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RESUMO

Este trabalho tem como primeiro objetivo buscar uma conexdo entre a ideia de
consumocentrismo, a crise ambiental e o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado.
Pretende-se expor as amplas consequéncias socioambientais fruto de uma sociedade
consumocentrista, com a ideia de que existe uma crise ambiental que limita o direito de todos
ao meio ambiente ecologicamente equilibrado. Em um segundo momento, a presente
dissertacdo pretende relacionar esse cenario do consumo atual com a obra O Direito da
Liberdade de Axel Honneth. A escolha desta obra conduz a uma posicao interdisciplinar que
busca, em ultima instancia, ir além da compreensdo juridica. Para tanto, a método adotado foi
o dialético com o procedimento de revisdo bibliografica. Analisa-se os trés conceitos de
liberdade da teoria de Honneth em momentos especificos, em cada elemento a ideia €
vislumbrar como a praxis do consumo ocorre sob cada um dos conceitos em suas respectivas
instituicbes. A questdo que se almeja responder é como a concepgdo de liberdade social pode
transformar o consumo. O propdsito final, portanto, sera vislumbrar, ainda que a distancia, as
implicacdes e possibilidades de uma esfera de eticidade nas relagdes de consumo tendo em vista
a crise ambiental e o dever de defender e preservar o meio ambiente ecologicamente

equilibrado.

Palavras-chave: liberdade social; crise ambiental; eticidade democrética; relacdes de

consumo; novos direitos.



ABSTRACT

This work aims to find a connection between the idea of consumerism, the environmental crisis
and the right to the ecologically balanced environment. It is intended to expose the broad socio-
environmental consequences of a consumer-centric society, with the idea that there is an
environmental crisis that limits everyone’s right to an ecologically balanced environment. In a
second moment, the present dissertation intends to relate this current consumption scenario with
the Axel Honneth’s book Freedom’s Right. The choice of this work leads to an interdisciplinary
position that seeks, ultimately, to go beyond legal understanding. For this, it was used the
dialectic method with a bibliographic review procedure. It will be analyzed the three concepts
of freedom in Honneth's theory at specific moments, in each element the idea is to glimpse how
the praxis of consumption occurs under each of the concepts in their respective institutions. The
question that is intended to answer is how the conception of social freedom can transform
consumption. The ultimate purpose, therefore, will be to glimpse, even if at a distance, the
implications and possibilities of a sphere of ethics in consumer relations in view of the
environmental crisis and the duty to defend and preserve the ecologically balanced

environment.

Keywords: social freedom; environmental crisis; democratic ethical life; consumption

relations; new rights.
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1 INTRODUCAO

Portando como titulo “Eticidade Democrética: a liberdade social no consumo para o
enfrentamento da crise ambiental e a protecdo do direito ao meio ambiente ecologicamente
equilibrado”, a presente dissertacdo possui como tema a sociedade contemporanea
consumocentrista — compreendendo o consumo dentro de um contexto de crise ambiental e da
protecédo do direito fundamental ao meio ambiente equilibrado e sadio — e a sua conexao com
as ideias de eticidade democrética e liberdade por intermédio do novo marco teérico da Teoria
Critica, a obra O Direito da Liberdade de Axel Honneth.

De um lado, vive-se hoje em um mundo de processos cada vez mais dinamicos e
complexos, onde 0 avango da tecnologia de producéo e da comunicagao, por exemplo, tornam
0 consumo cada dia mais marcante na sociedade. A prépria concepgdo de um conceito como
sociedade de consumo reflete como o ato de consumir ultrapassou a caracteristica de mero
fendmeno relacionado a producdo e distribuicdo de bens materiais e passou a significar a
difusdo de simbolos e signos carregados pelas mercadorias. Nesse sentido, a esfera de consumo
se traduz como espaco de interacdo entre os atores sociais. As relacdes de consumo assumem
0S mais variados aspectos, causando diversos reflexos no meio ambiente e na sociedade. Do
outro lado, o0 meio ambiente ¢ caracterizado como o bem de uso comum dos povos e direito de
todos. Como preceitua a Constitui¢do Brasileira de 1988 em seu artigo 225, “Todos tém direito
ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia
qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geragdes”. Pela leitura do ordenamento pétrio entende-
se que tanto Estado quanto sociedade devem convergir para a protecdo do meio ambiente.

Um dos reflexos do consumo que impacta negativamente na atualidade € a degradacéo
do meio ambiente. Como se sabe 0 consumo é um dos atos que se insere em uma cadeia que
transforma objeto-natureza a objeto-lixo. E o custo ambiental em toda essa cadeia de producéo
e consumo é alto, pois ndo € apenas 0 objeto-lixo que polui e, sim, todo o0 processo necessario
para que o objeto seja transformado, comercializado, utilizado e descartado. Uma hipdtese

explicativa, para tanto, é de que em nossa sociedade ndo exista consenso de como devem ser

1 BRASIL. Constituicio da Replblica Federativa do Brasil de 1988. Disponivel em:
<http://mww.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicaocompilado.htm>. Acesso em: 15 abr. 2018.
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gerenciados 0s recursos naturais e quais os limites aceitaveis de consumo entre 0 que a
sociedade necessita e 0 que 0 meio ambiente pode oferecer.

E possivel contextualizar este cendrio descrito em meados da década de 70, sendo este
0 periodo que autores como Lipovetsky e Bauman creditam o inicio de uma sociedade de
hiperconsumo. Ao mesmo tempo, o discurso ambientalista crescia ap6s a publicacdo de
algumas importantes obras de intelectuais sobre ecologia e meio ambiente, tais como Primavera
Silenciosa de Rachel Carson, publicada em 1962 e A tragédia dos comuns de Garret Hardin,
publicada em 1968. Um dos resultados de tal tendéncia de crescimento destes fendmenos foi a
inclusdo de pautas ambientalistas na politica nacional e internacional que, desde a Conferéncia
de Estocolmo de 1972, marcam o cenario mundial.

E entfo a partir desta dialética entre o agir no consumo que danifica 0 meio ambiente
e a percepcado dos riscos ambientais que tem acontecido uma mudanca de consciéncia em prol
da preocupacdo com a manutencdo e preservacdo do meio ambiente na sociedade
contemporanea. Assim, pode-se dizer que é nas relagdes de consumo que 0 agir — tanto
individual quanto coletivo — carrega em si grande capacidade de mudanca através da
manifestacdo de um consumo ecologicamente correto. Contudo, a ideia de um agir no consumo
neste termo, ecologicamente correto, carrega consigo um elemento de grande discussao teorica,
qual seja, a ideia de liberdade no mundo contemporaneo.

O que se apresenta, entdo, é que a crise ambiental tem nas relagcdes de consumo um
grande fator de crescimento. Dessa forma, a analise de como acontece a relagdo entre 0s atores
sociais na esfera de consumo podera contribuir em Gltima instancia para a protecdo do meio
ambiente, visto que o objetivo principal deste estudo € a compreensdo da capacidade de
transformacdo do consumo dentro de uma eticidade democratica. Para tanto, as analises
empregadas pela obra O Direito da Liberdade, de Axel Honneth?, podem ser utilizadas para
teorizar, se ndo diretamente, ao menos indiretamente, como diferentes concepcdes de liberdade
se traduzem em diferentes relacdes de consumo.

A pesquisa, contudo, ndo parte da ideia — nem pretende alcanca-la — de que o consumo
é um vildo caricato, pois tal perspectiva ndo coaduna com 0s objetivos deste trabalho; ao
contrario, parte-se da ideia de que o consumo € um elemento intrinseco da sociedade e de que
os seus reflexos negativos na sociedade e no meio ambiente ndo ocorrem pelo 0 que 0 consumo

é em si, mas sim por percepcdes errbneas de liberdade nessa esfera. Outro ponto importante

2 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015.
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que deve ser ressaltado é de que ndo € pretensao teorizar de forma a regular o consumo a partir
de estruturas normativas impostas, ao contrario, entende-se que a transformacéo das relacbes
de consumo deve acontecer de baixo para cima, a partir da relacéo intersubjetiva. A esta posicéo
pode-se acrescentar a ideia da antropdloga Livia Barbosa quando afirma que regular o consumo
a partir da imposicao é estar a um passo do autoritarismo?.

A pesquisa, portanto, sera utilizada com a finalidade de compreender como poderiam
(ou deveriam) acontecer as relagcdes de consumo, a fim de garantir maior protecdo ambiental,
impedindo que o ato de consumir se traduza em um ato de gerar dano e desequilibrio ecolégico.
O estudo do direito — enquanto sistema de normas — se insere no estudo na perspectiva de
analisar qual concepcdo de liberdade este sistema de normas propicia e qual a sua relacdo com
as outras concepc¢des de liberdade. Em outras palavras, se discute o consumo para além dos
aspectos normativos vigentes, possuindo como norte a possibilidade de verificar quais as
contribuigdes que a perspectiva da liberdade de Axel Honneth fornece a uma condicdo de
consumo adequada em relagdo ao meio ambiente.

O primeiro capitulo ira tratar das caracteristicas da sociedade de consumo
contemporanea: visando a compreensao da evolucao da sociedade consumocentrista e como na
atual sociedade as relagdes sociais e afetivas estdo mediadas pelo consumocentrismo. O auge
do marketing, da moda e da obsolescéncia programada baseia uma economia que somente se
desenvolve pelo crescimento constante na producdo e no consumo. Apds, buscar-se-a
estabelecer uma relacdo entre a ideia de consumocentrismo, a crise ambiental e o direito ao
meio ambiente ecologicamente equilibrado. Objetiva-se expor as amplas consequéncias
socioambientais fruto de uma sociedade consumocentrista, € a ideia de que existe uma crise
ambiental que limita o direito de todos ao meio ambiente ecologicamente equilibrado.

O segundo capitulo iniciara com uma apresentacdo do autor chave deste trabalho, Axel
Honneth. Este capitulo analisara os primeiros dois modelos de liberdade estudados pelo autor
na obra O Direito da Liberdade, cada uma com um subcapitulo proprio. Dentro de cada
momento, apds a analise da construcdo tedrica do autor, a ideia do trabalho é vislumbrar como
a praxis do consumo ocorre sob cada um dos conceitos em suas respectivas instituicdes. A
mesma formula se repete no terceiro capitulo. Para tanto, o capitulo serd dividido em cinco

momentos. As primeiras duas partes abordardo dois momentos da teoria de Honneth que se

¥ BARBOSA, Livia. Consumo: por que a gente é assim. Café filosofico. 88 min, son., color. Disponivel em:
<https://imww.youtube.com/watch?v=aeu_KjDtZKc>. Acesso em: 12 abr. 2018.
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entende essencial para a compreensdo de seu projeto, o seu desenvolvimento do conceito
reconhecimento e a sua proposta de liberdade social. A partir dessa exposicdo, 0s capitulos
seguintes tém como objetivo seguir a construgdo de Honneth na obra O Direito da Liberdade:
cada elemento terd a mesma proposta, primeiramente analisando a reconstru¢do normativa que
0 autor realizou na esfera institucional das relagdes pessoais, na esfera institucional de acdo nas
economias de mercado e na esfera institucional da formacéo da vontade democratica. Em cada
elemento, apos a analise da obra de Honneth, a tarefa seré iluminar de que maneira a concepcao
de liberdade social pode transformar o consumo. O proposito final, portanto, sera vislumbrar,
ainda que a distancia, as implicacdes e possibilidades de uma esfera de eticidade nas relagdes
de consumo tendo em vista a crise ambiental e ao dever de defender e preservar o meio ambiente
ecologicamente equilibrado.

Para este trabalho sera adotado o método dialético. Deve-se ter em mente que ao
utilizar como base um método de analise critica, é necessaria a compreensdo de que nédo existe
uma teoria critica definitiva. Afinal, um dos pressupostos da critica e da dialética é que estas
possam, constantemente, ser revisadas e possuirem mecanismos de autocritica. Dessa forma, é
possivel uma constante atualizacao e evolugdo do método dialético critico, constituindo-se este,
entdo, como um aliado para aqueles que buscam uma alternativa no pensar juridico aléem da
Visdo positivista.

Assim, a dialética tem como um dos seus objetivos interpretar os fenbmenos sociais
com o objetivo de contextualiza-los. A dialética se da no sentido de entender os fendmenos
estruturais da sociedade. Esta se constitui como um método adequado para compreender a
sociedade, ao empreender-se uma investigacdo analitica dos fendmenos estudados,
relacionando estes fendmenos com as forgas sociais que 0s provocam. Sem ser (in)diretamente
hegeliano como Honneth, ainda assim persiste a ideia de fazer uso de um método que tenha
como objetivo a compreensdo da realidade, que se fundamente entre as circunstancias socio-
historicas e as consideracdes racionais. Para tanto, a ciéncia do direito ndo pode excluir a
filosofia, pois a crenca do pensamento ocidental de que o conhecimento evolui dentro de
posicBes rigidamente delimitadas € uma ilusdo. Assim, a pesquisa segue Honneth, buscando
encontrar na atualizacdo hegeliana os parametros para a elaboracéo de uma teoria, em especial,
do agir no consumo, substituindo as premissas metafisicas pelo didlogo com as ciéncias sociais,
como a ciéncia juridica.

O procedimento instrumental a ser utilizado €, essencialmente, a pesquisa bibliografica

exploratédria, visto que ndo foram estabelecidos parametros para uso de bibliografia. Para dar
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conta dos objetivos propostos, as fontes metodoldgicas de pesquisa empregadas foram livros e
artigos cientificos agregadores do arcabouco tedrico definido ou dos fenémenos que se
pretendia analisar, além de legislacdo pertinente e documentos especificos. A técnica para o
tratamento dos dados obtidos através deste procedimento € a analise de contetdo, uma vez que
pretende compreender o pensamento dos autores através do contelido expresso no texto.

A pesquisa, quanto a abordagem, qualitativa, pois ndo se preocupa com a dimensao
numérica dos efeitos do consumo na crise ambiental, nem com a quantificacdo do
comportamento do consumidor, mas, sim, com o aprofundamento da compreenséo de agir no
consumo. Desse modo, busca-se explicar o porqué da relacdo entre consumo e crise ambiental
a partir de dados analisados, afinal se estudam aspectos da realidade que ndo podem ser
quantificados, visto que se estuda a dialética das relacbes sociais. Quanto a sua natureza, a
pesquisa e basica ja que busca gerar conhecimentos novos Uteis para 0 avango da ciéncia, ainda
que sem aplicagdo pratica prevista. Seu objetivo € explicativo, pois visa identificar os
pressupostos tedricos de liberdade que explicam por que acontecem os fendémenos do
hiperconsumo e da crise ambiental. Assim, pretende-se aprofundar o conhecimento da realidade
social, o porqué, os fatores que determinam ou que contribuem para a ocorréncia destes
fenbmenos.

A posicdo adotada, segundo a divisdo apresentada por Andrade Neto, é a do
observador, pois 0 que se pretende é uma explicacéo extrajuridica dos fendmenos, observando
o Direito externamente. Deve-se ressaltar que a adocdo da posicdo de observador ainda que
ressalte o aspecto descritivo, ndo afasta o prescritivo. Em sintonia com essa posicao, neste
trabalho se adota o sentido de Direito como sendo um sistema de regras cuja observancia e
prética esta vinculada a existéncia de instituicGes especializadas apropriadas®,

Por fim, resta salientar que esta pesquisa foi desenvolvida junto ao Grupo de Pesquisa
Metamorfose Juridica, bem como ao projeto de pesquisa da orientadora “Etica Socioambiental
e 0 Constitucionalismo Latino Americano para constru¢do de uma democracia socioecologica
na sociedade consumocentrista”. Também, se encontra inserido na linha de pesquisa Direito
Ambiental e Novos Direitos, visto que a pesquisa busca debater criticamente o papel do direito
no equacionamento das novas exigéncias éticas, politicas e ambientais em um contexto

democratico contemporaneo, além de buscar superar as limitacbes da filosofia juridica

4 ANDRADE NETO, Jodo. Participante ou observador? Uma escolha entre duas perspectivas metodoldgicas de
estudo e aplicagdo do direito. Revista Direito GV, Belo Horizonte, v. 12, n. 3, p. 869-891, set./dez. 2016.
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tradicional face & multiplicacdo de demandas sociais por direitos relacionados ao ambiente e ao

consumo.
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2 O CONSUMO, A CRISE AMBIENTAL E O DIREITO AO MEIO AMBIENTE

Satisfagdo garantida.
Obsolescéncia programada.
Eles ganham a corrida antes mesmo da largada.

A acdo humana de consumir algo, seja para fins de satisfacdo das necessidades basicas
ou supérfluas, é uma atividade presente em toda e qualquer sociedade humana®. Contudo,
apenas a sociedade contempordnea é uma sociedade de consumo. Os fendmenos da
globalizacéo e da modernidade propiciaram o surgimento de estruturas de producéo e consumo
que aparentemente geram riscos ambientais que as proprias estruturas sdo incapazes de resolver.
A visdo ainda dominante, em nossa tardia modernidade, é a economicista, na qual alguns detém
tudo e outros ndo detém nada, visdo essa que propicia a espoliagdo da natureza em todos 0s
seus ambitos®. A visio economicista dentro de um sistema capitalista valoriza o individualismo,
servindo como base para a implantacdo da ideia de um consumo que objetiva sanar felicidades
momentaneas pela compra de bens.

N&o se busca neste trabalho tratar a agdo humana de consumir como a grande vild,
também se entende que, na complexa modernidade, para o bem e para o mal, “consumir € tornar
mais inteligivel um mundo onde o s6lido se evapora™. E no contexto da modernidade que
ocorrem as grandes transformacbes na nossa sociedade, afinal, a sociedade moderna é
caracterizada por “mudangas constantes, rapidas e permanentes”®. Bauman concorda que essas
mudancas sao rapidas e constantes, a modernidade é uma obsessiva marcha adiante, ndo porque
nunca consegue o bastante ou se torne mais ambiciosa, mas porque suas aventuras sdo amargas
e suas ambicOes sdo frustradas. A marcha segue eternamente adiante, pois qualquer ponto de
chegada é apenas uma estagéo temporaria®.

E uma tarefa complicada estabelecer uma diferenca clara entre consumo e
consumismo, visto que a definicdo de necessidades basicas e supérfluas — duas categorias
béasicas de entendimento da atividade de consumo nas sociedades ocidentais contemporaneas —

se relaciona as caracteristicas culturais da sociedade. Ainda assim, este primeiro capitulo tentara

> BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2008, p. 7.

6 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A modernidade e o hiperconsumo: politicas plblicas para
um consumo ambientalmente sustentavel. In: PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; HORN, Luiz Fernando del Rio
(Orgs.). Relagdes de Consumo: politicas publicas. Caxias do Sul: Plenum, 2015, p. 13-32, p. 13.

7 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidad&os: conflitos multiculturais da globalizagdo. 6. ed. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006, p. 65.

8 HALLL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2004, p. 14.

® BAUMAN, Zygmunt. Modernidade e ambivaléncia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 1999, p. 18.
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demonstrar: (1) quais sdo as caracteristicas da sociedade de consumo contemporanea; (2) qual
a relagdo entre o consumocentrismo e a crise ambiental; e, (3) qual a relacdo entre a crise
ambiental e o direito a0 meio ambiente ecologicamente equilibrado.

O primeiro objetivo, portanto, é compreender a evolugdo da sociedade
consumocentrista e como na atualidade dessa sociedade as relagdes sociais e afetivas estéo
mediadas pelo consumo. O auge do marketing, da moda e da obsolescéncia programada baseia
uma economia que somente se desenvolve pelo crescimento constante na producdo e no
consumo. Na sequéncia, objetiva-se expor as amplas consequéncias socioambientais fruto de
uma sociedade consumocentrista, € a ideia de que existe uma crise ambiental que limita o direito

de todos ao meio ambiente ecologicamente equilibrado.

2.1 DA SOCIEDADE DE CONSUMO A SOCIEDADE CONSUMOCENTRISTA

O vocabulo consumo deriva do latim consumere, o qual significa “usar tudo, esgotar
e destruir” e, tambem, do inglés consummation, que significa “somar e adicionar”. No Brasil,
o0 significado deste vocabulo se aproxima mais da tradicdo latina, que tem sentido negativo,
enquanto que consumacao permanece com o sentido positivo de realizacao e se restringe ao ato
sexual. Assim, o sentido negativo etimolégico do consumo ja poderia explicar, em parte, a
forma como o ato de consumir € visto dentro e fora da academia, “na linguagem corriqueira,
consumir costuma ser associado a gastos intiteis e compulsdes irracionais™*°. Por certo, é habito
da sociedade comumente “imaginar o consumo como o lugar do suntuoso e do supérfluo”??,

Todo ser vivo consome, este ato € intrinseco ao sistema bioldgico que necessita de
energia, consumir € o fundamento para a existéncia e a reproducao de qualquer espécie animal
ou vegetal. Contudo, o consumir da espécie humana difere das demais espécies, pois vai aléem
da mera satisfacdo energética, o ser humano consome bens de tal maneira que este se torna a
sustentacdo da coletividade.'? E impossivel negar o fato de que toda e qualquer sociedade que
ja existiu fez e faz uso do universo material a sua volta para se reproduzir tanto fisica quanto

socialmente. A partir deste universo material, o ser humano o realiza em objetos, bens e servicos

10 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagéo. 6. ed. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006, p. 59.

1 1hid, p. 35.

12 AURELIO SOBRINHO, Carlos. A falacia do desenvolvimento sustentavel: uma andlise a partir da sociedade de
consumo. 2016. 196 f. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias, Universidade
Estadual Paulista, Marilia, 2016, p. 73.
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que além de saciar suas necessidades fisicas e biolégicas, também sdo utilizados para mediar
as relacdes sociais, conferir status, construir identidades e estabelecer fronteiras entre grupos e
pessoas. Vale lembrar, que este universo material € consumido no sentido de seu esgotamento .3
Nota-se, assim, que o ser humano, diferentemente de outros seres vivos, consome ndo apenas
para manter suas fungdes bioldgicas.

E relevante a compreensdo de que o desejo humano €, principalmente, mimético.
Também, para melhor entendimento é necesséario pontuar que existe grande diferenca entre
desejo com instinto. Instintos tratam das necessidades humanas mais basicas enquanto espécie
—como por exemplo, a fome, a sede e 0 sexo —, eles sdo predeterminados visam a sobrevivéncia
e perpetuacdo da espécie. O desejo mimético, por outro lado, é aquele que surge quando as
necessidades humanas mais basicas ja foram satisfeitas e o sujeito passa a desejar algo que ndo
sabe precisamente o que é.*

Na sociedade contemporanea, a palavra consumo estd associada a diversos
significados: (1) o processo social pelo qual ocorrem as multiplas formas de provisdo de bens
e servigos e as diferentes formas de fornecimento destes mesmos bens e servicos; (2) o
mecanismo social percebido pelas ciéncias sociais como ferramenta utilizada na construcéo de
sentido e de identidade, ainda que ndo ocorra a aquisicdo de um bem; (3) a estratégia utilizada
no cotidiano por grupos sociais para determinar diversas situacdes em termos de estilo de vida
e identidade, e; (4) uma das categorias centrais utilizadas para definir a sociedade
contemporanea’®. Para efeitos desta pesquisa, deve-se ter em mente 0 consumo como o
“conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0s usos dos
produtos™®. Visto que “consumir ¢ participar de um cenario de disputas por aquilo que a
sociedade produz e pelos modos de usa-lo”?’.

Ja o termo sociedade de consumo, como aponta Barbosa, remete o leitor para uma

determinada dimensdo, percebida como especifica, e definidora das sociedades

13 BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. O estudo do consumo nas ciéncias sociais contemporaneas. In:
BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (Orgs.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2006. p. 21-46, p. 21-22.

14 GONCALVES, Marco Antonio. Etica e consumo: uma analise dos habitos de consumo. 2012. Dissertagio
(Mestrado em Filosofia) - Programa de Pds-Graduacdo em Filosofia, Universidade de Caxias do Sul, Caxias do
Sul, p. 32.

15 BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. O estudo do consumo nas ciéncias sociais contemporaneas. In:
BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (Orgs.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2006. p. 21-46, p. 26.

16 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagéo. 6. ed. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006, p. 60.

7 1bid, p. 62.
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contemporaneas!®. Tal rétulo ndo busca descrever a sociedade em si, mas é usado como uma
maneira de tentar explicar as préaticas reais do consumo atual e a paixdo aparentemente crescente
por coisas materiais®®. A expressdo “sociedade de consumo” aparece, segundo Lipovetsky pela
primeira vez na década de 20, popularizando-se nas décadas de 50 e 60, e possuindo grande
relevancia absoluta na contemporaneidade, como demonstra seu amplo uso na linguagem
popular, nos discursos politicos e na producéo cientificaZ.

O consumo é a uma modalidade caracteristica da civilizacdo industrial, sendo um
processo de satisfacdo das necessidades. O consumo ndo € apenas 0 modo passivo de
apropriacdo que se opde a0 modo ativo de producdo. Para além disso, 0 consumo € um modo
de relacdo, com os objetos e com a coletividade, um modo de atividade sistematica e de resposta
global no qual se funda todo sistema cultural.?

A partir disso, é possivel afirmar que a cultura material e 0 consumo séo aspectos
fundamentais em todas as sociedades que ja existiram. No entanto, apenas as atuais sociedades,
especialmente capitalistas e ocidentais, foram caracterizadas como sociedades de consumo. A
razdo € que o consumo estd exercendo uma funcdo acima e além daquela satisfacdo de
necessidades materiais e de reproducdo social comum a todos os demais tipos de sociedade.??

E preciso estabelecer, claramente, que ndo sio os objetos e os produtos materiais que
s&o objeto de consumo. O consumo é uma atividade de manipulagéo sistematica de signos. Para
se tornar objeto de consumo € preciso que o objeto se torne signo.?® Vive-se em uma sociedade
de objetos, todas as experiéncias sdo transformadas em bens ou servicos. E sdo esses objetos
simbolicos que carregam as experiéncias e os desejos da sociedade. E uma sociedade de
individuos, ndo grupos, do presente, ndo do passado ou do futuro®,

Ao longo da Histdria percebe-se que 0 consumo possuiu uma intensa carga ideoldgica

de distincdo social. Até o advento da modernidade, entre os séculos XVI e XVII, é possivel
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identificar dois grandes grupos de consumo: 0s grupos subalternos, que consumem apenas 0
necessario para se manterem vivos (escravos, Servos, camponeses, artesdos, pequenos
comerciantes); e 0S grupos socialmente privilegiados, que consomem de forma a se
identificarem socialmente (clero, nobreza e aristocracia).?® Para Barbosa, é possivel apontar
elementos antigos, visto que a partir do século XV1 foi observada toda uma expansdo de um
novo conjunto mercadorias no cotidiano dos diversos segmentos sociais europeus, fruto da
expansdo comercial entre o ocidente e o oriente.?® Este é um periodo historico fundamental para
compreender a sociedade de consumo do século XX. O fundamento de tal sociedade esta posto
neste momento, a revolucdo comercial do século XVI proporcionou a criacdo definitiva da
figura do consumidor, que ao longo dos séculos subsequentes fortaleceu-se, criando, assim,
uma nova categorizacio de sociedade, a do consumo.?’

A expressdo modernidade faz referéncia, em sentido geral, as instituicdes e modos de
comportamento estabelecidos na Europa depois do feudalismo, mas que no século XX se
tornaram mundiais. Um dos eixos da modernidade é o industrialismo, que se refere as relacdes
sociais implicadas no uso generalizado da forca material e do maquinario nos processos de
producdo. Uma segunda dimensdo é o capitalismo, sistema de producdo de mercadorias que
envolve mercados competitivos de produtos e a mercantilizacao da forca de trabalho. Também
€ preciso pontuar as instituices de vigilancia, vigilancia se refere ao controle e a supervisao de
populacdes submissas, ou uso da informacao para coordenar atividades sociais. Além disso, é
necessario lembrar que a modernidade produziu formas sociais distintas, das quais a mais
importante é o estado-nagéo.?®

Barbosa afirma que se existe uma continua disputa cientifica acerca do momento no
qual a sociedade de consumo surgiu, variando este do século XVI até o XVIII, h4, em
contrapartida, um relativo consenso em quais foram as mudancas que ocorreram na sociedade
para que esta pudesse ser denominada de sociedade de consumo. Nas sociedades tradicionais
tanto a unidade de producéo quanto a de consumo era o grupo familiar (doméstico), cabia as

proprias familias produzirem grande parte dos bens destinados para o consumo de suas proprias

%5 AURELIO SOBRINHO, Carlos. A falacia do desenvolvimento sustentavel: uma analise a partir da sociedade de
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Estadual Paulista, Marilia, 2016, p. 90.

%6 BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2008, p. 19.
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necessidades fisicas e sociais. Desse modo, a sociedade se organizava por grupos de status, que
eram grupos com estilos de vida previamente definidos e expressos nas roupas utilizadas, nas
atividades de lazer que eram realizadas, na comida e bebida consumida diariamente.?®

Com a revolucédo industrial, a divisdo do trabalho e a produgdo em massa para o
mercado mundial, a mercadoria aparece como uma for¢a que vem a ocupar a vida social.
Acontece uma revolucdo do consumo na segunda metade do século XVIII na Inglaterra, a
sociedade se torna mais flexivel em razdo da luta das classes burguesas pelo status, a0 mesmo
tempo as classes baixas percebem no consumo de bens superiores uma forma de avangar nas
hierarquias sociais®®. E nesse periodo que se constitui a economia politica, como ciéncia
dominante e como ciéncia da dominagdo®. Neste interim, relevante a contribuicdo de
Lipovetsky®?, para o autor a evolugdo da sociedade de consumo aconteceu em trés fases
diversas, sendo a atual caracterizada pelo hiperconsumo.

A primeira fase iniciou no final do século XIX e se estendeu até o término da Segunda
Guerra Mundial, neste periodo constituiram-se os grandes mercados nacionais, as redes
modernas de transporte e comunicacdo. Além disso, houve a elaboracdo de méaquinas de
fabricacdo continua que, em conjunto com a organizacgdo cientifica do trabalho, abriram o
caminho para a producdo em massa. Essa producdo em massa, que visa 0 lucro ndo pelo
aumento, mas pela baixa do preco de venda, encontra-se ao lado do marketing necessario para
escoar uma producdo crescente.

Nesta fase solida da modernidade, cujo marco histérico é a Revolucdo Industrial,
desenvolve-se 0 que Bauman denomina de sociedade de produtores.®® Neste periodo era
relevante o consumo como apropriacdo de um grande nimero de bens que garantissem conforto,
seguranca e respeito, isto €, 0s grupos sociais buscavam protecdo nos bens consumidos frente

as incertezas do futuro.®* E o consumo visando o conforto material que media o
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desenvolvimento da sociedade capitalista. As relagdes sociais vao sendo inseridas, aos poucos,
dentro desse contexto extremado do consumo. A partir disso, atividades de fabricagdo de
produtos, desenvolvimento de projetos e processos industriais, crescem significativamente.

Com a aceleragdo da produtividade e o aumento da oferta de bens no mercado, as
sociedades industrializadas passam a adotar as leis econdmicas como leis sociais, optando pelo
crescimento econdmico como estratégia para a realizacdo do bem-comum. Contudo, para que
as leis econdmicas fossem efetivas, seria necessario um volume crescente de consumidores cada
vez mais vorazes, ou seja, um aumento da demanda no mercado.®

Desde as primeiras décadas do século XX, periodo de grande expansao industrial, o
consumo de bens cresceu de forma exponencial quantitativamente. Entretanto, as
transformagdes ocorridas no consumo ndo dizem respeito somente a quantidade, mas,
sobretudo, na diversidade das formas e opg¢6es de consumir. Ademais, o0 aumento da quantidade
e da diversidade da produtividade ndo era o bastante para que o sistema pudesse se manter em
constante desenvolvimento, o consumidor teve um papel crucial em alimentar constantemente
o funcionamento desse sistema. Em outras palavras, era preciso que 0s sujeitos comprassem
bens a todo instante, contribuindo para a continuidade produtiva das industrias. A sociedade
moderna se conectou tdo firmemente a dindmica de produzir, vender e consumir mercadorias
que se torna dificil conceber outra forma de estruturar os negdcios humanos.®’

Marx buscou compreender a relagdo que existe entre producdo e consumo na
sociedade. Ele afirma que a producdo € imediatamente consumo e consumo é imediatamente
producdo; o produto so se torna produto efetivo quando é consumido e é 0 consumo que cria a
necessidade de uma nova producao, ele impulsiona a producéo, além disso, o0 consumo reproduz
a necessidade, visto que sem ela ndo ha producao. Pelo outro lado, é a producdo determina o
objeto no consumo, ela cria 0 modo do objeto ser consumido e cria o consumidor. Ou seja, a

producdo também esta criando a necessidade3®°,
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A producédo ndo é apenas imediatamente consumo, nem o consumo imediatamente
produgdo; igualmente, a produgdo ndo é apenas um meio para 0 coONsumMo, nem o
consumo um fim para a producéo, no sentido em que cada um da ao outro seu objeto,
a producdo o objeto exterior do consumo, o consumo — 0 objeto idealizado da
producdo. De fato, cada um ndo € apenas imediatamente o outro, nem apenas
intermediario do outro: cada um, ao realizar-se, cria 0 outro. E 0 consumo que realiza
plenamente o ato da producdo ao dar ao produto seu carater acabado de produto, ao
dissolvé-lo consumindo a forma de coisa independente que ele reveste, ao elevar a
destreza pela necessidade de repeticdo, a disposi¢do desenvolvida no primeiro ato da
produgdo; ele ndo é somente o ato Gltimo pelo qual o produto se torna produto, mas
também o ato pelo qual o produto se torna produtor. Por outro lado, a producéo produz
0 consumo ao criar o modo determinado do consumo, e o estimulo para 0 consumo, a
propria capacidade de consumo sob a forma de necessidade.*°

A partir da ideia de que a mercadoria € algo que satisfaz a necessidade humana, ou
seja, o valor do bem faz referéncia a satisfacdo de necessidades, é possivel pensar na maneira
como o capitalismo desenvolve novas necessidades. Uma sociedade de consumo ndo esta
vinculada apenas a evolucgéo industrial que permitiu a producdo em larga escala, também faz
mencgdo a construcdo social de um novo perfil de consumidor. Nesse primeiro periodo de
Lipovetsky, meados do século XIX, Barbosa afirma que uma sociedade de consumo se
estabelecia com tipos de consumidores claramente diferenciados juntamente com novas
modalidades de comercializagdo e técnicas de marketing*!. Tal sociedade ja era uma realidade
tanto na Inglaterra, como na Franca e Estados Unidos. Uma caracteristica importante era a
mudanca do papel da vitrine, agora voltada para a rua, e a criagdo do manequim de papelao
prensado, ambos disponibilizariam para o grande publico aquilo que estava sendo ou iria ser
consumido, facilitando a disseminacdo das ultimas tendéncias da industria por todos os
segmentos sociais.

Em transicdo da primeira para a segunda fase, Lipovetsky observa que as empresas
comecam a utilizar enormes orcamentos a publicidade. E desse aumento na verba publicitaria
que se valoriza a marca, “o aparecimento das grandes marcas e dos produtos acondicionados
transformou profundamente a relagdo do consumidor com o varejista”.*? No final da primeira
fase, pontua-se como a qualidade dos produtos ndo é mais ofertada pelo vendedor e sim pelo

nome (imagem) estampado na embalagem pelo fabricante. Estd presente, portanto, a
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denominada tripla invengédo, marca, acondicionamento e publicidade, visando o controle dos
fluxos de produc&o e rentabilizacdo dos equipamentos por parte das industrias.*®

Na década de 50 do século passado, inicia-se a segunda fase da sociedade de consumo,
que para Lipovetsky se identifica com uma sociedade de abundéncia, um modelo puro de
sociedade de consumo de massa. Comeca a ocorrer nessa fase a democratizagéo de compra dos
bens duraveis, pois agora, as massas “tém acesso a uma demanda material mais psicologizada
e mais individualizada, a um modo de vida [...] antigamente associado as elites sociais”.** A
transformac&o da primeira para a segunda fase s6 foi possivel devido a ampla difusdo do modelo
tayloriano-fordista de organizacdo tanto producao, quanto na distribuicdo e na comercializagao
dos bens. Para o autor, essa fase termina no final dos anos 70. A sociedade de consumo ndo se
caracteriza somente pelo rapido crescimento das despesas individuais, ela também esta
acompanhada pela intensificacdo das despesas assumidas pela administracdo publica em
beneficio dos particulares, algumas vezes procurando reduzir a desigualdade da distribuicéo
dos recursos.*

Entdo, na terceira fase, a sociedade ocidental industrializada tem como grande valor a
liberdade individual, e as relacBes de consumo sao realizadas tendo em vista mais 0 bem estar
e lazer do individuo do que as suas proprias necessidades de sobrevivéncia. O consumo nesta
fase pode ser caracterizado como um “ato social”, um empoderamento ou um aumento de
autoestima. Ressalta-se que nas relacfes de consumo atual ndo existe horario definido para que
estas acontecam, assim como elas podem ocorrer por intermédios eletrénicos. Nesta terceira
fase, entdo, € possivel dizer que o individualismo se sobrepde ao coletivo e traz consigo uma
“nova relagdo emocional dos individuos com as mercadorias, instituindo o primado do que se
sente, a mudanca da significacéo social e individual do universo consumidor que acompanha o
impulso de individualizacio de nossas sociedades”.*® Nesta derradeira fase, o consumo de bens
e servicos € a pratica central, o coracdo e o motor que impulsiona o sistema capitalista

contemporaneo.

O estagio de desenvolvimento pelo qual passa a sociedade moderna exige menos mao
de obra industrial em massa do que outrora. A explosdo do setor de servicos e a
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ampliacdo do acesso ao consumo operaram uma diminuicdo dos grandes contingentes
de operarios. Nesse sentido, essa nova sociedade tem por necessidade a inclusdo de
seus membros na condicdo de consumidores, incutindo em cada um deles a vontade e
o desejo de assumir esse papel.*’

Quando a guerra fria acabou, o pensamento pautado pelo mercado neoliberal passou a
desfrutar de um prestigio sem igual, visto que nenhum outro mecanismo de organizacdo da
producéo e distribuicdo de bens tinha se revelado tdo bem-sucedido na geracdo de afluéncia e
prosperidade. Porém, enquanto cada vez mais paises ao redor do globo adotavam mecanismos
de mercado na gestdo da economia, algo mais também acontecia, os valores neoliberais
passavam a desempenhar um papel cada vez maior na vida social. Segundo Sandel € 0 momento
que a economia se torna um dominio imperial. Para o autor, na atualidade, a l6gica da compra
e venda ndo se aplica mais apenas a bens materiais, ela governa a vida como um todo.*

Outro ponto, é que para Barbosa, nas sociedades ndo-consumistas 0S Qrupos
subordinavam e condicionavam 0s bens de consumo e 0 comportamento consumista do
individuo, em relagdo as suas escolhas proprias.*® Em outras palavras, nesse periodo anterior as
caracteristicas econdmicas, religiosas e culturais do grupo social de certa forma vinculavam
todo o modo de consumo dos sujeitos. A partir da observacdo dos habitos consumeristas do
individuo era possivel categoriza-lo em um determinado grupo social. E o modo de vida, a
maneira que o sujeito se veste, sua tradicdo de consumo familiar que o possibilita fazer parte
ou ndo de determinado grupo. O consumo S0 é representativo dentro de determinado ambiente
social.®

Essa relacdo de dependéncia, diga-se subordinacdo, entre o status social e o estilo de
vida individual é inteiramente rompida na sociedade contemporanea individualista e de
mercado. Nesse tempo moderno, o critério para a aquisicdo de qualquer coisa passa a ser a
escolha subjetiva, € o império da ética do self, no qual cada um dos sujeitos se torna o legislador

primeiro e fundamental de suas proprias opcoes, além de possuir legitimidade suficiente para
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criar sua propria moda de acordo com o seu senso estético.>! Este seria o primeiro ponto de
mudanca para uma sociedade de consumo observado pela autora.

O segundo elemento apontado por Barbosa que marcaria a transi¢cdo de uma sociedade
tradicional para uma sociedade de consumo seria a evolugdo do consumo de patina para o
consumo de moda. A autora explica que a patina é a marca do tempo que se faz presente nos
objetos, 0 que denota que aqueles bens pertencem e séo utilizados pela mesma familia ha
geragdes. J& a moda, que caracteriza 0 consumo na modernidade, ao contrario da péatina
tradicional, € um mecanismo social expressivo de uma temporalidade de curta duragéo, no qual
ocorre extrema valorizagdo por aquilo que é novo.%? Ao falar sobre a moda, Lipovetsky afirma

que a

exaltacdo do look jovem é inseparavel da era moderna democratico-individualista,
cuja légica ela leva até seu termo narcisico: cada um é, com efeito, convidado a
trabalhar sua imagem pessoal, a adaptar-se, manter-se e reciclar-se. O culto da
juventude e o culto do corpo caminham juntos, exigem o mesmo olhar constante sobre
si mesmo, a mesma autovigilancia narcisica, a mesma coacdo de informacéo e de
adaptacdo as novidades.>

Esta l6gica organizacional presente na esfera das aparéncias na metade do século XIX,
difundiu-se para toda a esfera dos bens de consumo. Ou seja, por todos os lados da sociedade
consumista existem instancias burocraticas especializadas em uma logica de renovacéo
precipitada, de diversificacdo acelerada e de estilizagdo individualizada dos modelos
oferecidos. Os trés grandes principios que foram desenvolvidos pela inddstria da alta costura
na moda — iniciativa e independéncia do fabricante na elaboracdo das mercadorias, variacdo
regular e rapida das formas dos produtos e multiplicacdo dos modelos e séries — ndo sdo mais
exclusivos do modo de producdo e consumo de artigos de luxo do vestuario, além disso,
constituem-se na modernidade como o proprio nucleo das demais inddstrias de consumo. A
ordem burocratico-estética comanda a economia do consumo agora reorganizada pela seducéo
e pelo desuso acelerado, a esfera de consumo passa, também, a ser regida pela moda.>*

Na sociedade capitalista se destaca o fenémeno do luxo. Ainda que ele seja encontrado

apenas nas classes economicamente superiores e, portanto, ndo seja decisivo para o grande
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acumulo do capital em virtude de seu alcance restrito a poucos consumidores, ele é
extremamente provocador. Na sociedade de consumo em massa, 0 objetivo ndo é consumir a
mercadoria luxuosa, mas imita-la. O luxo possui na sociedade de consumo o papel econémico
e social de criar desejos em todas as camadas sociais, ndo apenas naquelas que efetivamente
podem usufrui-lo. A moda se insere aqui, pois é ela o dispositivo utilizado para reproduzir o
constante desejo de aquisi¢do do luxo, indo além, a imitacdo produzida e difundida pela moda
aumenta o consumo dos grupos sociais que desejam ascender através do consumo desses bens.*

Nesse ponto, 0 hiperconsumo pode ser caracterizado como uma experiéncia exagerada
de mercantilizagéo de necessidades fabricadas. S&o criadas classes de consumo e 0s desejos sao
fabricados dentro de verdadeiras ditaduras da moda e de modismos, onde poucos conseguem
atingir seus objetivos de consumo. A democratizacdo s6 acontece no desejo e ndo na sua
concretizagdo.®

Na visdo da sociedade de consumo, tudo aquilo que pode ser consumido deve ser
consumido, ainda que o sujeito ndo tenha nenhuma necessidade econdémica do bem ou servico.
Ainda assim ele consumird, apenas para saciar 0 vazio social ou substituir tendéncias ou
tecnologias ultrapassadas.®” A ideia aqui é que o pensamento do consumidor foca como
prioridade o presente sobre o futuro, por essa razéo que é possivel observar o crescimento dos
particularismos e dos interesses corporativistas, a0 mesmo tempo em que ocorre, tanto no
espaco politico quanto no privado, uma desagregacéo do senso do dever em relacao a sociedade.
Acontece um movimento de corporativizacdo social que corresponde a nova era do
individualismo remodelado pela moda.>®

“O consumo intimizado tomou o lugar do consumo honorifico, em um sistema em que
o comprador é cada vez mais informado e infiel, reflexivo e estético”.%® Este consumidor néo
deseja apenas bem-estar material, ele necessita de conforto psiquico, de harmonia interior e de

uma confirmacdo subjetiva, ele quer se encontrar, se descobrir, atingir o nirvana, trilhar o
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caminho da felicidade, desenvolver seu corpo, criar novos habitos de vida e possuir toda a
sabedoria possivel. E mais, muito mais, ele quer tudo que o consumo pode oferecer.

Portanto, passa a ser o consumo a medida de uma vida bem-sucedida e da propria
felicidade, ndo existindo na atualidade limites para os desejos do que se deve consumir. Como

afirma Bauman

nenhuma quantidade de aquisicbes e sensacbes emocionantes tem qualquer
probabilidade de trazer satisfagdo da maneira como o “manter-se ao nivel dos
padrdes” outrora prometeu: ndo ha padrdes a cujo nivel se manter —a linha de chegada
avanca junto com o corredor, e as metas permanecem continuamente distantes,
enquanto se tenta alcanca-las.®

Logo, pode-se caracterizar de maneira empirica a sociedade de consumo moderna por
diversas propriedades especificas, segundo Lipovetsky®?, tais como a elevagio do nivel de vida,
a abundancia das mercadorias e dos servigos, o culto aos objetos e ao tempo para o lazer, a
existéncia de uma moral hedonista e materialista, entre outros. Porém, a sua estrutura esta na
generalizacdo do processo de moda, processo que marca a sociedade propriamente. Dizer que
uma sociedade esta centrada na expansdo das necessidades significa que ela busca organizar
seus meios de producdo e a sua industria de consumo de massa sob a lei da obsolescéncia, da
seducdo e da diversificacdo, € uma sociedade que transmuda o meio econémico para um espaco
permeado pela moda. Os atributos da moda acabaram por intensificar os desejos individualistas,
esta moda consumada na modernidade tem como tendéncia a apatia e o desinteresse pelos bens
publicos.

Os consumidores acabam também por reforcar essa tendéncia, pois sdo levados pelo
marketing a possuirem “necessidades [...] ilimitadas e insacidveis”.®? Os consumidores acabam
por ler as referéncias de um imaginario globalizado que a televisdo e a publicidade reinem: os
astros do cinema e da musica pop, os idolos do esporte, os simbolos esportivos, as marcas
eletrénicas de referéncia compde um repertorio de signos constantemente disponivel. Tanto
Marylin Monroe quanto dinossauros, Che Guevara e o0 Muro de Berlim, podem ser citados em

qualquer forma de publicidade, e em qualquer local do globo, que os patrocinadores terdo

80 BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 1998, p. 56.

81 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1991.

62 BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2008, p. 34.



30

confianca que sua mensagem fara sentido para todos os sujeitos.®® A grande maioria do planeta
compartilha um minimo de signos que acaba por se converter no minimo necessario de
compreensdo para que todas as pessoas consigam aspirar a um padrdo global de consumo. E €
“neste contexto as marcas sao utilizadas pelo discurso publicitdrio para incutir no imaginario
do consumidor a ideia de propriedade e pertencimento”.%*

O conceito de marca — conceito cardeal da publicidade — resume bastante bem as
possibilidades de uma linguagem do consumo. Todos os produtos, exceto, talvez, os alimentos
pereciveis, se apresentam atualmente sob uma sigla. Cada produto tem uma marca, que por
vezes chega a substituir o nome do produto. A funcdo primeira da marca é indicar o produtor,
sua funcdo segunda é mobilizar as conotacBes afetivas. No mercado pautado pela forte e
agressiva competitividade, poucos produtos conservam por longo tempo uma superioridade
técnica. Por essa razdo, os produtores precisam dar as mercadorias ressonancias que as
individualizem, séo feitas associagdes com os bens, Ihes déo significados em diferentes niveis.
Se o produtor quer que a mercadoria tenha boas vendas e suscite apegos afetivos expressos pela
fidelidade, a valorizagdo e a imposicdo da marca se faz presente.®® Como bem coloca
Baudrillard, “o ser humano é um conjunto complexo de numerosas motivacdes que podem se
combinar de inumeraveis maneiras. Todavia se admite que as diferentes marcas e modelos
auxiliam as pessoas a exprimir sua propria personalidade”.®

Na sociedade de consumo, o discurso publicitario tem como objetivo estimular o
hiperconsumo. A linguagem é utilizada, de tal forma, que as representaces construidas no
plano simbdlico criam subjetividades orientadas e predispostas a consumir cada vez mais. ¢’ O
discurso publicitario se apodera de uma grande diversidade de elementos, como as praticas
sociais, a psicologia, o fetiche, a seducéo, etc. — para atingir 0 senso comum e tornar seus

produtos essenciais aos consumidores, padronizando esse imaginario coletivo dos
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consumidores com signos carregados de poder e ideologia.®® Na sociedade de consumo, a
publicidade reflete e legitima o discurso das corporagdes transnacionais que, por meio do
consumo, organiza a vida social modificando as subjetividades para 0 consumo excessivo.

A midia possui um papel decisivo nessa dimensdo da sociedade de consumo, pois
grande parte dos signos compartilhados globalmente sdo difundidos pelos meios de
comunicacgdo. Portanto, o desejo humano do consumidor passa a ser construido pelo “mdvel e
liquido Capitalismo Mundial Integrado, sendo uma producdo, uma experimentacao incessante,
uma montagem experimental, criado pelo conhecimento, influéncia e poder das corporagdes
transnacionais”.®

A publicidade é uma mensagem de persuasao elaborada por criadores especializados,
tendo relacdo com a ldgica do poder burocréatico proprio das sociedades modernas. Ainda que
empregue métodos suaves, a publicidade, como as instituicdes disciplinares, sempre busca
guiar externamente os comportamentos dos sujeitos, tomando o controle do social em todos 0s
detalhes possiveis. Em sua ansia de submeter inteiramente a sociedade as normas do poder
dominante e reorganizar um cotidiano despojado de toda densidade e de toda autonomia
propria, a publicidade revela sua conivéncia com o totalitarismo, um totalitarismo compativel,
entretanto, com as eleicdes livres e o pluralismo dos partidos.”® Um totalitarismo em plena
democracia moderna.

E nessa perspectiva que o discurso publicitario cumpre seu papel ao utilizar recursos
da linguagem, compreensiveis ou subliminares, para impor mitos, valores, ideais e simbolos na
formacdo de desejos e subjetividades. Possuindo como principal objetivo a venda de um servico
ou produto, sob chancela de simbolos e marcas, uma venda que se da de forma repetitiva desses
objetos, valores, sujeitos, prazeres, nos limites do que o dinheiro possa comprar (ou até além
do que ele consegue). A satisfacdo da abundancia de produtos ndo se da totalmente pelo seu
uso, ela passa a ser procurada no reconhecimento de seu valor como mercadoria, € 0 uso da

mercadoria bastando a si mesmo. Para o consumidor, é a expressao divina diante da liberdade
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soberana da mercadoria, 0 entusiasmo por determinado produto, divulgado por todos 0s meios

de comunicacdo, se propaga com grande rapidez.™

Um estilo de roupa surge de um filme; uma revista langa lugares da moda, que por
sua vez lancam as mais variadas promog¢des. No momento em que a massa de
mercadorias caminha para a aberracdo, 0 gadget é a expressao do fato de o préprio
aberrante tornar-se uma mercadoria especial. Nos chaveiros-brindes, por exemplo,
que ndo sdo comprados, mas oferecidos junto com a venda de objetos de valor, ou que
decorrem de intercambio em circuito préprio, é possivel perceber a manifestacao de
uma entrega mistica a transcendéncia da mercadoria. Quem coleciona chaveiros que
acabam de ser fabricados para serem colecionados acumula as indulgéncias da
mercadoria, sinal glorioso de sua presenca real entre os fiéis. O homem reificado exibe
a prova de sua intimidade com a mercadoria. Como nos arroubos dos que entram em
transe ou dos agraciados por milagres do velho fetichismo religioso, o fetichismo da
mercadoria atinge momentos de excitacéo fervorosa.”

A arma-chave da publicidade € a surpresa, o inesperado, dentro do marketing estdo
presentes 0s principios da moda: a necessidade constante de ser original a qualquer preco, a
mudanca permanente e o efémero.”® Em outras palavras, a sociedade de consumo esta
fundamentada na liberdade pela procura do prazer e de desejos efémeros, vazios, volateis e
perpétuos, por escolhas individuais.”* Estes artificios criados pela publicidade acabam por
causar, ao menos, duas ofensas aos consumidores — criam na populacdo o sentimento de
dependéncia de bens aos quais nunca tiveram necessidade, a0 mesmo tempo que abastecem a
populagdo com bens ndo duraveis.”™

De fato, a publicidade deixou de ser uma forma de comunicagdo construida em torno
do produto e de seus beneficios funcionais para se transformar nas campanhas que difundem
valores e uma visdo que enfatiza o espetacular, a emocdo, algo que perpetue significados que
ultrapassam a realidade objetiva das mercadorias.”® O marketing passa a ser considerada
ferramenta central dentro do mercado. S&o as suas intervencfes e estratégias voltadas ao
consumidor que proporcionam a estreita relacdo entre a marca, especificidades dos produtos e

as necessidades dos sujeitos.
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E possivel, também, definir o lugar que o consumo acontece, é a propria vida
quotidiana. Esta ndo é apenas a soma dos fatos e gestos diérios, a dimensao da banalidade e da
repeticdo. E um sistema de interpretacdo. O quotidiano constitui a dissociagio de uma esfera de
acdo total em uma esfera transcendente, autbnoma e abstrata (do politico, do social e cultural)
e na esfera imanente, fechada e abstrata, do privado. O individuo reorganiza o seu trabalho,
lazer, relagGes pessoais, em um sistema coerente fundado no segredo do privado, na liberdade
formal do individuo, na apropriacdo protetora do ambiente e no desconhecimento. O
quotidiano, sob o olhar objetivo da totalidade, é pobre e residual. Porém, visto por outro ponto
de vista, o quotidiano se encontra triunfante e euférico no esforco de autonomizacgéo total e de
reinterpretacio do mundo para uso interno. E nesse aspecto que se situa a unido entre a esfera

da vida privada quotidiana e as comunicagdes de massa.’’

A quotidianidade oferece, pois, a curiosa mescla de justificacdo euférica pelo standing
e pela passividade, e de deleitacdo morosa de possiveis vitimas do destino. O todo
origina uma mentalidade, ou antes, uma sentimentalidade especifica. A sociedade de
consumo pretende ser uma Jerusalém rodeada de muralhas, rica e ameacada eis a sua
ideologia.”

Ganha relevancia, assim, o momento no qual os fabricantes de produtos
industrializados comecgaram a perceber a existéncia de uma dimensdo alem dos atributos
funcionais de cada produto. A subjetividade desses produtos assume importancia na escolha e
na preferéncia do consumidor, modifica a relacéo das pessoas com 0s objetos e leva ao aumento
das vendas e consolida o estilo moderno de producéo industrial. A dimensdo imaterial aplicada
aos produtos assume vantagens em relacdo a material. O valor simbdlico sobrepuja o valor de
uso pratico e praticamente extingue seu valor de troca.”

O que a industria busca é que se complete um circulo, se o produto é fabricado tendo
em mente o sujeito, deve ser também o sujeito ser construido para consumir esse objeto. Quem
produz objetos para 0 mercado, acaba por produzir além do objeto do consumo, o modo de
consumo e o impulso do consumo. Uma vez que o consumismo nao € materialista e sim, em

grande medida, simbolico, o desejo do consumidor é realizar no mundo real os prazeres

" BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edicdes 70, 2011, p. 27.

8 Ibid, p. 27-28.

9 CAMPANI, Michele Mucio. Consumo da sustentabilidade: a mercantilizagéo da crise ambiental e a apropriacdo
do discurso ecoldgico. 2014. Dissertacdo (Mestrado em Geografia) — Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas
do Campus de Rio Claro, Universidade Estadual Paulista, Rio Claro, p. 27-30.



34

vivenciados antes na imaginacgdo. Cada produto acaba por criar uma nova visdo em sua mente,
sendo este bem percebido como a Gnica e possivel forma de realizagio deste desejo.%°

Uma parcela da sociedade, extremamente vulneravel a essa estratégia de seducgéo ao
hiperconsumo é o publico infanto-juvenil. Em razdo da sua idade, esses sujeitos ndo estéo
preparados mentalmente para fazer escolhas racionais e corretas, nem dispdem de meios para
obter informagdes sobre os produtos e as propagandas e analisa-las de forma critica.8! Aqui
reside um grave problema, pois a publicidade tenta seduzir cada vez mais cedo as criangas, para
tanto faz uso de todas as midias disponiveis. Isso reflete o interesse do “mercado em captar 0
individuo cada vez mais cedo para o consumo através dessas midias”.82

A publicidade, também, desenvolve e se fundamenta sobre as caracteristicas
competitivas dos individuos. E, de modo impressionante, ainda que a publicidade, por vezes,
faca uso de estratagemas manifestos, ela funciona! A necessidade das pessoas € alterada e a
demanda aumenta, a publicidade serve para atender 0s propdsitos necessarios ao mercado.
Entrega-se a populagdo bens de consumo indispensaveis, quer pela necessidade natural ou pela
necessidade criada, de vida Gtil reduzida.® Por meio das estratégias de marketing, a publicidade
contribuiu para a producao de elementos subjetivos que colocam em circulagdo, aléem das
praticas de consumo, também o descarte de mercadorias. Este, por sua vez, tem sido
considerado um grande problema ambiental em funcdo da grande quantidade de residuos
gerados pelo mundo.

A sociedade de consumo apenas prospera enquanto consegue vincular a ideia de
felicidade a aquisicdo de bens de consumo e a perpétua ndo-satisfacdo dos consumidores. O
método utilizado para atingir tal objetivo é a depreciacdo e desvalorizacdo dos produtos de
consumo logo depois de terem sido promovidos no universo dos desejos dos consumidores.4
Como dito anteriormente, ndo se consome o0 objeto em si (no seu valor de uso), os objetos sdo

comercializados sempre no formato de signos que distinguem o individuo, “quer filiando-o0 no

8 CAMPANI, Michele Mucio. Consumo da sustentabilidade: a mercantilizagéo da crise ambiental e a apropriagéo
do discurso ecoldgico. 2014. Dissertacdo (Mestrado em Geografia) — Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas
do Campus de Rio Claro, Universidade Estadual Paulista, Rio Claro, p. 33.

8 CARVALHO, Marcio Mamede Bastos de; STEINMETZ, Wilson. A protecio da crianca e a criagdo de
subjetividades comprometidas com o meio ambiente ecologicamente equilibrado frente ao discurso publicitario
orientado ao hiperconsumo. Revista direitos culturais. v. 10, n. 22, p. 81-97. 2015, p. 82.
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sociologia e antropologia. Revista de Direito do Consumidor. v. 84, p. 71-125,0ut./Dez. 2012, p. 77.

8 BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformagcéo das pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar,
2008, p. 64.
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préprio grupo tomado como referéncia ideal quer demarcando-o do respectivo grupo por
referéncia a um grupo de estatuto superior”.® Portanto, a desvalorizago se da no signo, ndo no
objeto.

O ciclo dos bens materiais na sociedade é dividido em duas partes: 0 nascimento e a
morte dos bens. A linha divisoria é marcada pela transformacdo de bens novos em bens usados
— na primeira parte do processo 0 produto se move junto com a sua imagem de novidade, seu
valor de troca se encontra distante do seu verdadeiro valor de uso. J& na segunda parte do
processo, depois que o bem ja comecou a ser utilizado, ele comeca a se mover de acordo com
a lei da utilidade, atingindo o climax de sua trajetéria em sua propria destruicdo, quando entra
em contato com as necessidades humanas que o transformara em algo usado e como tal, ja ndo
mais passivel de ser comercializado. Portanto, no processo de circula¢do social dos bens existe
uma conjuntura crucial, um “ponto de nao retorno” em que bens, nas méaos do consumidor final,
deixam de ser novos e se transformam em objetos usados. Aqui, se observa uma passagem
irreversivel de transformacéo do valor de troca - que caracteriza a fase de distribuigéo - para
valor de uso, que marca a fase de consumo. A fase seguinte ao consumo é o estagio do lixo, em
que os objetos atingem o "estado zero" em sua utilidade para a sociedade.®®

A dicotomia 0 novo e o0 usado representa 0 ponto mais importante na vida dos bens. A
novidade é um valor em si mesmo que 0s bens encarnam, € um dos valores constitutivos da
modernidade, ligados a ideia de progresso, pureza, forca e, em Gltima analise, vida. Isso
contrasta com o usado, também incorporado pela cultura material, que indica pobreza, sujeira
e, finalmente, morte. O novo é a mistica dos bens, enquanto o usado é o ponto de ruptura para
a préatica de consumir o novo.®” A sociedade de consumo precisa dos seus objetos para existir e
sente sobretudo necessidade de os destruir, 0 uso dos objetos conduz ao seu desgaste lento. O
valor criado encontra maior intensidade no desperdicio violento. Por essa razdo, a destruicdo
do objeto permanece como a alternativa fundamental da producéo, assim, 0 consumo nao passa

de termo intermedidrio entre as duas.®®

No consumo, existe a tendéncia profunda para se ultrapassar, para se transfigurar na
destruicdo. SO assim adquire sentido. Na quotidianidade atual, quase sempre
permanece subordinado, como consumptibilidade dirigida a ordem da produtividade.

8 BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edicdes 70, 2011, p. 66.

8 SETIFFI, Francesca. Society’s Visible Patrimony. A sociological approach to understanding consumption and
material culture. Italian Sociological Review, v. 4, n. 2, p. 235-251, 2014, p. 241-242.
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Eis o motivo por que, na maior parte das vezes, 0s objetos 14 se encontram por
auséncia, enquanto a abundancia significa paradoxalmente a penuria. O stock € a
redundancia da privacdo e sinal de angustia. S na destrui¢ao é que os objetos existem
por excesso, dando testemunho da riqueza no proprio ato de desaparecimento. De
qualquer maneira, € evidente que a destruicao, quer sob a forma violenta e simbolica
quer sob a forma de destrutividade, é uma das funcGes preponderantes da sociedade
pds-industrial

Todos os produtos teriam sua vida Util determinada por duas grandes finalidades: a
inovacao e a manutencdo do consumo. Segundo a inovagdo, 0 que esta em jogo € a busca pelo
moderno, cada época possui a sua nova necessidade por novos recursos; pela manutencdo do
consumo se tem a defesa da indispensabilidade do consumo como fundamental ao
desenvolvimento de qualquer sociedade capitalista.®® Assim, nos consumidores sdo geradas
novas necessidades que exigem novas mercadorias, que por sua vez exigem novas necessidades,
em um ciclo continuo. A producdo material no consumismo se traduz em uma era de
obsolescéncia programada dos bens oferecidos no mercado e assinala um aumento espetacular
na industria da remocéo do lixo.%*

Nesse ponto toma importéncia a questdo da obsolescéncia programada, que significa
a reducdo da vida util de um produto, o qual é projetado e fabricado de tal modo que a sua
durabilidade seja reduzida, quando comparada a durabilidade que ele poderia ter. 1sso acarreta
na obrigacdo/necessidade dos consumidores terem que realizar outra compra em um espaco
menor de tempo, 0 que leva, por 6bvio, ao aumento da lucratividade das empresas. Assim, pode-
se afirmar, com razoavel certeza, que a obsolescéncia planejada, em todas as suas formas, gera
grande parte da demanda consumista de nossa época.’> Como coloca Arendt, “toda a nossa
economia j& se tornou uma economia de desperdicio, na qual todas as coisas devem ser
devoradas e abandonadas quase tdo rapidamente quanto surgem no mundo, a fim de que o
processo ndo chegue a um fim repentino e catastrofico”®,

Esta reducdo artificial da durabilidade dos bens de consumo, para a inducdo dos

consumidores a comprar produtos substitutos antes do necessario, pode ocorrer de trés

8 Ibid, p. 46.
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diferentes formas. A primeira delas é a obsolescéncia em razdo da qualidade, ela ocorre quando
0 produtor deliberadamente projeta o tempo de vida Gtil do produto de forma reduzida. 1sso
pode ocorrer pela utilizacdo de técnicas ou materiais de qualidade inferior no processo
produtivo, o que acarretara em um produto de qualidade inferior com maior probabilidade de
quebra ou desgaste, visto que durabilidade foi reduzida. Um exemplo seria as lampadas
incandescentes, que como é sabido, tiveram a sua durabilidade reduzida pelas grandes
corporagOes. Em sequéncia, existe a obsolescéncia pela desejabilidade, a estratégia adota aqui
para tornar o produto obsoleto é fazé-lo parecer velho, em decorréncia da sua forma, design,
cores, estilo, etc. Portanto, ao contrario da qualidade, nesta forma o produto esta funcionando
perfeitamente, ele deixa de ser considerado novo por questdes estéticas que ja ndo agradam
mais 0s consumidores.®* O exemplo mais 6bvio seria da industria do vestuario, porém deve-se
ressaltar que esta é a grande obsolescéncia que atinge a industria automobilistica.

Por fim, a obsolescéncia planejada funcional faz mencao a estratégia que torna um
produto obsoleto em razdo do lancamento de outro produto no mercado, ou ainda, do mesmo
produto em uma versdo com melhorias. E o caso, por exemplo, do telefone celular que vem
substituindo o telefone fixo. Esta forma de obsolescéncia se confunde com a obsolescéncia
adiada, que pode ser enquadrada como uma espécie de obsolescéncia funcional. O que ocorre
neste caso é que a empresa opta por lancar no mercado um produto com qualidade tecnologica
inferior ao que ja foi desenvolvido nas pesquisas, ou seja, ja no momento do langamento o
produto se encontra obsoleto, visto que ja existe uma tecnologia superior ja desenvolvidas. Esta
estratégia mercadoldgica é extremamente abusiva, pois ndo respeita o direito do consumidor
em ter acesso ao produto de melhor qualidade, além de ndo observar o principio ambiental da
necessidade de utilizacdo da melhor tecnologia disponivel, assim como, também, ndo observa
o principio da sustentabilidade.®®

E possivel considerar a obsolescéncia planejada como um componente decisivo dentro
da sociedade de hiperconsumo. Ela visa a insercdo de sucessivas geracdes de consumidores
ansiosos pela inovacdo nas mercadorias e pela ostentacdo de seu status social, dito de outro
modo, esta sociedade aponta que os consumidores devem comprar os produtos de Ultima

geracdo sendo serdo afastados dos estamentos superiores. Contudo, o que os idealizadores da

% MORAES, Kamila Guimaraes de. Obsolescéncia planejada de qualidade: fundamentos e perspectivas juridico-
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obsolescéncia programada ndo previram foi o grande impacto socioambiental provocado pelo
consumo desnecessario. Habito de acdo defendido por grande parcela da publicidade ao redor
do globo. “O debate ético a ser construido esbarra na falta de limites do mercado publicitario
para atender aos desejos das empresas, avidas por consumidores cativos em busca de uma
felicidade ilusoria, inconsequentes e irresponsaveis do ponto de vista ambiental”.%

Bauman afirma que em uma sociedade de produtores eram fabricados bens duraveis,
que possuiam utilidade por um longo prazo, pois como ja visto, 0 que se desejava era seguranca
e estabilidade, os bens duraveis carregam em si estes significados. Por outro lado, na sociedade
de consumo o desejo por estabilidade se torna um risco para 0 progresso e constante
desenvolvimento do sistema capitalista. Visto que o objetivo do consumismo é instigar nos
individuos cada vez mais desejos e desejos mais intensos, 0 que resulta na constante e veloz
substituicdo dos produtos. A ldgica que impera é de em uma sociedade hiperconsumista deve
existir constantemente uma insatisfagdo dos consumidores, isto € alcan¢ado quando os bens de
consumo que antes eram almejados se desvalorizam logo ap0s a sua aquisicdo. Sem a repetida
frustracdo dos desejos, a demanda de consumo logo se esgotaria e a economia voltada para o
consumidor ficaria paralisada.®’

Ainda que a tematica da obsolescéncia planejada possua grande relacdo com area
consumerista, este tema possui forte vinculos com os estudos de direito ambiental. Uma vez
que as corporacdes desenvolvem processos de producao e comercializacdo de bens planejados
para a obsolescéncia com o intuito de aumentar seus lucros sem nenhuma preocupacao com a
qualidade do meio ambiente, é necessario que a direito ambiental se preocupe em reordenar
esSe processo.

Na sociedade hiperconsumista, geracdes de objetos devem morrer rapidamente para
que outras lhes sucedam. “Se a abundancia cresce é sempre nos limites de uma raridade
calculada”.®® Existe, no hiperconsumo atual, uma espécie de abundancia fantastica, criada pela
multiplicacdo dos objetos e dos servigos, originando uma categoria de mutacdo fundamental na
ecologia da espécie humana. Baudrillard afirma que os homens da opuléncia ndo se encontram

mais rodeados por outros homens, como em todas as outras épocas, mas sim por objetos.*°
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Como a crianga-lobo se torna lobo a forga de com eles viver, também noés, pouco a
pouco, nos tornamos funcionais. Vivemos o tempo dos objetos: quero dizer que
existimos segundo o0 seu ritmo e em conformidade com a sua sucessdo permanente.
Atualmente, somos nés que 0s vemos nascer, produzir-se e morrer, a0 passo que em
todas as civilizagBes anteriores eram os objetos, instrumentos ou monumentos
perenes, que sobreviviam as geracdes humanas. %

O amontoamento dos objetos se revela, de forma evidente, como o trago da sociedade
de consumo. Os grandes armazéns apresentam uma infinidade de eletrodomésticos, vestidos e
alimentos, estes locais constituem como que a paisagem primaria e o lugar geométrico da
abundancia. No amontoamento, ha algo além que a mera soma dos produtos, se demonstra
nesses espacos a evidéncia do excedente, a negacao magica e definitiva da escassez. Além do
amontoamento, que € a forma mais rudimentar e também a mais plena da abundancia, os objetos
se apresentam em colecéo. Quase todos os estabelecimentos oferecem uma variedade de objetos
diferenciados, que fazem clara mencgéo uns aos outros. Atualmente, é raro o objeto se apresentar
isolado ao consumo, existe sempre um contexto de outros bens que se expressam em grupo. A
relagcdo do consumidor com o objeto se transformou nesse aspecto, ja ndo se refere a tal objeto
na sua utilidade especifica e individualizada, mas ao conjunto de objetos na sua significacéo
total. 10!

A publicidade, o marketing e a marca desempenham, nesse ponto novamente, um
papel essencial, pois impdem a visdo de uma espécie de totalidade quase indissociavel, é
apresenta uma serie organizada de objetos simples que se transforma pelo discurso do
entrecruzamento de seus signos. Os objetos se significam uns aos outros, transformando-se em
um hiper-objeto mais complexo e arrastando o consumidor para uma série de motivacées mais
profundas.'%? “Os vestidos, os aparelhos, os produtos de beleza compdem assim fileiras de
objetos, suscitando no consumidor constrangimentos de inércia: de maneira l0gica,

encaminhar-se-a de objeto para objeto”.1%

A publicidade forja um falso mundo de coeréncias, as massas se movimentam no
ritmo do trabalho e do consumo, o virtuosismo da acdo é substituido pelo

100 |pid, p. 14.
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193 |pid, p. 16.



40

comportamento social previsivel, vive-se em meio a coisas, ideias, opinides etc.
fluidas, sem durabilidade, destinadas unicamente ao consumo?%4,

Complementar ao exposto, 0 sociélogo Zygmunt Bauman apresenta a diferenca entre
0 consumo, ocupacdo natural dos seres humanos como individuos, e 0 consumismo, que é
quando o consumo se torna um atributo da sociedade. Para que a sociedade adquira esse atributo
é necessario que a capacidade dos sujeitos em desejar um bem se torne, de tal forma semelhante
a capacidade de trabalho na sociedade de produtores, alienada destes sujeitos e, entdo, reificada
em uma forca externa. E essa forca externa que movimenta a sociedade de consumidores,
estabelecendo os pardmetros especificos para as escolhas individuais de vida de cada sujeito,
manipulando de forma eficaz as probabilidades de escolha e as condutas individuais. %

Ao longo da historia, o consumo distanciou-se cada vez mais do real, da simples
satisfacdo de necessidades vitais e se conectou a ideia de felicidade, que é construida em grande
medida pelo sistema produtivo. Assim, em uma sociedade hiperconsumista, o sujeito faz uso
de um arsenal de objetos e signos, que prometem como recompensa a referéncia absoluta da
sociedade de hiperconsumo, o0 equivalente auténtico da salvagdo, a felicidade. Portanto, na
sociedade moderna existe 0 mito que a felicidade de toda a coletividade sera alcancada pelo
consumo, através da soma das felicidades individuais dos consumidores isolados.'® A
felicidade consiste, entdo, no valor supremo da sociedade de consumo, ela se efetiva por meio
da maximizacdo da liberdade de escolha dos consumidores individuais, que a encontrardo
dentro dos signos ofertados no mercado.%’

Desse modo, o que define, dentro da 6tica do consumo, a passagem da modernidade
solida para a modernidade liquida é a utilizacdo deste como método de manipulacdo das
probabilidades comportamentais dos sujeitos, visando a manutencdo do modelo de
desenvolvimento escolhido. O processo civilizador se apresenta como a evolucdo da liberdade
e da racionalidade, sendo um processo gradual que vai da ndo-escolha na antiguidade, para a
escolha limitada na modernidade sélida, e se desenvolve completamente na livre escolha da

modernidade liquida. Esta apresentacdo hiperconsumista-liquida da marcha da histéria acaba
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por introduzir nos sujeitos a ideia de que seu compromisso, enquanto membro de uma
sociedade, é a propria liberdade de escolher o que consumir entre 0s signos disponiveis no
mercado.%®

Na modernidade marcada pelo capitalismo neoliberal, 0 que se deseja é o constante
progresso, ainda que 0 progresso possa ocasionar riscos ambientais, pois 0 que importa é viver
o presente. Diante desse cendrio, “os individuos ndo se preocupam com questdes importantes
como, por exemplo, aonde vai o lixo trazido pelo consumismo?”.1% Nessa sociedade de
consumo ndo se consome para satisfazer necessidades; na sociedade hipermoderna existe como
base uma estrutura individualista e mercantilista que promete a felicidade universal pelo ato de
consumir, mas como lembra Lipovetsky “produzimos e consumimos sempre mais, ndo Somos
mais felizes por isso”.11% O mesmo autor ainda adverte que essa “busca da felicidade por meio
dos bens e dos servigos mercantilizados estd apenas no comego de sua aventura historica”. !
Logo, em nosso horizonte ndo ha expectativas de que o consumo perdera o carater de principal
fonte de felicidade, mas, sim, a expectativa € de que esse fenbmeno aumente.

O préprio mercado reforca essa tendéncia de busca desmedida de bens de consumo, o
que ¢ notado pela “corrida desenfreada a renovacao acelerada dos produtos e modelos”.'? Esse
crescimento é propiciado pelo fendmeno exposto por Durkheim da organizacdo da economia
através da divisdo do trabalho, que possibilita a maximiza¢do da produgéo.'*® Como expde
Lipovetsky, a sociedade de hiperconsumo se realiza na modernidade, pois acontece “uma ampla
difusdo do modelo tayloriano-fordista de organizacdo da producdo, que permitiu uma
excepcional alta de produtividade bem como a progresséo dos salarios”!* que permite produzir
e vender em quantidades cada vez maiores. Dessa forma, € possivel falar em uma revolucao na
modernidade tanto da maneira como se produz bens materiais quanto da forma como se

consome bens materiais.
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Os principios que constituem a modernidade — racionalidade técnica, economia de
mercado e extensdo da l6gica individualista — acabaram por se radicalizar. A apropriacao dessas
conquistas faz com que a modernidade se torne cada vez mais identificada com o capitalismo,
“que torna as pessoas individualistas e possessivas, voltadas apenas para 0s seus objetivos
pessoais”.*> S&o varios os sinais que possibilitam associar a modernidade com o hiperconsumo
e 0 narcisismo, vive-se em uma sociedade que massifica e padroniza estimula prazeres e produz
comportamentos angustiados e esquizofrénicos, o sujeito se vé perdido entre uma cultura do
excesso e o elogio da moderagéo.®

A visdo idealista dessa modernidade hiperconsumista € de que crescimento é
abundancia e a abundancia é a democracia.'’” Como é a empresa de producéo que controla 0s
comportamentos de mercado, dirigindo e configurando as atitudes e as necessidades dos
consumidores, é possivel falar, a0 menos em uma tendéncia a ditadura total da ordem de
producio.t® O sistema precisa dos homens como trabalhadores (trabalho assalariado), como
economizadores (impostos, empréstimos) e, cada vez mais, como consumidores.*® Assim,
consumir se torna um elemento de dominacgéo social (através da atomizacdo dos individuos
consumidores). Contudo, ao mesmo tempo ele aponta para a necessidade de coacao burocratica
cada vez mais forte sobre os processos de consumo.*?

Na modernidade, é impossivel crer na existéncia de um dnico sentido, mas sim na
construcdo permanente de sentidos multiplos, provisorios e individuais. Isso assusta o sujeito
frente a incerteza do futuro. O individuo contemporaneo possui um novo tipo de personalidade,
uma nova consciéncia indeterminada. Narciso espelha a nova condigdao humana, sendo “nada
mais ¢ do que uma busca interminavel de Si Mesmo, desprendendo-se do dominio do Outro”.*?*

Surge, no hiperconsumismo, um perfil inédito de individuo, ela age de forma diferente

consigo, com 0 Seu corpo, com o0s outros, com 0 mundo e com o tempo. O capitalismo ndo é
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mais autoritario, decidindo a todo instante, agora existe um capitalismo hedonista e permissivo.
Dito de outra forma, € uma valorizacdo exacerbada da esfera privada, o sujeito deve ser
entendido na sua individualidade, desconsiderando os demais, a sua personalidade é construida,
na modernidade, ao redor da figura do eu. Logo, 0 que existe dentro da sociedade
hiperconsumista sdo relacionamentos interindividuais sem apego profundo, cada sujeito
apresenta um enorme vazio interior, “cada um vivendo num bunker de indiferenca, ao abrigo
das proprias paixdes e das dos outros”.1?2

Ao mesmo tempo em que inimeras tecnologias possuem a capacidade de aproximar
0s sujeitos, mais cresce o sentimento de soliddo. Cada um esta sozinho e ao mesmo tempo
globalmente conectado em sua tela. A prépria ideia de liberdade de escolha no consumo que
perpassa para as relagfes sociais, ndo transformou o homem em um ser emancipado, serviu
apenas para tornar mais dificil aos sujeitos se relacionarem de forma intensa entre si. Por onde
se olha na sociedade hiperconsumista existe soliddo, vazio, depressdo, o individuo “quer ser so,
sempre e cada vez mais s6, a0 mesmo tempo em que ndo suporta a si mesmo estando s6”.1%

Como bem escrevem Dardot e Laval, na modernidade todo individuo é tratado como
se possuisse um espirito empreendedor dentro de si, cabendo a economia de mercado ter como
forte caracteristica liberar e estimular esse empreendedorismo humano. O empreendedor é um
sujeito dotado de espirito comercial, que esta sempre a procura de qualquer oportunidade de
lucro que se apresente e ele possa aproveitar, em virtude das informacgdes que ele tem e 0s
outros ndo. Ele se define unicamente por sua intervencdo especifica na circulacdo dos bens. A
pura dimensdo do empreendedorismo, a vigilancia em busca da oportunidade comercial, € uma
relacdo de si para si mesmo que se encontra na base da critica a interferéncia dos outros (e do
Estado) sobre as ac¢des do individuo.'?*

O empreendedor esta sempre atento as oportunidades de compra e venda, buscando
identificar as empresas rivais que possam contrariar seus planos. Portanto, empreender também
é buscar se adaptar a oferta ou a demanda dos concorrentes. O mercado se define, de forma
precisa, por seu carater intrinsecamente concorrencial. Cada individuo tenta superar 0s outros

em uma luta, ndo por reconhecimento, mas pelo lucro, visando se tornar o lider do mercado e
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assim permanecer. “Essa luta tem a virtude do contégio: todos imitam os melhores, tornam-se
cada vez mais vigilantes e, progressivamente, adquirem entrepreneurship ”.12°

Em vista disso, se existe um novo sujeito na modernidade contemporanea, ele deve ser
distinguido nas praticas discursivas e institucionais que idealizaram a figura do sujeito
empresarial, favorecendo a instauracdo de uma rede de sancées, estimulos e comprometimentos
que produzem funcionamentos psiquicos de um novo tipo. “O homem neoliberal é 0 homem
competitivo, inteiramente imerso na competicdo mundial”.}?® Nas relagdes humanas, essa
mercantilizacdo crescente tomou a forma geral da contratualizagdo, os contratos voluntarios
firmados entre pessoas livres, e obviamente sempre garantidos pela insténcia soberana,

substituiram as formas institucionais da alianca e as formas antigas da reciprocidade simbdlica.

O contrato tornou-se mais do que nunca a medida de todas as relagdes humanas, de
modo que o individuo passou a experimentar cada vez mais na relagdo com o outro,
sua plena e total liberdade de compromisso voluntario e a perceber a sociedade como
um conjunto de relagBes de associacdo entre pessoas dotadas de direitos sagrados.
Esse & o cerne do que se convencionou chamar “individualismo” moderno.*?’

Assim, a dinamicidade do ambiente, tempo e espago na sociedade hiperconsumista é
de tal modo organizada para uma rapida circulacéo dos individuos e, consequente, pulverizacao
das relagdes sociais. O tempo € curto para a loégica consumista, € preciso aproveitar todos 0s
seus beneficios de forma rapida. O relativismo e o imediatismo sdo fatores e faces dessa
sociedade de consumo*?8. O sistema capitalista baseia-se na transformacdo de cidadéos livres
em clientes manipulados. O surgimento do individualismo é certamente um dos aspectos mais
importantes da mudanca para uma sociedade de consumo, uma sociedade que tem como modelo
a forca individualista do mundo do consumidor, que visa individuos isolados, a fim de otimizar
suas vendas.?°

Os individuos acabam por serem socidveis e cooperativos apenas na aparéncia, cada
sujeito empresarial explora cinicamente os sentimentos dos outros na medida da satisfacdo dos

seus préprios. Na mesma linha concordam Pereira e Calgaro, que com o avanco dos anos se
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verifica que a individualidade tem aumentado, o0s sujeitos estdo perdendo a capacidade de
interacéo entre si e, consequentemente, o respeito consigo mesmas, Com 0s outros e com o meio
ambiente.’®® Destarte, ndo é possivel falar nessa modernidade capitalista na existéncia de um
sentimento de preocupacdo geral com as geracoes futuras ou com o0 meio ambiente. “O senso
de coletivo esvaiu-se. A selva de pedra passou a ser o paradigma, e a Natureza permanece ao
estandarte dos fins de semana e feriados, numa inGtil tentativa de “purificagdo” do homem” 13

Seguindo Baudrillard, é possivel afirmar que o problema fundamental do capitalismo
contemporaneo ndo € a contradicdo entre a maximizacdo do lucro e a racionalizacdo da
producdo, e sim entre a produtividade limitada — ao menos virtualmente, em razdo do
desenvolvimento tecnoldgico — e a necessidade cada vez maior de vender os produtos. Nesta
fase, é vital para o sistema controlar ndo sé o aparelho de producédo, mas a procura do consumo;
ndo apenas 0S Precos, mas o que se procurard a tal preco. O que o capitalismo pretende, enté&o,
é controlar por meios anteriores ao préprio ato de producao (sondagens, estudos de mercado) e
posteriores (publicidade, marketing, condicionamento), roubando do consumidor o poder de
decisdo e o transferindo para a empresa. Em outros termos, “a adaptacdo do comportamento do
individuo a respeito do mercado e das atitudes sociais em geral as necessidades do produtor e
aos objetivos da tecno-estrutura constitui uma caracteristica natural do sistema”.*%2

Dentro do mercado se observa que objeto algum é oferecido ao consumidor em um
unico tipo. O que pode ser recusado ao consumidor € a possibilidade material da compra, em
razdo do preco. Porém o que é fornecido ao consumidor, aquilo que Ihe é dado a priori, na
sociedade de consumo e como signo de uma liberdade é a escolha. Sobre tal disponibilidade de
escolher entre determinados bens repousa a personalizacdo. E na medida em que um grande
leque de opcoes é oferecido ao consumidor que este ultrapassa a estrita necessidade da compra
e acaba indo aléem. Nao existe a possibilidade de ndo escolher e simplesmente comprar um
objeto em funcdo do uso, Baudrillard afirma que nenhum objeto hoje se apresenta para a compra

apenas pelo seu uso. A liberdade em escolher na diversidade também constrange a entrar em

130 CALGARO, Cleide; PEREIRA, Agostinho Oli Koppe. A sociedade consumocentrista e seus reflexos
socioambientais: a cooperacdo social e a democracia participativa para a preservagdo ambiental. Revista de Direito,
Economia e Desenvolvimento Sustentavel, v. 2, n. 2, p. 72-88, Jul./Dez. 2016, p. 79.

131 MARIN, Jeferson; BATISTA, Ildemar; CAPITANI, Rodrigo. A efetividade normativa e Direito Ambiental: o
hiperconsumo hedonista numa perspectiva sistémica. Revista Direito Ambiental e Sociedade. v. 1, n. 1, p. 95-114,
Jan./Jun. 2011, p. 106.

132 BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edicges 70, 2011, p. 81-82.



46

um sistema cultural. Entretanto, esta liberdade em escolher é ilusdria, se é experimentada como

liberdade, é porque assim ela ndo é compreendida como imposicdo da sociedade de consumo.

Escolher tal carro de preferéncia a outro talvez personalize vocé, mas é sobretudo o
fato de escolher que o insere no conjunto da ordem econémica. O simples fato de
escolher este ou aquele objeto para com isso se distinguir dos outros é em si mesmo
um servico social. Ao multiplicar os objetos, a sociedade desvia para eles a faculdade
de escolher e neutraliza assim o perigo que sempre constitui para ela esta exigéncia
pessoal. Fica claro a partir dai que a nogdo de personalizagdo é mais do que um
argumento publicitario: € um conceito ideoldgico fundamental de uma sociedade que
visa, personalizando os objetos e as crencas, integrar melhor as pessoas.'3*

A sociedade de consumo avanca a cada dia, junto com o desenvolvimento tecnoldgico.
Cada avanco na informatica, nas comunicagdes, nos modos de producdo industrial afetou de
forma profunda nas relacGes sociais. As relacdes de consumo se desenvolvem em uma cultura
de dominagéo e alienagéo politica, econdmica e cultural. 1sso permite que todas as relacdes que
envolvem o sujeito-consumidor, sejam elas pessoais, profissionais, religiosas, culturais,
politicos e juridicas, se transformem em possibilidades mercadologicas para um espaco e tempo
momentaneos.t*

Essa cultura de consumo é fomentada pela forma com que o sujeito é educado para a
vida adulta, é criado nele o desejo pelo consumo, pelo descarte, pela valorizacdo do novo, a
cada instante os objetos se tornam ultrapassados. Consumir € magico, o sujeito percebe nas
infinitas possibilidades e oportunidades do consumo o poder de transformar sua vida e 0 mundo.
Porém, as consequéncias do consumir ndo sdo relevantes para o individuo, 0 consumo sem
consciéncia presume a aceitacdo quanto a relevancia do objeto, forma de producéo e impactos
ambientais. Este individuo educado para o consumo, ndo consegue se libertar desta infusédo na
qual se encontra mergulhado. Cidadania e liberdade de consumo se confundem, fazendo desta
um pressuposto daquela.**®

Ultrapassando e elevando o termo sociedade de consumo e hiperconsumo, Pereira e
Calgaro apresentam a ideia de consumocentrismo. Doutrinariamente, 0 consumocentrismo

estava conectado a possibilidade de o consumidor ser o detentor do comando das situacdes de

133 BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. 5. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2009, p. 149.

134 Ibid, p. 149.

135 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. Desenvolvimento sustentavel e o consumocentrismo: o
paradoxo da modernidade. In: PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide; PEREIRA, Henrique
Mioranza Koppe. (Orgs.) O consumo na sociedade moderna: consequéncias juridicas e ambientais. Caxias do Sul:
Educs, 2016, p. 33-51, p. 41.

136 |bid, p. 43.



47

conflito que se apresentam na sociedade moderna de consumo, sendo, portanto, o0 sujeito
consumidor o centro dessas atividades. Ou seja, era um termo que pregava a ideia que o
consumidor possuia capacidade para modificar as regras do jogo dentro do mercado.*®’
Entretanto, os autores desenvolvem o conceito de consumocentrismo a partir de outra
Gtica, o entendimento é que o consumidor ndo possui na sociedade de consumo moderna o
poder de deciséo e a forga para impor os rumos do consumo no mercado.*3 O enfoque do termo
ndo se da no consumidor, mas no préprio consumo. Nessa perspectiva, entende-se que a
sociedade de hiperconsumo ja foi ultrapassada, dando lugar a sociedade consumocentrista.
Nesse viés, 0 consumo se torna o elemento principal das atividades humanas, o consumo é o
centro de toda sociedade. O consumidor vai buscar todas as possibilidades de sua nova razéo

de viver, ele deixa de lado o ser para se focar no ter e no aparentar. Consumir ¢ existir.*%

O consumocentrismo emerge de uma teia de complexidade, e a sociedade moderna
faz com que o consumo se torne o centro de todas as ag0es e que as pessoas se tornem
reféns de um sistema que faz com que as mesmas se tornem seres adestrados. Esse
adestramento leva o individuo a comprar, muitas vezes, sem saber o por que esta
comprando, e isso 0 leva ao ciclo sistémico de consumo. Esse ciclo sistémico o conduz
a concentrar sua vida no consumo, buscando sempre algo novo para se satisfazer. Sdo
necessidades criadas pelo mercado, que muito bem poderiam ser postas de lado.°

Em uma sociedade consumocentrista o sujeito ndo é mais um cidaddo, mas sim um
consumidor adestrado, isto €, ele esta condicionado para tomar a compra dos bens ofertados no
mercado como propdsito de sua existéncia. Além disso, uma sociedade nesse nivel ja ndo mais
guestiona esse comportamento, ele € dado como certo, natural. O sujeito, aqui, segue cegamente
as verdades expressadas pela publicidade e pelo marketing das grandes corporacfes. No
consumocentrismo é retirada do individuo a liberdade de refletir e decidir o que ele realmente
necessita daquilo que lhe € ofertado pelo mercado, contudo é uma retirada de liberdade pela via
contraria, ndo pela opressdo e pela retirada de op¢des e sim pela pujanca de estimulos e
informacGes. O individuo se torna dependente de produtos e servicos que nao Ihe sdo essenciais,

mas supérfluos.'#
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O consumo e o mercado séo as divindades do tempo atual, nestes novos deuses 0
consumidor deve depositar sua vida e suas vontades, ele espera que seus desejos mais intimos
serdo atendidos e saciados pelos novos produtos que logo chegardo as prateleiras. O existir
humano, no consumocentrismo, esta no consumo. A vontade de interagir com outros é
substituida por uma relagdo com o mundo dos objetos, dos desejos, do vazio. O consumir leva
a despersonalizacdo, ja que tudo o que se é se transmuta em objetos de consumo e 0 homem se
confunde com esses objetos, ele se torna objeto. Portanto, 0 consumo substitui a vida em
sociedade e faz com que os individuos sintam o vazio que se instalou na sociedade
consumocentrista. 42

O consumo desenfreado e ostentativo dos bens materiais enfraquece e desagrega a
comunidade, 0s sujeitos se esquecem de reforcar a busca e a prética dos bens relacionais,
enfraquece a amizade, o amor e familia. Debord afirma que o mundo que o espetaculo apresenta
é¢ 0 mundo da mercadoria dominando tudo o que € vivido, este mundo da mercadoria se
movimenta pelo consumo e pelo afastamento dos homens entre si e em relacdo a tudo que

produzem.'*® Lipovetsky, nesse ponto se pergunta se é possivel em alienagdo?

No seu conjunto, o sistema da personalizacdo dirigida é vivido pela imensa maioria
dos consumidores como liberdade. E somente para o olhar critico que esta liberdade
pode aparecer como formal, e a personalizacdo no fundo como uma desventura do
individuo. Mesmo neste caso em que a publicidade joga com a motivagdo vazia
(marcas duplicadas para um mesmo produto, diferencas ilusorias, condicionamento
variavel etc.), em que a escolha acha-se antecipadamente presa na armadilha, é preciso
admitir que mesmo as diferengas superficiais so reais a partir do momento em que
sdo valorizadas como tal. 44

Uma concluséo possivel desta linha € que o fim Gltimo de uma sociedade de consumo
é a funcionalizacdo do consumidor, a monopolizacdo psicolégica de todas as necessidades, a
unanimidade do consumo que corresponde enfim harmoniosamente a concentracdo e ao
dirigismo absoluto da produc&o.}*® Em outras palavras, essa sociedade consumocentrista gera
um processo permanente de renovacdo formal dos produtos e das necessidades, tal processo
objetiva provocar uma dindmica favoravel ao crescimento ininterrupto do mercado. No
consumocentrismo, para além de uma sociedade de homens competindo pelo seu lugar no

mercado, se percebe um desvalorizar do outro, no consumir 0s sujeitos sdo pacificados e tem
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suas necessidades neutralizadas. Este € um narcisismo consumocentrista que afasta e
individualiza os sujeitos, reduzindo a relevancia das normas sociais e aumentando das leis
economicas.

O momento que a modernidade alcangou é aquele no qual o consumo invadiu toda a
vida, todas as atividades humanas se conectam de tal modo que as satisfacdes ja estdo
programadas e 0s modos de realizacdo tracados, o envolvimento é total, inteiramente
climatizado, organizado e culturalizado. Na fenomenologia do consumo, a climatizacéo geral
da vida, dos bens, dos objetos, dos servicos, das condutas e das relagdes sociais representa o
campo consumado na evolucdo historica que vai da abundancia pura e simples até o
condicionamento total dos atos e do tempo. O consumo organiza totalmente a vida quotidiana,
homogeneizando integralmente a realizacdo de uma felicidade abstrata, definida pela simples
resolugdo de tensdes.’*® Assim, a l6gica do consumo na sociedade contemporanea pode ser
definida como a manipulacdo do consumidor e do valor simbdlico do consumo, é um sistema
totalitario que une a insaciabilidade e a relatividade da sociedade. Os quotidianos se perdem na
massifica¢do de consumo, as pessoas vivem como atores dentro do palco social, moldando suas
atitudes e vontades conforme a moda determina. A cultura se traduz no imediatismo, no
efémero. Sob a égide de um consumo desordenado e elitista crescem os excluidos sociais,
dentro de um paradoxo que insere no mesmo contexto felicidade e infelicidade.**” Finalizando

a secdo, importante citar Baudrillard, quando ele afirma que

vivemos desta maneira ao abrigo dos signos e na recusa do real. Seguranga
miraculosa: ao contemplarmos as imagens do mundo, quem distinguira esta breve
irrupcéo da realidade do prazer profundo de nela ndo participar. A imagem, o signo,
a mensagem, tudo o que consumimos, € a propria tranquilidade selada pela distancia
ao mundo e que ilude, mais do que compromete, a alusdo violenta ao real.*4®

Em passagem para o préximo ponto, entende-se que 0 consumocentrismo é um
elemento concentrador de consumo como centro do universo para o individuo e para a

sociedade contemporanea. Para mais, o consumo interfere no cotidiano das pessoas e da
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sociedade causando impactos socioambientais.'*® Em outras palavras, a relevancia do estudo
do consumo para a tematica ambiental se d& no momento em que o ato de consumir adquiriu,
com o avangar da histéria, significado social, se tornando espaco de conflito social dentro de
complexos institucionais. O agir no consumo, portanto, € mediado por um certo tipo de relacéo
com o mundo dos objetos e seus signos, representando um lugar tanto para a afirmacéo do
sujeito quanto para a sua aniquilacdo®°. A proxima se¢do abordara, portanto, a crise ambiental
fomentada pelo consumo desenfreado e agressdo causada por esses fendmenos no direito ao

meio ambiente ecologicamente equilibrado.

2.2 A CRISE AMBIENTAL NA SOCIEDADE CONSUMOCENTRISTA E OS REFLEXOS
NO DIREITO AO MEIO AMBIENTE

Diversas sdo as perspectivas que se colocam diante da sociedade moderna, visto que a
complexidade das relagcbes humanas e a impossibilidade de prever a natureza resultam em um
presente de incertezas devido ao crescente surgimento de problemas, tais como a pobreza ainda
onipresente, as doencas que se tornam epidemias, o constante uso da violéncia em vez do
discurso, a degradacdo do meio ambiente, os dejetos da producdo de massa e o custo ambiental
do consumo exacerbado. Para Pereira e Calgaro, em termos globais, a fabricacdo dos bens de
consumo, a destruicdo dos recursos naturais e a poluicdo tanto na producdo, quanto no pés-
consumo na forma de residuos descartados na natureza, todos esses elementos levam a
configuracOes severas amplamente conhecidas, como o aquecimento global, degelo das calotas
polares, buraco na camada de 0z6nio, destruicdo das florestas, etc. Por outro lado, os impactos
também se ddo a nivel local, por exemplo, na poluicdo causada por pequenas empresas e 0
descarte inadequado de lixo doméstico.'®! Ainda assim, Harvey lembra que é dificil avaliar a

crise ambiental olhando localmente, visto que em muitos casos as condi¢cdes ambientais locais

149 PEREIRA, Agostinno Oli Koppe; CALGARO, Cleide; PEREIRA, Henrique Mioranza Koppe.
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Sociedade, v. 6, n. 2. 2016. p. 264-279, p. 265.
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material culture. Italian Sociological Review, v. 4, n. 2, p. 235-251, 2014, p. 239.
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melhoraram nas Ultimas décadas, mas o0s problemas regionais e, sobretudo, globais
aumentaram. 52

O que se propde neste item é demonstrar, primeiramente, o estado da crise ambiental
no mundo atual, partindo de uma diversidade de dados. Esses indicadores tém como fungéo de
apresentar informagdes na forma quantitativa, que por vezes sdo mais claras em apontar o
progresso no alcance dos objetivos sociais e do desenvolvimento sustentavel. Revelando, com
isso, fenbmenos ndo identificados imediatamente e representando um modelo, ainda que
parcial, da realidade. Aos dados serdo agregadas teorias desenvolvidas, em sua maioria, a partir
da década de 70 quando diversos grupos sociais reconheceram o estado de crise ambiental.
Nesta época, 0s pesquisadores focaram em compreender a esséncia da problematica ambiental,
identificando algumas causas, tais como, o aumento da populacéo, o desperdicio de matéria e
energia, os limites fisicos do planeta e os altos niveis de producdo e consumo®®®, Essas causas
trazem a tona uma incompatibilidade entre o desenvolvimento econdmico e a protecdo do meio
ambiente, ou seja, a crise ambiental tem no cerne o estilo de desenvolvimento insustentavel que
vigora atualmente.

Segundo Enrique Leff, sdo sinais da crise contemporanea, a degradacdo ambiental, o
risco de colapso ecoldgico e o avanco da desigualdade econdmica. Esta € uma crise que
acompanha a historia da civiliza¢do, culminando na modernidade, porém as origens remetem a
concepcdo do mundo que serve de base a civilizagdo ocidental.*>* Leff aponta que a causa
originaria da crise ambiental é o paradigma epistémico cartesiano e racionalista que vigora na
sociedade. A visdo mecanicista da razdo cartesiana € o principio constitutivo da teoria
econdbmica que predominou sobre os paradigmas organicistas dos processos da vida,
legitimando uma falsa ideia de progresso continuo.'®® A visdo cartesiana estéa relacionada com
0 processo historico que possibilitou a Revolucdo Industrial e modificou drasticamente a
ciéncia, surgiu, assim, a ciéncia moderna, onde ocorre o fracionamento do conhecimento e a
compartimentalizacdo da realidade em campos especificos. 1sso aumenta eficacia do saber

cientifico e a eficiéncia da cadeia produtiva.t®
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Assim, é a racionalidade econdmica que afasta a natureza da esfera da producéo,
gerando processos de destruicdo ecoldgica e degradacdo ambiental. A crise ambiental se
mostrou evidente nos anos 60, refletindo essa irracionalidade ecoldgica dos padres de
producéo e consumo e apontando os limites do crescimento econdémico. Logo, a crise ambiental
é um sintoma de uma crise da propria civilizagdo moderna, que se fundamenta no predominio
do desenvolvimento da razdo tecnoldgica sobre a organizacgdo da natureza.®’

A racionalidade econbmica que serve como base da modernidade, se revela em um
modo de producdo fundado no consumo destrutivo da natureza, impossibilitando a
sustentabilidade. Essa realidade é mais facil de ser observada no modo como foram explorados
os recursos dos paises do terceiro mundo, foi retirada a matéria prima e em seu lugar
permaneceram danos ambientais, por vezes irreversiveis. Nesses ecossistemas, houve perda da
diversidade bidtica e empobrecimento do solo devido a monocultura e ao seu uso como pasto
para a criacdo intensiva de gado, isso afetou a flexibilidade para se adaptarem as mudancas
climéticas e as demandas de mercado, impedindo assim o potencial de desenvolvimento destas
regibes e tornando-as mais vulneraveis as catastrofes ambientais. Ou seja, a racionalidade
econémica destruiu uma parte importante do potencial produtivo destes paises impedindo
desenvolver um processo de producdo e consumo mais equilibrado, igualitario e sustentavel.
Assim, a crise ambiental ndo é resultado direto da pressdo demografica sobre a capacidade de
carga do ecossistema, mas das formas de apropriacdo da natureza.'®®

Contudo, Leff alerta para o fato de que se nos anos 70 a crise ambiental convocou 0s
paises a pensarem em meios para frear o crescimento frente a certeza do colapso ecoldgico, na
atualidade o discurso neoliberal afirma a ndo contradicdo entre ambiente e crescimento
econémico. Os mecanismos de mercado sdo apontados como a maneira mais certa e eficaz de
internalizar as condicbes ecoldgicas e os valores ambientais ao processo de producdo de
consumo. Segundo a cartilha neoliberal basta atribuir direitos de propriedade e precos aos bens
ambientais que as leis do mercado fardo os ajustes necessarios para corrigir os desequilibrios
ecoldgicos e as diferencas sociais, alcancando, assim, um desenvolvimento sustentavel com

equidade e justica. Nesta logica, a crise ambiental ndo teria relagdo com o capitalismo.®

157 LEFF, Enrique. Saber ambiental: sustentabilidade, racionalidade, complexidade, poder. 7. ed. Petrdpolis:
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18 | EFF, Enrique. Ecologia, capital e cultura: a territorializacdo da racionalidade ambiental. Petrdpolis: Vozes,
2009b, p. 27-42.
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53

O neoliberalismo faz do discurso da sustentabilidade um simulacro, negando os limites
do crescimento, acelerando o processo econdmico e aproximando a morte entrdpica. A
racionalidade econdmica desconhece todas as tentativas normativas para controlar a degradacéo
ambiental. As ecosofias, a ecologia social e 0 ecodesenvolvimento até tentaram fornecer novas
bases morais e produtivas a um desenvolvimento alternativo, porém, o discurso do
neoliberalismo ambiental “gera uma inércia cega, uma precipitacio para a catastrofe”.1*° Logo,
a racionalidade econdmica ndo opera apenas nas causas da crise socioambiental e na obsessao
pelo crescimento, ela se da, também, na negacao de tudo isso.'®* Como a crise ambiental é um
ponto de inflexdo na histéria, no qual somem os suportes ideoldgicos, as certezas subjetivas e
os dogmas do progresso da modernidade.’®? Leff propde uma nova racionalidade, uma
racionalidade ambiental, pautada no pensamento e no ser, no encontro da diversidade de
racionalidades e identidades, no questionamento das verdades da modernidade e na articulacéo
entre a ciéncia e os significados culturais da natureza.'®

Ainda que interessante, ndo é o tema desenvolver a ideia de racionalidade proposta por
Leff, mas o seu diagnostico de crise ambiental ocasionada pela racionalidade cartesiana
importa. Mudando um pouco de perspectiva, percebe-se que tanto o individuo consumidor
guanto o meio ambiente sdo vitimas dessa sociedade moderna pautada por essa racionalidade,
essa sociedade de consumo e de risco. N&o € so o desenvolvimento ndo sustentavel que causa
a crise ambiental, mas também o consumo ndo sustentavel se faz presente como causa desta
crise. Assim, uma outra consideracdo que se deve levantar neste momento é de que 0s
problemas socioambientais estdo conectados ao consumo pelo fato do sujeito ndo conseguir se
subjetivar na sociedade consumocentrista, pautada na triade capital, poder e lucro.%*

O capital vé a natureza, em grande medida, como uma grande reserva de valores de
uso potenciais que podem ser usados na producao e na realizacdo de valores das mercadorias.
A concepcao capitalista da natureza como simples mercadoria reificada gera certa resisténcia,
existe um conflito entre 0 modo como o capital conceitua e usa a natureza para construir seu

proprio ecossistema e os diferentes conceitos de natureza e atitudes relacdo a ela que existem
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na sociedade. Infelizmente, o capital ndo pode mudar sua maneira de transformar a natureza em
mercadorias e direitos de propriedade privada. Contestar esse fato seria contestar o
funcionamento do capitalismo e negar a aplicabilidade da racionalidade econdmica do capital
a vida social. Existe uma luta interna cada vez maior no capitalismo em busca da melhora das
condi¢cdes ecoldgicas. Estas consequéncias ambientais sdo percebidas pelas empresas
capitalistas como uma transferéncia de custos, ou 0 que 0s economistas chamam de
externalidades. Harvey afirma que até os economistas de direita reconhecem isso como uma
falha do mercado, um motivo justo para uma intervengdo do Estado, com aplicacdo de impostos
e medidas reguladoras.*®®

Habitualmente o capital esgota e destrdi de forma permanente 0s recursos naturais ao
redor do globo, isso acontece especialmente quando o capital é geograficamente movel, criando
um cenario tragico e comprometedor de toda a vida existente na Terra. Como exemplo, Harvey
aponta os produtores de algoddo do sul dos Estados Unidos e os cafeicultores brasileiros que
simplesmente se transferiam para terras mais férteis, onde as colheitas eram mais féceis e
lucrativas, apds degradarem o solo onde estavam suas plantagdes. Por isso, hoje a contradi¢do
entre capital e natureza excede as ferramentas tradicionais de gestéo e agdo. 16

O relacionamento do ser humano com o0 meio ambiente € mediado por instrumentos
produzidos e essa mediacdo € acumulada com o tempo. O argumento de Foladori é de que por
causa da existéncia da propriedade privada — e ndo da sua escassez — que existe uma tendéncia
a crise ambiental. A propriedade privada mediatiza a relacdo do sujeito com a natureza, cada
pessoa é livre para fazer da natureza o que quiser em sua propriedade. A historia do capitalismo
é de apropriacdo de recursos naturais com o propésito de utilizagdo privada'®’. Com isso os
ecossocialistas buscam indicar que ndo é o desenvolvimento industrial pura e simplesmente a
causa originaria da crise ambiental, mas sim o arranjo social®®®.

Foladori aponta que as diferencas no seio da sociedade surgem quanto mais se
solidificam a apropriacdo histérica da natureza. A apropriacdo desigual do meio ambiente cria
classe sociais que se diferem tanto em relacdo a responsabilidade sobre a crise ambiental,

quanto sobre os beneficios e prejuizos suportados dessas transformacgdes no ecossistema. Para
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0 autor, a crise ambiental ndo trata da existéncia ou ndo de limites fisicos, mas de contradi¢cdes
sociais que provam um acesso desigual a natureza. S8o as relagdes sociais capitalistas que
ocasionam a relacdo predatoria do ser humano com a natureza, como exemplo, é possivel
acrescentar que a producéo ilimitada e o consumocentrismo seriam as faces dessa relacdo. A
partir disso, Foladori conclui que é necessario pensar em solucdes que sejam de ordem social,
as alternativas técnicas para a resolucdo da crise ambiental s6 possuem sentido depois de serem
resolvidas as contradicOes sociais!®®. Para Lowy, a perspectiva ecossocialista impde como
condi¢des a racionalidade ecoldgica, o controle democratico, a igualdade social, a supremacia
do valor de uso sobre o valor de troca, a apropriacdo coletiva dos meios de produgéo,
planejamento democratico dos objetivos de investimento e producdo e uma nova estrutura
tecnoldgica das forcas produtivas. E uma escolha que propde uma politica econdmica visando
as necessidades sociais e o equilibrio ecologico, fundada em critérios ndo-monetarios e extra-
econdmicos’.

Nessa linha, o movimento ambientalista poderia ser uma ameaca ao capitalismo,
porém a politica ambientalista ainda ndo avancou muito nesse ponto. Ela prefere ignorar a
ecologia que o capital esta construindo e foca em temas distantes da dinamica motora do capital,
por exemplo, contestar um depdsito de lixo ou salvar uma especie ameacada ndo se significa
quebrar os paradigmas que permitem a reproducdo do capital. O que Harvey aponta é que o
movimento ecologico, quando vai além de uma mera politica de melhoria, deve ser
anticapitalista. O conceito de natureza que sustenta filosofias ambientalistas é radicalmente
aposto ao conceito imposto pelo capital.*”

Sob outra perspectiva, a crise ambiental é uma crise populacional. O crescimento
muito rapido da populagdo humana se traduz em um desequilibrio ecoldgico, pois afeta o uso
global dos recursos naturais, que juntamente aumento do consumo, contribuem para a
degradacdo do ambiente. Como afirma Curry-Lindahl, a qualidade ambiental ird se deteriorar
enquanto o atual crescimento populacional continuar livre. E necessério que se a humanidade
quiser sobreviver ela ndo poderéa crescer indefinidamente. Deve-se tomar o controle antes que

tenha consumido ou destruido os recursos naturais nos quais baseia sua existéncia.l’? Esse
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pensamento neomalthusiano, que defende o controle populacional, relaciona-se com a corrente
tedrica que estuda os limites entropicos do planeta, pois é justamente o crescimento
populacional e o uso intensivo de recursos naturais que deterioram a resiliéncia dos
ecossistemas.*”

Observando o crescimento populacional se faz a 6bvia relagdo de que a exploséao
demografica acompanha o ritmo do crescimento econdmico. Onze mil anos atras, a populacéo
global estimada era de no maximo 20 milhGes de habitantes, com o inicio da agricultura, o ritmo
do crescimento populacional aumentou entre 10 a 1000 vezes. No ano um do calendério cristdo
a populacéo era de aproximadamente 500 milhGes e dobrou apenas 1.800 anos depois. Contudo,
a partir do século XIX o crescimento populacional acelera vertiginosamente, alcan¢ando, em
outubro de 2011, 7 bilhdes de habitantes em todo o planeta. Como aponta Jared Diamond em
seu livro Colapso, uma maior populacdo, obviamente, ird requerer mais comida, espaco, agua,
energia e outros recursos. O autor ressalta que inexiste um consenso sobre a estabilizacdo ou
ndo do crescimento populacional no futuro, algumas estimativas preveem a continuidade de tal
processo por pelo menos mais setenta anos (sendo desigual entre os paises).’

O primeiro grafico demonstra a estimativa de aumento de populacéo e a consequente
estimativa de aumento dos gastos no consumo mundial, nos paises desenvolvidos e em
desenvolvimento. Deve-se perceber como, em conformidade com o exposto por Harvey, sao
nos mercados emergentes (paises em desenvolvimento) que se dara a maior expansdo do
consumo mundial na proxima década. Vale lembrar que isto é essencial para a manutencdo do

sistema econdémico atual.
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Figura 1 — Projecdo da populacdo e do consumo nos mercados desenvolvidos e emergentes
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Fonte: ATSMON (2012).

As mudancas climaticas, o colapso dos oceanos e as catastrofes naturais ja ndo séo
apenas previsdes alarmistas, sdo evidéncias concretas, geradas pelo processo de
mercantilizacdo da natureza, que agora inclui todos os aspectos da biodiversidade e seus
ecossistemas. Quando o0 uso dos recursos naturais e o despejo dos dejetos sdo maiores que a
capacidade do ecossistema de recicla-los, se estd em um estado de crise. A capacidade de carga
ou resiliéncia de um ecossistema é central para diagnosticar a sustentabilidade, assim, os limites
fisicos externos mais utilizados para compreender a crise tratam de apontar a populacdo
excedente, a escassez de recursos diante das necessidades sociais e a polui¢do acima do limite
de reciclagem natural do planeta.}”® Um indicador que demonstra o desrespeito a capacidade de
carga do planeta é o indice do Planeta Vivo, que mede as tendéncias de milhares de populacdes
de vertebrados, que diminuiu 58% entre 1970 e 2012. Em outras palavras, a quantidade de
mamiferos, aves, répteis, anfibios e peixes em todo o planeta é, em média, a metade do que era

40 anos atras.
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Figura 2 — Indice global do Planeta Vivo
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Fonte: WWF (2016).

Dentro desse contexto, Diamond faz mencéo a destruicdo de habitats naturais ou sua
transformac&o em areas industriais e residenciais. Para o autor, os habitats mais ameagados sao
as florestas, os pantanos, os recifes e os fundos oceanicos. Ele lembra em especial das florestas,
visto que o desmatamento levou ao colapso sociedades passadas. As florestas cumprem
importante papel na formacao dos regimes de chuva, além de serem lar de diversos animais e
plantas, protegerem as bacias hidrograficas e o solo contra processos erosivos. Essa destruicao
dos habitats, conduz a outro problema ambiental, qual seja, a perda de diversas espéecies nativas,
diminuindo o patriménio e a diversidade genética. Diamond entende que, a priori, algumas
espécies possuem pouca importancia para o uso humano), contudo a natureza é composta por
uma ampla teia de relacdes, entdo, o fim de uma espécie pode ocasionar um grave desequilibrio
afetando toda uma cadeia. Possui relacdo com esse desequilibrio o problema do transporte e
disseminacdo de espécies exoticas. Diamond afirma que essa disseminacdo pode ser
extremamente perigosa, por ndo possuirem experiéncia evolucionaria anterior, ao entrar em
contato com espécies nativas, as exoticas alteram todo o sistema biolégico de uma determinada
regido.’®

Diamond une aos problemas acima a erosao, a salinizacdo, a perda da fertilidade, a
acidificacdo e a alcalinizacdo do solo que afetam diretamente a agricultura. Estes fatores ja
geraram alguma parcela de dano em até 80% das terras cultivaveis, o que coloca em risco a

producdo de alimentos. A limitacdo do solo encontra paralelo com a limitacdo dos recursos
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2005.
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hidricos, para Diamond o volume de agua doce utilizada na agricultura, industria e saneamento
é gigantesco. O autor coloca em questdo o fato de que os aquiferos subterraneos sao explorados
de modo mais veloz do que sua capacidade de se recompor naturalmente, somado a isso, as
fontes de 4gua doce ainda ndo exploradas estdo distantes dos nicleos populacionais, agravando
a situacéo, existindo cerca de um bilho de pessoas sem acesso a agua potavel.t’”

Por essas razdes é relevante apresentar a Pegada Ecoldgica, que mede a quantidade de
terra biologicamente produtiva (ou biocapacidade) necessaria para prestar 0s Servi¢os ou gerar
produtos necessario a vida humana. Tais como areas de cultivo, pastagens, areas urbanizadas,
estoques pesqueiros e produtos florestais, também inclui a pegada de carbono, que é a
quantidade de floresta necessaria para absorver as emissdes adicionais de dioxido de carbono
que 0s oceanos ndo conseguem absorver. Biocapacidade e a Pegada Ecoldgica sdo
representadas utilizando uma unidade de medida chamada hectare global.

Figura 3 — Os componentes da Pegada Ecologica
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As relacbes de consumo podem ser vistas em nossa sociedade ocidental como relagdes
em uma sociedade de excesso e de fartura e, consequentemente, como uma sociedade de
desperdicio. Direcionam-se 0S preciosos recursos naturais para a producdo dos mais diversos
produtos sem que se saiba se estes serdo realmente utilizados, visto que o importante é a
producdo em massa para cumprir 0 objetivo do capital, visdo essa que gera uma poluicédo

industrial e devastacdo dos recursos nao renovaveis. Um dos pontos negativos do consumo que

177 1bid.
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pode ser levantado neste projeto, como exemplo, é o descarte das sobras dos bens consumidos,
o lixo, sendo que se gera uma quantidade de residuos de forma proporcional a quantidade que
se consome e produz. Dessa forma, é possivel sugerir que a abundancia das sociedades
desenvolvidas do planeta esta associada tanto com abundancia de produtos quanto com
abundancia de lixo. A diversidade dos dejetos industriais e residenciais aumenta a percepcao
de uma sociedade de risco, 0 que degrada a qualidade de vida, acarretando um efeito de
consumo desenfreado, contréario a promessa de felicidade e prosperidade universal.

O capital encurta escrupulosamente a vida Util dos bens de consumo, as mercadorias
ndo duram, gerando uma obsolescéncia programada, por vezes, até instantanea. As novas linhas
de produtos sdo langadas cada vez mais rapido, acelera-se a rotatividade mobilizada pela moda
e propaganda que enfatiza o valor da novidade e a falta de elegancia do velho. O setor de
publicidade e vendas ¢ um dos maiores da economia norte-americana e dedica-se, em grande
medida, a reducgéo da vida atil dos bens de consumo O capital fez isso nos ultimos duzentos
anos, produzindo, concomitantemente, uma quantidade gigantesca de residuos. Infelizmente,
essa tendéncia se acelerou nos dltimos quarenta anos, em razdo dos habitos de consumo de
massa economias capitalistas avancadas. Tal aceleracdo no consumo também ja se apresenta na
classe média em paises como China e india'®.

E evidente que o padrdo de consumo dos paises desenvolvidos é insustentavel. Ao
mesmo tempo, 0s paises em desenvolvimento buscam reproduzir este padrdo, que se da de
forma desigual, pois é acessivel a uma pequena minoria. Tal busca em reproduzir o padréo de
consumo dos paises desenvolvidos deve ser estudo, visto que a priori ele jamais poderia ser
adotado em todo o globo, devido a impossibilidade do meio ambiente absorver os impactos
advindos do descarte dos residuos. Diamond afirma que a geracdo de rejeitos ocasionada pelo
consumo excessivo é um grave problema ambiental. O crescimento dos rejeitos anda junto com
0 crescimento populacional, isto €, ambos crescem, porém nao se distribuem igualmente entre
0s paises. Na obra o autor compara que um cidaddo americano consome e gera residuos cerca
de trinta vezes mais do que um individuo que habita em um pais subdesenvolvido’®.

Milhares de toneladas de residuos sao diariamente gerados nas cidades, ainda assim é
perceptivel que grande parcela da populacédo ndo se preocupa com esse fendmeno. A producédo

de residuos se encontra disfar¢ada pelas campanhas empresariais e governamentais de estimulo

18 HARVEY, David. 17 contradigGes e o fim do capitalismo. S&o Paulo: Boitempo, 2016, p. 219.
179 DIAMOND, Jared. Colapso: como as sociedades escolnem o fracasso ou o sucesso. Rio de Janeiro: Record,
2005.
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ao consumo. O que ocorre é que a producdo e o consumo crescem demasiado frente ao
gerenciamento das areas para disposicao final dos residuos soélidos. Os residuos produzidos e
ndo coletados séo dispostos de maneira inadequada, causando a destruicdo de areas verdes, a
proliferacdo de agentes transmissores de doencas, a poluicdo do ar atmosférico, assoreamento
de rios e corregos, entre tantos outros problemas.*®® Além do aumento dos residuos sélidos, a
humanidade enfrenta também o surgimento de residuos cada vez mais perigosos. Os residuos
produzidos pela sociedade de risco apresentam novos elementos que ampliam os danos e riscos
ao meio ambiente, por exemplo o lixo nuclear, o lixo eletronico, o lixo hospitalar e outros
residuos toxicos e infecciosos como os decorrentes do uso de agrotoxicos. 8!

No Brasil, o sistema de coleta seletiva precisa ser otimizado para estar apto a atender
a demanda crescente de residuos. Analisando dados do Panorama dos residuos s6lidos no
Brasil, observa-se que a geracgéo total de residuos solidos urbanos foi de 214.405 t/dia em 2016
(queda de 2% em comparagdo com 2015). Os indices de disposicao final dos residuos solidos
urbanos apresentaram retrocesso no encaminhamento ambientalmente adequado — 58,4% do
montante anual foi disposto em aterros sanitarios. As unidades inadequadas como lixdes e
aterros controlados ainda estdo presentes em todas as regifes do pais e receberam mais de 81
mil toneladas de residuos por dia, com elevado potencial de poluicdo ambiental e impactos
negativos na satide®. Os graficos a seguir apontam a destinacéo, por quantidade, dos residuos

solidos urbanos no pais.

180 NOGUEIRA, Eduardo de Faria. Consumo, descarte e sustentabilidade: um estudo de caso. 2017. Dissertagdo
(Mestrado em Administracdo) — Programa de Pds-Graduacdo em Administracdo, Universidade Estadual de
Londrina, Londrina, p. 76-81.

181 MORAES, Kamila Guimarées de. Obsolescéncia planejada de qualidade: fundamentos e perspectivas juridico-
ambientais de enfrentamento. 2013. Dissertacdo (Mestrado em Direito) —Programa de P6s-Graduagdo em Direito,
Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, p. 89-90.

182 ABRELPE. Panorama dos residuos solidos no Brasil. 2016. Disponivel em:
<http://www.abrelpe.org.br/Panorama/panorama2016.pdf>. Acesso em 28 mar. 2018, p. 15-18.
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Figura 4 — Disposicgéo final de RSU no Brasil por tipo de destinacdo (T/Dia)
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Fonte: ABRELPE (2016).
Figura 5 — Disposic¢éo final dos RSU coletados no Brasil (T/Ano)
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O sistema industrial, no final do ciclo de producdo e consumo, ndo desenvolveu a
capacidade de absorver e reutilizar os residuos. Ainda ndo se conseguiu adotar um modelo
circular de producdo que assegure recursos para a presente e futura geracgdes, limitando o uso
dos recursos ndo-renovaveis, moderando o seu consumo, maximizando a eficiéncia no seu

aproveitamento, reutilizando e reciclando-0s!83. Deve-se ter em mente que muitos desses

183 PAPA FRANCISCO. Laudato Si”. 8 22. 2015. Disponivel em:
<http://w2.vatican.va/content/francesco/pt/encyclicals/documents/papafrancesco_20150524_enciclica-laudato-
si.html>. Acesso em: 28 mar. 2018.
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residuos descartados incorretamente provém de materiais ndo-renovaveis, e sua extragéo tem
acelerado rapidamente nas ultimas décadas. Ou seja, além de serem consumidos em ritmo cada
vez mais acelerado, ndo séo reciclados em um volume capaz de mitigar a escassez (cada vez

mais proxima). O gréfico a seguir cobre dados de 85 metais e outros materiais ndo-renovaveis.

Figura 6 — Extragdo mundial de materiais ndo-renovaveis, 1901 - 2010

Fonte: Kelly e Matos
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Fonte: KELLY; MATOS (2013).

O consumo vertiginoso de matérias-primas ndo-renovaveis evoca a corrente de
pensamento econémica que defende que a esséncia da crise ambiental se encontra no
desperdicio de matéria e energia, ou seja, nos limites entropicos do planeta. Essa perspectiva
aponta para o paradoxo entre o uso de recursos finitos em frente a ideologia econdémico do
crescimento infinito. Esse paradoxo é observado a partir da ecologia, sendo que Nicholas
Georgescu-Roegen foi quem primeiro estabeleceu essa tensdo entre a finitude de matéria e
energia e a infinitude do crescimento econdmico*®*. Na economia cléassica a base econémica se
move de um recurso para outro conforme ocorre a escassez. Por outro lado, para a economia
ecoldgica se baseia sob uma base energética. A ideia sustentada por Georgescu-Roegen é que
a economia precisa reverter seu crescimento, é necessario decrescer como forma de expandir o

tempo de sobrevivéncia da espécie humana no planeta’®®.

184 RECH, Moisés Jodo. As raizes da crise ambiental: uma leitura a partir da Dialética do Esclarecimento.
2017.Dissertacdo (Mestrado em Direito) — Programa de Pds-Graduagdo em Direito, Universidade de Caxias do

Sul, p. 227.
185 FOLADORI, Guillermo. Limites do desenvolvimento sustentavel. Campinas: Editora da Unicamp, 2001, p. 152.
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Georgescu-Roegen propde uma interdisciplinaridade criada dialeticamente,
holisticamente, de pensar a totalidade em evolucdo, integrando tanto a economia, como a fisica,
matematica e a biologia evolutiva — é a bioeconomia. A economia, ou seja, 0 metabolismo
social, é regido pela Lei da Entropia que vem a afirmar que a energia atualmente disponivel
estd em curso de dissipacdo, o que também vale para a matéria entendida como jazidas minerais
e macroestruturais utilizaveis. A tese central € um programa de bioeconomia, em que a
economia é absorvida pela ecologia em virtude de que o dominio da ecologia é maior do que o
da ciéncia econbmica. Tendo em vista que um dos principais problemas ecoldgicos da
humanidade ¢é o da qualidade de vida das gerac¢des futuras e, somando-se a isso o fato de que a
atividade econbmica de uma geragdo intervém nas geracdes posteriores, entende-se que 0s
recursos terrestres de energia e matéria vao sendo irreversivelmente degradados, e que ha uma
cumulacao de efeitos nocivos da poluicdo no ambiente. O autor entende que a economia ndo
possui meios adequados para tratar tal problematica e sugere, portanto, suporte da ecologia.
Dessa forma, um programa bioeconémico requer o pressuposto de que ndo ha outra saida para
a humanidade que néo seja o decrescimento econémico, em outras palavras, como consequéncia
da limitagdo material da Terra, Georgescu-roegen propde que o programa do decrescimento
bioecondmico seja implementado voluntariamente em vez de ser iniciado involuntariamente
através da progressiva escassez de recursose,

Em relacdo com o exposto esta a observacdo de Diamond do problema ambiental da
limitacdo na disponibilidade de exploracdo de combustiveis fosseis. Ainda que nao seja possivel
precisar quando acontecera a escassez destes recursos, que sdo as principais fontes de energia
da sociedade moderna, é certo que ela se dard. Além do esgotamento, a exploracdo dos
combustiveis fosseis por si esta se tornando cada vez mais custosa, seja economicamente ou
ambientalmente. Outro ponto é levantado pelo autor € a crenca de que a energia solar € um
recurso infinito. Porém, como visto acima, trata-se de um recurso limitado, que deveria ser
aproveitado na fotossintese ou na geracio de energia'®’. Para Lipovetsky, ainda que a Europa
apresente um crescimento energético fraco, ele é vigoroso no desenvolvido Estados Unidos e
acelerado nos paises emergentes como China e india, fendmenos que deve prosseguir crescendo

nas proximas décadas. Por essa razdo, “o enterro da sociedade de hiperconsumo ndo é para

188 GEORGESCU-ROEGEN. Nicholas. Decrescimento: entropia, ecologia economia. Séo Paulo: Senac SP. 2012.
187 DIAMOND, Jared. Colapso: como as sociedades escolnem o fracasso ou o sucesso. Rio de Janeiro: Record,
2005.
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amanhd, sendo a época antes testemunha de sua ampliacio planetaria”®® O consumo das
diversas fontes energéticas, apresentado a seguir, talvez, seja o dado que melhor apresenta o
crescimento acelerado que pode levar ao esgotamento dos recursos naturais.

Figura 7 — Consumo de 6leo por regido e consumo de gas natural por regido
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Fonte: BRITISH PETROLEUM (2017).
Figura 8 — Consumo de carvéo por regido e consumo de energia nuclear por regiao
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18 | IPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007, p. 342.
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Figura 9 — Consumo de energia hidrdulica por regido e consumo de outras fontes renovaveis
por regido
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Fonte: BRITISH PETROLEUM (2017).

Ainda que se observe um aumento do consumo das fontes de energia renovavel, isto
ndo pode ser encarado de forma tdo positiva. Este dado ndo demonstra que fontes tradicionais
estdo sendo substituidas por alternativas, ao contrario, apenas reflete uma necessidade
energética cada vez maior da sociedade de hiperconsumo, que causa uma busca desenfreada
por qualquer meio de suprir esta demanda. Essa demanda crescente por fontes energéticas
estd acompanhada do crescimento da emissdo de gases responsaveis pelo efeito estufa, como
demonstram as proximas figuras.

Figura 10 — Emissdes globais de gases do efeito estufa
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Fonte: UNEP (2017).
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Figura 11 — Indicador da influéncia humana sobre a atmosfera durante a era industrial
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O consumo energético e a consequente emissdo de gases tende a continuar crescendo.
No século atual, caso o capitalismo continue avancando sobre as bases atuais, muitos paises
terdo de imitar a trajetoria da China — e as suas terriveis consequéncias para 0 meio ambiente.
Ainda que Harvey aponte que isso seria impossivel para os Estado Unidos e a Europa e
impensavel para quase todos 0s outros paises, existe a possibilidade de alguns paises africanos,
a Turquia e o Iré repetirem o caso chinés'®. Isso podera acelerar a mudanca climatica, que é
causada pelos gases resultantes do consumo de combustiveis fosseis. Esse fenbmeno é um caso
tipico que expressa a dificuldade para encontrar solucdes globais para problemas globais. A
mudanca climatica é um exemplo de como as questdes ambientais envolvem negociacdes entre
as esferas do Estado, do mercado e da sociedade civil, implicando em decisbes que sdo
verdadeiros dilemas. Somado a isso, algumas propostas que no passado eram recomendadas
pelo mainstream ambientalista para enfrentar a crise ambiental hoje ja sdo consideradas, em
sentido inverso, como fatores de reforco da crise. Por essa razao, para Leis, negociar um acordo
sobre reducdo das emissdes supde superar, pelo menos, as seguintes dificuldades: (1) convencer

a populacdo da necessidade da reducdo do atual modelo energético de baixo custo; (2)

189 HARVEY, David. 17 contradigGes e o fim do capitalismo. S&o Paulo: Boitempo, 2016, p. 216.
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estabelecer compensagdes para as emissdes desiguais entre os paises; (3) considerar um sistema
de regulacdo que leve em conta o fato dos paises serem afetados de forma desigual pela
mudanca climatica; e (4) contemplar a situacdo de paises com diferentes graus de
industrializacdo'®. Embora ainda exista negacdo dentro do senso comum e, inclusive, do meio
académico, os melhores estudos apontam a realidade do aquecimento global, que é acelerado
pela acdo humana, como na figura a seguir.

Figura 12 — Variacdo de temperatura da superficie da Terra
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Fonte: INTERGOVERNMENTAL PANEL ON CLIMATE CHANGE (2009)
O aquecimento global é um dos tantos fendmenos que estdo presentes na sociedade de

risco. Este crescimento significativo dos problemas e das incertezas que o consumo impde sobre
0 meio ambiente impacta na obra de Beck. Beck afirma que os riscos na sociedade moderna
fogem por completo a percepcdo humana imediata, estes riscos invisiveis necessitam da ciéncia
para que se facam visiveis e interpretados como perigo. O risco na modernidade é criado
socialmente, a sociedade naturaliza a sua relagdo com o risco e as suas consequéncias. Assim,
a sociedade de risco se caracteriza pelas incertezas, pelo medo, pela complexidade das relacdes
sociais e pelo desconhecimento de quais sdo exatamente o0s riscos. Como afirma Beck, o medo

passa a ser um produto da modernidade, independente da classe social*®. Um dos exemplos de

19 |EIS, Héctor Ricardo. A modernidade insustentével: as criticas do ambientalismo a sociedade contemporanea.
Petrépolis: Vozes, 1999, p. 27-28.

191 BECK, ULRICH. La sociedad del riesgo: hacia una nueva modernidad. Barcelona: Ediciones Paidds Ibérica,
2002.
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risco é apresentado por Diamond, quando trata em seu livro da fabricagdo de produtos quimicos
e toxicos. Estas substancias, contaminam o meio ambiente e levam longos periodos de tempo
para serem depuradas. Acabam causando danos inclusive aos seres humanos, como deficiéncias
congénitas fisicas e mentais'®2.

Alias, é a propria existéncia de risco por comer pouco ou comer demais, em um mundo
que produz alimento suficiente para todos, que exemplifica que a crise ambiental jamais sera
apenas uma crise do objeto, é acima de tudo, uma crise humana. O modelo de desenvolvimento
baseado no puro crescimento econdmico fomenta 0 consumocentrismo e acarreta o
subconsumo. Em outras palavras, verifica-se que, tanto a falta de acesso ao consumo
(subconsumo) determinante da pobreza, como 0 consumo conspicuo (consumismo) gerados
pelo modelo de desenvolvimento baseado no puro crescimento, se encontram em pontos
extremos das possibilidades do consumo, sendo ambos maléficos. O subconsumo enfraquece
as possibilidades de vida e desenvolvimento dos excluidos pelos desequilibrios sociais.
Atualmente, milhGes de pessoas no mundo enfrentam opg¢des de consumo muito estreitas, o que
constitui um grave impedimento para o seu desenvolvimento. O subconsumo de bens e servigos
essenciais como de alimentos, por exemplo, é causa de mortes e de condicfes de vida nao
aceitaveis em todo o mundo*®3,

Ainda que na modernidade, a producéo social de riqueza se relacione com a produgéo
social de riscos, para Beck, a sociedade de risco ndo ¢ uma sociedade de classes. Perante a crise
ambiental ndo importa a classe social dos sujeitos; ainda que no presente as classes sociais mais
pobres percebam os riscos, no horizonte temporal toda a humanidade sera atingida®®*. Por fim,
a crise socioambiental esta refletida no aumento do nimero de pessoas que sao afetadas por
desastres e nos efeitos decorrentes destes incidentes, como demonstrado seu crescimento nas

proximas trés figuras.

192 DIAMOND, Jared. Colapso: como as sociedades escolnem o fracasso ou o sucesso. Rio de Janeiro: Record,
2005.

193 MORAES, Kamila Guimarées de. Obsolescéncia planejada de qualidade: fundamentos e perspectivas juridico-
ambientais de enfrentamento. 2013. Disserta¢do (Mestrado em Direito) —Programa de P6s-Graduagdo em Direito,
Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, p. 76-81.

19 BECK, ULRICH. La sociedad del riesgo: hacia una nueva modernidad. Barcelona: Ediciones Paidds Ibérica,
2002
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Figura 13 — Registro de pessoas afetadas por desastres naturais
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Figura 14 — Numero de eventos, mortes e perdas econdmicas registradas no mundo, por tipo
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Como visto, o consumo desenfreado dos recursos naturais esta ocasionando severos
impactos ambientais, que sdo ameacas para esta e para as futuras geragdes. Efetivamente, a
crise ecoldgica é um problema complexo e multicausal, porém ndo ha duvidas de que o modelo
econémico hegemdnico, pautado no consumocentrismo tem papel fundamental para o desvelar
dessa realidade. Vale lembrar, que tal relagdo foi inclusive admitido de forma expressa na
Agenda 21, elaborada na Rio 92. Entende-se hoje que as previsoes feitas pelo Clube de Roma
na década de 1970 ndo possuiam nada de misticas. Pelo contrario, foram feitas através de
padrdes cientificos e, guardadas as devidas cautelas e excecdes, vém se confirmando por meio
de importantes indicios. Nesse sentido, além das evidéncias empiricas dos limites biofisicos da
Terra, existem diversos livros e relatérios confiaveis que documentam a extrapolacdo desses
limites pela civilizacdo moderna, o que podera acabar com todas as condi¢Ges necessarias para
manutencdo da vida humana.!®® Em outras palavras, o meio ambiente é essencial a continuidade
da espécie humana e a dignidade do ser humano enquanto pessoa, pois ele garante a existéncia
fisica dos seres humanos e a qualidade dessa existéncia fisica, a vida s € plena dentro de um
ambiente sadio.

O poder de compra ignora preocupacdes com a finitude dos recursos naturais, despreza
qualquer preocupacéo intergeracional, ndo educa para 0 consumo consciente e desacelerado de
produtos e ndo incentiva habitos. E sob uma falsa ideia de abundancia que se apoia 0 modelo
social contemporaneo e se aceitam os atuais niveis alarmantes de consumo. O conceito de
sustentabilidade perde seu conteido ético, 0s recursos naturais viram componentes invisiveis
na estrutura de producéo e aumenta a cultura do desperdicio. A natureza é concebida como
matéria descartavel de mero uso econémico, os riscos criados sdo distribuidos injustamente —
atingindo os causadores diretos e os indiretos — e ndo é fomentado o desenvolvimento cientifico-
tecnoldgico para todos os integrantes de uma comunidade!®®. Para Debord, o espetaculo ndo
estd preocupado em esconder 0s perigos que cercam a ordem maravilhosa estabelecida. Para o
espetaculo ndo importam a poluicdo dos oceanos, a destruicdo das florestas equatoriais e da
camada de ozo6nio. Ele sé esta preocupado em discutir datas e doses, ele pretende com isso

tranquilizar a sociedade®®’.

19 MORAES, Kamila Guimarées de. Obsolescéncia planejada de qualidade: fundamentos e perspectivas juridico-
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Sob o manto da economia liberal, sem a intervencdo estatal, o hiperconsumo se torna
uma das principais causas das maiores agressoes a natureza, provocando inimeros desrespeitos
a uma série de direitos fundamentais, exigindo méo de obra servil, empregando matérias-primas
de qualidade duvidosa, promovendo o endividamento desnecessario, abreviando o ciclo de vida
de equipamentos e vulgarizando o ato de consumo como satisfacdo pessoal.!®® Ou seja, as
exigéncias impostas pelo capital financeiro a sociedade e ao meio ambiente, na forma de um
consumocentrismo reforcam um modelo que sacrifica a qualidade de vida humana e o préprio
planeta. E a busca constante por produtividade e maximizagdo dos lucros que rompe os
mecanismos de regeneracdo dos recursos naturais, levando a um ciclo insustentavel de
producéo e consumo. Embora os recursos ambientais apresentem uma certa dinamicidade, que
0s permite expandir e contrair de acordo com os interesses econdémicos, tecnoldgicos e politicos
da humanidade, isso ndo quer dizer que eles sejam inesgotaveis. Internalizando essa
preocupacao, as normas constitucionais comecaram a difundir a ideia de que o direito a vida,
como base de todos os demais direitos fundamentais, deve orientar a forma de atuacdo no que
se refere a tutela do meio ambiente®®®.

Essa nova perspectiva, de normas visando a protecdo do meio ambiente, ingressaram
no discurso juridico com maior intensidade a partir da década de 1960. O reconhecimento de
um direito fundamental a um ambiente ecologicamente equilibrado coaduna aos novos dilemas
postos pela crise ambiental contemporanea, somando aos enfretamentos civis, politicos e
sociais ja consagrados. Aumentou-se o nivel de complexidade e é notavel a insuficiéncia dos
direitos de liberdade e sociais, por essa razdo, o reconhecimento do direito fundamental ao
ambiente se torna central na agenda politico-juridica contemporanea®®. O direito ao meio
ambiente, por estar entre os direitos fundamentais de terceira dimensdo — direitos de
solidariedade ou fraternidade — ¢ de titularidade transindividual, coletiva e difusa, indefinida e
indeterminavel, porém, deve se apontar que ele também contempla a protecdo da qualidade de

vida do sujeito na sua individualidade?®t. Além disso, o direito ao ambiente se caracteriza por
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ser transfronteirico, em razdo da globalizagdo da crise ambiental?®? recebendo guarida nas
constituicdes de varios paises, sob a forma de direitos fundamentais.

Nesse contexto e ja no ambito da consagracdo normativa da protecdo ambiental como
direito humano e fundamental, a Declaragédo de Estocolmo das Nag¢bes Unidas sobre Meio
Ambiente Humano de 1972 se apresenta como o0 marco historico-normativo inicial da protecdo
ambiental, projetando pela primeira vez no horizonte juridico internacional a ideia de um direito
humano a viver em um ambiente equilibrado e saudavel, apontando a qualidade ecolégica como
elemento essencial para uma vida humana com dignidade e bem-estar?%3204,

Fundamental esclarecer que a expressdo meio ambiente, adotada pelo direito
brasileiro, é redundante, isto se deve porque meio e ambiente sdo sindbnimos, visto que ambos
significam aquilo que envolve, o entorno. O art. 3°, inciso I, da Lei n® 6.938 de 1981, que funda
a Politica Nacional do Meio Ambiente, define 0 meio ambiente no direito brasileiro como o
conjunto de condigdes, leis, influéncias e interaces de ordem fisica, quimica e biologica, que
permite, abriga e rege a vida em todas as suas formas. Além disso, a doutrina juridica brasileira
sustenta que o conceito de meio ambiente que demanda protecdo juridica ndo se limita ao
natural, mas envolve outras trés dimensdes, artificial, cultural e trabalho®®. Esta opgao juridica
nacional caracteriza a adocdo de um antropocentrismo alargado, ou seja, ainda que as
discussdes ambientais estejam centradas na figura do ser humano, entende-se que s&o
necessarias novas visdes do bem ambiental. Assim, o fundamento da a preservacdo ambiental
é a dignidade do préprio ser humano, afastando uma estrita visdo econémica do ambiente.
Alargar a visdo antropocéntrica consiste em imprimir ideias de autonomia do ambiente como
requisito para a garantia de sobrevivéncia da propria espécie humana?®.

Considerar o meio ambiente como bem de uso comum do povo significa lhe atribuir

um carater de macrobem. O ambiente como macrobem se define como um bem incorporeo e
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imaterial de uso comum do povo?®’. Por outro lado, o microbem ambiental ¢ identificado pelos
elementos que compde o macrobem (florestas, rios, animais, etc.) podendo ter um regime de
propriedade pulblico ou privado?®, Portanto, o bem ambiental, protegido como direito
fundamental, é difuso, de uso comum do povo e indisponivel, sendo a Unido, os Estados, o
Distrito Federal e 0os Municipios responsaveis por administrar e preservar o bem em beneficio
de toda a coletividade.

Ainda que as fontes do Direito Ambiental dentro do ordenamento pétrio sejam plurais
e heterogéneas, a Constituicdo Federal de 1988 é o pilar para todo o processo de interpretacdo
e aplicacdo das normas que tutelam o meio ambiente. A Constituicdo, no artigo 225, conferiu
ao direito ao ambiente o status de direito fundamental, consagrando a protecdo ambiental como
um dos objetivos fundamentais do Estado brasileiro. O texto constitucional pode ser visualizado
em trés partes: 1) apresentacdo de um direito fundamental — direito a0 meio ambiente
ecologicamente equilibrado; 2) descricdo de um dever do Estado e da coletividade — defender
e preservar 0 meio ambiente para as presentes e futuras geracOes; 3) prescricdo de normas
impositivas de conduta, inclusive normas-objetivo — assegurando a efetividade do direito ao
meio ambiente?®.

Ainda que o direito a0 meio ambiente ndo se encontre no artigo 5° da Constituicao,
estando fora do catalogo dos direitos fundamentais, a doutrina € unissona em defender que este
rol de direitos e garantias ndo é taxativo. O proprio §2° do artigo 5° abre o rol de direitos e
garantias fundamentais para todo o ordenamento juridico nacional e internacional no que se
refere a protecédo dos direitos humanos. O que a Constitui¢do positiva € o fundamento normativo
para um constitucionalismo ecoldgico, atribuindo ao direito ao ambiente um status de direito
fundamental, em sentido formal e material, orientado pelo principio da solidariedade e,
inclusive, reconhecido pelo Supremo Tribunal Federal?®. Como é norma de direito
fundamental, o0 meio ambiente ecologicamente equilibrado € de aplicacdo imediata e constitui

limitacdo ao poder de emendar a Constituicao.
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Desse modo, a primeira parte do artigo 225 descreve um direito constitucional de
todos, social e individual, pois deste direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado néo
deriva nenhuma prerrogativa privada. N&o é possivel se apropriar individualmente de parcelas
do meio ambiente para consumo privado. Assim, a realizagdo individual deste direito
fundamental esta intrinsecamente ligada a sua realizacdo social?!1.O artigo 225 da Constituicéo
promove um modelo juridico de dupla protecdo, subjetiva e objetiva. Subjetiva, pois “apesar de
guardar uma natureza proeminente transindividual ou difusa, ndo deixa de contemplar também
uma perspectiva individual subjetiva, na medida em que a lesdo ao ambiente pode atingir
simultaneamente tanto a coletividade quanto o individuo”?'?.

O direito fundamental ao meio ambiente ndo estaria protegido apenas em uma
dimensdo subjetiva, € necessario para uma protecdo integral que sejam associados deveres ao
Estado e & coletividade, em uma segunda dimensao, a objetiva. E na dimensdo objetiva que se
reconhece um dever fundamental de protecdo ao meio ambiente. O Estado se torna o principal,
porém nao unico, devedor de protecdo ambiental, tendo o constituinte previsto as obrigacdes e
responsabilidades positivas e negativas que vinculam todos os entes federativos. O individuo,
do mesmo modo, é titular do direito ao ambiente e também sujeito ativo do dever fundamental
de proteger o ambiente. Para realizar este dever o sujeito dispde de diversos instrumentos
juridicos, como a acdo popular e a acao civil publica, alem de instrumentos participativos, como
os conselhos municipais e as audiéncias publicas. Além disso, se este dever for efetivamente
prestado o direito ao ambiente serd concretizado. Por esta razdo que o dever fundamental de
protecdo do meio ambiente tem natureza juridica e moral, que guia a acdo humana, ele
proporciona a nogdo de responsabilidade-conduta, no sentido de que a comunidade deve
usufruir o meio ambiente ndo praticando qualquer conduta que possa degrada-lo?

Como visto acima, 0 que se percebe na atualidade € a existéncia de uma crise ambiental
que afeta todos os aspectos da vida humana, e também, que uma das causas principais da crise
estd no consumocentrismo. E 6bvio que o consumo é necessario a vida, mas consumo
desregrado cria impactos socioambientais, por vezes irreversiveis, onde a sociedade e 0 meio

ambiente passam a ser meros objetos manipulados pelas grandes corporagdes. Logo, a finitude
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dos recursos naturais é uma realidade que ndo pode mais ser escondida?!*. Resta claro que a
atual sociedade consumocentrista estd superexplorando 0s recursos naturais e produzindo
residuos acima da capacidade de depuracdo do ecossistema, sendo exatamente estas, como
visto, evidéncias notorias da vivéncia de uma verdadeira crise ambiental®®. Assim, a base
consumocentrista da sociedade moderna acaba ofendendo uma série de principios do direito
ambiental.

Um principio ofendido pela sociedade consumocentrista é o do desenvolvimento
sustentavel. Mais do que em qualquer outra época, a finitude dos recursos naturais e a certeza
de que a sobrevivéncia da espécie humana depende da preservacao da natureza deixaram de ser
hipo6teses especulativas ganhando um sentido de urgéncia social, politica e juridica. Contudo,
paralisar o desenvolvimento ndo parece ldgico, nem desejado pela sociedade, assim como ndo
se deseja a degradagdo ambiental a ponto de se tornar insustentavel a vida na Terra?!®,

O principio do desenvolvimento sustentavel que esta expresso no artigo 170, inciso
VI, da Constituigdo, desmistifica a visdo de um capitalismo liberal-individualista em face dos
valores e principios constitucionais ambientais. O titular da propriedade privada deve ajustar
seus interesses a sociedade e ao Estado, observando a funcdo social e ecoldgica que € inerente
a propriedade. O desenvolvimento sustentavel, para Sarlet e Fensterseifer, vai além da mera
harmonia entre economia e ecologia, ele inclui valores morais relacionados a solidariedade, o
que indica o estabelecimento de uma nova ordem de valores que conduz a ordem econdmica a
producdo socio-ambientalmente compativel com a dignidade dos integrantes da comunidade
politico-estatal. O enfrentamento dos problemas ambientais e a opg¢éo por um desenvolvimento
sustentavel passam, portanto, necessariamente, pela correcdo do quadro alarmante de
desigualdade social e da falta de acesso de parte expressiva da populacdo aos seus direitos
sociais basicos?!’. Para Steinmetz, o conceito adequado e operativo, no sentido de propiciar

resultado pratico, e constitucionalmente inferido do principio do desenvolvimento sustentavel,
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assume 0 seguinte contorno: “o Principio do Desenvolvimento Sustentavel é composto
essencialmente de trés dimensodes, quais sejam, econdémica (permitir o crescimento econdémico),
social (garantir a qualidade de vida), e ambiental (preservar a natureza)”?8,

A sociedade consumocentrista impacta também no principio da solidariedade
intergeracional. Esse é um principio que obriga a geracdo presente a simular um didlogo com
seus filhos e netos na hora de tomar uma decisdo que Ihes possa prejudicar seriamente. Esta
consciéncia leva o ser humano a reconhecer uma comunidade natural, frente a qual uma relacéo
de solidariedade e respeito mituo se apresenta como pressuposto para a existéncia da espécie
humana®'®. E preciso conter o impeto destrutivo da espécie humana na sua relagido com a
natureza, este principio impde balizas de ordem moral e juridicas?®. Em sintonia, Sampaio é
categorico ao afirmar que ndo existe nenhum fundamento para se dar preferéncia a atual geracao
em detrimento das que a seguirdo no gozo e uso do planeta??!,

Pode-se falar até em uma questdo de justica intergeracional, visto que a geragéo
presente teria a responsabilidade de deixar como legado as geracbes futuras condicGes
ambientais idénticas ou melhores do que aquelas recebidas das geracdes passadas. Desse modo,
a geracdo atual estaria vedada em alterar negativamente as condicGes ecoldgicas, até por forca
da proibicdo de retrocesso ambiental???. Frente a essa responsabilidade imposta como
imperativo a conduta do ser humano contemporaneo, o principio da precaucao possui um papel
fundamental para a tutela dos interesses das futuras geracées. Portanto, a incidéncia normativa
do principio da solidariedade nas relagcdes entre as geracfes humanas revela a carga de deveres
atribuida a geracdo presente??. Além disso, Sands afirma que os direitos das geragGes futuras

podem ser usados para melhorar a legitimidade dos membros da atual geracdo em suas
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demandas, especialmente nos casos nos quais existem duvidas sobre se determinada norma cria
direitos e obrigacBes executaveis pelos individuos?,

Por fim, a crise ambiental impacta severamente na concretizagcdo da dignidade da
pessoa humana. Defende-se que existe uma légica evolutiva e cumulativa nas dimensdes da
dignidade da pessoa humana, compreendidas a partir da perspectiva historica da evolucao e
consagracao politico-juridica dos direitos humanos e fundamentais, que simbolizam a
materializacdo da protecdo e promocdo da dignidade humana no percurso historico. Como
outrora os direitos liberais e os direitos sociais formatavam o contetdo da dignidade humana,
hoje os direitos de solidariedade, como é o caso do direito ao meio ambiente equilibrado,
conformam o contetido do principio, ampliando o seu &mbito de protecdo. Assim, é possivel
afirmar a existéncia de uma nova dimensdo ecoldgica para a dignidade humana, em vista
especialmente dos novos desafios existenciais de matriz ambiental que afligem o ser humano
no Ambito deste mundo contemporaneo??°.

Sarlet e Fensterseifer concordam que os valores ecologicos adentraram
definitivamente no conteddo normativo do principio da dignidade da pessoa humana. Assim, €
possivel falar sobre a existéncia de uma dimensdo ecologica da dignidade humana. Esta
dimensdo ndo esta restringida ao puro biolégico, contemplando a qualidade de vida como um
todo, inclusive do meio ambiente em que o ser humano se desenvolve. A partir dessa concepcéo,
pode-se falar em um patamar minimo de qualidade ambiental (minimo existencial ecoldgico)
necessario para a realizacdo da vida humana em niveis dignos. Qualidade, equilibrio e
seguranca ambiental passam a figurar como elementos normativos dentro do principio da
dignidade da pessoa humana??®. O entendimento é que ndo é possivel conceber a vida com
dignidade fora de um meio ambiente ecologicamente equilibrado. A vida e a salde humanas s
estdo asseguradas no ambito de determinados padrBes ecoldgicos. O meio ambiente esta
presente nas questfes mais vitais e elementares da condicdo humana, além de ser essencial a

sobrevivéncia do ser humano como espécie®?’.
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LIMIAR

As insatisfacdes infinitas sdo as marcas da modernidade paradoxal, em que o ter
substitui o ser e o consumo se perfectibiliza em uma felicidade efémera. Atualmente, a
felicidade e a frustracdo ndo ocupam lados diferentes de uma moeda, na sociedade de consumo
elas ocupam o mesmo lado. O progresso da modernidade trouxe desenvolvimento e qualidade
de vida, a0 mesmo tempo trouxe o0s desastres ambientais e 0 risco da destruicdo total da
humanidade®®. Resta claro que existe uma crises ambiental apoiada sob um
consumocentrismo deletério. Ainda assim, é necessario ressaltar, novamente, que ndo se critica
0 consumo, como satisfacdo as necessidades humanas, mas o que se reprova é o exagero desse
consumo na sociedade. Também, salienta-se que a culpa ndo é somente do consumidor, que
muitas vezes é adestrado e docilizado a consumir, mas também — em sua maior parte - do
mercado dirigido pelos conglomerados econdmicos, ou seja, todos possuem sua parcela de
culpa na insustentabilidade socioambiental??®.

Lipovetsky fala que é preciso claramente de menos consumo, entendido como
imaginario proliferativo da satisfacdo, como desperdicio da energia e como excrescéncia sem
regra das condutas individuais. E necessario regular e moderar os meios de consumo, além de
reforcar os vinculos menos dependentes dos bens mercantis. A mudancas deve visar ndo apenas
um desenvolvimento econdmico duravel, mas também existéncias menos desestabilizadas pelas
satisfacBes consumistas. Contudo, é preciso, sob certos aspectos, de mais consumo, por
exemplo, para fazer recuar a pobreza, para a populacéo utilizar melhor o tempo, para se abrir 0
mundo, provar experiéncias novas, etc. Ndo existem duvidas de que € necessario corrigir esta
sociedade de hiperconsumo, para que o futuro seja menos desigual e mais responsavel. Ndo ha
salvacdo sem progresso do consumo, ndo ha esperanca de uma vida melhor se ndo for discutido
0 imaginario da satisfacdo completa e imediata, se a sociedade se ater apenas ao fetichismo do

crescimento das necessidades comercializadas®°. Este progresso, porém, ndo deve acontecer a
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ponto de retroceder para uma economia futil em favor de um ascetismo racional. Como afirma
Lipovetsky, “ai se veria, mais uma vez, que das melhores intengGes o inferno esta cheio”?%,

Em outras palavras, no que se refere a sociedade, nota-se que os objetivos por ela
estabelecidos, em relacdo ao consumo, deveriam ser alterados para que fosse possivel
determinar uma utilizacdo ecologicamente sustentavel dos recursos naturais. Este horizonte de
acdo é necessario em virtude da finitude dos recursos naturais, afinal, em uma sociedade de
relacdes de consumo desvirtuada de uma compreensdo ética, grande parte dos riscos ambientais
produzidos podem ser imputados em maior ou menor escala, direta ou indiretamente, ao
comportamento do consumidor. No mesmo sentido, é possivel citar Lipovetsky, sendo o
“hiperconsumidor como um ator a ser responsabilizado com toda a urgéncia, uma vez que suas
praticas excessivas desequilibram a ecoesfera”?32,

No novo mundo consumocentrista, o individuo percebe a crise ambiental como um
problema que ndo é seu, situando-a como algo distante, um filme ou outro um programa de
televisdo. Com isso, 0 sujeito acaba se esquecendo de valores importantes para viver em
sociedade, como a solidariedade, a cooperacéao e o respeito. O sujeito deve tomar consciéncia
de seu espaco no mundo, de que seus desejos ndo se resumem ao consumo de bens impostos de
forma padronizada por uma sociedade de consumo. O cidaddo preparado para enfrentar essa
atual sociedade deve buscar discutir os modos de producdo, verificando se os produtos e

233 A humanidade se encontra no desafio de

servicos sdo sustentaveis ambiental e socialmente
modificar os padrfes de consumo, visto que em uma economia de consumo sustentavel,
qualquer forma de desperdicio seria ofensiva: as pessoas seriam tdo preocupadas com a justica
e 0s valores morais dos outros como com 0 seu proprio bem-estar material; e a preocupacgéo
natural dos seres humanos com a liberdade para aproveitar 0 aqui e agora seria acrescida de um
sdlido sentido de responsabilidade para com o destino do planeta e das geragdes futuras?®,

Vislumbra-se no horizonte que uma nova forma de consumir, que seja equilibrada, tem
em si a capacidade para realizar o desenvolvimento sustentavel. Conhecer os limites impostos

pela natureza, devido a finitude de seus recursos, determina o dever de revisar a forma que
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acontecem as relacdes de consumo. Ao orientar o consumocentrismo € possivel gerir os modos
de producéo, tornando-os ecologicamente equilibrados, ou seja, através do consumo € possivel
interferir nos processos de producéo que permitem conciliar desenvolvimento econémico e
protecdo ao meio ambiente.

E evidente que a perspectiva de relagdes de consumo que visem a sustentabilidade se
torne inegavel na construgdo de uma nova sociedade, ou seja, se as relagdes de consumo se
inserem como um processo no sistema capitalista que contribui para a degradacdo do meio
ambiente, é necessaria uma mudanca na forma de entendermos 0s papéis dos atores sociais
nesta relacdo. Nesse sentido, a ideia da necessidade de uma nova relagdo de consumo na qual o
comportamento dos atores se paute no sentido de um consumo sustentavel, ndo deve ser
erroneamente entendido como um equilibrio material. Nao basta uma analise da quantidade de
recursos disponiveis e uma nivelacéo especifica de consumo entre o baixo consumo das classes
baixas e 0 alto padrdo de consumo proporcionado das classes abastadas. Ao contrario, essa hova
relacdo de consumo representa uma perspectiva diferente a todos os atores sociais, pois, ao
consumir de modo ambientalmente sustentavel, o sujeito estard contribuindo de duas maneiras
para a reducdo da crise ambiental: (1) diretamente, por consumir a op¢cao menos danosa ao meio
ambiente; e (2) indiretamente, pois a escolha dos grupos sociais tem a capacidade, ao menos na
teoria econdmica, de direcionar o sistema de produgéo.

Infelizmente, ainda que o discurso ambientalista esteja em propagacéo, parece que, na
sociedade contemporanea de consumo, um comportamento sustentavel de consumo nao € visto
com grande frequéncia ou nimero. Falta em nossa sociedade uma estrutura que aproxime a
perspectiva do individuo e dos grupos na relacdo de consumo com uma responsabilidade social
e, a0 mesmo tempo, ambiental. Esse caminho segue diretamente a necessidade de teorizar quais
sdo as instituicdes sociais que estimulam o consumocentrismo. Afinal, os atores so terdo a
capacidade de influenciar as relacbes de consumo, e agir segundo normas que tornem a
producdo e o consumo ambientalmente sustentaveis, superando e ndo inteiramente a partir
destas instituicdes.

Na medida em que os riscos na sociedade moderna de consumo aumentam, O risco
ambiental eleva a necessidade de, no meio académico, se fazer presente uma construcao teérica
que permita aos atores e instituicGes sociais compreender sua responsabilidade dentro da
relacdo consumocentrismo e direito ambiental. Esta construcéo teorica deve se dar de forma
transcendente ao proprio consumo e direito ambiental, buscando dentro de um amplo espectro

de conhecimentos a possibilidade de, a priori, antever um horizonte de consumo justo,
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equilibrado e durdvel, com vistas ao desenvolvimento sustentavel. Faz-se necessario, desse
modo, compreender de que forma as concepgdes de liberdade se relacionam com a maneira pela
qual os atores sociais interagem nas relagdes de consumo. Afinal, em uma relacdo de consumo
construida na eticidade, visando a sustentabilidade, qualquer forma de desperdicio dos recursos
naturais deve ser evitada, pois 0s sujeitos devem agir em conformidade com principios de
justica. Ao atualizar o conceito de eticidade hegeliano, Honneth buscou desenvolver um modelo
dindmico de eticidade, focando nas relagdes intersubjetivas. Dessa forma, sob o conceito de
eticidade é esbocado um modelo de instituicBes relacionais de liberdade que contém uma teoria

normativa nos padrdes de uma teoria de reconhecimento.
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3 AS POSSIBILIDADES DE LIBERDADE NO CONSUMO

Somos quase livres.
Isso é pior do que prisdo.

Para que seja possivel uma analise cientifica dos limites atuais da forma como se
compreendem as relagcdes de consumo, bem como das perspectivas que podem se desvelar a
partir de uma mudanca do paradigma de liberdade, sera utilizada principalmente a obra O
Direito da Liberdade de Axel Honneth?®. Antes de adentrar o pensamento especifico do autor,
sdo necessarias algumas colocages a respeito da Escola de Frankfurt. Segundo Nobre esta foi,
acima de tudo, uma forma de intervencdo politico-intelectual, embora ndo partidaria, no debate
publico alem&o no pos-guerra. O Instituto de Pesquisa Social, sede da Escola de Frankfurt, foi
fundado na cidade de Frankfurt em 1923. O objetivo inicial do grupo de estudiosos era realizar
pesquisas de ordem marxista, 0 pouco comum para esse momento na Alemanha. Max
Horkheimer foi o terceiro diretor do Instituto e aquele que primeiramente elevou a Escola a
importancia que detém até os dias atuais. A partir da nomeacdo de Horkheimer, o Instituto
concentrou sua atengdo para o materialismo interdisciplinar, estudando as filosofias desde
Hegel, Marx e Freud até mesmo Nietzsche e Kant. Com a publicagdo do ensaio escrito por
Horkheimer em 1937, Teoria tradicional e teoria critica, surge a posic¢ao do intelectual critico
que busca, além de uma descrigcdo da sociedade, uma fusdo entre teoria e praxis, buscando o
desenvolvimento de uma sociedade sem exploragio?®.

Assim, percebe-se 0 posicionamento critico da Escola de Frankfurt, que em principio
esta ligada a matriz marxista, portanto, busca permanentemente ser confrontada e revisada, tal
qual o método indica. Dizer que a fonte da teoria critica foi Marx, significa que ela assumiu a
conviccao de que as possibilidades de emancipacdo deveriam ser buscadas dentro da realidade
e ndo em ideais abstratamente formulados. Com isso, a analise da realidade social ganhou uma
dupla atribuicdo: (1) desvelar os obstaculos e 0s incipientes potenciais emancipatorios; e (2)
desvelar os contornos concretos daquilo que, naquele contexto, significa emancipacao, para que
sirva como critério normativo na praxis social. “Descobrir e remover 0s obstaculos e criar
formas novas para o ser em sociedade fecham, assim, um circulo produtivo para a teoria

social”?*" E importante ressaltar que a segunda e a terceira geracio da Escola de Frankfurt se
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afastaram gradualmente das premissas marxistas. Tomar a obra de Marx como matriz, para o
Instituto, ndo significa tomar sua doutrina como acabada e completa, mas sim levar em conta
0s problemas e as perguntas do marxismo, ou seja, significa levar em conta muito mais a
esséncia do marxismo, se € que se pode falar em uma, do que a teoria pronta de Marx. Pela
teoria critica seria possivel, segundo suas bases, pensar a sociedade em termos criticos®®,
interpretando — no caso deste trabalho — as relagdes de consumo no mundo contemporaneo sob
a teoria de justica de Honneth.

Retomando, Axel Honneth é um filsofo alem&o considerado como o maior nome da
terceira geracdo da Escola de Frankfurt e por isso ligado a Teoria Critica. Ainda que de forma
arriscada e simples, é possivel resumir a obra de Honneth como tendo o objetivo de proceder
uma atualizacdo das teorias de Hegel. Em sua obra sistematica, Luta por reconhecimento: a
gramatica moral dos conflitos sociais?®®, o autor procura na filosofia do jovem Hegel, periodo
considerado anterior a obra Fenomenologia do Espirito, a categoria “reconhecimento”. Essa
categoria para Honneth tem o conddo de demonstrar como os conflitos sociais s@o
essencialmente baseados em uma luta por reconhecimento social, sendo esta luta o motor do
processo de evolucdo da sociedade. Para Honneth, as teorias sociolégicas desenvolvidas até
aquele momento tratavam a dimensdo do reconhecimento social de forma secundaria, ao
contrario da sua visdo, na qual a dimensdo emancipatoria das lutas por reconhecimento € o
elemento central da teoria critica®*°.

Para esta pesquisa, as perspectivas abordadas por Honneth nas suas fases anteriores
serdo abordadas em carater complementar, sendo que o marco tedrico a ser utilizado € a ja
mencionada obra O Direito da Liberdade. Nessa obra, Honneth salienta que, tal qual Hegel, ele
pretende apresentar que os valores vigentes nas sociedades liberal-democraticas modernas se
fundem em um unico valor — a liberdade, nos inimeros significados com que estamos
familiarizados. Para tanto, ele retoma a “inteng@o hegeliana de esbog¢ar uma teoria de justica a
partir de pressupostos estruturais da sociedade contemporanea”?*t. A partir das discrepancias

existentes entre 0s principios normativos da justica e a realidade social Honneth constréi uma
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teoria da justica a partir dos requisitos das estruturas institucionais das sociedades modernas?*2,
O autor acredita que entre todos os valores éticos “apenas um deles mostra-se apto a caracterizar
0 ordenamento institucional da sociedade de modo efetivamente duradouro: a liberdade no
sentido da autonomia do individuo™?*. Dessa forma, a liberdade nesse sentido pode ser
utilizada para uma representagdo do que € bom para o individuo e, a0 mesmo tempo, indicagdes
para a instituicdo de um ordenamento social legitimo.

Importante lembrar que Hegel teorizou sobre uma ciéncia filosofica do direito e ndo
uma ciéncia do direito. Em outras palavras, Hegel tem como objeto a ideia do direito, que é
normativa e ndo uma teoria do direito, que é descritiva. A ideia do direito inclui o conceito do
direito como norma e a realizacdo deste. Nao se trata de uma ciéncia empirica, pois, a ideia do
direito compreende a ciéncia do direito, se busca a verdade do direito além positividade. Hegel
buscou demonstrar as estruturas concretas do direito, 0 principio que guia a sua reconstrugéo é
a ideia que a sociedade moderna deveria atribuir a cada um o direito de participar, em iguais
condigdes, da vida politica. Logo, a ciéncia filosofica do direito reconstrdi a realidade concreta
do direito, tendo como base a ideia da universalidade da liberdade?**. Uma atualizacdo de
Hegel, ainda que afastada dos pressupostos metafisicos, demonstra a relevancia e atualidade de
seu pensamento no debate contemporaneo. A abordagem de Honneth se desvincula da leitura
fechada no sistema légico hegeliano e contribui na retomada de Hegel as teorias de filosofia
politica e da justica. O desenvolvimento desse modelo tedrico pode conduzir ao
desenvolvimento de uma teoria abrangente, ndo aprioristica, mas aberta a revisdo mediante a
interlocucéo com as ciéncias empiricas e alicercada na historicidade®#°.

Aceita-se de certa forma a provocacgédo de Bauman, quando afirma que ao contrario dos
desastres que podem ser universalmente reconhecidos como prejudiciais e indesejaveis, e no
caso deste trabalho, a crise ambiental, a justica € um ponto notoriamente contencioso?*°.
Portanto, a tarefa concreta é legitimar um conceito de justica em relacdo a liberdade individual.
Contudo, esta afirmacdo ainda € obscura e ambigua quanto o préprio conceito moderno de

liberdade. A filosofia e a pratica social contemporanea consideram ndo apenas um Unico
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conceito de liberdade, mas pelo menos trés conceitos concorrentes, que Servirdo,
respectivamente, como base normativa de diferentes concepgdes de justica. Assim, a justica na
modernidade é concebida por meio do desenvolvimento de um conceito negativo, reflexivo e
social de liberdade. Visto que para Honneth, existe uma correspondéncia entre as esferas
constitutivas da sociedade e as interpretacdes da liberdade, cada interpretacdo tanto estrutura
como legitima a respectiva esfera.?*’ Para entender o justo é necessario identificar as
instituicbes que encarnam a capacidade de reciprocidade, de reconhecimento, de construcédo
conjunta. Evidencia-se a experiéncia social, considerando que ha uma eticidade inscrita na
realidade que permite avaliar a justica pela relagéo entre as necessidades do sujeito e seu entorno
intersubjetivo concretizado nas instituicdes®*. Na sequéncia desse trabalho sera construida uma
base tedrica dos primeiros dois modelos de liberdade estudados pelo autor na obra O Direito
da Liberdade, objetivando-se, ap0s a analise da construcéo tedrica do autor, vislumbrar como

a praxis do consumo ocorre sob cada um dos conceitos em suas respectivas instituicoes.

3.1 DA LIBERDADE NEGATIVA E A ESFERA DE ACAO JURIDICA NO CONSUMO

O primeiro modelo de liberdade recebe a denominacéo de liberdade negativa. Honneth
explica que ideia negativa de liberdade nasceu a partir das guerras civis religiosas dos séculos
XVI1 e XVII. Para Hobbes, que Honneth entende ser o precursor deste conceito, liberdade ¢, a
priori, a auséncia de resisténcias externas que poderiam obstruir os movimentos possiveis aos
corpos naturais. Os obstaculos internos, por outro lado, ndo devem ser compreendidos como
limites a liberdade, visto que se originam no interior do individuo e, logo, pertencente as
disposicdes individuais?*®.

A compreensdo da concepcao politica, da figura do soberano e da liberdade em Hobbes
dependem da sua ideia de estado de natureza. Primeiramente, deve-se ter em mente que a
natureza do homem em Hobbes se afasta da tradicdo grega classica e cristd medieval. Hobbes
critica especialmente Aristoteles e seus seguidores, visto que para o filosofo grego existe um

fundamento ontologico da politica e 0 homem € percebido através de suas caracteristicas como
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sendo um zoon politikon e zoon logikon. No pensamento classico, 0 homem se realiza na polis
e no convivio com os demais, contudo, para Hobbes essa visdo € errada e demasiada
superficial®®®. Primeira, se percebe que ele considera a natureza humana em duas vertentes: (1)
a primeira composta pelas faculdades e capacidades naturais que pertencem a parte animal, €;
(2) a segunda constituida pelas faculdades e capacidades naturais que pertencem a parte
racional.?®

O homem, segundo Hobbes, faz parte da classe dos corpos vivos. Todo ser vivo realiza
um esforgo (conatus) para perseverar em seu proprio movimento vital, de modo que os seres
calculam racionalmente os seus movimentos de maneira a terem maiores chances de
preservacdo do seu movimento vital. Ou seja, 0 homem utiliza 0os meios mais adequados para a
manutencdo de seu movimento vital, de acordo com seu proprio julgamento interno. Esta
vontade de movimento, forma o conatus de um corpo e sua manifestacdo fisica é a percebida
atraves da vontade que os corpos tém em continuarem se movimentando, sobrevivendo.

Duas sdo as premissas que 0 autor elenca para iniciar a construcao de sua teoria: (1) a
natural cupidez que faz com que cada homem exija para si, 0 uso proprio das coisas comuns, €;
(2) a razéo natural que faz o homem tentar evitar a morte violenta como mal supremo da
natureza. Diante da primeira premissa a natureza humana possui uma tendéncia a
individualizacdo, ao afastamento, ao uso indiscriminado dos instintos para a satisfacdo dos
desejos. Ou seja, a esséncia humana esta repleta de paixdes e desejos que apontam apenas para
0S seus proprios interesses, € uma natureza egoista e, sobretudo, competitiva. Assim é a
condicao natural do homem, a guerra de todos contra todos, o caos, a anarquia, a barbéarie entre
todos os seres humanos que o estado de natureza impde.

Segundo a premissa dois, 0s homens apenas se aproximam em razdo de uma cobica
reciproca, ou de um medo reciproco, um desejo pelo fim do conflito, o desejo pelo
apaziguamento e pelo regramento estatal. A utilizacdo da faculdade racional pelos homens é a
impulsionadora da busca pela saida de sua condi¢cdo natural, a busca da paz e da seguranca.
Sera, portanto, trabalhando com a razdo, realizando calculos, que o homem ird encontrar o

caminho para a vida em sociedade, em outras palavras para a constru¢do de um Estado civil
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que impeca a destruicdo mutua. “Toda associagdo, portanto, ou € para o ganho ou para a gloria
— isto é: ndo tanto para o amor de nossos proximos, quanto pelo amor de nés mesmos”?%2,

Como dito, no estado de natureza existe uma guerra de todos contra todos, que é
motivada justamente pela falta de dominio de um homem sobre o outro. O homem natural é
livre e igual aos demais, ndo existe propriedade privada, tudo é comum a todos, o que acarreta,
por 6bvio, que todos possuem direito a tudo. E justamente a igualdade entre os homens e a n&o
existéncia de limites a sua liberdade que torna um homem inimigo de seu semelhante. Ou seja,
igualdade e liberdade, dois conceitos a priori positivos para a vida humana séo circunstancia
que explicam o porqué de as paixdes e 0s desejos humanos levarem as disputas. Da igualdade
provém a desconfianca e desta o conflito, que inicia no exato momento em que eles desejam o
mesmo objeto, a qual ambos tém direito e, por isso, se colocam em uma relagdo de mera forga,
sem nenhum arbitro externo para propor uma solugdo pacifica, nas palavras de Hobbes, “0 mais
forte ha de té-la, e necessariamente se decide pela espada quem é mais forte”?%. Nesse estado
de natureza sem leis civis, todos podem usufruir e, até mesmo, exacerbar o seu direito natural
que ¢ a liberdade irrestrita.

Deste estado de guerra de todos contra todos surge uma consequéncia logica, que nada
pode ser injusto, isto é, as no¢des de certo e de errado, de justica e injustica, ndo tem lugar no
estado de natureza. Onde ndo ha poder comum néo ha lei e onde ndo ha lei ndo ha injustica. No
estado de bellum omnia omnes, a forca e a fraude sdo as duas virtudes cardeais. A justica e a
injustica ndo fazem parte das faculdades do corpo ou do espirito, visto que, se assim fosse, estas
poderiam existir em um homem que estivesse sozinho no mundo, do mesmo modo que 0s seus
sentidos e paixdes. Contudo, estas sdo qualidades que pertencem aos homens apenas em
sociedade, ndo na soliddo. Outra consequéncia da mesma condicéo é que ndo ha propriedade,
nem dominio, nem distingdo entre 0 que é de um e o0 que é de outro, SO pertence a cada homem
aquilo que ele é capaz de conseguir, e apenas enquanto for capaz de conservar. Logo, € nesta
miseravel condicdo que o homem realmente se encontra, por obra da simples natureza, embora
com uma possibilidade de escapar a ela, que em parte reside nas paixfes e em parte na sua

razdo®*. Vale ressaltar que a guerra de todos contra todos, na verdade “ndio é uma guerra
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declarada, mas uma permanente disposicdo para ela, 0 que causa ainda mais inseguranca,
iminente, continua e permanente”?*°,

Através da experiéncia e da observacao Hobbes, ao perceber o homem do seu tempo
como um individuo cada vez mais egoista, pressup6s que ndo é da natureza humana ou da
esséncia do homem a vontade de promover o interesse social e 0 bem comum. Preocupado com
as causas desse agir individualista na sociedade burguesa da época, Hobbes aponta que na
natureza humana se encontram trés causas principais de discordia — a competicdo; a
desconfianca e; a gléria. A primeira leva os homens a atacar os outros visando lucro. A segunda,
a seguranca. A terceira, a reputacdo. Os primeiros praticam a violéncia para se tornar senhores
das pessoas, mulheres, filhos e rebanhos dos dominados. Os segundos, para defende-los. Os
terceiros por ninharias, como uma palavra, uma diferenca de opinido e qualquer outro sinal de
desprezo, quer seja diretamente enderecado a suas pessoas, quer indiretamente a seus parentes,
amigos, nacéo, profissdo ou seu nome.?*®

Urge compreender que a agregacdo em torno do Leviatd é um acidente do homem, néo
a sua esséncia, a figura do homem enquanto parte de uma coletividade € algo artificial,
fabricado. As paix0es que fazem os homens tender para a paz, para a construcao do Estado, séo
0 medo da morte, 0 desejo daquelas coisas que sdo necessarias para uma vida confortavel e a
esperanca de as conseguir por meio do trabalho. E a razdo sugere adequadas normas de paz, em
torno das quais 0s homens podem chegar a um acordo. Essas normas sao aquelas a que em
outras situacdes se chamam leis da natureza®’. Assim é necessario concluir que a origem de
todas as grandes e duradouras sociedades ndo provém da boa vontade reciproca que os homens
tivessem uns para com os outros, mas do medo reciproco que uns tinham dos outros?®,

A partir disso Hobbes pode desenvolver hipoteticamente®® o estado de natureza como
procedimento metodoldgico necessario a passagem para o estado civil. Assim, é Hobbes quem
desenvolve o programa de fundamentacdo do contratualismo moderno da filosofia politica. O

contrato social ndo é para Hobbes uma hipotese, mas uma necessidade légica — uma deducéo.
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A esse respeito, o “autointeresse implica abandonar a situacdo de disputa sem limites pelos bens
— isto é, de liberdade plena — e, portanto, uma situagdo de incompatibilidade de interesses, para
a confeccdo de uma situacdo de compatibilizagdo e de composicio de interesses.”2%° Essa nova
situacdo de compatibilizacdo de interesses decorre da condi¢do dos individuos de portarem um
direito fundamental: a preservagdo da vida.

Diferentemente de Rousseau, para o qual o contrato salvaguarda a liberdade e torna
cada um mais livre, para Hobbes, o contrato tem a finalidade de seguranca a cada um de seus
membros; deixa-se de governar para ser governado, a0 mesmo tempo em que se deixa de viver
em guerra para viver em paz. A liberdade civil, portanto, € um constante estado de submisséo.
O Estado tem tal fungéo, como a instituicdo que ordena o caos, e pacifica a luta de todos contra
todos.?! O poder politico existe, fundamentado na lei natural de autoconservagéo: a busca pela
paz.

O contrato social, portanto, € um ato de fundacéo do poder, e ndo de limitagdo do poder
soberano. “O Leviatd é exatamente uma criacdo do individualismo normativo do periodo
moderno. E a criacdo artificial da soberania a construcio possivel da paz”?®2. A lei natural
constitui elemento fundante para o poder soberano, isto €, o poder politico, diante da propria
natureza conflitiva do homem. Como exp6e Honneth, a ideia de que a satisfacao de todo desejo
possa ja constituir o objetivo da liberdade, enquanto esse desejo, pela perspectiva do sujeito,
serve apenas a sua autoafirmacdo, permite a Hobbes, em sua definicdo, limitar-se
completamente as oposi¢des externas. Afinal, as limitacbes do querer humano ndo podem ser
levadas em conta na determinacao da liberdade natural, pois, ndo compete a um observador
externo julgar sobre o que o sujeito deve querer. Logo, a liberdade do individuo consiste apenas
em se prender aos objetivos que o individuo pGe para si, que podem provir tanto das fontes da
“consciéncia espontanea” como de desejos faticos. Nao é necessario nenhum passo adicional
na reflexdo, uma vez que para a realizacdo da liberdade ndo cabe uma justificacdo dos
propdsitos sob um ponto de vista superior. A liberdade é negativa, ja que nao se deve voltar a
questionar seus objetivos quanto a sua capacidade de satisfazer as préprias condicdes de
liberdade, tampouco a quais desejos que serdo satisfeitos, bastando o ato puro e desimpedido

do decidir para que a agdo resultante seja qualificada como livre?®3,
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Nozick € o autor que torna ainda mais clara a concepcdo negativa de liberdade, pois
para este autor, ela é base de um ordenamento justo de uma sociedade. Assim como Hobbes,
Nozick concebe a liberdade individual como a oportunidade de os sujeitos realizarem seus
préprios desejos e intencdes sem impedimentos exteriores. Em outras palavras, ser livre é a
capacidade de realizar todos 0s objetivos egocéntricos, confrontando essa ideia, a possibilidade
de utilizar um plano de vida racional, deve ser compreendida, pela teoria de Nozick, como uma
afronta, pois assim esta sendo construido um limite racional a liberdade do sujeito®®. O tnico
critério para avaliar os objetivos de vida para Nozick seria a compatibilidade externa de um
sujeito com todos os demais. Deve-se, nesse sentido, entender limitagdo externa como o
confronto dos sujeitos com a expectativa de submisséo de seus desejos ou intencgdes a padrdes
minimos de racionalidade. Sendo assim, todos 0s objetivos de vida, por mais irresponsaveis,
autodestrutivos ou idiossincraticos que sejam, devem valer como objetivos da realizacdo da
liberdade, bastando que ndo violem o direito das outras pessoas.

Para Honneth, quase todas as teorias que tentam chegar a uma ideia de ordenamento
justo do Estado, optando pela utilizacdo de uma concepcéo negativa de liberdade, partem de
um instrumento ficcional de estado de natureza. O entendimento do autor € de que ficticiamente
é possivel compreender os individuos nesse estado de natureza como atores que desejam agir
com o minimo de restrigdes, fazendo tudo ao seu parecer. Como resultado dessa perspectiva, o
homem é entendido como um ser atdmico, que ndo possui interesse aléem de agir sem restricdes
segundo suas préprias preferéncias circunstanciais. Dessa forma, a concepcdo de um Estado
justo parte de um questionamento experimental intelectual dos sujeitos em estado de natureza,
em outras palavras, s6 pode ter validade o ordenamento juridico que demonstre hipoteticamente
que no estado pré-contratual todos os sujeitos poderiam aceita-10%°°.

O conceito negativo de liberdade, entdo, afeta a concepc¢éo de justica desenvolvida a
partir dele. Nesse entendimento, os sujeitos recorrem a calculos de utilidade puramente
individuais no seu agir, pois estes s6 tém interesse somente na protecédo e garantia de sua propria
margem de liberdade. Assim, o ordenamento justo € aquele que esteja em condicGes de
satisfazer as expectativas individuais de cada um dos individuos sob ele. Deve-se entender que

neste ordenamento os sujeitos ndo tém a possibilidade de conjuntamente verificar e renovar sua

264 |bid, p. 50.
265 |bid, p. 51-54.



92

concordancia com as ac¢des do Estado, pois, como dito anteriormente, 0s sujeitos concordaram

no processo de criagdo dos principios juridicos. Dessa maneira,

partir de uma liberdade apenas negativa ndo permite que os cidaddos do Estado sejam
apreendidos como autores e renovadores de seus proprios principios juridicos; para
iSso seria necessario que, na aspiracdo a liberdade pelo individuo, em termos
conceituais, se justificasse um ponto de vista adicional e de grau mais elevado que Ihe
atribuisse um interesse na cooperagio com todos os demais?¢®,

Honneth interpreta que o direito que é concedido ao individuo € o de perseguir seus
préprios objetivos, ndo sendo concedido direito a cooperacdo para a regulamentacdo estatal,
nem a qualquer interagdo com os demais cidaddos. Ele afirma, ent&o, que a partir de uma
determinagdo meramente negativa da liberdade ocorre uma transicdo para o negativismo da
concepcao de justica. Nessa perspectiva, 0 ordenamento busca a restricdo, por questdes de
seguranca, da liberdade negativa que € o seu ponto cardeal®®’. Assim, o entendimento é de que
a liberdade negativa cessa antes de ocorrer a autodeterminagéo dos sujeitos. Para a compreensao
dessa autodeterminacdo € necessario visualizar o objetivo da acdo do individuo como um
produto da liberdade. Como Honneth afirma, “o que o individuo realiza, quando age
“livremente”, poderia ser visto como resultado de uma determinagdo, que ele proprio realiza
para si”?%, Nesse ponto, é visivel a limitagcio do conceito de liberdade negativa, pois em
nenhuma destas teorias se adentra a esfera do sujeito. E sempre a causalidade que conduz o
sujeito a escolha de seus objetivos de acdo.

A liberdade negativa estd associada com a esfera de acdo juridica, ou liberdade
juridica. Liberdade juridica faz mencdo a ideia da existéncia de um sistema de direitos
subjetivos, garantido juridicamente, surgido na modernidade. O entendimento é de que 0s
individuos s6 poderiam se compreender como independentes, dotados de uma vontade prépria
se possuirem direitos subjetivos que lhes conceda uma margem de acdo — garantida pelo Estado
— que possibilite a prospeccdo de seus objetivos e de suas acdes. Honneth afirma que tal
concepcao pouco foi modificada e reconhece que inicialmente os direitos subjetivos tiveram
carater econébmico, como o direito a propriedade. Com o tempo, os direitos ao credo, a
expressao e a opinidao, foram somados e constituem, até hoje, o ntcleo duro do sistema juridico

liberal. O direito moderno defende a ideia de que é preciso dar um espacgo a cada individuo,
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para que possa preencher sua vontade, sem lesar juridicamente a vontade de outro.?®® Para
Honneth, € possivel proceder a reconstrucdo normativa da esfera juridica a partir de duas
perspectivas. A primeira se refere ao sistema do direito que garante aos individuos um espago
de autonomia privada, onde 0s sujeitos possam se resguardar de todos os deveres e vinculagdes
para com 0s outros, e, possa reconhecer o sentido e a dire¢do da conducdo individual de suas
vidas. A segunda perspectiva € de uma autonomia coletiva, onde os sujeitos, cooperando em
sociedade civil, deliberam sobre quais direitos devem ser concedidos e como devem ser
implementados?’®. O sistema juridico, nessa segunda perspectiva, s6 pode surgir em relagdo a
esferas institucionais da liberdade social, na chamada eticidade — que sera estudada no Gltimo
capitulo.

Quanto a primeira perspectiva esbogada, a soma dos direitos subjetivos permite que se
compreenda o sujeito individual em sua coeséao interna como resultado de um esforgo para criar
uma esfera protegida de intromissdes externas. Por essa razdo, que por tras da liberdade
negativa se oculta o direito do individuo moderno a uma exploracdo puramente privada de sua
propria vontade. Essa situacdo encontra um limite, pois para determinar seus fins o individuo
necessita de interacdo social que a liberdade juridica ndo oportuniza. Nesse sentido, as
ampliacdes e reformulacdes dos direitos liberais da liberdade seguem a ideia de que para cada
individuo se abre uma esfera de liberdade negativa que Ihe permita sair do espaco comunicativo
para uma posicao de revisdo. Consequentemente, o que é percebido em um sentido externo para
outros sujeitos de direito pode ser utilizado em um sentido interno pelo detentor do direito
individual como espaco livre para atitudes, juridicamente permitidas, de renincia e observacéo
puramente estratégicas?’t. O que Honneth denomina como primeira geragdo de direitos
subjetivos, ou, os direitos liberais de liberdade, significa normativamente permitir ao individuo
adotar uma posicdo de autocomunicacdo puramente privada, protegida juridicamente. Desse
modo, os direitos liberais de liberdade remetem conceitualmente a uma complementaridade dos
direitos sociais — segunda geracdo —, que garantem aos individuos a medida de seguranca
econdmica e bem-estar material necessarios para explorar seus proprios objetivos de vida de
maneira privada e afastando-se das conexdes de cooperacdo social.

Por outro lado, se as duas primeiras classes de direitos erguem uma barreira de

protecdo, por tras do qual o individuo pode se retirar, a terceira classe (direitos politicos) é
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construida para superar esse isolamento produzido. Assim, o conceito de direitos politicos
remete a uma atividade que deve ser exercida em cooperagdo com todos 0s demais participes
do direito. Portanto, as duas primeiras geragdes de direitos so se realizam quando as pretensdes
por elas garantidas séo aproveitadas para a construgdo de um eu privado, enquanto a terceira
geracdo deve ser interpretada como um estimulo & cooperagdo e formagdo de uma vontade
comum. Desse modo, os direitos politicos geram uma espécie de liberdade individual, que ndo
existe de modo puro e simples ja na mera disposicdo sobre direitos subjetivos, mas esta ligada
ao grau de atividade com que os demais participes do direito defendem sua realizacdo. Afinal,
na categoria dos direitos politicos, a relacdo juridica indica uma esfera social de liberdade cuja
condicdo de existéncia é todo um conjunto de formas éticas de comportamento, ndo podendo
ser descrita apenas através dos direitos subjetivos?’2,

Ao contrario, os direitos de liberdade e sociais acarretam em uma diferente concepgéo
de liberdade individual. Formular a liberdade apenas sob a forma de reivindicacdo de direitos
significa supor que os deveres, as vinculagdes e as expectativas informais e ndo juridicas nada
mais sdo que um bloqueio de sua propria subjetividade. Esses direitos, entdo, protegem o
individuo do Estado ou de outros sujeitos. Com isso, 0s individuos podem utilizar de autonomia
privada, que aqui deve significar que tal sujeito juridico dispde de um espaco de protecdo aceito
universalmente e exigivel individualmente, que Ihe permite, retirar-se de seus deveres e lagos
sociais, para, em uma reflexdo, ponderar e estabelecer seus objetivos individuais. Assim, 0
nacleo da liberdade juridica é conformado pela constituicdo de uma esfera de privacidade
individual. Como Honneth explica, no dia a dia do agir comunicativo ndo € possivel ao sujeito
simplesmente renunciar a pedidos, expondo como motivo para tal decisdo somente as
liberdades pessoais. A compreensdo € de que o individuo age com base em motivos
compartilhados pré-reflexivamente com seus parceiros de intera¢do, assim quando ocorre um
dissenso, ele estd obrigado a fundamentar as divergéncias. Nestas situacdes, 0 emprego de
direitos subjetivos tem o sentido de sinalizar a intengdo de uma interrupgio da comunicagio?’>.

Dessa forma, € evidente que a liberdade juridica ndo se apresenta como uma esfera ou
lugar de autorrealizacao individual. O problema identificado é de que o0 emprego de um direito
subjetivo cria uma forma de estado de excecdo temporéario, no qual aquilo que é tratado

efetivamente na conformacao de uma vida autdnoma € de certo modo suspenso. Nesse estado,
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0 sujeito juridico nao reflete sobre os objetivos individuais, nem os realiza de maneira ética,
porque trata seus parceiros de interagio apenas como atores com interesses estratégicos?’,

Em Hegel, o direito abstrato € a primeira expressao objetiva da vontade. Ele apresenta
as formas concretas e imediatas da realizacdo da ideia da liberdade, em outras palavras, trata da
estrutura racional das formas imediatas da vontade livre, ao nivel das institui¢ces juridicas.
Estas formas sdo indeterminadas porque ndo existe mediacdo social. Nenhuma instituicéo
social, seja Estado ou sociedade civil, serve como intermediaria nas formas do direito abstrato.
Trata-se de um direito que se efetua na esfera das relagdes interpessoais, privadas. A forma
juridica mais originaria do individuo realizar a sua vontade livre é a posse. Todo sujeito tem o
direito de se apossar das coisas exteriores, de acordo com as suas necessidades e desejos, desde
que elas ndo sejam um direito de outro, pois isso seria uma interferéncia indevida na liberdade
do outro. A posse representa a forma imediata pela qual a pessoa se dirige ao mundo, é a
manifestacdo mais direta do agir. Ela € determinacéo pela projecdo da vontade particular sobre
uma coisa, de acordo com a qualidade de uso ou do interesse que a mesma tem para a pessoa.?’

A simples apropriacdo ndo constitui a propriedade privada. Essa implica a relacéo de
duas pessoas em torno de uma coisa. Na propriedade, a posse torna-se um direito que protege
contra tentativas de terceiros, 0s quais também querem possuir a mesma coisa. Ainda que seja
racional que todos tenham propriedade, a quantidade e a qualidade da propriedade de cada um
sdo acidentais. Para Hegel, a propriedade privada € uma necessidade da ideia da liberdade e,
portanto, possui uma racionalidade interna. Hegel ndo faz projeto normativo para o futuro. Ele
aceita e justifica a estrutura da sociedade vigente. E a propriedade privada € a base do mundo
em que ele vive. O dever-ser é o que de fato €. O real é racional. 27

Como a propriedade € uma existéncia para outra exterioridade, ela é, também,
existéncia de uma vontade para a existéncia de outrem e, como tal, existéncia para a vontade de
outrem. Essa relacdo de uma vontade com outra € o campo préprio de desenvolvimento da
liberdade. Para mediar essas vontades e garantir o espaco da liberdade se utiliza o contrato. Ou
seja, a garantia da manutencdo da propriedade e a capacidade de sua transferéncia tornam o
contrato necessario.?’” Em sintese, a posse, a propriedade e o contrato representam niveis cada

vez maiores da realizacdo da vontade no direito abstrato. Esse processo de concretizacdo da
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vontade é acompanhado por uma abstracdo sucessiva da materialidade, isto é, a posse trata
diretamente da coisa; na propriedade existe a relacdo de duas vontades sobre a coisa, e; 0
contrato envolve apenas as vontades, independentemente da coisa.’®

E exatamente nesse Gltimo aspecto que esté a insuficiéncia do direito abstrato. O fato
de ser constituido somente por duas vontades contingentes revela o seu caréter relativo. O que
falta é a sua universalizacdo, que ndo pode ser garantida pelos contratantes. A contingéncia e a
relatividade devem ser superadas-guardadas, para que nao se tornem arbitrarias. Uma vontade
particular contingente e ndo elevada a um nivel superior se torna arbitraria. Esse nivel superior
devera ser buscado na moralidade. Pelo direito abstrato, ndo é possivel impedir a possibilidade
de alguém impor a sua vontade sobre a do outro, reprimindo-a. Dai a injustica.?’®

Honneth identifica, ja na liberdade juridica é de que no contexto da teoria social é
possivel falar em patologia social sempre que ocorram desenvolvimentos sociais que levem a
uma notavel deterioracdo das capacidades racionais de membros da sociedade ao participar da
cooperacdo social de maneira competente. Em outras palavras, sempre que os membros da
sociedade, em razdo das causas sociais, j& ndo possuam condicdes de compreender
adequadamente o significado de préaticas e normas, pode-se observar uma patologia social.
Claro, que estas patologias sociais ndo podem ser compreendidas como um conjunto de
patologias individuais ou distarbios psiquicos. Fala-se aqui da situacdo na qual o sujeito
desaprende, por forca das influéncias sociais, a gramatica normativa e ndo age mais segundo a
pratica socialmente institucionalizada. Em outras palavras, apesar de experimentadas sempre
individualmente, tais patologias ndo sdo equivalentes a patologias bioldgicas, mas séo
patologias do social sentidas individualmente?®°,

Honneth indica que a patologia social da esfera da liberdade juridica € a total
identificacdo, pelos sujeitos, de que sua liberdade é (apenas) a liberdade juridica. Esse
fendmeno acontece de duas formas, a primeira é a tendéncia do individuo em litigio se fixar no
papel da entidade juridica de forma tdo intensa, que o potencial do agir comunicativo — e,
também, o motivo original do conflito — cai no esquecimento. Nesse primeiro sentido, a
liberdade é definida pela soma dos direitos disponiveis para o sujeito, sendo assim Honneth fala

na “inversdo de um meio num fim em si mesmo de todo agir’?®!. O segundo sentido é de um
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tipo indireto, o sujeito passa a fomentar a “ideia de, por um breve periodo, aliviar a propria agao
dos deveres intersubjetivos sob a protecdo do direito é despojada de seus limites temporais e
torna-se 0 Unico ponto de referéncia da prépria autocompreensio”?82, Assim, o individuo
entende a liberdade individual ndo mais como seus direitos subjetivos, mas sim, segundo a

suspensdo que se cria quando se utiliza estes direitos. Nas palavras de Honneth,

se no primeiro caso essa desvinculacdo implica uma reformulacdo paulatina dos
préprios interesses e necessidades em meras atribuicOes juridicas, de modo que para
toda subjetividade sobra apenas o invélucro das entidades juridicas, o segundo caso
acontece paralelamente a uma postergacdo indefinida de toda decisdo compulsoria e,
nesse sentido, permite que surja uma personalidade puramente juridica?.

Portanto, os direitos sdo usados como uma barreira as exigéncias de justificacdo que
provém dos outros individuos e, a partir disso, os individuos tendem a planejar e agir a partir
de uma perspectiva de éxito diante de um tribunal. Na ideia de Honneth, o direito moderno teria
se mantido preso a premissas atomistas, concebendo a comunidade de homens como seres
associados, isto €, a conciliacéo de sujeitos isolados, mas ndo segundo o modelo de uma unidade
ética de todos?®*. O pensamento tradicional do direito limita o objeto do direito & norma juridica,
distanciando-o da realidade, ao separar a norma da realidade se esta reduzindo a norma ao texto.
A positivacdo da protecdo do consumidor foi resultado de uma realidade decorrente do
desenvolvimento da sociedade e das relacdes de consumo. Objetivou-se proteger o consumidor
que é visto na sociedade consumocentrista como apenas um atomo dentro do processo de
producdo e circulacdo de bens. No Brasil é a partir da promulgacédo da Constituicdo Federal de
1988 e do Cddigo de Defesa do Consumidor que se revolucionou o tratamento legal da matéria.
Até entdo, o consumidor se encontrava, de fato, totalmente desamparado para enfrentar os
abusos no mercado de consumo. A relevancia da protecdo do consumidor se da pelo vinculo
que existe entre o principio da dignidade da pessoa humana e a prote¢do do consumidor, na
medida em que consumir € uma necessidade humana basica na sociedade atual. Todos 0s

individuos sdo consumidores em algum momento?3°,
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A capacidade de consumir (ou ndo) pode ser a medida para dizer se um individuo vive
dignamente ou miseravelmente. A dignidade da pessoa humana esta, nesse caso, vinculada a
pratica de consumir, esta € um pressuposto a satisfacdo daquela. Em outras palavras, consumir
— ainda que de forma limitada — se revela uma necessidade do ser humano e que deve ser
protegida juridicamente em razdo do desequilibrio inerente as relagdes entre consumidores e
fornecedores®®. Os cidaddos devem entender que ha boas razdes para as leis de protecdo ao
consumidor: (1) ajudam a garantir que os consumidores estejam bem informados sobre 0s
beneficios, riscos e opcbes ao decidir se devem realizar uma transacdo; (2) impedem os
consumidores de realizar uma transacao que nao é adequada, ou, em vez de serem impedidos,
a0 menos, informados dos riscos?®’.

Sabe-se que a Constituicdo Federal Brasileira adotou um sistema de economia de
mercado, com a adocao da livre iniciativa como um de seus principios, mas com elementos que
visam garantir a justica social, como a erradicacéo da pobreza e a diminuicdo das desigualdades.
Assim, ¢ relevante para a sociedade que visa erradicar a pobreza e diminuir a desigualdade
garantir que todos os individuos tenham efetivo acesso ao consumo. Trata-se, aqui, de proibir
qualquer restricdo a entrada dos individuos no consumo. A protecdo do consumidor interessa,
também, ao mercado, pois sem o consumidor ndo existe qualquer possibilidade de lucro para
os produtores. Identifica-se, assim, que existe um direito basico do consumidor, o direito de

288 A inclusdo do individuo no mercado de consumo, como consumidor,

acesso a0 consumo
como mero participante atomizado dentro do sistema econémico, que serd o abordado nesse
capitulo, ou como participante ativo no mercado, tema que sera tratado posteriormente. O que
difere estas duas inclusdes é efetivamente qual liberdade estes individuos sdo capazes de
realizar no consumo.

Uma inclusdo negativa apenas protegeria a esfera individual do consumidor sem que
ele reconhecesse 0s outros como responsaveis pela satisfacdo mutua de suas necessidades
dentro da esfera relacional do mercado. O arcabouco juridico que protege o consumidor,
portanto, visa equilibrar juridicamente as relacbes econémicas, garantindo acesso e liberdade
de acdo no consumo, sem necessariamente com isso garantir a participacéo discursiva entre 0s

participantes nas instituicdes relacionais. A protecdo do consumidor ndo esta apenas em garantir

288 | bid.
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a ele o alcance a bens basicos, indispensaveis a vida digna, mas também em garantir a
participacdo do individuo nas relagbes de consumo, garantir que ele aja livre de amarras no
mercado, ou seja, garantir a liberdade negativa do consumidor. Dessa forma, ha de se pensar
em um conjunto de mecanismos juridico-normativos para proteger o consumidor e garantir a
ele a liberdade negativa em consumir bens e servigcos ecologicamente adequados para a
resolucéo da crise ambiental

A liberdade que o individuo encontra no consumo, nesse primeiro momento, é apenas
de tomar para si qualquer objetivo no consumo que seja compativel com o objetivo dos demais.
Em outras palavras, a lei garantiria a todos no mercado de consumo e cada individuo construiria
para si suas intengdes de acdo no consumo de modo a satisfazer suas necessidades tendo como
Unico parametro de limitacdo o mesmo direito de acesso ao consumo dos demais. O consumo
desenfreado por parte de um individuo inviabiliza o consumo dos outros, pois 0s bens sdo
finitos. Restaria a mesma lei restringir esse acesso e liberdade no consumo, por questdes de
seguranca, visto que os individuos recorrem a calculos de utilidade puramente individuais para
definir seu agir no consumo, tendo interesse apenas na protecao e garantia de seu consumo, sem
qualquer reflexdo adicional ou reconhecimento da necessidade da complementaridade dos
outros para a realizacdo de seus fins no consumo.

Depois de defendida uma esfera de protecdo juridica do consumidor é necessario
discutir como o direito, em especial o direito ambiental, exerce influéncia sobre o
consumocentrismo contemporaneo. Ost identifica na analise historica da legislacéo francesa a
concepcao da livre disposi¢do dos bens de que se € proprietario. Esse “dispor de” se torna a
modalidade essencial da relacdo do ser humano com as coisas, a livre disposicéo € sinal de
verdadeiro dominio. Ela consagra o direito de abusar da coisa, ao ponto de a deteriorar ou a
destruir, ela permite a mobilizacdo dos bens em vista da sua exploracdo econdémica mais
lucrativa. Com a propriedade privativa os outros tornam-se, em linguagem juridica, terceiros.
Nada mais do que excluidos do usufruto do bem. Privatizar o ambiente seria a solucao
preconizada para todos os problemas ecoldgicos. Esta privatizacdo se fundamenta em trés
pilares: a propriedade privada, o mercado e a responsabilidade?®°.

O pilar da propriedade privada € melhor visto por meio do Codigo Civil de 1916, que

fornecia a ela um cunho individualista, somente fixando os limites do direito de ser proprietario.

289 OST, Francois. A natureza a margem da lei: a ecologia a prova do direito. Instituto Piaget, Lisboa, 1997, p. 53-
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E um caréater absoluto do direito de propriedade, que o seu exercicio ndo é limitado sendo na
medida em que é possivel assegurar aos outros individuos o exercicio de seus direitos. Esse
entendimento da propriedade interessa especialmente como objeto de manutencéo do status quo
da burguesia e do liberalismo. Somente a lei limita a propriedade, ou seja, os limites legais
resolvem os conflitos entre os proprietérios, definindo os direitos de cada um. Desse modo, 0
uso da propriedade é entendido exclusivamente dentro destes limites: se a lei ndo impede o agir,
o0 individuo € totalmente livre para agir desse modo, visto que na concepcdo negativa de
liberdade ndo existe uma limitagdo reflexiva do proprietéario, como seré discutido no proximo
item.

Continuando a explicacdo de Ost, uma das principais vantagens da propriedade é o
vinculo que esta estabelece com a responsabilidade, também, em trés modos: (1) o proprietéario
é responsavel pelo seu bem, no sentido em que é investido da funcdo de o manter e de o fazer
frutificar; (2) ele é responsavel por ele, no sentido em que responde pelos danos, que a utilizacéo
que faz do seu bem podera causar ao bem de outrem; (3) o proprietario ndo deixara de reclamar
a responsabilidade de terceiros, no caso em que tenha de suportar, por sua vez, um prejuizo. E
precisamente este triplo vinculo entre propriedade e responsabilidade que se rompe, quando a
propriedade é coletiva ou publica. Assim, a responsabilidade é concebida como o mecanismo
que assegura a protecdo quase automatica da propriedade, subentendendo-se que todo o
prejuizo causado a esta leva & compensagdo em perdas e danos?®. Uma primeira critica que
pode ser levantada é de que é possivel afirmar, com relativa seguranca, que o direito ambiental,
especialmente o instituto juridico da responsabilidade civil, exerce uma funcdo meramente
figurativa, operando de forma simbolica diante da necessidade de uma efetiva protecdo do meio
ambiente®®!,

Seria ainda necessario que as diversas utilizacdes do ambiente — que sdo direitos de
propriedade — sejam transferiveis em um mercado livre. Apenas o mercado, guiado pelos
precos, permite, efetivamente, realizar a melhor avaliacdo possivel dos bens ambientais, tanto
sob a forma positiva da criacdo de recursos que maximizam a utilidade, como sob a forma
negativa de avaliacdo das externalidades, que reduzem a utilidade. Entdo, as externalidades
seriam progressivamente internalizadas e o poluidor deixaria de se comportar como free rider

ambiental, pois, hoje, o fato de alguns recursos serem gratuitos e externos ao mercado conduz
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inevitavelmente ao seu abuso. Entretanto, esta corrente de pensamento, o social e 0 ambiental
sdo reduzidos aos fins da troca mercantil. Tudo se passa como se a sociedade se reduzisse a
justaposicdo de proprietéarios trocando suas propriedades em um mercado livre e transparente,
desprovido de qualquer tipo de constrangimentos. Seguindo a mais “ingénua” teoria liberal, 0s
individuos sdo dotados de uma igual oportunidade de acesso a propriedade e de um mesmo
poder de negociagdo. Nao se fala sobre as relagdes de forca e as distor¢des de informacéo que
afetam as transacGes, também ndo ha espaco para discutir o papel do poder puablico no
enquadramento do mercado e o equilibrio dos interesses em jogo?®2.

Para Ost seria perigoso construir uma politica de defesa do ambiente, com base em
mecanismos que sdo estranhos a perspectiva ecolégica. Nem as gerac¢des futuras nem os grandes
equilibrios ecoldgicos tém acesso ao mercado — sendo de forma distante, ndo se hesitando em
colocar sobre seus ombros as custas da exploracdo ambiental. Além disso, se no mercado se
relnem atores desiguais, pode a norma juridica ou a lei econdmica garantir que sejam obtidos
resultados favoraveis ao ambiente? De que poder de negociacdo dispdem as populacdes pobres
vizinhas de uma grande empresa? Em matéria ecologica os autores da poluigdo sdo muitas vezes
mal identificados, as suas vitimas difusas e muitas vezes posteriores, enquanto que 0s prejuizos
ecolégicos ndo sdo facilmente contabilizados. Ost até reconhece que em alguns casos a
privatizacdo do ambiente gera resultados positivos, contudo, do lado dessas propriedades
protegidas, ele afirma que existem muitas outras propriedades destruidas. E para além do espaco
passivel de privatizacdo, existem os ecossistemas, os grandes equilibrios, o clima, quem cuidara
deles®®?

Um dos principios observados por essa linha de pensamento seria o poluidor-pagador.
O objetivo primeiro do principio do poluidor-pagador é assegurar que o agente responsavel pela
poluicdo arque com 0s custos socioambientais por ele criados. O agente teria um estimulo
econdbmico para investir em meios de producdo menos poluentes, sob pena de ser
responsabilizado a reparar o dano, pagar multas e responder a processos administrativos e
criminais. Contudo, ndo é apenas o pagamento pelos danos causados que interessa a esse
principio. Espera-se aparelhar o sistema juridico de solu¢6es para diminuir ou eliminar os danos
ambientais, de modo que os efeitos negativos gerados ndo sejam suportados somente pela

sociedade e admitidos como um custo social natural e necessario para o desenvolvimento da

292 OST, Frangois. A natureza & margem da lei: a ecologia a prova do direito. Instituto Piaget, Lisboa, 1997, p.
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economia. Esse € um exemplo de internalizacdo das externalidades ambientais negativas, essas
externalidades negativas decorrem do fato de que algumas atividades econdmicas utilizam bens
ambientais que ndo possuem preco de mercado e, logo, ndo sdo contabilizados no processo
produtivo gerando um custo social. A internalizacdo se d& por meio da valoracdo dos bens
ambientais, mensurando a participagdo do poluidor, incentivando-o0 a minimizar ao maximo seu
impacto ambiental.

Um exemplo de como uma visdo negativa de liberdade pode ser in6cuo ou agravante
da crise ambiental é o mercado de crédito de carbono. Créditos de carbono sdo Certificados de
Reducdo de Emissfes (CERs) que autorizam o direito de poluir. A ideia é simples, agéncias de
protecdo ambiental reguladoras emitem certificados autorizando emissdes de toneladas de gases
poluentes. Inicialmente, selecionam-se indUstrias que mais poluem no pais e, a partir dai séo
estabelecidas metas para a reducao de suas emissdes. As empresas recebem bénus (equivalente
a uma tonelada de gases) que podem ser negociados na proporcao de suas responsabilidades. A
empresa que ndo cumpre as metas de reducdo progressiva estabelecidas por lei, tem que
comprar certificados. O sistema tem a vantagem de permitir que cada empresa estabeleca seu
proprio ritmo de adequacdo as leis ambientais?®*. Os contratos de carbono sdo, portanto,
privados, seguem as leis do mercado sempre com aplicagdo das normas de Direito Privado?®®,
ou seja, dos direitos liberais de liberdade.

Segundo o Papa Francisco, a estratégia de compra e venda de créditos de emissao pode
levar a uma nova forma de especulacdo, o que ndo ajuda a reduzir a emissao global de gases
poluentes. Este sistema parece ser uma solucdo répida e facil, aparentando uma
responsabilidade ambiental, porém ndo implica em uma mudanca radical a altura das
circunstancias. Pelo contrario, pode tornar-se um diversivo que permite sustentar o consumo
excessivo de alguns paises e grupos sociais?®®. Por ter como principio o poluidor-pagador, e ndo
0 da precaucdo, a politica do mercado de emiss6es ndo se aprofunda nos principios ambientais

que visam diminuir os danos causados ao planeta, se detém ante a possibilidade de apenas

24 KHALILI, Amyra El. O que sdo créditos de carbono?. Disponivel em:
<https://www.cimm.com.br/portal/noticia/exibir_noticia/2833-0-que-sao-creditos-de-carbono-amyra-el-khalili>.
Acesso em: 28 mar. 2018.

2% DI LORENZO, Wambert Gomes; ALVARES DA SILVA, Thiago Germano; VELASQUE, Cristiane. O
didlogo sobre o meio ambiente na politica internacional da “Enciclica Laudato Si”” e a critica quanto ao crédito de
emiss@es. In: RECH, Adir Ubaldo; CALGARO, Cleide; BUHRING, Marcia Andrea. (Orgs.). Direito e ambiente:
politicas de cidades socioambientalmente sustentaveis. Caxias do Sul: Educs, 2017, p. 473-486, p. 476.

296 PAPA FRANCISCO. Laudato Si’. 8 171. 2015. Disponivel em:
<http://w2.vatican.va/content/francesco/pt/encyclicals/documents/papafrancesco_20150524_enciclica-laudato-
si.html>. Acesso em: 28 mar. 2018.



103

cobrar dos poluidores. A raiz econdmica e ndo ambiental da politica prejudica a conexdo com
os valores ambientais e a preocupacgdo com a justica intergeracional, visto que passa a falsa
ideia de que a questéo da poluicdo e da protecdo do meio ambiente se resolve em um simples
pagar, numa mera equagéo econdmica do tipo pago, logo posso poluir?®’. Deve-se compreender
que a eliminagé@o dos gases do efeito estufa ndo pode gerar um mercado exponencial que seja
competitivo para estimular a producdo de mais poluicio?®.

O consumidor orientado apenas por direitos liberais de liberdade, age no consumo a
partir da liberdade negativa, buscando fins puramente privados. Os consumidores ndo utilizam
seus direitos subjetivos como eles foram pensados — sendo garantia de protecéo —, em vez disso,
os direitos orientam toda acdo no consumo, que deveria estar sendo intersubjetivamente
orientada. O consumidor se comporta como uma entidade juridica estrategicamente posicionada
no consumo, perdendo a conexdo com 0s outros individuos nas praticas comunicativas de
construcdo das intengdes de consumo. Por exemplo, o direito de propriedade ndo faz com que
os individuos se movam em direcao a fins comuns, na verdade cada individuo pode exercer seu
direito se compreendendo sozinho no mundo. O direito de propriedade até pode prevenir o
conflito entre os sujeitos, porém, também, enfraquece o consenso.

E notdrio o fato de que as relagbes econdmicas possuem poderosa influéncia sobre
qualquer ordenamento juridico, no caso deste trabalho elas acabam por interferir e determinar
as condicdes de aplicacdo das normas ambientais estabelecidas, impedindo uma correta
regulacdo do consumo. O direito moderno é reflexo destas relagcdes, sendo individualista,
liberal, racionalista e positivista em esséncia. Por essa razao, as normativas ambientais que sao
apenas regras de carater proibitivo e repressivo ndo sdo apropriadas para solucionar a crise
ambiental, afinal, “fazer justica ndo se confunde com a mera aplicacio da lei”?%°. Apesar da
intensa regulamentacéo, o direito ambiental tem se revelado um instrumento insatisfatério para
promover 0 meio ambiente ecologicamente equilibrado. Por essa razéo, é preciso criticar se, no

plano de direito ambiental, a proliferacdo das leis, resolucdes, portarias, diretrizes técnicas, de
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onde resulta o conhecido fendmeno da inflagdo normativa, promoveria a resolugdo da crise
ambiental*®,

Segundo Ost, o préprio direito administrativo do ambiente, como um sistema de
licencas de exploracgdo, ndo constitui, necessariamente, uma protecdo eficaz do ambiente. Um
Estado industrial, onde as elites politicas e econdmicas se interpenetram e reforgcam
mutuamente os seus interesses, o direito regulamentador, ainda que conceda aos cidaddos uma
ilusdo de protecdo, pode, em alguns casos, mais acentuar do que impedir as atividades
poluentes. Existe, nessas situacoes, o risco de ruptura da igualdade entre as empresas: cada uma
usa o seu poder de barganha, as mais poderosas obtém pela via do contrato com a administracéo
publica privilégios (no sentido préprio do termo, lei privada) que ndo poderiam obter pela lei.
Na mesma medida, o poder publico é capturado pelas empresas, pois a negociacao é conduzida
em um contexto de dominio assimeétrico da informagdo: tanto no plano econémico como no
plano técnico, os especialistas publicos estdo dependentes dos dados que as empresas Ihes
fornecem3°?,

Os defensores do livre mercado entendem que a regulamentacdo burocratica do
ambiente possui varios defeitos. Ela é instavel (pois a decisdo é efémera), ineficaz (decide sem
dispor de critérios que permitam avaliar a qualidade das opcdes feitas), redutora (opera sobre
relagcBes simples, enquanto os problemas ecologicos sdo complexos), irresponsavel (quem
decide ndo responde pelos efeitos das suas decisdes e 0s investimentos contraidos partem do
dinheiro dos contribuintes), sectaria (a administracdo publica favorece os eleitores influentes).
Por essa razdo, a administracdo se revela antiecoldgica: as inumeras regulamentacGes
ambientais acabam, a maior parte das vezes, concedendo autoriza¢es que agravam os danos e
colocam os operadores econdmicos ao abrigo de serem considerados legalmente
responsaveis®®?,

Para a efetivacao regulacdo do consumo e protecdo do direito ao meio ambiente, deve-
se superar alguns problemas estruturais do sistema juridico. Uma critica que pode ser levantado
ao direito é de que ele contribui para a producdo e manutencdo da crise ambiental, pois sanciona
condutas e cria niveis tolerados de degradacdo. O operador do direito ndo resolve os problemas

abordados no capitulo anterior, ele lida apenas com as categorias de licito e ilicito, desse modo,
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situagbes complexas que se relacionam com o0 consumocentrismo e a crise ambiental s&o
tratadas sob a estreita 6tica de sua conformidade com a lei. Além disso, a morosidade do sistema
judiciario, o grande volume processual, a sempre presente divida em quem é legitimo para ser
parte nas questdes ambientais, também devem ser apontados como situagdes que prejudicam
que o direito seja eleito como instituicdo ideal de protecdo ao direito a0 meio ambiente
ecologicamente equilibrado. No Brasil, grande parte das discussées em processos envolvendo
o direito ambiental, sobretudo nos tribunais, concentram-se em questdes de ordem processual,
como competéncia ou legitimidade, o que acaba por protelar a aplicacdo do conteddo material
da norma. Por outro lado, a punicdo pelo dano ambiental, quando imposta, € muitas vezes
irrisdria, o infrator pode fazer uma avaliagdo do custo e beneficio concluindo se vale a pena
suporta-1a3®,

Segundo Cavalieri Filho, uma das causas para esses problemas estruturais do direito é
a constante desatualizacd@o das leis, em outras palavras, as leis s@o (praticamente) estaticas em
um mundo em movimento constante. Desse modo, a realidade requer uma atualizacdo cada vez
mais instantanea das normas, a lei esta sempre correndo atras da realidade, regulando um mundo
que ja ndo existe. De maneira similar, existe o problema da importacdo legislativa, o fato da
norma estrangeira funcionar em seu pais ndo é garantia que se adaptara a realidade nacional.
Outro fato apontado pelo autor € o misoneismo — aversao sistematica as inovagdes —, grupos
sociais conservadores acabam por se constituirem em obstaculo seja a aplicacdo ou a elaboracéo
das leis. O proprio Judiciario pode se tornar um problema na aplicacao da norma, pois, as vezes,
0s operadores sao omissos em aplicar as leis. Para o autor, a omissédo enfraquece a lei, ela perde
a sua funcdo preventiva e punitiva, pois quem nao age segundo a norma ambiental, por exemplo,
e ndo recebe a punicdo prevista acaba por perceber que ndo ha qualquer repressao a sua agéo,
além disso, terceiros que observam esse fato também se sentem encorajados em realizar as
mesmas acdes®™*. Some a este problema a formacéo dos juizes, mais voltada aos aspectos
técnicos e processuais do gque propriamente ao seu engajamento aos valores e principios
presentes nos direitos fundamentais constitucionais e sua aplicacdo a realidade socioambiental.
A consequéncia € que a hermenéutica juridica se restringe a interpretacdo positivista do direito

em detrimento de uma abordagem que contemple a complexidade socioambiental3®®.
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A questdo ambiental é tratada pela esfera juridica de forma eminentemente técnica e
formal, atraves de um emaranhado de leis e instrumentos de comando e controle. Muitas normas
tém caréter protetivo e quantitativo, isto €, estipulam apenas quanto o ambiente pode ser poluido
de modo a ndo impedir o progresso econdmico. O tratamento técnico-cientifico juridico da crise
ambiental alimenta a ideologia segundo a qual a crise pode ser resolvida ou minimizada por
meio de solugdes objetivas, basta ouvir os diagndsticos e prognosticos técnicos e elaborar as
normas corretas que a situacao se resolvera. Este pensamento leva a uma visdo gerencial da
crise ambiental, basta uma administracdo correta dos recursos naturais, observar o equilibrio
entre a oferta e a demanda por energia e a capacidade de suporte do meio. O meio ambiente,
nessa Otica, € apenas um conjunto de leis fisicas e recursos naturais cuja administracdo é
destinada ao corpo técnico-juridico, deixando em segundo plano as questdes de ordem politica,
ética e social®®. A racionalidade instrumental no &mbito da esfera juridica estimula o controle
da sociedade atraves de procedimentos técnicos institucionais que objetivam reproduzir a
ordem capitalista, ou seja, a técnica-juridica se preocupa mais com os critérios de eficiéncia
para alcancar fins determinados pelo capital. E evidente, na concepgdo de Marin, que o atual
modelo de jurisdicdo ndo passa de uma heranca privatista-liberal do passado. A partir desse
paradigma racionalista-liberal, imp6s-se um direito voltado para a esfera da obtencdo de ganhos
politicos e econdmicos. Esqueceu-se de construir o direito como uma esfera de cooperagéo,
mas se conferiu um carater mais instrumental®®’.

Somado a isso, o0 Codigo de Processo Civil, norma basilar da disciplina processual,
ndo fornece uma resposta juridico-cientifica a altura do grau de complexidade e especializacédo
que é exigida na tutela dos direitos coletivos, difusos e individuais homogéneos. Como afirmam
Marin e Lunelli, o Cédigo de Processo Civil esta bem adequado as demandas individuais de
protecdo possessoria, desse modo, por exemplo quando ocorre uma situacdo de esbulho em uma
propriedade, o processo é célere e eficaz. Por outro lado, 0 mesmo nédo ocorre quando o esbulho
é praticado por uma coletividade. Nesses conflitos de direito material, 0 processo ndo esta
adequado e € comum gue se busquem solucGes em areas diversas, inclusive na esfera politica,

afinal existe uma percepcdo que a solucdo alcancada pelo processo estd muito distante da

308 Ibid, p. 66-67.

307 MARIN, Jeferson. A necessidade de superacdo da estandardizacdo do processo e a coisa julgada nas agdes
coletivas de tutela ambiental. In: LUNELLI, Carlos Alberto; MARIN, Jeferson (Orgs.). Estado, meio ambiente e
jurisdicéo. Caxias do Sul: Educs, 2012. p. 51-91, p. 52.
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natureza do conflito que se apresenta®®®. Para Marin, um dos grandes problemas da esfera
juridica é a auséncia de um perfil democratico na atividade judicante, o que retira a legitimidade
social e ética do procedimento®®. Do mesmo modo Saldanha expde que o desenho processual
é individualista, pensado para os processos do século XIX, e refratario as tutelas coletivas
capazes de darem guarida aqueles direitos de natureza transindividual e coletiva3°,

A natureza vira objeto de apropriacdo pelo uso de técnicas eficientes e a natureza
interna do ser humano é comprometida, pois perdem a sua identidade e é submetido a uma
I6gica positivista e calculista que ndo reflete a respeito das contradicdes sociais e apenas reitera
aquilo que ja existe: uma sociedade injusta e insustentavel ambientalmente. Nesse cenario
predomina a abordagem cientifica do direito e as reflexdes criticas sdo minimizadas, o que
importa € o conhecimento operacional do direito para vencer demandas. Esta visdo técnica e
instrumental esta nos cursos juridicos, na doutrina e na atividade jurisdicional, ela ndo estimula
a reflex&o sobre os fundamentos e justificativas dos dogmas. Dentro dessa perspectiva, pouco
importa a eficacia das leis, os fins éticos, a justica, os fatos e as contradi¢cdes da sociedade. A
reducdo do direito a uma simples técnica, o transforma em algo neutro, que pode servir tanto
ao bem quanto ao mal, é uma falsa crenca de que o direito € racional, neutro e apaziguador de
conflitos. Na realidade, tal visdo disfarca o isolamento e a ineficacia do direito, promovendo
uma série de valores previstos no ordenamento juridico, mas que ndo sdo concretizados em
funcédo de fatores politicos, historicos, sociais, econdmicos ou éticos. As solucbes dogmaticas
s8o aceitas passivamente, como por exemplo, quando a questdo ambiental € solucionada em sua
dimensdo técnica, como se o incremento da legislacdo ambiental fosse suficiente, sem
envolvimento efetivo da comunidade afetada pelo problema3!?.

O isolamento e ineficacia do direito como direcionador de habitos ambientais séo
claros quando se observa o baixo conhecimento normativo por parte da populacdo. A titulo de
exemplo, em pesquisa realizada por Streck, Madruga e Gavila sobre o descarte de lampadas

florescentes, os resultados apontaram um baixo nivel de conhecimento de leis e préticas

308 MARIN, Jeferson Dytz; LUNELLI, Carlos Alberto. A autonomia do processo constitucional e a legitimagéo
para agir na tutela dos direitos coletivos: a dimensdo publicista da jurisdicdo. In: MARIN, Jeferson Dytz (Coord.).
Jurisdicdo e processo. Curitiba: Jurud, 2008, p. 23.24.

309 MARIN, Jeferson. Crise da jurisdicdo e decisionismo em Alexy: prisioneiros da liberdade. Curitiba: Jurua,
2015.

310 SALDANHA, Jania Maria Lopes. A influéncia do neoliberalismo sobre a jurisdigdo. A dificil sintonia entre
eficiéncia e efetividade. In: MARIN, Jeferson Dytz (Coord.). Jurisdi¢do e processo. v. 3. Curitiba: Jurud, 2009.
311 ATTANASIO JUNIOR, Mario Roberto. Teoria critica e direito ambiental. 2012. Tese (Doutorado em Filosofia
e Teoria Geral do Direito) — Faculdade de Direito, Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, p. 67-77.
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adequadas de destinacdo final dos residuos. Cerca de 10% dos entrevistados conheciam a
Politica Nacional de Residuos Solidos ou outras leis acerca do descarte correto. O nivel de
desconhecimento sobre essa politica ou outras leis que tratem sobre o descarte das lampadas é
elevado. Segundo os autores, este pode ser um dos fatores para justificar o fato de existir
consciéncia e pouca ac¢do, uma vez que a maior parte das empresas ndo sabe o destino correto
e deposita as lampadas fluorescentes no lixo comum?3!2,

A ineficacia do direito esta ligada a raiz cartesiana que fragmenta a realidade para
poder compreende-la. O direito ambiental deveria perceber que sua fungdo ndo é somente
controlar as a¢6es individuais através da repressdo, mas direcionar as a¢des. O desafio é superar
0 modelo neoliberal vigente, baseado na competicédo, que favorece a formacao de consciéncias
individualistas que ndo se importam com o0 outro ou com as consequéncias, a longa prazo, de
um processo de exploragdo insustentavel da natureza. No contexto da sociedade
consumocentrista, apesar da ilusdo de aumento de liberdade, o exercicio dela é restrito,
notadamente, ao nivel de um consumo adequado perante parametros técnico-juridicos que
atendem as exigéncias imediatistas de uma perigosa ideia de crescimento econdmico®®. Isso se
deve as constantes pressdes exercidas pela indastria cultural massificada, a construcdo da
identidade ndo é adequada e 0 sujeito se torna apatico e alienado, incapaz de reconhecer 0s
outros e a si, 0 que acaba gerando uma relacao de desconfianga e competicdo. A autonomia se
converte em heteronomia em funcdo de regras juridicas impostar por um modelo social
consumocentrista e individualista, as quais determinam como o sujeito deve se comportar, sem
refletir. A prépria ciéncia juridica se torna uma nova forma de heteronomia, pois os individuos
acreditam estarem a salvo quando se orientam pelas normas, sem qualquer reflexdo adicional.

Uma reflexdo adicional é extremamente necessaria para complementar a acdo no
consumo, isso ocorre, entre outros motivos, porque a legislagdo nacional, na prética,
desconhece o termo consumo sustentavel, o mais proximo que se encontrado seria o trazido
pela Lei da Politica Nacional do Meio Ambiente, quando faz referéncia ao conceito de uso

racional dos recursos ambientais®*4. Por outro lado, a Politica Nacional de Residuos Sélidos se

312 STRECK, Letiane; MADRUGA, Licia Rejane; GAVILA, Lucas Veiga. A conscientiza¢io e a percep¢io pos-
consumo de produto toxico na visdo dos consumidores. Revista Ibero-Americana de Ciéncias Ambientais,
Aquidab3, v.5,n.1, p.7-18, 2014.

313 ATTANASIO JUNIOR, Mario Roberto. Teoria critica e direito ambiental. 2012. Tese (Doutorado em Filosofia
e Teoria Geral do Direito) — Faculdade de Direito, Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, p. 113-124.

314 EFING, Antonio Carlos; GEROMINI, Flavio Penteado. Crise ecoldgica e sociedade de consumo. Revista
Direito Ambiental e Sociedade, v. 6, n. 2, p. 225-238, 2016, p. 235.
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preocupa com os aspectos da producédo de bens de consumo, trazendo conceitos relevantes aos
consumidores, como ciclo de vida do produto; coleta seletiva; controle social; destinagao final
ambientalmente adequada; disposicao final ambientalmente adequada; geradores de residuos
solidos; gerenciamento de residuos solidos; logistica reversa; padrdes sustentaveis de produgdo
e consumo; reciclagem; rejeitos; residuos solidos; responsabilidade compartilhada pelo ciclo
de vida dos produtos e reutilizagdo3'®. Contraria é a leitura de Milaré, para quem o ordenamento
juridico brasileiro ao abordar o meio ambiente trata também do consumidor. O legislador teria
unido as tematicas ao elencar os mesmos fundamentos para a protecdo do meio ambiente e do
consumidor, como a qualidade de vida e a dignidade da pessoa humana. Além disso, a
Constituicdo Federal de 1988 elenca entre as tarefas do Poder Publico o controle da producéo,
comercializacdo e o emprego de técnicas, métodos e substancias que comportem risco para a
vida, a qualidade de vida e 0 meio ambiente. Por fim, o termo uso dos recursos ambientais,
estaria diretamente ligado ao consumo®:®.

A lei mais especifica sobre consumo sustentavel no Brasil é justamente aquela que
institui a Politica de Educacgéo para o Consumo Sustentavel, Lei 13.186 de 2015, que objetiva
estimular a adocdo de praticas de consumo e de técnicas de producdo ecologicamente
sustentaveis. A proposta é responsabilizar o consumocentrismo, ainda que ndao com essa
terminologia. Para a lei, consumo sustentavel € o uso dos recursos naturais de forma a
proporcionar qualidade de vida para a geragdo presente sem comprometer as necessidades das
geracOes futuras. Isto €, se reconhece que o consumo atual afronta o dever constitucional de
garantir um meio ambiente ecologicamente equilibrado. E uma norma programatica, na qual se
prevé a promoc¢do de comportamentos e valores socioambientais direcionados ao consumo
sustentavel. Ou seja, € uma lei que foge da critica direcionada neste capitulo, pois aponta para
uma liberdade reflexiva, até mesmo, social.

Abordando o plano normativo internacional, o nexo entre a crise ambiental e as
relacBes de consumo surge com relevancia, inclusive, nos tratados internacionais. A Carta da
Terra mostra 0 consenso que existia, ja em 1992, que os padrdes de vida de parte do mundo
colocavam em risco o futuro da humanidade. O panorama era de que os padrées dominantes de
producdo e consumo estavam causando devastacdo ambiental, reducdo dos recursos e uma

massiva extincdo de espécies, as comunidades estavam sendo arruinadas. Os beneficios do

315 Ibid, p. 236.
316 MILARE, Edis. Direito do ambiente: a gestdo ambiental em foco. 7.ed. rev., atual. e reform. S3o Paulo: Revista
dos Tribunais, 2011.
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desenvolvimento ndo eram sendo divididos equitativamente e o fosso entre ricos e pobres estava
aumentando. A injustica, a pobreza, a ignorancia e os conflitos violentos aumentavam e
causavam grande sofrimento. Por fim, o crescimento sem precedentes da populagdo humana
sobrecarregava 0s sistemas ecoldgico e social. As bases da seguranca global estavam
ameacadas. A carta apontava que essas tendéncias eram perigosas, mas evitaveis, contudo, caso
ndo houvesse a integracdo, o respeito a diversidade e ao o destino comum dos povos, a
sustentabilidade jamais seria alcancada®!’.

A tematica ética da sustentabilidade no consumo é destacada na propria Agenda 21,
documento assinado por 179 paises, que, no capitulo 4 intitulado “Mudanga nos Padrdes de
Consumo”, aborda a necessidade de reconfigurar os padrdes de consumo, entendendo que 0s
padrdes de producao e consumo estao se tornando insustentaveis. Segundo o documento, torna-
se necessario o desenvolvimento de politicas e estratégias nacionais e internacionais para
estimular mudancas nestes padres. Os recursos devem ser utilizados de modo eficiente,
objetivando reduzir ao minimo o esgotamento desses recursos e a polui¢cdo. O documento,
contudo, afirma que embora em determinadas partes do mundo os padrdes de consumo sejam
elevados, as necessidades basicas do consumidor de um amplo segmento da humanidade néo
estdo sendo atendidas. Isso significa que 0s mais ricos possuem um estilo de vida insustentavel,
exercendo imensas pressdes sobre o meio ambiente. Por outro lado, os mais pobres ndo tém
condicdes de ser atendidos em suas necessidades. A mudanca dos padrdes de consumo exigira
uma estratégia multifacetada centrada na demanda, no atendimento das necessidades basicas
dos pobres e na reducdo do desperdicio e do uso de recursos finitos no processo de produgio®28,

Para alcancar o objetivo, a Agenda 21 indica que deve ser adotada uma abordagem
internacional para obter padrdes de consumo sustentaveis com todos os paises se empenhando
na promocao de padrdes sustentaveis de consumo. Tarefa que cabe especialmente aos paises
desenvolvidos, que devem assumir a lideranca na obtencéo de padrfes sustentaveis de consumo.
Ja os paises em desenvolvimento, durante o seu processo devem procurar atingir padrées
sustentaveis de consumo, garantindo o atendimento das necessidades basicas dos pobres e, ao
mesmo tempo, evitando padrdes insustentaveis, especialmente os dos paises industrializados,

geralmente considerados especialmente nocivos ao meio ambiente, ineficazes e dispendiosos.

817 BRASIL, A carta de terra. 1992, Disponivel em:
<http://mww.mma.gov.br/estruturas/agenda21/_arquivos/carta_terra.pdf>. Acesso em: 10 mai. 2018.

318 BRASIL. Ministério do Meio Ambiente. Conferéncia das NagGes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento:  mudanga  dos  padrées de  consumo.  Capitulo 4.  Disponivel em:
<http://www.mma.gov.br/estruturas/agenda21/_arquivos/cap04.pdf.> Acesso em: 19 fev. 2018.
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Para tal tarefa ser possivel, € imprescindivel um reforgo do apoio tecnolégico e de outras formas
de assisténcia por parte dos paises industrializados®'°. Compreende-se dessa forma que, ja em
1992, existiam as normativas internacionais apontando para a necessidade de que 0s paises
deveriam buscar. Entretanto, que se observa é que, apesar de existirem algumas politicas
ambientais, essas sdo pontuais, 0 que nao reduz efetivamente a degradacdo do meio ambiente.
Além disso, os documentos internacionais que ndo apontam o modo de realizacdo do consumo
sustentavel, deixando para cada nagdo resolver a questdo. Obviamente, que nas negociacdes
internacionais — realizadas de modo amplo e conciliador — é complicado estabelecer modelos
de acdo para se atingir niveis sustentaveis de consumo, porém, os documentos ndo apontam,
também, quais seriam esses niveis>2°.

Ao tratar dos encontros internacionais é importante lembrar da ideia de norma aparente
trazida por Caubet. Norma aparente seria a norma que até pode estar em vigor, porém
desprovidas de qualquer efeito juridico pratico. O que ocorre em normas de direito ambiental,
por exemplo, séo decisGes, ideologicamente afinas, dos operadores juridicos que decidem pela
implementacao ou desconsideracao destas normas. Essa desconsideracdo pode ser dar por meio
de problemas na retificacdo das normas ou posteriormente, com 0s juizes, procuradores,
promotores ou agentes administrativos deixando de cumprir ou ignorando as demandas. Para
Caubet, elaborar normas juridicas e nao as aplicar € uma pratica comum do mundo globalizado.
Trata-se de uma regra de direito que autoridades publicas, administrativas e judiciarias decidem
deixar sem efeito juridico. Logo, em torno da implementacdo da norma existe um desafio
politico, que é a falta de legitimidade de quem ndo cumpre com suas incumbéncias
constitucionais de zelar pela implementacdo®?!. Esta constatacdo obrigatoriamente remete para
um conceito elevado de liberdade, a social. O fato de uma “lei ndo pegar”, nesse caso, possui
pouca relacdo com a técnica juridica, com a redacdo, e muita com a estrutura institucional

democraticamente controlada responsavel pela sua aplicacéo.
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Na visdo de Harvey, os encontros internacionais que discutiram os problemas
ambientais ndo levaram a lugar nenhum, em certas ocasides como com os CFCs, foram
possiveis bons resultados, entdo a acdo ndo é de todo impossivel. Porém, esses acordos sao
apenas uma gota em um mar de problemas graves que est&o surgindo, se o capital ndo conseguir
resolver suas contradi¢fes ndo sera por causa dos limites naturais, mas de suas proprias falhas
econbmicas, institucionais e ideoldgicas. No caso da mudanga climatica, por exemplo o
problema ndo é que ndo se sabe 0 que esta acontecendo, ou que ndo se sabem o que fazer, o
problema é a arrogancia e os interesses particulares de certas facgdes do capital que tém o poder
de contestar, atrapalhar e evitar acbes que ameacem seus lucros, sua competitividade e seu
poder econdmico®??. Infelizmente, a crise ambiental também é silenciosa, com ocorréncias
isoladas e em locais delimitados, mas que se alastra, em Ultima instancia, para todo o planeta,
ndo é tratada ao nivel dos direitos humanos existentes. Relativamente aos direitos humanos, a
tragédia dos comuns esta no fato de a maior parte das formas de degradacdo ambiental serem
legais. Individualmente, direitos humanos como o direito de propriedade representam direitos
de uso do ambiente. Coletivamente, o exercicio de direitos conduz a degradagdo ambiental
sistematica e em larga escala®?®. Passadas mais de duas décadas desse encontro, as medidas
adotadas pelos Estados e individuos para conter a degradacdo do meio ambiente ainda se
mostram timidas, o que tem razdo de ser no modelo de producéo capitalista atual que produz
uma subjetividade encarcerada pelo dever de consumir mercadorias e simbolos em um ritmo
frenético, na qual tudo e todos se tornam mercadorias descartaveis®?*,

Na sociedade consumocentrista a bandeira do crescimento sustentavel se torna,
também, uma mercadoria, pois ser sustentavel perpetua o status quo. Deve-se ter o cuidado em
ndo tornar o meio ambiente e sua preservacdo uma forma de consumo, mas realmente
preservar3?®, Ocorre que o capital se mantém ao apropriar a crise ambiental, que passa a ser um
produto. Os produtos sofrem adaptacbes para que se adequem ao consumo moderno e as

transformacdes legislativas que trazem ideias de sustentabilidade, surge, assim os produtos e as
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marcas verdes. Entretanto é preciso ter em mente que existe um grande desencontro normativo
e processual de quando um produto pode ser chamado de verde, sustentavel, ecologico ou
qualquer outra nomenclatura. Em outras palavras, os slogans publicitarios podem difundir,
legalmente, falsos valores ambientais para que seus produtos atraiam os consumidores. Seria
uma proposta liberal que planeja continuar seu modelo de desenvolvimento pela ascensdo dos
mercados verdes — a economia verde seria a reformulacdo da economia ambiental neoclassica,
fundada nos mesmos ideais de crescimento infinito, otimismo tecnolégico e mercantiliza¢do do
ambiente. A ideia é buscar a eficiéncia dos mercados acreditando que as leis econdmicas
garantidas pelos direitos liberais de liberdade resolveriam a crise ambiental. Um exemplo
contrério é o fato da recessao econémica que ocorreu no final da primeira década do século
XXI ter sido em grande medida ocasionada por percep¢des negativas de liberdade, que
permitiram ao capitalismo consumocentrista se exceder para continuar crescendo.

A sustentabilidade € vendida junto com o produto, o consumidor adquire ndo apenas
um bem, mas uma ideia. Existe uma disputa no mercado pela construgdo de uma imagem verde,
0 sucesso das empresas nesta area ndo depende, necessariamente, de como seu modo de
producdo € ecologicamente sustentavel, mas de como seu marketing vende essa
sustentabilidade. Assim, o0 marketing passa a divulgar mensagens vazias e sentimentalistas que
colocam a crise ambiental nas costas do consumidor individual, restard como Unica esperanca
para esse consumidor adquirir os produtos verdes anunciados. Nesse sentido, a crise ambiental
se resolveria pela liberdade juridica que as empresas possuem para criar no consumidor uma
sensacdo de autonomia na escolha de produtos: o consumidor escolherd as opcles verdes
ofertadas, sem pensar se a realidade percebida por ele é mistificada. Desse modo, ndo sdo
oferecidos espacos comunicativos entre produtores e consumidores, a liberdade juridica se
detém frente a garantia de um afastamento, mantendo apenas o dialogo unilateral que o
marketing realiza.

S&o raros 0s debates sobre a ética e 0s deveres sociais da midia publicitaria, as
limitacGes sdo, em sua maioria de ordem negativa, o que na pratica leva a crenca concebida em
certos segmentos que a liberdade de anunciar deveria ser irrestrita. E comum observar que
algumas propagandas veiculadas se apresentam em uma ténue linha de conformidade ou
contrariedade com as normas, como 0 Cédigo de Defesa do Consumidor. O setor publicitario
se transformou, ao longo do Gltimo século, no maior meio de comercializacdo, consolidando
marcas e produtos e transformando os consumidores em fiéis. Para isso, infelizmente, muito se

valeu de métodos abusivos ou enganosos (segundo a legislacdo nacional), por vezes
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desrespeitando a previsdo da protecdo dos principios e valores ambientais. Sabe-se que para 0
bom funcionamento da sociedade é necessario que haja normas juridicas para restringir a acéo
livre dos individuos. Assim, a tarefa da norma juridica é conciliar as inten¢Ges de agdo externa
de cada individuo com a dos demais. Ainda que seja um momento importante na construcdo da
totalidade ela néo representa a realizagdo de como 0s sujeitos devem agir no consumo. Por uma
liberdade meramente negativa ndao sdo construidos mecanismos de se regular democraticamente
as intencdes de venda dos produtores e as intencGes de compra dos consumidores: o canal de
comunicacdo estabelecido — o marketing — se mantém fiel aos limites definidos em lei, ndo
elevando a possibilidade de reflexdo individual ou de construcdo discursiva da publicidade.

A crise ambiental é, por 6bvio, um problema global, contudo na esfera juridica a crise
se da ao nivel individual. A distancia que a norma juridica cria ajuda para que o consumidor
seja levado a crer que € o culpado exclusivo da crise ambiental, cria-se uma vaga ideia de
conscientizacdo do consumo que serd tratada no proximo capitulo. Depois dessa sensibilizacao
do individuo pela crise é que as empresas apresentam a solucdo por meio de processos de
consumo e producdo mais verdes. A proposta é de internalizar as externalidades ambientais,
busca-se uma forma de continuar o processo de desenvolvimento econémico adicionando a
sustentabilidade. Assim, a crise se da por desvios do modelo econémico atual, ela é passivel de
ser revertida desde que sejam utilizadas as tecnologias e técnicas corretas. Esse discurso
mantém o consumocentrismo, pois sob a ideia da protecdo juridica do desenvolvimento
sustentavel acaba se promovendo um crescimento econémico que nega as condicdes
ambientais. A natureza é incorporada ao capital, a protecdo juridica mascara as reais causas da
crise ambiental, pois acarreta na suspensao das relagdes intersubjetivas.

Ao colocar nos ombros do mercado a resolucdo da crise ambiental, o consumidor nao
estd assumindo uma personalidade juridica estrategicamente posicionada. De outra forma, o
consumidor esta utilizando a esfera de protecdo criada pela lei para reproduzir no consumo o
carater suspensivo que a esfera juridica cria. Ou seja, 0 consumidor pretende se afastar da esfera
da decisdo. O consumidor que assume essa posicdo defensiva ndo preenche a sua liberdade com
0 uso de um direito de propriedade ou contratual, por exemplo. A liberdade no consumo para
este consumidor significa a possibilidade de renunciar qualquer vinculo intersubjetivo, a
escolha dele é a prépria indecisdo do que consumir, ele pretende ser guiado pelo mercado e pelo
marketing para um consumo ecologicamente correto.

O ponto em comum dentro desta perspectiva é de que 0 ambiente e 0 consumo séo

meros direitos subjetivos que podem ser levantados no conflito do caso concreto para
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interromper o dialogo entre os individuos. O ambiente se torna recurso, um bem apropriavel, e
0 consumidor é um individuo apartado deste ambiente que deve ser apropriado. “Sujeito e
objeto vivem dois mundos: mundo social e mundo natural. Meio ambiente seria toda a
entourage deste solitario sujeito”?®, Logo, “é necessario ficar assentado que as normas de
protecdo do meio ambiente ndo se destinam necessariamente a modificacOes radicais da relagéo
homem-natureza3?’. Além das criticas acima, existem alguns fatores que podem aumentar a
eficacia das normas juridicas. Alguns deles, por exemplo, seriam internos da lei, como
possuirem uma redacdo clara e precisa, serem facilmente acessiveis e amplamente divulgadas
a populacdo, além de serem precedidas de estudos técnicos para sua confecgdo. Para além
desses fatores, ha outros que se relacionam a uma liberdade de grau mais avancado, em nivel
social, como a questao da participagdo dos cidaddos no processo de elaboracéo e aplicacdo das
normas.

A incumbéncia do direito € a manutencéo da ordem social e, dentro dessa perspectiva,
do consumo. A normatizacdo juridica dos objetivos de acdo humana no consumo se da nas
mesmas linhas que a de todo agir: a esfera juridica protege o individuo dos outros e do Estado,
ele pode utilizar sua autonomia privada, dispondo de um espaco de protecdo para de modo
solitario definir seus objetivos de acdo no consumo. E, lembrando Honneth, a critica é de que
as normas juridicas (pela liberdade negativa) ndo permitem que os individuos renovem estas
mesmas normas, para isso € necessario um ponto de vista adicional e de grau mais elevado que
fornecesse um interesse na cooperagdo com os outros. O consumo concebido na esfera juridica
¢ de permitir ao individuo agir pelos seus proprios objetivos, por mais irresponsaveis,
autodestrutivos ou idiossincraticos que sejam. Para a concepcao negativa de liberdade basta que
0S objetivos de acdo no consumo nao violem o direito de terceiros. Contudo, os direitos
subjetivos, garantidos por essa perspectiva, possibilitam que sejam desenvolvidas normas aptas
a instrumentalizar a acdo de consumo reflexiva e social.

A crise ambiental exige uma nova forma de articular o agir no consumo, 0 que
demanda repensar a ciéncia do direito. E preciso ampliar a visdo para além da esfera juridico,
percebendo as relacbes que se estabelecem com outras areas, o objeto do direito ndo pode ser
s0 a norma juridica. As medidas técnico-juridica tém eficacia parcial na solucdo de problemas

ambientais. Especialmente a longo prazo, os efeitos causados pelo consumocentrismo

326 DERANI, Cristiane. Direito ambiental econdmico. 3. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2008, p. 52.
327 |bid, p. 55.
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neutralizard qualquer ganho ambiental alcancado por padrdes estabelecidos por direitos liberais
de liberdade. As solucdes técnicas, como as normas juridicas que visam regular o consumo,
alias, sé conseguem ser eficazes se estiverem a disposicao dos individuos, é preciso acesso a
justica.

Quando se fala em acesso a justica ndo se fala apenas do direito em manifestar uma
postulacdo a um juiz estatal. A acesso a justica é disponibilizar, por meio de diversos
mecanismos, a solucao dos conflitos, garantindo a cidadania participativa que “inicia antes do
processo, no pleno exercicio e na constru¢io da sociedade democratica”?8, As barreiras que
dificultam a efetivacdo do acesso a justica podem ser: sociais (ndo informacéo dos individuos
sobre seus direitos, impedindo que escolham a melhor forma de resolver as disputas);
econdmicas (caréncia de recursos financeiros frente aos custos processuais); e psicoldgicas (o
individuo ndo quer se envolver em um conflito juridico, ele teme represalias, sente-se
intimidado pelo juiz, alem de ndo confiar integralmente nos advogados e no resultado justo do
processo). Além disso, as partes contrarias, por exemplo, as empresas tém grande forga no
sistema juridico pelo poderio econbmico, seja por ter a sua disposicdo informacdes
privilegiadas e grandes escritdrios de advocacia, seja por meios mais obscuros em determinar
o resultado dos litigios segundo seus proprios interesses.

As propostas de natureza juridica, econdémica ou tecnoldgica sdo importantes, mas é
necessaria uma expansao nos horizontes, incluindo a dimensdo moral e social. Estas invencoes
técnicas podem colaborar positivamente na modernizacdo ecoldgica do consumo, mas €
necessario também observar os processos reflexivos e sociais que estdo escondidos atrds das
mudancas nos comportamentos do consumidor. Diante do exposto, alinha-se com Honneth na
compreensdo da necessidade de ndo se restringir a liberdade individual a liberdade negativa, e
em ver na institucionalizacdo da liberdade juridica uma porta de entrada para a criacdo de
objetivos de acdo no consumo que seriam caracteristicos do consumocentrismo. Assim, dando
sequéncia ao trabalho, estuda-se o préximo conceito de liberdade, a reflexiva e a esfera da acédo

moral em Honneth, posteriormente aproximando essa concepcao das agdes no consumo.

3.2 DA LIBERDADE REFLEXIVA E A ESFERA DE ACAO MORAL NO CONSUMO

328 ANNONI, Danielle. O direito humano de acesso a justica no Brasil. Porto Alegre: Sergio Antonio Fabris
Editor, 2008, p. 169.
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O segundo modelo estudado por Honneth € a liberdade reflexiva, ao contrario do
apresentando anteriormente que tem sua origem em Hobbes, este tem suas raizes na Grécia
Antiga. Aristoteles era um dos filésofos antigos que propunha que livre era o individuo que
possuia a capacidade de encontrar e realizar suas préprias escolhas. Deve-se tomar o cuidado,
alerta Honneth, em ndo perceber este conceito de liberdade como um aprofundamento do
anterior. Afinal, enquanto o modelo negativo, em resumo, estabelece a ideia de agir sem
restricdes e ndo violar os direitos dos outros, o proposto pela liberdade reflexiva se estabelece
a partir da ideia da relacdo do sujeito consigo mesmo: “segundo essa ideia, ¢ livre o individuo
que consegue se relacionar consigo mesmo de modo que em seu agir ele se deixe conduzir
apenas por suas proprias intengdes’32°.

Rousseau é o pensador que identifica que a acdo individual s6 é considerada livre
quando (1) é realizada sem resisténcias no mundo exterior e (2) a intencéo de realizar esta acéo
tem origem na propria vontade do sujeito. Tanto em sua obra Emilio, quanto no O contrato
social, o classico autor francés propde que a liberdade ndo depende de agir por meros apetites
e sim pelas leis que o sujeito préprio estabelece a si. Levar-se pelas tentagdes é ser escravo dos
proprios vicios, € a falsa liberdade, a liberdade do corpo. Conforme o homem realiza no mundo
0 que lhe impde a sua vontade, e ndo seus apetites, ele pode se sentir livre. Ele interrompe o
regime natural de seus impulsos sensiveis, pois ja& ndo mais obedece a um impulso exterior,
mas, antes, a0 mandamento de uma resolugéo por si constituida®®.

Kant é o grande tedrico desta concepcao de liberdade que, a partir do explorado por
Rousseau, aprofunda o entendimento de liberdade como resultado de uma autolegislacédo. Para
Kant, a humanidade é ela prépria uma dignidade, o homem néo pode ser usado por nenhum
homem (0s outros ou si mesmo) apenas como meio, mas tem sempre de ser a0 mesmo tempo
usado como fim. Assim como ele ndo pode se alienar por preco algum, o que seria contrario a
autoestima, do mesmo modo ele ndo pode agir contra a autoestima dos outros, isto €, 0 homem
é obrigado a reconhecer praticamente a dignidade da humanidade em todos 0s outros homens,
portanto, reside nele um dever que se refere ao respeito que se tem necessariamente de mostrar

por todo outro homem. 33!
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Decorre da faculdade racional, que caracteriza 0 homem e determina a pessoa como
fim em si mesmo, a dignidade humana. Portanto, na razdo esti a base para uma dignidade
secularizada e comum a todos os seres humanos. Decorre disso, que o individuo tem dignidade,
quando age de forma livre, responséavel e racionalmente motivada. A esse respeito, é na obra
Fundamentacdo da metafisica dos costumes que Kant esboca sua teoria moral fundamentada
em uma concepcao metafisica de homem. O objetivo da obra ¢é a “busca ¢ fixagdo do principio
supremo de moralidade33?, 0 que ocorre através da elaboragdo, em um primeiro plano, de um
exame analitico que perpassa o conhecimento vulgar até chegar a determinacdo do principio
moral, para posteriormente proceder sinteticamente, isto €, examinar o principio moral para
depois aplica-lo.

Assim, para a filosofia moral kantiana, a razdo é autbnoma para dar a si mesma a
propria lei e, nesse sentido, somente uma vontade autdnoma pode ser considerada livre e
racional. Na Fundamentacéo da metafisica dos costumes Kant apresenta trés formulacdes do
imperativo categorico. A primeira busca indicar a possibilidade de a maxima universalizar-se:
“age apenas segundo uma maxima tal que possas, a0 mesmo tempo, querer que ela se torne lei
universal.” A segunda formulagdo indica a formula do homem como fim em si mesmo: “age de
tal maneira que uses a humanidade, tanto na tua pessoa como na pessoa de qualquer outro,
sempre e simultaneamente, como fim e nunca simplesmente como meio.” E a terceira
formulagdo trata a respeito especificamente sobre a autonomia: “age de tal maneira que a
vontade pela sua maxima se possa considerar a si mesma, a0 mesmo tempo, como legisladora
universal”. 333
Na segunda e terceira formulacdo do imperativo categérico, Kant torna explicita
associacdo entre autonomia e o principio da dignidade da pessoa humana. A segunda
formulacdo do imperativo afirma a necessidade de considerar o0 ser humano sempre como um
fim, e nunca como um meio. O homem — afirma Weber — esta acima de qualquer preco, pois o
homem possui faculdades e capacidades que o caracterizam como pessoa racional e razoavel.
Sua capacidade racional torna-o autbnomo para legislar a propria lei, e a lei moral o impele ao
respeito a lei — dever por dever®**, Portanto, para Kant, a autonomia ¢ o fundamento da

dignidade, isto ¢, “o fundamento da dignidade é a capacidade de fazer a lei universal e de agir

332 KANT, Immanuel. Fundamentacdo da metafisica dos costumes. Lisboa: Ediges 70, 1986, p. 19.
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2013, p. 25.
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segundo o principio da autonomia”.®3® Ainda segundo Weber, a “personalidade moral”
possibilita que o homem tenha uma “boa vontade”, de tal forma que é somente a personalidade
moral que “nos faz fins em si mesmos e determina a condi¢do de sermos membros de um ‘reino
dos fins”.3%®

Portanto, a relacdo entre dignidade e autonomia é mediada pela racionalidade e
razoabilidade inerente a todo ser humano. A razdo humana caracteriza a dignidade do homem.
A proposta kantiana é de promover um mundo de seres racionais como reino dos fins,
decorrente do dever de cada um em considerar “suas maximas do ponto de vista de si mesmo e
a0 mesmo tempo também do ponto de vista de todos os outros seres racionais”.3¥’ Esse reino
dos fins do qual fala Kant somente é possivel no momento em que todos os individuos guiem-
se pela lei moral autolegisladora, isto é, no momento em que cada qual faca uso publico de sua
razdo, legislando conforme leis morais universalizaveis. A autonomia é assegurada na medida
em que cada ser humano usa de sua razéo para insculpir sua conduta por dever.

Segundo Nodari, a liberdade deve ser pressuposta como propriedade da vontade de

todos 0s seres racionais®®.

Diferente dos outros animais que agem por instinto e séo
determinados pela sabedoria da natureza, o ser humano € capaz de reconhecer sua prépria
determinacdo, e, enquanto natureza racional, & capaz de p6r para si mesmo um fim: ou seja, ele
estd destinado a se tornar ativamente digno da humanidade na luta com os obstaculos que a
rudeza de sua natureza coloca para ele. Somente por meio da autonomia que o homem é pessoa
moral e membro do reino da liberdade. Portanto, 0 homem, enquanto sujeito moral, é o Unico
ser da natureza que possui, por sua propria constituicdo, uma faculdade suprassensivel, a
liberdade, com condicGes de autodeterminacédo. A lei moral permite que ele se reconhega como
sujeito livre, como fim em si mesmo3%°,

Honneth aponta que para Kant, “o sujeito humano deve ser considerado “livre” uma
vez que possui fortuna e a medida que tem a capacidade de se dar as leis de seu agir e se fazer
ativo em conformidade a elas™**°. Essas leis para Kant s6 podem ser consideradas geradoras de

liberdade se obedecerem uma analise de motivos corretos e racionais. Em primeiro ponto, Kant
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explica que a volicdo humana deve ser contréria a regularidade da natureza, caso contrério, ndo
estaria fazendo nada além de seguir os seus apetites. Em segundo ponto, Kant argumenta sobre
a necessidade de a sua agdo ter um critério de generalizacdo, o sujeito s6 pode adotar uma acdo
se desejar que a mesma seja seguida por todos os demais. Em um Gltimo ponto, Kant argumenta
que quando eu realizo minhas agdes obedecendo aos dois elementos expostos, eu posso
compreender da mesma forma as ac6es dos demais, tratando com respeito a sua racionalidade
e vendo-0s como fins em si mesmos.

Desse modo, a conclusdo de Kant é que a autodeterminacdo individual coincide com
o cumprimento do principio moral racional necessario. Visto que 0 homem esta na condigdo de
ser racional, portanto pertencente a um mundo inteligivel, ele s6 pode pensar a causalidade de
sua propria vontade mediante a ideia de liberdade, pois a independéncia das causas
determinantes do mundo sensivel é a liberdade®**. Em outras palavras, a liberdade reflexiva, na
visdo kantiana, € aquela que consiste na adocdo de uma perspectiva segundo a qual um sujeito
possui 0 dever moral de agir em relagdo a todos os individuos, como autdbnomos, da mesma
forma que espera que estes individuos tomem suas ac¢des perante ele. Seguindo o entendimento
kantiano, busca-se atualmente interpretar a capacidade racional do sujeito numénico no sentido
de seus esforcos reflexivos, essencial para o exercicio da liberdade, como resultado de um
processo de socializacdo, pelo qual o sujeito aprende a se entender como coautor de leis de
validade moral. Nessa corrente Honneth elenca estudiosos como Apel, Habermas, Peirce e
Mead, atraves dos estudos destes, o individuo se vé forcado por pressuposices que atuam por
trés da linguagem, de modo que ele concebe a si mesmo como parte em uma conversa em que
todos os demais tém de se respeitar como pessoas autdnomas3+.

Dessa forma, acontece uma superacdo da ideia da liberdade reflexiva inteiramente
monoldgica de Kant, por um meio tedrico-intersubjetivo. O individuo sé é capaz de uma
autonomia legislativa — em termos kantianos — atraves da socializacdo numa comunidade
comunicativa, na qual ele é capaz de aprender a compreender a si mesmo como destinatario das
normas gerais que ele em unido com todos os demais constituiu. A critica levantada por
Honneth, nesse ponto, é de que estes autores ndo percebem que o sujeito e a comunidade s
seriam capazes de tal autodeterminacdo se a realidade social — através das instituicdes — for

capaz de proporcionar aos seus fins a oportunidade de realizacdo. Como o0 modelo de liberdade
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negativa conduz a uma ideia de justica, 0 mesmo observa-se aqui, como os diferentes caminhos
trilhados pela liberdade reflexiva conduzindo a diferentes concepcdes de justica. A ideia de
Kant, conduz a concepc¢do de que os principios da justica social tém de se representar como 0
resultado da interagéo de todas as realiza¢Oes individuais de liberdade, por isso a justica assume
uma concepcao processual. O processo de autodeterminacdo do individuo é transferido para os
graus superior do ordenamento social, onde, os individuos, em situacéo de igualdade, deliberam
sobre os principios de um ordenamento social justo. Além disso, “esse sistema se mantém
indeterminado quanto ao conteudo, ja que, por motivos conceituais, a teoria ndo deve antecipar
as decisdes a que 0s sujeitos autbnomos sé deveriam chegar sozinhos”343,

A partir do exposto, Honneth compreende que ndo é facil encontrar um denominador
comum para a ideia de liberdade reflexiva implicada pelas concepcdes de justica. As ideias de
justica por essa concepcao de liberdade tém de pressupor o grau de cooperacdo dos sujeitos,
para que seja possivel fixar as condigcdes sociais de aceitacdo da liberdade reflexiva. Como
expde o autor, “a partir dos conceitos que servem de pressupostos a liberdade reflexiva, seja o
da autodeterminacdo, seja 0 da autorrealizacdo, derivam noc¢des a respeito de quais dados
seriam necessarios para possibilitar o exercicio da propria liberdade a todos os individuos” 344,
A critica que o autor levanta € de que em nenhuma das concepcdes de justica abordadas pela
liberdade reflexiva foram indicadas as condi¢cdes sociais que possibilitam o exercicio da
liberdade. Honneth entende que as ideias de liberdade reflexiva se detém ante as condic¢des que
capacitam o exercicio da liberdade caracterizada por elas e sdo deixadas de lado as condi¢fes
institucionais que sempre deveriam aparecer. Afinal, é parte da autodeterminagédo a condicéo
social de que os objetivos morais estejam institucionalmente disponiveis, da mesma forma que
na autorrealizacdo os bens que correspondem aos desejos encontrem-se presentes na realidade
social. Por isso, o problema que Honneth encontra é de que em estas “circunstancias s6 entram
em cena quando o exercicio da liberdade ja foi completamente determinado; elas sdo como
aditivos, acrescentados como elementos de justica social, e ndo pensados como seu momento

interno®*”. Ainda assim,

no campo da liberdade flexiva, uma exce¢do a essa logica da posteridade reside numa
determinacdo tedrico-discursiva dessa liberdade: uma vez que a execugdo dos
esforcos reflexivos esté atrelada & condigdo de participacdo em estruturas discursivas,

33 |bid, p. 74.
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a instituicdo social do discurso nédo € interpretada meramente como prolongamento
externo, mas como componente da propria liberdade3#6.

O modelo tedrico da comunicacgdo do discurso, teorizado por Habermas ¢ um modelo
de liberdade reflexiva que remete a uma liberdade social. Visto que, ao contrario das
concepcOes estudadas da liberdade reflexiva, a teoria de Habermas propfe a ideia de que
somente a interagdo intersubjetiva no discurso possibilita o tipo de autocontrole racional que
integra o nucleo duro da relagdo social. Por consequéncia, as instituicGes da realidade social
ndo sao consideradas meros aditivos, mas condicdes para o exercicio da liberdade. Diante disso,
o0 individuo s6 é capaz de fazer uso da liberdade reflexiva para sua autodeterminacdo se na
relagdo com os outros sujeitos, dentro de uma instituicao social, forem realizadas a mesma agéo.
O discurso, que é a circunstancia institucional, deixa de ser conceito de liberdade, para se
transformar em elemento do exercicio da liberdade. Honneth, contudo, afirma que na
perspectiva dessa teoria “jamais pode se extrair como consequéncia uma intersubjetividade da
liberdade, uma vez que ela necessita estruturas de préatica institucionalizadas para por em
marcha o processo da autodeterminacio reciproca”®*’. A teoria do discurso “falta a decis&o em
favor de uma concrecéo historica, que teria ainda de se agregar a tese inicial da teoria do agir
comunicativo e, assim, obter uma visdo dos principios institucionais da liberdade” 348, Ainda
que Habermas aponte nesse sentido, ele ndo transp6s o limiar para um conceito social de
liberdade.

A liberdade reflexiva estudada até aqui mantém relacdo com a esfera de acdo moral,
ou, liberdade moral, que por sua vez esta atrelada com a ideia filos6fica de autonomia moral.
Honneth entende que Kant é o nome basilar desta corrente de pensamento, expondo entdo que,
Kant chega a conclusao que Ihe possibilita a ampla e radical afirmacédo de que s6 é livre aquele
gue orienta seu agir segundo a lei moral. Todo aquele que ndo examina se as suas proprias acoes
poderiam ser aceitas por todos os outros, fazendo-se assim lei universal, ndo € livre, porque nao
se deixa guiar por motivos racionalmente examinados, mas por leis naturais®*. Portanto, a
autonomia moral de Kant consiste na liberdade — e na possibilidade — do sujeito recusar
imposicdes sociais que nao passem pela prova subjetiva da universalidade social. Um dos

motivos para isto é de que, ao contréario da liberdade juridica, a autonomia moral ndo esta
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provida de um carater vinculante controlavel pelo Estado. Por outro lado, a liberdade moral esta
institucionalizada culturalmente na sociedade. 1sso implica que — ao contrério do que acontece
na liberdade juridica - os individuos tém a possibilidade, se necessario, de justificar suas acdes
com argumentos universalizaveis. Portanto, a liberdade moral exige ndo apenas que 0s sujeitos
tenham a capacidade de diferenciar entre motivos corretos ou falsos, mas, também, que sejam
capazes de se colocar no lugar dos outros.

Segundo Hegel, a moralidade representa a internalizacdo do principio da liberdade, a
moralidade como reflexividade é uma garantia da universalidade da liberdade. A moralidade
restringe a responsabilidade ao saber e querer pessoal, uma acdo passivel de responsabilidade
é aquela que o sujeito faz propositalmente, sabendo dos efeitos (ndo ha responsabilidade sem
possibilidade de previsdo). Desse modo, o direito da moralidade trata das condi¢fes da
responsabilidade subjetiva.®*® Em uma anélise mais atual da liberdade moral na atualidade,
Honneth menciona Habermas como um dos autores que atualizaram a liberdade kantiana.
Habermas entende que os individuos na atualidade dispdem de uma consciéncia moral pés-
convencional. Assim, no caso de conflitos, os individuos tém de tornar suas intencGes
dependentes de normas morais, as quais se unem todos os participantes de um processo
discursivo e isento de coacbes. Além disso, para Habermas o sujeito pos-convencional pode
retrair seu eu por tras da linha tracejada de todos 0s papéis e normas especiais para que, em
caso de conflito, ele seja capaz de determinar 0s motivos de seu agir com base na perspectiva
de um entendimento com todas as outras pessoas®*!. Nesse sentido, em relagdo a liberdade
moral, o cerne € que comportamento dos sujeitos de um ator comunicativo com orientacfes
universalistas: nos casos de conflitos intersubjetivos, ndo juridicamente regulados, espera-se
que o individuo possa se separar de todos 0s seus papeis existentes e vinculos normativos para
que em suas decisdes ele se oriente pelo principio da capacidade de assentimento universal®®2,

O processo de autolegislacdo permitiria ao individuo — como se Ihe fosse possivel —
distanciar-se reflexivamente de todas as normas dadas no contexto social e julgar a
universalidade de principios morais de maneira completamente desvinculada e imparcial.
Ocorre assim, um fenémeno semelhante ao percebido na liberdade juridica, que na liberdade

moral existe um “carater interruptor e postergador; quem faz uso dela quer obter uma distancia

350 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petrdpolis: Vozes, 1993, p. 79-82.
%1 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 190.
352 |pid, p. 198.
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reflexiva”®®3, Assim sendo, é possivel observar aspecto sombrio que se manifesta quando se
compreende a facilidade com que a liberdade moral pode levar a interpretacbes sociais
equivocadas, em virtude da prdpria unilateralizacdo que ela estimula. Por esse angulo, é
justamente essa capacidade de distanciamento que possibilita o risco de outras duas patologias
sociais: 0 moralismo desvinculado e o terrorismo fundamentado na moral. No primeiro caso, 0
sujeito se tornar um moralista incapaz de tomar posi¢cdo no prdprio contexto social, agindo
como se tal contexto ndo existisse, isolando-se socialmente e tendendo a considerar-se como
um legislador moral todo-poderoso. Além disso, na segunda patologia, o individuo pode
fundamentar o terrorismo com base em motivagdes morais, nessa perspectiva, a ordem social é
considerada injusta e imoral na sua totalidade, sendo necesséria sua total destruig&o.

Aqui se pensa 0 consumo de uma ¢tica diferente de um pensamento baseado na ideia
da liberdade negativa, cuja premissa é o direito assumir o papel de um mero protetor do que €
possivel ou ndo praticar. A esfera moral sera 0 &mbito de pensar se o sujeito tem capacidade
racional de praticar ou de ndo praticar determinada acdo. Segundo essa visao, a crise ambiental
tem se agravado justamente por falta de respostas morais adequadas sobre um agir responsavel
perante as técnicas desenvolvidas ao longo da modernidade.

Um autor que pode ser identificado com essa relacao entre moral, ambiente e consumo
¢ Hans Jonas. Ele desenvolveu uma ética que discute acerca do problema da técnica, da
heuristica do medo e de um imperativo de responsabilidade. Jonas acredita que o medo deve
fazer parte da responsabilidade, visto que ele ajuda na reflexao sobre os perigos da humanidade
se autodestruir. Por isso, é necessario que a responsabilidade seja voltada para as futuras
geracOes futuras, deve ser estabelecido um dever para com as geracdes futuras. Nas palavras de
Jonas, “n6s ndo temos o direito de escolher a ndo-existéncia de futuras geragdes em funcao da
existéncia da atual, ou mesmo de as colocar em risco®**. Ele defende a ideia de que os limites
da acdo humana exigem uma ética de previsdo e responsabilidade tdo inovadora quanto forem
as situacdes, 0 avanco da tecnologia passa a ser um problema filosofico. Isso é necessario pois
0 poder da técnica é imenso e perigoso: as éticas tradicionais ndo sdo capazes de responder aos
dilemas contemporaneos. Jonas fundamenta sua ética em bases kantianas, propondo um novo

imperativo

353 Ibid, p. 208.
354 JONAS, Hans. O principio responsabilidade: ensaio de uma ética para a civilizagéo tecnoldgica. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2006, p. 48.
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aja de modo a que os efeitos da tua acdo sejam compativeis com a permanéncia de
uma auténtica vida humana sobre a Terra; ou, expresso negativamente: Aja de modo
que os efeitos da tua agdo ndo sejam destrutivos para a possibilidade futura de uma tal
vida; ou simplesmente: N&o ponha em perigo as condigBes necessarias para a
conservacdo indefinida da humanidade sobre a Terra; ou, em um uso novamente
positivo: Inclua na tua escolha presente a futura integridade do homem como um dos
objetos do teu querer. 3%°

A moral da preservacdo humana deve se sobrepor a moral do progresso econdémico
consumocentrista. As técnicas desenvolvidas para reduzir o consumo devem se pautar na
heuristica do medo. E mais facil reconhecer o mal do que o bem, a moral deve buscar, com base
no medo do presente e na auséncia de certeza dos efeitos do consumo sobre o0 meio ambiente,
uma visdo de longo prazo para superar a visao de curto prazo que sé quer desenvolvimento
econdmico. Alinhada a essa visdo existe um importante principio do direito ambiental, que € o

principio da precaucdo. Na Declaracéo da Rio 92 consta no principio 15 que

com o fim de proteger o meio ambiente, o principio da precaucdo devera ser
amplamente observado pelos Estados, de acordo com suas capacidades. Quando
houver ameaga de danos graves ou irreversiveis, a auséncia de certeza cientifica
absoluta ndo sera utilizada como razéo para o adiamento de medidas economicamente
vidveis para prevenir a degradacdo ambiental®®

O principio da precaucao pode se realizar no consumo a partir do proprio consumidor.
O individuo identifica nos seus habitos consumocentristas a inexisténcia de qualquer certeza
cientifica que garanta que ndo ha risco para o meio ambiente, ou seja, ndo se pode ignorar o
consumocentrismo e continuar agindo desse modo. O consumidor tem um papel ativo em
informar ao mercado o que ele deseja consumir, agregando nessa informacdo os principios,
como o da precaucdo, pelo qual baseia suas escolhas. A ideia é que o consumidor € responsavel
e preocupado com as técnicas utilizadas e com os impactos ambientais do consumo. O consumo
ndo pode ser justificado com base em uma mera liberdade juridica, livre de amarras. Deve ser
justificado perante uma construcdo racional do individuo. Contudo, o principio da precaucéo
s0 ganha forca efetiva nas relacdes de consumo se, além dos individuos, estiver presente na
instituicdo do mercado, por exemplo. Pois é dentro dessa instituicdo, que sera estudada no
proximo capitulo, que o principio cria uma expectativa de intencdo de acdo nos sujeitos

envolvidos. Em outras palavras, o principio da precaucdo, sob a primeira perspectiva

35 |bid, p. 47-48.
36 ORGANIZACAO DAS ACOES UNIDAS. Declaragdo do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento. 1992.
Disponivel em: <http://www.onu.org.br/rio20/img/2012/01/rio92.pdf>. Acesso em: 10 mai. 2018.
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individualista, seria algo que emperra a acdo dos produtores, pois € evocado pelos consumidores
de forma unilateral. Sob a segunda perspectiva, o principio ja estaria institucionalizado no
mercado, sendo um componente intrinseco do consumo e uma extensdo dos objetivos
socialmente construidos dos produtores e consumidores.

Como visto anteriormente, a questdo do consumocentrismo ndo depende apenas de
respostas técnicas e tecnoldgicas, ndo se trata somente de mudangas quantitativas. Uma forma
correta e sustentavel de consumo exige respostas além das técnicas, mas também éticas. O
debate sobre a crise ambiental aponta para a necessidade de uma consciéncia sobre a forma
correta de consumir. Assim, sdo teorizadas as formas pelas quais 0s consumidores deveriam
racionalmente considerar os impactos ambientais e sociais do seu agir no consumo. A mudanca
nos padrdes de consumo é outorgada ao consumidor — considerado soberano — que ao se
determinar moralmente € tomado como livre para, por si, escolher o que, quanto, como e por
qual razdo consumir. Essa abordagem trata o consumocentrismo, exclusivamente, como um
problema posterior a forma que os produtos sdo produzidos e comercializados. Ele seria
exclusivo do momento de escolha do consumidor.

A necessidade de um consumo moral parte da ideia de que toda forma de consumo
causa algum efeito, que pode ser positivo ou negativo, seja ha economia, na sociedade ou no
ambiente. A partir disso, o consumidor se vé na tarefa de, racionalmente, por meio de seu agir,
optar de forma a maximizar os efeitos positivos e reduzir os negativos. Ou seja, para 0
consumidor a solucdo da crise ambiental estd em suas escolhas individuais de consumo. Ele
tem o poder de fazer uma verdadeira revolucdo em que os gestos individuais cotidianos,
exercidos por todos os consumidores, pressionardo os modos vigentes de producéo e consumo.
Percebe-se que a proposta é de que a acdo seja individualmente concebida e executada, o
consumidor se orienta por um principio que ele julga ser capaz de assentimento universal.
Surgem, assim, um manual de consumo moralmente estabelecido, como: planeje seu consumo,
avalie o impacto ambiental do seu consumo, consuma somente o0 que é necessario, reutilize,
recicle e reaproveite, descarte corretamente, valorize marcas e empresas verdes, etc.

A percepcdo moral no consumo visando um meio ambiente equilibrado surge da
percepcdo individual de que o atual modelo de desenvolvimento econdémico pautado
capitalismo possui sérias implicacdes para as geragdes futuras. Todavia, essa conscientizacao
ndo se da de modo uniforme para todas os individuos, devido a uma série de fatores econémicos,
sociais e culturais. Logo, somente uma parte dos consumidores consegue observar e decidir,

sem qualquer mencdo & um processo intersubjetivo, pela necessidade da mudanca dos seus
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habitos no consumo. Este consumidor vai além das variaveis de qualidade e prego, pois inclui
em sua escolha a varidvel ambiental, por exemplo. Ele prefere produtos que ndo causem danos
ao ambiente, fica, porém, a ressalva de que estes produtos podem apenas passar uma imagem
de n&o agressivos ecologicamente. O consumo baseado na moral pode se materializar de forma
simples como a troca e boicote de certos produtos, a pressdo na internet e nas ruas, até formas
mais violentas.

Essa perspectiva de apontar o comportamento racional dos consumidores como
principal forma de mudanca nos padrdes de consumo esta presente em algumas organizacdes
ndo-governamentais: no periodo pré-Joanesburgo, o relatério sobre propaganda solicitada pela
comissao organizadora a European Association, expressamente teria rejeitado a no¢do de que
a propaganda poderia ser responsavel pelo superconsumo. Seguindo a mesma orientacdo, a
International Chamber of Commerce e a World Business Council for Sustainable Development
elaboraram um relatorio sobre consumo sustentavel no qual se atribuia principalmente aos
consumidores o papel de direcionar o mercado, colocando, assim, a responsabilidade do lado
da demanda e n&o da producg&o®’. No Brasil, este tipo de consumo costuma ser divulgado pelos
programas de educacdo ambiental que focam na responsabilidade individual do consumidor.
Contudo, a efetividade da sensibilizacdo é sempre limitada pelos altos pregos associados aos
produtos e formas de consumo pretendidos.

Ainda que seja necessaria uma nova mentalidade e racionalidade de consumo, levando
em conta a crise ambiental, colocar em destaque a solucao na figura do consumidor é reconhecer
que a crise ambiental se resolvera na esfera privada — nas escolhas individuais de cada um sobre
0 que deve ser consumido. A responsabilidade esta em cada individuo, a crise ambiental é
resolvida individualmente, retirando da esfera pablica a resolucdo desse importante desafio.
Um outro problema dessa viséo € que ela superestima que um grande nimero de consumidores
estaria disposto a aderir a tarefa de refletir sobre os impactos ambientais do seu consumo. Alem
de que a conscientizacdo do consumo, na sociedade contemporanea, esta intimamente ligada a
uma elitizacdo da resolucdo da crise ambiental, pois s6 é possivel praticar o consumo consciente
aqueles que possuem condicdes econbmicas e sociais de, primeiramente, refletir racionalmente
e, posteriormente, adquirir onerosamente, 0s produtos e servicos corretos sob o ponto de vista

ecoldgico.

357 BIERWAGEN, Monica Yoshizato. A ideologizacdo do consumo consciente: uma analise sobre soberania do
consumidor e liberdade de escolha. 2011. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia Ambiental) — Programa de Pos-
Graduacdo em Ciéncia Ambiental, Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, p. 32.
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Ainda que se reconhega a limitacdo da pesquisa realizada para fins de diagnéstico da
realidade brasileira, a titulo de exemplo, se faz uso da pesquisa de Tddero sobre consumo
consciente. Seus dados apontam que apenas 7,4% dos individuos pesquisados podem ser
considerados conscientes. A conclusdo da autora é de que o comportamento sustentavel ainda
é um fendbmeno relativamente discreto e a populacdo do estudo comegou a demonstrar adesdo,
porém ainda baixa, a tais praticas. Vale ressaltar que nessa pesquisa se observou que o grau de
instrucdo desempenha um papel importante, sendo determinante de maior presenca do consumo
consciente®®,

Outra critica que pode ser levantada é de que, no mundo dominado pelo marketing
consumocentrista, 0s consumidores estdo saturados pelas opc¢des de consumo apresentadas.
Sendo pouco provavel que eles tenham capacidade, interesse ou tempo de captar todas as
informacGes disponiveis no mercado e raciocinar adequadamente sobre a melhor opcao de
consumo. Vale lembrar que a melhor opcdo moral para o consumo pode, simplesmente, ndo
existir no mercado. Desse modo, toda escolha moral esta condicionada por um pressuposto dela
primeiro existir em uma instituicdo que foge ao controle da uma op¢do moral racionalmente
construida pelo consumidor.

Para Lipovetsky, cada vez mais os consumidores europeus se declaram sensiveis aos
produtos oriundos do comércio socialmente correto, estando dispostos a pagar mais caro se 0
produto respeitar normas ecoldgicas ou éticas. Para o autor isso € um indicio de que na
sociedade contemporanea ndo Se consome apenas uma coisa, compra-se um produto ético e
ecolégico. O consumidor engajado esta avido por selos éticos e produtos com sentidos
associados a defesa das criancas, dos famintos, dos animais, do meio ambiente, das vitimas de
todo tipo. Contudo, € justamente sob o0s auspicios do consumo correto, da despesa cidada,
ecoldgica e socialmente responsavel que se constrdi o hiperconsumo®®°. Um consumo moral
pode estar de acordo com a perspectiva consumocentrista, reafirmando os valores
individualistas e capitalistas no mercado e no consumo. Essa ideia de consumo, desse modo, se
mostra idéntica ao consumocentrismo, pois defende reformas pontuais ndo desafiando as

estruturas institucionais que causam e reforcam a crise ambiental. O fato de certos grupos

38 TODERO, Mirele. Consumo consciente e percepgdo do consumidor sobre agdes corporativas vinculadas ao
conceito de responsabilidade social: um estudo no setor da satde. 2009. Dissertacdo (Mestrado em Administracdo)
— Programa de Pés-Graduagdo em Administracdo, Universidade de Caxias do Sul, Caxias do Sul, p. 139-140.

39 LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007, p. 133-134.
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sociais determinarem o padrdo global de consumo pelos seus interesses ndo é atacado pela
conscientizacdo do consumo.

O consumo moral pressupde que 0s respeitos aos valores ambientais sejam
universalizaveis, que se traduz em consumo de bens e servicos verdes. O consumidor verde
acaba por garantir a0 mercado uma diversificagdo na demanda por mercadorias, se 0
consumidor ndo tem garantias de que os produtos moralmente desejados serdo ofertados, ao
menos o0 que se confirma € que percebe que existe uma demanda por esses produtos. A partir
disso, uma industria de produtos ecolégicos é criada, e, com isso, sdo encomendados estudos
de como o consumidor que se orienta reflexivamente deve ser. As empresas agregam valores
ambientais aos seus produtos, buscando conquistar o consumidor. A economia verde, portanto,
se tornou a base de um novo sistema de acumulacdo de capital que devera manter o crescimento
continuo das industrias poluidoras, visto que a moralizacdo do consumidor ndo atinge espagos
institucionais, estando restringido ao momento de escolha individual.

Em sua pesquisa, Campani afirma que os consumidores entrevistados relatam a
importancia do consumo ecologicamente direcionado, mas se percebe, também, o esvaziamento
gue esse conceito assume na pratica cotidiana dos mesmos. A necessidade de agir de acordo
com os imperativos ambientalistas direcionou o consumidor a sentir obrigacdo de mudar os
habitos domesticos, mas ndo sabem localizar e pontuar a importancia desse gesto no todo. Os
consumidores acabam por reproduzir os discursos preparados para que eles assimilem como
verdades consumadas e tragam para o cotidiano as transformacdes induzidas como
necessidades espontaneas. Logo, os produtos ecologicos sdo o recurso criado pelos produtores
como solucgdo a crise ambiental, por meio da compreensao que eles possuem da consciéncia dos
consumidores. A partir disso, 0s produtores sensibilizam os consumidores para a necessidade
de mudanca no consumo, introduzindo de pronto a solucdo, sanando qualquer inten¢do que 0s
consumidores venham a ter de buscar maiores informagdes.®®® Em outras palavras, o0 consumo
dentro da perspectiva moral ndo garante que aquilo que é realmente desejado pelos
consumidores sera aquilo que lhes sera ofertado como um consumo moral.

O consumidor moral define o que é moralmente correto consumir pensando
exclusivamente na autolegislacdo moral, em conceitos do que é moralmente correto. O

individuo consumidor acaba por compreender gue a imparcialidade é necessaria de forma total

360 CAMPANI, Michele Mucio. Consumo da sustentabilidade: a mercantilizagdo da crise ambiental e a
apropriacdo do discurso ecoldgico. 2014. Dissertacdo (Mestrado em Geografia) — Instituto de Geociéncias e
Ciéncias Exatas do Campus de Rio Claro, Universidade Estadual Paulista, Rio Claro, p. 116-117.
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para a construgéo dos objetivos de acdo moral no consumo. I1sso acaba por afastar o consumidor
das relacGes intersubjetivas, ou seja, ele se torna um consumidor apartado da instituicdo do
mercado. A necessidade da imparcialidade ndo ¢é entendida no sentido da descentralizacdo de
um sujeito socialmente situado, mas no sentido de o individuo se desfazer de toda a sua
identidade pessoal intersubjetivamente construida.

Além disso, o consumidor pode sentir a pressdo para que incorpore aspectos
ambientais as suas escolhas de consumo de forma negativa. Isso pode levar para um efeito
contrério, o consumidor pode, justamente, recusar qualquer mudanca nos seus habitos de
consumo, pois percebe que sdo demandas externas que primeiramente precisam passar pelo
crivo da sua razdo individual. A recusa em aceitar o consumo ecologicamente correto que é
observado na sociedade seria uma forma do individuo se proteger, negando qualquer
interferéncia externa em suas acfes. Aqui se observa como a ideologia individualista do
consumocentrismo deve ser entendida como uma ferramenta de controle social e manipulacéo,
os individuos passam a acreditar que € quase que uma obrigacdo recusar 0S papeis
complementares nas relagdes sociais. Eles passam a ver as relagfes intersubjetivas, ainda que
a priori positivas, como um consumo ecologicamente correto, como limitagcdes em suas opcdes
livres de consumo. Surge um hedonismo em se desvincular de qualquer decisdo cooperativa,
esse prazer em se determinar de forma contraria aos papéis complementares existentes é a
propria afirmacéo da individualidade privada.

Como visto, se este consumidor moral esta afastado das relacfes intersubjetivas e
estabelece suas praticas de consumo apenas pelas orientacfes universais se torna realmente
dificil compreender suas praticas de consumo como uma genuina preocupacdo com 0 meio
ambiente. O fato de um consumidor estar agindo da forma mais ecologica nao significa que ele
construiu para si leis universais que guiam seus objetivos de acdo no consumo. E provavel que
estes consumidores estejam apenas preocupados em criar a imagem correta com eles mesmos
e com 0s outros por meio de suas boas praticas de consumo. Em sua pesquisa, Andresen
Barbosa aponta para o fato de que as compras orientadas para o verde sdo motivadas por razes
de status®?. Isto é, caso a percepcdo destas pessoas de modificasse, de que outras formas de
consumo geram mais status social, seu consumo também se modificaria, visto que ele ndo esta

moralmente ancorado em uma lei universal. Os produtores, mal-intencionados, poderiam,

361 ANDRESEN BARBOSA, Teresa Cochrane Bravo. Too green to buy?: The impact of values, congruence and
green values on consumption. 2015. Dissertacdo (Mestrado em Administracdo) — Programa de Pés-Graduagdo em
Administracdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre.
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inclusive, brincar com as inten¢des de consumo por status dos consumidores em uma sociedade
abastada. 1sso ocorre, pois, 0s bens de consumo ecologicamente corretos em tal sociedade ndo
sdo necessidades, mas prazeres frivolos a serem jogados fora sempre que as modas mudarem.

Essa visdo que espera que o consumidor consciente desenvolva uma moral ecoldgica
ao consumir, repudiando moral e racionalmente os padrdes de consumo ocidentais revela para
Barbosa e Campbell uma viséo ingénua e idealizada, que encara a sociedade como fruto apenas
de relagdes sociais, como se estas existissem em separado das relacbes materiais. Essa ideia se
fundamenta na falsa percepc¢do de que teria existido um tempo mitico em que as pessoas SO
faziam uso das dimensGes funcionais e utilitarias dos objetos, sendo este um periodo mais
auténtico e moralmente melhor, pois se consumiria apenas o necessario e ndo o supérfluo. Do
ponto de vista cultural, necessidades basicas sdo aquelas consideradas legitimas e cujo consumo
ndo suscita culpa, pois podem ser justificadas moralmente. As supérfluas, por outro lado, séo
dispensaveis e estdo associadas ao excesso e ao desejo. Consumi-las seria ilegitimo e, por isso,
s80 necessarias retoricas e justificativas que as enobrecam e que diminuam a culpa do individuo
que a consome. Mesmo na sociedade contemporanea, moderna e individualista, sente-se a
necessidade de justificar o consumo de alguma forma. E isso € significativo, pois essa
necessidade contraria o pressuposto da racionalidade econdmica na aquisicdo de bens®6?,

Pela logica econdmica, para se comprar um bem basta que ele esteja disponivel no
mercado, que o individuo possa condigdes econdmicas e queria 0 bem. Na verdade, esse
processo de aquisicdo é mais complexo. E necessario que o querer e o poder econdmico
adquiram legitimidade moral perante quem compra. E necessario que a aquisicio de um bem
supérfluo se converta em algo moral. Para tanto, desenvolvem-se discursos do tipo: se comprar
agora se economiza depois; foi uma 6tima oportunidade; ou ainda melhor comprar porque €
necessario substituir um produto velho pelo novo. Quando essas retdricas se esgotam, recorre-

se ao discurso do

LEINTS

“eu mereco”. Mereco porque “trabalho muito”, “porque ha tempos ndo compro nada

EEINNT3

para mim s6 para os outros”, “porque a vida ndo pode ser so trabalho, tem que ter
prazer”, “por que se for esperar sobrar dinheiro ndo compro nunca” etc. O que estes e
0s demais argumentos indicam é a existéncia de um eixo compensatdrio no qual

trabalho, dedicacdo, senso de economia e oportunidade, entre outros valores

362 BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. O estudo do consumo nas ciéncias sociais contemporaneas. In:
BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (Orgs.). Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2006. p. 21-46, p. 36-37.
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moralmente legitimos, podem neutralizar a falta de legitimidade da compra
supérflua®®s,

A sobreposicdo de direitos subjetivos conflitantes da esfera juridica cede lugar para
filosofia moral da realizacdo pessoal. Os individuos ndo rivalizam mais pela posse de bens para
consumo, realizam-se cada um por si no consumo. Para Lipovetsky, a sociedade de consumo
oferece ao individuo, pela primeira vez na historia, uma possibilidade de libertacdo e de
realizacdo total. Como ja apontado acima, um dos problemas fundamentais desta perspectiva €
fornecer aos individuos a justificacdo para desfruta-la, demonstrar-lhes que fazer de suas vidas
um prazer € moral e ndo imoral. Esta permissdo dada ao consumidor de usufruir livremente a
vida, de demonstrar como legitimo se cercar de produtos que Ihe tragam prazer passa a ser um
dos objetivos principais de toda publicidade e de todo projeto destinado a promover o
consumo. 34

A publicidade assume a responsabilidade moral pelo corpo social, substituindo a moral
puritana por uma moral hedonista de pura satisfacdo e funciona como um novo estado de
natureza no seio da hipercivilizagdo. Lipovetsky se pergunta, sera a finalidade da publicidade
libertar o homem de sua resisténcia a felicidade, ou promover as vendas? Deseja-se reorganizar
a sociedade em funcéo da satisfagdo ou em fungédo do lucro? Alguns responderdo que nao, que
a publicidade ndo ameaca a liberdade dos individuos. Para Lipovetsky aqui ha ou boa-fé demais
Oou muita astucia. Por outro lado, existe a compreensdo de que se vive em plena liberdade
outorgada. Livre para ser si mesmo significa livre para projetar seus desejos nos bens de
producdo. Livre para gozar plenamente a vida significa livre para ser irracional e regressivo e
para se adaptar assim a uma determinada ordem social de producéo. Se a moral tradicional
apenas impunha ao individuo ser conforme o grupo, a publicidade filoséfica Ihe impde
atualmente que seja conforme a si mesmo: ela o investe moralmente como jamais o fora
antes.3¢°

Na sociedade consumocentrista existem duas pressdes contraditorias, a quantidade de
tempo que existe para comprar e usar bens materiais € notavelmente curta. Em muitas partes do
mundo, se trabalha 0 maximo de horas possivel para obter o maximo de consumo possivel. Por
outro lado, mais e mais produtos estdo sendo lancados, o que dificulta o consumo, ja que é

dificil fazer escolhas informadas sobre os produtos. A opc¢do que resta ao individuo é gastar

363 |bid, p. 37.
364 BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. 5. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2009, p. 193-194.
%65 1hid, p. 194-195.
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todo seu tempo livre tentando tomar decisdes boas e bem informadas ou colocar a esperanga no
sistema para que o os guie para as melhores escolhas disponiveis. A independéncia se torna
mais uma ilusdo do que qualquer outra coisa. Devido a essas duas pressdes contraditorias, o
consumidor racional ndo pode mais agir racionalmente. Escolhas demais podem ser uma fonte
de ansiedade: pesquisas estdo descobrindo que quanto mais escolhas os individuos tém, maiores
as expectativas; e quando elas ndo sdo cumpridas, isso leva a insatisfacdo e a uma sensacdo
persistente de que a escolha poderia ter sido melhor.

A insatisfacdo se da, também, pois o poder das grandes corpora¢es na sociedade
consumocentrista cresceu enquanto o poder dos consumidores se tornou menor. As corporacoes
retiram do consumidor sua capacidade de manifestar sua vontade. Caso o consumidor
individual resolva boicotar uma grande cadeia produtora, por exemplo, por razdes ambientais,
sua atitude nem sequer impacta a cadeia, ja que as ac¢Oes individuais sdo muito pequenas para
fazer a diferenca. Da mesma forma, o mercado é mais ou menos indiferente ao gosto individual
e, portanto, ndo o fornece necessariamente. E ainda que surjam cada vez mais produtos no
mercado, sera preciso mudar a forma como se consome, caso contrario 0s avangos ambientais
proporcionados pelos produtos serdo anulados por um aumento do volume de consumo. Por
essa razao, importa para a discussao que a ideia de consumo nao se refira apenas ao simples ato
de aquisicdo de bens e servicos, mas que possibilite abranger também o ndo-consumo e como
esta decis@o de ndo adquirir bens e servicos se relaciona com a crise ambiental. A insatisfacdo
com os valores da sociedade consumocentrista combinada com os problemas ambientais
emergentes decorrentes do consumocentrista pode ser uma das razdes pelas quais alguns
individuos decidem tentar deixar a sociedade de consumo. O anticonsumo € quando uma pessoa
decide mudar e reduzir seu consumo a uma quantidade que esteja de acordo com o que ela
propria considera suficiente.

E possivel observar um aumento no ativismo do consumidor e no anticonsumismo, e
essas acOes sdo mais inclinadas a estar em um nivel individual do que em um nivel social, isto
é, baseado mais em um senso de desaprovacdo moral do que em questdes sistémicas>®. Isso se
relaciona com um sentimento de desilusdo no ideal consumocentrista. Os individuos adotam

esses comportamentos de consumo alternativos devido a uma variedade de motivacdes como a

366 JOHANSSON, Pernilla. Consuming the city: how does non-consumers experience the city?. 2014. Dissertacdo
(Mestrado em Estratégias Ambientais) — Department of Sustainable Development, Environmental Science and
Engineering,  School  of  Architecture and the  Built  Environment.  Disponivel  em:
<http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:kth:diva-147194>. Acesso em: 16 jan. 2018, p. 21.
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preocupacdo com as condicBes ambientais ou com as geragGes futuras, mas também
preocupacdes individuais como com sua salde ou economia financeira. Contudo, ainda que o
anticonsumo se dé individualmente, por questdes morais em esséncia, 0s individuos sdo mais
propensos a adotar estes padrdes de consumo e outros mais ecologicamente corretos se eles
perceberem na estrutura social que este comportamento é necessario, como em uma
comunidade ambientalmente preocupada.

Por vezes certas mudancas de comportamento no consumo, como o0 anticonsumo, sdo
apresentadas como precursoras da superacdo da sociedade consumocentrista. Esses
consumidores morais, que se recusam a adquirir certas marcas, aceitam pagar mais caro por
produtos ecoldgicos e raciocinam sobre o impacto ambiental dos produtos, querem se tornarem
atores responsaveis e ndo vitimas passivas do mercado. Para Lipovetsky, a terceira fase da
sociedade de consumo favorece ou aumento insano do consumo, a0 mesmo tempo em que se
desenvolver um consumidor engajado e responsavel. E inegavel que esses consumidores
representam uma dissidéncia. Eles querem consumir de modo diferente, ndo compram para
jogar fora, denunciam os excessos do acondicionamento, estdo preocupados com o
desenvolvimento duradouro e criticam a busca sistematica da novidade. Porém, eles ndo
constituem de modo algum um grupo de ndo consumidores. Eles ndo buscam sair da sociedade
de consumo, Lipovetsky afirma que eles, inclusive, gastam mais que a média dos consumidores
em muitos produtos. O que lhes importa é consumir melhor, produtos de qualidade e ecoldgicos.
Assim, o anticonsumidor continua ilustrando tendéncias individualistas contemporaneo, ele
suspeita das instituices e valoriza a reflexividade dos comportamentos individuais. Se uma
vertente da sociedade consumocentrista incita que se consuma sempre mais, a outra, baseada
na autonomia moral subjetiva, leva o individuo a recusar um consumismo sem consciéncia. O
anticonsumidor ndo se opde a sociedade de consumo: € uma de suas manifestacdes exemplares,
sem davida destinada a ampliar-se, pois € mais uma diversidade entre os modos de consumo,
dando aos produtores mais uma opg¢ao na crescente segmentacgdo dos mercados de consumo®®’.
“O anticonsumismo ndo faz sendo consumar a esséncia da sociedade de hiperconsumo?’368,

Claro que, o anticonsumo baseado na moral, pode se manifestar segundo a perspectiva
de Honneth de forma terrorista. Nas sociedades modernas, a institucionalizacdo da liberdade

moral traz junto o surgimento do terrorismo de motivacdes morais. Exemplos sdo 0s grupos

%7 LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007, p. 343-344.
368 |bid, p. 345.
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que se organizam para realizar atentados com o intuito de derrubar a sociedade de consumo, ou
ainda, agem violentamente contra empresas poluidoras. Estes grupos aspiram mudancas
politicas, pois na visdo do grupo existe uma duvida quanto a legitimidade do ordenamento
social da sociedade consumocentrista dominante. Pela ficcdo de uma deliberagdo moral
totalmente desvinculada da sociedade existente, parece a estes grupos moralmente justificado
atacar o ordenamento dominante, que é injusto. A partir dessa visdo, que permite ao individuo
se ver no papel de um legislador universal para um mundo ideal, ndo apenas as normas
constitucionais, mas também todo e qualquer lago social perde a validade normativa, rentando
apenas a ideia que é preciso combater de forma terrorista a ordem social moralmente
corrompida®®®.

A moralizacdo dos habitos de consumo é relevante, contudo, assim como na esfera
anterior € necessaria uma expansdo nos horizontes que inclua as condigcdes sociais que
possibilitem a realizagdo de uma liberdade intersubjetiva. Em transigdo para o proximo capitulo,
se argumentard como as duas concepcdes de liberdade até aqui estudadas culminam no que a
posicdo econdmica liberal entende como liberdade dos consumidores no mercado. Sendo essa,

uma mera possibilidade de liberdade no mercado e ndo a sua verdadeira realizacéo.

LIMIAR

Na economia de mercado voltada para o consumocentrismo, as ideias liberais
dominam, especialmente em sua vertente nova, o neoliberalismo. Ainda que o neoliberalismo
apareca muitas vezes como um termo vago e impreciso, ele é atualmente uma verdadeira forca
politica na sociedade. Uma das afirmacGes centrais dos economistas neoliberais é de que o
consumidor € soberano. Esse termo resume em uma simples analogia a ideia de que 0s
individuos podem comandar as organizacdes que compdem o mercado. Na simples expressao
da demanda do consumidor, seja pautada na liberdade negativa ou reflexiva, o mercado
respondera, 0s recursos serdo realocados e 0s bens e servicos serdo fornecidos. Existem trés
argumentos para sustentar a importancia de que os consumidores sdo soberanos na economia
de mercado. Esses argumentos estdo associados a trés formas de economia politica, a saber, as

do liberalismo classico, da economia austriaca e neoclassica. Uma soberania do consumidor

369 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 218-222.
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atomizado interessa ao argumento de quem teoriza sobre o capitalismo como o principal meio
de organizacgdo social, para o qual a sociedade é reduzida a uma soma de atores individuais.

O primeiro argumento € de que os individuos tém duas opcGes para o exercicio do
poder na sociedade. Primeiro, eles podem delegar sua autoridade e transferir seu poder para as
instituicdes politicas, de acordo com os argumentos liberais cléssicos tradicionais de Hobbes e
Locke. Segundo, eles podem exercer seu poder diretamente como consumidores atraves de suas
decisdes de compra sobre bens e servigos. Desse modo, é visivel que existe um paralelo direto
entre as escolhas no mercado e nas urnas, no modo em que 0s consumidores determinam a
producdo. Essa analogia ao voto se ajusta perfeitamente ao desejo de reivindicar economias de
mercado que sdo naturalmente democraticas e, portanto, favoraveis a um ideal democratico
liberal. No entanto, a analogia se mostra longe de ser obviamente apropriada. Por exemplo, ao
contrario das preferéncias dos consumidores, as preferéncias politicas em uma democracia sao
ponderadas igualmente porque uma pessoa recebe um voto. No mercado, os mais ricos obtém
milhdes, ou mesmo bilhdes, de votos em comparagdo com os mais pobres. Além de que parece
improvavel que uma maioria de consumidores seja necessario para escolher, visto que o
individuo consome por si®".

Pelo segundo argumento, nas condigdes da mais pura e utépica economia de mercado,
0 produtor atua sempre e exclusivamente no interesse dos individuos no papel de consumidor.
Esta definicdo nao faz qualquer referéncia direta ao poder. Em vez disso, refere-se a economia
de mercado pura como um conjunto idealizado e irrestrito de relacbes de troca entre
consumidores e empresarios produtores. Esta nocdo de soberania do consumidor esta ligada a
economia austriaca. Na economia austriaca, o poder do mercado ndo representa uma ameaca a
soberania do consumidor. Em vez de descrever o comportamento das empresas, a ideia € tratar
do comportamento dos individuos em trés papéis distintos: como consumidores, rentistas e
empreendedores. Os empreendedores sdo considerados atores separados, cujos lucros nao tém
nada a ver com poder. O lucro depende da capacidade do empreendedor de entender os desejos
dos consumidores e satisfazé-los através dos produtos. Consequentemente, ndo ha conflitos de
interesse entre compradores e vendedores. Existe uma ilusdo de que os individuos que atuam
no papel de empreendedor sempre agem nos interesses corretamente entendidos de individuos

que agem no papel de consumidores ou ainda que os consumidores sdo 0s Unicos que podem

370 FELLNER, Wolfgang; SPASH, Clive. The illusion of consumer sovereignity in economic and neoliberal
thought. SRE - Discussion Papers, 2014/02. WU Vienna University of Economics and Business, Vienna. 2014, p.
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exercer legitimamente o poder na economia. A soberania do consumidor se torna, entdo, um
dogma que exige que os individuos se comportem de maneiras especificas. Qualquer
comportamento que implique que os resultados ndo sejam inteiramente determinados pelos
interesses dos consumidores deve ser descartado como ndo-econdmico. Se desacredita de
qualquer tipo de comportamento que ndo esteja em conformidade com o principio da soberania
do consumidor. Por exemplo, se um ator € um eremita ou um asceta, ele ndo € considerado parte
de uma economia de mercado®"*.

Dentro do terceiro argumento, ressalta-se que o foco principal da economia neoclassica
estd na alocacdo. Os economistas neoclassicos empregam um conceito de eficiéncia definido
pelo critério de Pareto. Ou seja, 0s recursos sao alocados com eficiéncia quando ndo ha mais
como fazer pelo menos uma pessoa melhorar de situacdo e nenhuma piorar em uma realocacao.
Este criterio € inteiramente definido em termos das preferéncias dos consumidores. Como nao
é possivel um mapeamento empirico abrangente das preferéncias do consumidor, a avaliacéo
da eficiéncia se baseia exclusivamente em premissas comportamentais. Essas suposi¢cdes sdo
necessarias para que exista um equilibrio geral de mercado que supostamente implica a
soberania do consumidor. Com base nisso, a conceituacdo neoclassica da soberania do
consumidor possui quatro atributos: a busca do interesse préprio; o individualismo; os desejos
dos consumidores como determinantes da quantidade e qualidade dos produtos; e o poder dos
consumidores em determinar os precos de mercado. Essas sdo caracteristicas essenciais da
teoria da escolha racional. Portanto, na economia neoclassica os consumidores devem ser
capazes de impor seus interesses aos produtores. A soberania do consumidor é o meio pelo qual
0 objetivo da eficiéncia deve ser alcancado®"2.

Na perspectiva liberal, a soberania do consumidor significa a possibilidade de o
individuo, e ninguém mais, definir suas necessidades. Como visto na esfera moral, é o poder de
se autodeterminar. A soberania, nesse sentido, enfraquece-se sem a presenca da esfera juridica,
pois sem os direitos subjetivos ndo € garantida uma protecdo ao consumidor, visto que na
sociedade consumocentrista ele € vulneravel e hipossuficiente. Soberania do consumidor
também significa a possibilidade de impor aos produtores o que devem produzir, é o poder de
determinar os rumos do mercado. Nessa perspectiva, idealiza-se 0s consumidores como

onipotentes e seus objetivos de acdo no consumo como a ferramenta de resolucdo da crise
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ambiental. O consumidor, construido pelo discurso liberal, é o soberano, livre pela protecdo de
seus direitos subjetivos e moral pela construcdo racional de sua razdo. Tal sistema de liberdade
liberal, negativo e reflexivo, é essencial para a sociedade consumocentrista, ja que foca na
satisfagdo das pretensdes individuais. Essas liberdades individuais até podem levar a oferta de
todos os bens e servigos ecologicamente corretos que estdo, hoje, disponiveis, mas,
infelizmente, levam também, a oferta dos bens e servigos que contribuem para a crise ambiental.
Isso sem falar que estas liberdades se alinham, como ja exposto, com as praticas de acdo
consumocentristas. Isto é, se relacionam com os pressupostos da economia capitalista e com
uma conceituacdo especifica de liberdade baseada no individuo.

A soberania liberal do consumidor pode sofrer varias criticas. Uma delas é de que a
soberania, amparada por uma liberdade reflexiva, depende de uma conceituacao especifica da
moralidade individual, a teoria moral precisa antecipar os objetivos de acdo no consumo,
independente das condi¢des sociais presentes na realidade. Uma segunda critica é de que apenas
a protecdo criada pelos direitos subjetivos € insuficiente para garantir a soberania do
consumidor frente a estrutura da sociedade moderna. Alias, caberia a propria legislagédo garantir
e restringir a liberdade juridica, pois sem qualquer reflexdo adicional, o individuo juridicamente
orientado age tendo apenas a lei como restricdo. Por fim, mas ndo taxativamente, pela otica
liberal, o consumidor ndo é um papel complementar dentro de uma instituicao relacional, mas
uma caracteristica dada a um individuo parte do processo de circulacdo de bens. Desse modo,
h& uma disputa de poder entre o produtor e o consumidor. Pela perspectiva da liberdade social,
produtor e consumidor seriam pensados, a priori, como membros de uma comunidade
cooperativa, e 0 alcance das liberdades negativa e reflexiva deveriam ser conciliados com as
exigéncias do reconhecimento reciproco prévio entre produtor e consumidor.

Acreditar que o consumidor munido de seus direitos subjetivos ou de uma reflexdo
correta pode resolver a crise ambiental é transferir a solugdo de um problema coletivo para a
esfera individual. Modificar o consumo, visando a tutela do direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado no &mbito privado é problematico e pouco eficaz, pois € necessario
que todos os individuos visem 0s mesmos objetivos de agdo no consumo, ou seja, 0s resultados
dependeriam de ac6es individuais. A privatizacdo da resolucédo da crise ambiental enfraquece
o didlogo na esfera publica, bem como dos sentimentos de pertencimento, solidariedade e de
comunidade. Ao se excluir do debate publico os impasses e perspectivas para um consumo
ecologicamente correto, se estd afirmando que a solucdo esta nos direitos liberais de liberdade

e na moral. A relacdo intersubjetiva dos sujeitos no consumo estaria restrita ao que estas esferas
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propiciassem. Isso levaria, como j& visto, para uma elitizacdo da questdo ambiental, na medida
em que as praticas ecologicamente corretas de consumo seriam praticadas apenas por quem
tivesse uma preocupagdo moral com o meio ambiente ou com quem pudesse pagar pelos
produtos ecologicamente corretos.

Essa transferéncia da resolucdo da crise ambiental e da protecdo do direito ao meio
ambiente para as escolhas individuais de consumo se traduz em uma reducé@o do papel do
mercado e do Estado, na medida em que toda perspectiva de mudanca estd a cargo dos
consumidores. Estes, por sinal, hipossuficientes. Esse fato revela uma conciliagdo com os
interesses de um capitalismo agressivo, que até pode estar mais verde que outrora, mas continua
se desenvolvendo sob os pressupostos da competitividade e individualidade. Desse modo,
idealizar o papel do consumidor soberano e atomizado € aplaudir o discurso econdmico liberal.
O direito ao meio ambiente sera protegido na medida em que os consumidores soberanos e as
leis econdmicas se alinharem sob um projeto neoliberal de desenvolvimento sustentavel. Esse
discurso revigora a ideia, ja desmentida, de as leis econdmicas de alocacdo sdo capazes de
promover por si sO a protecdo do meio ambiente. Esse modo de ver o consumidor aparenta em
uma valorizacdo positiva destes, entretanto, 0 que se percebe é uma da transferéncia das
responsabilidades do Estado e de outras instituicdes relacionais para 0os consumidores. As
instituicbes sdo deixadas de lado na confeccdo dos objetivos de agdo no consumo, agindo
apenas quando o consumidor atuar.

O consumir protegido juridicamente e investido moralmente € incapaz de modificar a
situacdo da crise ambiental e de garantir a protecdo do direito ao meio ambiente. Para reduzir
essa responsabilidade do consumidor, o discurso liberal ameniza como se daré a alteracdo nos
habitos de consumo. As mudancas dos objetivos de acdo no consumo individualmente
construidos ndo precisam ser profundas ou radicais. Basta que o consumo esteja de acordo com
os direitos subjetivos de cada consumidor e que cada um perceba suas acdes como moralmente
corretas. Ou seja, contribuir para a solucdo da crise ambiental se da por meio de pequenas
alteracdes que podem ser providas pelo sistema econdmico atual, ndo exigindo grande esforco
do consumidor e da estrutura da sociedade.

Como dito, pela ética liberal, o consumidor ndo € um papel complementar dentro de
uma instituicdo relacional, mas uma caracteristica dada a um individuo parte do processo de
circulacdo de bens. Por essa maneira de se ver a participacdo do consumidor na protecdo do
direito ao meio ambiente que foca apenas nos aspectos individuais das a¢fes de consumo dos

individuos, se esta reduzindo a possibilidade do consumir participar em uma acéo politica capaz
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de debater sobre a estrutura da sociedade consumocentrista e sobre o papel dos diversos atores
sociais envolvidos. Em outras palavras, individualizar o papel dos consumidores leva para uma
reducdo da concepgédo de cidadania. Para essa visdo, ser cidaddo, parte integrante da esfera
publica e participar ativamente sobre os rumos da sociedade, € igual a consumir de forma
correta. Consumir é exercer o poder de decisdo para determinar os rumos da sociedade. A
participacdo na esfera publica e no mercado é concebida como um somatorio de agdes privadas,
0 que é problemaético, ainda mais tendo em frente direitos difusos e coletivos, como é o caso do
meio ambiente. A figura do consumidor, como se ja bastasse ser considerada apenas a de um
ator no processo econdémico e ndo um papel complementar no mercado, vai, de certo modo,
contaminando a figura do cidaddo, minando seu potencial emancipatério e capacidade de
mudanca.

Como visto, existem diversas questdes institucionais e materiais, como a questdo
econémica dos sujeitos, que estdo relacionadas com a crise ambiental, pois tanto na esfera
juridica quanto na moral, estas questdes institucionais e condigdes materiais influenciam na
capacidade dos individuos em efetivarem seus direitos subjetivos e escolhas morais. Assim, ndo
h& nenhuma base segura para supor que a mudanca de comportamento dos consumidores levara
para uma solugdo da crise ambiental. Em outras palavras, a existéncia de direitos liberais de
liberdade e de uma moral universalizdvel ndo sdo suficientes para garantir acdes
ecologicamente corretas no consumo para a resolucdo da crise ambiental. Na transi¢do para o
proximo capitulo, é possivel apontar ao menos trés direitos fundamentais que ja apontam para
uma liberdade social: o direito a educacéo, a informacdo e a um meio ambiente ecologicamente
equilibrado.

O direito a informacdo, mais do que garantir uma protecdo minima que o individuo
pode exigir, permite aos sujeitos ter plena ciéncia do processo pelo qual os produtos sdo
ofertados no mercado. Este direito proporciona que o didlogo que se estabelecera entre os
sujeitos acontecera sob uma paridade de informacdes, permitindo uma compreensao melhor dos
objetivos de cada parte. O direito a educacao segue essa Visao, ele possibilita ao sujeito ir além
de uma construcdo moral dos seus objetivos de a¢do no consumo, permitindo a ele perceber seu
agir como uma escolha consciente dentro de cada complexo institucional, sempre no
reconhecimento intersubjetivo com os outros. E o proprio direito ao meio ambiente, quando
compreendido pela ética da solidariedade aponta para um dever coletivo em lutar por um meio
ambiente ecologicamente equilibrado. A criacdo de intencBes de acdo no consumo por parte

dos consumidores, demanda, obviamente o acesso a informagdo e uma boa educagdo. Para além
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disso, é o direito a0 meio ambiente que propicia, para além da mera disposicdo de direitos
subjetivos, a adocdo de valores ambientais norteando o consumo. O direito ao ambiente nessa
visdo de solidariedade, ao contrario dos direitos liberais de liberdade, procura retirar o sujeito
da esfera privada e fornecer a ele toda uma série de possibilidades de participar em multiplas
formas de organizagdo social. Sdo espacos de luta e formacdo da vontade democratica, que
servirdo para a influenciar na protecdo do meio ambiente e na adocdo de praticas
ecologicamente corretas no consumo.

Pelas propostas estudas, o consumidor atomizado seria o principal agente de
transformacdo, j& que seus direitos subjetivos ou sua demanda moralmente estabelecida
estimulariam que os processos de produgdo e consumo se tornariam ecologicamente corretos.
Pela perspectiva da liberdade social, o consumo sustentavel assume contornos mais complexos,
ele ultrapassa a mera responsabilizacdo individual do consumidor para alcangar a ideia de
papeis complementares. Tanto os politicos como as empresas parecem esperar que 0S
consumidores realizem o consumo sustentavel, principalmente ao modificar seus habitos de
consumo diarios. Contudo, muitas vezes 0s consumidores se encontram presos nos sistemas
institucionais juridicos e morais de que a sociedade oferece. Portanto, os individuos percebem
apenas algumas opcdes disponiveis para escolher um estilo de consumo mais sustentavel, e
essas escolhas geralmente se baseiam na ideia de consumir mercadorias que tenham um rétulo
ecoldgico de qualquer tipo.

A estratégia de modificar o consumo, para padrdes ecologicamente corretos, vista
neste capitulo pode ser analisada de duas formas: (1) como uma espécie de transferéncia da
atividade regulatdria politica e social das instituicGes para 0 mercado, bastaria uma definicdo
juridica segura que as leis econdmicas e os direitos liberais de liberdade resolveriam as
externalidades; (2) das institui¢cbes para o consumidor que teria sua responsabilidade individual
estimulada por referéncias ao seu poder ao consumir, as vantagens de ser um consumidor verde
e a valorizacdo pessoal que consumo correto garante ao individuo. Da mesma forma que
Honneth interpreta as duas primeiras secdes da Filosofia do Direito de Hegel, o direito abstrato
e a moralidade, como estagios incompletos da liberdade, mas que devem ser compreendidos na
medida em que contém 0s pressupostos constitutivos para a participacao individual nas esferas
comunicativas®’3. Estes momentos sdo interpretados como estagios incompletos na luta por um

consumo ecologicamente correto que vise a protecao do direito ao meio ambiente.
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Depois de reconhecer os limites da construgdo dos objetivos no consumo nas esferas
juridica e moral, nos quais se percebe sua ligacdo as proposi¢des econdmicas do consumidor
soberano, € necessario construir um complexo institucional que, ndo descartando as
perspectivas ja estudadas, dé énfase para o reconhecimento intersubjetivo no consumo, visando
as acdes coletivas e deliberacdo democratica nas instituicdes. Assim, se antes o consumidor
aparecia como o principal agente de transformagdo, com esta nova perspectiva a questdo se
torna mais complexa, pois a ideia de um consumo social, apesar de ndo excluir as esferas
juridica e moral, ndo significa a mudanga no agir do consumidor individual, ela significa
mudancgas normativas institucionalmente ancoradas de forma gradual e profunda sobre os
objetivos de agdo no consumo. Sendo estas normas sobre as préticas de consumo
democraticamente construidas e reiteradamente praticadas por cada sujeito, ao compreenderem
seu papel complementar em cada instituicao.

Assim, entende-se, juntamente com Honneth, de que somente uma referéncia
retrospectiva a filosofia da liberdade de Hegel demonstrara como deve ser possivel apreender
determinadas instituicbes como meios de liberdade. Este € 0 passo adiante dado por Honneth
para o estudo da liberdade social. Sob o conceito de eticidade, Honneth esbo¢ca um modelo de
relagGes institucionais de liberdade, de modo que se concebe as relagbes comunicativas como
um bem basico que tem de se colocar ao interesse de todos com vistas a realizacdo de sua
liberdade. Assim, a elaboracdo de um modelo normativo de eticidade deve ter em vista a
articulacdo de uma teoria da justica vinculada a ideia de possibilitar 0 acesso aos bens basicos
comunicativos, entendidos como relacdes de interacdo das quais 0s sujeitos podem dispor para
a efetivacdo da liberdade”*. Logo, a proposta é observar nas mesmas instituices relacionais
estudas por Honneth um potencial normativo que, ou vise praticas de consumo ecologicamente

corretas, ou vise a protecdo do direito ao meio ambiente.
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4 A LIBERDADE SOCIAL E A CONSTRUCAO DA ETICIDADE NO CONSUMO
PARA O ENFRENTAMENTO DA CRISE AMBIENTAL

Pensei que era a liberdade.
Mas na verdade eu me enganei outra vez.

Como discutido anteriormente, a visdo tradicional conceitua o consumidor como
alguém que maximiza a utilidade, que calcula como alocar valores nas escolhas de consumo
com base nos precos. Essa abordagem individualista do comportamento do consumidor se
baseia nas suposicdes de que o consumidor € soberano. Apesar de ser um pensamento dedutivo,
ele ainda domina as politicas convencionais que tratam o consumo. Essa visdo € empregada
para promover o uso de sinais de pre¢o, buscando corrigir as falhas de mercado e internalizando
0s custos ambientais, e apoia a criacdo de leis para regular a informacdo que chega ao
consumidor, como um meio de aumentar a conscientizacéo e alterar as escolhas de consumo,
com o objetivo final de modificar o comportamento do consumidor. Em outras palavras, 0s
motivos que levariam o consumidor a alterar seu comportamento seriam a propria consciéncia,
as leis ou o sistema de precos. O que esta por tras dessa visdo Sdo 0S conceitos negativo e
reflexivo de liberdade, que embasam uma idealizacdo da economia politica liberal. Isso reflete
uma forma de governanca que considera os consumidores como livres para escolher e
responsaveis por fazer as escolhas certas. Assim, os individuos séo tratados principalmente
como consumidores autdbnomos, que escolhendo e agindo individualmente, podem, em
conjunto, determinar o futuro do planeta.

Contudo, as implicacGes para a transformacdo do consumocentrismo e a protecdo do
direito ao meio ambiente envolvera mudancas nas relagdes intersubjetivas dentro de instituicdes
relacionais, que refletem na construcdo da identidade dos sujeitos. Uma intervencdo bem-
sucedida precisa reconhecer a complexidade de porqué consumidores e produtores estdo,
atualmente, apegados a praticas manifestamente insustentaveis e apontar onde é possivel
vislumbrar uma mudanca nessas praticas. As pesquisas precisam conectar um projeto de analise
institucional com o consumo na sociedade moderna, visando corrigir a énfase excessiva no
individuo consumidor, em detrimento de subestimar as instituicdes que estruturam a sociedade.
Uma melhor compreensao dos determinantes das praticas de consumo ecologicamente corretas
seria fornecida por uma dialética que conecte os consumidores e a estrutura relacional da
sociedade. O conjunto especifico de instituicdes relacionais, dentro do qual os sujeitos agem se
torna importante no estudo, pois pode significar tanto a emancipac¢do do sujeito frente ao

consumo, quanto a sua restricao.
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As interpretacOes equivocadas de préaticas institucionalizadas, na esfera juridica e
moral, acabam por, junto aos mecanismos de mercado, criar uma dinamica que promove 0
consumocentrismo. Embora os consumidores individualizados sejam capacitados por suas
praticas de consumo, eles também ficam presos neles. A sociedade cria e promove um conjunto
muito especifico e estreito de valores, que devem ser alcangados através da compra e
acumulacdo de produtos. As pesquisas devem, por outro lado, identificar fora da esfera juridica
e moral, como espontaneamente surgem e sdo reiteradamente praticados comportamentos no
consumo que garantem uma protecgéo do direito ao meio ambiente. Em outras palavras, perceber
as praticas de acdo institucionalizadas de consumo que sdo ambientalmente desejaveis e tem o
potencial de se expandir para toda a sociedade como norma de acéo.

Desse modo, neste capitulo buscar-se-a realizar uma construcdo teérica da eticidade
no consumo. Para tanto, o capitulo sera dividido em cinco momentos. As primeiras duas partes
abordardo dois momentos da teoria de Honneth que se entende essencial para a compreensdo
de seu projeto, o seu desenvolvimento do conceito reconhecimento e a sua proposta de liberdade
social. A partir dessa exposi¢édo, os capitulos seguintes tém como objetivo seguir a construcdo
de Honneth na obra O Direito da Liberdade: cada elemento terd& a mesma proposta,
primeiramente analisando a reconstru¢do normativa que o autor realizou na esfera institucional
das relagcdes pessoais, na esfera institucional de acdo nas economias de mercado e na esfera
institucional da formacéo da vontade democratica. Em cada elemento, apds a anélise da obra
de Honneth, a tarefa serd iluminar de que maneira a concep¢do de liberdade social pode
transformar o consumo. O proposito final, portanto, serd vislumbrar, ainda que a distancia, as
implicacdes e possibilidades de uma esfera de eticidade nas relagdes de consumo tendo em vista
a crise ambiental e ao dever de defender e preservar o meio ambiente ecologicamente

equilibrado.

4.1 UMA BREVE INTRODUCAO AO CONCEITO RECONHECIMENTO

Honneth propde que a base da interacdo é o conflito e a sua gramatica, a luta pelo
reconhecimento. N&o que com essa abordagem Honneth desconsidere a importancia da reflexéo
da linguagem do seu sucessor, Habermas, mas o que ele busca é uma nova abordagem
antropoldgica que permita aproximar a Teoria Critica das questdes sociais que sdo fruto de uma
relacdo intersubjetiva. A obra Luta por Reconhecimento: a gramatica moral dos conflitos

sociais (2003) é a primeira tentativa de Axel Honneth sistematizar sua teoria critica. Ainda que
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tenha muito da teoria de seus antecessores da Escola de Frankfurt, Honneth busca na associa¢ao
da filosofia do jovem Hegel — periodo anterior & publicacdo de Fenomenologia do Espirito,
associada com a psicologia social de Mead e Winnicott, o desenvolvimento da categoria
reconhecimento.

Honneth recorre a filosofia hegeliana e encontra nela o conceito de reconhecimento
(Anerkennung) que possui uma perspectiva antropoldgica diversa da fornecida por Hobbes.
Hegel acredita que o conflito entre os sujeitos € moralmente motivado, tendo como objetivo o
reconhecimento da individualidade de cada um, ou seja, ndo a autoconservagdo, mas a luta pelo
reconhecimento que explica os conflitos sociais. Hegel discorda do atomismo de Hobbes, como
mostra Honneth®’®, pois 0 povo ¢ anterior ao individuo e assim, se o individuo ndo é nada de
autdbnomo isoladamente, entdo ele tem de estar, qual todas as partes, em uma unidade com o
todo. Hegel também ndo acredita que a ideia de um contrato interromperia o conflito, pois “um
contrato entre 0s homens nédo finda o estado precario de uma luta por sobrevivéncia de todos
contra todos, mas, inversamente, a luta como um médium moral leva a uma etapa mais madura
de relacdo ética”%"®,

Combatendo o formalismo kantiano e o empirismo de Hobbes e do contratualismo,
Hegel afirma que a identidade do individuo é formada a partir de uma relagdo comunitéaria, onde
sdo retomados os fundamentos da polis grega para superar o atomismo social de Hobbes. A
filosofia politica de Hegel afirma que uma sociedade integrada deve ter por alicerce uma
totalidade ética. A configuracdo da substancia ética, ou eticidade, € contraria a percepcao
formalista que ndo seria suficiente para compreender a totalidade orgénica da constituicdo
comunitaria do individuo. Ao rejeitar o0 modelo atomistico e formal da formacao do Estado,
Hegel adota 0 modelo da polis para a construcdo de uma totalidade ética, e para isso afirmar ser
necessario trés elementos fundamentais: a) a unidade entre liberdade universal e individual, que
consiste em afirmar que o espaco social ndo € visto como uma restricdo da liberdade individual
mas 0 espaco que proporciona a liberdade de todos os sujeitos; b) o comportamento que 0s
individuos partilham intersubjetivamente nos costumes da coletividade, que estdo para além

das leis do Estado; c) o terceiro elemento é o campo que contém as atividades mediadas pelo
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mercado e pelos interesses dos individuos. Esses trés elementos constituem um aprimoramento
das teses de Aristoteles sobre a constituigdo politica da polis.®’’

Desse modo, afirma Hegel que o todo é anterior ao individuo, pois ndo é possivel que
os individuos sejam autbnomos antes de agir conjuntamente com os outros. Isso significa
afirmar que os processos de socializacdo, para Hegel, sdo processos éticos que séo efetuados
em sociedade, onde a base natural do processo de socializagdo pressupde formas elementares
de convivéncia intersubjetiva. E evidente a inspiragio aristotélica nas teses de Hegel, onde a
formacdo do Estado é natural ao homem por ter natureza politica. Ao contrério das teses
contratualistas que afirmam que o estado de natureza é superado pelo processo de transicdo para
a sociedade civil, em que os efeitos civilizadores decorrem de uma razéo prética, Hegel afirma
que ha um processo natural de organizacdo social que se desenvolve gradualmente a partir das
lutas pelo reconhecimento, a partir de interacdes intersubjetivas. A formacdo do Estado é
teleologica e pressupde uma ontologia aristotélica que o conflito pelo reconhecimento
desencadeia como desdobramento da Ideia®®.

Para Hegel, o ser humano é um ser complexo, de tal modo que somente se pode pensa-
lo enquanto o conjunto das relagdes constitutivas de seu ser. Isto €, € tanto na relacdo com a
natureza, quanto na relacdo com o mundo humano de institui¢des, que o ser humano conquista
ou sua realizacdo. Além disso, a realidade humana integral € a relacéo reciproca entre mundo
subjetivo e mundo objetivo. O individuo sé se constituiu como ser autbnomo através da
construcdo de um mundo comum de instituicbes que efetive a liberdade, ou seja, quando as
formas de relacdo entre os homens sdo configuradas para que possam garantir a liberdade de
todos, de tal forma que o individuo s6 € livre em comunidade com outros individuos. O
individuo ndo é sujeito isolado, pois esta desde sempre inserido em um modo determinado de
relacionamento com outros sujeitos. Nao ha individuos sem essas relagdes, ainda que elas sejam
sempre diferentemente configuradas. Entéo, o ser humano sé é (humano) através desse mundo
de relacdes que o constitui, de tal modo que cada sujeito € modelado em seu ser pelo conjunto
de relacdes sociais que constituem seu mundo historico especifico. Esse conjunto, o coletivo é
a relacdo indireta ao universo, porque é uma relacdo que se efetiva através dos individuos. O
universo moral ndo pode se constituir sem a presenca do outro. A experiéncia fundamental do

ser humano ocorre unicamente no outro eu, pela mediacdo da comunhdo com ele, o sujeito s6
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constitui a subjetividade livre e autbnoma entre 0s outros seres humanos. Essa é a razdo porque
a finalidade do ser humano ndo é algo privado, sé através do reconhecimento do outro se dé a
possibilidade do sujeito se constituir e criar, uma comunidade de seres livres3’®. “A consciéncia-
de-si € em si e para si quando e por que € em si e para si para uma Outra; quer dizer, s6 € como
algo reconhecido™3¢,

O nédo-reconhecimento motiva os individuos a buscarem novas relag6es éticas em que
sejam reconhecidos, ndo ha somente uma luta por autopreservacao fisica. O conflito, portanto,
é 0 motor da dindmica social e da formacdo da eticidade. Posteriormente, a ontologia aristotélica
a qual Hegel usa como fundamentacdo de seu processo de socializacdo € substituida pela
filosofia da consciéncia, na passagem do Sistema de eticidade para o texto Sistema da filosofia
especulativa ou Realphilosophie de Jena. Nesse periodo de transi¢cdo do pensamento hegeliano,
ha a passagem da “natureza” para o “‘espirito”, em que o espirito ou a consciéncia ¢ elevado
como o principio estruturador do mundo social. O reconhecimento agora se refere a um conflito
entre duas consciéncias, em que ambas se querem reconhecidas. Do conflito entre duas
consciéncias, por fim, decorre o reconhecimento e o consequente respeito pelo outro. A filosofia
politica que Hegel buscava, entdo, era a possibilidade de desenvolver na teoria um estado de
totalidade ética: “a ideia segundo a qual uma sociedade reconciliada s6 pode ser entendida de
forma adequada como uma comunidade eticamente integrada de cidaddos livres”.%8!

Vale ressaltar que Hegel argumenta no Sistema da eticidade que existem trés formas
de reconhecimento distintas, (1) Familia, onde o individuo é reconhecido como ser carente
concreto, (2) Sociedade Civil, a relacdo cognitivo-formal de reconhecimento do direito e (3)
Estado, a relacdo esclarecida no plano emotivo, como universal concreto, isto €, como sujeito
socializado em sua unicidade®?. Hegel e Honneth, apesar do recurso ao conceito de
reconhecimento ser em grande parte semelhante, partem de premissas distintas. No sistema
hegeliano o reconhecimento esta vinculado a estrutura l6gica de carater especulativo, a légica
gue Honneth encontra na estrutura do reconhecimento passa a estar ligada a uma gramatica
moral, segundo a qual os individuos experimentam a afirmacdo de sua identidade mediante

relacGes de reconhecimento reciproco, em vista a um nivel cada vez mais consolidado de
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individuacéo e autonomia. A leitura de Honneth, nesse caso, é voltada para explicitar o nexo
existente entre as formas de reconhecimento e a l6gica de um processo de formacdo mediado
pelas etapas de uma luta moral*®,

O que Honneth propde, entdo, € uma atualizacdo do conceito hegeliano
reconhecimento a partir destas trés esferas, que ele nomeia de amor, direito e solidariedade.
Para dar conta dessa atualizagcdo, Honneth faz uso dos estudos sobre psicologia social no
processo de reconhecimento reciproco de Mead. Tal fundamentacgdo € Util para Honneth, pois
este deseja uma fundamentacdo para a linguagem metafisica de Hegel. Desse modo, o objetivo
de Honneth é utilizar a teoria de Mead para articular de que forma ocorre 0 processo
emancipatorio pelas lutas de reconhecimento e, portanto, a partir dessas lutas, analisar as
mudancas sociais. Na mesma perspectiva de Hegel, Mead acredita que a construcdo da
identidade esta ligada as experiéncias de reconhecimento entre os sujeitos, além de que, a luta
por reconhecimento motiva a evolucdo da sociedade. O conflito por reconhecimento
compreende 0 momento da negacdo — na qual o individuo se coloca como parte do todo -
levando a afirmacdo de sua identidade. O conflito representa a experiéncia originaria de
subjetivacdo, que se mantém ao longo do processo de afirmacéo da identidade individual®®4,

De acordo com Mead, o individuo sé toma consciéncia de sua subjetividade frente aos
problemas da realidade. Afinal, é na busca pelas solucGes para desafios que o sujeito aprende a
criar novas interpretacoes dos fendmenos da realidade social. Assim, o foco de Mead é estudar
como surge a consciéncia do significado das acdes sociais. Para tanto, utiliza dos conceitos de
Me e I. O individuo sé toma consciéncia de si mesmo na condicdo de objeto, ele s6 desenvolve
a identidade quando aprende sua acdo na perspectiva do outro. O Me representa, portanto, a
imagem que o outro tem do individuo. O I é desenvolvido quando o sujeito é capaz de colocar
0 seu julgamento sobre questdes préaticas na perspectiva do Me.38°

Além do exposto, o conceito de outro generalizado que Honneth busca em Mead é
importante, pois “o processo de socializa¢do se efetua pela generalizacdo de expectativas de
comportamento que nos permitem a percepcao de que fazemos parte de uma comunidade que
possui tarefas sociais cooperativas™38®, Portanto, quando um individuo assume a visdo do outro

generalizado, ele passa a ter a capacidade de entender reciprocamente quais sdo seus deveres e
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direitos em relagdo aos outros sujeitos. Com essa base tedrica, Honneth inicia o estudo da
primeira esfera de reconhecimento, afirmando que “para Hegel, o amor representa a primeira
etapa de reconhecimento reciproco, porque em sua efetivacdo os sujeitos se confirmam
mutuamente na natureza concreta de suas caréncias, reconhecendo-se assim como Sseres
carentes”.>8’

Honneth considera que o amor é a forma mais elementar de reconhecimento, iniciando
a sua teoria a partir da esfera dessa esfera que € a primeira forma de relacdo intersubjetiva.
Buscando compreender como acontecem estas relagdes de reconhecimento Honneth utiliza
como suporte tedrico, além de Mead, a psicologia de Winnicott. A primeira etapa da formacao
da identidade dos individuos é o que Honneth chama de dimensdo do amor. Esta deve ser
compreendida como a esfera das relacdes primarias, a esfera das rela¢des intimas, da amizade
e da familia. E necessaria essa pontuagio, pois é claro para o autor que o reconhecimento
amoroso n3o se aplica a todas as relacdes sociais, e sim é restrito a pequenos grupos sociais. E
um comportamento, em esséncia, restrito a relagdes emotivas fortes, sendo assim a primeira
etapa de socializacdo, de reconhecimento intersubjetivo. E uma relagdo reciproca de um
reconhecimento que envolva afeto, afinal €, por exemplo, na “reciprocidade de um saber-se-no-
outro: na forma sexual de interacdo, ambos 0s sujeitos podem reconhecer-se em seu parceiro,
visto que desejam reciprocamente o desejo do outro”.®

Nesta esfera tém-se como exemplo maximo as relacGes entre mée e filho, pois é a
esfera das ligacGes emotivas fortes e esta intimamente relacionada ao reconhecimento corporal
dos outros seres. Para entender como acontece esse reconhecimento o autor utiliza-se dos
trabalhos da psicologia infantil de Donald Winnicott. Na obra, Honneth inicia abordando uma
fase de simbiose entre mée e filho, que Winnicott denomina de dependéncia absoluta. Nesse
estagio, mée e o filho estdo em um estado que ndo séo capazes de se diferenciarem um do outro,
0s atos de um sdo percebidos pelo outro como uma acgéo de si mesmo, isso pode ser entendido
como uma unidade de comportamento.

Entretanto, com o passar do tempo, estes dois sujeitos, que vivem como um, passam a
romper esta ligacdo. De um lado, a mée sente a necessidade de ampliar o seu campo social de
atencdo e, do outro, a crianca comeca a romper a sua ligacdo corporea com a mae, ao ver que

ela é mais um ser em um grande mundo exterior. Aborda-se entdo a segunda fase que Winnicott
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denomina de dependéncia relativa. Nessa fase, a crianga comeca a desenvolver a capacidade
para vinculos afetivos, pois € nesse momento que a crianga reconhece o0 outro, no caso, a mae,
como alguém com direitos préoprios e independentes. Winnicott entende que para a crianga
desenvolver essa independéncia da mée sdo necessarios dois fendmenos que possibilitam esse
afastamento gradual, a destruigéo e a transigao.

O primeiro fenémeno, da destruicdo manifesta-se nos atos que a crianga pratica de
forma a forc¢ar sua independéncia da mae, como, por exemplo, os arranhdes, mordidas e puxdes
no cabelo. Ainda que estes fendmenos sejam vistos, a priori, negativos, para a psicologia de
Winnicott eles sdo compreendidos de forma positiva, pois € desta forma que a crianca forma a
sua independéncia para com a mde. Comportando-se dessa maneira, a crianga compreende a
mae como um ser corpdreo diverso no mundo e que ndo esta a todo tempo consigo. O segundo
fendmeno é o de transicao, este manifesta-se em objetos que a crianga — estimulada ou néo pela
mée — faz uso para superar o processo de distanciamento. Brinquedos, panos, chupeta e 0 ato
de “chupar o dedo” sdo exemplos desse fendmeno de transicdo. Com esses dois fendmenos a
relagdo simbiotica deteriora-se tanto na mae quanto na crianga, contribuindo para o
desenvolvimento de uma percepgdo subjetiva positiva, a autoconfianga. A autoconfianca,
entdo, surge devido ao entendimento que a crianga possui de que a mae, ainda que separada de
si, € um ser diverso que a ama e é dedicada a essa relagdo. Honneth3°, aponta que a capacidade
da crianca em ficar soO é a expressao pratica de uma forma de autorrelacdo individual, qual seja,
a autoconfianca. A crianca pequena se torna segura do amor materno e alcanga uma confianga
em si mesma que lhe possibilita estar a s6s sem preocupacoes.

Honneth entende que o amor € base de desenvolvimento da autoconfianca, e é sobre
este alicerce que o individuo constroi sua identidade e reconhece o outro como um ser
independente que também clama por amor e reconhecimento. E nessa relacdo conflituosa e
amorosa com o outro que o individuo constitui-se como um “ser-Si-mesmo em um outro”. O
desenvolvimento da autoconfianga € o que torna capaz o reconhecimento, sendo indispensavel
ao individuo essa confianca em si para o reconhecimento nas outras esferas. Hegel supde no
amor o cerne estrutural de toda eticidade, pois somente uma ligacdo simbioticamente
alimentada, que surge na delimitacdo reciprocamente querida, cria a medida de autoconfianca

individual, que € a base indispensavel para a participacdo autbnoma na vida pablica.>*
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Retomando a psicologia de Mead, Honneth identifica na teoria do autor duas fases que
possibilitam explicar a formacgéo da identidade humana, o play e o game. A primeira fase, play,
é compreendida com o momento em que a crianga se comunica com si, imitando o
comportamento e movimento dos outros parceiros de interacdo. J& na segunda fase, game, a
crianga afirma sua posicdo, ndo apenas imitando seus parceiros de interacdo, mas sim
compreendo seu papel diferenciado dos outros. Essas duas etapas sdo facilmente observaveis
empiricamente em brincadeiras esportivas na infancia, por exemplo, o futebol.

A segunda fase é essencial para a compreensdo da evolucdo das esferas de
reconhecimento, pois esta € um reconhecimento reciproco da crianga com os outros jogadores,
onde as regras assumem uma generalizacdo que podem ser universalizadas. E reconhecido
nessa fase, 0 momento do potencial de transi¢cdo da esfera do amor para a esfera do direito.
Conforme Honneth, conforme a crianga em desenvolvimento vai reconhecendo seus parceiros
de interacdo pela via da interiorizacdo de suas atitudes normativas, ela acaba por se saber
reconhecida como um membro de seu contexto social de cooperagio.®*

Para Honneth, a esfera do amor é uma das manifestacdes da eticidade. Sendo tanto
vital para a estruturacdo da personalidade do sujeito, quanto para a estruturacéo de um potencial
normativo institucionalmente reconhecido na sociedade. Dessa forma, para Honneth, “sem o
sentimento de ser amado, ndo poderia absolutamente se formar um referente intrapsiquico para
a nogdo associada ao conceito de comunidade ética”®?. A acdo de amar exige esse
reconhecimento de outro ser humano, acdo essa que ndo pode ser motivada apenas pela
observancia de leis ou de um respeito a dignidade humana do outro da interacdo. Amar implica
na satisfacdo do desejo motivador da acdo que é esse reconhecimento de sua individualidade.
E a afirmagdo de uma autoconfianca necessaria para o desenvolvimento moral.

Na segunda dimensao os sujeitos podem compreender-se como portadores de direitos
quando observam quais obrigacdes devem seguir em face dos direitos do outro. Como
fundamento, Honneth demonstra que para o direito Hegel e Mead perceberam uma relacao
semelhante na circunstancia de que o individuo s6 chega a uma compreensdo de si como
portador de direitos quando possui, inversamente, um saber sobre quais obrigacGes tem de
observar em face do outro. E apenas da perspectiva normativa de um outro generalizado, que

ensina a reconhecer os outros membros da sociedade como portadores de direitos, que o

391 |bid, p. 136.
392 |bid, p. 80.



152

individuo se entende também como pessoa de direito, no sentido de se sentir seguro do
cumprimento social de algumas de suas pretensdes®®. Os sujeitos de direito precisam estar em
condicdes de desenvolver sua autonomia, para que possam decidir racionalmente sobre as
questdes. A luta por reconhecimento deve ser vista como uma pressdo, sob a qual
permanentemente novas condigdes para a participacdo na formacdo publica da vontade vém a
tona®¥. O direito deve ser geral o suficiente para levar em consideragio os interesses de todos
os participantes da comunidade3®®

O autor ir4 tratar essa esfera como um conflito que evolui ao longo da histéria, com os
individuos reconhecendo e respeitando novos direitos, construindo uma visdo de si e de que 0s
outros sdo titulares de direitos. Honneth realiza uma retomada da histéria do direito que
demonstra como no seculo XVII1, existiam os direitos liberais da liberdade, no século XIX, 0s
direitos politicos de participacdo e, no seculo XX, os direitos sociais de bem-estar. Essa
evolucdo dos direitos demonstra o crescimento de socializacdo e participacdo do sujeito na
sociedade e a ampliacdo de suas capacidades como sujeito de direito. E tambem que quando 0s
sujeitos se reconhecem mutuamente como pessoa de direito significa, atualmente, mais do que
significava no come¢o do desenvolvimento do direito moderno. Um sujeito é respeitado se
encontra reconhecimento juridico ndo apenas na capacidade abstrata de poder orientar-se por
normais morais, mas também na propriedade concreta de merecer o nivel de vida necessario
para iss0%%. Esse conflito na relacdo juridica é baseado em principios morais universais, no
qual o sujeito é capaz de se considerar, na experiéncia do reconhecimento juridico, como uma
pessoa que partilha com todos os outros membros de sua coletividade as propriedades que
capacitam para a participacdo numa formacéo discursiva da vontade. A partir disso, nasce a
possibilidade de se referir a si positivamente, o autorrespeito.>®’

A relacdo juridica gera no individuo o autorrespeito, uma consciéncia de poder se
respeitar a si mesmo, porque se merece o respeito de todos 0s outros. Em outras palavras, viver
sem direitos individuais significa para o individuo ndo possuir chance alguma de constituir um

autorrespeito. Em transicdo a proxima esfera de reconhecimento, entende-se que ao contrario
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do reconhecimento juridico em sua forma moderna, a estima social se aplica as propriedades
particulares que caracterizam os seres humanos em suas diferengas enquanto pessoa. Por essa
razdo, enquanto o direito moderno representa uma esfera de reconhecimento que expressa
propriedades universais dos homens de maneira diferenciadora, existe outra forma de
reconhecimento que requer um espaco social que deve expressar as diferencas de propriedades
entre os sujeitos de maneira universal, isto ¢, intersubjetivamente vinculante.3%

Desse modo, a dimensdo da solidariedade diz respeito ao conflito onde os mais
diversos agentes buscam afirmar o valor de suas capacidades associadas a sua forma de vida,
ocorrendo a aceitacdo reciproca dessas capacidades individuais. Conforme Mattos, o conceito
de solidariedade social desenvolvida desenvolvido por Honneth tem como base a ideia de que
os pilares da solidariedade moderna sdo as relagfes simétricas existentes entre 0s membros da
sociedade. RelagGes simétricas faz mencgéo a possibilidade de qualquer sujeito ter chances de
ter suas qualidades e especificidades reconhecidas como necessarias e valiosas para a
reproducéo da sociedade.*°

Nesse sentido, “para poderem chegar a uma autorrelacdo infrangivel, os sujeitos
humanos precisam ainda, além da experiéncia da dedicacdo afetiva e do reconhecimento
juridico, de uma estima social que Ihes permita referir-se positivamente a suas propriedades e
capacidades concretas”.*®® Assim, a solidariedade na teoria da luta pelo reconhecimento
representa a sintese do reconhecimento juridico e afetivo, do primeiro ela guardaria o ponto de
vista cognitivo da igualdade universal entre os individuos, do segundo ela representaria o
vinculo emotivo e assistencial. Para tanto, a autocompreensdo cultural de uma sociedade
predetermina os critérios pelos quais se orienta a estima social das pessoas, ja que suas
capacidades e realizacbes sdo julgadas intersubjetivamente, conforme a medida em que
cooperaram na implementacdo de valores culturalmente definidos. Nesse sentido, essa forma
de reconhecimento reciproco esta ligada a pressuposi¢do de um contexto de vida social, no qual
0s membros constituem uma comunidade de valores orientada por concepcbes de objetivos

comuns.*0?
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Nessa terceira dimensdo € gerada a autoestima, que permite aos sujeitos referirem-se
positivamente as suas propriedades e capacidades concretas perante o julgamento da sociedade.
Essa esfera é solidaria, pois ndo é uma questdo de mera tolerancia das particularidades dos
sujeitos, “mas também o interesse afetivo por essas particularidades”.*? Quando a coletividade
garante ao individuo a oportunidade de realizar suas proprias capacidades de forma valiosa e
benéfica para a sociedade os objetivos comuns de toda coletividade passam a ser realizaveis.
Diante do exposto, a passagem progressiva dessas etapas de reconhecimento explica a evolugéo
social. Ela ocorre devido a experiéncia do desrespeito que se da desde a luta pela posse da
propriedade até a pretensdo do individuo de ser reconhecido intersubjetivamente pela sua
identidade. %

De acordo com Mattos, “nem Hegel nem Mead sdo capazes de explicitar de maneira
sistematica as formas de desrespeito que tornam a experiéncia de ndo-reconhecimento um
motor para os conflitos sociais”*%*. Diante disso, a partir do estudo das trés esferas de
reconhecimento intersubjetivo, Honneth “toma para si a tarefa de discutir os diferentes tipos de
desrespeito correspondente a cada uma dessas etapas de reconhecimento”%. Visto que seu
objetivo principal ¢ “construir uma teoria critica do reconhecimento que permita pensar em
caminhos emancipatorios a partir do ndo-reconhecimento’%, Para retomar, segundo Honneth,
em cada forma de reconhecimento existe uma autorrelacdo pratica do sujeito (autoconfianca,
autorrespeito e autoestima). A ruptura dessas autorrelacdes pelo desrespeito gera as lutas
sociais. Portanto, quando ndo ha um reconhecimento, ocorre uma luta em que os individuos néo
reconhecidos buscam por relagdes intersubjetivas de reconhecimento. Pode-se dizer que toda
luta por reconhecimento inicia atraves de uma experiéncia de desrespeito.

A primeira forma de desrespeito, correspondente a esfera do amor, é aquela que viola
a disposicao autdnoma do individuo sobre o préprio corpo. Os traumas sobre o corpo do sujeito
ndo se restringem aos ferimentos que deformam o corpo do sujeito, em um sentido literal.
Qualquer forma de violéncia e maus-tratos sdo situacdes que atingem além do corpo, danificado

a propria integridade do individuo. Portanto, o que Honneth afirma é que na primeira esfera de
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reconhecimento, quando este é negado, a confianca do sujeito em si mesmo é agredida da
mesma maneira que é agredido o proprio corpo. Assim, esta agressdo é entendida como uma
agressao social, pois sem a capacidade constituida da autoconfianca dificilmente uma relacéo
social pode ser confirmada, ndo ao menos se as observacdes da psicologia social aferidas por
Honneth estiverem corretas.

Desse modo, para Honneth, “os maus-tratos fisicos de um sujeito representam um tipo
de desrespeito que fere duradouramente a confianca aprendida através do amor, na capacidade
de coordenagio auténoma do proprio corpo”®’. Afinal, um individuo privado de suas
capacidades afetivas, que constituem elemento minimo para a formacéo da sua autoestima, nao
tem condicgdes de se relacionar com o outro, pois ele ndo o reconhece como outro. Assim, a
violéncia é responsavel pela destruicdo de lagos afetivos, e sem esse impulso a vontade singular
ndo encontra um reflexo de sua singularidade em um outro generalizado, pois € esse outro
generalizado que deixa de existir. N&o é uma exclusédo de uma forma fisica do outro, mas é o
ndo reconhecimento desse outro, ele deixa de existir como uma vontade singular.

A segunda forma de desrespeito € o ndo reconhecimento na esfera do direito. Como
foi observado, o direito constitui um sistema no qual as pretensdes individuais sdo reconhecidas
a partir do processo intersubjetivo, no qual todos os membros participam em condigdes de
igualdade. Posto isso, 0 ndo reconhecimento de direitos a determinados grupos ou sujeitos gera
uma diminuicdo no valor de autorrespeito. Em outras palavras, a sensacao vivida pelos grupos
ndo reconhecidos de privacdo de direitos e exclusdo social fere o autorrespeito. Assim, estes
individuos séo feridos na expectativa intersubjetiva de serem reconhecidos como sujeitos de
igual valor, capazes de formar um juizo moral*®, E o desrespeito ao direito se da na forma da
privacao de direitos e da exclusdo, atingindo a integridade social do individuo como membro
de uma comunidade politico-juridica.

A privacao de direitos ou exclusdo afeta a esfera que corresponde ao autorrespeito.
Isso ocorre quando a estrutura social exclui determinado sujeito das disposicdes legais que lhe
garantiriam seus direitos dentro de uma determinada comunidade. Ndo é uma exclusdo apenas
juridica, mas uma exclusdo dos principios basicos da sociedade moderna. Conceitos como

“dignidade humana”, “pessoa de direito”, ndo podem ser objetivados se essa categoria de
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desrespeito for perpetuada. Na terceira etapa, 0 desrespeito na esfera da solidariedade sé&o as
degradac0es e as ofensas, que afetam os sentimentos de honra e dignidade do individuo como
membro de uma comunidade cultural de valores. Dessa forma, referir-se de maneira negativa a
um grupo ou a um individuo constitui uma ofensa social, colocando em xeque a estima social
do individuo. Este perde a capacidade de se entender como um ser estimado por suas
caracteristicas e propriedades.*®

O fendmeno de negagdo desenvolvida nessa esfera ¢ a vergonha, para Honneth, “o
contetdo emocional da vergonha [...] consiste em uma espécie de rebaixamento do sentimento
do proprio valor”*°, Esse fendmeno ndo deve ser entendido como mera timidez, e sim com o
conteldo que esta ocasiona no sujeito. Assim, a vergonha é um sentimento que advém da
experiéncia de desrespeito com as pretensdes do ego do sujeito. E uma reagdo emocional que o
sujeito tem quando se sente humilhado em suas potencialidades fundamentais para sua
autorrealizacdo pratica pessoal. E justamente essa relacdo ao fator emocional desencadeado
pelo desrespeito que Honneth apresenta como relevante, toda a sua construgéo teorica hegeliana
e empirica psicoldgica visam demonstrar que esses sentimentos morais negativos podem servir

como impulso para uma luta por reconhecimento moralmente motivada.

Simplesmente porque 0s sujeitos humanos nao podem reagir de modo
emocionalmente neutro as ofensas sociais, representadas pelos maus-tratos fisicos,
pela privacdo de direitos e pela degradacéo, os padrdes hormativos do reconhecimento
reciproco tém uma certa possibilidade de realizacdo no interior do mundo da vida
social em geral; pois toda reacdo emocional negativa que vai de par com a experiéncia
de um desrespeito de pretensfes de reconhecimento contém novamente em si a
possibilidade de que a injustica infligida ao sujeito se Ihe revele em termos cognitivos
e se torne 0 motivo da resisténcia politica.*!*

A partir do exposto acerca das experiéncias de ndo reconhecimento é importante frisar
que para Honneth “a experiéncia do desrespeito ¢ a fonte emotiva e cognitiva de resisténcia
social e de levantes politicos™*?. Dessa maneira, Honneth busca uma reconstrugdo normativa
da eticidade hegeliana, que analise e solucione essa barreira motivada pela negacdo do
reconhecimento a todos os individuos. Ou seja, 0 objetivo do autor € compreender a verdadeira

motivacdo moral para os conflitos sociais.
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Desse modo as trés esferas de reconhecimentos expostas anteriormente se tornam a
base tedrica que, de forma conjunta, com o conceito de eticidade fundamenta os conflitos
sociais a partir de um impulso moral. Afinal, “uma luta s6 pode ser caracterizada de “social” na
medida em que seus objetivos se deixam generalizar para além do horizonte das intencdes
individuais, chegando a um ponto em que eles podem se tornar a base de um movimento
coletivo™*3. O primeiro conceito, ainda preliminar, para Honneth, de uma luta social é que esta
se trata do processo pratico no qual experiéncias individuais de desrespeito sdo interpretadas
como experiéncias cruciais tipicas de um grupo inteiro, de forma que elas podem influir na

exigéncia coletiva por relagdes ampliadas de reconhecimento.*!4

O ponto de partida desta analise da sociedade, fundada no conceito de
reconhecimento, é constituido pela nocdo de que os membros de uma sociedade
apenas reunirdo motivacdo suficiente para o cumprimento de tarefas e
responsabilidades socialmente necessarias quando a observancia das normas de acdo
correspondentes abrir-lhes concomitantemente como recompensa a perspectiva da
satisfacdo de seu autorrespeito. Por isso todas as areas funcionais da sociedade devem
encarnar normativamente de tal modo os valores abrangentes, generalizadamente
aceitos, que permitam aos membros, uma vez cumpridas satisfatoriamente as
obrigacOes vistas a luz dos parametros estabelecidos, oferecerem-se mutuamente
reconhecimento e respeito. No entanto, estas esferas institucionais de reconhecimento
funcionalmente especializadas oferecerdo uma razéo para conflitos sociais sempre que
alguns dos participantes acreditarem identificar motivos para a suposicdo de que
aqueles pardmetros normativos prejudicam suas préprias contribuicdes ou sequer lhes
oferecem qualquer chance de conquista do respeito. Em situacfes assim, como diz
Parsons, deve se espalhar uma forma de “indignagdo moral” que se sustenta no
desapontamento pelo fato de que a promessa de reconhecimento inerente aquele
sistema de acdo foi socialmente descumprida. A consequéncia da resisténcia dai
resultante é um conflito social que, bem no sentido de Hegel, pode ser interpretado
como uma luta por reconhecimento.**

A teoria esbogada por Honneth tem o potencial de analisar e explicar as mudancas
sociais por meio do sentimento de desrespeito, que é o gerador dos conflitos sociais. Em outras
palavras, os conflitos sociais surgem a partir da experiéncia de desrespeito nas esferas de
reconhecimento, ou seja, de experiéncias morais decorrentes da violacdo de expectativas
normativas. Ademais, a identidade moral é formada por essas expectativas. Nesse sentido, cada
confirmacdo da autorrealizacdo pratica interfere no modo como se constitui a identidade de

cada individuo, seja este reconhecimento em qualquer uma das esferas abordadas.
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A mobilizacdo social e politica somente ocorre quando as relacbes de desrespeito
afetam ndo apenas um individuo, mas sim a visdo de uma comunidade. Logo, a légica da agédo
social é que uma relacdo de desrespeito gera a luta por reconhecimento na esfera atingida
ocasionando uma mudanca social. Resta claro para o autor a necessidade de um critério
normativo que permita apontar uma direcdo evolutiva com a antecipagdo hipotética de um
estado ultimo. Compreendendo que as trés formas de reconhecimento — amor, direito e estima
—, conjuntamente, criam as condicdes sociais pelas quais os individuos sdo capazes de alcancar
uma atitude positiva para com si; e de que é gracas ao ganho cumulativo de autoconfianca,
autorrespeito e autoestima que um sujeito é capaz de se conceber como um ser autbnomo e

individuado, além de se identificar com seus objetivos e seus desejos. *1®

O significado que cabe as lutas particulares se mede, portanto, pela contribuicdo
positiva ou negativa que elas puderam assumir na realizacdo de formas ndo distorcidas
de reconhecimento. No entanto, um tal critério ndo pode ser obtido
independentemente da antecipacdo hipotética de um estado comunicativo em que as
condices intersubjetivas da integridade pessoal aparecem como preenchidas. Desse
modo, enfim, a doutrina hegeliana de uma luta por reconhecimento sd podera ser
atualizada mais uma vez, sob pretensdes mitigadas, se seu conceito de eticidade
alcancar novamente validade numa forma alterada, dessubstanciada.**’

Honneth sugere ja ter visualizado tal estado Ultimo nas teorias de Hegel e Mead,
afirmando que este estado Gltimo ndo pode ser apreendido somente com conceitos atinentes a
uma compreensdo estreita de moral. Por isso, para 0 autor, a teoria do reconhecimento se
encontra entre uma teoria moral com base em Kant e as éticas comunitaristas. Em outras
palavras, ela partilha com aquela o interesse por normas as mais universais possiveis,
compreendidas como condi¢cdes para determinadas possibilidades, mas partilna com estas a
orientacdo pelo fim da autorrealizagdo humana.*®

Portanto, para sustentar essa posicdo, Honneth objetiva desenvolver um conceito de
eticidade por meio da categoria reconhecimento, ndo se contentando em somente repetir o que
Hegel escreveu. Dessa forma, a partir da presentificacdo, o autor utiliza os resultados obtidos
através deste estudo da logica dos conflitos sociais nas esferas do amor, do direito, e da
solidariedade, para, entdo, ampliar seu significado. O conceito da teoria do reconhecimento

“refere-se agora ao todo das condi¢des intersubjetivas das quais se pode demonstrar que servem
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a autorrealizacdo individual na qualidade de pressupostos normativos™**?. Contudo, esta “ndo é
ainda uma institucionalizagcdo dos resultados da afirmacdo do reconhecimento, mas uma
referéncia direta aos resultados das categorias expressas no amor, no direito e na
solidariedade”*?°. Importante ressaltar que Honneth percebe o potencial das esferas do
reconhecimento juridico e social, sendo estes mais abertos as mudangas sociais. Diante disso,
Honneth afirma que por meio da caracteristica destas duas esferas, de uma luta por
reconhecimento de igualdade em uma esfera e individualidade na outra, eleva a construcéo de
um ideal de vida boa, de vida ética.

Assim, Honneth, fundamentando-se nas teorias de Hegel, desenvolve seu conceito de
eticidade como o conjunto de condi¢cdes normativas entre os individuos necessarias para a sua
autodeterminacdo e autorrealizacdo. Logo, a teoria de Honneth é explicativa, pois busca
esclarecer a gramatica dos conflitos e a logica das mudancas sociais com a finalidade de
entender a evolucdo moral da sociedade, e critico-normativa, porque fornece um padrdo — a
eticidade — para identificar as patologias sociais e avaliar os movimentos sociais. A eticidade,
portanto, € o conjunto de praticas e valores, vinculos éticos e instituicdes, que formam uma
estrutura intersubjetiva de reconhecimento reciproco. Por meio da vida boa, hd uma concilia¢éo
entre liberdade pessoal e valores comunitarios. E necessario pontuar que a identidade dos
sujeitos é construida na — e pela — socializagéo, ou seja, € construida na eticidade, dentro de um

contexto de valores e obrigacOes intersubjetivas. Para o autor,

O nexo existente entre a experiéncia de reconhecimento e a relacdo consigo proprio
resulta da estrutura intersubjetiva da identidade pessoal: os individuos se constituem
como pessoas unicamente porque, da perspectiva dos outros que assentem ou
encorajam, aprendem a se referir a si mesmos como seres a que cabem determinadas
propriedades e capacidades.*?

Entende-se a reatualizacdo realizada por Honneth nesse ponto como parte fundamental
da sua teoria do reconhecimento. O objetivo que deve ser realgcado nesse momento é que o autor
lanca a proposta de um conceito formal de eticidade aberto a possibilidade de sempre revisar
seu contetido. E um conceito formal de eticidade democratica, no qual as necessidades

individuais encontram nesse conjunto conceitual a possibilidade de realizacdo de sua
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autodefinicdo, seja ela afetiva, juridica ou social. A partir desse novo conceito formal de
eticidade se compreende a experiéncia nas relacfes da esfera do amor, como o quadro mais
profundo de todas as formas de relacdo que podem ser tidas como éticas. A autoconfianca
constitui o pressuposto elementar de toda forma de autorrealizacdo, na medida em que
possibilita o individuo alcancar aquela liberdade interior que o possibilita articular suas
caréncias proprias. Nesse ponto, Honneth aproxima o conceito a esfera do amor da juridica,
estabelecendo como elo entre essas duas esferas o desejo do sujeito em ver confirmadas as
condicdes de igualdade para a autorrealizacdo pessoal. Em suas palavras,

[...] uma concepgdo formal de eticidade pds-tradicional tem de estar delineada de
modo tal que possa defender o igualitarismo radical do amor contra coergdes e
influéncias externas; nesse ponto, a exposi¢do do padrdo de reconhecimento do amor
toca naquela da relacdo juridica, que deve ser considerada a segunda condicdo da
integridade pessoal.*??

O direito nessa proposta de reatualizacdo assume um potencial moral duplo, tanto de
ampliacdo da possibilidade de universalizacdo das condicdes de igualdade, quanto uma
caracteristica de sensibilizacdo das representacfes da igualdade. A autorrealizacdo individual
depende do pressuposto social de uma autonomia juridicamente assegurada, afinal, somente
com essa base de protecdo juridica o individuo tem a capacidade de se conceber como um
sujeito que, voltando-se a si mesmo, € capaz de entrar em uma relagcdo de exame reflexivo dos
proprios desejos. Entretanto, Hegel e Mead acabaram por conceber a relagéo juridica a mera
existéncia destes direitos de liberdade expostos acima, ndo percebendo outro potencial inscrito
nessa esfera. Assim, a sensibilizacdo é entendida no sentido de ela englobar os sentimentos
morais para essa luta por reconhecimento de condi¢Ges de igualdade. A relacdo juridica
moderna influi sobre as condi¢cdes da solidariedade pelo fato de estabelecer as limitacdes
normativas a que deve estar submetida a formacdo de horizontes de valores fundadores da
comunidade. Por conseguinte, a questdo sobre em que medida a solidariedade tem de entrar no
contexto das condicdes de uma eticidade pds-tradicional ndo pode ser explicada sem uma
referéncia aos principios juridicos.*?®

Por fim, na reatualizacdo da solidariedade, Honneth percebe que, na modernidade, os

individuos precisam se saber reconhecidos também em suas capacidades e propriedades
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particulares para estar em condi¢Ges da autorrealizagdo. Portanto, os sujeitos necessitam de uma
estima social que s6 pode se dar na base de finalidades partilhadas em comum. A eticidade de
Honneth representa a comunidade de valores que 0s sujeitos buscam; esses valores comuns
almejam contemplar o desejo de todos os sujeitos se perceberem estimados em suas
particularidades, além disso, esses valores precisem ser compativeis com as condicBes
legitimadas pela esfera do reconhecimento juridico.

Portanto, ndo hd como pensar a existéncia de um contrato para o surgimento da
sociedade, mas nas transformacdes das relaces de reconhecimento. Esse conceito formal de
eticidade, elaborado por Honneth, visa a ser uma ampliacdo da moralidade, integrando tanto a
universalidade do reconhecimento juridico-moral da autonomia individual como a
particularidade do reconhecimento ético da autorrealizagdo. Assim, esse conceito tem como
objetivo alcancar todos 0s aspectos necessarios para um verdadeiro reconhecimento. Na
sociedade moderna, o individuo tem de encontrar reconhecimento tanto como individuo
autonomo livre quanto como individuo, membro de culturas especificas. Essa concepgéo formal
de eticidade fica sempre limitada pelas situacdes histdricas concretas. Portanto, ela ndo cai num
etnocentrismo, nem numa utopia, pois ela € uma estrutura que se encontra inserida nas praticas
e instituicGes da sociedade moderna.

E necessario para o autor que sua concepcao formal de uma eticidade pds-tradicional
ndo esteja concluida se ndo for possivel ao menos indicar em que lugar teriam de entrar 0s
valores materiais. Para Honneth as transformacdes sociais nas sociedades desenvolvidas
ampliaram objetivamente as possibilidades da autorrealizacdo que a experiéncia de uma
diferenca individual ou coletiva se converteu no impulso dos movimentos politicos. O autor
entende que estas exigéncias sé podem ser cumpridas a longo prazo quando ocorrem mudancas
culturais que acarretam uma ampliacdo radical das relagdes de solidariedade. Essa concepg¢édo
pode resolver o fracasso de Hegel e Mead, pois ela ndo pode renunciar a tarefa de introduzir os
valores materiais ao lado das formas de reconhecimento do amor e do direito, 0s quais devem

estar em condicOes de gerar uma solidariedade pds-tradicional®?.
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4.2 A IDEIA DE LIBERDADE SOCIAL EM AXEL HONNETH

Para superar as caréncias das concepg¢des anteriores de liberdade, torna-se necessario
um terceiro modelo de liberdade, no qual subjetividade e objetividade, particular e universal,
estejam reconciliadas. Em busca desse modelo, Honneth retorna a Hegel que em sua Filosofia
do Direito, desenvolveu sua propria concepgdo de liberdade que se denomina de liberdade
social. No terceiro modelo de liberdade a esfera objetiva da liberdade se submete ao critério de
liberdade: ndo s6 as intencdes individuais devem satisfazer ao padrdo de ter surgido sem
nenhuma influéncia estranha de sua parte, “mas também se deve poder apresentar a realidade
social externa livre de toda heteronomia e de toda coer¢do’?. SO se pode falar de liberdade
individual em um sentido elevado quando a0 mesmo tempo permanece conservada, na
limitacdo racional a um determinado objetivo da acéo, a experiéncia da subjetividade ilimitada,
visto que aquilo a que se limita também se pode compreender como expressao ou emanacédo da
subjetividade livre*?,

Para Hegel a ideia da liberdade social seria entendida como produto de um esforco
tedrico para compreender que os critérios da liberdade reflexiva se ampliam até as esferas
institucionais. Ocorre que a pura e simples mencgéo dessa intencdo demonstra a dificuldade que
seria satisfazé-la. Honneth afirma que no cotidiano, os sujeitos ndo possuem critérios suficientes
para serem capazes de se distinguirem entre livres e nao livres, sendo assim, completamente
carentes de intuicdes. Hegel ja afirmara, tambem, em sua Filosofia do Direito que a amizade e
o amor fornecem um exemplo para a liberdade na esfera externa do social. Por conseguinte, a

chave da concepcao da liberdade social de Hegel

esta contida na formulagdo do “estar consigo mesmo no outro”, utilizada para esse
fim; ele se baseia numa ideia de institui¢des sociais que, assim sendo, permite aos
sujeitos se relacionarem uns com 0s outros, ja que eles poderiam compreender sua
contraparte como outro de si mesmos*?’.

Hegel retorna aos gregos e recupera o que ele denomina a dimensdo objetiva da
liberdade — conjunto de instituicdes e comunidades atraves de que a liberdade se efetiva no

mundo da cultura, criado pelo ser humano. Assim, a subjetividade se constitui pela mediacao
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do encontro com a outra subjetividade, isto €, so se atinge a humanidade na intersubjetividade,
a realizacdo do ser humano acontece enquanto sintese da individualidade e sociabilidade. A
liberdade sé € efetiva quando ela se objetiva em estruturas intersubjetivas e quando o sujeito
pode ver nelas as determinacgdes que deu a si mesmo enquanto participante da raz&o universal.
Trata-se de uma retomada, em plena modernidade, da concepc¢do aristotélica de que a polis
constitui o espaco no qual o sujeito pode se conquistar como ser humano. Ha um deslocamento
radical da esfera da subjetividade isolada para a estrutura das relagdes sociais: as instituicoes
sociais sd0 mediagBes necessarias na conquista da autonomia“?®,

Para Hegel, a categoria do “reconhecimento reciproco” € essencial para a sua
concepcdo de ideia de liberdade social. O sujeito isolado, reflexivo, kantiano, esté4 separado do
mundo exterior das instituicdes sociais; por mais que ele através da razao escolha os objetivos,
sua realizagdo ¢ incerta na realidade objetiva. Entretanto, através do “reconhecimento
reciproco” ocorre, em um primeiro momento, apenas a experiéncia reciproca do individuo se
ver confirmando nos desejos e nas metas da contraparte, uma vez que a existéncia desta
experiéncia é condicdo necessaria para a realizacdo dos proprios desejos e fins. A alegacdo aqui
é a de que, sob a condicdo de que ambos o0s sujeitos reconhecam a necessidade de
complementaridade de seus respectivos fins, eles visualizam na contraparte o outro de seu si
mesmo, e a liberdade, até entdo reflexiva, se amplia para se converter em uma liberdade
intersubjetiva®?®. “A vontade subjetiva como liberdade deve ser objetivada, para que se dé a sua
realizacdo efetiva”*%.

Hegel vai além e estabelece a ligacdo com o conceito de instituicdo ao conceber a
existéncia de praticas de comportamento padronizadas como uma condicdo social de tal
reconhecimento da complementaridade de fins e desejos, ou seja, 0s sujeitos devem aprender a
articular de maneira compreensivel seus fins como também a entender adequadamente as
enunciacOes desses fins antes de poder se reconhecerem reciprocamente em sua dependéncia
um do outro®!, A liberdade individual designa primeiramente e sobretudo o "ser-consigo-
mesmo-no-outro”, desse modo, a justica das sociedades modernas se mede pelo grau de sua
capacidade de assegurar a todos os seus membros, em igual medida, as condicGes dessa

experiéncia comunicativa e, portanto, de possibilitar a cada um a participacdo nas relacdes da

428 OLIVEIRA, Manfredo Aratjo de. Antropologia filoséfica contemporanea: subjetividade e inversédo tedrica.
Séao Paulo: Paulus, 2012, p. 235-257.

429 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 85-86.

430 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petropolis: Vozes, 1993, p. 60.

431 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 86.



164

interacdo ndo-desfigurada®2. Hegel pensava que o conceito de liberdade se realiza efetivamente
no mundo social através de instituicbes politicas e sociais em um momento histérico
particular*®3, Deve-se precisar que o esquema apropriado de instituicdes para a realizagdo da
liberdade ja existe, é por essa razdo que Hegel utiliza o termo reconciliagdo (Verséhnunh). A
tarefa da filosofia politica € compreender esse esquema no pensamento e assim que o fizer os
sujeitos se reconciliardo com o social. Reconciliacdo e ndo resignacéo, ndo é como se 0 mundo
social existente fosse 0 melhor entre inimeras alternativas desafortunadas. Antes, reconciliacdo
significa que se percebe o mundo social como uma forma de vida em instituices politicas e
sociais que realiza a esséncia do sujeito — isto é, a base da dignidade como pessoas livres*3,

Entdo, segundo a teoria hegeliana, a garantia de “reconhecimento reciproco” ¢
proporcionada pelas instituicdes de reconhecimento. Estas sdo entendidas como um conjunto
de préticas de comportamento padronizadas que se deixam entrelacar. Entretanto, uma vez que
a aspiracdo a liberdade do individuo sé € realizada no interior ou atraves das instituicdes, para
Hegel, o conceito “intersubjetivo” de liberdade se amplia se para o conceito “social” de
liberdade — o sujeito sé € livre quando, no contexto de préaticas institucionais, ele encontra outro
sujeito com o qual se une por uma relacdo de reconhecimento reciproco. E por meio desta
relacdo que o sujeito percebe uma condicdo para realizar seus objetivos. Dessa forma, quando
se pensa no “‘ser em si mesmo no outro” se faz referéncia a instituicdes sociais, uma vez que
somente praticas harmonizadas e consolidadas fazem com que os individuos que compartilham
estas instituicdes possam se reconhecer reciprocamente como outros de si mesmos. E somente
essa forma de reconhecimento é a que possibilita ao individuo implementar e realizar seus fins
obtidos reflexivamente*®.

Honneth considera que Hegel acreditava em poder explicar a unidade ética das
sociedades modernas através da vinculacdo emocional dos sujeitos, dessa forma, Hegel entende
a estrutura social da liberdade segundo o modelo do amor entre homem e mulher. Na relacéo
amorosa 0s sujeitos se reconhecem reciprocamente entendendo-se como seres dependentes um
do outro. Honneth também afirma que Hegel faz mencao, ja na esfera do amor, como instituicéo
pensada como condicdo social, onde sé assim pode existir a relacdo de reconhecimento. Hegel

amplia sua teoria de reconhecimento ao perceber que a estrutura das sociedades de sua época
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caracteriza-se sempre por uma esfera independente do mercado econdémico. Assim, ndo é
possivel compreender a unidade ética somente a partir da relagdo amoroso, pois, através dessa
perspectiva ndo seria possivel explicar o surgimento do assentimento moral de grandes camadas
da sociedade, sendo assim, o0 mercado também abriga seu préprio potencial de liberdade. Entéo,
Hegel entende que o mercado econémico constitui uma instituicdo de reconhecimento,
“conceber 0 mercado como uma forma nova e indireta do “em-Si-do-Si-mesmo no outro”
significa aprender a entender que essa instituicdo cria uma relacdo de reconhecimento pela qual
os individuos podem ampliar a sua liberdade*®.

Na sequéncia, Honneth explica que para Hegel, na relagdo de reconhecimento o sujeito
se depara com um elemento subjetivo da realidade, sendo através deste que o sujeito pode se
ver confirmado ou intimado a realizar seus fins obtidos reflexivamente. E dessa maneira que o
elemento objetivo se realiza, pois, o individuo persegue fins cuja realizacdo exige a execucao
das intengbes do parceiro de reconhecimento. Desse modo, para Hegel, a construcdo deve
atribuir aos sujeitos fins de carater geral, ou seja, sO se pode chegar a tal reconhecimento
reciproco do modo descrito se os fins de ambas as partes se complementarem de modo que
cheguem a satisfacdo unicamente pela execu¢do complementar. Dessa maneira, para que a
liberdade individual se manifeste na realidade objetiva e para que possa se reconciliar com ela,
“0 sujeito deve querer realizar fins cuja realizacdo pressupde outros sujeitos, que possuem fins
complementares”**’.

Entende-se assim que em Hegel existem duas tarefas diferentes que sdo assumidas
pelas instituicdes nas quais as relacées de reconhecimento sdo postas de forma duradoura: (1)
primeiramente, como tarefa de mediacdo, as instituicdes fazem que determinadas classes de
manifestaces de comportamentos dos participantes possam ser reciprocamente entendidas
como intimacdo para que imposi¢coes de fins complementares sejam realizadas em conjunto.
Através dessa base de regras e simbolos conectados de maneira intersubjetiva os sujeitos
expressam um assentimento geral, uma vez que se identificam uns com os outros e realizam de
modo reciproco seus fins. Desse modo, as institui¢cdes de reconhecimento sdo vistas como mero
apéndice ou condicdo externa de liberdade intersubjetiva, afinal, sem elas, os individuos ndo
sdo capazes de compreender a dependéncia reciproca de uns em relacdo aos outros, e, em vez

disso, constituiriam o principio e os locais de realizacdo daquela liberdade; (2) por outro lado,
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essas mesmas instituicdes — e, junto a elas, os individuos — de algum modo séo capazes de um
entendimento intersubjetivo de suas liberdades, pois somente por intermédio da adaptacdo a
praticas cujo sentido estd na realizacdo comum de fins complementares eles aprendem a se
entenderem como membros autoconscientes de comunidades garantidoras da liberdade. Diante
dessa perspectiva, Hegel conclui que os sujeitos s6 podem vivenciar e realizar a liberdade
quando participam de instituicdes sociais caracterizadas por praticas de reconhecimento
reciproco®®,

Assim, em Hegel, os sujeitos podem ler, nas praticas harmonizadas da estrutura
institucional, quais contribuicdes devem fornecer para que se realizemos seus objetivos de
maneira, possiveis somente em sua comunalidade. Por isso, Hegel ndo pode admitir qualquer
instituicdo como componente de seu conceito de liberdade, em outras palavras, ele deve se
limitar as instituicdes nas quais sdo fixadas as relacdes de reconhecimento, que possibilitam
uma forma duradoura de realizacdo reciproca de objetivos individuais. A categoria de
reconhecimento, portanto, é também fundamento decisivo para as instituicbes: uma vez que o
propdsito de tais complexos de comportamento normativamente regulado deve ser proporcionar
aos sujeitos modelos sociais de realizagdo reciproca, eles proprios devem constituir formas
cristalizadas do reconhecimento reciproco. Por esse motivo, as instituicdes chegam a ideia de
liberdade somente pela forma de valorizacdo de materializacbes duradouras da liberdade
intersubjetiva®3.

A partir do exposto, Honneth entende que a ideia de liberdade social hegeliana estad em
condicdes de fundamentar uma nova perspectiva sobre a questdo de um ordenamento justo.
Hegel “gostaria de equivaler o ordenamento justo diretamente a soma das instituicdes sociais,
necessarias para a realizagdo da liberdade intersubjetiva”*®, sendo assim, ele deveria
estabelecer, antes de tudo, os fins que poderiam ser alcancados pelos individuos somente em
conjunto e de maneira reciproca. Para esse intento, Hegel utiliza um método que deve produzir
um equilibrio entre circunstancias sdcio-historicas e considerac6es racionais: na evolucéo da
comparacdo corretiva entre reflexdes sobre quais objetivos os individuos devem racionalmente
sequir e determinacdes empiricas de socializacdo de necessidade na modernidade, deverdo
emergir os fins que os sujeitos devem seguir. Honneth caracteriza tal método como um processo

de reconstrucdo normativa. Desse modo, se no ajuste reflexivo entre conceito e realidade
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historica se manifestarem quais objetivos o0s sujeitos devem perseguir em dadas circunstancias,
Hegel pode ordena-los segundo as instituicdes correspondentes. Cada instituicdo deve oferecer
a garantia de que os sujeitos vdo experimentar a liberdade como algo objetivo, pois no papel
institucionalizado do outro eles devem perceber as condigdes externas da realizacdo de seus
fins individuais**.

Por essa razdo que Honneth em sua obra ndo se propde a fazer uma reconstrucao
historica ou descritiva, mas sim uma reconstru¢cdo normativa. Ele afirma por esse termo que
pretende que sua teoria ndo seja meramente descritiva ou historica, ou seja, ndo seria relevante
uma obra sobre a histéria mundial do surgimento e desenvolvimento das sociedades modernas
ou das instituicdes. O que pretende, através da reconstrucdo, é deixar transparecer o substrato
normativo das sociedades contemporaneas que tém a pretensdo de serem democréaticas. Em
outras palavras, se determinada sociedade optar por concretizar a democracia, ela
necessariamente terd de trabalhar com a gramatica normativa descrita por Honneth. Portanto,
se determinada sociedade ndo conseguiu concretizar ainda em suas instituicdes os valores
expressos por Honneth, ou se esses a realizacao desses valores sofre um retrocesso, isso, por si,
ndo é relevante para o autor. Relevante ¢ o fato de que se quiser operar uma critica desta
sociedade sobre a ndo concretizacdo ou o retrocesso do ponto de vista de um Estado
Democratico de Direito, ela devera ser feita através da gramética normativa de Honneth, porque
“ela esta vinculada de forma imanente com o mundo da concretizacdo da liberdade, que € o
direito moderno, estrutural e institucionalmente ancorado nas democracias modernas™4,
Reconstruir normativamente um ordenamento deve significar a busca de seu desenvolvimento,
pensando se valores culturalmente aceitos nas diferentes esferas de acdo chegam a ser
realizados, de que modo isso ocorreu e quais normas de comportamento 0os acompanham, em
cada caso, de maneira ideal. Também é importante ter em mente que, para Honneth, o0 método
escolhido por Hegel se mantém mesmo quando é afastada a estrutura proposta por sua
metafisica do espirito.

Desse modo, Honneth reconhece que Hegel denomina a soma de aparatos desse tipo
com o conceito aristotélico de eticidade, portanto, na teoria hegeliana somente através da

categoria eticidade € possivel esbocar o quanto se pode garantir a justica social sob as condi¢des

441 |bid, p. 107-109.

442 ROSENFIELD, Cinara; SAAVEDRA, Giovani Agostini. Reconhecimento, teoria critica e sociedade: sobre
desenvolvimento da obra de Axel Honneth e os desafios da sua aplicagdo no Brasil. Sociologias, Porto Alegre, n.
33, p. 14-54, mai./ago. 2013, p. 51-52.



168

do ideal moderno de liberdade. Assim, para Hegel, justo ja ndo é um ordenamento social
moderno quando ele se manifesta como reflexo fiel do resultado de um contrato social ficticio
ou de uma construcao de vontade democratica. A critica do filésofo classico € de que essas
propostas de construcdo estdo sempre fadadas ao fracasso por prometerem aos sujeitos uma
liberdade que eles ndo obteriam sem participar em instituicdes que ja sdo justas. Na Filosofia
do Direito, Hegel ao se perguntar o que é a eticidade, apresenta como resposta a ideia de que a
vontade do sujeito seja posta como adequada ao conceito e com isso superada e guardada sua
subjetividade**,

Em Hegel, segundo Weber, a eticidade ¢ definida como a identidade do bem e da
vontade subjetiva, € o campo da moralidade social, &mbito dos deveres éticos — determinagdes
objetivas para com outros sujeitos. O individuo se libera de si para se realiza plenamente na
comunidade. A eticidade trata da ideia da liberdade que passa do plano da vontade subjetiva
para 0 plano da objetividade na forma de instituicdes sociais. A moralidade sem eticidade
permanece abstrata, ela exige efetividade politica. ~ Assim, nenhum dos  momentos
estudados anteriormente — direito e moral — tém efetividade, apenas existem como ramos da
totalidade que é a eticidade, esta sim, necessaria para a sustentacdo de toda a estrutura do
sistema do conceito do direito.***

Hegel confere um sentido especial para o termo Sittlichkeit (em alemédo usualmente
utilizado para se referir a ética, derivado de sitte) contrastando com o termo Moralitat (que
possui uma origem etimoldgica paralela em mores, oriundo do latim). Segundo a leitura de
Hegel efetuada por Taylor, eticidade é o conjunto de obrigacBes que os individuos possuem
para promover e sustentar uma sociedade fundada sobre a Ideia. Seu contetudo séo as normas
davida publica de uma sociedade. A caracteristica crucial da eticidade é que ela manda o sujeito
produzir aquilo que ja existe. Trata-se de um modo paradoxal de formular a questéo, visto que
a vida que é a base da obrigacao ética ja esta ai em existéncia. E é em virtude de ela ser uma
questdo permanente, que tenho essas obrigacdes; e minha concretizacdo dessas obrigacdes € o
gue a sustenta e a mantém em existéncia. Consequentemente, na eticidade, ndo ha fissura entre
0 que deve ser e o que &, entre Sollen e Sein.**°

Com a Moralitat € o contrério, o sujeito é obrigado a realizar algo que nédo existe, ele

é obrigado ndo em razdo de fazer parte de uma vida comunitaria mais ampla, mas pela sua
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vontade racional individual. “O que deve ser contrasta com o que €”*®. A critica de Hegel a
Kant pode ser formulada da seguinte maneira: Kant identifica a obrigacao ética com a Moralitat
e ndo consegue ir além disso, ele apresenta uma noc¢do formal e abstrata de obrigacdo moral
que entende o sujeito como um individuo atomizado, o qual, sendo definido em contraste com
a natureza, esta em oposicdo ao que é. Devido a sua nocdo puramente formal de razdo, Kant
ndo pdde prover a obrigacdo moral de um conteddo, ele ndo aceita que o Unico contetdo valido
provém da sociedade, a sua ética permanece a do individuo. Kant se esquiva da vida mais ampla,
considerando o direito como eternamente contraposto ao real, moralidade e natureza sempre
em desacordo.**’

Na eticidade a moralidade alcanga a sua completude em uma comunidade, isso confere
a obrigacdo um contetido definitivo, tanto quanto o realiza. E possivel conceber as instituicdes
e praticas da sociedade como uma espécie de linguagem em que suas ideias fundamentais séo
expressas. Porém, o que é dito nessa linguagem nédo séo ideias que poderiam estar nas mentes
de certos individuos apenas, elas sdo comuns a sociedade, pois estdo acomodadas na vida
coletiva, nas praticas e instituicdes sociais. “Nessas, 0 espirito da sociedade é, em certo sentido,
objetivado. Elas sdo — para usar um termo de Hegel — espirito objetivo™*48. Essas instituicdes
perfazem a vida publica de uma sociedade, certas normas estdo implicitas nelas, normas que
elas demandam para serem mantidas e vivenciadas apropriadamente. Com efeito, essas
instituicbes sdo mantidas pela atividade humana em permanente conformidade com elas. De
certo modo, as instituicfes ja estdo ai antes dessa atividade e tém de estar, pois sO a pratica

continuada define o que é a norma que a acgdo futura deve procurar sustentar.*4°

Hegel procura empreender sua justificacdo normativa da "eticidade" a partir de duas
perspectivas complementares: enquanto da perspectiva do sujeito individual deve-se
demonstrar que o discernimento acerca da normatividade interna das praticas sociais
liberta do "sofrimento de indeterminacdo”, da perspectiva de todos os sujeitos
racionais deve-se poder mostrar a0 mesmo tempo que o estado assim alcancgado é
racional, na medida em que garante de fato e suficientemente a realizacéo da liberdade
individual*°.

448 |bid, p. 411.

47 Ibid, p. 411.

448 |bid, p. 417.

449 Ibid, p. 417.

450 HONNETH, Axel. Patologias da liberdade individual: o diagnéstico hegeliano de época e o presente. Novos
Estudos CEBRAP, n. 66, p. 77-90, jul. 2003, p. 88.
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Retomando a critica aos dois primeiros modelos de liberdade, naqueles, para o
individuo ser considerado livre basta agir, seja sem restricdo externa, seja em atitude reflexiva,
antes de toda e qualquer integracdo em um ordenamento social. Agora, em contraparte, o sujeito
sO € concebido como livre quando seus fins sdo realizados pela prépria realidade, a relacdo
entre processos legitimadores e justica social, em certo sentido, se inverte: o sujeito s6 pode ser
pensado como integrado em estruturas sociais que garantem a sua liberdade antes de poder se
posicionar como um livre em processos que transcendam a legitimidade do ordenamento social.
Assim, somente em institui¢cbes socialmente justas, que garantam a liberdade dos sujeitos, estes
podem adquirir a liberdade individual que seria necessaria para tomar parte no reconhecimento.
Assim, toda a teoria da justica de Hegel decorre de uma apresentacédo de relagdes éticas, de uma
reconstrucdo normativa daquele ordenamento escalonado de instituicdes, nas quais 0s sujeitos
podem realizar sua liberdade social experimentando o reconhecimento reciproco. Dessa forma,
0 que Honneth indica é que, primeiramente, deve estar desenhada a estrutura de instituicdes de
reconhecimento nas quais os individuos possam realizar sua liberdade social antes que essas
instituicbes, momento posterior, possam ser postas no papel de tomar posicdo diante do
ordenamento arquitetado. Portanto, o reconhecimento intersubjetivo tem de anteceder a
liberdade do sujeito individualizado e a liberdade dos que agem discursivamente. Afinal, quanto
maior for a compreensdo que os individuos possuem de que seus objetivos sdo apoiados e,
mesmo, assumidos por outros individuos com quem possuem uma interacdo frequente, maior a
tendéncia dos individuos perceberem o seu ambiente como espago de expansao de sua propria
personalidade*?,

Nessa perspectiva, para os individuos dependentes de relagdes com seus iguais, a
experiéncia de tal interacdo ndo coercitiva entre o sujeito e 0 ambiente intersubjetivo representa
0 padrdo de toda a liberdade individual. Liberdade significa, na visdo hegeliana, a experiéncia
de uma falta de coercdo pessoal e de uma ampliacdo que resulta da promocao de objetivos de
um individuo mediante os objetivos do outro. Acontece que, para Honneth, quando se entende
esse tipo de liberdade social como o ndcleo de todas as representacées de liberdade e se toma
as outras ideias de liberdade de maneira apenas derivativa, seguindo a teoria hegeliana, é
possivel concluir que nas sociedades modernas o que é justo ndo pode ser analisado

simplesmente por que e até que ponto todos os membros da sociedade dispdem de liberdades

41 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 110-115.
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negativas ou reflexivas, mas deve antes satisfazer ao padrdo que concederd a esses individuos,
em igual medida, a oportunidade de participar em instituicdes de reconhecimento.

Desse modo, em Hegel, no centro da ideia de justica social estd a ideia de que
determinadas instituicdes de contetudo fortemente normativo e, portanto, éticas demandariam
responsabilidade estatal e apoio da sociedade civil. Contudo, com Hegel, também se aprende
que um ordenamento justo dessa espécie sO pode existir a partir de instituicbes de
reconhecimento, se 0s sujeitos tiverem a oportunidade, devidamente referendada, de, a qualquer
tempo, submeté-las a prova de suas proprias intencdes e convicgdes, testa-las e, se preciso,
abandonéa-las. Ademais, 0s esquemas interpretativos que se oferecem a ambas as ideias de
liberdade negativa e reflexiva tém de ser empregados no sentido de instituicdes éticas, uma vez
que constituem o padrdo justificado da verificacdo de sua legitimidade. Com essa incluséo de
liberdades subjetivas no corpus da eticidade institucionalizada, surgem uma dinamica, uma
abertura e uma transgressividade que dificultam continuar a distinguir normativamente
instituicdes estaveis de reconhecimento. Assim, a teoria de eticidade hegeliana mantém aberta
a perspectiva de mudancas revolucionérias, ainda que Hegel tenha uma tendéncia a considerar
que o processo de realizacéo da liberdade teria se encerrado com a eticidade institucionalizada
de sua época. A familia burguesa, o mercado corporativo e 0 Estado moderno seriam o fim da

histdria moral da humanidade*2. Para Hegel, na leitura de Webber

essa é a estrutura, com inumeras configuragdes intermediérias, do desdobramento do
conceito do direito. Pelo que se pode observar, o conceito do direito ndo inclui s6 o
direito civil, mas também a moralidade, a eticidade e a prépria histéria universal.*>®

Contudo, Honneth afirma que “a cultura da liberdade, se é que ela existe, assumiu hoje
uma forma completamente nova”***. Através disso a tarefa essencial do projeto do autor
consiste em marcar e delinear exatamente o lugar em que a liberdade negativa e a reflexiva
ocupam em uma eticidade pos-tradicional. Posto isto, o que Honneth compreende que justica
deva conter € analisado sempre de acordo com o significado que o valor da liberdade individual
assumiu nas esferas de acdo institucional. Como a liberdade esta vinculada as instituicdes, uma
concepcao de justica talhada pelo valor da liberdade ndo pode fazer que nada se desenvolva e

se justifiqgue sem a apresentacdo simultanea do aparato de instituicdes correspondentes. Logo,

452 |pid, p. 117-119.
453 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petropolis: Vozes, 1993, p. 63.
454 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 119.
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a teoria ndo deve se limitar a derivacdo de principios formais, mas deve abranger a realidade
social, pois so nela existem as condigdes sob as quais o0 objetivo, por ela buscado, de prover a
todos a maior liberdade possivel pode acontecer. Em outras palavras, é a referéncia ética a ideia
de liberdade, necessaria para que uma teoria da justica deixe 0s contextos puramente formais e
ultrapasse as fronteiras para a matéria social. Dessa forma, o autor aponta que usufruir da
liberdade individual significa agir, perante as instituicbes, na interagdo normativamente
regulamentada com os outros, atravées de experiéncias de reconhecimento intersubjetivo. Assim

para o autor,

no nivel metatedrico se expressa a convicgdo de que a ideia de justica, em seu
significado, é completamente dependente da relacdo com os valores éticos; pois sem
a fundamentacdo mediante uma ideia do bem, a exigéncia de nos comportarmos de
maneira “justa” para com as outras pessoas nada significa, ja que ndo podemos saber
em que sentido lhes devemos o que ¢ “delas”; somente quando temos clareza da
consideracdo ética pelo outro em nosso agir comum podemaos dispor sobre o ponto de
vista que transmite os padrdes necessarios para um fazer e um permitir justos*®.

A conclusdo de Honneth do agir realizado pela liberdade juridica e da liberdade moral
é de que essas duas instituicbes asseguram o direito de “rejeitar obrigagdes sociais e lagos
contraidos, bastando que estes se mostrem incompativeis com seus interesses proprios e
legitimos ou com suas convic¢des morais”*®®. Portanto, estas liberdades “relacionam-se de
maneira um tanto parasitaria com uma préatica de vida social, que ndo apenas ja as precede
sempre, como também devem, sé a elas, seu verdadeiro direito de existir” *°”. Por isso, Honneth
denomina estas liberdades (juridica e moral) como possibilidades de liberdade, elas servem ao
distanciamento, a verificacdo ou a comprovacdo de determinadas relacdes de interacdo, mas
“elas proprias em si ndo constituem uma realidade intersubjetivamente compartilhada no seio
do mundo social” #°8, Por outro lado, o terceiro modelo de liberdade, a liberdade social, é
estudado como sendo ndo a possibilidade de liberdade, mas sim, a realidade da liberdade. Para
0 autor, essa realidade s6 acontece, quando o0s sujeitos estdo em tal reconhecimento reciproco
que sua acdo pode ser sempre compreendida como condicdo de satisfacdo dos objetivos de acao

dos outros. Afinal, eles podem vivenciar a realizacdo de suas inten¢des como algo que, nessa

455 |bid, p. 122.
456 |hid, p. 223
%7 |bid, p. 223
458 |hid, p. 224.
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medida, consuma-se completamente isento de coercdes e, portanto, livremente, uma vez que é

desejado ou aspirado pelos outros dentro da realidade social. Como bem colocam as autoras,

a liberdade negativa tomou, na realidade, a forma de liberdade juridica, garantida pelo
estado. A liberdade reflexiva a forma de uma liberdade moral, outorgada
intersubjetivamente. A liberdade social é a concretude da liberdade e tem como base
o reconhecimento mdtuo. A ela se devem as condic6es de existéncia das outras duas
formas de liberdade. Ao passo que as liberdades negativa e reflexiva séo reguladoras,
a liberdade social remete aos sistemas de agdo cooperativos ou coletivos*®®,

Diante disso, apds essa explicacdo dos conceitos, € necessario seguir com Honneth e
discutir as instituicfes onde a liberdade serd realizada. Entéo, na continuidade desse trabalho
buscar-se-a distinguir das instituigdes entendidas por Honneth como “possibilidade da
liberdade”, ja estudadas, aquelas onde ele encontra potencial para a “realiza¢ao da liberdade”.
Portanto, o passo seguinte € estudar as instituicdes da liberdade social, como Honneth explica
esses sistemas de acdo sdo descritos como relacionais, pois neles se complementam
reciprocamente as atividades dos membros, eles podem ser considerados éticos ja que envolvem
uma forma de obrigagdo que no tem a contrariedade de um mero dever®,

As expectativas de comportamento dos individuos dentro dessas instituicoes
relacionais sao institucionalizadas sob a forma de papéis sociais que, normalmente, asseguram
uma correta integragdo das atividades no cumprimento dos respectivos papéis. Desse modo, as
acOes, que em si sdo inconclusas, complementam-se na reciprocidade da agdo conjunta prevista
por todos os participantes. Assim, a moral vista dentro dessas instituicdes ndo € a concessao
reciproca da possibilidade de autodeterminacdo individual, mas um componente intrinseco das
praticas sociais que, juntas, constituem um sistema de acao relacional. Entretanto, seguindo
Hegel, Honneth entende que esses sistemas de acdo s6 formam esferas de uma liberdade social
se as obrigacOes de papéis constituintes dos sujeitos puderem ser concebidas como capazes de
assentimento reflexivo. Se obrigacGes desse tipo fossem impostas, 0s sujeitos ndo poderiam
reconhecer na complementariedade reciproca de suas a¢fes uma realizacdo objetiva de sua
propria liberdade*®®. E necessario perceber que as limitacdes morais dentro de uma esfera de

liberdade social ndo devem ser compreendidas como um bloqueio as inclinacdes pessoais, mas

459 ROSENFIELD, Cinara; MELLO, Luciana Gardia; CORREA, Andressa, Reconstrucdo normativa em Axel
Honneth e os mdltiplos justos do mercado de trabalho. Civitas, Porto Alegre, v. 15, n. 4, p. 664-685, out.-dez.
2015, p. 673.
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como extensdo e encarnacdo social dos objetivos considerados constitutivos para a propria
pessoa.

Entdo, a tese central de Honneth é de que a liberdade individual s6 alcanca uma
realidade socialmente experimentadvel e socialmente vivida somente em complexos
institucionais com obrigacdes de papéis complementares. Ao passo que, nas esferas do direito
e da moral, a liberdade possui somente o carater de um mero distanciamento ou de uma revisdo
reflexiva. Esse € 0 momento que o autor entende ser necessario proceder uma reconstrucdo
normativa de ‘“esferas de acdo nas quais as obrigacdes de papéis reciprocamente
complementares cuidariam para que os individuos, nas atividades de liberdade se seus parceiros
de cooperagdo, pudessem reconhecer uma condicdo para realizar seus proprios fins*%2, Tais
instituicbes sdo encontradas na esfera institucional das relagcbes pessoais, na esfera
institucional de agé@o nas economias de mercado e na esfera institucional de abertura politica.

Isto significa, em outras palavras, que o individuo experimenta a liberdade individual
somente no contexto de obrigac6es sociais que surgem do fato dele desempenhar certos papéis
sociais. Afinal, a liberdade é social ndo isola o sujeito do contexto social no qual ele esta
inserido, ja que ela s6 pode ser vivida em tal contexto, isto é, na interagcdo com outros
individuos. Nesse momento € relevante explicitar que, ao contrario da liberdade juridica e da
liberdade moral, Honneth ndo identifica patologias sociais ligadas a liberdade social. As
patologias remetem a uma ndo compreensédo sistematica da realidade da liberdade, que geram
encarnacOes sociais de interpretacdes equivocadas das possibilidades de liberdade. Assim, o
individuo atribui um sentido errado a sua liberdade juridica ou moral, essa incompreenséo,
contudo, tem suas causas nas proprias formas de liberdade em questéo. Por outro lado, no caso
da liberdade social, ndo se fala em patologia, mas em desenvolvimentos errados, ou, para
utilizar o termo presente na obra, anomalias. Segundo Honneth, estes ndo seriam provocados
pelo préprio sistema da liberdade social, ja que, no caso da liberdade social, os fendmenos
negativos se dao quando um certo patamar de desenvolvimento de tal liberdade € atingido e,
em seguida, novamente abandonado. Trata-se, em suma, de regressdes historicas, que levam a
sociedade a perder um nivel de liberdade social que ja tinha alcancado, e ndo de patologias
individuais*®®. Desse modo, como ji exposto, o objeto principal de Honneth é uma leitura do

desenvolvimento historico de trés esferas institucionais nas quais se realiza a liberdade social.
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Portanto, o que seré tratado no decorrer deste trabalho é demonstrar qual é a contribuicdo das
trés esferas para a realizacdo da liberdade social no consumo e as implicagdes para a crise
ambiental e o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado.

4.3 A ESFERA DAS RELACOES PESSOAIS

Na reconstrugdo da evolucdo das maneiras de viver as relagdes pessoais, Honneth
analisa tanto as relacdes de amizade, quanto as intimas e as familiares. A visao geral do autor €
de que ao longo dos Gltimos duzentos anos, primeiro na burguesia e depois em todas as classes
sociais, as relacdes sociais se libertaram da necessidade de obtengéo de vantagens econdmicas
e constituicdo de aliancas. Assim, ao longo da historia o autor entende que as relagdes pessoais
se abrem tanto para as experiéncias emocionais dos individuos quanto para a capacidade de um
sujeito poder contemplar no outro a oportunidade e a condi¢cdo de sua autorrealizacdo. A relagédo
de amizade é a primeira analisada por Honneth, pois ele acredita ser aconselhavel comegar com
a forma social das relagcdes pessoais dotada do menor grau de consolidacao institucional. Alem
disso, € na amizade, ainda que de forma fraca e socialmente pouco padronizada, que se
estabelecem os padrbes de relacdo que podem ser reencontrados nas relacdes intimas e
familiares. Assim, Honneth aborda que, em termos gerais, as amizades sao constituidas pelas
regras de acdo de autenticidade e consultas confidenciais*“.

Ainda que seja problematico, o autor considera as obras de Hume e Smith como
documentos fundadores da forma moderna de amizade, pois € nessas teorias econémicas que
surgem a ideia de afeto e simpatia para definir as relacbes ndo comerciais, ndo intimas e nao
familiares. A evolucédo dessa visao de afeto fez surgir, ao longo dos anos, padrbes de papéis e
praticas vivenciados por ambas as partes como um aumento da liberdade individual, afinal, os
seus sentimentos de atencdo com a contraparte passavam por uma secularizacdo social. Desse
modo, a analise historica da amizade permite a percep¢do de como se evolui da visdo classica
de amizade masculina as formas de amizade entre pessoas de diferentes géneros, pois, o ideal
moderno da amizade sé se impbe plenamente como prética institucionalizada depois que o
limiar da inibicdo foi vencido em todas as camadas sociais e para ambos 0s sexos, em funcéo

da articulagdo de seus proprios objetivos de vida“*®®.

464 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 237.
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Dessa forma, as relagdes de amizade comp&em uma forma institucionalizada de pontos
em comum preé-reflexivos, esta forma se caracteriza pelo desejo dos individuos em manifestar
reciprocamente e sem reservas 0s proprios sentimentos e atitudes. E nesse sentido, de uma
experiéncia de autoarticulacdo a0 mesmo tempo desejada e cuidada, que a relacdo de amizade
se converte em instituicdo de liberdade social. Assim, “estar-consigo-mesmo-no-outro significa
poder confiar, na amizade, sem coer¢do e sem temor, o querer préprio a outra pessoa, em toda
a sua imperfeigdo e sua transitoriedade” *°®, Posto que, 0 outro sujeito com o qual se relaciona
ndo é entendido como uma limitacdo, mas como condi¢do da liberdade individual. Desse modo,
entende-se que as verdadeiras amizades sdo aquelas em que existe um dever reciproco de
atencdo duradoura no tocante as preocupacgdes e dificuldades de decisdo da vida do outro.
Como em todas as instituicdes relacionais, na amizade se pode realizar a liberdade se forem
assumidas obrigacdes de papéis complementares que vierem a assegurar uma perpetuacdo das
praticas garantidoras de liberdade. Assim, “a atitude de se compreender obrigado para com o
amigo segundo regras exercidas em conjunto é requisito essencial da liberdade” #5’. Contudo,
ainda deve-se compreender que a amizade, atualmente, é a relacdo pessoal de maior inércia em
virtude dos acelerados processos de individualizacdo e flexibilizacdo. Além disso, cada vez
mais, a amizade estende-se com mais forga sobre as fronteiras das classes sociais, das diferencas
étnicas e das fronteiras nacionais, de modo que talvez se possa reconhecer nela a base mais
elementar de toda a eticidade democrética.

Com o estudo da liberdade nas relagfes intimas, Honneth entende que com o passar
dos anos o motivo da ligacdo ganha um tom cada vez mais emocional e menos econdémico.
Assim, atualmente, as relac@es intimas estdo institucionalizadas, de forma que, para todos os
individuos, independente da orientacdo sexual, estas constituem uma forma de relagéo legitima,
mesmo ndo havendo a intencdo de uma ligacédo a longo prazo e sancionada pelo Estado. A nova
concepcao de sexualidade e de relacdo entre 0s sexos passa a ser associada a uma transformacao
também na liberdade individual: o individuo serd mais livre do que antes, podendo decidir sobre
a relacdo que levara ao longo da vida independentemente da indicacdo dos pais e somente de
acordo com suas impressdes pessoais. Além disso, a relacdo de livre escolha entre 0s sujeitos
é, ela propria, tornada um arranjo social, no qual se consuma uma forma especial de

liberdade*®,
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Por essa razdo, compreende-se a ligacdo intersubjetiva por motivos sexuais e/ou
emocionais como dissociada do complexo institucional da vida familiar, ela se mantém como
um sistema de praticas sociais independentes e acessiveis a grande maioria dos sujeitos adultos
da sociedade. Talvez seja na relagdo intima, 0 momento mais facil de se contemplar a liberdade
social, Honneth continua sua exposic¢ao afirmando que 0s sujeitos constituem o “nés” de uma
relacdo amorosa a medida que, como que naturalmente, esperam do outro ndo apenas ser
valorizados nas qualidades que os constituem no presente, mas também nas inclinagdes e nos
interesses que possam realizar futuramente. Essa dimens&o futura, a qual Honneth se refere, é
essencial para a caracterizagdo do amor, pois dela resultam muitos dos papéis de obrigacéo
complementares que, atualmente, regulam a prética institucionalizada da relacdo intima. Assim,
apenas quando esses dois individuos reciprocamente se permitirem acompanhar o
desenvolvimento da personalidade um do outro com uma boa intencdo de todo apoio e se for
tomada uma direcdo que ndo possa ser antecipada no momento presente, pode-se falar numa
relacdo intersubjetiva que mereca a caracterizacdo de amor. No amor, 0s dois sujeitos se
complementam e se completam um ao outro ndo apenas ao estimular reciprocamente sua
formacdo ética, mas também, na satisfacdo reciproca de necessidades fisica, que a cada um é

especialmente importante para o préprio bem-estar 4°,

Estar-consigo-mesmo-no-outro significa, na intimidade do amor, apropriar-se de novo
da necessidade natural do préprio eu na comunicacdo corporal, sem 0 medo de se
expor ou de se magoar. As regras morais, que hoje prevalecem de maneira implicita
nas relagBes amorosas, devem garantir uma confianca reciproca, que possibilite, sem
medo, a automanifestagdo corpodrea diante do outro concreto*™,

Honneth finaliza a secdo sobre as relacbes intimas alertando para o perigo do
crescimento da “formacao capitalista da subjetividade”. Esse fendmeno impede os casais de
praticarem as regras normativas descritas acima, ja que, a demanda da atividade profissional
impede o exercicio das atitudes correspondentes a liberdade social nesta relacdo, ocasionando
0 desaparecimento desta instituicdo de liberdade. Esse desaparecimento é crucial, pois o autor
entende que o arcabouco da eticidade democratica depende de uma articulacdo de diferentes
formas de liberdade social. A relacdo amorosa €é, entdo, uma coluna de sustentacdo deste

modelo de liberdade, pois é nela que 0s sujeitos se sabem institucionalmente protegidos em sua
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necessidade natural, obtendo uma confianga elementar em si mesmos com base na experiéncia
especifica de ser reconhecido reciprocamente®’t. A transicdo da liberdade social para a
estrutura familiar é decisiva na obra, pois, se na amizade e na relacdo intima o vinculo é entre
dois individuos, na familia esta relacdo tem o potencial para englobar um nimero maior de
sujeitos*’2.

Para Hegel, a familia é definida como o espirito ético imediato ou natural
(substancialidade imediata do espirito), sendo determinada por um sentimento que a unifica, o
amor. Ela seria na obra hegeliana a primeira institui¢do social, na medida em que ¢ a ideia ética
de um modo ndo mediado. “O individuo sai de sua subjetividade e se objetiva no outro e se
torna membro de uma familia, reconhecido pelo direito, enquanto sujeito do direito. E através
dessa familia que o individuo passa a ser comunitario”*’®. Segundo Honneth, a familia é
decisiva em razdo da triangularidade que se constitui dentro dela. A evolucao historica abordada
é de como a familia patriarcal ampliada da lugar a familia nuclear tradicional, na qual os pais
ficam presos a seus papeéis (0 homem sustenta a familia e a mulher cuida dos filhos), para a
familia moderna, na qual a divisdo dos papéis entre 0s géneros nao é téo rigida, e, finalmente,
as novas familias, ndo mais compostas por dois pais de género diverso e pelos filhos, mas,
eventualmente, por pais do mesmo género ou por diferentes casais de pais, consequéncias de
divorcios, etc.*™

Desse modo, aqui se introduz a ideia segundo a qual a liberdade social na relagdo
familiar esta ligada ao reflexo da relacdo de reconhecimento dos pais hum terceiro membro, ou
seja, essa transformacdo na relacdo de reconhecimento entre pais e filhos tem um significado
muito maior do que pode parecer, com ela a triangularidade constitutiva das familias modernas
passou de um “em si” a um “para si”, a medida que lhe foi inserido um terceiro membro, ja Ndo
se trata de pai e mae sobre o filho, mas de ambos, na medida do possivel, com este, que na

interacdo familiar passava a conversar uma voz propria*’®.

471 Neste ponto, claramente, Honneth faz referéncia a primeira esfera de reconhecimento (amor) de sua obra Luta
por Reconhecimento (2003).

472 O autor entende que apesar do crescimento das familias monoparentais, a familia moderna deve ser considerada,
segundo sua estrutura intersubjetiva, uma relacdo trifasica. Assim, ndo é decisivo se os pais estdo casados, s&o
heterossexuais ou se os filhos s&o biolégicos, o que importa é tdo somente que a relacdo de dois adultos esteja
mediada pela relagéo adicional com um terceiro, seu filho.

473 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petrépolis: Vozes, 1993, p. 102.

474 PINZANI, Alessandro. O valor da liberdade na sociedade contemporanea: das recht der freiheit, de Honneth,
Axel. Novos estudos CEBRAP, Sédo Paulo, n. 94, p. 207-237, Nov. 2012, p. 212.

475 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 290.
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O que pode ser compreendido na relacdo familiar é que uma paternidade consciente
de suas responsabilidades é o nlcleo moral da relagdo familiar. Visto que cada um dos trés
membros — pai, mae e filho — estdo inseridos na familia com os mesmos direitos, respeitando
suas peculiaridades, e, por isso, devem receber um zelo e uma empatia que venham a
corresponder as suas necessidades. Desse modo, os trés membros da familia sdo parceiros de
interacdo em igualdade de direitos, podendo esperar um do outro empatia, dedicacdo e 0s
cuidados demandados por suas necessidades especificas. No nivel normativo, essa é
precisamente a consequéncia de que a triangularidade da familia passou de um em si a um para
si. Portanto, atualmente, a familia corresponde a uma comunidade solidaria na qual o individuo
responde pelo outro para juntos superarem os desafios existenciais de uma vida ameagada por
constantes perigos. Dessa maneira, no seio familiar, um complementa a atividade do outro de
modo que possam, juntos, realizar os objetivos individuais. Esta realizacao dos fins individuais
e toda a vida familiar se regulam em torno do ritmo organico da vida humana, este acaba por
ser o centro organizador da relacdo afetiva entre os membros da familia. Afinal, pais e filhos,
s&0, uns para os outros, um reflexo para fases da vida que virdo ou ja passaram?*’®.

Honneth visualiza que a familia moderna, hoje, se encontra em caminho de
desenvolvimento normativo para, como nunca antes, exercer e praticar, de maneira
socializatoria, formas de interacdo consentidas, democraticas e cooperativas. Visto que 0s
membros da familia atual se reconhecem reciprocamente como sujeitos humanos, € de maneira
coletiva, em consciente responsabilidade, que desejam possibilitar a passagem a vida publica,
auxiliando-se reciprocamente para serem aquele que, com base em sua prépria individualidade,
gostariam de poder ser na sociedade. Logo, a familia, para o autor, ndo deve ser entendida como
condicdo dada naturalmente nos ordenamentos sociais, e esta € uma critica ao liberalismo
politico que assim a considera. Assim, a esfera publica democréatica deveria ter um interesse
vital em criar relagdes econdmicas sob as quais todas as familias poderiam se apropriar das
praticas ja institucionalmente disponiveis. Pois é nas familias que o individuo aprende a
capacidade de desenvolver a ideia de pensamento sobre “um outro generalizado”, em cuja
perspectiva as responsabilidades intrafamiliares devem ser distribuidas de maneira justa e
equitativa. A disposicdo para assumir tais obrigacGes de forma que seja também ativa, a
negociacdo deliberativa de tais responsabilidades nas proprias ocupacdes implicitamente

contidas na propria postura de negociacdo deliberativa e, por fim, a tolerancia que se faz

476 Ibid, p. 302-313.
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necessaria para quando outros membros da familia desenvolverem estilos de vida ou
preferéncias que contrariem as suas proprias em seus principios éticos*”’

Para relacionar a instituicdo da familia com o consumocentrismo, é preciso retornar a
Lipovetsky no ponto em que ele observa que é necessario se perguntar a razéo pela qual alguns
pais impedem os filhos de assistir durantes muitas horas programas televisivos e por que se
preocupam com os efeitos dos jogos ou com a influéncia das marcas sobre os adolescentes. Para
o0 autor, 0 mergulho de si no universo hedonista e midiatico é assimilado ao empobrecimento
de si, a uma existéncia sem interioridade, ao aniquilamento do sujeito. Ainda que incite a
felicidade, a ordem consumista é legitima apenas na medida em que ndo constitui obstaculo a
autonomia dos individuos, & exigéncia de formacéo e de aperfeicoamento dos sujeitos*’®.

Tendo em vista o crescente numero de formas de envolver o sujeito no
consumocentrismo, entre 0s quais se destacam os meios de comunicacao de massa, a familia
parece ter perdido terreno como transmissora dominante das préaticas, valores e normas de
consumo. Na sociedade atual os modelos de consumo se desenvolvem principalmente na area
social por meio da influéncia exercida pelas relac6es interpessoais e pelo mundo corporativo e
midiatico. O distanciamento dos sujeitos, sejam adultos ou criancas, € o resultado de um longo
processo de crescimento da liberdade apenas no que diz respeito as escolhas de consumo. Esta
tendéncia se traduz em um impulso publicitario por parte das grandes corporacbes para
substituir a familia - outrora o principal alvo da pressdo sobre o consumidor - pelo individuo.
O desconforto sentido por esse homem isolado frente ao mundo dos bens, exemplifica a solidao
do sujeito e sua perplexidade dentro de uma sociedade despersonalizada de consumo de massa.
A crescente distancia que se estabelece, como uma liberdade negativa, do sujeito perante a
familia, em termos de suas escolhas no consumo, resulta das estratégias publicitarias e de

vendas voltadas as criancas, agora alvos de campanhas publicitarias e de marketing.*®

E quem deve defender a crianca deste tipo de discurso carregado do poder ideolégico
do mercado e que pretende tomar-lhe de assalto a subjetividade e transforma-la em
commodity? Como nossas criangas poderdao se tornar menos individuos e mais

417 Ibid, p. 322-323.

478 LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2007, p. 362.

479 SETIFFI, Francesca. Becoming consumers: socialization into the world of goods. Italian Journal of Sociology
of Education, v. 6, n. 3, p. 6-25, 2014, p. 7-8.
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cidaddos? Como poderemos liberta-las das amarras impostas pelo modelo de
organizacdo social imposta pelo capitalismo tardio?*

Steinmetz e Carvalho reconhecem que essa tarefa, de proteger a crianca e 0
adolescente, compete a familia, a sociedade e ao Estado. Para os autores, essa prote¢do ndo é
exclusiva da familia, ainda que ela seja fundamental papel da familia no acompanhamento,
educacéo e formacdo das criancas a fim de que estas atinjam a condicdo futura de cidaddos. A
ideia € que a familia perde forca diante dos processos globais do marketing dirigido as criancas
e da perda de prestigio dos pais para os idolos universais. Desse modo, o Estado e a sociedade
devem contribuir de forma enérgica na protecdo das criancas, instituindo barreiras ao livre
mercado na producdo de publicidade alienante e voltada ao consumismo infantil.*3! No plano
constitucional o artigo 221 trata dos principios que devem nortear a producdo e programacao

da televisdo e radio:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas; Il -
promocédo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo independente que
objetive sua divulgacdo; Ill - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e
jornalistica, conforme percentuais estabelecidos em lei; IV - respeito aos valores
éticos e sociais da pessoa e da familia®®2.

O Estatuto da Crianga e do Adolescente, em seu artigo 71, aponta que a crianca e 0
adolescente tém direito a informacao, produtos e servicos que respeitem sua condicao de pessoa
em desenvolvimento.*® O Cadigo Brasileiro de Autorregulagdo Publicitaria, em seu artigo 37,
reconhece a importancia dos pais e educadores, prevendo gque a publicidade infantil deve ter
como objetivo a formacdo de cidaddos responsaveis que ndo desmerecam o meio ambiente e
consumidores conscientes que consumir ndo proporciona, em si, superioridade sobre 0 nao
consumir.*8 O Cadigo de Defesa do Consumidor também afirma a necessidade de protecdo da

crianca e o respeito aos valores ambientais.*®> Por fim, a politica de classificacdo indicativa

480 CARVALHO, Marcio Mamede Bastos de; STEINMETZ, Wilson. A protecdo da crianca e a criagdo de
subjetividades comprometidas com o meio ambiente ecologicamente equilibrado frente ao discurso publicitario
orientado ao hiperconsumo. Revista direitos culturais. v. 10, n. 22, p. 81-97. 2015, p. 90.

“81 Ibid, p. 90.

482 BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil: promulgada em 5 de outubro de 1988. Disponivel
em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicaocompilado.htm>. Acesso em 04 jun. 2018.
483 BRASIL. Lei n°8.069, de 13 de julho de 1990. Dispde sobre o Estatuto da Crianca e do Adolescente e da outras
providéncias. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Ieis/I8069.htm>. Acesso em 04 jun. 2018.
484 CONAR. Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria. 1980. Disponivel em:
<http://www.conar.org.br/codigo/codigo.php>. Acesso em 04 jun. 2018.

485 BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990. Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/I8078.htm>. Acesso em: 04 jun. 2018.
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levou em conta o incentivo ao consumocentrismo como elemento a ser considerado no processo
classificatorio, destacando como inadequados 0s comportamentos e conteudo que identifiquem
o consumo como forma de valorizagdo social.*®® Essas disposicGes legislativas sinalizam para
uma evidente preocupacdo com a protecdo da subjetividade infantil diante do discurso
publicitario voltado ao consumocentrismo, o que demonstra que a liberdade de mercado deve
encontrar barreiras erguidas pelo poder publico.*’

O estilo de vida é a prova empirica do distanciamento individual desta instituicdo das
relagbes pessoais. Enquanto a construcéo do estilo de vida pelo consumo representa uma fonte
de libertacdo das normas e restricGes impostas pelo circulo de amizade e da familia, permitindo
ao sujeito uma forma de autoexpressao liberal, deixa, também, um vazio relacional que
enfraquece o sentimento de pertencimento a uma comunidade e favorece o isolamento do
sujeito. Este € 0 6nus do individualismo que caracteriza a construcéo da identidade na sociedade
de consumo.’® Na sociedade de consumo contemporanea, a supervisio e a educaco
tradicionalmente exercidas por redes e grupos primarios estdo sendo substituidas pela
comunicacdo de massa conectada com a distribuicdo e venda de objetos. Individuos,
especialmente as criancgas e adolescentes, encontram-se cada vez mais visados pelas estratégias
de publicidade, a0 mesmo tempo que ganham essa liberdade negativa das estruturas primarias
de tradicdo da autoridade. Tudo leva a crer, que se observa como a familia esta perdendo o
controle sobre as escolhas e estratégias de compra.

Contudo, ainda que seja esse o possivel diagnostico da realidade, a familia permanece
central no processo de socializacdo, pois € no papel familiar de transmissdo das préaticas de
consumo que as novas geracdes serdo educadas para serem responsaveis sobre suas escolhas
no consumo. As praticas familiares de consumo se referem ao um longo processo no qual o
sujeito internaliza as normas, valores e praticas expressas nos processos de consumo e exibidas
através dos bens adquiridos. As escolhas de compra e os significados simbdlicos incorporados
nos bens e negociados de acordo com as necessidades expressivas do sujeito sdo emblematicos

de suas escolhas de vida e posicéo social. Apesar de todos serem consumidores na sociedade

486 BRASIL. Ministério da Justica. Classificacdo indicativa: construindo a cidadania na tela da tevé. Brasilia:
ANDI, 2006. Disponivel em: <http://www.justica.gov.br/seus-
direitos/classificacao/construindo_a_cidadania.pdf>. Acesso em: 04 jun. 2018.

487 CARVALHO, Marcio Mamede Bastos de; STEINMETZ, Wilson. A protecdo da crianca e a criacdo de
subjetividades comprometidas com o meio ambiente ecologicamente equilibrado frente ao discurso publicitario
orientado ao hiperconsumo. Revista direitos culturais. v. 10, n. 22, p. 81-97. 2015, p. 93.

488 SETIFFI, Francesca. Becoming consumers: socialization into the world of goods. Italian Journal of Sociology
of Education, v. 6, n. 3, p. 6-25, 2014, p. 11.
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ocidental, todos consomem de forma diferente, pois quando fazem compras 0s sujeitos repetem
0 comportamento pratico e os padrées normativos que desenvolvem ao longo da vida a partir
de sua posicdo particular dentro da estrutura social, no caso, das relagdes pessoais. ¢

Seguindo a teoria de Honneth sobre a inclusdo do filho na familia, pode-se falar que
se tem a imagem da crianca consumidora, ndo como a crianga a mercé dos habitos inabalaveis
de consumo de seus pais, nem a do filho que governa seus pais oprimidos (vencidos por seus
filhos de disposicdo cada vez mais consumista). Em vez disso, € mostrada uma representacao
diferente de como pais e filhos percebem o consumo dentro da familia, ele é contextualizado
dentro dos espacos de responsabilidade parental e préticas cotidianas de reconhecimento,
habilidade, direitos e saberes que séo gerados por meio da acdo econdmica. O consumo dentro
da familia ndo é visto como um espaco de anulacdo social ou de expressdo da identidade
atomizada, mas sim o consumo possui relacdo a construcéo da identidade e as solicitagcdes de
reconhecimento por parte do sujeito. Para cada sujeito, incluindo as criangas, 0 consumo é uma
fonte de reconhecimento social, ou seja, se enxerga no consumo uma funcdo de construgéo de
significado e de praticas de promogéo da participacao ativa dentro da familia, isto significa dar-
Ihe uma funcéo social, tornando-se mais do que um instrumento de gratificacdo individual.*%

Essas préaticas, normas e valores no consumo sao transmitidas a partir do momento em
que os seres humanos interagem com a matéria ao seu redor e ensinam o0s outros (seus filhos) a
interagirem da mesma forma. Caso esta seja uma interacdo e um processo de transmissao de
conhecimento que se adeque ao consumo sustentavel € possivel dizer que estar-se-a realizando
a educacdo ambiental. A educacdo ambiental € uma das maneiras de se alcancar o
desenvolvimento sustentavel, visto que possui papel fundamental na mudanca do modo de agéo
dos consumidores. A definicdo legal do que é educacdo ambiental se encontra no artigo 1° da
Lei n® 9.795 de 1999, sdo os processos por meio dos quais o individuo e a coletividade
constroem valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias voltadas para
a conservacdo do meio ambiente.

Somando o conceito acima com o a Constituicdo Federal, que em seu artigo 205 coloca
que a educacdo é direito de todos, dever do Estado e da familia, visando ao pleno
desenvolvimento da pessoa, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo para

o trabalho, e 0 artigo 225 que aponta a educacao ambiental como instrumento de politica publica

49 |bid, p. 10-12.
490 |bid, p. 15-22.
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na luta pelo meio ambiente ecologicamente equilibrado, é possivel reconhecer a relevancia do
papel da familia para a educacdo ambiental. Vale pontuar que a importante Lei n® 6.938 de 1981
apontava a relevancia da educacdo ambiental como um dos principios da Politica Nacional do
Meio Ambiente, e que ela deveria ocorrer em todos os niveis de ensino, inclusive a educacdo
da comunidade.

A educacdo ambiental traz a ideia de que é necessario 0 sujeito se pautar por um
comportamento mais ecoldgico e consciente em suas relacbes com o meio ambiente. A
educagdo ambiental estimula o desenvolvimento de lagos afetivos com a natureza, bem como
as capacidades cognitivas para uma visio de mundo sob a 6tica ambiental*®?. Segundo Batista,
a educacdo ambiental deve ser voltada & formagdo de individuos capazes de compreender o
contexto dos problemas ambientais, sendo imprescindivel a conscientizacdo de que os bens
naturais séo finitos e que se faz necessaria uma maior sincronia com a natureza, respeitando-a
em sua complexidade. A educacdo ambiental pode modificar os paradigmas da sociedade,
fazendo com que esta passe a adotar melhores praticas de consumo, 0 que obrigara o sistema
capitalista a seguir essa tendéncia, resultando em reducdo da degradacdo ambiental. Em outras
palavras, utilizando-se dessa ferramenta é possivel influenciar o interior do modelo capitalista,
a partir do momento que, por atuacdo da educacdo ambiental, as escolhas de consumo
privilegiarem produtos ecologicamente corretos, o0 mercado em geral seguird a mesma
tendéncia, o que resulta em maior protecdo ambiental.*%

Para além do ambiente escolar, as praticas educativas de educacdo ambiental das
criancas e adolescentes devem envolver acfes dentro da familia e nos espacos comunitarios.
Nesses espacos, a educacdo ambiental se dara conectada aos problemas locais e contornos
especificos dos sujeitos envolvidos, pois é da propria educacdo ambiental buscar a melhora das
condicBes ambientais existentes, valorizando as praticas locais de manejo do ambiente. Desse
modo, 0 meio ambiente € 0 espaco onde acontece, no agir cotidiano, o encontro da familia com
a natureza, € nessa relacdo social, cultural e natural que a sociedade produz sua forma prépria

de viver*®,

491 BONACHELA, Daniela Pinheiro; MARTA, Tais Nader. Educacdo ambiental: um importante papel da familia.
Revista de Direito Publico, Londrina, v. 5, n. 3, p. 236-253, dez. 2010, p. 246.

492 BATISTA, lldemar. A educagdo ambiental como instrumento de transformacéo ética e como possibilidade de
direcionamento do consumo. 2012. Dissertagdo (Mestrado em Direito) — Programa de Pés-Graduagdo em Direito,
Universidade de Caxias do Sul, Caxias do Sul, p. 98-106.

493 CARVALHO, Isabel Cristina de Moura. Educagdo ambiental: a formagao do sujeito ecoldgico. Sao Paulo:
Cortez, 2004, p 157.
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Independente de qual seja a estrutura familiar, é dentro dela que sdo criadas as no¢oes
primarias de valores e, nesse caso especifico, ambientais. Na familia, desenvolve-se um
processo educativo, ela é um reduto consolidador de valores, e nela a educacdo ambiental pode
corrigir erros e falhas de atuacdo do ser humano na natureza, convocando todos ao respeito e a
protecio do meio ambiente*®. Basicamente, a educagdo ocorre através das relacdes
interpessoais que se desenvolvem no &mbito dos espacos sociais, vivenciados diariamente pelos
sujeitos. E por meio desse agir comunicativo diario que as informagdes sdo transmitidas e
assimiladas®®®, mas, sobretudo, no caso especifico aqui estudado, ¢ a partir da observacgdo do
comportamento dos pais pelos filhos, que se propagam as praticas normativas reiteradamente
realizadas dentro da instituicdo familiar do trato com os bens ambientais.

Para além da educacdo abordada nas familias, € necessario repensar como as
instituicOes de ensino necessitam de uma nova cultura politica, capaz de fazer a conexdo com
as questdes de um consumo ecologicamente correto e da protecdo do direito ao meio ambiente.
Como Honneth coloca em um artigo: ocorre que o sistema escolar alcanga os melhores
resultados onde os ideais democraticos foram melhor realizados. Por exemplo, nas escolas
finlandesas, os alunos com formacgdes diferentes permanecem juntos tanto tempo quanto
possivel em uma Unica comunidade escolar, atribui-se a responsabilidade comunicacional e a
confianga matua mais importancia do que a imputabilidade individual e, por fim, a soberania
sobre a moldagem do ensino pertence unicamente a um quadro de professores com formacéo
profissional que coopera estreitamente com os representantes dos alunos. As melhores escolas
sdo aquelas que vao ao encontro da regeneracao de condutas democraticas. Assim, quando se
fala em uma crescente existéncia de apatia politica, ndo existe razdo para ndo compreender a
educacéo publica como 6rgéo central da reproducdo da democracia®®®.

Quanto menos o aluno for visto, no ensino, como um sujeito isolado, produtor de
desempenho, portanto quanto mais fortemente ele for tratado como membro de uma
comunidade cooperativa, tanto mais provavelmente devem se estabelecer entre os alunos

formas de comunicacdo em que diferencas culturais podem ser ndo apenas aceitas, mas

494 FERREIRA, Ana Conceicdo. A cidadania ambiental na perspectiva da familia. Revista Eletronica Thesis, Sao
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compreendidas como oportunidades de enriquecimento mutuo*®’. A educagdo publica
ambiental seria capaz de alimentar toda uma cultura politica de cuidados com o meio ambiente.
A educacdo ambiental deve se dar em todos os niveis de ensino, promovendo na sociedade
habitos como o consumo ecologicamente correto e a maior participacdo na vida democratica.
Como aponta Honneth, esta educacédo ambiental deve ser uma educagdo democratica, visto que
existe uma estreita relacdo entre métodos de ensino cooperativos e promotores da democracia
e 0 desempenho escolar. Vale lembrar do inciso VI, paragrafo 1°, do artigo 225 da Constituicéo
Federal, que estabelece que para é dever do Poder Publico promover a educacdo ambiental em
todos os niveis de ensino, a fim de assegurar a efetividade do direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado.

Seguindo, o consumo na familia se dard de modo diferente do consumocentrista pois
a propriedade da familia é percebida de modo diverso da esfera juridica. A propriedade é
coletiva, nenhum membro da familia tem uma propriedade particular, ainda que cada um tenha
um direito sobre a propriedade coletiva*®®. Os membros da familia ndo consumiréo seus bens a
partir de uma liberdade negativa ou reflexiva, mas nos seus objetivos de a¢cdo no consumo 0s
sujeitos lerdo nas praticas harmonizadas da estrutura institucional da familia a forma de
consumir que fornece a oportunidade para todos 0s membros consumirem de forma satisfatoria.

Por fim, é possivel relacionar esta concepcdo de consumo na relacdo da familia, com
0 conceito de patrimdnio formulado por Ost. Segundo o autor belga, o patriménio se reverte
originalmente de uma incontestavel conotacdo domestica: trata-se, da parte do pai — dos bens,
sem dGvida, mas também de um estatuto transmitido de geragdo para geracéo®®®. Para Honneth,
a vida familiar se regula em torno do ritmo organico da vida humana, este acaba por ser o centro
organizador da relacdo afetiva entre os membros da familia. Afinal, os pais e filhos sdo, uns
para 0s outros, um reflexo para fases da vida que estdo a sua frente ou ja passaram. Desse modo,
podem obter um do outro uma compreensdo ndo apenas da periodicidade da vida humana, mas
também do lado indisponivel a sua propria vida, ja que esta é sempre biologicamente
determinada®®. E essa compreensdo da efemeridade organica da vida humana que podera
possibilitar o surgimento de préaticas de acdes institucionalizadas na familia para a

patrimonializacdo dos bens herdados, visando que os filhos crescam em um ambiente sadio. Os
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bens passam a ser a heranga das geracOes passadas, recurso das geragcdes presentes e garantia
comum das geracdes futuras>?.

O exposto ndo é uma sentenca de que as préaticas de acdo no consumo dentro da familia
resolverdo a crise ambiental. E sim, é de que é a primeira instituicdo social onde se observam
adequadamente uma forma de consumo mais elevada que a observada por meio da liberdade
negativa e reflexiva. Isso importa na medida em que esses sujeitos poderdo elevar essas préaticas
de acdo nas proximas duas esferas institucionais que serdo estudadas neste trabalho. Da mesma
forma, o aspecto final levantado acerca da patrimonializacdo dos bens familiares n&o significa
que a instituicdo da familia efetivard um estatuto juridico de bem tdo complexo quanto o
formulado por Ost. Porém € nesta instituicdo que sdo primeiramente compartilhadas as normas
de acdo perante os bens, dotando-o0s de uma conotagdo de relevancia bioldgica para a vida
humana e inserindo-os dentro de uma perspectiva temporal de transmissdo de geracdo para

geracéo.

4.4 A ESFERA DA ECONOMIA DE MERCADO

Como afirma Pinzani, a tarefa mais ardua na obra de Honneth talvez seja mostrar como
a esfera do mercado pode ser o lugar onde se realiza a liberdade social dos individuos®®?. O
proprio Honneth inicia o tema reconhecendo que “de modo geral, parece hoje um tanto
equivocado pensar o sistema de acdo em economia de mercado como uma esfera de liberdade
social”®®. Tais dificuldades sdo justificadas ao passo em que o “sistema da economia de
mercado capitalista ndo parece minimamente orientado a construcdo de uma relagdo de
reconhecimento reciproco” %%, O problema resumido por Pinzani é de que tal esfera pressupde
a institucionalizacéo de direitos individuais que correspondem a liberdade juridica, portanto, 0s
individuos possuem um minimo de liberdade. Contudo, prevalece a concentracdo no interesse
particular e uma visdo pela qual cada um vé no outro meramente um meio para alcancar seus

fins particulares. O atual mercado capitalista tende a isolar os individuos uns dos outros e a
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convencé-los de que a Unica coisa que conta € a maximizagdo dos lucros individuais, ndo a
satisfacéo das caréncias sociais®®.

E somente com o advento do Estado de Direito que sdo criadas as condicdes
institucionais capazes de compor uma esfera de relacbes de intercAmbio juridicamente
ordenadas entre os individuos que atuam de maneira estratégia. Entretanto, o sistema capitalista,
apesar de sua protecdo de ser livre de toda e qualquer influéncia estatal, se deve historicamente
a uma intensa atividade intervencionista do Estado que possibilita o estabelecimento das
condi¢des juridicas para a liberdade contratual. Honneth aborda a visdo de Marx, que entende
de forma critica que o modo de producéo capitalista ndo seria capaz de conduzir ao aumento da
liberdade individual, uma vez que os verdadeiros mantenedores (os trabalhadores) tinham de
concordar com um contrato de trabalho aparentemente livre sob a coacdo da auséncia de
alternativa. Portanto, a economia de mercado ao fazer referéncia a liberdade juridica, ndo
apenas derruba a base as condigdes de uma liberdade social, mas também compromete a
promessa de que os trabalhadores ndo teriam escolha a ndo ser aceitar contratos cuja
consequéncia era a exploracio econdmica’®®®.

A saida é uma visdo conforme a concepcéao de Hegel e Durkheim, a esfera do mercado
SO pode satisfazer sua funcdo publicamente pensada — integrar as atividades econémicas dos
individuos de maneira harmonica e ndo coercitiva, por meio de relagcdes contratuais — se houver
uma consciéncia de solidariedade em todas as relages contratuais, tornando obrigatério um
tratamento reciproco justo e equitativo®®’. Em Hegel, o mercado (sociedade civil) surge como
mediacdo entre a familia e o Estado. A sociedade civil enquanto esfera relativamente autbnoma
é um fendmeno especifico da modernidade, ja que no mundo antigo o ambito das relacGes
econémicas estaria compreendido no interior da familia, ou seja, do 0ikos>®. Assim, é
necessario analisar o sistema de economia de mercado a partir de uma classe de regras ndo
contratuais que o precedam. Honneth entende que a esfera do mercado, mesmo que tenha a
influéncia de normativas econémicas, deve possuir uma estrutura de normas e principios
normativos independentes das relacdes econdmicas e se configurar como uma esfera de relacfes

de reconhecimento reciproco. Esta estrutura é essencial, pois na auséncia de limites do mercado
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capitalista ocorre uma anomalia social que pde em risco o potencial normativo desta esfera

institucional. Nas palavras de Campello,

com efeito, Honneth vé o mercado como espaco de liberdade social na medida em que
possibilitaria a satisfacdo reciproca de caréncias e preferéncias individuais e, nesse
sentido, a referéncia ao mercado seria indissocidvel de uma discusséo sobre o seu
contetdo moral: as relages de mercado s6 podem ser legitimas se sdo capazes de
realizar tais demandas. Se o processo de diferenciacdo na modernidade que da origem
a estabilizacdo do mercado € visto, aqui, como necessaria, o processo de perda desse
proposito é entendido como consequéncia de um “desenvolvimento errado”. Ou seja,
as evidentes contradi¢des e esgotamento do mercado no seu modelo atual em
satisfazer demandas individuais sdo problemas ocorridos no seu préprio
desenvolvimento e que impedem a realizacdo do seu potencial normativo®®.

A partir do exposto, somente quando as normas de agdo estabelecidas no mercado
forem seguidas de forma coletiva e, nesse sentido, quando o mercado for concebido como esfera
de liberdade social é que estardo dadas todas as condi¢des sociais sob as quais um ordenamento
econémico de mercado pode se desenvolver sem impedimentos. O entendimento é de que o
ordenamento econdémico de mercado depende de um contexto ético por meio de normas de acao
pré-contratuais, pois apenas atraves desse pressuposto normativo tal ordenamento pode possuir
a concordancia de todos os envolvidos. Em outras palavras, o mercado ndo deve ser considerado
isolado do horizonte de valores da sociedade democratica. Em vez disso, nos processos
econdmicos nos quais 0s sujeitos estrategicamente se contrapdem na concorréncia por oferta e
procura, normas e valores pré-mercadologicos estdo inseridos mesmo quando violados ou
quando deles se divergir. Isso significa que a permissao para a constituicdo do mercado, de que
os individuos se orientem tendo em vista seu lucro, deve satisfazer a condicdo normativa de que
0s sujeitos possam ser entendidos como um meio apropriado a realizacdo complementar de seus
proprios objetivos. Assim, a liberdade negativa ou contratual, cuja institucionalizacéo
possibilita a dindmica da economia capitalista, depara sempre com seu limite ao ndo transpor
fronteiras para além das quais ja ndo é mais possivel aos individuos concebé-la como uma
conformacéo de sua liberdade social®*°.

Ao estudar Hegel e Durkheim, Honneth percebe que estes vinculam a existéncia da
economia de mercado a condicdo de realizar uma liberdade de nivel mais elevado, ja ndo

simplesmente negativa. O mercado deve, por meio de processos de trocas, contribuir para uma
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complementagédo de intencdes de agédo individuais. Isso significa que os atores econdémicos
devem ser antecipadamente reconhecidos como membros de uma comunidade cooperativa. A
sociedade civil hegeliana € constituida a partir de todo um conjunto de necessidades dos
individuos, sdo as diferencas existentes entre 0s membros que provocam essa multiplicidade de
necessidades. A satisfagdo implica uma relacdo de dependéncia universal, a satisfagdo das
necessidades de um sujeito requer a satisfagio das necessidades de todos os outros. “E nesse
sentido que o particular se torna social, pois a realiza¢do dos individuos inclui, necessariamente,
a sua objetivacdo”!!. Portanto, o alcance das liberdades negativas, sancionadas no mercado,
deve ser consideravelmente reduzido para que sejam levadas em conta as exigéncias de um

reconhecimento reciproco entre individuos considerados como parceiros de cooperag&o.

Para Hegel, abolir a economia burguesa é algo que esta fora de discussdo. Antes, a
tendéncia para a dissolucdo que lhe é inerente tem de ser contida mediante sua
subordinacdo as demandas da comunidade de carater ainda mais Gltimo que o dela,
que é o Estado. Essa fidelidade superior e as regras que emanam dela devem
resguardar as pessoas dos extremos do impulso para o autoenriquecimento, que puxa
a sociedade para dentro do turbilhdo do crescimento descontrolado. 52

Diante dessa perspectiva, Honneth propbe que contra as tendéncias unilaterais,
impbdem-se a tentativa de, em associacdo a tradicdo do economismo moral, reconstruir o
mercado de maneira normativa considerando quais pontos de insercdo e quais conformacdes
institucionais de realizaco da liberdade social nele se encontram®. A proposta do autor, ento,
é analisar a esfera do consumo e o mercado de trabalho para que a partir da reconstrucao
normativa seja possivel compreender de que forma estas contribuem e como acontece nestas a
liberdade social.

No que concerne a esfera de consumo, Honneth parte do pensamento de Hegel que ao
refletir a respeito do sistema das necessidades compreende que com o estabelecimento da
economia de mercado surge outra dimensdo da nova forma de liberdade individual. Desse
modo, por meio das possibilidades que sdo abertas a compra individual pelo mercado de bens,
0S sujeitos aprendem a se entender como consumidores, livres para formar suas vontades
pessoais e, assim, a sua identidade. O entendimento de Hegel considerava que a esfera do

consumo mediado pelo mercado se tratava de uma relacao intersubjetiva de reconhecimento. O

511 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petrépolis: Vozes, 1993, p. 118.
12 TAYLOR, Charles. Hegel: sistema, método e estrutura. Sdo Paulo: Realizaces Editora, 2014, p. 476.
513 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 370.



191

classico idealista alemdo afirmava que os interesses dos consumidores e produtores se
engrenam mutuamente, j& que sua satisfacdo sé se faz possivel na reciprocidade: Hegel fala da
necessidade de um “orientar a si pelo outro”, pois as partes devem considerar o modo de pensar
ou as intengbes de acdo da outra para poder realizar seu objetivo (consumir ou produzir).
Portanto, para Hegel, o consumidor nada tem de um ator soberano, que decide sobre suas
preferéncias sozinho, todavia, ele é um participante do mercado que anseia por reconhecimento
e se mantém consciente de sua dependéncia dos produtores®,

No inicio da retomada histérica Honneth observa que no inicio do século XIX eram
comuns e frequentes certos tipos de levantes e convulsdes sociais. Nestes, 0s sujeitos
reclamavam seu direito de, na condicdo de consumidores, serem abastecidos de bens
fundamentais compativeis com suas condi¢des financeiras. Seu intuito era de ndo reduzir o
mercado as transagdes econdmicas em sentido estrito, desse modo, essas “revoltas do pao” e
boicotes a bens tinham de se autoclassificar como reacdes da sociedade frente ao mercado.
Além disso, no proprio seculo XIX as reacfes dos consumidores ndo diziam respeito apenas a
questdo dos precos que podem ser considerados legitimos para bens de uso elementar. Na
verdade, as revoltas contemplavam, também, a questdo de certos bens deverem ou nao ser
levados ao mercado e de onde estariam as fronteiras de um consumo considerado socialmente
aceitavel. Transcorrido um século, ainda antes da Primeira Guerra Mundial, o consumo, na
visdo de Honneth, foi deslocado para uma posicao que quase equivalia eticamente a do trabalho.
Nessa época ainda subsistia a ideia de que a esfera de consumo mediada pelo mercado
consistiria também numa instituicdo de liberdade social, na qual os diferentes interesses se
entrelacam de maneira complementar. Afinal, além da ideia socialmente disseminada de que
era preciso fazer justica ao mercado de consumidores, existia, também, uma forma de
consciéncia coletiva que hoje pode ser entendida observando as cooperativas de consumo que
comegavam a surgir naquela época, dentro das quais 0 consumo era considerado uma atividade
social.

No entanto, apds a Segunda Guerra Mundial, a industria de bens de consumo soube
aproveitar a disposicdo em compensar 0s anos de privacdes ocasionados pela guerra, com a
rapida aquisicdo do maior nimero possivel de bens de consumo. A partir disso, entdo, se
estabeleceu na esfera de consumo o que se pode chamar de uma cultura capitalista. Nessa

perspectiva, o individuo desenvolveu uma disposicdo motivacional para se apropriar
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inteiramente do valor simbdlico das mercadorias, com base na interpretacdo de sua identidade
pessoal. A conduta do consumidor ndo mais se orientava pelo cardter de uso dos bens
disponiveis no mercado, mas pela promessa de felicidade pessoal e de desenvolvimento da
personalidade®'®. Porém, pela perspectiva de Honneth, segundo a tradicdo do economismo

moral,

0 mercado de bens de consumo pode ser considerado uma relacdo institucionalizada
de reconhecimento reciproco, quando os fornecedores empresariais e 0s consumidores
sdo pensados de tal maneira em referéncia um ao outro que contribuiam de modo
complementar para a realizacdo dos interesses legitimos da outra parte: assim, 0s
consumidores s6 poderiam realizar sua liberdade de satisfacdo de necessidades
individuais ao se abrirem para a perspectiva de maximizacdo de lucros mediante
demanda num mercado, e 0s empresarios, inversamente, sO poderiam realizar sua
maximizacdo de lucros se efetivamente produzissem bens para aquela demanda de
consumidores que tivesse originalmente acenado®®,

Dessa forma, as necessidades dos consumidores devem se adaptar de tal maneira entre
si que os lucros desejados pelos fornecedores se mantenham num contexto de acessibilidade
coletiva, para que a oferta dos bens possa se realizar num sentido considerado ético. Posto que
o mercado foi concebido por todos os seus participantes como instrumento de intercambio
institucional, em cuja funcdo, consumidores, fornecedores e produtores, se ajudem
reciprocamente na realizacdo de seus respectivos objetivos. Contudo, essa  plasticidade
moral da esfera de consumo somente € perceptivel onde existem atores coletivos que
pressionam por alteracdes das regulacdes dominantes. Afinal, a instituicdo do mercado de bens
de consumo nédo é exclusiva para transacoes entre fornecedores e consumidores individuais,
nesse mercado também podem atuar atores coletivos que, pautados por motivos morais,
queiram impor o principio subjacente de uma satisfaco coletiva de necessidades®’.

Um dos resultados, ja estudos, dessa relacdo é a chamada moralizacdo ou do
comportamento do consumidor. Atualmente, cada vez mais os individuos devem se orientar por
pontos de vista ecoldgicos, morais e sociais ao consumir. Nesses grupos, cuja atitude € descrita
como pos-material, o ato de consumir depende de um respeito a critérios morais, como a
protecdo de recursos naturais. Essa mudanca de atitude de parte da populacdo levou muitas

empresas e corporagdes a mostrarem respeito por esses valores. Afinal, as empresas,
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objetivando seu proprio interesse, se guiam pelos principios morais enviados por grupos de

consumidores. Honneth observa que,

podemos estar inclinados a reconhecer essas tendéncias a “moraliza¢do” do mercado
de bens de consumo como um movimento a proporcionar prospectos de maior
reciprocidade entre consumidores e empresas. Juntamente com as crescentes
oportunidades de intervir politicamente nos processos de tomadas de decisfes das
empresas, vemos que a mudanca nos habitos de compra de parte da populacao

conduziu a real possibilidade de perceber a liberdade social na esfera de consumo®28.

No entanto, assumir essa perspectiva, adverte o autor, também poderia fazer que se
ignorasse uma série de tendéncias contraditérias. A comecar pelo fato de que o nimero de
consumidores que efetivamente aplicam critérios morais tem sido superestimado. Visto que, a
compreensdo da importancia de critérios morais por parte dos consumidores néo
necessariamente é colocada em pratica, pois necessidades materiais, sensaces de onipoténcia
Ou 0 egocentrismo mais basico representam sérios obstaculos. Por essa razdo, Honneth afirma
que o comportamento pouco mudou e continua meramente individualista, ja que ndo ha
motivagdo institucional para instalar um intercambio de conhecimentos entre os consumidores
e, desse modo, uma maior pressao sobre seu proprio comportamento. A percepcdo € de que
onde ha suficiente riqueza ndo existe esforco em reduzir o consumo por motivacGes de carater
ético. “Os consumidores, aparentando evidente orgulho, investem o maximo possivel em bens
de luxo cuja tnica funcdo é mostrar a lacuna entre eles e as classes mais pobres”>°,

Diante desse contexto, Honneth aponta que apesar da aparente reorientacdo de parte
dos consumidores, existe uma grande caréncia de foruns publicos onde seja possivel a analise
e discussdo coletiva das necessidades de consumo. Portanto, essa caréncia de mecanismos
discursivos, locais de negociacédo e espacos para discussdo, impede os consumidores de adotar
uma perspectiva diferente, seja entre eles proprios, seja entre consumidores e
fornecedores/produtores. Assim, a caréncia € claro indicador de que uma suposta moralizacdo
do mercado ndo foi completamente realizada, visto que se convive com um consumo ostensivo

e puramente relacionado ao status. Logo é possivel observar que existem

dois amplos grupos de consumidores: o primeiro guia-se fortemente por motivos
éticos, enquanto o segundo se permite a aquisicdo de bens de luxo sempre com
renovada inocéncia. Em razdo da falta de meios de comunicagdo abrangentes, estamos
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longe de elucidar se nao haveria uma obstrugao reciproca quanto aocs modos pelos

quais as diferentes classes fazem uso de bens de consumo®2°.

Dessa forma, a conclusdo do autor é de que, atualmente, quase ndo ha uma
coordenacdo discursiva do comportamento de consumo, que seria a condi¢do necessaria para a
liberdade social nessa esfera. Além disso, as medidas de protec¢do juridicas do consumidor estéo
mais relacionadas com as condi¢fes para o desenvolvimento de uma liberdade juridica. Por
iSO que, apesar de existirem nos mais diversos paises, 0s 6rgaos de protecdo ao consumidor se
mostram impotentes para combater o desvirtuamento do consumo, pois a medida que exercem
uma funcdo eminentemente negativa, de controle, e estando distantes dos consumidores,
carecem da possibilidade de influenciar os mesmos.

Em virtude dessa situacdo, as empresas e corporacdes ativas no mercado de bens de
consumo Se aproveitam para assumir o controle dos mecanismos discursivos desta esfera. Ou
seja, “em nossos dias, os fornecedores dominam quase completamente o sistema de
comunicagéo que Ihes permite uma influéncia muito maior sobre as necessidades e preferéncias
do consumidor” %!, Esse fenémeno é observavel no atual nivel de fetiche por marcas e a rapidez
com quem as campanhas publicitarias penetram nao sujeitos. Além disso, inexistem na esfera
do consumo grupos intermediarios, espacos de discussdo e mecanismos de generalizagdo que
seriam responsaveis por formar uma opinido publicamente reconhecida. Nesse sentido, as
decisdes a respeito da regulacéo da esfera de consumo sdo tomadas e executadas por um restrito
circulo de 6rgaos governamentais e associacfes de especialistas, nos quais 0s consumidores
ndo tém participacdo alguma.

Assim sendo, “nao € possivel falar hoje numa “moralizagao dos mercados” vinda de
baixo, da parte dos consumidores” °22, A conclusdo do autor é de que na esfera de consumo, o
crescimento do poder das empresas — decorrente da internacionalizacdo da producdo e do
comércio — esta relacionado com o enfraquecimento dos contrapesos discursivos que tornam os
consumidores cada vez mais privatistas e, consequentemente, mais indefesos. Portanto, no
longo prazo, sé um discurso publico € possivel de garantir uma restricdo efetiva no nivel de

consumo. Logo,

520 |hid, p. 413.
521 |hid, p. 415.
522 |hid, p. 416.



195

em nossos dias a esfera do consumo mediada pelo mercado carece de todas as
precondicdes institucionais que poderiam converté-la numa instituicdo social da
liberdade social. N&o se pode dizer que exista nela uma reciprocidade
institucionalizada na satisfacao de interesses ou necessidades, ja que uma das partes,
a dos consumidores, atualmente quase ndo dispde de instrumentos discursivos por
meio dos quais estaria em condi¢cBes de generalizar as variadas e divergentes
preferéncias de tal modo que pudesse obrigar a outra parte, a das empresas, a
considerar essas preferéncias sob pena de fazer fracassar a concep¢do de produtos e
politicas de precos®2.

Contudo, Honneth alerta para uma situacdo que se esconde por detras da falta dos
espacos discursivos, as crescentes diferencas econdmicas e sociais seriam o maior obstaculo de
fortalecer o poder de oposi¢do dos consumidores. Visto que dificultariam sua unificacdo e
comunicagdo. Diante disso, todos os esforcos para que se realize a liberdade na esfera de
consumo ndo terdo sucesso enquanto a distancia socioeconémica entre as classes sociais
originarem perspectivas de futuro e oportunidades de consumo muito diferentes entre os
individuos. Assim, em transicdo para o estudo da proxima esfera institucional no mercado, o
autor aponta que o estudo dessas diferencas sociais deve passar da esfera do consumo para a do
trabalho, pois a posicdo que o0 membro da sociedade ocupa na estrutura social ndo decide seu
papel no processo de circulagdo econémica, e sim, em termos marxistas, sua posicdo no sistema
de producéo capitalista.

Honneth aponta que, ainda que Hegel estudasse o mercado de bens de consumo, seu
real intento para o estudo da liberdade social no capitalismo estava na esfera do trabalho da
sociedade mediada pelo mercado. Pois, a “atividade objetificada do trabalho depende de um
reconhecimento mutuo no contexto de toda a sociedade, pois dela depende toda a “honra” e a
liberdade civil do homem moderno™®?*. Segundo a leitura de Honneth, para Hegel, pertence as
proprias condigdes morais da organizacdo capitalista que as realizacbes do trabalho do
individuo ndo sejam remuneradas apenas com um salario capaz de assegurar a subsisténcia,
mas que também em sua estrutura mantenham uma forma que permita reconhecé-lo como
contribuicdo para o bem geral. Toda a ideia da troca reciproca exige que as atividades
individuais mantenham uma estrutura suficientemente complexa e demonstrativa de

capacidades para se revelarem como dignos de reconhecimento geral®?.

52 |bid, p. 420-421.
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Nessa Vviséo, as estruturas do mercado, inicialmente, puderam se formar somente sob
a condicdo ética de que as camadas sociais tivessem a capacidade de nutrir uma expectativa de
remuneracdo capaz de assegurar a subsisténcia e de um trabalho digno de reconhecimento.
Assim, o mercado sé poderia reivindicar a concordancia normativa dos participantes sob duas
condicBes: (1) que ele dote o trabalho com um salério minimo; e, (2) que dé as atividades
desempenhadas uma forma de reconhecimento como contribuigdo para o bem geral®?®. Honneth
também aborda Durkheim, quando o autor expde que sob as novas condi¢des econdmicas cada
membro adulto da sociedade com seu trabalho tem direito a dar uma contribuicdo parcial para
0 bem-estar geral, pela qual, em contrapartida, lhe cabe uma renda adequada. Ainda que
Durkheim n&o empregue o termo reconhecimento, Honneth expde o cerne de seu argumento da

seguinte forma:

com a divisdo do trabalhno mediada pelo mercado, surgem relacdes nas quais 0s
membros da sociedade podem desenvolver uma forma especial de solidariedade
denominada organica, porque no reconhecimento reciproco de suas respectivas
contribuicGes para o bem-estar conjunto eles se sabem interdependentes.>?’

Na reconstrucdo do mercado de trabalho € possivel perceber que no comeco do sistema
capitalista os assalariados estavam carentes de “toda e qualquer protec¢do social ou econémica
em caso de desemprego, doenca, desgaste fisico ou velhice”>?®. Nesse inicio do capitalismo, a
pobreza encontrada nos centros industriais era relacionada ao perigo, medo, aversdo e
degradacdo de tal maneira que o trabalho era valorizado apenas quando a referéncia era a
burguesia — livre para prosperar e enriquecer no mercado — A pobreza ndo era valorizada, pois
representava a fraqueza e incapacidade do sujeito. Contudo, com o decorrer do tempo, ocorreu
uma revalorizacdo do trabalho nas classes sociais mais baixas, de modo que se passou a
compartilhar com a burguesia, a condenacéo ética a fortuna adquirida sem esforco. Ocorre que,
na classe baixa, essa revalorizacdo parte do entendimento de principios inerentes ao mercado
de trabalho capitalista. Nesse sentido, a consciéncia era de que se corrigissem as leis do mercado

em favor dos necessitados e despossuidos. Portanto,

os afetados pouco a pouco adquiriam as ideias normativas que os proprios defensores
do novo sistema de classes tinham utilizado para fundamentar a nova organizacao do
trabalho. Em vez de se valerem dos principios tradicionais relacionados a decéncia

526 |hid, p. 50.
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moral, em tais conflitos cada vez mais se passou a utilizar principios que,
definitivamente, remetiam aos fundamentos da legitimagdo implicitos no
ordenamento econdmico do proprio capitalismo®2.

Dessa maneira, quando o proletéario parte do principio de que firmou livremente um
contrato de trabalho com a burguesia, a defesa do direito ao trabalho, do respeito ao contrato
ou do combate a exploracdo é entendida como um processo realizado pelo proletario enquanto
sujeito de direito juridico. Contudo, a institucionalizacdo da liberdade social na esfera do
mercado de trabalho capitalista exige também, além das garantias juridicas de igualdade de
oportunidades, o estabelecimento de mecanismos discursivos que permitam ao proletariado

influir, coletivamente ou em grupos, nos interesses da burguesia. Assim,

o estabelecimento da liberdade social nessa esfera, ou seja, sua ampliacdo a condicdo
de instituigdo “relacional”, exige, [...] que institucionalmente lhe fossem conferidos
mecanismos discursivos, permitindo aos implicados uma influéncia reciproca na
localizacdo de interesses de cada um deles e, pouco a pouco, emprestando forma aos
objetivos de cooperacdo de carater mais amplo. Em ambos os lados devem passar a
vigorar regras institucionais que impliquem um ancoramento do significado social e
cooperativo das atividades econémicas na consciéncia dos participes®*®.

Por essa razdo, que junto com as medidas protetivas juridicas asseguradas pelo Estado
vieram também seus aspectos sombrios, que enfraquecem as ambicfes associativas dos
assalariados e, assim, desmobilizam suas tentativas de influenciar no mercado de trabalho pela
via das cooperativas. Embora os trabalhadores estivessem, como empregados individuais, mais
bem protegidos do que em qualquer outro momento histérico, iniciou-se uma tendéncia a
perderem a capacidade espontanea de se sentirem membros de uma classe cada vez mais
consciente de si e de realizarem esforgos conjuntos para reconfigurar a esfera de producédo
mediada pelo mercado®.

Essa intensificacdo da politica social do Estado gera, na primeira metade do século
XX, a formagao socioecondmica do chamado “capitalismo organizado”. Contudo, ainda que o
mercado de trabalho estivesse regulado nesse periodo e a presenca dos sindicatos permitissem
aos trabalhadores influirem, de certa forma, no interesse das empresas, nem remotamente era
possivel perceber uma realizacdo de igualdade de oportunidades. Nesse mesmo periodo

historico intensifica-se o debate sobre a “robotiza¢do” ou “mecanizagdo” do trabalho, pois a
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“ideia de “humanizagdo” do trabalho [...] estd intrinsecamente atrelada ao objetivo da realizagao

da liberdade social no mercado de trabalho™®32, Visto que,

com aquelas primeiras lutas por um trabalho “provido de sentido” e “humano”, no
interior do movimento trabalhista, tornou-se mais critica a consciéncia de que eliminar
do repertdrio das ocupaces oferecidas no mercado as atividades de pouca exigéncia,
de execucgdo puramente mecanica, seria parte de uma realizacdo plena da liberdade
social na esfera da producio.>®

Os sindicatos cresceram muito nesse periodo e sob a forma de direitos de cogestéo,
deveriam ser criadas as condigdes institucionais para conter 0s comportamentos egoistas no
mercado, a fim de substitui-los por diretivas de acdo econdmica elaboras em conjunto. Essa
perspectiva participativa e discursiva entre proletario e burguesia, reflete que entre as décadas
de 50 e 70 do século passado, grande parte da massa trabalhadora de camadas socialmente
baixas possuiam maior possibilidade de encaminhar seus filhos para uma formacao escolar que
garantiria a possibilidade de ascensdo econémica e social. A educacédo, entre tantos outros
ganhos da sociedade, contribuiria para uma igualdade efetiva de oportunidades e “por mais que
as condicdes iniciais de formacdo estivessem longe de ser equiparaveis [...] a impressao
subjetiva era a de que se dava um primeiro passo rumo a uma maior justica no mercado de

trabalho’*%*. Contudo,

como se sabe, todas essas realizacBes politico-econdmicas que, vistas
retrospectivamente, sdo passos essenciais no caminho para o estabelecimento da
liberdade na esfera social do trabalho mediada pelo mercado foram desmanteladas no
decorrer dos anos 1990; as grandes empresas passaram a se orientar novamente pelo
ponto de vista da rentabilidade e pela cotacdo de suas acbes, os dérgdos estatais
passaram a limitar suas atividades mediadoras e socializantes a meras funcdes
externas de controle e, como consequéncia desses desdobramentos, os sindicatos
perderam progressivamente seu forte papel de cogest&o®3®,

O momento atual que a esfera de trabalho se encontra ¢ de “retragdao do salario real,
precarizagdo das condices de contratagio e aumento da inseguranca®, Além disso, ¢ possivel
somar a esse quadro a diluicdo das fronteiras das condi¢des de trabalho, ou seja, a “preméncia

cada vez maior para que o trabalhador se comporte como “moeda corrente no mercado” e
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exigéncias de rendimento interiorizadas individualmente®®’. Por isso que as condicoes
estabelecidas na esfera do trabalho mediada pelo mercado sdo consideras injustas por grande
parte dos assalariados, visto que ndo ha uma adequada valorizacdo do trabalho da parte delas,
como ha também uma exigéncia de uma disposi¢cdo exagerada para a flexibilidade. Em outras

palavras,

a instituicdo do mercado de trabalho capitalista € considerada ilegitima ou injusta
quando deixa de garantir um rendimento que assegure a vida e ndo valoriza
adequadamente, com o montante do salario e a reputacdo social, o desempenho
concreto, ndo oferecendo, tampouco, possibilidades para que se vivencie a inclusdo
cooperativa a divisdo social do trabalho®,

Afinal, deve-se ter em mente que o montante de um salario deve ser a expressao
simbodlica da medida da valorizagdo social dos esforcos do trabalho. Por consequéncia, a
deterioracdo dos rendimentos induzida politica e economicamente e a crescente precarizacao
dos postos de trabalho séo indicios de uma perda de reconhecimento coletivamente vivenciada.
Honneth aponta que tais anomalias na esfera do trabalho, ainda que sejam percebidas
subjetivamente e consideradas injustas pela maioria, ndo suscitam reacdes coletivas de revolta.
Para fundamentar esta posicdo, Honneth aborda o fato de que o setor de servicos ou na periferia
ndo qualificada do minguante trabalho industria, em parte alguma se encontram articulacdes de
interesses coletivos, apenas formas privatizadas de resisténcia. Logo, tudo o que se evidencia
como “negag¢des no seio da realidade da vida social do mercado de trabalho possui hoje o carater
de uma surda estratégia de evasdo, ndo raro individualizada; a ela parece faltar forca para se
articular publicamente™®3°.

O diagnéstico, entdo, ¢ de que os motivos para essa anomalia (desenvolvimento
errado) observada no final do século passado, certamente estdo relacionadas a completa
estratificacdo do proletariado. Em outras palavras, isso significa que a comunicacao acerca de
temas compartilhados ndo tem lugar, parecendo ter se apagado os esforcos do movimento

trabalhista para socializar o mercado de trabalho a partir de baixo. Desse modo, o individuo,

na sensagdo de ser o Unico responsavel por seu prdprio destino no mercado de
trabalho, talvez esteja a chave para o opressivo mutismo com que hoje se aceitam
todas as perdas de garantia e flexibilizacdo na esfera do trabalho em sociedade. Se ha
ndo mais de quarenta anos prevalecia a concep¢do de que havia uma responsabilidade
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mUtua quanto as vicissitudes do mercado de trabalho, hoje disseminou-se a ideia de
que, em se tratando de vida produtiva, a sobrevivéncia e o éxito devem-se unicamente
ao proprio esforgo®4,

A concluséo do autor é de que apesar de nos Ultimos séculos se observar que muitas
reformas politicas fracassaram frente ao poder mercantil do grande capital, ainda assim, é
possivel conceber a “reforma gradativa do mercado de trabalho como um projeto social
sustentado pela ampla anuéncia de uma visdo moral e social da economia capitalista”>*. Pois,
no inicio do capitalismo e culminando no breve periodo po6s-guerra, os individuos
compartilhavam a crenca de que o mercado econémico deveria beneficiar a todos os
participantes para entdo ser entendido como uma institui¢éo da liberdade social. Contudo, como
ja exposto, nas Ultimas décadas ocorreu uma intensa individualizacdo da acdo no mercado de
trabalho, de modo que ja ndo se atribui a um “nds”, mas ao sujeito 0 proprio sucesso econémico.

Diante dessa perspectiva,

tudo o que no passado foi considerado necessario para se aproximar de um estado de
colaboracdo mediada pelo mercado poderia, no melhor dos casos, ser considerado
reformas de caréter pacificador visando deter a luta de classes €, no pior dos casos,
um produto supérfluo de crencas sociais com tendéncia a paralisar os esforgos do
sujeito econdmico individual e, injustificadamente, atenuar a pressdo por
concorréncia®*?,

Isso ocasiona uma anomalia importante para Honneth, qual seja, a imagem que a
sociedade tem do mercado. Por uma dtica individualista, este ndo é percebido como um
organismo social, sobre o qual a comunidade, de forma cooperativa, tem responsabilidade uns
com 0s outros, mas € visto como um local de concorréncia pela otimizacdo do beneficio pelo
qual todos devem responder. Portanto, “o grau de anomalia na esfera mediada pelo mercado do
trabalho social mede-se exatamente por essa reconversao da promessa de liberdade social na de
pura liberdade, ainda meramente individual”®*3. A soluc&o no horizonte para o autor s&o agdes
proposta por associacdes transnacionais de sindicatos e organiza¢es ndo governamentais, para
que a forca de comunidades transnacionais criadas com o objeto de influir no mercado de
trabalho possibilite a socializacdo do mesmo. Assim, apesar das dificuldades atuais, Honneth

acredita que o mercado capitalista conserva a possibilidade da realizacdo da liberdade social.
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Para fundamentar sua posicdo, Honneth lembra as categorias abordadas em Smith (empatia),
Durkheim (solidariedade) e Hegel (confianga), optando pela “interpretacao de que so6 € possivel
fundamentar um livre mercado se sdo preenchidas condi¢des prévias vinculadas a um contetdo
moral”®**,

Para os fins deste trabalho, todo o desenvolvimento da ideia do consumidor atomizado
e soberano foi feita por aqueles que favorecem o capitalismo e a troca pelas leis do mercado
como o principal meio de organizagéo social. A economia moderna apoia, em grande medida,
esse desejo inquestiondvel baseado na preferéncia individual de consumir cada vez mais. Por
outro lado, a analise da politica econdmica poderia entdo ser vista como uma busca por um
sistema que pudesse fornecer a base material para uma sociedade moral. Honneth defende que
“a liberdade social, no que tange ao mercado, integra uma perspectiva funcionalista normativa
na qual a cooperagdo é o marco fundamental, para além do contrato juridico”>*.

A crise ambiental exposta no capitulo primeiro ndo serve apenas para por em davida a
capacidade das leis econdmicas de mercado em gerir os riscos com eficiéncia. Ela demonstra
como o mercado se desvinculou de qualquer condicdo moral cooperativa prévia, sendo
necessario restabelecer esse vinculo, ainda que ndo seja facilmente perceptivel como isso é
possivel. Os economistas costumam partir do principio de que 0s mercados sdo inertes, porém
isso ndo é verdade. Os valores na sociedade consumocentrista, como o individualismo e a
competitividade, sdo responsaveis pelo enfraquecimento de principios que, presentes no
mercado, deveriam ser respeitados.

Sandel aponta a existéncia de uma visao de que a falha moral no cerne do triunfalismo
de mercado € a ganancia, que levou os individuos a assumirem riscos de maneira irresponsavel.
A solucdo, segundo esse ponto de vista, consiste em coibir a ganancia, insistir em maior
integridade e responsabilidade e adotar normas sensatas para impedir que uma crise semelhante
volte a acorrer. Contudo, essas solucBes parecem remeter exclusivamente a uma restricéo
negativa ou reflexiva do agir no mercado. Ainda que a ganancia desempenhe um papel relevante
na crise ambiental, o que esta em questdo € algo maior. Para Sandel, a mudanca mais decisiva
ocorrida nas ultimas trés décadas ndo foi 0 aumento da ganancia, mas a extensdo dos mercados,

e de valores de mercado a esfera da vida com as quais nada tém a ver. E possivel relacionar esta
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afirmacdo de Sandel com o diagnostico de Honneth da influéncia exercida pela esfera
econdmica na esfera das relagBes pessoais e da formacdo da vontade democrética. A formacao
capitalista da subjetividade, propagada por um mercado sem limites normativos, alcanca
aspectos da vida tradicionalmente regidos por outras normas. Sandel aponta a proliferacdo de
escolas, hospitais e prisdes inseridos no sistema da busca de lucro, assim como a terceirizacéo
da guerra a empresarios militares privados>*®.

Por que esse avanco do mercado € ruim? Sandel afirma que por dois motivos:
desigualdade e corrupgdo. A questdo da desigualdade é abordada da seguinte forma: em uma
sociedade em que tudo esta a venda, a vida fica mais dificil para os que ndo possuem recursos.
Quanto mais o dinheiro pode comprar, mais importante é quanto dinheiro o individuo possui.
A medida que o dinheiro passa a comprar cada vez mais — influéncia politica, bom atendimento
médico, acesso a escolas de elite —, a questdo da distribuicdo da riqueza adquire mais
importéncia. O segundo motivo, Sandel entende ser mais dificil de descrever. Néo se trata de
desigualdade e injustica, mas da tendéncia corrosiva dos mercados. Eles podem ser corrompidos
por essa pratica de estabelecer preco para as coisas boas da vida. O mercado ndo se limita a
distribuir bens, ele também expressa e promove comportamentos em relacdo aos produtos
trocados. O exemplo de Sandel é a remuneracéo de criangas para que leiam livros: isso até pode
leva-las a ler mais, mas também faz com que passem a encarar a leitura como um estorvo, e nao
como fonte de satisfagdo em si mesma®*’. Esse exemplo de Sandel pode ser alterado para a 6tica
desse trabalho, no caso de uma empresa que adota comportamentos ecologicamente adequados,
ndo pela observancia a uma ideia de sustentabilidade, mas visando um lucro maior no mercado.
A questdo da desigualdade, ja foi previamente abordada nesta se¢do pela visdo de Honneth,
quando ele coloca que os mais ricos tendem a consumir produtos por status cuja Unica funcao
€ mostrar a lacuna entre eles e as classes mais pobres. 1sso ocorre, pois, a diferenca econémica
é um dos maiores obstaculos a unificacdo e comunicagdo dos consumidores.

Para Sandel, é necessario repensar o papel a ser desempenhado pelos mercados na
sociedade. O que ele prop6e € um debate publico sobre o que significa manter os mercados no
seu devido lugar. Em outras palavras, para decidir o que o dinheiro pode — e ndo pode — comprar,
é preciso saber quais valores governarao as diferentes areas da vida civica e social. Segundo o

autor, quando se determina quais bens podem ser oferecidos no mercado de consumo, esta

%46 SANDEL, Michael. O que o dinheiro ndo compra: os limites morais do mercado. 8 ed. Rio de Janeiro,
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sendo decidido, pelo menos implicitamente, que podem ser tratados como mercadorias, como
instrumentos de lucro e uso. Entretanto, nem todos os bens podem ser avaliados dessa maneira.
O exemplo mais 6bvio, para Sandel, sdo 0s seres humanos, ou seja, a escraviddo. Outro
exemplo, é que os cidaddos tampouco tém o direito de vender seus votos. E por que nédo
vendem? Visto que néo falte quem esteja ansioso para compra-los. Sandel afirma que ndo existe
esse mercado, a0 menos abertamente, pois a sociedade considera que 0s deveres civicos ndo
devem ser encarados como propriedade privada, mas como uma responsabilidade pablica®®.
Do mesmo modo, esse debate dentro da esfera de consumo poderia decidir pela ndo incluséo
no mercado de produtos e servicos (potencialmente) danosos ao meio ambiente.

Sandel relata que depois do crash de 2008, imaginou-se que a era do triunfalismo de
mercado teria um final. Seria um momento para uma reavaliagdo moral, um periodo do reexame
da religido do mercado regulado apenas por leis econdémicas. Contudo, ndo foi isso que
aconteceu. O fracasso dos mercados financeiros ndo abalou muito a confianga nos mercados de
maneira geral. Na verdade, segundo o autor, a crise financeira deixou mais desacreditados 0s
governos do que os bancos. Para ele, ndo acontece na vida politica um debate sério sobre o
papel e o alcance dos mercados. O préprio discurso publico é um obstaculo, atualmente, a um
debate a respeito dos limites do mercado. Em uma época em que o debate publico consiste
essencialmente em discussdes, fica dificil imaginar um debate publico ponderado sobre
questdes polémicas, como a relacdo entre mercado, consumo, cidadania, meio ambiente, etc.
Ainda que distante, Sandel reitera que esse debate € possivel e iria revigorar a vida pablica®*.
Um debate sobre o limite do consumo permitiria que consumidores e produtores decidissem em
que circunstancias os mercados devem oferecer determinados bens e em quais eles devem se
deter. Pensar nessa estrutura de normas e principios normativos independentes das relac6es
econdmicas dentro do mercado € pensar em seus limites: em como é possivel 0s atores em seus
papéis buscam agir segundo uma ideia de consumo ecologicamente correto e como 0s sujeitos
concordam que a esfera econémica ndo deve contaminar as relacGes pessoais e a esfera da
formacdo da vontade democratica.

Esse debate entre os consumidores quase ndo ocorreu durante o desenvolvimento da
sociedade consumocentrista. Como consequéncia, 0 agir no consumo mediado pelo mercado

passou de um mero consumo para um consumocentrismo. Como visto no primeiro capitulo,
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uma sociedade consumocentrista permeia cada aspecto da atividade humana, uma vez que as
relagbes sociais sdo suplantadas por um consumo egocéntrico. No mercado, se
institucionalizaram os direitos individuais que correspondem a liberdade juridica, prevalecendo
o foco no interesse particular. O atual mercado capitalista tende a isolar os individuos 0s
convencendo que apenas a satisfacdo individual importa, afastando-os de qualquer consciéncia
de solidariedade que poderia levar os sujeitos a realizarem, pelo mercado, a satisfacdo das
caréncias sociais. Desse modo, a tentativa serd iluminar a questdo em como nas relacGes de
consumo mediada pelo mercado pode existir um substrato normativo contrario ao
consumocentrismo e que prese pela defesa de um meio ambiente ecologicamente equilibrado.
Esta é uma questdo de ordem complexa, pois estas questdes ambientais ndo devem ser impostas
externamente, mas surgido pela pratica constante dos atores em papéis complementares no
mercado.

O ponto de vista de que 0 mercado é uma instituicdo moralmente neutra, despojado de
uma dimensdo com normas éticas, onde as relagdes ocorrem apenas por razdes de eficiéncia
econémica, € bem explicado por Karl Polanyi. Para Polanyi, os elementos que comp&em,
tradicionalmente, 0 mercado séo a ordem, a autorregulacéo e o autointeresse. Ordem significa
o equilibrio entre oferta e procura, indicando quais bens serdo produzidos e ofertados. E
autorregulavel pois ndo existem inteferéncias externas, sejam morais ou politicas. E o
autointeresse € a motivacdo dos individuos em maximizar seus ganhos monetarios, sua
racionalidade é meramente estratégica, ndo normativa. Segundo Polanyi, uma economia de
mercado € um sistema econémico controlado, regulado e dirigido apenas por leis econdmicas.
A ordem na producdo e distribuicdo dos bens se d& por um mecanismo que se autorregula. Um
pressuposto paratal é a ideia de que os individuos se comportem de maneira a atingir 0 maximo
de ganhos monetéarios. Os lucros daqueles que dirigem a producdo depende desses pregos e 0s
rendimentos da distribuicdo dos bens também dependera dos precos, pois estes formam
rendimentos. Partindo dessa perspectiva, entende-se que a ordem da producao e da distribuicao
é assegurada apenas pelos precos®C. Nada indica a presenca de elementos morais ou
normativos. Trata-se de um sistema social que informa, por meio de precos, 0s bens ou servicos

em que ha demanda efetiva®?.

50 POLANYI, Karl. A grande transformagcao: as origens da nossa época. 2 .ed. Rio de Janeiro: Campus, 2000, p.
62

%1 BARZOTTO, Luciane Cardoso; BARZOTTO, Luis Fernando. Mercado, fraternidade e o consumidor-cidad&o.
Revista de Direito do Consumidor. v. 94, p. 259-281, Jul./Ago. 2014, p. 260.



205

O mercado como uma instituicdo moralmente neutra, onde a integracdo social e a
relacdo normativamente motivada entre os sujeitos nada significam, é uma esfera de acdo que
retoma a ideia de liberdade negativa. 1sso significa que os individuos ndo se relacionam a partir
de expectativas normativas, mas somente de expectativas faticas. Por exemplo, se houver
interesse no lucro em atender determinada demanda, esta serd atendida. Da mesma forma, se
determinado produto for economicamente mais vantajoso que outro sera o escolhido para o
consumo. Nesta visdo, conceitos como sustentabilidade, consumo sustentavel ou consciente,
entre tantos outros, por conterem elementos normativos, ndo sdo compreendidos pelos
individuos no mercado. Esse ponto de vista do mercado faz com que muitos entendam que o
mercado possui uma natureza propria moralmente neutra, sendo que qualquer normatividade
deve ser imposta do exterior.

Contudo, seguindo a linha exposta por Barzotto, percebe-se que desde Aristoteles,
passando por Marx, o espago das trocas ndo é normativamente neutro. Ele se fundamenta em
dois principios, a equivaléncia e a reciprocidade. A equivaléncia funciona como padréo
normativo aplicavel as coisas trocadas, toda disparidade entre as prestagdes vem concebido, na
pratica social, ndo como fatos incobmodos, mas como violagdes a uma expectativa normativa de
simetria. Ja a reciprocidade disciplina a relacdo entre os sujeitos da troca, ela diz respeito as
relagBes entre sujeitos, que se reconhecem como portadores de direitos e obrigacdes, ou seja,
como entes que se autocompreendem de modo normativo®°?,

Para Aristoteles, na leitura de Barzotto, a troca é a relacdo social que no interior da
cidade expressa o reconhecimento da interdependéncia dos sujeitos na satisfacdo das suas
caréncias. A amizade no mercado ndo deve ser confundida com a amizade que ocorre entre 0s
virtuosos. A amizade mercantil é fundada na utilidade comum, isto &, no reconhecimento da
mutua dependéncia para a satisfacdo reciproca das necessidades. Ela € politica ha medida em
gue é um momento necessario da relacdo entre o0s sujeitos. A troca € uma relacdo de amizade
baseada nas necessidade e interesse. Esse interesse, porém, ndo neutraliza moralmente a
relacdo, pois implica deveres. Por exemplo, o pagamento tem uma dimenséo de reconhecimento
que se da no nivel da reciprocidade. A amizade expressa a necessidade ndo deste ou daquele

bem em particular, mas a necessidade que se tem do outro®?,

552 |hid, p. 261.
553 |bid, p. 262-264.
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Segundo Barzotto, Marx possui a mesma perspectiva nos Grundisse. A sua leitura da
critica de Marx aponta que o mercado capitalista viola os principios constitutivos do mercado,
que sdo aqueles internos a atividade da troca. O mercado sé se interessa por aqueles que podem
trocar algo, isto é, ja sdo proprietarios. Marx caracteriza 0 mercado como um espago excludente,
pois se funda sobre a propriedade, ou seja, ele exclui os ndo proprietarios. Na leitura de Marx,
o utilitarismo aplicado a cada individuo singular, apresenta o individuo como alguém que
calcula os resultados de sua agdo com base apenas na maximizacao de seu bem-estar. Por essa
perspectiva, 0 mercado viola a fraternidade porgue se baseia no autointeresse, constituindo um
ambiente no qual cada um s6 cuida de si e nenhum cuida do outro®*.

Assim, para Barzotto, a fraternidade é a relacdo social em que o fim é a propria relacéo.
A associacdo com o outro ndo € vista como o meio para um fim posterior, mas é 0 motivo que
leva as pessoas a se associarem na medida em que se reconhecem mutuamente como livres e
iguais. Inserir o sujeito no mercado € reconhece-lo como alguém capaz de produzir bens
necessarios (equivaléncia) a vida dos outros e, portanto, merecedor (reciprocidade) de que 0s
bens de que necessita Ihe sejam fornecidos. O autor estabelece que um mercado que concretiza
em grau 6timo os principios da equivaléncia e reciprocidade é denominado de mercado civil. O
mercado, nessa linha, é visto como uma dimensdo estabelecida pela troca, isto é, o beneficio
mutuo, e ndo o beneficio préprio. Um exemplo concreto de mercado civil pode ser encontrado
nas praticas mercantis de fair trade>.

Barzotto entende que o consumo e o consumidor terdo sua natureza modificada,
conforme estejam inseridos no mercado capitalista ou no mercado civil. No mercado capitalista,
é possivel identificar dois tipos de consumidores, ambos passivos: 0 consumidor usuario e o
consumidor cliente. O consumidor usuario € visto como aquele que € beneficiado ou
prejudicado pelo bem fornecido. Dada a assimetria de poder com o fornecedor, ele é um sujeito
hipossuficiente, vulneravel e que necessita de protecdo. Pode-se considerar isto como a visao
solidaria tradicional do consumidor: inserido de modo subordinado no mercado, cabe ao Estado
protege-lo. De outro lado, o consumidor cliente esta no centro da doutrina neoliberal, é a figura
do consumidor soberano que com seu poder de escolher entre fornecedores diferentes,
determina quais bens e em que quantidade serdo produzidos®®. E este o consumidor estudado

no capitulo anterior, seja hipossuficiente ou soberano, € um consumidor individualizado.

554 |bid, p. 270-271.
555 |bid, p. 272-274.
556 |bid, p. 276.
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Contudo, o consumidor no interior do mercado civil s6 pode ser adequadamente
pensado no marco de uma teoria democrética: o consumidor se autocompreende como um
cidaddo que busca objetivos civicos por meio das trocas econbmicas. O consumidor-cidaddo
ndo se limita a ser o receptor passivo de produtos ofertados no mercado, condigdo que o coloca
na posi¢do de hipossuficiente ou na posicdo de soberano. Uma teoria democratica percebe o
consumidor como participe do processo produtivo. N&o lhe interessa somente o que é
produzido, mas como se produz. Ele quer influir no processo produtivo, para que este esteja em
conformidade com os valores civico-politicos que professa. E o consumidor-cidaddo que
constitui e mantém o espaco das trocas econdmicas como mercado civil®’.

Os consumidores, nessa linha de pensamento, se colocariam como agentes no
mercado, controlando criticamente a ideia de desenvolvimento sustentavel. O exercicio do
consumo € uma ferramenta que o consumidor tem em mé&o para, além de dar efetividade aos
seus direitos, promover a melhora da qualidade dos produtos disponiveis no mercado na relacdo
com os produtores. O consumo consciente e responsavel € a principal manifestacdo de
responsabilidade social do cidaddo. O consumidor deve ser incentivado a fazer com que o seu
ato de consumo seja também um ato de cidadania. Essa mudanca de comportamento é um
processo que requer sensibilizacdo e mobilizacdo social, onde a informacdo é fundamental.
Assim, para que haja maior conscientizacdo, € necessario que o consumidor tenha acesso a
informacao referente as atividades corporativas, para que possa exercer melhor o seu poder de
escolha, e preferir as empresas socialmente responsaveis e comprometidas com a preservagdo
do meio ambiente®®,

Canclini € outro autor que pensa nessa relacdo entre consumidor e cidaddo. Para o
autor, o mercado (neoliberalista) desacreditou a atividade politica lutando contra ela, se
mostrando como mais eficaz para organizar a sociedades e, também, submetendo a politica as
regras do comércio e da publicidade, do espetéaculo e da corrup¢do. Torna-se necessario, entdo,
retomar o exercicio da cidadania. Essa retomada se da pelo préprio consumo: Canclini observa
que consumir é algo mais do que aquilo que habitualmente se entende como consumo.
Consumir € pensar e reelaborar o sentido social, no consumo existem formas mais ativas de

participacdo do que a mera troca econdmica. Em outros termos, ao consumir se estaria fazendo

557 Ibid, p. 276-277.

%58 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. Desenvolvimento sustentavel e o consumocentrismo: o
paradoxo da modernidade. In: PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide; PEREIRA, Henrique
Mioranza Koppe. (Orgs.) O consumo na sociedade moderna: consequéncias juridicas e ambientais. Caxias do Sul:
Educs, 2016, p. 33-51, p. 47.
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algo que sustenta, nutre e até certo ponto, constitui uma nova maneira de ser cidaddo®®®. Em
outras palavras, se a relacdo de consumo se tornou um espaco dificil de perceber relacbes de
reconhecimento reciproco, é justamente pela sua entrega a mera liberdade das leis econémicas.
De acordo com Canclini, para que se possa articular o consumo com um exercicio refletido da

cidadania, é necessario que se relinam ao menos estes requisitos:

a) uma oferta vasta e diversificada de bens e mensagens representativos da variedade
internacional dos mercados, de acesso facil e equitativo para as maiorias; b)
informacdo multidirecional e confiavel a respeito da qualidade dos produtos, cujo
controle seja efetivamente exercido por parte dos consumidores, capazes de refutar as
pretensdes e seducdes da propaganda; c) participagdo democratica dos principais
setores da sociedade civil nas decisGes de ordem material, simbdlica, juridica e
politica em que se organizam os consumos: desde o controle de qualidade dos
alimentos até as concessdes de estagcBes de radio e canais de televisdo, desde o
julgamento dos especuladores que escondem produtos de primeira necessidade até os
que administram informagcdes estratégicas para a tomada de decises®®.

O autor aponta que estas sdo agdes politicas, pelas quais o consumidor ascende a
condicdo de cidaddo. O mercado ndo é apenas simples lugar de troca de mercadorias, mas &
parte de interagdes socioculturais mais complexas. Da mesma maneira, 0 consumo € visto ndo
como a mera possessdo individual de objetos isolados mas como a apropriacdo coletiva, em
relacBes de solidariedade e distingdo com outros, de bens que proporcionam satisfacdes. Logo,
€ necessario admitir que no consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e
comunicativa da sociedade®!. Perpassando a visdo de Barzotto e Canclini, para fins deste
trabalho talvez ndo seja prudente assumir essa confusdo entre os conceitos de consumidor e
cidaddo, pois remetem para instituices relacionais diferentes. O que se aceita é esse
diagnostico do potencial do consumidor em ser participante ativo (junto com os produtores) na
definicdo e na realizacdo de seus respectivos objetivos de consumo no mercado.

Retomando a busca, um substrato normativo que pode ser apontado nas relacbes de
consumo mediadas pelo mercado é a boa-fé objetiva. E preciso que consumidores e produtores,
ainda em fase pré-contratual, ajam com lealdade reciproca, dando as informac@es necessarias,
evitando criar expectativas que sabem destinadas ao fracasso, impedindo a revelacdo de dados

obtidos em confianca, ndo realizando rupturas abruptas e inesperadas das conversagdes, etc.%%?

%59 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagdo. 6. ed. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006, p. 34-42.

%60 Ibid, p. 70.

51 |bid, p. 63-70.
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A boa-fé ndo significa a ado¢do de uma personalidade juridica, mas um reconhecimento por
parte do direito de um complexo normativo pré-existente na estrutura institucional do mercado
de consumo. A boa-fé objetiva como regra de conduta fundada na honestidade, na retidao, na
lealdade e, principalmente, na consideracéo para com os interesses do outro, que € visto como
um membro do conjunto social que é juridicamente tutelado. Nesse ponto entram as
consideracGes para com as expectativas legitimamente geradas, pela propria conduta, nos
demais membros da comunidade®®®. A boa-fé objetiva se apresenta como o fundamento
adequado aos casos de responsabilidade pré-negocial. Tanto no direito brasileiro como no
direito comparado, a boa-fé objetiva provoca substanciais modifica¢cdes no direito obrigacional,
flexibilizando e, em certos casos, afastando o principio da autonomia privada®®*,

A boa-fé objetiva descreve, portanto, uma norma de comportamento leal. E uma
norma que ndo se apresenta como uma inocente norma de cunho moral, que incide sempre da
mesma forma a um niimero indefinido de situaces. E norma que se molda, na medida em que
se reveste de variadas formas, de variadas concregdes, ela constitui um modelo juridico®®. A
potencialidade da boa-fé objetiva esta em atuar ndo como uma vaga ideia de ordem moral
individualmente racionalizada como lei universal, um padrdo moral impreciso e incerto, mas
como verdadeiro substrato normativo identificavel no mercado para discernir a verdadeira
funcdo econdmica, social e ambiental perseguida nas relacfes de consumo. A boa-fé impde que
sejam adotados certos comportamentos, dada a relacdo de confianca. Logo, sdo deveres o
cuidado, a seguranca, a informacdo, a colaboracdo, a cooperacdo, entre outros. Estes sdo
deveres de conduta, ndo se trata da relacdo de consumo em si, mas de deveres que se dirigem a
ambos 0s participantes, pois visam proteger 0s interesses reciprocos. A boa-fé objetiva
desempenha um papel fundamental, porque é o caminho pelo qual se permite a construcdo de
uma nocao aberta do direito, que evolui pela incorporacao dos variados casos apresentados pela
pratica social, um sistema no qual os chamados operadores do direito passam a ser vistos como
seus verdadeiros autores, e ndo meramente como seus aplicadores®®,

Em relacdo com a boa-fé esta o direito de informacéo dos consumidores. O Cddigo de
Defesa do Consumidor, em seu artigo 6°, inciso Il1, aponta o dever de informacéo qualificada,

clara e adequada sobre os produtos e servicos oferecido. O CDC, no mesmo artigo, no inciso

563 |bid, p. 412.
564 |bid, p. 517.
565 |bid, p. 412.
566 |bid, p. 382.
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IV, busca proteger o consumidor contra a publicidade enganosa e abusiva®’. E obrigacio do
fornecedor mencionar as caracteristicas dos produtos e demais informacgdes pertinentes de
maneira clara e verdadeira. A informacdo decorre diretamente do principio da transparéncia, é
este principio que impde ao fornecedor a necessidade de transmissdo de informagfes e
possibilita aos consumidores decidirem de forma adequada sobre suas agdes no consumo.
Afinal, o dever do fornecedor em informar ndo é uma mera observancia da lei, nem tampouco
de um principio fundamental do direito do consumidor, indo além a transparéncia e a
informacdo sdo indispensaveis como norma estruturante do mercado, pois significam uma
postura de respeito entre consumidores e produtores que se reconhecem.

A omissdo ou a falsa informagdo por parte dos produtores implica em agdes nao
adequadas por parte do consumidor. Este ndo entende as suas agbes no consumo cComo
causadoras, em ultima insténcia, da crise ambiental. A violacdo ao direito (fala-se em direito,
pois esta positivado, sendo que poderia se falar apenas da observancia de uma norma que
deveria ser respeitada por atores dentro das relacées de mercado) de informacao, por parte das
empresas, fere o direito de todos os consumidores: estes ndo conseguirdo formar suas intencées
de acdo no consumo, pois ndo dispde das informagdes adequadas para refletir e discutir sobre
0s produtos e servicos ofertados. Um exemplo seria a certificacdo dos produtos, o
desenvolvimento das certificagbes ecologicas implicaria na maior capacidade dos
consumidores em optarem por produtos ecologicamente corretos, a0 mesmo tempo em que
sinalizam para os produtores sua preferéncia por tais produtos. Por dbvio, as certificacGes
devem ser controladas, as organizacfes que concedem estes selos, também, devem ser 0 mais
transparentes possivel para que 0s atores compreendam e questionem sobre 0s critérios
adotados.

Defende-se, portanto, a existéncia de uma transparéncia no mercado, que possibilite
uma grande troca de informacdes entre os atores: uma transparéncia que retire nao apenas as
empresas, mas também os consumidores do conforto. Os atores seriam impelidos a retomarem
0s canais de comunicacdo disponiveis dentro da esfera das relacbes econdmicas: o marketing
ndo seria um instrumento de via Unica, mas seria um canal onde a informacdo correria para
todas as direcdes possibilitando que produtores e consumidores compartilhassem os objetivos

de um consumo ecologicamente correto. As proprias empresas fortaleceriam esta comunicacéo,

67 BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990. DispGe sobre a protecio do consumidor e da outras
providéncias. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/I8078.htm>. Acesso em: 04 jun. 2018.
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entre si, pois ndo interessa mais a elas possuirem imagens de distanciamento dos consumidores
e de ndo ambientalmente adequadas. Hoje, a grande maioria das empresas ja busca se alinhar
com posturas comprometidas em relacdo a informacgdo do consumidor, responsabilidade social
e a defesa do meio ambiente. Contudo, apenas o alinhamento dos produtores ndao garantiria uma
comunicacdo efetiva, pois dependeria da boa-fé, de um modo que poderia se falar em uma acéao
moral. Aqui entra o papel complementar do consumidor, em participar ativamente do processo
de abertura das informacdes no mercado. E exigindo transparéncia nas relagcbes econdmicas
que os consumidores conseguirdo formar pela via deliberativa melhores intencdes de acdo no
consumo. Em outras palavras, o sujeito enquanto consumidor tem a capacidade de se relacionar
com o produtor de tal modo que possibilite o entendimento deste que aquele s6 demonstrara
confianca se houver transparéncia. Esse ganho de informacdo possibilita ao sujeito, na figura
de cidadao, ja na vida publica democratica, alimentar esta esfera, possibilitando que toda a
sociedade delibere sobre o consumo com base em informacg6es adequadas.

A propria ideia de uma sustentabilidade, de um consumo ecologicamente correto pode
ser levantada como uma norma que vem se consolidando na instituigéo relacional do mercado.
A crise ambiental, retratada no primeiro capitulo, seria o sinal desse mercado que olhou apenas
para uma liberdade individualizada. Diante da impossibilidade de solucionar o
consumocentrismo e a crise ambiental sob as propostas do capitulo anterior, é preciso
reconstruir as bases éticas sob as quais se pode produzir um consumo ecologicamente correto.
Segundo Leff, a sustentabilidade é o significante de uma falha fundamental na historia da
humanidade A sustentabilidade é o tema da atualidade, da transicdo da modernidade truncada
e inacabada para uma pos-modernidade incerta, marcada pela diferenca, pela diversidade, pela
democracia e pela autonomia®®®,

O livre mercado liberal introduziu a humanidade no consumocentrismo, ocasionando
um futuro incerto para 0 meio ambiente. O surgimento de uma consciéncia dos limites
ecoldgicos do consumo ndo surgira pela mao livre do mercado, mas sim, do potencial normativo
de uma ideia de sustentabilidade, difundida pelo ambientalismo. Nessa linha de pensamento, €
evidente como as ciéncias econdmicas e as ciéncias ambientais deveriam se relacionar, visto
que ambas tratam, sob enfoque diferente, do planeta Terra. Importante lembrar que, em 1973,

foi usada pela primeira vez a palavra ecodesenvolvimento, para definir a proposta de

%68 |_EFF, Enrique. Saber ambiental: sustentabilidade, racionalidade, complexidade, poder. 7. ed. Petrdpolis:
Vozes, 20093, p. 9.
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desenvolvimento ecologicamente orientado, que guiaria os trabalhos do Programa das NacGes
Unidas para o0 Meio Ambiente. Mas o0s principios basicos do conceito foram formulados por
Ignacy Sachs.

De modo geral, busca-se harmonizar os objetivos sociais, ambientais e econdémicos.
Estabelecendo um aproveitamento racional e ecologicamente sustentavel do meio ambiente em
beneficio da sociedade, levando-a a incorporar a preocupagdo com a conservacdo da
biodiversidade aos seus préprios interesses, como um componente de estratégia de
desenvolvimento. E, portanto, um desenvolvimento, end6geno, autossuficiente, orientado para
as necessidades, em harmonia com a natureza e aberto as mudancas institucionais. Para Sachs,
0 desenvolvimento sustentavel é incompativel com o jogo sem restricbes das forcas do
mercado®®®. Na sua concep¢ao, este desenvolvimento se integrava a satisfagdo das necessidades
humanas basicas, a solidariedade com as geracdes futuras, a participacdo da populagédo
envolvida e o respeito as culturas nativas.

A sustentabilidade ambiental do desenvolvimento faz mengéo a base fisica do processo
produtivo e da vida social, apontando tanto para a conservacdo dos recursos naturais
necessarios, como para a protecdo dos ecossistemas naturais e sua capacidade de
autodepuracdo. A taxa de utilizacdo ndo pode exceder a capacidade de reposicao natural do
meio ambiente e, para 0 caso de recursos ndo-renovaveis, além de considerar a importancia do
desequilibrio ecologico que produz sua retirada, € necessario adequar o ritmo de sua exploragéo
a procura de substitutos. A sustentabilidade social do desenvolvimento se refere a qualidade de
vida das populacGes. Esse aspecto pode se associar perfeitamente ao conceito de
desenvolvimento humano: a ideia de desenvolvimento humano obriga a explicitar fundamentos
éticos. Este conceito supera qualquer visdo restrita da qualidade de vida, porque implica definir
valores (salde fisica e mental, educacéo, etc.). Nao é, portanto, a abundancia de bens o que
define um bom desenvolvimento humano. Para Leis, se esta recuperando Aristoteles e Marx
sobre as mercadorias. Elas sdo sempre meios para outros fins, ou seja, seu significado surge dos
fins que tenham para os seres humanos. Em outras palavras, 0 consumocentrismo (ainda que
seja crescimento econdmico com abundancia de bens) pode diminuir a qualidade de vida, a
medida que a degradacdo ambiental produzida por ele influencia diretamente nesta. Por fim, a
sustentabilidade econdmica do desenvolvimento é aquela na qual o crescimento econdémico

continuo acontece bases nao predatorias, tanto para garantir a riqueza como para eliminar a

569 SACHS, Ignacy. Caminhos para o desenvolvimento sustentavel. Rio de Janeiro: Garamond, 2002, p. 52-55.
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pobreza e fazer os investimentos que permitam uma mudanca do modelo produtivo para
tecnologias mais sofisticadas e apropriadas®™.

Apesar de suas tensdes e ambiguidades, a forca politica e ideoldgica do conceito do
desenvolvimento sustentavel ficou em evidéncia quando, nas décadas de 80 e 90, foi adotado
como um estilo de gestdo e atividade empresarial. As empresas descobriram que incorporar
padrdes ambientais as ajudava em sua competitividade, ao invés de as prejudicar®’t. Em seu
livro, Henderson, cita dezenas de exemplos de empresas que aderiram a comportamentos
ecoldgicos. Para a autora, este comportamento ecoldgico esta se disseminando entre produtores
e consumidores em razdo da percepcao social de que o mercado deve ser limitado por valores
ambientais, caso ndo deseje cavar seu proprio buraco®’2. Claro que diversas empresas realizam
discursos vazios, apropriando-se de conceitos que, historicamente, foram criados e utilizados
por sujeitos criticos a légica do mercado, ao capitalismo e ao consumocentrismo. Elas utilizam
a preocupacao social com a crise ambiental, somada a necessidade de construir um novo modelo
de consumo para difundir conceitos vagos, com pouco significado, mas atrativos ao
consumidor. Para os consumidores que tém acesso somente a informacdes e reflexdes da
ideologia dominante, este discurso vazio convence facilmente, estimulando o
consumocentrismo e a perpetuacdo do mercado como espaco de liberdade negativa e reflexiva.
E o capitalismo se apropriando da critica, para se fortalecer e se legitimar. Contudo, a vis&o
deste trabalho € de que a sustentabilidade nao significa uma mera apropriacao de conceitos por
parte do setor empresarial, mas uma mudanca decisiva no rumo da economia: 0 espaco
institucional de discussdo e pratica de ideais ambientalmente corretos €, para além da vida
democratica, a esfera do mercado.

O professor Ricardo Abramovay defende a ideia da existéncia de um ambientalismo
empresarial: as analises sugerem que existem dimensfes ndo econémicas determinando 0s
comportamentos das empresas, elas respondem as pressoes da sociedade, como € o caso do
ambientalismo. N&o se trata apenas de cumprir a legislacdo ou de evitar 0s desastres ambientais.
Segundo o autor, a tematica ambiental deixou de ser abordada pelas empresas como um limite,
como algo exterior a seus interesses, ou como externalidades, cuja gestdo caberia apenas ao

setor publico. O exemplo que o autor elenca é de duas associacdes de empresas gue anunciaram

570 |EIS, Héctor Ricardo. A modernidade insustentavel: as criticas do ambientalismo a sociedade contemporanea.
Petrépolis: Vozes, 1999, p. 154-155.

5 |bid, p. 156.
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que ndo comprariam soja de &reas recentemente desmatadas. Ele observa que muitas das
decisOes destes grandes grupos sdo tomadas a partir de reunides com organizagdes nédo
governamentais, autoridades da area ambiental e movimentos sociais. As organizac¢des sociais
passam a observar e monitorar aquilo que fazem os atores privados. Isso significa que parte da
prépria vida da empresa adquire inédita visibilidade publica. Além disso, ele aponta como
positiva a pressdo que as empresas compradoras podem fazer sobre seus fornecedores para que
estes alterem seus comportamentos produtivos. Os contratos passam a embutir ndo apenas as
clausulas convencionais de preco, quantidade e garantia de entrega, mas abordam, também, a
composicao fisica e energética dos produtos. Uma hipétese que o autor levanta é que as
empresas respondem a sociedade em que atuam e esta resposta ndo se limita ao cumprimento
da lei, o ambientalismo teria um papel decisivo em abrir para a sociedade, as empresas e 0
mercado. A segunda hipotese se refere a interagdo entre dindmicas industriais e as demandas
coletivas: o lucro empresarial ndo pode ser desligado da legitimidade social, é preciso que a
producdo seja justificavel socialmente. O sistema de precos é incapaz de transmitir as
informacBes necessarias para isso, 0s mercados possuem dimensdes ndo-econdémicas que ndo
podem ser abstraidas de seu funcionamento. Isso leva a ideia da existéncia de uma comunicacéao
entre as aspiracdes e demandas sociais e as empresas®”.

Claro que é complicado afirmar quando os produtores realizam comportamentos
ecologicamente corretos com base na interagdo conjunta com os consumidores ou, quando o
fazem individualmente pautados por uma norma universalizavel, por uma lei imposta ou
visando o lucro. Por certo que o produtor aderir a ideia de sustentabilidade possa promover a
lucratividade para sua empresa. Também, existem autores que apelam para que 0s empresarios
desenvolvam uma visdo verde. Além de outro que se limitam a dizer que basta seguir a lei para
ser sustentavel. Porém, para a visao desse trabalho, a sustentabilidade, hoje, equivale a um guia
de orientacdo para produzir e consumir. A sustentabilidade seria, entdo, uma tendéncia difusa
e integrada nas relacBes de consumo e producdo. A relacdo entre produtores e consumidores,
dentro do mercado, faz com que estes atores assumam suas a¢cdes como positivas a comunidade
e, nesse sentido, a ideia de que produtores e consumidores sdo responsaveis perante a protecdo
do meio ambiente ndo é, de modo algum, imposta externamente. Pode-se dizer que essa
tendéncia de sustentabilidade no mercado se intensificou nas Gltimas décadas; percebendo

como essa ideia vem evoluindo, é possivel afirmar que ela cresce naturalmente dentro do

5% ABRAMOVAY, Ricardo. Ambientalismo empresarial. Le Monde Diplomatic, S&o Paulo, out. 2007.
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préprio mercado, ou seja, a ideia ndo € estranha a esta estrutura social e pode coexistir (sem ser
suprimida) com as leis econdmicas. Produtores e consumidores, portanto, estariam dispostas a
abrir mdo de vantagens econdmicas, em prol de agdes de consumo que visem a protecdo do

meio ambiente. Citando Adam Smith,

A todo momento o homem sabio e virtuoso esta disposta a sacrificar seu proprio
interesse particular ao interesse publico de sua prépria ordem ou sociedade. Ademais,
a todo momento estd disposto a que o interesse de sua ordem ou sociedade seja
sacrificado ao interesse maior do Estado ou da Soberania da qual é apenas parte
subordinada®™.

Independentemente de qualquer contradicdo que isso possa transparecer, parece
inevitvel pensar que, em um mundo onde a esfera do mercado possui grande influéncia, esta
deva ser democratizada para que a ideia de um consumo ecologicamente correto possa ser
reiteradamente praticada pelos seus participantes. Nesse sentido, se observa como esses valores
dentro do mercado séo renovados em cada grande momento historico, através de um processo
de abandono de valores obsoletos e adoc¢do de novos. E valido considerar que o mercado, agora,
esteja assimilando a sustentabilidade e o consumo ecologicamente correto como uma forma de
atualizar sua visdo de mundo. Portanto, como afirma Leis, ainda concedendo que o
ambientalismo seja uma adog¢éo oportunista e instrumental por parte do empresariado mundial,
é dificil saber o impacto que vira a ter essa ado¢cdo no modelo atual de desenvolvimento, a
medida que ela reflete um processo de substituicdo de valores em grande escala®”. Em um
mercado democratizado, onde os consumidores tenham papel ativo, as atitudes dos produtores
que se utilizam da sustentabilidade para, na verdade, apenas conseguir vantagem econémica,
tendem a ndo se sustentar, pela participacdo ativa dos atores que exigem a observancia do
substrato normativo da sustentabilidade.

Em seu estudo sobre os pequenos comerciantes de organicos, Okayama expde uma
afirmacdo curiosa na conclusdo: os produtores comparam seu alimento com o convencional,
que, muitas vezes, esta contaminado com veneno, é toxico e traz doencas aos consumidores.

Por essa razao, eles optam “por vender um produto que faz bem, destinado as pessoas da familia

574 SMITH, Adam. Teoria dos sentimentos morais: ou, ensaio para uma andlise dos principios pelos quais os
homens naturalmente julgam a conduta e o carater, primeiro de seus proximos, depois de si mesmos, acrescida de
uma dissertacdo sobre a origem das linguas. S&o Paulo: Martins Fontes, 1999, p. 294.

575 LEIS, Héctor Ricardo. A modernidade insustentavel: as criticas do ambientalismo a sociedade contemporanea.
Petrépolis: Vozes, 1999, p. 158-159.
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que sdo entes a quem as pessoas desejam o bem”’®. A autora afirma que, os produtores
estudados trabalham, em alguma medida, por ideais e a sua principal motivacdo ndo é
representada pelo lucro. Para ela, até é possivel o produtor entrar nessa area atraido pelo lucro,
porém a sua préatica seriam incorporados estes ideais organicos. O produtor incorporaria estes
ideais, construindo um espaco propicio para 0s consumidores. Este espaco estaria em oposicao
as préticas da sociedade de consumo, pois incorpora valores como o equilibrio, coletividade,
familia e bem-estar. Logo, segundo a autora, a contribuicdo de seu estudo é constatar a
importancia dos produtores e comerciantes de alimentos organicos na fungéo de, ao incorporar
os ideais destes produtos, criar um ambiente favoravel a socializacdo e aproximacdo dos
sujeitos, auxiliando na propagacdo de valores presentes na alimentacgéo organica®’’. Ainda que
para este exemplo supracitado seja extremamente pontual e ndo utilize 0 mesmo vocabulario
deste trabalho, vale a pena traze-lo para pontuar como produtores e consumidores podem se
relacionar no mercado de consumo sem mirar, exclusivamente, a troca econémica. Os
produtores e consumidores, neste caso, encontraram todo um substrato normativo de
sustentabilidade e coletividade nesta pratica de consumo, que ndo é exterior a relacéo.
Seguindo este exemplo, se observa como as condigdes materiais de consumo e a
cultura de valores em torno desse consumo desempenham um papel no reconhecimento mutuo
dos produtores e consumidores na sociedade. Como visto no primeiro capitulo, o consumo &,
também, uma esfera de mediacdo simbdlica: é por meio dessa mediacdo que o consumidor torna
visivel sua identidade pessoal e social. O consumo ecologicamente correto ja carrega em si um
repositorio socialmente compartilhado de significados. As acdes de consumo e producdo
perpetuam esses objetos/significados, estimulando uma estrutura social baseada na forma como
esses objetos/significados sdo articulados. Ambos, produtores e consumidores, se reconhecem
como participativos nesse rito do consumo, ou seja, a intencdo de um se torna clara para o outro
por meio de suas ac¢6es de producdo/consumo dos objetos/significados, sendo confirmada pelas
acOes do outro (entendendo que ambas as acdes ja foram previamente consideradas por cada
um, devido a percepc¢do que existe do parametro normativo da sustentabilidade). A questéo,
portanto, ndo é liberar 0 mercado, mas fornecer aos atores em papéis complementares as

condicBes materiais para que possam agir de acordo com uma expectativa de acao ja existente.

576 OKAYAMA, Emilia Yoko. O universo do consumo consciente: uma analise de caso utilizando a teoria das
representacdes sociais. Dissertacdo (mestrado em Administracdo). Programa de Po6s-Graduagdo em
Administracdo. Universidade Estadual de Londrina. Londrina. 2014, p. 146.

57 Ibid, p. 150-151.



217

Conforme o consumidor se educa e passa a entender o alcance das vias hébeis
existentes para a garantia da realizag@o plena de seus direitos, torna-se exigente. Esta exigéncia
repercute no aprimoramento das relagfes de consumo, o que de certa forma acaba educando
também o fornecedor. Assim, as relacdes de consumo devem tomar a forma de uma verdadeira
simbiose entre o consumidor e o fornecedor®’®, Consumidores e produtores sdo sujeitos que
participam conjuntamente de uma mesma comunidade politica, decidindo conjuntamente e em
observancia dos desejos do outro, 0 que se produz, como se produz, qual a finalidade do
produto, como deve ser consumido, quem deve consumir, qual o resultado do consumo, entre
outras questdes. Estes atores, entdo, tem a capacidade de questionar o que é afirmado pela
sociedade consumocentrista, indo adiante das posi¢des de individuos estratégicos ou moralistas,
eles constroem novas praticas de consumo, para além das que sdo impostas. Pode-se, assim,
afirmar que a sustentabilidade sera continuamente gerada por meio de pressao social e ndo pela
criacdo de leis ou de atitudes individuais, ela é construida e praticada na comunidade.

Um exemplo final para isso esta no estudo sobre as taticas de resisténcia e reducédo de
residuos adotadas pelas novas comunidades de consumo no Reino Unido, Bekin, Carrigan e
Szmigin apontam que o0 engajamento das comunidades de consumo na producédo dos bens gera
mais controle e interesse sobre 0 que e como as coisas sdo consumidas. Também permite uma
apreciacdo dos recursos envolvidos na producao de bens, afetando assim a quantidade que é
consumida. Ao contrario do que 0 senso comum imagina, a observacdo das restricbes no
consumo praticadas pelos consumidores das comunidades ndo revelou qualquer o sofrimento
nas comunidades, mas sim que a frugalidade é fortalecedora; sua resisténcia as normas de
consumo que a sociedade segue os libera da conformidade do mercado. As autoras afirmam
que as comunidades estudadas adotam diferentes alternativas para modificar o comportamento
de consumo mainstream. Por meio de sua reconexdo a producdo, as comunidades alcancam
autonomia tanto instrumental quanto emocional, ao se libertarem (mesmo que parcialmente)
das forcas hegemdnicas do mercado. Sua reconexdo com a producdo também reduz o
desperdicio e leva a niveis mais sustentaveis de consumo, que seriam dificeis de alcancar em
niveis individuais, a menos que estruturas institucionais apropriadas estivessem em vigor®’®.
Estas comunidades criam novas alternativas de consumo, sem com isso, necessariamente,

incluir movimentos agressivos e moralistas contra empresas. As comunidades sdo fortes por

578 EFING, Antdnio Carlos. Fundamentos do direito das relagdes de consumo. 2.ed. Curitiba: Jurua, 2004, p. 103.
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causa da coletividade e se tornam uma forma de negociar com o mercado. Para as autoras, as
comunidades sdo uma tentativa de conciliar interesses de grupos opostos: corporacgdes e
consumidores. Elas reabilitam o consumidor, devolvendo a ele o seu papel no mercado®®,

Um mercado, onde as relac6es de consumo se pretendam ecologicamente corretas, nao
pode ser eticamente neutro. Os participantes da esfera relacional do mercado devem aceitar que,
por uma Visao ecoldgica, é preciso pensar as acbes econdmicas em acordo com a fixacdo de
limites que tornem possivel pensar em um consumo realmente sustentavel. Esta ndo é uma
tarefa de economistas, empresarios ou governo, mas de todos os participantes das relaces
econdmicas. Os valores deste consumo ecologicamente correto se transformam em principios
estruturantes do mercado, a medida que os valores tradicionais e as leis econdmicas deixam de
serem suficientes para garantir a realizagdo de todos os participantes no consumo. Logo, como
visto, o principio da sustentabilidade aparece como um critério normativo para a construcéo de
uma nova ordem econémica, sendo condi¢cdo que os atores econdémicos devem observar pois se
refere, especialmente, a resolucdo da crise ambiental.

Desse modo ndo é mais possivel falar em uma livre iniciativa dos produtores e
consumidores, mas apenas em uma livre iniciativa sustentavel e solidaria. N&o é a defesa de
imposicao legislativa da atividade dos produtores no mercado de consumo, por exemplo, pela
proibicdo de préaticas abusivas e perigosas que coloquem em risco vida ou a salde dos
consumidores ou provoquem danos ambientais: ndo é uma exigéncia apenas negativa, no
sentido de ndo agir de forma que cause danos. Refere-se, com efeito, na observacdo dos
produtores, em suas intencdes de acao, aos objetivos compartilhados com os consumidores que
visam a construcdo de uma sociedade realmente social, justa e solidaria com a defesa do meio
ambiente ecologicamente equilibrado: € uma postura positiva, para além da mera obediéncia da
moral, uma contemplacéo do social, ou seja, a melhora da condicao deve guiar a acao dos atores
no mercado. Nesse ambito, o préprio Cdodigo de Defesa do Consumidor apresenta o objetivo na
melhoria da qualidade de vida do consumidor®®!. Isto pode ser lido no sentido de que os atores
no mercado devem promover que esta instituicdo ndo apenas promova a oferta de bens a todos
0s consumidores aos bens, mas sim que esses bens tenham qualidade, sejam seguros e

ecologicamente corretos.
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O desenvolvimento do pensamento ecologico fez surgir um conjunto de
conhecimentos tedricos e praticos, cujas discussdes sdo relevantes para nortear o
comportamento dos sujeitos no mercado. Assim, 0 consumo que se espera que seja realizado
no mercado € aquele no qual o fornecimento de bens e servigos satisfaca as necessidades basicas
e proporcione uma melhor qualidade de vida. E aquele em que se diminui o uso de recursos
naturais e as emissdes de residuos e poluentes durante as fases de producdo e consumo. Esse
consumo preza pela satisfacdo coletiva das necessidades e ndo é uma estratégia vendida pelas
empresas ou uma moda criada pelo marketing, mas sim uma nova forma de ver o consumo com
a pretensdo de socializar as bases da esfera relacional da economia de mercado. Néo ver a
liberdade como uma categoria concebida para realizar o egoismo privado na concorréncia do

mercado capitalista, mas como uma complementagao reciproca solidaria®®2.

4.5 A ESFERA DA VIDA DEMOCRATICA

A Ultima esfera institucional analisada por Honneth é a esfera politica da deliberagéo
e da formacéo da vontade publica, sendo o nucleo da “realidade da liberdade”. A reconstrugdo
normativa que o autor realiza, estuda o processo que transformou o Estado liberal de direito ao
atual Estado democratico constitucional e social. Esta esfera é concebida como realizadora da
liberdade social, ou seja, a instituicdo da vida pablica democratica € compreendida como um
espaco social intermediario no qual cidaddos devem constituir convicgdes coletivamente aceitas
mediante discussdo deliberativa. Estas convicgdes, entdo, constituirdo os principios a serem
obedecidos pelo parlamento em conformidade com procedimento de um Estado de direito.
Portanto, somente com a instituicdo social dos Estados de direito moderno € que as outras
esferas institucionais de liberdade que foram até aqui estudadas podem chegar a sua Ultima e
mais elevada definicdo. Contudo, a esfera politica ndo deve ser compreendida como uma corte
suprema, que decide de forma auténoma sobre como devem ser as condi¢Bes nas outras esferas
de liberdade. Deve-se ter em mente que a realizacdo da liberdade social na vida publica
democratica esta relacionada a realizacdo dos proprios principios nas esferas das relagdes

pessoais e da economia de mercado. Entdo, o objetivo de Honneth é a reconstru¢do normativa-

82 HONNETH, Axel. A ideia de socialismo. Lisboa: Edigdes 70, 2017.
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historica da vida publica democrética e do Estado de direito moderno para, por fim, realizar um
esboco de uma cultura politica da eticidade democratica®®3.

O estudo da vida publica democrética inicia com a ideia de se perceber a existéncia de
uma esfera publica que esteja além do poder de disposi¢do do Estado. No inicio da reconstrucéo
historica, Honneth aponta que apesar de na época da monarquia o debate publico ndo ser fonte
da legitimidade do agir estatal, construiu-se naquele periodo histérico do século XVIII, um
espaco social entre a esfera privada da familia e o poder do governo. Este espaco social era um
local de reunido onde a burguesia da época se reunia para chegar a entendimentos acerca de
questBes de interesse mutuo. Com o declinio da monarquia e ascensdo do Estado liberal, o
entendimento que surge € de que toda a atividade de governo tera de se entender com a opinido
publica®“. Nesse sentido, se os direitos liberais de liberdade do século X V111 possibilitaram o
surgimento dessa vida pablica democratica, € no século XIX, com as conquistas de certos
direitos politicos de participacdo que esses espagos publico-democraticos comegam a ganhar
importéancia frente ao Estado. Como abordado anteriormente, os direitos de liberdade garantem
uma visdo atomista dos sujeitos, por outro lado, os direitos de participacdo influenciam os
sujeitos a tomarem parte em processos cooperativos e discursivos. Além disso, o fenbmeno da
constitucionalizacéo € relevante neste periodo, pois com a democratizacédo do direito de voto, a
parlamentarizagéo do sistema politico, o direito de reunido e de criagcdo de associacdes se amplia
a participacdo democratica. Diante disso, Honneth afirma que essas evolug¢fes proporcionaram
as condicdes comunicativas sob as quais os cidadaos podiam concordar, discursivamente e em
associagdes voluntarias, acerca de quais principios politicos deviam ser postos em pratica pela
legislagdo parlamentar>®,

Ocorreu entre os séculos XIX e XX, a institucionalizacdo, em conjunto com as
constituicdes dos Estados nacionais democraticos, de uma ideia de liberdade que ndo permite a
interpretacdo individualista dos sujeitos. Nesse sentido, o cidaddo deve alcancar a sua liberdade,
aqui entendida como politica, ao formar uma opinido verificada intersubjetivamente no
intercdmbio e na controvérsia discursiva com outros cidaddos. Ademais, a partir desse momento
historico, os individuos politicos devem reconhecer uns aos outros como cidadaos de iguais

direitos num Estado nacional, uma vez que, na formacdo de uma vontade democrética, a posicao
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individual e o0 argumento de cada um possuem o mesmo valor que qualquer outro. Contudo, na
sequéncia da analise, Honneth percebe como esta vida publica politica estava atrelada a
condicdo cultural da identidade nacional de um povo. Esta situagdo gerava uma certa dicotomia,
por um lado, a condicdo de sujeito politico era entendida a partir da pertinéncia formal a um
Estado nacional. Por outro lado, porém, a qualidade estatal podia ser extraida, de maneira que
0 sujeito seria considerado politico se pertencesse a uma na¢do. Quando mais intensamente este
pertencimento nacional fosse entendido, ou seja, quanto mais importante fosse a definicdo
cultural ou biolégica de um sujeito, mais facil era privar este sujeito de determinados direitos
de cidadania. Assim sendo, Honneth entende como a formacao dos Estados nacionais liberais
colaborou tanto a condicdo para o surgimento de uma vida publico-politica, quanto para o
crescimento de um nacionalismo conversador.

Honneth retorna a Durkheim em busca de base para uma ideia de patriotismo
constitucional, visto que sempre € necessaria certa dose de patriotismo para a existéncia de uma
obrigacdo diante do bem-estar da prépria sociedade emocionalmente ancorada. Ainda que
Durkheim admita o risco de o patriotismo submeter 0s principios morais universais aos
objetivos nacionais, a sua proposta € de que o patriotismo deve ter como base um universalismo
moral. A partir disso, € possivel se conceber a realizacdo particular dos objetivos gerais da
humanidade de liberdade e justica. Dessa forma, por meio do patriotismo constitucional, o
cidaddo pode se sentir afirmado em sua pertinéncia politica e, assim, pode se compreender
relacionado emocionalmente com os outros, entendendo as constituicfes de sua comunidade
democratica como estimulo para realizar 0s principios morais universalistas que nelas séo
proclamados a luz de suas proprias experiéncias histdricas>®®.

Ocorre que, ao longo do processo de crescimento das nagcoes e da incorporacao de cada
vez mais individuos como participantes da esfera de formacdo da vontade democrética, a ideia
desta formacao discursiva ocorrer de forma fisica em locais de reunido foi rareando. Pois agora,
era uma massa andnima de sujeitos que tinham direitos politicos e isso requeria uma producéao
técnica de um intercambio virtual entre oradores e ouvintes e entre autores e leitores. Logo, era
defeso que fossem estabelecidos meios de comunicacdo entre os érgdos do governo e a
populacdo e entre a propria populacdo, para que as informacgdes ndo apenas fossem transmitidas
de cima para baixo, mas também de baixo para cima. Uma vez que quanto mais individuos

estivessem incluidos no intercaAmbio pdblico, mais acertadas seriam as a¢cdes do Estado. Porém,
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tdo logo esse tipo de processo de informagdo reciproca assumir uma forma reflexiva e se
transformar em deliberacdes comuns acerca de assuntos compartilhados, a inteligéncia das
solucBes estatais aumentard em segundo momento. Visto que entdo se estara reciprocamente
sujeito a um controle intelectual, que forcara a consciéncia publica todo aquele que puder
conduzir a uma reacao refletida para os problemas sociais. E nessa compreenséo que Honneth
entende, em sintonia com Durkheim, que quando as instituicGes publicas da deliberacdo e
ponderacdo estejam socialmente institucionalizadas é que se pode falar em vida publica
democrética.

Nesse sentido, a democracia é para Honneth, segundo a leitura de Durkheim e Dewey,
a forma de governo superior porque faz uso da inteligéncia de todos os sujeitos implicados na
superacao reflexiva dos problemas da sociedade. Ela é a acdo conjunta cooperativa na formacao
da vontade publica, sendo esta, em principio e antes de tudo, tanto 0 meio como também o fim
da autorrealizaco individual®®’. Portanto, a midia, é compreendida como instituicdo crucial
para a formacdo da opinido e da vontade publica. O diagnostico, infelizmente, € de que a
imprensa evoluiu de modo completamente contraditorio de sua tarefa real, convertendo-se em
empresas capitalistas, que devem poder vender seus produtos segundo um ponto de visto
econémico. Diante disso, restringiu-se a autonomia editorial e a selecdo de matérias se dava
segundo critérios de estimulacédo de interesse do consumidor. Esse desvio de sua real finalidade
tem consequéncias perigosas, pois impede o inicio da formacdo de uma vida pablica. Resta
claro entdo, para Honneth, de que os meios de comunicacdo devem satisfazer as exigéncias de
sua tarefa de trazer todos os conhecimentos necessarios para o enfrentamento dos problemas da
sociedade de modo que seja universalmente compreendido pela sociedade. Nessa medida, 0s
individuos, sob a condicdo de direitos de liberdade e participacdo, teriam a possibilidade de
deliberar entre si, explorando as formas adequadas para a resolugdo dos problemas, e, também,
de cooperar no aperfeicoamento experimental de sua comunidade®®®,

O autor, na sequéncia, elege cinco requisitos considerados indispensaveis a um
exercicio igualitario da liberdade social na vida pablica democratica. A primeira condi¢do sao
as garantias juridicas. Como segunda condi¢do, a existéncia de um espaco de comunicacéo geral
que supere as divisdes de classe e permita um intercambio de opiniBes entre os diversos grupos.

Em terceiro lugar, é necessario um sistema altamente diferenciado de meios de comunicacao
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de massa que leve ao publico a capacidade de formar a opinido e a vontade pela via da
informacdo. Uma quarta condicéo é a disposi¢do dos cidadaos em realizar prestacéo de servicos
ndo remunerados para preparar e realizar apresentacdes de opinido diante do publico. E, por
fim, a quinta condicdo € a existéncia de uma cultura politica que a todo tempo alimente e alente
sentimentos de solidariedade, ou seja, 0 compromisso entre os cidaddos de que sdo conscientes
do que possuem politicamente em comum, sendo este 0 requisito elementar para a agdo do
sujeito na vida publica®®.

A partir da analise dessas condicOes, resta claro para o autor que 0s 6rgdos de
comunicacdo social possuem maiores chances de se manterem fiéis aos seus deveres
democraticos de informar, de maneira apartidaria e esclarecedora, quanto mais independentes
forem da influéncia das associa¢cdes politicas ou os interesses capitalistas privados. Porém, a
independéncia desses 6rgdos de comunicacdo de massa sO pode ser garantida, em longo prazo,
se 0s mesmos estiverem submetidos a uma constitucionalizagdo publico-juridica. Contudo,
Honneth ainda adverte que quando as empresas capitalistas — que tem como fim a obtencéo de
lucro — controlam os meios de massa, mesmo as garantias publico-juridica ndo possuem grande
capacidade para melhorar a situacdo democratica da troca de informacdes. Desse modo, para o

autor,

Os espacos de comunicacdo nacionais em gque se movem o0s meios de massa do século
XX, em sua maioria, proporcionam a imagem de um pino de boliche, em cuja
extremidade superior h4 o circulo bastante pequeno de camadas interessadas, de
formacgdo académica, as quais, com o auxilio de uma informagéo relativamente
confiavel, podem se comunicar acerca dos desafios sociais, enquanto as camadas na
base alargada, de formato cilindrico, s@o pouco abastecidas com informagdes
necessarias; onde esse pino se estreita, entre seus extremas, ha um limite invisivel que
separa os grupos midiaticamente incluidos na formacédo deliberativa da vontade dos
grupos mais amplos, que estdo excluidos dela>®°.

Essa explicacdo visual, contudo, estd incompleta, pois os espacos de comunicacéo
nacionais atualmente estdo abertos e perfurados, para ndo dizer liquefeitos. Diante disso, cada
vez mais sdo trocadas, discutidas e avaliadas informacdes politicamente relevantes em redes
que se ampliam continuamente, para além de fronteiras nacionais. Assim, a estratificacao social
interna da esfera publica encontra a oposicdo de uma série de tendéncias em direcdo a formacéo

de publicos amplamente hierarquizados numa escala global. Surge, assim, a relevancia de
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estudar a colaboragdo da internet, que permite a transposicdo das fronteiras nacionais da
comunicacdo publica. Além disso, o intercambio global de informaces ¢ de tdo dificil controle
que ndo se pode prever suas consequéncias para a reconfiguracdo da relacdo entre a vida publica
contida nos Estados nacionais e as vidas publicas transnacionais. Na internet, as comunidades
comunicativas que ali se encontram sequer sdo transnacionais, mas integral e confusamente
deslocalizadas. Diante disso, constata-se uma tendéncia, de na internet, inexistirem controles
de racionalidade, ndo sé porque a todo momento pode haver uma interrup¢do na comunicacéo,
mas também porque os interlocutores andnimos ndo necessariamente precisam responder.

Nesse novo espago de deliberagdo, “a formagdo da vontade ocorre ndo apenas de
maneira amorfa e carente de toda pressdo por justificacdo racional, mas também proporciona
espaco para todo tipo de opinibes individuais e movimentos coletivos de carater apocrifo e
antidemocratico”®!. Preocupa-se 0 autor que no fica claro quais serdo, em longo prazo, as
consequéncias politicas do aumento do uso das plataformas digitais. E possivel apontar a tese
de um crescente desprezo dos temas politicos relevantes, pelo uso da internet, como tambem é
possivel levantar a tese oposta, de que é possivel a revitalizacdo da formagdo da vontade
democratica justamente em razéo de seu uso.

Do mesmo modo que na esfera de consumo mediada pelo mercado, a liberdade social
da autolegislacdo democratica carrega em si 0 potencial de crescer perante um grupo, o das
elites de orientacdo cosmopolita. Enquanto se reduziria para 0s demais grupos, em razao da
falta de acesso aos temas e informacdes relevantes. Logo, é evidente para o autor a necessidade
de um érgédo de cumprimento da liberdade democratica da autolegislacdo, que seria o Estado
democratico de direito. Assim, somando-se as cinco condi¢fes ja apresentadas, Honneth

apresenta uma sexta condicdo da liberdade social da formacdo democratica da liberdade,

na execucao de suas préaticas sociais, 0s membros da sociedade que se complementam
numa querela de opinies comunicativas devem poder contar com a ideia de que suas
formagBes de vontade ndo sdo suficientemente efetivas a ponte de poder ser
implementadas na realidade social — o 6rgado social que lhes garantira tal efetividade
a suas convicgoes € [...] o Estado democratico de direito®2.

Dentro da obra hegeliana, é sabido que aquilo que aparece por Gltimo é culminacédo e

explicacdo de tudo o que precede. Dessa forma, a eticidade deve ser devidamente entendida
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como uma teoria do Estado. “Para Hegel, o Estado ¢ a liberdade realizada enquanto ideia™>%,
A forma do Estado moderno, que expressa em suas instituicdes politicas e sociais a liberdade
das pessoas, ndo é plenamente efetiva até que os cidadaos compreendam como sdo livres nela.
O trabalho da filosofia politica, nesse sentido, é ajudar os cidaddos a compreenderem isso. A
filosofia politica hegeliana ndo olha para 0 mundo que deve ser — como Hegel pensava que Kant
fazia —, mas para um mundo que existe agora e pode efetivar a liberdade. Hegel entende que a
liberdade reflexiva kantiana implica que todas as pessoas tém as mesmas oportunidades de
alcancar o ideal de uma pessoa de bom carater moral, qualquer que seja realidade. Hegel nega
que a liberdade humana possa ser plenamente efetivada se apartada da estrutura social
apropriada, é apenas no interior de um mundo social racional que, pela estrutura de suas
instituicBes, é possivel realizar a liberdade®®.

O Estado, na visdo de Hegel, deve ser entendido como uma comunidade que
corporifica a razdo. Ele tem de ser vivido como um todo organico, ndo podendo ser visto
simplesmente como um agregado dos seus elementos, sejam estes grupos ou individuos. “A
natureza do Estado ndo consiste em relagcdes de contrato, quer de um contrato de todos com
todos, quer de todos com o governo”®®. Pois, nesse caso, ele ndo poderia ser vivido por seus
cidaddos como a esfera da vida mais ampla. Para o Estado realizar a eticidade, ele deve
constituir uma vida comum em que todos encontram sua identidade. Contudo, isso nao
acontecera se 0s sujeitos se identificarem, fundamentalmente, com seus interesses privados e
virem o Estado meramente como a esfera de realizagdo desses interesses privados. °% “Se o
Estado deve responder as vontades dos individuos independentes e iguais, entdo ele nada mais
€ que um instrumento nas suas méos. Ele ndo pode ser o locus de uma vida mais ampla. N&o ha
espaco para a Sittlichkeit™>’.

Para Honneth, esta estabelecido que as instituicbes governamentais implementam o
resultado da liberdade social exercida pelos cidaddos que chegam a um entendimento reciproco.
O Estado moderno, a partir da Revolucdo Francesa, foi pensado como um 6rgéo intelectual por
meio do qual se devia implementar, de maneira inteligente e pragmatica, a vontade do povo
democraticamente negociada. O foco do estudo de Honneth, assim como o entendido por

Durkheim, Dewey e Habermas é o modelo de Estado representativo, segundo esse modelo, o

%93 WEBER, Thadeu. Hegel: liberdade, estado e histdria. Petrépolis: Vozes, 1993, p. 133.

594 RAWLS, John. Histdria da filosofia moral. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005, p. 379.

%% HEGEL, Georg Wilhelm Friedrich. Principios da filosofia do direito. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997, p. 72.
%9 TAYLOR, Charles. Hegel: sistema, método e estrutura. Sdo Paulo: Realizaces Editora, 2014, p. 478-483.
597 Ibid, p. 490.



226

resultado da formacdo da opinido e da vontade publicas ndo é uma unidade hipotética que as
autoridades do Estado devem meramente pdr em pratica, nem mesmo, € algo que deve ser
levado a razdo pela via representativa. Para que a vida publica democratica seja efetivamente
capaz de funcionar e satisfazer as suas proprias exigéncias normativas & preciso construir um
consenso passivel de sempre ser revisado e, se necessario for, viabilizado por compromissos,
em processos de formacgéo da vontade pensados como programas de investigacdo permanente
(Durkheim/Dewey) ou de discussdo (Habermas), cujas indicacdes de orientacdo sejam logo
transformadas em decisbes vinculantes pelas corporagdes legislativas politicamente
responsaveis, respeitando-se estritamente os processos democraticos®®®. Nessa perspectiva, 0
Estado representa o 6rgdo reflexivo ou a rede de instancias politicas nas quais os individuos
que se comunicam entre si e procuram converter em realidade seus pensamentos, que Sao
gerados pela via experimental ou deliberativa, acerca das solugdes que sejam moral e
materialmente adequadas aos problemas sociais.

Assim, com o objetivo de considerar o Estado moderno um oOrgéo encarregado da
implementacdo pratica de resolucdes democraticamente negociadas, Honneth entende que esta
diante de um instrumento que possibilita determinar as oportunidades de realizar a liberdade
social na esfera da atividade de Estado. Contudo, observando-se a continua expansdo da
autoridade e do controle do Estado, evidencia-se a historia do Estado democratico de direito
como um processo de perversdo de um aparato originalmente pensado como meio e fim em si
mesmo. A primeira anomalia apontada pelo autor € de que se observa que o Estado pode exercer
de maneira incompleta ou seletiva a fungdo imposta a ele. Nesse sentido, o Estado so atuara
como 6rgao de cumprimento de interesses particulares na sociedade. Contudo, existe uma
possibilidade ainda mais grave de anomalia do Estado, que é quanto este é utilizado para
submeter a opinido publica ou influir deliberadamente sobre ela.

Diante do exposto, entende-se que os Estados constitucionais modernos possuem a
obrigacéo de incluir todos os cidad&dos nos processos de formacéo da vontade democratica. Eles,
porém, em sua legislacdo continuam dependentes de um acordo relativamente limitado que,
mediado pelo parlamento, da-se entre as elites econémicas, os partidos burgueses e 0 governo.
Honneth observa que no decorrer do século XX, o Estado moderno ainda ndo havia se
desprendido de sua origem histdrica situada num movimento emancipatério burgués, que lutara

pelo reconhecimento de seu poder politico. Por isso, mesmo com a igualdade de direitos entre
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os cidaddos, havia gravissimas discriminagdes contra setores da populacdo, pois atitudes
democréticas ainda ndo haviam sido suficientemente estabelecidas na burocracia do governo e
nas cortes, condicdo necessaria para uma aplicagdo justa e equitativa das leis. Por essa razéo
Honneth alerta a um importante fendmeno dentro do Estado moderno, o corporativismo liberal.
Para ele, a pretensdo do corporativismo liberal estava em aumentar o bem-estar geral mediante
acdo politica, em antecipacdo a um processo de formacdo da vontade democréatica. Essas
aliancas apenas precediam o debate parlamentar, sendo um modo de fazer que “as partes
renunciassem a seu potencial de obstruir os interesses uma da outra, para, assim, reduzir ou
eliminar os conflitos sociais” °%°.

Assim, 0 que se observa é que este novo sistema de direcionamento estatal encontra-
se em uma relacdo de concorréncia tedrica constitucional com o verdadeiro canal da formacédo
de uma vontade de Estado. Visto que o que se pretende € negociar diretrizes de acdo politica,
adiantando-a ou evitando-a, pois demandaria a aprovacdo democratica. Desse modo, o
surgimento do fendmeno do corporativismo estatal pode ser descrito como uma anomalia
normativa. Enquanto os 6rgédos politicos conseguiram harmonizar as demandas legitimadas
pelo Estado social e os interesses de lucro capitalistas, o fato das decisbes se deslocarem as
antessalas das negociacdes corporativistas parecia ser, a0 menos, tolerado por uma populacéo

que, de modo geral, se beneficiava®®

. Desde entdo, se percebe uma tenséo entre o ordenamento
econémico capitalista e o Estado democrético de direito, ha uma desconfianca difusa, ainda que
ndo totalmente infundada, de que por tras de toda decisdo que se defina como democrética
haveria um acordo informal. O lugar das negociacfes democraticas e deliberativas foi ocupado
por um sistema de lobby desenfreado, no qual o éxito da influéncia mensurava-se ou pela
intensidade do potencial de obstrucdo passivel de ser mobilizado, ou pelo volume de retornos
econdmicos que se tem em vista. As decisfes politicas sdo cada vez mais retiradas do ambito
legislativo parlamentar ou lhes séo relegadas de modo apenas aparente, para que em seu lugar
se chegue aos entendimentos necessarios com as grandes associa¢@es econdémicas num espaco
de acordos ocultos que ndo pode ser democraticamente monitorado.

Somado a isso, ainda se denota préticas paternalistas por parte do Estado, que remetem
aos tempos da democracia dos honoraveis e ndo raro sdo escondidas da sociedade. Através dos

meios de comunicacdo, a sociedade percebe a figura do chefe de governo como uma pessoa
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que, no exercicio de todas as virtudes do homem publico, com poder de deciséo e visdo ampla,
deve corajosamente, em caso de situacdes dificeis, tomar decisdes com base em suas proprias
convicgdes. Além, a suspensdo dos processos democraticos, corresponde, também, a crescente
estatizacdo dos partidos politicos. Criados com o intuito de serem érgdos associativos que
contribuiriam na formacdo da vontade politica por meio da exposi¢do argumentativa das
convicgOes normativas e de processos de socializagdo orientados nesse sentido, os partidos se
converteram, atualmente, em 6rgao burocraticos, que tem como objetivo recrutar membros para
ocupar cargos politicos. Ainda que um partido, quando recém-fundado, conserve de inicio algo
dessa ideia de um movimento moral coletivo, Honneth entende que, na média, os partidos ha
muito ja constituem cartéis de poder que procuram instrumentalizar a vida publico-democréatica
a sua vontade para que seus membros ocupem postos influentes e de altos rendimentos®®

Por fim, vale pontuar a importancia com que Honneth aborda Declaracdo Universal
dos Direitos Humanos, acordada pelas Nac¢6es Unidas em 1948. Este foi um instrumento capaz
de impor um limite normativo a despreocupada forma com que eram retomadas as velhas
pretensdes de soberanias nos Estados nacionais. Desse modo, a partir dessa declaracdo, a
concepcao cultural dos cidaddos ja ndao podia continuar a ser, apenas, nacional. Afinal,
pretendia-se que a compreensdo da prépria histéria politica de uma sociedade nacional
contivesse uma perspectiva externa, com base na qual seria possivel avaliar se a respectiva
legislacdo local estava em consonancia com a norma superior dos direitos humanos. Honneth
aponta que a Unido Europeia poderia ser um passo adiante em uma comunidade democratica
transnacional. Quando se fala em uma comunidade transnacional, entende-se que a soberania
da formacdo da vontade publica, que era eixo gravitacional e central normativo de todas as
constituicdes democraticas, ndo persiste em uma cidadania integrada em Estados-nacéo, ja que
as corporacdes politicas dos Estados cedem parte de seu poder soberano a uma comunidade
supraestatal, cujas decisdes afetam todos os membros dos paises implicados. Entretanto, seu
otimismo se detém frente ao diagndstico que a integracdo politica da Comunidade Europeia se
da apenas com a manutencdo de uma formacéo da vontade demarcada pelo Estado-nac¢éo, o que
acarreta que a transnacionalizacdo dos direitos cidadaos se limita a uma garantia dos direitos
exclusivamente liberais de liberdade, e isso resulta na supressdo do fundamento das aspiracées

coletivas a uma nova reinsercdo do mercado dentro do Estado social®?.
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Frente a todos os problemas, Honneth sugere que uma saida para essa crise do Estado
de direito democréatico seria oferecida somente pelo agrupamento do poder publico de
entidades, movimentos sociais e associacfes civis com o intuito de, coordenadamente,
pressionar fortemente o poder legislativo parlamentar para a ado¢do de medidas de reintegragédo
do mercado capitalista®®. Contudo, o surgimento de um poder contrario, pablico e pluralista
enfrenta o desafio de que os recursos necessarios de uma cultura geral se esgotam cada vez
mais. Como se percebe, a ideia de integracdo politica do Estado-nacdo hoje se depara com seus
limites em razdo dos processos de globalizagdo e de migracgéo internacional, sem que haja fontes
alternativas de solidariedade cidadd. Em outras palavras, faltam ideias acerca de como poderia
ser a integracao politica dos cidaddos, que ha muito ja ndo decidem sobre seu destino para além
das relagdes internas culturais nacionais. A ideia do patriotismo constitucional tem, por
enquanto, pouca forca de atracdo afetiva para poder valer como alternativa a forma de Estado
nacional da solidariedade cidadédo, visto que lhe falta a concrecdo histérica, em cuja luz os
cidaddos poderiam se entender como uma comunidade de destino obrigada a um apoio
reciproco.

Por fim, resta a este trabalho relacionar a construcéo tedrica de Honneth com o agir no
consumo e a protecao do direito ao meio ambiente nas esferas da vida publica democrética e no
Estado democratico. Primeiramente se falara da vida publica, especialmente, porque é por meio
dela que os movimentos sociais podem se organizar livremente, para além das familias e fora
do Estado e do mercado. A vida publica democratica exerce um papel relevante na discussao
das questdes relativas ao meio ambiente. E pelo exercicio da cidadania, manifestada nas
inimeras formas possiveis, que se possibilita a elaboracéo e aprovacdo de normas que visem a
preservacdo ambiental. Além disso, a sociedade podera sempre fazer uso dos instrumentos
juridicos para garantir a protecdo deste espaco deliberativo. A democracia é uma condicéo
necessaria a livre discussdo publica de certos temas — especialmente a protecdo ambiental e a
necessidade de um caréater ético e social nas a¢cbes no consumo. Sem um agir democratico, é
dificil imaginar qualquer abordagem social que vise configurar a estrutura social em prol dos
objetivos de acdo construidos por todos que devem ser praticados e dos principios sob os quais
avaliar a sociedade.

O direito a informacao ultrapassa a mera relacéo entre consumidor e produtor discutida

no capitulo anterior, ela € vital para a formacdo da vontade democratica: informacdo, consumo
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e protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado se conjugam. A sociedade deve ser
alimentada continuamente com informacdes, para que os cidaddos elejam seus objetivos de
acdo no consumo da forma mais democratica possivel. Além da pressao dos consumidores por
mais informagao na relagdo de consumo, os cidad&os e o governo séo fontes de presséo: a vida
publica democratica e o Estado exigiram cada vez mais informacdes por parte das empresas
para que pudessem fiscalizar as relagcdes de consumo e producéo e eleger as ecologicamente
corretas. A informacdo estd prevista na Constituicdo Federal de trés modos: o direito de
informar, que significa proporcionar informacdes veridica e precisas; o direito de se informar,
que é a possibilidade de buscar informacdes sempre que possivel; e, o direito de ser informado,
tanto pelos érgdos publicos em geral, quanto pelas pessoas juridicas de direito privado. A
informacdo, para além da vida publico democratica, é essencial para o governo gerir 0s sistemas
de protecdo ambiental, somente com acesso a dados corretos € que esses 0rgdos serdo capazes
de direcionar adequadamente o consumo para a protecao ambiental. Por outro lado, a préatica da
censura por parte destes 6rgdos ndo corresponde aos principios estabelecidos na Constituicao
Federal. Isto é, a organizacdo democratica da vida publica e do Estado elevam o direito a
informacdo. Portanto, é sempre possivel que a sociedade tome as medidas necessarias para
garantir a informacdo, possibilitando aos cidadaos agirem sobre as melhores bases possiveis na
realizacdo da democracia.

O principio 20 da Declaracdo de Estocolmo, ja destacava a relevancia da livre troca de
informacdes, com o intuito de se resolver a crise ambiental®®*. Também, o principio 10 da
Declaracio do Ri0-92%%, relaciona a informacédo e a participacdo democratica: este seria a
melhor forma de lidar com as questGes ambientais (e, claro da questdo de um consumo
ecologicamente correto), cada cidaddo deve ser informado adequadamente sobre as questdes
relativas ao consumo e meio ambiente, de modo que possam tomar decisdes melhores no
momento em que participam dos processos democraticos. Importante citar a o capitulo 40 da
Agenda 21%%, que trata da informagcéo para a tomada de decisdes. O documento reconhece que

existe uma falta generalizada de capacidade em transformar os dados existentes informacéo util
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e, também, na sua divulgacdo. Na visdo desse documento, cada cidaddo, organiza¢do ou
governo é tanto usuério, quanto provedor de informacdo. Portanto, € importante para a
realizacdo da possibilidade efetiva de informacéo a existéncia de um espaco de comunicacao
que seja acessivel a todos, ou seja, um sistema de comunicacao que nao seja apenas alimentado
pelas grandes corporag@es midiaticas ou pelo governo, mas que possa ser retroalimentado pelos
cidadéos, podendo compartilhar informacdes e debater publicamente sobre, no caso, consumo
e meio ambiente. Uma maior troca de informacGes confiaveis e desinteressadas entre os atores
na vida puablica apontaria que esse espagco seria cada vez mais consistente, pois seria
constantemente democratizada a informagéo. O direito & informacéo, assim, esta intimamente
ligado a participagdo do cidaddo na construcdo de um consumo ecologicamente correto.

Como visto no primeiro capitulo, os meios de comunicacdo de massa possuem grande
poder, sobretudo através da publicidade. As midias desempenham um importante papel na
construcdo das inten¢des de consumo, legitimando e afirmando o consumocentrismo. Isso
ocorre porque as midias séo dominadas pelas grandes corporagdes econémicas e servem para
propagar a visdo capitalista individualista do mercado. A midia pode servir no impulso do
individualismo, mais programas, canais e informacdes ndo fazem nada além de dispersar as
pessoas € acentuar a autonomia privada. Lipovetsky coloca que ela ¢ um “formidavel
instrumento de superinvestidura do Eu” (1991, p. 225). A midia pode tornar a constru¢do de
opinides rapida e superficial: € possivel que isso reduza todo o potencial comunicativo, invés
de estimula-lo, por exemplo quando o sujeito assiste distraidamente televisdo ou desliza
rapidamente o feed de noticias das redes sociais.

Porém, ndo se pode reduzir a midia a um mecanismo de suporte do sistema econémico
vigente e de mero entretenimento. Ela € uma instituicdo crucial para a formacdo da opinido e
da vontade publica, € a partir dela que é possivel a comunicacéo entre todos os cidaddos de uma
nacao, assim como a transmissdo de informac6es de forma rapida e ubiqua. A midia podera
auxiliar na construcdo de um consumo ecologicamente correto se seu conteddo for posto a
servico da formacdo de individuos criticos, solidarios e cooperativos. Assim, sdo relevantes 0s
espacos de comunicacdo mais faceis de serem democratizados, como a internet que, apesar de
todos os dilemas envolvidos, representa um local onde uma visdo de consumo ecologicamente
correto pode ser apresentada aos cidaddos. A internet representa, exatamente, um espaco a
priori independente das grandes corporagdes, onde os foruns pablicos servem para os cidaddos
compartilharem as mais variadas informacoes, tendo a possibilidade, inclusive, de se organizar

democraticamente para, por exemplo, realizar boicotes ou manifestagdes. Para que a midia



232

cumpra o papel que lhe cabe na vida publica democrética, de colaborar no intercambio
cooperativo dos cidad&os, € preciso que ela seja democratizada e resgatada do controle das
grandes corporacdes.

Um exercicio ativo na vida pablica democrética, para a regulacdo do consumo no
Brasil, visando a resolugdo da crise ambiental e a protecdo do direito ao meio ambiente, podera
se dar por diversos meios. Iniciativa popular, depois de preenchidos os requisitos do § 2°, artigo
61, da Constituicdo, é possivel que os cidaddos apresentem projeto de lei. E importante de que
forma se dara a construcdo deste projeto, pois uma esfera publica democratica propiciaria que
todos os envolvidos fossem coautores desse projeto. Por meio do voto, plebiscito ou referendo,
a democracia se exerce, também, por esses instrumentos. O voto é direto, secreto, periédico e
de igual valor para todos, esse instrumento permitiria aos sujeitos orientarem a formagéo do
governo, demonstrando como 0s objetivos de acdo para o consumo socialmente construidos na
sociedade se traduzem na eleicdo de politicos alinhados com essa viséo. O plebiscito, por outro
lado, € um instrumento de consulta prévia, anterior a aprovacdo de ato legislativo ou
administrativo sobre matéria relevante. Aqui, os cidadaos podem expressar de forma as normas
construidas na vida publica antes que o Estado tome qualquer ato. J4 o referendo € um
instrumento de consulta posterior ao ato, sendo que o povo analisa a lei ou ato e ratifica ou
rejeita a medida.

Mediante a participacdo em 6rgéos colegiados com poderes normativos. Um exemplo,
pelo lado ambiental € o Conselho Nacional do Meio Ambiente, estabelecido pela Lei n° 6.938
de 1981. O CONAMA € um orgéo consultivo e deliberativo, com a finalidade de assessorar,
estudar e propor diretrizes de politicas governamentais para 0 meio ambiente e 0S recursos
naturais. Ele ainda busca deliberar sobre normas e padrées compativeis com o0 meio ambiente,
ou seja, além das atribuicdes consultivas, ele possui atribuicoes deliberativas sobre normas e
padrdes, que ele profere na forma de resolucées. Pelo lado do consumo, o Sistema Nacional de
Defesa do Consumidor, regulamentado pelo Decreto n° 2.181 de 1997, estabelece as instancias
de participacdo articuladas de Orgdos governamentais e organizacdes da sociedade civil
voltadas a defesa do consumidor. Esta participacdo em érgéos colegiados se da de forma mais
aberta aos cidaddos nos conselhos municipais, nesses espacos 0S sujeitos podem propor
diretrizes para as politicas publicas, bem como fiscalizar e deliberar sobre tais politicas.

Os conselhos municipais sdo canais de participacdo, que permitem estabelecer uma
sociedade na qual a cidadania deixe de ser apenas um direito, mas uma realidade. A importancia

dos conselhos esta no seu papel de fortalecimento da participagdo democrética da populagdo na
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formulacdo e implementagdo de politicas publicas. A Constituicdo Federal confere a sociedade
capacidade de interagir com o Estado, através dos conselhos, na definicdo de prioridades e
politicas plblicas. E via social que pode reconhecer sujeitos e seus interesses como validos,
com valores pertinentes e demandas legitimas enquanto grupos sociais ou individuos, entretanto
ainda € preciso uma evolucdo na forma participativa existente hoje. A relevancia de se discutir
os conselhos municipais estd na existéncia de variados desafios para a implementagdo de um
consumo ecologicamente correto visando a protecdo do direito a0 meio ambiente, que vém
envolvendo questdes ndo mais apenas em nivel de Estados, mas focando também, nas demandas
e experiéncias locais em relacdo a pardmetros internacionais para uma efetiva protecédo
ambiental. Assim, é notavel no direito internacional os apontamentos no sentido de que é
preciso incluir diversos grupos sociais e as comunidades locais nos processos de definicdo de
politicas publicas que impactem o meio ambiente, uma vez que o conceito abarcado de
desenvolvimento sustentavel vem a levar em consideracdo também a sustentabilidade das
comunidades e dos locais em que estas se encontram.

Por exemplo, é notavel a forma como a Eco-92 estabeleceu diversas orientaces nesse
sentido, apontando para uma necessidade de maior participacdo dos grupos locais nas politicas
de protecdo ambiental. Por tanto, é necessario trabalhar as questdes referentes ao consumo e
meio ambiente de forma que sejam realizadas politicas que tenham base teorica neste processo
de incluir as localidades e também harmonizar o desenvolvimento econémico com a
sustentabilidade, visando sempre as comunidades. Incluir as comunidades poda ainda trazer a
tona o aspecto positivo de fortalecimento das comunidades e sua mais efetiva participacdo na
conservacdo ambiental, harmonizando ndo apenas as questdes ambientais, mas também as
politicas devido aos diferentes niveis normativos presentes. Pensando em um contexto
brasileiro, é possivel verificar uma deficiéncia, pois, ainda existem poucos esfor¢cos em criar
politicas de fato participativas, ou quando existem, ndo se verifica uma politica de incluséo
maior dos setores historicamente excluidos da politica.

Diante do exposto, é possivel entender, que por mais que 0s movimentos sociais
pressionassem para que conferéncias como a Eco-92 de fato se concretizassem, é essencial a
implementacao das politicas publicas locais, na figura dos conselhos participativos municipais,
gue podem se constituir como espacos mais propicios para se ouvir e incluir na defini¢do das
politicas a populacdo que esta em contato direto com o consumo e a biodiversidade. Dessa
forma € possivel dizer que os conselhos podem ter sido influenciados pelos direcionamentos da

Eco-92, que estabeleceu como um de seus principios a participacdo da populagdo na definicéo
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das politicas, numa tentativa de tornar as a¢fes ambientais mais proximas do cotidiano do
cidaddo. Os conselhos municipais tém o potencial de serem espacos de préticas de
reconhecimento de propriedades especificas, para além de um reconhecimento na esfera do
direito de igualdade de participacdo. O conselho, também, é um espaco de reconhecimento por
meio da esfera da solidariedade, pois neste espaco os sujeitos podem afirmar positivamente suas
capacidades como consumidores preocupados socialmente com a defesa do ambiente.

Por meio de audiéncias publicas, como no caso de concessao de licencas ambientais
para atividades consideradas efetiva ou potencialmente causadoras de significativa degradacéo
ambiental. A audiéncia publica ¢ um instrumento do didlogo estabelecido entre governo e 0s
diversos setores da sociedade, ou seja, € um espaco aberto onde 0s sujeitos podem construir
seus objetivos de acdo de forma compartilhada, favorecendo o exercicio da cidadania. A
participacdo dos sujeitos nas discussdes acerca dos Estudos de Impacto Ambiental tem como
objetivo apresentar para a populacdo envolvida o objeto em analise, sanando as ddvidas e
recebendo, em troca, as criticas e sugestdes acerca do objeto do estudo. A atuagédo popular na
formulacédo e execucdo de politicas ambientais, como as audiéncias publica, € um importante
instrumento no controle da crise ambiental.

Um dos meios mais interessantes para a construcao de objetivos de acdo no consumo
visando a resolucdo da crise ambiental, que sejam democraticamente pensados e reiteradamente
praticados pelos participantes, dentro da vida puablica democratica é a participacdo em
organizacbes ndo governamentais. Como se sabe, as organizacdes ndo-governamentais
ambientalistas comecaram a surgir nas décadas de 60 e 70, aproveitando-se da preocupacéo
cientifica consolidada na area. Nessa época, varias questdes sociais e politicas propiciaram um
clima de participacdo cidada e ativismo em diversos paises. O ambientalismo se beneficiou
deste clima revolucionario, comprometendo desde os estudantes e classes médias até os
profissionais e classes baixas. Contudo, € importante frisar que entre o ambientalismo e o resto
dos movimentos sociais da época existiam valores muito diferentes e alcangavam publicos
também diferentes. Apds algum tempo, percebeu-se interesse do sujeito pelas questdes
ambientais ndo contradizia com o0 seu interesse por outras questdes de ordem social ou

politica®®’.

807 LEIS, Héctor Ricardo. A modernidade insustentavel: as criticas do ambientalismo a sociedade contemporanea.
Petrépolis: Vozes, 1999, p. 101-103.
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Além das ONGs, o terceiro setor é formado por institutos, fundacdes, entidades de
classe, associacOes profissionais e outros movimentos sociais. Normalmente, o terceiro setor
trata das demandas sociais nas quais o Estado, por diversos motivos, se abstém. Ele supre uma
caréncia do Estado, que nem sempre se mostra capaz de atuar em todas as frentes necessarias
para garantir as condi¢des basicas de existéncia para a populacdo. Ele também procura tratar de
assuntos que nao interessam as corporacfes econdémicas, pois, em tese, ndo sao tao lucrativos.
Para Leis, é evidente o crescimento qualitativo e quantitativo das ONGS, elas ndo se constituem
somente como fator importante apenas na esfera doméstica. Elas trazem uma contribuicéo
original para a politica mundial contemporanea, mais no plano mundial, que local, segundo o
autor. Ainda que se reconheca que o Estado sempre possuira legitimidade e capacidade para
enfrentar os problemas locais, frente aos problemas ambientais globais e a globalizacdo
econdmica, o sistema politico internacional baseado em Estados soberanos ndo possui uma
capacidade efetiva para aborda-los. Por essa razéo, “a governabilidade dos problemas globais
depende hoje mais da sociedade civil mundial que emergiu através das ONGs do que dos
Estados’®%,

Antes de se construir o Estado Socioambiental, os sujeitos acabam por optar por
formas associativas de organizacéo politica, na quais eles conseguem defender os seus objetivos
de acdo. Assim, o terceiro setor visa fomentar objetivos de acdo que sejam de interesse publico,
iSsO d& suporte para a criacdo destas entidades. Isso acontece, pois dentro destas entidades se
exerce a cidadania e, no caso aqui estudado, de uma cidadania ecologica. As organizacfes do
terceiro setor sdo espacos de reconhecimento reciproco, onde 0s sujeitos elevam suas
capacidades de influenciar democraticamente no complexo institucional vigente. Portanto, o
fortalecimento da esfera publica democratica passa pelo fortalecimento das organizacfes do
terceiro setor, caracterizando-se como fundamental para que a mudanca nas praticas de
consumo e a protecdo do direito ao meio ambiente adquiram eficacia. Essa importancia ja foi
apontada no Capitulo XXVII da Agenda 21. O trabalho das ONGs ambientalistas na defesa do
meio ambiente ecologicamente equilibrado representa um dos fatores na construcdo de uma
cidadania ecoldgica. A intervencdo da sociedade civil mundial nos problemas ambientais
representa muito mais que uma simples acdo para corrigir os efeitos nocivos do

consumocentrismo. Ela deve ser vista, segundo Leis, em dois planos: como a construcdo de

698 Ibid, p. 110-111.
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vinculos globais entre realidade locais, mas também como a constru¢do (ou reconstrucao)
estratégica de vinculos entre as dimensdes biofisica, cultural e politica da humanidade®.

Um exemplo seria o Instituto Akatu que é uma organizacdo nao governamental sem
fins lucrativos que trabalha pela conscientizacdo e mobilizacdo da sociedade para 0 consumo
consciente. Seu objetivo é contribuir para a transi¢do acelerada para estilos sustentaveis de vida,
inspirados em uma sociedade do bem-estar e viabilizados por modelos sustentaveis de producéo
e consumo. Segundo informa a pagina oficial do instituto, os principios de conduta foram
construidos a partir de foruns de didlogo com colaboradores, apoiadores, conselheiros e
formadores de opinido de varias origens. E a pratica continua dos habitos de consumo
consciente e o debate com a sociedade que permitirdo avaliar os principios do instituto.
Principios que deverdo estar em constante evolucdo, mediado por uma cultura permanente de
dialogo®°.

A politica verde ou 0 ambientalismo como expressao politica, ndo é necessariamente
uma referéncia aos partidos verdes, embora estes merecam destaque. Leis entende o
ambientalismo como um movimento historico-vital, no qual os partidos verdes devem ser
considerados uma expressdo daguele, mas ndo vice-versa. Uma prova disso encontra-se no fato
de que a importancia dos partidos verdes néo reflete o grau de adeséo publica ao ambientalismo,
nem o grau de desenvolvimento das politicas publicas ambientais. 1sso também esta associado
a capacidade do ambientalismo, a priori, ndo se situar nem a esquerda, nem a direita. Por assim
dizer, o ambientalismo estara em todos os lugares, mas sem ocupar um lugar determinado
dentro da sociedade. A presenca do ambientalismo na esfera democratica esta, ndo apenas nos
partidos verdes, mas na adocdo de pautas verdes pelos partidos tradicionais. Em interessante
artigo, Barros buscou analisar como os partidos politicos incluem temas da agenda ambiental
em seus programas partidarios na atualidade. Sua analise mostrou que ha um expressivo
interesse dos partidos politicos no que se refere a incluséo de temas ambientais em seus websites
e nos programas partidarios. Sua pesquisa documental revelou que dos 32 partidos registrados
na Justica Eleitoral, 20 assumiram sua adeséao ao discurso ecologico. Esses dados sdo relevantes
para compreender as dinamicas contemporaneas dos partidos sob a 6tica do acolhimento de
novas causas, especialmente as oriundas inicialmente de movimentos sociais, como é o caso do

ambientalismo. Destaca-se que a insercdo das pautas ambientais na agenda e no programa dos

809 |hid, p. 112.
610 INSTITUTO AKATU. Sobre o Akatu. Disponivel em <https://www.akatu.org.br/sobre-o-akatu/>. Acesso em:
11. Jun. 2018.
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partidos politicos deve ser compreendida como um fendmeno construido social e culturalmente,
ele resulta das relacdes entre os diferentes sujeitos politicos. A protecdo do direito ao meio
ambiente deixa de ser uma questdo secundaria e se torna uma questdo estabelecida, sendo
incorporada gradativamente ao discurso politico partidario como forma de assegurar espago na
arena eleitoral. Trata-se de uma tentativa de construir uma narrativa politica associada a
sustentabilidade, a fim de conquistar segmentos do eleitorado que se identificam com a
tematica®!?,

Importa, para 0 &mbito deste trabalho, que a politica verde esta pautada, entre outros,
pelos principios da ecologia, da justica social e da democracia. O primeiro destes principios
refere-se, obviamente, a todos os objetivos e critérios levantados pelo ambientalismo no campo
da ciéncia. Basicamente, esse principio demanda um conjunto de politicas destinadas a
estabelecer uma boa qualidade de vida ambiental, baseada numa relagéo equilibrada entre a
sociedade e a natureza®?. O segundo desses principios faz mencdo as demandas de justica
social que provém dos setores populares da sociedade. Segundo Leis, isto significa que a
ideologia verde se situa num contexto de relativa continuidade com as ideias socialistas. Tal
relacdo esta na necessidade de reestruturar a economia capitalista, buscando evitar seus efeitos
perversos sobre a natureza e as populacdes mais pobres. O terceiro principio, a democracia, €
influenciado pelas caracteristicas ndo apenas do movimento ambientalista, mas de todos
movimentos das décadas de 60 e 70. O lema ambientalista surgido nos anos 70, pensar
globalmente e agir localmente, reflete a necessidade de construir uma nova politica sobre bases
participativas. Logo, 0s processos de democratizacdo se tornam essenciais para uma politica
verde. Nao se esta falando aqui de uma democracia liberal representativa, mas de
democratizacdo, a qual deve ser entendida como um processo de formacéo de vontade publica
consistente e efetiva®’s,

A esfera da formacdo da vontade democratica pode ser vista como o local onde os
sujeitos formardo, para alem das relagdes pessoais e das relagdes econbmicas, suas intencdes
de consumo. Esta esfera pode colocar a ideia de consumo ecologicamente correto no debate
publico democrético. E razoavel supor, que qualquer concrecdo deste consumo s6 se dara se

seu conceito for debatido e defendido nesta esfera. Como Leis coloca, nos paises onde existe

611 BARROS, Antonio Teixeira de. Politica partidaria e meio ambiente: a adeséo dos partidos politicos brasileiros
a agenda verde. Opinido Publica, Campinas, v. 21, n. 3, dez. 2015.
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um ambientalismo com significativa expressao politica, a condi¢do para esse fendmeno néo foi
o fracasso dos partidos tradicionais ou 0 sucesso dos partidos verdes, mas a existéncia de um
espaco publico consolidado. Para o autor, é a partir do surgimento na vida publica dos valores
ambientais que é possivel que surjam partidos verdes ou politicas ambientais®**. Porém, sem
um espaco publico consolidado, onde os sujeitos possam se reconhecer como capazes e iguais
para decidir os principios a serem observados nas esferas anteriores e no Estado de direito,
qualquer tentativa de influenciar socialmente o consumo seré indcua frente aos obstaculos ja
discutidos que o mercado capitalista impde. Em outras palavras, o declinio da esfera da
formacdo da vontade democratica no que concerne ao consumo ecologicamente correto
corresponde a crescente tentativa do mercado liberal em se tornar o espaco Unico de
possibilidade de deciséo sobre o tema.

A acdo dos sujeitos na vida democratica € uma acgao conjunta cooperativa de formacéo
da vontade publica. O agir cooperativo € uma expressao do ambiente democratico no qual a
cooperacdo aponta para a construcao de vida publica em que todos os sujeitos ali envolvidos
sdo partes ativas, com deveres e responsabilidades, que no caso deste estudo, trabalham
conjuntamente para a limitar o consumocentrismo e direcionar o caminho para a resolucéo da
crise ambiental. Com isso, pretende-se uma atuacdo conjunta do Estado e sociedade nos
processos decisorios, a partir de uma ampla informacao dos cidadaos e de um trabalho conjunto
entre organizaces, sindicatos, consumidores, produtores e comerciantes: isso é fundamental
para o desenvolvimento de politicas efetivas no tocante a uma corre¢do do consumocentrismo
e a protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado. A cooperagdo esta na base dos
instrumentos normativos criados com objetivo de aumento da informacéo e de participacéo,
bem como de estabilidade no relacionamento entre liberdade individual e necessidade social®°.

Para Derani, o principio da cooperagdo ndo € exclusivo do direito ambiental. Este
principio faz parte da propria estrutura do Estado. E um principio de orientacdo para o
desenvolvimento politico, por meio do qual se pretende uma maior composicdo das forcas
sociais®®. Assim, é preciso repensar as bases conceituais do modelo social e se criar novas
bases, implementadas sob a Gtica da sustentabilidade e da cooperacéo. E, também, necessario
implementar novas concep¢des de politica de desenvolvimento, pressupondo a reconstrucdo

integral da sociedade contemporanea e do conceito de democracia, onde se permita que a
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participacdo do povo se efetive de forma plena e clara, e onde todos saibam que suas decisoes
serdo respeitadas. 5!’

Interessa que a vida publica possibilite a liberacdo dos sujeitos no consumo, de modo
que as condicOes para realizacdo de suas intengcdes no consumo Sejam asseguradas como
valorizacéo da singularidade da cada um. A realizagéo no consumo é uma construcao historica,
que pode assumir formatos diferentes conforme os sujeitos se relacionam em contextos
distintos. As reivindicacGes no consumo sé se tornam justas para a vida pablica na medida em
que propdem praticas que podem ser vélidas para o0s outros sujeitos. Além disso, a defini¢do
das intengdes no consumo sO pode ser feita situacionalmente, na medida em que se observam
as consequéncias sociais e ambientais. A radicalizacdo da democracia na vida publica permitiria
que as acdes no consumo fossem reiteradamente criticadas e renovadas.

Retomando o estudo discutido acima, Barros aponta que apesar dos partidos
apresentarem visdes modificadas para o significado de ambientalismo, de sustentabilidade e de
governanga ecologica, o Estado é visto pelos partidos como um ator que deve ser
instrumentalizado para a execucéo das propostas ecologicas. A centralidade do papel do Estado
€ um aspecto constante que chama atencdo nos programas partidarios. Ele é o guardido das
politicas de preservacdo, indutor da sustentabilidade e de uma nova cultura ambiental, além de
agente de construcdo de uma nova ordem econdmica. O Estado, na visdo dos partidos, é quem
deve formular e implementar as politicas publicas setoriais na area ambiental. Em outras
palavras, os partidos se apresentam como um reflexo da sociedade civil, como intérpretes e
tradutores das novas causas oriundas dos movimentos sociais e ecolégicos, mas atribuem ao
Estado a funcéo de transformar essas causas em politicas pablicas e assegurar sua execugdo®:8,

Apresenta-se, portanto, o Estado 6rgdo social capaz de garantir a efetividade das
convicgBes de um consumo ecologicamente correto e da prote¢do ao meio ambiente. Em outras
palavras é o Estado que implementara as resolugbes democraticamente negociadas sobre o
consumo e o meio ambiente, ele definird os instrumentos de acdo que serdo utilizados para
produzir os efeitos desejados pela vida publica. O Estado, portanto, efetivara o interesse dos
sujeitos, objetivando garantir o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, conforme

determina a Constituicdo Federal. Seguindo essa linha, é possivel afirmar como nos ultimos
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618 BARROS, Antonio Teixeira de. Politica partidaria e meio ambiente: a adeséo dos partidos politicos brasileiros
a agenda verde. Opinido Publica, Campinas, v. 21, n. 3, dez. 2015.



240

tempos as politicas ambientais avangaram relativamente, nos aspectos legais e institucionais,
na difusdo da informagdo sobre os problemas ambientais e na construcdo do conceito de
desenvolvimento sustentivel como recurso discursivo e politico de resolugéo dos conflitos entre
meio ambiente e desenvolvimento. Claro que se esta atento que a gestdo ambiental pelo Estado
pode acarretar em conquistas incompletas: ao considerar essa afirmacao, argumenta-se que, por
exemplo, o governo brasileiro ndo elenca como prioridade a protecdo ambiental ou uma
discussao dos habitos consumocentristas; a decisdo do governo pode ser ineficiente ou em favor
de interesses privados. Porém, segue-se a ideia de Honneth em ver o Estado moderno como
capaz de consolidar os valores ambientais democraticamente conquistados, incorporando na
gestdo nacional uma politica alinhada com os objetivos construidos na esfera publica.

O Estado, para Dorini, seria o primeiro sujeito passivo do direito de acesso ao
consumo. Caberia a ele regular a atividade econémica, de modo que todos os sujeitos, sem
distingdes, pudessem acessar 0 mercado de consumo. Em um segundo momento, caberia ao
Estado desenvolver politicas publicas de redistribuicdo de renda e acesso a bens de consumo
necessario e social, quando ndo os prover diretamente®!®. Porém, cabe ao Estado, em certas
ocasides, afetar a maneira que 0s sujeitos consomem, pelos mais diversos motivos. Por
exemplo, o Estado pode desejar aumentar o consumo, para estimular a economia e ganhar mais
rendas de impostos, enquanto outras vezes quer reduzir o consumo devido seja por razdes eticas
ou relacionadas com a saude ou meio ambiente. O Estado pode orientar 0 consumo ao criar
mudancas no comportamento dos consumidores tornando certos produtos ou padrdes de
consumo mais caros do que outros, ou ainda forcando as empresas a ajustar sua producao a uma
producdo mais ambientalmente correta. Porém, a maneira mais dificil - e a longo prazo mais
importante - de afetar o consumo dos cidad&os € tentar mudar os fatores psicologicos, sociais e
culturais que afetam a maneira como eles escolhnem consumir. Para tanto seria necessario
estimular as acOes deliberativas entre os cidaddos. Como 0 consumocentrismo € uma questdo

gue impacta na crise ambiental, pode-se tomar a declaracdo da Rio 92 que ja afirmava que

a melhor maneira de tratar as questdes ambientais é assegurar a participacdo, no nivel
apropriado, de todos os cidadéos interessados. No nivel nacional, cada individuo tera
acesso adequado as informacg0es relativas ao meio ambiente de que disponham as
autoridades publicas, inclusive informagdes acerca de materiais e atividades perigosas
em suas comunidades, bem como a oportunidade de participar dos processos
decisorios. Os Estados irdo facilitar e estimular a conscientizacdo e a participacdo

619 DORINI, Jodo Paulo de Campos. Direito de acesso ao consumo. Revista de Direito do Consumidor, v. 75, p.
43-79, Jul./Set. 2010, p. 50.
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popular, colocando as informacdes a disposicéo de todos. Sera proporcionado 0 acesso
efetivo a mecanismos judiciais e administrativos, inclusive no que se refere a
compensagcao e reparacio de danos®?°.

No Brasil, a Constituicdo Federal estabelece ja em seu artigo 1° que todo o poder
emana do povo, que o exerce por meio de representantes eleitos ou diretamente. Somado ao
artigo 225, que determina a participacdo conjunta do Poder Publico e da coletividade, na defesa
e preservacdo do meio ambiente para as presentes e futuras geragdes, percebe-se que a
participacdo popular encontra fundamento na Constituicdo. Para a formagdo de um Estado
capaz de fazer frente ao consumocentrismo é preciso uma efetiva colaboracdo entre Estado e
vida publica. Na elevacdo da vida publica democrética, a internalizacdo tetrica do valor
sustentabilidade dentro do Estado de Direito, aconteceu por meio da criagdo de uma nova
dimensdo de direitos fundamentais (direitos de terceira dimensdo), como o direito do
consumidor e o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado. Culminando na fundacao
de um novo Estado de Direito, o Estado Socioambiental de Direito.

O Estado de Direito assumiu, e tem assumido, diferentes concep¢fes ao longo da
evolucdo do constitucionalismo. O processo historico, cultural, econémico, politico e social
gestado ao longo do século XX determinou 0 momento atual no plano juridico-constitucional.
Observou-se a transicdo do Estado Liberal ao Estado Social e, hoje, os tedricos sugerem que se
esta aproximando o marco do Estado Socioambiental®?! — Constitucional e Democratico. Como
coloca Canotilho, o Estado de Direito apresenta as seguintes dimensbes fundamentais,
integradas entre si: juridicidade, democracia, sociabilidade e sustentabilidade ambiental®?2. Tal
acepcao se da em razdo do surgimento de direitos de natureza transindividual e universal que
possuem na protecdo da esfera ambiental o seu exemplo mais expressivo. Este novo modelo de
Estado de Direito “objetiva uma salvaguarda cada vez maior da dignidade humana e de todos
os direitos fundamentais (de todas as dimens@es), em vista de uma construcao histérica

permanente dos seus conteudos normativos”°23,

620 ORGANIZACAO DAS ACOES UNIDAS. Declaragio do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento. 1992.
Disponivel em: <http://www.onu.org.br/rio20/img/2012/01/rio92.pdf>. Acesso em: 10 mai. 2018.

621 “Fstado Ambiental”, “Estado Constitucional Ecoldgico” ou “Estado do Ambiente” sdo algumas das expressdes
utilizadas para designar um novo paradigma de variagao do Estado de Direito, no qual a prote¢do ambiental ocupa,
na ordem constitucional, um lugar central nas tarefas e nos objetivos da Nagdo. Neste trabalho se optou pela
utilizacdo da expressdo “Estado Socioambiental”.

622 CANOTILHO, José Joaquim Gomes. Estado de Direito. Cadernos Democraticos, n. 7. Fundagéo Mario Soares.
Lisboa: Gradiva, 1998.

623 FENSTERSEIFER, Tiago. Direitos fundamentais e protecdo do ambiente: a dimensdo ecolégica da dignidade
humana no marco juridico constitucional do estado socioambiental de direito. Porto Alegre: Livraria do Advogado
Editora, 2008, p. 97.
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O Estado de Direito Socioambiental é ficticio e marcado por abstratividade. Como
assevera Morato Leite®* diante de um mundo marcado por desigualdades sociais e pela
degradacdo em grande escala, construir um Estado de Direito Ambiental parece ser uma tarefa
de dificil consecucdo — até mesmo uma utopia —, porque se sabe que 0s recursos ambientais sao
finitos e antagonicos com a producdo e o consumo existentes na atualidade. O antigo modelo
de Estado de bem-estar marginalizou a questdo ambiental, pois, dirigido por politicas de pleno
emprego e de maximizacao da utilizagéo dos fatores de producéo, ignorou e deixou de construir
uma politica ambiental com o objetivo de ndo apenas garantir igualdade material (em termos
econdmicos), mas sim, buscar preservar a qualidade de vida (em termos ecoldgicos) para as
futuras geracdes®?.

Diante desse quadro, o Estado Socioambiental, com o objetivo de promover a tutela
da dignidade humana em face dos novos riscos ambientais, deve ser capaz de conciliar os
valores fundamentais que emergem das relacdes sociais e, por meio das suas instituicoes
democraticas, garantir aos individuos a seguranca necessaria para a protecdao da vida com a
devida preservagdo da qualidade ambiental. O Estado contemporaneo, nesse sentido, deve se
adaptar a cada mudanga historica das necessidades humanas, afim de entender — como tarefa
propria — a defesa contra os riscos ecologicos. Esta concepcéo de Estado visa uma defesa cada
vez maior da dignidade humana e dos demais direitos fundamentais, em vista de uma
construcdo historica permanente dos seus conteudos normativos, sendo que somente um projeto
de Estado que contemple todas as suas dimensGes normativas se revela constitucionalmente (e
socialmente) adequado®?. Assim, em linhas gerais, o Estado Socioambiental pode ser
compreendido como produto das novas reivindicacbes fundamentais do ser humano e
particularizado pela énfase que confere a protecdo do meio ambiente®?’. Necessario, neste
ponto, pontuar que o Estado contemporaneo nao pode ser compreendido como um Estado Pds-
Social, precisamente em razdo do fato de que o projeto de concretizacdo dos direitos

fundamentais sociais estd longe de ser realizado de maneira satisfatoria. Basta observar a

624 MORATO LEITE, José Rubens. Sociedade de Risco e Estado. In: CANOTILHO, Joaquim Gomes; MORATO
LEITE, José Rubens (Orgs.). Direito constitucional ambiental brasileiro. Sdo Paulo: Saraiva, 2007. p. 136-203.
625 MORATO LEITE, José Rubens; AYALA, Patrick de Araljo. Dano ambiental: do individual ao coletivo
extrapatrimonial: teoria e préatica. 6 ed. Sdo Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2014.

626 SARLET, Ingo Wolfgang; FENSTERSEIFER, Tiago. Principios do direito ambiental. Sdo Paulo: Saraiva,
2014.

627 MORATO LEITE, José Rubens; AYALA, Patrick de Araljo. Dano ambiental: do individual ao coletivo
extrapatrimonial: teoria e pratica. 6 ed. Sdo Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2014, p. 43.
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privacdo, até mesmo na esfera de um patamar minimalista, do acesso aos bens sociais basicos
para um expressivo niimero de seres humanos®?,

No Estado Socioambiental, a cidadania deve ser plena, com condutas ativas dos
cidaddos na defesa do meio ambiente ecologicamente equilibrado. Ao contrario atual modelo
de Estado que € baseado em uma democracia formal de cidadania restritiva, que limita as
condicdes de participacdo. Tal cidadania é um sistema, de direitos e deveres, voltado para a
democratizacdo das decisdes acerca da protecdo do meio ambiente, que busca garantir aos
cidaddos, igualitariamente, acesso aos bens ambientais, a informacdo e aos processos
decisérios, visando a transformacdo, neste caso, dos habitos de consumo danos ao meio
ambiente. Esta transformacao deve se pautar na solidariedade e na postura critica e ativa. Afinal,
uma verdadeira democracia deve se pautar no respeito aos direitos fundamentais e na propria
Constituicdo. Sem o exercicio da cidadania plena pelos cidaddos, este modelo Estado nédo
podera ser concretizado. Desse modo, reconhece-se que a mudancga para uma cidadania plena
demanda um longo trabalho de conscientizacdo, educacgéo e redistribuicdo. A efetivacdo do
Estado Socioambiental requer mudancgas na estrutura da sociedade, como a prética reiterada
pelos sujeitos de uma cidadania participativa, onde cada um exerce seus direitos e cumpre seus
deveres na medida em que compreende este mesmo esfor¢o nas acdes do outro. O objetivo € a
democratizacdo do Estado e da sociedade na matéria ambiental, pois se compartilham objetivos
de igualdade de acesso aos bens ambientais. Contudo, na construcdo do Estado Socioambiental,
deve-se levar em consideracdo as caracteristicas regionais, pois ndo ha uma receita definida
para ser aplicada internacionalmente. As particularidades devem ser respeitadas para que seja
possivel respeitar e garantir a diversidade nos habitos de consumo de cada comunidade com o
intuito de preservar as caracteristicas diferenciadas de cada local.

Essa cidadania pode ir além do territorio nacional, sendo, portanto, mais abrangente
que o Estado: ela é exercida internacionalmente dentro de organizacdes internacionais. Porém,
como Honneth coloca é dificil a integracdo politica e social para além dos limites culturais
nacionais. O que se observa € que se pode encontrar fundamentos ambientalistas,
expressamente, em cada vez mais constituices modernas. Por esse fato, é possivel vislumbrar
a implementacdo de um novo paradigma ético-juridico, devido a internalizacdo da ideia de

sustentabilidade. Segundo Leis, a politizacdo do ambientalismo se refere, entre outros

628 SARLET, Ingo Wolfgang; FENSTERSEIFER, Tiago. Principios do direito ambiental. Sao Paulo: Saraiva,
2014, p. 28.
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fenbmenos, a criacdo de 6rgdos ambientais governamentais e politicas publicas para essa area.
Um exemplo para o autor é o fato de que, depois de Estocolmo-72, o nimero de paises que
tinham programas ambientais disparou de 12 para mais de 140 paises em 1982. Contudo, é
necessario pontuar que o crescimento destas agéncias ndo significa que os respectivos governos
estivessem realmente interessados em tratar da teméatica ambiental de forma profunda. Muitos
paises criaram organismos ambientais pobremente equipados e com poderes de acdo bastante
limitados®?°. Essa limitag&o ocorre porque nem sempre 0s 6rgios governamentais e as entidades
publicas ou os proprios cidaddos sabem quando devem agir na limitacdo do consumocentrismo
e na defesa do meio ambiente. A todos se conferiu o dever de proteger 0 meio ambiente, porém
ninguém sabe exatamente quando agir. Os elementos necessarios para uma estratégia de
implementacdo de um consumo ecologicamente correto podem ser encontrados tanto nas
politicas governamentais, nas atividades de empresas ambientalmente preocupadas, nos estudos
académicos, nas a¢des dos consumidores, etc. Para Ana Luiza Spinola, a agcdo fundamental para
gue 0 consumo sustentavel passe a existir na pratica é, para além da promocao de novos padrdes
de producéo e consumo e da conscientizacdo da populacdo para que entenda o custo ambiental
do consumo, estd no desenvolvimento de politicas e estratégias nacionais de estimulo e
mudangca nesses padrdes atuais®®. Contudo, falta ao todo um elemento que dé coeréncia para
estas acdes, que concretiza estrategicamente as intencdes construidas. Este elemento s6 pode
ser o Estado, visto como o encarregado da implementacdo pratica de resolucGes
democraticamente negociadas.

E possivel afirmar que o Estado compreende de forma mais facil as resolucdes
negociadas e as efetiva quando essa funcéo cabe a todos os entes federativos. Por exemplo, no
caso brasileiro, caso a Unido resolva adotar uma postura centralizadora, atraindo para si todas
as competéncias para modificar os habitos consumocentristas e proteger o0 meio ambiente, ela
acabara, na verdade, por se isolar demasiadamente dos cidaddos e realizara acdes sem
efetividade e eficacia. Por essa razdo, 0s municipios sdo importantes para apoiar as praticas de
consumo ecologicamente corretas. Especialmente porque criam as oportunidades fisicas para o
consumo, por meio do planejamento das condicdes de producdo e consumo no seu territério.

Eles estdo mais proximos do cidaddo e podem criar muitas oportunidades para trabalhar com o

629 |EIS, Héctor Ricardo. A modernidade insustentavel: as criticas do ambientalismo a sociedade contemporanea.
Petrépolis: Vozes, 1999, p. 131.

630 SPINOLA, Ana Luiza. Consumo sustentavel: o alto custo dos produtos que consumimos. Revista Direito
Ambiental. Sdo Paulo, v. 6, n. 24, p. 209-216, out./dez., 2001, p. 210-211
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consumo em nivel local, incentivando os cidaddos a dialogarem e praticarem habitos de
consumo mais sustentaveis.

Nesta configuracdo de Estado Socioambiental de Direito, a questdo da segurancga
ambiental assume um papel de grande relevancia, afinal, o Estado assume a funcao de proteger
os individuos contra novas formas de violacdo da sua dignidade e dos seus direitos
fundamentais causados pelos impactos socioambientais®!, produzidos pela sociedade
consumocentrista. Segundo Canotilho®?, a qualificagdo de um Estado como Estado
Socioambiental aponta em — pelo menos — duas dimensdes juridico-politicas. Primeiramente,
se observa a obrigacdo do Estado, em cooperagdo com outros Estados e cidadaos ou grupos da
sociedade civil, de promover politicas publicas (econdmicas, educativas, de ordenamento)
pautadas pelas exigéncias da sustentabilidade ecoldgica e, além disso, a segunda dimensao
aponta para o dever de adogdo de comportamentos publicos e privados amigos do ambiente,
dando expressdo concreta a assuncdo da responsabilidade dos poderes publicos perante as
geracdes futuras. Considerando o exposto e seguindo Sarlet e Fensterseifer®® se considera
possivel agregar um terceiro eixo as duas dimensdes propostas por Canotilho, notadamente o
dever do Estado de promover politicas socioambientais que assegure, igualmente de modo
sustentavel (mas progressivo), a toda a sociedade as condigdes para uma vida digna.

Nos termos desenvolvidos deste trabalho, entende-se que é por meio das instituicGes
relacionais, especialmente do Estado que um novo modelo de desenvolvimento pode surgir.
Tanto é verdade essa afirmacdo que, ha anos, a busca por um modelo de desenvolvimento
sustentavel tem sido uma das preocupagdes centrais, ndo apenas do mercado, mas
especialmente dos governos nacionais. Assim, ndo é surpresa que o Estado brasileiro tem criado
instrumentos e ferramentas para implementar um consumo que atenda aos preceitos do direito
a0 meio ambiente ecologicamente equilibrado®*. Para além da discussdo do capitulo anterior
acerca da sustentabilidade na esfera da economia de mercado, é também possivel uma

imposicao normativa no mercado de consumo, como coloca Bianchi

831 SARLET, Ingo Wolfgang; FENSTERSEIFER, Tiago. Principios do direito ambiental. Sdo Paulo: Saraiva,
2014, p. 30.

832 CANOTILHO, José Joaquim Gomes. Estado de Direito. Cadernos Democraticos, n. 7. Fundagio Mério Soares.
Lisboa: Gradiva, 1998, p. 44.

833 SARLET, Ingo Wolfgang; FENSTERSEIFER, Tiago. Principios do direito ambiental. Sdo Paulo: Saraiva,
2014, p. 33.

834 EFING, Antonio Carlos; GEROMINI, Flavio Penteado. Crise ecoldgica e sociedade de consumo. Revista
Direito Ambiental e Sociedade, v. 6, n. 2, p. 225-238, 2016, p. 237.
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a economia é um fator importantissimo para o estabelecimento da eficacia das normas
ambientais, no sentido que ela deve se ajustar ao direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, e ndo o contréario. E o Estado devera conduzir esse
processo, de modo a garantir a eficiéncia e o respeito dos agentes econémicos e suas
atividades a uma realidade mais igualitaria, com maior qualidade de vida, - sobretudo
para as camadas mais pobres da populacdo, representadas normalmente por aqueles
que sdo vitimas de manobras econdmico-politicas, que visam mais as vantagens
econdmicas, do que propriamente a um salutar desenvolvimento da sociedade®®.

Na sociedade consumocentrista, a principal forca para direcionar a sociedade para um
consumo ecologicamente correto acaba por ser o Estado. A intervencdo do Estado nas relacGes
de consumo pode se dar pela sua intervencdo na economia. A Constituicdo Federal aponta em
seu artigo 174, que o Estado é o agente normativo e regulador da atividade econémica,
exercendo as fungdes de fiscalizacao, incentivo e planejamento, sendo este determinante para
0 setor publico e indicativo para o setor privado. O Estado, portanto, intervém na economia ao
estabelecer as normas aplicaveis, regular e incentivas certos setores das atividades econémicas
e ao planejar formas de producao e consumo ecologicamente corretas. O Estado pode atuar
diretamente na economia. Vale lembrar que a exploracéo direta da atividade econdmica pelo
Estado somente é permitida quando necessaria aos imperativos da seguranca nacional ou diante
de relevante interesse coletivo, pela leitura do artigo 173 da Constituicdo Federal. Sendo vedado
de outro modo o Estado atuar diretamente na economia, como fornecedor de bens e servicos.
Porém, atualmente as politicas neoliberais tém ocasionado a ndo atuacdo estatal nas atividades
econdmicas ou prestacdes de servigos publico. Pela forma indireta de intervengdo na economia,
0 Estado ndo produz diretamente os bens e servicos, mas produz normas que visam fiscalizar,
incentivar ou planejar a atividade econdmica privada. Pela proposta de Costa, um dos
mecanismos do Estado para atuar como indutor de um consumo ecologicamente correto € a via
tributaria®®.

Este tributo que visa induzir a sociedade a um consumo ecologicamente correto seria
de natureza extrafiscal. Ndo seria apenas uma maneira de obter recursos para recuperar o
ambiente, mas um tributo que modificasse a conduta dos atores, com o objetivo de prevenir a
degradacdo ocasionada pelo consumocentrismo. Percebe-se a influéncia do Estado sobre o

mercado, estimulando o consumo ecologicamente correto e desestimulando o

835 BJANCHI, Patricia Nunes Lima. A (in) eficacia do direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado no
Brasil. 2007. Tese (Doutorado em Direito) — Curso de P6s-Graduacdo em Direito, Universidade Federal de Santa
Catarina, Floriandpolis, p. 246.
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Direito, Universidade de Caxias do Sul, Caxias do Sul.
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consumocentrismo. Claro que o autor aponta que, assim, o Estado esta se utilizando da propria
I6gica do mercado: é um mecanismo de internalizagdo das externalidades negativas
extremamente eficiente®®’. Isso ocorre, pois, o livre mercado apresenta falhas, e por essa razao
é preciso que o Estado intervenha. Essa a¢do do Estado, em reduzir o consumocentrismo, pode
ser encarada como um ato coerente com toda a estrutura normativa criada na vida publica e
expressa nos valores constitucionais escolhidos para reger o pais: ndo entender as a¢fes do
Estado em reduzir o consumo como resultado de interesses privados ou distantes da deliberagédo
democratica, mas como a realizacdo de uma intencdo de acdo j& presente no social. Ao tomar
conhecimento da situacéo de crise ambiental e utilizando os aparatos institucionais capazes de
regular a as relacGes de consumo, o Estado pode garantir aos cidaddos a minima seguranca
necessaria para que se garanta qualidade de vida sob o aspecto ambiental.

Adota-se essa posicdo, pois a razdo do Estado (neste caso, de um Estado
Socioambiental) se caracteriza, justamente, em realizar a intencdo de um consumo
ecologicamente correto visando solucionar o problema social da crise ambiental, protegendo,
assim, 0 meio ambiente ecologicamente equilibrado. O Estado quando cumpre seu real papel,
realiza a transicdo de uma sociedade individualista e consumocentrista para uma sociedade de
cidaddos cooperativos capazes de influenciar no mercado de consumo. Contudo, deve-se estar
atento para que o Estado ndo realize as intengdes de consumo de uma minoria mais forte
economicamente, sendo responsabilidade do Estado garantir aos seus cidadaos a capacidade de
participar da formacdo da vontade democratica como iguais. Como bem colocam Pereira e
Calgaro, o consumo ecologicamente correto acontecera quando o cidadao entender seu papel
na cogestdo local do Estado. Espera-se que o aumento da participacdo estimule melhores
politicas publicas, capazes de estabelecer a deliberacdo sobre a reducéo do consumocentrismo,
visto que, assim sera possivel a reducdo dos impactos socioambientais criados pela sociedade

consumocentrista®®. O Estado deve proporcionar/estimular a integracéo ética e politica.

Entende-se que a construgdo de uma sociedade e de uma cidadania socioambiental é
uma escolha que protagoniza a propria existéncia. O agir em coletividade permite que
0s sistemas estruturantes da sociedade possam ser repensados, reconcebidos e isso
levaré a um agir diferente na sociedade consumocentrista. O refor¢o aos contornos da
democracia participativa, com o incentivo a participacdo na defini¢do de politicas
publicas e a possibilidade de deliberacéo publica sdo marcos fundamentais para o

837 Ibid, p. 61.
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crescimento da sociedade atual. Entende-se que a participacdo popular indica o
fortalecimento e a democratizacdo do Estado, fazendo com seus cidad&os se sintam
pertencentes ao espago em que vivem,5°

Retomando Honneth, em sua reconstru¢cdo normativa das esferas sociais, ou das
instituicdes relacionais em que estéo institucionalizadas certas formas de uma liberdade tanto
individual quanto comunicativa, o resultado é a apresentacdo e revisdo do complexo da
formacdo da vontade democratica. Afinal, segundo uma conviccdo que ele entende como
compartilhada, a partir da autolegislacdo que se tem na formacdo da vontade democratica se
espera também uma regulacédo politico-juridica das outras esferas de liberdade, de modo que tal
regulacdo a0 mesmo tempo constitui o0 centro ativo de todo o ordenamento institucional.

Portanto,

0 motor e 0 meio dos processos historicos da realizacdo dos principios da liberdade
institucionalizada ndo é o direito, a0 menos ndo em primeiro lugar, mas as lutas sociais
pela adequada compreensdo desses principios e as mudancas de comportamento dai
resultantes. Por isso, a orientacdo das teorias da justica contemporéneas pelo
paradigma do direito também é um equivoco; é o caso de se considerar muito mais,
em igual medida, a sociologia e a historiografia, ja que é inerente a essas disciplinas
dirigir sua atencdo as mudancas do comportamento moral cotidiano®4.

Desse modo, entende-se que nem as relaces familiares atualmente democréticas e
pautadas por certa igualdade juridica e nem as tentativas de democratizar a esfera do consumo
ou o mercado de trabalho — ambas condic¢des para uma participagdo sem coercdes na formacao
da vontade publica — podem, de modo puro e simples, se atribuir as iniciativas de um poder
legislativo democratico, mas se devem sobretudo as lutas pela realizacdo social da promessa de

liberdade. Diante disso, a tese que 0 autor aponta é de que,

as oportunidades de inclusdo de cada membro da sociedade no processo democratico,
em igualdade de direitos, crescem na exata medida em que, nas esferas vizinhas das
relacdes pessoais e do mercado econdmico, sdo liberados e realizados principios
institucionalizados da liberdade social em cada caso®*.

Assim, a ideia da eticidade democratica tem por dada a democracia somente onde
efetivamente se praticaram os principios de liberdade institucionalizados nas diferentes esferas

de acdo e onde esses principios estdo sedimentados em praticas e costumes. Em outras palavras,

639 |hid, p. 85-86.
640 HONNETH, Axel. O Direito da Liberdade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015, p. 630.
841 |pid, p. 631.



249

entre as respectivas esferas temos a mesma relacéo de reciprocidade contributiva que em cada
uma delas se produz entre as atividades especificadas pelo papel de cada um dos individuos,
unidos em um “nés”. Contudo, adverte Honneth, parece surgir uma contradi¢do nesse ponto de
sua teoria — por um lado, a formacdo da vontade democrética pressupde certas condicdes de
liberdade e, por outro, deve ser pensada como aberta em seus resultados e, assim, promotora da
liberdade. Esta contradicdo s6 pode ser resolvida se a legislacdo publica for entendida como um
processo de aprendizagem orientado normativamente, no qual se trata de se tonar presente e
alcancar liberdades antecedentes, radicadas em outro lugar, como condi¢cdo de sua propria
realizacdo. Logo,

a esfera politica da formagdo democratica da vontade so corresponde a pretensdo
normativa de uma inclusdo ndo coercitiva de todos os implicados quando seus
participantes aprendem que as lutas sociais pela reinvindicacdo a liberdade
institucionalizada nas outras esferas de acdo merecem ser apoiadas porque
representam as condicGes de sua propria liberdade. O sistema social da eticidade
democratica constitui uma complexa rede de dependéncias reciprocas, na qual a
realizacdo da liberdade numa esfera de acdo depende que nas outras esferas também
sejam realizados os principios de liberdade fundamentas em cada caso®42.

Desse modo, compreende-se que a esfera da formacdo da vontade democratica tem
prioridade em relacdo as outras duas esferas de duas formas. Em primeiro lugar, de acordo com
0s principios constitucionais modernos, 0s 0rgdos do Estado de direito investem-se do poder
legitimo em virtude do qual as mudancas que a sociedade conseguiu em diversos ambitos de
acdo podem ser transformadas em fatos sancionados e, assim, em garantias juridicas. A
autolegislacdo democratica e o Estado de direito constituem uma instituicdo especial, porque
SO ela esta investida do poder, reconhecido por todos, para interromper o fluxo das discussdes
que se ddo em outra parte e, com o auxilio de estatutos juridicos, determinar seus resultados.
Em segundo lugar, apenas a esfera da formacdo da vontade democratica encontra-se
estabelecida, segundo seu principio de liberdade, como um espaco reflexivo. Nas outras duas
esferas sociais, tais mecanismos discursivos podem se constituir, a qualquer momento, como
consequéncia de lutas e discussdes, mas ndo sao institucionalmente previstos nessas esferas
desde o inicio. Somente na esfera democratico-politica a interacdo dos sujeitos consiste em

uma troca reciproca de argumentos, ou seja, em um processo reflexivo, enquanto que nas outras

842 |hid, p. 632.
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duas esferas as acOes intersubjetivas encontram-se estabelecidas como complementacao

reciproca de agOes praticas, que podem ser suplementadas por mecanismos reflexivos. Assim,

0 processo demacratico, por sua vez, esta agora sob certa necessidade normativa, pelo
fato de s se ajustar a sua propria pretensdo de liberdade quando encoraja e fortalece,
ao mesmo tempo, as aspiracGes a liberdade nas outras duas esferas de acdo, pois 0s
membros da sociedade estdo incluidos na formacédo da vontade pablica em igualdade
de direitos, isentos de coercfes e autoconscientes quando mais avancgada estiver a
realizacéo da liberdade social nas relagBes pessoais e nas transagdes econdmicas®s.

Na sequéncia da obra, Honneth afirma como a ideia de nacdo representa um esquema
interpretativo cultural que possibilita aos cidadaos, mesmo antes de reconhecer qualquer
autoridade politica, reconhecer uns aos outros como suficientemente motivados (dignos de
confianga) e ndo indiferentes (solidarios). Contudo, demonstra que com a tendéncia da perda
de soberania dos Estados individuais e a crescente heterogeneidade de suas populagdes, essa
cultura nacional vai perdendo, aos poucos, a importancia natural. O autor se questiona, portanto,
de onde proveriam os recursos para uma cultura de formagdes da vontade publica. Compreende-
se que para essa nova cultura se deveria transferir todas as fungdes desempenhadas pela ideia
historica de pertencimento nacional a um Estado-nacdo, ou seja, a criacdo de relagdes de
reconhecimento com base em confianca e solidariedade, bem como a producdo de atengdes
distribuidas de acordo com todos os campos de acdo moralmente sensiveis, que toquem na
liberdade do individuo.

Honneth, que nesse ponto da obra se refere especialmente a Europa ocidental, entende
ser dificil encontrar indicadores de tal cultura na Comunidade Europeia, que prevalece um certo
ceticismo com relacdo as possibilidades de uma integracdo verdadeiramente democratica da
Europa. De forma a salvar sua concepc¢do da eticidade democratica pela concepcdo de uma
liberdade social, Honneth se volta para a ideia de que os periodos de luta pela realizacdo de
normas da liberdade ja institucionalizadas sdo acontecimentos historicos perante os quais a
populacdo europeia possui um mesmo sentimento, seja de aprovacao entusiasmada, no caso de
esforcos para emancipacao, seja de desprezo, no caso de ambicBes limitadoras da liberdade.
Dessa forma, o autor aponta que, ja ha algum tempo, sobre as fronteiras nacionais, se formam
juizos unanimes sobre determinados acontecimentos historicos — o holocausto, por exemplo.

Assim, esses juizos se somam a uma memoria coletiva na qual tudo o que contribuiu para

843 |bid, p. 632.
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incentivar liberdades institucionalmente prometidas é indicado como sinal de progresso social.
Portanto, para Honneth, se a ideia do patriotismo constitucional se mantém estritamente ligada
ao meio do direito, o patriotismo inerente ao arquivo europeu de ambicdes de liberdades
coletivas se encontra orientado para a realizacdo de todas as promessas de liberdade
institucionalizadas nas diferentes esferas sociais. Honneth finaliza sua obra esperangoso,

afirmando que,

em tempos em que as defesas das pretensdes a liberdade ja conquistadas e a luta pelas
ainda ndo satisfeitas demandariam, mais que qualquer outra coisa, uma vida puablica
comprometida e transnacional, resta-nos ndo muito mais que a esperanca de, no
substrato dessa consciéncia da historia, fazer possivel o desenvolvimento de uma
cultura europeia de atengdes compartilhadas e solidariedades ampliadas®.

Retomando a proposta deste trabalho, percebe-se como, na sociedade
consumocentrista, apesar dos avanc¢os pontuais, existe um impasse das organizacfes nacionais
ou internacionais em rever as praticas de consumo e em proteger o0 meio ambiente. Entende-se
que o0s agentes e 0s Orgdos responsaveis estdo tomados por orientagdes individualistas e
competitivas, o que impede qualquer esforgo cooperativo de reestruturacdo do consumo no
capitalismo atual. Ainda que ndo se afaste a importancia do Estado, como érgédo responsavel
por tratar dessas questdes dentro dos limites nacionais, quando se pensa a nivel global a
resolucdo da crise ambiental demandard de um esforco, especialmente, da esfera publica
democratica. Por outro lado, as praticas de consumo ecologicamente corretas, apesar de toda a
necessidade de sua expansédo global, sdo mais facilmente ancoradas e partilhadas no nivel local
da esfera publica. Assim, é necessaria uma ideia que estimule os sujeitos a participarem
cooperativamente na esfera publica local visando a resolugdo dos problemas sociais, no caso
em questdo, do consumocentrismo e da crise ambiental. Mas, que conserve uma potencialidade

de ser globalmente querida pelos sujeitos na mesma esfera.

é a esfera publica democrética dos cidadaos deliberantes que, no &mbito da interacéo
colaborativa de esferas de liberdade independentes, assume o papel de controlar a
adequacdo de toda a estrutura organica e, se necessario, de corrigir os seus elementos
internos®s.

844 |bid, p. 640.
845 HONNETH, Axel. A ideia de socialismo. Lishoa: EdicGes 70, 2017, p. 71.
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Entende-se que, a propria crise ambiental e 0 consumocentrismo acabam por gerar na
sociedade sementes de conflito social que desencadeardo em valores, praticas e normas de
revisdo dos habitos de consumo e de protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado.
Em outras palavras, a previsdo normativa constitucional ou infra-constitucional da protegéo do
meio ambiente ecologicamente equilibrado ou da necessidade de um consumo ecologicamente
correto ndo sdo meros acertos de um legislativo democratico, mas o reconhecimento por este

do processo de realizagéo destes valores na sociedade. Como coloca Weschenfelder:

A questdo do meio ambiente € cultural. Basta observar o surgimento do ambientalismo
nos anos 70, que comecou pela sociedade civil e por pessoas isoladas. Dai que, ao
menos na sua origem, o ambientalismo é expressdo do povo, de forma difusa, com a
posterior consagragdo na Constituicdo Federal. O ambientalismo é uma expressdo
cultural — a cultura ambiental — que busca um meio ambiente ecologicamente
equilibrado para todos, (individuos, coletividade, povos, paises, seres vivos) e 0 tem
como bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida de todas as
espécies de seres vivos, incumbindo a todos, Poder Puablico e coletividade, o dever de
defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geracdes (principio da
solidariedade, também uma expressdo cultural)®*e.

A protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado ja € um valor presente, ainda
que de forma dispar, na sociedade. Ainda assim, € possivel estimular as mudancas culturais pela
educacdo, pela informacgdo e pela participacdo democrética. E preciso que esta cultura nio
signifique a adocéo de medidas paliativas frente a crise ambiental. Ela deve acompanhar uma
visdo que discorde radicalmente do consumocentrismo. Apesar de toda a argumentacdo que a
liberdade na sociedade de consumo é construida sob a livre iniciativa, a propriedade privada, o
individualismo, a competicdo, a escolha racional e individual, etc, o que se defende é a
construcdo de uma cultura que perceba como livre a sociedade efetivamente social. A reposta
a ameaca do dominio capitalista do consumo, do consumocentrismo e da crise ambiental ndo é
criar esferas individuais protegidas por lei, apenas, por mais importante que os direitos
subjetivos sejam. Mas sim, estd em fortalecer a préatica cooperativa nas instituicGes capazes de
efetivar esses direitos. A integracdo cooperativa no consumo significara, portanto, um aumento

de liberdade. Finaliza-se com Honneth,

a nossa sociedade s6 se tornaréd social no pleno sentido da palavra quando todos os
seus membros puderem satisfazer as necessidades partilhadas de intimidade fisica e
emocional, de independéncia econdmica e de autodeterminac&o politica com todos os

646 WESCHENFELDER, Paulo Natalicio. Do direito constitucional ao meio ambiente equilibrado: a construcéo
de uma cultura. Caxias do Sul: Educs, 2012, p. 184.
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outros de tal modo que possam confiar na participacdo e ajuda dos seus parceiros de
interagdo. %47

Somente uma sociedade social seria capaz de tornar realidade um conceito ambiguo e
vago como o “consumo ecologicamente correto” que foi tratado neste trabalho. O adjetivo
ecologicamente correto ndo seria visto como um limite ao consumo, mas como uma referéncia
ao fato que o consumo agora se vincula a liberdade social, a cooperacéo e a solidariedade. A
transformacdo da sociedade consumocentrista pode simbolizar o inicio de uma nova era de
liberdade sem precedentes no consumo. Logo, a tarefa para o futuro seria continuar a encontrar
na realidade social praticas de consumo socialmente desejadas e praticadas que pudessem
indicar uma ideia socialmente compartilnada de valorizagdo de um consumo ecologicamente
correto e da protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado. N&ao se trata em aceitar a
realidade da sociedade de consumo com uma fé cega na evolugéo continua e natural para habitos
verdes de consumo, e sim em apontar onde estdo, no consumo, as praticas nas quais 0s sujeitos
agem em prol uns dos outros e do ambiente, livremente. Logo, 0 que a protecdo do meio
ambiente ecologicamente equilibrado por meio de um consumo ecologicamente correto requer
é a observacdo retrospectiva das boas praticas que ndo ocorrem, como ao acaso por acoes
individualizadas, mas que sdo criadas na cooperacdo social e podem se tornarem normas

institucionalizadas que serdo difundidas e observadas por toda a sociedade.

87 HONNETH, Axel. A ideia de socialismo. Lishoa: EdicGes 70, 2017, p. 85.
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5 CONCLUSAO

Iniciou-se este trabalho afirmando que a acdo humana de consumir algo é uma
atividade presente em toda e qualquer sociedade humana. Contudo, apenas a sociedade
contemporanea é uma sociedade de consumo. A sociedade de consumo, com o auge do
marketing, da moda e da obsolescéncia programada, evoluiu para uma sociedade
consumocentrista. A sociedade é consumocentrista quando 0 consumo se torna o elemento
principal das atividades humanas, o centro de toda sociedade. Em uma sociedade
consumocentrista 0 sujeito ndo € mais um cidaddo, mas sim um consumidor adestrado,
condicionado para tomar a compra dos bens ofertados no mercado como propésito de sua
existéncia. O individuo segue cegamente as verdades expressadas pela publicidade e pelo
marketing das grandes corporagdes. No consumocentrismo é retirada do individuo a liberdade
de refletir e decidir o que ele realmente necessita daquilo que Ihe é ofertado pelo mercado,
contudo é uma retirada de liberdade pela via contraria, ndo pela opressdo e pela retirada de
opcdes e sim pela pujanca de estimulos e informagdes. O individuo se torna dependente de
produtos e servigos que nado lhe sdo essenciais, mas supérfluos.

Tanto em termos globais quanto locais, 0 consumocentrismo tem acarretado efeitos
amplamente conhecidos. Ainda no primeiro capitulo, demonstrou-se o estado da crise ambiental
contemporanea, a partir de uma diversidade de dados. Aos dados foram agregadas as mais
diversas teorias que afirmam a crise ambiental. O objetivo foi confirmar a crise ambiental, ndo
exatamente apontando essa ou aquela teoria, ou esse ou aquele indicador, como o correto, 0
definitivo. Mas, na convergéncia aceitar, para os fins deste trabalho, a relacdo entre o aumento
do consumo e a deterioracdo das condicdes ambientais. Portanto, como visto, 0 consumo
desenfreado dos recursos naturais esta ocasionando severos impactos ambientais. A relacédo
entre consumo e crise ambiental foi, inclusive, tratada na Agenda 21. Sob a economia liberal,
as exigéncias impostas pelo capital financeiro a sociedade e ao meio ambiente, na forma do
consumocentrismo reforcam um modelo que sacrifica a qualidade de vida humana e o proprio
planeta.

Evidente que o consumo é necessario a vida humana, mas consumo desregrado cria
impactos socioambientais, por vezes irreversiveis, onde a sociedade e 0 meio ambiente passam
a ser meros objetos manipulados pelas grandes corporacdes. Logo, a finitude dos recursos
naturais, que é uma ameaca para a propria vida humana, é uma realidade que ndo pode mais ser

escondida. Assim, a base consumocentrista da sociedade moderna acaba ofendendo uma série
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de principios do direito ambiental. Um principio ofendido pela sociedade consumocentrista é o
do desenvolvimento sustentdvel, visto que o consumo se desenvolveu sob bases nédo
sustentaveis que ameacam a sobrevivéncia da espécie humana. Um segundo principio ofendido
é 0 da solidariedade intergeracional: nenhuma sociedade deveria construir sua base de consumo
de maneira que prejudicasse seriamente as geragoes futuras. Por fim, a crise ambiental impacta
na concretizacdo da dignidade da pessoa humana. Defendeu-se que existe uma l6gica evolutiva
e cumulativa nas dimensdes da dignidade da pessoa humana. Hoje os direitos de solidariedade,
ampliam o seu @&mbito de protecéo, sendo possivel, afirmar a existéncia de uma nova dimensdo
ecoldgica para a dignidade humana. Portanto, a partir das afirmagdes do primeiro capitulo, é
inegavel a necessidade da construcdo de um consumo ecologicamente correto para a protecdo
do meio ambiente ecologicamente equilibrado. No segundo capitulo, foi iniciada a analise da
obra O Direito da Liberdade de Axel Honneth. No capitulo foram trabalhados os conceitos
negativo e reflexivo de liberdade.

Na anélise da obra de Honneth se compreendeu como o primeiro modelo de liberdade
recebe a denominacdo de liberdade negativa e possui em Hobbes o precursor deste conceito. A
liberdade negativa esta associada com a esfera de acdo juridica. A esfera juridica faz mencao a
ideia da existéncia de um sistema de direitos subjetivos, garantido juridicamente. O
entendimento é de os individuos s6 poderiam se compreender como independentes, dotados de
uma vontade prépria se possuirem direitos subjetivos que Ihes conceda uma margem de acao
que possibilite a prospeccao de seus objetivos e de suas a¢des. Foi visto como Honneth indica
que na esfera da liberdade juridica existem duas formas de patologia social, a partir da total
identificacdo, pelos sujeitos, de que sua liberdade € (apenas) a liberdade juridica. Esse
fendmeno acontece, primeiramente, pela tendéncia do individuo em litigio se fixar no papel da
entidade juridica de forma tdo intensa, que o potencial do agir comunicativo — e, também, o
motivo original do conflito — cai no esquecimento. Nesse primeiro sentido, a liberdade é
definida pela soma dos direitos disponiveis para o sujeito. O segundo sentido é de um tipo
indireto, o Unico ponto de referéncia da propria autocompreensdo do individuo é a protecao
garantida pelo direito. Assim, o individuo entende a liberdade individual ndo mais como seus
direitos subjetivos, mas sim, segundo a suspensao que se cria quando se utiliza estes direitos.
Portanto, os direitos sdo usados como uma barreira as exigéncias de justificacdo que provém
dos outros individuos e, a partir disso, os individuos tendem a planejar e agir a partir de uma
perspectiva de éxito diante de um tribunal. Na ideia de Honneth, o direito moderno teria se

mantido preso a premissas atomistas, concebendo a comunidade de homens como seres
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associados, isto é, a conciliacao de sujeitos isolados, mas ndo segundo o modelo de uma unidade
ética de todos.

Na tentativa de agregar elementos da sociedade consumocentrista e da protecdo do
meio ambiente ecologicamente equilibrado na teoria neste momento da teoria de Honneth,
iniciou-se explorando a positivacdo da protegdo do consumidor como resultado de uma
realidade decorrente do desenvolvimento da sociedade e das relagdes de consumo. Protege-se
0 consumidor, que é visto na sociedade consumocentrista como apenas um atomo dentro do
processo de producdo e circulacdo de bens. O arcabouco juridico que protege o consumidor,
portanto, busca equilibrar juridicamente as relagdes econdmicas, garantindo acesso e liberdade
de acdo no consumo, sem necessariamente com isso garantir a participacdo discursiva entre os
participantes nas instituicdes relacionais.

Posteriormente, foi discutida a ideia de livre disposicdo dos bens de que se é
proprietario. Essa ideia consagra o direito de abusar da coisa, ao ponto de a deteriorar ou a
destruir, ela permite a mobilizacdo dos bens em vista da sua exploragdo econdémica mais
lucrativa. Com a propriedade privativa os outros tornam-se, em linguagem juridica, terceiros.
Somente a lei limita a propriedade, ou seja, os limites legais resolvem os conflitos entre os
proprietarios, definindo os direitos de cada um. Desse modo, 0 uso da propriedade é entendido
exclusivamente dentro destes limites: se a lei ndo impede o agir, o individuo é totalmente livre
para agir desse modo, visto que na concepg¢do negativa de liberdade ndo existe uma limitacao
reflexiva do proprietario. Logo, o consumidor orientado apenas por direitos liberais de
liberdade, age no consumo a partir da liberdade negativa, buscando fins puramente privados.
Os consumidores ndo utilizam seus direitos subjetivos como eles foram pensados — sendo
garantia de protecdo —, em vez disso, 0s direitos orientam toda a¢do no consumo, que deveria
estar sendo intersubjetivamente orientada. O consumidor se comporta como uma entidade
juridica estrategicamente posicionada no consumo, perdendo a conexao com 0S outros
individuos nas praticas comunicativas de construcao das inten¢fes de consumo.

Foi abordada, também, a questdo de como o operador do direito ndo consegue resolver
a crise ambiental ou proteger o meio ambiente, ele lida apenas com as categorias de licito e
ilicito, desse modo, situacfes complexas sao tratadas sob a estreita dtica de sua conformidade
com a lei. Além disso, a morosidade do sistema judiciario, a formacdo dos juizes, aversao
sistematica as inovacdes, a desatualizacdo das leis, um processo pensando para demandas
individuais, o grande volume processual, punicdes irrisdrias, a davida em quem é legitimo para

ser parte nas questdes ambientais e as normativas internacionais que apresentam grandes
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problemas de implementacdo, também, devem ser apontados como situa¢des que prejudicam
que o direito seja eleito como instituicdo ideal de protecdo ao meio ambiente ecologicamente
equilibrado. A questdo ambiental é tratada pela esfera juridica de forma eminentemente técnica
e formal, através de um emaranhado de leis e instrumentos de comando e controle. Muitas
normas tém carater protetivo e quantitativo, isto é, estipulam apenas quanto o ambiente pode
ser poluido de modo a ndo impedir o progresso econémico.

Outro ponto abordado foi que na sociedade consumocentrista a bandeira do
crescimento sustentavel se torna, também, uma mercadoria. O capital apropria a crise
ambiental. A proposta liberal é continuar seu modelo de desenvolvimento pela ascensdo dos
mercados verdes, porém fundada nos mesmos ideais de crescimento infinito, otimismo
tecnoldgico e mercantilizacdo do ambiente. A ideia é buscar a eficiéncia dos mercados
acreditando que as leis econémicas garantidas pelos direitos liberais de liberdade resolveriam a
crise ambiental. Nesse sentido, a crise ambiental se resolveria pela liberdade juridica que as
empresas possuem para criar no consumidor uma sensacdo de autonomia na escolha de
produtos: o consumidor escolhera as opcdes verdes ofertadas, sem pensar se a realidade
percebida por ele € mistificada. Desse modo, ndo sdo oferecidos espagos comunicativos entre
produtores e consumidores, a liberdade juridica se detém frente a garantia de um afastamento,
mantendo apenas o dialogo unilateral que o marketing realiza.

A distancia que a norma juridica cria ajuda para que o consumidor seja levado a crer
que é o culpado exclusivo da crise ambiental. Depois dessa sensibilizacdo do individuo pela
crise € que as empresas apresentam a solucdo por meio de processos de consumo e producao
mais verdes. A proposta é de internalizar as externalidades ambientais, busca-se uma forma de
continuar o processo de desenvolvimento econdmico adicionando a sustentabilidade. Ao
colocar nos ombros do mercado a resolucdo da crise ambiental, o consumidor ndo esta
assumindo uma personalidade juridica estrategicamente posicionada. De outra forma, o
consumidor esta utilizando a esfera de protecdo criada pela lei para reproduzir no consumo o
carater suspensivo que a esfera juridica cria. Ou seja, 0 consumidor pretende se afastar da esfera
da decisdo. O consumidor gue assume essa posicdo defensiva ndo preenche a sua liberdade com
0 uso de um direito de propriedade ou contratual, por exemplo. A liberdade no consumo para
este consumidor significa a possibilidade de renunciar qualquer vinculo intersubjetivo, a
escolha dele é a prépria indecisdo do que consumir, ele pretende ser guiado pelo mercado e pelo

marketing para um consumo ecologicamente correto.
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O ponto em comum dentro desta perspectiva é de que o ambiente e 0 consumo s&o
meros direitos subjetivos que podem ser levantados no conflito do caso concreto para
interromper o didlogo entre os individuos. A esfera juridica protege o individuo dos outros e do
Estado, ele pode utilizar sua autonomia privada, dispondo de um espago de protecdo para de
modo solitario definir seus objetivos de acdo no consumo. Ela ndo permite que os individuos
renovem estas mesmas normas, para isso € necessario um ponto de vista adicional e de grau
mais elevado que fornecesse um interesse na cooperagao com os outros. O consumo concebido
na esfera juridica é de permitir ao individuo agir pelos seus proprios objetivos, por mais
irresponsaveis, autodestrutivos ou idiossincraticos que sejam. Para a concepcao negativa de
liberdade basta que os objetivos de acdo no consumo nédo violem o direito de terceiros. Ainda
que os direitos subjetivos, garantidos por essa perspectiva, possibilitem que sejam
desenvolvidas normas aptas a instrumentalizar a acdo de consumo reflexiva e social, observou-
se na institucionalizagdo da liberdade juridica uma porta de entrada para a criacdo de objetivos
de acdo no consumo que seriam caracteristicos do consumocentrismo.

O segundo conceito de liberdade estudado foi o reflexivo, segundo Honneth, Kant é
o0 grande teorico desta concepcdo de liberdade. A liberdade reflexiva mantém relacdo com a
esfera de acdo moral. Para Honneth, o processo de autolegislacdo permitiria ao individuo —
como se lhe fosse possivel — distanciar-se reflexivamente de todas as normas dadas no contexto
social e julgar a universalidade de principios morais de maneira completamente desvinculada e
imparcial. Nesta esfera, ocorre, também, um carater interruptor e postergador. Assim, a
liberdade moral pode levar a interpretacfes sociais equivocadas, em virtude da propria
unilateralizacdo que ela estimula. Analisaram-se as duas patologias sociais elencadas por
Honneth: o moralismo desvinculado e o terrorismo fundamentado na moral. No primeiro caso,
0 sujeito se tornar um moralista incapaz de tomar posicdo no proprio contexto social, agindo
como se tal contexto ndo existisse, isolando-se socialmente e tendendo a considerar-se como
um legislador moral todo-poderoso. Além disso, na segunda patologia, o individuo pode
fundamentar o terrorismo com base em motiva¢des morais, nessa perspectiva, a ordem social é
considerada injusta e imoral na sua totalidade, sendo necessaria sua total destruicéo.

Buscando agregar elementos da sociedade consumocentrista e da prote¢do do meio
ambiente ecologicamente equilibrado na teoria nesta esfera moral, iniciou-se com uma
discussdo, abordando Hans Jonas, de que a crise ambiental tem se agravado justamente por falta
de respostas morais adequadas sobre um agir responsavel perante as técnicas desenvolvidas ao

longo da modernidade. Apds, analisou-se como o principio da precaucdo pode se realizar no
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consumo a partir do proprio consumidor. O consumidor tem um papel ativo em informar ao
mercado o que ele deseja consumir, agregando nessa informacdo os principios, como o da
precaucdo, pelo qual baseia suas escolhas. A ideia é que o consumidor é responsavel e
preocupado com as técnicas utilizadas e com os impactos ambientais do consumo. O consumo
ndo pode ser justificado com base em uma mera liberdade juridica, livre de amarras. Deve ser
justificado perante uma construcgdo racional do individuo.

Infelizmente, percebe-se que essa conscientizacdo ndo se da de modo uniforme para
todos os individuos, devido a uma série de fatores econdmicos, sociais e culturais. Logo,
somente uma parte dos consumidores consegue observar e decidir, sem qualquer mencéo a um
processo intersubjetivo, pela necessidade da mudanca dos seus habitos no consumo. Um outro
problema dessa visdo € que ela superestima que um grande nimero de consumidores estaria
disposto a aderir a tarefa de refletir sobre os impactos ambientais do seu consumo. Além de que
a conscientizagdo do consumo, na sociedade contemporanea, esta intimamente ligada a uma
elitizacdo da resolucdo da crise ambiental, pois sO é possivel praticar o0 consumo consciente
aqueles que possuem condicdes econdmicas e sociais de, primeiramente, refletir racionalmente
e, posteriormente, adquirir onerosamente, 0s produtos e servigos corretos sob o ponto de vista
ecoldgico. Outra critica que pode ser levantada € de que, no mundo dominado pelo marketing
consumocentrista, 0s consumidores estdo saturados pelas opcbes de consumo apresentadas.
Sendo pouco provavel que eles tenham capacidade, interesse ou tempo de captar todas as
informacGes disponiveis no mercado e raciocinar adequadamente sobre a melhor opcéo de
consumo. Vale lembrar que a melhor opcédo moral para o consumo pode, simplesmente, ndo
existir no mercado. Desse modo, toda escolha moral esta condicionada por um pressuposto dela
primeiro existir em uma instituicdo que foge ao controle da uma op¢do moral racionalmente
construida pelo consumidor.

O consumidor moral define o que é moralmente correto consumir pensando
exclusivamente na autolegislacdo moral, em conceitos do que é moralmente correto. O
individuo consumidor acaba por compreender que a imparcialidade é necessaria de forma total
para a construcdo dos objetivos de acdo moral no consumo. 1sso acaba por afastar o consumidor
das relacOes intersubjetivas, ou seja, ele se torna um consumidor apartado da instituicdo do
mercado. A necessidade da imparcialidade ndo é entendida no sentido da descentraliza¢do de
um sujeito socialmente situado, mas no sentido de o individuo se desfazer de toda a sua
identidade pessoal intersubjetivamente construida. Além disso, o consumidor pode sentir a

pressdo para que incorpore aspectos ambientais as suas escolhas de consumo de forma negativa.
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Isso pode levar para um efeito contrério, o consumidor pode, justamente, recusar qualquer
mudanca nos seus habitos de consumo, pois percebe que sdo demandas externas que
primeiramente precisam passar pelo crivo da sua razdo individual. A recusa em aceitar o
consumo ecologicamente correto que é observado na sociedade seria uma forma do individuo
se proteger, negando qualquer interferéncia externa em suas acfes. Aqui se observa como a
ideologia individualista do consumocentrismo deve ser entendida como uma ferramenta de
controle social e manipulagdo, os individuos passam a acreditar que é quase que uma obrigacdo
recusar 0s papéis complementares nas relagdes sociais. Eles passam a ver as relacdes
intersubjetivas, ainda que a priori positivas, como um consumo ecologicamente correto, como
limitagdes em suas opcdes livres de consumo. Surge um hedonismo em se desvincular de
qualquer decisdo cooperativa, esse prazer em se determinar de forma contraria aos papéis
complementares existentes € a propria afirmacgéo da individualidade privada.

Como visto, se este consumidor moral esta afastado das relagbes intersubjetivas e
estabelece suas praticas de consumo apenas pelas orientacdes universais se torna realmente
dificil compreender suas praticas de consumo como uma genuina preocupagdo com 0 meio
ambiente. O fato de um consumidor estar agindo da forma mais ecologica nao significa que ele
construiu para si leis universais que guiam seus objetivos de acdo no consumo. E provavel que
estes consumidores estejam apenas preocupados em criar a imagem correta com eles mesmos
e com 0s outros por meio de suas boas praticas de consumo. Outro ponto estudado foi a figura
do anticonsumidor: ele continua ilustrando tendéncias individualistas, ele suspeita das
instituicoes e valoriza a reflexividade dos comportamentos individuais. Se uma vertente da
sociedade consumocentrista incita que se consuma sempre mais, a outra, baseada na autonomia
moral subjetiva, leva o individuo a recusar um consumismo sem consciéncia. O anticonsumo
baseado na moral, pode se manifestar, inclusive, de forma terrorista: pela ficcdo de uma
deliberacdo moral totalmente desvinculada da sociedade existente, parece a estes grupos
moralmente justificado atacar o ordenamento dominante, que é injusto. Portanto, ao longo do
estudo dessa liberdade, compreendeu-se como a moralizacdo dos habitos de consumo é
relevante, contudo, assim como na esfera anterior é necessaria uma expansao nos horizontes
que inclua as condic6es sociais que possibilitem a realizacdo de uma liberdade intersubjetiva.

Apos o estudo destes dois conceitos de liberdade, foi possivel entender como as duas
propostas percebem o consumidor atomizado como o principal agente de transformacéo, ja que
seus direitos subjetivos ou sua demanda moralmente estabelecida estimulariam que os

processos de produgdo e consumo se tornariam ecologicamente corretos. Por outro lado, pela
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perspectiva da liberdade social, 0 consumo sustentavel assume contornos mais complexos, ele
ultrapassa a mera responsabilizac¢éo individual do consumidor para alcancar a ideia de papeis
complementares. O estudo no capitulo final foi analisar a obra de Honneth, primeiramente
abordou-se dois momentos da teoria de Honneth, estudando o seu conceito reconhecimento e a
sua proposta de liberdade social. Apds analisou-se a reconstrugcdo normativa empreendida pelo
autor na esfera institucional das relagdes pessoais, na esfera institucional de agdo nas economias
de mercado e na esfera institucional da formacdo da vontade democréatica. Em cada esfera,
buscou-se iluminar de que maneira a concepc¢do de liberdade social poderia transformar o
consumo, vislumbrando, ainda que a distancia, as implicacdes e possibilidades de uma esfera
de eticidade nas relagdes de consumo tendo em vista a crise ambiental e ao dever de defender
e preservar 0 meio ambiente ecologicamente equilibrado.

Apos o estudo da reconstrugdo de Honneth da evolucdo das maneiras de viver as
relagdes pessoais, procurou-se, primeiramente, relacionar esta esfera com a tendéncia das
grandes corporacdes em fazer uso da publicidade sobre criancas e adolescentes. Entende-se que
a familia estd perdendo o controle sobre as escolhas e estratégias de consumo. As praticas
familiares de consumo se referem ao um longo processo no qual o sujeito internaliza as normas,
valores e praticas expressas nos processos de consumo e exibidas atraves dos bens adquiridos.
As escolhas de compra e os significados simbdlicos incorporados nos bens e negociados de
acordo com as necessidades expressivas do sujeito sdo emblematicos de suas escolhas de vida
e posicao social. Apesar de todos serem consumidores na sociedade ocidental, todos consomem
de forma diferente, pois quando fazem compras 0s sujeitos repetem o comportamento préatico e
os padrdes normativos que desenvolvem ao longo da vida a partir de sua posicao particular
dentro da estrutura social, no caso, das relacdes pessoais.

Observou-se que o consumo dentro da familia é contextualizado dentro dos espacgos
de responsabilidade parental e praticas cotidianas de reconhecimento, habilidade, direitos e
saberes que sdo gerados por meio da acdo econdmica. O consumo dentro da familia ndo é visto
como um espaco de anulacdo social ou de expressdo da identidade atomizada, mas sim o
consumo possui relacdo a construcdo da identidade e as solicitacbes de reconhecimento por
parte do sujeito. Para cada sujeito, incluindo as criangas, o consumo € uma fonte de
reconhecimento social, ou seja, se enxerga no consumo uma funcdo de construcdo de
significado e de praticas de promocdo da participacao ativa dentro da familia, isto significa dar-

Ihe uma funcéo social, tornando-se mais do que um instrumento de gratificacdo individual.



262

Essas préticas, normas e valores no consumo séo transmitidas a partir do momento em
que os seres humanos interagem com a matéria ao seu redor e ensinam o0s outros (seus filhos) a
interagirem da mesma forma. Caso esta seja uma interacdo e um processo de transmissao de
conhecimento que se adeque ao consumo sustentavel é possivel dizer que é uma educacao
ambiental. A educagdo ambiental traz a ideia de que é necessario o sujeito se pautar por um
comportamento mais ecoldgico e consciente em suas relacbes com o meio ambiente. A
educacdo ambiental estimula o desenvolvimento de lagos afetivos com a natureza, bem como
as capacidades cognitivas para uma visdao de mundo sob a Otica ambiental. Na familia,
desenvolve-se um processo educativo, ela é um reduto consolidador de valores, e nela a
educacdo ambiental pode corrigir erros e falhas de atuagdo do ser humano na natureza,
convocando todos ao respeito e a prote¢do do meio ambiente.

Por fim, relacionou-se a concepcéo de consumo na relacdo da familia, com o conceito
de patrimoénio formulado por Ost. A compreensdo da efemeridade organica da vida humana
possibilita o surgimento de praticas de acgdes institucionalizadas na familia para a
patrimonializacdo dos bens herdados, visando que os filhos crescam em um ambiente sadio. Os
bens passam a ser a heranca das geracfes passadas, recurso das geracdes presentes e garantia
comum das geracOes futuras. Em outras palavras, é nesta instituicdo que sdo primeiramente
compartilhadas as normas de acdo perante os bens, dotando-0s de uma conotacdo de relevancia
biologica para a vida humana e inserindo-os dentro de uma perspectiva temporal de transmisséo
de geracdo para geracdo. O estudo dessa instituicdo relacional ndo significou afirmar que as
praticas de acdo no consumo dentro da familia resolverdo a crise ambiental. E sim, € de que é
a primeira instituicdo social onde se observam adequadamente uma forma de consumo mais
elevada. 1sso importa na medida em que esses sujeitos poderdo elevar essas praticas de acdo
nas outras duas esferas institucionais.

Como visto, a esfera do mercado se mostrou uma tarefa ardua para Honneth
demonstrar como esfera de realizacdo da liberdade social, pois o atual mercado capitalista tende
a isolar os individuos uns dos outros e a convencé-los de que a Unica coisa que conta € a
maximizacdo dos lucros individuais, ndo a satisfacdo das caréncias sociais. Estudou-se a
reconstrucdo normativa de Honneth na esfera do consumo e do mercado de trabalho. Apds o
estudo da proposta de Honneth, procurou-se demonstrar que a crise ambiental ndo serve apenas
para por em davida a capacidade das leis econdbmicas de mercado em gerir 0S riscos com
eficiéncia. Ela demonstra como o mercado se desvinculou de qualquer condicdo moral

cooperativa prévia, os valores na sociedade consumocentrista, como o individualismo e a
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competitividade, sdo responsadveis pelo enfraquecimento de principios que, presentes no
mercado, deveriam ser respeitados. No mercado, se institucionalizaram os direitos individuais
que correspondem a liberdade juridica, prevalecendo o foco no interesse particular. O atual
mercado capitalista tende a isolar os individuos os convencendo que apenas a satisfagcdo
individual importa, afastando-os de qualquer consciéncia de solidariedade que poderia levar os
sujeitos a realizarem, pelo mercado, a satisfagdo das caréncias sociais. Contudo, o espago das
trocas ndo € normativamente neutro. A proposta foi demonstrar como o consumidor pode ser
um participante ativo (junto com os produtores) na definigéo e na realizacdo de seus respectivos
objetivos de consumo no mercado.

Iniciou-se a busca por um substrato normativo que pode ser apontado nas relagdes de
consumo mediadas pelo mercado na boa-fé objetiva, que traz com ela a lealdade reciproca e a
transparéncia nas relacdes entre consumidores e produtores. Além disso, a ideia de uma
sustentabilidade, de um consumo ecologicamente correto, foi levantada como uma norma que
vem se consolidando na instituicdo relacional do mercado. Apesar de suas tensdes e
ambiguidades, a forga politica e ideologica do conceito do desenvolvimento sustentavel ficou
em evidéncia quando, nas décadas de 80 e 90, foi adotado como um estilo de gestéo e atividade
empresarial. As empresas descobriram que incorporar padrées ambientais as ajudava em sua
competitividade, ao invés de as prejudicar. Desse modo, a sustentabilidade significa uma
mudanca decisiva no rumo da economia: 0 espaco institucional de discusséo e pratica de ideais
ambientalmente corretos &, para além da vida democrética, a esfera do mercado.

A tematica ambiental deixou de ser abordada pelas empresas como um limite, como
algo exterior a seus interesses, ou como externalidades, cuja gestdo caberia apenas ao setor
publico. Atualmente, a sustentabilidade equivale a um guia de orientacdo para produzir e
consumir. A sustentabilidade seria, entdo, uma tendéncia difusa e integrada nas relacGes de
consumo e producdo. A relacdo entre produtores e consumidores, dentro do mercado, faz com
gue estes atores assumam suas a¢des como positivas a comunidade e, nesse sentido, a ideia de
que produtores e consumidores sdo responsaveis perante a protecdo do meio ambiente ndo &,
de modo algum, imposta externamente. Sustentou-se que 0s participantes da esfera relacional
do mercado devem aceitar que, por uma visdo ecoldgica, é preciso pensar as acdes econdmicas
em acordo com a fixacdo de limites que tornem possivel pensar em um consumo realmente
sustentavel. Esta ndo é uma tarefa de economistas, empresarios ou governo, mas de todos os
participantes das relacbes econdmicas. Os valores deste consumo ecologicamente correto se

transformam em principios estruturantes do mercado, a medida que os valores tradicionais e as
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leis econdmicas deixam de serem suficientes para garantir a realizagdo de todos os participantes
no consumo. Logo, como visto, o principio da sustentabilidade aparece como um critério
normativo para a construgdo de uma nova ordem econdmica, sendo condi¢cdo que 0s atores
econdmicos devem observar pois se refere, especialmente, a resolucdo da crise ambiental. 1sso
significa uma nova forma de ver o consumo com a pretensdo de socializar as bases da esfera
relacional da economia de mercado. N&o ver a liberdade como uma categoria concebida para
realizar o egoismo privado na concorréncia do mercado capitalista, mas como uma
complementacdo reciproca solidaria.

Por fim, estudou-se a esfera politica da deliberacdo e da formacdo da vontade publica,
que, para Honneth, é o nucleo da realizacdo da liberdade. A reconstrucdo normativa do autor
analisou a formacdo do atual Estado democratico. A vida publica democratica é compreendida
como um espago social intermediario no qual cidaddos constituem suas conviccdes
coletivamente aceitas mediante discussao deliberativa. Estas convicgdes, entdo, constituirdo os
principios a serem obedecidos pelo parlamento em conformidade com procedimento de um
Estado de direito. Portanto, somente com a instituicdo social dos Estados de direito moderno é
que as outras esferas institucionais de liberdade que foram estudadas podem chegar a sua ultima
e mais elevada definicéo.

Na relacdo com as tematicas deste trabalho, apresentou-se o exercicio da cidadania,
manifestada nas inimeras formas possiveis, como essencial para a elaboracao e aprovacao de
normas que visem a preservacdo ambiental. A democracia foi apontada como condi¢do
necessaria a livre discussdo publica de certos temas — especialmente a protecdo ambiental e a
necessidade de um carater ético e social nas acdes no consumo. Nesse ponto, o direito a
informacao é colocado como vital para a formacdo da vontade democratica. A partir disso,
discutiu-se que a midia ndo é apenas um mecanismo de suporte do sistema econdmico vigente
e de mero entretenimento. Ela € uma instituicdo crucial para a formacao da opinido e da vontade
publica, € a partir dela que é possivel a comunicacdo entre todos os cidaddos. Ela podera auxiliar
na construcdo de um consumo ecologicamente correto se seu conteudo for posto a servico da
formacdo de individuos criticos, solidarios e cooperativos. Assim, sdo relevantes 0s espacos de
comunicacdo mais faceis de serem democratizados, como a internet que, apesar de todos 0s
dilemas envolvidos, representa um local onde uma visdo de consumo ecologicamente correto
pode ser apresentada aos cidadaos.

Foi defendida a participacdo cidadd por meio dos 6rgdos colegiados, como 0s

conselhos municipais, além das audiéncias publicas, do voto, plebiscito, referendo e da
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iniciativa popular legislativa. Uma outra possibilidade de construgéo de objetivos de a¢do no
consumo visando a resolucdo da crise ambiental, que sejam democraticamente pensados e
reiteradamente praticados pelos participantes, dentro da vida puablica democrética é a
participacdo em organizagdes ndo governamentais. Apresentou-se como o ambientalismo como
expressao politica esta presente, também, nos partidos politicos, verdes ou ndo. Outro tdpico
abordado foi de que para o sucesso do ambientalismo é necesséria a existéncia de um espago
publico consolidado, visto que o declinio da esfera da formacao da vontade democréatica no que
concerne ao consumo ecologicamente correto corresponde a crescente tentativa do mercado
liberal em se tornar o espaco Unico de possibilidade de decisdo sobre o assunto.

Para encerrar, apresentou-se 0 Estado Socioambiental como o 6rgdo social capaz de
garantir a efetividade das convic¢bes de um consumo ecologicamente correto e da protecéo ao
meio ambiente. Em outras palavras é esse modelo de Estado que implementara as resolucgdes
democraticamente negociadas sobre o consumo e 0 meio ambiente, definindo os instrumentos
de acdo que serdo utilizados para produzir os efeitos desejados pela vida publica, por exemplo
pela tributacdo. O Estado, portanto, efetivard o interesse dos sujeitos, objetivando garantir o
direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, conforme determina a Constituicdo
Federal. O Estado quando cumpre seu real papel, realiza a transicdo de uma sociedade
individualista e consumocentrista para uma sociedade de cidaddos cooperativos capazes de
influenciar no mercado de consumo.

A era do consumocentrismo rompeu as relagdes intersubjetivas, ha cada vez menos
unidade nas atitudes diante do consumo, na familia, no mercado e na vida democratica. A
sociedade que se pretende democratica (no consumo) ndo deve colocar o crescimento do
consumo como crenga para o fim dos conflitos, mas deve compreender que o préprio conflito
é gque motiva a evolucdo social dos habitos de consumo. Esse conflito, contudo, ndo pode servir
aos interesses particulares: a sociedade individualista consumocentrista ndo equivale ao fim das
lutas sociais, mas pode significar o fim da compreensdo que o problema individual € uma
injustica social. Assim, buscou-se a construir um complexo institucional que, ndo descartando
as perspectivas juridica e moral, fornecesse énfase para o reconhecimento intersubjetivo no
consumao, visando as acGes coletivas e deliberacdo democratica nas instituicées. Portanto, o que
se buscou ndo significaa mudanca no agir do consumidor individual, mas mudancas normativas
institucionalmente ancoradas de forma gradual e profunda sobre os objetivos de acdo no

consumo. Sendo estas normas sobre as praticas de consumo democraticamente construidas e
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reiteradamente praticadas por cada sujeito, ao compreenderem seu papel complementar em cada
instituicdo.

E oportuno observar como as instancias mediaram o consumo: na esfera juridica era
um consumidor estrategicamente orientado para o ganho financeiro; na esfera moral era o
consumidor moralista orientado para uma ag@o universalmente correta; nas relagdes pessoais,
no mercado e na vida publica se trata do consumidor social, orientado para o agir cooperativo
com os outros. Cada esfera assegura a realizacdo de um consumo, caso tenha-se em
considera¢do um consumo em consonancia com a protecdo do meio ambiente ecologicamente
equilibrado, € na eticidade que estardo as instancias de efetivacdo. As instituicbes relacionais,
dessa maneira, devem buscar fortalecer praticas cooperativas no consumo, pois € necessario
proporcionar aos participantes das esferas protecdo em seu direito a uma vida digna, mediante
a protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado. A realizacdo de um consumo
ecologicamente correto que busque a resolucéo da crise ambiental se constroi, conjuntamente,
perpassando o direito, amoral e as relagdes pessoais, econdémicas e na vida publica democratica.
Essa sequéncia apresenta determinacfes necessarias para se alcangar o consumo que € exigido
pelo ambiente. Sob a perspectiva ambiental, € a insuficiéncia de um consumo em determinada
esfera que conduz a seguinte. A eticidade democratica, assim, é o espago fundamental onde os
sujeitos constroem o consumo ecologicamente correto, tendo no Estado o 6érgéo de sua
realizacéo plena.

Ao estudar o consumo, buscando enfrentar a crise ambiental e a protecdo do meio
ambiente ecologicamente equilibrado, procurou-se ir além do consumidor individualizado,
compreendendo na formacdo das intencGes de acdo no consumo a complexa relacéo
intersubjetiva dentro das instituicdes sociais. 1sso requer olhar alem das dimensdes individuais
de consumo e abordar a estrutura institucional que orienta as escolhas e comportamentos dos
produtores e consumidores. Existe entdo uma inevitavel tensdo entre a ideia de que 0s
individuos tém liberdade — negativa ou reflexiva — para fazer o que bem entendem e o
reconhecimento de que, pela liberdade social, 0s sujeitos se relacionam em instituicdes que
impéem uma nova maneira de ver a liberdade, onde a proposta € o alcancar os objetivos
comunitarios por acles socialmente coordenadas. Portanto, uma abordagem puramente
individualista ¢ insuficiente e ignora a verdade: de que os comportamentos individuais estdo
inseridos em contextos sociais e, portanto, vinculados a dindmica institucional mais ampla de
consumo e producdo. Em relacdo ao consumidor individual como responsavel pelo sistema

econdmico, contradiz a nogdo de que uma transformacéo ecoldgica do atual padréo de consumo
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demanda ag&o coletiva. Em poucas palavras, uma abordagem individualista simplesmente falha
em refletir a realidade social como formada por um complexo institucional relacional. E preciso
conjugar toda a estrutura institucional.

Porém, como visto no final do capitulo anterior é requerido um substrato para a criacdo
de relagdes de confianga e solidariedade que visem um consumo ecologicamente correto e a
protecdo do direito ao meio ambiente. Este fundamento fornece uma percepgdo aos sujeitos
atuantes no consumo de que esse modelo de consumo ndo é apenas ambientalmente ou
socialmente necessario e desejado, mas corresponde também a satisfacdo de suas proprias
intencbes no consumo. Isso abre a possibilidade para que a sociedade persiga valores
compartilhados, como a protecdo ambiental, permitindo que a estrutura institucional resgate o
individuo que ndo observe esse substrato normativo. E principalmente, permite que o0s sujeitos
se sintam, suficientemente motivados para os conflitos sociais, quando identificarem que o
consumo, praticado na estrutura social, causa uma indignacédo, passivel de generalizacdo, ao
ndo significar uma instancia de realizagéo do conceito mais elevado de liberdade.

Este trabalho, portanto, buscou os indicios de uma ideia de consumo ecologicamente
correta nas instituicGes relacionais das relagdes pessoais, do mercado e da formacdo da vontade
democratica. O sujeito consumidor s6 se constitui como autdnomo atraves da construcao de um
mundo comum de instituicdes que efetive a sua liberdade. Em outras palavras, as formas de se
relacionar com os outros no consumo devem ser configuradas para que possam garantir a
liberdade no consumo para todos. Se o consumidor s6 € livre em uma rede de relagoes, isso
significa dizer que essas relacBes constituem o modo como acontecera o consumo, elas sdo a
condicao para a construcao das inten¢des no consumo. O resultado é que o consumo s6 € uma
liberdade realizada quando ele se constitui no mundo das relagcdes, na formacéo intersubjetiva
do consumo. Portanto, ser consumidor livre significa construir um complexo institucional
efetivador da liberdade no consumo. Cada sujeito podera consumir de tal modo para si e pelo
outro, entendendo que o outro consumird da mesma forma. Logo, o consumo ecologicamente
correto ndo ocorre de forma abstrata e indeterminada, mas no reconhecimento reciproco das
instituicbes relacionais.

Um consumo ecologicamente correto com vistas a protecdo do meio ambiente
significa a ampliacdo permanente da liberdade, pois todos poderdo usufruir materialmente do
mercado de consumo, seguros das necessidades da sociedade, a0 mesmo tempo em que
participam democraticamente da construcdo das intencdes de consumo. O que esta em jogo na

reformulacdo da sociedade consumocentrista é propria cooperagdo social sobre como utilizar o
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meio ambiente. A democracia possibilita aos cidadaos ampla participagdo na construgéo de uma
sociedade ndo consumocentrista e na prote¢do do meio ambiente ecologicamente equilibrado.
Como visto, é possivel vislumbrar elementos dessa mudanca na realidade social. Porém,
somente pela prética reiterada dessas acdes, por sujeitos comprometidos que se percebem como
parceiros cooperativos na protecdo do meio ambiente, é que se torna possivel pensar na
construcdo de uma cultura ambiental de praticas de consumo sustentaveis. O futuro desta
pesquisa pertence a tentar perceber no desenvolvimento da histéria um crescimento de
sentimentos positivos no seio da sociedade em relacdo a institucionalizacdo de habitos de

consumo ecologicamente corretos e na protecdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado.
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