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RESUMO

Fruto da constante movimentacdo de um turismélogo tentando se ambientar ao olhar
antropoldgico, e suas nuances etnogréficas, este trabalho busca complexificar a compreensao e
utilizagdo da(s) Experiéncia(s) Turistica(s), tanto pela academia cientifica, como pelo “trade”
turistico. Enquanto busca subsidios tedricos para compreensdo proposta pela Antropologia da
Experiéncia, de Victor Turner e Edward Bruner, e sua abordagem cientifica de uma
Experiéncia, que destaca sua forma processual e ritual, pessoal e subjetiva, este trabalho tenta
compreender porque uma histéria de vida s6 pode ser percebida e sentida pela pessoa que
experiencia as realidades que defronta, nos diferentes espacos em que circula, ao longo de sua
vida, e expressada da forma que desejar e conseguir representar. Imerso no ciberespago, ao
mesmo tempo em que experimenta metodologias para emersdao de pistas nesse universo aberto,
ndo fixo e plural, que possibilita expressdes descentralizadas e desterritorializadas, de acordo
com os interesses e diretrizes significativas de cada pessoa que as externa, busca narrativas em
blogs de viagens que possam expressar as representacbes das pessoas a respeito de suas
experiéncias turisticas, envoltas (frente) a um fendmeno que desloca individuos de seu
cotidiano espago e tempo, como o turismo, que, ao mesmo tempo, possibilita momentos de
estranhamento, de confrontamento dramatico entre seus conhecimentos prévios e a realidade a
sua frente. Parte-se da compreensdo de cultura como uma rede dindmica de interacGes,
construida por cada individuo ao longo das relagbes vividas na sua existéncia e pelos
deslocamentos proporcionados pelo turismo e pela comunicagdo, como no caso da rede de
relacionamentos estabelecida a partir do interesse comum pelas viagens, apesar de cada
personagem presente expressar diferentes perspectivas sobre o assunto. A partir disso,
guestiona-se a compreensdo de uma experiéncia turistica a partir de suas estruturas fisicas e
fixas, sendo 0s personagens principais e cognoscentes de todo esse processo, pessoas com suas
proprias diretrizes significativas e relacbes espaco-temporais diante das diferentes realidades

que experienciar, conforme suas proprias bagagens de vida.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo; Antropologia; Experiéncia; Expressoes; Ciberespaco



ABSTRACT

Consequence of the constant movement of a tourismologist trying to acclimatize to the
anthropological gaze, and its ethnographic nuances, this paper seeks to complexify the
understanding and uses of Touristic(s) Experience(s), either by scientific academy, as by the
tourism trade. While searching theoretical basis for understanding the proposal by the
Anthropology of Experience, by Victor Turner and Edward Bruner, and its scientific approach
to Experience, highlighting its procedural form and ritual, personal and subjective, this work
attempts to understand why a life story can only be perceived and felt by the person who
experiences the realities that faces in different spaces that circulates throughout his life, and
expresses the way that wants and is able to represent. Immersed in cyberspace, while
experiencing methodologies for emergence of clues in this opened universe, plural and not
fixed, allowing expressions decentralized and deterritorialized, according to the interests and
meaningful guidelines of each person that externalizes them, search narratives in Travel blogs
that can express representations about their traveling experiences, wrapped (in front) to a
phenomenon that displaces individuals from their everyday space and time, such as tourism,
which at the same time, enables moments of strangeness, of dramatic confrontation between
their previous knowledge and the reality in front of them. By understanding of culture as a
dynamic network of interactions, built by each individual along the relationships experienced
in their lives and the displacement provided by tourism and communication, such asthe network
of relationships established from the common interest by travel, although each present character
express different perspectives on the subject. From this, we question the understanding of a
touristic experience from their physical structures and fixed, considering the main characters
cognizant of this whole process, people with their own meaningful guidelines and space-

temporal relations given the different realities that experience as its own baggage of life.

KEYWORDS: Tourism; Anthropology; Experience; Expressions; Cyberspace
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INTRODUCAO

Esta dissertacdo busca trabalhar as experiéncias turisticas, aluz da antropologia, a partir
de narrativas de viagens encontradas no ciberespaco, especificamente em blogs. O interesse
pelos deslocamentos e as possibilidades de trocas existentes nesse(s) momentos(s) surgiu por
experiéncias pessoais de viagens e as proprias trocas vivenciadas, anteriores ao processo de
criacdo deste trabalho. A curiosidade pela antropologia também era anterior, tanto que uma
ideia de pesquisa quando me inscrevia para minhas primeiras disciplinas no Mestrado em
Turismo, ainda como aluno ouvinte (especial), era buscar um entendimento de turismdlogo
como (mais) um “novo” antropologo. E ainda durante esse periodo antecedente ao ingresso
como Mestrando, procurando algumas abordagens socio-antropoldgicas sobre as Experiéncias
em si, que surgia o interesse académico-cientifico pelo tema da Experiéncia Turistica, apoiado

pela Antropologia.

Porém meu conhecimento antropoldgico ndo passava de senso comum, € precisei
aprofunda-lo, para que pudesse compreender a experiéncia turistica a partir da Antropologia.
Esse processo, de certa forma, estd representado pelo primeiro capitulo, a partir da
contextualizagdo espaco-temporal da Antropologia da Experiéncia e da propria experiéncia, que
como as expressdes dela resultantes, € envolta numa forma processual, resultante de
inquietacbes de seus responsaveis, e suas respectivas experiéncias anteriores. Recuperando
alguns cenarios que Victor Turner (1920-1983) compartilnava e vivenciava, tenta-se entender
um pouco do que o motivava e 0 movimentava a pensar sobre a experiéncia a partir das formas
processuais e ritos de passagens de Van Gennep (1873-1957), e sua aproximacdo com o teatro,
enquanto dialogava com as correntes contemporaneas da Antropologia, como a Interpretativa,
representada por Clifford Geertz (1926-2006).
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Apbs essa contextualizagdo, comeca-se a pensar a Antropologia da Experiéncia e
(conforme seu idealizador, Victor Turner, sugere) a distincdo entre Realidade, Experiéncia e
Expressdo, suas relacdes e as lacunas encontradas na compreensdo da vida vivida,
experienciada e narrada. Neste momento contemporaneo que vivemos, nascem relacdes e trocas
simbolicas e materiais desterritorializadas e descentralizadas, como as vividas nos meios de
comunicagdo das ‘“novas midias”. Essas midias podem auxiliar as pessoas, e suas possiveis
personagens presentes, a expressarem aquilo que lhes foi significativo de experienciar, diante
de diferentes realidades que vivenciavam ao longo de seus deslocamentos. Com essa discusséo,
0 primeiro capitulo termina mostrando abordagens antropologicas sobre o turismo e as
experiéncias envolvidas nele. Procurei uma linha de pensamento que possibilitasse um
entendimento socio-antropoldgico do turismo, tentando pensar que as pessoas envolvidas nas
experiéncias turisticas sdo que vivenciardo, subjetiva, pessoal e unicamente, cada um dos

cenarios “‘criados” pelo trade turistico.

O segundo capitulo busca o entendimento cientifico-académico sobre o recorte a ser
estudado, o ciberespaco, entendendo que nele as pessoas podem encontrar ou criar palcos para
expressarem suas opinides, perspectivas e representaces a respeito de seus interesses, e nao
necessariamente a partir de suas limitacdes geograficas ou sociais. Parte-se do entendimento da
Antropologia da Experiéncia, de que é pela expressdao de uma experiéncia que a(s) pessoa(s)
reexperiencia(m), revive(m), recria(m), reconstroilem) e remodela(m) sua(s) prépria(s)
cultura(s), como Edward Bruner (1924-) destaca em suas reflexdes sobre as performances,

expressoes e personagens de um drama social.

No terceiro capitulo faco uma regressdo temporal dentro da linha cronologica de
desenvolvimento da antropologia, retomando algumas questbes sobre suas metodologias de
pesquisa, diante de suas Escolas (tradicdes) antropologicas, e etnograficas. Com o cuidado de
temporalizar diante dos cenérios de Victor Turner e citados, novamente demonstra 0 que
precisei compreender para que tentasse entender os procedimentos e técnicas etnograficas na
tentativa de ajudar as pessoas que possam estar buscando uma mesma aproximacdo. Na
sequéncia desse capitulo, comeco a descrever 0 campo em que buscaremos as pistas necessarias
para compreender o entendimento que as pessoas presentes tinham, para que pudessem nos
caminhar a contextualizar esse espaco a partir de suas proprias oportunidades, percepcbes e
utilizagdes. Descrevo, ainda, 0 prdprio caminho que percorri pelo ciberespaco, a fim de

encontrar as pessoas e expressdes a serem analisadas. E, finalizando o capitulo, ressalto alguns
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temas de interesse que surgiram, ou foram potencializados, ao longo do reconhecimento desse

campo, e que foram retomados ao longo dos capitulos seguintes.

Se até este momento de pesquisa 0 enfoque foi 0 processo de preparacdo para 0
confrontamento com as expressdes que foram encontradas no campo, o quarto capitulo se
encarrega de apresentar a etnografia proposta. Primeiramente através de cada personagem e
palco utilizado para suas performances, mas ressaltando também as relacdes estabelecidas entre
essas pessoas, no proprio ciberespaco ou fora dele. Nesse capitulo algumas questes foram
levantadas, conforme as narrativas em que nossas personagens se apresentam, e meu
conhecimento, possibilitem, mas é no capitulo seguinte que se tenta fazer uma leitura diante de
tantos questionamentos motivados por toda essa movimentagcdo: de pesquisador buscando
alguma compreensdo, mas especialmente das pessoas que encontraram um espaco virtual para

expressarem seus momentos de deslocamento pelo espago fisico.

O turismo como a pratica social que conhecemos, ¢ ‘“idealizado”, pensado e
racionalizado, ainda na modernidade, e aprimorado a partir de outras condigOes
contemporaneas, como 0s avangos tecnologicos na comunicacdo e no transporte, ou o préprio
sistema produtivo, que trabalha o cotidiano e anticotidiano bem definidos (trabalho e férias,
feriados e dcio), necessita de pesquisas académico-cientificas para entender/compreender sua
logica (mercantil) que atualmente movimenta milhGes de recursos (humanos, financeiros,
naturais...), pessoas e suas representacdes e bens simbolicos, nos mais diversos cantos do
mundo contemporaneo. Mas a tentativa desta dissertacdo é de (avivar) trazer para os estudos
do turismo, algumas inquietacdes que a antropologia, com seu método etnografico, suscita.
Nesse caso, sendo aplicado a um campo desterritorializado e descentralizado (além de uma
temporalidade propria que desafia suas tradicfes), caracteristico do mundo contemporéneo,
como o ciberespaco, que possibilita a captacdo das mais variadas expressdes a serem

interpretadas e (ousadamente) compreendidas.

Pode parecer estranho, ambicioso, ousado, abusado, e arrogante, (do inicio ao fim,
conforme o seu olhar) me apresentar, mas sabido que essa introdugdo foi elaborada,
textualmente, apods a “conclusao” de todo restante vivenciado, experienciado e expresso pelas
demais paginas, € necessario deixar claro que para trabalhar o tema da Experiéncia Turistica
senti a necessidade de também me expor, como as demais pessoas, personagens, que aqui sdo
envolvidas. Pois como foi mostrado, o que expresso € fruto das minhas prdprias experiéncias,
dos dramas sociais nos quais me envolvi durante o prdprio processo desta experiéncia

académica, em confronto com o que trazia comigo até entdo de outras experiéncias, e 0s
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caminhos que trilhei até escrever essa introducdo, a partir do que de todo desse processo entendi
como significativo de ser expressado, de ser contado. Como 0S que escrevem, e expressam, as
principais personagens deste trabalho, que sdo as pessoas que tive (ai sim, ainda, concordo) a
ousadia e o prazer de tentar compreender, e jogar a minha interpretagdo, olhar, sobre suas

narrativas de viagens, carregando meu background de bacharel em Turismo, que sou.

Este trabalho ndo ressalta outro personagem essencial na experiéncia turistica que € a
pessoa visitada, 0 que se justifica pelo fato de a pesquisa estar centrada nas narrativas dos
visitantes, e ndo por considera-las de menor significado/significancia no fenémeno turistico. E
algumas questdes foram levantadas durante este trabalho, mais ou menos evidente, e muitas
ficaram sem respostas, mas no intuito de colaborar com a proposta de reflexdo que o trabalho
traz em si. E assim deixa-se 0 espaco aberto para que futuras pesquisas possam vir a ser

desenvolvidas.
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1. EXPERIENCIA TURISTICA SOB UMA OTICA ANTROPOLOGICA

As viagens sempre estiveram presentes nos textos antropologicos. Pode-se pensar, por
exemplo, nas narrativas sobre/de viagem do século XVI, escritas na forma de cartas, de diarios
e de relatérios viagens pelos envolvidos com as Grandes NavegacOes (missionarios,
comerciantes, exploradores e outros viajantes) como as primeiras descricdes sobre os Outros
povos e lugares, ou um inicio de literatura ‘“etnografica”. No século XIX, quando a primeira
Escola antropoldgica, evolucionista, se debruca na sistematizacdo do conhecimento acumulado
€ expresso em narrativas por esses € outros viajantes, a respeito dos “povos primitivos” em
comparacdo aos ‘civilizados”, em clara analogia ao sistema de evolucdo biologica,

desenvolvido por Charles Darwin (1809-1882), em “A Origem das Espécies” (1859).

A antropologia se fortaleceu como a ciéncia da cultura, superando os determinismos
de sua Escola evolucionista, relativizando culturas, a partir de uma compreensdo de que as
diferencas entre elas, ndo representaria, necessariamente, uma desigualdade em suas
complexidades. Franz Boas (1858-1942) no final do séc. XIX ja defenderia a necessidade de
contextualizacdo de cada cultura para seu estudo. Com isso, influenciou novas Escolas
antropoldgicas, que até meados do século XX tinham o “Outro” como objeto de estudo, fosse 0
“Outro” longinquo, exoético, como a Escola Funcionalista inglesa focou; ou, mais abrangente,
como propuseram a Escola Culturalista norteamericana ou a Estruturalista francesa que
objetivaram o “outro” cultural Desde a Escola Funcionalista, no entanto, na figura de seu
expoente maximo, Bronislaw Malinowski (1884-1942), é reforcado o papel da pratica
etnografica, com a imersdo no campo de estudo (observagdo participante), ou seja, a pratica que

exige o deslocamento do etnografo ao local do “Outro”.

Ambas as Escolas, americana e francesa, focaram as estruturas exteriores ao sujeito para
explicar as diferentes culturas. A primeira buscou capturar os padrfes ou estilos de cultura,
enquanto a segunda buscou as regras estruturantes das culturas. Além do proprio Victor Turner,
outros antropdlogos alteraram suas linhas de pensamento ao longo de suas préprias experiéncias
como cientistas, é o caso de Marshall Sahlins (1930-), que apesar da grande influéncia
evolucionista, desprendeu-se e até mesmo criticou essa Escola. Victor Turner bebeu dessas fontes
(especificamente, inglesa e francesa) para pensar suas proprias indagacfes cientificas, como
quando tentou explicar as estruturas e antiestruturas que “formariam” 0s sujeitos, 0s processos
rituais e os dramas sociais pelos quais atravessariam ao longo da vida em sociedade. Mas, nota-

se, entdo, (utilizando sua prépria terminologia) um estado liminar em seus estudos que resultariam
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na chamada Antropologia da Experiéncia, nesses textos!, em que se utiliza do teatro, o autor
comecgou a resgatar osujeito, dando-lhe certa autonomia e voz, perante as suas proprias estruturas,
antiestruturas e dramas sociais. Sob influéncia da Escola britanica, Victor Turner estudou as
formas de organizagdo social, cotidiano, através das “estruturas”. Essa Escola, “para expressar
um raciocinio complexo com crua simplicidade — considera uma ‘sociedade’ como um sistema
de posigdes sociais” (TURNER, 1974, p.160). Sistema esse que pode ser estruturado segmentaria

ou hierarquicamente, ou de ambas as formas. E o autor esclarece que quer:

[...] significar por “estrutura”, tal como antes,a “estruturasocial”’, conforme tem sido
usada pela maioria dos antropélogos sociais britanicos, isto é, como uma disposi¢do
mais ou menos caracteristica de instituicGes especializadas mutuamente dependentes
e a organizacdo institucional de posicdes e de atores que elas implicam. (TURNER,
1974, p. 201-202).

Com isso, Turner produz, conforme sugere John Dawsey, um desvio metodoldgico no
campo da antropologia social britanica, ao suscitar um desvio para o entendimento de uma
estrutura, propondo que se atente as manifestagdes de “antiestrutura”, ou momentos
extraordinarios, pela intensidade em que as estruturas sociais se revelam nesses momentos, e

possibilidade de detectar elementos ndo 6bvios das relagdes sociais.

Bxperiéncias que irrompem em tempos e espacos liminares podem ser fundantes.
Dramas sociais propiciam experiéncias primarias. Fendmenos suprimidos vém a
superficie. Elementos residuais da histéria articulam-se ao presente. (DAWSEY, 2005,
p. 165).

Dawsey aponta que Victor Turner comegou a estudar os rituais e suas formas
processuais influenciado pelas ideias do antropdlogo Belga, Arnold Van Gennep e seu
professor, Max Gluckman (1911-1975). Partindo do modelo de ritos de passagem? de Van
Gennep, em que o syjeito seria envolvido por “trés ‘momentos’, ou sub-ritos: 1) de separagéo,
2) de transicao (‘liminares’), e 3) de reagrega¢do”, Victor Turner elaborou um modelo do que

acredita ser um drama social, que se desdobra em quatro: “1) ruptura, 2) crise e intensificacdo

! Refiro-me aqui as seguintes obras de Victor Turner: Dramas, Fields and Metaphors (1975); From Ritual to Theatre (1982); e os dois
textos que seriam publicados ap6s sua morte, em 1983, The Anthropology of Performance (A Antropologia da Performance) (1987), e
“Dewey, Dilthey and Drama: an essay in the anthropology of experience” (“Dewey, Dilthey e Drama: um ensaio em antropologia da
experiéncia”), no livro The Anthropology of Experience (1986).

2 «Qsritos de passagem mais disseminados est&o associados ao nascimento, & puberdade, ao casamento e & morte. Antecipando a sociologia
da religido de Durkheim, Van Gennep afirmava que esses rituais sdo expressdes dramatizadas da ordem social que fortalecem a integracdo
tanto dos iniciados como dos espectadores” (ERIKSEN e NIELSEN, 2007, p.65)
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da crise, 3) acdo reparadora, e 4) desfecho (que pode levar a harmonia ou a cisdo social)”
(DAWSEY, 2007, p. 541). Disso,

[..] abrem-se passagens em sistemas classificatorios estaticos. Surgem areas de
contagio. Espacos hibridos. Escandalos l6gicos. Nos momentos de suspensdo das
relagdes cotidianas é possivel ter uma percep¢do mais funda dos lagos que unem as
pessoas. Despojadas dos sinais diacriticos que as diferenciame as contrapdemno tecido
social, e sob os efeitos de choque que acompanhamo curto-circuito desses sinais numa
situacdo de liminaridade, pessoas podemver-se frente a frente. Sem mediagdes. Voltam
a sentir-se como havendo sido feitas do mesmo barro do qual o universo social e
simbolico, como se movido pela acdo de alguma oleira oculta, recria-se. A essa
experiéncia Turner da 0 nome de communitas”. (DAWSEY, 2005, p. 166).

Nesses momentos de suspensdo de papéis, ou interrupcdo do teatro da vida cotidiana,
de communitas, segundo Dawsey, desloca-se o lugar olhado das coisas. Produzem-se efeitos de
estranhamento. “Os fios que tecem as redes de significados unificam-se em tramas carregadas
de tensoes” (DAWSEY, 2005, 166), articulando-se diferencas.

Citando Dilthey, Turner descreve cinco “momentos” que constituem a estrutura
processual de cada Erlebnis, ou experiéncia vivida: 1) algo acontece ao nivel da
percepgdo (sendo que a dor ou o0 prazer podem ser sentidos de forma mais intensado
que comportamentos repetitivos ou de rotina); 2) imagens de experiéncias do passado
sdo evocadas e delineadas — de forma aguda; 3) emogdes associadas aos eventos do
passado séo revividas; 4) o passado articula-se ao presente numa “relagdo musical”
(conforme a analogia de Dilthey), tornando possivel a descoberta e construgdo de
significado; e 5) a experiéncia se completa através de uma forma de “expressdo”.
Performance — termo que deriva do francés antigo parfournir, “completar” ou
“realizar inteiramente” — refere-se, justamente, a0 momento da expressdo. A
performance completa uma experiéncia (Turner 1982:13-14). (DAWSEY, 2006, p. 19).

Apesar de indicar seu interesse pela performance e teatro, na fase de seus estudos que
antecede os anos de 1980, Victor Turner permaneceu mais atento aos processos rituais
estruturdveis, “reduzindo” a complexidade de seus atores e, respectiva, agéncia. No entanto, a
influéncia de sua mae, Violet Witter (1893-1966), uma das fundadoras do Teatro Nacional
Escocés, e, especialmente, do teatr6logo com pé na antropologia, Richard Schechner (1934-),
guem o aproximou da relacdo audiéncia e performer, fez com que ele desdobrasse seus estudos
de processos rituais a uma nova fase, em que o0s personagens envolvidos, atores-autores,
participam e interferem nas estruturas do processo, por serem pessoas estruturaveis, mas,
também, estruturantes, inacabadas.
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Turner sugere, por exemplo, a ideia de limindide, em contraste (complementariedade)
a liminaridade, para caracterizar asnovas formas de acdo simbdlica, originadas das experiéncias
liminares, nas sociedades industrializadas, que descentraram e fragmentaram as atividades de
recriagdo de universos simbolicos. E que para Dawsey, evidencia duas caracteristicas em
relagdo as formas liminares: “1) elas ocorrem as margens dos processos centrais de produgdo
social (nesse sentido elas s3o menos ‘sérias’); e 2) elas podem ser mais criativas (e, até mesmo,
subversivas)” (DAWSEY, 2006, p. 20). No lugar de um espelhdo mégico®, onde a sociedade pode
ver-se a si mesma, Dawsey sugere que “surge uma multiplicidade de fragmentos e estilhacos
de espelhos, com efeitos caleidoscopicos, produzindo uma imensa variedade de cambiantes,
rrequietas e luminosas imagens” (idem, iid), num estado de subjuntividade com as formas
alteradas do ser. E compreendendo, simultaneamente, as categorias de ‘reflexdo” e

“reflexividade”.

Conforme Edward Bruner enuncia (ndo despretensiosamente, mas para situar a
construcdo e representacdo dessa expressao para os envolvidos, especialmente, Victor Turner)
na mtroducdo da obra “Antropologia da Experiéncia”, a respeito da experiéncia e suas
expressdes, aideia dessa coletanea originou-se de um simpdsio organizado por Turner, Barbara
Mierhoff e o proprio Bruner no encontro anual da American Anthropological Association
(AAA),de 1980, em que o0s participantes concordaram em contribuir com esse projeto; inclusive,

Clifford Geertz, com um epilogo refletindo e comentando a obra®.

Victor Turner escreveu em 1982 sobre a formulacdo de uma antropologia da
experiéncia (segundo ensaio da coletanea, apds introducdo) referenciando, entre outros tedricos,
Wilhelm Dilthey (1833-1911) e John Dewey (1859-1952). Faleceu ao final de 1983, enquanto
ainda preparavam o livro, lancado em 1986. Segundo Bruner, para ele e a maioria dos que
participaram dessa obra, esse ensaio de Turner representaria uma continuagdo de sua vida —ou
como Dilthey colocaria a experiéncia, Erlebnis, teria sido a expressdo do que foi lived through
por Victor Turner — que para Babcock, teria sido essa revolta contra a ortodoxia estrutural-

funcionalista®.

Dentre as diferentes Escolas antropoldgicas que se formaram ao longo do processo de

fortalecimento da antropologia como ciéncia da cultura, a Antropologia da Experiéncia parece

3 «Q “espelho magico’ ndo apenas reflete o ‘real’, mas também provoca a reflexio sobre este ‘real’, sendo, portanto, o ‘espelho mégico’, uma
reconfigurag@o do ‘real’” (SILVA, 2005, p. 59)

* Qutros trés autores, que nio estiveram na AAA, foram solicitados a contribuir, segundo Bruner, para “round-out the volume by adding
humanistic perspective and a touch of humanistic elegance” (1986, p. 03): James Fernandez, Frederick Turner e Phillys Gorfain .

% «[...] rebellion against structural-finctional orthodoxy, with its closed static model of social systems”. (BABCOCK apud BRUNER, 1986,
p. 03). Retirado de um obituario, escrito por Barbara Babcock, de Victor Turner, em 1984, na Journal of American FolMore
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dialogar mais com a Escola Interpretativa, para muitos fundada por Clifford Geertz, que assinou
o epilogo da “Antropologia da Experiéncia”. Essa nova Escola propde que os estudos da cultura

busquem interpretacdes, e ndo leis:

Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias de
significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e a sua
anélise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca de leis, mas como
uma ciéncia interpretativa, a procura do significado. (GEERTZ, 1989, p. 04).

E interpretando, a partir do entendimento de um fato social total (Mauss), e que como
individuos, travamos um dialogo com o social, a sociedade que nos € exterior; e ndo somente,
como um fato social pelo social (Durkheim)®. Como coloca Claude Lévi-Strauss, ao analisar a

obra de Marcel Mauss,

[...] o fatosocial total apresenta-se, portanto, comum caréater tridimensional. Ele deve
fazer coincidir a dimensdo propriamente socioldgica, com seus multiplos aspectos
sincrbnicos; a dimensdo historica ou diacrénica; e, enfim, a dimensdo fisio-
psicoldgica. Ora, é somente em individuos que essa triplice aproximagdo pode
ocorrer. (LEVI-STRAUSS, 2003, p. 24).

A diferenca entre a Funcionalista inglesa a Interpretativa de Clifford Geertz pode ser
percebida nos trabalhos publicados (suas expressdes) por Victor Turner que, ao longo de sua
trajetoria académica, como autor-escritor, caminha em direcdo aos estudos sobre performance
inserindo a tematica do agenciamento humano nos processos rituais. Quem sabe, talvez, ao
revisitar seu texto de 19737, ja ndo ressaltaria (ou, diria, complexificaria) que qualquer viajante
pode buscar o seu center out there enquanto desloca-se, conforme as experiéncias que carrega

consigo?

A realidade, qualquer que seja®, é apresentada a cada individuo, sua percepcédo e
consciéncia, através de suas experiéncias, a cada instante, enquanto as defronta com suas
experiéncias passadas e as diretrizes significativas que construiu ao longo de sua prépria
historia; e conforme articula seu passado e seu presente, podera expressar 0 seu proprio

entendimento (e experiéncia perante a) da realidade. Seja no proprio instante da experiéncia, no

® Entre outros teéricos que refletiram sobre a obra de Marcel Mauss, remeto as consideragdes de Roberto Cardoso de Oliveira, em &
introducdo a coletanea de obras do Mauss. (CARDOSO DE OLIVEIRA, 1979, p. 07-50).

" TURNER, Victor. The Center out there: Pilgrim’s goal. History of Religions, Vol. 12, No. 3 (Feb., 1973), p. 191-230.

8 «The critical distinction here is between reality (what is really out there, whatever that may be), experience (howthat real ity presents itself to
consciousness), and expressions (how individual experience is framed and articulated)” (BRUNER, 1986, p. 06). Pois, como melhor
demonstrado no decorrer desta dissertagdo, a realidade em si € mediada, filtrada, formulada e representada pela(s) cultura(s) de cada pessoa
envolvida na presente realidade.
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teatro da vida cotidiana ou no meta-teatro da vida social, seja num momento posterior, quando
a repensa, relembra, para narra-la, seja em ambito publico ou privado, como “um manuscrito
estranho, desbotado, cheio de elipses, incoeréncias, emendas suspeitas e comentarios
tendenciosos” (GEERTZ, 1989, p.07) para ser lido, “no sentido de ‘construir uma leitura’” (idem,
ibid).

Ao tentar distinguir a sua abordagem da de Erving Goffman, Turner evoca, [...] uma
distingdo entre teatro e meta-teatro. Ao passo que Goffman toma interesse pelo teatro
da vida cotidiana, Turner procura focar os momentos de interrupgéo, os instantes
extraordinérios, ou seja, o teatro desse teatro. Turner observa o meta-teatro da vida
social. (DAWSEY, 174, 2005)

Nessa logica de drama social desdobra-se o conceito de status, outorgando a pessoa
envolvida o sentido performéatico® de sua presenca no contexto social, assumindo seus papéis
ao longo de seus deslocamentos por diferentes construces de realidade, diferentes percepcoes,
pessoais e/ou coletivas. Além de pensar, prioritariamente (apenas), nas estruturas que
constroem o status da pessoa envolvida naquele momento, pensa-se na forma como a pessoa
agenciard essa estrutura, como performatizara perante seu cotidiano e anticotidiano, no teatro e
metateatro de sua vida, sendo performer ou espectador. Sendo, para Richard Schechner, este

espectador de “publicos integrais” ou “plblicos acidentais™1O,

Para finalizar os desdobramentos dos estudos de Victor Turner, aproveito uma reflexdo
de Sahlins, apesar de ele ndo estar se referindo a dramas sociais, teatro ou outro tema
correspondente aos de Turner, mas por também questionar sua propria formacdo académica,
para langar uma questdo: teria o “status social turista” crescido tanto com aideia de civilizagdo,
que existiria mais para explicar as diferengas socioculturais e econdmicas, do que para entendé -
las, compreendé-las como uma pessoa presente hum momento muito mais complexo, dindmico
e instavel do que estruturdvel, apenas, a partir da estrutura que essa pessoa tem acesso,
contempla, se relaciona?

° | call performance where performers are changed ‘transformations’ and those where performers are returned to their starting places
“transportations” — “transportations”, because during the performance the performers are “taken somewhere” but at the end, often assisted by
others, they are “cooled down” and reenter ordinary life just about where they went in. The performer goes fromthe“ordinary world’ to the
“Operformative world”, from onetime/space reference to another, from one personality to one ormore others.” (SCHECHNER, 1985,p. 126)
10 «QOgs “integrais’ se definem pelo perfil de piblico que possui algum tipo de afinidade eletiva com o(s) performer(s) e/ou compartilham da
mesma rede de relagdo social. [...] Quanto aos “acidentais”, a referéncia descrita por Schechner é o tipo mediano de publico que costuma
frequientar os teatros ocidentais. P ortanto, sujeitos que, normalmente, ndo possuem qualquer tipo de afinidade eletiva com performer, nem esta
interessada em criar lagos de relagdes sociais no métier artistico. (SILVA, 2005, p. 60)

24



The world's most primitive people have few possessions. But they are not poor.
Poverty is nota certain small amount of goods, noris it justa relation between means
and ends; above all it is a relation between people. Poverty is a social status. As such
it is the invention of civilization. It has grown with civilization, atonceas an invidious
distinction between classes and more importantly as atributary relation that can render
agrarian peasants more susceptible to natural catastrophes than any winter camp of
Alaskan Eskimo. (SAHLINS, 2004, p. 37).

1.1.ANTROPOLOGIA DA EXPERIENCIA

A experiéncia é um termo dificil e complexo de se formular, seja pelos diferentes
campos de conhecimento que a analisam, seja (apenas) pelos diferentes mapas cognitivos a que
nos, individuos, podemos inferi-la, principalmente, pela nossa prépria subjetividade, com

nossas identificacbes proprias, para articular as nossas leituras do mundo que nos cerca.

Segundo o filésofo e pedagogo norte-americano John Dewey (1859-1952), seriam
necessarias algumas caracteristicas para descrever anogdo de experiéncia; dentre as quais, duas
merecem destaque para o intuito deste trabalho: “(1) a experiéncia se apresenta como uma
relacdo entre o ser vivo e 0 seu contorno fisico e social, [... e que] (2) ndo existe experiéncia
consciente sem inferéncia e a reflexdo ¢ inata e constante” (DEWEY apud MORA, 2001, p. 269).
Para que se possa, portanto, permear pela intrinseca nocao de experiéncia de um sujeito durante
seus deslocamentos, faz-se necessario refletir sobre o momento sociocultural contemporaneo
em que ele se encontra e seus reflexos no modo como esses agentes sociais sentem, refletem e

reagem a essa condicdo e esse universo.

A Antropologia da Experiéncial?, na qual este trabalho se referencia, consiste em
abordar a distingdo complexa e fundamental entre a realidade, a experiéncia e suas
expressoes; as relacbes entre tais, suas tensdes e distanciamentos entre si. Para se pensar a
experiéncia sob um olhar socio-antropoldgico, antes mesmo de pensar especificamente na
experiéncia turistica, os autores mostram adequado que se pense na relacdo, na tensdo, e
lacunas entre arealidade, a experiéncia e suas expressdes. Como reflete o antropélogo Edward
Bruner (1986), € preciso diferenciarmos a vida vivida (realidade), da vida experienciada
(experiéncia) ou, ainda, davida contada (expressdo), em uma historia de vidal?; as expressoes
ndo sdo textos isolados, estaticos, mas sempre envoltos em uma atividade processual, uma

forma wverbal, uma acdo enraizada numa situagdo com pessoas reais, em uma cultura

11 H

Op. cit.
12 «“1p a life history, as I have indicate elsewhere (Bruner 1984:7) (sic), the distinction is between life as lived (reality), life as experienced
(experience), and life as told (expression). Only a naive positivist would believe that expressions are equivalent to reality; and we recognize in
everyday life the gap between experience and its symbolic manifestation in expression.” (BRUNER, 1986, p. 06)
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particular, em um dado espaco temporal. Cabe aqui a referéncia ao circulo hermenéutico do
filosofo, psicologo e historiador alemdo, Wilhelm Dilthey (1833-1911) de que “a experiéncia
estrutura as expressoes € as expressoes estruturam a experiéncia” (DILTHEY apud Bruner,

1986, p. 06). [traducdo do autor].

Conforme coloca Bruner (1986), 0 processo interpretativo é sempre operado em dois
niveis distintos: (1) as pessoas que estudamos interpretam suas proprias experiéncias, e (2) nés,
através do trabalho de campo, interpretamos essas expressdes para outra audiéncia, de
antrop6logos ou cientistas sociais; nossas producdes sdo histdrias sobre suas historias,
interpretamos  as pessoas conforme elas interpretam asi mesmas. E ao focar as expressées como
articulacbes, formulacBes e representagbes das pessoas sobre suas proprias experiéncias, a
Antropologia da experiéncia deixa que as pistas de investigacdo surjam a partir das pessoas,
através do trabalho de campo, ao invés de impor categorias prévias, derivadas de nosso mutavel
quadro teorico-conceitual. (BRUNER, 1986, p. 9-10).

Pretende-se, portanto, buscar no ciberespaco — considerado por Levy (1998), um
espaco descentralizado que aceita a todos —, expressGes (performances, narrativas, textos,
imagens) que deem forma e significado as experiéncias, no ambito da intersubjetividade dos
sujeitos (blogueiros) especializados em narrativas de viagem; busca-se interpretar 0s possiveis
significados dessas experiéncias turisticas expressos nas narrativas, assim como as formas de
expressdo de suas experiéncias como blogueiros, que os situam, os colocam a frente desse

universo.

Aceitando o desafio de complexificar o estudo do turismo — que aqui veremos
micialmente, como o fendmeno que desloca individuos de seu cotidiano espago e tempo,
possibilitando-os momentos de estranhamento, de confrontamento dramatico entre seus
conhecimentos prévios e a realidade a sua frentel® — esta pesquisa, fruto do proprio
movimento de ideias confrontadas com percepgdes diversas de realidade, de inquietagdes
alimentadas em meio a essa constante movimentacdo, pretende discutir a respeito da
necessidade de tentar compreender os atos humanos ali presentes, com os significados,

sentidos que carregam, de cada pessoa em deslocamento. Afinal, como pontua Victor Turner:

13 ««“In other words, we reach back to the conclusions our forebears laid down in the cultural modes that we in the Western tradition now classify
as “religious,” “moral,” “political,” “aesthetic,” “proverbial,” “aphoristic,” “commonsensical,” etc., to see whether and, if so, how tellingy
they relate to or illuminate our present individual problems, issues, troubles, or uneasily inordinate joys. Each such rubbing together of the
hardwood and softwood of tradition and presenceis potentially dramatic, for if we venerate ancestral dicta, we may have to, so we dolefully
conclude, jettison present joy or abandon the sensitive exploration of what perceive to be unprecedented developments in human mutual
understanding and relational forms.” (TURNER, 1986, p. 33)
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[...] meaning arises when we try to put what culture and language have crystallized
from the pasttogether with what we feel, wish, and think about our present point in
life. (TURNER, 1986, p. 33). [grifo do autor].

Para Victor Turner, as diretrizes significativas, cristalizadas por suas experiéncias
passadas, através da linguagem e sua cultura, iluminariam e se relacionariam com as nossas,
individuais, wrregulares e mquietantes, questdes, dificuldades, problemas, ou alegrias perante o
presente. Ressalta ainda que, como Wilhelm Dilthey, devemos distimguir “‘uma experiéncia” de
mera “experiéncia”. Ao contrdrio do carater dramatico que carrega a primeira, donde diretrizes
significativas podem emergir do “encontro existencial na subjetividade, daquilo que
derivamos de estruturas ou unidades de experiéncias prévias numa relagdo vital™* (que inclui
pensamento, vontade, desejo e sentimento) com a nova experiéncia, a segunda ¢€,
simplesmente, a passiva resigna¢do e aceitacdo dos eventos. Essas experiéncias formativas
podem ser muito pessoais, como podem ser compartilhadas com os grupos aos quais

pertencemos. (TURNER, 1986).

Sem ambicao de categorizar esses atos ou segmentd-los a partir de semelhantes
desejos, estimulos, ou qualquer necessidade que os ocasionem, pretende-se aqui ressaltar a
importancia de estudos voltados a compreender os atos a partir de uma abordagem psico-s6cio-
historico-cultural, que como todo e qualquer ato humano, pode acarretar uma ressignificacdo
de valores preestabelecidos, reforcando-os ou até mesmo contrariando-os, pois ao deslocarem-
se podera, no encontro com um presente diferente, novo, encontrar novas diretrizes
significativas para seu presente cotidiano. Nao pensando aqui em um novo exdtico ou, em
oposi¢do, familiar, mas numa nova experiéncia, a partir do entendimento que cada experiéncia
¢ uma nova experiéncia, mesmo que ndo provoque autorreflexdo, afinal ¢ um novo momento

da pessoa historico-culturalt®.

Os deslocamentos, que apesar de serem, como tentaremos mostrar, constantes na
historia sociocultural humana e autoapropriados pela contemporaneidade, devem ser
entendidos de forma mais abrangente que prioritariamente mstrumentalista; os individuos,

necessariamente presentes nesses deslocamentos, precisam ser compreendidos como seres

4 RODRIGUES, Herbert. Dewey, Dilthey and Drama: Um ensaio em Antropologia da Experiéncia. . Sio Paulo: USP, 2006. O ensio ce
Victor Turner foi traduzido nesta publicacdo, mas, com respeito ao tradutor, manteremos ao original por dubiedades que qualquer traducdo
esta sujeita. Como coloca Clifford James, mesmo que em outro contexto: “Tradittore, Traduttore”. Até por isso, deixamos ao leitor, a
interpretacéo dos textos originais.

15«1t is structurally unimportant whether the past is ‘real” or ‘mythical’, ‘moral’ or ‘amoral.” The point is whether meaningful guidelines
emerge from existential encounter within a subjectivity of what we have derived from previous structures or units of experience in living
relation with the new experience”. (T URNER, 1986, p. 36).
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humanos, capazes de dramatizar suas experiéncias, mesmo que anticotidianas, no sentido
de estabelecer uma relagdo vital entre essa nova experiéncia e seu passado, seus modos

culturais; e ndo apenas como um numero, um turista. Como pontua Stuart Hall (20006):

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel, estd se
tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de vérias identidades,
algumas vezes contraditérias ou ndo-resolvidas. Correspondentemente, as
identidades, que compunham as paisagens sociais “14 fora” e que asseguravamnossa
conformidade subjetiva com as “necessidades” objetivas da cultura, estdo entrando
em colapso,como resultado de mudancas estruturais e institucionais. (HALL, 2006, p.
12).

Ou, como reflete o filosofo Pierre Lévy, em seu texto bastante metaforico sobre o

conjunto do espectro antropologico:

Eis 0 humano, atravessando emtoda a suaestatura os quatro espagos; marchando, os
pés calcando a grande Terra dos mitos, os cabelos levantados para o cosmo e os
deuses; sentado, fixo, inscrito no territério; os bragos, trabalhando no Espaco das
mercadorias, os olhos e os ouvidos devorando os signos do espetéaculo; a cabeca,
enfim, no Espaco do saber, o cérebro conectado a outros cérebros, errante, navegando,
recriando mil outras Terras na miltipla esfera dos artificios. (LEVY, 2007, p. 130).

Pierre Lévy, em sua tentativa epistemoldgica de construir um projeto de pensamento
coletivo, no livro Inteligéncia coletiva, reflete sobre os sistemas de proximidade (espacos)
proprios do mundo humano (antropologicos), que “depende de técnicas, de significacbes, da
linguagem, da cultura, das convengdes, das representagdes e das emog¢des humanas™ (2007, p.
22), para, entre outras coisas, defender, segundo ele, uma especificidade do método

antropoldgico.

Trata-se menos de classificar ou ordenar os elementos do que de nota-los, em tal
instituicdo, em tal maquina cosmopolita, em tal acontecimento ou experiéncia, o que
tem a ver com 0s espacos cosmico, territorial, mercantil, e o que abre para um quarto
espaco utdpico, virtual, tracando as linhas do futuro. A cartografia antropoldgica é um
check-list, um suporte de anamnese, uma ferramenta para desenvolver todas as
dimensdes de um ser ou de um processo. Se esse método servir para separar,
classificar ou isolar, devera ser imediatamente abandonado. (LEVY, 2007, p. 130)
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1.2.A EXPERIENCIA TURISTICA

A antropologia tem voltado seus olhos para as especificidades do turismo, e suas
relagdes (turismo e antropologia) j& foram discutidas (Banducci, Graburn e Santana sdo apenas
alguns desses pesquisadores), e ndo seria a intencdo deste trabalho relé-las ou reinterpreta- las.
Para esta proposta, buscamos complexificar o préprio entendimento da antropologia e cultura,
sustentando o entendimento sobre um fenémeno de nossas culturas que por vezes fica relegado
a uma pratica social que necessitaria de um emaranhado de estruturas econdmicas,

comunicacionais, operacionais, organizacionais, e assim por diante, como o turismo.

O antropdlogo inglés Nelson Graburn (2009), um dos pioneiros no estudo do turismo
na antropologia, fez um levantamento de trabalhos que discorrem sobre o tema da experiéncia
turistica. Conforme o autor destaca, a superposicdo entre o turismo e a peregrinacdo € aque tem
recebido maior atencdo da antropologia. N&o somente de cunho religioso, mas os antrop6logos
estariam percebendo a utilizacdo do conceito de peregrinacdo para indicar, simultaneamente,
“que a viagem tem muito significado emocional e afrmam a possessdo: ¢ seu local de
peregrinagdo, seu ‘lugar sagrado’” (GRABURN, 2009, p. 32), como nas ‘“peregrinacdes

homossexuais”, “peregrinacdes da memoéria”, ou “peregrinagdes de raizes”.

Segundo Graburn (2009), Adler (1989) seria a primeira a afirmar que o turista tem
escolha e criatividade dentro da “arte” de viajar, € que a pela teoria da pratica, os significados
sdo criados mediante a acdo e a interagdo humanas. Ainda de acordo com Graburn, Chronis
(2005) sugere que para vivenciar suas proprias experiéncias, os turistas constroem suas proprias
interpretacdes e modificam os roteiros prévios, passando aos outros esse novo itinerario. Bruner
(2005) acrescentaria que a “narrativa apOs a viagem ¢ constantemente retrabalhada a luz de
viagens posteriores e experiéncias de vida” (GRABURN, 2009, p. 33). Nesse campo das
narrativas e roteirizacdo de viagens, a mestra Rebecca Cisne (2010), distante da antropologia,

destaca trés esferas: 1) a priori; 2) empirizacdo; e 3) a posteriori.

Trés trabalhos que, de alguma forma, relacionam a experiéncia aos deslocamentos de
pessoas e respectiva “pulsdo migratoria”, merecem destaque: MacCannell (1973), por exemplo,
defende que o turista buscaria uma autenticidade ndo encontrada em seu cotidiano. Cohen
(1979), ao argumentar que o turista ndo seria um tipo ideal, comum em sua esséncia, mas Sim
que cada individuo possui sua propria percepcdo de mundo, de realidade, elabora uma tipologia
das experiéncias turisticas, basicamente, ordenadas conforme o grau de busca pessoal de cada

um dos turistas envolvidos em tais experiéncias. O antropologo Victor Turner (1973) ndo
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estudava os turistas, e sim 0S peregrinos, mas sugeriu um conceito conveniente, o0 da
“liminaridade” que seria 0 momento em que o peregrino, separado de seu espago social
ordinario, atravessaria pelos limiares de seu mundo, encontrando-se onde seus papéis e
obrigacOes sociais estariam suspensas e os elos humanos enfatizados. Com isso podendo

experienciar o sagrado, uma ordem sobrenatural.

Ao contrario desses trabalhos, este ndo pretende se limitar a um Unico tipo de turista,
que busca a autenticidade ou espiritualidade religiosa, por exemplo; ou a hierarquizar o grau de
busca que esse turista possui. Pois, diante do quadro esbogado, a pretensdo € respeitar 0 PODER
DE SER do turista e as diversas facetas de sua personalidade, e interpretar as experiéncias (como
o individuo se relaciona com a realidade a partir de sua propria percepcdo e consciéncia)
considerando as expressdes que as pessoas formam sobre tais experiéncias; e ndo somente
entendé-las pelas condicBes socioculturais do sujeito. Compreendé-los através de como

pretendem expressar 0s seus proprios mundos que produzem.

Além de se diferenciar dessas perspectivas antropoldgicas, ao interfacear com a
Antropologia da Experiéncia, buscar-se-a distinguir este trabalho da instrumentalizacdo que
vem sendo utilizada, quando pensado em um Turismo de Experiéncia. Afinal, ndo haveria
turismo sem experiéncia, portanto, ndo sdo, essencialmente, os locais, fixos, em que se realizam
o0s deslocamentos espaciais que definem significacdo e representacdo da experiéncia, mas sim,
os fluxos de vivéncias, tanto acumuladas como frente a realidade, por quais as pessoas estejam
envolvidas, subjetivamente. Nesse sentido, pode-se partir do principio que toda vivéncia é uma
experiéncia, mas somente quem a media, filtra, ou seja, a propria pessoa, saberd o quanto

significativo Ihe foi, e assim, poderia expressa-la, transmiti-la ao seu contexto sociocultural.

Conforme contribui Rafael José dos Santos (2005, p. 24) em suas reflexdes sobre o
posicionamento da Antropologia e Sociologia no campo polissémico e polifénico dos estudos
do Turismo, “os sentidos do Turismo sdo diversos, ¢ muitas vezes conflituosos” ¢ a
“convergéncia de diferentes falas, enunciadas a partir de referenciais distintos” ¢ um desafio;
portanto, além de tentar demonstrar certo conhecimento sobre a diversidade no interior das

Ciéncias Sociais, através da Antropologia, em especifico, considera

[...] o pressuposto...] de que o estabelecimento de um dialogo interdisciplinar sobre
0s processos socioculturais relacionados as viagens [...], ao lazer ou a hospitalidade
exige a explicitacdo da singularidade de cada disciplina e de cadacampo do saber: s6
hédialogo, isto é, uma relacdo dialdgica, diante de condigbes em que os interlocutores
reconhecem um ao outro em uma relagdo de alteridade. (SANTOS, 2005, p. 25).
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N&o se pode desconsiderar o posicionamento do turismo perante a ordem econdmica,
pois o fenbmeno turistico é tido como uma importante atividade socioecondmica dentro do
contexto global que movimenta diversas transacdes econdmicas para 0S paises, para as
organizagdes publicas e privadas, promovendo emprego e rendimento para os habitantes das
localidades receptoras. E um fendmeno que possui sua propria historia gradual e social e por

isso ndo pode ser um processo que ndo tenha sua importancia cultural.

Para Jafar Jafari (apud BURNS, 2002, p. 50), o turismo € um “{...] estudo sobre o homem
guando afastado de seu habitat costumeiro, da indUstria que responde as suas necessidades e do
impacto que tanto ele quanto a indUstria tem sobre os ambientes sociocultural, econémico e
fisico hospedeiros”. Goeldner, Ritchie, Mclntosh (2002, p. 23) definem turismo ‘como a soma
de fendbmenos e relacbes originados da interacdo de turistas, empresas, governos locais e

comunidades anfitrids, no processo de atrair e receber turistas e outros visitantes”.

Mas uma definicdo interessante é a de Susana Gastal. Ao refletir sobre a viagem como
vida no espaco, a autora propde que pensemos o turismo como um possivel deslocamento de
superacdo criativa e humanizadora, seguido de seu retorno ao local de origem. (GASTAL, 2005,

p. 49). Como reflete em outro momento, o turismo:

[...] envolveria processosde estranhamento, ou seja, o turista, em seus deslocamentos,
ao se defrontar com o novo e com o inesperado, vivenciaria processos de mobilizagcdo
subjetiva que o levariam a parar e a re-olhar, a repensar, a reavaliar, a ressignificar
ndo sé a situagdo, o ambiente, as praticas vivenciadas naquele momento e naquele

lugar, mas muitas das suas experiéncias passadas. (GASTAL & MOESCH, 2007, p. 11).
[grifo das autoras]

Por estranhamento, entende-se o constante confrontamento que experienciamos ao
longo da vida, e ndo necessariamente algo novo, exotico ao cognoscente. Somos pessoas em
movimento, em pensamento, geograficamente, socialmente (presencialmente, ou ndo), seja
através do tempo ou do espago, e assim nos formamos, nos identificamos, ou ndo, com as
diferentes situagdes que podemos nos defrontar através dessa caminhada ao longo da vida, que
como sugere Susana Gastal (2005), seria a nossa maior jornada, viagem. E, ao “deslocar o objeto
de estudo do turismo dos seus fixos, materializados nos destinos, para os seus fluxos —a viagem
[tornar-se-ia] principal objeto dessa ciéncia” (GASTAL, 2005, p. 49). A maior tentativa desta
dissertacdo sera de posicionar-nos numa situagdo académico-cientifica favoravel a uma

diferente compreensdo da experiéncia turistica.
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Outro tedrico que trard contribuicdes para este trabalho, e ndo rompe totalmente com o
paradigma hermenéutico da Antropologia Interpretativa de Clifford Geertz, apesar de algumas
consideracbes a respeito da construgdo, producdo desse conhecimento antropoldgico,
etnografico, serd James Clifford. Apesar de parecer entender o turismo como uma acéo,
exclusivamente com fins praticos, diferenciando-a de sua compreensdo do viajar, James
Clifford (1999) traz um conceito interessante sobre a cultura que tentara ser trabalhada ao longo
da busca da compreensdo que seria a questdo do dwelling and travelling, enraizamento e
viagem.

Ou seja, estamos em constante fluxo de movimentagdo em que invariavelmente
estabelecemos raizes, nocbGes de pertencimento a certos espagos, objetos, simbolos,
entendimentos, enquanto nos movimentamos entre diferentes percepgdes e entendimentos de
das realidades que por cada um é fitrada e mediada por sua prépria cultura, ao longo de sua
relacdo espaco-temporal. Pensando assim, o turismo pode ser compreendido como
deslocamento sustentado por uma estrutura pratica, mas também pela pessoa ali presente, essa
visdo podera ajudar a validar o desprendimento de uma busca por artificialidade, originalidade,
autenticidade ou outras motivacbes que sejam, constantemente, entendidas como inerentes a
movimentacdo turistica, ao fenbmeno turistico. Para ilustrar isso, Clifford (1999, p. 25) afirma

que,

in tipping the balance toward traveling [...] the “chronotope” of culture (a setting or
scene organizing time and space in representable whole form) comes to resemble as
much a site of travel encounters as of residence; it is less like a tentin a village or a
controlled laboratory or a site of initiation and inhabitation, and more like a hotel
lobby, urban café, ship, or bus. If we rethink culture and its science, anthropology, in
terms of travel, the organic, naturalizing bias of the term “culture” — seen as rooted
body that grows, lives, dies, and so on — is questioned. Constructed and disputed
historicities, sites of displacement, interference, and interaction, come more sharply
into view.

Devido aos grandes avancos tecnoldgicos nos meios de transporte e na comunicacgao,
a sensibilidade quanto ao que se configurava, tradicionalmente, como préprio e alheio, o local
e 0 global, se desfigura. Com uma percepcdo de mundo cada vez menor, onde pessoas, objetos
e simbolos transitam rapidamente entre os mais diferentes pontos ou sociedades do planeta,
esses elementos estdo suscetiveis a terem suas relacdes de fidelidade e pertencimento com um
territorio originario relativizado, diante do valor que a velocidade, a perecibilidade e a prépria

intensidade com que se permeiam por esses Novos espacos adquire.
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Este momento contemporaneo, marcado pela desterritorializagdo, como analisam
Canclini (1999), Castells (2007), Coelho (2009) e Hall (2006), propiciaria ao individuo, dentro
de seu universo, um poder de ser, de escolher entre os inimeros fluxos culturais, imaginarios e
simbolos, que gostaria de experimentar e, talvez, se identificar. Como analisado por Susana
Gastal (2005), desloca-se o questionamento da cultura para o da identidade. Para Nestor
Canclini (1999), a cultura é uma colagem de tragos, multinacionais, que o cidaddo de qualquer
pais, religido ou ideologia pode ler e utilizar. Teixeira Coelho (2009) ainda sugere uma retracao

das estruturas sociais classicas diante de atores sociais individualizados.

O socidlogo Manuel Castells (2007), em seu trabalho sobre a sociedade em rede,
proporia a ideia de uma nova forma espacial, caracteristica das praticas sociais que dominam e

moldam esta sociedade em rede: o espacgo de fluxos.

O espaco de fluxos e o tempo intemporal sdo as bases principais de uma nova cultura,
que transcende e inclui a diversidade dos sistemas de representagdo historicamente
transmitidos: a cultura da virtualidade real, onde o faz-de-conta vai se tornando
realidade. [...] O espaco de fluxos é a organizacdo material das praticas sociais de
tempo compartilhado que funcionam por meio de fluxos. Por fluxos, entendo as
seqliéncias intencionais, repetitivas e programaveis de intercambio e interacdo entre
posicBes fisicamente desarticuladas, mantidas por atores sociais nas estruturas
econdmica, politica e simbdlica da sociedade. Praticas sociais dominantes sdo aquelas
que estdo embutidas nas estruturas sociais dominantes. Por estruturas sociais
dominantes, entendo aqueles procedimentos de organizagdes e institui¢des cuja logica
interna desempenha papel estratégico na formulagdo das praticas sociais e da
consciéncia social para a sociedade em geral. (CASTELLS, 2007, p.462-501). [grifo do
autor].

Importa ressaltar que Canclini (1999) destaca a relevancia da estrutura econdmica sob
esses imaginarios e simbolos, pois a identidade se configuraria através do consumo; mas mais
que apenas um elemento limitador. A (des)aquisicdo de bens e signos serviriam para pensarmos
como desejamos (e conseguimos) nos integrar e nos distinguirmos perante a sociedade.
Colocando-nos como “atores sociais nas estruturas econémica, politica e simbolica” (idem,
ibid) desta mesma sociedade; como ativos diante do(s) drama(s) social(ais) que enfrentamos

historicamente.

Diante de todo esse cendrio cultural, que estimula o sujeito a buscar um, ou quantos
Ine convir, sentimentos de pertencimento para satisfazer seu espirito humano, Maffesoli (2001)
sugere haver uma revalorizagdo de um sentimento do ser que fora oprimido por muito tempo,
a “pulsdo migratoria”. Um pensamento de mudanca que coloca o ser em perpétuo devir,

“incitando-0 a mudar de lugar, de habito, de parceiros, e isso para realizar a diversidade de
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facetas de sua personalidade”. (MAFFESOLI, 2001, p. 51). Ou, como coloca Pierre Lévy,

ampliando esta visdo de nomadismo pelo espaco:

O espaco do novo nomadismo ndo é o territorio geografico, nem o das instituicdes ou
0 dos Estados, mas um espaco invisivel de conhecimento, saberes, poténcias de
pensamento emque brotame se transformam qualidades do ser, maneiras de constituir
sociedade. Ndo os organogramas do poder, nem as fronteiras das disciplinas,
tampouco as estatisticas dos comerciantes, mas o0 espago qualitativo, dindmico, vivo

da humanidade em vias de se auto-inventar, produzindo seu mundo. (LEVY, 2007, p.
15).

Para se pensar em turismo, ndo desconsideramos seu posicionamento perante a ordem
econdmica, mas novamente ressaltamos a definicio que o propGe como o deslocamento,
criativo e humanizador, do sujeito e seu retorno ao local de origem (GASTAL, 2005). Afinal,
distinguimos, como Rafael Santos, as ciéncias sociais de sua aplicabilidade, ou como o autor
definiria o dilema da dupla demanda, “nas conseqiiéncias da adog¢do, pelas Ciéncias Sociais, de
objetivos e problemas pertinentes a esfera da agdo pratica” (SANTOS, 2005, p. 33). Ou como

coloca outro tedrico, Pierre Bourdieu, citado por Santos (2005):

[...] a principal fonte do mal-entendido reside no fato de que geralmente nuncase fala
do mundo social para dizer o que ele ¢, mas sim para dizer o que ele deveria ser. O
discurso sobre o mundo social € quase sempre um discurso que formula performances
a serem atingidas: encerra desejos, exortagdes, reprovagdes, ordens etc.
Conseqiientemente, o discurso do socidlogo, se bem que se esforce em apenas
constatar, tem todas as chances de ser recebido como um discurso que formula
performances a serem atingidas. (BOURDIEU apud SANTOS, 2005, p. 33).

Tratando-se, assumidamente, de um trabalho com abordagem antropoldgica,
sustentado em pressupostos da antropologia contempordnea, como a da Experiéncia, este
trabalho pretende buscar as interpretacdes dessas experiéncias turisticas narradas em blogs de

viagem, e, ndo somente, explicacdes.

E preciso pensar o espago-temporal em que a escrita é realizada, seja no ambito da
narrativa que sera analisada, contada daforma com que quer ser lembrada, através da memoria;
seja no ambito do espaco-temporal das teorias e tedricos com que se dialogara; assim como da
temporalidade da propria escrita desta dissertacdo, que ndo acontece de forma alheia, mas que
é feita a partir desse momento em que se confrontara a interpretacdo do pesquisador sobre as
duas outras representacdes, expressoes da realidade, para formular a expressao deste trabalho.

Oliveira, de certa forma, ressalta a questdo da experiéncia do pesquisador de campo — ou no
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campo, em estruturar suas expressoes, pela experiéncia das proprias estruturas que encontrara

em sua disciplina:

Talvez a primeira experiéncia do pesquisador de campo — ou no campo — esteja na
domesticacdo tedrica de seu olhar. Isso porque, a partir do momento em que nos
sentimos preparados para a investigagdo empirica, o objeto sobre o qual dirigimos o
nosso olhar, ja foi previamente alterado pelo préprio modo de visualiza-lo. Seja qual
for esse objeto, ele ndo escapade serapreendido pelo esquema conceitual da disciplina
formadora de nossa maneira de ver a realidade. (OLIVEIRA, 1998. pg. 19).

Alguns autores, como Geertz, discorrem sobre o desafio de se posicionar como autor,
frente a tradicdo de portar-se como escritor, ao levantar a questdo de género da obra em si;
assim como Rocha e Eckert (1998) ao analisar a experiéncia temporal do antrop6logo, apesar
de critica ao excesso do autor em sua propria obra. Geertz, especificamente, pergunta-se o que
seria a etnografia, colocando-a como “uma espécie de escrita, um colocar as coisas no papel”
(2005, p. 11), e dai parte a defender que seria mais proveitoso para o entendimento da disciplina,
como de seu proprio produto se houvesse um melhor entendimento do carater literario da

antropologia.

Ainda segundo esse tedrico, imbuidos pela vontade de se fazerem cientificos, o0s
Antropdlogos estariam “fugindo” dessa discussdo, apoiados em uma teoria factualista que
ordenando um imenso numero de detalhes culturais sumamente especificos, conferiria a suas
obras uma “aparéncia de verdade — a verossimilhanga, a vraisemblence, a Wahrscheinlichkeit”
(GEERTZ, 2005, p. 13). Isto, também, concretizado caso o antropdlogo tenha a habilidade de

nos convencer que realmente penetrou numa outra forma de vida, que tenha “estado 14”.

Geertz, porém, nos lembra que toda obra antropologica depende de uma analise e
construgdes cognitivas a partir de um individuo, o antrop6logo, que possui, sim, uma cultura,
gue apesar de sua tentativa de alteridade, € transportada para sua obra. “De algum modo, supde-
se que atentar para coisas como imageria, as metaforas, a fraseologia ou a voz leva a um
relativismo corrosivo, no qual tudo ndo passa de uma expressdo mais ou menos sagaz de
opinides” (GEERTZ, 2005, p. 13). Segundo Victor Turner, o antrop6logo seria 0 que mais €
influenciado pela sua experiéncia social e subjetiva, dentre todos os demais estudiosos e

cientistas humanos:

Of all the human sciences and studies anthropology is most deeply rooted in the social and
subjective experience of the inquirer. Everything is brought to the test of self, everything
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observed is learned ultimately “on his [or her] pulses”. Obviously, there is much that can be
counted, measured, and submitted to statistical analysis. But all human act is impregnated with
meaning, and meaning is hard to measure, thought it can often be grasped, even if only fleetingly
and ambiguously. (TURNER, 1986, p. 33).

Neste primeiro capitulo, pontuei alguns dos caminhos percorridos ao longo desta
construcdo tedrica e, assim, me posicionar a respeito do trabalho que construi, e antecipar que,
por causa disso, ndo enunciei hipdteses ou me escondi atras de autoridades cientificas ou
artificios retoricos; pelo contrario, exporei alguns autores/escritores que elucidam (influenciam)
a minha experiéncia frente a realidade estudada, o campo em que imergirei, deixando que a
propria pratica etnografica permita emergir relacdes com os problemas e objetivos levantados,
assim como assumir as experiéncias significativas no processo de pesquisa (ndo as mais intimas,
mas publico-privadas) para tal discussdo e construcdo de pensamento. Para isso, com o cuidado
de ndo cair no intimismo exacerbado, criticado por Oliveira (2000, p.29-35), destaco 0s
relacionamentos estabelecidos no ambiente do programa de Mestrado, com discussoes,
conversas, as vezes até despretensiosas, que complexificaram e estimularam a minha
experiéncia frente arealidade (como outras também) que gostaria de me aproximar (aprofundar)
cientificamente; sendo que apesar do texto autorreferencial, a construcdo desta expressao
também, além de discutida conceitualmente, é pensada, até textualmente, com auxilio da

experiéncia de meus orientadores’®.

'® Orientador: Dr. Prof. Rafael José dos Santos
Co-orientadora: Dra. Profa. Liliane Stanisguaski Guterres
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2. ETNOGRAFIA EM MOVIMENTO NO CIBERESPACO

Neste momento busca-se apontar, de forma breve, o campo socioantropoldgico
considerando alguns autores, com objetivo de identificar, principalmente, suas bases
metodologicas. A partir de um entendimento de que este trabalho sera uma expressdo da
experiéncia enquanto pesquisador, fruto da constante friccdo entre as diretrizes significativas
colhidas, estabelecidas e assumidas ao longo das experiéncias passadas e a realidade encontrada
no campo de estudo, buscar-se-4 manter a alteridade necessaria para um trabalho etnografico.
E neste momento, indicaremos algumas leituras que lastreiam essa experiéncia, mas ndo as
discutindo profundamente, pela compreensdo de que o campo por si s, apresentara suas
categorias nativas a serem interpretadas, pois

[...] temos de admitir que mais do que uma tradugdo da “cultura nativa” na “cultura
antropoldgica” —isto €, no idioma de minha disciplina —, realizamos uma interpretacdo
que, por sua vez, estd balizada pelas categorias ou pelos conceitos basicos
constitutivos da disciplina. (OLIVEIRA, 2000, p. 27).

A antropologia reconhece a “pluralidade de vozes que compdem a cena de
mvestigacdo etnografica”, sem se “esconder sistematicamente sob a capa de um observador
impessoal, coletivo, onipresente ¢ onisciente” (OLIVEIRA, 2000, p. 31), reforcando a
mportancia dos interlocutores, nativos, para uma “ruptura inicial em relagdo a qualquer modo
de conhecimento abstrato e especulativo, isto €, que ndo estaria baseado na observagdo direta
dos comportamentos sociais a partir de uma relagdo humana” (LAPLANTINE, 2003, p. 121). A
etnografia, para Laplantine, € o exercicio denso de coleta de informagdes, in loco, arespeito de
uma sociedade, onde o etndgrafo deixa-se impregnar pelos temas obsessionais desse coletivo,
de seus ideais e angUstias. Assim, ao contrario de compreendé-la apenas em suas manifestacfes
“exteriores” (Durkheim), deve-se “interioriza-la nas significacdes que os préprios individuos
atribuem a seus comportamentos” (LAPLANTINE, 2003, p. 122), através da experiéncia de uma
imersdo total, uma aculturacdo invertida. Para o autor, a busca etnogréfica tem algo de errante,
pois imerso no campo, toda tendéncia abordada ou erro cometido, ainda assim, constituem
informacGes a serem consideradas.

Seguindo essa inversdo metodologica (‘“tematica”, para Laplantine), ao contrario de
priorizar a sociedade global, suas formas de atividades instituidas e formalizadas, a

antropologia, enquanto area de conhecimento, ocupar-se-4 dos materiais residuais que por
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tempos foram considerados como “indignos de uma atividade tdo nobre quanto a atividade
cientifica” (LAPLANTINE, 2003, p. 125). Porém, conforme defende Oliveira (2000, p. 68-71), a
compreensdo hermenéutica e a explicagdo nomoldgica podem ser articuladas, antes de se
oporem irremediavelmente, pois tudo aquilo que possui alguma significacdo que seja irredutivel
a métodos, pode ser de alguma maneira recuperado pela via da compreensdo, ou pelo o que
Ricoeur chamaria de surcroit de sens, ou, “excedente de sentido”. Ainda segundo Oliveira
(2000, p. 88), somente um momento ndo-metddico, como o exercicio da “observagao
participante”, por exemplo, pode apreender esse excedente de significagdo. Ou como coloca

Ricoeur, citado por Oliveira:

Sobre o plano epistemolégico, primeiramente, diria que ndo ha dois métodos, o
método explicativo e o método compreensivo. Estritamente falando, s6 a explicacao
é metddica. A compreensao é, sobretudo, 0 momento ndo metddico que, nas ciéncias
interpretativas, se comp8e com o momento metddico da explicagdo. Este momento
precede, acompanha, fecha e assim envolve a explicacdo. Em compensacéo,
desenvolve analiticamente a compreensdo. Este vinculo dialético entre explicar e
compreender tem por consequénciauma relagdo muito complexa e paradoxal entre as
ciéncias humanas e as ciéncias da natureza. (RICOEUR apud OLIVEIRA, 2000, p.87).

Na Figura 1, a guisa de ilustragdo, reproduzo um quadro de Oliveira (2000, p. 139), que
demonstra a matriz disciplinar da antropologial’, efetivamente viva e produtiva, e o conjunto de
paradigmas que a constitui — de forma simultanea, e ndo sucessional (sucessiva). Essa questdo é
brevemente discutida nesta pesquisa, pois, como coloca Rafael José dos Santos (2005, p. 24-25),
num campo polissémico e polifonico como o dos estudos sobre o Turismo, o estabelecimento de
um dialogo interdisciplinar supde, além da explicitacdo da singularidade de cada disciplina e de

cada campo do saber, também o conhecimento da diversidade no interior de cada ciéncia.

tradicdo

INTELECTUALISTA EMPIRISTA
tempo
Escola Francesa de Sociologia  Escola Britanica de Antropologia
SINCRONIA Paradigma racionalista e, em Paradigma empirista e estrutural-
sua forma moderna, estruturalista funcionalista
@) )
Antropologia Interpretativa Escola Histérico-Cultural
DIACRONIA Paradigma hermenéutico Paradigma culturalista
(4) (©)

Quadro 1: Matriz disciplinar da Antropologia

7 QOliveira, Roberto Cardoso de, 2000, p.139.
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Ainda segundo Oliveira (2000, p. 64), a presenca, na antropologia, do ultimo
paradigma, o hermenéutico, aumentou a tensdo ja existente entre os demais paradigmas,
chamados de “paradigmas da ordem”, ou tradicionais. E insistindo que a hermenéutica ndo veio
para erradicar os demais paradigmas, mas para conviver, tensamente, com eles, utiliza-se de
outra expressdo de Ricoeur, la greffe, ou seja, o enxerto, para exprimir o papel que a

hermenéutica desempenha na matriz disciplinar. Segundo ele (idem ibid), um enxerto:

a. de moderacdo na autoridade do autor (com a eliminagdo de qualquer dose de
autoritarismo);
b. de maior atencdo na elaboragdo da escrita (com a obrigatéria tematizagdo do

processo de textualizagdo das observagdes etnograficas);

c. de preocupacdo com o momento historico do préprio encontro etnogréafico
(com a consequente apreensdo da historicidade em que se véem envolvidos sujeito
cognoscente e objeto cognoscivel); e, finalmente, porém, ndo em Gltimo lugar,

d. um enxerto de compreensdo sobre os limites da razdo cientifica, ou da
cientificidade, da prdpria disciplina (0 que ndo quer dizer que tal signifique abrir mdo
da razdo e de suas possibilidades de explicacdo; para ser mais claro, continuo
acreditando na razdo e, para fazer eco as palavras de Habermas, diria que a
modernidade ainda ndo se esgotou para comecarmos a levar muito a sério essa pés-
modernidade). (OLIVEIRA, 2000, p.64).

Laplantine (2003) ainda concentra-se em algumas outras especificidades do método
antropoldgico, como: o estudo da totalidade, uma vez que os objetos estudados encontram-se
numa rede densa de interacGes constituintes da totalidade social em movimento, apreendido na
multiplicidade de dimensGes do comportamento humano, seja o aspecto econbmico, politico,
psicolégico, social, cultural, entre outros; e a andlise comparativa utilizada, que confronta as
diferencas recolhidas pelo etndlogo num sistema dos conjuntos estruturados. O autor salienta
gue o método antropolégico prevé o observador como parte integrante do objeto de estudo,
capaz de observar a si proprio nesta situacdo de interacdo; e a explicitacdo das condicbes de
producédo social do discurso antropolégico. Esta Ultima, especificamente, serd de grande valia,
pois comeca a introduzir-nos na questdo sobre quem ¢é que fala, uma vez que a “observagdo
nunca ¢ efetuada em qualquer momento e por qualquer pessoa” (LAPLANTINE, 2003, p. 167),
ao contrario, ¢€ feita, necessariamente, por um “pesquisador pertencendo a uma época e a uma

sociedade” (idem ibid).

Com isso, outro desafiante problema serd o de equilibrar as nossas expressdes a

respeito do que foi experienciado, ou melhor, contado por “outro”, reconhecendo que essas
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expressdes (tanto as nossas como as alheias) sdo construidas numa progressao inquieta e
incansavel de experiéncias vividas. Através de nossas experiéncias perante essa realidade alheia
e do didlogo, dialogico e até dialético, mas produtivo, com nossos interpares (colegas, amigos,
conhecidos ou ndo), tentaremos manter-nos 0 mais objetivante, nomoldgico, possivel, sem
perder, reduzir ou abdicar da intersubjetividade. Como coloca Oliveira (2000, p.67), lembrando
do hermeneuta Dilthey, ‘talvez a questdo mais central, pois nuclear na constituicdo do
conhecimento, seja ada relacdo sujeito cognoscente/objeto cognoscivel”, uma espécie, segundo
Oliveira, de “articulagdo epistémica [...] que envolve a histéria e a linguagem, como o meio,

ou 0 ambiente, em que se edifica a esfera da intersubjetividade”

Quando o “campo” ¢é o ciberespago, em que as manifestagdes, expressdes, ndo sao
irreais nem imateriais, mas virtuais, como defende Lévy, as especificidades do método
antropoldgico se desdobram, e alguns esforcos tem sido feitos para utilizar a etnografia nesse
campo. O comunic6logo americano, Robert Kozinets, por exemplo, chegou a cunhar um termo,
Netnography (em clara jungdo dos dois termos, net e etnography), para definir uma técnica de
pesquisa mercadoldgica que adapta a etnografia para o estudo de comunidades virtuais. Mas
entendendo, como Lévy (2007), que o ciberespagco se encontra num “novo” espectro
antropologico, o espa¢o do saber, e ndo buscando o resultado mercadoldgico de Kozinets, este
trabalho sera constantemente reflexivo, no ambito de utilizar dessa metodologia pensada para

0 campo do real atual, em um campo do real virtual. Conforme diferencia Lévy:

“Na acepcao filosofica, € virtual aquilo que existe apenas em poténciae ndoem ato,
o campo de forcas e de problemas que tende a resolver-se em atualizacgdo. [...] o
virtual ndo se opde ao real mas sim ao atual: virtualidade e atualidade sdo apenas dois
modos diferentes da realidade. E virtual toda entidade ‘desterritorializada’, capaz de
gerar diversas manifestacbes concretas em diferentes momentos e locais
determinados, sem contudo estarela mesma presa a um lugar ou tempo em particular.
[...] ainda que ndo possamos fixa-lo em nenhuma coordenada espago-temporal, o
virtual é real. [...] ainformacdo certamente se encontra fisicamente situada em algum
lugar, em determinado suporte, mas ela também esta virtualmente presente em cada
ponto da rede onde seja pedida. [..] apenas as particularidades técnicas do
ciberespago permitem que 0s membros de um grupo humano (que podem ser tantos
quantos se quiser) se coordenem, cooperem, alimentem e consultem uma memdria
comum, e isto quase em tempo real, apesarda distribuicdo geogréafica e da diferenca
de horérios. [...] Ubiquidade da informagdo, documentos interativos interconectados,
telecomunicagédo reciproca e assincrona em grupo e entre grupos: as caracteristicas
virtualizante e desterritorializante do ciberespaco fazem dele o vetor de um universo
aberto. Simetricamente, a extensdo de um novo espaco universal dilata o campo de
acdo dos processos de virtualizagdo.” (LEVY, 1999, p. 47-50)
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2.1.INDIVIDUOS E EXPRESSOES EM MOVIMENTO

Peoples, cultures and objects migrate. This book draws on the expansion of social
science interest in mobility, in the mobility of peoples, cultures and objects. It is now
clear that people tour cultures; and that cultures and objects themselves travel. It is
this two-fold aspect. (LEVY, 1999, p.17)

Se o interesse deste trabalho também é esse duplo aspecto da mobilidade, de pessoas,
culturas e, mesmo, objetos, no nosso campo de pesquisa essas demandas parecem ser atendidas,
mesmo que virtualmente. E conseguir captar, registrar esses movimentos dentro de um espaco
descentralizado torna-se um desafio metodolégico. Como ja comentado, o campo de estudo em
que este trabalho imerge (primeiramente, ao menos) é o ciberespaco, que assim é definido por
Lévy:

O ciberespago (que também chamarei de ‘rede’) é o novomeio de comunicac¢do que
surge da interconexdo mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a
infra-estrutura material de comunicacao digital, mas também o universo oceanico de
informagdes que ela abriga, assimcomo 0s seres humanos que navegame alimentam
esse universo. Quanto ao neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de
técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e
de valores que se desenvolvemjuntamente com o crescimento do ciberespaco (LEVY,
1999, p. 17)

Sem ignorar as possibilidades de relacionamentos e redes sociais que outras
tecnologias de comunicacdo e telematica (comunicacdo a distancia através da informatica),
como telefones, celulares, radios e pagers podem propiciar (JUNGBLUT, 2004), e que também
fazem circular informacbes, pensamentos, imagens, simbolos, expressdes de nossos
confrontamentos com a realidade e experiéncia vivida nela, cada vez mais, dessa forma,

desterritorializada, descentralizada, e rapida, retomo Lévy para diferencia-las do ciberespaco:

Como se sabe, os meios de comunicacdo classicos (relacionamento um-todos)
instauram uma separacgdo nitida entre centros emissores e receptores passivos isolados
uns dos outros. As mensagens difundidas pelo centro realizam uma forma grosseira
de unificacdo cognitiva do coletivo ao instaurarem um contexto comum. Todavia, esse
contexto é imposto, transcendente, ndo resulta da atividade dos participantes no
dispositivo, ndo pode ser negociado transversalmente entre os receptores. O telefone
(relacionamento um-um) autoriza uma comunicacédo reciproca, mas ndo permite visdo
global do que se passano conjunto da rede nema constru¢do de umcontexto comum.
No ciberespago, em troca, cada um é potencialmente emissor e receptor num espago
qualitativamente diferenciado, néo fixo, disposto pelos participantes, exploravel.
Aqui, ndo é principalmente por seu nome, sua posi¢do geografica ou social que as
pessoas seencontram, mas segundo centros de interesses, numa paisagemcomumdo
sentido ou do saber. (LEVY, 1996, p. 113).
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Essas pessoas presentes no ciberespaco, possiveis interlocutores deste trabalho,
possuem diversos dispositivos comunicacionais para navegar e alimentar essa rede, como sites
pessoais, redes sociais, €, entre outros desdobramentos, blogs. E serdo nesses canais, em forma
de hipertextos, em que procuramos as primeiras pistas de investigacdo e interpretagdo das
representacfes. Através dessas expressdes criadas para o ciberespaco, textos verbais e ndo-
verbais, dispostos em péaginas conforme a vontade, desejo, problemas e limitacbes do(s)
préprio(s) desenvolvedor(es)*®, procuramos pistas para alcangar (arranhar, segundo Geertz) os
sentidos, significados, que os movimentos em outros espacos, fisicos, representam para si,
especialmente, os denominados turisticos.

A comunicéloga, linguista, Fabiana Komesu, através de um dialogo tedrico-conceitual,
chega ao que chama de uma tipologia dos blogs, conforme o nimero de enunciadores e o tema
que o blog contempla; ou seja, a escrita no blog pode ser praticada individual ou coletivamente,

de forma pessoal, profissional ou pessoal/profissional. Sendo que seria:

[...] uma pagina web, composta de paragrafos dispostos em ordem cronolégica (dos
mais aos menos atuais colocados em circulacdo na rede), atualizada com freqiiéncia
pelo usuério. O dispositivo permite a qualquer usuério a producdo de textos verbais
(escritos) e ndo-verbais (com fotos, desenhos, animagdes, arquivos de som), a acdo de
copiar e colar um link e suapublicagdo na web, de maneira rapida e eficaz, as vezes,
praticamente simultanea ao acontecimento que se pretende narrar (KOMESU, 2005,
p. 99).

Essa definicdo remete a um problema que o ciberespaco em geral nos oferece: o
espacamento temporal que pode existir entre a experiéncia e suas expressdes, mas a0 mesmo
tempo uma facilidade que, especificamente, os blogs nos trazem, que € o registro cronolégico
de suas expressoes, seja das mesmas experiéncias ou ndo. No blog Fatos & Fotos de Viagens
(F&FdV), desenvolvido por Arnaldo “Interata” Affonso, por exemplo, as postagens
relacionadas as viagens, que € sua maioria, costumam ser divididas em partes, divulgadas
semanalmente, a respeito de experiéncias vividas ou a viver. Ou como pode ser “colhido” na
imagem extraida do blog'® Viaje na Viagem, as postagens podem ser mais aproximadas,

temporalmente, das experiéncias narradas, até mesmo enquanto ainda viajam:

8 O termo “desenvolvedor” que, aparentemente, origina-se do termo inglés developer, designado & quem desenvolve, fomenta, entre outras
coisas, softwares ou paginas da intemet, seré utilizado ao longo deste trabalho, por essa associacdo com o campo virtual do ciberespaco. E
apesar de ainda ndo constar nos principais dicionarios da lingua portuguesa, ja foi incorporado ao dicionario onlinede verbetes Auletesoba
seguinte denominacdo: (de.sen.vol.ve.dor) [6];a.; 1. Que desenvolve, que retira o que envolve, desembrulha; 2. Que faz crescer, fortalecer-
se; 3. Que faz evoluir, progredir; 4. Que expde, elabora (um discurso, um texto).

% Extraido de http://Mww.viajenaviagem.com., acessado em 23/04/2011, destaques do autor.
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Imagem 1: Viaje na Viagem na ConVnVengdo NY 2011

Através das postagens, outros interlocutores podem ajudar a construir o espago de
um blog. Seja assinando ou colaborando com a postagem, ou por meio de comentarios sobre,
que podem ou ndo serem, identificaveis efou replicados (correspondidos), mas sdo
cronologicamente registrados, também. Se assim desejar o seu desenvolvedor, uma vez que

dispde do direito de criagdo, e assim, editoracdo, filtro, de sua obra.

Para pensarem a relacdo socio-cultural que nossas expressdes possuem com nossa

propria experiéncia, e entendimento sobre as mesmas, 0s autores da Antropologia da
Experiéncia remetem a Dilthey. Como coloca Victor Turner, somos pessoas sociais € queremos,
precisamos passar & frente o que apreendemos através da experiéncia, sendo que a forma
dependera da nossa urgéncia por expressa-la’®. Ou como coloca Edward Bruner, também

refletindo sobre Dilthey, a vida consiste em recontagens, dentro do entendimento que a fluidez,

20 «In Dilthey’s view, experience urges toward expression, or communication with others. We are social beings, and we want to te |l what we
have learned from experience. The arts depend on this urge to confession or declamation. The hard-won meanings should be said, painted,
danced, dramatized, put in circulation.” (TURNER, 1986, p. 37)
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continuidade e transmissdo da cultura ocorrem simultaneamente nas experiéncias e expressoes

da vida social.

“For Dilthey, life was a temporal flow, a ‘restless progression.[...] Cultural change,
cultural continuity, and cultural transmission all occur simultaneously in the
experiences and expressions of social life. [...JCultural transmission is not simply a
replication of an old original, a mechanical transfer of the cultural heritage from
generation to generation, as if we were passing along the class banner to each new
cohort. [...] Culture is alive, context sensitive, and emergent. [...] Life consist of
retellings” (BRUNER, 1986, p. 8-12)

Poderia seguir discutindo sobre algumas especificidades dos blogs, e entendimentos
de como estes canais podem representar um espaco publico/privado, pessoal ou mais
profissional, dentro de uma cultura em constante mudanga, continuidade e transmissdo, como
qualquer outra, que precisa ser continuamente recontada, da forma que escolhermos “pintar”,
“dancar”, “dramatizar”, por em circulagdo, naquele (em seu) devido tempo e espago. Mas por
especificidades da propria antropologia, como a imersdo no campo para a emersdo de pistas
mterpretativas, dou voz ao blogueiro Arnaldo “Interata” Affonso, e mterlocutor desta pesquisa,
através de um de seus editoriais de apresentacdo do blog F&FdV (mostrado integralmente em

sua apresentacdo, mais a frente):

EM 3 de Marco de 2011 o Fatos & Fotos de Viagens completou 5 anos. O
despretensioso hobby do autor e meio de compartilhamento de suas viagens
com amigos e parentes logo tornou-se um dos maiores em audiéncia: entre 3 e mil
diferentes leitores por dia, mais de 1 milh&o e 200 mil por ano. Os fundamentos do
blog - captar a esséncia dos lugares e inspirar viagens - todavia parecem ter
alcangado dimensdes jamais imaginadas por seu autor, isto é, agradado a um publico
que excedeu em muito as pretensdes do autor. E claro que a estes agradeco, e o fiz
retribuindo com dedicag&o e capricho.

AINDA que fosse um passa-tempo, sua manutencdo, administracao,
atualizacdo, postagens e respostas aos leitores consulentes, exigia cada vez
maior dedicacdo e tempo que entretanto seu autor ndo dispde, devido as suas
atividades profissionais.

(Arnaldo Interata, em interata.squarespace.com, caixa alta e negrito pelo préprio
autor, extraido em 28/04/2011)

Na releitura de Bruner, esse entendimento de Dilthey possibilita-nos pensarmos
como confrontados por uma continuidade, mas lembra que a cultura é viva, sensivel ao
contexto, e emergente. E nesse mesmo ensaio, reflete que é na performance de uma expressao
que reexperienciamos, revivemos, recriamos, recontamos, reconstruimos e remodelamos

nossa, propria e coletiva, cultura (BRUNER, 1986, p. 11, traducdo do autor):
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It is in the performance of an expression that we re-experience, re-live, re-create, re-
tell, re-construct, and re-fashion our culture. [...] the performance itself is constitutive.
Meaning is always in the present, in the here-and-now, not in such past manifestations
as historical origins or the author’s intention. Nor are there silent texts, because once
we attend to the text, giving voice or expression to it, it becomes a performed text,
active and alive. It is what Victor Turner called “putting experience into circulation”
(BRUNER, 1986, p.11-12)

De certa forma, Emilia Fernandes demonstra esse processo de urgéncia em “colocar
experiéncia em circulagdo”, e expressar suas experiéncias turisticas, na apresentacdo de seu
blog. Inicialmente “animada com o baby boom de blogs”, descobriu o “prazer de relatar [suas]
viagens”, no processo de construcdo de sua performance e sua receptividade ao contexto

sociocultural de quem a visita. Conforme captado pela imagem?!, da secéo sobre seu blog??:

Sobre o blog...

~ANT

Publicado em por Emilia , 5§ ago 2007

Comecei 0 blog em agosto de 2007, animada com ¢ baby boom de blogs que foram criados a partir
da comunidade do Viaje na Viagem do Ricarde Freire, guem mais entende de viagens no Brasil.

Foi uma surpresa descobrir o prazer de relatar minhas viagens: escrever o texto, pesquisar, revisar,
mexer nas fotos, publicar e ter o retorno de quem me visita. De 13 para ca, muitas viagens ja tiveram
seu espaco aqui, no Brasil e fora dele...E eu espero poder relatar muitas mais.

Imagem 2: Sobre o blog... A Turista Acidental

2L As imagens que tentam captar as narrativas e caracteristicas dos espagos virtuais analisados foram compostas a partir da fragmentacio da
totalidade visual que cada pagina compde; seja, como em sua maioria, uma reconstrucéo dessas imagens captadas, Como nesse caso em gLe 0
cabecalho do aT A foi compilado comum extrato de sua narrativa, ou como na imagemanterior, em que foi captado e reproduzido o que era
visivel pela tela que possibilitava 0 acesso a tais narrativas, imagéticas e textuais. Por causa disso, séo nomeadas livremente, no intuito de
auxiliar a construgdo da narrativa como um todo, e referenciados como extratos que sdo de suas paginas.

22 Extraido de www.at uristaacidental.com.br, acessado em 02/07/2012.
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2.2.CAMINHOSNO CAMPOE REALIDADES DE PESQUISA

Logo no inicio das orientacBes, enquanto caminhdvamos no sentido de desenvolver
nosso arcabouco tedrico, e mesmo, nossos objetivos com a pesquisa, (j&) ainda pensavamos em
algum objeto de estudo que pudesse nos oferecer uma rica coletanea de expressdes a respeito
de diferentes experiéncias turisticas, por diferentes leituras, perspectivas. Um espaco que
oferecesse narrativas, fossem elas orais, textuais, ou imagéticas, mas expressadas, performadas,
a respeito de uma(s) experiéncia(s) turistica(s), encarando o fato de que a(s) experiéncia(s) em
si é Unica e intrinseca a cada pessoa, e que, somente, através das expressdes que as pessoas
tentam externar, podemos nos aproximar de suas percepcles, ou ao menos, daquilo que
quiseram compartilhar a respeito da(s) experiéncia(s), sendo personagens e plateia no mesmo

momento.

Chegamos a considerar a possibilidade de acompanhar grupo(s) de viagem ou fixar-se
em algum lugar especifico, colhendo pistas sobre as diferentes expressdes oriundas da relagéo
das pessoas ali presentes diante daquela(s) vivéncia(s). No entanto, essas possibilidades
pareciam ndo nos auxiliar a captar a fluidez e diversidade de leituras diante destas mesmas
realidades, dado que cada pessoa experiencia a “mesma” realidade, momento espaco/temporal,
conforme suas proprias vivéncias e experiéncias significativas anteriores, ou seja, no mesmo
momento e espaco, cada pessoa esta relacionando-se com esta realidade sob seu proprio
espaco/tempo. E logo nesse mesmo encontro/orientacdo, conversamos sobre as possibilidades
gue encontrariamos na internet, que, sinceramente, ndo pensava como cientifica e
academicamente aceitavel ou factivel. No entanto, coincidentemente, o orientador desta
dissertacdo estava a completar outra orientacdo em que Juliana Rossa?3, no mestrado em Letras,
buscava interpretar representacfes dentro do universo de possibilidades que a rede informatica

proporciona, e questionara sobre o interesse de interagir nesse(s) cenario(s).

Familiarizado a grandeza do ciberespaco, me instigou a pensar (em) um campo onde as
relacbes sociais (entre os diferentes envolvidos) podem adquirir dindmicas distintas das
vivenciadas no espaco fisico, dadas as ferramentas e plataformas a que seus interlocutores tém
acesso, para narrarem, expressarem, suas experiéncias. Neste espaco virtual, as pessoas podem
se posicionar a respeito do que quiserem abordar, da forma que quiserem (e conseguirem)

utilizar os recursos tecnologicos oferecidos. Presentes no ciberespaco, esses possiveis

23 ROSSA, Juliana. Representagdes de Regionalidades e Identidades em Blogs de Brasileiros Residentes na
Italia. Dissertacdo de Mestrado em Turismo — Caxias do Sul:Universidadede Caxias do Sul,2010.
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interlocutores, possuem diversos dispositivos comunicacionais para navegar e alimentar essa
rede, como sites pessoais, redes sociais, blogs, entre outros desdobramentos em que podem

expor esses registros.

Perdem-se, talvez, algumas pistas, como as suas expressOes corporais ou orais,
imediatas as percep¢des que vivenciam ao longo do tempo/espaco, mas evidenciam-se outras,
pela dindmica temporal que adquire. Além de poderem expor narrativas audiovisuais dos
momentos de suas viagens, que talvez fornecesse tais pistas imediatas ao acontecido, possibilita
a construcdo de uma narrativa pensada para expressar o que mais lhe foi significativo, seja
negativa ou positivamente, seja rapidamente, no frescor do ocorrido, ou meticulosamente

estruturado, apds toda uma série de outras experiéncias, decorrentes ou ndo da viagem em si.

Com o auxilio de recursos para o registro audiovisual, e da tecnologia oferecida pelo
ciberespaco para exposicdo, as pessoas podem expressar diferentes fragmentos de suas
experiéncias, sejam através de fotos e videos, captados por elas mesmas ou ndo, mas,
especialmente, tramadas por narrativas verbais, mais objetivas ou subjetivas que sejam, de seu
préprio interesse de expd-las. Também reforcado pela dindmica espacial deste campo virtual,
que reduz as pressfes de alguns possiveis papéis sociais que exerca em seu cotidiano. Sendo
gue nesses espacos, a relacdo de poder estabelecida ndo, necessariamente, segue a(s) mesma(s)
estrutura(s) sentida(s) (encontrada) nos espacgos fisicos cotidianos, em que as estruturas

hierarquicas e/ou segmentarias ditam a dindmica de relacionamento social.

No ciberespaco, 0 tempo e espaco para Se atuar, depende muito menos de suas
convencOes (e diretrizes significativas) sociais (estéticas, politicas, espirituais, étnicas, de
género...), e posicionamento a respeito de tais, ou posicdo geografica, do que de como manuseia
e navega pelos recursos oferecidos para sua propria expressdo e experiéncia, pois habilitado a
navegar na rede a pessoa pode estabelecer seu préprio espaco, para expor as suas proprias
convencgdes, diretrizes e posicionamentos, assim como pode escolher com quais espacos e
pessoas dialogara, independente de onde esta outra pessoa envolvida esteja, fisicamente,
presente. Todas as pessoas sdo performers e plateia, entrelacando-se por suas proprias redes de
interesses, de significados, (e) de conexdes, enquanto exploram as diversas formas de expressao

que encontram pela rede informatica.

Existem, dentro do ciberespaco, meios de comunicacdo mais classicos, em que as
mensagens, com suas formas e contelidos, sdo estabelecidas pelos seus emissores, quase que de
forma arbitraria, sem, ou pouco, relacionamento direto com seus receptores; como sitios

institucionais, do setor publico, governamentais (do poder executivo, legislativo e judiciario, e
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suas diversas esferas), e do setor privado, de organizacbes empresariais, e portais de noticias e
conteudos, (p. ex, UOL, GLOBO, R7, TERRA). Mas ndo foram nesses em que focamos e 0s
quais tratamos neste trabalho, e sim, aqueles mais pessoais, onde as trocas e relacdes
estabelecidas no proprio espaco constroem tais espagos, seja dentro de uma proposta mais
coletiva ou individual, em que as informacdes sdo produzidas e distribuidas por todos, para

todos, como os blogs. Que conforme Komesu explica:

[...] € uma corruptela de weblog, expressdo que pode ser traduzida como “arquivo na
rede”. Os blogs surgiram em agosto de 1999 com a utilizagdo do software Blogger,
daempresa do norte-americano Evan Williams. O software fora concebido como uma
alternativa popular para publicagdo de textos on-line, uma vez que a ferramenta
dispensava o conhecimento especializado em computacgdo. A facilidade para a edicéo,
atualizagcdo e manutencdo dos textos em rede foram — e sdo — os principais atributos
para o sucesso e a difusdo dessachamada ferramenta de auto-expressdo. (KOMESU,
p. 110, 2004)

Desse ambiente dos blogs?* que extrai as narrativas construidas para expressarem as
experiéncias de viagens de seus desenvolvedores, ou seja, suas representaces a respeito desses
momentos, levando também em conta, os simbolos e imagens, colocados como parte do que
Ines foi significativo de ser contado, mostrado, lembrado, memorizado, externado, reproduzido,
conforme a vontade, desejo, problemas e limitacdes dessa(s) propria(s) pessoa(s), frente a esse

ambiente virtual. Para Komesu, diferente do que se costuma apregoar:

As anélises sobre a produgdo textual de escreventes brasileiros demonstraram que a
pratica dos blogs difere de uma pratica diarista tradicional, como se costuma apregoar.
E de fundamental importancia a problematizacio do suporte material paraa avaliagio
de novas relagbes com as praticas de escrita. O tratamento dos eixos tempo, espago e
interatividade no evento textual dos blogs foi concebido a partir de sua constituicéo
pelo suporte material especifico. (KOMESU, p. 117, 2004)

Os blogs, apesar da aparéncia intimista, quase como um diario pessoal, as vezes até
mesmo nas narrativas de viagens com os detalhes, aparentemente, mais intimos, trata-se de um
espaco publico, na maior parte das vezes; pode ser pessoal ou corporativo, mas ainda assim,
plblico. Como se V& nessa imagem?®, extraida de um tutorial do servico de hospedagem de

blogs, o Blogspot, da Blogger.com, dizem que por padrdo o blog é pdblico, mas podendo ser

24 Segundo o dicionario Houaiss, Blog é uma pagina pessoal, atualizada periodicamente, em que 0s usuarios podem trocar e xperiéncias,
comentarios etc., ger. relacionados com uma determinada area de interesse.
2% Extraida de www.google.com.br, acessado em 23/04/2011.
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particular, sendo compartilhado apenas com as pessoas que seu desenvolvedor selecionar e

permitir 0 acesso:

support.google.com/blogger/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=112498 w N

Privacidade e permissdes

Por padrao, o seu blog é completamente publico e, portanto, pode ser lido por qualguer pessoa na internet. No entanto, se desejar,
vocé também podera torna-lo particular. E possivel alterar essas configuracdes na guia Configuragoes | Basico.

1. Na sec3o "Leitores do blog”, vocé provavelmente vera a opcdo "Qualquer pessoa” selecionada como padrao. Se vocé
selecionar a opcdo "Somente esses leitores”, o botio Adicionar leitores serd exibido.

2. Clique no botdo Adicionar leitores e insira o endereco de e-mail de uma pessoa para quem deseja conceder acesso ao seu
blog. Para adicionar varias pessoas, separe os enderecos com virgulas.

3. Para cada endereco inserido, a Conta do Google associada ao endereco recebera acesso para visualizar o seu blog. Se
algum endereco n3o estiver associado a uma conta, a pessoa receberd um convite por e-mail contendo um link que permitira
que ela execute um destes trés procedimentos:

e Fazerlogin em uma conta existente.
e Criaruma nova conta.
¢ Visualizar o seu blog como convidada (n3o € necessario ter uma conta).

Imagem 3: Privacidade e Permiss@es do Blogger.com

Para este trabalho, os blogs escolhidos sdo abertos a todo publico que possuir acesso a
internet. E foi através dessas narrativas, construidas para esse ambiente publico/privado, por
mais intimista que aparente ser as vezes, e que registra cronologicamente esses dados de campo,
que tentei chegar mais préximo ao intimo dessas pessoas. Como comentado anteriormente, o
espaco de um blog € desenvolvido pela pessoa que o assina, mas seus leitores e interlocutores
podem ajudar a construir esse espaco através de comentarios, ou mesmo de postagens.
Conforme a pessoa que desenvolve o blog desejar, ja que possui o direito de criacdo, editoracao

e filtro de sua obra.

Sem perder a possibilidade de personalizar seu espaco, essas plataformas oferecem
modelos pré-estabelecidos, mas configuraveis, através de ferramentas intuitivas, automatizando
e acelerando o processo de desenvolvimento e alimentacdo dos blogs. Diferentemente da
complexidade que um desenvolvedor de blog enfrenta, ao sustentar um dominio préprio na
internet, em que precisara lidar com cddigos de programacdo e programas (softwares) de
servidor e script (linguagens de programacdo), conforme se apresentam?® o Blogspot, € a
companhia que o engloba, o Blogger:

26 Extraido de www.google.com.br, acessado em 23/04/2011.
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Google [ o |

L B|ogge[’ Pagina inicial de Ajuda Primeiros passos Sobre o Blogger

Sobre o Blogger e Blogspot

Sobre o Blogger 0 Blogger é uma ferramenta baseada na web que ajuda a publicar instantaneamente na web
sempre que vocé quiser. E a principal ferramenta na drea de publicacio na web conhecida como

Sobre URLs weblogs ou "blogs™

0 que & o painel? O Blogger fornece uma maneira de autornatizar e acelerar consideravelmente o processo de
publicacio em blogs sem necessidade de criar codigos ou de se preocupar em instalar softwares

0 Blogger e a de servidor ou scripts. Ainda assim, permite que vocé tenha total controle sobre a aparéncia e o local

compatibilidade de de seu blog.

navegadores

Mais especificamente, em vez de codificar manualmente suas postagens de blog e de enviar
frequentemente a versdo mais recente de sua pagina, vocé posta em seu blog enviando um simples
formuldrio no site do Blogger. 0s resultados aparecem imediatamente em seu site, com seu desian.

Sobre o Blogger e
Blogspot

Sobre a Mavbar A ) o .
O Blogspot é um senvico de hospedagem de weblogs administrado pela equipe do Blogger. Sendo

Como criar um blog assim, integra-se muito bem com o Blogger - sem configuracies complicadas!

Imagem 4: Sobre o Blogger e Blogspot

Além desse ambiente publico dos blogs, onde encontrava as narrativas ja expressas, as
pessoas podem utilizar de outras redes de conexdo no ciberespaco onde fluam outras
informacdes, expressdes, simbolos, pensamentos, percepgdes; como redes e comunidades de
relacionamento (Facebook e Twitter, p. ex.), e redes compartilhadoras de imagens, sons e
videos (Flickr, Soundcloud ou Myspace, e Youtube, p.ex.), que sdo espacos costumeirame nte
mais privados que publicos, apesar de, ainda, dificilmente intimos, por serem compartilhados a
um especifico grupo de pessoas, podendo ainda ser um canal aberto a todos, publico, por

escolha, também, de seu desenvolvedor.

E as pessoas podem acompanhar as novidades dos blogs e espacos com que se
identificam atraves de algumas formas, além da normal procura pelo endereco e da interface
com essas outras redes de interacdo, como Facebook e Twitter?’. No caso de servidores de
hospedagem, essa pessoa pode ser cadastrada a mesma, e assim acompanhar pelo préprio
sistema do servidor, como no caso do Google.com, possuidor do Blogger.com, que oferece esse

Servico para seus usuarios — o de cadastrar os blogs que gostaria de receber notificacbes de

" Twitteré uma rede de micro-blogs que permite a publicacéo de postagens comtextos, fotos, aldios ou videos, mas dentro do limite de até
140 caracteres, 0 que estimula mensagens rapidas e maior fluidez, em teoria; enquanto o Facebook é uma rede de relacionamentos, em que
pode postar seus textos, pensamentos, videos, imagens, musicas através de seu proprio canal, de seus amigos, grupos ou listas, sendo todos
esses canais passiveis de serem publicos ou privados, abertos a todos ou a alguns. E em ambos os espagos, Twitter ou Facebook, como outros,
os desenvolvedores dos blogs podem postar os atalhos (nds) de suas atualizacdes, para que seus seguidores possam acessa-las.
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atualizacdo. Outra forma de interacdo é através do sistema de alimentadores (feeds) RSS?8, que
em suma sdo indexacOes para atualizacdo de conteido, que oferecem conteldos completos ou
amostras do que foi langado, caso o desenvolvedor prefira que as pessoas sejam direcionadas
ao seu espacgo para ter o contelido completo. O desenvolvedor oferece um enderego (link) em

Seu espaco, para ser cadastrado em programas ou sites agregadores, que receberdo essas
atualizagdes.

Neste sistema de RSS, ndo se identifica quem recebe o conteido de quem, e muitas
vezes nem se sabe, publicamente, quantas pessoas acompanham o conteddo de um espago — 0S
desenvolvedores conseguem esse dado de seus respectivos espacos. Atraves dos proprios
servidores de blogs, como na Google.com, o desenvolvedor pode adicionar um widget?® que
apresenta as pessoas que seguem Seu espago, OU Ndo; assim COMO as pessoas que quiserem
acompanhar seu espaco podem assim fazer de forma publica ou anbnima, conforme explicam

em outra parte do mesmo tutorial3°:

GO ( ;81{3 “

L Blogger Pagina inicial de Ajuda Personalizar seu blog Layouts

Acompanhar um blog publicamente ou anonimamente

Layouts Acompanhar publicamente: quando vocé acompanha um blog publicamente, a foto do seu perfil &
um link para o seu perfil do Blogger serdo exibidos no widget Seguidores do blog. (Observacio: o

Sequir blogs proprietario do blog pede ndo ter o widget Seguidores, mas pode adicionar um futuramente. Se isso
acontecer, a foto do seu perfil serd exibida no blog. Além disso, mesmo se o proprietario do blog ndo

Lista de leitura do tiver um widget, ele podera ver quem s3o0 os seguidores do blog no seu Painel.) Vocé também serd

Blogger inscrito para receber atualizacles desse blog, que sero exibidas na sua Lista de leitura no seu

Acompanhar um blog ;ain:l. Além disso, acompanhar um blog criard uma inscricdo para o blog na sua conta do Google

eader.

publicaments ou

anonimamente i R ;
Acompanhar anonimamente: quando vocé acompanha um blog anonimamente, a foto do seu perfil

Blogs que vocé esta & um link para o seu perfil NAQ serdo exibidos no widget Sequidores. Contuda, vocé serd inscrito
seguindo para receber atualizactes desse blog, que serdo exibidas na sua Lista de leitura no seu Painel.
Além disso, acompanhar um bleg anonimamente criard uma inscrico para o blog na sua conta do

Como poSS0 USar 08
P Google Reader.

novos recursos de

/i d ? . .
Layout do Blogger Artigos relacionados:

Guia de layout i
e O gue e Acompanhar?
ags de elementos da ¢ (Comofaco parausar aLista de leitura do Blogger?
pagina para Layouts * Comofaco para adicionar o widget Acompanhamento ao meu blog?

Como crio resumos de
postagem expansiveis?

Imagem 5: Acompanhamento de blogs - Blogger

% Ossignificado dasigla se altera, conforme a atualizacdes do préprio sistema, mas até hoje tiveram trés: Rich Site Summary (RSS0.91), RDF
Site Summary (RSS0.9 e 1.0) e Really Simple Syndication (RSS 2.0).

29 Widget é alguma interface grafica que fornece funcionalidade especificade algum aplicativo, como o de apresentar os seguidores do blog,
ou como mostrar a temperatura atualizada, conversdes de moeda, pesquisas na intemet e/ou blog, e outras fungdes. Esses widgets podem ser
acrescidos ao espaco do blog, e dispostos conforme o modelo de apresentagdo que seu desenvolvedor definiu.

30 Extraido de www.google.com.br, acessado em 23/04/2011.
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Dada sua grandeza, quase infinita, ndo haveria de conhecer o ciberespaco em sua
totalidade, entdo definimos as ac@es iniciais dentro do campo, para dai prosseguir até delimitar
0s objetos de estudo e interlocutores. Iniciei entdo como qualquer usuério da internet
provavelmente faria, recorrendo a um buscador de informagdes e conteudos, no caso, 0

Google®?, que oferece alguns filtros para que se aperfeicoe a busca pela rede, como captado na
imagem abaixo32:

& C' | & https://www.google.com.br/search?q=turismo&hi=pt-B

+Henrique Pesquisar Imagens Videos Mapas Noticias Shopping Gmail Mais - Henrique Patto

GQ ( ‘SIC turismo

Tudo F Paginas iniciais x

Imagens Turismo: Dicas de roteiros de viagens e pacotes turisticos - iG

Mapas Confira no iG Turismo ss Ultimss noticiss de roteiros de visgem, além de saber
qusis o5 melhores destinos nacionais € internacionais, cruzeiros e pacotes.

Videos turismo.ig.com.br, |2

Noticias Curso de Turismo

Shopping Foi divulgado o Edital do PBG para o periodo letivo de 2012. Veja sbaixo o
Edital na integra, documentos importantes e editais publicades pelo

Livros Departamento de Administracio e Turismo para disciplinss relacionadss so
Curso de ...

I Blogs 6 wp.ufpel.edu. br/cursodeturismo,
Mais

Kamel Turismo

Kamel Turismo - HOME - ORCAMENTO - PACOTES KAMEL - A KAMEL

A Web EXTENSAO DE VIAGEM - BLOG - CALENDARIO DE PROVAS - ATENDIMENTO
ONLINE - LINKS UTEIS - PARCEIROS - TRABALHE CONOSCO - CONTATO ...

Faginas em
ginas www. turismokamel.com. b

portugués
Paginas de b h . i
Brasil : Secretaria do Turismo do Estado da Bahia | Terra de todos nds

Header image alt text. Senac confirma csnicipst;éo no | Ssléc Bsianc de

Turismo Processo Seletivo 2011/2012 — Resultado Finsl & Convocagdo
Postagens Empresérios do segmente do turismo rural marcam presenca no Sslso Baisno de
Paginas iniciais Turismo ...

Redefinir
ferramentas

TURISMO ADAPTADO

No caminhe ds scessibilidade, o Teatro Serador spresents, em slguns diss
especificos, a peca “A Negrs Felicidade”, com a participsgdo de um interprete de
libras, 3 lingus dos sinais, que possibilita s inclusdc na platéis ...

' \ turismoadsptado.wordpress.com

|( N
! F " Sal
\ I tros,', Secretaria de Estado de Turismo, Cultura & Esporte. ... Florianopolis (18.04.2012)
\\ ’/ — O auditério da Secretaria de Estado de Turismo, Culturs e Esporte ficou lotado
com profissionais entre policiais militares, civis e bombeiros militares.

www.sol.sc.gov.br/

Marina3 Turismo X
Imagem 6: Pesquisa do Google nas péginas iniciais de blogs

Iniciei pela busca geral, sem fitro algum, que busca o termo entre diferentes
plataformas de comunicacdo e de sociabilidade, como comunidades virtuais, sites, portais,

blogs. Ostermos buscados: “turismo”, “viagem”; “turista”, “viajante”. E para refinar a pesquisa

%1 Na atualidade (2010), o sistema de buscas da Google, que devido ao seu crescimento e diversificagio tornou-se uma das principais empresas
presentes no ciberespago, contempla cerca de 40 bilhdes de paginas na intemet, que podem ser buscadas através de diferentes ferramentas,
filtros.

%2 Extraida de www.google.com.br, acessado em 01/05/201.2.
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passei para a busca pelos conteidos e postagens de blogs, e, em seguida, pelas paginas iniciais
de cada blog, no banco de dados desse desatador de nos, mas o0s resultados eram altissimos.
Numa atualizacdo dessa pesquisa, realizada 13 meses depois, 0s resultados continuam
estratosféricos, com aumento expressivo em, praticamente, todas essas pesquisas, COMO

demonstrado neste quadro:

Datas 19/04/2011 20/05/2012
Termo \ Filtro Geral Postagens Pags iniciais Geral Postagens Pags iniciais
turismo 243.000.000 11.500.000 359.000 533.000.000 16.500.000 909.000
viagens 30.500.000  3.280.000 28.400 79.000.000  6.800.000 481.000
turista 11.900.000 895.000 14.500 6.800.000 4.020.000 223.000

viajante 1.620.000 331.000 5.560 25.200.000 793.000 37.500
Quadro 2: Pesquisa no Google

Mesmo que reconhegcamos a presenca de sites replicados (duplicados, por diferentes
paginas de seu proprio hipertexto) no retorno dessas pesquisas, seria, dado as condicdes de
pesquisa de um programa de Mestrado, e as especificidades de um método antropologico, um
trabalho, praticamente, inexequivel. Frente aeste amplo universo fazia-se necessario um recorte
que permitisse um trabalho exequivel, que continuarei discorrendo sobre o caminho realizado

para a delimitacdo do universo de pesquisa.

Numa tentativa etnogréfica “tradicional” precisaria me aproximar, imergir, numa
comunidade, coletividade, que me interessaria estudar, para que através de suas expressoes,
verbais ou ndo-verbais, me aproximasse das compreensdes de suas experiéncias turisticas. No
ciberespaco ndo foi diferente. Logo me dediquei aidentificar uma comunidade em que o ponto
de interesse comum, seria suas experiéncias turisticas (ndo excluindo outros interesses e pontos
em comum, possiveis, entre os provaveis interlocutores). E encontrei uma série de espacos
pessoais, blogs, individuais ou coletivos, em que além dos interlocutores tratarem de viagens
pelas narrativas, ainda se relacionam, dialogando (mais ou menos ativamente) através de

comentarios deixados nos blogs e postagens de outros.

Para identificacdo dessa rede de relacionamentos, composta por blogs destinados a
expressar suas experiéncias turisticas, o caminho ndo foi tdo ébvio assim. Ainda pensavamos
sobre qual plataforma de comunicacdo, dentro do ciberespaco, nos debrucar, e algumas outras
até foram, por momento, pensadas como mais interessantes. Plataformas de rede de

relacionamento, algumas até direcionadas as viagens, como a rede Mochileiros.com ou a
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Couchsurfing.org, nos parecia mais evidente a relagdo de trocas de significantes entre seus
diferentes membros, afinal além de divulgar, expressar, suas experiéncias de viagens, poderiam
facilmente dialogar e trocar expressdes de suas experiéncias enquanto deslocam-se. No entanto,
as conversas pareciam mais objetivas, dedicadas as dicas e sugestdes, e, ndo tdo facilmente,
representacfes da significdncia de suas experiéncias, ou excessos de sentidos, para a

compreensdo que buscavamos.

Estas duas redes de relacionamento sdo dedicadas a trocas de experiéncias de viagem,
além de buscar uma unido entre seus diferentes membros, para a coopera¢do enquanto
deslocam-se pelo espaco e vida. A primeira, Mochileiros.com, é voltada para os ditos
mochileiros, que trocam informagdes de suas viagens, logisticos em sua maioria, mas também
de possiveis momentos contemplativos, interessantes e possui se¢des para orientacdo de itens e
utensilios para as viagens, como para estimular viagens coletivas, fomentando o sistema de
carona, e compartilhamento de alojamentos. E como se posiciona em seu logo®3, ¢ “a maior

comunidade de Viajantes de Lingua Portuguesa”, e atuante desde 1999:

maior comunidade de ‘Jajantes de Lingua Portuguesa  [esde 4999

Imagem 7: Logo Mochileiros.com

A segunda, Couchsurfing.com, apesar de ndo dar dicas diretas a mochileiros, é bem
parecida com a primeira, mas segmentou-se estimulando que as pessoas cadastradas
compartilhem seus proprios sofas (couch), para receberem outras pessoas da rede que estejam
de passagem pelas suas cidades, ou ao menos, para oferecer um café. E como defende em sua
apresentacdo oficial, trata-se de uma comunidade, e um movimento, que busca estimular novas
formas de se experienciar as movimentacOes e relagdes de e entre seus membros, seja nas suas
proprias cidades, “experienciando-as pelos olhares” de viajantes que receber, ou em outros
lugares, ao “recusar uma tipica experiéncia de hotel”, por uma experiéncia na casa de um “local,

aprendendo sobre sua cultura” (traducdo livre):

What is CouchSurfing?

33 Extraido de www.mochileiros.com, acessadoem 23/04/2011.
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Imagine having an interesting friend wherever you go -- whether that’s 2,000 miles
away, or right in your hometown.

With millions of members in over 230 countries and territories around the world,
CouchSurfing is blazing thetrail towards a better, friendlier world where people who
are different from one another can find their similarities. We are a community, and
we are a movement. If you believe that all types of people can share fun, trust, and
friendship, then you belong here.

How does CouchSurfing work?

When you join CouchSurfing, you tap into our network of welcoming people
worldwide. You can share your hospitality and experience your city through neweyes
by offering travelers a place to stay on their journey. You can bypass the typical hotel
experience by staying at the home of a local and learning about their culture. You can
join cool and interesting people for anything from a bike ride to a party using
CouchSurfing Activities. And you can meet up with new people, whether at home or
while traveling, for inspiring experiences and new friendships.

Auto definicdo da comunidade Couchsurfing.org, extraida de
http://www.couchsurfing.org/about.html, em 01/05/2012

E essas possibilidades de trocas foram consideradas. Mas em ambas as redes ndo nos

pareciam, tdo evidentes, as narrativas que possibilitassem uma aproximacdo de compreensdo

ao que sentiam e queriam expressar a respeito das viagens em si, e suas experiéncias ao longo

destes deslocamentos, pelas dinamicas propostas de interacdes. Na Couchsurfing.com, como

mostrado na imagem a seguir®4, 0s USUArios possuem suas proprias paginas, e assim podem se

comunicar diretamente com outros usuarios, sem exporem suas relagdes ou representacdes:

&«

C' ©® www.couchsurfing.org Q% A

Surfing BB e Surf

Gl

@ Get verified
B3 Fill out your profile

P Post your travel plans

gﬂj Not Right Now

(but I can hang o

Gramado e

RS

Welcome back!

& We're hiring Language: English v Help & About - Logout

£

c ’ = T J = " - —
LY=ol |l Caxias do Sul- RS, Bras for embers, Activities, Groups M
Overnight train trip? Use the time to find your next host.

The CouchSurfing mobile app for surfing and hosting is coming this season

Show more surfers

v
ut)

lekakirida madtrotter carolina_souza  mariana.gutierr... kplust
23 / female 29 / male 29 / female 23 / female 22 / female
Brazil France Brazil Mexico Brazil

Canela -

Imagem 8: Couchsurfing.org

34 Extraida de www.couchsurfing.org, em 23/04/2011.

55


http://www.couchsurfing.org/about.html
http://www.couchsurfing.org/

Quase que concomitantemente, comecava a pesquisar alguns blogs que narrariam suas
viagens, e de alguma forma, mais ou menos corrente, discorressem sobre suas sensacdes e
representacfes enquanto deslocavam-se, apesar de, as vezes, estarem cheias de dicas e
informacOes diretas, factuais. Os blogs, primeiramente, ndo precisariam constituir uma rede de
relacionamentos, entre os proprios blogueiros, ao longo de sua existéncia, e sim com seu
préprio grupo de leitores, mais ou menos, interlocutores. No entanto, oferece espacos mais
tematizados, desenvolvidos e alimentados por seus proprios criadores, desenvolvedores. Em
que podem dedicar suas postagens3® para os temas que lhes surjam, da forma e com o contelido

que venham a pensar e querer expressar.

A quantidade de blogs, em lingua portuguesa, para ndo falar dos demais, que sdo
voltados as viagens, € imensa, de acordo com a pesquisa no Google. Recorri entdo a algum
tipo de certificacdo, premiacdo, virtual ou ndo, em que algum blog de viagem fosse
mencionado. E, encontrei dois blogs referenciados por diferentes premiacdes: o “Viaje na
Viagem” (MnV) e 0 “Jeguiando” (Jegui). O blog “Viaje na Viagem”, de Ricardo Freire,
recebeu o prémio de melhor blog de 2009, no 34° Prémio Abril de Jornalismo, pelo seu blog
quando hospedado no portal Viajeaquiabril.com.br, em 2008. Enquanto ao blog
“Jeguiando”, logo em seu primeiro ano de existéncia (atualmente, de Janaina Calaga e Erik
“P.Zado” Araujo), foi dada por uma premiagdo na propria internet, por selecdo dos proprios

internautas, o prémio Best Blogs Brazil 2008.

E foi por este blog, mais especificamente através de seu blogroll®®, que comecei a
desencadear a rede social em que encontraria nossos interlocutores. Ordenado
alfabeticamente, o blogroll do “Jeguiando™, me levaria ao Blog “A Janela Laranja”. A época,
este blog estava no topo da lista que incluia mais de 20 indicacbes, todas relacionadas a
viagens, porém com diferentes enfoques, de sites corporativos e comerciais, aoutros de cunho

pessoal’.

Dada certa profundidade com que Marcio Nel Cimatti, autor/ator do blog “A Janela
Laranja” (aJL), abordava os assuntos, interessei-me em saber com quais outros blogs ele se

identificaria, recorrendo a sua propria lista de nos, blogroll. Coincidentemente, o primeiro

35 O dicionario Priberam define post (palavra eminglés que origina postagem) como um “texto publicado ou enviado paraser publicado numa
pagina da Internet. Também conhecido como artigo, atualmente uma postagem suporta inser¢des de imagens, videos e dudios, além da narrativa
textual. Normalmente, sdo organizadas de forma cronologicamente inversa na pagina, de forma que, primeiro, apareca a informagéo mais
atualizada.

% Blogroll é uma das ferramentas que o blog disponibiliza como recurso a seu(sua)(s) idealizador(e) (a)(s) onde pode relacionar (geralmente,
alfabeticamente) outros blogs que representardo os quais com que se identificam e compdem o seuuniverso dentro da “blogosfera”, os nos da
rede com qual se identificam. N&o, necessariamente, precisando haver reciprocidade de indicacdo entre os blogs listados.

3 Em pesquisa realizada recentemente, o blog “A Janela Laranja” se encontra na segunda posigdo deste blogroll, do “Jeguiando™.
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dentro de uma ordem alfabética, fora o que mais me instigaria: o blog “A Turista Acidental”
(@TA), alimentado por Emilia Fernandes. Logo me encantei com sua Ultima postagem, a época,
em gue contava sobre sua viagem (cinco anos antes da postagem) para Minas Gerais, mas que
Ihe resgatava valores e lembrancas de seu tempo de infancia. Estimulando a refletir sobre a

temporalidade da escrita, como da experiéncia.

Além da recorréncia de outras pessoas nos comentarios e, mesmo, nas postagens de
Emilia, afrequente interface entre o blog e outro blogueiro, o Arnaldo “Interata” Affonso, do
blog “Fatos & Fotos de viagens” (F&F), chamou atengdo, fosse atraveés dos blogs ou de outras
ferramentas da internet, como o Flickr38. E foi enquanto tentava elucidar a relagéo entre esses
dois blogueiros, que conheci o blog do Arnaldo, o F&F, qual logo me instigou a acompanha-
lo, dado a profundidade e qualidade de suas narrativas, como da estética de seu blog e suas

postagens. Além de ter grande repercussdo, com uma grande média de visitantes diarios.

Através desse primeiro mapeamento, em que, diferente de um inicio etnografico
“tradicional”, ainda permanecia desconhecido, anénimo, para com os provaveis interlocutores,
definimos que manteriamos foco num campo mais reduzido e seleto de blogs®® e suas narrativas,
sem deixar de abordar esta rede de relacionamentos mais abrangente da qual poderiam fazer
parte. Ai entdo que, como em qualquer etnografia, comecei a me identificar aos interlocutores,
tentando envolve-los nesse processo de construcdo, apés a qualificacdo do projeto de pesquisa,

no final do 1° semestre de 2011.

Algumas especificidades diferentes entre esses blogs os destacaram nessa primeira
busca, ainda no primeiro semestre de 2011: o “Viaje na Viagem” (VnV) tomou tamanha
dimensdo que além de exercer influéncia a outros blogueiros, mescla postagens pessoais com
outras patrocinadas; “A Janela Laranja” (aJL), apesar de ndo parecer (naquele momento)
viver, prioritatiamente, do blog, j& possuia alguns espacos de publicidade em seu blog, além
dos que o proprio servidor do blog pode oferecer; e os dois Ultimos, de Emilia e Arnaldo,
além de terem espacos mais pessoais, sem publicidades, com textos (verbais e ndo-verbais) e
discussdes, também, interessantes, possuem uma particularidade que extravasa o ciberespaco.
Pois através do relacionamento que estabeleceram nos espacos virtuais de seus blogs,

acabaram se casando.

38 Conforme se autodenomina, o “Flickr é a melhormaneirade armazenar, classificar, buscar e compartilhar suas fotos — e tudo isso on-line.
Ele o ajuda a organizar aquela quantidade enorme de fotos que vocé teme permite que vocé, seus amigos e sua familia contem histdrias sobre
elas.” http://mww.flickr.com/help/general/#1, acessado em 15/07/2011.

3% «A Janela Laranja”, de Marcio Nel Cimatti; “ A T urista Acidental”, de Emilia Fernandes; “Viaje na Viagem”, de Ricardo Freire; e o “Fatos
e Fotos de Viagens”, de Arnaldo “Interata” Affonso.
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No entanto, me defronto comalgo (até evidente, mas) que ndo havia me ocorrido, devido
a inexperiéncia no campo: apesar de serem espacos publicos, que qualquer pessoa pode ter
acesso, desde que com recursos tecnoldgicos, as pessoas que 0s desenvolvem ndo sdo tdo
acessiveis como seus espagos, blogs. Seja por outros compromissos que carregam ao longo de
seu cotidiano, vide que muitas vezes a atividade de blogueiros (blogar) é tratada como um
hobby, seja pela (proporcdo) projecdo que o0 blog tomou, ou, simplesmente por ndo
disponibilizar um endereco de email para contato. Como se um interlocutor nos tivesse indicado
outro possivel participe, porém ndo tivéssemos endereco, telefone ou contato para alcanca-lo e
buscassemos outras informacdes que talvez nos colocasse em contato.

Pela opcéo de primeiramente tentarmos um contato mais privado, ao invés de expor o
interlocutor e a pesquisa para toda a blogosfera, reuni os enderegos de email que consegui
através da propria internet, mas, por talvez muitas dessas informacBes serem antigas e
desatualizadas, recebi uma Unica resposta nessa primeira tentativa. Marcio Nel Cimatti, do blog
“A Janela Laranja”, logo se mostrou disposto a contribuir, e, inclusive, conversamos uma vez
através da internet, numa conversa via Skype, um programa que permite de conferéncias

audiovisuais a conversas telefonicas, como no nosso caso, através do ciberespago.

Enquanto ndo recebia outras respostas, continuava “circulando” na comunidade que me
interessava, também chamada de Viajosfera. E pensando em alcancar uma maior
representatividade dentro dessa comunidade de blogueiros que cada vez mais parecia maior e
melhor estabelecida, decidimos dobrar o nimero de blogs a serem estudados. Com isso retornei
a alguns blogs que havia identificado, através das redes de nos dos blogs selecionados
anteriormente, apesar de ndo me aprofundado neles até entdo. Nessa nova escolha (injusta,
diante da variedade de contelidos e perspectivas que essa rede oferece), basicamente, tiveram
dois pesos. Um foi o de acolher diferentes propostas de perspectivas, com pessoas de diferentes
realidades e ambicbes, e o outro foi que, de preferéncia, essas pessoas tivessem
representatividade dentro desta rede de blogs. Estabelecida, inicialmente, por pessoas que
contribuiam com o blog VnV, desde seu primeiro ano de existéncia, comentando, questionando

e conversando a respeito das postagens de Ricardo, ou sobre viagens em si.

E esse segundo peso, nos levou ao blog “Filigrana™ (Fili), que a desenvolvedora, Majo,
chega a ser rotulada como “Diretora Social” da comunidade formada ao redor do blog “Viaje
na Viagem”, como colocado em uma passagem de sua curiosa secao: “dicionario dabdia”, onde

Ricardo ressalta alguns termos utilizados em seu espago:
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Diretora social. E a Majo, doFiligrana. Nio me lembro quem criou o cargo
(apresente-se, porfavor!), mas até hoje néo foi contestado. Seu equivalente paulistano
é a Liciana.

(Ricardo Freire, em www.viajenaviagem.com.br, na secéo Dicionario da Boia, caixa
alta e negrito pelo préprio autor, acessado em 20/04/2011)

As outras pessoas que chamaram a atencdo, dentro daquela logica de diferentes
perspectivas, aparecem em postagens de Majo, em que repercute alguns dos encontros, fisicos
ou virtuais, dessa rede que “dirige”. Seus blogs seriam: o “Sundaycooks”, blog desenvolvido
por um casal, Fred e Natalie Marvila, que se apresentam interessados em culindria e tecnologias;
o “Idas e Vindas”, de uma professora e doutora em literatura, Carla Portilho; o “Turomaquia”,
de uma turismOloga, professora e doutora no assunto, Patricia de Camargo, que atualmente
reside nas llhas Canérias. No entanto, decidimos que deveria “pisar” dentro da “comunidade”,
tentando o contato através de comentarios nas postagens dos respectivos blogs, além dos
contatos privados, mas incertos do envio. No Ultimo trimestre de 2011 havia conseguido

contatar quase todos eles, com excecdo de Majo, do Filigrana.

Acontece que em margo de 2012, uma postagem daquele primeiro blog que nos abriu
caminho para esses tantos outros, o “Jeguiando”, me chamou aten¢do, causando curiosidade
para o que aconteceria. Era um manifesto assinado por Janaina Calaca, depois de discutido com
pessoas de outros blogs, intitulado: “Relacionamento entre blogs e empresas: algumas diretrizes
importantes para estabelecer parcerias consistentes”.  Na sequéncia, em abril, nasce a
Associacdo Brasileira de Blogueiros de Viagem (ABBV), com trés de nossos blogs como
fundadores: “A Janela Laranja”, “SundayCooks” e “Viaje na Viagem”. E dai surgiu o interesse

em trabalhar com as narrativas do “Jeguiando”, também fundador dessa associagdo.

Com isso, apesar de na sua realidade, a rede de blogs de viagem envolver muitas outras

pessoas e blogs, acabamos selecionando estes palcos para representé-la:

# Blog Enderego Desenvolvedor(a)(es) Inicio

1 Viaje na Viagem http://www.viajenaviagem.com Ricardo Freire 31/12/2004
2 Fatos & Fotos de viagens http://interata.squarespace.com/ Arnaldo "Interata" Affonso 11/03/2006
3 Turomaquia http://turomaquia.com/ Patricia de Camargo 20/06/2006
4 AJanela Laranja http://www.ajanelalaranja.com Marcio Nel Cimatti 13/12/2006
5 Idas e Vindas http://www.idasevindas.com.br/ Carla Portilho 10/02/2007
6 Filigrana http://majots.wordpress.com/ Maria José Teixeira Soares (Maj6) 22/07/2007
7 A Turista Acidental http://www.aturistaacidental.com.br/ Emilia Fernandes 05/08/2007
8 Jeguiando http://jeguiando.com/ Janaina Calaga e Erik "P.Zado" Araujo 13/01/2008
9 Sundaycooks http://sundaycooks.com/ Fred Marvila e Natalie Soares Ruano 13/04/2008

Quadro 3: Cronologia dos palcos pesquisados
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2.3.CARACTERIZACOES

A partir da leitura e observacdo direta dos blogs analisados, decidimos utilizar algumas
categorias para caracterizacdo, fruto também do esforco em facilitar a leitura e resgate de
assuntos a serem pensados individualmente, com maior cautela. N&o para exaurir a discusséo,
através de extratos descontextualizados e analisados isoladamente, que dificultaria uma leitura
que envolva asdiferentes categorias; mas, para demonstrar algumas perspectivas de analise que
este trabalho se guia e que poderdo aparecer ao longo das analises que tentam contextualiza-
las, umas com as outras (na medida do possivel).

Essas categorias tentardo auxiliar a acompanhar algumas das estruturas envolvidas no
processo de construcdo da expressdo que estudamos, e que representa a experiéncia turistica,
dos movimentos das pessoas que escrevem em diferentes momentos pessoais de sua prépria
relacdo espaco-temporal com a experiéncia; sobre os mais variados lugares, coincidentes ou
ndo, e em momentos histdrico-socioculturais (diacronicos e sincronicos, desses lugares)
distintos, ou ndo. Pois se a experiéncia turistica pode carregar o carater tridimensional de um
fato social total (Mauss), somente através das expressdes dessa pessoa que experiencia
conseguiria aproximar as trés dimensGes envolvidas num momento desses. Mas para isso
precisamos pensar nessas estruturas (e dimensdes) que podemos encontrar através de suas
expressoes.

Lembrando a caracteristica dessa comunidade pesquisada, que produz suas expressdes
numa rede de relacionamentos que permite o registro das expressdes de experiéncias
vivenciadas em diferentes espacos e tempos, de diferentes pessoas, com interesses, desejos,
expectativas, vontades e ensejos proprios, coincidentes ou ndo; destaca-se a relevancia de se
buscar uma compreensdo dos movimentos das pessoas nesse espaco virtual. Mas desafia a
conseguir compreender (abarcar) tamanha quantidade de movimentos. Movimentos de pessoas
(e suas expressOes), carregando suas proprias individualidades e temporalidades (proprio de
vida, de participacdo nesses espacos, ou da prépria viajosfera), que tentam representar as
experiéncias de seus movimentos, em diferentes momentos, através de diferentes lugares, que
também possuem seus proprios movimentos atraves de sua historia e das relagdes socioculturais
que ali se estabelecem ao longo do tempo. Para se aproximar da triplice dimensdo de um fato
social total, a fisio-psicoldgica, “a sociolégica, com seus miltiplos aspectos sincronicos”, € a
“historica ou diacronica” (LEVI-STRAUSS, 2003, p. 24), que ocorreria somente nos proprios

individuos.
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E ousadamente, as categorias tentam auxiliar na captacdo dos processos envolvidos
numa experiéncia (turistica) significativa, tentando ressaltar a(s) individualidade(s)
envolvida(s) no(s) processo(s). Encarando a experiéncia turistica como um drama social, e as
pessoas envolvidas, personagens nesse “rito de passagem”. Personagens que tém agéncia (ndo
de viagens, mas) sob as relagcdes estabelecidas na vida vivida, e portanto, com possibilidade de

interacdo e interferéncia na estrutura envolvida no processo.

2.3.1. Temporalidade

Através dessa categoria pretende-se destacar os elementos de temporalidade: da(s)
experiéncia(s) que narra, e seu processo ritual; da prépria expressdo da experiéncia; como do
planejamento e possibilidades para a vivéncia dessas experiéncias e da propria forma de
expressar. Tentando ressaltar que como um processo, a(s) experiéncia(s) (turistica) tem sua
prépria temporalidade, com uma iniciacdo e consumacdo, como parte do processo dessa(s)
propria(s) experiéncia(s), a expressdo também tem sua temporalidade, de acordo com que se
aproxima da consumacdo ou iniciacdo. No caso dos blogs, por exemplo, pode se identificar
narrativas que antecedem as viagens, além de expressdes durante e depois dos deslocamentos.

e Escrita
e Experiéncia

e Planejamento

2.3.2. Territorialidade (Pertencimento)

Essa categoria serve para destacar elementos que remetam as suas percepcoes territoriais
a respeito de seus locais de origem, como de seus destinos, ou seja, aquilo que para eles seja
representativo de se destacar a respeito de cada uma dessas localizagbes, como também, da
relacdo entre essas duas percepcOes e realidades, buscando possiveis proximidades (e
afastamentos) entre as percepgdes que cada pessoa tem a respeito desses lugares, sejam esses
0s mesmos espacos, semelhantes, ou totalmente diferentes. Sem julgamentos ou rotulagdes,
mas no intuito de reforgar a importancia das diretrizes significativas (construidas temporal e
incessantemente) de cada pessoa no momento que experienciar alguma situacao, ou lugar, como

quando buscar expressar essa experiéncia.

e Origens
e Destinos
e RelacOes
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2.3.3. Narrativa (Expressoes)

Essa categoria € utilizada para destacar as diferentes formas narrativas que essas pessoas
possuem e utilizam para expressar suas experiéncias. As narrativas podem ser escritas de forma
direta e objetiva, informativamente, destacando os pontos e detalhes que ndo podem ser
perdidos, por exemplo; podem conter essas informacdes, mas construidas de forma a
“conversar” com a pessoa que l&; ou também podem tentar representar um didlogo da
personagem da narrativa consigo mesma, como se pensasse em ‘“voz alta”. Podendo, todas essas
formas, serem suportadas/exploradas através de recursos imagéticos, que complementem,
ilustrem ou contradigam a narrativa textual.

e Dialogal
e Informativa
¢ Introspectiva

e Imagética

2.3.4. Esferas

Essa categoria destaca o carater e linguagem das narrativas, tentando diferenciar as
informacBes mais publicas, que poderiam ser encontradas objetivamente em outras pesquisas;
os detalhes mais privados, como preferéncias, sugestdes e indicacbes pessoais; como as
consideracfes de carater mais intimo, que buscam trazer a pessoa que I a compreender o
processo de seu interior (de sua opcdo), como quando ao além de recomendar (ou
desrecomendar), sugerir o porqué que aquela experiéncia lhe foi (ou é) significativa (positiva

Ou negativamente).

e Publico
e Privada
e Intima

2.3.5. Motivacao

Essa categoria tenta buscar as representagbes sobre as motivacdes de seus
performatizadores (1) em deslocar-se espacialmente ao longo de sua historia de vida, e depois
(2) expressar algumas dessas experiéncias em um espaco virtual, publico.

As relagOes entre a(s) experiéncia(s) turistica(s) e as expressdes que tentam representa-

la(s), entre os espacos fisicos que sdo visitados e 0s virtuais em que as experiéncias séo
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expressadas, e, principalmente, entre as pessoas envolvidas em todo esse processo é um assunto
extenso e complexo para o propdésito deste trabalho. Mas uma consideracdo faz-se necessaria
antes de prosseguir: Nao julgaremos a questdo de se rentabilizar um espaco, teoricamente, de
carater independente e iddneo, pois tudo ndo passa de expressbes proprias, em que as
representaces de seu idealizador foram externadas, independente desta ser vinculada ou ndo
com algum fator externo que a rentabilize. Assim como ndo acredito que o estudo do turismo
se resuma na observacdo de seu trade, ndo acredito que as expressdes turisticas se resumam a
interesses coletivos, de poucos. Mesmo nessas expressdes podemos encontrar representagdes
de experiéncias significativas, e ndo haveria de inutiliza-las por conta de uma indUstria ter
percebido a forca dessas manifestacbes como balizadoras de futuras experiéncias, alheias,
significativas, ou ndo. Ha sim, a possibilidade de se notar diferencas nas perspectivas que estas
narrativas podem oferecer, e sem julgd-las, tentar interpretar como essa propria relagdo entre o
mercado e seus possiveis interlocutores pode revelar uma relacdo de tensdo, normal ou mais
intensa, entre as partes.
e Blog

e Viagem

2.3.6. Movimentos

Essa categoria tenta captar as representacdes que as pessoas tém sobre seus movimentos,
e assim aproximar-se do que pra elas significa essa experiéncia continua de deslocar-se, atraves
do tempo e do espaco, dos pensamentos e das expressdes, como das realidades e das
experiéncias em si, e tudo isso concomitantemente.

Como no circulo hermenéutico de DILTHEY, a experiéncia de uma viagem estrutura as
expressdes a respeito, mas as expressdes também podem estruturar a experiéncia. E essa
movimentacdo entre 0 que Se experiencia e se expressa, também € observada. Enquanto busca-
se diferenciar avida vivida, da vida experienciada, ou ainda, da vida contada, em uma historia
de vida, como propde a Antropologia da Experiéncia.

e Espaciais
e Temporais
e Vitais (pensamentos, vontades, desejos e sentimentos)

e Significados
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3. ETNOGRAFIA DOS MOVIMENTOS

Neste momento, se aprofunda a leitura sobre os personagens e as relagdes estabelecidas,
a partir da interpretacdo das narrativas encontradas nos blogs, como expressOes de suas
experiéncias turisticas e outras pistas deixadas no campo, pelos interlocutores. Primeiramente
apresentando 0s personagens principais e suas relagdes espacgo-temporais com seus respectivos

palcos de exposicao e as suas expressoes.

Durante as apresentacOes de cada espago, algumas pistas encontradas sdo apresentadas
sobre as relacfes estabelecidas dentro e fora do ciberespago por este grupo de pessoas (e outras,
citadas ou ndo) que formam a rede de blogs que escrevem sobre viagens, especialmente atraves
de expressdes de experiéncias pessoais que seus desenvolvedores contemplaram enquanto
deslocavam-se pelo espaco fisico. Mas a segunda parte deste capitulo é dedicada a algumas
manifestacdes coletivas que ficaram evidenciadas durante o processo de pesquisa e
fortaleceram o entendimento de que tratava-se de uma rede de relacionamentos estabelecida,
talvez, pelo dinamismo e dinamicidade do ciberespaco, mas que se consolidou também fora
dele.

3.1 PALCOS E PERSONAGENS

Alguns de nossos personagens se apresentaram a rede, ou a algum dos blogs que a
formaria, antes de desenvolverem seus proprios espagos virtuais, como também se evidencia
nessas apresentaces. Mas a ordem cronologica proposta de apresentacdo, baseada na criacdo
dos palcos, deve-se a dificuldade de captacdo, através dos tantos hipertextos disponiveis pelos

blogs, de uma data aproximada em que cada personagem comecou a se enredar por esses nos.

Para apresentar 0s personagens e seus palcos, trago suas proprias expressdes para que
tentemos compreender como Se posicionam nesse universo virtualizado, encarando o0
ciberespaco como um grande complexo teatro da vida contemporanea, em que diferentes
personagens encontram seus palcos (respectivos e alheios) para se expressarem de forma
descentralizada, a partir de seus interesses, e em palcos desterritorializados, desenraizados de

um espaco geografico.
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Viaje na Viagem

Ricardo Freire

3.1.1. Viaje na Viagem / Ricardo Freire

Dominio préprio

dez/04

N6s auto-definidos

Barra Superior

viaje na viagem ricardo freire

N6s auto-definidos

Barra Superior

N6s auto-definidos

Barra Superior

N6s auto-definidos

Barra Superior

Seu Estilo

N6s auto-definidos

Barra Superior

Resenhas

N6s auto-definidos

Barra Superior

Blog

Atalho Interno

Barra Superior

#Viajosfera

Postagens alheias

Barra Superior

Buscar no site

Busca no site

Barra Superior

Anuncios

Rentabilizacéo

Lat Direita

Chamadas fotogréficas

Ultimas contribuigbes

Destaque

Jornal da Boia

Noticias

1/3 Esquerda

Perguntédromo

N6s auto-definidos

1/3 Central

Comentrédomo

Ultimos comentérios

Lat Direita

Arquivo

Histérico

Lat Direita

Tags

N6s auto-definidos

Lat. Direita

+Recentes

Ultimas contribuicées

Lat. Direita

Viajosfera

Atalhos Externos

Lat Direita

Posts patrocinados

N6s auto-definidos

Lat Direita

Anuncie

Rentabilizagéo

Barra Inferior

Dicionario da Béia

Apresentacao

Barra Inferior

RSS

Interface Direta

Barra Inferior

Guias de Resorts do Brasil

N6s auto-definidos

Barra Inferior

Albergues & Hostels

No6s auto-definidos

Barra Inferior

Apartamentos de temporada Nos auto-definidos Barra Inferior
Postagens Chamadas 2/3 Esquerda

Imagem 9: Viaje na Viagem - Apresentagdo

A historia de Ricardo, e seu blog, além de mostrar seu processo de profissionalizacéao,
nos possibilita enxergar algumas relages estabelecidas entre nossos interlocutores. Em 1998,
apos carreira consolidada na publicidade, lancou um livro em que passava suas experiéncias de
viagem, chamado ‘“Viaje na viagem”, nome que seria levado para seu projeto para o
ciberespaco, blog, lancado em dezembro de 2004, em uma plataforma de blogs, zip.net. Riq,
como as vezes é chamado por alguns dos blogueiros, trabalhava como colunista da revista
Epoca, semanério da Editora Globo, em que escrevia, de forma descontraida e dialogal, sobre
curiosidades de seu cotidiano. A coluna “Xongas” havia sido publicada no Jornal da Tarde, de
2000 a 2003, e de entdo a 2006, na publicagdo semanal da Ed. Globo. Mas deixar que um trecho

de outro livro que langou em 2008, também relacionado a viagens, o apresente:

Ricardo Freire nasceu em Porto Alegre em 1963, filho de sergipano com gaicha. Aos
sete anos, ja tinha morado em trés estados diferentes e no Distrito Federal.
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Comegou a abandonaruma bem-sucedida carreira em publicidade (“Nao ¢ nenhuma

Brastemp” é um bordao criado por ele) em 1998, com o langamento do best-seller
Viaje na Viagem.

Por alguns anos conciliou a publicidade com o jornalismo: foi editor de turismo da
Vip e colaborador de Viagem & Turismo, publicou um diario de viagem (Postais por
escrito), fez um guia de praias brasileiras (Freire’s) e criou 0 mais importante blog de
viagem do Brasil, o Viaje na Viagem.

Desde 2005, dedica-se exclusivamente a pensare escrever sobre viagens — em seu
blog (atualmente hospedado no portal Viaje Aqui), em suas crdnicas no Guia do
Estaddo, em seu programa de radio na Paradiso FM e em sua coluna quinzenal na
Epoca, onde responde a perguntas deixadas pelos leitores na pagina
revistaepoca.globo.com/freire. (FREIRE, 2008, p. 211)

Como dito, esse texto foi elaborado em 2008, e entdo conta com algumas informacdes
desatualizadas, mas expressa resumidamente sua historia. Sobre suas inspiracfes e aspiracoes,
uma vez que ndo se apresenta diretamente em seu espaco virtual, retorno ao seu livro de 1998
(Viaje na Viagem: auto-ajuda para turistas), quando alguns recursos tecnologicos encontrados
com certa facilidade nos dias de hoje ainda eram assunto de ficgdes, e por isso também contém
algumas informaces a serem compreendidas dentro de sua propria temporalidade de escrita.
Até mesmo, quem sabe, a opinido ou abordagem do préprio Ricardo Freire, que apds esses anos
poderia (apesar de ndo evidenciar, ao ndo revisa-la) ser diferente (assim como quando lermos
este trabalho daqui a alguns anos, provavelmente, algumas consideracdes tecnologicas e
tedricas ndo facam sentido fora da temporalidade em que esta sendo escrita). Mas no capitulo
“Viajando na Viagem” em que pretende explicar a idéia deste projeto, defende que se
soubermos como rentabilizar nossa extravagancia, que seria 0 viajar, aumentariamos nosso
prazer de viajar, e para isso tenta mostrar como vivenciarmos uma viagem muito antes do
check-in, e da melhor forma possivel durante, para que a satisfacdo seja ainda mais duradoura.

Como se Ié abaixo, em sua analogia entre a viagem e 0 Sexo:

Toda viagem é uma extravagancia.

Seja vocé pobre, remediado ou rico, viajar sempre significa viver temporariamente
muito além de suas posses. Esse é o barato — e o caro — de qualquer viagem.
Multiplicando a diéria do seu hotelpor 30, vocé vai ver que na vida real nunca poderia
pagar isso tudo de aluguel. Basta computar seus gastos diarios comrefeicGes para ter
um treco imaginando quantos supermercados a mais daria para fazer no més. Vocé
pode até ja ter se acostumado com o preco das passagens aéreas, mas se calcular
quanto custaa hora afivelado naquela poltrona, vocé vai querer que uma mascara de
oxigénio caia automaticamente do compartimento acima de sua cabega. E isso vale
para todo mundo. Metade da primeira classe deveria estar viajando na executiva,
grande parte da executiva deveria estar na econdmica, e a econémica inteira deveria
ter ficado em casa.

Mesmo assim, viajamos.

Viajamos para fugir de tudo. E para ter saudade de casa. Viajamos para descansar.E
para voltar mais cansados do que fomos. Viajamos para nos livrar das obrigac¢des de
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todo dia. E para ter a obrigacdo de visitar dois museus e trés monumentos todo dia.
Viajamos para experimentar coisas diferentes e para ter dor de barriga. Para entrar em
igreja e andar de metrd. Para ndo entenderos outdoors, para desobedecer alto-falantes
e paranos equivocarcom cardapios. Para gentilmente pedir adesconhecidos que tirem
fotos que depois vamos obrigar os conhecidos a ver. Para investigar se os McDonald’s
que la gorjeiam ndo gorjeiam como ca. Para fazer extensos tratados sociolégicos sobre
povos estranhos ja no primeiro dia de estada. Para na volta ter quilos de histdrias para
contar e toneladas de quilos para perder.

Nada é tdo motivador como a possibilidade de viajar. Na expectativa de uma viagem,
pedidos de demissdo sdo engavetados, casamentos sdo prorrogados, filhos séao
adiados. Em casos mais extremos, casas proprias deixam de ser compradas, carros
escapam de ser trocados, videocassetes se conformam com menos cabegas que 0
vizinho. Tanto sacrificio tem uma recompensa garantida: poucoa pouco vocé vai se
tornando umsujeito ‘viajado’. E ndo existe nenhum adjetivo mais charmoso, nenhuma
qualidade tdo sem contraindica¢des quanto ser ‘viajado’. Ser viajado é mais simpatico
do queser ‘culto’, mais interessante do que ser ‘inteligente’ e quase tdo bacana quanto
ser ‘rico’.

Mas ninguém viaja por interesse. Até porque, depois do sexo, viajar é a diversdo
interativa mais antiga de que se tem noticia. Além de serem as duas coisas mais
prazerosas da vida — e funcionarem esplendidamente em conjunto —, sexo e viagem
compartilham inGmeras outras semelhangas. Ndo importa o que digam os
interneteiros, o certo é que ambos sé se realizam plenamente ao vivo. Um costuma
durar pelo menos 30 minutos, a outrapode durar até 30 dias, mas a sensacéo é de que
tudo passa depressa demais, ndo foi? E bom quando é inesperado, tem seu valor
quando é rapidinho, hd quem goste quando ndo existe compromisso. Mas, assimcomo
no sexo, nada faz tdo bem a uma viagem como a combinagdo de trés fatores:

. desejo;
. envolvimento;
. preparacgéo.

A viagem acalentada, cortejada, paquerada (quanto mais dificil, melhor),
carinhosamente pesquisada (uma espécie assim de namoro), com uma preparagao
dedicada e minuciosa (0 equivalente das preliminares) sem ddvida dd muito mais
satisfacdo — e uma satisfacdo mais duradoura — do que aquela viagem que vocé mal
conheceu e ja quis levar para o aeroporto.

A idéia deste livro é fazer sua viagem comegar muito, mas muito antes do check-in.
E trazer a ‘viagem’ da viagem para os trezentos e tantos dias do ano em que vocé nio
esta viajando. Como? Mostrando como vocé pode acalentar, paquerar, pesquisar e
preparar sua viagem, e tirando o maximo proveito de tudo isso. Rentabilizando sua
extravagancia. Evitando micos. Recompensando seu sacrificio. Ajudando vocé a ser
mais ‘viajado’. E, principalmente, aumentando seu prazer em viajar. (FREIRE, 2008,
p. 15-17)

Deixemos claro que ndo estou aqui para julgar as expressdes que escolho, e nem
sustenta-las como uma referéncia tedrica deste trabalho, afirmando que toda viagem é uma
extravagancia, por exemplo, mas sim, analisar em conjunto das demais representaces da
mesma pessoa e de outras interlocutoras desta dissertacdo, tentando mostrar alguns dos
processos das experiéncias que querem , pretendem e conseguem representar. Como 0s quais

que evidencia como sendo de proporcional relagdo com a intensidade e duracdo de sua

satisfacdo com uma viagem; para ele: o desejo, o envolvimento, e a preparacao.
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Sobre a motivacdo de seu blog, novamente recorro a uma publicacdo externa a seu
espaco virtual, mais precisamente, uma entrevista cedida ao blog da Cia. Aérea*® com qual

mantém vinculo comercial atualmente:

De onde weio a ideia de ter um blog de viagens? Ha quanto tempo wocé tem o
blog?

Em 1998 eu era publicitario e publiquei um livro chamado Viaje na Viagem (hoje
esgotado), que vendeu cinco edi¢Ges e me rendeu convites para trabalhar na imprensa
de viagem. Ali eu comecei uma carreira paralela, fiz um guia de praias do Brasil (0
Freire’s, de 2001, também esgotado)e passeia observar a internet com atengio,
porque via na rede uma oportunidade de ser um broadcaster, de ter um canal de
comunicagdo proprio.

Sendo assim, em 2004, criei 0 meu blog, pelo qual os leitores dos meus livros e guia
de praias puderam me reencontrar. Com o crescimento, resolvi largar a publicidade,
depois de 22 anos, para me concentrar em viabilizar o blog.

No comecgo eu pensavano blog como o tal canal de comunicagdo sé meu, em que eu
poderia inventara minha pautae escreverdo tamanho que quisesse, no prazo que bem
entendesse. Aos poucos, no entanto, a interagdo foi ganhando forca, e hoje é o que
manda na dindmica das postagens. Se na imprensa a minha pauta era criada pelo
editor, no Viaje na Viagem eu vou atrds daquilo que o leitor esta querendo saber.

Desde oinicio eu tenho procurado organizar o contetdo ja produzido para que ndo se
perca e seja pesquisavel. E por isso que hoje ja ndo falo mais em blog, e sim em site.

Assim, entregando que um dos blogueiros que estudamos nao fala mais “em blog, e sim
em site”, comego a tentar buscar as suas representacfes do que o motiva a ter seu espaco numa
rede de nos virtuais. Seu espaco até registra timidamente em alguns detalhes, a inscricdo site,
apesar de ndo se apresentar oficialmente?t. Mas continua se relacionando com outros blogs e
externando essa relacdo em seu proprio espaco (além da promocdo destes e outros blogs). E
atualmente oferece um atalho (intitulado: BLOG) dentro de seus nés virtuais, que ordena as
postagens no formato de um blog, apesar de sua pagina inicial, realmente, ser mais elaborada e
trameada por se¢Oes melhores organizadas do que boa parte dos blogs. Mas independente da
sua dindmica espacial, continua recebendo postagens com narrativas turisticas de Ricardo
Freire.

Se respeitarmos a temporalidade de seu proprio espaco (ao nao tratar o atual como um
blog), e a dindmica espacial que encontrou ao longo dessa histdria, para expressar suas
experiéncias (pagas ou ndo por seus parceiros comerciais, Vviabilizadas ou ndo pela

rentabilizacdo de seu espaco), ainda assim podemos buscar o que o levou a iniciar com um blog,

“0 http://blog.voegol.com.br/
1 N&o oferece uma secdo em quem se apresenta ouem qual a propostado Viaje na Viagem, deixando para sua secio em que explica alguns
termos utilizados porele ou seus interlocutores, apenas alguns fragmentos da histdria de seu espago, que expliquem os proprios termos.
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e para isso, € interessante notar (nesta mesma resposta da entrevista) a visdo de Ricardo a
respeito do blog como um espaco que poderia ser seu proprio canal de comunicacdo, em que
estabeleceria sua propria pauta, escrevendo do tamanho que quisesse, e no prazo que bem
entendesse. Ou seja, respeitando sua propria temporalidade e individualidade de escrita, de
expressao.

Apesar de assumir uma mudanca ao longo de sua experiéncia como blogueiro (que
também reforcaria a questdo da temporalidade da propria experiéncia, e ndo somente de sua
expressao), ao ter se rendido a dindmica das interacdes que esse espaco oferece/proporciona,
pautando assim suas postagens, ndo desrespeita sua temporalidade e individualidade de escrita.
Como notado em outra entrevista*? (reproduzida a seguir), cedida a um grupo da internet,
Digestivo Cultural, dois anos antes da outra entrevista, em marco de 2009. Ao responder sobre
seu estilo de escrita (que ao ver do entrevistador ndo teria se alterado diante das diferentes
plataformas em que se manifestava), Ricardo ja equiparava as midias mais classicas, as mais
dindmicas, no sentido de que em ambas j& se encarava como num papel, num personagem, bem
parecido com ele, “mas um pouquinho melhorado” (uma vez que estaria sendo observado).

3

Interessantemente revela que sua ““persona blogueira’ ¢ muito mais extrovertida” que ele

jamais serd na ‘“vida real”, reforcando que a dmdmica de relagdes proporcionadas no
ciberespaco, possibilita desamarras com convengdes sociais e/ou diretrizes significativas que
possua fora do espaco virtual. Nao que isso represente uma “persona’ fantasiosa, ou irreal, mas,
possivelmente, como essa pessoa gostaria de se expressar, independente dessas amarras. No

caso de Ricardo, ao menos, diz se sair “no lucro”, apesar de fiutos do “calor da internet”:

E eu ndo poderia deixar que seu estiloescapasse de uma pergunta. Também te
admiro porque — embora tenha passado por jornais, revistas e até portais —
conseguiu manter seu estilo ileso, publicando sempre nele (independente do
meio) e brigando muito (imagino) para ele ndo seperder pelo caminho... Claro,
wvocé tinha bons amigos desde o comeco — como o Washington e a Pinky — , mas,
mesmo assim, qual foi a receita para preservar sua ""primeira pessoa' e poder
depurar, ao mesmo tempo, esseestilo desde 19987 Afinal, a primeira pessoa esta
morrendo na imprensa-impressa (junto com a prépria); e a primeira pessoa esta
perdendo a graga na internet (porque hoje os estudantes sdo praticamente
alfabetizados nela)... Enfim, como ser "pessoal' no meio da "impessoalidade "
(velha midia) e como ser "pessoal’ no meio da '‘falta de privacidade™ (nova
midia)?

Rapaz, acho que, como eu cai de para-quedas (vou resistir ao acordo do Houaiss até
o Ultimo instante possivel) no jornalismo, as pessoas me deixam ser do meu jeito
mesmo. Se eu tivesse comegado na imprensa pelas vias normais, certamente eu teria
sido "reformatado"”. Mas, no geral — as excecdes sdo tdo raras que ndo da nem para
eu me queixar —, eununcaprecisei brigar para manter meu estilo no jornalismo, n&o.

42 http://www.digestivocultural.com/entrevistas
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Pelo menos ndo como na publicidade, onde cada virgula do que vocé produz é
questionada por gente que ndo sabe nemo que é virgula... :-)

Quanto a questdo da personalidade/privacidade, eu acho que escrever na primeira
pessoanavelha midia ou blogar na novamidia néo é muito diferente de participar de
um Big Brother: vocé cria um personagem, bem parecido com vocé, mas um
pouqguinho melhorado. De vez em quando — sobretudo no calor da internet —, vocé
entrega um pouco mais do que gostaria. Mas, no fim das contas, eu acho que saio no
lucro. Minha "persona blogueira" é muito mais extrovertida do que eu jamais serei na
vida real.

Ricardo Freire, em uma postagem de 2006 (09/02) que 32 passageiros comentaram e

mostrada na imagem ao

lado*3, de certa forma, |
revela que seu ’_' = /*,

personagem as  vezes

Quinta-feira , 09 de Fevereiro

pode ndo ser tdo

Destino ignorado

informativo, mas da um

Parto hoje para uma viagem de quase um més. Vou ao exterior. Um roteiro muuuito bacana, para
JEItO de ser dl\/ertldo, alg:tmlas pautas dz_t 'T :agerr.‘ &: Turismo. Ainda uaol seio quzmto.\'ou poder blogar. (A viagem ndo &
minha, pessoal.) S6 hoje, no fim da tarde, vou ter instrugdes mais claras.

inclusive, se
Mas nao desliguem — porque. mesmo se eu ndo puder ser muito, digamos, informativo, vou dar um
debochando, como no [ieito de ser divertido :-)

complemento da imagem
que ilustra esta
postagem. Pode estar
vigjando a trabalho,

COmo neste caso em que

a viagem seria

ludo vencldo: o passaporte, o cabelo e acara

encomendada por um

-

Escrito por Ricardo Fraire as 11h37

periéd iCO de Vlage ns y [ (32) passag=iros ] [ envie 2sta mensagem ]

mas tenta narrar Seus Imagem 10: Destino ignorado — VnV
deslocamentos no blog.

Como mostrado nesses extratos, apds anos no mercado publicitario, Ricardo Freire
conseguiu editar um livro (1998) sobre viagens que se tornou best-seller e lhe abriu diversas
portas no campo editorial, especialmente de viagens (como ele mesmo explica), e

consequentemente, chega a blogosfera. Atualmente, assina uma coluna semanal no caderno de

3 postado por Ricardo Freire em 09/02/2006, extraido de http://viajenaviagem.zip.net/arch2006-02-01_2006-02-28 html, acessado em
31/05/2012.
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Viagens, do jornal “O Estado de Sao Paulo”, e uma cronica quinzenal em outra se¢do (Divirta -

se) deste mesmo periddico.
Encarando os narradores de
turisticas

experiéncias como

personagens de seus  proprios
enredos que constroem para tentar
externar suas representacdes mais
significativas, positiva ou
negativamente, da experiéncia em si,
cabe respeitar que esse personagem
encarara as regras de conduta que se
estabelece dentro dos diferentes
espago em que se manifesta. Mas
como Ricardo diz (na segunda
entrevista), nunca precisou “brigar
para manter” seu estlo no
jornalismo, e, como se sabe, em seu
blog é seu prdprio editor. E trazendo
uma reproducdo de sua cronica neste
jornal didrio de grande circulagdo,
que republica em seu blog*4, reforca-
se a posicdo do personagem que diz
do estilo

encarar, dialogal em

primeira pessoa, que diz imprimir em

- e T 3
Destino: Pindaiba (minha crénica no Divirta-se do Estadio)
Ricardo Freire « 6 janeiro, 2012

Ei wrtweet R+ [ 4 (@ Share/Save B¥ % 3

llustragao | Daniel Kondo

Como vocé pode comprovar toda terca-feira no suplemento Viagem & Aventura, eu
ganho avida respondendo perguntas sobre viagem. A mais dificil delas —e,
infelizmente, uma das mais comuns — é: “Quanto eu vou gastar 13?".

A lnica resposta 100% exata e sincera a esta pergunta n3o costuma ser bem recebida:
“Certamente mais do que vocé imagina®. Ainda bem que eu ndo tempo de fazer uma
estimativa completa, porque nesse caso eu acabaria acrescentando: “Provavelmente
mais do que vocé pode”.

As circunstancias requerem que eu use o meu repertério politicamente escorregadio.
Nas entrelinhas, o consulente entende que vai levar um susto, mas que logo se
acostuma. Como ja disse uma ex-ministra do turismo, relaxa e etcétera.

Quem ja viajou trés ou quatro vezes sabe que as dividas sd0 o Ginico souvenir de viagem
que vocé n3o precisa comprar: elas se incorporam automaticamente 3 bagagem da
volta. De uma maneira instintiva, vocé passa entao a melhorar a qualidade das
extravagancias. Se é para se lembrar da viagem pelos proximos seis extratos do cheque
especial, que pelo menos sejam boas lembrancas.

E para que servem entdo aqueles precos diligentemente coletados pelos colegas?
Apenas para dar uma idéia de grandeza. Na vida real, nada garante que a tal Coca-Cola
de 2,50 dinares se materialize na sua frente quando vocé precisar dela. Ou que o
restaurante do prato feito de 35 quetzales esteja no seu caminho.

Aquelas caipiroskas na praia de 28 reais, porém, podem ser a diferenca entre uma
tarde comum e uma tarde que vocé lembre daqui a dez anos — quando aressacae o
rombo ja tiverem desaparecido sem deixar traco.

Imagem 11: Destino: Pindaiba — VnV

ambos os espacos, da midia tradicional, como na “nova midia”.

E esse estilo, em 12 pessoa e de forma dialogal, € percebido em suas postagens mais

recentes, como no proprio nome de uma postagem em marco de 2012: “Interior da Toscana:

onde vocé se hospedou?”. Com esse titulo e sua narrativa convidativa a que as pessoas

participassem da postagem, Ricardo comenta de sua hospedagem na regido italiana quando

buscava “entender as diferengas de localizacdo”. Entre os trés hotéis que relata, revela o convite

de um deles para sua estada (que segundo o mesmo, ainda serd postada detalhadamente). Mas

#4 postado por Ricardo Freire em 06/01/2012, extraido de http://www.viajenaviagem.com/2012/01/pindaiba-minha-cronica-no-divirta-se-do-

estadao/, acessado em 02/07/2012.
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além de incluir outros dois hotéis na

postagem, sendo um positivamente

relatado, enquanto 0 OUrO, | Interior da Toscana: onde vocé se hospedou?

Ricardo Freire « 17 marco, 2012

“duplamente” mal avaliado, termina a

Eil wrtweet I+ [ 4 (D Share/Save B¥ % 3

postagem convocando 0s comentarios
para uma “compilacdo de
recomendacdes (ou
desrecomendacdes!) dos trips*®> sobre
hospedagem no interior da Toscana.”

O extrato da postagem representado

nessa ||‘na_ge m ao Iad046 néo Capta essa Na temporada toscana do ano passado, me hospedei em trés lugares diferentes (sem

contar Florenca). O motivo do pinga-pinga n3o era tanto experimentar lugares, e sim
. ~ entender as diferencas de localizac3o.
informacdo, mas atualmente, essa

Passei uma noite nos arredores de Siena, no hotel Villa Patrizia, e adorei. O hotel tem
;- um aplomb classico e senvico eficientissimo, mas naquele inicio de outubro oferecia
pOStagem acumula 70 comentarios. tarifas camaradissimas (talvez por ter mobiliario e equipamento antiquados). A posicio
também € excelente: na saida de Siena, perfeito para rolés de carro, e a oito minutos de
dnibus do centro histdrico.

Seu site  possui  outras

Nosso segundo hotel foi o Relais della Rovere, na parte nova de Colle di Val d'Elsa. Aqui
H A me decepcionei duplamente. O hotel (que também estava baratinho) se revelou bem

Categorlas de pOStagenS alem daS menos charmoso do que o site prometia (apesar de funcionar num antigo mosteiro). Ea

localizacdo Colle di Val d'Elsa, que eu achava perfeita no mapa, na vida real se mostrou

narrativas de suas experiénc ias pouco pratica, porque Pisa e Lucca ficam mais distantes na pratica do que na teoria
(hoje acho mais interessante fazer esses lados de trem, a partir de Florenca).
turistic as, e das repl’odugoes de suas O terceiro hotel foi o Laticastelli, em Rapollano Terme, onde fiquei a convite do hotel.

Devo ainda fazer um post sobre a estada, mas adianto que foi gostei mais do que

Al H H . N esperava. Instalado num vilarejo medieval que passou décadas abandonado, o hotel é
cronicas qumzenalsa Como: nOtIC 1as um 6timo meio-termo entre um agriturismo super-ristico e um hotel de luxo proibitivo.
Mas o melhor ainda é a Iocalizagéo: da para ir a Siena, San Gimignano, Chianti, Val
re'acionadas as ViagenS' perguntas d'Orcia, Cortona e Assis sem trocar de base. Sua vantagem competitiva é estar ao lado
1

da auto-estrada Siena-Bettolle, que leva a boca das regides para explorar pelas vicinais.

que desafiam seus leitores
semanalmente (intituladas, “Charadas
da 6a”), a respeito de destinos e
viagens em geral; dicas mais diretas
em que, talvez, ainda tente demonstrar

como cada pessoa pode “acalentar,

paquerar, pesquisar € preparar sua

Mas a funcdo deste post é servir de base para uma compilacdo de recomendacdes (ou

H - Avi desrecomendacdes!) dos trips sobre hospedagem no interior da Toscana. Onde vocé
Vlagem’ [ . ] tlrando 0 maximo ficou quando foi? O que achou do hotel? A localizacdo era interessante para quais
passeios? (E desinteressante para outros quais?)

proveito de tudo isso, [...] ajudando

Grazie mille!

[...] a ser mais ‘viajado’[, €] Leia também:

Todas da Toscana ne Viaje na Viagem

principalmente,  aumentando  seu

Imagem 12: Onde vocé se hospedou? - VnV

%5 Segundo o Dicionério da Béia: “Trips. Genial abreviagdo de “ Tripulantes”, cunhada pelo Wander”. E, “ Tripulagdo. Na fase Zip.net do
blog, quando a interacéoainda era muito pequena, eu costumava medirigir aos leitores com um respeitoso ““ Senhores tripulantes”. Quando o
blog migrou para a plataforma Wordpress e se tornou repentinamente interativo, eu promovi os passageiros a “ Tripulagdo”. Nao tardou para
que alguns tripulantes passassem a me tratar por “Comandante”. Fora do contexto pode parecer meioridiculo, mas aqui no site é fofo, vai.”
5 postado por Ricardo Freire em 17/03/2012, extraido de http://ww.viajenaviagem.com/2012/03/interior-da-toscana-onde-voce-se-

hospedou/, acessado em 02/07/2012.
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prazer em vigjar’ (FREIRE, p. 17, 1998); e de postagens publicadas (essas, geralmente,
compiladas em temas menos cobertos/discutidos pelo préprio VnV, podendo ser reproduzidas
ou linkadas) em outros blogs, da comunidade da “Viajosfera”, nome que serve como referéncia
de armazenamento dessas postagens, TAG.

Com isso, a temporalidade do espaco de Ricardo Freire varia bastante, como é o caso
de varios blogs, pois essas postagens respeitam a temporalidade dos fatos a serem noticiados, a
periodicidade dos desafios e cronicas, ou a esporadicidade das referéncias a outros blogs e das
dicas que lembram o estilo de seu primeiro livro, de como “fazer sua viagem comegar muito,
mas muito antes do check-in. [E] trazer a ‘viagem’ da viagem para os trezentos e tantos dias do
ano em que Vocé ndo esta viajando.” (FREIRE, p. XX, 1998).

As narrativas de viagens, por sua vez, podem ser postadas em diferentes tempos. Essas
postagens podem acontecer depois de um bom tempo de sua experiéncia de viagem, como na
postagem das hospedagens do Interior da Toscana ele revela, ou, as vezes, tendo a mesma
viagem, dividida em diferentes postagens, por temas e/ou cronologia da viagem; podem narrar
0s preparativos de uma viagem, ja realizada ou ndo; como podem ser postadas ao longo da
propria viagem. Na imagem 1, fragmentada e reproduzida na imagem a seguir*’, aproximidade
temporal entre o vivido e o narrado € representada através de duas chamadas para postagens
mais recentes a época (23/04/2011), que também lanca uma evidéncia da relacdo que se
estabeleceu entre as pessoas blogueiras fora do ciberespagco, como neste caso em que se reuniam

em Nova York:

viaie na viagem ricardo freire

ConVnVencédo NY 2011: o
jantar no Brio

Fotoblog: ConVnVencdo
NY 2011, primeire dia

Pequeno incidente de
percurso ontem na

Tudo comecou assim:
durante a ConVnVencéo
ConVnVencdo NY: do Rio, em abril do ano
marcamos as 18h30 no - passado, o povo estava no
pier da Circle Line para fazer o Harbor Lights Forte de Copacabana quando a Marcie soltou

Cruise. Quando o Nick e eu chegamos, a bravata: “a proxima ConVnVencao vai ser
encontramos a Ana Maria e a Carmem, que em Nova York!l"

tinham ido até 1a para se despedir do pessoal, Um ano depois, eis quase quarenta trips
porque estavam so fazendo hora para ir ao reunidos num fim de tarde ensolarado numa

Imagem 13: Viaje na Viagem

7 Extraido de http://mww.viajenaviagem.com., acessado em 23/04/2011, destaques do autor.
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Desde seu primeiro espaco, o blog viajenaviagem.zip.net, e primeiro més de atividade,
poderia se notar essas diferentes temporalidades, como 0s cenarios que cria com seus
personagens e detalhes de sua percepgéo, nas postagens que narrariam sua “volta-a0-mundo”.

Além do porqué da viagem, ou mesmo do blog, naquele momento.

Em sua primeira narrativa*® (30/12/2004), revela a ansiedade de familiares e amigos em
querer saber se ainda iria para a Asia, dado os acontecimentos (Tsunamis) que haviam
acontecido na regido, e além de demonstrar sua preocupacdo e respeito com o0s destinos
afetados, afirma que ainda assim manteria a viagem, até mesmo por ndo passar nesses lugares,
mas também por acreditar que encerrando as atividades turisticas nesses destinos (que ja
possuissem estrutura e pessoas envolvidas com esse setor), a sua propria reconstrucdo seria

prejudicada.

No dia seguinte, 31/12//2004, ainda antes da viagem, relata o porqué de ter inventado
o blog naquele momento, que seria um “lugar para armazenar os insights, paralelos e
bobagens que s6 se manifestam no calor da viagem”, além de nos destacar a temporalidade
de construcdo de sua escrita em diferentes tempos. Nesta narrativa*®, cria cenarios de suas
situacdes, quando jovem e escrevia seus cartbes-postais, a amigos e familiares, assumindo
que os Ultimos eram os melhores, por virarem “um pout-pourri das tiradas mais felizes”; de
quando migra suas narrativas para o ciberespaco (atraveés dos e-mails ainda, em 1998), e num
“cybercafé [lhe] dava 45 minutos para organizar as tiradas num texto legivel”; ou de como
fazia para chegar as tiradas e aos computadores, aquele tempo ainda ndo tdo acessiveis, e que
Ihe rendeu algumas histérias; ou da ideia que levaria a seu segundo livro®® (Postais por escrito,

1999), além de a seu blog.

Sexta-feira , 31 de Dezembro
Postais por escrito, o retorno

Quando eu era jovem e tinha letra boa, uma das minhas divers6es de viagemera sentar
num café, pedir um chope e escrever uma batelada de cartdes postais a amigos e
familiares. Acontecia sempre uma coisa curiosa: as frases que eu mais gostavade ter
escrito num postal sempre arranjavam um jeito de invadir os postais seguintes. Os
melhores postais da série, claro, eram os Ultimos, que viravam um pot-pourri das
tiradas mais felizes.

“8 As postagens de Ricardo Freire, nesse primeiro espaco de seu blog, pareciam ter algum tipo de limitacéo de caracteres ou espaco de
armazenamento, e por isso, uma mesma narrativa era dividida em diferentes postagens, curiosamente postadas em ordem inversa, para q,
aparentemente, a narrativafizesse sentido, uma vez que assim seriam expostas no blog, cronologicamente inversas. Revelando, também, qLe
as narrativas eram escritas antes do inicio da postagem, digo, 0 momento de sua escrita ndo seria no momento da postagem.

49 Extraida de http://viajenaviagem?.zip.net/arch2004-12-01 2004-12-31.html, acessadoem 02/07/2012.

50 Este livro resgatou alguns destes e-mails escritos no “calor da viagem” que Ricardo Freire.
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Aos poucos, porém, eu fui ficando sem paciéncia pra passar tardes inteiras
preenchendo postais. Dai inventaram a Internet, e eu tive um estalo. Em vez de
garranchar uma pilha de cartGes-postais quase idénticos, por que eu nao parava num
cybercafé e mandava um longo e-mail para minha lista de amigos? Hoje isso soa
absolutamente banal, mas em 1998 os cybercafés ainda eram novidade. O préprio e-
mail era um meio de comunica¢do que ainda engatinhava. (Ndo existia spam,
acredita?) A idéia me pareceu tdo original, que eu chamei o negécio todo de "projeto”,
e dei até um nome ao tal projeto: Postais por escrito.

A coisa funcionava assim: eu chegava numa cidade e ficava dois dias ruminando
bobagens comigo mesmo. Sob uma condigdo -- auto-imposta: ndo podia anotar nada
em papel. No terceiro dia eu entrava num cybercafé e me dava 45 minutos para
organizar as tiradas numtexto legivel. A parte mais dificil era encontrarum cybercafé.
Na Europa ocidental até que era relativamente simples -- mas vai descolar um
cybercafé na Marrakech de 1998! Em Istambul usei o computador de uma loja de
tapetes. Em Cracdvia, na Polbnia, os "nativos" usavamcomputadores com tela preta
e sistema DOS, enquanto a Unica maquina com Windows era reservada aos
estrangeiros. Foi divertido. Peguei 0s postais que sairam mais bacaninhas, juntei com
trechos de antigos diarios de viagem, e lancei em livro (ai na foto). Tem uma
selegcdozinha deles na coluna dos links da direita. O postal que eu gosto mais é esse
aqui, de Budapeste.

Pensando bem, o que eram esses Postais por escrito, sendo um blog avant la lettre?
(T6 chique, hoje.) Nao, eu ndo inventei esse blog s6 pra arranjar mais uma sarna pra
me cocar. Eu inventei esse blog paraterum lugar para armazenar os insights, paralelos
e bobagens que sé se manifestam no calor da viagem. T4, eu podia fazer um diério.
Mas quemtem saco de passar a limpo?

Escrito por Ricardo Freire as 18h34
[ (2) passageiros ]

No dia 01/01/2005, dia do embarque, além de uma postagem em que rechaca a escolha
de um editorial impresso em dedicar uma de suas edicdes para mostrar Punta del Este para 0s
paulistas, expde outra narrativa (dividida em duas postagens), em que reflete sobre como
nascem as viagens, e como havia chego a mais essa viagem, de volta ao mundo. Para isso,
comeca a refletir sobre diferentes formas de viagens, comparando novamente as viagens ao
sexo, e brinca que a “maioria das viagens nasce por descuido, mesmo. [...] do jeito mais papai-
mamée que existe [...], sem preliminares nem nada”, mas que as melhores seriam as em que
“vocé se apaixona por um livro, por um filme, por uma comida, por uma foto, por uma idéia
e imediatamente comeca a gestar uma viagem que algum dia, se tudo correr bem, vera a luz”.
Como no caso da viagem que diz ter tirado a foto que ainda ilustra seu espaco, ou desta volta-
ao-mundo que estava prestes a realizar, mas que havia nascido “hd uns cinco anos”, e que ele
havia passado “os ultimos oito meses planejando tudo nos minimos detalhes”, torcendo ‘“para
que os imprevistos [fossem] sensacionais”. E na sequéncia desse mé€s continua postando (20

narrativas, organizadas em 41 postagens), narrando a viagem enquanto ¢é realizada.

Mas voltar a narrativa em que diz sobre a motivacdo desta viagem, pois pode levantar

a questdo de temporalidade da propria experiéncia, que como Ricardo coloca a respeito da
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experiéncia turistica, pode nascer tempos antes de ser vivida, ou como coloca TURNER, faz
parte de um processo ritual em que o estimulo a experiéncia, e a consumacdo em si desta
experiéncia como uma experiéncia vivida, e significativa, pode demorar o tempo que for
necessario para esta (re)significacdo. Dependeria, para TURNER, do processo em si, mas da
pessoa envolvida a tal, pois esta personagem de sua prépria performance que interpretaria as
relacbes que uma experiéncia tem para com seu mundo de significados, suas diretrizes
significativas. A partir, sim, das relacbes que estabelece com as realidades e pessoas com
guem convive, mas através de seu olhar e bagagem de vida (experiéncias anteriores) perante
a tudo isso. De certa forma, Ricardo nos evidencia esse processo, nesta mesma narrativa®! que
publicou antes de embarcar, podendo, inclusive suscitar pensar nas formas processuais de um
ritual, segundo Turner, 0s quatro momentos de um drama social (a ruptura, a crise e
intensificagdo da crise, a acdo reparadora, € mesmo o desfecho), no caso de Ricardo,

representando, aparentemente, mais harmonia, que cisdo social:

Sabado , 01 de Janeiro
De como nascem as viagens

Viagens podem ser desejadas ou indesejadas. Podem ser arranjadas. Podem ser
adotadas. (Podem ser abortadas, também.) Viagens podem ser prematuras. Viagens
podem ser até gémeas (junte duas viagens numa s@, e voila).

Poderia ser diferente, mas a verdade é que a maioria das viagens nasce por descuido,
mesmo. Em cima da hora vocé se da conta de que vem ai um feriaddo ou o fim do ano
ou as férias das criancas e precisa cumprir suas obrigagdes domésticas. (Viagens assim
costumam ser geradas do jeito mais papai-mamade que existe: indo direto ao anuncio
da CVC no jornal de domingo, sem preliminares nem nada.)

As melhores viagens, no entanto, nascem (a) de aventuras irresponsaveis ou (b) de
projetos maduros de longo prazo. Vocé se apaixona por um livro, por um filme, por
uma comida, por uma foto, por uma idéia e imediatamente comeca a gestar uma
viagem que algum dia, se tudo correr bem, vera a luz.

Comigo ja aconteceu de tudo quanto é jeito. Minha viagem mais esdrixula e
inesperada nasceu de um"Caracal!" que eu ouvinamesa ao lado daminha, no trabalho.
Um més e meio depois eu poderia ser visto usando 20 mil milhas Smiles para voaraté
a Venezuela e passaro feriado de Corpus Christi no arquipélago caribenho de Los
Roques, onde tirei a foto que ilustra este post. (Num dia que eu estiver sem assunto
eu conto essa histdria inteira.)

A viagem para a qual estou embarcando hoje comegou a nascerha uns cinco anos. A
idéia era ir a Cidade do Cabo e a Sydney numa mesma empreitada, e na voltaescrever
alguma coisa como "Todos 0s Rios de Janeiro do mundo". (N&o me venha com Séo
Francisco, Hong Kong ou Vancouver — Rio de Janeiro que € Rio de Janeiro tem que
estar no Hemisfério Sul e ter clima, no maximo, subtropical.)

A coisa voltou a tona em fevereiro de 2004, quando eu sentei para reescrever meu
primeiro livro, 0 "Viaje naViagem" (que vai sair em algum momento de 2005 —seeu
conseguirterminar —, lotado de informagdes inéditas, com o titulo " Almanaque Viaje
na Viagem"). Eu tinha passado os Ultimos quatro anos perambulando nas horas vagas
pelo litoral brasileiro, por conta do meu guia de praias (www.freires.com.br). Nesse

51 Extraida de http://viajenaviagem2.zip.net/arch2005-01-01 2005-01-31.html, acessada em 02/07/2012.
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tempo todo, as viagens para longe foram poucas, e todas vapt-vupt. Reescrevero livro
provocou em mim a mesma comichdo aeroportudria que o "Viaje" costuma provocar
nos leitores. Além do qué, em alguns momentos eu me senti um pouco enferrujado.
Como reescrever um livro louvando as grandes viagens superplanejadas, se fazia anos
que eu ndo empreendia nenhuma viagem assim?

Foi entdo que resolvi colocar o Jap&o no roteiro. Pronto. Eu j& tinha uma grande
viagem para ficar superplanejando até janeiro chegar.

(Continua no post abaixo)
Escrito por Ricardo Freire as 13h59

[ (3) passageiros ]

Tecnicamente, vou dar uma volta-ao-mundo. Mas ndo é uma viagem volta-ao-mundo
como uma volta-ao-mundo deve ser feita — cheia de escalas que provoquem choques
culturais. Ndo. Meu roteiro é razoavelmente tranquilo, com poucas escalas, numa
sequénciaque faz sentido. O que eu fiz foi aproveitar uma tarifa volta-ao-mundo para
empreender uma viagem fora das rotas pré-existentes.

Para quem se interessa por detalhes técnicos: as aliangas de companhias aéreas e 0s
grandes consolidadores de passagens témtarifas tentadoras para quemaquer dara volta
ao mundo. Nos consolidadores vocé pode conseguir pechinchas tipo 1.000 e poucos
dblares — sé que, além de obrigatoriamente comecar e terminar a viagem no
Hemisfério Norte, vocé vai ter que encarar véos em companhias engragadas de paises
esquisitos. Para nés aqui embaixo a tarifa melhor é de 3.000 ddlares na classe
econdmica, oferecida pelas aliancas de grandes companhias aéreas (Star Alliance, da
Varig, ou OneWorld, da American).

(S6 entre n6s: na verdade, atarifa volta-ao-mundo mais barata que existe éa de 11.000
ddlares viajando em primeira classe —que é mais ou menos o preco de um bilhetezinho
do Brasil pra Europa ali na frente do avido. Meu amigo Gianfranco Panda Beting, que
€ muito mais chique que eu, ja fez essaviagem umas trés vezes — clique aqui pra ver
0 que ele conta.)

Para montar uma volta-ao-mundo vocé precisa, entdo, de duas coisas: escolher uma
alianca de companhias e ter um agente de viagem experiente, que saiba lidar com os
podes e 0s ndo-podes dessatarifa. Eu escolhia Star Alliance por sera Unica que voava
direto & Africa do Sul (e para coletar milhas Smiles em todos os trechos), e ja tinha o
Rubens, da Aviotur, meu superagente de viagem desde o milénio anterior. Apesarde
o Pandarecomendar ir naprimeira classe e nadiregdo oeste (duas decisdes que ajudam
vocé a driblar os efeitos do fuso horario), eu vou de econémica mesmo, por uma
questdo de pindaiba, e na direcdo leste, porque a seqiiéncia de lugares fica mais
interessante (em linhas gerais, vou do menos para o mais civilizado). Primeiro Cidade
do Cabo, depois Cingapura, entdo Sydney, dai Japdo e por fim Nova York. Prometo
pelo menos um postal por escrito de cada escala (eu falei pelo menos).

Passei 0s Ultimos oito meses planejando tudo nos minimos detalhes. Agora é torcer
para que 0s imprevistos sejam sensacionais.

Escrito por Ricardo Freire as 13h57
[ (4) passageiros ]

Além desta questdo de temporalidade da experiéncia pode-se também levantar o tema

da temporalidade da expressdo, que pode resgatar lembrancas anteriores a experiéncia para

fazer expressar o que foi significativo naguele momento, ou depois da experiéncia, mas antes

da postagem, que como vimos pode ser antes, durante ou depois de se vivenciar e refletir a

respeito do que experienciou ou experienciara.
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O espago de Ricardo Freire possui interface direta com outras plataformas do
ciberespaco, como as redes de micro-blogs, Twitter, e de relacionamentos sociais, Facebook,
ambos em nome de “Viaje na Viagem”, além de outras contas, como Ricardo Freire, que ndo
sdo linkadas diretamente em seu site, mas encontraveis atraves dessas redes de relacionamentos.
Também recorre a outra ferramenta, como a rede de compartilhamento de videos, YouTube,
mas esta interface ndo possui um atalho logo na pagina inicial de seu site, e sim, nas proprias
postagens em que tiverem a interface com narrativas audiovisuais. Inclusive, atualmente seu
canal no YouTube (apesar de ndo linkado no blog) chama-se “viajenaviagem”, mas ja teve
outro (ainda acessivel) em seu nome, “rigfreire”. Neste segundo, postou 33 videos, de maio de
2007 a janeiro de 2011, enquanto o primeiro canal, ja possui 16 videos (postados entre 26/11/11
e 16/06/2012), mas estes sdo parte de uma campanha (intitulada, “Vai por Mim”) que realiza
com uma marca de cartbes de crédito, em que em videos de aproximadamente 2 minutos, da
dicas gerais a respeito da cidade em que estd visitando, além de dicas especificas para 0s

portadores do cartdo da bandeira que o contratou.

E ndo é a primeira campanha que Ricardo realizou através de narrativas audiovisuais,
pois de 01/10/09 a 20/07/10, através de 46 videos, encampou uma campanha
(“Desempacotando™), para um site internacional de reservas de hotéis, em que comparava
viagens de pacotes de viagens, com viagens programadas pela internet, através deste site de
reserva. E ao “desempacotar” suas dicas das cidades que visita (divulga), destaca algumas
facilidades que a internet proporcionaria para reservar sua hospedagem, dada a dinamicidade e
variedade de ofertas, como de algumas desvantagens (para ele) da dindmica de viagens
“empacotadas”, em que, segundo ele, a pessoa estaria como num ‘“corddo de isolamento”. ESta
campanha foi hospedada no canal da propria rede de reservas, dentro do YouTube, e vale

destacar que alguns destes videos foram legendados para o inglés.

Mas voltemos as apresentacBes, deixando outra postagem de 2006 (21/06), em que
Ricardo da outras pistas sobre a rede de pessoas que comecam a se relacionar em torno de seu
espaco, além da dindmica aquela época. Tanto da dindmica de seus comentérios, que podem ser
controlados ou mesmo excluidos, como da postagem, que pode incluir respostas e mencdes aos
comentéarios de outras postagens ou personagens que por ali passavam, como quando apresenta

nosso proximo blogueiro, o Arnaldo, em uma postagem?? de 2006:

52 Extraida de http://viajenaviagem.zip .net/arch2006-06-01 2006-06-30.html, acessado em 02/07/20012.

78


http://viajenaviagem.zip.net/arch2006-06-01_2006-06-30.html

Quarta-feira , 21 de Junho
Obrigadissimo
Ou, como diria aquele ex-BBB (qualguer um): valeu, galera ;-)

[...] S6 mais duas coisinhas: pode deixar, Marcos, que eu ndo vou fechar a caixa de
comentarios, ndo. E tdo raro o que aconteceu anteontem, que néo vale a pena. O blog
tem uma dindmica quando estamos sO entre “sdcios”, e outra quando entram os
passantes. Acho inclusive que, melhor do que limitar a participacdo dos de fora, eu
tenho mais é que facilitar a contribuicdo dos de casa, arranjando um sistema de
comentarios externo ao Uol (mas preciso de instrucdes, porque sou cyberanalfa).

E olha sd, Arnaldo: ja deletei aquele comentario que te incomodava.
E vamos virar o disco...

Escrito por Ricardo Freire as 12h31
[ (9) passageiros ]
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3.1.2. Fatos & Fotos de Viagens / Arnaldo “Interata” Affonso

Fatos & Fotos de viagens

Mantenedora Arnaldo "Interata” Affonso Interface
Hospedeiro Squarespace
Criacao mar/06

€ 9 C O interatasquarespace.com WA

Auto-Denominagao
VIAGENS séo pessoais e intransferieis, tal qual os bilhetes aéreos e as
bagagens. Cada viagem dewe ter a personalidade de quem as faz, reger-se
sob as circustancias peculiares a cada individuo, da personalidade a
cultura, da formag&o ao padréo sécio-econdmico, da satde ao
condicionamento fisico, mas sobretudo o gosto pessoal.

E por este motivo que torna-se indtil, banal, pretensioso e
impositivo qualquer viajante (mesmo o mais experiente) definir o que outro

Secdes Proposta Posicao
Editorial Apresentacéo Lat. Esquerda
Trafego no F&F Qtd. de acessos Lat. Esquerda
Comentarios Ultimas contribuices Lat. Esquerda
Viaje neste blog Atalho p/ o blog aTA Lat. Esquerda
Outros Blogs Atalhos Externos (Blogroll) Lat. Esquerda
Navegando no Blog Interacéo Lat. Esquerda
Para Inspirar Noés auto-definidos Lat. Esquerda
Fotografia em Viagens No6s auto-definidos Lat. Esquerda
Guia de Cruzeiros Maritimos Nés auto-definidos Lat. Esquerda
Todas as Viagens Arguivo Lat. Esquerda

Postagens Integrais 3/4 Direita

Imagem 14: Fatos & Fotos - Apresenta¢ao

A historia de Arnaldo “Interata” Affonso ¢ curiosa, além de enigmatica em alguns
aspectos. Conforme nota-se na postagem do VnV apresentada anteriormente, quando o préprio
Fatos & Fotos de viagens ainda tinha trés meses, Arnaldo ja seria tratado pelo Ricardo como
um dos “socios” que compunham aquela época a comunidade que se iniciava. Mas Arnaldo
reserva-se a expor essa ativa relacdo com o antigo VnV apenas nos comentarios de postagens
do F&F, apesar de assumir a influéncia das narrativas de Ricardo Freire e outros escritores e
autores sob sua propria narrativa, nas postagens. Em outro comentario®® de Arnaldo no VnV, a
um més de inaugurar seu préprio espaco, ele se apresentava na blogosfera viajera, se declarando
“fa-leitor” de Ricardo, desde seu primeiro livro, comentando, inclusive, sobre a “evolu¢do na
qualidade técnica e no estilo” de Ricardo Freire que Arnaldo notava dentre aqueles,
aproximados, 14 meses de existéncia do VnV. Além de dar pistas de sua ocupacdo laboral,
Arnaldo ja diz sobre suas predilecdes as viagens e fotografias (dando até indicios de que

pensava a respeito de seu blog?):

[Arnaldo Interata] [interatabr@yahoo.com.br] [www. promenade.com. br]

Ricardo, sou seu fa-leitor desde MUITO antes de vocé tornar-se virtual, cibernético,
desde que comprei seu primeiro livro. Desde também a primeira publicacdo deste
fabuloso bog, venho acompanhando sua evolucdo e gostaria de registrar DUAS
coisas: PRIMEIRA: agradego as referéncias sempre elogiosas aos apart-hotéi da

%3 Extraido dos comentarios da postagem “Paradeiro Desconhecido”, em http:/navblog.uol.com.br/comment.html?postFileName=2006_02-
13 11 54 11-10219467-0&idBlog=1176625,acessado em 02/07/2012.
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O empresario do

Promenade, emrpesa da qual faco parte. Se quiser me escrever quando tiver tempo e
falar sobre o assunto, talvez cadastramos vc. para ter uma conta-corrente, tarifas
especiais, ndo hesite; SEGUNDA: vocé esta fotografando cada vez melhos. A
evolucdo na qualidade técnica e no estilo sdo notaveis. Parabéns. Parabéns por tudo
mais. Seu blog é um espataculo. Seu Guia de Praias um show. Além de trabalhar viajo
bastante e fotografo muito, meu hobby predileto, por isso posso Ihe assegurarque vc
tem feito fotografias cada vez melhores e mais adequadas ao contexto do blog.
Qualidade técnica associadaa estilo. Bem, essa praia confesso que néo sei onde fica!
Abraco!

13/02/2006 14:39

ramo hoteleiro, curiosa informagao que também ndo encontrei em seu blog,

Arnaldo, ndo relata exatamente como chegou a blogosfera, mas escreve que buscava auxiliar o leitor no

planejamento de uma viagem, além de compartilhar algumas de suas “maravilhosas viagens”. Curioso

que essa definicdo é extraida de uma postagem®*, com dois anos de F&F, em maio de 2008, em que

revela a possibilidade do fim de seu blog, pela dificuldade em manter um espago que considera um

hobby®®, com a qualidade

que impds ao longo de sua existéncia. Mais exatamente nos comentarios desta

postagem, desabafa sobre o interesse em oferecer o que chama de um blog “guia de viagens”, em

oposicdo aos blogs “diarios de viagens”, ou mesmo, dos “pontos-de-encontro”, mas a dificuldade em

conciliar seus desejos com sua realidade, em resposta a reagdo de outra blogueira sob seu comunicado:

COMUNICADO sobre a EVENTUAL possibilidade de ENCERRAMENTO do BLOG
05-17-2008
[...] Reader Comments (14)

Arnaldo, [...] O pedido dos seus leitores e a conclusdo de que demora a carregar €
natural de se ler e ndo acredito que baixar a qualidade das fotos fara do seu blog 'mais
um’, pois como vocé mesmo disse, 0s temas sdo pesquisados, lidos, escritos, comtodo
0 cuidado.

[...] Quanto a falta de vontade ou de tempo, ndo ha argumentos. Um blog, por mais
profissional que ele se proponha a ser, ja que ndo é ‘trabalho’ ou 'obrigacao’, devera
ser feito com prazer e vontade. Ou ndo faz mesmo nenhumsentido manter e disporde
tempo para isso.

Eu ndo vejo mal em um blog ser um local de bate-papo de viajantes, um lugar de
encontro compessoas que temo mesmo interesse. Ndo vejo também porque isso seria
ruim, mas cada um tem a suaopinido. Também ndo acho que o Fatos e Fotos tivesse
este intuito e acho que ele jamais se tornou assim. E para que ele fosse uma
‘revista/guia’ eletrdnico e assim vocé estivesse desobrigado a responder os
comentarios, era simples, s6 bloquear este recurso.

Bom, de qualquer forma, acho que sua decisdo deve ter sido bem pensada e ndo
precipitada.

Desejo boas viagens que ndo serdo compartilhadas pornds, mas certamente serdo bem
vividas.

0:11 | Mé Gribel

MO GRIBEL:

% Extraida de http://interata.squarespace.com/jornal-de-viagem/2008/5/18/comunicado-sobre-a-eventual-possibilidade-de-encerramento-

do.html, acessado em 02/07/2012.
%% Intitular mesmo como hobby,

o farad em outra postagem, ja em 2010, conforme mostrada a seguir.
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1) o "problema da qualidade das fotos", como vocé descreve, ndo é de fato O
problema, mas UM deles, do CONJUNTO de "problemas™.

Fazer um blog com fotos pequenas, de baixa qualidade (me refiro a COMPRESSAO,
dimensdes, ndo ao talento dos fotdgrafos ou ao padrdo da imagem) NUNCA foi meu
objetivo, pois quando me decidi por fazé-lo, eu pretendia algo DIFERENTE, e quando
digo isso ndo me refiro a ser "melhor", tdo somente "diferente";

2) tanto quanto a qualidade das fotos, outro diferencial era a qualidade do texto
(NOVAMENTE me refiro ao TAMANHO, ao conteldo);

3) em nenhum momento eu afirmei ou sequersugeriserum "mal” (e muito menos ser
"ruim"!) haver blogs orientados como "diarios de viagens", "bate-papos" e/ou
"pontos-de-encontro”. Ao contrario, eles sdo maioria, eu minoria.

NOVAMENTE eu me referi a meu desejo de fazer algo DIFERENTE, n&o mais um.
Sobre essaquestdo do "ponto-de-encontro” da comunidade de viajantes, lembre-se de
que eu era um dos ativos frequentadores dos primérdios do VnV, onde nas caixas de
comentarios havia uma grande alegria em conviver virtualmente, de "baterpapo" com
outros comentaristas, coisa que foi pelo ralo como advento do VnV comercial (Abril).
E foi por esta razdo que sugeri - ainda no antigo VnV - que a Sylvia ou qualquer
OUTRO comentarista NAO blogueiro fazesse um blog para MEDIAR justamente
aquela convivéncia tdo boa que havia.

Assim, fica claro que nada tenho contra "diarios de viagens", "bate-papos" e/ou
"pontos-de-encontro”, até por coeréncia, uma vez que eu fui um ativo participante.

TODAVIA, reafirmo que o meu prop6sito como FATOS & FOTOS de Viagens (de
novo insisto) era fazer algo DIFERENTE dos demais, independentemente de EU
gostar ou ndo dos demais.

O FATOS & FOTOS de Viagens jamais foi assim justamente porque foi planejado e
orientado "profissionalmente”, no sentido contrario a este perfil, até mesmo nas
respostas e no NAO incentivo a ser uma "comunidade” de bate-papos, encontros e
tudo mais. Justamente para que ele NAO se desviasse do seu "caminho", de sua
"personalidade";

4) Ser mais um pode parecer atraente para muitos, mas ndo é pra mim. Nos primeiros
comentarios deste blog vc. podera encontrar depoimentos de pessoas pedindo para
que EU aparecesse, EU colocasse fotos, EU falasse de mim, EU me mostrasse. Eu fui
e serei coerente em NAO fazr isso porque esse NAO é nem foi 0 objetivo do FATOS
& FOTOS de Viagens. Este NAO é um diario de viagens assimcomo NAO é um blog
pessoal. De fato EU ndo tenho NENHUMA importancia, sim os destinos que pretendo
mostrar de maneira a que aquilo que o leitor encontrar seja Util como um guia de
viagens. Ao comprarmos a revista Viagem & Turismo nas bancas ndo estamos
fazendo isso por causa da Rachel Verano, Adriana Setti ou tantos outros que nela
esrcevem ou escreveram (entre eles, eu). A motivacdo da compra é devido ao fato de
que procuramos noticias, novidades, guias, informagdes, dicas sobre destinos, tudo
com um formato bom no contetido e na forma.

OFATOS & FOTOS de Viagens pretendeu ser (e se um dia eu encontraruma maneira
de conciliar meu tempo com o desejo de fazer algo BOM com esta orientacdo (GUIA
de VIAGEM ilustrado, continuar a ser). O Fatos & Fotos de Viagens é um GUIA de
Viagens, ndo um blog pessoal.

Nao encontro sentido em fazer diferente se ndo me agrada, isto é, ser mais um
contadordo MEU diario de viagem. Desde o inicio o blog NUNCA foi personalistae
que sequer pudessem dar a entender que eu pretendia promover a mim mesmo.
Portanto, nenhum sentido em fazer um diario de viagem do tipo "sai as 9 da manha
do meu quarto nimero tal do hotel tal na rua tal, peguei o carro alugado cor tal, marca
tal placa tal, almocei no restaurante tal o prato aquele, etc, etc, etc, e a manha conto o
resto do que fiz no meu dia nesta viagem". Ao contrario, 0 FATOS & FOTOS de
Viagens nasceu com uma proposta radicalmente oposta a este "nicho de mercado™
justamente porque eu jamais havia encontrado um bom guia de viagens em formato
de blog mas centenas de blogs diarios de viagens [...]
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A questdo de blogs como “ponto-de-encontro” ainda sera trabalhada mais a frente. Mas
Amaldo levanta outra questdo importante para esse momento, nesta narrativa. O fato de,
naquele momento, ndo querer personalizar seu espaco, priorizando a informacdo do destino,
remete a algumas possiveis diferencas de propostas nos blogs. Diferentemente de Ricardo
Freire, por exemplo, Arnaldo evitaria escrever suas primeiras postagens em 12 pessoa, apesar
de “chamar” seu leitor para o texto, por “vocé€™®. Também ndo apareceria em suas fotos, que
objetivariam os detalhes do cenario que gostaria de retratar, ajudando a construir narrativas que
ja se complementavam (e continua sendo uma caracteristica sua), entre suas palavras e imagens,
enquanto outros blogs intercalam ambas as perspectivas, tanto do lugar em si, como da pessoa
no lugar. E, por ultimo, ndo menos importante, ndo detalharia suas experiéncias através de
informacOes objetivas de seu roteiro, mas a partir delas (experiéncias), e suas expressoes,
ilustrar um “guia de viagens em formato de blog”.

Através dessas diferencas de perspectivas 0s blogs se constroem, menos ou mais
pessoais (personalizados), mais informativos ou narrativos, em 12 ou 3% pessoa, com suas
personagens mais Ou menos aparentes; e mesmo, se reconstroem atraves do tempo, como o
proprio Arnaldo, que apesar de continuar sem aparecer em suas fotografias (com rarissimas
excecdes), hoje utiliza da 12 pessoa em sua narrativa, tanto no singular como no plural.
Independente dessas possibilidades (e que ndo sdo conclusivas ou intransigiveis), as pessoas
qgue blogam, quando narram experiéncias (mesmo carregada de informacGes objetivas),
poderiam ser encaradas como qualquer pessoa que expressa uma experiéncia. Conforme
BRUNER, somos seres sociais, € necessitamos externar as pessoas ao redor a(s) nossa(s)
perspectiva(s) de uma experiéncia. Anseio que aumentaria, proporcionalmente a significdncia
dessa propria experiéncia. Precisariamos externar: “Vivi!”; e no caso de nossas personagens,
de certa forma, buscam essa afirma¢do: “Fui, e vivi!”, ou suas varia¢des, “Vim, e estou

"’

vivendo!” e/ou “lrei, mas ja vivo!”.

Em uma postagem posterior®” (em Agosto de 2010, portanto, depois do prazo que
primeiramente havia estipulado como o fim de seu blog), que define realmente seu blog como
um hobby, mas que novamente expressa a possibilidade do fim de seu blog, Arnaldo manifesta

que seus principios e fundamentos sdo pautados pelo respeito ao leitor. Sua ambicdo seria o de

%8 Esta caracteristicafoi levantada por outrablogueira, Silvia Oliveira, do blog de viagens Matraqueando. Como cientista, analisou os discursos
e as fotografias de quatro blogs, em 2007, e esteuniverso blogueiro na construcéo criativa de destinos turisticos. Entre os sites que pesquisamos,
dois aparecem neste trabalho de Silvia, o0 F&F € o Turo, sob o titulo “Fotografiae midia digital: o universo blogueiro naconstrucéo criativa
de destinos turisticos” (OLIVEIRA, 2007, p.13)

57 Extraido de http://interata.squarespace.com/jomal-de-viagem/2010/8/19/este-blog-e-um-hobby-que-vai-chegando-ao-fim.html, acessado
em 02/07/2012.
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propiciar o bem-estar de viajantes que pudessem aprender algo Util para suas viagens, através
do Fatos & Fotos.

ESTE blog é um hobby, h& quase cinco anos levado muito a sério. E para manté-
lo venho assumindo custos, muito trabalho e tempo inversamente proporcionais ao
meu prazer e disponibilidade. Enquanto era um hobby, fazia sentido. Ao deixar de
sé-lo, tornou-se um dnus, obrigacdo que levou-me a encarar seu fim como algo téo
natural, corriqueiro quanto qualquer outro ciclo de vida. Mesmo levando em conta
suamaturidade, sua utilidade, seu sucessoem franca expansao (passamde 100 mil os
visitantes Unicos por més, chegam a 120) e o prazer que me proporcionou até entéo.

Para dispender meu escasso tempo em todas as demais atividades que, ao
contrario, tanto me motivam (trabalhar, viajar, conviver com minha mulher e nossas
adoraveis familias, fotografar, escrevere dedicar-me as aulas de contra-baixo acustico
e elétrico, estalltima atentativa de alcancar o nivel de conhecimento de minha doce
Emilia ao piano) é possivel que eu tenha que dedicar-me muito menos ao blog e,
inevitavelmente, ele marche para seu fim, encerrando um ciclo de vida
aparentemente bem cumprido em seu propdsito, cuja utilidade parece ter sido
alcancada. Ao longo de sua vida os leitores perceberam um profundo compromisso
com a qualidade dos textos e fotografias, uma evolucdo geral na qualidade a qual ndo
posso mais me dedicar. [...]

Nao ha como ndo orgulhar-se, nem como nédo agradecer a audiéncia de mais de 100
mil frequentadores diferentes todos os meses, a fenomenal marca de 5 milhdes de
visitas em quase 5 anos, especialmente por ndo ser um blog comercial, feito ndo
por profissionais e por ser um hobby despretensioso.

O autor é empresario, feliz e empolgado com suas atividades que crescem na
proporcdo inversa a sua disponibilidade. A maior parte de seu tempo tem
sido consumida pelo trabalho (afinal é ele que o remunera e possibilita a realizagao
de todos os seus demais sonhos e compromissos), assim como por outros de seus
enormes prazeres: o delicioso convivio com sua familia, especialmente com sua
doce Emilia), a dedicagdo do casal aos seus hobbies: a musica, o maior deles -ele
no contra-baixo acustico, elano piano -, a fotografia e as viagens.

E 0 que ambos mais gostam, nada mais nada menos do que a ponta do iceberg de
seus planos de vida a dois. Ainda que a atividade bloguistica seja
uma diversdo, seu conteddo tem principios e fundamentos muito
profissionais: respeito ao leitor é o primeiro. Formalidade, maior qualidade
possivel dos textos e imagens, confiabilidade das informacfes e a promogdo do bem-
estar dos viajantes que aqui aprendemalgo, naesperanga de que possa lhes ser Gtil em
suas proprias viagens, 0s seguintes.

Nos primeiros 26 meses, antes do primeiro comunicado de que seu blog chegaria ao fim,
Arnaldo publicou a cada 3 dias e meio, em média, num total de 212 vezes. Nos 27 meses que
seguiram, até a segunda manifestacdo de que seu hobby ja ndo o encantava como anteriorme nte,
publicou 95 vezes, derrubando sua média para 1 postagem a cada 8 dias e meio. Curiosamente,
segue através de outro editorial’® (Margo/2011), expondo o porqué de seu blog beirar seu fim,

apesar de demonstrar surpresa e agradecimento as dimensdes que o blog tomou ao longo do

%8 por Arnaldo Interata, em interata.squarespace.com, caixa alta e negrito pelo préprio autor, extraido em 28/04/2011
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tempo, enquanto buscava “captar a esséncia dos lugares e inspirar viagens”, com “dedicacdo e

carinho”;

EM 3 de Marco de 2011 o Fatos & Fotos de Viagens completou 5 anos. O
despretensioso hobby do autor e meio de compartilhamento de suas viagens
com amigos e parentes logo tornou-se um dos maiores em audiéncia: entre 3 e mil
diferentes leitores por dia, mais de 1 milhdo e 200 mil por ano. Os fundamentos do
blog - captar a esséncia dos lugares e inspirar viagens - todavia parecem ter
alcancado dimensdes jamais imaginadas por seu autor, isto é, agradado a um publico
que excedeu em muito as pretensdes do autor. E claro que a estes agradeco, e o fiz
retribuindo com dedicag&o e capricho.

AINDA que fosse um passa-tempo, sua manutencdo, administragdo,
atualizacdo, postagens e respostas aos leitores consulentes, exigia cada vez
maior dedicacdo e tempo que entretanto seu autor ndo dispde, devido as suas
atividades profissionais.

Mas vai chegando ao fim. E por qué?

Sobretudo porque sua manuten¢do tornou-se tdo mais onerosa quanto menor a
disponibilidade de tempo do autor. Enquanto era um hobby, fazia sentido. |E neste,
cumpriu seu ciclo, que chegaao fim. O autorndo abandonaria o capricho nos textos, o
trabalhoso processo de selecdo e produgdo das fotos, o aperfeicoamento da
diagramacéo das publicacOes e a melhoria do layout geral apenas para manté-lo ativo.
Ainda menos o tornaria mais uma fonte de divulgacdo de superficialidades,
frivolidades e falta de conteido, como tem sido a moda do Twitter.

O fim do blog sera precedido de publicacbes em intervalos cada vez maiores
(originalmente eram semanais, agora serdo mensais) com textos mais compactos e
menos fotos. Serdo apenas flashes e noticias de suas viagens aos amigos, familiares
e leitores que ainda gostamde ler mais do que 140 caracteres.

O autor, por suavez, permanecera praticando seus demais hobbies: viajar com sua
doce Emilia, escrever, fotografar, tocar contra-baixos elétrico e acustico e tentar
acompanhar o piano de sua doce mulher, maravilhosa companheira de viagens.

Continuaremos nd&o twitando para curtirmos mais nossas viagens!
Obrigado a todos.

Cumprindo o que escreveu, diminui o ritmo do blog, e quantidade de suas postagens,
mas ndo perdendo a qualidade e o capricho demonstrado e pregado. Inclusive, a frequéncia de
postagens ndo permaneceu semanal, mas tiveram ao menos 15 postagens, no espaco de um ano
corrente. Incluindo uma atualizacdo do editorial>®, em que segue prevendo o seu fim, que coloca
como inevitdvel, uma vez que seu “virus bloguistico™ ja foi extnto, mas continua a desenvolver
seu raciocinio sobre as diretrizes que levaram o seu blog a alcancar tamanha admiracdo e
respeito (impressdes minhas) frente ao blogueiros, assiduos ou ndo, para alcancar leitores
diferenciados, que além de saberem valorizar e reconhecer o trabalho de se estruturar, produzir
e publicar textos “inspiracionais e bem cuidados, responsaveis, independentes, imparciais, nao
impositivos ou egocéntricos, ndo patrocinados ou envolvidos com qualquer propaganda que

possa lhe retirar credibilidade e confianca” Além dessas consideragdes, interessante sua

%° Por Arnaldo Interata, em interata squarespace.com, caixa alta e negrito pe lo préprio autor, extraido em 28/04/2011
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reflexdo de que sendo as viagens pessoais e intranferiveis, seu blog ndo pretende guiar seus
leitores, mas inspirar e estimular seus desejos de viajar, tentando transmitir a esséncias dos
lugares que visita através de seus textos e imagens, conforme diz, ndo ensinando, mas sugerindo
um olhar. Ou seja, penso daqui, N0 quer apenas guiar as pessoas gque o leem a procurarem 0s
lugares que relata, resignando possiveis significados que as proprias pessoas possam perceber,
mas estimular seus repertorios vital-humanos (pensamento, vontade, desejo e sentimento) para
que através das narrativas de suas experiéncias, inspirar e “despertar seu legitimo e saudavel

desejo de viajar”.

VIAGENS sao pessoais e intransferiweis, tal qual os bilhetes aéreos e as
bagagens. Cada viagem deve ter a personalidade de quem as faz, reger-se sob as
circustancias peculiares a cada individuo, da personalidade a cultura, da formagéo
ao padrdo s6cio-econémico, da salde ao condicionamento fisico, mas sobretudo o
gosto pessoal.

E por este motivo que torna-se indtil, banal, pretensioso e impositivo
qualquer viajante (mesmo o mais experiente) definir o que outro deve ou ndo fazer,
0 que ver e visitar, como ir, onde comer e dormir. Se possivel,despreze conselhos do
tipo “ndo va!”. Eles ndo resistem ao bom senso de quem o tem. Os que tém de
valor apenas sugerem: “va se...!”, isto é, aqueles que o que leitor encontrard no Fatos
& Fotos de Viagens. Aqui, as sugestBes e recomendacdes sdo baseadas na
compreensdo de que 0 sdo 0 seu desejo e a sua experiéncia que valem.

O que escrewo tem o propdsito primario de inspirar e estimular,
depois orientar e por fim motivar o seu desejo de viajar. Também ha a pretenséo de
despertarno leitor o desejo de enfrentar seu eventual medo de sairdo lugar-comum, de
estimula-lo a visitar lugares menos batidos e turisticos, ainda que sempre respeitando
e reconhecendo que todo e qualquer destino e viagem sdo validos, especialmente se o
resultado for para o prazer de quem as faz. N&o importa para onde vocé v, nem de
que o jeito vocé viaja. Mande um “dane-se” para os quem criticam a CVC, 0s resorts
allinclusive, as atragOes turisticas, ostours, as excursdes e 0s mais batidos dos batidos
destinos turisticos - Buenos Aires e Disney encabe¢ando a lista. O que vale é
o seu prazer. E incrivel quando vocédescobre que a “aventura” foi sua.

O Fatos & Fotos de Viagens também ndo é um "guiade viagens".Jaexistem
muitos e 6timos guias impressos que exploram minuciosa e profissionalmente todo os
destinos: osLonely Planet, os Visuais DK, osFrommer, e os Fodor’s, entre outros
tantos que se encontram com facilidade. Aqui também o leitor ndo encontraré fotos
do tipo "Eu no Taj Mahal", "Eu na Torre Eiffel", "Eu nas Piramides de Gis¢", “Eu na
Piscina do hotel” e relatos em que eu apare¢a mais do que odestino. No Fatos & Fotos
de Viagenso importante é destino, e qualquer aparicdo pessoal deve estarestritamente
inserida num contexto de ndo promocao pessoal. Tenho verdadeira aversdo a relatos
de viagens a moda do Twiter, isto é, curtos, superficiais e egocéntricos, nos quais o
que o individuo estafazendo aparenta sermais importante do que o que ele esta vendo.

O blog ndo tem um perfil noTwitter,no Facebook ou em qualquer outro “site
de relacionamento”. Seu autor tem aversdo as repeticdes ad nauseum de matérias ja
publicadas na midia, a chatissima 'retuitagem' de textos relacionados ao
turismo. O F&F ¢é umhobby, seu autor ndo busca desesperadamente a audiéncia,
tampouco patrocinios e propagandas. OF&F cometeu “twitcidio” ainda jovem e
jamais teve um perfil no Facebook. Aquisecré na leitura, na educacao, na formacao
e na cultura como o Unico meio de se "chegar la". O F&F deplora e
desaprova acultura dos "140 caracteres" e de "curto prazo” do Twitter, sobretudo a
irritante postagemde inutilidades, de superficialidades, de banalidades e de promocéo
pessoal de quemndo téma menor importancia.
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E para o qué, entdo, serve o Fatos & Fotos de Viagens?

Transmitir a essénciados lugares que visito, seja nos textos, seja nas fotos.
Para inspirar o leitor, despertarseu legitimo e saudaveldesejo de viajar. Ndo tenho a
pretensdo de “ensinar”, apenas sugerir. Mantenho e administro este blog com grande
esforco, ha mais de seis anos. Hospeda-lo noSquarespace significa assumir custos
financeiros, mas ainda assim o mantenho por motiva¢do pessoal,almejando um leitor
diferenciado, que aprecia textos inspiracionais e bem cuidados, responsaves,
independentes, imparciais, ndo impositivos ou egocéntricos, ndo patrocinados ou
envolvidos com qualquer propaganda que possa Ihe retirar credibilidade e confianga.
E o leitor roméntico que me interessa, aquele que sabe reconhecer o trabalho que da
processar, selecionar, produzir e publicar as fotos e 0s textos que aqui se encontra. E
se este leitor deixar um comentario, terei sido régiamente pago pelo servigo que lhe
prestei. Meu objetivo € leitor diferenciado, seletivo, que escolhe conscientemente o
incomum, que navega para ler, que procura contetdo, que ndo navega para ver
figurinhas e ler banalidades.

Entdo, caro leitor, ndo estranhe postagens a intervalos cada vez mais longas:
o fim do blog é inevitavel. Eu e minha doce Emilia permanecemos viajando,
escrevendo e fotografando, todavia sema disponibilidade. A motivacdo e o gosto por
me dedicar ao blog ja ndo existe mais, como quando o virus bloguistico me pegouem
2006. Ele ja foi extinto.

Enquanto ainda instisto nele, muito obrigado pela leitura. Viaje bem e

leve as criancgas!

E atualmente, em seu editorial’®® (secdo que apresenta o blog), continua dizendo que
seu blog pode acabar a qualquer momento, mas ainda da sinais que seu gosto pela escrita possa
manté-lo na internet, como quando langa possibilidades de seu “virus bloguistico” renascer,
seja de outra forma ou com outra intensidade. E ultimamente, por exemplo, parece ter se

“contagiado” novamente, pois apos um ano (2011) com “apenas” 12 postagens®?, ja postou 13
vezes neste ano (até 22/06/2012)52:

Leitores amigos, parentes ,comentadores, consulentes, apoiadores, desconhecidos e
andnimos: o fim do Fatos & Fotos de Viagens é um ciclo natural. Ndo estipulei uma
datapara o encerramento, tampouco solenidades de despedidas. O fim sera tdo natural
quanto imperceptivel: aos pouquinhos, com intervalos cada vez maiores entre as
matérias, antes de 10 em 10 dias, agora a cada 30.

N&o ha um motivo especial para o fim, ou, melhor, ha varios. Mas, saiba, a
experiéncia foi 6tima enquanto durou, tenho imenso carinho e gratidao pelos leitores,
ainda mais pelos admiradores. Nos trés primeiros dos seis anos de vida do blog foi
mesmo puro prazer escrever, publicar e participar da blogosfera de viagens. E
eu jamais penseique um hobby despretensioso poderia ir tdo longe. Tampouco jamais
pensei que o trabalho que d& escrever, manté-lo e publicar um dia acabaria
corroendo 0 prazer.

% por Arnaldo Interata, em interata.squarespace.com, caixa alta e negrito pe lo préprio autor, acessado em 22/06/2012.

81 Alcangando um espagamento temporal, maximo, de quase dois meses sem postagem. No caso, entre a postagem “Grand Canyon — Arizona”,
de 26/05/2011, e a “Monument Valley. Deserto, sublime, deserto”, de 24/07/2011.

%2 Nos primeiros 12 meses de existénciado blog, Arnaldo fez 115 postagens, numa média de uma postagema cada trés dias. No segundo ano
(corrido, desde a 12 postagem), foram 87 postagens, uma a cada quatro dias, em média. Noterceiro ano a média foi de uma p ostagem a caca 7
dias (e meio), num total de 49 delas. No quarto anofez 44 postagens, commédia de 1 a cada 8 dias. O quinto ano teve22 postagens,ouseja,
uma a cada 16 dias. E o sexto ano foi o de menor produgéo com 14 postagens. Sendo que nos Ultimos 3 meses e meio (até 26/06/2012), Amaldo
publicou 8 vezes, postando uma vez a cada duas semanas, em média.
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Nao wou desaparecer. Eu e minha doce esposa Emilia permaneceremos
viajando, escrevendo, fotografando, tocando nossos projetos de vida, nossas intensas
atividades profissionais, nosso lazer, o convivio com a familia e nossos
outros hobbies. A caixa de comentarios continuara aberta e, espero, também minha
disponibilidade em responder as eventuais consultas. E possivelque vez por outra eu
publique matérias mais curtas de nossas viagens ja feitas e por fazer. Ha pelo menos
seis matérias ja escritas que aguardamna "fila".

Agradeco a todos 0s que passaram por aqui nesses seis anos, todos
mesmo, aos que vieram com freqiiéncia, aos que de vez em quando apareceram e até
ao incauto leitor que veio uma s6 vez. Afinal, foi com todos que chegamos aos 7
milhdes de visitantes Unicos. Todavia, agradeco especialmente aos leitores
que registraram comentérios, elogios e incentivos.

Quem sabe um dia o virus bloguistico que me pegou em 2006 e ja foi
exterminado retorne a me pegue outra vez, em nova forma e poténcia? Quem sabe eu
volte a escrever em novos moldes sobre 0s mesmos ou outros assuntos?

Muito obrigado, um beijo pra todos. Boas viagens, viajem bem e levem
as criancas!

Secdo EDITORIAL, do blog Fatos & Fotos de viagens, extraido em 22/06/2012.

Apesar de ndo utilizar uma das interfaces que poderia dar maior dinamicidade entre a
experiéncia e a expressdao (no sentido temporal apenas), o Twitter (micro-blog), que para
Arnaldo, além de efémeros, estimula textos curtos, superficiais e egocéntricos (e que ndo
suportaria, ou dificultaria, a profundidade de suas narrativas), ele nos fornece outras pistas sobre

as possibilidades de redes pelo ciberespago.

Essa discussdo sobre a utilizacdo desses micro-blogs remete ao problema, ja levantado,
que o ciberespaco em geral nos oferece, que é o espacamento temporal que pode existir entre a
experiéncia e suas expressdes, mas ao mesmo tempo a uma facilidade que, especificamente, 0s
blogs nos traz, que é o registro cronoldgico de suas expressdes, seja das mesmas experiéncias
ou ndo. No blog F&F, de Arnaldo, por exemplo, as postagens relacionadas as viagens, que é
sua grande maioria, costumam ser divididas em partes, divulgadas semanalmente (apesar de
atualmente esse espagamento ser, normalmente, maior, como relata em sua apresentacéo, citada
anteriormente), a respeito de experiéncias vividas ou a viver; narradas dias, meses ou mesmo
anos apds a experiéncia em si.

E dado a profundidade e consisténcia da narrativa de Arnaldo, e a qualidade de suas
fotos, encontra-se diversas referéncias a seu espaco pelo ciberespaco, sejam em blogs que
compdem esta rede de relacionamentos estudada, como em outras espacos, desde blogs
relacionados a outros temas, como mesmo, um site de auxilio a estudantes (infoescola.com),

em que utilizam de uma narrativa de Arnaldo, para explicar a ilha fiscal no Rio de Janeiro. Suas
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narrativas, especialmente as mais reflexivas®®, sdo encontradas sendo (devidamente ou ndo)
citadas em outros blogs; mas suas fotos sdo exaustivamente utilizadas através de outros espacos
na rede de nos da internet. Normalmente, devidamente citadas, mas encontra-se até pedidos de
Arnaldo para que se retirem as fotos extraidas de seu blog, devido a ndo devida citacdo e

utilizagdo, segundo as regras de Creative Commons License.

Como também fica evidente ao longo dessas narrativas destacadas, € a referéncia a
Emilia, “sua doce mulher [e] companheirade viagens”, que como adiantado, também ¢
blogueira, envolta nessa comunidade de pessoas blogueiras, e nessa pesquisa. Mostrando um
relacionamento nascido no ciberespaco, mas institucionalizado em suas vidas fora dele,
Armaldo dedica uma postagem para narrar como conheceram-se, que incitaria uma discussao
de como um espaco publico/privado pode expor sentimentos, desejos e pensamentos,
representacfes, mais intimas, explicando esse relacionamento que comegou através de uma
série de postagens® de Arnaldo sobre sua viagem a Praga, quando a Emilia fez algumas
perguntas na secdo de comentarios, em que percebe-se o inicio da relagdo, aprofundada por
outras, seguidas, interacbes de um com o blog do outro, resultando no casamento deles. E
depois, inclusive, retransmitindo os frutos dessa relacdo ao ciberespaco, na forma de narrativas
da viagem de lua-de-mel deles, ou de declaragdes amorosas de um para com 0 outro em seus

respectivos blogs®®. Conforme expresso por Arnaldo nessa postagem®é:

ISTAMBUL: Os acasos da vida e umgrande amor
12-15-2009
[fotos & esquerda] Os guias Lonely Planet de Istambul e Praga

1- Avida e seus acasos

[...] Numa dessas "woltas que o mundo da', semsaber que o fazia, minhas matérias
sobre Istambul publicadas aqui no Fatos & Fotos de Viagens em Setembro de
2007 influenciaram a muito mais leitores do que eu poderia supor. Despei desejos
que nunca imaginei. Desta matéria em diante percebi que tinha a capacidade de
"captar a esséncia" dos lugares e "inspirar viagens" aos meus leitores.

Na caixa de comentarios do primeiro capitulo da série de matérias sobre Istambul
havia um comentario, em especial, no qual notava-se que meu texto havia sido uma
forte fonte de inspiragdo, uma semente plantada, aquela que mais tarde germinaria e
se concretizaria. A curiosidade despertada numa leitora que eu jamais conhecera,
o desejo de conhecer Istambul, uma das cidades que mais me encantaram e que eu

83 «“Por que viajamos? O valor de uma viagem” e “Somos turistas ou viajantes?”, e “Planeje bem, viaje melhor!”, por exemplo.

8 pratica recorrente entre os blogueiros que pesquisei é a de relatar uma Gnica viagem através de diferentes postagens, publicadas conforme
sua propria periodicidade de publicagdo. N&o respeitando, necessariamente, a ldgica de tempo da propria viagem.

% Inclusive, essa relagdo é melhor relatada em uma postagem de Arnaldo, “Dia dos namorados”, onde comemora o que um comentério
despretensioso de suas leitoras haveria deflagrado.

%6 Extraido de http:/interata squarespace.com/jornal-de-viagem/2009/12/15/istambul-os-acasos-da-vida-e-um-grande-amor.html, acessado
em 02/07/2012.
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achava uma das mais incriveis do mundo, que todavia até ali jamais habitara o
inconsciente daquela leitora.

ANOS depois, muitas wltas depois que 0o Mundo deu, eu tive o privilégio de revisitar
Istambul, destavez ao lado de quem? Sim, leitor, justamente daquela leitora que
as circunstancias levaram ao meu blog e, mais tarde, em minha vida. Que fabuloso
acaso aquele que tornou-se 0 maior dos maiores privilégios quea vida e 0 acaso ja me
proporcionaram: uma viagem com aquela que tornou-se minha doce, encantadora
mulher, que seria minha futura esposae que, espero, a vida me dé a sorte de tela para
sempre como minha eterna companheira.

Obrigado, EMILIA, por ter sido o melhor dos melhores que a vida ja me
proporcionou, por termos vivido a experiéncia de inesqueciveis, maravilhosos,
emocionantes momentos em Istambul e Praga. A Vida é fabulosa. Vocé, Praga e
Istambul sdo inesqueciveis.

(Amaldo “Interata” Affonso, em interata.squarespace.com, na postagem
“ISTAMBUL: Os acasos da vida e um grande amor”, de 15/12/2009, caixa alta e
negrito pelo préprio autor, acessado em 20/04/2011)

Para ndo ficar nos assuntos aleatdrios as viagens (se € que essa relagdo deles ndo pode
ser relacionada as tais, dado que foram seus interesses pela rede de blogs de viagens, e suas
trocas de experiéncias turisticas que os aproximaram), poderiamos trazer aqui uma Ssérie de
postagens sobre a viagem que fariam a india, que serd abordada mais a frente, em maiores
detalhes, e que também me atraira logo ao inicio da pesquisa pelo seu blog.

Na sua primeira postagem (24/06/2010), intitulada ‘“Nossa primeira viagem & India —
Novembro de 2010”, em que anunciava a viagem que fariam em novembro daquele ano,
Amaldo levanta uma série de questionamentos e preconceitos pessoais que ele teria a respeito
desse destino, mas ao mesmo tempo um encantamento e fascinio que, mesmo ndo entendendo
direito, percebe que o estimula a planejar essa viagem. E através dessa narrativa Arnaldo lanca
pistas para discutirmos sobre a experiéncia turistica, seu processo ritual, e a possibilidade de
vivenciar uma experiéncia significativa, ou como diria Dilthey, “a experiéncia”; como ao
destacar que “viajar é sempre algo pessoal”’, oulembrar-se do processo de defrontar arealidade
€ 0 que experiéncia, com seus “valores pessoais € inerentes a educacdo, cultura, personalidade,
experiéncias anteriores”, a partir da “capacidade de aceitagdo e grau de desejo de conhecer
outros povos, culturas e tradicdes”, ou ainda, ao ressaltar que as “experiéncias em viagens sao
exclusivas, que ndo devem ser consideradas linearmente para todos os individuos”, reforgando
a subjetividade de experienciar uma mesma realidade (destino). Neste pequeno trecho
representado®’, pode se perceber sua narrativa reflexiva, que ao mesmo tempo em que bem
reflete e detalha o seu proprio processo de experienciar, estimula para que seu “leitor se esforce

para ver [...] com seus proprios olhos”, € obtenham “suas proprias opinides”; além de outra

87 Extraido de http:/interata.squarespace com/jomal-de-viagem/2010/6/24/nossa-viagem-a-india-novembro-de-2010.html, acessado em
02/07/2012.
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caracteristica de suas narrativas, que sdo as citacbes, em boa parte literaria, mas também
cientificas ou mesmo de sua memoria afetiva, oral, e uma caracteristica particular desta
postagem, que séo as fotos de outras pessoas ilustrando sua narrativa, dado que nunca havia ido

para india, e entdio ndo possui fotografias de antigas experiéncias.

L]

-..“ O SEGUNDO PASSO: como aprendi a olhar para a India

O Mundo - e tudo o que hi nele - pade ser tic bonito ou tio feio
quanto nossa visdo nos permita enxergar. Nosso olhar é uma intervengio pessoal
naquilo que enxergamos, nos revela o que foi captado pela iris, mas também o que ja
estava pré-concebido na memona. O que vemos € resultado do que somos. “Os

olhos ermergam apenas o que a merie esia preparada para compreender”, disse o filosofo Henri
Bergson (¥%), alge tambeém bnlhantemente defimdo por Gary Zukay, em "0 Coragie da Alma:
Consciéneia Emocional": “Aguilo que acreditamos é baseade no gque percebemos, o gque
percebemos depende do que buscamos, o que buscamos depende do que pensamos, o que
pensamos depende do que percebemas, o que percebemos determinag no que acreditamos, o que
acreditamos determing o que fazemaos para que se forne verdade, e o que fazemos para ser
verdade é a nossa realidade”

Nota: (*%), Henri Bergson, filosofo = diplomata francis.

L]

ub MINHA VISA0 PESSOAL desta viagem: a tzoria do “ssquacimento dz tudo”

VIAJAR ¢ sempre algo pessoal, cada destino £ visto pele individuo
de maneira diferente. Nem todas as viagens sdo boas. E tudo o que ¢ bom ou ruim
resulta de wvalores pesscais e inerentes & educagio, cultura, persenalidade
experiéneias anteriores, capacidade de aceitagio e grau de desejo de conhecer outros

poves, culturas e tradigdes. Até mesmo a idade - esposa daquele senhor da razio - atua como um
diferenciador. O que & bonite para uns pode ser feio para outros & na mesma proporgio.
Considerando que expenéncias em viagens sdo exclusivas, que nio devem ser consideradas
linearmente para todos os individuos e que experiéncias de outros servem apenas para orientar e
despertar o interesse, o meu objetive nesta série indiana sobre uma viagem ac Rajastio serd
exatamente desmistificar o pais, transmitir ao leitor vma wisdo realista e apaizonada (como &
propria do men estilo), fazer justiga ao destine turistico & motivar o leitor a fazer sua pripria
viagem de conhecimento 4 India.

TODAVIA, como uma viagem a india requer abstensde de olhares embagados,
alheios, viciados, nos chama a procurarmos nossa propria percepedo, & necessdrio que o leitor e
esforce para ver o pais com seus propries olhes, ssquega-se de todas as superficialidades jd
publicadas, selecione na blogosfera as otimas fontes de consulta, leia o maximo que puder sobre o
pais e alcance o ponte da ingenuidade, chegue 3 meta da ignordncia, construinde sua propria
consciéncia & obtendo suas proprias opinides acerca da India.

L]

Imagem 15: Viagem a india (1) — Fatos & Fotos

Mas aqui adiantamos sua segunda postagem desta série (a primeira enquanto viajam, e
quase cinco meses depois da primeira), quando chegam a Rajastido (maior estado da india),
demonstrando que a viagem iniciou-se realmente ‘“chocante”, mas ndo da forma como que
imaginavam, mas sim, encantando. Fazendo-o repensar a respeito de suas diretrizes
significativas anteriores diante da realidade presente, assim como que para conseguir narrar o

que viveu (vivenciava aquele momento) ainda precisava compreender o0 que havia
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experienciado, atraves do

reflexo entre o que ‘ja
havia escrito sobre a India e
0 que tinha em mente
contar”, do que carregava
em sua bagagem, com o que
0 seu proprio
olhar/entendimento captava
a respeito da experiéncia.
Para ter esse tempo de
refexdo  durante  esse
processo de cisdo de suas
diretrizes anteriores, pede
um tempo as pessoas que 0
acompanham, para que
possa ter ‘“condicdes de

mostrar [seus] mais sincero

encantamento  com  esse
pais, atraves de [suas]
impressdes, de fatos e

fotos”. E isso é basicamente

0 Que traz a respeito da

india, alkm de suas
impressdes iniciais  (das
mais positivas possiveis): e
duas fotos, com sua

qualidade padrdo, em que
mostra uma mulher e
algumas criancas

rajastanis®®,

Da India, com amor

Posted on 11-15-2010 by i Arnaldo Interata | & 7 Comments

'\ . :
Mulher rajastani com seu filho. em algum lugar no pré-deserto do Thar - Jodhpur, India

No universo de sensacdes entre a timidez ¢ a empolgacdo, ainda ndo encontrei um
adjetivo que qualificasse com precisdo minha hesitacdo em escrever sobre esta nossa viagem ao
Rajastio. Viemos com as expectativas mais realistas. com um preparo intelectual de longa data e
movidos pelo sentimento da aceitagdo. Nos preparamos para um primeiro contato rude e abalador,
chocante e desafiador, emresumo, para o pior.

Entretanto tudo o que a India nos tem feito até agora ¢ encantar. Estamos
completamente apaixonados com sua gente receptiva, com sua comida rica e deliciosa (ainda que
apimentada), com a danga feminina e emocionante., com a musica delicada, com um patriménio
arquiteténico e uma opuléncia historica sem comparagio com o que eu ja tenha visto em todos os outros
paises que ja visitel.

Criangas rajastanis no pré-deserto de Tahr, proximo a Jodhpur

Preciso de tempo, rever tudo o que ja havia escrito sobre a India ¢ o que tinha em
mente contar. Para que esse nosso fabuloso encontro com a India seja descrito com o mais sincero
reconhecimento, fidelidade ao encantamento, preciso de tempo (que afinal ndo sei se tenho disponivel) e
dedicacdo que jamais destinei a nenhum texto até entdo aqui publicado.

Esta é a viagem de nossas vidas. A melhor viagem que eu ja fiz. A India é um destino
imcomparavel e que em termos de exotismo e opuléncia deixa qualquer outro acanhado.

Obrigado, leitor, por sua visita, especialmente aquele que esperava encontrar algo que
contasse sobre nossa viagem ao Rajastio, os primeiros capitulos desta viagem iesquecivel e
encantadora. Por favor, aguarde. Eupreciso de condicdes de mostrar nosso mais sincero encantamento
com esse pais, através de nossas impressdes, de fatos e fotos.

Imagem 16: Da India, com amor — Fatos & Fotos

Como dito, esse assunto serd discutido com maior profundidade no quarto capitulo,

portanto, prossigamos com as apresentacoes.

%8 Extraido de http://interata.squarespace.com/jomal-de-viagem/2010/11/15/da-india-com-amor.html, acessado em 02/07/2012.

92



http://interata.squarespace.com/jornal-de-viagem/2010/11/15/da-india-com-amor.html

3.1.3. Turomaquia / Patricia de Camargo

Turomaquia

Mantenedora Patricia de Camargo Interface
Hospedeiro Dominio préprio

Criacéo jun/06

Auto-Denominacao
Ué, por qué turomaquia?

O nome do blog muitas vezes confunde o navegante. Muita gente
pensa que na \erdade é tauromaquia. Tem a ver e ndo, com este
termo.

Tauromaquia = arte de lidar com o touro; e também se chamam
assim as obras de arte que tratam do mundo do touro (melhor, das

Secdes Proposta Posigao
Inicio Atalho interno Barra Superior
Sobre o Blog Apresentagao Barra Superior
Destinos Noés auto-definidos Barra Superior
Dicas Gerais N6s auto-definidos Barra Superior Mirador del Atlante - para comer com “altas
Guias Viajando na Arte Comercializagdo Barra Superior vistas” em Gran Canaria

Contato Interface direta Barra Superior
Artetropia Atalho externo Barra Superior
Pesquisar Busca no site Barra Superior
Chamadas Fotogréficas Ultimas contribuicdes Destaque
E-mail Interface direta Lat. Direita
Twitter Interface direta Lat. Direita
Facebook Interface direta Lat Direita
YouTube Interface direta Lat Direita
RSS Interface direta Lat Direita
Categorias Nos auto-definidos Lat Direita
Arquivo Histérico Lat Direita
Ultimas Postagens Chamadas Barra Inferior
Ultimos Comentarios Chamadas Barra Inferior
Postagens +Comentadas Chamadas Barra Inferior
Postagens Chamadas 2/3 Esquerda

Imagem 17: Turomaquia - Apresentagao

Iniciado em junho de 2006 por Patricia de Camargo, o blog Turomaquia possui algumas
caracteristicas que me atrairam (e depois também percebi esse olhar na pesquisa de Silvia do
Matraqueando). A curiosidade pelo seu nome (Turomaquia) me atraiu de inicio; e ao acessar e
conhecer, me interessei pela formacdo da blogueira e proposta do espaco, que além de um diario
de viagens, carregado de observacdes pessoais e imagens das pessoas envolvidas, também
oferece informacBes objetivas, informacionais, assim como servicos de consultoria turistica e
publicacbes editoriais, ambos realizados pela propria Patricia. Apesar de morar nas llhas
Canarias, participa ativamente na rede de relacionamentos formada pelas pessoas que blogam
e/ou acompanham esses blogs de viagens, demonstrando a desterritorialidade do espaco virtual
dos blogs e ciberespaco.

Formada em Direito e Artes Plasticas, Patricia de Camargo possui os titulos de Mestrado
e Doutorado em Turismo pela Universidade de Las Palmas de Gran Canaria, Espanha. Onde
lecionou até obter sua tese, e mora ainda, junto de seu marido, Tom, conforme se apresenta no
blog. Interessante notar que possuia trés pagnas de apresentacdo: “Sobre a autora — Perfil

rapidinho”, em que se apresenta rapidamente aos seus leitores, “Sobre a autora — Lato sensu”,
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em que ndo apresenta seu curriculo Lattes, mas o referencia, demonstrando sua familiaridade

com a ferramenta, por fazer uma apresentacdo
bastante detalhada de sua vida, e o “U¢, por qué
turomaquia?”%°, em que explica o porque do blog, e
de seu nome. Sua segunda pagina de apresentacdo,
Lato sensu, ndo esta disponivel atualmente.
Turomaquia seria um jogo de palavras,
proposto por Tom, seu marido, entre turismo e
maquia. Da palavra tauromaquia (arte de lidar com
0 touro; ou obras de arte que tratam do mundo do
touro), pensaram em a “arte de lidar com o turismo
ou a arte de planejar viagens”, para eles,
Turomaquia. Ainda nessa secdo, explica seu
logotipo, em que um rosto estampando felicidade
ocupa a letra “0”, de Turomaquia. Novamente
sugerido por Tom, diz ter gostado em colocar essa

foto dela com 5 anos, pois assim se sente ao viajar:

“Livre, felizz como se amda fosse aquela m—_—
turémaquia

menininha”.
Suas postagens e comentarios ndo sdo datados, mas arquivados de forma cronoldgica
inversa, e ordenados por categorias, marcacoes, _ _ _
Imagem 18: Origem Logotipo — Turomaquia
conforme a maioria dos demais blogs. Patricia
destaca em sua pagina inicial algumas destas categorias, como dos destinos, em que ordena
geograficamente e por séries, sequéncias de postagens, de algumas viagens que realizou; assim
como de algumas dicas que ordena em trés categorias: “Vida na Espanha”, “Livros e guia de
turismo”, e “Botando a Boca no Trombone”, em que posta sobre roubadas e/ou problemas
ocorridos comela ou outra pessoa, ao longo de uma viagem, enquanto asoutras duas categorias,
TAGs, (como seus nomes propdem) comentam sobre detalhes, informacgdes, curiosidades e o
gue achar significante de ser contado, sobre obras literario-editoriais a respeito do turismo, ou
sobre se viver na Espanha, especialmente sob o olhar e posicionamento de uma estrangeira,

brasileira, mas também de quem possui a cidadania europeia, como ela.

59 Extrafda de http://turomaguia.com/category/turomaguia/nome-turomaquia/, acessado em 02/07/2012.
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Patricia, em seu blog, utiliza as interfaces com outras redes (Twitter, Facebook e RSS),
como outros blogueiros. No entanto produz conteldos em outra plataforma, menos utilizada
pelos demais, que é um canal préprio na rede compartilhadora de videos, o YouTube. Neste
canal, ja inseriu mais de 300 videos, dos mais diversos temas (como a arte, que tematiza seu
outro blog, artetropia.blogspot.com.br), mas em sua maioria, envolvidos as viagens. Entre 0s
analisados, apenas os blogs Turo, o VnV e o SACk possuem canal de interacdo no YouTube
dedicados ao suporte e complemento dos préprios espagos. Sendo que o0 Sundaycooks, em seu
inicio, postou alguns videos, mas ndo atualiza seu canal h4 mais de dois anos. Os demais blogs,
as vezes, utilizam dainterface com o YouTube, ou outros portais de videos, como o Vimeo.com,

mas postando videos de outras pessoas.

Sua narrativa se aproxima de um diario de viagens, com imagens em que ela e seu
marido aparecem constantemente, e relatos que as situam (fotos e pessoas) dentro da
experiéncia turistica que a Patricia quer e consegue representar; ao mesmo tempo em que
complementam a expresséo textual. Como foi notado por Silvia Oliveira, do Matraqueando, em

sua pesquisa de 2007:

O blog Turomaquia [...] nasceu para falar do turismo de uma maneira geral. Ha meses,
a autora persevera em um Unico tema: o Caminho de Santiago de Compostela.
Promove uma viagem — no sentido mais amplo da palavra — pelo universo dos
peregrinos. Seus posts sdo recheados de informacdes detalhadas, dicas indispensaveis
e fotos em que ela — na maioria das vezes — aparece. E o blog— entre os analisados —
que mais se aproxima dos antigos albuns de viagem: o viajante se destacanos pontos
altos e baixos do destino. Foi o Unico em que a autora aparece nas imagens com
freqiéncia. Quando trata de paisagens e ambientes, as fotos revelam o olhar construtor
do cenério que ela quer representar.

Sem a preocupacdo de publicar fotos extraordinarias, o Turomaguia mescla todos os
ingredientes necessarios para a aproximacdo do leitor a viagem em questdo. Fotos
pessoais, de paisagem, de detalhes e de monumentos se intercalam. O que pode
prejudicar na interatividade do album é o tamanho dos textos, sempre extensos e
detalhados. J& que as visitas a um blog costumam ser rapidas, o leitor pode optarem
passar rapidamente pelo post, evitando o comentario. Como a comunicacdo através
dos blogs de viagem assume um papel de mediadora das mensagens pertinentes do
universo turistico, as referéncias feitas pelo blogueiro podem consagrar ou rechacar
destinos.

O mercado turistico busca sempre dar ao produto comercializado (destino) uma
imagem atrativa e que satisfaca os desejos do consumidor (GOLD BERG, 1994). No
caso do Turomaquia, a importancia da imagem ganha uma dimensdo mais
significativa uma vez que a autora detalha minuciosamente a rota (Caminho de
Santiago) e o leitor ndo tem como avaliar fisicamente o destino no ato da “compra”.
Vale ressaltar que a decisdo de ir ou ndo a determinado lugar ndo é aleat6ria, mas
também ¢ influenciada pelo conjunto de atributos do destino na midia e nos valores
destacados nos discursos historicos. (OLIVEIRA, p. 24-25, 2007)
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Suas narrativas de experiéncias que vivenciou ao longo de seus deslocamentos
continuam seguindo esta dindmica descrita por Silvia, mas mescla com outras postagens de
diferentes naturezas. Como as dicas ja comentadas, que ndo necessariamente sdo oriundas de
situacBes vivenciadas por Patricia, e noticias que possam interessar ao universo de viagens,
como do metrd sendo inaugurado no aeroporto de Lisboa (Julho, 2012), por exemplo. Mas para
este trabalho, de maior relevancia, sdo as postagens em que compartilha informacbes e/ou
narrativas de experiéncias turisticas de outras pessoas, blogueiras ou “apenas” (simplesmente)

leitoras de seu espaco.

Algumas formas, modalidades, de colaboracéo editorial foram encontradas ao longo do
tempo de existéncia do blog (sem pensar nos comentarios das postagens em que as pessoas
colaboram com o conteido do blog, alimentando a obra, como ocorre na maioria deles, blogs),
mas, ao menos, trés delas merecem destaque. S&o organizadas pelas TAGs: Dica Insider, Hora
do Leitor e Correspondentes Turomaquia. Esta Ultima TAG relne postagens de alguns
correspondentes que escrevem suas postagens com as proprias narrativas textuais e imagéticas,
basicamente, a respeito dos locais e/ou regides em que vivem ou vivenciaram. Como o caso de
Betina Abrdo que postou algumas vezes sobre o Canada, em que vivia a época; de Malu Poli,
sobre diversos lugares que conheceu, como uma série sobre os Lencdis Maranhenses; ou ainda,
de Daniel Portella, também turismélogo, que morou na Nova Zelandia por oito meses e depois

de retornar ja escreveu ao menos 6 postagens a respeito de suas experiéncias por la.

Através das postagens que Patricia intitula como Hora do Leitor, ela disponibiliza seu
espaco para contribuicbes esporadicas das pessoas que a acompanham, como no caso de Rosana
Freitas’® que ao explicar o porqué de escrever para o blog, revela que a viagem em si, como sua
hospedagem em Atins, teria sido inspirado pelo Turomaquia, (possivelmente, pela postagem de

Malu Poli, correspondente):

et W ? Roteiro pelos Lengois Maranhenses — Hora do Leitor — Rosana Freitas
Blog 4 <. .. . .. . . .
et Q@ I =  Patricia, como me inspirei muito nos seus relatos para programar minha viagem aos

Lengois e fiquei em Atins gracas ao que descobri aqui, resolvi deixar meu roteiro

i
4

Roteiro pelos Lengois Maranhenses - Hora

do Lettor = Rosin Freltis como fonte de consulta.
) Estive nos Lenc6is Maranhenses de 13/06 a 21/06 e pude constatar que as principais
Rosang Frene lagoas como a Bonita, Azul e Gaivota estdo realmente secas, mas ainda tem lagoas
s s —...  com agua naaltura dos joelhos. Com excecdo da Lagoa do Peixe que estdbem cheia.

7 Extraida de http:/turomaquia.com/roteiro-pelos-lencois-maranhenses-hora-do-leitor-rosana-freitas/, acessado em 02/07/2012.
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Por sua vez, 0 espaco (e marcacdo) Dica Insider é proposto para destacar “aquelas

recomendagdes do pessoal de dentro. O que faz na sua cidade, teu bairro, tua tchurma [sic]”,

como mesmo define a Patricia na postagem’! que antecederia e explicaria a primeira

colaboragdo neste formato.

MAGUA 7 vﬂ
M@ e

Dica Insider - Nova Secdo Turomaquia

Dica Insider — Nova Secdo Turomaguia

Olha ai uma nova secdo pintando no Turomaquia. Mas que ndo serdnada sem
wcé @

Como assim? A secdo leva 0 nome de “Dica Insider”. As dicas insider sdo aquelas
recomendacdes do pessoalde dentro. O que vocé faz na suacidade, no seu dia-a-dia,
e que realmente reflete tua cidade, teu bairro, tua tchurma.

Como fago para participar? E bemsimples, escrevaem um ou + parragrafos porque
vocé recomenda aquele restaurante, aquele passeio, aquele cantinho, ou o que quer
que seja. Envie uma foto para ilustrar teu post. Também aceitamos dicas em formato
de desenho, videos ou outra forma de expressdo que saia da sua mente criativa! Envie
teu material para o e-mail: turomaquia@gmail.com

Ainda hoje a primeira dica insider, e ¢ de Madri!

Imagem: http://www.blogsperu.com/blog/4806/

Além desta primeira em que inaugura a se¢do, até hoje foram 11 postagens com essa

marcacdo. Dentre estas, sete postagens foram escritas por pessoas (seis, pois uma se repete) que

possuem seus proprios espacos, blogs, relacionados, com excecdo de uma, as viagens. Outras

trés postagens foram escritas por pessoas que ndo possuem blog, sendo que uma destas

postagens foi escrita pela prépria Patricia, de uma dica que pode conferir junto ao insider, como

explica no trecho extraido desta postagem’2:

Wine Bar em Londres — Dica Insider do André Moll

Em janeiro, depois de sair

da emocionante exposicdo do Da Vinci na National Gallery
encontrei com a Carol e o André. Dois amigos e ex-alunos
que ndo via desde 2002 ou 2003.

O André que vive em Londres Dica desde que terminou a

faculdade, foi nosso mentor INSIDER gastronémico. N&o podia
ser mais interessante o lugar que nos levou: um dos mais antigos “wine bars” de
Londres. Bem pertinho da Trafalgar Square, tanto que fomos caminhando.

O lugar fica acomodado num sotéo repleto de velas. No almogo vocé escolhe entre as
ofertas do dia descritas no quadro de giz, e vocé mesmo monta o prato no buffet.
Assimpode colocar mais verde, mais carne, como achar melhor!

Agora a carta de vinhos é enorme, alids é o que da nome a casaaberta desde 1890! O
André como bom gentleman escolheu nossagarrafa. Que alids foi aprovadissima por
mim e pela Carol. Dica insider das mais gostosas@I by Andre Moll de Andrade.

(-]

' Extraida de http://turomaquia.com/dica-insider-nova-secao-turomaquia/, acessado em 02/07/2012.

2 Extraida de http://turomaguia.com/wine-bar-em-londres-dica-insider-do-andre-moll/, acessado em 02/07/2012.
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[-]

Vocé também quer dar uma dica para o pessoal que vai visitar sua cidade ou sua regido?

Manda pra gente no turomaquia@gmail.com.
Nao precisa ter blog, Facebook, Twitter, nada disso. Basta com ser
um apaixohado pelo lugar que vocé mora!

Dica ¥
INSIDER

Outra peculiaridade do Turomaquia a se destacar, sdo suas publicacdes editoriais em

suporte eletrbnico, e-books.
Un deles é o gquia
Turomaquia Museu do

Prado, primeiro, segundo ela,
de

“Vigjando na arte”. Como

uma série chamada
Patricia descreve em parte da
apresentacdo’® deste guia,
mostrada ao lado, apesar de
sua paixdo por museus nao
qualificd-la para escrever tal
guia, foi essa paixdo que a
levou a se capacitar para tal
feito, com a formacdo em
Artes Plasticas, os trabalhos

em diferentes museus, sua

licenciatura em histéria da
arte, ou mesmo sua tese sobre

“Turismo Cultural e Museus”.

justamente, contagiar

loucura por museus. Esse guia é disponibilizado
virtualmente (sob o custo de €4,00), seja na versao

para impressdo, ou numa Versdo para e-book, como

visto na imagem ao lado.

outras pessoas com sua

NIOO SOGRE O BLOG DESTINGS DICAS (ONTATO ARTITROPA

GUIAS VIAJANDO NA ARTE

Por que um guia de museu?

Eu sou apaixonada por museus. Ok até al vocé deve estar pensando, isto n3c habilita ninguém
escrever sobre arte e museus. Acontece que sou formada em Artes Plasticas. Trabalhei anos em
diferentes museus de Curitiba e também aqui em Las Palmas de Gran Canaria (Espanha). Fui
professora de Artes e de Histéria da Arte da Educagdo Infantil até o Mestrade. Escrevi material

didaticoe de Artes Visuais & Teatro. Por fim, uma tese sobre “Turismo Cultural e Museus™.

Mas acho que de verdade, o mais importante. & por onde comecei: SOU a LOUCA dos MUSEUS!
[Tentando espalhar este amor, vi que 3 melhor maneira seria criando guias sem complicagdes. O mais
chato para quem n3o estd acostumade com a arte, deve ser pagar por um audic-guia que 30 invés de
explicar, confunde. Cu que 3o falar de uma obra que esta na tua frente, utiliza referéncias de outro

pintor ou obra que vocé nunca ouviu falar na vida!

Com iszo na cabega, scabo de escrever o primeiro guis Turomaquia. que vai fazer parte de uma série

chamada: Viajando na Arte. O museu escolhido foi o0 11°. museu de arte mais visitado do mundo: o

Prado. O mais importante de Espanha. E uma daquelas visitas obrigatérias na capital.

Comentarios @

Em que busca,

3 Extraida de http://turomaguia.com/category/produt os-turomaguia/quias-viajando-na-arte/, acessado em 02/07/2012.
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W00 SOBRE O BLOG

DESTINGS  DICAS  GUIAS VANANDO NA ARTE  CONTATO

ARTETROPA

IVeja algumas coisas que j3 falaram dos CVTs:

] _abrindoobico_
N3o & pra cniar inveja (€, sim!), mas eu recebi o Guia

Personalizado que a @turomaquia fez pra mim e &€ FANTASTICO!
Lindo,pratico,informativo

' 8 de setembro de 2011 3s 12:43 | Permalink | Responder
Eu, sortuda que sou!, acabo de receber o Caderno de Viagens Personalizado, da
Turomaquia, versdo Estocolmo. Adoreil E prético, informativo, bonito. Coisa de

profissional que gosta do que faz e faz com carinho. Obrigada, Pat!! ]

camsK
meu #cadernodeviagens da
maravilhoso =D

turomaquia &€ simplesmente

fiagem (@ turomaquia

hor companhia!

esse tempo maravithoso, alem, claro, dar

Jolcevitateelings

i 3| Mirala
;@ 14 de julho de 2011 as 7:44 | Permalink | Responder

Riq vocé é sensacional de divulgar isso aqui no VnV... esse pessoal esta de
parabénslll O guia do Ducs com certeza sera comprado assim que a gente decidir
visitar Amsterdam (que eu TANTO amo)

E fala sério, até a gente que gosta de organizar e preparar as viagens pelas Zoropa
e o mundo, tem vontade de deixar uns dias por conta da Pati ... ela é tudo!
Sucesso para os dois!ll

Recomendado pelo Ricardo Freire, do Viaje na Viagem:

htto: /e

sterdam-e-turomaquia-lancam-guias/

-o-superguia-ds-angela/

A capa do Caderno de Visgem foi criada pela Carol Wieser da http://www.ddg.com.br/ e editora do

Comentarios @

blog Travel Forever.

Postado por Patricia de Camargo | Na catagoria Cademne de Viagem Produtos Turomaquis

Caderno de Viagem, Produtos Turomagquis

Imagem 20: Apresentacdo Caderno de Viagens - Turomaquia

Navegar ¢ preciso ...

A outra publicacdo dela, ja é
diferente, pois trata-se de um trabalho
personalizado, a cada solicitagdo das
pessoas iteressadas. Como define, “¢
um caderno com um roteiro feito a sua
medida”, o “Caderno de Viagens
Turomaquia”, em que ela prepara um
roteiro onde caibam todos os desejos
de quem encomenda, com
recomendacgdes do que visitar, 0 que e
onde comer e aforma de se locomover.
Também de forma
partir de R$27,00 por dia de roteiro),

disponibiliza o caderno virtualmente,

remunerada (a

como no caso do guia. E conforme se
Ié nos comentérios, disponibilizados, e
lado?4,

aprovacdo de quem o encomendou e

expostos ao recebeu a

comentoul.

Além dessa rentabilizacdo de
Seu espaco e de sua atividade, Patricia
possui, ou ja possuiu, alguns acordos
comerciais com alguns facilitadores de
viagens, como  parcerias  para
impressdo de seus textos e edicdes

periodicas, como mesmo explica’®:

Comecei 0 blog porque recebia muitos e-mails perguntando o que estava fazendo
durante minha estancia do doutorado. Achei que a melhor solucdo seria criar um
espaco onde pudesse contartodas as novidades paratodo mundo junto. E melhorainda
que fosse um canal de comunicacdo aberto, onde o pessoal pudesse deixar seus

recados, dar sugestoes, etc.

Mas acho que como acontece com a maioria dos blogueiros, minha maior audiéncia
desde o comeco foram pessoas que ndo conhecia. Interessante! Estas pessoas

" Extraido de http://turomaquia.com/cadernos-de-viagem-roteiros-personalizados/, acessado em 02/07/2012.
7S Extraido de http://turomaquia.com/naveqgar-e-preciso-%E2%80%A6/, acessado em 02/07/2012.

99


file:///C:/Users/user/Documents/Mestrado/DissertaÃ§Ã£o/Blogs/Turomaquia/2009.12.Navegar%20é%20preciso%20…%20%20%20Turomaquia_files/2009.12.Navegar%20é%20preciso%20…%20%20%20Turomaquia.htm
http://turomaquia.com/cadernos-de-viagem-roteiros-personalizados/
http://turomaquia.com/navegar-e-preciso-%E2%80%A6/

comegaram a me motivar a enredar por caminhos que eu nem de longe pensava em
trilhar quando comecei esta aventura.

Avida ndo para.

Acho que na verdade eram caminhos que eu pensava que ndo se podiam trilhar por
“n” razOes, mas esta gente que entrava por aqui e compartilhava seu tempo comigo,
sem saber, alterou o panorama.

(..)

No meio deste ano nasceu uma primeira parceria com o jornal de Indaiatuba — Semana
em Destaque. Escrevo quinzenalmente uma coluna, e acabou de sair do forno uma
revista especial de Natal que eu mostro para vocés assimque chegar meu exemplar!

Agora é a vez da parceria com a empresa e-dreams. Através do site da e-dreams o
viajante pode comprar suas passagens aéreas, reservar carro e hotel. Esabe o melhor?
Que recentemente isto pode ser feito também em reais! E uma outra vantagem é que
eles trabalham com as companhias low-cost.

Assim, 0 ano 2009 vai chegando ao fim. Estas parcerias enriquecem e muitas vezes
possibilitam que o Turomaquia possanavegarem mares nuncaantes navegados, mas
sempre sem perder o rumo, € 0 mais importante: a liberdade de expressao! Porque

afinal como ia disse nagueles idos de 146 a.c. o general romano Pompeu a seus
soldados amedrontados: Navegar é preciso ...

Navegadores antigos tinham uma frase gloriosa:
“Navegar € preciso; viver nio é preciso”.

Quero para mim o espirito [dlesta frase,
transformada a forma para a casar como eu sou:

Viver ndo é necessario; o que € necessarioé criar.

N&o conto gozar a minha vida; nem em goza-la penso.

S6 quero torné-la grande,

ainda que para issotenha de ser o meu corpo e a (minha alma) a lenha desse
fogo.

So6 quero torna-la de toda a humanidade;
ainda que para issotenha de a perder como minha.
Cada vez mais assim penso.

Cada vez mais ponho da essénciaanimica do meu sangue
0 proposito impessoal de engrandecer a patria e contribuir
para a ewlucdo da humanidade.

E a forma que em mim tomou o misticismo da nossa Raga.

Poesia de Fernando Pessoae notasobrea origem da frase de SOARES FEITOSA,
Francisco José:

“Navigare necesse; vivere non estnecesse” — latim, frase de Pompeu, general
romano, 106-48 aC., dita aos marinheiros, amedrontados, que recusavam viajar
durantea guerra, cf. Plutarco, in Vida de Pompeu]
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3.1.4. Alanela Laranja / Marcio Nel Cimatti

A Janela Laranja

Interface
C O wwwaaneisiaranacon iR

Mantenedora Marcio Nel Cimatti
Hospedeiro Dominio préprio

s
Criagéo dez/06 I ] Bty 7 N g
Auto-Denominacao L Moscio » . a

Sou apaixonado por viagem e fotografia. Visitei muitos paises,
morei em Sydney, em Amsterdam e ha 5 anos troco dicas de
viagem aqui no blog.

Marcio Nel Cimatti é fotografo, viciado em viagem, blogueiro
profissional e pai bab&o.

Secdes Proposta Posigdo
Quem Sou Apresentacao Lat Direita
Chamadas fotogréaficas Ultimas contribuicdes Destaque
Home Atalho interno Barra Superior
Anuncie Aqui Comercializacdo Barra Superior
Compre minhas fotos Comercializacdo Barra Superior
Contato Interface direta Barra Superior
Destinos Nos auto-definidos Barra Superior
Viaje com as Criangas Nos auto-definidos Barra Superior
Resort Noés auto-definidos Barra Superior
Fotografia Nos auto-definidos Barra Superior
Midia Noés auto-definidos Barra Superior
Anuncio Rentabilizagéo Laterais
Dicas Gerais N6s auto-definidos Lat. Direita
Pesquisar Busca no site Barra Superior
Twitter Busca no site Barra Superior

RSS Interface direta Lat Direita
Facebook Interface direta Lat Direita —— i

Flickr Interface direta Lat Direita

E-mail Interface direta Lat Direita

Postagens

Chamadas 3/5 Esquerda

Imagem 21: A Janela Laranja - Apresentacdo

O blog “A Janela Laranja”, idealizado por Marcio Nel Cimatti, além de possuir (aos
meus olhos) uma interface simpatica, limpa e, mesmo, bonita, fato importante para a
socializacdo de seus materiais, postagens e conteido, demonstra uma preocupacdo e zelo pelo
conteudo em si. E carregando seu olhar fotografico para suas experiéncias turisticas, busca
relatar por meio de fotos e textos, que algumas vezes se explicam ou complementam-se. Devo
assumir que no primeiro momento em que entrei no blog, achei curiosamente sugestivo para
quem lida com um tema relacionado ao bem-estar, que seu sobrenome me soasse parecido a um
suplicio de vida (Marcio Ndo SeMate). Ap6s acompanhar seu blog por algum tempo, ndo
encontrei nenhum trocadilho ou brincadeira sendo feita com essa possibilidade, portanto,
descartei essa minha primeira impresséo (e, inclusive, peco desculpas acele, caso leia isso), mas
compartilho, pois foi essa pretensdo que me fez permanecer por mais tempo e conhecer o blog,
e ai entdo perceber a relevancia de seu espago por outras caracteristicas, como essas ja ditas e

outras a serem reveladas, como sobre a rentabilizacdo dos blogs, também, de viagens.

Conversamos um pouco via internet, através de e-mails, mensagens instantaneas, e uma

entrevista pré-roteirizada. Esta conversa foi feita através do Skype, um programa que possibilita
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conversas telefonicas e videoconferéncias, além de troca de mensagens instantaneas, através da

internet?s.

Nessa conversa, em que o audio foi registrado, mas perdido, falamos um pouco de

sua histéria. Publicitario de formacdo, disse que passava por uma fase de reposicioname nto

pessoal, querendo dar espago para uma de suas paixdes, a fotografia, e embarcou numa viagem

a Europa, atras de alguns cursos. Enquanto estava na Holanda, teve a idéia de montar um blog

mostrando para as agéncias de noticia e
publicidade aqui do Brasil, que poderiam ter

o trabalho de um brasileiro em solo europeu.

Mas segundo seu entendimento a
época, os blogs de fotdgrafos (destinados a
fotos)

repercusséo, e com isso pouca divulgagao

apenas  divulgar tinham  baixa

dentro do ciberespaco. Foi entdo que,
percebendo o crescimento de blogs voltados
a descrever experiéncias turisticas, decidiu
conciliar essas duas finalidades; estando em
territorio  estrangeiro, postaria sobre suas
experiéncias por [4, ilustradas por fotos
tiradas de sua janela. Dai as referéncias para
0 nome de seu blog, que se torna laranja,
pela associagdo com a Holanda. Se

voltarmos a sua primeira  postagem,
podemos reparar que Se posiciona como um
fotografo

desejando contar seu dia-a-dia, através de

brasileiro em  Amsterdam,

textos e fotografias clicadas de sua

sala/escritorio. E assim, como na imagem ao

lado’”, inaugurou seu blog:

Nem exploraremos a relagdo entre a

viagem (@ Europa) e a vontade de

Puoticans em 13-12-2006 Cacegone
W Tweet 0 1) o1 Kl Corte

Criei esse blog para contar o dia-a-dia do fotografo brasileiro
em Amsterdam com muitas imagens. Com é&nfase nas
diferencas culturais entre @ Holanda € o Brasil e com muitas
dicas e curiosidade para quem deseja conhecer ou morar por
aqui. Vou fazer tudo isso da mesa da sala ou posso dizer do
meu escritorio loclizado no cnal Singel no centro de
Amsterdam.

Da janela que da nome ao blog serdo clicadas algumas imagens

que ilustrarao o blog.

Espero que gostem!!

2 Comentarios para O inicio

waguinho

Marcno,

Sensacorel 8 ShSs, apesar Se nho ter Sacade  Pelo VD teremos oas estirias pore matar 8 saudade. ADACoY

02 BTUGC € PONLEas Delod UI0ELNO

paulon

Mo @ Furl

Foe 0e3s janeia & N0ASA POCTA DR Amatercen o2 £33, hewn) A0S 90 Arnigo ¢ fiquem com Deus

Imagem 22: Inicio — A Janela Laranja

" Por problemas técnicos, possiveis nesse mundo informatizado, perdeu-se todo o material de campo que havia registrado até o final do segundo
ano de pesquisa. Dos que havia extraido do ciberespago, retomei, mas 0s arquivos que estavam ndo estavam na rede, masnomeu computador,

foram perdidos.

"7 Extraido de http://www.ajanelalaranja.com/2006/12/0-inicio.html, acessado em 02/07/2012.
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reposicionamento pessoal, a partir desta histéria do Marcio (j& que esta ndo estd no espaco
publico que analisamos), mas parece ter surtido efeito neste caso. O seu blog cresceu,
fortaleceu-se e parece bem estabelecido. Com pouco mais de cinco anos de existéncia, o0 blog
ja publicou mais de 800 postagens, utilizando-se de diferentes dindmicas. Por vezes opta em
publicar postagens curtas e diretas, acompanhadas de alguma imagem, asvezes até mais de uma
postagem por dia, mas em outros momentos recorre a narrativas mais extensas, descritivas, e
mesmo, como Arnaldo defne, “inspiracionais”, mas entre essas postagens o espago de tempo

entre a exposicdo inicial costuma aumentar.

No inicio, Marcio optou por hospedar seu blog em um sitio que facilita sua operacao,
uma plataforma de hospedagem, no caso, o Blogspot. Caminhando para essa profissionalizagao
do blog, em setembro de 2010, A JANELA LARANJA
depois de quase quatro anos

hospedado na plataforma de blogs

Mudamos de Casal! Sou apaixonado por viagem e

(b Iogspotcombr)1 e de VO Ita a fotografia. Visitei muitos paises,

morei em hey, em Amsterda e

destes lugares, guardei fotos, dicas e

Sao Paulo, o Marcio deixa esse

serwgo de hospedagem para Se De volta a Sampa, com os melhores

motivos no colo, continuo mostrando
o mundo na minha Janela Laranja. E

|an(;.ar em Seu préprlo espago e estamosééendée@lTovoo

dominio, como a postagem na ‘ ‘ Marcio Nel Cimatti & fotégrato,

viajante, blogueiro e pai babao.

representada na imagem’® ao lado

Contato: ajanelalaranja@

Mudamos!! , j
Mudamos Twitter - @ajanelalaranja

Facebo

informa e direciona, apesar de
Imagem 23: Alteracdo de plataforma - A Janela Laranja

ainda ndo detalhar as diferencas e

vantagens entre essas formas de sustentar um blog.

Com isso, além de abrir espacos para publicidade, o blog ganha nova aparéncia e
instrumentos, mas com postagens e dinamica de blog. Porém uma das vantagens que as
plataformas de blogs oferecem é a aproximagdo de um desenvolvedor leigo em linguagens
operacionais, com as ferramentas que oferece, de forma intuitiva e (quase) didatica. E, como o
Marcio, ndo tem tanta familiaridade com a operagéo destes recursos, conta com o auxilio de um
programador que mora em outra regido do pais (e por isso ndo se vém), para lidar com as
alteracOes e novidades que fujam do funcionamento padrdo, rotineiro do blog. Segundo o
préprio, depois de cinco anos de historia, 0 blog seria seu principal chamariz de recursos
financeiros, seja pelas propagandas veiculadas em seu espaco, ou por oportunidades de

trabalho. Sejam através de postagens patrocinadas, “comercializadas”, ou mesmo, de

8 Extraida de http://ajanelalaranja.blogspot.com.br/, acessado em 02/07/2012.
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publicagcdes, campanhas e trabalhos divulgados fora de seu espaco, mas em que se posicionava

como o blogueiro de “A Janela Laranja”.

Entre estes trabalhos fora do blog, tiveram participagdes em revistas especializad as,
cadernos de jornais, e, mesmo, de campanha publicitaria, no caso, de uma conhecida empresa
automobilistica (Ford), que para se aproveitar da utilizacdo mercadologica da(s) experiéncia(s),
recrutou uma serie de profissionais da comunicacdo e consumidores, para experienciarem, cada
qual, diferentes situacOes. uma espécie de viagem off-road. Desta acdo da Ford, além de sua
participacdo na plataforma da propria campanha, Mércio fez algumas postagens em seu proprio
blog, narrando essa experiéncia, como acontece em outras postagens em que a(s) viagem(ns)
gue a(s) inspira(m), como outros gastos, sdo arcados por um patrocinador, como uma espécie
de merchandising, ou, propaganda (in)voluntaria. Em documento oferecido em seu proprio
blog, destinado a possiveis patrocinadores, Marcio traz um portfolio dos trabalhos e

repercussdes que envolvem seu espaco.

Demonstrando, e reforcando, que encaramos todas as formas de expressfes como
possiveis narrativas, inclusive imagéticas, que além de, muitas vezes ja carregarem uma fracdo
do olhar e do que a pessoa quis destacar dentre tudo que vivenciava, uma vez selecionada para
compor uma narrativa, declaradamente midiatica, ali estd por alguma significancia, seja para a
construcdo da narrativa em si, seja para reaproximar-se daquela vivéncia, por algum motivo
que lhe faca sentido. Como quando retorna a Amsterdam, apds uma viagem a Londres, ainda

em 2007 e oferece uma foto de seu olhar sobre a dica que escrevia’®:

Dica de Amsterdam, de wlta para casa

Publicado em 10-01-2007 - Categoria: Amsterdam »
Europa e Demais » Fotografia » Holanda - 1
comentario

Nada mais justo do que uma foto da janela que dd nome
ao Blog nessa volta. J4 estava sendo cobrado pelas
dicas aqui de Amsterdam.

Apesar do tempo nublado predominar nessa época do
ano, Amsterdam reserva surpresas que unem a
arquitetura, a luz do amanhecer e a lua.

Caminhar observando a arquitetura da cidade é a
simples dica de hoje.

" Extraido de http://www.ajanelalaranja.com/2007/01/dica-de-amsterdam-de-volta-para-casa.html, acessado em 02/07/2012.
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Outro sinal da
profissionalizagdo
que Marcio
comentou na
conversa, € o de ter
percebido a demanda
por blogueiros que
viajassem com seus
filhos, que narrassem
essas experiéncias, e
(babao,
define),

debrucar-se

sendo pai
como  se
decidiu
diante dessa
possibilidade,
Ihe

bons

0 que
trouxe  novos
retornos.
Conforme se nota,
dado o destaque que
0 tema recebe em sua
atual pagina inicial80,
com

uma  segdo

especial na barra

superior, imagens

alusivas em seu
banner

comemorativo de 5
anos do blog, e,
mesmo, uma

chamada para

€« C  © www.ajanelalaranja.com
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Imagem 24: Pagina Inicial — A Janela Laranja

compras infantis, na Florida, EUA.

80 Extraido de http://www.ajanelalaranja.com/, acessado em 31/05/2012.
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3.1.5. Idas e Vindas — Viagens e Aventuras / Carla Portilho

Idas e Vindas

Mantenedora Carla Portilho Interface
Hospedeiro Dominio préprio

Criacéo fev/07

Idas e Vindas - Viagens e Aventuras Sobre 3 Carla,.

Auto-Denominagédo
Professora de literatura, doutora em literatura comparada, viajante
compulsiva, fotégrafa hiper-amadora, chocélatra bem conhecida e
tia-coruja... =)

Secoes Proposta Posicao
Sobre a Carla... Apresentac&o Barra Superior
Busca Ultimas contribuicdes Destaque

Destinos Atalho interno Barra Superior
Anlncios Comercializagdo Barra Superior
Twitter Busca no site Barra Superior
Facebook Interface direta Lat. Direita S £x o
Pininterest Interface direta Lat. Direita O ——

RSS Interface direta Lat. Direita = V e
E-mail Interface direta Lat Direita i

Postagens Chamadas 2/3 Esquerda

Imagem 25: Idas e Vindas - Apresentagéo

O blog Idas e Vindas — Viagens e Aventuras é assinado por Carla Portilho. Como ndo
seria de se espantar nesse momento de pesquisa, Carla também se diz influenciada pelo blog
Viaje na Viagem, de Ricardo Freire, para a criacdo de seu proprio blog, mas também assume a
influéncia do blog Aquela Passagem, de Rodrigo, além do blog Fatos & Fotos de viagens, de
Arnaldo Affonso. Conforme narra em sua postagem8! que comemora vinte mil acessos, apds
seis meses de existéncia do blog:

07Aug 2007 - Desvios _de rota
Vinte mili!!

Neste exato momento em que escrevo esse post, o Idas e Vindas conta 20.440 acessos
desde o inicio de fevereiro. Humm, sério mesmo? Eu nfo esperava isso, nio...
Comecei 0 blog inspirada no Rig, no Arnaldo e no Rodrigo, achava que seria
uma grande diversdo contaras minhas viagens, mostrar minhas fotos, e imaginava que
as pessoas mais proximas iriam gostar de ler os meus relatos... Mas 20.000 acessos
em tdo pouco tempo? Puxa, gente, sinceramente eu ndo esperava tanto, nao... )

Mas o que realmente me chamou a atencdo para o blog de Carla, e que poderia refletir
em suas narrativas, foi por ela se apresentar como “professora de literatura, doutora em

literatura comparada, viajante compulsiva, fotografa hiper-amadora, chocolatra bem conhecida

81 Extraida de http://www.idasevindas.com.br/2007/08/07/vinte-mil/, acessado em 02/07/2012.
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e tia-coruja”. Como percebido na imagem extraida desta se¢do®?, em que também se nota as

interfaces de seu blog com o Twitter, Facebook e o sistema de RSS:

Idas e Vindas - Viagens e Aventuras T

Sobre a Carla... N
efie
Bariloche Casas Aluguel
Lu: par \anff:‘s Com Intapoot 310 G" 1 Agosto em Buenos Aires

Apartamento equipado para Turistas
Perto do Ob

co, desde 120 R$/dia
ar

s Professora de literatura, doutora em literatura
S 8 comparada, viajante compulsiva, fotégrafa hiper-
B =madora, chocdlatra bem conhecida e tia-coruja... @

{9)]
=
Q
Q
(o]
S
Ak

fira a Promog3o Groupgn,.de boial
ww w.croupon.com. br/ Excursao Anincios

Prnit
FaASa sua reserva online no Formule 1 e paque menos! HotA®is Faca sua reserva online no Formule
= — ariie - = e = = 1 e pague menos! Hotéis

modernos, prAiticos e econA “micos. modernos, praticos e econdmicos.

s Encontre as melhores ofertas!
S res s SS. S ACIS = S s
Encontre as melhores ofertas! Passagens, hotA@is, pousadas, pacotes Passagans; hotals) waveadas;
com descontos exclusivos. pacotes com descontos exclusivos.

Compartilhar: B} w et o

=l

CURTA SUAS
FERIAS DE JULHO

Newer Comments » A

Imagem 26: Sobre a Carla... Idas e Vindas

70 comentdrios

O espago virtual de Carla ndo € tdo rentabilizado, sem parecer participar de viagens
propostas, pagas e/ou rentabilizadas pelo proprio trade turistico, mas possui alguns espacos de
anunciantes, como para a ferramenta Google Adsense, que alimenta o espaco com anincios de
seus parceiros, relacionados ao tema do espagco em questdo, como se percebe nesta imagem
acima em que Carla se apresenta, com oferta de passagens aéreas promocionais e hospedagens,
ou seguros de viagem e passeios logo ao lado direito, abaixo dos atalhos as interfaces de seu

blog em outras plataformas.

82 Extraida de http://mww.idasevindas.com.br/sobre/, acessado em 02/07/2012.
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Sobre 0 processo de

profissionalizacdo, Carla nos lanca
algumas pistas quando narra um pouco de
sua historia na postagem?3 que anuncia sua
“casa propria”, ou dominio préprio, dois
anos apoOs a existéncia do blog. Nesta
postagem, narra a histéria de mudanca do
blog, gquando migrou para seu dominio
préprio, apesar de sustentado pela
plataforma Wordpress, fala do apoio de
Ricardo Freire, seu “mentor-mor”, quando
“dinheirinho”

através de propagandas, e, entre outras

pensou em ganhar um
coisas, sobre o suporte técnico (de Claudia
Catherine) que passou a ter depois dessa
mudanca. Além de assumir ser muito
interessante e de grande felicidade (mas
igual responsabilidade) manter um espaco
gque ja teria ajudado tantas pessoas a

planejarem suas viagens.

Nesta imagem extraida
(Junho/2012),

também novos espacos de publicidade que

recentemente demontra

a Carla abriu em seu blog, intercalando-se

com as postagens, seja através das imagens

conectadas aos anunciantes, como em
algumas palavras que aparecem
sublinhadas, e que na verdade também

servem de atalho para anunciantes que,

possivelmente, se relacionem com as tais

Idas e Vindas - Viagens e Aventuras Sobre a Carla...

40 Desvios de rota

... Casa propria!

i €
Cique & vefa onde encontrar o peé-pago MasterCard Traved Grd.

Queridos,

Faz ja algum tempo que eu estava ansiosa por inaugurar mais uma nova
fase no Idas & Vindas... @

Sempre acho gngragadeo pensar que comecei a escrever o I&V por puro
prazer e acabei criando um "monstro” - no bom sentido, claro.. E bem
interessante notar o quanto as informagdes reunidas aqui ja ajudaram
muitos a planejar suas viagens, o que me deixa bastante feliz, mas
também me da uma nocdo da responsabilidade que isso representa.

Ha cerca de 6 meses, quando recebi o convite para transferir o I&V para
a Area VIP da Abril Digital, eu sabia que isso seria um desafio,
principalmente por conta da reta final do doutorado - acreditem, ndo &
nada facil usar o pouco tempo de |azer que sobra fazendo justamente o
que se faz praticamente o tempo todo, ou seja, escrever.. Mas, sendo
super hiper sincera, ndo foi apenas isso o que segurou o I&V nos dltimos
meses - a realidade € que eu senti falta da praticidade do WordPress,
das adoradas carinhas, dos comentarios listados na coluna da direita... e
acabei relegando o bloguito a um abandono nada merecido.

1
2k
Hotel Urbono ‘ol o

=S Slel} vorescou vt 9 )07

e )

Foi entdo que um dia o I&V ganhou uma fada-madrinha.. ® Eu tenho
uma grande amiga, a Cl3udia, que € diretora de marketing de um site
bem importante - e ela me deu a idéia de investir em um dominio
proprio para o I&V, onde eu pudesse usar a plataforma do WordPress
como antes, e também abrir um certo espaco para anunciantes. Troquei
idéias com o Rig, o mentor-mor da minha aventura blogueira, que me
disse que achava muito justo que o Idas & Vindas comecasse a me
render um dinheirinho... Claro que o objetive principal do I&V ndo é
render dinheiro, € sim unir uma atividade prazerosa que fago no meu
tempo livre com a ajuda que posso proporcionar @ quem aporta por aqui
- mas se daqui a alguns meses pudermos bancar um sorvete para cada
uma vamos comemorar € muito! &

De agora em diante, a Claudia e eu temos um hobby comunitdrio - eu
vou cuidar do contelddo como sempre, mas passei a ela a parte técnica
do novo Idas & Vindas. Em 17 anos de amizade ja nos metemos juntas
em varias roubadas, mas também em um mont3o de acertos - e tenho
muitos motivos pra acreditar que esse vai ser um acerto e tanto!!! Resta
apenas, entdo, abrir as portas de mais essa casa nova a todos vocés, e
dizer que eu espero, de coragdo, que vocés se sintam mesmo em casa...

a
)

Imagem 27: Casa propria! — Idas e Vindas

8 Extraido de http://sww.idasevindas.com.br/2009/03/10/casa-propria/, acessado em 30/06/2012.
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palavras, através de um sistema chamado Hotword®4,

Carla ndo oferece uma secdo exclusiva para apresentar seu blog, mas faz isso em sua

primeira postagem?®, reproduzida aqui:

10 Feb 2007 - Argentina ¢ Uruguai
Ol4, pessoal!

Sejam todos muito bem-vindos! Espero que voceés se divirtam acompanhando aminha
viagem de férias ao Uruguai e a Argentina agora em fevereiro.

Varios amigos me cobram que, depois do advento da camera digital, eu nunca mais
organizei albuns de fotos —um pretexto para contar as histérias malucas e engracadas
que invariavelmente acompanhavam as tais fotos... Talvez as historias de agora ndo
sejam mais tdo malucas - afinal, o tempo passa, e ainda bem que a gente aprende com
a experiéncial!l

Mas a idéia é, sim, compartilhar o meu eterno e imenso prazer (ou vicio?) de viajar...
As vezes a coisa fica tdo compulsiva que, como eu disse outro dia, ainda véo acabar
internando essa doida... @

Espero contribuir com algumas dicas para quem quiser se aventurar por esse mund a0
afora... Ndo sourica (Deus nido dd mesmo asa a cobra...), mas também nunca fui
mochileira — até porque a minha coluna nio deixa... @ Gosto de conforto, de comer
bem, de fazer umas comprinhas, enfim, de aproveitar as férias sempre um degrauzinho
acima do que tenho em casa. Com o tempo, fui aprendendo alguns truques praesticar
o dinheiro — e multiplicar as viagens, claro!

Montei essa viagem de 12 dias com um orcamento de cerca de US$ 1000 entre
passagens aéreas, hospedageme transporte local. As operadoras de turismo estavam
cotando no minimo US$ 1500, entdo fiquei bem contente como meu feito — nadaque
um pouco de paciéncia e muita informagdo nédo consigam!

Beijos a todos e divirtam-se!

Além de assumir seu “eterno e imenso prazer (ou vicio?)” por viajar, que espera
contribuir para que outras pessoas se aventurem por “esse munddo afora”, e que quando viaja
costuma aproveitar suas viagens um “degrauzinho acima” do que tem em casa (0 que me lembra
as “extravagincias” de Ricardo Freire), alerta seus amigos para ndo esperarem historias tao
malucas como as do tempo antes da maquina digital, afinal, “o tempo passa, e ainda bem que a
gente aprende com a experiéncia”. Que demonstra também a temporalidade Unica de cada
experiéncia, afinal, as pessoas que experienciam tem sua propria temporalidade, que pode

alterar as percepcOes de proximas experiéncias, como mesmo, das experiéncias ja vivenciadas.

As postagens de Carla sdo tratadas pela propria como “novelinhas”, pois divide uma

viagem (como muitos costumam fazer) em diferentes postagens, deixando as vezes algumas

84 Essa ferramenta de rentabilizagio, Hotwords, apresenta seu sistema da seguinte forma em seu blog: “Baseado em inteligéncia artificial, o
HOT Words combina interpretacdo semantica, andlises estatisticas e infraestruturade alta performance, que tem como produto final a entrega
rapida de antncios e informagdes extremamente relevantes para seu pUblico e para o conteldo de seu site.

O sistema contextual utiliza o corpo do texto para a exibi¢do dosandncios. Ao passar o mouse sobre a palavra com o duplo sublinhado, um
anuncio relevante é exibido. Com o HOTWords vocé ird expandir o inventario de seusite e aumentar o seu faturamento com publi cidade.”
8 Extraido de http:/www.idasevindas.com.br/2007/02/10/ola-pessoal/, acessado em 02/07/2012.
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pistas do que seguird. E numa dessas “novelas”, a primeira, para ser exato, algo bem
interessante acontece. Apos 15 postagens diarias, em que parecia contar a sua viagem em tempo
real, com a programacdo do que faria no dia-a-dia, ela posta uma mensagem confessando que
havia deixado as postagens previamente prontas e agendadas para serem publicadas, dando essa
impressdo de dinamicidade as pessoas que lessem. E entdo, na sequéncia, deu outros detalhes

da novela toda, agora realizada e ndo somente planejada. Conforme explica nessa passagemgé:

25 Feb 2007 - Argentina ¢ Uruguai
Eu confesso!!!

Pessoal, acabei de chegar em casae, embora pareca o contrario, ndo acesseia Internet
uma Unica vez sequer desde a 3a.f., 13/02!'! Deixei 0s posts preparados com a
programacdo da viagem, e fiquei feliz agora ao ver que eles entraram no ar direitinho
conforme eu tinha programado — ou seja, nao paguei micos cibernéticos!!! A partir de
amanhd vou responder a todos 0s comentarios e, agora sim, contar a viagem
detalhadamente, com direito a muitas fotos... ()

Por hoje, vou fazer o meu comentario cri-cri... Meu v6o estavaprogramado para sair
de Buenos Aires as 11:10. Decolou as 12:40 por um motivo no minimo absurdo:a
tripulacdo teve que recolher e despacharumas 3 ou 4 malas ENORMES levadas a
bordo como bagagem de mao!!! [...]

Viajar ndo tem nada a ver com a cultura do “se dar bem” e “levar vantagem”... Tem
a ver com civilidade, respeito e boa convivéncia — e tenho dito!!!

Que pode levantar a questdo da experiéncia turistica envolver muito mais do que
somente 0 momento de consumacdo de fato. Antes mesmo de estar viajando, j& viajamos
elaborando roteiros, imaginando e criando expectativas do que vivenciaremos. Assim como
guando voltamos, revivemos as experiéncias, ao tentar expressar nossas percepcoes,
sentimentos, observacfes ou qualquer coisa que nos remeta aquela experiéncia. Além de sua
ultima observagdo, sobre turismo envolver “civilidade, respeito e boa convivéncia”, e ndo a
“cultura do ‘se dar bem’ e ‘levar vantagem’”, que além de se comparar aos turistas
“informados” e “educados” de Ricardo Freire, vai de frente com uma ideia de que o turista seria

um desalmado, pronto para se aproveitar das pessoas com que se encontra.

Suas narrativas em 12 pessoa (singular e/ou plural) podem ser encaradas como relatos
de suas experiéncias, enquanto destaca situacOes (pessoas, lugares, momentos) para ajudar a
guiar as pessoas que a acompanha, utilizando bastante a interacdo com essas pessoas. Notei,
por exemplo, que algumas postagens foram atualizadas posteriormente a postagem, com algum
destaque que teria surgido nas conversas através das caixas de comentarios, devidamente

referenciado. Mas dessa forma servindo como um guia de viagem, atraves de suas expressoes,

86 Extraido de http://www.idasevindas.com.br/2007/02/25/eu-confesso/, acessado em 02/07/2012.
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bastante pessoais, e de seus interlocutores, sobre as experiéncias que tiveram, ou que pretendem

buscar, durante seus deslocamentos.

Como na postagem “Esquina Carlos Gardel” (09/05/2010)87, em que narra a experiéncia
de voltar a um espetaculo de tango, mas em outro lugar do que quando teve “a experiéncia mais
apaixonante que poderia imagina”, unica, € que postou dizendo “que ndo frequentaria outro
lugar”. Essa primeira postagem que Carla menciona foi publicada no dia 14/09/2008, quase 20
meses antes dessa segunda postagem em que relata sua experiéncia no Esquina Carlos Gardel,
acompanhada de seus pais. Em 2008, literalmente, escreveu: “La mesmo eu decidi: ndo quero
mais experimentar outro show. Provavelmente vou virar frequentadora assidua do Bar Sur, vou
voltar todas as vezes em que for a Buenos Aires.”. Mas como revela através dessa segunda
narrativa, as condicdes e proposta de viagem eram outras dessa vez, especialmente pela
companhia de seus pais e pela curta duragdo da viagem, e com isso aceitou procurar outro lugar
(indicado, diga-se de passagem, por outra blogueira), que acabou gostando muito, apesar de
todas as diferencas entre as duas experiéncias, e alguns percalcos que essa segunda Ihe

proporcionou, como o lugar/bar em que ficaram.

09May 2010 - Argentina « Buenos Aires
Esquina Carlos Gardel

O ser humano é mesmo contraditério — vive dizendo que nunca mais vai fazer

determinada coisa mas, quando vé, pronto, ja fez... N&o que isso seja de todo
ruim — afinal, muitas vezes uma decisdo tomada no calor do momento néo deveria
mesmo ser levada ao pé da letra!

No inverno de 2008 eu tive a experiéncia mais apaixonante que poderia imaginar em
termos de tango em Buenos Aires: passei uma noite no Bar Sur. Fiquei tdo encantada
com a atmosfera magica do lugar que escrevi no post que ndo queria mais freglientar
outro lugar... De certa forma, isso continua valendo: o Bar Sur é imbativel pra mim,
ainda ndo caiu do primeiro lugar no meu “ranking tangueiro”. Mas a questdo € que
nem todas as pessoas estdo interessadas em um espetaculo interativo — e, diga-se

de passagem, o Bar Sur é mais interativo do que espetaculo... & A producéo é
bastante modesta, o bar em si é bem acanhado, e nem todo mundo acha divertido
deixar de ser platéia para virar danc¢arino ao longo do show...

O tempo em Buenos Aires dessa vezera bem curto — uma tarde no dia da chegada,
um dia inteiro e a manha do dia do embarque no cruzeiro. Mas meus pais, que ndo
iam acidade desde o inicio de 2007 (ndo estou contando a viagemcom o Jonas, porque
néo fizemos programas de adultos...), tinham vontade de irassistira umtango. Sondei
um pouco e logo vi quendo iam curtir o Bar Sur... Nem tentei convencer, ¢ fui logo
procurando alternativas mais apropriadas. (Alias, eu continuo me devendo até hoje
experimentar o tango no Café Tortoni — achei que seria dessavez, mas ainda néo
vingou...)

[foto a esquerda]

87 Extraida de http://vwwv.idasevindas.com.br/2010/05/09/esquina-carlos-gardel/, acessado em 02/07/2012.
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A questdo é que eu tinha lido / ouvido elogios ao Esquina Carlos Gardel, vindos de

pessoas em cujo gosto eu confio (obrigada, Tatiana!) @ E resolvemos ir
experimentar.

[foto a esquerda]

O Esquina esta situado no bairro de Abasto, bem em frente ao Abasto Shopping. A
casa é linda, e muito bem localizada — é facil chegar por conta prdpria, de tdxi ou de
metrd (linha B). Mas, como fizemos nossa reserva pela recepcdo do hotel,
aproveitamos e pedimos o transporte gratuito oferecido — pratico e confortavel, mas
nem t&o rdpido, j& que acabamos fazendo um tour por varios hotéis para buscaroutras
pessoas...

[foto a esquerdal]

Como de costume, eu reservei o show sem jantar. Em janeiro, pagamos Ar$ 245 por
pessoa,ou cerca de R$ 125. Acabo de verificar no site que o pre¢o j& subiu para Ar$
295 — a inflacdo argentinaestd mesmo a solta... (O showcom jantar, que custava Ar§
350, ja bateu nos Ar$420...)

Dessa vez, entretanto, acho que ndo foi uma boa decis@o dispensar o jantar... Nem
tanto pelo jantar em si, j& que eu nunca boto muita fé que esses jantares serdo
memoraveis, mas porque os espectadores que dispensam o jantar ficam acomodados
no bar — e eu achei ndo apenas desconfortavel como também mal situado, muito longe
do palco... k2! Ou seja, o jantar se transforma, de certo modo, em um passe para uma
boa localizagdo...

[foto a esquerdal]

Quanto ao show em si, foi literalmente um espetaculo!!! Apesar da distancia, eu

grudei os olhos no palco, de tdo hipnotizada... E amei a idéia de plantar a orquestra
na parte de cima do palco, bem a vista dos espectadores, ao invés de naquele fosso
abaixo do palco, como ¢ de praxe na maioria dos teatros...

[foto & esquerda]

Saldo da noite? Super positivo! Bons cantores, 6timos dancarinos, tangos conhecidos,
uma orquestra excelente. Ah, sim, e vinho a vontade (hic!), ndo apenas uma tacinha

de cortesia... @ Fica apenas a dica: no Esquina Carlos Gardel, investir no jantar é
quase sindnimo de conseguir um lugar melhor para assistir ao show...

Dessa forma, consegue enredar sua(s) experiéncia(s) através de uma narrativa cheia de
informacdes bem detalhadas a respeito do(s) lugar(es) que narra, mas carregado, também, de
expressdes bem (mais) pessoais da(s) experiéncia(s) que vivenciou, com as percepcles que
carrega dessa vivéncia, sejam positivas ou negativas. Assim como outras pessoas analisadas,

utilizando de uma linguagem dialogal, em que “chama” seu leitor para o texto.

Através dessa mesma postagem, pode se perceber a outra forma de acumular
informacGes de experiéncias relacionadas as viagens: caixa de comentarios; que Carla,
inclusive, em seu primeiro comentario ao agradecer a contribuicdo de uma interlocutora,
ressalta a importancia desse espago de relacionamento, dizendo que “boa parte da riqueza

informativa de um blog esta mesmo nos comentarios”.
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Nesses trechos de conversas desta
postagem, aqui representados, destaca-se a
conversa estabelecida com Patricia, pelo
interesse dela em algumas informagbes a
respeito de hospedagem na cidade de Buenos
Aires, especificamente, sobre  alguns
apartamentos para locacdo que a Carla ja havia

postado a respeito em outra oportunidade.

E como se percebe a Carla embarca na
conversa, retornando arespeito das especificas
perguntas de Patricia (que ndo é a mesma do

Turomaquia), como o depoésito de reserva-

Patricia
09/05/2010 at 16:38

Obrigada pela resposta, Carla & Acabei de enviar um e-mail
perguntando isso e outras coisinhas. Vou torcer para gue seja split.
porgue ta dificil achar um apto. baratinho para 5 adultos... hehehe

Reply

Vyvianni Pedrosa
10/05/2010 at 00:08

Patricia, vi que vc esta indo pra B.A. em julho & uma outra opgde de
tange & tb o Rojo Tango. E pequeno, mais caro, nao sei como esta seu
orcamento.mas vale a visita e o jantar!!! Os instrumentistas sdo otimos,
os cantores maravilhosos, & o ambiente super diferente. Adorei! Carla
gostei da dica do Bar Sur! N3o deixarei de visitar da préxima vez.
Grande abrago

Reply

Carla
S 10/05/2010 at 10:26

Patricia, eu tenho a maior vontade de ir ac Rojo Tango, mas realments
ele & bem mais caro do gue 2 mediz. S& estiver dentro do seu
orcamento, vale seguir a dica da Vyvianni! @

Reply

Patricia
10/05/2010 at 19:21

Carla & Vyvianni. agora com a dica de vocés tenho mais um pra minha
listinha. Organizei agqui por ordem de preferéncia, irei escolher um deles
para irt 1. Rojo Tango (nao achei os pregos no site, vou mandar um
emazil perguntando, dependendo do prego iremaos neste); 2. Esguina
Carlos Gardel (sem jantar, achei caro quase R$ 220 por pessoa); 3. Bar
Sur (pelo seu post parece ser pequenc, mas agradavel); 4. Tortoni e 5.
Sefior Tango (mas acho que vou fugir destes por serem muito
enfeitados e turisticos).

Ah Carla, scbre o apartamento no chat da ByT fui informada que &
frio/calor o sistema de ar condicienado. Entdo agora, posso ser mais
uma 2 ter um enderego em Buenos Aires e postar agui depois como
tudo ocorreu (&

Reply

bernardette amaral
09/05/2010 at 09:41

Carla, ja tive experiéncia de varios shows em buenos Aires, o primeiro
foi o Michelangelo, casa lindissima, e a primeira vez em BsAs, foi
inesquecivel. A segunda foi o Sr. Tango, que considero muito turistico
demais para o meu gosto. Em outubro resolvi experimentar o Esquina
Gardel com jantar, Reservei com o Pablo que me deu a sugestdo, um
guia que conheci na internet @ que faz roteiros interessantes por BsAs.
Ele reservou show com jantar, a comida me surpreendeu e o vinho
também. O atendimento da casa foi excelente e os lugares muito bons.
O show tambem é bem superior ac Sr.Tango @ a casa é bem elegante.
Na ultima visita a BsAs, experimentei o Tortoni, ando meio implicante
porque acho que a confaitaria virou point turistico, mas o show me
surpreendeu.Resolvi reservar a sala menor porque nio havia lugar nas
outras. O show € ‘comovente, s6 os meus tangos prediletos, por ser
pequeno ndo ha grandes exibigdes de danga. Mas as musicas..Quando
o cantor atacou de UNO, o meu tango predileto eu fiquei emocionada,
na hora de Balada por un Loco, cantei junto. Sai do show feito uma
doida, cantando pelas ruas de Buenos Aires. 56 n3o recomendo para
quem nado gosta de tango, porque € basicamente musica, nada de show
folclérico ou exibigdes de tango ou mesmo cavalos no palco,& para ouvir
musica e se emocionar.

© bar Sur eu ja coloquei na minha agenda para a proxima viagem. A
gente sempre tem um motivo para voltar.

Reply

Patricia
09/05/2010 at 15:39

Obrigada pela dica de tango, Carla. Estou indo em julho com a familia e
estavamos atrds de uma casa de tango para visitar =

Ah, andei lendo os relatos por aqui e vamos ficar em um apto. na
Recoleta (Pueyrreddn and Av. Las Heras I) que achei no ByT que vocé
recomenda.. s6 uma coisa, na descrigdo n3o diz que tem sistema de
calefacdo, s6 ar condicionado, sera que vamos sentir muito frio? E a
devolugdo do "deposito” em dolares € seguro mesmo? Sabe como &,
primeira vez.. mas pelos relatos que li por aqui é tudo tranquilo com a
ByT, né?! Parabéns pelo blog

Reply

Carla
pa  09/05/2010 at 16:06

Bernardette, obrigada por registrar por escritc o que vocé ja tinha me
contado pesscalmente! Boa parte da riqueza informativa de um blog
est3 mesmo nos comentarios... (2

Patricia, eu aluguei apé duas vezes com a Byt e ndo tive problemas.
N3o me lembro de ninguém ter relatado qualquer coisa negativa nesse
aspecto entre as pessoas que também zlugaram, e deixaram
comentarios aqui no blog. O que eu costumo fazer & pedir que os
délares devolvidos sejam os mesmos que su entreguei no depdsito — e
anotc o nimero de série das notas. Sobre a calefacdo, vale vocé enviar
um email para se certificar, mas normalmente os aparelhos s3o splits,
que tanto refrigeram quanto agquecem - & roubada ficar sem calefacdo
em julho, faz frio de verdade!

Imagem 28: Comentérios (2) — Idas e Vindas

Reply

Imagem 29: Comentarios (1) — Idas e Vindas
seguro, ou mesmo, da calefacio e
temperatura.  Recebendo, também, a

participacdo de outra leitora na conversa,
que sugere outro espago para espetaculos de
Tango; que Carla aprova e recomenda,
apesar de ndo conhecer pessoalmente. E
assim faz Patricia, ao menos em seu
planejamento, ao elencar a dica da leitora de
Carla como sua primeira opcdo para

conhecer o0 tango. A sequéncia dos
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acontecimentos, e concretizacdo dessa viagem de Patricia ndo foi exposta no blog, entdo ndo se
sabe se ela seguiu essas dicas, mas nota-se o interesse em desprender seu tempo para interagir
através do blog, para conversar a respeito de (ou planejar) viagens, demonstrando o potencial
de explord-lo como um canal de conteldos e comunicacdo dentro das dindmicas de novas

midias.

Algo interessante que também

z Marco Cavatheiro - Buenos Aires Dreams
11/05/2010 at 17:42

surge das caixas de comentarios dessa

Oi! Muito interessante este post. Sempre achei gque o lugar fosse mais

postagem, pode den’DnStrar que suas museu do que casa de shows. Sabe que eu implico um pouco com show

de tango, acho muitc caro e muitc pouco auténtico. Talvez pelo fato de
2u realmente ser apaixonado por tango 2 estilizacgdo e "turistificacdo”

Conversas e diSCUSSGGS nao Se Iimitam a do tango n3c me atrai muite. Mas esse me interessou. Principalmente

pela orquestra. Eu prefirc ver o tango sendo tocado do que dangado...
Vamos ver, quem sabe mudo de idéia... Abrago!!

informacbes objetivas e precisas, mas | gepy

h Carla
P 11/05/2010 at 21:03

Marco, eu implico horrores com a ideia de "autenticidade”... 2 0= shows
~ sdo turisticos mesmo, mas ndo vejo mal nenhum nisso (hoje em dia,
representagoes que Cada pessoa clare - ja fui implicante 3 bega!] A verdade & que eu gquestiono muite se

um lugar seria verdadeiramente "auténtico” ou se ele apenas pareceria

também bem subjetivas, podendo ajudar

a complexificar as impressdes e

auténtico a0 nosso olhar estrangeiro... O que me incomoda & quando os
shows s30 de ma gualidade — muasicos e/ou bailarinos ruins, corecgrafia
mal feita, coisas absurdas acontecendo no palco (como os tais cavalos

I’ealidades. Nesse CaSO, é uma conversa do Sefior Tango...) De resto, eu vou porgue curto de verdade, pra mim

nao & obrigagdo turistica, nao...

experienciard  através das ‘“mesmas”

. Eduardo, acho dificil escolher entre o Esquina Carlos Gardel e o Piazzolla
que Carla trava com OUtI'O |E|t0r, MaI'CO Tango.. & Gostei muito dos dois! Talvez eu tenha dado a impress3o de
gostar mais do Esquina porgue fui agora, & @ memeoria esta bem
recente. Alids, quando fui ac Piazzolla eu ainda nem tinha o blog,

Cava|hEIr0. AO assumir Sua |mp||ca(;ao entdo registrava as coisas de modo diferente...
Reply

com show de tango por acha-los “muito

' Marco Cavalheiro - Buenos Aires Dreams

caro e muito pouco auténtico”, Marco 12/05/2010 ot 09:42

desperta uma reﬂexao de Carla a pois &, auténtico ndo é bem o termo ( preciso me cuidar com essas

professores de literatura, & ); Como diria Baudrillard, nada & mais
auténtico hoje em dia do gque ¢ simulacre.. mas vocé tem razdo, € um
299 i

I'espelt() da “ldé]a de ‘autentic ldade , a novo tipo de espeticulo.. preciso ser mais flexivel @ menos chato! &
Reply
qual implica ‘horrores”. Ao refletir,

Carila
revela uma pista para se pensar, ao Q 12/05/2010 at 10:39

escrever que apesar de hoje nao se Jussara, a fote do brinde ficou sem foco.. @ Uma pena, porque ja € um

classico

Marco: & E olha que eu tento me policiar!!! Mas citar Baudrillard foi

importar em assumir  um ShOW COMO || gelpe baixo, heinziz &
Reply

turistico, desde que bem executado, ja

. . o . Imagem 30: Comentarios (3) — Idas e Vindas
teria  sido “implicante a beca!”,

demonstrando que sua prépria temporalidade de vida podera modificar sua percepg¢éo sobre as
dindmicas envolvidas as viagens e suas estruturas; assim como qualquer outro enfrentame nto
em diferentes €épocas com a “mesma” realidade suporia. Outra pista (esta destacada pelo Marco
ao lembrar a profissdo de Carla), é a de que a bagagem de vida de cada pessoa estabelece as
suas diretrizes significativas, que guiam ndo sé a forma de se expressar, como de compreender

as outras expressdes e manifestagoes.
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3.1.6. Filigrana / Majé (Maria José)

Interface

€ X © majotswordpress.com % A

Mantenedora Majd (Maria José)
Hospedeiro Wordpress
Criacéo jul/07

Auto-Denominagao

Secdes Proposta Posicéao
Comentarios recentes Ultimos comentarios Lat. Direita
Categorias Nos auto-definidos Destaque A seguranca em Paris, e como me preparei para
RSS Interface direta Barra Superior o frio
Ultimas postagens Ultimas contribuigées  Barra Superior "
Seu e-mail Interface direta Barra Superior
Blog Stats Contagem de Misitas  Barra Superior
Os mais lidos Chamadas Barra Superior
Top Clicks Atalhos externos Barra Superior
Pesquisar Busca no site Barra Superior
Blogroll Atalhos externos Barra Superior
Arquivos Historico Barra Superior
Visitantes deste blog Origem das visitas Lat Direita

Fotos VnV Atalho externo Barra Superior
Live Traffic Feed Ultimos \isitantes Barra Superior
Postagens Integrais 2/3 Esquerda

Imagem 31: Filigrana - Apresentacdo

Majb (assim assina suas postagens e comentarios) possui seu blog desde julho de 2007,
hospedado em outro provedor, o Wordpress.org, tendo publicado 202 postagens (até
maio/2012), sendo 36 (18%) dessas sob a categoria (marcacdo para agrupar postagens por
temas) VnV, em que repercute a relagdo que mantém com o blog VnV ou a rede formada
através dele, como em sua postagem ‘“Tao longe, tdo perto”, publicada em 31/12/2010, em
que faz um retrospecto de sua histdria como blogueira, até 2010, e consequentemente dessa
mesma rede.

Nessa narrativa, antes de refletir sobre como o blog mudou sua vida, pensa como 0s
avancos tecnoldgicos, especialmente a internet, podem trazer beneficios, se bem utilizados.
Depois de exaltar aamizade com Riq Freire (como o chama), e outros tantos amigos blogueiros,
que conheceu ao perder a vergonha e diariamente conversar com eles através do blog VnV,
ainda deseja a todos (como desejos oferendas de ano novo) que sigam “compartilhando alegrias,
experiéncias e os melhores momentos que a verdadeira amizade nos traz”. Ounessa postagem88
gue segue, em que narra arecepcao de um casal de amigos, que teria conhecido através da rede,
e que apOs conversarem e rirem muito, teriam compreendido que essa convivéncia nos blogs,
em seus “dia a dia VnVético”, havia extrapolado o mundo virtual, e que se sentiam “amigos do

peito”.

88 Extraida de http://majots.wordpress.com/2007/11/30/0-rio-recebe-a-familia-giramundo/, acessada em 02/07/2012.
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O Rio recebe a familia Giramundo

November 30, 2007

[...] O Rio recebeu a visita de Tati, Jorge Gira e a doce Clara, a familia cariolista
Giramundo, no fim de semana do feriado de 2 de novembro.

[...] Foi uma festa !!! Sorrisos de orelha a orelha e, claro incluindo nossa querida
mascote.

Sim, com a blogalizacdo no blog do nosso querido Rig , nos tornamos de fato
amigos e “intimos” em nosso dia a dia vnvético. Percebemos se alguém esta num
bom ou mau dia, apesar de que o bom humor do Riq acaba contagiando todo mundo
mesmo.

[...] Rimos muito, e compreendemos neste encontro que nossaconvivénciadiaria no
VNV extrapolou o mundo virtual, nos sentiamos amigos do peito. O papo fluiu tdo
gostoso com muita risada, mas chegou a hora de sairmos pelo Bar 20, para caminhar
um pouco até a praia com Clara em seu Cadillac, claro que ela queria dar uma
paquerada nos cariocas.

[...] Tags:Blogroll, Rio de Janeiro, VNV

Posted in Blogroll, Rio de Janeiro, VNV | 10 Comments »

O blog é bastante reservado, para quem inicialmente chega nele, pois ndo possui
identificacdo de sua desenvolvedora ou do blog em si, como de costume acontece com 0S
demais, e também ndo oferece
interacdo  direta com  outras
plataformas, com excecdo do
Flickr, que inclusive, direciona
para uma sessdo de fotos de um
dos encontros dos blogueiros, que
foi intitulado de VnV Rio, 2010,

por ter sido realizado na cidade do

Rio de Janeiro, em junho daquele i S = e s
MAaThec PREDTC

Imagem 32: ConVh\Venc¢do Rio 2010 - Filigrana

ano, além da referéncia ao VnV,
como se percebe na foto retirada
deste albumB®. Através de pesquisas pelas redes de relacionamentos das outras pessoas
investigadas, percebeu-se que a Maj6 possui contas em outras redes sociais, como o Twitter e
0 Facebook, mas apesar de citar seu blog nessas diferentes plataformas, ela ndo os conecta
através do blog, e nota-se que (assim como no blog) em ambas as plataformas ela mantém
bastante(s) vinculo(s) com pessoas envolvidas com narrativas de viagem, seja no Facebook,

como no Twitter.

Mas ao aprofundar nas narrativas e comentarios de postagens no espaco de Majo, muda-

se essa percepcdo, afinal conversa bastante com seus interlocutores, oferece espacos para que

8 Extraida de http://mww.flickr com/photos/51453994 @N02/5860962838/, acessado em 02/07/2012.
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outras pessoas escrevam, e assinem suas postagens (como comentado em sua retrospectiva,
acima), além de, como Diretora Social da comunidade VnV, postar programacdes e
repercussdes de seus encontros, geralmente, com uma linguagem bem intimista. Como, por
exemplo, percebe-se ao repercutir um dos encontros nesta postagem®®, que apds situar seus
leitores de que se tratava de um reencontro que alvorogou pessoas de varias cidades, de
apresentar os homenageados e, envolvidos e presentes, tenta construir (demonstrar) uma
intimidade entre ela, os apresentados e 0s proprios leitores, explicando como se conhecem e se
gostam, mas utilizando de terminologia que exigiria (demonstraria) convivio com o blog ou a
rede em si, como a palavra ConVnVengoes:

A festa pro Zé

August 16, 2009

O queridissimo ZéJet ou Zézinho das carinhas L] @ freqlientador
assiduo do Viaje na Viagem, blog do Rig, comentou no més passado que
sairia de sua querida Vermont para o Brasil com a Débora e os Jet-sons,
Matheus e Pedro, mais precisamente a Ribeirdo Preto, em agosto, e 0 1o.
fim de semana passaria em Sampa.

Pronto, muita gente se alvorossou e amigos do Rio de Janeiro,
Vitéria, Santos, Ferraz de Vasconcelos, States, e claro Sampa se
mobilizaram para estarcom ele ao vivo e a cores o que culminou numa festa,
cuja sommelier foi a Liciana com homologa¢do do EdulLuz, e comilangas
divinas by Nick.

[1 foto] Todo mundo queria abragar o Zé e a Débora, homenegeadissimos.
Como o_Guru, [1 foto] o Beto e a Teté que vieram de Santos, [1 foto] a
queridissima Mo . Reparem o olhar de superioridade do Zé (@ 0s dois vivem

brigando@ , [1 foto] como o Bruno Superviagem  veio de Vitoria e saiu
direto para o aeroporto embarcando para Dubai, e o Fabio Nitschke.

[foto a esquerda] Dai me puxaram também pra foto ;)

[1 foto] O JorgeGira e Tati que finalmente apareceram paraalegria de todos
nds e a Meilin que voou do Rio. [1 foto] (foto do Riq)

[foto a esquerda] Emila, Flavia Penido ou RastaFlavia e Mel.

[foto a esquerda] Carla Portillho, Arthur e Meilin.

[foto a esquerda] Foto do Riq - ArnaldoFatos&Fotos e o casal capixaba.
[1 foto] A linda familia Luz, Dé, Ré e Edu, direto de Ferraz de Vasconcelos.
[1 foto] Lena e Soraya, lembram da viagem delas a Jeri ?

[1 foto] Nick, num dos raros momentos que sentou, Angela Bruno que voou
do Rio e Maryanne da California.

[foto a esquerda] Fred e Natalie.

[foto & esquerda] Paula* com Fred e filhotas voaram do
Rio, Marcio Nel Cimatti e Karine.

Nos conhecemos no VNV, blog do Rig, batemos ponto I4 todos os dias.
Como diz o JorgeGira ja somos intimos. Uma grande parte ja

se conhecia de conVn\Venges anteriores. Rever amigos queridos é sempre
muito bom e adicionar novos é tdo bom quanto.

0 Extraida de http://majots.wordpress.com/2009/08/16/a-festa-pro-ze/, acessada em 02/07/2012.
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[2 fotos] A mesa das mais bonitas que ja vi, um verdadeiro quadro de Cézanne, obra
do queridissimo Nick.

[1 foto] Tudo estavadivino. Pudins de camardo e beringela. Saladas thaie uma sopa
que arrancou suspiros de todos.

[1 foto] Tentaram escapar, mas consegui clicar Nick e Liciana @

[1 foto] Depois veio a torta de chocolate com damasco da M8, sem farinha, que
arrancou mais suspiros. Etambém 2 pudins de pdo, sobremesa bem brasileira.

[3 fotos] O Nick implorando a M6 uma fatia um pouco maior do bolo @

[1 foto] O bolo ja nos finalmente e o vinho que a Marcie mandou.

[1 foto] Os donos dacasanos deixaram tdo a vontade que Malu e eu fomos bater papo
na cozinha

[1 foto] O astral maravilhoso como sempre.

[7 fotos] Confraternizagdo total, ninguém ia embora.

[3 fotos] [foto & esquerda] Dai, o Rig subiu no banquinho e pediu a palavra para ler
as mensagens das ausentes mais presentes, as queridissimas Sylvia e Marcie. [3 fotos
e 1 video]

As fotos da Teté . Obrigada querida '=/[11 fotos]

Abaixo, os streamings quea Flavia Penido fez, depois acerto os direitos autorais com
ela & Uhuu, a Flavia ralou e conseguiu embedar os streamings, curtam porque ta
barbaro !!! [2 videos]

Pessoal, aguardo fotos &

Posted in Blogroll, VNV |48 Comments »

Paris por Paula* e Fred

Encerrando a série de posts da linda viagem da Paula* e do Fred,

Outra caracteristica presente no Filigrana, e |2 menosaue Paris para o grand finale.

Eql

que tambem demonStI‘a como seu eSpa(;O e N&o posso deixar de agradecer ao Riqg e a Sylvia por terem
convencido o marido aqui de casa a desistir da Eurodysney! Nada
contra parques! Mas, dois dias é muito pouco tempo em Paris para

construido coletivamente (a partir, principalmente, |passarum dia inteiro no parquet Thank  auys!

Terminando, juro, obrigadissima Riq por todas as dicas

eSpeC|aIme nte1 das re |a(}5e3 ConStrUI,daS pEIa compartilhadas, pelo seu trabalho impecavel e por ter permitido o

encontro entre essas pessoas queridas que ja tém lugar no meu

1 X coragdo, os Trips! .
VIaJOSfera em tornO an)! Sa0 as pOStagenS de Majé querida, adoro seu blog hospedeiro! E muito bom poder
compartilhar um pouco com todos os amigos aquilo que aprendemos

colaboradores externos ao blog, mas presentes na [luntos! Obrigada pelo carinho!

A todos os trips, muitissimo obrigada pela troca de informagées
fundamentais que faz toda diferenca nas nossas viagens!

b|0903fera V|ajer‘a Essas postagens séo Classrncad as Quem quiser ou precisar de informagdes mais detalhz-idas sobre essas
cidades, no que eu puder e souber, estou a disposigao!

pela TAG “Condominio Filigrana”, e somam,

atualmente, 25 postagen, assinadas por CarlaZ,

Malu, Lena, Cristina, Eduluz, e os casais, Paula e

Fred, e Sylvia e Mario. Por conta dessa

caracteristica, o Filigrana chega a ser tratado pelas

pessoas que colaboram ou acompanham o blog, N6s dois

Obrigada eu querida por nos levar nessa viagem linda com vocés ®

como um blog hospedeiro, como notado nesta |t a proxma.

This entry was posted on August 2 ) at 10:30 pm is filed under Blogroll

Irnagem ao Iad0911 que representa alguns trechos CONDOMINIO FILIGRANA, Paris. You can follow any re o this entry through

the RSS 2.0 feed. You can leave a response, or trackback from your own site.

15 Responses to “Paris por Paula* e Fred”

(especialmente o final) de uma das postagens do
Imagem 33: Condominio Filigrana

°1 Extraido de http://majotswordpress.com/2009/08/29/paris-por-paula-e-fred/, acessado em 02/07/2012.
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casal Paula e Fred. Alm dessa relagdo com Majd, interessante destacar as referéncias que faz
ao Comandante (Rig) e aos Trips, expondo que ja possuem uma relacdo de afeto, e agradecendo
“muitissimo [...] pela troca de informagdes fundamentais que faz toda diferenga nas [suas]
viagens”. E nos revelando, novamente, pistas de quio antiga e bem estabelecida que seja essa
rede de relacionamentos que se formou em torno do VnV, como da forma que essas relagdes,

com as expressdes das diferentes personagens envolvidas, podem influenciar as experiéncias

turisticas de outras pessoas.

Outra narrativa®? no blog de Majo
que pode reforcar essas caracteristicas
levantadas, nem foi escrita porela, mas sim
Freire, na caixa de

por Ricardo

comentarios da postagem anterior (“A
de 16/07/09), nove

minutos antes da publicacdo (exposicédo)

Serra bombando”,

como postagem, em 04/08/09 as
16h20min.  Abrindo seu espaco (palco
principal) para uma expressao
(manifestacdo) do comandante (nesse

pequeno espaco de tempo), sob o titulo de
quem noticiava (destacava) a tripulacdo a
respeito da tormenta por qual passavam,
em que a boia parecia a deriva. Rapidez,
talvez, esperada pelo posicionamento que
o0 Filigrana representa para a comunidade
(como destaca o proprio Rig, em seu
comentario que suscita a postagem), como
pelo titulo que recebe a propria Majé, de
Diretora Social. E atualiza a postagem nos

dois dias seguintes, com comentarios da

Noticias VNV

s Ricardo Freire Says:

August 4, 2009 at 4:11 pm |

Majé querida! Vim agui & sede social da comunidade para explicar
aos chegados o que esta acontecendo 13 no Viaje na Viagem. Meu
hospedeiro, o Bluehost, endoidou. O servider ficou lento e ele esta
botando a culpa no VnV. Supendeu a conta duas vezes.

Meste momento estou tentando, com a ajuda do Marvila e do Zé&,
fazer o back-up do conteddo e levar o blog para outro hospedeiro.

Isso tudo pode levar algum tempo, entdo peco paciéncia,
compreensdo e energia positiva a todos.Desculpas e obrigado!

Riq

A gambiarra esta aberta, temporariamente o Rig atendera aqui Q@

: Ricardo Freire Says:

August 5, 2009 at 4:26 pm | Reply edit
BLOG NO AR! EEEBAAA!
Obrigadissimo pelas boas vibracoes!

Pode demorar um pouquinho para vocé conseguir acessar, porque
— segundo me explicaram — a rede inteira demora um pouco para
entender o novo servidor. Mas ja tem bastante gente conseguindo
entrar.

Majozita, thank you arigatd merci gracias grazie efkharistd arigato!

Riq

U eeeeeeeeeeeba, as ordi

Aqui vai o passo a passo do super Marvila para quem ndo consegue
ainda acessar a pdgina do VNV:

Fred Marvila Says:
August 6, 2009 at 10:37 am | Reply edit

L]

this entry through the RSS 2.0 feed

ou Can leave a response

r trackback from your own Site

62 Responses to “Noticias VNV”

Imagem 34: Comentarios (1) - Filigrana

prépria publicacdo, que complementam a informagdo que noticia. Fortalecendo a caixa de

comentarios como um espaco de construcdo e riqueza informativa, que somada a postagem,

completa a obra que sua editora, Majo, quer (pretende) expressar.

92 Extraida de http://majots.wordpress.com/2009/08/04/vnv-relllowww/, acessada em 02/07/2012.
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Marcio Nel Cimatti Says:

August 4, 2009 at 4:55 pm | Reply

Estamos na torcida e por aqui no Filigrana!!

Abrac3o!

]

Majo Says:
August 4, 2009 at 5:24 pm | Reply

People, a chave desta casa esta com o Riq até ele voltar ao ar @
Sintam-se em casa

Estamos todos fazendo aqueeeela MEGA ULTRA vibragdo positiva pro VNV
fas
voltar rapidinho @

Smack pra Carlinha e Marcie @

eduluz Says:
August 4, 2009 at 8:20 pm | Reply

Majo, isto € que € um verdadeiro condominio/coragdo de mae. Ta sempre
cabendo mais. E imagine se ndo teria lugar pro grande chefe !! rs
Abs e tomara que o treco se resolva !

B3

Emilia Says:

August 5, 2009 at 8:54 am | Reply

Riq, apesar de nd3o poder ajudar tecnicamente (eu também preciso de
personal nerds...), seque aqui a minha torcida. Vc estd em 6timas maos e
com todos botando a mdo na massa...logo, logo o VnV estara de volta e
em melhor forma do que nunca

Majo, vocé como sempre acolhendo aqui no Filigrana..e dessa vez por
uma 6tima causa!

9

Carla says:
August 5, 2009 at 11:55 am | Reply -

Passei o dia offline ontem e quando tentei acessar o VnV hoje tomei um
susto daqueles... Ai vi o email da Super Sylvia, e corri aqui pro
condominio da Majé @ Riq, estou na torcida para que tudo se resolva da
melhor forma possivel

[...]
Arnaldo - FATOS & FOTOS de Viagens Says:
August 5, 2009 at 2:19 pm | Reply

Apoic nunca € demais, forca e bons pensamentos também (ainda que
tardios).

Estou aqui contando que tudo o que € ruim tem sempre seu lado bom.
Quem sabe ndo seja a oportunidade pra melhorar ainda mais o que ja é
bom?

Grande abraco e boa sorte.

Imagem 35: Comentarios (2) - Filigrana

Dessas duas atualizagbes, a
segunda nos traz outra pessoa investigada,
Fred Marvila, que ajuda Ricardo Freire a
resgatar 0s trips que ainda ndo teriam
alcancado a boia (em seu novo servidor
dado

Ciéncias da computacdo e Analise de

hospedeiro, sua formacdo em
sistemas). Mas entre 0s outros comentarios
(62), outras personagens se apresentam,
como Eduluz (colaborador do Filigrana),
ressaltando a caracteristica de hospedagem
do blog (“condominio/coragdo de mae”), e
a relevancia de Ricardo, o “grande chefe”,
para a comunidade; como da propria Majo,
que além de responder outros comentarios,
demonstra que Seu espago, ao menos,
temporariamente, também é do Rig, e,
consequentemente, de seus trips.
Sentimento que, aparentemente (a0 menos,
parcialmente), é compartilhado  por
algumas personagens investigadas por este
trabalho, também nessa mesma postagem,
como nas manifestagOes: de Arnaldo, que
expressa

desejos e pensamentos de

melhoras; de Marcio, que alkm de
demonstrar sua torcida pelo VnV e Fili,
reconhece o espaco de Majo, como de Riq,
naquele momento; ou de Emilia e Carla,

que além de tudo isso, ainda destacam a

relevancia e posicdo de ambos os espacos e personagens (VnV e Fili, de Ricardo e Majo,

respectivamente) para a comunidade em si, como Eduluz, e lamentarem a impossibilidade de

ajuda-los, como Arnaldo também relata. Mas sigamos com as apresentacdes, agora da Emilia.
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3.1.7. A Turista Acidental / Emilia Fernandes

A turista acidental

Mantenedora Emilia Fernandes Interface

Hospedeiro WordPress
Criacéo ago/07 €« €' © www.aturistaacidental.com.br/sot blog/comment-page-1/#comments

Auto-Denominacéo
Comecei o blog em agosto de 2007, animada com o baby boom
de blogs que foram criados a partir da comunidade do Viaje na
Viagem do Ricardo Freire, quem mais entende de viagens no
Brasil.

Foi uma surpresa descobrir o prazer de relatar minhas viagens:
escrever o texto, pesquisar, revisar, mexer nas fotos, publicar e ter Sobre o blog...
o retorno de quem me \isita. De |4 para c&, muitas viagens ja

Secdes Proposta Posicao
Sobre o Blog Apresentacéo Barra superior
Comentarios Ultimas contribuicdes _Lat. Direita
Topicos recentes Atualizacoes Lat. Direita
N6s auto-definidos Lat, Direita
Blogroll Atalhos externos Lat. Direita
Arquivos Histdrico Lat. Direita
Meta Configuracdes Lat. Direita
Pesquisar Busca no site Lat. Direita
Siga o twitter Interface direta Barra superior
Interface direta Barra superior
Interface direta 3/4 Esquerda

Imagem 36: A Turista Acidental - Apresentacéo

Este blog, de Emilia Fernandes®*, como pode ser visto acima e na imagem 35, possuli
uma interface limpa que oferece os recursos recorrentes num blog: postagens dispostas em
ordem cronologica reversa, conjugando textos verbais e ndo-verbais com links a outras
referéncias utilizadas; o blogroll, com suas indicagdes de sites interessantes; categorias, onde
ordena suas postagens por assuntos de interesse; comentarios, onde relne os comentarios de
seus leitores a respeito de suas postagens; 0 arquivo, gque ordena suas postagens por més e ano
de publicacéo; e a secdo sobre o0 blog, onde se auto-define e, nesse caso, relata a importancia de
Ricardo Freire para sua inspiracdo, também reforcada pelos comentarios nessa mesma

postagem.

Assim como Emilia, outros blogueiros que formam a rede social relatada colocam, o
Ricardo Freire como seu “Guru” e inspirador na forma como relatar suas viagens através de um
blog. O blog Viagem na Viagem (VnV), de Ricardo Freire, agora mais profissional que pessoal,
teria inspirado novos blogs, como da prépria Emilia e de outras pessoas, como de alguns dos
participantes da ConVnVengcdo (nome do encontro que relne partes de uma rede de
relacionamentos estabelecida a partir do blog VnV). Essa forte influéncia do VnV fica mais

explicita, conforme a rede se desenrola, mas as influéncias entre outros blogs tambem

3 Nome utilizado em outra interface, Twitter, mas ndo expresso neste canal, intimamente simplificado por Emilia.
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acontecem. Como a prépria Emilia, que ressalta a importancia do espaco de Carla Portilho, em
seu proprio blog. Como ela mesma ressalta, nos comentarios de sua primeira postagem®, em
agosto de 2007, respondendo as felicitacfes e demonstracdo de solicitude de Carla Portilho, o

blog Idas e Vindas seria um de seus blogs-modelo.

1. Carladisse:

agosto 8, 2007 &s 9:16 pm

Emilia, parabéns!!! Te desejo muitas e muitas viagens, que rendam muitos e muitos
posts maravilhosos!

No inicio o blog d4 um pouco de trabalho até dominarmos bem as ferramentas — isso
é natural, ndo desanime, nfo... Depois tudo fica mais facil! E, seprecisar de alguma
ajuda, pode pedir, Ok? )

2. Emilia disse:

agosto 8, 2007 as 10:00 pm

Aé, olha a Carla ai'! Dona de um dos meus blogs-modelo
Pode deixar que eu ainda vou precisar de ajuda...hoje mesmo ja aluguei o Beto: os
comentarios ainda estavam moderados, mas agora esta tudo livre

Mas o que logo me interessou, no blog da Emilia (aTA), quando acessava seu blog pela
primeira vez, através do “A Janela Laranja”, foi sua postagem mais recente a época®®, em que
ela descrevera sua viagem a Minas Gerais, acompanhada de sua mae, e que definiria como uma
“divida” consigo mesma e com seu passado, uma vez que possuira tantas memorias boas,
oriundas de suas experiéncias de crianga, como descendente de mineiros, mas radicada em S&o
Paulo, demonstrando como a narrativa pode auxiliar a captar e expressar a temporalidade
(Gnica) de uma experiéncia, como a turistica. Enquanto desloca-se através do tempo e do
espaco, uma pessoa carrega COnsigo as experiéncias que ja vivenciou e vivencia em seu
cotidiano, e fora dele, em um momento que papéis (e suas pressdes, responsabilidades)
socioculturais sdo (mesmo que parcialmente) suspensos, enquanto assume outra personagem,

COmMO Qque outros rituais de passagem, ou momentos de liminariedade, podem sugerir.

E como experiéncias significativas, adquirem uma temporalidade Unica; pois em meio
ao que carrega e 0 que vivencia, podem surgir questionamentos na(s) pessoa(s), ou mesmo
cisOes as percepcOes anteriores e/ou alheias, enquanto vivencia seus dramas pessoais (e sociais),
estara revivendo aquele momento, aquela significancia, que reforcou, questionou ou superou
alguma significancia pessoal anterior, sem inicios ou fins arbitrarios. Possuem apenas uma

iniciacdo e uma consumacdo. E nessa narrativa da Emilia, esta expressando o que ainda

9 Extraido de http://sww.aturistaacidental.com.br/2007/08/02/ola/, acessado em 02/07/2012.
9 Extraido de http://www.aturistaacidental.com.br/2010/05/26/no-coracao-de-minas/, acessado em 02/07/2012.
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consuma daquela experiéncia, somada as experiéncias que vivenciou antes e depois da viagem
(porém antes da publicacdo da postagem); como quando diz que suas memorias infantis séo
“registros totalmente pessoais, praticamente indescritiveis”; como quando compara a chegada
a Tiradentes asua representacdo de conto de fadas; quando diz que Ouro Preto sé lhe conquistou
a noite, percorrendo as vielas cheias de bruma; ou ainda, quando inicia sua postagem dizendo

que apesar de ja terem passado cinco anos entre a viagem e a postagem, a viagem ‘“estava fresca

na [sua] cabega’

No coracéo de Minas
Publicado em Cidades histéricas de Minas por Emilia , maio 26,2010
[foto & esquerda]

Estava com vontade de escrever este post ha muito tempo e, apesar de
ja terem se passado cinco anos dessa viagem, ela estava fresca na minha
cabeca. A oportunidade veio com um convite para escrever um post: o Estado
de Minasesta lancando um portal de turismo novo, o Wikiminas, que tem uma
proposta muito bacana. Além das informagfes bésicas sobre os destinos, a
idéia é ter usudriose visitantes acrescentando informacdes e criando um banco
de dadoscada vez mais completo e do ponto de vista de quem ja foi e conferiu.
Como um dos meus destinos queridos no Brasil, eu s6 posso ficar feliz e
participar da iniciativa. Déem um pulo 14 e confiram o projeto!

Mesmo tendo nascido e vivido toda minha vida em S&o Paulo, sou uma
entusiasta de Minas Gerais, em boa parte por conta da origem de meus pais.
Minhas visitas quando crianga a um certo canto do sul de Minas me levaram a
gostarde cadapequeno indicio de que eu estava do outro lado da divisa: as casas
antigas de colonos, 0s coqueiros no meio dos pastos, as cerquinhas tortas, 0s
riachos com taboas...até mesmo as placas enferrujadas e asfalto esburacado me
faziam sentir em outro territorio. [foto a esquerda]

Outras imagens queridas retornam, de quando chegavamos a cidade
com a visdo dos casardes de estilo eclético, o carro tremendo sobre o piso de
paralelepipedo, o som das vozes que me cumprimentavam naquele sotaque
mineiro delicioso: “Emilinha!” Poderia continuar aqui com tantos outros
detalhes, mas, apesar de talvez deixar alguns relembrando suas proprias
memdrias infantis, esses sdo registros totalmente pessoais, praticamente
indescritiveis. Melhor ficar aqui com o outro motivo que me leva sempre a voltar
para Minas e que estdao alcance de todos:o seu conjunto de atragdes naturais,
historicas, culturais e humanas que ndo se parece com nada do que temos em
outras regides do pais. [foto a esquerda]

Talvez o melhor lugar para sentir a originalidade de Minas seja o
circuito das cidades historicas: é irresistivel a combinagdo do patrimdnio
colonial com todas aquelas particularidades mineiras. Como nédo se sentir
acolhido pelo relevo montanhoso e a gentileza e discricdo de quem vocé
encontra pelo caminho? Eu costumo brincar que essaregido é o equivalente
brasileiro do interior francés, quando vocé sai no seu carro explorando as
pequenas cidades antigas, curtindo a paisagem de campo, comendo bem. [foto
a esquerda]

Essa é a oportunidade de mergulhar em uma parte fundamental da
histéria brasileira, o Ciclo do Ouro, quando Minas foi o centro da exploracao
deste metal e de pedras preciosas, especialmente no século XVIII. A riqueza
material permitiu um desenvolvimento cultural nunca visto antes na histdria e é
esse reflexo na educacdo, arquitetura, mdsica, literatura e artes plasticas que é
possivel ainda sentir nas cidades histéricas. Sobre esse assunto fantastico,
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especialmente o surgimento do barroco mineiro, sugiro fazer uma visita ao Fatos &
Fotos, que tem posts detalhados e com muita pesquisa. [foto & esquerda]

Sortudos os préprios mineiros e também o0s que estdo pertinho, como
paulistas e cariocas, que podem sair, como eu, numa bela manha em direcdo
a Tiradentes, minha primeira parada ao percorrer o caminho, na companhia sempre
fantéstica da minha mée: brincava que era uma vergonhauma mineira ndo conhecer
as maravilhas do seu proprio estado e que iriamos resolver essa falha de curriculo
[foto a esquerda]

Chegar a cidade foi como entrar em um cenario de conto de fadas: como
podia existir um chuchuzinho de cidade assim? Preservada, pequena, atmosférica. Os
detalhes das casas e das primaveras debrucadas sobre os muros atraem os fotdgrafos,
que tém aqui inspiracdo de sobra para vérios cliques. [2 fotos & esquerda]

E todos conferem os antiquarios e as lojas, ja que esta é uma regido
tradicional de artesanato de qualidade — fica em Bichinho, distrito a alguns
quilémetros da cidade, a sede da Oficina de Agosto, famosa dentro do Brasil e fora.
A vila foi bem retratada aqui, neste post do Fatos & Fotos. [...]

Dificil se despedir de Tiradentes (quem quiser continuar a viagem, sugiro
uma visitaaqui), mas seguir é preciso — proxima parada: Congonhas, para uma visita
aos doze profetas de pedra-sabdo esculpidos por Aleijadinho. A cidade ndo tem
atrativos, mas o complexo da Basilica do Senhor Bom Jesus de Matosinhos
compensa totalmente a parada. O complexo, que ocupa o topo de uma colina e uma
boa parte de sua encosta, inclui o adro e escadaria da igreja com os magnificos
profetas, a propria e sua curiosa sala de ex-votos e também as Capelas dos Passos com
esculturas em madeira, na maior parte feitas por Aleijadinho. A Unesco reconheceu
em 1985 a importancia da basilica e a transformou em Patrimonio Mundial. [foto a
esquerda]

Daqui segue-se pormais um trecho de estrada até a grande estrela das cidade
historicas de Minas — Quro Preto. A minha primeira impressdo ndo foi muito
positiva: tendo saido daencantadora Tiradentes, foi um choque ver o centro histérico
perdido no meio de morros cheios de casas de construgdo recente e sem nenhuma
relevancia arquitetonica (além da frustracdo de tentar me encontrar nas ladeiras
estreitas e sem sinalizagdo). Ouro Preto s6 me conquistou mesmo a noite, quando
saimos pela cidade quieta em dire¢do a praca Tiradentes, percorrendo as vielas cheias
de bruma. [foto a esquerda]

Ela tem razdo em suafama: o conjunto dos seus casardes histéricos, igrejas
e museus é simplesmente precioso. As suas ladeiras diminuem o ritmo da visitacéo, o
que é perfeito para manter o equilibrio entre olhar para o alto, para observar
os detalhes das construcdes, e para baixo, para ndo tropecar no calcamento irregular.
N&o h4d mesmo porque ter pressa...nomeio do caminho para a Casa dos Contos tinha
um chafariz, e dali para a Matriz Nossa Sra. do Pilar tinha um café com broa de milho
e devoltaao Museu da Inconfidéncia tinha um buffet mineiro no restaurante Chafariz.
[2 fotos a esquerda] [...]

Mais um bocadinho de estrada e chegamos a Belo Horizonte, as suas ruas
enfeitadas com ipés rosas cheios de bolas de flores. A cidade para mim é muito
querida, ja que na minha primeira vez nela, a trabalho, tive uma das melhores
recepgdes: pessoas gentis, abertas, preocupadas, que marcaram positivamente o lugar,
em definitivo. [foto a esquerda] (foto de Emilia)

Um pato delicioso no Taste Vin, uma parada naPampulha, outrano Mercado
Municipal (muitas comprinhas de doce de leite e queijo canastra) e estadvamos
voltando para Sdo Paulo. Até hoje nos lembramos com carinho e saudades de uma
viagem divertida, tranqila, bela. Completa, enfim.

Deixo um super agradecimento ao Arnaldo pelo empréstimo da maioria das
maravilhosas fotos deste post (aquelas que ndo tem indicagdo de crédito). Se eu
pudesse colocar todas... Nao dé para colocar todas, mas aqui estdo os albuns do
Arnaldo no Flickr:[...]
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Através desta postagem que comecei a me interessar pela interface que tinha com o
Amaldo Affonso, do F&F, pela curiosidade de se comunicarem mesmo através das postagens,
além da secdo de comentarios (fato que pra mim ainda era desconhecida, mas realmente,
bastante utilizado (ocorrido) entre os blogueiros, e, também, entre pessoas que 0s acompanham,
mas ndo possuem Seus espacos proprios, seus blogs). Que como ja dito, esse relacionamento
revelou-se uma relacdo estavel e institucionalizada (pelo casamento, aparentemente) fora do

ciberespaco, apesar de iniciada e representada neste espaco virtual.

Mas diferente de Arnaldo, que deixa mais evidente essa relagdo nas proprias postagens,
Emilia normalmente deixa para 0s comentarios suas expressdes mais privadas e intimas a
respeito dos dois, apesar de citd-lo em postagens, algumas vezes de forma bem carinhosa, como
no caso de quando apresenta sua “casa nova™®, seu proprio dominio, em que agradece “seu

amor e seu incentivo”, como mostrado aqui:

De casa nova

Publicado em Blogroll por Emilia , abril 29, 2010

H& um certo tempo eu queria deixar A Turista Acidental com uma cara nova:
afinal, o blog ja estdquase completando trés anos e ele merecia um upgrade.
Durante esse periodo muitas coisas aconteceram e a mudanca no blog reflete
também essanovafase na minha vida. Além das mudancgas estéticas, decidi também
criar o meu dominio e dar aosiri, além do visual diferente, também uma casa nova.
Aos que ja sdo freqiientadores da pequenasala de visitas que é este blog, continuem
sendo bem-vindos: o prazer de manter o blog aumenta com as visitas e comentarios
de vocés. Aos novos visitantes, sintam-se em casa.

Agradeco muito ao pessoalda TNCOM, em especial ao Marcelo Volker e ao Caio
Vita, queentraram com todo o conhecimento técnico e dedicagdo para colocar o site
no ar.

E fica aqui um agradecimento mais que especial a vocé, Arnaldo: o seuamor e seu
incentivo multiplicaram a minha empolgacdo com esse projeto. Obrigada, meu
querido!

Deixo vocés aqui com um postsobre Nova York, o primeiro destanovafase. Um
beijo para todos!

O que poderia levantar questdes sobre como um espaco publico como o blog pode ser
encarado de formas diferentes em relacdo ao qudo intimo e privado serdo as expressoes,
manifestacbes e representacdes, que o0 espaco abrigara. Pois como diria Bruner, as pessoas
(sociais, por exceléncia) urgem por expressar/manifestar suas representacfes/ percepcdes
daquilo que Ihe €, ou foi, mais significativo, mas a propria personagem a expressar que ditara

0 quanto Se expor.

9 Extraido de http:/mwv.aturistaacidental.com.br/2010/04/29/de-casa-nova/, acessado em 02/07/2012.
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Nas imagens seguintes®’, que demonstram a organizacdo do espaco de Emilia, também

se percebe as plataformas com que ela possui interface, que sdo o Twitter e o sistema RSS.

L C' | ® www.aturistaacidental.com.br/sobre-o-blog/comment-page-1/#comments WA
—
4
T
| Sobre o Blog | &) Siga o Twitter Assine 0 RSS

Sobre o blog...

Publicado em por Emilia , 5 ago 2007

Comecei 0 blog em agosto de 2007, animada com o baby boom de blogs que foram criados a partir
da comunidade do Viaje na Viagem do Ricardo Freire, quem mais entende de viagens no Brasil

Foi uma surpresa descobrir o prazer de relatar minhas viagens: escrever o texto, pesquisar, revisar,
mexer nas fotos, publicar e ter o retorno de quem me visita. De |d para ca, muitas viagens ja tiveram
seu espaco aqui, no Brasil e fora dele...E eu espero poder relatar muitas mais

A histéria do cabegalho

Pesquisar

s Comentarios

Emilia em Para gostar de Milos
Rosana em Para gostar de lilos
Annia Vuolo em Sobre o blog....
Victoria em Sobre o blog...

Emilia em Cidade dos génios

s Tépicos recentes

Era uma vez uma bela manh3, muito cedo, em uma praia a beira do Caribe, na Costa Rica. Estava
curtindo um dia lindissimo de sol, depois de dois dias de chuva. Decidida a curtir o siléncio e a
beleza do lugar, estendi a minha canga junto @ mata de coqueiros e, quieta, percebi ao meu
redor dezenas de siris saindo de suas tocas...e de repente, minha canga comeca a se levantar: puxo

para o lado e vejo um pobre siri querendo sair da sua!

Aquele cena n3o me saiu da cabeca e, quando fui escolher o primeiro cabecalho para o blog, m:

lembrei daquele siri desorientado, que provavelmente n3o se dava conta do privilégio que era morar
naquele paraiso. Enfim, imaginei que aquele seria uma cara bacana para A Turista Acidental

O que era para ser talvez um cabecalho provisdrio, acabou ficando até hoje e nio tive dividas de que

queria trazé-lo para a casa nova

Deixe uma resposta

Nome (requerido)

E-mail (ndo serd publicado) (requerido)

Website

Submit Comment

Trits

Mensagem

Cidade dos génios
Estamos em Santiago
Simplesmente Havana
Em busca da foto perdida
No coracdo de Minas

es Categorias

Biogroli

Boipeba

Buenos Aires
Cidades historicas de Minas
Colonia del Sacramento
Costa Rica

Cuba

Franga

Grécia

lihabela

India

Istambul

Natureza

Nova York

Paginas Amarelas
Paraty

Petar

S#o Paulo

Serra da Canastra
Serra da Mantiqueira
Ubatuba

Blogroll
AFrancesa
A janela laranja
Abrindo o bico
Agora vai
Além do que se Vé..
Aquela passagem
Arquivo de viagens
As (ltimas - Viagem
Big Trip
Blog de S#o Paulo

m

Imagem 37: SecOes e Organizacdo (1) — A Turista Acidental

7 Extraidas de http:/wwwv.aturistaacidental.com br/sobre-o-blog/, acessado em 02/07/2012.
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117 Respostas para “Sobre o blog.

Comentarios mais recentes »

— GiraMundo com Jorge Bernardes disse
P 2g0stos, 2007 as 5:23 pm

POis é, 0 comandante esta fazendo histéria.

Tony disse!
agosto 8, 2007 as 5:30 pm

Prezada Emilia, bem-vinda a blogosfera viajera da qual vocé ja participava ativamente ha um tempo
Vocé vai ver como blogar sobre viagens é uma aventura fascinante. Muita muita sorte no seu
emprendimento!

Arthur disse:
agosto 8, 2007 as 7:41 pm

Um dia ainda iremos fazer uma arvere genealdgica dos blogs que se originaram do Viaje na Viagem

Emilia disse
agosto 8, 2007 as 8:20 pm

Pois €, Jorge e Artur, serd que ele imaginava no comeco os ‘filhotes' que iriam nascer? A minha lista
de favoritas estd imensa...é uma beleza @

Tony, que bacana que vocé apareceu!
Estou sempre 1d no ‘de viaje' e no ‘blog de SAo Paulo’...como sempre as fotos s&o lindas e é muito
interessante ter o ponto de vista de quem estd olhando a uma certa distancia. Venha sempre!

Liciana disse:
agosto 8, 2007 as 10:07 pm

Emilia, parabéns!
Fui um “Bonito” inicio para um blog viajeiro
Bjs

Eduardo Dubo disse:
setembro 10, 2007 as 12:52 am

Prazer, Emilia! Muito bom seu Turismo Acidental... Um dia também quero fazer essa descida no
abismo. Incrivel! Parabéns pela matéria de Bonito! Sucesso para o blog!

Depois, quando tiver um tempinho, te convido para conhecer o meu Idéia Guia, um guia de “viagens”
pelo mundo das idéias!

Um grande abraco,
Eduardo Dubd

Emilia disse:
setembro 10, 2007 as 10:35 am

Eduardo, obrigada pela visita!
0 seu blog estd muito bacana, vou voltar com mais tempo para ler as matérias com calma,
Um abraco!

Brasil Below Zero
Brincando de chef
Cadernos de Viagem
Carrossel de sonhos
Conexdo Paris

Da Cachaga pro Vinho
De la pra ca

De viaje a Brasil
Destemperados

Direto da Alemanha
Dividindo a bagagem
En busca de la cuadratura
Fatos & Fotos de Viagem
Filigrana

From Lady Rasta
Giramundo

Goitaca

Guia Grécia
Hospedagem no Brasil
Hotel California

Idas e Vindas

Idéia Guia

Inquietos

Karinissima

Made in Carla
Matraqueando
Mauoscar em Delaware
MiKix

Mundo de Pensamentos
0O descobrimento da América
O meu lugar

0 que se faz
Pedalando em Paris
Pelo mundo

Pergaminho Eletrdnico
Por onde andei.

Travel and Trips

Travel Forever

Trilhas e Aventuras
Turomaguia

Um outro modo de viajar
Uma Malla pelo munde
Vambora'

Vem comigo

Viagem afora
Viaggiando

Viaggio Mondo

Viajar pelo Mundo

Viaje na Viagem

Wazari

Arquivos

Selecionar 0 més [+

Meta
Login
Posts RSS
RSS dos comentarios
WordPress.org

Imagem 38: SecOes e Organizacdo (2) — A Turista Acidental
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3.1.8. Jeguiando /Janaina Calaga e Erk “P.Zado” Araujo

Jeguiando

Mantenedora Janaina Calaca Interface
Erik 'P.Zado' Araujo
Hospedeiro Dominio préprio
Criagédo jan/08
Auto-Denominagéao
O que é o Jeguiando e como surgiu?
O Jeguiando é um blog de turismo wltado para dicas de viagem,
hospedagem e gastronomia, cujo contetdo é produzido a partir das
experiéncias vivenciadas por nés, Janaina Calaca e Erik Aradjo, em
companhia do nosso mascote Jegueton. O Jeguiando foi criado em 13 de
janeiro de 2008 e, no mesmo ano, venceu o Prémio Best Blogs Brazil
2008 na categoria Turismo (por wotagéo popular). Em 2010, ficou entre os
100 melhores blogs do Top Blog 2010 na categoria Cultura (entre 15400 |
{]
Segoes Proposta Posigao ‘
Lojinha do Jeguiando Comercializacdo Barra Superior
Jeguiando no Portal Bus Tv N6s auto-definidos Barra Superior l h
Cinema no Rio S&o Francisco Nos auto-definidos Barra Superior :
Filmes que te fazem querer viajar Comercializagcéo Barra Superior ! . ‘
Home Atalho interno Barra Superior ‘
Destinos Turisticos N6s auto-definidos Barra Superior
Sobre 0 Jeguiando Apresentacao Barra Superior Cave de Douro - Vinhos, foqdues e friozinho no Pesquisar
- e 2 Royal Palm Plaza em Campinas, SP
Jeguiando nas Redes Sociais Interface direta Barra Superior Sl
Jegues Cronicas Nos auto-definidos Barra Superior
Jegue Dicas Nos auto-definidos Barra Superior |
Contato Interface direta Barra Superior |
Assine Interface direta Barra Superior !
Chamadas fotogréaficas Chamadas Destaque
Pesquisar Busca no site Lat Direita
Andncios Rentabilizacdo Lat Direita
Posts mais Populares No6s auto-definidos Lat Direita |
Jegue Videos Interface direta Lat. Direita
Arquivo Histérico Lat Direita
Categorias Nos auto-definidos Lat Direita
Paginas No6s auto-definidos Lat Direita
Albergues / Hostels Atalhos externos Lat Direita
Hotéis Atalhos externos Lat Direita
Portais de Turismo Atalhos externos Lat. Direita
Pousadas Atalhos externos Lat. Direita
Resorts Atalhos externos Lat. Direita
Utilidades N6s auto-definidos Lat Direita
Postagens Interface direta 2/3 Esquerda

Imagem 39: Jeguiando - Apresentacéo

O blog Jeguiando ganhou o prémio Best Blogs Brazil 2008, na categoria Turismo por
votacdo popular, além de figurar entre os top 100 de outra premiacdo pelos anos de 2010 e
2011. Em um editorial que ja saiu de seu blog, propunham relatar as experiéncias de seus
idealizadores enquanto deslocassem a turismo ou a negdcios (como mesmo segmentavam) e
deparassem com lugares especiais; definidos por eles como os lugares que sejam realmente
bons e tenham algo interessante a oferecer, além do simples fato de poderem estar na moda. O
que de certa forma é representado em sua primeira postagem®®, quando comentam que
pretendem ajudar a mostrar-lhes lugares antecipadamente, fugindo do senso comum, estando a
“trabalho ou em nome do bom e velho turismo ‘econdémico’”, para que a propria pessoa decida

se gostaria de amarrar, ou ndo, seu jegue naquele lugar:

% Extraido de http://jequiando.com/2008/01/13/amarre-seu-jeque/, acessado em 02/07/2012.
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Amarre seu jegue

Postado por admin em jan - 13 - 2008

[foto a esquerda] (Imagem: Fabio Brito)

Esse é o primeiro post do Jeguiando, um blog que pretende ser um guia de lugares
seguros para “amarrar o seu jegue”. Se vocé esta cansado de se perguntar “onde fui
amarrar meu jegue???”, quando acaba indo parar em algum lugar que simplesmente
ndo tem nada haver com vocé, entdo este é seu espaco. Aqui vocé conhece os lugares
antecipadamente e decide se este é certo para amarrar seu jeguinho.

A idéia surgiu davontade de compartilhar dicas e informagdes sobre os lugares que
conheciamos, sempre fugindo do senso comum.

Pretendemos dar dicas de como conseguir bons precos, bons lugares para se
hospedar e de facil acesso a pé ou utilizando o transporte publico.

N&o vamos nos restringir a apenas a cidade onde moramos, atualmente Séo Paulo, e
tentaremos trazer informacGes de lugares por onde viajamos, seja a trabalho ou em
nome do bom e velho turismo “econdmico”.

Abragos,
Fabio e Jana.

[Ep—_—

Atualmente, Janaina Calaca divide a
edicdo de Jeguiando com seu marido, Erik

‘P.Zado’ Araujo; e Fabio Brito, que assina a

primeira postagem junto de Janaina Calaca, |Jeguiando completa 4 anos de trajetoria!

Calagaemjan-13-2012 36 Comentanos

ndo é mais colaborador do blog. Ela explica
|I’1:-‘<‘ 1| Rallo W iwester| (20| [T snere| 1 O st

essa relacdo ao postar sobre os 4 anos de
existéncia de seu blog (13/01/2012), em que
relata sobre essa trajetéria e algumas
mudancas e consequéncias que sofreram ao
longo do percurso. Inclusive, logo no inicio

desta narrativa, além de referenciar a

influéncia e ajuda de Fabio no inicio desta | e o e @

O intuito de

historia, comenta sobre a origem do nome
Jeguiando, e revela a influéncia de sua
propria ascendéncia (e de Fabio), nordestina,
para buscarem por “algo que fosse comum a
esta regido do Brasil e que tivesse haver com
o universo de viagens”, nisso chegando a
imagem do jegue, que unida ao “ato continuo

de guiar as pessoas”, formaria a palavra, o

nome, a expressdo, Jeguiando. Revelando
Imagem 40: Aniversario (1) - Jeguiando

assim que, desde o nome, seu palco e as
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expressdes que nele se manifestam, carregam a influéncia do passado das prdprias personagens,
e de suas bagagens de experiéncias por outros palcos, em especial, nesse caso, de sua origem.
Mas também o que fora passado durante suas movimentacdes e deslocamentos, como quando
explica (nessa mesma postagem) a historia de sua mascote, e companheiro de viagens, o
Jegueton, que teria sido “encontrado” em Buenos Aires, apesar de ja pensado como uma
personagem que permearia as fotos de viagens desde a nomeacdo do blog, e procurado por ele

em terras brasileiras antes dessa viagem.

p——

[...] O mascote do Jeguiando, nosso querido Jegueton

Depois que nomeamos 0 blog de Jeguiando, demos inicio a busca por um mascote
que nos acompanhasse nas viagens e que, no melhor estilo Amélie Poulain, figurasse
nas fotos. Para nossasurpresa (e desespero),encontrarum jegue de pellcia no Brasil
é mais dificil que achar agulha em palheiro. Mas, para nossasurpresatambém, nosso
mascote estava nos esperando em uma cidade de que, particularmente, gosto
muito: Buenos Aires. Estdvamos passando por uma das ruas da capital argentina,
quando, de repente, demos de cara com um ser sorridente, cheio de dentes, olhando
paranos! Sim, o Jegue mais fofo do planeta (hehehe) estava nos aguardando!

[foto a esquerda] Jegueton nasceu na Argentina, mas se sente também brasileiro. Imagem:
Féabio Brito

[foto & esquerda] Jana e Jegueton em Rosario, Argentina. Imagem: Arquivo Jeguiando

O nome do nosso mascote entdo ficou Jegueton, inspirado no ritmo Reggaeton, que
tem muito haver com a alma festeira e metida a sensual deste rapazinho. Depois de
nomeado, Jegueton, a partir de dezembro de 2008, passou a fazer parte de todas as
nossas viagens e, porsuasimpatia, fez amigos e conquistou o coragdo de muita gente.
Ele ¢, semduavidas,aporcdo mais lidica do nosso site e ndo ha quemresistaao sorriso
contagiante desse jegue!

[foto & esquerda] Jegueton curtindo a neve em Bariloche, Argentina. Imagem: Janaina Calaca
A trupe do Jeguiando

A trupe Jeguiando é composta por Erik, Jegueton e Jana (eu!) e formamos uma
familia. Sempre viajamos juntos e nos ajudamos. Nenhum projeto se sustentasemque
haja colaboracdo e objetivos em comum. Durante todos esses anos, a unido sempre
fez a forca! Seja animando as pessoas (0 Jegueton faz isso muito beml!), seja
registrando todas as imagens das viagens (Erik trabalha com toda a parte de fotografia
do site) ou tentando traduzir em palavras nossas experiéncias (meu papel por aqui), 0

certo é que nada disso existiria se ndo féssemos uma familia!

[foto & esquerda] Jana, Jegueton e Erik, a trupe do Jeguiando. Imagem: Erik Pzado

As mudangas gue aconteceram no Jeguiando em 4 anos de trajetdria

Fundado em 2008, o Jeguiando passou por3 grandes reformulagdes. O blog teve trés
layouts diferentes e trés logomarcas também. O primeiro jeguinho foi desenhado por
mim, mas, depois de muita gente achar que se tratava de um canguru e ndo de um
jegue, achamos que era hora de investirem uma mudanca!

[foto & esquerda] 1° logo do Jeguiando

Foi entdo que, com a ajuda do Marcelo Santos, ou simplesmente Celo, que o Jegueton
foi transformado, definitivamente, no personagem principal dessa historia. Jegueton
foi vetorizado e agora faz parte da identidade visual do novo Jeguiando, refor¢cando a
imagem do mascote de quatro patas, que teve seu sorrisdo imortalizado! [...]
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Como visto nessa mesma postagem, ainda fala sobre a dimdmica da “trupe do
Jeguiando”, que como uma familia tenta animar as pessoas (papel do Jegueton), registrando as
mmagens (a cargo de Erik), e “tentando traduzir em palavras [as suas] experiéncias” (papel esse
da Janaina); e os diferentes leiautes que o blog teve ao longo desses quatro anos de existéncia,
apresenta uma versdo antiga de sua mascote (desenhado, e cagoado, pela prépria Janaina), e
referencia algumas contribuicbes que tiveram ao longo desse caminho, revelando a
temporalidade do préprio blog, como quando agradece a seu amigo, pelo novo (e atual) desenho
do Jegueton que segundo ela “teve seu sorrisdo imortalizado”, aos leitores dos quais buscam a
confianca, ou mesmo das empresas que T

apostaram neles e deram oportunidades

Jeguiando -

para seu crescimento; esses Ultimos
agradecimentos, representados nessa
imagem ao lado, de alguns outros
fragmentos da mesma postagem. E
ainda nessa Ultima representacdo da
postagem, destaco os atalhos de antigas

postagens que Janaina coloca como

representativas na trajetoria do blog, e

gue nos servem de pistas para seguir

Leia também:
~ = Jeguiande na final do Top Blog! Precisames de ssu voto, leitor!
entendendo as relagoes que suas = Novidades do Jeguiando em 2009
. . = Jeguiando & citade nos blogs Melhores Destinos e Amadeus 1A
nal’ratNaS de Vlagens eStabeIeceram . Jezui:nd: em ::: do I-;us:u a convite do Hotel Ts'::é zxspfess
= Jeguiando no Top Blog 2011 — Leitores, precisamos do seu voto!
com as pessoas que Ieem e o0 trade = Jeguiando & entrevistado pelo Portal H2Foz, de Foz do Iguacu
« Jeguiando em Bonite — De volta ao paraiso brasileirc & so nosso aconchego

= Jeguiande no Portal Bus TV — Museu Monteiro Lobato

turistico, que os apoiam e rentabilizam

o Imagem 41: Aniversério (2) - Jeguiando
sua atividade.

Mas antes de prosseguir, apenas apresentar uma imagem do cabecalho em abril de 2011,
com outro leiaute e o primeiro desenho do Jegueton, pois essa questdo de rentabilizacdo do blog
pode ser percebida nos dois modelos de cabegalhos apresentados, em que se notam espacgos de
propaganda. Tanto no anterior, representado em algumas imagens anteriores, como no

representado pela imagem a seguir:

HOME TRAJETORIA DO JEGUIANDO ASSINE CONTATO  LEVE O JEGUIANDO PARA SUA CIDADE!

Exclusive Bariloche Homes Viagem Para a Argentina
Ultra Luscury Apartments & Lakefront Pacotes de Visgem Para a Argentina.
Vacstion Rentals in Bariloche Fzlz 14 Com Nessos Especialistas!

Anuncios Google

£ arrando Jegues com estilo!

RESTAURANTES DESTINOS VISITADOS EDITORIAL ESPELUNCAS LEGAIS EVENTOS UTILIDADE PUBLICA

Imagem 42: Antigo cabecalho - Jeguiando

131



Mas conforme se apresentam, atualmente, se colocam como “um blog de turismo
voltado para dicas de viagem, hospedagem e gastronomia, cujo conteldo é produzido a partir
das experiéncias vividas” por eles. E para sustentar isso, a0 mesmo tempo em que buscam
rentabilizar o espaco, levantam questdes sobre a relagdo de suas narrativas com suas vivéncias,
seguindo uma relacdo de confianca com sua plateia, mas abrindo caminhos para a publicacéo
de material publicitario, como a repercussao de seus conteldos e mesmo suas participacdes em
fam trips e press trips, que sdo viagens, experiéncias, proporcionadas, geralmente, pelo trade
turistico interessado em se promover, para que os envolvidos lancem contetdos a respeito de

seus produtos/locias. Conforme reproduzido aqui®®:

O que é 0 Jeguiando e como surgiu?

O Jeguiando é um blog de turismo voltado para dicas de viagem, hospedagem e
gastronomia, cujo conteldo é produzido a partir das experiéncias vivenciadas por
nés, Janaina Calaca e Erik Araudjo, em companhia do nosso mascote Jegueton. O
Jeguiando foi criado em 13 de janeiro de 2008 e, no mesmo ano, venceu o Prémio
Best Blogs Brazil 2008 na categoria Turismo (por votacdo popular). Em 2010, ficou
entre 0s 100 melhores blogs do Top Blog 2010 na categoria Cultura (entre 15400
inscritos) e, em 2011, ficou entre 0s 100 melhores blogs de turismo no Prémio Top
Blog 2011. Ja participamos, ao todo, de 13 fam trips, sendo 3 internacionais e 10
nacionais, tendo, entre nossos anfitrides, nomes como a Comissdo de Turismo
Canadense (CTC), o COMTUR de Bonito e o Clube de Férias Royal Holiday. Ja
participamos também de acfes em parceria com a Gol Linhas Aéreas e a Ford. Para
saber um pouco mais sobre as fam trips/press trips que participamos, acesse o link
abaixo:

- Fam Trips que o Jeguiando participou: http://jequiando.com/anuncie/
Nossas regras de conduta:

Como foi citado, todas as matérias publicadas no Jeguiando, que envolvem dicas
de viagens, gastronomia e hospedagem, sdo produzidas a partir de nossas
vivéncias, reiterando a relagdo de confianga com 0s nossos leitores. Por essa razdo,
evitamos publicar releases sem que estes estejam relacionados a destinos que
conhecemos ou produtos que nunca testamos e atestamos a qualidade. Em caso de
contratos de publieditorias, todos sdo sinalizados, através de um banner no post, que
trata-se de material publicitario. Hoje, as midias sociais estdo cadavez mais presentes
no cotidiano e o seu diferencial é promover a proximidade e a interacdo com as
pessoas, que, N0 NOSSO caso, buscam na experiéncia e no relato pessoal presentes em
um blog as dicas para estruturarem as suas viagens. Nossa prioridade é o leitor, que
confia em nosso trabalho e emnossas dicas. &

. Contetdo Jeguiando em outras midias:

Além do Jeguiando, eu, Janaina Calaga, sou redatora de dicas de turismo para o blog
ligado ao site Zarpo (o Zarpo trabalha com promocdes de hotéis e resorts de luxo e fui
convidada a escrever dicas de turismo para o blog associado— o0 Eu Zarpo -); somos
colaboradores do Portal Funtastico, na coluna Tripz (escrevemos sobre viagens); ja
produzimos matérias rapidas sobre dicas de turismo para o Portal Bus TV (a “Rede
BusTV é uma rede de TV que transmite sua programagdo para o interior de transportes
coletivos urbanos de diversas cidades do Brasil. (...) Com 1.800 monitores de TV,
instalados em 920 6nibus urbanos das principais cidades e capitais brasileiras, a Rede
BusTV impacta cerca de 750 mil pessoas por dia em S&o Paulo, Rio de Janeiro,

% Extraido de http://jequiando.com/sobre/, acessado em 02/07/2012.
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Salvador, Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Brasilia e Fortaleza (...)” e nossos
posts também podem ser encontrados no Portal iTrip.

Conforme coloca, a partir da exposicdo e cumprimento de uma regra de conduta que
transparece para seus leitores as relacdes que o casal constrdi com o trade turistico ao longo das
diferentes experiéncias, prioriza as pessoas que conflam em seus trabalhos e suas dicas,
enquanto “buscam na experiéncia e no relato pessoal presentes em um blog as dicas para
estruturarem as suas viagens”, por acreditar que “as midias sociais estdo cada vez mais
presentes no cotidiano e o seu diferencial é promover a proximidade e a interagdo com as
pessoas”. Essa discussdo traz em pauta a tensdo que pode (e deve) ocorrer na relagdao de forcas
entre essas personagens envolvidas nessas narrativas de viagem: as que expressam suas
experiéncias e representacfes que formularam sobre o que vivenciaram; as visitadas e
representadas, que recebem as que narram, seja sob uma dindmica comercial ou ndo; e as que
leem, interpretam, avaliam, julgam e, podem até, serem influenciadas por tais narrativas. E foi
por esse posicionamento (apesar de ndo nessa postagem, primeiramente) de encarar esse,

provavel, dificil, jogo de forcas e tensdo, que comecei a debrucar em suas narrativas.

O reconhecimento alcancado por votacdo aberta, o fato de ser um blog coletivo, e a
interessante troca de palavras que forma seu nome, haviam me despertado curiosidade. Mas 0
que chamou minha atencdo, foi um manifesto-postagemt®, em marco de 2012, assinado por
Janaina Calaca (em conjunto com Elisa Araujo, colaboradora do VVnV), e repercutido em outros
blogs (como o VnV, alL e Turo), intitulado: “Relacionamento entre blogs e empresas:
algumas diretrizes importantes para estabelecer parcerias consistentes”. Neste documento
pleiteiam (como o titulo sugere) uma forma de relacionamento integra e consistente entre as
pessoas que blogam e o trade turistico, que se interessa em seus espagos como canais de
distribuicdo e opinides a respeito de seus empreendimentos efou destinos. O contelido desse
documento serd melhor discutido no capitulo sobre a Associacdo Brasileira de Blogueiros de
Viagem (ABBV), mas através desta narrativa que colhi as primeiras pistas sobre esse
movimento que acontecia atraves de outras plataformas do ciberespaco, como um grupo restrito

a convidados dentro da rede social do Facebook, ou através de conversas no Twitter.

100 pgstado em http://jequiando.com/2012/03/1 2/manifesto-blogs/, acessado em 02/07/2012.
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3.1.9. Sundaycooks / Fred Marvila e Natalie Soares Ruano

Sundaycooks

Fred Manila Interface

Natalie Ruano Soares
Hospedeiro Dominio préprio
Criacdo abr/08

Mantenedora

Az

Aundaycookn

Auto-Denominacéao
Por que Sundaycooks?
Sundaycooks. Sunday what? Por que Sundaycooks? .
O Sundaycooks comegou de forma despretensiosa, querendo ) 1 Oktoberfest de Munique:
apenas narrar nossas aventuras na cozinha. Eram muitas . i,",‘;':;s:z Lo A Bac
tentativas de aprender a cozinhar e montar o cardapio para o s
almogo de domingo.
Cozinhar talvez ainda ndo seja um dos nossos melhores talentos e
assim chegamos a conclusdo de que gostamos mais de saborear

Secdes Proposta Posicéo |
Home Atalho interno Barra Superior |
All about us Apresentagéo Barra Superior |

©00~0

Tecnologia para viajar melhor

Blogs Recomendados Atalhos Externos Barra Superior 6 %
Todos os Posts Histérico Barra Superior

On The Press Apresentacao Barra Superior

Contato Interface direta Barra Superior "
Destinos N6s auto-definidos Barra Superior

Dicas de Viagem Nos auto-definidos Barra Superior |
Gastronomia Nos auto-definidos Barra Superior :

Tecnologia e Viagens No6s auto-definidos Barra Superior .

Pesquisar Busca no site Barra Superior |

Chamadas fotogréaficas Chamadas Destaque i

Twitter Busca no site Central :

Facebook Busca no site Central |

Google+ Interface direta Central i

Flickr Interface direta Central |

RSS Interface direta Central |

Outros Posts Chamadas Barra Inferior E
Comentarios Ultimos comentérios  Barra Inferior |

Postagens Chamadas 1/3 Horizontal

Imagem 43: Sundaycooks - Apresentagdo

Antes de seguir falando do Sundaycooks, refletir (observar) um pouco sobre as
narrativas em que se apresentam. O blog sustentado por um casal de Valinhos/SP, Fred e Natalie
Marvila, carrega este nome desde sua criacdo, quando seu proposito era 0 de narrar suas
aventuras tentando cozinhar (cook), especialmente, aos domingos (Sunday). Como escrevem,
hoje em dia preferem sentar amesa para saborear e conversar que para cozinhar, mas com uma
boa porcdo de influéncia dos blogs de viagens que acompanhavam, e outra porcdo de uma
paixdo de Fred pela tecnologia, conseguem preparar postagens recheadas por suas experiéncias
de viagens e cobertas de dicas em que a tecnologia auxilie a se viajar melhor, alimentando assim

0 blog e seus leitores. Como segue, na integra0l:

101 Extraido de http://sundaycooks.com/about-2/, acessado em 02/07/2012.
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Por que Sundaycooks?

Sundaycooks. Sunday what? Por que Sundaycooks?

O Sundaycooks comecou de forma despretensiosa, querendo apenas narrar nossas
aventuras na cozinha. Eram muitas tentativas de aprender a cozinhar e montar o
cardépio para o almogo de domingo.

Cozinhar talvez ainda nédo seja um dos nossos melhores talentos e assim chegamos a
conclusdo de que gostamos mais de saborearum bom almogo do que quebrar a cabega
para elabora-lo, uma coisa bem a 14 Destemperados.

Domingo ou outro ainda nos aventuramos na cozinha, afinal, todo mundo adora um
almogo de domingo, ainda mais se ele vier acompanhado de uma mesa rodeada de
amigos queridos e 6timas histdria para contar.

E quem é que ndo temuma boa histéria de viagem para contar?

Influenciados pelos 6timos blogs de viagens que costumavamos acompanhar e que
acompanhamos até hoje, comegamos a contar um pouco das nossas viagens e de falar
sobre tecnologia, que é a segunda paixdo do Fred. Temas como: ligagGes
internacionais mais baratas; roteiros de viagens planejados usando o Google Maps;
comparativos de GPS e reviews de apps se tornaram assuntos cotidianos aos nossos
posts.

Essa é a grande idéia do Sundaycooks, um lugar onde vocé encontra relatos de
viagens, idéias de roteiros, dicas de economia que facilitam o planejamento das férias
e muitas informagdes sobre tecnologia que Ihe ajudam a viajar melhor.

E ja que a mesa esta postae o bolo esta quase saindo do forno, por que vocé ndo entra
e fica a vontade para saborear nossos posts?

Vocé sera sempre muito bem vindo

Além dessa secdo de apresentacdo do blog, disponibilizam uma pégina para a
apresentacdo de cada um deles. A apresentacdo de Natalie poderia levantar ao menos dois
questionamentos: 1) de (como) que diferentes experiéncias, mesmo opostas aparentemente,
poderiam construir as diretrizes significativas que a norteiam em outras situag0es, experiéncias,
(como) quando menciona que do ballet aprendeu a ter disciplina e perseveranca, mas que com
a desconstrucdo da danca contemporanea que encontrou sua paixdo, ou quando diz comer
“cachorro quente da esquina”, assistindo a um programa de alta gastronomia, com receitas de
um grande chef, que ainda tenta reproduzir, apesar de ndo ter sucesso; 2) o outro € de como ao
construir uma narrativa para tentar contar sua propria experiéncia, a revivencia, assim como a
repensa, mostrando que a experiéncia e seus significados, continuam a ser repensados e
reformulados apds o momento em si da experiéncia, como quando diz escrever no blog “na
tentativa de compreender um munddo cheio de culturas riquissimas e diferentes”. Como pode

ser observado nesse textol92:

Natalie Soares, 26 primaveras. Formada em Publicidade e Propaganda e pés-
graduada em Midias Sociais pela FAAP de Séo Paulo.

Heavy user de redes sociais, hoje trabalha como editora de contetdo online e vive
sonhando como seu proximo destino.

Mora na roga desde que nasceu.

102 Extraido de http://sundaycooks.com/about-2/, acessado em 02/07/2012.
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Talvez venha dai o seu fascinio por metrépoles. Aprendeu a ter disciplina e
perseveranca com as aulas de ballet classico, mas é na desconstrugdo da danca
contemporanea que ela encontra sua grande paixao.

Curiosa e teimosa.

Entende menos de histéria da arte do que gostaria, mas nem por isso perde a visita a
nenhum museu.

Escreve este blog na tentativa de compreender um munddo cheio de culturas
riquissimas e diferentes que existe la fora.

Wannabe Gourmet. Assiste ao Top Chef e ao programa do Anthony Bourdain
comendo o0 cachorro quente da esquina e ndo consegue seguir uma receita
direito.Dicas, relatos, micos e furadas — tudo em um blog que nunca perde o encanto
de viajar e sempre se surpreende como se fosse a primeira vez.

Na apresentacdo de Fred!%3, ele se posiciona como um “pesado” usuario de tecnologias,
que estudam e trabalha com isso, e que tenta otimizar sua vida com o auxilio da tecnologia,
além de fazer perguntas nerds (complexas?) até mesmo quando o assunto é futil, simples, e
assumir sua mania por copos, que pede pelos bares que conhece. Mas tem uma passagem que
me levanta outra questdo muito pertinente, 3) do quanto os fixos (lugares com suas estruturas)
se sobrepdem aos fluxos (sentimentos, percepcdes, desejos, emogdes, questionamentos e,
mesmo, diretrizes significativas das pessoas envolvidas) na significAncia de uma experiéncia
turistica, como quando diz ndo importar quantos diferentes lugares haveria conhecido, mas sim,

com as lembrancas das emocGes que viveram.

Fred Marvila, 29 anos. Formado em Ciéncias da Computacéo, é Analista de Sistemas
e vive fazendo perguntas nerds até mesmo quando o assunto é pao de forma.

Geek — Nerd.

Nerd — Ceek.

Heavy user de tecnologias. Esquece a cabeca em casa, mas ndo desgrudado seu
Android.

Versdo capixaba do Garfield, ndo resiste a uma lasanha e se pudesse viveria para
tomar Montain Dew.Tem mania de pedir copos usados nos bares legais que conhece
pelo mundo.

Passaa maior parte do seutempo tentando otimizar a vida ou, pelo menos, encontrar
um desconto para ela.Sempre busca uma maneira de fazer com que as novas
tecnologias melhorem suas viagens. E por que nédo dividir suas idéias com quem Ié
seu blog?

Tecnologia para viajar melhor.

Nerdisses e aplicativos — tudo analisado de maneira bem pratica e Gtil em um blog sé.
Quantos paises e cidades ja visitamos? Who cares?

O importante sdo as lembrangas das emogfes que vivemos por la @

J4, ja o cafezinho ficard pronto.

Sinta-se em casa e divirta-se conosco.

O blog Sundaycooks (como outros blogs j& comentados), comegou suas atividades

hospedado no Wordpress.com, e depois de algum tempo buscaram seu endereco e dominio

103 Extraido de http://sundaycooks.com/about-2/, acessado em 02/07/2012.
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proprio, que assim como nos outros espagos, essa mudanca € anunciada atraves de uma
postagem. Nesse caso, assinada por Fred, dois anos ap0s sua primeira postagem, e intitulada
“Novidades na casa”, percebe-se, que assim como Carla e Emilia, tratam seus respectivos
espagos como casa, mas entregam outras duas pistas, ao menos: 1) sobre a relacdo deles com a
Viajosfera; e a relacdo do blog do casal, com o tempo, espaco e pessoas que se relacionou

durante sua existéncia. Como mostrado aquil®4:

Novidades na casa

Postado por Fred Marvila em 17 abril, 2010 em Geral | 4 comentarios

“Home is not where you live, but where they understand you” -Christian Morganstem
Aindaem clima Rio 2010, acho que a frase acima define muito bem o que sentimos
na ConVnVcdo do Rio 2010. Nos sentimos realmente em casa com os amigos que
revimos e 0s novos que fizemos. Foi um final de semana maravilhoso como o préprio
Rio.

Agora vamos ao que interessa.

A partir de hoje nosso blog tem um endereco proprio. E uma pequena mudanca, mas
que achamos que j& estava na hora de acontecer ja que o blog amadureceu bastante
nos ultimos meses.

Por favor atualizem seus bookmarks

http://sundaycooks.com

Outra mudanga ocorrida na casa virtual do casal foi narrada por Natalie, quando
alteraram o modelo de leiaute (template), dando maior dinamicidade ao espaco, e aproveita para
refletir a respeito da historia do blog até aquele, respectivo, momento, com pouco mais de trés
anos de existéncia. Nesta postagem!®, Natalie relembra a proposta inicial do Sundaycooks,
para entdo agradecer a pessoa que a g, e que possibilitou o crescimento do blog para que
dividissem nele as suas “dicas erelatos de viagem”, revelando essa caracteristica de mesclarem

as informacdes mais objetivas com suas percep¢des mais subjetivas a respeito das experiéncias

relatadas.

Sundaycooks esta de casa nova

Postado por Natalie Marvila em 18 dezembro, 2011 em Geral | 18 comentérios

H& muito tempo noés estavamos namorando a idéia de mudar o template do
Sundaycooks, pois além de apresentar probleminhas técnicos como infiltracdo e
vazamentos, sabiamos a dificuldade que era procurar um contetdo antigo naquele
template que nos serviu por mais de trés anos.

Déa pra acreditar que o Sundaycooks surgiu em 2008 como uma forma simpética de
dividir nossas tentativas de preparar o almogco de domingo?

104 Extraido de http:/sundaycooks.com/2010/04/17/novidades-na-casa/, acessado em 02/07/2012.
195 Extraido de http://sundaycooks.com/2011/12/18/sundaycooks-esta-de-casa-nova/, acessado em 02/07/2012.

137


http://sundaycooks.com/author/marvila/
http://sundaycooks.com/category/geral/
http://sundaycooks.com/2010/04/17/novidades-na-casa/#respond
http://sundaycooks.com/2010/04/16/e-o-rio-de-janeiro/
http://sundaycooks.com/
http://sundaycooks.com/author/nmarvila/
http://sundaycooks.com/category/geral/
http://sundaycooks.com/2011/12/18/sundaycooks-esta-de-casa-nova/#respond
http://sundaycooks.com/2010/04/17/novidades-na-casa/
http://sundaycooks.com/2011/12/18/sundaycooks-esta-de-casa-nova/
http://sundaycooks.com/2011/12/18/sundaycooks-esta-de-casa-nova/sundaycooks-2/

Gragas a vocé, querido leitor, o blog cresceu e hoje ele € um espaco onde dividimos
com voceés nossas dicas e relatos de viageme tudo o que descobrimos sobre tecnologia
voltada para esse N0Sso universo.

Pra serbem sincera, ndo imaginavamos que isso fosse acontecerum dia, mas estamos
muito felizes e a0 mesmo tempo ansiosos paraacompanhar a reacéo de todos vocés.
Mas como toda boa mudancga, ainda precisamos ajustar alguns detalhes... uma
lampada que nfo acende direito aqui, um azulejo empoeirado ali... arrastar um sofa
praca... pendurarum quadro na paredede 14... entdo pego s6 mais um pouquinho de
paciéncia enquanto terminamos esses retoques finais.

Mas figuema vontade, a casa é de vocés!

Aproveitem cada novo espaco, vocés sdo muito bem-vindos por aqui

Nesta postagem, Natalie também relata a felicidade e ansiedade que sentem em poder
receber as pessoas que os visitam nesta “casa nova”’, em que ainda precisariam “ajustar alguns
detalhes”. E estimulando as visitas e participagdes das pessoas, logo no inicio do SACk em seu
novo template, langaram uma promogao em que distribuiriam dois Moleskines entre as pessoas
que respondessem sobre a viagem ou destino que mais lhes marcou, postada em 21/12/2011,

conforme explica nestes trechos da postagem?6:

Promogao Sundaycooks — Nossas histdrias num almogo de Domingo

Postado por Natalie Marvila em 21 dezembro, 2011 em Dicas de Viagem | 143
comentarios

Confira o resultado da promocéo aquit

Como uma simples forma de agradecé-los pela companhia nessas Ultimos anos,
bolamos a promogdo “Nossas historias num almogo de Domingo”. Afinal, todo
mundo adora um almogo de domingo, ainda mais se ele vier acompanhado de uma
mesa rodeada de amigos queridos e 6timas histéria para contar

E quem é que ndo tem uma boa histériade viagem para contar? Por isso perguntamos:
Qual foi a viagem ou destino que mais Ilhe marcou?

Como presente, vamos sortear dois simpaticos Moleskines e para participar € super
facil: bastapostarumcomentario NESTE POST dizendo apenas qualfoi a viagem ou
destino que mais Ihe marcou. Por favor, ndo esquecade postaro comentario com seu
nome verdadeiro e com seu email, pois vamos entrar em contato com os ganhadores
apenas por email.

(Vou contar um segredinho: os Moleskines sdo de edi¢fes especiais — um do Star
Wars e outrodo Pequeno Principe. Coisa mais fofa desse BrasiU e que temtudo a
ver com a histéria do Sundaycooks também.)

[foto & esquerda] O sapinho guardido dos presentes@'

Na postagem em que Natalie anuncia o resultado do concurso, talvez deixe essa
possibilidade mais evidente, ao relatar e agradecer pelo retorno que tiveram durante aqueles
“42 dias de muitas alegrias”, depois de inaugurar a casa nova, ou assumir de que a promogao
seria uma singela maneira de agradecerem pela companhia. Mas o que se mostra relevante para

essa pesquisa, € a analise que fazem sobre as 68 respostas que teriam recebido; relatando que

108 Extraido de http:/sundaycooks.com/2011/12/2 1/promocao-sundaycooks-nossas-historias- num-almoco-de-domingo/, acessado em
02/07/2012.
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além de serem muito criativas e verdadeiras, estariam, geralmente, “associadas a alguma
memoria da infancia, o retorno para algum lugar especial, aquele intercdmbio na adolescéncia
e principalmente associadas a qualidade de companhia da viagem”, ou seja, alguma memoria
ou conhecimento que julgue significante dentro de sua prdpria historia; destacando a bagagem
de vida e a percepcdo de que se tem da realidade a partir da bagagem, em detrimento da idéia
de que um lugar, com suas estruturas (fixos), simplesmente ou por si s6, determinaria a
significAncia da experiéncia para a reflexdo sobre as proprias diretrizes significativa da pessoa

envolvida naquela realidade (fluxos). Representada aquil®’:

Resultado da Promogcdo Sundaycooks — Nossas histérias num almogo de

RANDOM.ORG e Domingo
Postado por Natalie Marvila em 30 janeiro, 2012 em Dicas de Viagem | 1 comentario

42 dias que o0 novo Sundaycooks entrou no ar, 42 dias de muitas alegrias.

Os feedbacks foram muito positivos e o blog ndo para de receber novos leitores e
novos comentarios e tudo isso nos deixa muito felizes, afinal o principal objetivo desse
blog é dividir nossas dicas, furadas e aventuras com vocés que passam diariamente
por aqui.

A promogao foiapenas uma maneira singela de dizermos “obrigado pela companhia”.
Recebemos 68 respostas comas mais diversas histérias, de colocar qualquer capitulo
do Chegadas e Partidas da Astrid no chinelo. Se fosse possivel, eu ndo faria um
simples sorteio, mas entregaria um Moleskine para cada leitor do Sundaycooks.

As respostas foram super criativas e sinceras e geralmente estavam associadas a
alguma memoéria da infancia, o retorno para algum lugar especial, aquele intercambio
na adolescéncia e principalmente associadas a qualidade da companhia da viagem.
Portanto, cheguei a conclusdo de que se bem acompanhado, até uma viagem para
Valinhos pode ser inesquecivel

[foto & esquerda] E as vencedoras da promocdo foram a Silvia Oliwira —
Matraqueando (ndmero 63) e aClaudia del Nery (ndmero 68). Parabéns!

As leitoras Livia Ganiko (numero 15) e Martinha (nimero 49) séo as suplentes caso
a Silvia ou Claudia ndo entrem em contato emuma semana

Muita obrigado mais uma vez!
Turma do Sundaycooks

Sobre a profissionalizacdo da atividade blogueira, e rentabilizacdo do blog,
atualmente, a posicdo do SACk é curiosa. Enquanto possuem um dominio préprio e um leiaute
muito rico de interligacbes que dinamizam a navegacao por todos os contelidos publicados, o
SdCk ndo oferece espacos para publicidade wvisual. Utilizam o palco e seus personagens para
repercutirem seus conteddos em outras plataformas de comunicacdo, inclusive, fora do

ciberespaco, apesar de, aparentemente, manterem seus vinculos empregaticios, ndo

107 Extraida de http:/sundaycooks.com/2012/01/30/resultado -da-promocao-sundaycooks-nossas- historias-num-almoco-de-domingo/,
acessado em 02/07/2012.
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relacionados ao blog. Possuem o Unico aplicativo para a plataforma dos smart-phones tablets e
similares, dentre os blogs de viagem, que apesar do notorio conhecimento de Fred sobre os
recursos tecnolégicos, o que demanda esforco e energia, apesar de também ndo cobrarem ou
rentabilizarem essa ferramenta. E, apesar de tudo isso, o casal participa da Associagdo Brasileira
de Blogs de Viagem, que, especialmente, busca estabelecer uma relacdo digna e integra entre
as pessoas que blogam sobre viagens, e as pessoas envolvidas comercialmente com essas
viagens, o trade turistico, que pode ser afetado positiva ou negativamente pela repercussao de

suas expressdes de experiéncias turisticas. Como pode se notar nessa imagem?8:

€« C'  © sundaycooks.com & R

/Ga Home Allaboutus» Blogs Recomendados Todososposts OnThe Press  Contato
WS
aundaycooknr

Destinos» DicasdeViagem»  Gastronomia»  Tecnologia e Viagens »

ABBV: A primeira Associacao
Brasileira de Blogs de
Viagem

n Foi langada hoje, depois de meses de discussdes e
trabalho duro, a iaga age
(ABBV), a primei c c
setor na América Latina. A ABBV nasceu da iniciativa
dos nove blogs de viagem de maior credibilid
influéncia no pais, que juntos somam mais de 2,6 milhdes

Associacao Brasileira de Blogs de Viagem de page views e 1,1 milhdo de visitantes tnicos: Abrindo o
Bico, Conexdo Paris, AJanela Laranja, Jeguiando, ..

2000 ~0

Tecnologia para viajar melhor

Imagem 44: Pagina Inicial - Sundaycooks

Sobre o aplicativo que desenvolveram, trata-se da Revista Sundaycooks, que “¢
basicamente um leitor de feed”, com uma série de vantagens, conforme explica nesta
postagem®® em que Fred lanca o aplicativo e pede para que as pessoas os ajudem a melhoré-
lo, com pautas e ideias para diferenciar seu conteudo do blog, ou com sugestoes de como, “quem
sabe”, tornar a Revista Sundaycooks ‘“uma revista mais colaborativa”, mas buscando,

ndependente, “melhora-la cada vez mais”.

108 Extraida de wwaw.sundaycooks.com, acessado em 30/05/2012.
109 Extraida de http://sundaycooks.com/2012/04/30/revista-sundaycooks-google-currents/ , acessada em 02/07/2012.
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sundaycooks

A Bela Praga de Armas de Lima

Matatn Marstn

sundaycooks

Palacio Episcopal e Catedral
de Lima

Natalie Marvia 16

vem com trilha

Blog Fotos de Viagem
3

sonora” - disse o Frad ao entrar no Palacio

A Bela Praca de Armas de
Lima

Natalie Marvia 13 de abr

Néo da pra negar, a Praga de Armas
Lima é uma das mais bordas pragas

Receita de Bolo Fudge com
Cobertura de Ganache
Fred Marvila 11 ge sbr

da
de

Revista Sundaycooks é lancada!

Postado por Fred Marvila em 30 abril, 2012 em Android, Dicas de
Viagem, Google, iPad, iPhone | 4 comentérios

Aproveitando os Ultimos dias antes da viagem a Europa, resolvemos criar a Revista
Sundaycooks no Google Currents para melhorar a experiéncia dos nossos leitores em
seus Tablets e Smartphones

A Revista Sundaycooks é uma maneira mais legal de ler nossos posts, ver nossas
fotos e nossos videos em seu tablet ou smartphone. Claro que vocé podera continuar
acessando nosso site pelo navegador do seu dispositivo mdvel, mas se vocé quiser
uma experiéncia diferente, a Revista Sundaycooks esta ai para issol&) [fotos]

O Google Currents é basicamente um leitor de feed, mas ele possui mais opcdes e
suainteface é bem mais amigavel. Nos resolvemos usé-lo, também, porque a maneira
com que ele mostra o contetdo torna a leitura bastante agradavel e facil, sem contar
que é possivel mostrar nossas fotos e videos, tudo emumso Iugar@I

Q) Google currents

Para acessara Revista Sundaycooks, bastaacessaro link abaixo no navegadordo seu
tablet ou smartphone e clicar no botdo “Read in Google Currents«.

Cligue para ler a Revista Sundaycooks

Se vocé ainda néo tiver o Google Currents instalado, baixe-o pelo link que aparece ao
abrir a pagina acima ou procure-o diretamente na App Store ou Google Play.

A Unica desvantagemdo Currents, é que ele esta disponivel apenas para dispositivos
Android e Apple i/

Gostariam de ver alguma informacdo extra na Revista Sundaycooks? Diga-nos
0 que achou para que possamos melhora-la cada vez mais e quem sabe torna-la
uma revista mais colaborativa
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3.2. RELACIONAMENTOS / MANIFESTACOES CULTURAIS COLETIVAS

A relacdo entre nossas personagens se desenvolve através das formas ja expostas,
como nos comentarios de postagens, ou propriamente nas postagens, sendo citadas ou como a
principal personagem da narrativa, assinando-a. Além das manifestacdes coletivas fora do
ciberespaco, que expdem através dos mesmos canais, postagens e comentarios, e que € discutido
neste capitulo. Mas antes de debrucar nesses relacionamentos, tentemos ilustrar um pouco da
relacdo de nossas personagens em outras interfaces do ciberespaco, em que elas se posicionam.
Como se pode notar nas apresentacfes, nem todas as pessoas envolvidas neste recorte do
ciberespaco, utilizam as outras ferramentas, além de seu prdprio espaco, da mesma forma. De
forma ilustrativa, pela dificuldade de se investigar todas essas relagdes, mas por serem espacos
em que a exposicdo é controlada de outra forma, através de permissdes de acessos as
informacbes que sejam mais privadas, estabelecendo um vinculo de relacionamento controlado
por niveis de intimidade. Logo, se ndo debrucar totalmente, apenas ilustremos, partindo das

informacBes publicas.

Resumindo, seis blogs pesquisados (atualmente) possuem um canal no Facebook de
seu proprio blog, apesar de todas as pessoas terem seu espaco pessoal nesta rede social. As
paginas pessoais sdo interligadas através de solicitacbes de amizades, que uma vez aceitas, as
conectam mutuamente. E nenhuma dessas pessoas oferece atalhos para suas paginas pessoais
da rede social em seus espacos, apesar de alguns se posicionarem de alguma forma como
relacionados com seus respectivos blogs. Entre as nossas personagens, a Emilia é a Unica que
ndo deixa visivel, publica, a informacdo de quantas amizades possui nessa rede social,
Facebook. O Arnaldo e a Majo, se manttm de forma mais reservada, enquanto as outras
personagens cultivam uma rede maior de relacionamentos. Inclusive, essas trés pessoas sdo as
gue ndo divulgam seus blogs em suas paginas do Facebook. A Carla oferece um atalho de seu
blog como um site recomendado entre suas informacBes, enquanto os demais colocam seus

blogs como seus respectivos empregadores, alem dos atalhos.

Entre as paginas pessoais, como se pode notar no quadro abaixo!1?, Marcio se destaca
por se relacionar com todas as outras pessoas analisadas, inclusive o Arnaldo, que, nesta rede,

sO se conecta com o proprio Marcio e com a Emilia. Que juntamente com a Majo, conecta-se

110 Atualizado em 01/07/2012.
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com seis de nossas personagens, alterando apenas um entre estas, pois se Majé ndo se conecta

com Arnaldo, conecta-se com a Patricia, gque apenas ndo se conecta justamente com o casal.

Riq Arnaldo Patricia Marcio Carla Majo Emilia Janaina Erik Natalie Fred | Amigos
Riq - X X X X X X X X X 3355
Arnaldo - X X 159
Patricia X X X X X X X X 532
Marcio X X X - X X X X X X X 1337
Carla X X X - X X X X 357
Majo X X X X X X 161
Emilia X X X X X X -
Janaina X X X - X X X 635
Erik X X X X X X 697
Natalie X X X X X X X X - X 649
Fred X X X X X X X X X - 629

Quadro 4: Contas Pessoais - Facebook

Mas mais importante que tentar entender o porqué de algumas de nossas personagens
ndo se relacionar através dessa rede social, serve para ilustrar a relagdo bem estabelecida entre
as pessoas através dessa interface. AlEm de algumas possiveis pistas: como para sustentar a
versdo de Arnaldo, sobre sua desafeicdo com a super-exposicdo, ao se relacionar com téo
poucos (assim, também, dificultando com que as pessoas 0 encontrem por associagado as pessoas
ja pesquisadas ou mesmo conectadas, relacionadas); como, também, complexificar arelacdo da
personagem de Majé com o ciberespaco. Como apresentado (mostrado), a Majd ndo se
apresenta em seu blog deixando as pistas de quem, ou de onde vem a personagem Que escreve
para suas narrativas, e assim, (de forma invertida, se aceitarmos as diferentes formas de
expressarmos nossos diferentes personagens), parece dinamizar sua pagina no Facebook.
Apesar de mostrar seu nome, além do apelido, a Majé se relaciona com esse universo das
viagens, mas ndo se posiciona, alem das narrativas eventuais; como a blogueira do Filigrana.
Assim como isso dificultou que a encontrasse nesse universo para a pesquisa, também deve a
facilitar (ajudar) para manter esse espaco mais privado, entre as concessdes de amizades que a

convir, que a interessar compartilhar.

Essa rede oferece que as pessoas possam “curtir” os canais que lhes interessar, € o
retorno dos blogs representados no Facebook ndo é pequeno. O VnV lidera, isoladamente, com
mais de 22 mil “curtidoras”, contra cerca de 11 mil pessoas que curtem o blog aJL nesta rede.
O blog Jegui e o I&V receberam cerca de mil posicionamentos positivos a respeito, cada,
enquanto o Turo possui quase 800 e o SACk, cerca de 300 pessoas que curtiram seu canal no

Facebook. A titulo de comparacdo, revistas de grande circulagdo, como Viagem & Turismo e
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Go Outside, possuem cerca de 11 e 13 mil “curtidores”, respectivamente, dento dessa mesma
rede social, enquanto uma outra revista, de menor circulacdo (Revista Viaje Mais), tem cerca
de 200 curtidores, e os cadernos de turismo e viagens dos jornais Folha de S&o Paulo e Zero
Hora, possuem pouco menos de 4 mil e 2 mil, respectivamente. Interessante notar nesse
universo, que as paginas que oferecem dicas de promogdes, ou mesmo descontos, possuem um
maior numero de curtidores, como é o exemplo do blog Melhores Destinos (site de promocdes
de passagens aéreas mais visitado do Brasil, segundo o proprio espaco), que em seu canal no
Facebook agrega mais de 1 milhdo de curtidores. Ou ainda, dos canais do Groupon Viagens
(site de compra coletiva, especializado em viagens) e do Submarino Viagens (agéncia on-line
de viagens), que possuem cerca de 300 mil curtidores, cada. Mas as relagdo entre os canais de

blogs e as pessoas analisadas ¢ representada nesse quadro!!l:

VnV F&F Turo alL 1&V Fili aTA Jegui SdCk
Riq X X X
Arnaldo - - - - - - - - -
Patricia X X X
Marcio X X X
Carla X X X
Majo X X X
Emilia - - - - - - - - -
Janaina X X X X
Erik X X X X
Natalie X X X X X X
Fred X X
Curtir 22468 - 736 11165 1039 - - 1062 356
Falando 529 - 179 307 869 - - 77 30
Inicio | 1/11/10 - 9/6/11 8/6/10 30/5/12 - - 24/10/10 5/1/11

Quadro 5: Relagdo Contas Pessoais e Canais dos Blogs - Facebook

Com exce¢do de Arnaldo e Emilia que ndo deixam as informacfes dos canais que
curtem acessiveis, esse quadro acima tenta ilustrar os canais que as pessoas investigadas curtem,
demonstrando que apesar de se relacionarem entre suas paginas pessoais do Facebook, ndo
necessariamente curtem os canais de blogs das respectivas pessoas, como, por exemplo, o caso
de Mércio, que apesar de se relacionar com todas as pessoas, soO curte dois canais de blogs, alem

de seu proprio.

111 Atualizado em 01/07/2012.
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Além do indice de pessoas que curtiram cada pagina dos blogs no Facebook, essa rede
social oferece, publicamente, outro indice a respeito desses canais, que se refere as pessoas que
falaram sobre sua pagina nos dltimos sete dias. Com isso, esse nimero pode ser bastante volatil,
mas foi colocado nesse quadro para ilustrar essa outra ferramenta que o Facebook oferece, para
o controle de retorno das pessoas que curtem as paginas. Sendo mais um nimero que demonstra
a influéncia (e forca) do I&V dentro da blogosfera viajera, que além do maior nimero de
pessoas falando a respeito (nessa primeira semana de julho/2012), alcangou (e praticamente)
ultrapassou o numero de fds dos outros blogs (com excecdo do VnV e alL), isso com apenas

poucos meses de interacdo com essa interface.

Outra ferramenta que merece ilustracdo é o Twitter (micro-blog), pois de alguma
forma serve como uma extensdo de espaco do palco da personagem, ou proprio blog; com
excecdo de Arnaldo, que ndo possui nenhuma conta nesta interface, nem em nome do F&F,
como em seu nome. Como notado, existem as pessoas que mantém um canal proprio de seu
blog, apesar de ndo manterem um pessoal, como no caso de Marcio e Patricia, como as pessoas
gue ao contrario, possuem contas pessoais, mas ndo em nome de seus respectivos blogs, como
a Natalie, o Fred, a Emilia e a Maj6. Sendo que com excecdo da Majo, Carla e Ricardo Freire
(1), que mantém suas contas pessoais do Twitter sem grande exposicdo em seus blogs, apesar
de conectarem seus blogs as apresentacdes de suas contas na rede de micro-blogs; as demais
pessoas mantém suas contas pessoais de Twitter (assim como as contas de blogs, de quem tem)
devidamente (facilmente, visivelmente) interconectadas com seus blogs, com atalhos em suas

paginas iniciais, como em seus leiautes fixos.

Nessa rede, as pessoas podem se acompanhar, através da opgao de “seguir” as pessoas,
canais, que lhe interessar, mas diferente do Facebook, em que as relagbes se controem
mutuamente, nessa rede a pessoa ou canal pode ser seguido por uma pessoa (ou canal) que ndo
siga. Ou seja, quem escolhe seguir, ndo sera seguido, necessariamente, pela pessoa seguida. E,
portanto, se Vvé diferencas entre quem segue e € seguido neste proximo quadro, mas que
novamente, serve mais a ilustrar a forca das relagbes estabelecidas por nossas personagens, e
interlocutores deste trabalho, do que para tentar entender o porqué da dindmica desse micro -
blog. Esse quadro, além de destacar novamente a forte relacdo de relacionamentos formada
pelas personagens investigadas através das diferentes plataformas de conexdo gue o ciberespaco
oferece, ilustra uma curiosa ocorréncia dado a dindmica das contas pessoais e dos blogs. A

conta pessoal de Ricardo, por exemplo, segue a todos, assim como € seguido, enquanto a conta
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do VnV ndo é seguida por trés contas, que curiosamente também ndo as segue. Conforme

mostrado neste quadro!!?:

Seguidos
Riq Carla Majé  Emilia Janaina  Erik  Natalie Fred VnV Turo alL 1&V Jegui ABBV
Riq - X X X X X X X X X X X X
Carla X - X X X X X X X X
Majo X X - X X X X X X
Emilia X X X X X
" Janaina X X X X X X X X
< Erik X X X - X X X X
:g Natalie X X X X X - X X X X X X X
&" Fred X X X X X - X X X X X
VnV X X X X X X - X X X X
Turo X X X X X X X X - X X X X
aJL X X X X X X X X X - X X X
1&V X X
Jegui X X X X X X X -
ABBV X X X X X X X X X X X X X

Quadro 6: Seguidos e seguidores, Pessoais e de Blogs - Twitter

A intensidade de frequéncia das postagens também pode variar bastante de acordo com
cada blog. Até maio de 2012, entre os trés espacos criados em 2006, por exemplo, ha quem
tenha postado mais de 1300 vezes (Turo), como quem postou cerca de 830 (alJL)
(contabilizando cerca de uma postagem a cada dois dias para ambos), ou ainda menos de 340
(F&F), mas ainda assegurando uma média acumulada de pelo menos uma postagem por semana
de existéncia. J& com os blogs criados em 2007, curiosamente, a quantidade de postagens &
reduzida, aumentando essa média (aproximada) de uma postagem para cada 8, 9, ou ainda 17
dias (I&V, Fili e aTA, 252, 202 e 102 postagens, respectivamente). Relacdo essa que €
novamente invertida, com os blogs criados em 2008, que (também até maio de 2012), postam
em média a cada 4 ou 5 dias, com aproximadamente 430 ou 330 postagens, Jeguiando e
Sundaycooks. Essas contas, obviamente, s&o apenas ilustrativas, pois as postagens podem
ocorrer em espacamentos bem maiores como menores que esses, apenas servindo para
demonstrar a diferenca temporal de frequéncia/utilizacdo dos palcos por suas respectivas
personagens. Assim como cada personagem tem seu proprio tempo/espago para atuacdo, para
se expressar, essas pessoas utilizam de seus espagos conforme suas préprias temporalidades de
expressdo (de seus proprios tempos de se expressar). Também que a ndo publicacdo de novas
postagens, ndo, necessariamente, corresponde a uma ndo participagdo da pessoa que comanda
0 blog, pois a pessoa/personagem pode estar participando através de comentarios e seu proprio

espaco, como em outros palcos.

112 Atualizado em 01/07/2012.
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Outra manifestacdo que ocorre similarmente entre eles, apesar de forma particular e
individual, sdo as mensagens de agradecimentos e/ou retorno aos leitores, usualmente postado
guando se alcanca alguma marca representativa, seja ela social, como uma comemoragdo de
ano novo, ou pessoal, de aniversario do blog ou alcance de alguma marca significativa, de

visitantes ou comentarios, por exemplo.

3.2.1. Blogosfera Viajera / Viajosfera

Através desse mapeamento, reconhecimento do ciberespaco que estudariamos,
constatei, como evidenciado nas postagens inseridas até aqui, uma rede de relacionamentos que
se formou, e constantemente se reformula, nessa blogosfera viajera que, como ndo s6 Emilia

mas outros escrevem, tem grande influéncia de um de seus primeiros blogueiros, Ricardo Freire.

Para ilustrar a relagdo criada
através  desses, e outros, blogs

especializados em viagens, em narrar

suas proprias experiéncias de

Sobre o blog...

deslocamento criativo, destaco alguns

dOS Cornenté'rios deixados na pOStagem 122 Respostas para “Sobre o blog

Comentarios mais recentes »

de apresentagdo do blog “A Turista

GiraMundo com Jorge Bernardes disse

Acidental”, mostrada anteriormente e ’75

omandante esta fazendo histéria

reproduzida ao lado!'3. Como o de Tony

Géalvez (blog de S&o Paulo), que akém de | @ i i i ssopm

Prez

apresentar um nome a essa comunidade,

blogosfera viajera, ressalta a ativa

Arthur d

participacdo de Emilia, antes mesmo de

fazer uma rvore genealdgica dos blogs que se originaram do Viaje na Vi

blogar, nessa mesma rede de interaces. | &

Ou como a mensagem de Arthur

Emilia disse
agosto 8, 2007 as 8:20 pm

“Hirigbez” (blog Agora Vai), que sugere

a necessidade de uma arvore geneal6gica

dos blogs que se originaram do blog

Vigje na Viagem. Como a Emilia magem 45: Comentarios sobre o blog — A Turista Acidental
respondendo, que se auto refere como um

113 Extraida de http://www.at uristaacidental.com.br/sobre-o-blog/, acessada em 02/07/2012.
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dos ‘filhotes’ do VnV, assim como os que ocupam sua lista de blogs favoritos, blogroll. Ou
ainda, como no primeiro comentario, de Jorge Bernardes (blog Gira Mundo), quando diz: “Pois
¢, o comandante fazendo historia”. Este titulo de comandante que Ricardo recebe, o proprio
honoréario explica em um trecho que ressalta a comunicacdo que ocorre entre ele e seus leitores,

interlocutores, retirado da curiosa secdo de seu blog, o “dicionario da boia114:

Tripulagdo. Na fase zip.net do blog, quando a interacdo ainda era muito
pequena, eu costumava me dirigir aos leitores com um respeitoso “Senhores
tripulantes”. Quando o blog migrou para a plataforma Wordpress e se tornou
repentinamente interativo, eu promovi os passageiros a “Tripulacdo”. Nao
tardou para que alguns tripulantes passassema me tratar por “Comandante”.
Fora do contexto pode parecer meio ridiculo, mas aqui no site é fofo, vai.

Naimagem extraida do espago do “guru” (como chega a ser chamado, Ricardo Freire),
das duas diferentes postagens que sdo anunciadas, ja ressaltadas anteriormente por outro
motivo, e que narram uma viagem a Nova York de blogueiros que se relacionam através do
ciberespaco, interagindo através dos comentarios de postagens de cada um, como em outras
interfaces. E como o proprio Ricardo afirma, na mesma secdo de seu blog, viraram uma
comunidade espalhada por varios blogs, alguns inspirados pelo seu préprio blog. E dada a
grande referéncia que € o blog “Viaje na Viagem” (VnV), de Ricardo Freire, fazem, inclusive,
uma mencdo no nome do encontro, “ConVnVengao”, como também explica em seu “dicionario

da bodia™

ConVnVengdes. Encontros do povo da Boia. O primeiro foi emmarco de 2006,
entre o blogueiro e o Alessandro Hirata, 0 Doktor Alg, em Munique. De la pra
cé ja aconteceram ConVnVenc0es de todos os formatos e tamanhos, em varios
locais do Brasil e do mundo. Normalmente sédo relatadas nos blogs e nos
twitters dos envolvidos. Muitas delas vocé encontra aqui e aqui. Algumas das
ConVnVengOes maiores sd0 anunciadas previamente aqui; outras,
no Filigrana, da Majo.

Com excecdo desta tltima, que mora nas Ilhas Canarias (mas € citada na postagem “Tao
longe, tdo perto”, por exemplo), todos os nossos interlocutores aparecem em, pelo menos,

alguma foto do blog da Majé. Mas ndo é somente a Majo que repercute esses encontros. A

114 Extraido de http://Amwv.viajenaviagem.com/sobre-o-site/dicionario-da-boia/, acessado em 02/07/2012.
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Natalie, do blog Sundaycooks, por exemplo, tem uma postagem!!® que nos relata o encontro em
Belo Horizonte (ConVnVencdo BH 2010) realizado em setembro de 2010, em que nos

apresenta a Patricia, do blog Turomaquia:

ConVnVencdo Mineira
Postado por Natalie Marvila em 20 setembro, 2010 em Belo Horizonte | 19
comentarios

“Minas é o estado brasileiro de ser.” -Silvia Oliveira — Matraqueando

Ha muito tempo eu queria escreversobre BH aqui no blog e contarcomo essa cidade
é especial para nos.

Os folders, folhetos e afins sempre fizeram parte dapilha de assuntos que esperamser
resgatados e transformados em post, mas esse dia nunca chegava. Até que
0 Rig resolveu organizar um mega encontro bacana com o povo mineiro da bdia
contando coma participacao internacionalmente especial da querida Patricia.

[foto & esquerda] O pin da Bdia

Oportunidade Unica de matar varios coelhos com uma cajadada sé. (Pobres
coelhinhos!).

Aproveitamos para rever nossos amigos, passear pelos nossos lugares favoritos, nos
esbaldar na fartura da comida mineira (e adquirir alguns quilinhos extras nessa
brincadeira) e encontrar um pessoal que é tdo fascinado por viagens quanto nés.
[foto a esquerda] Patricia, Riq, Nick, Natie Fred

Camera fotografica e pin da bdia a postos seguimos viagem. Nosso primeiro encontro
foi muito especial e importante para nés. Conseguimos jantar com a Patricia e saimos
de & completamente encantados por sua simpatia e suas historias repletas de
conhecimento.

[foto & esquerda] Teletransporte para as llhas Canérias ja

Sexta foi o dia do grande encontro na Mercearia do Lili. Infelizmente nédo consegui
conversar com todo mundo, pois estdvamos em mais de 50 pessoas 0.0 Mas valeu
muito a pena, cada segundo, cada rodinha de bate-papo, cada rostinho novo que
conhecemos.

Fiquei feliz por saber que o Rodrigo — Aquela Passagem existe de verdade =, por
conhecer pessoalmente  figurinhas carimbadas da minha timeline como o
Sr. Magrineli e por rever amigas cariocas com a Meilin e a Virginia. Mais contente
ainda eu fiquei quando a Camila chegou e, de cara, nos reconhecemos e conversamos
muito. Foi sé alegria.

1 foto

Camila e seu sotaque minerinho

No sabado participamos apenas de duas partes da maratona dos botecos e o pessoal
estava super animado!

E sempre muito bom poder participar das ConVhVencdes e encontrar pessoas tio
bacanas, animadas e viciadas em viagem como nés. E tudo isso regado a muitos
petiscos mineiros, ficando melhor ainda

1 foto

ConVnVencédo BH

P.S.: Pausa nos posts da Espanha de novo. Prometo que eles véo voltar em breve,
porque eu pretendo escrever uma série bem completa sobre a nossaviagem as terras
do Picasso e Dali. Vou aproveitar para escrever um pouco mais sobre Belo Horizonte
e dividir com vocés nossos lugares favoritos na cidade. Mas aguarde um segundinho
enquanto eu pego o péo de queijo que acabou de sair do forno'&

Tags: Aquela Passagem, bar, belo
horizonte, bh, boteco, Brasil, brazil, ConVnVencdo, Dali, espafia, espanha, ilhas

115 Extraida de http://sundaycooks.com/2010/09/20/convnvencao-mineira/, acessadaem 02/07/2012.
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canarias, maratona, Matragueando, mg, Minas Gerais, pao de queijo, Picasso, queijo
minas, ricardo freire, spain,Turomaquia, viagem, Viaggando, viaje na viagem, VhV

Essas influéncias de um blog, e as experiéncias de viagens descritas pelos seus
desenvolvedores, em viagens de outras pessoas que 0s acompanham, também sdo relatadas
em diversas outras passagens, especialmente nos comentarios, mas também nas proprias
postagens, de quem também tem blog. Como em uma postagem no blog da Patricia (mas
elaborado por uma colaboradora eventual, Neyara Andrade), em que relata que uma dica da
Carla Portilho a levou conhecer um restaurante em sua passagem por Montevidéu, Uruguai.
Ou em outra passagem do Turomaquia, em que a Patricia complementa uma video-postagem
sua com um atalho para um comentério da Emilia Fernandes, no blog Idas e Vindas, da Carla
Portilho, sobre o mesmo lugar que estava postando, no caso, as ilhas flutuantes do lago
Titicaca. Através dos comentarios, outras pessoas que tém interesse em conhecer esse lugar
também entram na conversa, questionando tanto a Carla como a prépria Emilia, sobre
algumas questbes pontuais, oumesmo felicitando aqualidade do blog, das postagens, e desses

comentarios.

3.2.2. Blogagem coletiva

Uma outra forma de manifestacdo coletiva, € através das blogagens coletivas. Comum
em outras comunidades de blogs, trata-se de um periodo em que todos os convidados podem
escrever sobre 0 mesmo tema/assunto, sugerido por alguém ou grupo. Durante certo tempo,
as pessoas devem postar em seus respectivos espacos ou enviar para o palco em que foi
proposto, ambos aspectos definidos pela(s) pessoa(s) que prop6e(m) a blogagem coletiva.
Além de representar a interacdo entre essas pessoas, essa manifestacdo oferece expressdes
gue demonstram a dificuldade de se compreender uma experiéncia a partir de uma
previsibilidade generalista ou estrutural, diante das diferentes expressfes apresentadas sobre

0 mesmo assunto, no caso da Viajosfera, relacionados as suas experiéncias turisticas.

A visdo de que cada um experienciara 0 mesmo lugar e, mesmo, realidade, conforme
asua propria bagagem que carrega de experiéncias e significacdes anteriores é reforcada por

uma mobilizacdo que aconteceu entre alguns blogueiros (de viagem ou ndo). Apds uma
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conversa que algumas blogueiras''® mantinham através do Twitter, mobilizaram diferentes
pessoas para que num prazo de uma semana, postassem uma narrativa (em seus respectivos
espacos) com o mesmo tema, no caso, “‘Umas com tanto, outras com nada”, em que
elencariam cidades que mereceriam retornos e outras que bastariam uma Unica visita.
Somando alguns “atrasados”, esta miciativa rendeu, pelo menos, 48 postagens diferentes, em
mais de 40 blogs distintos (o blog da Majd, por exemplo, abrigou a postagem dela e de outras
duas contribuidoras esporadicas, a Sylvia e a CarlaZ), conforme relata Fred Marvila, do blog
Sundaycooks, em uma compilacdo que faz dos resultados desta blogagem coletiva. Nesta
mesma compilacdo, faz consideracGes sobre alguns cuidados a se tomar com tal compilacéo,
e informagfes. Como quando tenta justificar que uma cidade sem voto a favor, pode merecer
visitas, como que uma cidade com muitos votos a favor pode ndo merecer tantas, ou alguma,
visita, ou quando sugere que uma mesma cidade pode Ihe propiciar uma maravilhosa
experiéncia numa vez, e uma horrivel numa segunda vez, ou vice-versa. Mas resgatar
diretamente a postagem!!’ da Natalie, em 19/07/11, que Fred referencia para suas

argumentacoes.

Blogagem coletiva: umas com tanto, outras com nada. Versao: Natalie
Postado por Natalie Marvilaem 19 julho, 2011 em Blogagem Coletiva | 24

comentarios

Sobre a Blogagem coletiva

Semanas atras, numa tweeting conversation entre
a Claudia, Natalie, Carina, Patricia, Carmem e Marcie, surgiu a ideia de listar os
lugares que cada uma considerava “viu-ta-visto”. Ai a conversa evoluiu e decidiram
fazer também uma segunda lista— com cidades ou paises para onde voltariam sempre.
Como a idéia parecia boa, uma comentou aqui, outra comentou ali... no fim, anoticia
se espalhou e conquistou dezenas de adeptos. Diante disso, decidiu-se fazer uma
blogagem coletiva. [...]

E muito interessante a maneira como interpretamos uma cidade. A cidade dos meus
sonhos pode serapenas uma cidade OK pra vocé que Ié o Sundaycooks e essa magia
da diferenca de olhares também me encanta. Se apaixonar por uma cidade envolve
muitos fatores que ndo se resumem apenas em visitar os “lerés”, mas sim como suas
caracteristicas emocionais e suabagagem de vida se envolvem com aquele lugar.

Por exemplo: pra mim que sou apaixonada por ballet, nadamais lindo do que
conhecer, em Londres, a escola que criou a metodologia que eu estudo hdanos.E
pra vocé, isso pode soarum programa supersem graca.

Assim, eu criei a minha lista baseada nas cidades que me tocaram de uma maneira
muito especial. Foram lugares onde eu fui muito feliz e me apaixonei pelo o que eu
vi e pelo o que eu vivi, porisso voltaria sempre que possivele dispensam
apresentaces.

Cidades que eu wltaria hoje, agora mesmo se vocé me convidasse: [...]

116 Segundo a Majé em sua postagem nablogagem coletiva, diz que a conversa se iniciar no twitter, entre 6 blogueiras. E entreelas, também,
a Natalie do blog Sundaycooks e a Patricia de Camargo, do Turomaquia.

117 Extraida de http://sundaycooks.com/2011/07/19/blogagem-coletiva-umas-com-tanto-outras-com-nada-versao-natalie/, acessada em
02/07/2012.
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Nesta postagem durante esta blogagem coletiva, Natalie defende que a paixdo por uma
cidade, depende de suas caracteristicas emocionais e bagagem de vida (fluxos), do que somente
os “lerés™18 avisitar (fixos), dizendo se encantar com a “magia de diferenca de olhares”, que
permite que a cidade dos sonhos dela, seja apenas uma cidade “OK” para quem a lé, ou como
quando exemplifica mencionando outra vez sua paixao pelo ballet, que para outras pessoas pode
“soar um programa super sem graca”. E entdo justifica sua lista, dizendo que se baseia nas
cidades que a “tocaram de uma maneira muito especial’, em que foi muito feliz e se apaixonou
pelo o0 que viu e o que viveu, (reforgaria, pelas experiéncias significativas que vivenciou). Vale
ressaltar que esta narrativa, que revela o pensamento de Natalie, foi expressa antes de qualquer
contato das pessoas pesquisadas com a pesquisa em si, 0 que aconteceria sO alguns meses
depois, podendo assim afirmar que essa expressdo nao carrega uma influéncia minha, como

pesquisador, sob o olhar dela, cognoscente e cognoscivel.

A outra blogueira que participou da blogagem coletiva, “Umas com tanto, outras com
nada”, e que eu acompanhava suas postagens, foi a Patricia de Camargo, do blog Turomaquia,
e também constroi uma narrativa que ressalta a dificuldade de se elencar os destinos que ela
ndo voltaria, sendo estes “associados a estados de ansiedade” e certos sacrificios que
dificilmente a levaria retornar ao destino, apesar de, para ela, ainda terem sido compensados
pela experiéncia da primeira visita. Fazendo uma analogia com as pessoas, diz que todas as
cidades merecem uma segunda chance. E utilizando de duas passagens da escritora Clarice
Lispector, diz gostar de cidades sinceras (como pessoas) e que sdo decifraveis, mas

surpreendentes. Como afirma na postagem!'®, ndo curte a expressdo: “T4 visto!”:

Umas com tanto, outras com nada — Blogagem Coletiva
Postado em 19.julho.2011

L]

uwmas com tanto, outras com naoa

por Patricia Camargo

Os destinos sdo como as pessoas, com algumas vocé tem este “feeling”. Este
sentimento estranho e ao mesmo tempo agradavel de conhecer a tanto tempo,
mesmo quando acabou de ser apresentado. Este feeling inicial pode gerar uma
onda energética tdo boa, que todo o universo conspira para aumentar ainda mais
esta proximidade. Ou seja, é aquela viagem em que tudo sai tdo bem, que na
despedida vocé quase chora. Caso vocé seja do tipo durdo, ao menos pensa:
“Oxald, eu volte aqui!”

118 Como este termo é utilizado por Ricardo Freire e sua tripulacéo, deixo que o “dicionario da bdia” esclareca o que significa: “Leré. Tub o
que é obrigatério— entreaspas, claro— numa viagem, e que nem sempre é agradavel de cumprir. Quando o tempo é curtoe é preciso juntar
muitos lerés num mesmo dia, vocé se sente escravo do lugar que esta visitando”.

119 Extraida de http://turomaguia.com/umas-com-tanto-outras-com-nada-blogagem-coletiva/, acessada em 02/07/2012.
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Tive este “feeling” desde a primeira visita com Madri. Eu vivo a 2 horas e meia
voando da cidade, mas saber que estou no avido a caminho, ja é meio orgasmo
garantido. Madri ndo é burocratica. Come-se de maravilha, e porque digo isso? Pra
mim é dificil a paixdo se o estdbmago ndo se satisfaz durante a viagem. Nao precisa
ser um banquete. Um suco, um pdo, afinal no simples mora o prazer. Se é
complicado, ai ai ... Ai o prazer tem que ser dobrado, sendo ndo vale o sacrificio.
[foto a esquerda]

Os destinos que eu ndo wltaria, geralmente estdo associados a estados de
ansiedade e certos sacrificios que (para mim!) compensaram a primeira visita, mas
dificilmente me levariam a repeticdo. Eu tenho trauma de sapo. E bem feio culpar
0s outros, mas meu problema é culpa de uma professorade biologia que me expds
ao ridiculo numa aula pratica. Tinha a ver com sapo, com segura-lo, com mata-lo,
etc. Fui a lugares que tinham muitos sapos, experiéncias delirantes, mas voltaria?
Dificil!

Né&o vou darnomes aos burros. Eu ficaria um pouco decepcionada, e isto é perigoso
dizer, se alguém apontasse Curitiba como cidade de uma vez s6! Ou Madri! Néo
curto a expressao: “Ta visto!”

[foto a esquerdal]

Por outro lado, ha cidades tdo intensas que voltar é perigoso. Lanzarote é destas
cidades.A ilha de Manrigue, a ilha de Saramago, a ilha do vento constante, a ilha
das casinhas brancas, a ilha que mais parece uma lua, a ilha que te leva o
pensamento 14 pra longe ... dai o perigo!

[foto a esquerdal]

Ha lugares que sdo feios. Ndo feinhos, feios de doer, mas que cativam. Pela
companhia? Pode ser. Porque de tdo feios chegam a ser super fotogénicos? Pode
ser. Como Juliaca. Bem pertinho de Puno, no Peru. Pertinho da cidade do Lago
Titicaca. Um caos e um redemoinho de gente que hipnotiza. Uma cidade sincera
com o viajante, e ji dizia Clarice Lispector. “O que é bonito me encanta, mas o
que é sincero me fascina”.

[3 fotos a esquerdal]

Cidades certinhas demais me irritam. Tal como as pessoas que parecem perfeitas e
estdo sempre rindo. Rindo a toa. Tenho uma queda pelas cidades que o
“inconsciente coletivo”tacha como cidades de uma vezsd.Um exemplo: Bruxelas.
Como vocé pode riscar da tua vida uma cidade que cheira a chocolate?

[foto a esquerda]

Para terminar, reafirmo que as cidades sdo como pessoas. Merecem uma segunda
chance. Quem sabe deveriamos utilizar as palabras da Lispector tanto para uns
como para as outras: “Decifra-me, mas ndo me conclua, eu posso te
surpreender”.

Em um dos videos que a Patricia produziu para seu espaco, faz o0 mapeamento de uma
blogagem coletiva que prop0s aos blogueiros para elencarem suas listas de “desejos viageiros™.
Diferentemente da outra blogagem coletiva, “Umas com tanto, outras com nada”, em que
postavam suas listas em seus proprios espacos, sem uma centralizacdo, nessa blogagem,
“Bucket lists”, a proposta era para que as pessoas convidadas e interessadas em participar
mandassem a Patricia, para que ela postasse em seu blog as listas de cada um, conforme
aconteceu, e envolveu 46 pessoas. Naimagem aseguirt?® pode se ver o convite feito por Patricia

para que as pessoas interessadas participassem:

120 Extrafda de http://turomaquia.com/mapeando-os-sonhos-dando-uma-geral-nas-bucket-lists/, acessada em 02/07/2012.
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Imagem 46: Blogagem Coletiva — Bucket lists

Na postagem em que Patricia chama as pessoas para participarem, me chamou a atencdo
por um comentario da Clarissa Donda, desenvolvedora do blog Dondeando por ai, onde
levantou que além dos lugares, elencaria 0s tipos de experiéncias que gostaria de viver nesses
lugares (apesar de considerar dificil reduzir a quatro ou cinco desejos), inclusive, com a Patricia
respondendo que com as experiéncias, 0s desejos se tornariam mais concretos. Visto esse
comentario, busquei a lista proposta pela Clarissa, e deparo com essa narratival?l, em que
destaca a ligagdo entre suas interpretacdes, 0s sentidos e paixdes envolvidas, com seus desejos

viageiros de experiéncias:

Bucket List da Clarissa do “Dondeando por ai”
Postado em 22.julho.2011

india, Italia, Filipinas, Yellowstone, Tailandia

Escolhi os meus top-five dreaming destinations — e por um acaso, vi que a maioria
delas sdo da Asia. Acredito que é mais pelo exotismo do continente, abeleza das cores
e das pessoas (acho a Asia toda com uma beleza toda especial, diferente do
convencional), pela espiritualidade com que eles véem e interpretam as coisas da
vida... Acho, sobretudo, que é um continente commuitas coisas a ensinar...

121 Extraida de http://turomaquia.com/bucket-list-da-clarissa-do-dondendo-por-ai/, acessada em 02/07/2012.
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E Itdlia entra na lista pelo prazer dos sentidos que ela suscita (lindas paisagens,
gastronomia excelente, idioma delicioso de se ouvir, aromas, sabores, texturas...)
e Yellonstone pela minha paixdo awentureira por trekking em paisagens
instigantes..

Lista da Clarissado...

 DONDEANDD POR Al
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Esse detalhe, dos desejos, vontades, pensamentos e sentimentos proprios (e anteriores a
expressdo e experiéncia) das pessoas, ndo passaria despercebido nas listas de desejos das
pessoas que acompanhdvamos e também participaram dessa blogagem coletiva, no caso, o Fred
e Natalie Marvila, do Sundaycooks. Na lista de Natalie??, sua paixdo pela gastronomia
reaparece, ao desejar uma viagem para a Italia com curso de gastronomia, assim como o0 seu
interesse por artes, ao desejar um curso rapido sobre os artistas espanhéis, na Espanha. Na lista
de Fred, reforca sua paixdo pela tecnologia, desejando uma viagem espacial, demonstra
curiosidade pela cidade que abriga uma destilaria de vodka que provavelmente aprecie, na
Suécia; assim como o desejo de conhecer a cidade de seus antepassados na Italia, e as belezas
impressionantes da Polinésia Francesa, apesar de ndo ser fd de praias. Conforme I€-se abaixo,

no trecho de sua postagem?!23;

Bucket List do Fred do Sundaycooks

Postadoem 31.julh0.2011

- Viagem espacial com a Virgin Galactic. Tem viagem mais nerd que essa?
- Ahus na Suécia. Onde fica a destilaria da Absolut.

- Irlanda. Tenho vontade de conhecer suas cidadezinhas medievais.

- Polcenigo na Italia. Esta ¢ a cidade de onde meus antepassados vieram.

- Polinésia Francesa. N&o sou fa de praias, mas as belezas de la sdo
impressionantes.

122 Extraida de http:/turomaquia.com/bucket-list-da-natalie-do-sundaycooks/, acessado em 02/07/2012.
123 Extraida de http://turomaquia.com/bucket-list-do-fred-do-sundaycooks/, acessado em 02/07/2012.
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3.2.3. Associagdo Brasileira de Blogueiros de Viagens (ABBV)

Conforme ja foi comentado anteriormente, alguns blogueiros se uniram para defender
seus posicionamentos frente aos seus leitores e o mercado publicitario do Turismo, dos destinos
e/ou empresas envolvidas as movimentagdes de pessoas. Pioneiro, talvez, na profissionalizacao
de seu blog de viagens, Ricardo Freire, hoje, conta com duas ajudantes, sendo uma para
responder as duvidas e questfes que surjam nas postagens, e outra para organizagdo do blog,

conforme explica o proprio Ricardo, em seu dicionario:

As Boias. Desde janeiro de 2011, A Boia também é o codinome das assistentes do
Ricardo Freire. A Boia mais antiga da equipe atua na respostaa perguntas, enquanto
uma nova Béia compila comentarios de leitores, organiza mapas e paginas do menu.

Mas sobre a profissionalizagdo dos blogs de viagens, um fato bem atual me chamou a
atencdo nessa reta final de pesquisas, e que ainda precisaremos acompanhar para saber que
resultados implicardo. Pois algumas pessoas, blogueiras de viagem (entre estas, algumas das
gue acompanhamos), se uniram para formatar um documento de apresentacdo do que seria uma
Rede Brasileira de Blogueiros de Viagem (RBBV), em que pleiteiam algumas diretrizes sobre
0 relacionamento entre blogueiros e empresas, de forma a garantir a integridade dos
profissionais independentes. Conforme se Ié no manifesto!?4 escrito por Janaina Calaca e Erica

Aragjo, umas das bdias do VnV:

Relacionamento _entre blogs e empresas: algumas diretrizes importantes para
estabelecer parcerias consistentes

Postado por Janaina Calaga em mar - 12 — 2012 2 Comentéarios

* Gostaria de pontuarque o manifesto néo foi criado para distanciar as empresas dos
blogueiros, mas sim para abrir um canal de didlogo e pontuar questdes sensiveis de
um mercado novo, que aos poucos se estrutura.

**(Texto escrito  por  Janaina Calaga, editora do  blog de
viagem Jegquiando — http:/jequiando.com -, com colaboracdo e revisdo de Hisa
Araujo, sécia e diretora comercial do Viaje na Viagem -
http://www.viajenaviagem.com )

Com a crescente ampliacdo do alcance das midias sociais e da validacdo da
experiéncia pessoal, cada vez mais individuos comuns buscam nos blogs, nos relatos
pessoais, informacdes diversas que fazem parte do seu cotidiano: de tecnologia a arte,
de beleza a salide, de alimentagcdo ao turismo. O certo é que hd uma grande variedade

124 Extraido de http:/jequiando.com/2012/03/1 2/manifesto-blogs/, acessado em 02/07/2012.
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de assuntose experiéncias sendo discutidos e uma grande variedade também de perfis
no que diz respeito a blogs.

O que, originalmente, teve inicio como um espago que se assemelhava a um diario
pessoal tomou outro rumo: o da profissionalizagdo, sem contanto perder a
pessoalidade do discurso. Eis que surge, entdo, um novo perfil no mercado, o
de ProBlogger.

O ProBlogger, ou blogueiro profissional, trabalha, tira seu sustento ou parte do seu
sustento do seu espaco. Muitas pessoas abriram mdo de seus empregos tradicionais,
muitos de estabilidade, para investir em um projeto independente, cuja credibilidade
é construida ao longo do tempo e, principalmente, pela fidelidade de seu leitor.

Diante da ampliacdo do alcance das midias sociais e de sua credibilidade, as empresas
também passaram a enxergar nos blogs e nos demais representantes desse perfil de
midia um espaco promissor. As empresas veem a possibilidade de utilizar a
credibilidade destes meios, construida gradativamente, para divulgar seus produtos.
Assim, o relacionamento entre empresas e blogs comecou a ser delineado. Diante de
algo novo, de uma configuracdo nova, o estranhamento sempre é presente. Como lidar
com este novo tipo de midia (que também ndo é tdo novo assim)?

Neste processo de profissionalizacdo de blogs e de construcdo de relacionamento entre
blogueiros e empresas, 0s parametros ainda estdo sendo construidos. Ha, no entanto,
pontos que sdo sensiveis a esta nova configuracdo e que algumas empresas devem
levar em contadesde o primeiro contato. Dessa forma, poderdo conquistar parceiros
constantes, que contam com credibilidade e que tém uma trajetdria que precisa ser
respeitada. Com isso, o respeito serad também para com os leitores.

O mercado de blogs é profundamente heterogéneo: ha blogs dedicados a assuntos
distintos e de trajetdrias distintas. Ha blogs novos, recém-criados e cheios de potencial
— que devem ser levados em conta — e ha blogs antigos, que ja tém uma histéria e
trajetoria tecidas ao longo do tempo. Todos podemconquistarseu espagoe estabelecer
parcerias sérias e consistentes.

Ao procurar os blogs, as empresas devem considerar alguns fatores:

- BEstudar cada blog selecionado para possiweis parcerias para compor propostas
distintas.

Nenhum blog é igual. Talvez o primeiro grande erro de uma empresa, ao entrar em
contato com um blog, seja o de ndo levar em contaessas diferengas. Cada nicho é um
nicho, cada blog é um blog. Quando uma empresa faz uma proposta comercial, por
exemplo, Unica para todos os espagos, ela esta esquecendo de levar em conta a
heterogeneidade destes blogs.

Para uma empresa comecar com pé direito o relacionamento com umespaco, é preciso
estuda-lo antes: analisar a consisténcia do seu contetido, ver ha quanto tempo estano
mercado, seus parceiros anteriores, agfes, postura. Nao basta pedir o ntmero de
acessos, de visitantes Unicos, de seguidores no Twitter ou na Fanpage. Até porque
alguns, infelizmente, usamde meios tortos para fabricar estes mesmos nimeros.

Obviamente, estudar todos estes pontos em consonancia exige um pouco mais de
tempo e de dedicacdo. Talvez seja isso 0 que vai ajudar uma empresa a ser bem vista
pelos seus possiveis parceiros e impedir que ela fique “queimada” entre eles. No final
das contas, os blogueiros acabam trocando informagdes, entre outras razdes, para
avaliar se esta empresa é confiavel, se a parceria é consistente. Um dialogo existe
entre 0s blogueiros, por mais que ndo exista uma associagdo. Afinal somos
independentes.

Entdo, repetindo, vale a pena gastar um pouco mais de tempo para delinear uma
proposta para cada blog que esteja no radar, levando em conta todos os parametros
citados acima, para que seja feita uma proposta justa e coerente.

- Consulte as opcdes que o blogueiro tem a oferecer nas propostas. Trate-o como
um profissional.
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Outro ponto importante: se uma empresa nos enxerga como um meio relevante e
profissional de producdo e compartilhamento de conteldo, nos trate dessa forma.
Muitas empresas acham absurdaa ideia de pagar um blogueiro pelo seu trabalho, mas
pagam milhares de reais em anincios em meios tradicionais, que ja ndo sdo mais tdo
eficientes quanto foram no passado. Investirem blogs é certeza de atingir um publico
segmentado e de qualidade. Exatamente por isso é gue as empresas querem
relacionamentos com os blogs — para alcangar o publico consumidor de uma maneira
mais pessoal, mais eficiente, direta e com o respaldo do blogueiro. Por que entdo,
muitas vezes, as negociacdes comerciais envolvendo dinheiro ficam limitadas amidia
tradicional e as propostas para os blogs ndo incluem remuneragéo real?

Lembrem-se, um blogueiro profissional tira toda a sua renda ou parte dela de seu
espaco; trabalha, muitas vezes, horas para por um post no ar; faz e edita fotos etc.
Investe tempo, dinheiro, esfor¢co e emogdo no seu trabalho.

Empresas: ndo percam de vista que as negociacdes estdo sempre abertas. Facam suas
propostas, oucam a proposta do profissional que foi contactado e, sobretudo, nao
enwlva parametros, valores e nomes de outros blogs na sua negociacdo. Néao traga
para a negociagdo frases do tipo “blog tal cobra tanto, entfo por que vocé cobra este
valor?”. Isso fere a ética e o profissionalismo de uma empresa.

Como foi citado no item anterior, cada blog € um blog, cada um possuiuma trajetéria,
fidelidade de leitores e formas de trabalhar: com publieditorias (sempre sinalizados
como publieditoriais), banners, a¢cdes de marketing, fam trips, permutas... Ha varias
formas de montar parcerias. Ouga, negocie, saiba o que ele tem a oferecer.

- Sobre propostas nebulosas de ceder conteldo a um blog e embutir links de
clientes nos textos, sem comunicar aos blogueiros.

Ha empresas que, infelizmente, adotam esta pratica. Neste caso, estase compromete
aseruma espécie de “colaboradora” do seu blog, enviando textos com links embutidos
em palavras-chave, promovendo um cliente, sem custo algum, lesando o blogueiro.
Esta “colabora¢do” na verdade é uma forma de promover o cliente da empresa sem
repassar nada ao blogueiro.

- Sobre premiagdes

Algumas empresas encontraram em concursos ummeio de se promover. Criam uma
premiacdo, alegando que véo eleger o melhor blog nacategoria x, mas exigem que 0s
participantes cologuem selos em seus blogs (banners comlinks diretos para o site que
promove a premiacdo) e que facam campanhas nas redes. No fim das contas, a ideia
ndo é homenagear um blog, mas divulgar vastamente o nome da empresa, atrair
trafego para seu site e reforgar seus links junto as ferramentas de busca.

Ha casos ainda em que a empresa diz que elegeu os melhores blogs para participar e,
a medida que os “indicados” declinam do convite, convocamoutros, os trans formando
em meros “tapa-buracos”. Eum desrespeito ao trabalho dos blogueiros. Clareza e ética
sdo pontos cruciais!

- Sobre propostas para escrewver posts em troca de remunaracdo irriséria ou
indigna.

Produzir contetido — textos, fotos, videos — é o trabalho do blogueiro. E no que ele
investe seu tempo e esforco. O bom conteddo atrai os visitantes para o blog e é a base
para que o blogueiro construasuacredibilidade e conquiste a fidelidade dos leitores.
Ha empresas que desconsideramisso e que fazem propostas indignas. Existem casos
de ofertas de “parceria” em que o blogueiro é convidado a escrever em troca de um
cupom da empresa ou em troca de um valor tdo pequeno que ndo compra nem um
hamburguer. Ndo ha “parceria” que possa ser construida nessas bases.

Tendo em vista a crescente consolidacdo de blogs profissionais no mercado e da
relevancia do alcance das midias sociais no contexto atual, é preciso que muitas
empresas que nos contactam, visando estabelecer parcerias, trabalhem seu olhar com
relacdo a este novo mercado, ja que faz uso do mesmo para ampliar o seu alcance.
Que as relacdes ndo sejam unilaterais e extorsivas e que todos tenhama possibilidade
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de crescer juntos e ndo apenas de servir de “escada” para muitos. Se uma empresa
busca consolidar sua credibilidade e profissionalismo diante do mercado, que este
processo comece desde a construcdo de relacionamento com os seus possiveis
parceiros.

*** Este texto foi motivado e elaborado a partir de pautas e discussdes levantadas
pelos membros da Rede Brasileira de Blogueiros de Viagem (RBBV) acerca do
relacionamento entre empresas e blogueiros. Este material € uma sintese dos
principais pontos levantados durante as discussdes entre os representantes dos blogs
e integrantes do grupo citado.

Essa rede acabou sendo institucionalizada como uma associa¢do, tornando-se assim a
Associacdo Brasileira de Blogs de Viagem, que segundo eles “busca o fortalecimento dosblogs
de viagem como principal fonte de informac¢do para quem quer viajar”, de forma que um
caminho comercial ndo interfira na independéncia editorial dos blogueiros. E uma Rede
Brasileira de Blogs de Viagem (RBBV) foi constituida também, porém com outra configuragéo,
por enquanto, mais voltada a compilacdo e divulgacdo de postagens de seus membros, cerca de
140 atualmente. Dentre 0s que estudamos, somente o0 Turomaquia, da Patricia de Camargo,

participa desta rede.

Conforme postou Marcio Nel Cimatti, Diretor de Imagem e Fotografia Digital da
ABBYV, a Associacdo nasce com um codigo de ética a ser seguido pelos seus afiliados, e que
somando a audiéncia dos nove blogs envolvidos nesse inicio, j& teriam 2,5 milhdes de
pageviews/més. Nessa postagem!?> de Marcio, nota-se que dos que nos concentramos neste
trabalho, trés blogs (4 pessoas) ja& participam dessa Associ¢do, como fundadores, sendo estes:

Janela Laranja, SundayCooks e Viaje na Viagem.

ABBV — CONHECA A ASSOCIACAO BRASILEIRA DE BLOGS DE VIAGEM
Publicado em 29-05-2012 -Categoria: A Janela Laranja » ABBV - 5 comentérios

Hoje é um dia muito importante! E com orgulho que conto aqui no blog sobre o
nascimento da ABBV _Associacédo Brasileirade Blogs de Viagem.

A Associacdo busca o fortalecimento dos blogs de viagem como principal fonte de
informagdo para quem quer viajar. O estatuto defende a necessidade de estabelecer
principios que determinem a conduta ética e profissional destes sites. Com o0 aumento
significativo do nimero de blogs de viagem e sua influéncia na tomada de decisdo do
leitor, a ABBV ajuda a construir parametros de profissionalizagéo.

A iniciativa partiu de 9 dos mais respeitados blogs de viagem da blogosfera, incluindo
0 ajanelalaranja.com. Esses blogs fazem a diferenca quando o assunto é viajar € no
volume enorme de audiéncia (juntos, geram mais de 2.5 milhdes de pageviews/més!).

A ABBV nasce com um Codigo de Etica que orienta, entre outros temas, que 0s
blogueiros devem indicar com clareza ao leitor quando as informagdes publicadas em

125 Extraida de http://wwv.ajanelalaranja.com/2012/05/abbv.html, acessada em 02/07/2012.
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um post ou em uma matéria tém vinculo com alguma empresa, seja através de uma
acdo de blog marketing, seja através de uma viagem patrocinada.

Os blogs que integram a ABBV poderdo ser identificados por leitores e empresas
através de um selo exibido obrigatoriamente na home e na pagina de expediente ou
contato do blog. “O selo é uma garantia de que o blog faz parte da associacdo e atua

de acordo com os pardmetros fixados no Coédigo de Etica”, afirma Silvia Oliveira,
Presidente da ABBV.

Além do ajanelalaranja, que vocé ja conhece,ndo deixe de visitar cada um dos blogs
que fundaram a ABBV clicando nos links abaixo:

Abrindo o Bico, Conexdo Paris, Jequiando, Matraqueando, Sundaycooks,Viajando
com Pimpolhos e Viaje na Viagem.

Integram a diretoria da ABBV, no biénio 2012/2014:

Presidente — Silvia Oliveira (Matraqueando)

Vice-presidente — Lucia Malla (Uma Malla Pelo Mundo)

Assuntos internacionais — Marcie Grynblat Pellicano (Abrindo o Bico)
Fotografia e Imagem Digital — Marcio Nel Cimatti (A Janela Laranja)
Planejamento e Relagdes com o Mercado — Elisa Araujo (Viaje na Viagem)
Tecnologia — Frederico Marvila (Sundaycooks)

Comunicacdo e Midias Digitais - Ricardo Freire (Viaje naViagem) e Natalie Soares
Ruano (Sundaycooks)

Informacgdo e Pesquisa — Mariana Berutto (Conexdo Paris)

Mobilizacdo e Integracdo — JanainaCalaga (Jeguiando) e Sut-Mie Guibert (Viajando
com Pimpolhos)

Para mais informagoes:

ABBYV - Associacdo Brasileira dos Blogs de Viagem
Tel.: (41) 3022.0708 Fax.: (41) 3014.6558

Site: www.abbv.net.br

E-mail: contato@abbv.com.br

Twitter: @abbv_brasil

Facebook: facebook.com/abbv.brasil

No codigo de ética da ABBV, segundo os préprios membros, a primeira associacdo de
blogs de viagem da América Latina, pode se entender melhor a preocupacdo em construir uma
relagdo digna entre os blogs e o mercado de anunciantes, alem de manter e fortalecer suas
relacdes com os proprios leitores. Como expresso nesse documentol?6, em que tratam da
transparéncia para com o mercado anunciante e leitores, do respeito ao direito autoral, e ao

nome da prépria Associagéo:

Proposicdes gerais:
- Néo se utilizar do nome da ABBV nem de sua condi¢cdo de associado para obter
vantagens ou privilégios pessoais.

Transparéncia para com o mercado anunciante:
1) Informar com clareza e honestidade os nimeros de audiéncia do blog, respeitando
as métricas usadas no mercado e apresentando sempre a fonte dos dados informados;

126 Extraido de http://abbv.netbr/codigo-de-etica/, acessado em 02/07/2012.
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2) Nao usar recursos ilicitos ou mal vistos no mercado (como scripts) para aumentar
audiéncia seja do blog ou dos canais do blog e do blogueiro nas midias sociais;

3) Praticar precos justos em relacdo ao mercado, ndo oferecendo a anunciantes e
patrocinadores valores tdo baixos que desvalorizem a categoria e prejudiquem os
concorrentes.

Transparéncia para com os leitores:

1) Em caso de contrato de publieditorial, o blogueiro deve sinalizar para o seu leitor
que trata-se de um texto publicitario, seja através de um banner ou de sinalizagdo no
inicio ou no final da postagem;

2) Em caso de viagens patrocinadas (fam trips/ press trips), o blogueiro deve pontuar
no texto (no inicio ou no final), assim como no caso de um publieditorial, que trata-
se de uma acdo de marketing e sinalizar a empresa envolvida,;

3) Em caso de viagens patrocinadas, o blogueiro deve pontuar, antes do inicio da acéo,
que a publicacdo de material devera respeitar o comprometimento com a veracidade
das informagBes, ou seja, que a postura critica do blog devera ser respeitada. O
blogueiro ndo podera ser tolhido de criticar pontos de atencéo, que precisam ser
revistos;

4) Em caso de publicacdo de releases enviados por assessorias de imprensa, 0
blogueiro deve sinalizar a fonte do material e ndo se apropriar do texto como se fosse
seu;

5) Em caso de recebimento de comissdo de empresas indicadas no blog, o blogueiro
devera deixar claro para o leitor quais sdo as empresas que lhe remuneram.

Respeito ao direito autoral:

6) Em caso de utilizacdo de fotografias que ndo sejam de suaautoria, o blogueiro deve
entrar em contato como autor do material e pedir autorizacdo para o uso da imagem;
7) Em caso de utilizacdo de textos que ndo sejam de sua autoria, o blogueiro deve
utilizar apenas um trecho do material, citar sua fonte e direcionar a leitura para a
pagina original através de umlink.

Atualmente, a ABBV conta com 44 associados, sendo destes: 9 fundadores, 31 efetivos
e colaboradores, e 4 honorarios. Estes Ultimos (atualmente, Leonardo Marques, Augusto Rocha,
Paulo Gustavo Gomes e Jeanine Pires), ndo precisam falar sobre viagens no espaco virtual, mas
destacarem-se em prol da Associacdo, conforme se percebe no trecho extraido de seu Estatuto,

em que apresenta as diferentes categorias de associados!?’:

Artigo 9° — A ABBV possui as sequintes categorias de associados:

| — Associado Efetivo: associado pessoa fisica representante de blogs atuando no
mercado de divulgacdo e relatos de viagens, no minimo, ha 1 (um) ano, cujo
Gltimo post tenha sido publicado hd no minimo 90 dias.

11- Associado Colaborador: associado pessoa fisica de blogsatuando no mercado de
divulgacéo e relatos de viagens ha menos de um ano, cujo Ultimo post tenha sido
publicado hd no minimo 90 dias.

I1lI- Associado Fundador: associado pessoa fisica representante de blogs presentes a
Assembleia de fundacdo da ABBYV,

IV- Associado  Honoréario:  associado pessoa  fisica representante
de blogs reconhecidos ou pessoas fisicas que tenham tido uma acéo de reconhecido
destaque emprol do desenvolvimento das atividades da ABBV.

127 Extraido de http://abbv.netbr/sample-page/sala-de-imprensa/constituicao-social/, acessado em 02/07/2012.
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Paragrafo Primeiro: Os associados efetivos s6 serdo admitidos ao quadro geral
social ap0s a proposta ser aprovada pela Diretoria, que verificard o enquadramento
do blog aos ideais da ABBV;

Paragrafo Segundo: Semestralmente em Assembleia Geral, os associados efetivos
ratificardo as aprovagdes de associados efetuadas pela Diretoria.

Reforcando a importancia das informacbes passadas por blogueiros, Ricardo Freire,
lancou recentemente uma primeira postagem, do que promete ser uma série sobre a importancia
do “viajante independente” (VI), e sua relacio com esses espacos virtuais, de blogs de viagens.
Neste texto, assinado por Tony Galvez, de outro blog, afirma que seguindo um modelo de
marketing dos anos 90, anterior ao sucesso da internet, o trade turistico temeria,
infundadamente, que o VI atrapalharia seus negécios. E estando focada ao suporte de agencias
de viagens e jornalistas estrangeiros, a Embratur estaria perdendo grande oportunidade de
apoiar os “blogueiros de viagem ou midias sociais, espagos aos quais os VI’s recorrem para o

planejamento de suas viagens”. Conforme analisa em sua postagem'28:

O viajante _independente também existe | Tony Galwez
Viaje na Viagem ° 8§ junho, 2012

Este é o primeiro post de uma série que vai mostrar a importancia do viajante
independente para o turismo brasileiro e o que deveriamos fazer para que este
viajante viesse em maior nimero. Comecamos com Tony Galvez, espanhol
apaixonado pelo Brasil, autor do De Viaje a Brasil, o0 melhor blog sobre viagensao
Brasil em lingua espanhola.

Texto | Tony Galwez

O esquecimento do viajante independente (V1) estarelacionado com a persisténciaem
modelos de marketing turistico dos anos 90, quando a internet ainda nem engatinhava.
O receio do trade turistico, que teme que um apoio ao VI possaresultarem uma perda
de neg6cios, também colabora com esse esquecimento. Temores infundados, uma vez
que o VI continuasendo consumidor de servigos turisticos e muitos ndo dispensamos
servicos de um bom agente de viagens. No destino, o VI gasta seu or¢camento em
hospedagem, restaurantes e passeios como qualquer outro turista e até se poderia
argumentar que ninguém redistribui renda melhor do que ele.

O viajante independente é maioria
Uma pesquisa realizada no Rio revelou que 70% dos estrangeiros que visitavam a

cidade eram VI’s. No 1° Saldo Baiano de Turismo foi divulgado que os VI's
estrangeiros na Bahia também significam 70% do total.

Esse esquecimento causa espanto

A Embratur declarou recentemente que suamissdo € “colocar o Brasil nas prateleiras
das operadoras”. Suas ac¢des estdo focadas no suporte as agéncias de viagens e aos
jornalistas estrangeiros. Ndo ha apoio para blogueiros ou midias sociais, espagos aos
quais os VI's recorrem para o planejamento de suas viagens.

128 Extraido de http://ww.viajenaviagem.com/2012/06/0-viajante-independente-tambem-existe-tony-galvez/, acessado em 02/07/2012
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A Embratur gastaseu orcamento gerando interesse pelo Brasil. E necessario motivar
0s estrangeiros para que conhecam o pais. Um video, uma foto, uma mudsica podem
motivar, mas ndo resolvem as necessidades de informacdo do VI, que ndo sdo
atendidas pelas instituicBes e sim por pessoas que trabalham para explicar o Brasil
para estrangeiros, semnenhum apoio institucional.

Com o apoio ao VI quem ganha é o Brasil

Nem o trade turistico, nem as agéncias de viagens precisam olhar para o VI com
receio. Ele é a maior forca de marketing turistico que existe. Volta para casa e bloga
sobre suas viagens, sobe suas fotos, compartilha no Facebook, é ativo no Twitter. O
VI é multiplicador. Seus esforcos ndo tém vida curta como um artigo no jornal de
domingo. Quanto maior a divulgacdo do Brasil, maior serd o interesse por ele,
beneficiando também as agéncias e os pacotes fechados.

Como ¢ possiwvel dar apoio para o VI?
Trés passos fundamentais:

1. Reconhecimento da existéncia do VI. Uma reformulacdo das estratégias de
marketing para refletir a realidade das viagens fora dos pacotes fechados e eventos.
2. Investimento em ferramentas na internet que atendam as necessidades reais de
informagdo do VI.

3. Apoiar quem trabalha dando suporte ao VI. Paises como a Nova Zelandia, a
Noruega ou a vizinha Colémbia desenvolvem estratégias para dar apoio aos
blogueiros de viagens. A Embratur nunca estendeu a mdo para apoiar os blogueiros
(vale a pena salientar que o apoio aos blogueiros de viagens requer uma pequena
fracdo do orcamento hoje gasto para trazer jornalistas e agentes de viagens para o
Brasil). Os blogs de viagens sdo hoje a fonte de apoio usada pelos VI’s que querem
desbravar o Brasil.

O VI ndo é necessariamente o salvadordo turismo no Brasil. Mas esquecé-lo s limita
0 crescimento do setor.

Os associados fundadores ja foram apresentados, mas para facilitar a leitura, reforco

aqui, antes de também apresentar os Efetivos e Colaboradores, que conforme o trecho anterior

coloca, distinguem-se apenas pelo tempo de vida de seus blogs.

Blog Desenvolvedor(a)(es)

1 AJanela Laranja Marcio Nel Cimatti

2 Abrindo o Bico Marcie Grynblat Pellicano
@ 3 Conexdo Paris Mariana Berutto
S | 4 Jequiando Janaina Calaca e Erik “P.Zado” Araujo
E 5 Matraqueando Silvia Oliveira
S | 6 Sundaycooks Natalie Soares Ruano e Frederico Marvila
L |7 Uma Malla pelo Mundo Lucia Malla

8 Viajando com Pimpolhos Sut-Mie Guibert

9 Viaje na Viagem Ricardo Freire

Quadro 7: Associados Fundadores — ABBV
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http://www.ajanelalaranja.com/
http://www.abrindoobico.com/
http://www.conexaoparis.com.br/
http://www.jeguiando.com/
http://www.matraqueando.com.br/
http://www.sundaycooks.com/
http://www.luciamalla.com/
http://viajandocompimpolhos.wordpress.com/
http://www.viajenaviagem.com/

Blog Desenvolvedor(a)(es)

1 Aventura Mango Jodrian Freitas

2 Bistros Alex Herzog

3 Crobnicas de Viagem Claudio Motta

4 Da Cachaca pro Vinho Edu Luz

5 De Garfos e de Quartos Pati Venturini

6 De uns tempos para ca Carmem Silvia

7 Delicias e Paisagens Tanya Volpe

8 Destino de Viagem Nivea Atallah

9 Dondeando Por Ai Clarissa Donda

10 Fast Pass Viagem Maria do Carmo Veras

11 Férias de Mochila Beta Rodrigues e Déa Salles
g |12 Gabriel Quer Viajar Gabriel Prehn Britto
S |13 Hotel California Maryanne Mc Darby
-c?_s 14 Ke Viagem Damares Paim
.§ 15 Os Caminhantes Marcia Tanikawa
8 16 Outros Ares Erika Marques
o |17 PhotoTravel360° Edson Maiero
§ 18 Rapha no Mundo Rapha Aretakis
E 19 Rosmarino e Outros Temperos Luciana Betenson
“'|20 Rotas Capixabas Tiago dos Reis

21 Sem Destino Pedro Serra

22 Sol de Barcelona Cristina Rosa

23 Travel Forever Carol Wieser Kaufmann

24 Vambora Guta Cunha

25 Viagem a Dois Rachel e Luciano

26 Viagem e Viagens Clarissa Comim

27 Viaja e Pensar Gustavo Belli

28 Viaje Sim! Jackeline e Rémulo

29 Vou Contigo Atila Ximenes

30 Wazari Alessandro Ayres

31 Zica da Zuca Natalia Gastao

Quadro 8: Associados Efetivos e Colaboradores — ABBV
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http://www.aventuramango.blogspot.com/
http://www.bistros.com.br/blog/
http://www.cronicasdeviagens.com.br/
http://eduluz.wordpress.com/
http://deunstempospraca.blogspot.com.br/
http://www.deliciasepaisagens.com.br/
http://www.destinodeviagem.com.br/
http://www.dondeandoporai.com.br/
http://fastpassviagens.com/
http://www.feriasdemochila.com.br/
http://gabrielquerviajar.com.br/
http://www.hotelcaliforniablog.com/
http://www.keviagem.com/
http://www.os-caminhantes.com/
http://www.outrosares.net/
http://www.phototravel360.com/
http://www.raphanomundo.com/
http://www.rosmarinoeoutrostemperos.com.br/
http://www.rotascapixabas.com/
http://blogsemdestino.com/
http://soldebarcelona.blogspot.com.br/
http://travelforever.com.br/
http://www.blogvambora.com.br/
http://www.viagemadois.com/
http://www.viagemeviagens.com/
http://www.viajarepensar.blogspot.com.br/
http://www.viajesim.com/
http://voucontigo.com.br/
http://wazari.wordpress.com/
http://www.zigadazuca.blogspot.com.br/

4. LEITURAS DE (EM) MOVIMENTOS

A questdo ¢ o movimento. Seja de pensamentos, vontades, desejos, sentimentos, social,
temporal ou espacial — geografico oundo. O movimento de individuos — seja através dos suportes
ciberespaciais, seja pelos deslocamentos representados pelas viagens, espaciais, ao longo de seus
proprios tempos, diacronicos e/ou sincronicos — e suas experiéncias, expressoes e performances
frentes a todas essas diferentes (proprias e coletivas) vivéncias, experiéncias ou historias delas. O

movimento.

4.1. MAPEAMENTO DO CAMPOE OS INTERLOCUTORES EM SEUS PALCOS

Como se percebeu, 0s blogs nasceram quase que como didrios pessoais, e sendo 0S
diarios de viagens, um destes, ndo demoraria a termos narrativas de experiéncias turisticas
expostas na rede do ciberespaco. No entanto, ao se analisar as diferentes manifestacbes a
respeito do assunto, nota-se divergéncias que ndo sustentariam essa simples deducdo inicial.
Assim como percebido por Komesu (2004) em sua prépria pesquisa, que destaca os eixos do

tempo, espaco e interatividade como diferenciadores.

Enguanto um espaco nasce do desejo de seu idealizador em possuir seu proprio canal
de comunicacdo em que pudesse continuar a escrever sobre viagens, mas respeitando suas
proprias temporalidades (VnV); outro blogueiro, para respeitar sua temporalidade, reduziu a
frequéncia de postagens, e pensa até em desativar seu espaco (F&F). A medida que uma
blogueira potencializa seu espaco através de seu conhecimento académico do turismo e paixdo
pela arte (Turo); outro blogueiro utiliza seu espaco, apoiado pelo seu conhecimento na area
publicitaria, no processo de assumir sua paixdo pela fotografia, que, inclusive, o fez largar da
publicidade, dada a bem sucedida escolha (aJL). Apesar de trés blogueiras, no mesmo ano,
criarem seus proprios espacos na blogosfera viajera, em que tanto atuavam como interlocutoras,
uma delas, ap6s algum tempo, busca alguma rentabilizacdo de seu espago através de
comercializacdo de espacos para publicidade (leV), enquanto as outras duas, no maximo,
promovem alguns eventos de seus proprios interesses, sem retorno financeiro (Fili e aTA). E
ao passo que dois blogs deste trabalho sdo obras coletivas (de dois diferentes casais, cada),
ambos trabalham pelo fortalecimento de representatividade dos blogs de viagens,

rentabilizando seus respectivos espacos, com postagens que intercalam narrativas mais intimas
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com outras informagdes mais objetivas, e mesmo, patrocinadas, porém um destes ja nasce com
0 propésito de relatar suas viagens e experiéncias de deslocamento (Jegui), enquanto o outro
percebeu a possibilidade dessas narrativas algum tempo depois de seu inicio, quando serviria

(basicamente) para escreverem as aventuras do casal em seus almogos de domingo (SdCk).

Importante, mais que discutir as diferencas entre as motivacbes que levaram essas
pessoas a blogar, é reforcas esses processos como legitimos a suas respectivas historias e
ambicGes. Como levantado anteriormente, ndo nos importa Se 0 espaco em que as narrativas
estdo sendo expostas, sdo rentabilizados ou ndo, se sao mais “didrios” ou “guias”, se sdo mais
objetivos ou reflexivos, mas sim, tentar compreender suas narrativas a partir do entendime nto
da proposta de cada um desses espacos. Acreditando que possam se apresentar representacoes
das experiéncias significativas, dentro desses diversos, e possiveis, contextos; dentro de suas

proprias limitagBes e possibilidades.

O préprio Arnaldo, apesar de seu posicionamento contrario a respeito da rentabilizacéo
de seu espaco, comenta a respeito desse processo que a blogosfera viajera vivencia, através da
caixa de comentarios de outro blog (Uma Malla pelo Mundo, da Lucia Malla, também associada
fundadora da ABBV), ndo analisado aqui, defendendo as individualidades de cada pessoa que
se propdem a editar um espaco na internet, como das pessoas gque procuram tais espa¢os como
fonte de leitura e/ou interacdo. E apds uma construtiva discussao através dos comentarios dessa
nova postagem, por diversas pessoas, blogueiras ou apenas leitoras, Arnaldo nos brinda com

essa colocacdo em 02/04/201212°:

IGUAL a qualquer pessoa, discordo de muitas opinides, concordo com algumas e
admiro umas poucas. Entretanto, nenhuma delas me agrada mais do que a da prépria
autora do blog, Lucia Malla: ao dar suaopinido, sobretudo apoiar democratiamente o
direito de todos expressarem as suas, ainda abre seu espago virtual para que se discuta
aqui um tema bastante relevante: o direito de cada blog ser o que quiser, de buscaro
que almejar, de exercer seu direito de ganhar dinheiro e de toda essa questdo do
“relacionamento entre empresas e blogs”. Nada ¢ mais importante do que isso:almejar
um mercado de blogs de viagens melhor em todos os sentidos. Todos sairdo ganhando
com isso. Por isso desejo primeiro transmitir aqui de longe meus parabéns, Lucia
Malla e, claro, a sua leitora Patricia, que motivou com seu pertinente e 4timo
comentario todo o debate e de lambija criou duas classificacbes bem divertidas para
os blogs de viagens: “ blog-pousada” e “blog-resort™. [...]

Motivada por um comentério contrdrio a sua posicdo, Lucia Malla o republica numa

postagem posterior, em que, democraticamente, da& voz a sua plateia, para reforcar a sua

129 Extraida de http://mwww.luciamalla.com/blog/2012/03/discordar -e-viver.html, acessada em 02/07/2012.
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posicdo, como personagem e editora, além de interlocutora. Neste comentario que incitou a
postagem de LUcia, Patricia (que ndo tem blog, portanto, ndo é a do Turomaquia) demonstra
sua preocupacdo com a profissionalizacdo dos blogs de viagem, fazendo uma analogia com as
pousadas e 0s resorts, como se 0s blogs que perdessem o toque pessoal, se tornariam os blogs-

resorts. Conforme Patricia reflete, em trecho que abriu a postagem de Lucial3°:

20/03/2012
Discordar é viver

A Patricia (que ndo tem blog*) deixou um comentério interessante no post em
que divago sobre a profissionalizacdo dos blogs de viagem. Coloco aqui para a
reflexdo geral (sem uma conclusdo, o papo é aberto) de quem passar por essas bandas
mallas:

"Cara Malla, posso ser do contra?!. Eu acho que os blogueiros, exceto vocé, com
essa ansia de profissionalismo perderam personalidade, feeling, estilo, aquele toque
pessoal. Um pouco como pousada e resort. Virou resort. Hoje prefiro ler Trip Advisor
aum blog de viagem conhecido e citado na reportagem, blog que liatodos os dias e
era referéncia para minhas viagens. E ndo s6 ele, 90% dos citados sdo "resorts",
plastificados, perderamo toque pessoal. N0s, viajantes que ndo gostamos de escrever,
mas viajamos sempre, usavamos estes blogs como referéncia. Hoje ndo encontro
nestes blogs a informagdo que busco e muitas vezes, leio o dbvio. Prefiro ler review
de Hotéis e passar noites procurando novas referéncias. Infelizmente." [...]

Essa irbnica auto-categorizacdo de blogs-pousada e blogs-resort é desdobrada, pelas
pessoas que comentam, sugerindo que dentro dessa divertida logica, poderiam encaixar outros
tipos de blogs, como: o blog-que ja nasce se achando-resort, o blog-pousada que passa a blog-
pousada de charme (CarlaZ), o B&B (Bed & Breakfast) (Carmen), o eco-resort (Licia Malla),
0 blog-albergue, e o blog-camping (Thiago de Rose), por exemplo. Mas apesar das
demonstracdes de admiragdo, gratiddo, e/ou preocupacdo das pessoas, quanto seus respectivos
espacos, proprios e/ou preferidos, de forma geral, demonstram esperanca, confianca e desejo
que dentro da logica dessa nova midia, em que as relagdes sdo de um-a-um, e ndo de um-para-
todos, cada editor pode encontrar sua plateia, e ainda assim consolidarem um territorio em
comum, dos blogs de viagem. Como Lducia coloca neste trecho da mesma postagem, que além
de destacar essa possibilidade de complementaridade, apesar de concorrente (em detrimento da
incongruéncia), parece estimular o desdobramento da categorizacdo proposta por Patricia, ao

metaforizar os “vilarejos Blogosféricos™:

[..] E ai que eu divitjo divago: acho é que ha espaco - e publico - para ambos os tipos
de estadia blogosférica. Gosto, alids, que as duas existam, porque se aprende muito

130 Extraida de http://mwww.luciamalla.com/blog/2012/03/discordar -e-viver.html, acessada em 02/07/2012.
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com as duas - sdo experiéncias diferentes, e ha ocasides diversas nas viagens da vida
em que vocé prefere um ou outro. Por exemplo, resorts podemser dtimos para viagens
de negdcio, pousadas para aventuras mais descompromissadas. Ha vantagens e
desvantagens em ambos, e decide-se 0 que é mais valido como experiéncia naquela
circunstancia especifica.

Entdo, para mim, ha uma questdo filosofica-pratica, entranhada no futuro dos blogs
de viagem, para quem o0s escreve e na interacdo com 0s amigos que os léem. Uma
questdo que pode ser metaforizada assim:

Em qual vilarejo Blogosférico queremos passar as férias, Porto Seguro ou
Caraiva?[..]

Retornando ao comentario de Arnaldo, nessa postagem, ele faz uma releitura de suas
ultimas expressdes em que explica a respeito do destino de seu blog, para complementar a idéia
gue cada pessoa deve ter ciéncia da linha editorial que deseja (e consegue desenvolver) para
Seu espaco, para tentar alcancar a plateia que espera se interessar pelo conteddo disponivel, mas
sua dificuldade em conciliar tudo isso com sua propria exigéncia de qualidade; a falta de tempo,
devido a sua ocupacdo laboral (empresarial), que continua Ilhe ocupando; e mesmo, como
destaca, a mudanga de prioridades ¢ estimulos . E apesar de se reconhecer como minoria “neste
mundo dos blogs”, em questio de construcdo de seu espaco e personagem, demonstra o
reconhecimento da plateia pelo seu trabalho, ao receber um grande nimero de visitas diarias e
acumulada, torcendo pela capacidade de inteligéncia da pessoa que o acompanha em encontrar

suas narrativas, perceber essa dedicagdo, reconhecer seu trabalho, e, se possivel, participar.

[...] QUEM me I&, sabe: sou minoria. Ao menos neste mundo dos blogs: detesto sites
de relacionamento, odeio exposigcdo pessoalno meu blog, fujo daexcessiva dedicagdo
a Internet, jamais busquei desespereradamente audiéncia e reconhecimento, acho
deploravel a “cultura do curto prazo” dos 140 caracteres do Twitter € nunca sucumbi
a pratica de postar superficialidades, banalidades e futilidades apenas para manté-lo
ativo. Da fase “mordido-pelo-virus-bloguistico” ha seis anos e meio, hoje passeia ser
mais um “saturado digital”. De blogs e afins, especialmente do meu proprio! E como
jamais tive sequerapretensédo de chegaronde cheguei (3 mil visitantes Gnicos pordia,
6 milhGes e meio de visitantes Unicos até hoje), que dira pensar em viver dele,
considerando o trabalho que dé& tentar produzir alguma coisa boa, Gtil sériae confiavel,
o Fatos & Fotos de Viagens ja me encheu as medidas, que dira pensar em trabalhar
ainda mais pra ganhar us trocadinhos com ele! Sempre foi um hobby, nada mais. E
nisso nasceu bemnascido, com vocagao e meta: um passatempo que pudesse inspirar,
motivar viagens, captar a esséncia dos lugares e transmiti-la ao leitor despertando-he
o “desejo de viajar”.

ADMITO que almejo o leitor romantico, que se sente tocado comtextos inspiracionais
e bem cuidados, que encontra afinidades com os objetivos do F&F, que faz escolha
consciente por algo diferente, mais especialmente o leitor que navegana Internet para
ler, ndo para ver figurinhas, e que na Internet espera bem mais do que a deploravel
“cultura dos 140 caracteres” e do “curto prazo” do Twitter, que vai ao F&F e percebe
que eu viajo para ver, paraexperimentar, paraconhecere aprender, ndo para “ensinar”
o leitor, apenas para inspird-lo. E este leitor ndo alimenta blogs que buscamapenas
remuneracao.
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Foi um grande trabalho fazé-lo e tem sido um grande esforco manté-lo. Por que digo
“grande esforco”? Porque tenho a virtude falta a muitos: humildade dereconhecerque
sou mediano. No que escrevo e no que fotografo. E como ambos sdo as matérias -
primas do blog, ainda que os faga com grande entusiasmo, sabendo la que agrado a
alguns, imaginar ganhar dinheiro com ele é algo impenséavel, ainda que ja tenha
“faturado” uns trocados. Se ainda mantenho o F&F ¢ mais pela minoria que se agrada
dele: me sinto régiamente recompensado por tantos elogios recebidos, especialmente
por vir aqui e ainda ler mengdes tdo elogiosas como a do Rodrigo “Aquela Passagem”
Purish e da Mirella “Mikix”’. Obrigado a eles é pouco. Mesmo assim, a tendéncia do
Fatos & Fotos de Viagens é acabar. Multiplicam-se os esforcos para produzir algo
com qualidade, independente, opinativo, com contetdo e sobretudo que respeite a
inteligéncia do leitor. E minha disponibilidade para dedicar-me ao blog caminha no
sentido inverso ao desejo de fazer isso, a0 meu tempo, seja em razdo de minhas
atividades profissionais (sou empresario), de minha dedicacdo a familia, da tentativa
de tirar prazeres de seus outros hobbies que também me agradam, sobretudo de me
dedicar a uma vida mais presencial do que virtual, tdo desconectada quanto possivel.

Sempre acreditei que viagens sdo parao deleite. E que obriga¢des séo as que se fazem
profissionalmente ou a trabalho. Viagens devem serum prazer, suave e demorado para
quem as faz. Para mim, portanto, nada justifica permanecer o dia postando 0s passos
de uma viagem num microblog. Mas todas as viagens podem e devem ser
compartilhadas, especialmente num blog. E se os blogs ao tornarem-se rentaveis
melhorarem a qualidade e o contelido, bingo! Caso contréario, twitter!

Grande abraco a todos. E continuem a viajar e escrever. E levem seus filhos!
Posted by: Arnaldo - FATOS e FOTOS de Viagens | 02/04/2012 at 08:22 AM

4.2 . EXPRESSOES DE EXPERIENCIAS E FLUXOS DE SENTIDOS

A curiosidade da narrativa do comentéario parecer uma releitura daquelas mensagens e
editorias a respeito do F&F, com alguns trechos bem parecidos, como se numa bricolagem de
suas melhores trechos/idéias, ao invés de desqualifica-la ao nosso olhar, reforca a idéia da
expressao ser construida através da experiéncia, ao mesmo tempo em que a propria experiéncia
estrutura a expressdo. Pois ao se expressar (falar, escrever, pintar...) a respeito de sua percepcao
a respeito de uma realidade, sua experiéncia, a propria expressdo pode o fazer repensar, ao
revivenciar aquele momento, e a partir da reflexdo sobre essa expressdo, repensar a propria
experiéncia em si, e nas proximas oportunidades de se expressar a respeito, reconstrua seu
préprio entendimento, revisando-o, ou reforcando-o. Como parace acontecer com o Arnaldo
nesse caso, ou com o Ricardo Freire, quando contava a respeito da producdo de seus cartbes-
postais, muito antes que as narrativas turisticas encontrassem espaco dentro da rede de nds do

ciberespaco.

Essa dindmica temporal de (re)construcdo das expressdes, também € percebida em

algumas sequéncias de postagens do Arnaldo, como costuma realizar em algumas de suas
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narrativas de viagens. Antes de uma viagem que realizaria a Bangkok, anuncia aviagem através
de uma postagem, em que além de apresentar um pouco de Tailandia e Bangkok, anuncia a
ordem do que seriam as proximas postagens a respeito da viagem que seria postado enquanto
acontecesse, revelando através dos comentarios a extensa pesquisa que realizara como
preparacdo de viagem, e até a pré-producdo de algumas narrativas que seriam retrabalhadas
apos sua experiéncia in loco, conforme o confronto entre o que havia “estudado” e imaginado,
com 0 que sentiria, perceberia, vivenciaria, durante a consumacdo daquela experiéncia tdo
aguardada, e vivida antecipadamente. E, no caso dessa sequencia, inclusive alterando o nome
de alguns dos previstos “capitulos”, ou mesmo ndo publicagdo de outros. E esse processo nao
desvalorizaria as narrativas analisadas, ao percebé-lo como a busca pela melhor forma que
expresse as complexas e subjetivas relagdes da pessoa com a(s) realidade(s) em si, a(s)
experiéncia(s). Para que consiga externar o que tdo lhe foi significativo, da forma mais fiel

possivel, apesar de nunca que consiga expressar 0 que realmente sentiu, mas como interpretou.

Pensando a experiéncia turistica em sua forma processual, e dramatica, o
personagem/ator/autor envolvido tem autonomia e capacidade de discernir o grau de
significAncia de cada experiéncia para si, conforme 0 momento espago-temporal que a pessoa
se encontra, sua bagagem de conhecimentos, costumes, e modos culturais, em geral, que carrega
consigo, e a relacdo (o conflito dramatico) de tudo isso com a vivéncia de um lugar que tem sua
prépria histéria, valores e costumes, desenvolvidos, também, temporalmente. Portanto, ndo

predizivel sem a presenca e vivéncia da pessoa, de cada uma.

Como sugere naquela narrativa apresentada anteriormente (cap. 3.1.2; pag. 91), em que
apesar de chegarem (Arnaldo e¢ Emilia) & India apés “um preparo intelectual de longa data”,
“movidos pelo sentimento de aceitagio”, e preparados “para o pior”, tudo que a India havia lhes
feito até aquela postagem era encantar; e entdo, apesar de todo o preparo previo de conteddos
para postagem a respeito da viagem (como parece ser teu costume), pede para que as pessoas,
gentilmente, aguardem até a proxima postagem (que leva 11 dias), para que o “fabuloso
encontro com a India seja descrito com o mais sincero reconhecimento”, e “fidelidade ao

encantamento”, através de suas “impressoes, fatos e fotos”.

Demonstrando que apesar de todo o ritual preparatorio, em que ja vivencia aexperiéncia
através da imaginacdo, alimentada pela bagagem de conhecimentos e experiéncias passadas;
quando suspensa das relacGes cotidianas, como numa experiéncia de communitas, de Victor
Turner, as pessoas se sentiriam despojadas “dos sinais diacriticos que as diferenciam e as

contrapdem no tecido social’, e “sem mediacdes”, sentindo-se “como havendo sido feitas do
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mesmo barro do qual o universo social e simb6lico, como se movido pela acéo de alguma oleira
oculta recria-se” (DAWSEY, 2005, p. 166). Podendo produzir efeitos de estranhamento,
durante esses momentos de interrupcdo do teatro da vida cotidiana. E apesar da primeira
performance (a narrativa em que disseca a preparagcdo de sua viagem) completar a sua
experiéncia com a India até entfio, e parecer estar pronto para o choque de realidades (momentos
de estranhamento), quando estimula sua percepcao distante de seus papéis cotidianos, “a dor
ou o prazer podem ser sentidos de forma mais intensa do que 0s comportamentos repetitivos ou
de rotina”. E, aparentemente, o faz novamente buscar uma “relagdo musical” entre o que
vivencia e seu passado, em busca da descoberta e construcdo de significado, para que entdo,

possa novamente performatizar, narrar, sua nova Erlebnis, ou experiéncia vivida.

Interessante notar que até aqui ndo se falou em uma (busca de) fuga do cotidiano, ou da
rotina, como por alguns € apregoado, como um dos (grandes) motivadores do turismo, mas
apenas que a experiéncia turistica pode ser encarada como um momento de experiéncia em que
se distancia (em maior ou menor grau) do sistema de produgdo social cotidiano. Para
compreender melhor esse processo, e sua estrutura processual, voltemos atencdo para a
postagem!3l em que anuncia a viagem que faria dentro de cinco meses, mas que ja mexia com
seus pensamentos e percepgdes. Nesta postagem do blog “Fatos e Fotos de Viagens™” (uma das
mais extensas encontradas, com quase 7600 palavras, em parte representada aqui), por exemplo,
o Arnaldo relata o processo, como mesmo define, de “desembagar a vista” que tem vivenciado
desde experiéncias passadas a decisdo de ser turista na India, aos preparativos da viagem até
entdo ndo realizada. Reforcando a posicdo de Turner, revisitando Dilthey, a respeito da
subjetividade do tempo referente a experiéncia ¢ que descreve como uma ‘“estrutura da

experiéncia’:

“Em outras palavras, ela ndo tem um inicio ou fim arbitrarios, recortados do fluxo da
temporalidade cronolégica, mas tem o que Dewey chamou de “uma inicia¢do e uma
consumagdo”. Ao longo da vida, cada um de nos ja teve certas “experiéncias” que foram
formativas e transformativas, isto &, (...) o envolvimento naquilo que Emile Durkheim chamou
de “efervescéncia social’132

131 Extraida de , acesso em 02/07/2012.
132 TURNER, Victor. Devey, Dilthey-e
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Estas experiéncias

formativas podem ser muito
pessoais, como podem  ser
compartilhadas com 0s grupos
aos quais pertencemos, COmMo Nno
caso deste post que inicia a série
de postagens sobre a viagem a
india (comentado na
apresentacdo do F&F e

representada  pelas  proximas

imagens, como essa ao lado),
onde Arnaldo torna publico

(dentro da rede social que auto-

denomina como Blogosfera)
uma  experiéncia  altamente
intima. Dilthey?33, ainda

comentado por Turner, diria que
por sermos seres sociais, SOmos
incitados a expressar, comunicar
aos outros, 0 que aprendemos

13

com a experiéncia, pois “os

=
Nossa viagem a India - Novembro de 2010
Pomec 0n 062420100 °F Arnaldo Interata W 26 Comments

Rajastanis - Foto: de Pedro Sola -pedrosolti no Flickr

[

O COMECO DE TUDO: a india me chamara

RS
ERA uma fronteira invisivel, uma linha imaginina que separava fantasia da
realidade. Do lado de cd, India, um pais estranho e incompreensivel, mas com
grande influéncia na minha imaginagdo. O meu olhar para o pais revelava
sentimentos desonientados e antagonicos, de tal maneira que a0 longo da vida fui
construindo no pensamento uma forma tio bizarra quanto fantasiosa de classificagdo da India:
na melhor das hipoteses uma versdo do Inferno na Tema, o fim do mundo ou, ainda, o que eu
imaginava ser 0 mundo perto de seu fim.  Aquela aversio impunha-se asquerosa, fedorenta, como
s¢ 0 pensamento ndo viesse da mente. A India fisurava como um lugar tio obscuro na min

A dura realidade de uma v

iagem "'I""!" PRI PRPPSII| Jon representava uma
expenincaa sejavel, m ana S ’:, ONsadiliCace N0 construliva, um cGasatmnd .'\
India resumua-se nalgo intewramente dispensavel anda que vez por outra me provocasse, que a
cuniosidade traisse a aversio. Todavia todos aqueles sentimentos nio passavam de um
misto complexo, quase incompreensivel, um “‘desejo-repulsa”, um “amor-desamor”, uma

ndese vase uma

“hostilidade-atragdo” ou “amor que aniquila”
[

Imagem 47: Viagem a India (2) — Fatos & Fotos

significados obtidos as duras penas devem ser ditos, pintados, dancados, dramatizados, enfim,

colocados em circulagdo”. Por meio da narrativa que faz sobre seu “desembacamento da vista”,

sugerirei encontrar alguns discursos que demonstram parte das fases da forma processual deste

drama social, oriundo deste confrontamento dos modos culturais cultivados pelas experiéncias

prévias com o tempo presente (mesmo que no discurso este “presente” ja seja passado),

sugerido por Turner; que seriam as fases de: 1) Ruptura; 2) Crise; 3) Reparacdo; e 4)

Reintegracdo, ou 5) Cisdo.

133 |dem, ibidem. P. 180.
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A propria
organizagdo desta
postagem, poderia sugerir,
ao ser dividida em nove
partes, em que relata um
momento que  teria
incitado uma ruptura, mas
ressaltando o tempo como
grande responsavel, para
que conseguisse comegar
a repensar suas
experiéncias e diretrizes
significativas anteriores, e
futuras, a partir de uma
nova perspectiva, de um
novo posicionamento;
alguns dramas por quais se
viu, e desafiou, até

conseguir  reconhecer a

vontade e o desejo de

B

& INDIA. Como passei a deseja-la

DESDE entio, a India passou a ocupar meu pensamento,
magnetizando-o ¢ dominando-o, tornando um destino até entdo insuportavel em
desejado, o0 quase-amor num amor a explorar, da repulsa a0 amor que extenua,
uma obsessdo. Com freqiiéncia, o desejo de cruzar a linha foi tomando forma
¢ desencadeando uma tempestade cerebral. Ainda havia repulsa, mas a aflorava o desejo. Eu
estava sendo apresentado a um sentimento até entdo desconhecido: o amor-desamor. Tendo
a desinformagao como ponto de partida ¢ o preconceito como barreira a transpor, passei a
compreender que uma viagem a India ndo poderia ser encarada com ingenuidade, definida
com superficialidades e programada com facilidade, a compreender que até mesmo viajantes
experientes encaram-na como um destino complexo, que exaure, € qué por iSSO mesmo exige
preparo intelectual e esforgo emocional em doses equiparaveis aos de uma grande empreitada.
E que tal preparo deveria ser precedido de reflexdes em busca de complacéncia
¢ compreensdo a fim de que a meta fosse alcancada: a aceitagdo.

"Envelhecer € obrigatorio, amadurecer, uma opgao."

A partir de entdo comecei a olhar para a India com a vista ¢
ver 0 que jamais vira, ainda que sempre a tivesse olhado de algum jeito. Era como ver pela
primeira veéz, como vém as criangas, nio como enxergam os adultos e suas vistas
cansadas, ndo vendo o que viram durante toda a vida.

o]

FOI nesta fase que lembrei-me do Otto Lara Resende e sua cronica “Vista
Cansada”, publicada no jornal Folha de Sdo Paulo em 23 de feveretro de 1992: “._.de ranto
ver, a gente banaliza o olhar. Vé ndo-vendo. Experimente ver pela primeira vez o que vocé
vé todo dia, sem ver. Parece facil, mas ndo é. O que nos cerca, o que nos é familiar, ja nao
desperta curiosidade. O campo visual da nossa rotina é como um vazio.”. William Blake - o
também poeta, inglés - disse que “Se as portas da percep¢do estiverem limpas, tudo
aparecera para 6 homem como de fato é: mfmzto _Este foi 0 mote para que eu pensasse em
programar uma viagem a India: a visio deSembacada.

CHEGARA a hora de conhecer a India, eu percebia estar pronto ¢ maduro para
encarar o pais, vé-la tornar-se um destino desejado. E foi do antigo conflito entre a India de
sonho ¢ a realidade de uma viagem ao pais que resultou esta longa reflexdo sobre nossa
profunda preparagdo para esta viagem que resultardo os longos capitulos a serem publicados
durante nossa estada na India. A partir deste texto pretendo transmitir com fidelidade e
imparcialidade - todavia com personalidade ¢ a minha visdo apaixonada sobre a vida ¢ o
planeta - as mais dolorosas experiéncias de nossa passagem pelo pais e suas melhores
recompensas.

Imagem 48: Viagem & india (3) — Fatos & Fotos

conhecer a India e sua complexidade; até o planejamento para a consumacio dessa experiéncia,

durante a viagem, mas que ja estaria sendo vivenciada por, a0 menos, um ano de estudos, e

ainda demoraria cinco meses para acontecer. Sob os subtitulos: “O COMECO DE TUDO: a
india me chamava”; “INDIA. Como passei a deseja-la”; “O SEGUNDO PASSO: como aprendi
a olhar para a india”; “MINHA VISAO PESSOAL desta viagem: a teoria do ‘esquecimento de

tudo™;

“TERCEIRA ETAPA: aceitacdo, a chave de tudo”;

“A POEIRA SOB OS

PES de BRAHMA (*)”; “E DIFICIL AMAR A INDIA?”; “POR ONDE COMECAR UMA
VIAGEM A INDIA?”; “COMO SERA a NOSSA VIAGEM?”.
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Por naquele momento ainda ndo ter consumado sua viagem, somente nos da pistas da

forma com que espera
que aconteca, € COmo se
prepara para tal
momento, mas de grande
valia, e profundidade,
como ao pensar sobre a
forma de ndo pensar em
todas as contradicbes que
a realidade indiana possa
trazer ao seu proprio
entendimento e
percepcdo de um local
desejavel, e cunha a
“teoria do esquecimento
de tudo”, que poderia
lembrar 0 momento de
efervescéncia social, ou
mesmo o0 momento de
communitas, ou ainda, 0
liminGide,

momento em

que distante dos seus
posicionamentos  sociais
cotidianos, a pessoa se
encontraria num
momento  sublime, de
reflexdo sobre as proprias
diretrizes, ou

destacado por DAWSEY,

como

(13

acontecendo “as margens
dos processos centrais de
producdo social (nesse

sentido elas sdo menos

‘sérias’); [...][podendo] ser mais criativas (e, at¢ mesmo, subversivas)”.

[

AO contririo da India da novela, a “minha” India n3o era t3o exuberante, nio
tinha palicios nem templos, ndo era colorida, nem cheia de sons, ndo era exotica, tampouco
atraente. A minha India resumia-se em miséria e fome, contida no desprezivel sistema
de castas, mostrada nas vacas sagradas a vaguearem nas ruas disputando o lixo com todo o outro
universo gigantesco de toda a sorte de individuos igualmente miserdveis e desasistidos: de homens
aratos. Era o pais dos loucos sadhus, dos corpos putrefatos boiando no Ganges, de bem maior
feiura que beleza, dos casamentos arranjados, da desvalorizagdo da mulher, dos rituais religiosos
pra la de esquisitos, de tio numerosas quanto estranhas divindades.

DIZEN{ que odiar é também uma forma d= ama
g;(\;( 0% QUe & assm. POrque O COragao nem sem

senNtIMentos Com a3 Mesma precisao

odiamos apenas o que ?5(1 a nossa 2!]!'"'1 oune S‘ID?H"T a nos

comoraend:

que a India era muito supsnior 3 mim Talvez tenha sido #ssa a

senhor da razio que 1»54 irece o

1, sem perceber, que sucumbi 20 *

A India me chamava como as ninfas do mar, cujas vozes tdo magicas e sedutoras
atraiam os marinheiros que navegavam junto aos rochedos de Capri. Tdo lindas elas eram, tio
doces os seus cantos, tdo tragicas suas consequéncias: a colisio dos navios com os rochedos e seu
aprisionamento para o servigo etemo as ninfas do mar.

=

DA aversido ao sonho,

nacessanos muttos anes

para nascer o d

C num procasso da ampl ) g
SUrgmncoe 20s poucos no C‘D‘ :CZCEY&:ICO mergul hado na sol Ugao ...L mica reveladora
fantasmas a se matenalizarem, o que fora ua\ado no papel vai aparecendo lentamente até atingir a
plenitude da definicdo. Da auséncia de tudo representada pela alvura do papel ao contraste
pleno de pretos, barncos ¢ cinzas, daquele jeito bem magico & romantico que sO os apaixonados
pela ampliagdo fotografica conseguem definir, assim foi-se revelando aquele pais tdo obscuro, como
num processo fotografico em preto e branco. (¥)

)

AO mesmo tempo encantadora e assustadora, a India podera surpreender seus
visitantes logo ao primeiro olhar. E é muito provavel isto ocofra, na mesma proporgdo em
que maior for a intervengio pessoal do olhar. Quanto mais ingénuo, maior serd o choque: “O amor
pode ser aniquilado ao primeiro coniaio, o que é capaz de fazer com que as malas sejam refeitas e
se¢ja retomado o caminho de volia A India arranca de nés mesmos, seja por repulsa ou por
atragdo, pela mais forte das curiosidades, aquela que ndo sabe o que busca nem o que pode
esperar e temer: uma surpresa a cada piscar de olhos, uma interessante provocagdo ao olhar e
ao pensamento” Jean-Claude Carriére, em “India - Um Olhar Amoroso, de Jean-Claude
Carrieére - Ed. Ediouro”. uma das letturas mais recomendaveis a quem prentende viajar a0 pais.
Neste livro aprerm‘xm que quanto mas demxarmos de ser nos, mais nos afastarmos de nossa
logica ocidental & de nossos métodos de avaliagdo, mais proximos estaremos da aceitagdo. Tal
condigio - aquela a que chamo de "a teoria do esquecimento de tudo” , a aceitacdo plena - nos
deixard muito proximos de enxergarmos a India como ela € e obtermos dela todas as recompensas.

[--]

COM uma visdo cruel mas romantica da durissima e chocante realidade do pais, a
India serd mostrada como um destino fundamental na vida de um vizjante contumaz.
Sem hostilidades e com imparcialidade, todavia sem demar de alertar o leitor do quio severos
poderdo ser seus desgastes fisicos ¢ intelectuais, do quanto ¢ fundamental preparar-se para uma
viagem 30 pais, do quanto ¢ importante trilhar um caminho que o leve a ter a India revelada para
além da sujeira ¢ da miséna, a encontrar-se com as fortes vibragdes ¢ as profundas influéncias
pessoass, obter as melhores e mais marcantes expenéncias sensonais ¢ emOCIONAls qUe UMA Viagem
20 pais podera lhe proporcionar. Com a serenidade que jamais consegui alcangar enquanto olhava
para a India com desprezo, tentarei mostrar - em fatos ¢ fotos - as perdas e os danos, mas
igualmente avivar as cores do encantamento, levar o leitor a compreender que se o desgaste € a
barreira, o encantamento serd a recompensa

[

Imagem 49: Viagem a india (4) — Fatos & Fotos

Ou como Arnaldo
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coloca (utilizando de uma citacdo),
“quanto mais deixarmos de sermos nods,
mais nos afastarmos de nossa logica
ocidental e de nossos métodos de
avaliacdo, mais proximos estaremos da
aceitagdo [...], a aceitacdo plena”, que
nos deixaria “proximos de enxergarmos
a India como ela € e obtermos dela todas
as recompensas”, tentando levar seu
(sua) leitor(a) a “compreender que se o
desgaste é a barreira, 0 encantamento

sera a recompensa’’.

Este primeiro trecho, no entanto,
que é o inicio do relato, ele se relata o
tempo em que ainda ndo pensava em
ressignificar ~ seus  pré-conceitos e
percepcOes a respeito daquela sociedade,
segundo “tao

contaminada que [...] temia até mesmo

ele, miseravel e

imaginar, quanto mais desejar’. Para
Dilthey, a propria emocdo seria o sinal
consciente de uma ruptura, atual ou
iminente. E o desejo de restauragdo da
unido, como vemos em outro trecho da
postagem, converteria a mera emogao em
interesse por objetos como condi¢do de
realizar a harmonia. Neste trecho em
Armaldo

percebido a necessidade

destaque, como mencionado,
parece ter
pessoal e subjetiva de se harmonizar
perante esta situacdo de conflito, e

aparentemente comega Seu processo de

]

A POEIRA SOB OS PES de BRAHMA (*)

NADA neste mundo nos parecera tio chocante quanto as

dimensdes a miséria na India. Ela é bem mais aguda do que a que conhecemos no

Brasil, daquilo que jd nos acostumamos a chamar de “diferenca de classes” ou

“desigualdade social”. No caso da India a desigualdade ganha uma dimensdo ainda

mais fabulosa: entre indigentes e miseraveis, sdo 700 mithGes de individuos, nimero ainda mais

assustador quando o comparamos com a populagdo do Brasil, 180 milhdes de individuos. Sempre

acreditei que nada, nada poderia me parecer tdo chocante, até conhecer a realidade das castas na
India.

ESCREVER sobre a india por si ja é um desafio bastante para poucos & uma
pretensdo além das medidas para muitos. Preparar-me para uma viagem ao pais fez surgir
um atragdo natural por tentar vencer esta pretensdo, desafio ao qual me permiti submeter.
Todavia, compreender a cultura indiana é algo que ndo posso enfrentar, extremamente superior ao
que classifiquei como “pretensioso desafio”, algo muito além dos meus limites, como querer
colocar o mundo numa caixa, um bilthdo de indianos numa so foto, todos os palicios e monumentos
do pais num mesmo postal e todas as cores dos saris de seda numa mesma paleta. A diversidade
cultural na India tem uma dimens3o que ultrapassa qualquer entendimento, compreensdo que creio
inatingivel até mesmo aos individuos cujas mentes a natureza dotou de muito mais brilho. E aquilo
que ndo se compreende, ndo se consegue explicar. E assim com o sistema de castas e com todas as
crengas religiosas dos indianos.

NESTA minha fase de descoberta da India jamais consegui compreender como
pessoas ¢ 1am amar tanto um pais como tal dimensdo de pobreza, o que me levoua
crer que alguma coisa devia estar errada comigo mesmo, ndo com as pessoas. Mesmo assim, como
seria possivel tanta gente encantar-se com tamanha miséna, com tal nivel de poluicio e
degradagdo, com as gigantescas cidades-favelas, com a horrorosa e deprimente deparagdo com a
gente que defeca nas ruas e cozinha no mesmo chio onde o fazem? Como gostar e adaptar-se a um
trinsito t3o absurdamente cadtico, tdo voraz e desregrado e com o buzinago insano? Nio me
parecia possivel que apenas eu estivesse certo, que tudo o que li e todos os que ouvi amarem a
India encontrarem-se errados. Ainda que eu tenha deeitos, a pretensdo nio ¢ um deles. Mas ainda
assim, seria possivel para mim aceitar algo ainda mais terrivel do que toda a miséna indiana, o
sistema de castas?

& EDIFICIL AMAR A INDIA?
“A India ndo é um pais charmoso, a comegar pela paisagem, logo
esquecida por causa da presenca humana que tanto se impde em todos os lugares.
Quem ndo gosta dos homens ndo deve ir 4 India. A multiddo € aqui a principal
paisagem. Ela ¢ o ator de todos as coisas. Sem divida, € por isso que, na literatura
mdtamdetodosostempos os personag sio-‘r, ¢ atraidos para o exilio e a soliddo, 2

renincia, a partida. Que o viajante estrangeiro ndo se engane nessa via de isolamento seria meu
primeiro consetho. Que acme a mul(xdao que se misture com ela, que nela se perca. Primeira
condi¢do do amor: o contato." Jean- Claude Carriére, em India - Um Olhar Amoroso - Ed.
Ediouro

[

7Y POR ONDE COMECAR UMA VIAGEM A INDIA?

A India ndo € um pais bonito, a0 contrrio, tem um territorio
desértico e pobre em belezas naturais, quase todo de um monocromatismo ocre &
verde, desprovido de montanhas imponentes, com excessio do extremo norte do
pais, nas ptoumxdades do Himalaia. E um temitorio mal cuidado, ocupado sem
planejamento, em cuja monotona paisagem o que se impde € a presenga humana em escalas jamais
tmaginadas por um ocidental. Isso provoca estranheza e certo desconforto. De acordo com Jean-
Claude Carriére,* ‘quem ndo gosta de gente ndo deve ira India”. Tal afirmagio provocou-me forte
impacto, e em conseqiiéncia disso, meu preparo intelectual e emocional antes da viagem, diante
desta realidade (assim como meu esforgo durante ela) foi algo a conquistar, quase um permanente
desafio. Aceitar tal condigdo numa viagem a India é fundamental para quem quer conhecer o pais e
seu povo. Ir a India sem misturar-se com sua gente, observd-lo apenas do ponto de vista das
janelas dos onibus e dos carros, equivale a fechar os olhos ao que a India tem de melhor:
precisamente sua gente. Para além de seus monumentos, nada ¢ mais imponente e impactante na
India do que a unido esses dois elementos. Precisamos saber, antes de nos aventurarmos numa
viagem 20 pais, que gente € onipresente, que destaca-se sobre todas as outras coisas, & que ndo se
pode afirmar ter conhecido satisfatoriamente o pais, tendo-se optado pelo isolamento do povo e
das ruas.

T

7Y COMO SERA a NOSSA VIAGEM?

SERA possivel a suavidade constrapor-se a dureza, a miséria 20
esplendor? Do confronto entre meus sonhos de outrora e a realidade de hoje,
resultardo boas recompensas a nossa estada na India? Serdo suficientes nossas boas
doses de resignagdo e complacéncia? Conseguiremos evitar a prevengdo para ndo
desprezarmos atitudes genuinas e desinteressadas de curiosa simpatia indiana? Olharemos com
carinho ou repulsa os mendigos grudentos? Aceitaremos a mendicincia infantil ou ela nos
derrotard? A India conseguird brithar para nés como almejamos, ou sua poluigdo e miséria nos
abaterdo? Sairemos r dos ou derrotados da India?

=

Imagem 50: Viagem a india (5) — Fatos & Fotos
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ruptura com antigas diretrizes significativas que compunham seus modos culturais, sua nogéo

de pertencimento.

Descrevendo, na sequéncia, o tempo (“o tal senhor da razdo, que amadurece o corpo e
atenua a mente”) e o modo com que foi se colocando nesta crise de identidade em que buscava
uma visio desembacada, como 0 processo que o levaria a planejar uma ida a india, que por
ainda ndo ter se concretizado, até aquele momento, ainda ndo poderiamos definir se realmente
se encaminharia para uma cisdo de seus prévios conhecimentos, ou se 0 conduziria a uma
reintegracdo com estas percepcdes passadas. Mas realmente, como ja demonstrara nessa
narrativa anterior a viagem “‘estar pronto e maduro” para essa hora que chegara, depois da
viagem volta a postar, e confirma arelevancia positiva de sua experiéncia turistica dentro desse
processo de ressignificacbes por qual passava/enfrentava, com isso quebrando diretrizes
significativas anteriores aquelas experiéncias de viagem, ou mesmo de preparacg&o.

Esse termo de vista desembacada € utilizada por Arnaldo em pelo menos outras quatro
ocasides, além dessa 1) primeira viagem & india (06/2010), sendo: 2) na série de Tailand ia
Bangkok (11/2011); 3) no retorno daquela mesma viagem a india, especificamente, em Delhi
(12/2010); e, 4) em uma série sobre Dubai (08/2007). E desde essa primeira utilizacdo, aparenta
ter o mesmo entendimento desse processo de desembacar a vista, que estaria ligado ao processo
de planejar ou consumar a viagem, apesar da distancia temporal entre estas e a pequena
diferenca na utilizacdo, conforme a temporalidade da prdpria narrativa. Na primeira delas,
coloca que “por si s, viajar enriquece 0 espirito e aprimora a cultura. Além disso, desembaca
nossa visdo, acentua nossa educacdo em como ‘ver’ e ‘perceber’, povos, culturas e costumes.”
Destacando, assim, que o “viajar deslimita nossos proprios e limitados horizontes”, que o
processo de desembagamento, poderia ser resultado, ou fruto, das viagens, em si so, e, portanto,
(em seu modo de pensar) “ndo ha nada melhor do que viajar ‘conhecendo’ antes a cultura, a
historia, os costumes dos lugares que visitaremos”, ou, como costuma dizer: “programar uma
viagem é quase t3o bom quanto vivencia-la”. Ja nas duas postagens sobre a viagem a India (uma
antes e outra depois da viagem), parece destacar o desembagamento da vista, como necessario
para 0 processo preparatorio desta viagem (experiéncia turistica), destacando (antes da viagem)
“que tal preparo deveria ser precedido de reflexdes em busca da complacéncia e compreensao
a fim de que a meta fosse alcangada: a aceitacdo”, e (depois da viagem), que “precisamos
mergulhar em sua cultura a fim que cheguemos ao pais com a visdo desembacada e a percepgéo
desentupida”. E em sua tltima utilizagdo, na postagem em que anuncia a série de sua viagem a

Tailindia e Camboja, mas mais que isso, reflete sobre o “prazer de ser turista (ou serei
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vigjante?), [e] a alegria de

rever um destino”, ja destaca
que “viajar ¢ facil, ndo requer
pratica ou habilidade, nem
talento ou competéncia”, e
“de

que desejo e

que ndo precisariamos
nada mais
disposicdo, [...] alkm de
algum recurso € claro”, para
sair de casa e viajar. Mas que
“de

precisariamos algum

aprendizado e dedicagdo”,
“para viajarmos com o olhar
desembacado para 0 que
vemos, e com a mente aberta
para o que percebemos”.
Como percebido na imagem
ao lado.

A série sobre essa
viagem a India que realizou
rendeu

com Emilia ainda

mais sete episodios,
totalizando nove, num espacgo
de quarenta dias (entre a
segunda e Ultima postagem,
portanto, desconsiderando o0s

quase cinco meses passados

Dubai: Blogando ao vivo

24 Comments

[]

Bem, por si s6, viajar enriquece o espirito ¢ aprimora a cultura. Além disso, desembaga nossa
visdo, acentua nossa educagio em como "ver” e "perceber” povos, culturas & costumes.

Posted on 08320070y F Arnaldo Interata

Conhecer outros paises, cidades e povos amplia para 0 bem a nossa maneira de enxergar e
compreender o mundo. Viajando e observando, assimilando com sensibilidade o que
vemos, nos tornamos seres mais receptivos, mais complacentes, compreensivos
¢ despretensiosos.

Viajar deslimita nossos proprios ¢ limitados horizontes, atenua nossa tendéncia natural a
pretensio e a0 preconceito que (quase) todo ser humano carrega consigo.

[oer]

INDIA. Delhi, um caso de amor

Posted on 12-8-2010 by 22 Comments

]

ACEITAR a infinita complexidade do pais, seus contrastes tao chocantes
e sua cultura tdo exdtica é a chave para que nos apaixonemos por ele e o caminho para
sermos correspondidos. Precisamos mergulhar em sua cuitura a fim de que cheguemos ao pais
com a visdo desembagada ¢ a percepcdo desentupida. Numa viagem a India quanto mais
olharmos para o pais, menos para nés mesmos, maior sera a recompensa. Assim o fizemos e a
India revelou-se arrasadora, imcomparavel, magnifica. Nossa experténcia no pais fot muito
marcante em nossas vidas e extremamente proveitosa, positiva, encantadora e admiravel

[o]

Arnaldo Interata |

Tailandia e Camboja - Bangkok, Chiang Mai,
Siem Reap e Angkor Wat

Posted on 11-3-2011 Arnaldo Interata Comments

O prazer de ser turista (ou serei viajante?), a alegria de rever um destino

Viajar € facil, ndo requer pratica ou habilidade. nem talento ou
competéncia. Para sair de casa e viajar ndo precisamos de nada mais que desejo e disposigdo,
¢ algum recurso € claro. Ja para vigjarmos com o olhar § para o0 que
vemos, ¢ com a mente aberta para 0 que percebemos, precisamos de algum aprendizado e
dedicacio. Os que fazem assim voltam sempre melhores do que foram. ¢ tornam-se prontos
para reverem um destino ainda melhor do que quando o visitaram pela primeira vez.

Sou turista enquanto viajo [1]. Conhego lugares por desejo, especialmente
os que ainda nio conhego. Mas ha algo de curioso e novo na emogdo de rever lugares
como turista. O primeiro encontro difere do segundo, assim como penso deva ser com o
tercetro. E Bangkok é um desses lugares que eu visitaria uma dezena de vezes e amnda
sobraria vontade de rever. Quando a visitei pela primeira vez muito ficou por conhecer, e
mais ainda com o desejo de rever. Agora ao revisita-la devera ser a consagragdo de mais uma
maravithosa experiéncia em viagem, aquela que acaba sendo ainda melhor que a primeira.

£

Imagem 51: Vista desembagada — Fatos & Fotos

entre as duas primeiras narrativas). Na terceira postagem dessa série, escreve duas narrativas
distintas, que representariam o primeiro e Ultimo dia, mas na ordem invertida, como expressa
no titulo: “INDIA, Rajastdo. Tristeza na partida, alegria na chegada”. Postada no dia
26/11/2010, comeca narrando seu Ultimo desjejum da viagem, junto a Emilia, enquanto
contemplavam “aquele arrebatador panorama consternados com o fim de uma viagem que ainda
em seu curso ja fora tdo fascinante que [lhes] marcara para o resto de [suas] vidas”. E entre

algumas reflexdes sobre o lhes causara tamanha admiracdo e encantamento, Arnaldo faz
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questdo também de ressaltar a importancia de Emilia para que aquela viagem fosse “ainda mais

espetacular, ainda mais encantadora, ainda mais marcante e inesquecivel”, ainda mais singular.

Como expresso aquit34:

INDIA, Rajastdo. Tristeza na partida, alegria na chegada.
Posted on 11-26-2010 by Arnaldo Interata | 15 Comments

21 de Novembro, 2010. Oito horas da manhd, Udaipur
[foto & esquerda] Oberoi Udaivilas, Udaipur - india

Terraco do Oberoi Udaivilas, Gltimo dia de viagem. O Sol pairava sobre oLago
Pichola com intensidade especial. Aquela luz do Sol e 0 azul do Céu fundiam-
se acentuando os tons amarelos do hotel Oberoi Udaivilas e rosas de
suas buganvileas. O conjunto ficava ainda mais exuberante naquela manha.
Era como se a natureza reafirmasse a impressionante grandiosidade do hotel, como
se retribuisse nossa admiracdo por ele, como se tentasse amenizar nossa tristeza por
deixar a india.

[foto & esquerda] O Taj Lake Palace visto do City Palace, Udaipur, india

Entretanto, ainda que a opuléncia do hotel fosse grande, parecia conformar-se com
a incomparavel monumentalidade diante de si: osdourados do City Palace - apenas
mais um dos fabulosos monumentos do Rajastdo, um complexo construido pelo
Maharana Udai Mirza Singhem 1559 -e a alvura do Lake Palace - 0 Jag Niwas, ou
Palacio do Lago, de verdo, construido no século XVIII pelo maharana Jagat Singh e
rodeado de Agua do Lago Pichola. Ambos, todavia, ndo precisavamsequer daquela
luz maravilhosa para acentuar-lhes a exuberancia. E tornavam o Oberoi um mero
coadjuvante naquela incrivel manha, naquela inesquecivel paisagem.

[1 foto] Piscinas privativas dos apartamentos do Oberoi Udaivilas, Udaipur, india
[2 fotos a esquerda]

Sentadosa mesa do terrago eu e minha encantadora (*) Emilia faziamos emsiléncio
nosso Ultimo desjejum na india. A falta de palavras confirmava nosso pesar, a troca
deolharesapercepcao dasimultaneidade e coincidéncia do que sentiamos como fim
daquelaviagem: umestranho misto de alegriado encontro coma tristeza da partida.

[foto & esquerda] Terrago do Oberoi Udaivilas, Udaipur, india

(*) Dedico este post a minha encantadora Emilia. N&o bastasse sua fabulosa
companhia e ser meu grande amor cujas incriveis afinidades me surpreendema cada
dia, ainda é uma excelente companheira de viagens, cujas fabulosas sugestdes de side-
trips e sua inseparavel companhia dos guias Lonely Planet tornaramnossa viagem
aindamais espetacular, ainda mais encantadora, ainda mais marcante e inesquecivel.
[2 fotos a esquerda] Lembravamos ja saudosos, da comida, das incursdes aos
lugares mais escondidos e ndo turisticos mas também das mais conhecidas e
encantadoras atrag6es, dos encontros fabulosos com pessoas... [foto]... com sua
curiosidade, comassituacdes mais curiosas e inusitadas, comos cheiros, 0s sons, as
cores, as roupas, as paisagens gue sucediam-se cada vez mais impressionantes..
[foto]... com nossa estada em alguns dos hotéis mais famosos do mundo, com o0s
templos mais emocionantes, com o transito maisinsano,coma danca e a mdsica mais
encantadoras.

[foto] Contemplavamos aquele arrebatador panorama consternados como fim de
uma viagem gque ainda em seu curso ja fora tdo fascinante que nos marcara para o
resto de nossas vidas. Nem mesmo o fato de estarmos no quarto melhor hotel do
mundo, e primeiro da Asia, diante de tio monumental paisagem, conseguiu evitar
nossa consternacdo. O siléncio tdo incomum naqueles dias parecia querer parar 0

134 Extraido de http://interata.squarespace.com/jornal-de-viagem/2010/11/26/india-rajast o-tristeza-na-partida-alegria-na-chegada.html,
acessdo em 02/07/2012.
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tempo, eternizar a viagem na lembranca, extrair as Gltimas gotas de prazer dos
quinze dias de nossa estada na incrivel india. Nosso primeiro encontro com o pais
fora uminesperado fabuloso, o Gltimo, uma tristeza incontornavel.

[...] Jamais poderiamos supor que aquela seria uma viagem com tal sucessao de
interminaveis encantos, de tdo ricas experiéncias, de tdo magnificos encontros.
Estavamos marcados pelo pais e por uma viagem que nos proporcionou 0s
momentos mais inesqueciveis de nossas viagens e por certo de nossas
vidas. Naguele momento compreendi que minha 70 viagem internacional revelara-
se um marco: todas seriam antes e depois da india.

[foto & esquerda] Os jardins do Oberoi Udaivilas e o Lago Pichola, Udaipur, india

(-]

Algo que ndo pode passar desapercebido é aforma com que complementa sua narrativa
textual com a imagética (ou vice-versa). Logo no primeiro paragrafo, por exemplo, Arnaldo
“praticamente pinta” através de palavras sua foto que abre a postagem, ou melhor(?),
complementa com a imagem, aquele cendrio que nosSsOS personagens experienciavam, e que
tentavam representar textualmente. Além de nos apresentar o lugar (hotel) onde estavam, nos
apresenta algumas das paisagens avistaveis desse ponto, € os “inseparaveis” guias da Emilia (e
ela), tudo sob o olhar de Arnaldo, seja captado pela cadmera ou pelas palavras. Mas assim
demonstrando as pessoas que leem essa postagem, que la estiveram, e la vivenciaram o que

agora (cinco dias depois do desjejum) expressam.

Essa caracteristica também ¢é percebida na sequéncia da postagem, enquanto narra a
chegada a India, do aeroporto & “noite bem dormida” no primeiro hotel. Nessa segunda
narrativa, 0s cenarios que Arnaldo tenta descrever sdo mais detalhados atraves de suas palavras,
por vezes minuciosas, mas publica algumas imagens que representariam esse trajeto, e em uma
delas, registra um elefante que teria sido apresentado pelo taxista que os levava ao hotel.
Inclusive, taxista que se torna um dos personagens de sua narrativa, como acontece com o Sr.
Varun, responsavel da agéncia receptiva contratada. O taxista ndo foi tdo detalhado, mas uma
caracteristica levantada (a voz de um personagem conhecido dos cinemas) apresenta um
personagem caracterizado, para dizer atal inesperada frase: “Look at the elephant!”. Sr. Varun,
0 segundo personagem fora menos detalhado por Arnaldo, apesar de ter sido sua atencao,
simpatia, formalidade profissional e “sorriso que encerrou de vez aquilo que [Arnaldo]
imaginava ser o impacto da chegada, afinal, o preparo fora para ‘enfrentamento’, ndo para

299

‘encontro’”. E além da descricdo bem detalhada dessa chegada, do trajeto e da hospedagem, ¢
esse impacto da chegada que é trabalhado durante a narrativa. Chegando a escrever que ria de

si mesmo e de seus “excessos de preocupagdo e do que [...] arquitetara como ‘Plano B’ para o
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caso de um eventual desencontro” (sugerindo alegria, mas disfargando a vergonha de si
mesmo), pelo choque de enfrentamento que imaginava ter ruido “como um castelo de cartas™
logo no inicio da viagem, com o Sr. Varun. Fazendo-os “pensar que toda a viagem poderia ser
muito  mais  prazerosa” do que supunham. E demonstrando  que aquela
desconhecimento/curiosidade/repulsa de Arnaldo a India, que se transformara em desejo de
conhecer para entender o porqué do sentimento negativo poderia estar em fim o fazendo

repensar a respeito das impresses e opinides a respeito daquele pais e habitantes.

[...] 5de Novembro, 2010. Meia noite, Nova Delhi

Aeroporto Internacional Indira Gandhi, primeiro dia de viagem. “Namaste!” (*),
disse o Sr. Varum, nosso receptivo em Delhi, assim que Ihe acenamos de longe,
identificando nossosnomes na enorme placa da Luxe India segurada a altura de seu
peito. Encontrar nosso receptivo e ler nossos nomes assim que saimos da area de
desembarque do Aeroporto Internacional Indira Ghandi exterminou de vez minha
ansiedade, umcerto medo de que ele ndo estivesse ali para nosreceber e nosconduzir
ao nosso hotel, ainda que tivéssemos um "Plano B". Acompanhando-nos de longe
comolhar atento o nosso trajeto até ele, recebeu-noscom simpatia, com formalidade
profissional e um sorriso que encerrou de vez aqueilo que eu imaginava ser o impacto
da chegada, afinal, o prepararo fora para "enfrentamento”,ndo para "encontro" no
primeiro contato com a india. O novissimo, bonito, luxuoso e funcional aeroporto, a
eficiente imigracdo e a rapida recuperacao de nossas malas foram cruciaisparaque
eu achasse a chegada tranquila e amistosa, mesmo com o adiantado da noite.

[foto a esquerda] Aeroporto Internacional Indira Gandhi - Nova Delhi

Ja& fora do aeroporto, percebi uma inesperada organizada fila de taxis comuns e
especiais, outra de dnibus,uma de riquixase de carros particulares, tudo extrema e
completamente civilizado, tdo diferente do que eu havia lido acerca do antigo e
tenebroso aeroporto de Nova Delhi. Uma moderna, iluminada, clara e refrigerada
passarela conduziu os carrinhos de malas, nés e o receptivo ao estacionamento com
capacidade para 4 mil carros de um aeroporto que causaria inveja e vergonha mortal
a Galebdes e Cumbicas brasileiros!

[foto a esquerda] Um tipico rajastani com um dos inimeros tipos de turbante, em
Ranakpur

Chegava a India rindo de mim mesmo, de meus excessos de preocupacao e do que
eu arquitetara como "Plano B" para o caso de um eventual desencontro com o
receptivo: o desvio de centenasde mendigos, ser disputado por um milhar de taxistas
tentando me convencer a escolher o que me levasse ao hotel (mas que s6
Krishna poderia saber se eu chegaria), me desvencilhar de homens oferecendo o
carregamento de nossas malas e cruzar o caminho sagrado de vacas idem pastando
solenemente entre carros e riquixas. O sorriso renitente sugeria alegria mas
disfargava a vergonha de mim mesmo.

[foto a esquerda] ...quem nos levasse ao hotel (mas que s6 Krishna poderia saber se
chegariamos) ...

O choque do enfrentamento ao primeiro encontro, tudo aquilo que de pior
imaginei, a singela amostra do que nos esperava dali por diante, ndo aconteceu. O
gue eu imaginara ruiu como um castelo de cartas. Nada poderia ser
mais tranquilizador. Ter alguém confidvel e amavel esperando por nés & meia noite
no aeroporto de Delhi foi perfeito, e desde que saimos do avido e entramos no carro
nos fez pensar que toda a viagem poderia ser muito mais prazerosa do que
supunhamos.

Chegamos a India - Que Lakshmi, Ganesh, Krishna e Parvati nos acompanhem

")
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“Look at the elephant!”, disse Anil, nosso motorista com aquele sotaque de Peter
Selers interpretando em “Um convidado bem trapalhdo” o indiano mais doido que
Hollywood ja viu (***). Parados numsinal de transito numa das largas, modernas ruas
de Nova Delhi - a imponente Capital da india, porta de entrada para o Tridngulo
Dourado e o Rajastéo - o solene paquiderme conduzido por um homenzinho passava
a um dedo de distancia da lataria do carro, quase raspando minha janela.

[foto & esquerda]  “Look at the elephant! ”. Delhi - india

Em Delhi - cidade de mais de 15 milhdes de habitantes e 0 mesmo nimero de motos
e riquixas - elefantes, camelos, porcos, gatos, cdes, pombos, macacos, esquilos e vacas
trafegam tdo livres quanto carros, motos, bicicletas, carrocas e gente, sem receio
qualquer. Estavamos sendo apresentados & fascinante Capital da india no nosso
primeiro dia na cidade.

O percurso noturno do aeroporto até o hotel, por vias suburbanas escuras ou
parcialmente iluminadas, foi igualmente surpreendente, através da Nova Delhi, com
suas avenidas largas e imponentes, ndo com o0 que eu imaginara ser um percurso do
inferno ao paraiso.

[foto a esquerda]  Nova Delhi: avenidaslargase imponentes. mas 0 bom mesmo
é a Velha Delhi!

Todavia, diante do adiantado da noite e do cansago da viagem, tudo o que
queriamos era chegar ao hotel, tomarmos um banho, dormirmos pensarmos no dia
seguinte para estarmos fisicamente preparados para conhecer Delhi, e que ela se revele
tdo digna de seu titulo: uma das mais antigas cidades do mundo.

[-]

The Imperial Hotel, Delhi, onde "Atithi Devo Bhava'" (Hospede é Deus)

Chegar a India e ir diretamente ao The Imperial Hotel é um prémio, quase uma
conquista. Ali ja pressentiamos que as forcas seriam renovadas com uma noite bem
dormida, que a preparagdo para a manhd seguinte,a que inaugurarava nosso primeiro
passeio por Delhi.

[foto a esquerda] The Imperial Hotel, Nova Delhi - Heritage Room

O Imperial ndo é apenas umdos melhores hotéis de luxo de Nova Delhi, mas também
da Asia, que detém uma seqiiénciaimpressionante de prémios e de destaques. O que
o define e o diferencia é o seu ambiente - nobre e antigo - cujo charme charme colonial
e a maravilhosa ambientacdo o tornam ndo apenas um espetaculo de se estar, mas
também de se ver. Um belissimo edificio em estilo vitoriano construido em 1930,
justamente a época da renovacdo da parte nova da cidade. Além de acomodacdes
efetivamente luxuosas e equipadas, a riqueza e o patrimdonio do hotel fazem dele um
verdadeiro museu, cujo impressionante acervo de obras de arte e objetos histéricos da
india britanicaficam espalhados pelo hotel, complementando suadecoracdo. O hotel
fica a cerca de 40 minutos do aeroporto internacional, na area central de Nova Deli,
préximo a Janpath e adjacente ao centro de artesanato do governo.

[.]

[foto a esquerda] Em resumo, varandas com colunatas, gramados e palmeiras,
pisos de marmore, moveis de jacaranda, confortos modernos, produtos de banho
Fragonard, suites bonitas e elegantes, obras de arte penduradas nas paredes,
restaurantes fabulosos, comida asiatica incrivel, comida francesa, piscina incrivel,
lojas (a primeira Chanel da india) e tudo a poucos passos da Connaught Place.

O The Imperial é uma verdaceira lenda que possibilita aos seus hdspedes terem
uma experiéncia notavel. Para além de um maravilhosa experiéncia, € um ensaio
pratico do conhecimento de alguns aspectos da histéria do pais, seja pelo proprio
edificio e sua arquitetura, seja pelo seu patriménio, decoracdo, objetos historicos e
artisticos, tudo emoldurado por uma sofisticada combinacédo de arquitetura vitoriana
colonial e de elementos Art Deco. Os funcionarios seguem uma premissa
extremamente atraente: "Atithi Devo Bhava" (Héspede é Deus). Segundo o Lonely
Planet INDIA(on line), visitar o0 The Imperial é uma das "20 great thingsto do in
Delhi" (*)
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(*) "5. A trip through the doors of the Imperial hotel is like a voyage back into the
days ofthe Raj, with polished hallways hung with chandeliers and works of art. Drink
a G&T inits 1911 bar."

(-]

Essa caracteristica de ambientar 0s cenarios e personagens que narra, construindo uma
trama que parece envolver as pessoas gque leem, é encontrada nas narrativas de Ricardo Freire,
que ainda coloca seu personagem ainda mais a vista do que de Arnaldo, apesar das mudancgas
percebidas em ambos o0s espacos. Desde os tempos em que o VnV era menos rentabilizado,
com postagens apenas (ou quase que exclusivamente) de Ricardo Freire, e que Arnaldo (quase)
nem se apresentava em suas narrativas, mantendo uma construcdo (praticamente) impessoal;
aos tempos atuais em que o Ricardo conta com uma equipe para manutencdo de seu espaco,
com postagens de colaboradores e/ou outras patrocinadas, rentabilizadas, e que Arnaldo ndo
somente se posiciona, como compartilha sentimentos, percepc¢des das mais intimas, e revela-se
(em minha percep¢do) um grande inquisidor de sua prépria performance sociocultural
(cotidiana), no ciberespaco ou fora dele, no dia-a-dia ou afastado de seus relacionamentos

cotidianos (de producédo social), durante seus deslocamentos.

Conforme destacado na apresentacdo do VnV (cap. 3.1.1, p.57), a primeira série que
Ricardo publica em seu espaco pessoal, ainda como blog, era sobre as reflexdes anteriores e
durante a consumacdo de sua viagem de volta ao mundo, em 2005; e nessas postagens ja seria
possivel perceber essa caracteristica (ndo desconsiderando que esse estilo de escrita ja era
utilizado em seus livros, como destacado na mesma apresentacdo), como na sequéncia de oito
postagens em que narra sua chegada a Toquio. Logo ap6s se perguntar por onde comecar (ja se
mtroduzindo na narrativa), apresenta uma outra personagem (a “velhinha japonesa”), dando
pistas e detalhes a respeito dela e da situagdo, para que quem o leia, consiga imaginar
(“vivenciar”, se aproximar) a cena que harra, como que romanceasse (enredasse, dramatizasse)
sua propria experiéncia, valorizando alguns elementos da histéria que facilitem a exposicdo
daquilo que lhe é significativo de exteriorizar, expressar. Que no caso era a dificuldade de
entendimento entre duas linguas tdo distintas, como da inglesa/francesa para a japonesa, como
da portuguesa para a japonesa, que ela estava prestes a vivenciar. E assim segue na segunda
postagem, refletindo sobre como estabelece relacbes com as cidades que visita, como se prepara
para esses encontros, mas como “Téquio [lhe] humilhou, [lhe] torturou, [lhe] espezinhou™.

Apresentando mais algumas personagens (como sua sobrinha, Aninha, e 0 concierge), segue
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informando a respeito das diferengas de linguagens e representacdes, no caso, de logistica
espacial, sem perder a conversa com a pessoa gue €, nem com a personagem ou situacdo que €
narrada. A veia comica de Ricardo Freire também pode ser evidenciada através dessa mesma

narratival3®, que fora dividida em oito postagens, em 2005.

Quarta-feira , 26 de Janeiro

Le dernier métord
(Ou: Cinderela japonesa a meia-noite vira cépsula)

TOQUIO -- Por onde é que eu comego? Talvez pela velhinha japonesa que passou por
mim para ir ao banheiro, antes do avido comegar os procedimentos de aterrissagem
em Toquio. Eu estava de bobeira no fundo do avido, esticando as pernas, e ela veio,
todasenhorinhae completamente japonesa, "Hai!", reveréncia, risinho envergonhado,
enfim, um cliché ambulante a 11 mil metros de altitude. A velhinha passou por mim
e entdo se pds a analisar a porta do banheiro. Ela olhou, olhou, olhou para aquela
rodelinha em torno da maganeta onde estava escrito VACANT, e ndo teve coragem
de tentar abrir. E com razdo. Se vocé analisar a palavra VACANT com os olhos de
quem tenta decifrar um ideograma, vocé vai chegar a conclusdo de que boa coisa
aquilo néo deve dizer. Esse V colocado ao lado de um V invertido e cortado por um
tracinho; esse C vazio de tudo; esse T aspero e seco no final -- é légico que o
ideograma VACANT significa algo como tente mais tarde, minha senhora. Entdo ela
se virou e olhou para mim -- e veja bem: ela olhou para mim ndo como quem pede
ajuda, mas como quem pede desculpas porter sido tdo tola e ter chegado até ali perto,
quando de longe dava para ver que estava escrito VACANT, e que VACANT quer
dizer tente mais tarde minha senhora --, ela olhou para mim, envergonhadissima, e ja
estavavoltando resoluta para o seu lugar, quando eu gesticulei em japonés: "Hail". (E
muito facil gesticular em japonés. Basta vocé fazer cara de japonés de comercial,
emendar uma pequenareveréncia com a cabegae dizer "Hail". Gesticular em francés
também é bico. Vocé faz cara de nojo, da de ombros e soltaum "Pffffl".) Eu gesticulei
"Hai" e ela entendeu pelo ideograma do meu gesto que o banheiro estava livre, sim,
bastava ela ndo ter medo daquelas seis letras estranhas em volta da macaneta. Ela
agradeceu, hai!, sei la qué arigatd gozamaishta, e entdo puxou a porta para fora,
empurrou a porta para dentro e conseguiu entrar. Quando a velhinha desapareceu no
banheiro, eu pensei: eu sou vocé amanhd N&o, ndo. Eu sou vocé daqui a
pouquinho. (O famoso Efeito Kirin.)

Continua no post abaixo

Escrito por Ricardo Freire as 00h15
[(8) passageiros ]

Antes de mais nada, preciso dizer que eu sou muito mal-acostumado. Quando eu
chegoaum lugar, eu ja pesquiseidois ou trés guias, vasculhei meu arquivo de revistas,
entrei na Internet, fiz meu dever de casadireitinho. Normalmente depois de 48 horas
eu ja manjo acidade. No terceiro dia, eu chamo a cidade de vocé, e ela me chama de
Mr. Freire. Tudo bem, eu sabia que Tdquio ndo seria tdo facil assim. Mas eu ndo
poderia imaginar o tamanho do baile que eu levaria nos meus primeiros dias. Nas
primeiras 48 horas — as mesmas 48 horas que eu levo para me sentir em casa huma
cidade — Téquio me humilhou, me torturou, me espezinhou. Tédquio s6 ndo me bateu
porque um lutador de sumd nédo bate — s6 derruba. Tudo bem: agora eu seique néo foi
intencional. E que a culpa, no final das contas, foi minha.

135 Extraido de http://viajenaviagem2.zip.net/arch2005-01-01 2005-01-31 html, acessado em 02/07/2012.
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E o seguinte. Quando eu escrever uma matéria sobre Téquio — e isso aqui, apesardo
tamanho, ndo é uma matéria, sdo s6 anotacOes de servico — vou colocar bem no
comego, em negrito e sublinhado, para ndo passar despercebido: ndo tente achar
nenhum endereco especifico em Téaquio. Se ndo for um shopping, uma loja de
departamentos, um templo ou um parque, ndo perca seu tempo nem desperdice sua
paciéncia. Se o lugar ndo tiver um letreiro no velho e bom alfabeto romano, esqueca.
\Vocé ndo vai achar. A ndo ser que vocé tenha um concierge que escreva 0S Seus
enderecos preciosos em japonés e um motorista de taxi que leve vocé até a porta. Fora
isso, s6 mesmo se vocé, sei la, tiver uma sobrinha que esteja aprendendo japonés e
venha junto comvocé.

Eu tenho uma sobrinha que esta aprendendo japonés, a Aninha. Ela comegou pelo
Pokémon, evoluiu para o mangé, entrou para um curso do consulado japonés de Porto
Alegre e j& estudou dois ou trés anos, com oOtimas notas. S6 que a Aninha esta na
Escocia agora. Trazer a Aninha com a gente, porém, sairia mais barato do que ficar
num hotel com concierge e sé andar de taxi pra cima e pra baixo.

Ndo é s6 um problema de alfabeto. Os enderecos japoneses sdo ainda mais
indecifraveis que os ideogramas japoneses.S6 as grandes avenidas tém nome — que,
em termos de endereco, ndo servem para nada. Existe uma avenida chamada Meiji
Dori, mas ndo existe umenderego como Meiji Dori, 100. O sistema é assim. Os bairros
sdo subdivididos em pequenas regifes numeradas. Dentro de uma regido, cada
quarteirdo tem seu nimero. Dentro de cada quadra, cada casa ou edificio tem o seu
numero também. Por exemplo: o enderego Shibuya 10-3-20 significa que o que vocé
procura esta na vigésima casa da terceira quadra da décima micro-regido do distrito
de Shibuya. Dizendo assim parece quase praticamente tipo assim superfacil. S6 que
nenhumdesses numeros esta visivel em lugar nenhum.

(Fico pensando se o fato dos japoneses adorarem viajar em grupo ndo se devaa uma
total incapacidade de entender o sistema ocidental de enderecamento. Como assim,
Faria Lima com Reboucas? Qual é a 16gica dessas duas avenidas fazeremesquina?)

A Unica maneira de vocé achar um endereco é se alguém informar o caminho passo a
passo—desca na estacdo tal, peque a saida tal, agora estd vendo um luminoso assim-
assado? E pro lado oposto. Passe pelo banco, vire na segunda maquina de cha gelado,
ache um letreiro verde e amarelo, e voila: o restaurante é o terceiro da esquerdapara
a direita. O ideal-ideal mesmo é que toda essa explicagdo seja ilustrada por fotos. O
meu hotel fez assim no site de,(Ees, e por iss0 esse foi 0 nico endereco que eu achei
sem problemas.

Continua no post abaixo

Escrito por Ricardo Freire as 00h14
[ (2) passageiros ]

Ricardo segue narrando suas dificuldades em se encontrar nas ruas de Téquio, enquanto

tentava decifrar os ideogramas, mas em meio a isso segue informando a respeito das estruturas

utilizadas por ele durante suas movimentacdes naquela cidade, como sua hospedagem e os

sistemas de transporte (metrd e taxi, por exemplo). Na terceira e quarta postagem dessa

narrativa, percebe-se essa continuidade no estilo de escrita, mesclando impressdes e percepgoes

pessoais, com informacdes objetivas, e bastante ironia. Mas também nos possibilita fortalecer

a idéia de uma trama discursiva (enredo) dentro de suas narrativas, quando resgata a

personagem que havia apresentado (“criado”) logo no inicio, para seguir construindo sua

184


javascript:abre('http://navblog.uol.com.br/comment.html?postFileName=2005_01-25_23_14_54-2048312-0&idBlog=679902','356','478','1');

propria narrativa, assim como a personagem que cria para si e acompanhante de viagem (nessa
3% postagem), de dekassegui-design, que experienciaria por cinco dias. Além de ressaltar a
validade da experiéncia, apesar de ndo corresponder com suas expectativas, volta a se

posicionar como dekassegui em outros dois momentos da narrativa (na 5% e 62 postagem).

Ah, 0 nosso hotel. Por que todas as minhas fontes resolveram conspirar contra mim
ao mesmo tempo? Peguei a dica do Andon Ryokan (www.andon.co.jp) numa
Traveller, edicdo inglesa (normalmente mais bem informada do que a americana).
Ryokans sdo htéis ao estilo japonés — tatdmi em vez de camas, portas de correr,
luminérias de papel. Quando sdo realmente tradicionais, 0s ryokans custamcarissimo.
Téquio ndo tem nenhum ryokan tradicional — s6 um punhado de ryokanzinhos meia-
boca que fazem as vezes de penséo.

O Andon Ryokan caiu nas gracas da Traveller inglesa por ser um ryokan-design—um
ryokan que até a Wallpaper acharia bacana, caso a Wallpaper se dispusesse a indicar
hotéis de 78 ddlares sem banheiro no quarto. Eu entrei no site e achei tudo legalzinho.
Além do qué, estava querendo me hospedar em ryokans de verdade no interior do
Japéo — e precisava economizar na minha estadaem Téquio. 78 ddlares por noite é s6
um poucomais do que duas pessoas pagam num albergue em Téquio. Um japonés que
perca o trem e precise se hospedarnumhotel-capsulavai pagar quase ametade disso.

Eu deveria saber. Quando a esmola-design é muita, o santo-design desconfia. Por fora
o ryokan é barbaro: um predinho revestido prvidro fosco verde-agua. A primeira vista
parece uma pequenafilial da DPZ em Tdquio. S queuma pequena filial da DPZ em
Tdéquio teria saldes, moveis da Forma, bicicletas do Petit e quadros do Zaragoza. Em
lugar disso, o Andon Ryokan tem cubiculos-design. Os quartos ndo chegam a ser
capsulas, mas sdo armérios. Cada cubiculo tem 1,69m de largura — eu sei porque medi
com meu proprio corpo, e essa éa minha altura exata. Conheco alguns closets que do
quatro ou cinco desses. O problema nem é dormir num armario. Depois que vocé
acostuma, fica até, digamos, aconchegante. O esquisito e chegar e sair. Nem a bicha
mais indecisa do planeta entrou e saiu tanto do armario quanto eu nesses cinco dias.

Tudobem. A Traveller inglesa me mandou para um armario-design. Mas um armario
bem-localizado, um armario no fervo, um armario perto de tudo o que um hospede-
design procura? Nananina. A regido do meu armario, Minowa, descritano site do meu
armario como "um pedaco ainda bucélico de Téquio, onde se pode observar a vida
como era antes", no meu guia sairia como um dos pedacos mais desoladores de
Téquio, onde se pode observarcomo pode ser triste a vida por aqui. Com excecdo do
parque de Ueno e do templo de Asakusa, nds estavamos a pelo menos 7 estacdes de
distancia de qualquer coisa com algum interesse na cidade.

Mas ndo seja por isso. Tudo € experiéncia, e eu estavatendo o privilégio de viver
cinco dias como um dekassegui. Ou, va 4, um dekassegui-design.

Continua no post abaixo
Escrito por Ricardo Freire as 00h13

[ (0) Viaje no comentério ]

Morar longe, contudo, tem uma vantagem. Eu posso ficar mais tempo dentro
do paraiso para estrangeiros em Téquio. O metrd.

No metrd e nos trens japoneses, tudo é inacreditavelmente bilingiie. O nome das
estacOes, 0 aviso do proximo trem no painel, a indicagdo do caminho para as
baldeacGes e para as saidas -- esta tudo transcodificado para o alfabeto romano. Ah,
os romanos. Como eles podiam ser tdo complicados com nUmeros mas tao geniais
com letras? Como é que 26 letrinhas poem substituir 6 mil ideogramas? Decerto, ndo
podem. Os japoneses devem olhar para esse emaranhado de caracteres, G-I-N-Z-A,
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S-H-1-N-J-U-K-U, e char tudovazio e sem significado. VACANT, como o banheiro
do avido da vovozinha. Tente mais tarde, minha senhora.

Se ndo bastassemas placas, 0s avisos sonoros também sdo bilingties. Por causa de
meia-dizia de estrangeiros, todos os milhdes de usuarios do metrd de Téquio séo
obrigados a ouvir os anuncios das estagdes e das interligacdes com outras linhas em
inglés também. Imagina ouvir no metrd de Sdo Paulo: "next station, An-ran-ga-bau.
Transfer to Dja-ba-kwa-rah Line". Gragas a isso0, basta passar meiahora no metrd para
se ter a ilusdo de que Toquio é a cidade mais preocupada do mundo em fazer o
estrangeiro ndo se perder. Trata-se de uma cilada, claro. E s6 emergir de qualquer
estacdo que vocé nado ter a mais remota idéia de para onde deve ir para achar o que
quer que seja.

Continua no post abaixo

Escrito por Ricardo Freire as 00h12
[ (2) passageiros ]

Na quinta postagem, comeca narrando como Toquio desafiara sua logica de
reconhecimento de cidades que visita, pois depois das 48 horas que normalmente levaria para
se achar numa cidade, foram necessarias para perceber que jamais se acharia em Toquio. Que
enquanto procurava um restaurante indicado por dois guias impressos que o ajudava, sem
sucesso, teria percebido que ndo precisa “— nem ninguém precisa — experimentar o tempura
com o melhor custo beneficio de Téquio para gostar de TOquio”. E assim formulado o seu
“doravante classico Postulado de Toquio”, em que enumera algumas atragdes da cidade que
podem ser encontradas “na boca da estagdo” de metrd, e que proporcionaria (ofereceria) o
“melhor custo x beneficio para asola do seu sapato”. Postulado que mudou sua vida, pois apesar
de continuar um dekassegui-design, “podia entrar na mais fuleira birosca” que aparecesse pela
sua frente, “sem dramas de consciéncia”. Demonstrando a possibilidade de alteracdes na
percepcao de uma pessoa, de seu roteiro e expectativas, ao longo da prdpria experiéncia, apesar
do preparo que antecedeu 0 momento de viagem. Apesar de reconhecer a utilizacdo de, pelo
menos, dois guias para se preparar e consumar aviagem, a partir da propria vivéncia, reformula
sua viagem, deixando de buscar “cegamente” o que os guias indicavam, mas dentro de sua nova

logica para aquela cidade, seu “postulado”.

Como eu j& disse, aquelas 48horas que eu normalmente levo para me achar numa
cidade foram as 48 horas que eu levei para me dar contade que jamais me achariaem
Téquio. A iluminagdo me sobreveio depois de quase duas horas perdidas em Shinjuku
para achar um rstaurante que dois guias diferentes -- o Time Out e o Eyewitness
(editado no Brasil pela Publifolha) -- indicavam como o tempura com o melhor custo
x beneficio de Téquio. Diga-se a meu favor que havia uma diferenca de duas quadras
entre 0 mapa do Time Out e o do Eyewitness. Mas mesmo com o dobro de chances
de achar o endereco correto, eu rodei, rodei, rodei uma eternidade e ndo acheia porra
do cazzo do maldito infeliz tempurd com o melhor custo x beneficio de Toquio. Foi
nesse momento que Buda, Conflicio e todas as divindades xintoistas me iluminaram,
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e eu percebique ndo preciso -- nem ninguém precisa -- experimentar o tempura com
o melhor custo x beneficio de Téquio para gostarde Toquio. Eu saido meu transe e
me lembrei que rodar uma eternidade para achar qualquer coisa em qualquer lugar é
0 programa de pior custo x benefico de uma viagem. [foto]

Foi entdo que eu formulei o meu doravante classico Postulado de Téquio. Que diz o
seguinte. Contentese em achar as coisas que podem ser encontradas na boca da
estacdo. Acheas lojas de departamento de Ginza. Os edificios modernos de Shinjuku.
As teens fantasiadas de Harajuku. O boulevard de grifes de Omotosando a Ayoama.
O cruzamento famoso de Shibuya. A putaria de Roppongi. O comércio moderninho
de Dakanyama. E s6 emergir da estacdo, e vocé ja achou o que procurava. Agora: na
hora de comer, beber ou comprar, a portinha que chamar a sua atencdo naquele
instante vai oferecer o melhor custo xbenef€io para a sola do seu sapato.[foto]

Minha vida mudou depois do Postulado de Téquio. Eu ainda vivia como um
dekassegui-design, mas pelo menos podia entrar na mais fuleira birosca de udon (uma
espécie de miojo para adultos) ou no primeiro sushide esteira rolante que aparecesse
na minha frente, sem dramas de consciéncia.

Continua no post abaixo
Escrito por Ricardo Freire as 00h11

[ (0) Viaje no comentério ]

Da mesma forma (mas quase que inversa?), na sexta postagem, relata que um programa
gastrondbmico havia sido pensado antes do Postulado, motivado por “um dos cenarios mais
marcantes do filme ’Encontros e Desencontros’, de Sofia Coppola”, além de oferecer uma boa
vista da cidade, e servir como uma espécie de compensagdo pelo “armario-design” que estavam.
Mas que com poucas horas de vivencia em Toéquio os fizeram resignificar o proprio
entendimento que tinham sobre o filme, revelando-o como “uma reportagem fiel e muito bem
realizada sobre a incomunicabilidade entre uma cidade e seus visitantes”, fazendo com aquela
curiosidade pelo cendrio de uma “historia bobinha”, ter se tornado em uma peregrinagdo ao
sitio que representaria toda a dificuldade que vivenciava durante a viagem. E, depois de relatar
outro(s) desencontro(s) pelas ruas de Toquio para encontrar o hotel em que o estava o
restaurante, e de comparar o “perddo, New York Grill”, auma referéncia brasileira (paulistana),
colocando-o como o que “deve ser o mais lindo Terrago Italia do planeta”, volta a seu

personagem, mas desta vez como os “decasseguis mais bestas da Historia”.

Havia um programa gastrondémico, no entanto, que ja estavana pautadesde antes do
Postulado de Toquio. Queriamos jantar na cobertura do hotel Park Hyatt — um dos
cendrios mais marcantes do filme "Encontros e Desencontros", de Sofia Coppola. Nao
s6 pela vista, nem tanto em buscade uma compensagdo pelo nosso armario-design —
¢ que, depois de algumas horas em Toquio, o filme tinha deixado de ser a histéria
bobinha sobre o0 ndo-encontro entre um ator americano e uma garota mal-amada, e
tinha se revelado uma reportagem fiel e muito bem realizada sobre a
incomunicabilidade entre uma cidade e seus visitantes. Como consequéncia, 0
restaurante do Park Hyatt tinha deixado de ser uma curiosidade para se tornar, para
nds, um sitio de peregrinacao.
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Liguei e conseguireserva para as 9 e meia — meio tarde, para Téquio. Eram 9 e cinco
quando colocamos pé para fora da saida Oeste da estacdo Shinjuku. Sabiamos que o
Park Hyatt ficava pertinho dos prédios imensos da Prefeitura de Téquio, numa zona
de Shinjuku de baixa densidade, ahn, prediografica. la ser bico achar o hotel. Era s
seguir o mapa e procurar um luminoso, uma portaria, uma fila de taxis. As 9 e vinte
ja tinhamos passado da Prefeitura, e nada de Hyatt. Andamos prum lado e pro outro.
Sé prédios de escritérios com andares e andares de luz fluorescente e portarias
fechadas. Foi entdo que vimos uma ruela saindo pela lateral de um desses prédios e,
nela, uma fila de taxis. Desesperados, perguntamos a um motorista pelo Park Hyatt.
Ele apontou para o prédio em frente.

Por que a gente ndo tinha achado? Porque o letreiro erar discretissimo. A entradaera
pelos fundos do grande prédio de escritorios que tinhamos visto na avenida. Os
primeiros 40 andares eram, de fato, escrit6rios. O Park Hyatt comecava no 41°. andar.
Caceta! Caralho! Putaquepariu! Nem o cazzo da porra de um hotel americano eu
consigo achar nessa cidade!

Subimos. O restaurante fica no 52°. andar e se chama, perddo, New York Grill. Deve
sero mais lindo Terraco Itélia do planeta. A vistado bar, para o lado de Shinjuku com
mais arranha-céus, é mais bacana que a do restaurante. Mas como nos deram uma
mesa bem na janela, ndo pudemos reclamar. Eu tinha levado comigo meu controle
remoto, e depois da dificuldade em achar o hotel, ndo havia outra alternativa senéo
apertr o botdo do foda-se. Nao, ndo vou dizer quantas diarias do armario-design nos
gastamos naquele jantar. SO vou dizer que comemos muito bem e nos sentimos o0s
dekasseguis mais bestas da Historia.

Continua no post abaixo
Escrito por Ricardo Freire as 00h10

[ (0) Viaje no comentério ]

Para concluir sua narrativa sobre seus encontros e desencontros por Toquio, ndo haveria
de ser facil o final, e entdo na sétima postagem comeca a relatar como sairam do
hotel/restaurante, e seguiram para o0 metrd para retornar ao armario-design em que se
hospedavam, mas como o “que até alguns posts atras era ‘o paraiso do estrangeiro em Toquio’”,
0 metrd, deixou-lhes “na mao”, pelo término de suas operagdes ser diferente do que conheciam
de outros metros, como o de Paris, em “que o Ultimo metrd vai necessariamente até o fim da
linha”. E assim, termina a sétima postagem pegando um taxi, que serve de cendrio para a oitava
e Ultima postagem dessa sequéncia. Em que além de novamente referenciar o estado em que
nasceu, mesmo que pejorativamente (negativamente), e a cena com a “velhinha japonesa”,
relata sua felicidade ao perceber que “o japonés também nao tinha conseguido entender um

reles mapinha”, apesar de té-lo empobrecido.

Eu sé comecei a avaliar o tamanho da encrenca quando o taximetro ja marcava 30
ddlares, mas as placas de transito ainda falavam de bairros com nomes de estagdes
bem distantes da nossa. Aos 50 d6lares, aquilo comegou a doer. Porque a gente nédo
estava indo para o Four Seasons nem para 0 aeroporto pegar um avido em cima da
hora: a gente estava indo paraumarmario em Diadema. La pelos 60 délares aconteceu
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algo engracado (sim, aquela altura eu ja estava achando graga): era uma e cinco da
madrugada, e o transito parou. Obras.

Perto dos 70 délares, avistamos um luminoso com o nome de nossa estagéo: Minowa.
Sé que ndo era essaaavenida que agente conhecia. E como achariamos a nossasaida,
se a estacdo estava fechada? Em pénico de ter que pagar 70 ddlares para ficar num
lugar desconhecido de Toquio, me lembrei que tinha comigo um cartdozinho com o
mapa do armario. O mapa usavao alfabeto romano, mas se eu apontasse aestagdo e
o hotel, o motorista ndo teria como ndo achar. Aproveitei o transito parado e dei o
cartdo para o motorista. Ele olhou. E olhou. E olhou. Eu pensava: VACANT.
VACANT. VACANT. Passe mais tarde, minha senhora.

Entdo o tdxi andou mais um pouco e virou na avenida seguinte. Ali“io. Era a nossa
avenida. Daqui j& sabiamos chegar a pé. Mas por 73 délares eu quero mais € ser
deixado na porta de casa, concorda? O motorista andou mais um pouco e, por
contingéncia de transito, chegou ao nosso quarteirdo pelo lado oposto ao que
chegavamos a pé. Entéo ele parou numa bifurcacdo. N6s também nédo sabiamos dizer
qual das duas ruelas era a certa -- mas tudo bem, a gente podia descerali, se ndo fosse
uma seria a outra. Antes que pudéssemos falar isso (em gestés, claro), no entanto, o
motorista deu uma guinada -- e se mandou para o lado totalmente oposto ao nosso
armario. Ei! Para! Stop! No! -- nos gritamos.

Demorou quase uma quadra para 0 motorista decifrar o ideograma do volume de
nossos apelos. Quando ele parou, o taximetro marcava 7.540 yens. 75 ddlares. Eu
estava empobrecido, porém realizado. O JAPONES TAMBEM NAO TINHA
CONSEGUIDO ENTENDER UM RELES MAPINHA! Foi a gléria. Sem duvida,
foram os 75 ddlares mais bem empregados de toda a viagem. [foto]

Escrito por Ricardo Freire as 00h08
[ (10) passageiros ]

Apesar de reforcar a dificuldade de se encontrar em Toquio, de forma geral, parece
reforcar os seus fluxos de viagem como mais representativos para a significancia dessa viagem
do que propriamente os lugares, fixos, emsi, para o que lhe foi significativo de expressar. Sejam
eles, os fluxos de seus pensamentos que mudaram apos as 48 horas iniciais, ou 0S proprios
deslocamentos fisicos que levaram a essa alteracdo de percepgdo, como as outras mudangas
ocorridas durante a préopria vivéncia (de percepcao do que seria melhor custo x beneficio, e o
que representaria aquele cenério do filme). Outra passagem que parece reforcar a sobreposicado
dos fluxos aos fixos, que o inverso, seria do Ricardo Freire, mas escrita bem antes (e ha mais
de anos antes daquela apresentacdo de Fred), e foi impresso, ndo virtual. Em outro capitulo do
livro “Viaje na Viagem”, Ricardo questiona a possibilidade de alguém poder ditar ou saber, o
guanto outra pessoa deveria dispender (em tempo, disposicdo e dinheiro) para conhecer (ou
achar que) algum lugar, defendendo que somente a propria pessoa poderia saber o quanto Ihe
satisfaria.

QUEM SOMOS? PARA ONDE VAMOS? E, PRINCIPALMENTE: QUANTOS
PAISES NUMA MESMA VIAGEM?
E com vocés, existencialismo para turistas.
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Trazemos em nossa memdria genética o instinto ndmade do homem pré-histérico, que
se deslocava pela Terra em busca de comida (ndo é por acaso que hoje a Franga é o
pais mais visitado do mundo). Em algum momento ainvencéo daagricultura sossegou
0 homem no seu canto, mudando a hist6ria da espécie e atrasando em milhares de
anos a revolucédo industrial do turismo. No entanto, fatores novos — como catastrofes
naturais, guerras mundiais e cartdes de crédito vinculados a programas de milhagem
— acabaram provocando novamente grandes deslocamentos de massa por todo o
planeta, trazendo a tona a questdo fundamental do Homo turisticus: quantos lugares
se pode — ou pega bem— conhecer numa mesma viagem?
Eu costumo responder a esta questdo com outras perguntas igualmente profundas e
relevantes para o destino da humanidade:

e Quantas cantoras diferentes podemser gravadas numa mesma fita cassete?

e Quantos canais de TV é sensato zapear numa mesma noite?

e Quantos pretinhos b“saicos vocé deve ter no seu guarda-roupa?

e Epossivel torcer para um time em cada Estado?

e Preciso ler o jornal de domingo inteiro ou posso ficar sé no esporte e segundo

caderno que tudo bem?

Os turisticamente corretos sdo unanimes em recomendar: vapara um lugar sé e fique
0 maximo de tempo que puder. Pare. Veja. Sinta. Absorva. Reflita. Medite. Observe.
Aprenda. Critique. Explore. Faca imersdo total. Ndo se contente em ser um turista.
“Vivencie’ o lugar como um ‘nativo’.
Eu digo: va a tantos lugares quanto for confortavel para vocé e fique o tempo que
durar o encanto que cada lugar exerca sobre vocé.
E ndo se preocupe comessa maluquice de ndo querer parecer umturista. Vocé sempre
vai parecer um turista. Mesmo que vocé se mudasse para o lugar que estd conhecendo,
ainda assim ia demorar alguns anos para que confundissem vocé com um nativo.
(Imagine um gaucho que tenhaido morar em Salvador.) Por favor, s6 ndo seja um
turista desinformado. O turista desinformado, este sim, s6 cai em armadilhas para
turistas desinformados e acaba comprometendo a imagem de todos os viajantes.
[-]
Ja os turistas bem informados — e 0 objetivo deste livro é fazer vocé se tornarum deles
— podem aproveitar as cidades muito mais do que os habitantes locais. Até porque os
turistas bem informados, ao contrario dos habitantes locais, aproveitam as cidades.
(Se vocé se lembrar da Ultima vez que foi a um restaurante novo ou a uma exposicao
badalada na cidade onde mora, provavelmente vai ver que foi por causa de alguém
que estavavisitando vocé.) Nao acredite nos que dizem que vocé deve viajar e tentar
viver como uma pessoacomum. Vocé ndo é uma pessoacomum: VOCé é uma pessoa
em férias. Vocé comprou sua alforria temporéria e pagou muito caro por ela. Ndo
tenha remorsos de, em Roma, fazer melhor do que 0s romanos.
(Paréntesis: serum cidad@o expatriado gozando temporariamente os beneficios da Lei
Aurea ndo significa deixar de se sujeitar as normas da boa educag&o. Nio embarque
sem ler o capitulo “Etiqueta ndo tem preco™.)
[-]
As quatro viagens sdo completamente diferentes, mas todas fazem sentido. E evidente
que o guloso que percorrer um continente e meio em duas semanas vai se cansar bem
mais do que o comedido que ficar 15 dias sem trocar de hotel, mas todos eles —a seu
modo, no seuritmo e segundo as suas prioridades — terdo saciado seu tipo particular
de fome turistica. Lembra-se do némade pré-histérico que se deslocavaem buscade
comida? Pois cada um desses viajantes selecionou os ingredientes, montou seu
cardapio e decidiu o ritual de sua refeigéo.
Os préximos capitulos procuram classificar as formas de viajar segundo o tipo e o
tamanho do apetite do viajante — com dicas para vocé extrair 0 maximo de nutrientes
de cada uma delas e ter a melhor digestdo possivel.
Bon appétit.
Sinta-se em casa e divirta-se conosco.

Nesta narrativa de seu livro (de sua forma dialogal), Ricardo é categdrico em afirmar:

“va a tantos lugares quanto for confortavel para vocé e fique o tempo que durar o encanto que
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cada lugar exerca sobre vocé”. Ele segue dialogando que seria mais valido ser um turista
informado, despreocupado em parecer um turista, afinal “vocé sempre vai parecer um turista”,
do que um turista desinformado, que “acaba comprometendo a imagem de todos os viajantes”.
E ainda expressa sua discordancia com os que afirmam que ‘“vocé deve viajar e tentar viver
como uma pessoa comum”’, afinal “vocé comprou sua alforria temporaria e pagou muito caro
por ela”, e, sem remorsos, mas educadamente, pode “aproveitar muito mais as cidades do que
os habitantes locais”. Dando a entender, na sequéncia, que para ele todas as viagens fazem
sentido, as pessoas que as realizam. Afinal, as pessoas, “a seu modo, no seu ritmo e segundo as
suas prioridades”, “terdo saciado seu tipo particular de fome turistica”, pois “cada um desses
viajantes selecionou os ingredientes, montou seu cardapio e decidiu o ritual de sua refeicao”.
Parecendo reforcar o entendimento da experiéncia turistica como um processo singular, em que
a pessoa “alforriada” (ou, distante de suas convengdes e obrigacdes socioculturais?) ¢é que
saberia 0 “tipo e o tamanho do apetite”, ou a relagdo espago-temporal que espera vivenciar, e

que vivenciara, durante a degustacdo de seus deslocamentos, ou consumagdo de suas viagens.

Armaldo é outro que demonstra sua propria percepcdo e preocupacdo quanto sua
representacdo social enquanto viaja, e a complexa abordagem que haveria de se levar em conta
para tentar compreende-la. Desafiando adualidade (que diz existir), entre os entendimentos das
palavras turista e viajante, lanca a pergunta no titulo de sua postagem!36, em 11/04/2009,
respondida por uma curta afirmacdo logo no inicio, e desenrolada (desenvolvida) por uma

profunda reflexdo pessoal:

Somos turistas ou viajantes?
Posted on 04-11-2009 by Arnaldo Interata | 40 Comments
[foto a esquerda]

Né&o importa como classificam os que viajam: "turistas" ou "viajantes",somos todos
UM.

(somos Unicos, assim como o pombo acima que olha pra um turista (eu) que
o fotografa em Valleta, Malta)

[foto a esquerda] Turista (eu) fotografando o pombo acima

E comum que alguns seres humanos classifiquem outros seres humanos segundo
os diferentes modos de conduta social de cada grupo. Nada de errado.

136 Extraida de http://interata.squarespace.com/jornal-de-viagem/2009/4/11/somos-turistas-ou-viajantes.html, acessado em 02/07/2012.
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Acontece que nem sempre o intuito de enquadrar e definir pessoas segundo seu
comportamento se justifica.  Pior, frequentemente cria estere6tipos e esbanj
superficialidades.

Classificar acomplexidade humana em apenas duas categorias - sejala em que género
for - quase sempre da nisso.

H4, todavia, um tipo especifico de classificagdo que me interessa discorrer: sdo o0s
"turistas" e o0s "viajantes", aqueles esteredtipos criados pela sécio-antropologia,
aquela que define o ser humano em viagem segundo seu comportamento e atitudes e
opbe o carater do turista ao do viajante, resumidamente atribuindo ao primeiro o titulo
"de massa" e ao segundo o de "individual'. E de sobraainda distingue fortemente
"viagem" de “turismo”. [foto & esquerda]

me T RAVFI -4

| OLIVRODAVIAGEM

Um dos autores mais citados na producdo académica sobre turismo é Malcolm Crick,
um estudioso que escreveu que a literatura sobre viagens do século XIX retrata uma
"viagem" como sendo uma “experiéncia restrita ¢ valorizada”. J& os relatos do século
XX, ao contrario, descrevem o "turismo" como "de massa", classificando-os
como uma "descendéncia degenerada” da "viagem".

De acordo com o autor, essa “inferiorizagdo” (aspas minhas) se reitera em parte da
producgdo académica, na qual se assinala a conexdo etimologica do termo viajar
(travelling) coma nogdo de trabalho (travail), enquanto no turismo o individuo almeja
a passividade, ndo a atividade. Sentido faz.

"Turistas procuram na cultura local aquilo que se ajuste as suas necessidades."”, estaé
uma das definicGes mais comuns ao "turista”. Segundo o personagemPort- em "O
céu que nos protege”,de Bertolucci, (1) - “o turista pensaem voltar para casaassim
que chega”. O turista € tido invariavelmente como aquele que desembarca de um
Onibus turistico de dois andares com ar condicionado, compra souvenir em lojas
turisticas, anda em grupo, carrega cameras filmadora e fotografica, usa roupa de
turista (camisa florida, chapéu de safari e chinelos com meia), carrega mapas, come
no McDonalds, ndo se esforga em falar palavras no idioma local e jamais sesentaao
lado de um local, mas sempre com seus “semelhantes”. Faz sentido.

[foto a esquerda] Os dnibus "ndo turisticos" de Malta sdo os mais turisticos do
Mundo

No espetacularfilme de Bertolucci, os personagens Kit e Port buscam na vastiddo do
Saara um sentido para suas vidas, novas experiéncias na esperanca de reconstruir as
L ' suas proprias vidas e, com isso, salvar um casamento de dez anos, em crise. Dai, 0
casal ndo se considera turista, mas viajante. Diferentemente, o amigo Turner se
considera um turista, pois ndo vé a hora de retornar para casa.

s Turistic

[foto a esquerda] Turistico turista (eu de novo) bem tipico

Pode ser. Mas se aceitarmos essa distin¢do entre "viagem" e “turismo” como algo
estabelecido, por certo o0 assunto se encerra e ndo cabemdiscussdes.

Todavia eu acredito que tal classificagdo adquire conotagdes bem mais amplas e
particulares, que ela vai muito além da oposicao entre o carater individual vinculado
a viagem e o carater de massa atribuido ao turismo.

Creio mesmo que deveria haver ao menos duas novas categorias a somarem-se a dos
“viajantes” e dos “turistas”,ados “turisjantes” e a dos “viajistas”, o que decerto além
ampliar o espectro aceitaria que uns podem encerrar caracteristicas de outros. Eu
mesmo frequentemente me enquadraria em todas as quatro.

Pessoas sdo diferentes. E em viagens ndo fogem a regra. Os espertos tentam
categorizar os seres humanos em viagens em apenas duas espécies: a de pessoas
“viajantes” e pessoas “turistas”. Baseadas fundamentalmente na maneira como elas
se comportam em viagens. E algo que vejo como uma tentativa de enquadrar o
universo em um cubo e colocé-lo sobre a mesa.
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Sem duvidas é possivelndo apenas definir como classificar grupos humanos, contudo
¢ definitivamente impossivel encarar a complexidade dos seres humanos e seu
comportamento social de maneira tdo simplista e ter sucesso. Oresultado disso serve
apenas para gerar discussao e criar estereotipos.
[foto a esquerda] Os Onibus turisticos de Barcelona sdo uma forma econémica de
circular que viajantes dispdem para conhecer os pontos turisticos da cidade

Os esteredtipos "turistas" e "viajantes" sdo assimdefinidos: de um lado, os "turistas"
seriam aqueles que esperam que suas viagens sejamo mais parecidas com seu jeito de
viver, aqueles que tendem a levar a casa nas malas, que preferem ndo ter que tomar
decisdes no destino, para quem as variacbes inesperadas tendem a ser mais
estressantes do que o normal. Frequentemente sdo aqueles que se encontram nos
resorts bacanas cuja estrutura € tdo completa que ndo precisam sair deles. Ou as que
optam incondicionalmente por viagens em grupos. Seriam 0s tipicos viajantes de
excursdo. Turistas viajariam por ociosidade. Faz sentido.

[foto aesquerda] Pessoas sdo diferentes oundosdo? CriancasPataxésnaPraiado
Espelho - Bahia

Do outro lado estdo os "viajantes", aqueles com espirito mais aventureiro, 0s que
procuram situacdes novas e mergulham mais profundamente na cultura local. S&o os
que viajam com maior autonomia e optam por comer em lugares mais comuns aos
locais, ndo turistics, os que invariavelmente usam transportes publicos e evitam
grupos. Faz sentido. [foto a esquerda]

Viajantes aceitam e se ajustam a cultura local da melhor maneira possivel. Segundo o
personagem Kit, do mesmo filme, “o viajante pode nem voltar”. Estes esforcam-se
para comunicarem-se no idioma do pais que visitam, sentam-se ao lado dos locais e
comem sua comida. Tiram fotos discretamente e ndo usam guias locais, consultam
seus guias de viagens. Viajantes viajariam por curiosidade. [foto a esquerda]

OK, as defini¢bes correspondema realidade, néo se pode negar. Mas todos n6s nos
identificamos com um pouco de ambas as classes, certo? Portanto, ndo podemos ser
classificados apenas como “viajantes” ou “turistas”, ja que frequentemente podemos
nos comportar como um e como outro, até mesmo durante uma mesma viagem.

A maior parte das pessoas emviagem foi, € ou sera um pouco "turista" e um pouco
"viajante". Todos achardo queha algo de “errado” em ambas as categorias, que ndo se
enquadram na suacategoria, mas igualmente todos se indenficardocom algumas de
ambas. Ndo hé nada de errado em nenhuma delas, ainda que eu alguém seidenfique
mais com uma ou outra categoria.

Por vezes me sinto mais “viajante” do que "turista", noutras me enquadro em
ambas. No problem! Sem preconceito. Sou turista tanto quanto sou viajante.

Numa viagem de conhecimento, fundamentalmente me considero um turista:com
camera, mapa e tudo mais 0 que caracteriza umvisitante num pais estrangeiro ou
noutra cidade que ndo a minha.

Em viagem de conhecimento e exploragdo,ndo é porque pegamos umdnibus turistico
com ar condicionado que devamos nossentir “menos” viajantes do que qualqueroutra
pessoa. Vocé foi 14 tanto quanto ela, somos todos visitantes.

O que nos difere fundamental e incontestavelmente é: disponibilidade financeira,
modo de vida, idade, grau de aceitacdo de desconforto, aptidfes fisicas, saude,
capacidade de locomogéo, grau de medo, despreparo e desconhecimento. CErtamente
o leityor encontrard outras tantas e as registrara na caixa de comentarios.

[foto & esquerda] Ruas e janelas de Valleta - Malta (vistassob a dtica fotogréafica de
um turista comum: eu)

Eu jamais viajaria 0 mundo com uma gigantesca mochila nas costas aos 57 anos de
idade, mas ja fiz isso algumas vezes aos 18, ndo pelo mundo, mas pelo Brasil. Valeu
muito, mas apenas naquela época poderia ter valido, hoje seria um programa
insuportavel. A maioria das pessoastemum certo padrdo de conforto e de exigéncia
que determina até onde estd disposto a se submeter, e tais padrfes diferem
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grandemente, 0 que nos aproxima de sermos mais ou menos turistas, mais ou menos
viajantes. N&do obstante, todo viajante deva ter alguns graus a mais de tolerancia e
complacéncia do que temem sua casa, combinado com uma boadose de senso comum
e 6tima dose de senso de humor. [foto a esquerda]

Né&o se pode definir que apenas o "viajante individual" viaja com autenticidade e que
o "turista” ndo tem esssa experiéncia, ainda que seja verdade que o “turista” tende a
cumprir uma programacgdo previamente definida por agentes, cujo roteiro é escolhido
pelo viajante segundo suas possibilidades financeiras e pessoais.

Serd que ndo é possivel haver turistas que viajam por curiosidade e viajantes que
viajam por ociosidade? N&o sera possivel aceitarmos que para além de turistas e
viajantes haja outras classes? Serd que apenas turistas tém poder aquisitivo para
desfrutar de conforto e seguranga, desejo de planejar para que riscos de erraos se
minimizem? Serd que todas as pessoas que pertencem a elite financeira que faz
turismo é necessriamente turista, ndo pode serviajante? Serd que viajanets ndo podem
serturistas ocasionalmente, e vice-versa? Sera que apenas viajantes sentem o prazer
da descoberta, o encantamento da novidade, a alegria do inesperado?

Eu sou turista, viajante, turisjante e viajista! E vocé?

Boas viagens, que é o que interessal

Muito ja se escreveu sobre o tema. Abaixo, algumas boas matérias sobre ele:
Paul Theroux "Se vocé ndo estasofrendo de verdade, entdo vocé ndo estaviajando"

Ricardo Freire - 23/01/2009 em Viaje na
Viagemhttp://viajeaqui.abril.com.br/blog/143345_comentarios.shtml?1311328

Viajantes contra Turistas Concierge - 0] turista
razodvelhttp://viajeaqui.abril.com.br/vt/materias/vt_materia_418026.shtml

Evoluindo de turista para viajante, uma mudanga necessaria - Jul/O5 Revista
Turismohttp://www.revistaturismo.com.br/artigos/viajante.html

Turista ou viajante? Vida de Equilibrista

http://equilibristas.wordpress.com/2008/10/30/turista-ou-viajante/

Turista ou viajante? Eis a questdo... Coisa Parecida
http://coisaparecida.blogspot.com/2009/02/turistas -e-viajantes.html

Turistas ou Viajantes? O Estado de S.Paulo — Caderno Viagem - 31 de julho de 2007

http://www.estadao.com.br/suplementos/not_sup27343,0.htm

Turistas & Viajantes Pelo Mundo — Mari Campos

http://pelo-mundo.blogspot.com/2007/08/turistas -viajantes.htmiNdo

Né&o sou turista, sou viajante — Overmundo

http://www.overmundo.com.br/overblog/nao-sou-turista-sou-viajante

Terminaria aqui, ressaltando esses questionamentos pessoais de Arnaldo, para reforcar

a idéia de que somente a pessoa que sabera o0 que estd experienciando, e, portanto, podera

expressar seu entendimento perante as realidades por quais se deslocar. Mas o proprio Arnaldo

lancou uma nova narrativa em seu espaco, recentemente, que de certa forma, além de explorar

essa guestdo, parece conseguir abarcar outros questionamentos aqui levantados, como a
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temporalidade dessa(s) experiéncia(s), e de suas expressdes; a busca pela melhor forma de
expressar aquilo que lhe foi significativo; e as relacbes das pessoas com e no ciberespaco;
explorando, até mesmo, a relacdo entre viver e viajar. E sem ambicdo de colocar um ponto final
nas discussdes levantadas, mas algumas reticéncias, finalizo esta tentativa de leitura sobre suas
expressdes, com a integra desta narratival®’, seguida de seus comentarios, em que pode se

perceber a relacdo de amizade e influéncias, como apoio aos pensamentos de Arnaldo:

Viver é bom. Viajar_também!

Posted on 07-17-2012 by jJArnaIdo Interata | “*'6 Comments
REFLEXOES da vida e viagens de um viajante vivo

EU ndo sou um homem simples, mas ando com muita vontade de ser,
ao menos bem mais do que tenho sido. Simplicidade é algo admiravel, bacanamesmo.
E como um presente que devemos dar a nds mesmos em certas fases davida. Percebo
que a vontade chega com a maturidade. Seu exercicio pode trazer de volta o que
perdemos no dia a dia ao complicarmos as coisas mais simples e essenciais, tais como
caminhar, comer, dormir, ouvir, rir, observar e compartilhar o que vimos e sentimos.

TENHO percebido um \erdadeiro prazer em potencializar a
simplicidade, simplesmente identificando onde e como complicamos as coisas. Isso
nos rejuvenesce. E tem acendido minha mente. Simplicidade pressup@e crer que
separando o que é complexo em partes, encontramos o0s elementos simples de todas
as coisas. Ou que é preciso separar as partes para entender o todo. Ou, ainda - como
definem filésofos e cientistas -, que o microscépico é simples, que a falta de
simplicidade pode prejudicar a compreensado plena de tudo, especialmente no plano
social, comportamental, cultural. Faz parte desta perspectiva minha relagdo com o
blog e com a Internet.

ME permita, exemplificar, caro leitor. Ando meio desligado. Da
Internet. Na proporcéo e direcdo inversas, minha vontade de escrever sé aumenta. Sei
que faco um blog pra quem gostade ler. E de ler bem mais do que os 140 caracteres
do Twitter. E que ndo escrevo para quem gosta de ver figurinhas e ler textinhos. E
adoro que me reconhegam assim. Ja andei falando nisso aqui. Muitas vezes. Alias,
nao tenho falado noutra coisa: que passeiaréguano Twitter - o site de relacionamento
mais “Ilha de Caras” detoda a Internet - 0 paraiso das frivolidades, superficialidades,
banalidades e cafonices. No ambito dos temas relacionados as viagens e turismo,
cansei de postagens completamente intteis tais como “estou no taxi pro aeroporto”.
Muita gente boatornou-se chatissima ao tentar obrigar-se a produzir algo interessante
em 140 caracteres. E a cada cinco minutos, pra ter seus segundos de fama no
Twitter. Ando desgostando até mesmo da vida inteligente na Internet. A dedicacdo
excessiva a virtualidade é o mal do século. E nos torna uns chatos. Eu acordei pra isso
faz tempo, mas ainda tento deixar de ser chato falando nisso.

DIA desses liuma matéria no Yahoo, cujo titulo resumia em sio que
penso dos vicios da dedicagdo excessiva a Internet, sobretudo da hiper-exposicéo
pessoal nas redes sociais: “Charlie Sheen usava o Twitter durante o sexo, diz ex-
namorada”. Charlie Sheen era tdo viciado no Twitter que postavanarede social até
mesmo enquanto estavatransando, revelou Bree Olson, ex-namorada do ator. A atriz
pornd fez a revelacdo ao jornal "New York Post",um dia depois do ator ter encerrado
sua conta no microblog.

TAMBEM sei que ndo ando escrevendo aqueles posts "lindos-pra-
chamar-de-seu", caro leitor. E que tampouco ando satisfazendo-o em suas
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expectativas. Nem lindos, nem pra chamar de seu. E para piorar as coisas (pro lado do
leitor), sem uma foto sequer. Eram cerca 60 em cada matéria. J& cheguei a publicar
90 fotos numa sé. Lamento muito a desfeita com os leitores que consegui. E com o
nome do blog também. Reconheco que abri um campo vasto parareclamagdes do tipo
“E ai? Agora sio apenas fatos? E as fotos?”

BEM, leitor, sdo perguntas assim que tém me levado a refletir sobre
o tema. Meus pensamentos sobre 0 assunto tém me levado a verdadeiras tormentas
cerebrais, coisa tipica de seres cerebrotbnicos, com larga predominancia das
atividades intelectuais sobre as fisicas, do pensamento sobre a acdo. Nesta fase de
aparente abandono, de textos sem fotos, ando pensando numa alternativa para manter
0 blog vivo, a despeito de todo meu desejo contréario. E por qué? O que me faz dedicar
um derradeiro esfor¢o para manté-lo? Provavelmente uma homenagem a minoria que
comenta.

NOUTRO dia uma leitora escreveu na caixa de comentarios sobre
minhas fotografias, “Suasfotografias sédo simplesmente sensacionais! Parabénspelo
blog. Se vc ndo tiver tempo para escrever, nunca deixe de postar as fotos de suas
viagens, elas falam por si!”. Um outro leitor também escreveu, desta vez sobre os
textos, “Sempre supreendendo. Gostei do texto, porque deu uma "sacodida" aqui no
BLOG”. E impossivel nio levar em conta tamanha simpatia, gentileza e consideragao.

A respeito da possiblilidade de encerramento do blog tenho ouvido
de alguns amigos presenciais, familiares e leitores que formam o conjunto de 3 mil
individuos que visitam o blog diariamente, que o fim do Fatos & Fotos de Viagens
seria uma grande perda para o ambiente virtual relacionado as viagens. Alguns até
afirmam que nédo tenho nocdo de sua verdadeira dimensdo, de sua importancia, do
patrimdnio que ele representa. Eu sei das coisas, especialmente que a gente deve
considerar (e aceitar) que os fas sempre exageram, que sdo extremamente parciais, e
que dois ter¢os do que dizem ndo € relevante, nemmesmo significativo, ando ser para
0 ego de quemouve. Ainda assim, agradeco.

PARA que o leitor ndo ache que é apenas preguica, vamos la: preciso
explicar otrabalhdo que dapra manter o Fatos & Fotos de Viagens nos moldes atuais
(com capricho). Escrever jamais foi sacrificio, mesmo que eu o faga sob um rigido
compromisso com a qualidade (ainda que muito distante dela para o meu gosto), e
sobretudo para que o resultado seja (til, tenha conteldo inspirador, seja cuidadoso e
interessante, atraente e divertido, sobretudo que fagca o leitor pensar por si, motiva-lo
a conhecer um destino, inspird-lo a comprar um bom guia de viagens e seguir seu
rumo.

UMA idéia de todo o trabalho a que me refiro: cada foto publicada
recebe ao menos cinco ou seis corre¢fes. Sdo reparos fundamentais para que eu
mesmo as classifique como “publicaveis”. S0 corregdo elementares no contraste € no
brilho, a reducdo de tamanho para caber no blog e cortes e reenquadramentos.
Também haalgumas mais complexas: atenuagédo de sombras, corregdo de perspectivas
e distor¢cdes harmbnicas provocadas pelas lentes grande angulares. Ainda que
elementares, sdo intervencdes que ndo vejo nem mesmo em blogs de fotografos
profissionais. Eu, que sou amador, jamais publicaria sem elas, para ndo ser mais um
a contribuir para a profuséo de fotos com horizontes inclinados, com prédios caindo,
fachadas distorcidas e fotos super ou sub-expostas. Isso sem falar nas fotos mal
enquadradas e nas composicoes mal feitas que nenhum fotografo profissional poderia
permitir-se.

TA aqui um exemplo seme com intervengdes:

SEM intervencgéo: COM intervengéo:
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VOLTANDO ao trabalho, todo ele sd ocorre depois de uma selegéo
entre duas a trés mil fotos que trago de cada viagem. Nao consigo contabilizar o
tempo e o trabalho que da inserir cada uma das 60 a 90 fotos por vez, e posiciona-la
corretamente no lugar escolhido no corpo do texto. Segundo o Dicionario Aulete, a
isto chama-se “diagrama¢ao” (*), ou a “disposi¢do grafica do que fara parte de uma
publicacdo (texto, ilustragfes, legendas, etc.), tomando por base a programacao
visual”.

OUTRA idéia do trabalhdo que da issoaqui é: pode parecer pretensioso
(e tem tudo para ser), mas o leitor atento ja deve perceber que eu sigo regras proprias
dediagramacgdo (*). Sim, eutenho meu préprio "Manual de Redacdo e Diagramacédo”,
ainda que elementarissimo.

E o que issosignifica? Ter roteiros para a publicacdo de qualquer coisa
no blog. Ele vai da escolha da fonte e de suas dimensdes até a escrita de palavras
estrangeiras em italico, das seis primeiras de cada paragrafo em negrito, da primeira
palavra em MAIUSCULA, da colocacio de legendas em corpo menor do que o do
texto, assim como das notas de roda-pé. Enfim texto e fotos obedecema padrdes pré-
definidos, relativamente complexos, mas extremamente trabalhosos. E tudo o que aqui
publico sé ocorre depois de eu checar todas as informagfes obtidas em pesquisas na
Internet, livros, guias ou informalmente, de confronta-las com o que eu mesmo
presenciei, equilibrando informacées que qualquer um consegue na Internet com o
que vi e assimilei, na tentativa de publicar um texto pessoal inspirador, evitando a
todo custo opiniGes pretensiosas, que ndo correspondam a realidade ou, ainda, que
prevalecam sobre a do leitor e sua capacidade de depreender.

ALGUM tempo atras contratei uma revisora, a qual pagavaalgum
dinheiro para corrigir os textos que publicava aqui, e s6 depois disso é que compreendi
0 quanto a gente escreve mal. "Gente", significa "eu". Todavia, jamais produzi
coisas no estilo "copiar-colar" textos da Wikipédia, tampouco publiquei nada apenas
para constar, para figurar, fazer nimero e manter o blog ativo. Tento escrever textos
confiaveis e ndo impositivos, pessoais mas sem vaidades, que invadam a mente do
leitor e o faga inspirar-se. Ainda assim, com todo esse cuidado, ainda erro.

RECLAMO do trabalho? Absolutamente. N&o mesmo. E um prazer
pessoal. Trabalho arduamente h& mais de 40 anos. E sempre fui muito focado em
qualidade e coisas boas, ainda que navegue na contra-mdo da realidade: boa parte
parece muito mais preocupada com ganhar dinheiro com blogs do que ganhar
qualidade. A moda agora é querer viabilizar ganhar dinheiro com blog de viagem,
ainda que seja necesséario puxar o saco da inddstria turistica, de aviagdo e hoteleira.
Todos os que assim pensam escrevem sobre destinos batidos e basiquinhos. E ndo se
preocupam com inspiragdo, cuidados elementares, qualidade visual, personalidade.
Tornam-se paginas feias, poluidas e excessivamente carregadas de alegorias e
aderegos propagandisticos e comerciais. Todos parecemquerer ser mais uma Viagem
& Turismo no mercado, ainda que muitos tivessem potencial para serem uma "Volta
ao Mundo" ou uma "Rotas & Destinos".

PARA quem se preocupa com fazer direito, produzir fotos boas,
cuidar da escrita, diagramar o texto com capricho, formatar sua estética e contetdo,
tudo isso é um verdadeiro desestimulo. Ainda assim, tenho prontinhas um monte de
matérias esperando apenas a publicagdo, dependentes sé daselecdo de fotos e de subi-
las ao blog. Se as irei publicar, ninguém sabe:
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Nepal - A Katmandu do Século 21; Tailandia - Bangkok - Imensos e intensos
prazeres; Tailandia - Chiang Mai - Uma inesquecivel escapada; USA - Arches N.P.
— Utah; USA - Do Capitol Reef ao Zion National Park; USA - On the road: custos,
na estrada, hospedageme dicas; USA - De Moab a Torrey, Utah. - Capitol Reef
National Park; USA - Zion National Park; USA - Las Vegas - Onde o original é ndo
ter originalidade; Rep. Tcheca - Praga. Era outono; india - O Taj Rambagh Palace,
Jaipur; Turquia - Istambul, a nossa cidade; llhas Mauricio: republica-arquipélago,
pais-paraiso; india - Jaipur, primeiro destino no Rajasto.

ISSO pra ndo mencionar Siciliae Malta, dois destinos de onde
acabamos de voltar, que ddo um bocado de assunto. A Sicilia, dos sabores que vao
além da mesa, de sua ligacdo histérica com a Mafia, a "Cosa Nostra, que ndo
compromete nem um tiquinho com sua mé reputacao as imensas atracfes da ilha. A
Méfia existe sim, mas ela e nés ndo estdvamos nem ai um pro outro: seguimos
tranquilos nosso roteiro pela Sicilia passando por Palermo, cidade animada e
movimentada e com muitos monumentos histéricos, pela vizinha Monreale, com sua
bela igreja romanica na encostado Monte Caputo e com uma bela vista para o vale de
laranjais, azeitoneiras e amendoeiras, pela incrivel Cefalu, a cidade medieval com
vista pro mar, por Segesta, um belo cenario com ruinas gregas, Erice, bonita e
medieval no topo de uma montanha, com vistaimpressionante, uma historia de deuses
e famosa por suas massas, por Mazara del Vallo, um dos lugares mais importantes
da Sicilia para a pesca e para a producdo de legumes, frutas citricas, azeitonas, uvas
de mesa e de vinho, um antigo porto fenicio, por Piazza Armerina, bem no centro da
ilha, com os mosaicos romanos em da Villa Romana di Casale, por Agrigento e seu
excelente complexo de templos gregos, o Vale dos Templos, mais um centro
medieval e com influéncias arabes, por Ragusa e seu deslumbrante centro velho e a
deliciosa e vizinha Noto, belas cidades barrocas e com sitios patrimbnios mundiais,
pela incrivel Siracusa e suas ruinas classicas, um teatro grego, um bom lugar para
comer, pela graciosa Taormina, encantadora e atraente, ainda que excessivamente
turistica e comercial, e suaexcelente vista para 0 mar e para o0 Etna, até Catania,
ponto final de nosso roteiro, nembonita, nem pitoresca, apenas ponto final para nosso
voo até Malta, a quase desconhecida do Mediterraneo e, finalmente, Roma.

ASSUNTO bom é que ndo falta: depois destes aiem cima e ja escritos,
por certo irei gostar de escrever sobre um dos destinos de nossa préxima viagem -
Outubro ou Novembro de 2012 - ainda a escolher: Asia Central (especialmente
Casaquistdo, com Istambul), ou entdo Tanzénia (com Zanzibar) ou, entdo,
finalmente, Myanmar (com Cingapura ou Bangkok). Levandoem contao ritmo atual
(um post suado e sofrido por més), € sé fazer a conta: d& pra manter o blog por um
ano e meio e sem posts repetitivos: pra falar de Buenos Aires, Orlando e Praias do
Nordeste é s6 comprar todo més a revista Viagem e Turismo.

UMA das opcBes que imaginei seriamudar de nome. Ndo o meu, caro
leitor, mas o do blog. Declinei da intengdo porque, convenhamos, "Fatos de Viagens"
seria uma escolha muito semimaginacéo, zero no quesito criatividade.

ASSIM, ao ponderar que a criatividade é um dos combustiveis que
impulsiona o pensamento de seres cerebrotdnicos como eu, conclui: o que ficou pra
tras ainda justifica manter o nome original Fatos & Fotos de Viagens. Afinal, séo
milhares de fotos ja publicadas, e mesmo que me custe algum dinheiro manté-lo, (sim,
0 Squarespace é pago!) pretendo deixa-lo vivo. e, quem sabe (?), vez por outra
(quando me der natelha), publicar matérias de viagens (claro que com muitas fotos).
E s6 um ter desejo, disponibilidade e paciéncia. Abandona-lo jamais foi uma
alternativa, encerra-lo a mais dolorosa que j& me ocorreu. Manté-lo, uma inten¢éo
viva.

CHEGUEI a pensar em fazer um novo blog, idéia que j4 ndo me
deixa a cabeca faz tempo. Uma faisca cerebral que esta para virar chama: manter o
blog original e abrir outro para a publicacdo de textos mais coloquiais, sem
necessariamente atender ao compromisso com o tema viagens, todavia ligando
viagens areflexdes pessoais,aopinides relacionadas a elas, com a Internet, com o que
penso da vida e essas minhas filosofias baratas. O novo blog ja tem até mesmo um
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nome: "Viwer é bom. Viajar também! ReflexGes de vida e viagens de um viajante
vivo".

ENQUANTO fico aqui refletindo sobre isso, escrevendo, viajando,
trabalhando e fiolosofando e novidades ndo chegam, mando um abraco, desejo boas
viagens e recomendo: leve as criangas!

View Printer Friendly Version

Email Article to Friend
Reader Comments (9)

Arnaldo, esta é uma reflexdio profunda sobre viagens!!!

Eu acho que viajar é outra maneira de viver a vida. Penso que a viagem faz viver a
vida mais intensamente (mas ha pessoas que ndo gostam das viagens... eu ndo sou
uma daquelas pessoas) Bjs

4:07 | ' Carmen

Carmen, obrigado pela visita e mais ainda pelo comentario. Concordamos em
g~enero, nimero e grau a respeito da importancia das viagens na vida da gente.

Um grande abraco!

9:21 | ./ Arnaldo (p/ Carmen)

Arnaldo, vir aqui no blog se tornou tarefa das mais dificeis para mim, quanto mais eu
leio e aprecio as suas viagens, mas eu sinto vontade de também fazé-las, a lista ndo
para de crescer. Cada vez que eu realizo um desejo de conhecer um destino, ja
aparecem varios outros (principalmente Europa) e eu s6consigo ir uma vez por ano.
A informacdo de qualidade é o melhor conbustivel para eu me apaixonar pelos
destinos!!! E aqui esse produto nunca esta em falta.

10:53 | ' Rosa

ROSA, ndo se preocupe, 0 mesmo acontece comigo toda vez que olho o Glodo
terrestre ou algum Atlas geogréfico.

Bem, pra agradecer fica elementar dizer apenas "obrigado".Como se ndo bastassem
todos os elogios e impulsos genuinos seus emtoda a histdria do blog, leio agora esse
novo comentario, extremamene gentil, bem escrito e incentivador.

Novamente obrigado.
Novamente ganhei o dia.
11:09 | ' Arnaldo (p/ Rosa)

Arnaldo, vocé é muito gentil!

Meu voto é para que permaneca 0 nome atual "Fatos e Fotos de Viagens" e naduvida,
tente manter o padrdo de qualidade, mas simplifique o que for possivel, assim quem
sabe dé menos trabalho ao dono e o mesmo prazer aos leitores! Obrigada sempre!
Salde, alegria e muitas viagens para vocé e a sua doce companheira Emilia!

16:53 | “'Rosa

Ola, estou Ihe escrevendo para Ihe contar como conheci esse blog. Sou uma
apaixonada por viagens, fotos e livros. Estava lendo o livro "O simbolo perdido", que
fala muito de Washington, e queria ter uma "visualizagdo" melhor do lugar. Coloquei
no google que me trouxe a esse blog. Li a matéria toda de Washington e me senti Ia!
Nunca tive vontade de ir &4, mas depois do seu blog, quero conheceraté a india (que
ndo me atrai muito). Sei que é dificil manter um blog, principalmente do padrdo do
seu, mas ndo acabe comele. Fatos & Fotos esta na minha barra de favoritos! E sempre
que tenho tempo, venho ver suas viagens! E, pode ter certeza,as minhas viagens pra
qualquer lugar desse que temaqui, vou ler e reler seu blog, para conseguir extrair tudo
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de melhor. Parabéns pela dedicacdo com o blog e principalmente pela qualidade que
daaele.

20:09 | “"Monigue
Obrigado, Monique, pelo apoio e incentivo. Prometo que tentarei.

Grande abraco e volte sempre. E sempre que voltar, pergunte, comente, opine.\

20:17 | “IArnaldo (p/Monique)

Pode deixar. A minha préxima viagem terd uma "consultoria” de Fatos e Fotos!!
Abraco

2051 | t./'Monique

Arnaldo,

Que linda reflexdo... Eu imagino o trabalho que um blog com a qualidade,conteudo e
fotos como o seu ddo. Mas ele é uma referencia. Quando decidimos nossa proxima
viagem, Africa, adivinha qual foi o primeiro lugar que me lembrei de ter lido e visto
sobre ela. Aqui!

Um grande abrago para voce e para a Emilia

18:37 | L/ Flora

Arnaldo, como o sitio se chama "Fatos & Fotos" e ndo "Fotos & Fatos", o texto é o
principal e as imagens os (valiosos) acessorios. Talvez a quantidade de fotos néo
precise ser dessa ordemde grandeza.

H& um pouco de maldade neste post citando as proximas possiveis publicacdes, porém
sem a certeza de que virdo a publico. Isso ndo se faz com seus leitores! :-)

Eu sou um pouco repetitivo nisso, mas meu post favorito aqui é das suas férias quase
frustadas na Turquia, justamente pelo inesperado frente ao padrdo dos seus posts
usuais e pelo excelente sequenciamento de acontecimentos ao longo da escrita.

Se for criar 0 seu outro blog, sugiro que, além de suas reflexdes, vocé também escreva
histdrias sobre viagens, lugares ou acontecimentos.

Abracos.

21:54 | 1! Carlos

Por favor, ndo nos abandone! Seus textos e fotos acariciam nossos olhos, vitaminam
nossos pensamentos e instigamainda mais a vontade de viajar e viajar...

Quando menciono o seu nome me vem a imagem; um bloco de notas e uma caneta...
Seu site ja ndo faz mais parte dos meus favoritos, ele é meu café da manha.

Abracos

12:19 | LI Tatiane
Caro Arnaldo,

Comento poquissimo, mas leio todos 0s seus posts. Sao textos especiais, me sinto
fazendo parte de suas viagens, vivendo o que voce viveu, a partir de seus textos. Por
favor nao nos prive do privilegio de poder acompanha-lo em suas experiencias.

Como voce mesmo comentou, o mundo blogueiro esta pobre, sempre com mais do
mesmo, com a informacoes minimas e superficiais para agradar aos que querem o
basico ou o raso. Ja seus textos tembrilho e nos trazem vida.

Abracos.

PS: desculpe a falta de acentuacao, mas meu teclado nao se entendeu com sua caixa
de comentarios.

2340 | ' Renato
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CONSIDERACOES INCONCLUSIVAS

[...] Avida ndo ¢ brincadeira, amigo

A vida ¢ arte do encontro

Embora haja tanto desencontro pela vida [...]
Samba da Béncao, Vinicius de Moraes

Assumindo (descaradamente) o carater literario (de “por as coisas no papel’) da
antropologia, que Geertz defende, e reforcando as expressdes (sejam elas artisticas, cientificas
ou espontaneas, pessoais, coletivas ou institucionais) como representacdes significativas da
realidade para as pessoas que as expdem, ouso em descrever algumas das potencialidades e
dificuldades deste trabalho através de uma analogia com essa mdsica de Vinicius de Moraes,

gue para mim poderia representar o0 processo que empenhei a atravessar.

Nosso “Poetinha” — diga-se de passagem, viajante nato — refletira sobre a vida, nessa
masica, enquanto defendera e exaltaria uma forma de fazer samba, dizendo que samba ndo é
contar piada, que € a tristeza que balanga, tristeza que traz a esperanca de um dia ndo ser mais
triste ndo. No campo artistico, ele possuia maior liberdade de reflexdo e construcdo de seu
pensamento a respeito da vida que um cientista contemplaria, no campo cientificol38. Mas se
transpormos esta forma de escrever para 0 contexto de um cientista: poder-se-ia pensar no
problema cientifico como uma tristeza que o inquieta, e que lhe traz as reflexdes em busca de
um entendimento proprio, de uma solugcdo de seus objetivos, a esperanca de ndo ser mais triste,
dentro das limitacdes que se tém quando se busca aproximar-se da realidade, sem banalizar as
possiveis relacbes de forca, entre 0s personagens (autores e escritores) estudados, como entre
diferentes posicionamentos académicos. E neste caso, escrito por um branco (e turismélogo),

apesar do samba ter nascido la na Antropologia.

Assim, para continuar qualquer tentativa de conclusdo deste trabalho, devo assumir a
minha dificuldade em aplicar uma metodologia etnografica (complexa e desconhecida até
entdo, para mim), apesar daexaustiva e construtiva busca desse entendimento antropolégico. E
apesar da ardua tentativa, assumo minha limitacdo de conhecimento e tempo para conseguir
aplicar estas técnicas de abordagem. No entanto, dada acomplexidade dotema e quantidade de
assuntos relevantes para a sua compreensdo que foram levantados neste trabalho (samba),

prossigo com algumas propostas de desdobramentos de pesquisas que este trabalho tenta

138 N3o se pensa necessario (ou adequado) discutir nesse momento o mundo literdrio como campos de produgao, artistico, cientifico, ou
mesmo, filoséfico; segundo Bourdieu, espagos constituintes de sistemas de relagdes objetivas, especificos.
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(busca) suscitar. Como a prépria relevancia de se pensar antropologicamente a experiéncia
turistica, e as reflexdes tedricas que precisei levantar para tentar (pessoalmente) compreendé -
la, através de algumas singularidades deste campo do saber que era estimulado a pensar e
refletir, para aproximar do contexto historico-pessoal-cientifico em que foi pensada e
construida a teoria da Antropologia da Experiéncia, e como ela ja seria repensada a luz de

olhares contemporaneos.

Se no inicio da pesquisa a ambicdo era construir um material etnografico além do
oferecido no ciberespaco (com entrevistas semi-estruturadas, por exemplo), para que pudesse
dar mais densidade a descricdo do campo e dos personagens, 0 proprio processo de pesquisa
possibilitou pensar as expressdes apenas desse espaco virtual. Encarando o ciberespaco como
uma plataforma virtual de relacionamentos e de canais de expressdes que podem potencializar
(a0 invés de apenas esconder) o real (LEVY, 2007), em que Seus personagens possuem maior
liberdade e espaco para expressar aquilo que lhe convém, da forma e com o conteido que lhe
for mais expressivo; e as tensbes e lacunas entre a(s) realidade(s), a(s) experiéncia(s) e as
expressdes de cada uma das personagens possiveis dentro desse universo hipermidiatico; e,

proporcionalmente, 0 universo de pesquisa que se apresenta.

Vale ressaltar, quanto necessario, que esse trabalho ndo teve em momento algum a
ambicdo de colocar as pessoas pesquisadas como tipos ideais de personagens, a serem
compreendidos como modelos, mas seguindo a auto-denominacdo sugerida por Ricardo Freire,
e independente das divisdes de pensamentos existentes nessa pequena amostra do ciberespago
gue pudemos abarcar, tanto sobre as viagens e as experiéncias, mas especialmente pela
utilizacdo da rede de nos virtuais, para expressdo dessas experiéncias de deslocamento, talvez,
nem Ricardo Freire poderia imaginar na época de seu livro (1998) que conseguiria reunir
(conectar) tantos “turistas informados” ao redor de sua teia de relagdes, virtuais ou ndo, além
de, inclusive, parecer ter “formado” alguns e algumas. O VnV ndo foi o primeiro blog a falar
de viagens, mas € reconhecido como ponto de referéncia pela sua qualidade e influéncia, por
boa parte das pessoas que também expressam suas experiéncias turisticas, seja através de seus
blogs ou de alheios, nos comentarios ou nas postagens. N&o s6 essa rede de relacbes
(Viajosfera), mas as relacOes desencadeadas dessa teia, como a ABBV e RBBV, e outras
relacbes interpessoais encontradas mas ndo interpretadas neste trabalho (como as redes sociais
e de compartilhamentos utilizadas pelas pessoas pesquisadas, como o Facebook, Twitter, e

YouTube e Flickr, como as utilizadas por outras pessoas, como 0 Mochileiros.com, e
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Couchsurfing.com), como outras nem captadas por essa pesquisa, poderiam ser melhor, e

densamente, descritas.

Mas interessante notar também, que dessas pessoas pesquisadas nasceram expressdes
tdo ricamente significativas e variadas, que, além de também (em alguns casos) cativarem
outras pessoas a participarem dessas redes de relaces, demonstram diferentes expectativas,
desejos, sentimentos e pensamentos a respeito dos deslocamentos que empenhavam em
expressar. Reforcando o ciberespaco como uma plataforma de comunicagdo aberto, mas
também demonstrando a fragilidade de se emoldurar as pessoas como personagens previsiveis,
se diante de dramas sociais que somente as proprias pessoas que vivenciam, experienciardo, e
saberdo, individual e subjetivamente, o que lhe foi significativo, até de expressar, a luz de sua

prépria bagagem de experiéncias.

Perceber que a Realidade nunca é percebida em sua totalidade, mas sim, pela forma
processual da experiéncia, a partir dos fitros com quais os olhamos e mediamos, ou, as
diretrizes significativas que cristalizamos a partir de nossa linguagem e cultura, através de
nossas experiéncias ao longo da vida (TURNER, 1986), e dos momentos de dwelling e
travelling, de enraizamento e de viagens (deslocamento), que ‘“construimos” nossa propria
(especifica) nocgdo de cultura, nossa relacdo espaco-temporal com as realidades, como pensa
James Clifford. E encarando, assim, a pessoa envolvida como uma personagem, com
dinamicidade e autonomia para interpretar, participar e interferir (atuar) diante dos dramas

sociais em que se encontra.

Retomando a diferenca entre a Realidade, a Experiéncia e as Expressdes, precisamos
refletir sobre essa Ultima, que ndo seria nem uma nem outra, mas uma tentativa (bem ou mal
sucedida, aos olhos, exclusivamente, de quem expressa) de revivenciar, reexperienciar, aquele
momento, num outro instante, seja enquanto experiéncia a realidade, ou num outro momento,
como nas narrativas de viagens que, podem ser posteriores a0 momento contado ou, mesmo,
antes de acontecer, sobre 0s preparativos e expectativas (que também podem ser téo
significantemente  experienciados). E assumindo (portanto) que a expressdo nunca € a
experiéncia em si, mas uma tentativa (mediada, filtrada e interpretada) da pessoa externar a sua
propria percepcdo e sentido frente a tal experiéncia, tentamos pensar como podera ajudar e
atrapalhar na busca dos significados e significAncia de uma experiéncia turistica, ou melhor,

uma experiéncia humana de deslocamento.
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Movimentamo-nos ao longo de nossas vidas através dos mais diversos espacgos e
realidades, pelas mais diferentes razdes, e assim vivenciamos a vida. Constantemente
experienciamos algo, mais ou menos significativo, mas percebido e vivido por cada (e apenas

pela) pessoa que se movimenta, espacial e temporalmente, pela(s) realidade(s).

E através de nossas expressdes, escolhemos como externar, performar, nossas
percep¢des e angustias, pensamentos, vontades, desejos e sentimentos, a cerca de cada uma
dessas experiéncias, conforme a significancia que adquirir perante a linha historico-cultural,
temporal e espacial, que vivenciamos, individual e coletivamente, “no sentido de ‘construir uma
leitura’”’; que a trinca envolvida neste trabalho se esforcou a reler, para tentar demonstrar quéo

complexas séo aquelas nossas lacunas entre 0 que vivemos, experienciamos e expressamos.

As possibilidades dos relatos produzidos em deslocamento, por exemplo, permitem
pensar os fluxos, reforcando as narrativas como expressdes de experiéncias significativas
dentro da propria subjetividade e relacdo espaco-temporal estabelecida por cada uma das
pessoas ao longo de sua histéria, e ndo, simplesmente, pelas caracteristicas espago-temporais

estabelecidas pelas localidades que eram visitadas, vivenciadas e contadas.

Sem ambicdo de negar (ou diminuir) aimportancia do mercado (trade) turistico pensar
a experiéncia turistica, mas tentando esquivar (fugir) do dilema da dupla demanda encontrada
nas ciéncias sociais, sinto ter trazido mais tristezas, inquietacdes, do que propriamente respostas
ou corroboracgdes de alguma formula. Ambicionando, no entanto, buscar diferentes compassos,
ritmos e andamentos, para que o samba tenha, sim, um pouco de amor numa cadéncia, mas sem

ignorar as tristezas que balangam.

A Antropologia da Experiéncia, por exemplo, oferece instrumentos para elucidar
questdes suscitadas pela experiéncia turistica através de narrativas disponiveis em meio virtual,
como as encontradas em blogs de viajantes. Sem a pretensdo de materializar aquilo que foi
experienciado e vivido por cada pessoa, mas a partir do que ela quer e consegue expressar a
respeito de cada experiéncia, é possivel buscar elementos para se tentar compreender as
representacles e significincias que estas experiéncias suscitaram a estas pessoas, colocando
sobre novo enfoque temas e problemas ja classicos da experiéncia turistica como a de sua

autenticidade, sua liminaridade, territorialidade e pertencimento, entre outras.

Quais o0s beneficios de se estudar a experiéncia turistica de forma instrumental, técnica,
crendo que seja, estatisticamente, mensurdvel os significados que certa experiéncia propiciara

para cada pessoa? Ou, qual a benesse de se pensar uma experiéncia turistica como fixa, que
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necessariamente deve conter alguns pressupostos para causar alguma significancia, e ndo fluxa,
de acordo com a bagagem de vida que cada um de seus praticantes carregarem e o dado instante
em que estes estiverem em contato com tais percepcles e realidades? Além da oObvia (e
oportuna) utilizagdo pratica de um campo do saber, para dizer o que o mundo deveria ser, ao
invés de falar “do mundo social para dizer o que ele €” (BOURDIEU, 1983, p. 32-33)?

Como Vinicius propde, ndo pretendia amar uma mulher sé linda, ou melhor, apenas
capturar a face visivel de uma experiéncia turistica, mensuravel e/ou explicavel, mas buscar
algo além da beleza, uma beleza que vem da tristeza, da complexidade de se compreender 0s
processos em que o individuo se (des)constroi ao longo da vida e de seus deslocamentos; e que
me inquieta. E como “a vida ¢ pra valer”, preferi ja me embrenhar pelos desencontros,
esperando que um dia ainda encontre um estado de arte (pessoal e cientifico) para expressar

tamanha tristeza. Sempre com “uma esperanga, de um dia ndo ser mais triste nio”.
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