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RESUMO

Este trabalho de conclusao de curso tem como tema as mudangas de uma jornada
esportiva de futebol em tempos de pandemia da Covid-19. A pesquisa gira em torno
da questdo norteadora que deseja responder quais as principais mudangas que o
contexto da pandemia provocou nas jornadas esportivas da Radio Caxias. O
referencial tedrico € composto por assuntos como histéria do jornalismo; jornalismo
esportivo; surgimento do radio; convergéncia do radio; transmissdes esportivas;
pandemia da Covid-19. Para viabilizar o estudo, foram analisadas duas jornadas
esportivas da Radio Caxias, que contaram os acessos do Juventude em
campeonatos nacionais. Juventude x Imperatriz pela Série C em 2019 e Guarani x
Juventude pela Série B em 2021. A metodologia utilizada é constituida pelos
métodos de Anadlise de Conteudo, proposto por Bardin (2000). Ao término do estudo,
foi possivel verificar, a partir dos resultados obtidos, que houve mudancas nas
jornadas esportivas da emissora, porém com pouca influéncia em relacdo ao
coronavirus.

Palavras-chave: Radiojornalismo Esportivo. Jornada Esportiva. Radio Caxias.
Jornalismo. Covid-19.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho de concluséo de curso tem como tema as mudangas de uma
jornada esportiva de futebol em tempos de pandemia. Desta forma, a partir da
questao norteadora, "Quais as principais mudancas que o contexto de pandemia da
Covid-19 provocou nas jornadas esportivas da Radio Caxias?", procura-se observar
se houve algum impacto sentido pela emissora ao lidar com uma nova realidade
promovida pelo coronavirus. A escolha do tema justifica-se ao perceber que é um
assunto novo e a importancia de que haja um processo de alteragbes em
transmissdes esportivas, proporcionadas - inclusive - com o avango tecnoldgico.
Para compreender isso, o pesquisador definiu a Radio Caxias para realizar essa
analise.

A escolha pela emissora foi feita a partir do entendimento da importancia que
a mesma tem no contexto local de Caxias do Sul. Desde sua origem, a Radio Caxias
buscou a aproximagdo com o ouvinte ao produzir jornalismo, dessa forma
reforcando o sentimento de identificagédo apontado por Salomao (2003). Além disso,
€ possivel perceber, mergulhando-se na historia da emissora, que ha uma vertente
forte ligada ao esporte.

Além da fundamentagao tedrica necessaria a pesquisa, o interesse do autor
da mesma também motivou o aprofundamento do conhecimento sobre o jornalismo
esportivo e as jornadas esportivas. Nesse sentido, duas referéncias se destacam.
Para Magaly Prado (2012, p. 85), “filhos da elite, futebol e radio tornaram-se
catalisadores de emogdes e idolos do povo”. A profissionalizagao do futebol, ainda
de acordo com a autora, coincidiu com a época em que o radio aprimorou as
transmissdes esportivas. A relacédo entre radio e futebol sempre foi préxima. Ja para
Ferraretto (2001), o esporte foi uma das alternativas que o veiculo encontrou para
recuperar-se do surgimento da televisdo nos anos 50.

Em cima disso, a presente pesquisa ira explorar a relagao entre radio, futebol,
jornalismo local e o impacto causado pela pandemia da Covid-19, que obrigou a
uma adaptacao rapida do meio. Este trabalho de conclusdo de curso tem como
carater metodolégico a pesquisa qualitativa. A fim de verificar semelhancgas e
diferengcas nas jornadas esportivas da Radio Caxias nos acessos do Esporte Clube

Juventude, saindo da Série C para a Série A do Campeonato Brasileiro. A
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metodologia a ser utilizada é constituida pelos métodos de pesquisa bibliografica e
de Analise de Conteudo, proposto por Bardin (2000). Para melhor desenvolvimento

desta pesquisa, foram elaboradas trés hipoéteses:

H1: As transmissdes nao sofreram alterag¢des, pois 0 modo de fazer radio e jornadas
esportivas segue o0 mesmo padréao com o passar dos anos;

H2: As mudangas que aconteceram nas jornadas esportivas foram principalmente
oriundas da pandemia devido as exigéncias sanitarias;

H3: A evolugéo tecnoldgica permitiu transformagdes nas transmissdes radiofénicas e
proporcionou novos conceitos na realizagdo das jornadas esportivas da Radio

Caxias.

A pesquisa tem como objetivo principal: analisar as coberturas esportivas da
Radio Caxias nos acessos do Juventude da Série C até a Série A do Campeonato
Brasileiro no periodo de dois anos, para verificar os impactos que a pandemia trouxe
na emissora e as diferengas no processo de transmissdo com o passar do tempo.

Como objetivos especificos:

a) Entender as evolugdes nas jornadas esportivas de futebol;

b) Compreender quais foram os impactos da pandemia em transmissdes de esporte
na Radio Caxias;

c) Conhecer melhor novas tecnologias para explora-las com o intuito de se
aproximar dos ouvintes;

d) Proporcionar reflexdes sobre os modos de transmissdes esportivas;

e) Reconhecer as transformagdes na linguagem da narragao de futebol,

f) Compreender melhor o trabalho de cada integrante de uma jornada esportiva;

g) Contribuir para criacdo de nova interagao entre torcedor/receptor e emissor da

mensagem.

Além desta introducdo, que consiste no primeiro capitulo do trabalho de
conclusao de curso, mais oito capitulos sdo apresentados para tornar o material
compreensivel.

O segundo capitulo busca trazer a definicdo de jornalismo, a fim de que haja

maior entendimento sobre o contexto historico e a importancia do mesmo para a
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sociedade. Além disso, apresenta os géneros jornalisticos e adentra no jornalismo
esportivo, ponto fundamental para a constru¢cao dessa pesquisa.

O terceiro capitulo apresenta o contexto histérico do radio para que se tenha
compreensao sobre sua consolidagao no pais. Ele é dividido em cinco subcapitulos.
O primeiro traz a conceituagao e surgimento do radio. Na sequéncia, abre-se espago
para a chegada do meio de comunicagao no Brasil e a convergéncia para o facil
poder de adaptacdo. Por fim, nos ultimos dois, refor¢a a ligagao com transmissdes
esportivas e a criagao do radiojornalismo esportivo.

O quarto capitulo traz a histéria da Radio Caxias. Uma das maiores emissoras
de radio do Rio Grande do Sul e no ar ha 76 anos. Ha um subcapitulo especial que
detalha a ligagao da emissora com o esporte.

Em seguida, no quinto capitulo, os métodos e técnicas utilizadas em
transmissdes esportivas ganham espaco. Nele apresenta-se também uma evolugao
e a definicdo sobre a importancia e fungdo de cada participante em uma jornada
esportiva.

O capitulo seis relata os impactos proporcionados pela pandemia da Covid-19
na sociedade. Desde o seu surgimento até afetar a parte financeira, incluindo o
futebol, que ganha destaque junto ao coronavirus em um subcapitulo.

No sétimo capitulo, os métodos e técnicas utilizados para a elaboragéao e
construgcao deste trabalho de conclusdo de curso sdo descritos detalhadamente.
Este trabalho baseia-se na pesquisa qualitativa e utiliza os métodos da pesquisa
bibliografica, além das trés etapas da Analise de Conteudo, proposto por Bardin
(2000): a pré-analise, a exploracdo do material e o tratamento dos resultados,
inferéncia e interpretacao.

Na sequéncia, o oitavo capitulo, é utilizado para as analises, onde é possivel
encontrar algumas respostas para os questionamentos da pesquisa e destacar as
diferencas entre as jornadas esportivas da Radio Caxias. Para viabilizar o estudo,

foram analisadas duas transmissoes:

I. Juventude x Imperatriz, no dia 09 de setembro de 2019, pela Série C do
Campeonato Brasileiro;
[I. Guarani x Juventude, no dia 29 de janeiro de 2021, pela Série B do Campeonato

Brasileiro.
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As consideracdes finais estdo no Capitulo 9, que indica se foi possivel
responder a questdo norteadora. Por meio dela, as hipdteses serao retomadas e
descartadas ou confirmadas. Os objetivos também serdo resgatados, a fim de

constatarmos se eles foram atingidos ou n&o.
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2 JORNALISMO

De acordo com Groth (2011), o jornalismo pode ser dividido em duas partes.
A primeira seria formada por quem exerce o jornalismo como ocupagéao profissional.
Ja a segunda estaria relacionada ao “conteudo, a atividade jornalistica e aos seus
produtos em conjunto” (GROTH, 2011, p.323).

O autor busca fazer uma distingdo entre quem pratica o jornalismo pela
ocupacao profissional e quem o produz de maneira independente e sem a formagao
jornalistica. Groth (2011) acredita que o jornalismo enquanto profissdo surgiu apenas
no século XIX, ja o fazer jornalistico existe como atividade desde quando emergiram
os primeiros jornais. Neste sentido, o autor destaca duas importantes caracteristicas

no conceito de jornalismo: o aspecto social e o carater grupal.

Profissdo é uma caracteristica sociolégica ndo no sentido de que a
profissdo serve a uma comunidade, que se insere sem atritos na vida
comunitaria, mas sim no sentido de que os seus membros formam
um “grupo” maior, que a profissdo € exercida por um numero maior
de pessoas que sabem umas das outras, que tém uma consciéncia
coletiva e um certo sentimento de comunhao (ainda que s6 hajam
ligacdes imateriais entre elas) e que assim assegura a continuidade
espacial e temporal da atividade profissional (GROTH, 2011, p. 328).

O carater grupal do profissional mencionado por Groth (2011) esta
relacionado a caracteristicas dos profissionais que sao peculiares a profissao, tais
como comportamento, formas de se vestir e qualidades. O autor cita em sua obra
que as primeiras evidéncias da formagao da profissdo jornalistica datam do século
XVIII, na Holanda.

Ja a visdo de jornalismo para Pena (2013) estd ligada ao medo do
desconhecido. Segundo o autor, essa natureza leva o homem a querer provar o
contrario e conhecer. A curiosidade faz o ser humano buscar detalhes e
aprofundamentos sobre os conteudos que lhe despertam interesse. Ele define em
sua obra que os relatos e as informagdes para serem divulgadas precisam de
profissionais que buscam a seguranca e a estabilidade do conhecimento.

Contudo, Pena (2013) acredita que é possivel definir o jornalismo em dois
polos. O autor usa a metafora de magnetismo adotada por Pierre Bourdieu para

explicar os lados: o positivo e o negativo. O primeiro seria 0 campo ideoldgico, que
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define o jornalismo como um servigo publico. Ja o segundo seria o polo econdmico,
que considera a informagao como um produto comercial.

A partir dessa definicado e a fim de entender o jornalista, Kunczik (2002)
destaca também que € necessario que acontega troca de experiéncias e relatos
entre os profissionais de outros veiculos e até mesmo com patrbes para que haja
maior aprofundamento dos conteudos jornalisticos. Dessa forma, acontece a
integracédo no meio da comunicagédo para que haja uma cobranga maior da classe
em determinadas pautas de interesse coletivo. O autor destaca que o jornalista lida
com a imagem que faz de si mesmo e com a projetada pela sociedade, por isso a

importancia de existir uma investigagao coletiva se faz presente.

O jornalista é independente, dindmico e duro, como o detetive
particular. Luta imperturbavelmente num cenario de suborno,
corrupgao, crime e outros vicios humanos e atos fraudulentos. Qual
lobo solitario na selva da maldade do comércio e da politica, é
valente, incorruptivel, responsavel, humanamente probo - e descobre
a verdade (KUNCZIK, 2002, p. 151).

2.1 HISTORIA DO JORNALISMO

Segundo Traquina (2005), a expansao do jornalismo comegou no século XIX,
juntamente com o crescimento da imprensa, mas conquistou maior espago no
século seguinte, a partir do surgimento de novos meios de comunicagao social,
como o radio e a televisdo. Atualmente, atravessa uma Era da Informacdo e
Conhecimento, que exige uma série de novas transformagdes e adaptagbes dos
antigos meios ao mesmo tempo que proporciona mais perspectivas com a
possibilidade de contar com o online.

Com o passar dos anos, a expansao da imprensa também foi impulsionada
pela liberdade, adquirida por meio da conquista de direitos fundamentais e da
democracia como nova forma governamental. A visdo relacionada aos jornais foi
alterada, sendo associados a um meio de comunicagao que servia para denunciar
as injusticas sociais. Desse modo, como reforga Sodré (1999), o jornalismo passou a
figurar como aliado da democracia e ser considerado como Quarto Poder,
somando-se ao Legislativo, Judiciario e Executivo.

A evolugao da imprensa, desde a Acta Diurna, trouxe independéncia para os

veiculos de comunicagdo. Em paralelo com o Império Romano, os primeiros
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jornalistas do mundo surgiram a partir da necessidade de escrever publicagbes que
enalteciam o governo, sendo denominados como Correspondentes Imperiais. Na
época, os profissionais eram enviados a todas as regides e provincias romanas com
o intuito de acompanhar e elaborar as noticias.

O conceito de que o jornalismo fornece informacédo e nao propaganda
transformou a noticia em um produto subjetivamente baseado em fatos e ndo em
opinides. A partir disso, a informagcdo ganhou o rétulo de mercadoria e essa
mudancga tornou-se evidente com o aparecimento e crescimento de uma imprensa
de carater sensacionalista no final do século XIX. Traquina (2005) acredita que esse

passo foi decisivo para a evolugao dos meios de comunicagao.

O jornalismo como conhecemos hoje na sociedade democratica tem
suas raizes no século XIX. Foi durante o século XIX que se verificou
o desenvolvimento do primeiro mass media, a imprensa. A
vertiginosa expansao dos jornais no século XIX permitiu a criacdo de
novos empregos neles; um numero crescente de pessoas dedica-se
integralmente a uma atividade que, durante as décadas do século
XIX, ganhou um novo objetivo — fornecer informagdo e néao
propaganda (TRAQUINA, 2005. p. 34).

Dessa maneira, o século XIX pode ser considerado como o periodo da
historia de maior importancia para o desenvolvimento da imprensa. Esse marco
serviu para o jornalismo crescer e tornar-se um negodcio lucrativo e rentavel,
atingindo, assim, sua independéncia econdmica em relagdo aos subsidios politicos
gue dominavam a imprensa em seus primordios, como salienta Traquina (2005).

O século XX chegou e trouxe consigo auge e prestigio aos jornalistas. Na
época, os profissionais estavam vinculados necessariamente ao jornal impresso,
que era bastante prestigiado. Pesquisas apontam que, nos Estados Unidos, um a
cada dois adultos consumia o produto ao menos uma vez por dia. Em 1920, o
jornalismo comecgou a ter um concorrente poderoso: o radio. O veiculo atacou os
impressos em duas frentes: ao roubar patrocinadores e ao captar profissionais para
que trabalhassem no novo meio que surgia. Como resultado, o jornalismo de massa
serve aos interesses do capitalismo e €& praticado a fim de reproduzir
comportamentos, ao invés de somente informar a sociedade. Isso ocorre devido a
fatores econdémicos, que muitas vezes sobressaem as responsabilidades sociais dos

jornalistas e veiculos de comunicagéo (SILVA, 1991).
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Bourdieu (1997) destaca que com o surgimento de novas tecnologias, a
atividade jornalistica comegou a ser orientada pela pressdao do tempo, do
imediatismo e pelo “furo” de reportagem. Esses fatores acabam construindo

diariamente uma representagao instantédnea e descontinua da realidade e do mundo.

O impacto tecnolégico marcou o jornalismo do século XIX como iria
marcar toda a histéria do jornalismo ao longo do século XX até o
presente, apertando cada vez mais a pressdo das horas de
fechamento, permitindo a realizagdo de um valor central da cultura
jornalistica — o imediatismo. De novas edi¢bes dos jornais no mesmo
dia a quebra da programacéao televisiva anunciada como boletins,
novos avangos tecnoldgicos nas ultimas décadas do século XX
tornaram possivel, de longa distancia, atingir o cumulo do
imediatismo — “a transmissao direta do acontecimento” (TRAQUINA,
2005, p.53).

Com a ascensado do jornalismo, os meios de comunicagao passaram a,
obrigatoriamente, ter de descobrir e produzir noticias em escala cada vez maior para
atender a demanda. Assim, a empresa jornalistica cresceu, oferecendo mais
oportunidades de emprego. A atividade de repérter também ganhou maior destaque,
responsabilidade e reputacdo. O jornalismo transformou-se em uma profissao
emergente e o reporter tornou-se o responsavel por descobrir 0s acontecimentos,
apurar e enquadrar os fatos sob determinada perspectiva de noticia, com poder de
despertar o interesse do publico (SODRE, 1999).

Barbeiro e Rangel (2006) acreditam que existem grandes desafios no
jornalismo. O primeiro deles é o tempo e o espago, que ficam cada vez mais
reduzidos nos meios de comunicacdo. A solucido para isso €& repassar as
informacdes sem enrolar e evitar detalhes inuteis.

Os autores afirmam que existe o desafio da justica. O jornalismo das massas
esta cedendo espacgo para o jornalismo especializado. Segundo eles, o jornalismo
para todos € jornalismo para ninguém ao mesmo tempo, ou seja, no momento em
que tenta expandir o leque de informacdes, também pode perder detalhes que sao
importantes. A necessidade de se noticiar conteudos que afetam o cotidiano das
pessoas.

De acordo com Barbeiro e Rangel (2006), o desafio dos anunciantes é um
dos mais intrigantes. Os autores ponderam que ¢é possivel trabalhar com
antecipagao, ou seja, para eles existe a possibilidade de vender um anuncio e

publica-los em momentos onde ha uma reportagem com maior impacto e,
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consequentemente, venda maior do conteudo e de seus comerciais. Além disso, é
necessario que o jornalista seja criativo e tenha boa relagéo interpessoal. Também
acrescentam sobre a percepg¢ao de conteudo para diferentes publicos. Nesse ponto,
entra a questdo de idade e género, que, por exemplo, nem sempre o que interessa
aos homens pode ter a mesma recepgao do ponto de vista feminino.

Segundo os autores, o jornalismo € para ser realizado com paixao. Esse é o
maior dever ético do jornalista. Porém, ndao pode exceder os limites da profissao.
Seres humanos nao sao exatos como reldgios de quartzo, mas nada justifica que o

entusiasmo e a alegria se transformem em manipulagéo e distor¢ao.

2.2 GENEROS JORNALISTICOS

A definicdo dos produtos jornalisticos por géneros vem sendo discutida desde
a década de 1950. Durante esse periodo, os debates sobre o tema tém sido
constantes. E importante salientar que a teoria surge para a literatura e é adaptada,
posteriormente, para as discussdes do jornalismo. Antes de partir para a divisdo dos
géneros puramente jornalisticos, é interessante trazer uma definigdo geral do que se
entende por género. Lia Seixas retoma Bakhtin (In: ROSA DOS GENEROS, 2007,

s/p) para definir o género da seguinte forma:

Género é um conjunto de enunciados mais ou menos marcados
pelas especificidades de um contexto de enunciagdo, onde uma dada
atividade humana recorrente estd em andamento em um contexto de
cultura. Esse conjunto de enunciados € marcado também pela esfera
de utilizagdo da lingua, pelo objetivo comunicativo, pelo conteudo
explorado.

Para uma analise mais detalhada e profunda sobre géneros, utiliza-se o
exemplo de Platdo na classificacdo entre sério e burlesco. O primeiro envolvia a
epopéia e a tragédia, enquanto o segundo tinha relagdo com a satira e a comédia.
Para o filésofo, a poesia seria apenas um simulacro da realidade, impedindo o
homem de conhecer a si mesmo e jogando-o no mundo das paixdes, o que
dificultaria sua relagdo com o mundo das ideias. Assim, definiu trés géneros:
mimesis (tragédia e comédia), expositivo (ditirambo) e misto (epopéia), que mistura

ficcdo com realidade.
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O processo de produgéo do produto jornalistico até a sua enunciagéo, implica
na determinagdo da sua classificagado. Para Luiz Beltrdo (1969), estao inseridos no
género informativo a noticia, a entrevista, a reportagem, a histéria de interesse
humano e a informag&o por imagem. A definicdo de noticia, segundo o autor, € “a
narracao dos ultimos fatos ocorridos ou com possibilidade de ocorrer, em qualquer
campo de atividade e que, no julgamento do jornalista, interessam ou tém
importancia para o publico a que se dirigem” (BELTRAO, 1969, p. 82).

A noticia, portanto, tem o simples papel de deixar as pessoas cientes do que
acontece na esfera social. Ela passara as informacbes basicas do que esta
acontecendo, apenas para suprir a necessidade de manter o publico informado.
Melo (1994) acredita que a noticia € a narracdo absoluta de um fato do qual o
publico ja tem conhecimento.

Ha um ponto entre a visdo dos dois autores que se contrapde. Quando
Beltrdo (1969) diz que um fato que tem a possibilidade de ocorrer pode se
transformar em noticia, ele considera que, para isso, um fato nao precisa,
necessariamente, ter chegado ao publico. Ao contrario de Melo (1994), que define a
noticia como fatos que ja eclodiram na sociedade. Se um repdérter, por exemplo,
descobre que um determinado politico desviou verbas destinadas a educagao para
usos particulares e tem provas, ele ndo precisa esperar que isso se torne publico
para ser publicado. Ele realizara o processo contrario: publicara o fato como noticia,
para que ele se torne publico.

Além da noticia, a entrevista também é categorizada por Beltrdo (1969) como

género informativo. Ele vé a entrevista como

uma técnica de obtencdo de matéria de interesse jornalistico por
meio de perguntas a outrem. Na entrevista, misturam-se a
provocagao do jornalista e a sua forga descritiva com a reagéo e os
comentarios do entrevistado, nas réplicas as questdes formuladas
(BELTRAO, 1969, p. 175).

A noticia e a entrevista tém uma forte relagcdo. Ainda em relagao a entrevista,
Melo (1994, p. 65) a conceitua como “um relato que privilegia um ou mais
protagonistas do acontecer, possibilitando-lhes um contato direto com a
coletividade”. A entrevista, além de ser um género especifico, € uma técnica que da

vida a todos os outros géneros. Pois é através dela que toda produgéao jornalistica
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obtida. O uso da entrevista € muito comum nos meios de comunicagao,
principalmente radio e televisido. Ela proporciona maior credibilidade a informacao, ja
que existe a presenca da propria pessoa, de forma escrita ou oral, no produto
jornalistico.

Como reportagem, Beltrdo entende “o relato de uma ocorréncia de interesse
coletivo, testemunhada ou colhida na fonte por um jornalista e oferecida ao publico,
em forma especial e através dos veiculos jornalisticos” (1969, p. 195). Ela € muito
utilizada quando a cadeia jornalistica percebe que um determinado fato é de
interesse coletivo e merece um destaque especial. Esse género trabalha a
informagdo de forma mais aprofundada e busca oferecer ao leitor, ouvinte ou
telespectador uma visdo mais ampla sobre o assunto. Na reportagem, deve-se
buscar o maximo de detalhes possiveis sobre o que esta sendo apurado. Nesse tipo
de género, o autor deve langar mao de sua criatividade e inteligéncia. Melo diz que a
reportagem “é o relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no
organismo social e produziu alteragbes que s&o percebidas pela instituicao
jornalistica” (1994, p. 65). O autor também classifica como género informativo a
histéria de interesse humano.

Beltrao (1969) também inclui no género informativo a informagao por imagem,
que pode ser classificada em dois grupos: desenho e caricatura (incluindo ilustragao,
caricatura/charge, diagramacao e histéria em quadrinhos) e fotografia (divididas em
fotos de ocorréncia, retratos e fotos artisticas e de entretenimento). Dentro de sua
classificagdo dos produtos jornalisticos, também estd incluido o género
interpretativo. Nele, encontra-se a reportagem em profundidade, que € conceituada
pelo autor como “o objetivismo multiangular da atualidade apresentado pelos
agentes da informagao publica para que nds proprios, os receptores, o analisemos,
joguemos e possamos agir com acerto” (BELTRAO, 1976, p. 46). Entende-se que a
busca em mostrar um determinado fato sobre varias vertentes que possam
enriquecer o trabalho do jornalista. E, sobretudo, ouvir os multiplos lados da
situagdo, o que vai dar maior equilibrio e credibilidade ao produto jornalistico. O

publico deve ter subsidios para tirar suas proprias conclusdes neste género.
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2.3 JORNALISMO ESPORTIVO

Mesmo consolidado no Brasil, o Jornalismo Esportivo carrega rotulos e é
constantemente alvo de debates. Existe o pensamento de que € uma area menor,
ndo somente pelo conteudo entregue, mas por sua proximidade com o
entretenimento. Pesquisadores como Barbeiro e Rangel (2006) defendem que essa

discussao é inutil.

Jornalismo ¢é Jornalismo, seja ele esportivo, politico, econémico,
social. Pode ser propagado em televisao, radio, jornal, revista ou
internet. Ndo importa. A esséncia nao muda porque sua natureza &
Unica e esta intimamente ligada as regras da ética e ao interesse
publico (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 13).

Barbeiro e Rangel (2006) preservam a ideia de que os jornalistas esportivos
precisam acabar com as brincadeiras a respeito de suas atividades, pois é possivel
realizar bons conteudos nessa area. Porém, ponderam que os profissionais que
trabalham com o esporte estdo chegando nas redagdes mais preparados que ha

tempos atras.

Este novo jornalista esportivo também exibe um conhecimento mais
amplo de todas as modalidades esportivas e tem em geral menos
resisténcia a fazer matérias tanto de futebol quanto dos chamados
esportes olimpicos (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p.20).

Em sua analise sobre a fungdo social do esporte, Bruel (1989) define trés
categorias que podem ser transpostas para o campo jornalistico, sendo aplicadas
como tipos de pautas e temas. Sao eles: Esporte Performances, as modalidades de
alto rendimento e o espetaculo do esporte; o Esportes Participagdo, que seria todo o
tipo de atividade esportiva praticada pela populagcdo de forma espontédnea; e o
Esportes Formagdo, com o objetivo de formar cidadaos uteis a sociedade.

No Brasil € mais comum encontrar pautas da primeira definicdo no jornalismo
esportivo. A segunda acaba sendo mais restrita a publicagbes especializadas,
ganhando mais espacgo e visibilidade com o advento da internet e em épocas de
transmissdes com grande visibilidade. Ja o terceiro € um tipo pouco comum. Além
da prevaléncia do futebol em comparagdo com outras modalidades, o segmento
também é marcado por outra predominancia. Os veiculos, independente do meio,

tendem a focar no que acontece dentro das quatro linhas das arenas, destacando
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resultados, pré e pos-jogos, treinos, entrevistas coletivas e material opinativo, como
palpites de resultados e a analise de partidas. Abordar as questbes econdmicas,
sociais e politicas do esporte acaba, muitas vezes, de fora do dia-a-dia, aparecendo
com forga quando um acontecimento torna essa discussdo inevitavel, como as
dividas dos clubes ou questbes sociais. Isso tem se mostrado mais frequente em
programas e publicagdes de menor periodicidade (semanais e mensais) e fora dos
grupos ditos “tradicionais”.

Portanto, Gurgel (2012) traz sua ideia sobre como o jornalismo esportivo deve
se posicionar, podendo ser aplicado na producgao diaria e ndo apenas na cobertura

de megaeventos, como proposto pelo autor.

O caminho que defendemos como uma forma de atualizar o
Jornalismo Esportivo € o da ampliagcdo da énfase nos aspectos
socioecondmicos do esporte na cobertura dos eventos e do cotidiano
das modalidades desportivas. Mesmo que inicialmente soe como
contraditério, o fato é que, para se produzir um bom Jornalismo
Esportivo, cada vez mais, é fundamental entender os aspectos
sociais, politicos e fundamentalmente econdmicos envolvidos no
contexto da pratica esportiva e dos megaeventos esportivos em
observagéo jornalistica (GURGEL, 2012, p. 13).

O jornalista esportivo necessita buscar a exatiddo em seus conteudos. O
veiculo que seguir as praticas do jornalismo tera maior reconhecimento e
credibilidade diante do seu publico. Para Bahia (1990), a credibilidade € o valor da
confianga depositada naquele que passa uma informagdo com responsabilidade, ou
seja, dessa maneira conquista maior audiéncia.

Entretanto, Barbeiro e Lima (2003) alertam para o exagero na emogao em
transmissdes esportivas. Para os autores, € uma linha ténue entre a pieguice e a

razao.

O exagero é um passo para a desinformagdo. A rapidez dos
acontecimentos no esporte exige do jornalista a improvisagéao
constante, mas as informagdes ndo podem ser recheadas de
metaforas erroneamente confundidas com estilo. (BARBEIRO E
LIMA, 2003, p.84).

Os autores acreditam que o jornalista que cobre esportes também precisa
estar preparado para fazer reportagens sobre qualquer outro assunto. Politica,

violéncia e economia também movimentam o noticiario esportivo, como afirmam.
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3 RADIO

Mariano Cebrian Herreros (2001) acredita que o radio ocupa um lugar
privilegiado para manter-se de maneira competitiva e de prestacdo de servico a
sociedade. Por ser um meio de baixo custo, tanto no aspecto da producio, quanto
na difusdo, € o meio mais implantado nas sociedades desenvolvidas e

subdesenvolvidas. O autor (2001) defende que

(...) a produgéo é de custo sumamente flexivel. Pode ir desde os
baixissimos custos das radios comunitarias e de intercomunicagao
social, de participacdo cidadd até os elevados custos das radios
fortemente competitivas com coberturas de grandes acontecimentos
nacionais e internacionais, submetidas a grandes agéncias com
diversidades de correspondentes internacionais (HERREROS, 2001

p.31).

Outro fator relevante é que todas as pessoas tém acesso ao radio de forma
direta, onde o mercado oferece varios tipos de receptores de precos variados, e
indiretamente, quando sao disponibilizados em lugares publicos ou privados
(HERREROS, 2001). Até por conta disso, o autor destaca que o radio € um meio de
massa e com ampla aceitagao.

Ferraretto (2001) traz algumas particularidades do radio em termos de
comunicagdo massiva. Segundo o autor, a audiéncia pode ser ampla, anénima e
heterogénea. Ao atingir o patamar de ampla, ela é apenas limitada pela poténcia dos
transmissores e pela legislagdo, que obriga que a emissora opere em uma
determinada frequéncia, amplitude e poténcia. A audiéncia anénima é aquela onde o
comunicador ndo consegue ter a exatiddo de quem sdo - individualmente - seus
ouvintes. Ja a heterogénea abrange pessoas de diversas classes econémicas, com
anseios e necessidades diversas.

Apesar da audiéncia ter a capacidade de ser desconhecida, em alguns casos
€ possivel entendé-la por pesquisas de opinides. De acordo com Ferraretto (2001), a
mensagem pode ser definida com base em uma média de gosto, ou seja, em uma
emissora voltada as classes sociais distintas que faz uma ampla cobertura
jornalistica, o texto ndo deve ser excessivamente erudito e nem excessivamente
coloquial.

Assim, cria-se uma relacdo de proximidade com o ouvinte. O comunicador

tem um elo, que por vezes acaba se intensificando pelo momento atravessado por
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quem |he acompanha. Cyro César (2005) aponta dez caracteristicas funcionais do
radio. Dentre elas, o autor destaca a questdo do meio de comunicacado desviar as
pessoas dos problemas e ansiedades, proporcionando relaxamento e lazer, ou seja,
reduzindo a soliddo e criando uma sensacdao de companhia. A sensacido de
companhia e lazer tem relagdo direta com o jornalismo esportivo, pois pelas
construgcbes de jornadas de esporte por meio do radio é possivel criar uma relagéao
emocional e de se sentir incluido com o acontecimento que € transmitido.

Paul Chantler e Sim Harris (1998) acreditam que o radio é um meio de
comunicagao pessoal, ou seja, o locutor fala diretamente com o ouvinte. Segundo os
autores, € necessario compreender que quando se fala no radio, ndo esta se
dirigindo para as massas por meio de um gigantesco sistema de transmisséo de

mensagem.

Vocé esta falando para uma pessoa, como se estivesse conversando
com ela, bebendo junto uma xicara de café ou um copo de cerveja. O
radio permite, também, que se ouga toda a emogao da voz humana,
da gargalhada ao choro, da dor a compaixdo (CHANTLER E
HARRIS, 1998 p.21).

Haussen (2004) afirma que, além de agregar novos servigos a sua
programacgao, o radio procurou acentuar sua proximidade com a comunidade
regional. Ainda segundo a autora, se a globalizagdo e a tecnologia trouxeram cada
vez mais informagdes em escala mundial, coube justamente ao radio, devido a suas

caracteristicas inerentes, promover as informagdes locais.

3.1 SURGIMENTO DO RADIO

ApoOs o advento do jornalismo impresso, o radio, que teve suas primeiras
transmissdes no final do século XIX, foi responsavel por mudangas significativas no
processo de comunicagdo da sociedade. Sua instantaneidade e oralidade
aumentaram o acesso a informagéo, ja que nao era necessario saber ler para
conhecer uma noticia e ao mesmo tempo se ouvia as informagdes simultaneamente

a seu acontecimento.

O radio é um veiculo de comunicagdo de massa que por meio de
ondas eletromagnéticas atinge um publico numeroso, andénimo e
heterogéneo. Sua audiéncia é formada por um numero consideravel
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de ouvintes por ter a possibilidade de atingir uma extensa area de
cobertura. O radio s6 é limitado pela poténcia dos transmissores e
pela legislagédo, que determina sua frequéncia, amplitude e poténcia.
Sua audiéncia é anbnima, pois o comunicador ndo sabe
individualmente onde esta cada um de seus ouvintes. Seu publico
ouvinte é heterogéneo, por causa da abrangéncia de pessoas de
diversas classes socioecondmicas, com anseios e necessidades
diferentes. O radio, como emissor, utiliza a linguagem oral. Ele “fala”
a mensagem e o receptor ouve. O ouvinte ndo precisa ser
alfabetizado (CESAR, 2005, p. 163).

A maioria dos autores assegura que o italiano Guglielmo Marconi foi o
inventor do primeiro sistema para telégrafos sem fios. A transmisséo teria sido
realizada no Canal da Mancha em 1899. No mesmo periodo, o austriaco,
naturalizado norte-americano, Nikola Tesla também realizava seus estudos e os
patenteou. Em 1943, a Suprema Corte Norte - americana considerou-o inventor do
radio. Ja no Canada, Reginald Aubrey Fessenden é reconhecido como o precursor
do radio e o primeiro a transmitir o som da voz humana sem fios. No entanto, ndo ha
unanimidade entre os paises quanto ao autor desta invencédo. No Brasil, a literatura
relata que entre 1893 e 1894, o Padre Landell de Moura, realizou transmissdes da
Telegrafia sem fio.

Ferraretto (2001, p.88) afirma que a obtengao da tecnologia necessaria para
transmitir sons usando ondas eletromagnéticas nao significava o surgimento do
radio. Em 1916, o russo radicado nos Estados Unidos, David Sarnoff antevé na
Marconi Company as possibilidades de utilizagdo da tecnologia existente para a
conformacgao de um novo produto. A ideia significa uma mudanca de mentalidade,

como afirma Maria Cristina Romo Gil (1994, p. 35-36).

No principio, [0 radio] nasceu como um meio de comunicagao
bidirecional. Sua fungéo era servir como elo de ligagao entre dois
sujeitos fisicamente afastados que precisavam estar em constante
comunicagdo. A transmissao e a recepg¢do atuavam entre os dois,
havendo comunicagéo propriamente dita entre ambos (GIL, 1994, p.
35).

Um dos marcos do radio mundial surge em meados dos anos 20. Desde
1919, a British Marconi fazia emissdes regulares na Gra-Bretanha. Sete anos
depois, 0 governo britanico estatiza a radiodifusdo no pais e encampa a empresa
que integra, a partir de entdo, a British Broadcasting Corporation. O surgimento da
BBC estabelece uma forma de fazer radio distinta da norte-americana, como

apontam Sartori e Grazzini (1987).
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A emissao radiofénica passa a ser concebida com um servigo publico
alheio aos interesses das industrias radiofénicas e independentes do
governo, baseado em um estatuto especial de concessédo que |he
garante o monopolio e inteiramente financiado pelos usuarios do
servico (SARTORI e GRAZZINI, 1987, p. 228).

Em um contexto social e econbmico em que tudo era uma nova “descoberta”,
César destaca a importancia desses avangos tecnolégicos tanto para a imprensa
quanto para a sociedade da época. O surgimento constante de inventos (técnicas de
impressao de grandes tiragens) auxiliou o crescimento da difusdo da noticia. O
telégrafo e outros meios que foram surgindo com o emprego da eletricidade —

telefone, cinema e o préprio radio — favoreceram sua consolidacio.

A imprensa deixava para tras uma época em que a maior parte da
populagao era excluida de uma vida social e politica tdo-somente
pelo descobrimento dos fatos. O consumo da informagao passa a ser
em massa (CESAR, 2005, p. 180).

O autor ainda complementa sobre o surgimento do novo meio de
comunicagcdo que se inseriu no contexto de inovagdo e de agilidade em que o

mundo comegava a se inserir.

A medida que as novidades tecnolégicas se incorporavam a
comunicagao, os meios de informagao se afirmavam. O homem, na
ansia de vencer barreiras no tempo e no espago, 0s queria mais
velozes e eficazes. E nesse processo, que o inicio do século XX
embalou uma demanda febril da comunicagdo: o radio (CESAR,
2005, p. 180).

Dessa forma, pode-se perceber que varios inventores contribuiram para o
desenvolvimento do meio de comunicagao. Atualmente, ha diversas estagdes de

radio para atender inumeros perfis de ouvintes.

3.2 HISTORIA DO RADIO NO BRASIL

A partir do desenvolvimento da telegrafia sem fio e da radiocomunicagéo
surgiu o radio, que deixou a barreira da distadncia para tras pela primeira vez. Sua
apresentagao, segundo Calabre (2002), aconteceu em um momento que o Brasil

buscava a modernizagao e o rompimento definitivo com o passado.
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O meio de comunicagdo chegou em solo brasileiro apds a Primeira Guerra
Mundial. Com a consolidagdo do capitalismo no mundo, os paises mais
desenvolvidos estavam interessados em atingir novos mercados consumidores,
ampliando seu alcance de suas empresas e de seus lucros. De acordo com

Ferraretto (2001), € dentro desse contexto que o radio chega ao Brasil.

O capitalismo tende, portanto, a busca de mercados cada vez
maiores, internacionalizando seus interesses. Com o radio, ocorre
deste modo, processo semelhante ao dos servigos telegraficos e
telefénicos, de inicio operados predominantemente por empresas

estrangeiras (FERRARETTO, 2001, p. 93).

Segundo o autor, o capitalismo tende a busca de mercados cada vez maiores,
trazendo contexto internacional aos seus interesses. Seguindo a visao argumentada
por Ferraretto, o radio ganha contexto capitalista por ser um meio de comunicagao
com o poder de atingir novos mercados.

No Brasil, a primeira demonstracédo publica de radiodifusdo sonora ocorre em
7 de setembro de 1922, durante a Exposicao Internacional do Rio de Janeiro —
capital do pais na época -, patrocinada pelo governo em comemoragdo ao
centenario da Independéncia e comandada por uma empresa norte-americana, a
Westinghouse. O publico presente na inauguragdo do evento escutou as
transmissdes por meio de alto-falantes. Também na Exposi¢cdo, outra empresa
estrangeira, a Western Eletric, implementou seu estande com transmissores de 500
Watts cada, marcando assim o evento com a grande novidade da radiodifusao
(FERRARETO, 2001).

O evento foi considerado um sucesso tanto € que o governo brasileiro
interessou-se pela implantagao do radio no pais. Pioneiros do meio de comunicacao,
liderados por Edgar Roquette-Pinto, deflagram o inicio concreto e oficial da
radiodifusao no pais, por meio da fundagado da Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
no ano de 1923. A primeira transmissao realizada pela emissora ocorreu no dia 1°
de maio daquele ano, através do empréstimo, por parte do governo, de
transmissores que eram utilizados para a radiotelefonia.

Por ser um meio de comunicagcdo que nao necessitaria de leitura para ser
compreendido, o radio logo se popularizou no pais, tornando-se um icone da

comunicacgao e promovendo um avanco da civilizagao brasileira.
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De modo semelhante ao que ocorre no final do século 20 com a
internet, o radio aparece, de inicio, como uma forma de colocar
individuo em contato com o mundo, pelo menos, para os que
possuem recursos econdmicos, garantindo seu acesso ao novo meio.
Séo eles que vao formar quase como um hobby, clubes, sociedades
dedicadas a escuta e a transmissao, base das primeiras estacdes
brasileiras (FERRARETTO, 2014, p.12).

Ja Zuculoto (2012) define a histdria do radio do Brasil em seis fases:
A primeira refere-se ao surgimento e implantacdo do radio no Brasil, em

meados dos anos 1922, tido como evolugao tecnolégica usada para a comunicagao.

A implantagdo do radio no pais representa, entdo, uma revolugao
tecnoldgica e cultural para a sociedade brasileira. Isto porque,
mesmo nos seus primoérdios e ainda de forma precaria, suas
caracteristicas proprias e diferenciadas do principal meio informativo
da época — o jornal — ja permitiam uma mais rapida divulgagao de
informagdes jornalisticas e a prestacao de servicos. Apesar disso,
nesta fase o radio se constréi como veiculo de comunicagéao elitista
(ZUCULOTO, 2012, p.3).

A segunda fase comega com inicio de 1935 se estendendo até os anos de
1950 com o advento e expansao da TV. Nesta fase o radio viveu sua “Era de Ouro”,
até a chegada da televisdo que faz o radio se adaptar a nova fase em que seu
espago passa a ser tomado por um novo aparelho com novas caracteristicas

tecnolégicas, comega a introdugéo da informacgéo no radio, com o radiojornalismo.

E quando o radioinformativo e, consequentemente, as noticias
realmente se implantam a passa a se desenvolver utilizando
caracteristicas e recursos do veiculo mais adequados a transmissao
de informagdes jornalisticas, entre as quais rapidez e o imediatismo
(ZUCULOTO, 2012, p.04).

E nesse momento que surge o Repérter Esso, que vem com a proposta de
levar mais rapidamente ao publico informagdes sobre a Segunda Guerra Mundial.
Com influéncias do radiojornalismo dos Estados Unidos, o Esso trouxe
caracteristicas do fazer noticia no radio que perduram até hoje no Brasil. A sintese,
a clareza, a objetividade na forma e na estrutura do relato sdo caracteristicos dos
noticiarios radiofonicos.

A terceira fase tem inicio na metade dos anos 1950 e toda década de 60, o
radio diretamente o impacto da televisdo e sofre uma grande queda, a musica era o
que sustentava, as emissoras radiofénicas passaram de grandes veiculos de

comunicagao a um “vitrolao”.
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A quarta ocorre nas décadas de 70 a 80. A recuperagao do radio, que para
sair do declinio sofrido com o advento da TV no pais, passa a incrementar a
programacgao com o jornalismo e prestagao de servigcos. O surgimento das FM’s com
melhor transmiss&o e qualidade de som, chega e promete melhorias. Neste periodo
podemos dizer que foi a fase do radiojornalismo brasileiro conquistar e consolidar
espaco.

A quinta fase se da nos anos 90, comeca a era da digitalizacao, fortes
influéncias e mudancas sob impacto das novas tecnologias e da globalizagdo do
final do século XX. O jornalismo estilo Reporter Esso, sofre influéncias e adaptagdes
do tempo. As radios em FM tém sua exploséao e, além de uma programacgao musical
a noticia e a informacdo, antes presentes apenas nas emissoras por Amplitude
Modulada (AM) que possuem som de baixa qualidade, ganham espagco na
Frequéncia Modulada (FM).

A sexta fase acontece nos anos 2000, a digitalizacdo chega ao radio. A
internet se espalha pelo Brasil e pelo mundo, chega mais uma “ameacga” para o
radio, que encontra na web uma nova forma de se adaptar e manter-se forte e
atuante. Nesse momento, além do radio por transmissao digital, que engatinha no
Brasil, surge também o radio na internet, com os webradios. Além do audio vem a
multimidialidade dos conteudos que agora esta na rede mundial de computadores,
constituindo o novo fazer radio.

O inicio da radiodifusdo no pais, e seu pioneirismo, € alvo de disputas assim
como a invencdo do radio. José Marques de Melo afirma (KLOCKNER, p.9) que
pernambucanos e cariocas divergem quanto a isso, uma vez que “os primeiros
defendem que a nossa trajetéria radiofénica teve inicio em 1919, com o
funcionamento da Radio Clube de Pernambuco”, enquanto “outros argumentam: o
mérito cabe a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, que entrou no ar em 1923”. De
acordo com Jung (2007, p.20), essa foi a primeira emissora a fazer suas
transmissdes com regularidade e gracas ao apoio do governo federal, que
emprestou dois transmissores.

De acordo com Ferraretto (2001), a Radio Sociedade do Rio de Janeiro foi a
primeira emissora regular do Brasil. Com uma preocupagdo de difusdo cultural,
embora marcada por um certo elitismo, Edgard Roquette-Pinto mobilizaria um grupo
de intelectuais da Academia Brasileira de Ciéncias em torno do novo meio de

comunicacgao. Tavares (1997) resolveu se interessar e virou secretario. Assim, no
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comeco de 1923, nasceu a Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

Apesar do empenho, a radiodifusdo comega de maneira precaria. A emissora
chegou a operar sem uma programacao definida nos primeiros meses de
funcionamento. Segundo Ferraretto, o idealismo dos pioneiros do radio cunha para o
slogan “Trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e pelo progresso do
Brasil”.

De 1923 até o inicio da década de 30, surgem emissoras em diversos
estados brasileiros. Entretanto, Ferraretto (2001) pontua que quando a publicidade é
regulamentada em 1932, apresenta o inicio de uma nova fase na histéria da
radiodifusao sonora do pais. Nessa etapa, o veiculo esta presente na Bahia, Ceara,
Maranhao, Minas Gerais, Para, Parana, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina e Sdo Paulo.

Nos anos de 1960 comecaram a funcionar as radios de frequéncia modulada,
as FM's (ORTRIWANO, 2002-2003). Além disso, surgiram 0s primeiros canais
fechados, mantidos por assinaturas. As FM’s usavam canais abertos dedicados a
musica que se caracterizavam por um formato de show, no qual os programas
abusavam do dialogo com o publico e eram segmentados, atendendo diversos
gostos distintos dos ouvintes (FERRARETTO, 2002) .

A informagdo e a programacdo segmentadas tomam conta do sinal
radiofébnico, na década de 1980. De acordo com Ferraretto (2002), no mesmo
periodo se fortalecem as redes de radio com a popularizacdo das transmissdes via
satélite. Para Bianco (2008), no passado, o radio era limitado ao que se estava
disponivel nas frequéncias AM e FM. Hoje, as possibilidades de escuta se
estenderam as plataformas digitais. O radio disponivel em AM e FM continua
presente no dia-a-dia dos ouvintes, mas possibilidades como mp3, celulares e
internet s&o cada vez mais préximos do publico do radio. Segundo Ferraretto (2007),
duas inovagdes tecnolégicas foram fundamentais para a configuragao das rotinas do
radiojornalismo a partir da década de 1990. Trata-se do uso do telefone celular e da
internet como fonte e como suporte para a informagao. A partir dessas inovagoes,
segundo o0 mesmo autor, o radiojornalismo passou a ser afetado mais intensamente

pelo processo de convergéncia.
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3.3 CONVERGENCIA DO RADIO

Gomes (2009) reforga que o alto numero de analfabetos fazia do radio um
meio ideal para vender produtos e ditar modas, superando - inclusive - a midia
impressa, tradicional até entdo. Segundo o autor, esse fato fez com que a
radiodifusdao assumisse novas fungdes além da educativa e cultural, diretamente
ligada ao desenvolvimento politico e econémico do pais e da mobilizacdo de massa.

Dessa forma, o radio assume uma vocagao de construir e colaborar com o
desenvolvimento no Brasil. Ortriwano (1985) destaca o potencial para o fomento do

meio de comunicacio na época.

A linguagem oral, que proporciona uma facilidade na compreensao
das informagdes independentes da escolaridade, alfabetizacédo e o
aspecto de que seu consumo ndo impede o individuo de realizar
outras atividades econdémicas ou de lazer (ORTRIWANO, 1985, P;
62).

Em cima disso, Peruzzo (1998), aponta como caracteristicas do radio:

a) a facil compreensao por parte do ouvinte e a audigdo sem que
outras atividades sejam interrompidas; b) a penetragcdo em locais
mais remotos e, consequentemente, o regionalismo da emissora
criam forte relagdo com o local em que esta fincada; c) a mobilidade
na transicdo e recepgao que permitem transmitir mais informagdes e
de forma mais agil; e d) o baixo custo de instalagéo e de manutengao
que facilita a aquisicdo do veiculo pelos interesses e de menor poder
aquisitivo (PERUZZO, 1998, p.09).

Entrando na questdo da convergéncia do radio, visto anteriormente que é um
meio de comunicagdo importante para a constru¢do da sociedade, € preciso
entender que pode ser entendido como um processo gerado pelo aperfeicoamento
da tecnologia. Para Jenkins, “ela representa uma transformacao cultural, a medida
que os consumidores sao incentivados a procurar novas informacdes e fazer
conexdes em meio a conteudos midiaticos dispersos” (2006, p. 26).

Segundo Garcia Avilés (2007) € impossivel compreender a comunicagao sem
considerar a existéncia da convergéncia. Ela afeta diretamente as praticas e rotinas
de producdo de todos os veiculos de comunicagdo. A convergéncia refere-se ao

fluxo de conteudos através de diferentes suportes midiaticos, a cooperagao entre
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mercados midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de
comunicagcdo, que vao a quase qualquer parte em busca de experiéncias de
entretenimento que desejam (JENKINS, 2006).

Existem diferentes niveis de convergéncia midiatica como a empresarial, de
conteudo, profissional e tecnoldgica. A primeira se refere a diversificacdo midiatica
ocorrida em empresas (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008), ou seja, é quando uma
mesma empresa trabalha com diferentes veiculos de comunicagao. A convergéncia
de conteudos trata da difusdo dos mesmos conteudos através dos diferentes meios.
Ocorre, por exemplo, quando um informativo radiofénico ocupa-se de conteudos
divulgados previamente eu um jornal impresso. Quando determinada empresa é
responsavel pela producédo de diferentes veiculos, quando conteludos convergem e
quando as tecnologias passam a fazer parte das rotinas das redagdes de maneira
intensa, as caracteristicas dos profissionais também tendem a sofrer alteracdes.
Assim, compreende-se a convergéncia profissional.

Para Kischinhevsky (2009), o profissional de imprensa € uma das mais
destacadas vitimas do processo econdmico, social, politico e cultural por
convergéncia. Assim, hoje exige-se um profissional agil e multimidia. Portanto, essa
dimensao de convergéncia pode ser considerada como uma das consequéncias das

outras dimensoes.

3.4 LIGACAO DO RADIO COM TRANSMISSOES ESPORTIVAS

Ferraretto (2001) ressalta que na década de 20 é a época em que ha indicios
sobre a divulgacado de informacgdes relacionadas ao esporte no radio, porém ainda
sem a transmissao de eventos na integra. O futebol, como esporte de massa —
assim como o veiculo de comunicagéo -, consolidou-se depois de 1930.

Soares (1994) atribui o pioneirismo das transmissdes esportivas para Nicolau
Tuma, que narrou o jogo entre as selecbes de Sao Paulo e Parana, no dia 19 de
julho de 1931. No Rio Grande do Sul, de acordo com Ferraretto, o primeiro jogo
transmitido em radio foi Grémio e Selecdo do Parana, no dia 19 de novembro de
1931, na entdo Radio Sociedade Gaucha. Para o autor, a paixdo do esporte casou

bem com a expansao do radio.
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“A importancia do esporte no dia-a-dia das grandes emissoras do
pais pode ser atestada por uma constatagdo: o primeiro setor
organizado para a cobertura esportiva é anterior ao surgimento das
redacdes estruturadas de noticiarios.” (FERRARETO, 2001. p.315).

Ortriwano (1985) afirma que, apesar das raras referéncias bibliograficas que
tratam do radiojornalismo esportivo, ele sempre foi muito presente, sendo um dos
setores mais opinativos da programacgao. Segundo ela, a primeira transmissao de
um jogo de futebol ocorreu em 10 de fevereiro de 1932 e ja na Copa de 38 um
narrador brasileiro transmitiu as partidas diretamente da Francga.

As transmissdes de futebol ndo desaparecem do radio, diferentemente das
radionovelas. Apesar da imagem agregar valor a uma transmissado, as
caracteristicas particulares do radio fazem com que ele se mantenha plenamente
vivo até os dias de hoje. Um exemplo disso € o fato de torcedores assistirem os
jogos — no estadio ou pela televisdo — e acompanharem as narragdes e comentarios

via radio.

3.5 RADIOJORNALISMO ESPORTIVO

Soares (1994) afirma que o radio esportivo foi essencial para a transformacgao
do futebol em esporte de massa e um importante complemento na definicdo do radio
como meio de comunicagao de massa. A primeira transmissao esportiva detalhada e
registrada em um jogo de futebol foi realizada pela Radio Sociedade Educadora

Paulista, durante o VIl Campeonato Brasileiro, em 1931.

Jogaram as sele¢cdes de S&o Paulo e do Parana, no campo da
Chacara da Floresta, no bairro da Ponte Grande, em S&o Paulo.
Nesse dia, foi criada uma técnica para a transmissdo direta de
futebol. E teve inicio a simbiose, que dura até hoje, entre
radiojornalismo esportivo e esse esporte (SOARES, 1994, p.17).

Sem cabine de imprensa, que sequer era pensada na época, coube aos
comunicadores transmitirem a partida da arquibancada. Isso evidencia uma das
marcas do radiojornalismo esportivo em seu comecgo: a improvisagdao. A autora
afirma que os primeiros anos de cobertura do radio no esporte sdo marcados por
improviso e falta de recursos técnicos. As limitagdes e as barreiras foram vencidas
com a criatividade. Dessa forma, surgiram inovagdes na maneira de como eram
feitas as coberturas esportivas (SOARES, 1994).
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Com o passar dos anos, os avangos tecnoldgicos e a profissionalizagéo da
cobertura esportiva proporcionaram maior seguranga e fizeram com que se tenha
que recorrer cada vez menos a improvisagao nas transmissdes. Porém, Barbeiro e
Lima (2003) afirmam que as transmissdes esportivas em termos de narracéo
seguem 0s mesmos modelos com pouca inovagéo. Segundo os autores, “0 modelo
qgue os jovens narradores usam é arcaico (BARBEIRO E LIMA, 2003, p.84). Assim, é
necessario encontrar uma nova forma sem perder a emogao, componente principal
no esporte.

Prado (2012) destaca que presidentes e dirigentes dos clubes de futebol
chegaram a se posicionar contrarios as transmissdes esportivas com a alegagao de
que o radio esvaziaria os estadios. Porém, isso ndao se confirmou e o meio de
comunicacgao aproximou ainda mais os torcedores/ouvintes com o esporte.

Barbeiro e Rangel (2006) acreditam que a cobertura esportiva encaixa-se
como prestacdo de servigo, uma das principais caracteristicas do jornalismo. “A
prestacdo de servico deve ter a mesma qualidade, seriedade, exatidao e
credibilidade de qualquer matéria” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 60). Segundo os
autores, € por meio da cobertura esportiva que o torcedor busca informagdes como
preco dos ingressos, local de venda, horarios dos jogos, transito a caminho do
estadio, além de informagbes diretamente relacionadas ao seu time, como
escalacao, desfalques e suspensdes. Barbeiro e Rangel (2006) também destacam
que as informacdes de prestacdo de servico tem influéncia direta na vida dos
torcedores e que um erro pode trazer consequéncias imediatas e, dependendo do

Caso, graves.
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4 RADIO CAXIAS

No Rio Grande do Sul, segundo Ferraretto (2002), a primeira emissora a
realizar, de forma organizada, transmissdes de radio no estado foi a Radio
Sociedade Rio-Grandense, fundada no ano de 1924, em Porto Alegre. Jung (2004)
afirma que pouco tempo depois o radio se espalhou pelo interior. A primeira
emissora, fora da capital, foi a Radio Sociedade Pelotense, inaugurada no ano de
1925, em Pelotas, ha 256 quildmetros de Porto Alegre.

De acordo com Ferraretto (2002), a radiodifusdo gaucha teve trés momentos
distintos nos primeiros anos de desenvolvimento. Inicialmente, no ambito da elite, ha
uma curiosidade em relagdo a inovagao tecnologica e as possibilidades que era
representa, “o que leva os pioneiros da radiodifusdo sonora a adquirirem aparelhos
receptores e, na sequéncia, a se organizarem em entidades transmissoras, as
primeiras radios do Rio Grande do Sul” (FERRARETTO, 2002, p. 17). Em um
segundo momento, parcelas da elite véem no meio radiofébnico um campo de
investimento financeiro com possibilidades econdbmicas e politicas, com a
constituicdo de sociedades comerciais voltadas a veiculagdo de publicidade paga, a
auto sustentacdo e a obtengdo de lucro. Na terceira fase do radio gaucho “as
emissoras comerciais firmam-se, constituindo um mercado préprio, mesmo que
restrito pelas possibilidades de entdao” (FERRARETTO, 2002, p. 17).

Na primeira metade da década de 40, um grupo de empresarios comegou a
articular com o governo federal a autorizagdo para implantar em Caxias do Sul
aquela que se tornaria a primeira radio do municipio. Kirst (2017) destaca que a
necessidade para a criacdo era uma resposta ao processo de perda da autoestima
sentida pela populagédo local, devido aos preconceitos que a Segunda Guerra
Mundial trouxe para imigrantes italianos e alemaes.

Para o autor, uma emissora de radio com transmissdes em Caxias do Sul
significaria “um instrumento importante no esforgo de aglutinar as energias do povo
local” (KIRST, 2017, p. 14). A mobilizagdo deu resultado e em 1944 foi concedida a
autorizacdo para a constituicado da primeira emissora de radio no municipio, que
entraria no ar dois anos mais tarde.

A Radio Caxias, ZY3 Radio Caxias do Sul, foi fundada no dia 27 de abril de
1946 e fazia parte das Emissoras Reunidas Radio Cultura Ltda. Foi criada por

Anténio Ballvé, Joaquim Pedro Lisboa e Luiz Napolitano, em um dos estudios nas
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dependéncias do clube Recreio Guarany. Segundo Kirst (2017), o prefeito da época,
Dante Marcucci, ofereceu um terreno publico existente na Avenida Julio de Castilhos
para a instalagdo da emissora, tamanha importancia que trazia para a cidade.
Porém, os proprietarios recusaram por nao possuir verba para sustentar a
construcao do prédio.

Conforme Kirst (2017) antes da inauguracgéao oficial da Radio Caxias, a ZYF-3
entrava no ar algumas horas do dia em carater experimental para testar os
equipamentos. O autor destaca que a solenidade oficial de abertura teve
apresentacao da Orquestra Sinfénica Caxiense, regida pelo maestro Jodo Cosner e
com cangdes de llse Fontana, enquanto Arnaldo Ballvé fez o discurso inaugural.

Apesar da poténcia de 250 watts de transmissdo - modesta para época - 0
sinal da radio podia ser captado em diversas localidades do interior e também em
municipios vizinhos, como destaca Kirst (2017, p.29). A primeira emissora de radio
de Caxias do Sul e a segunda do interior do Rio Grande do Sul, surgiu em um

momento de reconstrugado da cidade e regiao serrana.

A rigor, quando a Radio comecgou suas atividades, ndo se completara
o primeiro aniversario do término da Guerra na Europa. O Brasil
vinha se recompondo dos tropecgos crescentes, dos racionamentos,
da vigilancia policial e dos choques provocados pelas hostilidades.
As atividades industriais, comerciais e agricolas iam se ampliando.
Criavam-se novas  oportunidades (GARDELIN;  LUCENA;
MAGNABOSCO, 1996, p. 17).

Assim como outras emissoras, a Radio Caxias enfrentou problemas. No
entanto, como destacam Gardelin, Lucena e Magnabosco (1996), rapidamente
encontrou seu caminho. Kirst (2007) acredita que isso se refletiu na vocagéo de
posicionar-se ao lado dos interesses da comunidade, representada na programagéo,
voltada a levar informacéo e cultura a populacao, tendo como prioridade o conteudo
local.

Em seus primeiros anos, a Radio Caxias comecava suas transmissoes diarias
as 9h e seguia até as 15h de maneira ininterrupta. A emissora saia do ar para
retornar as 17h, seguindo até as 23h. Essa estratégia, segundo Kirst (2017), era
construida pelos ouvintes que s6 podiam escutar em casa e na época nao existiam
radios portateis. O autor destaca o entendimento da emissora para com a

populacio.
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Cidade operaria por vocagdo, nao fazia sentido manter a
programacgao em horarios em que a maioria dos ouvintes estava fora
de casa, trabalhando ou em horarios de descanso (KIRST, p.31,
2017).

O sucesso crescente e 0 aumento no numero de anunciantes influenciaram a
emissora a ampliar a grade de programacgao, ocupando horarios que até entdo eram

deixados fora do ar.

A presenca de um veiculo que fazia transmissbes ao vivo, narrando
os fatos locais em tempo real, como visitas presidenciais, jogos de
futebol, competicbes automobilisticas, bailes, festas, eventos e
entrevistas, configurou-se em uma experiéncia completamente nova
aos caxienses, em termos de apreensdo de informacdo (KIRST,
2017, p. 32).

O elo com a comunidade abriu uma nova frente a partir de 15 de novembro
de 1946, quando foi ao ar pela primeira vez o programa “Esportes na Onda”, que
deu o pontapé inicial para o Departamento de Esportes da Radio Caxias do Sul.
Segundo Kirst (2017), foi com Nestor Gollo, que sugeriu para Nestor Rizzo, o
comeco do segmento na emissora, configurando no ensaio para o inicio das
transmissdes futebolisticas, que no ano seguinte se concretizaram.

Em 1950, a Radio Caxias firmou suas raizes e consolidou-se, quando os
estudios foram transferidos para o primeiro andar do Edificio Kalil Sehbe. As novas
instalagdes intensificaram a programacao e a participacdo do publico. O Auditério
Arnaldo Ballvé, com capacidade de 90 lugares, proporcionou a irradiacdo de
programas e radionovelas com a participacdo de ouvintes e espectadores. Para
Gardelin, Lucena e Magnabosco (1996, p. 24), essa “foi uma fase de grande
desenvolvimento da Radio Caxias, com a ampliagdo de sua programacao noticiosa,
esportiva, radioteatro ao vivo, musicais e programas de auditorio”.

Ao longo de sua primeira década de existéncia, a Radio Caxias atuou sozinha
no cenario radiofbnico da cidade, conquistando ouvintes, credibilidade e parceiros.
Em 1956, no entanto, como relata Kirst (2017), uma segunda emissora chegava a
regidao: a Radio Independéncia com estudios em Flores da Cunha e em Caxias do
Sul.

Surgia a concorréncia, e a necessidade de permanecer sempre
atento as nuancas do mercado se transformaria em preocupacao
perene, moldando os rumos e o destino da empresa (KIRST, 2017, p.
44).
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O crescimento da Radio Caxias foi maior percebido em 1972, quando a
emissora inaugurou sua proépria sede. Os novos estudios estdo localizados no 21°
andar do Edificio Estrela e correspondem aos que a emissora usa até os dias de
hoje. Segundo Kirst (2017), o novo espaco foi planejado para acomodar as
necessidades logisticas e operacionais de todos os setores da empresa, contando
com equipamentos modernos e recursos técnicos em todos os departamentos.
Conforme o autor, o novo enderego também representou mudancas na forma de
fazer radio em Caxias do Sul. A tecnologia passou a permitir que os comentaristas
fizessem suas participagdes, tanto ao vivo quanto gravadas, por meio de contatos
telefénicos, sendo desnecessaria a presenca fisica nos estudios.

A radiodifusdo caxiense entrou em uma nova fase no fim da década de 80,
quando o empresario Paulo Roberto Lisboa Triches, neto de Joaquim Pedro Lisboa,
decidiu investir no setor de comunicagdes em Caxias do Sul. Triches era
sécio-proprietario e administrava o Grupo Enxuta, quando comprou emissoras de
radio e fundou um jornal diario, a Folha de Hoje. Apostando sempre no
desenvolvimento da cultura e do esporte, abrigava uma casa de espetaculos, o
Teatro de Lona, que sediou grandes shows ao longo das décadas de 80 e 90 na
cidade, e patrocinou um time de futsal que fez histéria nessa modalidade de esporte
no Pais (KIRST, 2017).

O empresario decidiu adquirir as radios Princesa, Independéncia AM e
Pampa FM, agdo que concretizou um marco na histéria das comunicagbes em
Caxias do Sul: o surgimento do Sistema Tridio de Comunicacéo (STC). Em 1988, a
Radio Caxias foi vendida ao STC. Entretanto, Kirst (2007) relata que a noticia da
venda foi pauta dos assuntos da comunidade caxiense e no meio dos ouvintes
pairava a incerteza sobre qual seria o futuro da emissora, agora sob nova diregao,
pois a Radio Caxias, com seus entdo 42 anos de existéncia, ja estava estabelecida
na condicao de icone representativo da comunidade local (KIRST, 2017, p. 67).

A nova administragdo implantou mudangas na programagéo da Radio Caxias.
De acordo com Kirst (2017), na frequéncia 930 AM, foi adotada uma programagao
voltada exclusivamente aos segmentos de jornalismo e esporte. Da antiga grade de
programacgao restaram o “Radiojornal Formolo” e o “Esporte na Onda”. O autor
destaca que alguns programas criados naquele periodo conquistaram a identificagao

dos caxienses, como o “Jornal da Caxias” e o “Campo Neutro”, que seguem entre as
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atracbes da emissora. A programagao, que fazia parte da grade da emissora antes
de ser adquirida pelo STC, foi transferida para uma nova proposta do grupo: a Radio
1010 AM.

Conforme Kirst (2017) a implantagdo de uma programagao completa de

jornalismo e esporte foi uma revolugéo para o municipio.

Embora a Caxias e outras emissoras tivessem por tradicdo a
dedicacdo de espacos para informacdo, até entdo nada parecido
havia sido feito no radio caxiense. O novo formato permitia a
ampliacdo e a andlise das informacdes trazidas pela equipe de
reportagem, € uma das marcas que passou a ser construida foi o
acompanhamento intenso dos processos eleitorais (KIRST, 2017, p.
69-70).

As movimentagdes no setor radiofénico permaneceram intensas no final da
década de 80 em Caxias do Sul. Os impactos econémicos foram sentidos nos anos
90 e trouxeram influéncia no grupo STC. Conforme Kirst (2017), a onerosa estrutura
montada por Paulo Triches passou por adequagdes. Uma das areas afetadas foi o
projeto “Folha de Hoje”, mantido até 1994, porém os problemas econémicos
forcaram seu fechamento. O autor reforca as dificuldades ao citar que o
Departamento de Esportes sofreu ameacgas de encerrar suas atividades, mas uma
parceria manteve a programacéao esportiva no ar.

Pouco tempo depois ja houve uma resposta para as dificuldades financeiras,
‘o processo de reestruturagdo organizacional e fortalecimento do Departamento
Comercial da emissora deu resultado, e a Radio Caxias ja p6de comemorar de
forma mais tranquila seu cinquentenario, em 1996” (KIRST, 2017, p.73).

A radio seguiu inovando e um ano apos comemorar seus 50 anos, a Caxias
lancou seu website, sendo uma das primeiras emissoras do Brasil a lancar um site.
O século XXl iniciou com o desafio de adaptagao as novas mudangas tecnoldgicas
para a Radio Caxias. Conforme Kirst (2017), ao completar 60 anos, a emissora
recebeu obras de remodelacdo em suas instalagdes, a maior reforma realizada no
ambiente desde que se mudou para o Edificio Estrela, na década de 70.

A evolugao tecnoldgica nos anos 2000, como destaca Kirst (2017), permitiu
que a emissora disponibilizasse audios também na internet, o que, segundo o autor,
revolucionou as possibilidades de alcance e audiéncia. Por aliar texto e imagem, o

site se tornou uma nova frente de trabalho, possibilitando uma informagdo mais
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detalhada. A evolucido da telefonia também foi marcante para a Radio Caxias, uma
vez que proporcionou um maior contato entre os ouvintes e a emissora.

A Radio Caxias mudou para a frequéncia modulada (FM) em 2012, seguindo
a tendéncia de mercado do restante do pais. A emissora decidiu usar o dial 93,5,
que, segundo Kirst (2017), pertencia a emissora e ja havia sediado algumas
programacgdes. Essa foi a terceira frequéncia da histéria da Radio Caxias. O periodo
de transicao para o FM durou trés anos e em 2015 a emissora passou a concentrar
sua programacao no 93,5. Na frequéncia 930 AM foi criada a Radio Cidade, com
carater popular; e no 1010 AM a Radio Tua Voz, dedicada ao publico gospel. Ainda
em 2012, a radio iniciou a implantagcao de um aplicativo para smartphones e tablets ,
ampliando o trabalho realizado no site (KIRST, 2017).

Mudancas diretivas significativas foram percebidas também no século XXI. De
acordo com Kirst (2017), o empresario Paulo Triches esteve diretamente no
comando da Radio Caxias e das demais emissoras do grupo STC, desde sua
aquisicao no final da década de 80. No entanto, como relata Kirst (2017), a
direcdo-geral da radio foi exercida por varios profissionais buscados no mercado
desde entdo. O autor afirma que apds reunides familiares, decidiu-se passar o
comando para Guilherme Triches em 2003, que € quem comanda até os dias atuais.
O diretor é filho de Paulo Triches e bisneto do fundador da Radio Caxias, Joaquim
Pedro Lisboa.

A relacdo da Radio Caxias com a identidade cultural do municipio pode ser
resumida no slogan adotado pela emissora em 2012: “Sempre Contigo”. Para Kirst o
slogan representa diversas simbologias: “a tradicdo de sete décadas, a evolugao
junto com a sociedade, a preocupacdo com o conteudo local e a presenca em
variadas plataformas” (KIRST, 2017, p. 91).

4.1 RADIO CAXIAS E O ESPORTE

O esporte esta ligado diretamente com a histéria da Radio Caxias. Ja citado
no capitulo anterior, um dos avancos da relacdo emissora e comunidade foi a
criacao do “Esportes na Onda", em novembro de 1946. Segundo Kirst (2017), esse
programa foi o precursor do Departamento de Esportes da radio e serviu de ensaio

para as transmissdes esportivas, que tiveram inicio no ano seguinte.
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O esporte, em especial o futebol, ganhava desde cedo espaco nobre
na programagao da radio, e a principal atragcdo era o
acompanhamento do Campeonato Municipal, disputado naquele fim
da década de 40 por trés equipes: Juventude, Flamengo e
Fluminense (KIRST, 2017, p. 34-36).

O esporte permaneceu como produto forte da Radio Caxias. De acordo com o
autor - nas décadas de 50 e 60 - celebragcbes eram realizadas no dia 15 de
novembro, data de criacdo do “Esportes na Onda”. Era a comemoragdao de um
marco na histéria do esporte local de Caxias do Sul.

Kirst (2017) destaca a surpresa que a Radio Caxias trouxe para a
comunidade em 1950. A emissora retransmitiu para seus ouvintes a Copa do Mundo
de Futebol, sediada no Brasil. Os jogos retransmitidos foram México x Suica e
Meéxico x lugoslavia, ambos realizados no Estadio dos Eucaliptos, que pertencia ao
Internacional na época, em Porto Alegre.

Em 1961, a cobertura esportiva foi ampliada pela Radio Caxias, quando o
Campeonato Gaucho de Futebol foi unificado e, consequentemente, sendo
disputado por clubes da capital e do interior do Rio Grande do Sul. Entre esses times
estavam o Juventude e o Flamengo (antigo nome da Sociedade Esportiva e
Recreativa Caxias do Sul). Kirst (2017) afirma que com isso, além das jornadas
esportivas da Copa do Mundo, a emissora passou a acompanhar de perto as duas
equipes de futebol de Caxias do Sul em cidades como Bagé, Pelotas e Rio Grande,
entre outras cidades distantes. “Essa agao reforcou o elo com a comunidade, pois foi
sendo criada a tradicdo de acompanhamento constante do futebol local que, ao
longo do tempo, se cristalizou como uma marca de Caxias” (KIRST, 2017, p. 47).

Kirst (2017) relata que a década de 90 foi a mais importante para o
Departamento de Esportes da Radio Caxias. O periodo foi de ascensdo para a
emissora e para o futebol de Caxias do Sul. Em 1994, o Juventude foi campeéao da
segunda divisdo nacional e conquistou seu acesso para o Campeonato Brasileiro da
Série A. Pouco tempo depois, faturou o Campeonato Gaucho em 1998 e a Copa do
Brasil de 99. Do lado grena da cidade também houve conquista, em 2000, quando o
Caxias conquistou o titulo gaucho de futebol. Os titulos foram uma espécie de
coroacao ao trabalho da emissora, que por mais de sete décadas tem a defesa ao
esporte local como objetivo. “Toda uma geragao de profissionais ficou marcada por
cruzar o estado e o Pais para reportar aqueles momentos épicos” (KIRST, 2017, p.
76).
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Kirst (2017) reforca que ndo é sé de esporte local que a histéria da Radio
Caxias €& marcada. Segundo o autor, a emissora enviou profissionais para a
cobertura do Mundial de Futsal em 1996, na Espanha. No ano seguinte, o veiculo de
comunicagédo se fez presente na Copa América, realizada na Bolivia. Em 1998, a
Radio Caxias acompanhou a Copa do Mundo de Futebol, na Franca.

Apds 76 anos, a cobertura esportiva segue muito forte na programacao da
Radio Caxias. Setoristas acompanham de perto o dia-a-dia de Caxias e Juventude
nos estadios Centenario e Alfredo Jaconi. Atualmente, quatro programas de esporte
fazem parte da grade de programagéo da radio. O primeiro programa do dia € o
“Giro Esportivo”, das 11h até 12h. Na sequéncia tem o “Campo Neutro”, que comeca
as 13h e vai até as 14h30 e debate os assuntos do esporte local. O “Esportes na
Onda”, que segundo Kirst (2017) é o mais tradicional do radio brasileiro, faz parte da
grade desde 1946, e vai ao ar das 17h30 até 19h. Fechando a programagao
esportiva tem o “Lance Direto”, das 19h30 as 21h. Além disso, a Radio Caxias tem
programas especificos voltados para o esporte no fim de semana. A cobertura do
Departamento de Esportes inclui ainda a Jornada Esportiva, que transmite os jogos

da Dupla Ca-Ju e do Caxias do Sul Basquete.
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5 TRANSMISSOES ESPORTIVAS

Ferraretto (2001) acredita que as jornadas esportivas podem ser definidas
como transmissdes de eventos esportivos na integra. Para o autor, "a transmiss&o
lance a lance de uma competicdo constitui-se no momento mais importante da
cobertura esportiva em uma emissora de radio. Nela, mesclam-se planejamento e
improviso” (FERRARETTO, 2001, p.322).

O esporte serviu também como uma das alternativas que o radio encontrou
para se recuperar do abalo sofrido com o surgimento da televisdo. Os titulos da
Selecao Brasileira nas Copas do Mundo da Suécia, em 1958, e do Chile, em 1962,
segundo Ferraretto (2001), impulsionaram a cobertura e as transmissdes esportivas
no radio. O autor destaca que oito fungbes foram e sdo imprescindiveis para o
andamento da cobertura esportiva: coordenador de esportes, plantdo esportivo,
narrador, comentarista, reporter, apresentador, produtor e radioescuta.

O coordenador de esportes € quem gerencia toda a atividade do setor,
viabiliza as transmissdes e faz a ligagdo com o departamento comercial. De acordo
com Ferraretto (2001, p.316), € quem orienta a cobertura do dia-a-dia dos clubes e
entidades ligadas ao esporte, além de organizar a de eventos como jogos, corridas e
outras atividades esportivas. O plantdo esportivo traz informagdes adicionais sobre o
gue acontece na jornada, apresenta detalhes de campanha dos clubes e atletas. Ou
seja, segundo o autor, € um complemento aquilo que esta sendo transmitido.

Ferraretto (2001) afirma que o narrador é uma das pecas fundamentais pois
segura a jornada esportiva com uma mistura de informagdo e emocao, além disso
mexe com a sensorialidade do ouvinte permitindo a ele uma visdo daquilo que
acontece. O comentarista representa um elemento de opinido. “Durante a
transmissdo de um evento esportivo, analisa, considera, sugere, opina e critica o
que esta ocorrendo (FERRARETTO, 2001, p.316).

O reporter esportivo, segundo Ferraretto (2001), exerce sua fungao de modo
semelhante aos seus colegas do Departamento de Jornalismo, porém com uma

dose de especializagao.

No dia-a-dia, assume a figura do setorista, aquele que acompanha
um clube, entidade ou esporte especifico. Na transmisséo ao vivo de
uma competicdo, € chamado de repérter de campo, constituindo-se
no integrante da equipe mais proximo dos lances de uma partida
(FERRARETTO, 2001, p.317).
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Ja o apresentador € quem faz a condugéo dos programas diarios dedicados
ao esporte. Fora das transmissodes, narradores, comentaristas, plantdes e reporteres
podem assumir essa fungao. Ferraretto (2001) acredita que o produtor é responsavel
por programas especificos e pode auxiliar o plantdo esportivo. Para Barbeiro e
Rangel (2006, p.30), o produtor é antes de tudo um repérter e funciona como elo
entre a reportagem e a emissora. O radioescuta era composto por estagiarios, na
maior parte das vezes. Era o profissional responsavel por acompanhar transmissoes
de emissoras concorrentes e organizavam as informagdes noticiosas, segundo
Ferraretto (2001). Porém, com o avango da tecnologia e da internet, essa fungao foi
sendo fechada nos departamentos de esportes.

Entre o final dos anos 90 e o inicio dos anos 2000, o faturamento com as
jornadas esportivas chamavam atengao. Conforme Coelho (2004), a partir de entao,
as grandes radios sempre enviavam representantes para acompanhar as

delegacdes em outros Estados.

Em toda viagem de um grande clube, 14 estava o reporter
acompanhando a delegacéo. A ldgica valia para jogo de campeonato
brasileiro. (...) Em 2002, os direitos de transmissdo custaram uma
fortuna para as emissoras de radio do Brasil. Ndo saiam por menos
de 20 milhdes de ddlares. A radio Globo e Bandeirantes ratearam
despesas e enviaram equipes para a cobertura do Mundial da Coréia
e do Japdo. A Jovem Pan, emissora de maior prestigio em Sao
Paulo, preferiu ndo comprar os direitos (COELHO, 2004, p. 29).

Conforme Barbeiro e Rangel (2006), ao visualizar que despertavam o
interesse de grande parte da populagdo, as emissoras de radio e televisao
comegaram a enviar trés repdrteres para os eventos. “Um para cada time e o
terceiro popularmente como “repdrter da galera” tem a missdo de enxergar o que
nao ocorre dentro do campo ou da quadra” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 60).

5.1 JORNADAS ESPORTIVAS DE FUTEBOL EM RADIO

Chantler e Harris (1998) acreditam que a principal diferenga nas jornadas
esportivas de radio para televisdo € que no radio quem liga o ouvinte ao jogo € o
narrador, enquanto na TV ndo existe isso pela existéncia da imagem. Os autores
reforcam a ideia de que na televisédo é possivel tirar o som e seguir acompanhando a

cobertura esportiva, porém no radio nao € possivel que acontega sem a presenca de
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um “elo de ligagao”.

Ferraretto (2014) divide a jornada esportiva em quatro momentos: a abertura,
0 jogo em si, o intervalo e o encerramento. A primeira etapa € a abertura — iniciada
geralmente cerca de 30 minutos antes do horario do jogo —, em que sao

apresentadas as principais informacgdes da partida.

O narrador comanda. Os reporteres trazem as informagdes mais
atuais, completadas por dados de arquivo fornecidos pelo plantdo. O
comentarista analisa tudo, situando ainda mais o ouvinte. O tom ¢é de
uma conversa informal, embora pautada pelos critérios noticiosos. A
transmissao gira em torno da reportagem para, com o inicio do jogo,
concentrar-se no narrador (FERRARETTO, 2014, p. 218).

Quando o arbitro apita e a bola comega a rolar, inicia também o segundo
momento da transmissdo: o jogo em si. Nesse instante ha a necessidade do apelo a
sensorialidade do ouvinte, transmitindo a ele, em uma descrigao lance a lance, um
panorama do estadio e de onde esta a bola em disputa pelos jogadores. O momento
mais aguardado das partidas de futebol é o gol, Ferraretto (2014) apresenta uma
ordem na descricao da bola na rede durante a partida. Segundo o autor existe uma
sequéncia: narrador-reporter-comentarista-plantdo. Ainda € possivel reproduzir
vinhetas e trilhas diferenciadas. Soares (1994) afirma que o uso de sons, como
trechos instrumentais do hino do clube, durante a transmissado serve como uma
forma de aumentar a emogado da narragdo e preparar o ouvinte para receber
informacdes paralelas as jogadas, como o placar e o tempo de jogo.

Ferraretto (2014) descreve que o terceiro momento € o intervalo de partida,
onde os reporteres trazem entrevistas quando é possivel, o plantdo esportivo
atualiza demais jogos que interessam na cobertura esportiva e o comentarista
analisa os movimentos do primeiro tempo. Inclusive, é possivel que haja a
reprodugdo de gol se houver e a interatividade com quem esta acompanhando a
transmissao.

O encerramento da jornada esportiva € o quarto momento e repete os
procedimentos do intervalo, conforme Ferraretto (2014), entrevistas de jogadores na
saida de campo, informacdes do plantdo sobre a situacdo dos clubes com o
resultado da partida e a analise do comentarista, além da participagdo do ouvinte. A
escolha do melhor jogador em campo também tem se tornado tradicional apds o

término da partida.
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Barbeiro e Rangel (2006) descrevem a dinamica de jornada esportiva que se

consagrou no Brasil na transmissao do futebol.

Um locutor postado na cabine, no centro do estadio, um reporter
atras de cada gol, um comentarista ao seu lado, um plantao esportivo
com informagbes de outros jogos e repdrteres em outros estadios. O
tom do trabalho era bola rolando: o locutor perseguia a agdo de
forma incansavel e muitas vezes se esquecia totalmente de fatos
relevantes no estadio ou no campo (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p.
65).

Nessa rotina, o locutor descreve lance a lance todos os movimentos da
partida sempre buscando pela bola. Nas jogadas mais perigosas proximas a cada
meta, ele chama os reporteres que estdo atras de cada goleira para uma descrigao

mais detalhada do lance.
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6 PANDEMIA DA COVID-19

Em 2020, a pandemia gerada pela COVID-19 impactou o mercado em nivel
mundial. Houve o fechamento em massa, inesperado e obrigatério, de
empreendimentos. Inicialmente o cenario era de paralisagdo das atividades por
apenas quinze dias, porém, a disseminacao do virus foi se mostrando cada vez mais
duradoura, levantando questdes profissionais/éticas no ambiente empresarial, ja que
no primeiro momento ndo se tinha muito acesso a informagdes e nao havia real
nocéo do cenario que iria ser enfrentado em escala global. A pandemia de Covid-19
trouxe problemas socioecondmicos para todo o mundo. Este capitulo ira
contextualizar a pandemia e os reflexos ocasionados no futebol.

De acordo com Spadacio, Guimaraes e Alves (2020, p. 62), a infeccao
respiratoria & causada pelo virus da sindrome respiratoria aguda grave 2
(Sars-CoV-2). No entanto, o virus ndo € relativamente novo, pois o mundo ja
vivenciou anteriormente duas epidemias de coronavirus (SARS e MERS), mas o que
difere desta para as demais é a velocidade de contagio e a disseminagao, bem
como a severidade para a contengdo. Tais caracteristicas levaram a Organizagao
Mundial da Saude (OMS) a declarar, em 11 de mar¢o de 2020, como pandemia a
doenga causada pelo novo coronavirus (BRASIL, 2020).

O primeiro caso de Covid-19 ocorreu em dezembro de 2019, em Wuhan, na
China, e se espalhou por todo o mundo, exceto na Antartida. Apds o continente
asiatico, a Europa passou a ser o epicentro da doenca. O Brasil confirmou o primeiro
caso da infecgdo pelo novo coronavirus, no dia 26 de fevereiro de 2020. Era um
homem de 61 anos, morador da cidade de Sao Paulo, que esteve na lItalia, na regiao
da Lombardia, a trabalho, sozinho, no periodo de 9 a 21 de fevereiro daquele ano.
No dia 23 de fevereiro, ele apresentou sinais e sintomas compativeis com a doenca
causada pelo novo coronavirus: febre, tosse seca, dor de garganta e coriza. Em 25
de fevereiro, ele procurou atendimento médico no Hospital Israelita Albert Einstein,
que registrou entdo a notificacdo de caso suspeito. No atendimento, foram adotadas
medidas preventivas para transmissao por goticulas, feita coleta de amostras e
realizados testes para virus respiratérios comuns e o exame especifico para
diagndstico, conforme preconizado pela OMS (OPAS, 2020).

O Ministério da Saude do Brasil, em 20 de margco de 2020, com a portaria

numero 454, declarou em todo o territério nacional, o estado de transmissio
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comunitaria do coronavirus e destacou algumas medidas para contengdo de sua
transmissibilidade como: isolamento domiciliar pelo periodo maximo de quatorze
dias para a pessoa com sintomas respiratérios incluindo para seus familiares que
residiam no mesmo endereco, ainda que estivessem assintomaticos, além de
oportunizar manejo adequado dos casos leves na rede de atengéo primaria a saude
e dos casos graves na rede de urgéncia/emergéncia. De acordo com a portaria,
eram considerados sintomas do novo coronavirus: tosse seca, dor de garganta ou
dificuldade respiratdria, acompanhada ou nao de febre. Além dos sintomas, o
isolamento também dependia de prescricdo médica, razdo pela qual pessoas com
sintomas deviam procurar um médico para verificar o estado de saude e confirmar a
orientacao (Brasil, 2021).

Com um cenario cadtico e poucas informagdes sobre a Covid-19, muitos
paises abracaram a ideia do look down, ou seja, uma versao mais rigida do
distanciamento social, como maneira para frear a contaminagdo. Ja o governo
brasileiro, adotou suas estratégias baseando-se nas primeiras medidas
emergenciais ao sancionar a Lei n°® 13.979/2020, que prevé providéncias imediatas
para a saude publica (BRASIL, 2020). Entretanto, como salienta Capone (2020),
mesmo com as medidas, a propagacao foi inevitavel. O autor afirma que cada
estado criou sua propria legislagao para evitar o avango do virus.

Uma pesquisa feita pelo Sebrae, em abril de 2020, indicou que os pequenos
negocios foram afetados com o periodo de isolamento, registrando queda de 88%
do faturamento. Segundo a entidade, “um pequeno negdcio tem caixa para aguentar
apenas 23 dias fechado” e, quando se trata do segmento de beleza, esse numero é
ainda menor, 17 dias. Para a maior parte das organizagdes, a receita perdida nesse
periodo pode representar uma perda permanente e exercer pressdées em sua

liquidez e nas fontes de capital de giro.
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Segmento

Impacto observado no Brasil, levando em
consideragao uma semana normal

Comércio varejista

Apresentou queda de 27%. Quando se trata do pequeno
negocio registra queda de 69%. Contudo, o comércio
eletrénico cresceu 3,6%.

Moda Queda de 77%. Ja o comércio eletrénico aumentou 15%.
Alimentos e bebidas | Queda de 66%.
Construcéo civil Queda de 62%.

Beleza Queda de 76%. As vendas online de perfumaria e
cosméticos cresceram 3,7%.

Logistica e Queda de 70%.

transporte

Oficinas e pecgas

Queda de 69%, numero bem maior quando se compara

automotivas com grandes empresas do segmento que registraram
queda de 28%.

Saude Queda de 64%. O segmento de farmacias registrou de
15%.

Educacéao Queda de 87%.

Turismo Queda de 87%.

Artesanato Queda de 70%.

Industria de base
tecnolégica

Queda de 62%.

Pet shop e servigos
veterinarios

Queda de 51%

Economia criativa

Queda de 80%.

Fonte: Adaptado do Sebrae (2020). Pesquisa “O impacto do Coronavirus nos Pequenos negécios”

realizada pelo Sebrae com mais de 6 mil empresarios e em pesquisas de mercado.

De acordo com a Secretaria de Saude do Brasil, mais de 32 milhdes de casos

de Covid-19 foram confirmados no pais até a primeira quinzena de junho de 2022.

Foram registradas mais de 668 mil mortes no pais, conforme site oficial do governo

brasileiro.
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6.1. REFLEXOS DA COVID-19 NO FUTEBOL

Ferraretto e Morgado (2020) acreditam que € necessaria a abordagem da
Covid-19 pelos veiculos de comunicacdo, mas entendem que é preciso destinar
parte do espaco ou do tempo destinado para o entretenimento. Nesse ponto,
encaixa-se o futebol na ligacdo com o radio.

Assim como em outros setores da economia, a Covid-19 trouxe diversos
impactos para o futebol. Dado este fato de carater extraordinario e temporario em
virtude da pandemia iminente, ficou a decreto dos Governos Estaduais o manejo de
abertura ou fechamento dos estabelecimentos comerciais e afins durante o periodo
de quarentena. Sendo assim, o Governo do Estado do Rio Grande do Sul, por meio
do Decreto N° 55.154, publicado em abril de 2020, como medida para conter a
disseminagao e propagacgédo da Covid-19, decidiu pelo fechamento obrigatorio dos
estabelecimentos, permitindo somente o funcionamento do ramo alimentar,
medicamentoso e, claro, dos hospitais (RS, 2020). Diante das medidas tomadas em
cunho federal e, também, estadual no Rio Grande do Sul, como o distanciamento
social, o esporte, assim como as demais areas, foi afetado. No caso do futebol, as
competi¢cdes a nivel profissional e amador foram abruptamente interrompidas de
forma temporaria, bem como os treinamentos cancelados e a comunicagao sendo
possivel apenas virtualmente.

Segundo Andrade (2021), com a paralisagdo dos campeonatos, logo de inicio
os clubes ja se depararam com a perda das receitas por bilheterias, uma das
principais fontes. Além disso, houve também a reducédo dos valores pagos pelos
patrocinadores, visto que eles também foram afetados pelo cenario.

Campos e Amaro (2020) ressaltam que, além da diminuicdo do investimento
em patrocinios, muitos clubes brasileiros tiveram uma queda expressiva nos seus
programas de socio-torcedores, acarretando a diminuicdo de suas receitas. Além
dos programas de socios, Grafietti (2020) comenta que receitas oriundas de
marketing e pay-per-view também cairam devido a diminui¢do do poder de consumo
dos torcedores, decorrentes do impacto do coronavirus na economia.

Os principais campeonatos estaduais paralisaram no dia 15 de margo de
2021, ja sem a presenca de publico nos estadios brasileiros. A Confederagao
Brasileira de Futebol, junto com as Federagbes de cada estado, definiram um

protocolo para o retorno do esporte no Brasil. Com os estadios fechados para
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torcedores, o Gauché&o retornou no dia 22 de julho.

Apos isso, o restante da temporada de 2020 foi realizada sem torcedores nos
estadios brasileiros. No comego de outubro de 2021, a CBF definiu o protocolo de
retorno da torcida para acompanhar as competicdes no pais. Primeiramente,
dependendo da situacio sanitaria de cada estado.

Segundo o site Globoesporte.com, o primeiro jogo na pandemia com a
presenca de torcedores no Alfredo Jaconi foi entre Juventude e América-MG, no dia
09 de outubro daquele ano. Na oportunidade, as equipes empataram pelo placar de

1 a 1 pela 252 rodada do Campeonato Brasileiro da Série A.
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7 METODOLOGIA

Para analisar as jornadas esportivas da Radio Caxias nos acessos
consecutivos do Juventude e verificar de que forma a pandemia de Covid-19 trouxe
adaptagbes e as mudangas percebidas nas transmissdes, 0 método de pesquisa
sera a Analise de Conteudo, proposto pela autora Laurence Bardin em sua obra
Analise de Conteudo (1997).

Este trabalho de conclusdo de curso tem como carater metodolégico a
pesquisa qualitativa. Segundo Bardin (2016), a pesquisa qualitativa é um
procedimento mais intuitivo, mais adaptavel a indices nao previstos ou a evolugao
das hipéteses. Sua caracteristica primordial é a inferéncia. De acordo com Gerhard
e Silveira (2009), a pesquisa qualitativa preocupa-se com aspectos que ndo podem
ser quantificados, buscando explicar o porqué das coisas com base na
interpretacao.

A terceira fase da analise de conteudo, conforme Bardin (2000), corresponde
a exploracdo dos resultados. Neste capitulo sera realizado o tratamento dos
resultados obtidos com base na interpretacdo dos dados, correspondentes aos
capitulos anteriores. A partir disso, serdao analisados as duas transmissdes de

futebol escolhidas como objetos de estudo deste trabalho, sdo elas:

Transmissao 1: partida de futebol entre Juventude e Imperatriz pelo jogo da
volta das quartas de final da Série C de 2019;

Transmisséo 2: partida de futebol entre Guarani e Juventude em jogo valido
pela 382 rodada do Campeonato Brasileiro da Série B de 2020.

Em virtude da extensao das transmissdes, optou-se por analisar fragmentos,
que serao descritos ao longo da observacdo através da decupagem. As
transmissdes de futebol, e também de outros esportes, englobam momentos
anteriores, posteriores e durante as partidas. A vista disso escolheu-se analisar
fragmentos correspondentes a gols, lances importantes e pds-jogo com entrevistas.

Sempre que houver a insercao de fragmentos da decupagem, os mesmos
serdo indicados pelo tempo correspondente a gravagéo. A fim de facilitar a leitura,

segue uma lista com os principais simbolos que serao utilizados ao longo da analise.
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- ( H): simbolo utilizado para indicar hora;
- (“): simbolo utilizado para indicar minuto;
- (“): simbolo utilizado para indicar segundo;

- (J): letra utilizada para indicar jogadores do Esporte Clube Juventude;

- (I ): letra utilizada para indicar jogadores da Sociedade Imperatriz de
Desportos;

- ( G ): letra utilizada para indicar jogadores do Guarani Futebol Clube.
7.1 METODO

Segundo Bardin (1997), as diferentes fases da analise de conteudo, tal como
inquérito socidlogo ou a experimentagdo, organizam-se em torno de trés polos
cronoldgicos: a pré-analise, a exploragdo no material e o tratamento dos resultados,
interferéncia e a interpretacao.

Para a autora (2011), o termo analise de conteudo designa:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagbes
visando a obter, por procedimentos sistematicos e objetivos
de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢cdes de produgao/recepgao

(variaveis inferidas) destas mensagens (Bardin, 2011, p. 47).

7.1.1 Pré-analise

Para Bardin (1997), essa € a primeira etapa da organizacao da Analise de
Conteudo. Corresponde a um periodo de intuicbes, mas tem como objetivo
sistematizar as ideias iniciais. Trata-se de um mecanismo que pode ser flexivel, mas
deve ser preciso. De acordo com a autora, € possivel definir trés missdes nessa fase
inicial: “a escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulagao das
hipoteses e dos objetivos e a elaboragdo dos indicadores que fundamentam a
interpretacéo final” (BARDIN, 1997, p. 95).



55

Com o intuito de que acontega essa organizagao, Bardin (1997) propde a
execucao de cinco etapas nao estruturadas. A leitura flutuante € a primeira delas,
que "consiste em estabelecer contato com os documentos a analisar e em conhecer
o texto, deixando-se invadir por impressdes e orientagbes" (p. 96). Na sequéncia
aparece a escolha dos documentos que fornecerdo as informagdes sobre o
problema levantado ou selecionar o que foi coletado para a analise (a posteriori).

Constituir o corpus com base na exaustividade, representatividade,
homogeneidade e pertinéncia. E dessa forma que sdo definidos “o conjunto dos
documentos tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos"
(BARDIN, 1997, p. 96).

a) regra da exaustividade: todos os elementos que se enquadram no campo
do corpus escolhido devem ser considerados, sem exceg¢dao. Complementa-se ao
principio da nao-seletividade;

b) regra da representatividade: a amostra escolhida para analise deve
representar o universo inicial como um todo. Dessa forma, os resultados obtidos
aplicam-se para o restante;

c) regra da homogeneidade: os documentos retidos devem obedecer a
critérios precisos e semelhantes, sem apresentar grande singularidade;

d) regra da pertinéncia: os documentos integrantes do corpus devem ser
apropriados enquanto fontes de informagdo, para que possam cumprir com 0s

objetivos da analise.

As hipoéteses sao formuladas na terceira fase, onde Bardin (1997) apresenta
como afirmacgdes provisérias a serem confirmadas pelo processo de analise. A
quarta etapa é destinada a referenciacdo dos indices e a escolha destes, que pode
ser influenciada pelas hipéteses da pesquisa, e a elaboragao de indicadores, tendo
em vista a organizagao sistematica dos indices. A ultima atividade € a preparacao do
material, que € a enumeracédo dos elementos a serem utilizados, organizagdo e
edicdo dos mesmos, quando necessario. Ao concluir a etapa, a Analise de Conteudo

pode seguir para a exploragdo do material.

7.1.2 Exploragao do material
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E a segunda fase na Andlise de Contetdo e, consequentemente, por se
aprofundar, a mais longa. Segundo Bardin (1997), consiste na esséncia, em
operacdes de codificagdo, decomposicdo ou enumeragao, em fungdo de regras ja

formuladas.

7.1.2.1 Codificacao

A codificacdo corresponde a uma transformacao dos dados brutos do texto,
de forma que sua representagdo permita a analise. Bardin (1997) afirma que o
processo depende de escolhas de recorte, de enumeragao e de agregagao.

A autora esclarece tipos de registros que podem ser utilizados para fins de
recorte. A palavra, por exemplo, ndo tem definicdo precisa em linguistica, mas para
quem faz parte do uso de idioma corresponde a qualquer coisa. Além disso, o tema,
o objetivo, o personagem, o acontecimento ou o documento também servem de
parametro.

A enumeragdo complementa a escolha das unidades no processo de
codificagdo, visto que refere-se ao modo de contagem das unidades de registro

selecionadas. Bardin (1997) estabelece os seguintes tipos de enumeragao:

a) presencga (ou auséncia): a presenga ou auséncia de elementos no texto
pode ser um indicador de sentido, assim como sua auséncia;

b) frequéncia: a analise de elementos por sua frequéncia se baseia no
principio de que a importancia de uma unidade de registro aumenta com a
frequéncia de aparicao;

c) frequéncia ponderada: nessa modalidade, a aparicdo de determinados
elementos tem mais importancia que a de outros;

d) intensidade: avaliagao da unidade de registro baseada na forga semantica
do verbo, tempo verbal empregado e uso de adjetivos;

e) diregdo: critério que segue a frequéncia ponderada, € uma avaliagao de
carater qualitativo. Pode ser favoravel, desfavoravel ou neutra;

f) ordem: a ordem de apari¢do dos elementos pode atuar como indice. E
complementada pela analise do encadeamento das unidades de registro.

g) concorréncia: € a presenga simultdnea de dois ou mais elementos em um

mesmo contexto. Considera sua distribuicdo e associagao entre eles.
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7.1.2.2 Categorizagao

A categorizagdao do corpus é considerada por Bardin (1997) como um
processo estruturalista que ocorre em duas etapas: o inventario, que consiste na
separagao dos elementos e a classificagdo, que reagrupa os elementos de acordo
com as similaridades entre eles. Um bom conjunto de categorias deve atender as

seguintes qualidades:

a) exclusdao mutua: um mesmo elemento ndo pode pertencer a mais de uma
categoria, o que € um indicativo de clareza na escolha do critério;

b) homogeneidade: um unico principio de utilizacdo deve ser considerado na
construgéo de cada categoria;

c) pertinéncia: o sistema de categorias estabelecido deve se relacionar com o
processo de investigagdo e com o conteudo em questdo, sendo assim, relevante
para o trabalho do analista;

d) objetividade e fidelidade: a codificagdo dos materiais deve ser realizada a
partir dos mesmos parametros, sem distorgbes derivadas da subjetividade do
conteudo. Tal fato depende da precisdo na elaboragao dos indices que classificam
cada elemento;

e) produtividade: um conjunto é considerado produtivo ao permitir a obtengao

de resultados claros.

7.1.3 Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao

Bardin (1997) afirma que nessa etapa é possivel elaborar quadros,
diagramas, figuras e modelos que facilitem a apresentagdo dos dados alcancados.
Para a autora, os resultados ja tratados permitem ao analista propor inferéncias e a
interpretacdo dos mesmos.

Segundo Bardin (1977, p. 133), a inferéncia podera “apoiar-se nos elementos
constitutivos do mecanismo classico da comunicagdo: por um lado, a mensagem
(significacado e cddigo) e o seu suporte ou canal; por outro, 0 emissor e o receptor”.
Em ambos os casos, a Analise de Conteudo contribui para o desenvolvimento de um

raciocinio baseado na indug¢ao a partir dos elementos.
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8 ANALISES DE TRANSMISSOES DA RADIO CAXIAS

As jornadas esportivas escolhidas para analise envolvem o Esporte Clube
Juventude. E possivel perceber as definicbes de transmissdes esportivas
estabelecidas por Luiz Artur Ferraretto (2001), Herdédoto Barbeiro (2006), Patricia
Rangel (2006), Paulo Vinicius Coelho (2004), Paul Chantler (1998), Sim Harris
(1998) e Edileuza Soares (1994), que foram apresentadas no Capitulo 5.

A primeira transmissédo foi realizada no dia 09 de setembro de 2019. Na
oportunidade, a equipe venceu o Imperatriz pelo placar de 4 a 0 e conquistou o
acesso para a Série B do Campeonato Brasileiro, com 18.413 torcedores presentes
no Estadio Alfredo Jaconi.

Ja a segunda transmisséo foi realizada no dia 29 de janeiro de 2021, quando
o Juventude venceu o Guarani pelo placar de 1 a 0 em Campinas. Com o resultado,
o Alviverde conquistou o acesso para a elite do futebol brasileiro. O estadio Brinco
de Ouro estava sem publico devido aos protocolos estabelecidos pela pandemia da
Covid-19. Foi a primeira vez em 109 anos que o Juventude conquistou acessos

nacionais em sequéncia.

8.1. JUVENTUDE X IMPERATRIZ

Esporte Clube Juventude e Sociedade Imperatriz de Desportos se
enfrentaram no dia 09 de setembro de 2019, no Estadio Alfredo Jaconi, em Caxias
do Sul. A partida era valida pelo jogo de volta das quartas de final do Campeonato
Brasileiro da Série C. Na ida, as equipes empataram em 0 a 0 no interior do
Maranhdo, ou seja, quem vencesse 0 segundo jogo conquistaria o acesso para a
Série B e, consequentemente, a oportunidade de disputar as semifinais da terceira
divisao nacional.

A jornada esportiva da Radio Caxias tem, na integra, duas horas, 44 minutos
e 29 segundos. A equipe na cabine contava com o narrador Gilberto Junior e o
comentarista Rafael Baungarten, ao lado do técnico de externas Rodrigo de Oliveira.
Os reporteres de campo eram Bruno Mucke e Rafael Zanol. No estudio da emissora

estava o plantdo esportivo Bruno Caldart com o produtor Matheus Maciel.
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A transmissdo inicia com uma ambientagcdo do narrador Gilberto Junior em
relagao ao jogo.

01’15” a 01°29”: Gilberto Junior (narrador): “09 de setembro de 2019, uma
noite importante na vida do Juventude. Hoje se decide o futuro do Verdao nesta

Série C e o sonho dourado estara em jogo”.

Na sequéncia, o narrador amplia as dificuldades da partida e as pretensdes

do Juventude em seu discurso de abertura da transmisséo.

01’38” a 02’05”: Gilberto Junior: “O Juventude esta ha 90 minutos de atingir o
objetivo da fase semifinal, que por tabela Ihe dara o acesso ao Campeonato
Brasileiro da Série B de 2020. O Verdao preencheu todos os requisitos para subir.
Corrigiu os erros do ano passado, se reorganizou e trouxe de volta grandes

jaconeros para comandar as ag¢des.”

Em seu texto de inicio de transmissao, o narrador reforgca a massiva presenca

de publico no Estadio Alfredo Jaconi.

02744” a 03’05”: Gilberto Junior: “[...] € chegado o momento de decisdao. O
Alfredo Jaconi comega a receber um grande publico. Dos mais velhos aos mais
jovens que aqui chegam. Todos tém em comum, além do verde e branco que os
unem, um sentimento incontido de dor embalado pela esperanca de vencer e faturar

o0 acesso.”

Conforme Ferraretto (2014), a transmissdo segue os passos de abertura.
Nesse momento da jornada, é feita a citacdo dos patrocinadores, os reporteres
trazem os principais destaques e escalagbes das equipes e arbitragem e o plantao
traz informagdes adicionais, como o histérico dos confrontos e outros jogos que
estdo sendo disputados. A produgao desses conteudos expressou um cuidado em
demonstrar imparcialidade nas informacdes elencadas. Em sua primeira fala, o

comentarista Rafael Baungarten enfatiza a relevancia da partida.

13’29” a 14’03”: Rafael Baungarten (comentarista): “Jogo grande no Jaconi.

Jogo grande no Estado. Jogo grande no futebol brasileiro, porque € sim decisao. [...]
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Nautico, Sampaio Corréa, Confianga e falta o Juventude se juntar aos clubes
privilegiados que conquistaram o0 acesso. Para isso vai contar com o apoio,

certamente, de mais de 18 mil jaconeros. A festa esta bonita no Jaconi.”

Com a bola rolando é o narrador que assume o protagonismo da transmissao.
Logo nos primeiros instantes de narragao observa-se que o narrador procura deixar

explicito quem esta com a posse de bola.

29’39” a 29°47”: Gilberto Junior: “Apita o arbitro e o jogo comegou. Bola com

o Juventude.”

Durante a narragdo de um evento esportivo, o narrador, como destaca
Barbeiro e Rangel (2006), além de descrever o que esta acontecendo dentro das
quatro linhas, expde, relata, observa e comunica as agbes do jogo. Os autores
destacam que é preciso manter um distanciamento critico, sem deixar transparecer o
entusiasmo por uma das equipes. No entanto, conforme Ferraretto (2014), é natural
que a emissora transmita a partida pelo viés de seu ouvinte. A afirmacdo do autor
justifica a postura de Gilberto Junior, que deixa de lado o distanciamento critico
citado por Barbeiro e Rangel (2006) e narra com mais entusiasmo e emogao o gol
do Juventude, como pode ser percebido na decupagem que descreve em sequéncia

o lance logo aos trés minutos de jogo.

33’26 a 34’09”: Gilberto Junior: “Gol, sabe de quem? E Papo. Verde que te
quero verde. Renato Caja ( J ) cobrou e a bola foi direto para o canto baixo esquerdo
de Jean (| ), Aos trés minutos e quarenta do primeiro tempo, o Juventude abre o

placar e se aproxima da Série B. E noite de festa na fortaleza verde [...]".

Essa identificagdo no momento do gol encaixa-se no que Salomao (2003)
define como contratos de leitura no radio. Os contratos de leitura estabelecem no
ouvinte uma sensacgao de aproximacdo com o locutor e a emissora, que leva a um

sentimento de pertencimento, identificacdo e reconhecimento.

34’24” a 34’54”: Bruno Mucke (reporter): “O sofrimento alviverde esta

acabando. Trezentos e quatro dias depois de ter sido rebaixado para Série C, o Ju
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esta voltando para a segunda divisdo. Um clube que no ultimo acesso calou 60 mil
torcedores do Fortaleza. Em 99 fez mais de cem mil torcedores botafoguenses
ficarem sem palavras no Maracana. O Juventude gosta de muito publico. Nesta

noite, mais de 18 mil torcedores vibram.”

De acordo com Barbeiro e Rangel (2006), a linguagem jornalistica do esporte
nunca teve uma escola definida. Atualmente, esta caracterizada de veiculo para
veiculo. O gol, descrito pelo reporter anteriormente, tem o peso de trazer o contexto

histérico para o ouvinte no momento de detalhar o lance.

O reporter faz rapel, escala montanhas, mergulha, desce corredeiras,
luta, chora, sofre e vive até a ultima gota a emogéao do esporte. Ele é
tdo protagonista quanto o atleta (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 55).

Na descricdo do gol, € possivel perceber que existe um movimento para
evidenciar a presengca massiva de torcedores na partida. Fica evidente também
alguns elementos indiretos na constru¢do do depoimento, como destacam Barbeiro
e Rangel (2006, p.56).

46’°07” a 46’59”: Gilberto Junior: “Gol! Sabe de quem? E Papo. [..] o

Juventude faz 2 a 0 aos 17 minutos. Gol com cheiro de acesso.”

Conforme Ferraretto (2001), o narrador é o centro da transmisséo esportiva,
ou seja, € o responsavel por mostrar o setor onde esta a bola em disputa pelos
jogadores. Ja o repérter traz o detalhe para os ouvintes. Segundo o autor, a analise
do jogo cabe ao comentarista, enquanto o plantdo esportivo acrescenta informagdes
complementares. Logo na sequéncia do segundo gol, o Juventude marcou o terceiro

diante do Imperatriz.

47°40” a 48°39”: Gilberto Junior: “Gol! Gol! Gol! Gol do Juventude Grande do
Sull E Papo! E Papo! Carlos Henrique. [...] o Juventude vai galopando no Cavalo de

Aco (apelido do adversario em anexo) rumo a Série B.”

Durante a narracgao do terceiro gol € possivel ouvir a vibragado do torcedor no

Estadio Alfredo Jaconi. A mecanica da jornada esportiva da Radio Caxias em 2019
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seguia a ordem no depoimento do gol: narrador, reporter, plantonista e comentarista.
Segundo Ferraretto (2001), cada emissora tem sua maneira de estabelecer a
entrada dos participantes da jornada. Apos o 3 a 0, o plantonista esportivo, Bruno
Caldart, trouxe a informagdo de que o acesso estava proximo de ser conquistado

pelo Juventude.

49°57” a 50°21”: Bruno Caldart (plantdo esportivo): “[...] com esse 3 x 0, o

Juventude para perder a vaga so6 se sofrer quatro gols no Alfredo Jaconi.”

Aos 20 minutos de jogo no primeiro tempo, o Juventude ja estava vencendo
por 3 x 0. Com o resultado, a transmissao teve uma espécie de contagem regressiva
para o acesso ser concretizado. Além de acrescentar estatisticas, o plantao
esportivo trouxe a participacado de ouvintes pelo WhatsApp da emissora durante o

primeiro tempo.

54’03” a 54”15”: Bruno Caldart: “Um alé entdo para todos la em Bento
Fernandes, na cidade natal de Dalberto (atacante do Juventude), € o recado do

Marcos. E o lvan acompanhando na Australia.”

Um publico expressivo, que acompanha e que participa das transmissdes,
ativamente, também é um fator que permite uma compreensao de toda a influéncia
exercida pelo radio sobre a sociedade. Prata (2008) ja alertava para a necessidade
de novos formatos de programacao para proporcionar a interatividade entre
audiéncia e veiculos de comunicacao.

O narrador chama o tempo e placar quatro vezes durante o primeiro tempo de
Juventude 3 x 0 Imperatriz. Na reta final da primeira etapa ha mencgao a festa feita
pelos torcedores nas arquibancadas. O jogo é encerrado com aplausos dos

jaconeros.

01H18’03” a 01H18’11”: Gilberto Junior: “Termina o primeiro tempo. Metade

da tarefa foi cumprida. Juventude 3 x O Imperatriz.”

O narrador € informado que, pelos protocolos das quartas de final da Série C

do Campeonato Brasileiro, os repdrteres ndo podem fazer entrevistas no intervalo de
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jogo. Conforme destaca Ferraretto (2001), o intervalo é comandado pelo narrador
que chama destaque dos times e do comentarista. Na sequéncia, cita os
patrocinadores e chama o plantdo esportivo com recados de ouvintes e informacoes
sobre as competicdes. Apds essa sequéncia, 0 comentarista volta ao microfone para
analisar o primeiro tempo e projetar a sequéncia da partida. De acordo com o autor,
pouco antes do recomego do jogo, os repédrteres sdo acionados para informar se

houve alteragbes nas equipes.

01H32’13” a 01H18’22”: Gilberto Junior: “Rodolpho Toski Marques apita e a

bola rola para o segundo tempo de Juventude e Imperatriz.”

Menos movimentado que o primeiro tempo, a segunda etapa é marcada por
mais um gol do Juventude. Renato Caja marcou seu terceiro gol na partida e

garantiu o acesso Alviverde para a Série B de 2020.

01H47°36”a 01H48°42”: Gilberto Junior: “Gol! Sabe de quem? E Papo! E de
Renato Caja, o dono da noite. O dono da festa. [...] o Verdao subiu.”

Com 16 minutos do segundo tempo, o Juventude fechou o placar em 4 x 0.
Renato Caja marcou trés vezes e Carlos Henrique fez o outro gol da equipe
jaconera.

Rafael Zanol (reporter): “Para coroar a goleada do Juventude. Para ter
certeza que a equipe Alviverde ano que vem estara um nivel acima no futebol
nacional. Para coroar também a grande atuagao de Renato Caja (J), o terceiro dele

na noite.”

Ja citado anteriormente no trabalho, a jornada esportiva de radio trabalha com
0 emocional e o imaginario dos ouvintes. De acordo com Barbeiro e Rangel (2006),
a emocgao € a propria alma do esporte. Em nenhuma outra area do jornalismo a
informagédo e o entretenimento andam juntos. Conforme os autores, alguns
narradores sdo bons porque narram com o coragdo, mexendo com a emog¢ao do
torcedor. Dessa maneira, Gilberto Junior fez seu discurso de acesso para o

Juventude.
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02H16’30” a 02H17’13”: Gilberto Junior: “[...] as coisas comeg¢am a entrar nos
eixos. O Juventude volta para a segunda divisdo nacional. Volta a figurar entre os 40
principais clubes do Brasil. Esse € o clube de camisa. Esse é o clube que tem
estrutura, estadio e torcida. Que tem 18 mil almas presentes festejando. Vejam essa

massa que toma conta do Jaconi.”

Segundo Ferraretto (2001), a torcida encara o jogo de futebol como um
momento festivo. A narrativa do evento esportivo também parte para essa ideia.
Apos o apito final e o discurso do narrador, € a hora dos repdrteres ouvirem 0s
personagens da partida. De acordo com o autor, € um momento de correria atras

dos atletas.

02H18’44” a 02H19°47”: Bruno Mucke: “Acesso Alviverde e a festa aqui no
Jaconi. Jonh Lennon ( J ) vai ser o primeiro a passar aqui. Esse acesso em casa
para mais de 18 mil pessoas?”

Jonh Lennon ( J ): “Primeiramente agradecer a Deus. [...] esse acesso ¢é para

coroar. Esse ano comegou com muitas dificuldades.”

A sequéncia de intervencgdes/falas dos repérteres nas entrevistas destaca
outro importante ponto da cobertura esportiva: a cobertura diaria. Como reforcado
por Ferraretto (2014), a cobertura diaria implica o conhecimento do cotidiano de

clubes, atletas e entidades.

02H21°51” a 02H22’27”: Rafael Zanol: “Marcelo Carné (J ), [...] esse acesso
para coroar a temporada?”

Marcelo Carné ( J ): “[...] a importancia de devolver o Juventude. A gente foi
recuperando o orgulho ao longo do tempo. Chegamos aqui sem ganhar no Jaconi e

saimos com o Jaconi sendo nossa principal arma para conquistar o acesso.”

As entrevistas seguiram no gramado do Estadio Alfredo Jaconi. Torcedores,
jogadores, membros da comissao técnica e funcionarios comemoravam a conquista

do acesso.
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02H24’19” a 02H24’58”: Bruno Mucke: “Ta aqui o cara do jogo: Renato Caja.
Caja ( J), trés gols e uma partida para marcar tua vida também?”

Renato Caja ( J ): “Nunca imaginava fazer esses gols ai. S6 tenho que
glorificar a Deus. Depois tenho que me apresentar ao presidente do Imperatriz.
Falou que ndo me conhecia. Me conheceu depois desses trés gols. [...] tem que

respeitar o Juventude.”

O lateral-esquerdo e capitdo do Juventude na Série C, Eltinho, atendeu a

reportagem visivelmente emocionado e festejando o momento da equipe.

02H25’08” a 02H25’28”: Eltinho ( J ): “A conquista é de todo mundo. Tive
alguns dias dificeis, mas valeu a pena. [...] os atletas e a torcida merecem. O
Juventude esta onde merece agora. Tomara que nunca mais saia. Vamos pensar

mais pra frente. Quem sabe daqui uns dois ou trés anos na Série A.”

De acordo com Ferraretto (2001), o repérter esportivo € , na maioria dos

casos, um setorista de determinado clube ou modalidade.

O jornalista tem, nesse campo, uma atuagdo ampla. Pode mostrar os
preparativos para as grandes partidas, descrever o que se passa nas
concentragdes, os treinos (individuais ou coletivos), os atletas que
deverdo passar (passaram ou foram barrados) pelos exames
médicos e as possiveis substituicbes ou modificagbes nos quadros
(ERBOLATO, 1981, p.16).

Outra fala importante na comemoracao do acesso do Juventude é do volante
Jodo Paulo. O jogador havia passado por desconfortos na semana da partida diante

do Imperatriz e poderia ficar de fora.

02H38’28” a 02H38°49”: Jodo Paulo ( J ): “Tive uma lesdo ontem. Eu néo ia
jogar, s6 que tomei algumas injecdes. Pelo Juventude a gente faz tudo. Eu vim aqui
pra ajudar. Gragas a Deus conseguimos colocar o Juventude onde merece e vai

estar ainda na Série A.”

Conforme Barbeiro e Rangel (2006), todo jornalista esportivo precisa entender

que as emogoes sao contagiosas. A emogao na transmissao de um evento esportivo
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deve ser na medida certa. Na comemoracéo do acesso do Juventude, os reporteres
entrevistaram 14 jogadores no gramado do Estadio Alfredo Jaconi e antes do

encerramento da transmissao houve a escolha do craque da partida.

8.2 GUARANI 0 X 1 JUVENTUDE

Guarani Futebol Clube e Esporte Clube Juventude se enfrentaram no dia 29
de janeiro de 2021, no Estadio Brinco de Ouro, em Campinas. A partida era valida
pela 382 rodada do Campeonato Brasileiro da Série B de 2020.

A segunda divisdo daquela temporada teve seu comecgo atrasado pela
pandemia da Covid-19. O futebol brasileiro ficou paralisado por meses, como ja foi
destacado em capitulos anteriores. Pelos protocolos sanitarios e da Confederagao
Brasileira de Futebol (CBF), as partidas da Série B de 2020 foram realizadas com
portdes fechados. Além disso, havia limite de profissionais credenciados para as
transmissdes. No maximo de trés por emissora. No caso, dois de microfone e um
técnico de externa.

O Juventude estava em quarto lugar na competicdo com 58 pontos. Na
classificagdo estavam a sua frente Chapecoense, América-MG e Cuiaba, que ja
haviam conquistado o acesso. O Alviverde era o Unico time que dependia apenas de
si para retornar a elite do futebol nacional. O quinto colocado era o CSA com 57
pontos, que enfrentava o Nautico fora de casa e torcia para que o Juventude nao
vencesse sua partida. Outra equipe que tinha chance de subir era o Avai, que jogava
diante do América-MG, em Belo Horizonte. Com 55 pontos, o clube catarinense
precisava vencer e dependia de derrotas de Juventude e CSA.

A jornada esportiva da Radio Caxias teve, na integra, duas horas, 54 minutos
e 56 segundos. A transmissdo contou com o narrador Gilberto Junior e o repérter
Bruno Mucke em Campinas. Ambos na cabine do estadio, pois pelo protocolo da
CBF, o repoérter nao podia acessar o gramado.

No estudio principal da emissora, em Caxias do Sul, estava o comentarista
Rafael Baungarten e Rafael Zanol, que ancorava a transmisséo pré e pés-jogo. O
produtor Matheus Maciel também estava na sede. O plantdo Bruno Caldart estava
em home office e participava por whereby, site que proporciona acesso de imagem e
audio de quem esta acessando. No estudio B da Radio Caxias, estava Daniel Félix

para acompanhar Nautico x CSA. Na redacdo, estava Cristiano Gauer fazendo
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cobertura de América-MG x Avai. Os trabalhos técnicos de Anderson Alves e
Rodrigo de Oliveira.
Em seu discurso de abertura, o narrador inicia a jornada esportiva reforcando

a importancia da partida.

01°07” a 01’55”: Gilberto Junior (narrador): “Amigos do Brasil, sejam todos
bem-vindos ao futebol da Caxias. [...] o Juventude pode hoje retornar a elite do

futebol depois de 13 anos.”

Segundo Ferraretto (2001), o trabalho jornalistico comega com base em um
roteiro previamente elaborado. Apds isso, segue o rumo dos acontecimentos. O
narrador apresenta os patrocinadores e chama os envolvidos na transmissdo com
seus destaques. O reporter traz as informacdes iniciais de Juventude e Guarani, o
comentarista destaca um trecho do que ira se aprofundar na sequéncia e o plantao

apresenta os dados estatisticos.

04’58” a 05’°13”: Bruno Mucke (repérter): “O jogo mais importante dos ultimos
anos para o Verdao. Ju esta confirmado com trés mudancas. Luis Carlos, Eltinho e
Capixaba sao as novidades para encarar o Bugre (apelido do Guarani)”.

05’48” a 05’58”: Rafael Baungarten (comentarista): “E a busca do acesso a
elite do futebol brasileiro. A competicdo esta convidando o Juventude e o Juventude
tem que aceitar, Gilberto Junior.”

07°56” a 08’16”: Bruno Caldart (plantéo esportivo): “Ultima rodada com briga
pelo acesso e também pelo titulo. [...] o Juventude ainda pode terminar a Série B na

terceira colocacao na tabela.”

Em meio as informagdes iniciais da partida entre Guarani x Juventude,
também sao abordados destaques que envolvem Nautico x CSA e América-MG x
Avai, jogos que interessavam ao clube caxiense. Na sequéncia, o narrador
prossegue com o roteiro de abertura de jornada esportiva, descrito por Ferraretto
(2001, p. 324): uma ambiental do jogo descrito pelo narrador; reporteres informam a
escalacao dos times, o trio de arbitragem e outras informagdes basicas da partida; o

comentarista analisa a situagao dos dois clubes que vao se enfrentar, fazendo uma
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projecdo de como o jogo podera se desenvolver; o plantdo traz informacgdes
adicionais como o retrospecto dos dois times, sua situacido no campeonato etc.;
as reportagens sao liberadas.

Com todas as informacdes apresentadas, o narrador solicita a participacao
dos ouvintes pelas redes sociais da Radio Caxias. Sem poder acessar a beira do
campo antes da partida devido aos protocolos sanitarios estabelecidos pela
Confederacao Brasileira de Futebol, a entrevista pré-jogo do técnico é feita com o

auxilio da televisdo que também transmitia a partida.

25’12” a 25’19”: Gilberto Junior: “A equipe de TV ja esta com o Pintado.”
O repodrter chama a entrevista do técnico do Juventude com o auxilio do
Premiere, canal de TV que transmitia o jogo.

Bruno Mucke: “Pintado, técnico do Juventude, sobre a decisao.”

ApoOs a participagao do reporter, a entrevista com o treinador do Juventude é
reproduzida pela Radio Caxias. Os componentes da jornada enfatizam que a
manifestagdo de Pintado ( J ) € com o auxilio da emissora que detém os direitos de
televisionamento.

Como havia envolvimento direto, por decisdo da CBF, as trés partidas
precisavam comecgar ao mesmo tempo. Com esse fator, o inicio do jogo entre
Guarani x Juventude, marcado para as 21h30, sofreu um pequeno atraso e comegou
as 21h32.

33’30” a 33’36”: Gilberto Junior; “Tudo pronto. Apita o arbitro. Saida para o

Guarani de Campinas.”

Segundos depois, os repérteres que estavam acompanhando as demais
partidas que interessavam ao Juventude avisaram na transmissao sobre o comecgo

dos duelos.

33’66” a 34’17”: Cristiano Gauer (reporter): “Comegou no Estadio
Independéncia. América Mineiro e Avai, zero a zero.”
Daniel Félix (repérter): “Comegou agora, Gilberto Junior. Start para Nautico e

CSA com 20 segundos de bola rolando e zero a zero.”
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De acordo com Barbeiro e Rangel (2006), a transmisséo esportiva € um
programa que sai do estudio para o estadio. Os autores destacam que a intencao é
a mesma de fazer jornalismo esportivo. A jornada esportiva prossegue com o

narrador sendo o centro da transmissado (FERRARETTO).

Com o passar dos minutos, as movimentagdes comecam a acontecer em

outros jogos.

40°53” a 41°03”: Cristiano Gauer: “Gol do América. Aos sete minutos da

primeira etapa. [...] América um, Avai zero.”

Apo6s a informagao de gol no jogo em Belo Horizonte, o plantdo esportivo traz
detalhes sobre o resultado. Barbeiro e Rangel (2001) reforgam que a participagéao do
plantdo tem que ser breve para néo cansar o ouvinte com resultados interminaveis e
noticias irrelevantes.

Segundo Ferraretto (2001), o narrador mostra todo o gramado,
concentrando-se no setor onde a bola estda em disputa pelos jogadores. Quando
necessario fornece uma panoramica do estadio. O autor detalha a fungcdo dos

demais componentes da jornada esportiva.

“O reporter faz o close sobre o lance, detalhando-o para o ouvinte. A
analise do jogo cabe ao comentarista. Ja o plantdo traz informagdes
complementares. Tudo gira em torno da necessidade de fornecer ao
ouvinte uma visao imaginaria da partida” (FERRARETTO, 2001, p.
325).

O reporter Cristiano Gauer traz a informagdo de mais um gol do América.
Com o resultado, o Avai ia se afastando da disputa pelo acesso. O plantao esportivo

detalha o resultado, conforme Ferraretto (2001), situando o ouvinte.

56’54” a 57°07”: Bruno Caldart: “Com esse resultado, o Avai da adeus para
qualquer chance de acesso. [...] o Juventude vai ficando na quarta colocagao com

59. Agora a briga € com o CSA.”
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01H03’16” a 01H04’35”: Gilberto Junior: “Golago! Gol! Sabe de quem? E
papo. E de Renato Caja. [...] o rei de Campinas. O rei do Jaconi. Renato Caja que ja
jogou pelo Juventude na Série A. Esta recolocando o Verdao na elite. A histéria com
letras douradas sO poderia ser escrita na canhotinha magica de Renato Caja. Na
gaveta esquerda, sem chance para Gabriel Mesquita ( G ). Renato Caja. Renato
Caja. Renato Caja. Eu te amo, Renato Caja. Um para o Juventude, zero para o

Guarani.”

Conforme Coelho (2008), as crbnicas esportivas estiveram presentes na
caminhada do jornalismo esportivo no Brasil. O autor destaca que a dramaticidade
servia para aumentar a idolatria em relagdo aos jogadores, “seres mortais algcados
da noite para o dia a condicdo de semideuses” (COELHO, 2008, p. 18). Os
narradores de futebol se aproximam da figura do cronista nas jornadas esportivas.
Ja Soares (1994) destaca que a narragdo do jogo é o centro do espetaculo
proporcionado pelo radio esportivo. Assim, os locutores investem na criagcdo de
coédigos e expressbes para facilitar a compreensao. Conforme a autora, essa
linguagem pode recriar o ambiente adicionando entusiasmo e multiplicando as

emocgdes.

01H04’35” a 01H06’46”: Bruno Mucke: “Em 1994, um certo centroavante
ousou dizer: Brasil, olha o Juventude ai, tché. Olha o Juventude ai, tché. [...] ele
aparece em decisdo: Renato Caja. Guarani zero, Juventude um.”

Rafael Baungarten: “Ufa!l Entdo vamos la. Chutaco do Caja da intermediaria
ofensiva com o pé esquerdo. Me lembra muito o jogo contra o Imperatriz aqui,
quando ele destruiu com o jogo. [...] Caja abre o placar e esta subindo, hein
Caldart?”

Bruno Caldart: “Esta subindo! Porque € o sétimo do Caja no campeonato. O
gol de numero 52 do Juventude, que agora sobe para a terceira colocagdo com 61
pontos. Com esse resultado depende apenas de si, confirmando essa vitoria, para

garantir vaga na Série A de 2021.”

As observacdes repassadas nas participagdes destacam a cobertura diaria,

outro ponto da cobertura esportiva considerado importante por Ferraretto (2014). O
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acompanhamento proporciona embasamento para que se fale com maior precisao,
conforme o autor.

Durante o primeiro tempo, o narrador chama o tempo e placar quatro vezes.
Antes de acabar a primeira etapa, o Nautico abre o placar diante do CSA. Gilberto
Junior convoca os torcedores para participar da transmissdo. Com o estadio vazio
em Campinas pela pandemia da Covid-19, o narrador solicita que o operador de
audio da Radio Caxias, Anderson Alves, aumente o volume da gravagao da torcida

do Juventude.

01H17°45” a 01H17’59”: Gilberto Junior: “Volume no povo jaconero. A

papada nao podia ficar longe dessa de forma alguma.”

O primeiro tempo terminou com a vantagem Alviverde. O intervalo de jogo
tem participacado dos reporteres para contar sobre a primeira parte de América-MG x
Avai e Nautico x CSA. O plantdo esportivo contextualiza os resultados, a
classificagao e traz a participagdo dos ouvintes. Ja o comentarista faz a analise do
jogo.

Prestes a iniciar o segundo tempo, 0s jogos recomegam ao mesmo tempo.

01H35°38” a 01H36’56”: Daniel Félix: “Comegou o segundo tempo no
Estadio dos Aflitos, em Recife. Seis segundos do segundo tempo, um para o Nautico
e zero para o CSA.”

Gilberto Junior: “Bola rolando ouvintes do Brasil.”

Cristiano Gauer: “Comecgou no Estadio Independéncia. Trinta segundos da

segunda etapa. O América Mineiro vai fazendo dois a zero para cima do Avai,

se consagrando o campedo da Série B do Campeonato Brasileiro.”

No segundo tempo, o tempo e o placar foi acionado quatro vezes. Os jogos
em paralelo tiveram gols. O CSA buscou o empate em um a um diante do Nautico,
em Recife. Ja em Belo Horizonte, o Avai descontou para dois a um contra o
América-MG.

Durante a narragdo foi possivel verificar que a emissora buscou
constantemente a identificacdo com a equipe de Caxias do Sul. Além dessa postura

reforgar os contratos de leitura abordados por Saloméao (2003), ela demonstra uma
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valorizagdo pelo regionalismo no radio, que tem como caracteristica apostar na
programacgao local, neste caso o futebol local, como base para sua audiéncia
(JAVORSKI, 2017).

02H24’03” a 02H25°53”: Gilberto Junior: “Falta um minuto para o Juventude
subir. Um minuto para voltar para a elite. [...] 49 minutos. Pode tocar o hino. Pode
tocar o hino. Pode tocar o hino. Toca o hino que o Juventude esta de volta. Termina
o jogo! Jamais esquega torcedor jaconero: tudo na vida ao seu tempo. Tudo ao seu
tempo no seu lugar. E as vezes ‘num’ resgate fisico. As vezes naquelas formas que
s6 o tempo nos explica. O Juventude volta fazendo uma regressao no local que foi
um simbolo. Em 2009, nesse estadio, o Verdao caiu para a Série C. Hoje, aqui no

Brinco de Ouro, o Juventude sobe para a Série A”

Conforme Peruzzo (2005), presume-se que o jornalismo local retrate a
realidade local trabalhando com informacgao de proximidade. A descrigdo do discurso
do acesso reforca conceitos discutidos anteriormente em relagdo ao sentimento de
identificacdo, apresentados por Salomao (2003). A Radio Caxias, ao explorar a
informagéo de proximidade, com uma transmissao identificada de futebol, fortalece
esse contexto, que ainda de acordo com Peruzzo (2005, p. 78), é propicio, uma vez
que “as pessoas acompanham os acontecimentos de forma mais direta, pela

vivéncia ou presenca pessoal’.

02H29’37” a 02H30’11”: Gilberto Junior: “E como se fosse um titulo para
todos nds. Eu quero cumprimentar cada colega que esteve e que esta nesse
microfone. A Radio Caxias n&do mede esforgos para estar junto com a dupla Ca-Ju
(Caxias e Juventude). [...] esse acesso também € nosso. Nés também estamos no
cenario do futebol nacional.”

02H31’43” a 02H32’55”: Rafael Baungarten: “[...] € Série A. E n6s sempre
juntos com a dupla Ca-Ju. Especialmente com o Juventude. La da Série D. Entrei na
radio ha dez anos atras e € a primeira vez que vou estar junto com o Juventude na
Série A. Ja estive na Série D, na Série C, na B e agora, por muito merecimento e

competéncia, o Juventude estara na Série A. E nds estaremos juntos.”
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A Radio Caxias é localizada na Rua Garibaldi, n°® 789, no centro de Caxias do
Sul. Com o acesso do Juventude, é possivel ouvir foguetérios e buzinas na
transmissao. Apesar do protocolo da CBF impedir, a Federagcao Paulista de Futebol
liberou aos reporteres o acesso ao gramado apods a partida. Assim, foi permitido que
entrevistas acontecessem.

Na ambientacdo final da partida, durante o encerramento da Jornada
Esportiva, o reporter focou em descrever a comemoragao dos jogadores, comissao
técnica e direcdo. As entrevistas realizadas com os jogadores e dirigentes do
Juventude destacaram a emocdo e importancia da conquista, os sentimentos dos

protagonistas do feito e a comemoragao do grupo de atletas.

02H36°02” a 02H42’15”: Bruno Mucke: “Estou na beira do campo aqui.
Osvaldo Pioner, Vice-Presidente de Futebol do Juventude. Em 2019, Pioner, tu
chegou e falou: ‘o Juventude vai conquistar o acesso da Série C para a Série B, nos
temos um planejamento e vamos subir para a Série A também’. [...] e o Juventude
esta de volta a elite do futebol nacional?”

Osvaldo Pioner ( J ): “E muita coisa boa nesses dois anos. Nés conseguimos
atingir os objetivos. E muita emocdo. E muita emocdo. A cidade ‘t4’ em festa. A
torcida 14’ em festa.”

Bruno Mucke: “Eltinho, capitdo da equipe. Tu viveu um 2018 ruim. Chegou no
Juventude, estava parado e sem receber no Criciuma. [...] tem noc¢ao da histéria que
esta trilhando no Juventude, Eltinho?”

Eltinho ( J ): “S6 vai cair depois. S6 tenho que agradecer ao clube e a essa
cidade. [...] quando a gente chegou em 2019, ninguém acreditava na gente.
Ninguém nos conhecia.”

Bruno Mucke: “O presidente Walter Dal Zotto Junior esta por aqui também.
Presidente, o senhor tem nogdo do que esta Caxias do Sul nesse momento? [...]
qual o tamanho desse acesso para o Esporte Clube Juventude?”

Walter Dal Zotto Junior: “E dificil a gente mensurar isso agora, mas esse
segundo acesso consecutivo é um sonho que se realiza. E o nosso torcedor, que a
gente espera, que nos ‘recepcione’ e ‘recepcione’ esse grupo de atletas. [...] s6
tenho que agradecer a todos que passaram e contribuiram para o acesso durante

toda essa campanha’.
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De acordo com Ferraretto (2001), o encerramento da jornada segue no
modelo de registro do repdrter, andlise do comentarista e complementos do plantao
esportivo. Além das entrevistas detalhadas anteriormente, o presidente da
Federacdo Gaucha de Futebol, Luciano Hocsmann, também foi entrevistado. Antes
de finalizar a transmissao, a equipe escolhe o craque da partida e o narrador cita os
patrocinadores chamando o pds-jogo com o gol que marcou o acesso do Juventude

para a Série A.

8.3 POS-ANALISE DAS JORNADAS ESPORTIVAS DA RADIO CAXIAS

As duas jornadas esportivas analisadas seguem o padrdo descrito por
Ferraretto (2014). A mecéanica da transmissao esportiva apresenta o modelo
sugerido pelo autor, constituida pela abertura, o jogo em si, o intervalo e o
encerramento.

Na abertura das transmissdes observa-se que a ambientagao inicial do jogo,
realizada pelo narrador da partida, demonstra a identificagéo e a torcida por um bom
jogo do Juventude. Em comum, as jornadas contam os ultimos acessos do clube
caxiense no futebol brasileiro. Porém, é possivel perceber semelhancas e distingdes,
mesmo com o intervalo de um ano e quatro meses entre elas. Barbeiro e Rangel
(2006) definem a maneira consagrada das transmissdes de eventos esportivos no

Brasil.

“A transmissao esportiva que se consagrou no Brasil foi a irradiacéo
do futebol. Um locutor postado na cabine, no centro do estadio, um
reporter atras de cada gol, um comentarista ao seu lado, um plantao
esportivo com informagdes de outros jogos e repodrteres em outros
estadios. O tom do trabalho era “bola rolando”: o locutor perseguia a
agao de forma incansavel e muitas vezes se esquecia totalmente de
fatos relevantes no estadio ou no campo. O ouvinte percebia que
alguma coisa estava ocorrendo, mas ele s6 ouvia a descricdo da
bola.” (BARBEIRO; RANGEL, 2001, p.65)

A definicdo dos autores aponta para semelhancgas nas jornadas esportivas da
Radio Caxias. Em Juventude 4 x O Imperatriz, os repérteres estdo posicionados
atras dos gols e o comentarista ao lado do narrador na cabine. Ja em Guarani 0 x 1
Juventude, sem poder estar atras da baliza, o repérter esta na cabine e os demais
reporteres acompanham outros jogos que interessam diretamente ao clube
caxiense, enquanto o comentarista estd no estudio da emissora e o plantdo

esportivo participa diretamente de sua casa, ou seja, em home office.
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De acordo com Ferraretto e Morgado (2020), existem quatro campos para
enfrentar a crise da Covid-19 na comunicag¢ao: do jornalismo, da publicidade, das

relagdes publicas e do entretenimento.

1) Do jornalismo, no qual, mais do que nunca, é preciso diferenciar sempre a noticia
ou o servico informado do que é opinido e interpretacao a respeito desses;

2) Da publicidade, de onde vem a sustentagao econdmica dos veiculos, e o da
propaganda, através de qual ocorre a necessaria e imprescindivel divulgagao
publica das agdes do governo e de instituicbes envolvidas no combate direto a
pandemia;

3) Das relagdes publicas, interrelacionado com as agdes de divulgacao jornalistica e
propaganda, mas focado na valorizacado institucional das varias instancias do
processo e de seus protagonistas;

4) Do entretenimento, essencial durante o confinamento (distanciamento social,
isolamento, quarentena ou contengao comunitaria/quarentena comunitaria), quando
se faz necessario manter o &nimo e a concentragdo nas medidas de seguranga

sanitaria recomendadas pela Organizagao Mundial da Saude.

Segundo Ferraretto e Morgado (2020), existem quatro valores centrais que
precisam ser trabalhados dentro dos veiculos de comunicacdo: flexibilidade,
responsabilidade, parceria e coragem. A flexibilidade é a ideia que percebe-se na
jornada esportiva. Conforme os autores, remete-se a adaptagédo facil a novos
cenarios, sem abandonar aquilo que é essencial. Assim, encaixa-se a participagao
do plantdo esportivo na transmissdo esportiva de Guarani e Juventude. O
profissional esta trabalhando de casa utilizando a internet ao seu favor para entrar
no ar e levar as informagdes e participagées de ouvintes na jornada esportiva.

Conforme Soares (1994), é possivel perceber nas transmissdes as escolas de
narragcdo. A autora transforma em duas escolas: a denotativa e conotativa. A
denotativa trabalha a emogdo na voz e na descricdo do lance. Ja a conotativa,
abusa de figuras de linguagem, girias, metaforas, slogans e chavdes. O narrador
Gilberto Junior utiliza borddes em gols do Juventude, traz metaforas nos discursos
dos acessos e une as escolas ao utilizar sua emogao. Além do improviso e do jogo
de cintura, Ferraretto (2001) afirma que € necessario se especializar no esporte.

Conforme o autor “a cobertura esportiva € a area da atividade radiofébnica em que a
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capacidade de observagao e a habilidade de comunicagao sao mais necessarias ao
profissional.” (FERRARETTO, 2001, p.331)

De acordo com Ferraretto e Morgado (2020), a pandemia da Covid-19
colocou desafios semelhantes ao estar em uma guerra ou aos da atuagao em zonas
de conflitos urbanos entre autoridades policiais e criminosos. Segundo os autores,
isso afeta um dos canones da profissdo em estar no palco do acontecimento para
narrar as agdes dos protagonistas com o maximo de detalhes possiveis. Dessa
maneira, percebe-se o impacto que o afastamento do repdrter do gramado pelo
protocolos da CBF trouxe para a transmissao esportiva de Guarani x Juventude.

Ao longo das analises individuais, verificou-se que os profissionais da Radio
Caxias buscaram evidenciar a identificagcdo com as equipes da cidade. A estratégia
se relaciona com os contratos de leitura, abordados por Salomao (2003). Os
contratos, segundo o autor, proporcionam ao ouvinte uma sensagdo de

aproximacao, pertencimento e reconhecimento por parte da emissora.

9 CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento do presente trabalho, com o tema “As mudancgas de uma
jornada esportiva de futebol em tempos de pandemia”, iniciou-se pelo desejo do
pesquisador em unir trés de suas grandes paixdes: o Jornalismo, um amor antigo
pela arte de informar; o Radio, um velho companheiro de todas as horas; e o
Futebol, uma forma de praticar esporte. Além disso, a associagdo de um fato novo
que causou impacto no mundo inteiro. A partir disso, foi feita analises de
transmissdes esportivas dos acessos do Juventude da Série C para a Série B e da
Série B para a Série A do Campeonato Brasileiro pelo viés da Radio Caxias, a fim de
compreender se houve mudancas causas pela pandemia da Covid-19 e entender as

principais alteragdes das jornadas esportivas.
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Nesse sentido, com o comec¢o da pesquisa, notou-se a importadncia de
estudar, ndo somente o jornalismo esportivo, mas também a histéria e a
consolidagdo da relagao entre radio e futebol no Brasil. Diante disso, estipulou-se
como metodologia de pesquisa a Analise de Conteudo, proposta pela autora
Laurence Bardin em sua obra Analise de Conteudo (1997), que a caracteriza como
um conjunto de mecanismos metodolégicos cada vez mais sutis em constante
aperfeicoamento, que se aplicam a discursos extremamente diversificados. Tal
meétodo, por conseguinte, foi essencial para responder a questdo norteadora desta
pesquisa: Quais as principais mudangas que o contexto de pandemia da Covid-19
provocou nas jornadas esportivas da Radio Caxias?

A primeira afirmava que as transmissées ndo sofreram alteragdes, pois o
modo de fazer radio e jornadas esportivas segue o0 mesmo padrdo com o passar dos
anos, nao se confirma. Essa hipétese ndo procede, pois segundo Jenkins (2009), o
radio, nas ultimas décadas, inevitavelmente, seguiu o caminho da convergéncia. O
meio de comunicagdo tornou-se expandido com a migracdo para diferentes
plataformas e na releitura por elementos tal qual o podcast, conforme destacou
Kschinhevsky (2012). Assim, se com avancos tecnoldgicos houve mudancgas, devido
a pandemia da Covid-19 também trouxe alteracdes na maneira de fazer radio. Foi
possivel perceber, por exemplo, maior participagdo de reporteres de suas casas.
Inclusive, na jornada esportiva de Guarani x Juventude com o plantdao esportivo
Bruno Caldart trabalhado em home office.

Outra hipotese falava que as mudangas que aconteceram nas jornadas
esportivas foram principalmente oriundas da pandemia devido as exigéncias
sanitarias. Essa afirmativa, bem como a anterior, também nao procede. A Unica
mudanga oriunda pelas normas sanitarias da Covid-19 foi a auséncia do reporter no
campo e a limitacdo de credenciados em estadios, ou seja, o impacto dessas
mudangas n&o abalou o andamento da transmissao esportiva.

A terceira e Uultima hipotese dizia que a evolugdo tecnolégica permitiu
transformagbes nas transmissées radiofénicas e proporcionou novos conceitos na
realizagdo das jornadas esportivas da Radio Caxias. Podemos considera-la meio
assertiva, pois o avango tecnoldgico permitiu que a emissora expandisse sua
transmissao, além do alcance da antena e dos aplicativos, a live no Facebook trouxe
imagem dos bastidores da cabine de imprensa do jogo entre Guarani x Juventude.

Principalmente, para observar detalhes da transmisséo esportiva que anteriormente
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ficava apenas no imaginario de quem ouvia. Outra alteragdo percebida € que a
jornada esportiva alterou sua abertura, agora tendo destaques para todos os
participantes antes de esmiucar as informagdes e as analises. Além disso, outra
mudanc¢a sentida € no momento do gol. Na transmissao de Juventude x Imperatriz, a
ordem era narrador, reporter, plantdo esportivo e por fim comentarista. Na jornada de
Guarani 0 x 1 Juventude, a ordem segue o padrdo estabelecido por Ferraretto
(2001): narracdo do lance; observacgdes do reporter postado atras da goleira ou o
que estiver mais préoximo desta; a analise do comentarista; e a intervengédo do
plantdo com informagdes quantitativas sobre o gol e quem marcou. (FERRARETTO,
2001, p. 325)

Em relagcao aos objetivos, foi definido como principal, analisar as coberturas
esportivas da Radio Caxias nos acessos do Juventude da Série C até a Série A do
Campeonato Brasileiro no periodo de dois anos, para verificar os impactos que a
pandemia trouxe na emissora e as diferencas no processo de transmissao com o
passar do tempo. Para isso, foram analisadas duas jornadas esportivas no intervalo
menor de dois anos. Esse objetivo foi alcangcado, pois através dela verificou-se
algumas alteragbes nas jornadas.

Referente aos objetivos especificos, o primeiro deles buscou entender as
evolugdes nas jornadas esportivas de futebol. Esse objetivo foi alcangado pela
pesquisa apresentada no quinto capitulo, que abordou as transmissdes esportivas
de futebol em radio. O segundo objetivo tinha a finalidade de compreender quais
foram os impactos da pandemia em transmissdes de esporte na Radio Caxias.
Durante a monografia foi possivel encontrar a resposta na analise aprofundada.

Outro objetivo especifico buscou conhecer melhor novas tecnologias para
explora-las com o intuito de se aproximar dos ouvintes. Isso também foi permitido
pela analise e contexto da pandemia, pois com a necessidade de isolamento
surgiram novas ferramentas e necessidades, como destacado por Ferraretto e
Morgado (2020). Por exemplo, na jornada esportiva de Guarani e Juventude, o
plantdo esportivo participou pelo Whereby, enviando imagem e som. Ja a equipe
que estava em Campinas enviou apenas a imagem em tempo real para colocar na
live.

O quarto objetivo buscou proporcionar reflexdes sobre os modos de
transmissdes esportivas. Objetivo alcangado também na abordagem do quinto

capitulo da pesquisa, onde contextualiza a evolugdo da jornada de futebol em radio.
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O objetivo de reconhecer as transformag¢des na linguagem da narragao de futebol
também foi alcangado, principalmente no capitulo trés, na ligagdo do radio com
transmissdes esportivas. Além disso, Soares (1994) colaborou com as analises das
escolas de narragao denotativa e conotativa.

O penultimo objetivo buscou compreender melhor o trabalho de cada
integrante de uma jornada esportiva. Objetivo alcangado e entendimento construido
junto com os pensamentos de Ferraretto (2001) e Barbeiro e Rangel (2006). O
ultimo objetivo especifico buscou contribuir para criagdo de nova interagao entre
torcedor/receptor e emissor da mensagem. Com a analise das jornadas foi possivel
entender esse objetivo, pois com a imagem de quem participa das transmissdes
instiga a uma participagdo maior de quem esta acompanhando a transmisséo a
interagir.

O estudo desse tema foi estabelecido com base no interesse do pesquisador
pelo jornalismo esportivo, pelo radio e pelo futebol local. Apds, pensou-se em um
assunto que unisse esses trés itens. A escolha pelo tema fez-se importante no
momento em que se percebe que existem poucos estudos sobre os impactos
causados pela pandemia no jornalismo esportivo. Para que a pesquisa fosse
possivel, desenvolveu-se um estudo bibliografico e uma analise que oportunizou
compreender aspectos histoéricos da Radio Caxias e do radiojornalismo, com suas
particularidades, contribuicbes e praticas; além de compreender mais sobre as
consequéncias oriundas da Covid-19 no meio da comunicagao esportiva. A analise e
pesquisa bibliografica proporcionaram ao pesquisador condigdes de responder a
questao norteadora, confirmar as hipéteses e alcangar os objetivos estabelecidos,
como abordado anteriormente.

Como futuro jornalista, o pesquisador percebeu que n&o se trata de um
trabalho conclusivo, visto que a pandemia da Covid-19 segue afetando milhares de
pessoas e novas visdes podem surgir e desafios em relagdo ao tema. A monografia
contribuiu para entender mais profundamente o elo entre veiculos de imprensa,
clubes de futebol e torcedores. A pesquisa bibliografica possibilitou o estudo mais
detalhado de temas que muitas vezes nao ha tempo habil de serem estudados em

sala de aula.
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1 INTRODUGAO

O esporte mais disputado no mundo e com maior popularidade é o futebol.
Em termos musicais ja se ouviu que “bola na area nao altera o placar’, como canta a
banda Skank. Mesmo sendo universal, ndo € necessario ter o dominio das regras
sobre o futebol, mas boa parte dos habitantes da Terra conhecem bem para que
serve cada situagao em uma partida.

No contexto histérico, ndo existe uma data especifica para a criacado do
futebol. Uma das teorias € de que surgiu na Inglaterra em 1863, quando houve a
profissionalizacdo do esporte. Por lidar diretamente com a emocgado, esta
caracterizado como a “paixdo do povo brasileiro”. E por conta do esporte que muitas
pessoas, de diferentes partes do mundo, conhecem culturas.

No seu comego, o futebol ndo teve a midia e alcance que tém atualmente,
principalmente quando se relaciona ao trabalho do jornalismo esportivo. O radio
possui grande participagao para fomentar o esporte no Brasil. Hd muitos anos esse
meio de comunicagdo divulga e promove os mais variados tipos de eventos,
tornando-se ainda mais importante quando se trata de futebol, onde as pessoas
buscam no radio informagdes e ouvem as transmissdes ao vivo que o veiculo realiza
de maneira unica, com suas caracteristicas.

De acordo com Ribeiro (2007), logo quando chegou ao Brasil, Charles Miller -
um dos “pais” do futebol - buscou junto a amigos a divulgagcédo que o mesmo trazia
na bagagem, em grandes jornais de Sao Paulo e da entdo capital, Rio de Janeiro.
No entanto naquela época ndao era um esporte tdo tradicional como hoje em dia e
logo foi recusado pelos jornais da época.

Mesmo com pouco espago, ndo podia ser negado o fato que o futebol era a
diversao de imigrantes. No entanto, mesmo sem muita divulgagao inicialmente, uma
hora ou outra aquele esporte que comecgava a atrair tanta gente teria que ser

divulgado em algum lugar. Ribeiro (2007, p. 23) explica:

Emplacar pautas relacionadas ao futebol naquele cenario de
Sao Paulo era muito dificil. Mas fechar os olhos para o
crescimento do futebol nas varzeas parecia um grave erro de

avaliagao dos responsaveis pelos principais jornais da época.
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As noticias sobre o esporte, até entdo pouco conhecido, estavam cada vez
mais préoximas de serem divulgadas com o apelo popular.

Radio e futebol tém uma relagdo préoxima desde o comecgo da trajetéria do
esporte no Brasil. Com o passar dos anos, as partidas sofreram alteracbes em
algumas regras e acréscimo de inteligéncia virtual em suas competicdes esportivas.
No meio de comunicagdao nao foi diferente. O radio recebeu maior tecnologia e
equipamentos de ultima geracdo para transmitir eventos de qualquer lugar do
mundo.

As transmissbes de futebol no meio de comunicagdo seguem roteiro de
abertura de jornada, mas com uma histoéria diferente a cada apito ouvido em um
estadio. O narrador esportivo se prepara para passar adiante a emogao aos ouvintes
e comandar a participacdo de cada integrante. Porém, nem tudo vai como o
planejado. Sdo 90 minutos que, por vezes, fogem do comando de cada
comunicador.

A Radio Caxias esta ha mais de 75 anos no convivio da Serra Gaucha. A
emissora se firmou como um dos principais meios de comunicagao de informagao da
regido. Além de ter como um dos seus pilares o jornalismo, as transmissoes
esportivas também tém grande importancia no contexto local por acompanhar
diariamente Caxias e Juventude. No interior do Rio Grande do Sul é dificil encontrar
uma radio que esteja o tempo todo cobrindo os clubes de sua cidade.

Porém, o radio precisou inovar com o passar das décadas. As mesmas
jornadas que eram feitas no meio la no comego dos anos 30 foram ficando
ultrapassadas. Com a chegada da internet e o avango das tecnologias, uma nova
maneira foi criada. Entretanto, aquela maxima de que o radio sabe se adaptar a
qualquer situacdo € comprovada nos ultimos anos, onde a pandemia impds outra
realidade para a comunicagdo e as emissoras conseguiram manter seus conteudos
com as barreiras impostas pela Covid-19.

A partir dessa constatagcdo, acredita-se que seja necessario analisar as
mudancgas que as jornadas de futebol da Radio Caxias passaram nos ultimos anos.
Principalmente nos acessos do Juventude da Série C para a B em 2019 e da B para
aAem 2020.

Em 2019, o clube alviverde retornou para a Segunda Divisdo do Campeonato
Brasileiro tendo mais de 21 mil torcedores presentes no Estadio Alfredo Jaconi. O

cenario na temporada seguinte foi diferente, em Campinas, no interior de S&o Paulo,
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o Juventude conquistou o acesso para a elite nacional ao vencer o Guarani com o
Estadio Brinco de Ouro vazio.

Neste contexto, a pesquisa vai explorar o Jornalismo em sua origem,
permeando seus conceitos, e entendendo mais sobre a ligagdo entre radio e seu
jeito maleavel nas transmissdes esportivas. Com isso, sera possivel identificar as
caracteristicas e adaptacdes que a Radio Caxias teve que passar recentemente,

principalmente, pelo contexto da pandemia de Covid-19.
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2 TEMA

As mudancgas de uma jornada esportiva de futebol em tempos de pandemia.
2.1 Delimitagao do tema

As mudangas ocorridas em uma jornada esportiva de futebol devido a
pandemia do coronavirus a partir da andlise das jornadas esportivas da Radio

Caxias dos acessos do Juventude para a Série B em 2020 e para a Série A em
2021.
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3 JUSTIFICATIVA

Como admirador do radio e de ouvir coberturas jornalisticas, esta pesquisa é
motivada pela curiosidade de entender melhor as transmissbes esportivas e
perceber mudangas caracterizadas com o passar dos anos. Além disso, tem o intuito
de compreender melhor as adaptagdes que a Radio Caxias agregou nas suas
jornadas pela pandemia de Covid-19.

A histéria do radio no Brasil comecou oficialmente em 1923, no dia 07 de
setembro, com a transmissdo da fala do presidente Epitacio Pessoa em
comemoragao ao centenario da Independéncia do pais. No ano seguinte, as
primeiras emissoras surgiram em solo tupiniquim. Desde entdo, o meio de
comunicacgao esta inserido no dia-a-dia do seu ouvinte com informacgdes, prestacao
de servigcos, companhia e paixao.

Entende-se a importancia do radio para quem lhe acompanha. Além de ser
um companheiro para todas as horas, tem papel fundamental na consolidacao de
esportes no Brasil. Ha estudos que indicam que também € educador. Essa relagao
proporcionada pelas ondas eletromagnéticas esta diretamente ligada ao imaginario,
ja que é o meio que trabalha mais a audicdo do que a imagem e a leitura, apesar
das evolugdes recentes, ou seja, o0 ouvinte se aproxima do
apresentador/reporter/locutor/narrador por reconhecer sua voz e gostar do trabalho
exercido.

Fundada em 1946, a Radio Caxias esta ha 75 anos no cotidiano da Serra
Gaucha com a funcao de ser o elo entre a comunidade e seus habitantes. A internet
potencializou o fazer radio e possibilitou que sua programacgao pudesse ser ouvida
em qualquer lugar do mundo. A emissora tem como principal foco no ambito
esportivo acompanhar os clubes de Caxias do Sul: Sociedade Esportiva e
Recreativa Caxias do Sul e Esporte Clube Juventude.

Nessas sete décadas e meia de trabalho, a Caxias ja contou glérias da Dupla
Ca-Ju, mas também ja esteve no fundo do pogo com os clubes. Além da relagéo
futebol e radio, a emissora nutre a proximidade e visa dias melhores para que suas
transmissdes sejam reconhecidas.

Os anos se passaram e as inovagoes trouxeram uma caracteristica diferente
a emissora. A tecnologia utilizada nos dias atuais ndo € a mesma da primeira

jornada esportiva da Radio Caxias. Hoje, tende a ser mais facil pela capacidade de
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aparelhos para realizar transmissoées, internet e profissionais mais adaptados com o
modo de fazer. O recorte deste trabalho tem como objetivo mostrar as diferencas
percebidas nas transmissdes no intervalo de dois anos, devido a pandemia causada
pelo Coronavirus.

O futebol, por exemplo, tornou-se esporte de massa no pais pela ligagdo com
0 meio de comunicacao. Relatos apontam que a primeira transmissao de futebol no
radio foi em 1931, pela Radio Educadora Paulista, onde o locutor Nicolau Tuma
contou o duelo entre Selecdo de Sao Paulo contra Selecdo do Parana. De la para
ca, € visivel a quantidade de torcedores que mesmo em estadios ndo deixam de
acompanhar as jornadas esportivas com seus radinhos de pilhas ou celulares.

De acordo com Ribeiro (2007, p. 89)

O radio nado fascinava apenas os profissionais que queriam
praticar a arte do jornalismo. Jogadores e dirigentes sabiam
que o novo veiculo de comunicagdao seria um importante

instrumento de divulgagao de suas conquistas e realizagdes.

Em tempos normais, a transmissao de futebol em radio ndo foge do modelo

tradicional. Barbeiro e Rangel (2006, p.65) descrevem o processo:

A transmissdo esportiva que se consagrou no Brasil foi a
irradiacdo do futebol. Um locutor postado na cabine, no
centro do estaddio, um reporter atras de cada gol, um
comentarista ao seu lado, um plantdo esportivo com

informacdes de outros jogos e repoérteres em outros estadios.

Até marco de 2020, as transmissdes de futebol no Brasil aconteciam assim,
desde o0 menor ao maior campeonato. Porém, com a chegada da pandemia de
Covid-19 novas normas foram criadas. O Coronavirus trouxe apreensdo no mundo
todo e paralisou as atividades por semanas. Algumas areas tiveram seus trabalhos
afetados por periodos maiores.

O futebol ficou paralisado por meses e a bola voltou a rolar sem a presenca
da imprensa nos estadios durante o Gauchao, por exemplo. Os torcedores também
se afastaram das arquibancadas e o espetaculo perdeu alguns de seus elementos

importantes.
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Com o avango das competicdes, os profissionais da imprensa foram liberados
para retornar, mas respeitando novas normas e limite de credenciados por partidas.
As cabines foram fechadas e o narrador montou seu local de transmissao nas
cadeiras dos estadios em ambiente aberto. O repoérter saiu do campo e comegou a
frequentar as arquibancadas. A movimentacao tatica das equipes foi notada pelos
comentaristas via televisdo ou internet. A pandemia de Coronavirus ensinou uma
nova maneira de fazer jornadas esportivas ao radio.

Todo esse ambiente criado em uma jornada esportiva em radio € algo que
encanta o autor. A transmissdo de esporte no FM ou AM - que hoje em dia &
encontrado em todo lugar pela internet - sempre foi algo fascinante. As coberturas
jornalisticas sdo acompanhadas ha muito tempo pelo pesquisador, que nunca deixou
de ouvir Copas do Mundo e Jogos Olimpicos com o ouvido colado em radinhos.

A area é uma das mais desejadas pelos estudantes de jornalismo. O futebol é
uma paixao nacional e lida com a emoc¢ao de milhdes de pessoas por todo o mundo.
O objetivo principal deste trabalho € unir dois motivadores da profissdo escolhida

pelo autor: o fazer Jornalismo com o Esporte.



4 QUESTAO NORTEADORA

Quais as principais mudangas que o contexto de pandemia da Covid-19

provocou nas jornadas esportivas da Radio Caxias?

95
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5 HIPOTESES (quando houver)

As transmissbées nao sofreram alteragdes, pois o modo de fazer radio e
jornadas esportivas segue o0 mesmo padrao com o passar dos anos;

As mudangas que aconteceram nas jornadas esportivas foram principalmente
oriundas da pandemia devido as exigéncias sanitarias;

A evolucéao tecnoldgica permitiu transformagdes nas transmissoes
radiofénicas e proporcionou novos conceitos na realizagdo das jornadas

esportivas da Radio Caxias.
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6 OBJETIVOS

6.1 Objetivo geral

Analisar as coberturas esportivas da Radio Caxias nos acessos do Juventude
da Série C até a Série A do Campeonato Brasileiro no periodo de dois anos, para
verificar os impactos que a pandemia trouxe na emissora e as diferengas no

processo de transmissao com o passar do tempo.

6.2 Objetivos especificos

1. Entender as evolug¢des nas jornadas esportivas de futebol;

2. Compreender quais foram os impactos da pandemia em transmissdes de
esporte na Radio Caxias;

3. Conhecer melhor novas tecnologias para explora-las com o intuito de se

aproximar dos ouvintes;

Proporcionar reflexdes sobre os modos de transmissdes esportivas;

Reconhecer as transformagdes na linguagem da narragao de futebol,

Compreender melhor o trabalho de cada integrante de uma jornada esportiva;

N o o &

Contribuir para criacdo de nova interagao entre torcedor/receptor e emissor

da mensagem.
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7 METODOLOGIA

Para analisar as jornadas esportivas da Radio Caxias nos acessos
consecutivos do Juventude e verificar de que forma a pandemia de Covid-19 trouxe
novas maneiras de fazer as transmissées, 0 método de pesquisa sera a Analise de
Conteudo, proposto pela autora Laurence Bardin em sua obra Analise de Conteudo
(1997).

7.1 METODO

Segundo Bardin (1997), as diferentes fases da analise de conteudo, tal como
inquérito socidlogo ou a experimentagdo, organizam-se em torno de trés polos
cronoldgicos: a pré-analise, a exploragdo no material e o tratamento dos resultados,
interferéncia e a interpretacao.

Para a autora (2011), o termo analise de conteudo designa:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagbes
visando a obter, por procedimentos sistematicos e objetivos
de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢cdes de produgao/recepgao

(variaveis inferidas) destas mensagens (Bardin, 2011, p. 47).

7.1.1 PRE-ANALISE

Para Bardin (1997), essa € a primeira etapa da organizacao da Analise de
Conteudo. Corresponde a um periodo de intuicbes, mas tem como objetivo
sistematizar as ideias iniciais. Trata-se de um mecanismo que pode ser flexivel, mas
deve ser preciso. De acordo com a autora, € possivel definir trés missdes nessa fase
inicial: “a escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulagao das
hipoteses e dos objetivos e a elaboragdo dos indicadores que fundamentam a
interpretacéo final” (BARDIN, 1997, p. 95).
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Com o intuito de que acontega essa organizagao, Bardin (1997) propde a
execucao de cinco etapas nao estruturadas. A leitura flutuante € a primeira delas,
que "consiste em estabelecer contato com os documentos a analisar e em conhecer
o texto, deixando-se invadir por impressdes e orientagbes" (p. 96). Na sequéncia
aparece a escolha dos documentos que fornecerdo as informagdes sobre o
problema levantado ou selecionar o que foi coletado para a analise (a posteriori).

Constituir o corpus com base na exaustividade, representatividade,
homogeneidade e pertinéncia. E dessa forma que sdo definidos “o conjunto dos
documentos tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos"
(BARDIN, 1997, p. 96).

a) regra da exaustividade: todos os elementos que se enquadram no campo
do corpus escolhido devem ser considerados, sem exce¢dao. Complementa-se ao
principio da nao-seletividade;

b) regra da representatividade: a amostra escolhida para analise deve
representar o universo inicial como um todo. Dessa forma, os resultados obtidos
aplicam-se para o restante;

c) regra da homogeneidade: os documentos retidos devem obedecer a
critérios precisos e semelhantes, sem apresentar grande singularidade;

d) regra da pertinéncia: os documentos integrantes do corpus devem ser
apropriados enquanto fontes de informacdo, para que possam cumprir com 0S

objetivos da analise.

As hipoéteses sao formuladas na terceira fase, onde Bardin (1997) apresenta
como afirmacgdes provisérias a serem confirmadas pelo processo de analise. A
quarta etapa é destinada a referenciacdo dos indices e a escolha destes, que pode
ser influenciada pelas hipéteses da pesquisa, e a elaboragao de indicadores, tendo
em vista a organizagao sistematica dos indices. A ultima atividade € a preparacao do
material, que € a enumeracédo dos elementos a serem utilizados, organizagdo e
edicdo dos mesmos, quando necessario. Ao concluir a etapa, a Analise de Conteudo

pode seguir para a exploragdo do material.
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7.1.2 EXPLORACAO MATERIAL

E a segunda fase na Andlise de Contetdo e, consequentemente, por se
aprofundar, a mais longa. Segundo Bardin (1997), consiste na esséncia, em
operagdes de codificagdo, decomposicdo ou enumeragao, em fungdo de regras ja

formuladas.

7.1.2.1 Codificacao

A codificacdo corresponde a uma transformacao dos dados brutos do texto,
de forma que sua representacdo permita a analise. Bardin (1997) afirma que o
processo depende de escolhas de recorte, de enumeracao e de agregagao.

A autora esclarece tipos de registros que podem ser utilizados para fins de
recorte. A palavra, por exemplo, ndo tem definigdo precisa em linguistica, mas para
quem faz parte do uso de idioma corresponde a qualquer coisa. Além disso, o tema,
0 objetivo, o personagem, o acontecimento ou o documento também servem de
parametro.

A enumeragao complementa a escolha das unidades no processo de
codificacao, visto que refere-se ao modo de contagem das unidades de registro

selecionadas. Bardin (1997) estabelece os seguintes tipos de enumeragao:

a) presenga (ou auséncia): a presenga ou auséncia de elementos no texto
pode ser um indicador de sentido, assim como sua auséncia;

b) frequéncia: a analise de elementos por sua frequéncia se baseia no
principio de que a importancia de uma unidade de registro aumenta com a
frequéncia de aparicao;

c) frequéncia ponderada: nessa modalidade, a aparicdo de determinados
elementos tem mais importancia que a de outros;

d) intensidade: avaliagdo da unidade de registro baseada na forga seméantica
do verbo, tempo verbal empregado e uso de adjetivos;

e) direcdo: critério que segue a frequéncia ponderada, € uma avaliagao de
carater qualitativo. Pode ser favoravel, desfavoravel ou neutra;

f) ordem: a ordem de aparigdo dos elementos pode atuar como indice. E

complementada pela anédlise do encadeamento das unidades de registro.
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g) coocorréncia: € a presenga simultdnea de dois ou mais elementos em um

mesmo contexto. Considera sua distribuicdo e associagao entre eles.

7.1.2.2 Categorizagao

A categorizacdo do corpus € considerada por Bardin (1997) como um
processo estruturalista que ocorre em duas etapas: o inventario, que consiste na
separagao dos elementos e a classificagdo, que reagrupa os elementos de acordo
com as similaridades entre eles. Um bom conjunto de categorias deve atender as

seguintes qualidades:

a) exclusdo mutua: um mesmo elemento ndo pode pertencer a mais de uma
categoria, o que é um indicativo de clareza na escolha do critério;

b) homogeneidade: um unico principio de utilizagdo deve ser considerado na
construcao de cada categoria;

c) pertinéncia: o sistema de categorias estabelecido deve se relacionar com o
processo de investigagdo e com o conteudo em questdo, sendo assim, relevante
para o trabalho do analista;

d) objetividade e fidelidade: a codificagdo dos materiais deve ser realizada a
partir dos mesmos parametros, sem distor¢des derivadas da subjetividade do
conteudo. Tal fato depende da precisdo na elaboracdo dos indices que classificam
cada elemento;

e) produtividade: um conjunto é considerado produtivo ao permitir a obtengao

de resultados claros.

7.1.3 Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao

Bardin (1997) afirma que nessa etapa é possivel elaborar quadros,
diagramas, figuras e modelos que facilitem a apresentagcdo dos dados alcancados.
Para a autora, os resultados ja tratados permitem ao analista propor inferéncias e a
interpretacédo dos mesmos.

Segundo Bardin (1977, p. 133), a inferéncia podera “apoiar-se nos elementos

constitutivos do mecanismo classico da comunicagéo: por um lado, a mensagem
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(significacéo e cbdigo) e o seu suporte ou canal; por outro, 0 emissor e o receptor”.
Em ambos os casos, a Analise de Conteudo contribui para o desenvolvimento de um

raciocinio baseado na indugao a partir dos elementos.
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8 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Os debates ja realizados por outros autores da Comunicacgao, referentes aos
assuntos que importam para desenvolver a pesquisa, foram base e deram suporte

para os questionamentos em torno do tema.

8.1 JORNALISMO

Felipe Pena, em sua obra Teoria do Jornalismo (2005), afirma que “a natureza
do jornalismo estd no medo”. Entre outros pontos levantados durante o livro, o
escritor destaca a importancia de dominar o caos na profissao, pois diariamente se
convive com uma rotina distinta. Diante disso, as obras Jornalismo: compreensao e
reinvencao (2009) de José Marques de Melo; e Jornalismo Esportivo (2011), de

Paulo Vinicius Coelho, auxiliardo na compreensao do tema.

8.2 JORNALISMO ESPORTIVO

Além do livro Jornalismo Esportivo (2011), de Paulo Vinicius Coelho, outra
obra que colabora com este trabalho € Manual do Jornalismo Esportivo (2006), de
Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel. As noticias sobre o esporte, até entdo pouco
conhecido, estavam cada vez mais proximas de serem divulgadas, com o apelo
popular. Os jornais comegavam a ceder e divulgar pequenas notas sobre o futebol.
Ribeiro (2007, p. 26) caracteriza que: “o jornalismo esportivo brasileiro teria nascido
em 1856, com O atleta, passando receitas para o aprimoramento fisico dos

habitantes do Rio de Janeiro.

8.3 RADIO E O ESPORTE

André Ribeiro, em sua obra Os donos do espetaculo: historias da imprensa
esportiva no Brasil (2007), relata a relagdo do radio com o futebol. Como Ribeiro
(2007, p. 75) descreve:

Se no inicio do século XX Charles Miller batalhou para que noticias do futebol
fossem divulgadas pelos jornais paulistanos, Nicolau Tuma, um jovem

estudante de Direito, de apenas 20 anos, foi quem convenceu seus patroes
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da Radio Educadora Paulista a transmitir na integra, pela primeira vez na
histéria do radio, uma partida de futebol. O jogo escolhido para a transmisséo
foi entre as equipes de Sdo Paulo e Parana, valido pelo Campeonato
Brasileiro de 1931.

A partir dai comegaram a tomar forma as transmissdes do futebol no radio,
onde o torcedor acompanhava em tempo real e com muita emog¢édo um dos esportes

mais populares do mundo.

8.4 METODOLOGIA

Para conhecer a metodologia de pesquisa em comunicagao e a aplicagao das
técnicas para a realizagao desse projeto, foi fundamental a leitura dos livros: Analise
de Conteudo (1977), de Laurence Bardin, e Métodos e Técnicas de Pesquisa em

Comunicagéao, de Jorge Duarte e Antonio Barros.
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10 CRONOGRAMA

DATA

ATIVIDADE

01/02 a 07/02

Capitulo 2: Jornalismo até 2.1 Histéria do Jornalismo

07/02 a 14/02

2.2 Teoria do Jornalismo até 2.3 Géneros Jornalisticos

15/02 a 22/02

2.4 Jornalismo Esportivo

22/02 a 03/03

Capitulo 3: Radio até 3.1 Surgimento do Radio

03/03 a 10/03

3.2 Historia do radio no Brasil até 3.3 Ligagdo do radio com

transmissdes esportivas

10/03 a 17/03

3.4 Radiojornalismo esportivo até Capitulo 4: Radio Caxias

17/03 a 24/03 4.1 Histéria da emissora até 4.2 Relagdo com Caxias e
Juventude

24/03 a 07/04 Capitulo 5: Transmissdes esportivas em radio; 5.1 Jornadas
esportivas até 5.2 Evolugdes tecnoldgicas

07/04 a 21/04 Capitulo 6: Pandemia de Covid-19; 6.1 Reflexos do Covid-19
no mundo até 6.2 Reflexos do Covid-19 em estadios de futebol

21/04 a 30/04 Capitulo 7: Metodologia até Capitulo 8: Analise

01/05 a 20/05 8.1 Juventude 4 x 0 Imperatriz até 8.2 Guarani 0 x 1 Juventude

20/05 a 30/06 Consideracoes finais
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ANEXO | - OBJETO DE PESQUISA

JUVENTUDE X IMPERATRIZ:
https://drive.google.com/file/d/1dmu1EK5Q0iDGwYZuByKbqdfP6 KHXhNy/view?usp
=sharing

GUARANI X JUVENTUDE:
https://drive.google.com/file/d/1ThdpOnTumb-WUZ1at9H2AR2gvUZBo4UPO0/view?usp
=sharing



https://drive.google.com/file/d/1dmu1EK5Q0iDGwYZuByKbqdfP6_KHXhNy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dmu1EK5Q0iDGwYZuByKbqdfP6_KHXhNy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hdpOnTumb-WUZ1at9H2AR2qvUZBo4UP0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hdpOnTumb-WUZ1at9H2AR2qvUZBo4UP0/view?usp=sharing

