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RESUMO

A utilizacdo da madeira de reflorestamento esta sendo muito aceita pelo publico
nos dias de hoje mesmo que ainda com a intengédo de ser algo nao nobre, ou para
deixar o produto com um valor baixo, sem falar do design simples empregado ao
material. Os mdveis mais ousados ainda possuem a madeira nobre encontrada nas
florestas nativas como matéria prima principal. O publico ainda ndo possui
conhecimento de todos os processos envolvidos na produgdo dos moveis a base de
madeira nobre, e nem dos beneficios em optar por madeira de reflorestamento. O
objetivo desse projeto é trazer ao publico essas informagdes e apresentar produtos a
base de madeira reflorestada, que podem ocupar lugares antes pertencentes somente
aos produtos nobres. Resultando em um projeto de produto, servigo e marca, onde o
usuario tem acesso as informagdes e pode adquirir um produto com design conceitual
desenvolvido somente com madeira Pinus reflorestada.

Palavras-chave: Design de produto; Madeira de reflorestamento; Design de moveis.



ABSTRACT

Presently, the application of reforested wood is very being accepted by public,
even with the intention is not be something noble or to leave the product with a lower
value, without talk by the simple design employed to the material. The more used
furniture’s still have the noble wood founded in native forests as the main raw material.
The public is not yet aware of all the processes involved in the production of hardwood-
based furniture, nor of the benefits of opting for reforested wood. The purpose of this
project is to bring this information to the public and present products based on
reforested wood, which can occupy places that previously belonged to the noble
products only. Resulting in a product, service and brand project, where the user has
access to information and can purchase a product with a conceptual design developed

only with reforested Pinus wood.

Keywords: Product design; Reforested wood; Furnitures design.
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1. INTRODUCAO

Nos dias atuais, ndo param de chegar noticias sobre o desmatamento
ambiental desenfreado. Porém, ndo nos sao fornecidos os dados necessarios para
irmos a fundo e compreender tudo o que acontece nesse meio, apenas nos é entregue
um breve resumo da catastrofe, quem sao ou n&o culpados e que isso hao € bom para
o futuro. Segundo o The Nature Conservancy (TNC) 20% da floresta Amazénica ja
desapareceu, os fatores contribuintes sdo o garimpo, povoamento e a extragao da
madeira (TNC. The Nature Conservancy. 2019)

O Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE) divulgou a taxa
consolidada de desmatamento para os nove estados da Amazénia Legal
Brasileira (ALB). Essa taxa é baseada nos dados gerados pelo Projeto de
Monitoramento do Desmatamento na Amazénia Legal por Satélite (PRODES).
O mapeamento utilizou imagens do satélite Landsat ou similares, para
registrar e quantificar as areas desmatadas maiores que 6,25 hectares. O
PRODES considera como desmatamento a remogao completa da cobertura
florestal primaria por corte raso, independentemente da futura utilizagdo
destas areas.A taxa foi calculada a partir da analise das 229 imagens que
compdem a ALB e o valor estimado foi de 10.129 km2 de corte raso no periodo
de agosto de 2018 a julho de 2019 (Figura 1).

Figura 1. Comparacao das taxas de desmatamento de 2017 e 2018.

PRODES 2018 PRODES 2019

Estado (km?) (km?) Variagdo (%)
Acre 444 682 53,60%
Amazonas 1.045 1434  37,22%
Amapa 24 32 - 33,33%
Maranhao 253 237 -6,32%
Mato Grosso | 1.490 1.702 . 14,23%
Para 2.744 4,172 52,04%
Rondonia 1.316 1.257 _ -4,48%
Roraima 195 590 202,56%
Tocantins 25 23 -8,00%
AMZ. Legal 7.536 10.129 34,41%

Fonte: INPE, jun. 2019.

Para piorar, muitas vezes nao sabemos o que fazer, pois isso engloba uma

politica ambiental e desmatamento, muito mais complexa do que imaginamos. Por fim,
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acaba que deixamos para as ONGs e Policia Ambiental cuidarem do caso, afinal, o
que ndés podemos fazer contra os gigantes envolvidos? Existem inumeras
organizagbes associadas a representantes das comunidades que residem nesses
territérios onde a exploracéo esta mais intensa. Um exemplo consiste na instrugao de
tribos indigenas por seus agentes ambientais a protegerem suas terras e fiscalizar
territorios de dificil acesso. Esses agentes séo treinados pelo projeto Implementando
a Gestdo Ambiental em Terras Indigenas (IGATI), realizado pela The Nature
Conservancy (TNC) em parceria com a Fundacdo Nacional do indio (FUNAI) e
associagdes indigenas de 7 povos da Amazbnia, com o financiamento do Fundo
Amazoénia/BNDES (TNC, Setembro 2019).

A simples presenga dos indigenas em areas mais distantes das
aldeias ja inibe a acdo de invasores, que muitas vezes atravessam as
fronteiras das Terras Indigenas para exercerem atividades produtivas ilegais,
como extracdo de madeira, caga, pesca ou garimpo. S6 na Tl Trincheira-
Bacaja foram desmatados 1.266 hectares entre 2017 e 2018, um crescimento
de mais de 500% em comparagdo aos anos anteriores, mas que corresponde
a 0,07% do territério (TNC, Setembro 2019).
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Figura 2. Reuniao de agentes indigenas treinados pelo projeto da TNC

Fonte: TNC, setembro 2019

Segundo os dados do ISA e INPE, as terras indigenas sédo as que tem melhor
resultado na protegcado das florestas amazonicas, nos 23% do territério amazdnico
ocupado por tribos indigenas, detém apenas 3% do desmatamento geral daquela
regido, geralmente marcadas por conflitos com os produtores rurais antes de ter a
terra demarcada. O projeto IGATI, ao longo de seus 4 anos, ja capacitou 131
indigenas de 7 povos diferentes para atuarem como agentes ambientais no Para e
Amapa. Além de aulas como Histéria, Direito Indigena, Ecologia e Lingua Portuguesa,
0 curso ensina como atualizar e elaborar PGTAs e outros projetos sustentaveis (TNC,
2019).

Quando se fala em processo, deve-se levar em consideragao todo o percurso
da extracgao, o corte, o impacto causado na queda, que muitas vezes acabam matando
outras espécies de arvores e plantas quando nao executadas sob supervisdo e

planejamento de profissionais. Esse processo € mais conhecido por Manejo Florestal,
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no qual envolve uma sequéncia de processos, planejamentos e liberagdes, todas
supervisionadas e acompanhadas por profissionais pré-selecionados. Todo o roteiro
€ supervisionado e s pode ter inicio se ao menos a area estiver liberada para o corte.
Segundo o Instituto de Conservacédo e Desenvolvimento Sustentavel da Amazénia
(IDESAM) o proprietario da area que sera explorada deve manter no minimo 80%
dessa mesma area sobre reserva legal, e apenas o restante sera destinado a
exploracdo da madeira. O IDESAM ainda fornece um guia pratico que explica passo
a passo como proceder desde os requerimentos até o destino final da madeira e seus
compradores.

O problema em questao é o fato de que a maior parte do desmatamento na
Amazonia ndo é realizado de forma legal. Um estudo publicado pela ONG Imazon nos
mostra que 70% da madeira explorada entre agosto de 2017 e julho de 2018, ¢ ilegal,
0 que nos da um valor de 38 mil hectares de floresta explorada pela atividade
madeireira. Essa exploragéo ilegal se concentrou mais nas areas privadas (76%), o
restante se divide em areas indigenas, assentamentos e unidades de conservagéo
(ANGELO, 2020). Nao sendo feito de forma legal, ja se prevé um manejo inadequado
da madeira durante todas as etapas da extracdo, o que nos da um impacto mais
agressivo ao meio ambiente, pois ndo se tem a analise do territorio, area de queda,
transporte e logistica.

A madeira de reflorestamento, por sua vez, possui pontos positivos em relagao
a madeira nobre. Inicialmente se trabalha no plantio das mudas, onde as sementes
sdo compradas ou obtidas das préprias arvores e, apds isso, vem a limpeza das
arvores para o corte quando atingem a proporgéao ideal. O corte é feito em forma de
desbaste, assim incentivando o crescimento das florestas (CELULOSE ONLINE,
2018). Sem falar que sendo uma floresta de certa forma manipulada pelo homem, o
planejamento de extracdo e transporte € muito mais simples, ndo se tem uma
preocupacgao com o dano que se pode causar a outras espécies, pois ndo se tem
outras sendo cultivadas dentro desta area, os caminhos para extracao e transporte
podem ser planejados antes mesmo do plantio facilitando o trabalho futuro.

Segundo Mundo Husqvarna (2015), as florestas de reflorestamento possuem
um periodo de crescimento mais acelerado em comparagao as florestas nativas, ou
seja, a rotatividade da madeira é muito mais rapida, ndo tendo a necessidade de

explorar outras areas. Ja que essas florestas possuem grande extenséo de area, o
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estoque de madeira se torna favoravel para manter a demanda até o momento em
que a mesma atingir a propor¢gdo adequada para corte novamente. Apos isso, 0
transporte € um detalhe simples, pois € realizado por caminhdes até as serrarias. Aqui
nos campos de cima da serra vemos com frequéncia esse transporte sendo realizado
na Rodovia Rota do Sol (RS-453). Na parte da madeira, sendo de reflorestamento ou
desmatamento ilegal, ela € o material que possui 0 menor consumo de energia
envolvido em seus processos, estando eles focados na extracdo e no transporte da
madeira até seu destino (DEMARZO, et al. 2017).

O incentivo a utilizagdo da madeira de reflorestamento € um primeiro passo
para um futuro um pouco mais sustentavel. Na construgéo civil ja € comum a utilizagao
dessa madeira apds receber um tratamento especial para ter mais resisténcia as
intempéries e pragas como o cupim, dando aquele tom esverdeado na madeira. Nas
regides do interior, 0 uso da madeira tratada € muito mais intenso pelo fato da
escassez da madeira nobre e por ser muito mais barato se for comparado, tanto é que
se utiliza essa madeira em toda a estrutura da casa, deixando a armacéo ou esqueleto
da casa para a aplicacdo da madeira mais dura e com menos flexibilidade como o
Cerne de Eucalipto.

A utilizagdo da madeira de reflorestamento pode incluir inumeros cenarios, o
design de moveis a base de madeira vem sendo utilizado ao longo do tempo como
peca estética e funcional. Porém até um tempo atras a matéria prima utilizada era a
madeira nativa ou nobre pelo fato de ser uma madeira mais resistente a pragas e
acdes do tempo, muitas vezes nao sendo necessario nenhum tratamento de superficie
com intencao de dar mais resisténcia. Além dessa questao, o design antigo exigia uma
madeira mais avermelhada e sem veios, porém com as leis de incentivo a preservacao
da madeira nativa, o design precisou se adaptar e buscar outras alternativas mais
sustentaveis, renovaveis e que pudesse suprir alta demanda. A madeira de
reflorestamento, mais precisamente o Pinus, se tornou um forte substituto para a
madeira nativa, além de ser renovavel e de facil cultivo, o Pinus € uma madeira de
facil manipulagéo e com as tecnologias atuais, € muito mais facil aplicar as formas e
acabamentos que o design esta propondo.

Em relacédo a madeira nobre, o Pinus ndo tem tanta resisténcia a pragas e
deixado no tempo, pode comprometer a aparéncia do produto e futuramente sua

estrutura se nao for aplicado um tratamento de superficie, esses sdo um dos motivos
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que limitam o uso do Pinus no design, porém a area de moéveis internos vem crescendo
e sendo cada vez mais aceita pelo publico.

O projeto em si, possui grupos de publicos alvos que a cada fase, atingira um
grupo especifico. Em primeiro plano um dos objetivos desse projeto € incentivar os
profissionais de Arquitetura, Engenharia de materiais e Designers, pois eles trabalham
diretamente com essa matéria prima, apos ela passar pelos processos de corte e
transporte. Muitas vezes, mesmo sabendo a espécie e de onde foi extraida, ndo se
tem uma nogdo completa do quanto foi gasto em recursos naturais e o quanto foi
impactado pelo meio ambiente. A falta de informagdes ou a dificuldade no acesso as
mesmas, faz com que nao desperte o interesse do profissional em buscar mais a fundo
as questdes de como e quanto € gasto no processo de extragdo da madeira até chegar
em suas maos para a confec¢ao dos projetos. Apresentando os dados colhidos de
forma mais facil e transparente ao usuario, faz com que ele analise com mais preciséao
a matéria prima que ira utilizar, sabendo o impacto que € causado para a obtencao
dela, quando comparada a matéria prima de reflorestamento, o dano causado ao meio
ambiente pela extracdo da madeira nativa € bem maior, pelo fato de todo o processo
ser cauteloso e muitas vezes nao é feito de forma legal.

Seguindo o projeto, apds atingir o grupo dos profissionais e estudantes o projeto
segue atingindo o grupo dos compradores, 0s usuarios que buscam obter moveis,
projetos de iluminagdo ou moradias cuja matéria prima € a madeira. Focando mais na
parte do design, a madeira vem sendo utilizada ha muitos anos em projetos de moéveis,
por muito tempo a utilizagdo de madeira nobre era essencial para agregar valor ao
produto, por todo o processo envolvido na extracdo e dificuldade de se extrair
legalmente. Porém com as leis de incentivo a utilizacdo da madeira de
reflorestamento, o pinus vem sendo mais utilizado no design, na arquitetura ja vem
sendo utilizado a um bom tempo, aplicando tratamentos para combater pragas e
resistir as intempéries, no design ainda se tem um pouco de preconceito com a
madeira Pinus, uma madeira clara e com muitos veios ao longo de sua estrutura,
porém a tecnologia atual permite uma série de processos que dao um tratamento
superficial bem satisfatério ao produto. Com isso o produto final se torna mais atrativo
ao usuario ou aqueles em especial, que ainda tem um pé atras ao adquirir produtos

de madeira pinus.
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Por fim, o terceiro grupo de publico alvo € o grupo dos produtores de madeira
e empresarios no ramo de serrarias. Quando esse grupo percebe que seus clientes
estdo buscando alternativas mais benéficas as areas de mata nativa, e deixando de
lado o gosto particular por madeira nobre, o investimento em madeira de
reflorestamento se torna o caminho mais viavel e seguro para seus negécios, néo s6
pelo simples fato de agradar seus publicos, mas também, pela facilidade de cultivo
qgue o Pinus possui se comparado as arvores nativas. Outro ponto que a facilidade no
acesso as informagdes pode contribuir no projeto, sdo os dados sobre como e onde
que se pode cultivar o Pinus sem causar muitos danos ao meio ambiente, solos
inférteis, acidos e argilosos, com essas informagdes os produtores de madeira podem

ter mais convicg¢ao na hora de fazer seus investimentos e iniciar a produgéo de Pinus.

1.1. TEMA

Design e o incentivo ao uso consciente da madeira de reflorestamento no

design de produto, com foco no design de moveis.

1.2. PROBLEMA DE PESQUISA

Como o design pode contribuir com a valorizagdo e o uso da madeira de
reflorestamento em projetos de méveis, incentivando o cultivo dessa madeira e reduzir

a exploracdo da madeira nativa?

1.3. OBJETIVO GERAL

Desenvolver um projeto de produto, servico e marca que valorize o0 uso da
madeira reflorestada em projetos estudantis e profissionais, aumentando a produgao

dessa madeira e promova o acesso a informagao sobre os beneficios deste cultivo.

1.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os seguintes objetivos especificos foram definidos para dar suporte ao objetivo
geral:
a) Investigar os impactos do uso da madeira nobre no pais e como isso esta

contextualizado no desenvolvimento de produtos;
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b) Analisar as etapas de extragdo da madeira e identificar quais os pontos que

c)

necessitam de um esclarecimento mais aprofundado;

Pesquisar as politicas ambientais e programas de uso consciente da madeira,
relacionando com as praticas projetuais no desenvolvimento de produtos a
partir dessa matéria-prima;

Realizar uma pesquisa visual sobre projetos relacionados a este tema com o
propdsito de identificar lacunas e/ou oportunidades de projeto;

Desenvolver um produto manufaturado de madeira Pinus, aplicando nele todas
as etapas de manufatura utilizadas atualmente;

Criar um site que contenha a ficha técnica de cada uma das etapas
apresentadas no mostruario, essa ficha ira conter o relatério colhido nas
pesquisas relacionadas a recursos naturais gastos e impactos causados
durante todo o processo;

Uma identidade visual do projeto que contenha a mensagem principal do

objetivo de todo o trabalho;
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2. JUSTIFICATIVA

Nos ultimos anos, a exploragado ambiental tem se intensificado, dando um alerta
de urgéncia em relacdo a mudanga de atitudes e conceitos relacionados ao meio
ambiente (DEMARZO et al., 2017). Um motivo pode-se dizer que é a politica que n&o
favorece alternativas de renda e conscientizacdo sobre todo esse impacto causado
pela extragao desenfreada (ZABOTTO et al., 2019). Contudo a conscientizagao deve-
se partir daqueles que sao mais propicios a mudarem suas opinides, os profissionais
das areas de engenharia, arquitetura e design tem uma mente mais aberta para
causas humanitarias e iniciar o processo de conscientizagao por eles, a causa pode
se tornar uma bola de neve em dire¢cdo a uma reducao muito positiva do
desmatamento.

A conscientizagao que falamos é sobre a mudanca no uso da madeira nobre na
produgao moveleira e acessorios e construg¢ao civil. Focando mais na parte moveleira
pois, esse setor de certa forma ndo necessita da utilizacdo dessas madeiras
necessariamente, a aplicagdo vale mais como agregar valor ao produto, uma forma
de storytelling. Um maével feito de madeira da Peroba tem um valor muito maior se for
comparado a um feito de Pinus ou Eucalipto. Além do mais, o design aplicado também
influencia no valor final e vemos um certo preconceito quando se fala em aplicar um
design inovador em uma pec¢a de MDF, pois sabem que o publico n&o aceitaria muito
bem pagar um valor alto em uma peg¢a com matéria prima “simples”.

Outro ponto que se leva em consideracao é a estética do produto final. Por
muito tempo o Pinus e outras madeiras de cor clara, foram taxados como de baixa
qualidade estética, porém a tecnologia tem contribuido muito com esse problema e
assim dando alta qualidade ao produto final. Com isso o pinus vem ganhando forga
no mercado, se colocando junto ao lugar das madeiras nobres e ganhando espaco na
area moveleira (ROHDEN, 2017).

Para implementar essa ideia no mercado, € necessario abracgar estratégias e
métodos para melhor desenvolvimento do produto final e ser o mais satisfatério
possivel. O design estratégico nada mais é que o estudo, a analise e o planejamento
de todos os elementos que serao utilizados, proporcionando uma melhor experiéncia
possivel (CAMARGO, 2019).
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3 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Nesta etapa s&o apresentados topicos relacionados ao projeto que explicam de
forma mais clara e ampla o tema abordado. Esses topicos sdo fundamentais para o
desenvolvimento do projeto, pois auxiliam no entendimento do tema e de certa forma
direciona os caminhos e cenarios que o projeto pode ou nao tomar. Eles possuem
informacdes sobre:
e Impacto ambiental de uma forma generalizada
e Madeira nobre
e Madeira de reflorestamento
e Madeira Pinus
e Manejo florestal
e Fabricagao e utilizacdo de Pinus
e Ligacgao entre Design de moveis e Madeira
e Impacto ambiental relacionado ao cultivo do Pinus
Esses tépicos estdo também relacionados ao objetivo de conscientizar o
publico sobre a importancia da utilizagao dessa madeira e estarao disponiveis na ficha

técnica para que os usuarios possam ter acesso a essas informacdes.

3.1.IMPACTO AMBIENTAL

Qualquer alteragao das propriedades fisicas, quimicas e bioldgicas do
meio ambiente, causada por qualquer forma de matéria ou energia resultante
das atividades humanas que, diretamente, afetem: (I) a saude, a seguranga e
o bem-estar da populagéo; (Il) as atividades sociais e econdmicas; (1) a biota;
(IV) as condi¢cdes estéticas e sanitarias do meio ambiente; (V) a qualidade dos
recursos ambientais (Resolugdo CONAMA N.° 001 de 23.01.86).

O impacto ambiental vem sendo alvo de noticias a cada dia. Quando abrimos
0s meios de comunicagao, vemos constantemente informagdes sobre desmatamento,
poluicdo, aquecimento global e etc., e como ja sabemos, estamos ficando sem tempo
para reverter essa situagao. Movimentos globais nao param de surgir apoiando
mudangas radicais na forma em que exploramos nosso ecossistema, pois sabemos
gue nao se € pensado nas consequéncias quando se € destruida uma area para a

agricultura, pecuaria ou para exploracédo de madeira e expansao da civilizagao.
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Quando se fala em impacto ambiental, deve-se levar em conta qualquer
alteracéo, boa ou ruim causada ao meio ambiente, ndo apenas quando se desmata
milhares de hectares para o cultivo de soja ou exploragdo de matéria prima.

Falando mais sobre o assunto em destaque, o desmatamento vem tendo um
destaque maior no Brasil, pelo fato de que possuimos a maior area de mata atlantica
do mundo e por consequéncia a maior taxa de desmatamento também.

As causas do desmatamento tropical sdo complexas e ainda nao
completamente compreendidas. A identificacdo dessas causas pode ser
afetada por inUmeros fatores, como a baixa qualidade dos dados, a abordagem
metodoldgica (normativa, positiva, estatistica, estrutural), nivel de analise
(local, nacional, entre paises), distingdo entre desmatamento e expanséo da

fronteira agricola e identificagdo de areas proprias para extracdo de madeira
(ARRAES et al., 2012).

Por causa da complexidade desses fatores, se tem uma dificuldade em
desenvolver politicas rigidas para impor limites no avango desses processos
(FOLMER e KOOTEN, 2006 apud ARRAES, 2012). Por hora o foco em um deles
afunila o problema em geral direcionando as pesquisas e solu¢gdes para um unico
problema. O problema do desmatamento pela obtencdo de madeira nobre para
construgao civil e decoragao, aparentemente tem uma tendéncia maior a solugdes em

larga escala e mais emergentes.

3.2. MADEIRA NOBRE

Durante a migragao Portuguesa ao Brasil, ocorria uma série de derrubadas de
arvores nativas, porém so eram permitidas pela Coroa Portuguesa, ou seja, sob lei da
Coroa, dai entdo vem o termo madeira de lei (IBF, 2020). Hoje ainda se é muito usado
esse termo, ainda mais se for levado em consideragcdo que a madeira nobre necessita
de inumeras liberagbes fiscais para iniciar o processo de manejo. A madeira nobre
tem esse titulo por suas caracteristicas, alta densidade, qualidade estética,
durabilidade e amplo mercado, possui também uma caracteristica muito favoravel,
mesmo sem aplicagdo de qualquer produto, ela exala um odor agradavel favorecendo
muito o mercado de mobiliario.

A extracdao da madeira nobre nos dias de hoje possui um processo burocratico,
que consiste em o proprietario da terra ir atras de inumeras liberacdes fiscais e
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analises de profissionais para entao dar inicio ao manejo. Na Figura 3 sdo mostradas
todas as etapas do licenciamento para manejo das areas nativas.

Figura 3. Etapas do licenciamento de manejo de areas nativas

Etapas do Licenciamento

Requerimento de anuéncia a APAT no
INCRA.

ORGADS
LICENCLA DORES

Reqguerimento de APAT no IMAR.

Execucao do Inventario Florestal.

CAMPD
D

: Elaboragao do Plano de Manejo e Plano
: Operacional Anual.

ESCRITORIO

Reguerimento de anuéncia ao Plano de
Manejo no INCRA.

: G Protocolo do Plano de Manejo e Plano
: Operacional Anual no IMAP.

ORCADS LICENCIADORES

: Aprovacdo do Plano de Manejo e Plano

. @3 Operacional Anual no IMAP e recebi-
mento da autorizagdo para exploragao
{AUTEX).

Fonte: IDESAM.

Porém, o manejo florestal nem sempre € legalmente realizado. Quando se tem
todas as liberagdes fiscais para o manejo, o impacto é minuciosamente calculado para
ser o minimo possivel, infelizmente a extragédo ilegal ndo leva esses impactos em
consideragao, causando uma perda significativa ao ambiente. Isso sem contar os

danos causados no transporte executado de forma irregular.
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3.3. MADEIRA DE REFLORESTAMENTO

O conceito da Madeira de Reflorestamento vem da necessidade de preservar
florestas e espécies ameacadas de extingdo. Situagbes emergentes requerem
solugdes rapidas e de facil manejo, as florestas de Pinus e Eucalipto por exemplo,
possuem um tempo de amadurecimento muito mais baixo do que as arvores
protegidas por leis como o pau-brasil ou o Jacaranda, além do plantio ser mais facil,
a extragdo pode ser feita de forma que ndo agrida as outras arvores envoltas,
reduzindo muito o dano ambiental.

A madeira de reflorestamento foi introduzida no Brasil nos anos 60 apds a Lei
de Incentivos Fiscais de Reflorestamento inicialmente com a proposta de alimentar as
empresas de celulose e siderurgia com o plantio de espécies como Pinus e Araucaria,
isso porque até entdo essas empresas faziam uso da madeira nativa para suprir sua
demanda, ocasionando um grande impacto com a extracdo (CAMARGO et al., 2016).
Com o passar dos anos a madeira foi sendo utilizada de forma mais nobre e
introduzida no setor moveleiro tanto na forma sdlida quanto na forma de

compensados.

3.4. MADEIRA PINUS DE REFLORESTAMENTO

A madeira do género Pinus € composta por mais de uma centena de espécies,
todas nativas de regides tropicais e temperadas. Pinus taeda € a denominagao de
pinheiros resinosos (CAMARGO, 2016). No Brasil essa madeira foi introduzida na
década de 60 seguindo a lei de incentivos fiscais, com o objetivo de solucionar o
esgotamento da matéria prima e regulamentar a exploragao das florestas.

Na regido sul o Pinus foi a opgao para substituir a Araucaria na produgao de
madeira, isso é devido a alta demanda de madeira e a Araucaria possuir um periodo
de crescimento muito longo se for comparada com o Pinus e também acrescenta que
ele é o mais cultivado na regiao Sul por se caracterizar como sustentadora de uma
cadeia produtiva importante nesta regido (CAMARGO, 2016).

Os primeiros estudos feitos sobre o cultivo de Pinus no Brasil, datam de 1936
pelo Instituto Florestal de Sdo Paulo, sendo analisadas duas espécies e em 1955
foram adicionadas mais nove espécies para estudos (KRONKA et al., 2005). Kronka

ainda diz que em 1958 um alemao, Richard Freudenberg investiu em florestas no
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Brasil e com ajuda de 3 outras personalidades florestais iniciou o plantio de 200 ha de
varias espécies de Pinus (KRONKA et al., 2005). Com o tempo as areas expandiram
para 13.000 ha, se tornando o maior pomar de Pinus tropicais do mundo juntamente
com o IPEF e Aracruz no Espirito Santo.

O Pinus por ser de facil adaptacéao ao solo acido, muito encontrado em nosso
pais, se tornou uma importante fonte de matéria prima, além do mais, ele pode ser
cultivado em um solo completamente infértil, ndo agredindo regides para agricultura e
areas nativas.

Porém, ndo é qualquer espécie de Pinus que se adapta a tal regiao, Kronka
ainda salienta sobre um processo de selecéo para alocar cada espécie de pinus em
uma determinada area onde seu cultivo é favoravel (KRONKA et al., 2005). O
processo chamado Zoneamento Ecoldgico analisa o clima, solo, altitude, relevo e
vegetacao e assim delimita regides bioclimaticas e indica cada uma para o cultivo da
determinada espécie que ali melhor se desenvolver. Por exemplo, o Pinus Caribaea é
mais favoravel as regides do centro oeste e noroeste, ja o Pinus taeda é mais favoravel
a regiao sul do pais.

Esse processo dara um retorno de certa forma sustentavel. O Pinus possui um
grande ponto positivo, ele pode ser cultivado em solos com baixa quantidade de
nutrientes como solos arenosos e argilosos, por isso € comum vermos florestas de
Pinus no litoral e ndo vermos outras espécies que necessitam de mais nutrientes.
Outro ponto positivo vem de um projeto relacionado a adubagao de solo infértil para
acelerar o crescimento das espécies de Pinus. Com a aplicagdo de compostos
quimicos para nutrir o solo, uma das espécies de Pinus atinge uma taxa de
crescimento de quase 100%, reduzindo pela metade o tempo de espera para atingir a
fase adulta, mesmo o solo sendo infértil esse resultado mostra que o Pinus € uma

6tima alternativa para se investir no reflorestamento (SIMOES et al., 1970).

3.5. MANEJO FLORESTAL DO PINUS

A forma em que o Pinus é manejado vem evoluindo ao longo do tempo, desde
a década de 60 quando ja se utilizava os primeiros modelos de motosserras. Com os
Incentivos Fiscais para o Reflorestamento o sistema de colheita comegou a ser

adaptado e com exigéncia de investimentos intensivos em equipamentos e
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profissionalizacdo dos funcionarios, os custos seriam reduzidos ao longo do tempo
(KRONKA et al., 2005). Antes do processo de corte, existem varios processos de
manuten¢ao da madeira para garantir melhor qualidade no produto final. Kronka et al.
(200%5) afirma que existem diferentes ferramentas de manejo florestal que se utilizadas
de tal maneira, a matéria prima atendera os objetivos da industria, como: escolha de
espécies, desbaste, espacamento, entre outras (KRONKA, et al., 2005).

Alguns processos sao necessarios para a obtencdo de uma madeira de
qualidade, no manejo de pinus por exemplo segue algumas etapas para a selegcédo das
melhores arvores nas quais o foco sera mantido. Esses processos sao incluidos no
manejo florestal, segundo a EMBRAPA o processo inicia na sele¢cao das arvores com
maior desenvolvimento pois existe uma variacdo de crescimento entre elas. Essa
variacao é decorrente do solo, pois ndo se tem um controle de nutrientes especificos
para cada muda plantada. Apos a selegao, € dado inicio ao processo de desbaste que
basicamente consiste na remoc¢ao das arvores selecionadas para dar mais nutrientes

as outras com maior chance de crescimento. Esse processo pode ser dividido em:

e Sistematicos: quando se remove a partir de um esquema fixo de escolha, em
funcao da disposi¢gao no povoamento. Por exemplo, a remogéo de uma fileira
inteira de arvores, intercalada com duas fileiras que permanecem intactas;

e Seletivos: neste caso, removem-se as menores arvores do povoamento
(desbastes “por baixo”). Tanto o didmetro quanto a altura podem ser usadas
como variaveis na escolha das arvores a serem removidas;

e Mistos: sera denominado assim o desbaste em que se processa primeiro o

desbaste sistematico e, em seguida, nas linhas remanescentes, o seletivo.

Em resumo segundo BONAZZA (2019) os desbastes sdo nada mais que a
eliminacao planejada e criteriosa de algumas arvores de um povoamento, se tornando
um dos tratamentos de silviculturas mais importantes no manejo florestal, esses
desbastes permitem uma regulagem nos fatores de crescimento das arvores, obtendo
assim uma maior qualidade e valor final.

AplOs esse processo se inicia a colheita da madeira, MACHADO (1985)
classifica os sistemas de colheita quanto a forma da madeira na extragao: toras curtas,
toras longas, arvores inteiras, arvores completas e cavaqueamento (MACHADO,
1985. Apud BONAZZA, 2019).
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Segundo Kellogg (1993) esse sistema as maquinas trafegam sobre os residuos
vindos do processamento, o que reduz e muito a erosao e compactacao do solo, o
que por ventura contribui com a adubagdo do mesmo. Outras vantagens sé&o
destacadas como: maior versatilidade em operacdes de desbaste, menor necessidade
de estradas e patios intermediarios (citado por BONAZZA p35, 2019). Com a
tecnologia atual, a forma de corte e limpeza das toras é feita de forma simples e rapida,
seguindo em sentido unico, tendo assim espaco suficiente para garantir que as outras
arvores permanecam intactas durante o tombamento das outras ao seu redor. Apos
isso é feito o corte em toras no comprimento desejado de cada fabricante ou serraria,
nao existe um padrdo de medidas para o corte pois cada empresa possui um
maquinario especifico, por isso o motivo de cortar no comprimento que cada um
deseja. Finalizando esse processo as toras sdo carregadas nos caminhdes por meio
de garras mecanicas e 0s mesmos irao transportar a matéria prima para os clientes e
dar inicio a fabricagao de tabuas, troncos cilindricos e quadrados, componentes para

moveis e etc..

3.6 FABRICAGAO E UTILIZAGAO

A madeira pinus constitui uma importante matéria-prima na fabricacdo de
produtos, e vem crescendo a cada ano sua utilizagdo na industria moveleira e
construcgdo civil. As vantagens s&o inumeras como na conversdo em toras, melhoria
de suas propriedades, constituindo um produto homogéneo e de maior confiabilidade
(KRONKA et al., 2005).

As utilizagbes mais comuns da madeira constituem muitos dos moveis
comercializados nos dias de hoje. As cozinhas de Medium Desnsity Fiberboard (MDF)
por exemplo sao muito comercializadas pelo seu bom acabamento e por seu preco
acessivel, o preco € mais em conta pelo processo de fabricacdo que torna o material
mais barato que uma madeira maci¢ca. O MDF ¢é constituido por pequenos residuos
de madeira através de desfibradores e apds isso a adigao de resinas sob condigao de
temperatura e pressdo. Suas aplicagdes se destacam na industria moveleira e
construcgao civil (KRONKA et al., 2005).
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Além do MDF, existem outros processos envolvendo a madeira como fonte de

matéria-prima. Ele constitui um grupo especifico de painéis feitos de fibras, outros

dois componentes entram nesse grupo:

O Insulating Board (I1B)
O Hardboard (HB)

Outros dois grupos de compostos sdo destacados com seus respectivos

componentes. Os compostos Laminados s&o:

Plywood (PW)

Blockboard (BB)

Laminated Veneer Lumber (LVL) e os Compostos Particulados
Particleboard (PB)

Oriented Strandboard (OSB)

Waferboard (WB)

Parallel Strand Lumber (PSL)

Oriented Strand Lumber (OSL)

Outros compostos sao muito utilizados e muitas vezes de forma inconsciente.

O Pinus oferece excelentes caracteristicas para a fabricacdo de pasta celulésica para

papel, dando ao produto final as caracteristicas desejadas, essa madeira apresenta

condicbes sustentaveis para ser explorada durante o ano todo. De acordo com o

processo de fabricacado a pasta celuldsica é classifica como:

pasta quimica: obtida da matéria-prima vegetal que no processo por
tratamento quimico, maior parte dos componentes nao celulésicos sao
eliminados;

pasta mecanica: obtida por processos mecanicos;

pasta nao-branqueada: onde a cor ndo foi modificada pelo branqueamento;

pasta branqueada: submetida ao branqueamento.

Por fim temos o processo de madeira serrada, que € um dos mais importantes

usos para o produto florestal, tanto que em volume, é produzido mais de 400 milhdes

de metros cubicos de madeira serrada, sendo necessario mais de 800 milhdes de

metros cubicos de toras por ano (KRONKA et al., 2005). Esse valor de perda de

material é calculado, porém é reutilizado na confecgdo de compostos ou na produgao

de energia. O processo de corte é de forma simples, ele da a forma quadrada a tora
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de madeira na qual sera de certa forma fatiada em tabuas que serdo comercializadas.
A utilizagdo do Pinus como madeira serrada teve inicio na década de 70 com a lei de
incentivos fiscais, até entdo era muito utilizada a Araucaria que era abundante nas
regides Sul, Sudeste e Centro Oeste, para a obtengédo de matéria-prima, além disso a
mesma era derrubada para dar espago a agricultura e pecuaria (KRONKA et al.,
2005).

Com a tecnologia atual, existem inumeros processos posteriores a serra da
madeira, onde os quais dao acabamentos superficiais e cortes detalhados para
facilitar o encaixe de umas nas outras, como as portas de madeira macica, por
exemplo. Quando se comercializa a madeira serrada para a construgao civil,
normalmente é aplicado um tratamento para resistir a pragas como os cupins, dando
a madeira um tom esverdeado, em outros casos € aplicado na superficie da mesma,
um verniz ou tinta especial para imoveis que dao mais vida util a matéria-prima e
resisténcia as intempéries, além de favorecer a estética.

Falando em aplicar a madeira no setor moveleiro e acessorios, 0s processos de
producado englobam uma cadeia mais complexa, pelo fato de serem utilizados ha
muitos anos como decoracado além de uso doméstico. Os tratamentos na matéria-
prima se iniciam com os cortes nos tamanhos desejados para entdo montar os moveis,
em outros casos se utilizam chapas de madeira, conformando-as com gabaritos e
colagens. Os cortes nas medidas sao feitos com o auxilio de ferramentas de corte
como Serra circular de méo e bancada, serra tico-tico, serra elétrica de mao, retificas
de mao, mini fresas de alta rotagao para uso de méo e de bancada. Essas fresas de
bancada sdo muito utilizadas para realizar entalhes com maior facilidade e um
acabamento mais delicado, isso pela sua alta rotagao, o que descarta a necessidade
de se dar acabamento posterior ao corte, utilizando lixadeiras.

Toda essa tecnologia envolvida no processo de producdo € necessaria para
garantir a qualidade do produto final, uma necessidade que cobre a questdo de o
Pinus ser uma madeira simples, ndo ser uma madeira nobre de alto valor comercial.
O Pinus estda ganhando mercado aos poucos, pois o consumidor esta mais
interessado na estética do produto, sendo que nos dias atuais o controle de pragas é
algo mais simples como antigamente. Com isso o Pinus vem ganhando for¢ca no
design de produto, a venda dessa madeira clara com veios desenhados, fortalecida

pelo estouro do design escandinavo, € um dos fatores que contribuem para que o
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pinus seja cada vez mais aceito no design, principalmente na confecgdo de mobiliario
(ROHDEN, 2017). O design vem forte com o conceito de sustentabilidade, projetos
com novos materiais ndo poluentes, novas ideias de matéria-prima, servigcos que
favoregcam o acesso a informagdes importantes sobre como é extraida a matéria,
processos e etc.. Com o tempo a utilizagdo de uma matéria-prima mais cara e de certa
forma rara, acabara se tornando algo cliché e a utlizagdo de madeira de

reflorestamento continuaria entrando no gosto publico.

3.7. MADEIRA E O DESIGN DE MOVEIS

A industria de modveis brasileira vem experimentando mudangcas em sua
producéo e tem respondido com agilidade seu ajuste as novas condi¢des de abertura
comercial da economia e da globalizagdo dos mercados. Todo o avango tecnolégico
e na obtencdo de matéria prima tem um retorno significativo nesse setor, pois isso
vem deixando o Brasil cada vez mais conhecido na exportagao de moéveis a base de
madeira, 70% das exportacbes vem dos moéveis de madeira. As exportacdes
brasileiras de mdveis sao originadas de empresas localizadas nos estados de Santa
Catarina 47%, Rio Grande do Sul 30%, Sao Paulo 10%, Parana 8% e Minas Gerais
2% (PINATTI, et al., 2003).

O design de méveis brasileiro tem inumeros representantes como John Graz,
Mauricio Azeredo e Carlos Motta, eles buscam cada vez mais uma identidade propria
para o movel nacional, mesmo sendo ainda uma polémica a questdo se o design
brasileiro possui uma identidade, os designers vém inovando e deixando sua marca
registrada no mercado nacional e internacional.

A matéria prima principal existe em abundéancia no territério brasileiro e a busca
por fontes renovaveis e menos agressivas ao meio ambiente vem sendo cada vez
mais enfatizada. A madeira de reflorestamento, mais precisamente a madeira Pinus é
uma das alternativas para reduzir a extragdo da madeira nativa, por muito tempo ela
foi ignorada como fonte de matéria prima moveleira, porém o uso do Pinus vem
ganhando forga e derrubando a idéia de madeira pouco nobre. O design escandinavo
foi um dos fatores que impulsionou o uso de madeiras claras com veios bem

destacados que trazem aconchego ao ambiente.
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3.8. IMPACTO AMBIENTAL NO CULTIVO DO PINUS

O cultivo do Pinus esta se tornando cada dia mais favoravel a reducao na
extracdo de madeira nativa, sendo uma fonte de renda muito acessivel, de facil cultivo,
manejo e manufatura, crescimento mais acelerado em comparagao as madeiras de
lei e ndo necessidade de alta fertilidade no solo. Todavia o cultivo se torna algo
perigoso para a fauna e flora local, o cultivo do Pinus € o que chama de Contaminagéo
Bioldgica, pelo fato de ele causar:

e |nexisténcia de biodiversidade, tornando o ambiente sem atrativos para
especies animais, podendo causar o desaparecimento dos mesmos;

e Espécies invasoras, capazes de “ocupar o espaco de espécies nativas e
produzir alteragées nos processos ecoldgicos naturais” (ZILLER, 2000 citado

por KOCH e HENKES 2013);

e Provoca menor disponibilidade dos recursos hidricos do ambiente, uma vez que
consomem grande quantidade de agua;
e Perda de areas de campo.

Um outro fator bem simples que contribuem com a disseminag¢ao descontrolada
sdo, suas sementes serem muito volateis podendo chegar a 50 metros de distancia
da arvore em que se desprendeu (KOCH e HENKES 2013), isso favorece para que
continuem se desenvolvendo em areas mais extensas, no caso se nao receberem o
servico de desbaste a floresta acabaria tomando conta de toda a area e afetando cada
vez mais o ecossistema. Um detalhe importante sobre o cultivo do Pinus, € que por
nao necessitar de um solo fértil ele pode ser cultivado onde nao é favorecido o cultivo
de outras espécies. O solo arenoso do litoral € um exemplo, o cultivo de Pinus € muito
comum nessas areas onde o corte € mais simples, realizado pelos moradores locais
para utilizacdo na construcdo de pequenos barracos, cercados e até pequenas
embarcagoes, além do mais o som do vento nas folhas traz um aconchego e

relaxamento a quem se desloca para essas areas.

4. METODOLOGIA

Nessa fase sdo apresentadas as metodologias utilizadas para o
desenvolvimento do projeto, em resumo elas sao ferramentas que norteiam o usuario

na solucao do problema.
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Segundo Vasconcelos (2009), a Metodologia de Design poderia ser entendida
como um processo esquematizado e apoiado em etapas distintas, com o objetivo de
aperfeigoar e auxiliar o designer no desenvolvimento ou concepg¢éao de solugdes para
um determinado problema através de um artefato, oferecendo um suporte de métodos,
técnicas ou ferramentas.

Método é o caminho a seguir para realizagdo de um projeto, seguindo uma
sequéncia de etapas que facilitam e indicam por onde iniciar os trabalhos e estipular
prazos para entrega do projeto. Existem inUmeros autores com metodologias distintas
para a resolucao de problemas de design, cabe ao profissional ou estudante da area
escolher quais metodologias ira seguir em seu projeto.

O projeto tera como norteador o Design Thinking, que nada mais € do que uma
metodologia de desenvolvimento de projetos de design focada nas necessidades,
desejos e limitacbes dos usuarios. Como o foco do projeto é o produto, algumas
metodologias especificas seréo utilizadas com maior aprofundamento.

No desenvolvimento do produto, a metodologia utilizada sera a de Bernd
Lobach no qual utiliza apresenta seus métodos no livro Design industrial (2001), esses
metodos incluem a pesquisa, analise, desenvolvimento e entrega que serao
explicados mais adiante.

No design da marca, a metodologia escolhida sera a de Ellen Lupton. Seu
conhecimento do design grafico e seus métodos sdo complexos e possuem grande
ligacdo com o design thinking. Sua metodologia inclui pesquisa, analise, geracao de
alternativas e entrega.

No design de servi¢co sera utilizada a metodologia de Stickdorn e Schneider
(2014). Para explicar as etapas de desenvolvimento do projeto, sera utilizado o
esquema de Double Diamond traduzido como Duplo Diamante. Esse esquema € um
processo de design criado por British Design Council no periodo de 2015, ele faz um
mapeamento dos estagios divergentes e convergentes de um processo de design e
assim descreve os modos de pensamento usados pelos designers. O Double Diamond

coleta os pontos do processo criativo e divide em 4 fases apresentadas no grafico.


https://www.designcouncil.org.uk/
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Figura 4. Esquema Double Diamond
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Fonte: Vida de Produto.

Em cada uma dessas etapas, uma sequéncia de ferramentas relacionada com
a mesma é adicionada. Tais ferramentas s&o obtidas através das metodologias

apresentadas a seguir.
4.1. METODOLOGIA DO PRODUTO

Segundo Lobach (2001) o design é uma ideia, um projeto para a solugdo de um
problema determinado. O autor ainda diz que o design consiste em concretizar e dar
corpo a essa ideia para permitir a sua transmissao aos outros, ja que nossa linguagem
nao é suficiente para tal, a confecgéo de croqui, projetos, amostras, modelos constitui
o meio de tomar visualmente perceptivel a solugdo de um problema, assim, o conceito
de design compreende a concretizagdo de uma ideia em forma de projetos ou
modelos, mediante a construcao e configuracao resultando em um produto industrial
passivel de producdo em série. O design estaria entdo realizando o processo de
configuragéao.

A metodologia de Lobach é uma das mais completas para o desenvolvimento
de um novo produto a partir de um problema de design. Esse método é dividido em
trés processos com fases distintas incorporadas em cada processo. A tabela seguinte

apresentara cada processo com suas respectivas fases.
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Quadro 1. Metodologia de Lobach.

PROCESSO PROCESSO DE PROCESSO DE
CRIATIVO SOLUCAO DE PROBLEMA DESIGN
Fase de preparacao Analise do problema Analise do problema de
Conhecimento do problema design
Coleta de informagdes Anadlise da necessidade
Analise das informagdes Analise da relagao social
Definicao do problema, Andlise das informagdes
clarificagdo, definicdo de objetivos Andlise da relagdo com
ambiente Desenvolvimento

historico Analise do mercado
Andlise da fungao
Andlise estrutural
Andlise da configuragéo
Andlise de materiais e
processos de fabricagédo
Patentes. legislacdo e
normas Analise de sistema de
produtos Distribuigdo. montagem,
servico a clientes, manutencgéo
Definicdo do problema,
Clarificagcao do problema.
Definicdo e descrigdo das
caracteristicas do novo produto
Objetivos exigéncias para com o
novo produto

Fase de geragéo

Alternativas do problema
Escolha dos métodos, produgéo
de ideias, geragao de alternativas

Alternativas de design
Conceitos do design
Alternativas de solugéo
Esbocgos de ideias

Modelos
Fase de avaliacao Avaliacdo das alternativas do Avaliagao das
problema alternativas de Design
Exame das alternativas, processo Escolha da melhor
de selegao, Processo de avaliagao solugéo Incorporagao das

caracteristicas ao novo produto

Fase de realizagao

Realizagdo da solugdao do
problema

Realizagdo da solugdo do
problema,

Nova avaliagcéo da solugao

Projeto mecéanico

Projeto estrutural

Configuragao dos
detalhes

Desenvolvimento de
modelos Desenhos técnicos,
desenhos de representacao

Documentagao do

projeto, relatérios

Fonte. O autor (2021).

O método de Lobach é voltado ao produto. Ele ndo representa um apego

emocional pelas necessidades do usuario, porém o objetivo do projeto € alcangar o

interesse do usuario em forma de um produto novo e incentivar a busca aprofundada

por tudo o que foi coletado e refinado até chegar na concluséo deste produto. De certa
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forma, analisar o usuario também é uma ferramenta aplicada por Lobach que, com

isso, ele constréi uma ligagdo com o Design Thinking.
4.2. METODOLOGIA DA MARCA

Nessa etapa a metodologia a ser utilizada € a Ellen Lupton. A autora tem um
leque de conhecimento indiscutivel do design grafico e, nesse caso, é a mais indicada
para o desenvolvimento do design da marca deste projeto, todo seu trabalho é focado
em solucionar as necessidades do usuario. O conceito de design Thinking se resume
nos processos de concepgdo, pesquisa, prototipagem e interagdo com o usuario
(LUPTON, 2013).

Figura 5. O processo de design de Lupton.

Fonte: Lupton (2013).

As fases auxiliam na geragao de ideias e desenvolvimento de formas, algumas
etapas podem ser incluidas no design de produto para incrementar a metodologia de
Lobach, de certa forma algumas se assemelham pois de uma forma generalizada elas

abrangem o mesmo tema.
4.3. METODOLOGIA DE SERVICO

Design de Servicos € uma ferramenta dentro do design que auxilia no
desenvolvimento e na entrega de servigos com qualidade.
Nessa etapa sera utilizada a metodologia aplicada por Stickdorn e Schneider
(2014), na qual utiliza cinco principios para o desenvolvimento de um servico, séo eles:
e CENTRADO NO USUARIO
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Os servicos devem ser testados através do olhar do cliente.

e COCRIATIVO

Todos os stakeholders devem ser incluidos no processo de design de servigos.

e SEQUENCIAL

O servico deve ser visualizado como uma sequéncia de agdes inter-

relacionadas.
e EVIDENTE

Servigos intangiveis devem ser visualizados como artefatos fisicos.

e HOLISTICO

Todo o ambiente de um servigo deve ser levado em consideragao.

Seguindo estas metodologias, um esquema é desenvolvido com as 4 etapas

do Double Diamond apresentando as fases que serdao desenvolvidas dentro destas

etapas (Quadro 2).

Quadro 2. Processo de execugao do projeto.

Pesquisa de produto
Pesquisa de marca
Pesquisa de servigo

Pesquisa de tendéncias

Diretrizes projetuais

Renderizacéo
Ambientagao

Design de marca
Mapa mental e conceito
Naming

Criagao de formas
Cores

Design de Servigo
Blueprints de Servigo
Business Model Canva

12 ETAPA 22 ETAPA 32 ETAPA 42 ETAPA
DESCOBRIR DEFINIR DESENVOLVER ENTREGAR

Estudo de caso Briefing Design de produto Produto

e Oqué? Conceito Modelos 3D finalizados
Persona e Porqué? Geragéo de alternativas Ambientacdes

e Como? Selegao de alternativas Desenhos técnicos
Mapa de empatia e Para quem? Refino Materiais e Processos

e Quando? Modelagem 3D Protétipo do produto final

Marca

Manual de identidade
Visual

Pontos de contato

Servigo
Plataforma comercial
Ficha técnica do projeto

Fonte: o autor (2021).

A partir dessas etapas seguiremos com o desenvolvimento do projeto,

seguindo as metodologias citadas anteriormente.
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5. PROJETO

Nesta etapa serdo realizadas pesquisas e analises de produtos, servicos e
marcas que possuem objetivos ou caracteristicas semelhantes ao projeto. Apds as
analises e conclusdes, sera dado inicio a fase de desenvolvimento de um novo

produto, servigo e marca, de acordo com as metodologias aplicadas.

5.1. DESCOBRIR

Esta etapa se caracteriza por aprofundar as pesquisas de mercados e estudo
de casos, com o objetivo de coletar informagdes importantes para o desenvolvimento

do produto, descobrir novas técnicas e tendéncias no setor moveleiro.
5.1.1. Estudos de caso

Nesta fase sera realizada uma pesquisa de caso, onde analisa exemplos
especificos para ter um maior conhecimento sobre eles e assim com a coleta de
informagdes, aplica-las no projeto.

Segundo Yin (2001) o estudo de caso € uma das muitas maneiras de se realizar
uma pesquisa. Experimentos, levantamentos, pesquisas historicas e analise de
informagdes em arquivos (como em estudos de economia) sdo exemplos de outras
maneiras de se realizar uma pesquisa. O autor ainda ressalta que no geral, os estudos
de caso representam a estratégia mais utilizada quando se colocam questdes do tipo
"como" e "por que", quando o pesquisador ndo tem muito controle sobre os eventos e
quando o foco se encontra em fendbmenos contemporaneos inseridos em algum
contexto da vida real. Esses estudos de casos "explanatérios" podem ser
complementados com dois outros tipos de estudos "exploratérios" e "descritivos".
Independentemente do tipo de estudo de caso, os pesquisadores precisam ser
cautelosos ao projetar e realizar estudos de casos com o intuito de superar as criticas
que se fazem ao método.

No caso iremos realizar estudos de caso sobre empresas especificas, que
tenham alguma semelhanca com o projeto, coletando assim informacées positivas e

negativas que possam complementar o desenvolvimento do projeto.
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5.1.1.1. Estudo de caso Empresa Saccaro

Figura 6. Moodboard empresa Saccaro.

N

Fonte: O autor (2021).

A empresa esta localizada em Caxias do Sul, terra em que a producao
moveleira € uma heranca trazida pelos imigrantes europeus. A empresa produz artigos
moveleiros internos e externos, utiliza a madeira como uma das matérias primas, &
responsavel pela criacdo de pecgas de design que o mundo inteiro reconhece, a
Saccaro esta presente nas cinco regides do Brasil e exporta seus produtos para todos
os continentes, oferecendo novas experiéncias em mobiliario de alto padrao para

quem reconhece o valor do toque artesanal.
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Desde 1985 a empresa se alia a arquitetos, designers e artistas para criagao de
pecas e moveis que traduzem o seu talento e a Artesania Saccaro, transformando-as
em sindbnimos de mobiliario belo, funcional e singular. S&o trés décadas escrevendo e
desenhando o design brasileiro, investindo e apostando nos tragos e na inspiragao de
renomados profissionais.

A preservagdo do meio ambiente e as agdes de responsabilidade social sdo
praticas constantes na Saccaro. Através do controle na geracdo, destinagéo e
reciclagem de residuos industriais, tratamento dos efluentes e sempre desenvolvendo
melhorias no processo industrial, a Saccaro busca 0 minimo impacto ambiental. Além
disso, possui a Licenca de Operacéo da Fundacao Estadual de Protecao Ambiental —
FEPAM e cadastro junto ao Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovaveis — IBAMA. Cadastro exigido também dos fornecedores, assim
como a regularizacao e certificacdo de origem das matérias-primas.

O mesmo cuidado que temos com o ambiente, temos com quem faz a empresa.
Em sua histéria, a Saccaro sempre teve total responsabilidade com o bem-estar das
pessoas, fazendo grandes investimentos em seguranca, qualidade de vida e

desenvolvimento dos seus colaboradores.
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5.1.1.2 Estudo de caso Empresa Méveis Dalla Costa

Figura 7. Moodboard empresa Méveis Dalla Costa.

Fonte: O Autor (2021).

A industria de moveis Dalla Costa Ltda esta localizada em Bento Gongalves, no
estado do Rio Grande do Sul, Brasil. Uma das empresas pioneiras a utilizar o M.D.F
como matéria prima, iniciou suas atividades em 1986 e, atualmente, conta com uma
area construida de 33.000 m?, onde produz moveis para as linhas de Dormitério, Sala
de Jantar, Home Theater e Home Office, sendo estes, moveis 100% em M.D.F,

conferindo-lhes resisténcia, durabilidade e acabamento superior.
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Em 1986 instalada em um poréo ao lado da casa dos pais, fabricando méveis
sob medida nasce a Moéveis Dalla Costa.

Em 1991 com o objetivo de iniciar uma produgcdo em série, € adquirido um
terreno na Rua Francisco Navarini e construida uma fabrica com 1.000 metros
quadrados.

Em 98, focado no segmento de Racks e Estantes, a empresa avanga mais uma
etapa ampliando sua area fabril para 4.55 metros quadrados.

Planejando crescimento, em 2005 a empresa se muda para a linha Pradel (atual
endereco) construindo uma fabrica com 16.000 metros quadrados.

Em 2008 como diferencial no atendimento aos clientes a empresa comeca a
trabalhar com estoque para manter pronta entrega de seus produtos.

Acompanhando as necessidades do mercado, em 2010 a Dalla introduz a linha
de Dormitorios.

Em 2015 aconteceu uma nova ampliacdo e modernizagdo do setor de
expedicao para atender a crescente demanda.

Em 2016 a fabrica foi ampliada para 33.000 metros quadrados para acomodar
maior quantidade de matéria prima e a criacdo do setor de industrializagdo de

espelhos.
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5.1.1.3 Estudo de caso Empresa Moblly

Figura 8. Moodboard empresa Mobly.
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A Mobly nasceu em 2011 e, hoje, é referéncia em moveis e decoragédo em todo

Fonte: O autor (2021).

o pais e foi idealizada a partir de empreendedores que, enquanto estudavam no
exterior, se interessaram por modelos de negocios digitais.

Ao voltar para o Brasil, viram uma oportunidade de vender moveis e artigos
decorativos para deixar os lares dos brasileiros ainda mais com o jeito deles.
Localizada em Sao Paulo, a empresa comercializa moveis de sua prépria confecgao
e conta com a plataforma para comercializacdo de mobiliario de outras marcas, conta

também com opg¢ao de franquias. Com isso, a Mobly recebeu investimentos do grupo



48

Rocket Internet e também de outros investidores que acreditaram no negdcio. Utiliza

madeira de reflorestamento como uma de suas matérias primas.
5.1.1.4 Estudo de caso Empresa BRV Moveis

Figura 9. Moodboard empresa BRV Moveis.
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A BRV é uma empresa localizada em Bento Gongalves, no estado do Rio
Grande do Sul, um dos maiores polos moveleiros do Brasil, com ampla infra-estrutura
e logistica necessaria para a distribuigdo de seus produtos com segurancga e agilidade,
desenvolve produtos a base de madeira e utiliza madeira de reflorestamento como
uma de suas matérias primas, focada em mobiliario interno e alguns acessorios
externos, a BRV utiliza um design minimalista para expressar sua identidade no

mercado.
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5.1.1.5 Estudo de caso Empresa Schuster

Figura 10. Moodboard empresa Schuster.

schuster

moveis & design made in Brazil

Fonte: O autor (2021).

Mais de meio século de empenho e sofisticagédo, que hoje nos permite sustentar
o Padrao Schuster.

Padrao este que se originou em 1950, quando a familia Schuster incorporou o
design brasileiro a sua linha de produgao na marcenaria. Priorizar o design, aliando
as tendéncias mundiais, mas sem perder a esséncia do mobiliario brasileiro, este foi
0 pensamento que conduziu a fabrica a expansao nacional e a mercados tradicionais

do mobiliario, como a Italia. Somam-se a este crescimento, lojistas, designers,
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representantes comerciais e marceneiros. Cada um entrega uma leitura singular aos
moveis e aperfeigcoa ainda mais o padrao Schuster. Por isso, o desafio esta, a cada
novo produto, em aliar a inovagéo, o uso da tecnologia, a contemporaneidade e as
tendéncias ao padrao e a caracteristica do mobiliario brasileiro.

Cada peca, uma leitura singular. A aplicagdo do conhecimento, da arte, da
técnica milenar de encaixes e de marcenaria tradicional, une técnicas distintas a
produtos originais. Todo esse cuidado com o produzir sob medida, de forma unica, é
dedicado aos conterrdneos do Rio Grande do Sul. Com o acompanhamento de
eximios arquitetos, os desejos do cliente sado esculpidos nos minimos detalhes do
movel, fazendo do mesmo, a idealizagdo de um sonho. Ja a presenca dos nossos
moveis seriados, nao tem limites. Fazem parte de lares do Brasil, dos Estados Unidos
e da Europa.

Um movel resulta da soma da aplicacdo de novas tecnologias com o
conhecimento da arte e da técnica, que revelam a atencao individual a cada peca.
Controles numéricos computadorizados, engenharia e design de produto, além de
profissionais que acompanham a Schuster ha quase 40 anos dentro da fabrica, trazem
o cuidado com a sustentabilidade. Com a madeira macica, o veio, a curva. Cada
detalhe que faz de um madvel, uma peca unica, impecavel e admiravel. A modernidade
com o pensar do movel e, fundamentalmente, o produzir individual, sem perder as

caracteristicas do conjunto. Eis a tecnologia Schuster.

5.1.1.6. Conclusao

Nota-se que cada marca possui seu design particular e deixa bem claro em
seus produtos. Algumas marcas optam pelo minimalismo em suas formas, utilizando
de um design menos ousado e mais simples como pode ser visto nos produtos da
marca BRV Mdveis. Ja outras marcas como a Schuster utilizam de um design mais
arrojado dando formas mais ousadas aos produtos. Um padrao que pode ser notado
€ a utilizagdo de madeira como matéria prima, tanto na forma maci¢a quanto na forma
de compdsitos e laminados, outros produtos possuem aplicagcbes com outros
materiais como metal e polimeros.

Pode-se concluir que suas linhas de produtos seguem uma simetria em suas
formas, aplicagcdes e composicoes, isso se da também ao fato de que a intencéo é

atingir um publico alvo especifico.
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O que se pode aproveitar como insights para o projeto, sdo as aplicagbes da
madeira como matéria prima principal e a escolha de um publico alvo especifico para

trabalhar em cima de um design ao qual seja destinado a esse publico.

5.1.2. Persona

O desenvolvimento de um projeto de design tem como objetivo atingir um
publico especifico ou grupos de publicos, uns atingidos de forma direta e outros de
forma indireta. Como ferramenta para o desenvolvimento de um publico alvo
especifico sera utilizado o método de Ellen Lupton para o desenvolvimento de
Personas. Para Lupton (2017) Persona € um usuario arquetipico de um produto ou
servigo, como um personagem em um romance ou filme. A autora ainda ressalta que,
as equipes de design usam personas para imaginar como pessoas diferentes, com
desejos e capacidades diferentes, experimentardo sua ferramenta ou servigo.

De acordo com os objetivos do projeto, a intengdo é atingir diretamente um
publico alvo e mais dois grupos de forma indireta em forma de ramificagdo. Nesse
caso o projeto contara com o desenvolvimento de trés personas distintas que serao
apresentadas em forma de grafico.

A ferramenta utilizada foi da empresa Venngage, que fornece inumeros graficos

para desenvolvimento de apresentacdes, personas e etc.



Figura 11. Persona Profissional na area de Design.

Descobrir uma materia prima mais barata
e menos nociva ao meio ambiente
Contribuir com a preservagao ambiental
Desenvolver novos projetos de mobiliario

O preconceito com o uso de matéria

prima mais barata
Falta de incentivo e informagbes sobre
essas matérias primas

> 32 anos
a0 Desenvolvimento
de Produtos
>d0 Caxias do Sul/RS
;a0 Design de Produto

Bio
Lisa & uma Designer de Produto na
empresa Saccaro. Ela tem uma
grande paixao por Méveis de
Madeira e consciéncia do impacto =
ambiental causado pela extragdo da Dedicada

madeira nativa. Ela quer mudar o

cenario de moveis e cooperar coma  Extrovertida
preservagao ambiental. =

Personalidade
Ativa

Equilibrada

Lazer

Motivacoes

AVanCcos d

Fonte: O autor (2021).
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Figura 12. Persona Consumidor.

Roberto

Se dedicar ao maximo em seu trabalho e
empresa

Continuar sendo consciente sobre os
impactos ambientais

Nao perder tanto tempo vendo séries

Ver que a madeira reflorestada ndo
recebe tanto foco na midia

Moveis com apego estético ndo serem
acessiveis a todos os publicos

27 anos Tecnologias Utilizadas
> Marketing Digital

Caxias do Sul/RS

Marketing
i Instagram __________

Bio
Roberto € um profissional na area
do Marketing Digital, trabalha na

empresa Randon Implementos e Personalidade

possui um grande apego em maveis Ativo

de madeira, se interessa muito em =
preservacdo ambiental. Ele critica Dedicado -

um pouco as empresas e designers
por ndao usarem muito a madeira
reflorestada em seus projetos.

Extrovertido

Equilibrado
Lazer -

Motivacoes

Musica 12

A

Fonte: O autor (2021).
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Figura 13. Persona Empresario no ramo de extragdo da madeira.

Cada vez mais ampliar sua empresa
Gerar cada vez mais empregos

Investir em Reflorestamento

Ser uma das maiores empresas do Brasil

Mercado nao favorecendo grandes
investimentos
Prego da carne subindo cada vez mais

54 anos Tecnologias Utilizadas
Autonomo

Cambara do Sul/RS
Diretor de Empresa

Bio

Alencar é proprietario de uma rede _s

de madeireiras responsaveis por

grande parte da exploragao da Personalidade

madeira nativa na serra gaticha. Ativo

Suas empresas alimentam o setor ==
moveleiro do Rio grande do Sul, Dedicado

possui grande interesse em investir =

no reflorestamento do Pinus, porém EXtrovertido

- £ =i

as vendas ndo sao favoraveis para =

; Equilibrado
essa madeira. —
Lazer Motivacoes
/iagen 15 —
| Laser |

Congressos

.

LOuIrasco

Fonte. O autor (2021).
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5.1.2.1. Mapa de Empatia

Um mapa de empatia € uma ferramenta que auxilia o designer a entender
melhor como se sente o usuario no qual esta sendo analisado na etapa da persona.

Esta ferramenta nos coloca no lugar do usuario, assim podemos entender como
se sente o usuario, o que ele faz, onde ele trabalha e etc.

O mapa de empatia foi criado pela empresa XPLANE, como parte da
Metodologia Canvas para modelos de negdcios. Segundo seu fundador, Dave Gray,
a ferramenta foi desenvolvida para auxiliar o designer a compreender profundamente
seus clientes e aprimorar a experiéncia do usuario.

A seguir serao apresentados os mapas de empatia de cada persona analisada
acima.

Figura 14. Mapa de empatia Profissional de Design Lisa.

1. Com QUEM estamos empatizando? 2, 0 que queremos que essa pessoa FACA?
Lisa 32 anos Continue sendo consciente no uso da
Residente am Caxias do Sul madeira nos produtos, se empanhe am seu

Designer de Produtos trabalho e continue aprendendo cada
vez mais.

Ela usa muito as redes sociais como insta-
grans para se manter informada sobre
Design de Produto e a aplicagdo da
madeira neste setor. Segue paginas que

Mesmo morando sozinha em Caxias

7.0 que ela PENSA & SENTE?
ela conversa muito com sua familia

n?nhl?s r.lEe tomar algumaﬁdec:lsacl DORES OBJETIVOS apresentam téndencias no uso da madeira
partcular Bm quatiic profjssions de reflorestamento com matéria prima no
ela consuita muito seus professores A falta de insentivo no  Desenvolver novos setor movelsiro.
que deram muite apoio na época da uso do novas matérias projetos mobiliarios
graduacio e sempre segue os primas mais com o uso da
conselhos deles sobre seus sustentaveis no madeira de
trabalhos design de méveis e o florestament o

preconceito no uso da contribuindo com o 4.0 que ela DIZ?

madeira de incentivo ao uso - _ 5 : G
reflorestamento no  dessa matéria prima E muito dedicada, ativa e equilibrada.
Design de Moveis Mantém 100% do seu foco no que esta

fazendo, sendo assim uma otima
profissional da area, Fala muito sobre
a conscientizagdo ambiental e como o
design pode contribuir com isso.

5. 0 que ela FAZ?

Ela trabalha no momente como autdénoma, desenveolvendo
produtos para empresas menores que nio possuem
profissionais dessa area. Como ela é uma étima profissional,
seu tempo & bem controlado e ndo sobra muito para folgar.

Fonte. Blog Zup (2019).


https://medium.com/the-xplane-collection/updated-empathy-map-canvas-46df22df3c8a
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Figura 15. Mapa de empatia consumidor Roberto.

Q,
U, &

Por ser um rapaz novo, ele escuta
muio a viz da experiéncia na
empresa, pois muitos lideres e
superiores possuem muito tempo de
casa e grande conhecimento.
Escuta muito sua familia pois
possul esses

valores desde o bergo, sua familia &
a moda antiga e ele carrega junto
esses valores,

Fonte. Blog Zup (2019).

1. Com QUEM estamos empatizando? 2. Oqueq
Roberto 27 anos

Residente em Caxias do Sul
Marketing Digital

7.0 que ela PENSA e SENTE?

DORES OBJETIVOS
A falta de midia e Aumentar seus
incentivo no use da | conhecimentos na
madaeira de area de atuagio,

reflorestamento contribuir cada vez
Um produto com  mais com a empresa,
apego estético ter um | quando for obter
grande valor agregado novos mdveis, optar
@ nio ser muito por maveis feitos da
1 a maioria do feira reflorestada
publico E

5. 0 gue ela FAZ?

Ele trabalha com Marketing digital na empresa Randon
Implementos, além disso ele auxilia na comunicagado.
Em casa ele aprimora seus conhecimentos na area,
quando ndo esta vidrado em suas séries favoritas e
mergulhado no instagram.

Continue se empenhando na empresa

Sendo consciente sobre uso da madeira
no setor moveleiro e deixe de lado um
pouco as seéries.

que essa | FACA?

Ele faz muito uso da internat e
principalmente do i gram, ele
acompanha paginas sobre design de
mdveis, marketing digital e acompanha
muito as publicagoes sobre impactos
ambientais e utiliza¢ao de novas opgdes
para o setor moveleiro a base de madeira

4.0 gue ela DIZ?

Ndo é muito equilibrado e centrado,
porém & muito extrovertido e ativo no
trabalho, conversa muito com seus
colegas e lideres. Critica muito a
pouca utilizagdo de madeira de
reflorestamento no design,

rinciplamente no setor moveleiro
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Figura 16. Mapa de empatia Empresario na extragcdo da Madeira Alencar.

1. Com QUEM estamos empatizando? 2. 0 que queremos que essa pessoa FACA?
Alencar 54 anos Busque investimentos para ampliar sua
Residente em Cambara do Sul empresa e cultivar sua ideia de trabalhar

Diretor da prépria empresa com Madeira de Reflorestamento

Ele utiliza de tecnologias como internat
jornais para acompanhar noticias sobre

r i r
Apesar de ser o diretor da empresa, mercado e bolsa de valores. Ele usa

7.0 que ela PENSA e SENTE?
ele escuta muito seus funcionarios

alguns softwares para acompanhar essas

em reunides e auditorias. As DORES OBJETIVOS mudangas nos mercados
opinides que seus amigos e :
familiares tem, & levada muito a A falta de incentivo e Ampliar sua
sério por ele, pois ele acredita muito informagdes sobre 0s  empresa, investir
no trabalho em equipe e suas beneficios do cultivo em reflorestamento,
decistes sempre favorecem as e utilizagio da tornar sua empresa
pessoas ao seu redor. madeira de uma grande
reflorestamento corporagac 4.0 que ela DIZ?

preccupada com o

mueio ambiante Ele & bem equilibrado e centrado.

Quando tem reunides na empresa ele
mantém essa postura pois prefere
manter essa postura e deixar o lado
mais animado e estrovertido para
eventos fora da empresa como
viagens e churrascos com amigos

5,0 que ela FAZ?

Ele dirige uma empresa especializada na esploragio da
madeira nativa que alimenta grande parte das serrarias
e na serra gatcha. Uma empresa gue comegou com
uma familia de lenhadores e hoje é referéncia em
exploragao de madeira.

Fonte: Blog Zup (2019).

Essa ferramenta, assim como a analise de persona, serve para entender
de forma aprofundada como se comporta cada publico alvo e como o produto

sera dedicado para cada um deles.

5.1.3. Pesquisa de produto

Nesta fase, € realizada uma analise mais superficial dos produtos
contendo as caracteristicas principais. Essas informag¢des sao fornecidas junto

com os produtos em suas plataformas de vendas ou fichas técnicas.

Quadro 3. Lista de analises superficiais.

Marca Empresa responsavel pelo desenvolvimento do produto

Preco Estipulado por um fornecedor primario, secundario e terciario

Descricao Todas as informacgdes fornecidas sobre o produto
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Materiais Todos os materiais utilizados no processo de fabricacao

Dimensdes Altura, largura, profundidade e peso do produto

Fonte: O autor (2021).

O design, apos realizar a pesquisa superficial, faz as analises detalhadas
de cada produto selecionado, com um olhar mais aprofundado visando a coleta
de informagdes importantes para o desenvolvimento do projeto. Apos as analises
e coleta de informacoes, é realizada a conclusédo, na qual se tera o rumo para

prosseguir com o projeto (Quadro 4).

Quadro 4. Lista de analises especificas.

Analise Estrutural Responsavel por verificar cada parte estrutural do

produto, se possui acessorios, diferenciais e etc

Analise Funcional Responsavel por verificar as fungdes primarias e

secundarias do produto

Analise de Analisa todos os materiais utilizados na confeccéo do
Materiais
produto
Analise de Uso Verifica a utilizagao principal do produto, pontos

positivos e negativos

Analise Morfoldgica Analisa a forma do produto, estética, os tragos do seu

todo

Fonte: O autor (2021).

A partir dessas etapas, serao realizadas analises de alguns produtos pré-

selecionados das empresas citadas acima no estudo de caso.
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5.1.3.1. Analise de produto 1

Figura 17. Mesa de centro Noronha.

Fonte: Méveis Saccaro (2021).

MESA DE CENTRO NORONHA

Inspirada nas cores, formas e mistérios do fundo do mar. O arquipélago
de Fernando de Noronha inspirou o designer Roque Frizzo a criar uma colegéo
versatil com destaque para os trancados, e é possivel trazer o espirito do verao

ao seu dia a dia.
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Figura 18. Ficha técnica do Produto.

PESQUISA DE MERCADO

MARCA MATERIAIS DIMENSOES |PRECO ACABAMENTO
SACCARO MADEIRA Altura: 29 cm 1.350,00 R$ Pintura Epéxi
ALUMINIO Largura: 75 cm a
NYLON Comprimento: 170 cm |2.567,00 RS

ANALISE ESTRUTURAL

1

Um tampo superior, com porta objetos interno e
fechado com tampa em madeira

2

Dois pés nas laterais

ANALISE FUNCIONAL

FUNCAO PRIMARIA

Mesa central

FUNCAO SECUNDARIA

Mesa lateral / Mesa de decoracao

ANALISE DE MATERIAIS

Base em madeira de lei.
Tampo em Aluminio com pintura epoxi.

MATERIAIS Compartimento no aluminio, fechamento em madeira de lei.
Sapatas de Aluminio.
Madeira de lei, cortada nas medidas e dado o acabamento
de superficie.

PROCESSOS Tampo em aluminio recebendo usinagem para formar o

compartimento e tratado com pintura epéxi.
Nylon cortado nas medidas para encaixe.

ANALISE DE USO

PONTO POSITIVOS

Facil locomocao
Diferencial com o porta objetos interno

PONTOS NEGATIVOS

Pode ser utilizada em ambientes externos porém o aluminio
agquece muito quando exposto ao sol

ANALISE MORFOLOGICA

ESTETICA

Design Contemporaneo

FORMAS

Formas geométricas, linhas retas e organicas, design inovador
e arrojado

Fonte: O autor (2021).
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5.1.3.2. Analise de produto 2

Figura 19. Mesa de canto Colméia.

Fonte: Dalla Costa (2021).

MESA DE CANTO COLMEIA
Uma mesa que com certeza ndo sera encontrada em outro lugar. Com
suas formas geométricas bem definidas, ela se destaca e se completa com o

ambiente.
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Figura 20. Ficha técnica do Produto.

PESQUISA DE MERCADO

MARCA MATERIAIS DIMENSOES [PRECO ACABAMENTO
DALLA COSTA MDF Altura: 58 cm 160,00 RS Pintura UV

Largura: 51 cm EY

Profundidade: 35cm  [220,00R$

Peso: 10 kg

ANALISE ESTRUTURAL

1

Seis bases laterais, 1 tampo traseiro formando o
corpo

2

Quatro pecas formando os pés

ANALISE FUNCIONAL

FUNCAO PRIMARIA

Mesa lateral

FUNCAO SECUNDARIA

Mesa central / Porta objetos

ANALISE DE MATERIAIS

MATERIAIS

Estrutura geral em MDF

PROCESSOS

Composto de fibras da madeira com resinas e
aditivos corte nas medidas e montagem do produto

ANALISE DE USO

PONTO POSITIVOS

Minimalista e leve
Combina com qualquer decoracao

PONTOS NEGATIVOS

Pequeno em profundidade
Suporta poucos objetos

ANALISE MORFOLOGICA

ESTETICA

Design Contemporaneo

FORMAS

Geométricas, linhas retas e cantos vivos, deixa bem visto
conceito de colmeia em sua forma hexagonal

Fonte: O autor (2021).
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5.1.3.3. Analise de produto 3

Figura 21. Mesa Ipiranga.

Fonte: Mobly (2021).

MESA IPIRANGA
O tampo escuro e a estrutura em madeira macica na cor mel resultam em
um movel atraente, sofisticado e de muito bom gosto, sem contar o amplo espago

que vocé tem para deixar o local arrumado e tornar os seus dias mais produtivos.
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Figura 22. Ficha técnica do Produto.

PESQUISA DE MERCADO
MARCA MATERIAIS  |DIMENSOES |PRECO ACABAMENTO
MOBLY Pinus Taeda Altura: 72 cm 490,90 RS Pintura Laqueada
MDF Largura: 130 cm 3
Profundidade: 70cm  |729,90R$
ANALISE ESTRUTURAL
1 Um tampo
2 Quatro pernas com reforgos
ANALISE FUNCIONAL
FUNCAO PRIMARIA Mesa de jantar
FUNCAQ SECUNDARIA| Mesa lateral / Aparador
ANALISE DE MATERIAIS
Tampo em MDF
MATERIAIS Pés em madeira Macica Pinus Taeda
Pintura fosca
MDF ,composto de fibras da madeira com resinas e aditivos, corte
nas medidas e montagem do produto
PROCESSOS Madeira Pinus, extracao da madeira, corte nas medidas utilizando
serras e lixas para acabamento, montagem e colagem das pe¢as
formando o produto
ANALISE DE USO
Facil locomocao, capacidade para 6 lugares
PONTO POSITIVOS Pode ser utilizada como mesa de escritério
PONTOS NEGATIVOS Capacidade de suportar apenas 20 kg
ANALISE MORFOLOGICA
ESTETICA Design Contemporaneo
Formas retas, pernas com angulos abertos, tampo bem fixado
FORMAS para evitar acidentes

Fonte: O autor (2021).
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5.1.3.4. Analise de produto 4

Figura 23. Mesa de computador.

Fonte: BRV Mdéveis (2021).

MESA COMPUTADOR OSLO
Inspirados no design escandinavo, os modveis da colegdo Oslo tém
detalhes na cor pinus, criando um efeito sutil e elegante. Minimalista trazendo a
madeira Pinus como matéria prima, essa mesa traz um novo conceito de design

ao ambiente.
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Figura 24. Ficha técnica do Produto.

PESQUISA DE MERCADO
MARCA MATERIAIS  |[DIMENSOES |PRECO ACABAMENTO
BRV MOVEIS MDP Altura: 79,5 cm 270,00 RS Pintura BP
Largura: 135 cm 3
Profundidade: 44,5 cm |570,00 R$
Peso: 15 kg
ANALISE ESTRUTURAL
1 Um tampo
5 Duas Pernas, cada uma com dois pés unidos com
duas pecas para dar reforco
ANALISE FUNCIONAL
FUNCAO PRIMARIA Mesa de computador / Home office
FUNCAO SECUNDARIA| Mesa de coracéo / Aparador
ANALISE DE MATERIAIS
Tampo em MDP
MATERIAIS Pés em madeira Macica Pinus Taeda
MDP: madeira prensada e aplicacao de resinas
Madeira Pinus, extracdo da madeira, corte nas medidas utilizando
PROCESSOS serras e lixas para acabamento, montagem e colagem das pecas
formando o produto
ANALISE DE USO
PONTO POSITIVOS Facil locomocao, minimalista
PONTOS NEGATIVOS Nao possui regulagem de altura
ANALISE MORFOLOGICA
Design Contempordneo
ESTETICA
FORMAS Pés abertos facilitando na hora de sentar, linhas retas

Fonte: O autor (2021).
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5.1.3.5. Analise de produto 5

Figura 25. Poltrona Basket.

Fonte: Moveis Schuster (2021).

POLTRONA BASKET
Uma pega iconografica que ndo passa despercebida nos ambientes. Esta
peca advém de nossas investigagdes formais em torno de uma tradicional

tipologia de poltrona.



Figura 26. Ficha técnica do Produto.
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PESQUISA DE MERCADO

MARCA MATERIAIS DIMENSOES |PRECO ACABAMENTO
SCHUSTER Compensado Altura: 101 cm 654,00 RS Cinamono
Multilaminado Largura: 990 cm
MDF Profundidade: 980 cm

Poliuretano

Fibra Siliconizada

ANALISE ESTRUTURAL

1 Escoro e assento
2 Estrutura em forma de rede
3 Base giratoria

ANALISE FUNCIONAL

FUNCAO PRIMARIA

Poltrona de repouso

FUNGCAO SECUNDARIA

Poltrona de escritério

ANALISE DE MATERIAIS

Assento em fibra siliconada revestida com tecido linho

MATERIAIS Estrutura em madeira nobre jequitiba
Base em aco carbono revestido com pintura epoxi
Conformando a fibra siliconada, envolvendo com o tecido linho e
costurando dando acabamentos

PROCESSOS Madeira de lei, cortada nas medidas e dado o acabamento

de superficie

Aco carbono usinado, soldando os pés em uma base acoplada na
base superior com rolamento interno para facilitar a rotagao

ANALISE DE USO

PONTO POSITIVOS

Facil locomocao
Confortavel

PONTOS NEGATIVOS

Nao deve ser exposta ao sol
Para locomocao é necessdrio suspender o produto para evitar

danos no chdo do imdvel

ANALISE MORFOLOGICA

ESTETICA

Design Contemporaneo

FORMAS

Formas orgéanicas, bem estruturado e resistente

o6timo acabamento

Fonte: O autor (2021).
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5.1.3.6. Conclusao das Analises

Os produtos selecionados possuem formas organicas bem representadas
em seu design, o que € algo simples de ser abordado pela maleabilidade que a
madeira proporciona, também é visto linhas retas como nas mesas de centro e
laterais, outro ponto muito simples de abordar com a madeira. Possuem madeira
em sua estrutura, alguns na maior parte de sua estrutura e outros em alguns
detalhes. A madeira proporciona uma maior facilidade de conformacéao, dando o
resultado de inumeras formas sem a necessidade de criar um molde para
conformar como no caso do polimero. As madeiras utilizadas nos produtos sao
bem diversificadas, desde madeira nobre a MDF. Algumas marcas utilizam a
madeira pinus maciga, o que € um dos objetivos do projeto, utilizam um design
simples na sua maioria, o que deixa claro um certo preconceito em investir no
design mais ousado quando a matéria prima ndo € uma madeira nobre, ou
madeira que ira gerar um maior retorno lucrativo.

No caso dos estofados, a utilizagdo da espuma de poliuretano é propicia
para dar mais vida util ao produto e o conforto vem da fibra siliconada. As mesas
de centro de escritérios usam na maioria das vezes formas retas e deixando o
design orgéanico para as pernas, pois no caso da usabilidade, é necessario que
o tampo tenha sua forma plana sem avarias, o que facilita sua utilizacao para
decoragao do ambiente servindo de base para artigos de decoracgao, livros e etc.
Formas orgénicas, linhas retas, madeira, conforto e facilidade s&o as

caracteristicas mais focadas nos produtos.

5.1.4. Marcas

Nesta etapa é realizada a pesquisa de marcas, uma etapa fundamental
para o desenvolvimento da identidade visual do projeto.

Segundo Buchanan e Richard (1995 apud Curcio, 2020, p. 11) pesquisa
visual € uma metodologia criativa de pesquisa qualitativa baseada no uso de

meios visuais para dar forma ao conhecimento. Dentro desses meios podem ser



70

incluidos: filmes, fotografias, desenhos, pinturas e esculturas, entre outros,
porém nao se limitam a esses.

Na pesquisa de marca, além das marcas utilizadas na pesquisa de
produto, serdo analisadas outras marcas que trabalhem direta ou indiretamente
com madeira de reflorestamento ou que deem um destaque a esta matéria prima.
Sera apresentado um Moodboard de imagens com as aplicagdes de cada marca
e apods isso, a tabela de analise dos requisitos. Além da utilizacdo da madeira de
reflorestamento, outros requisitos serao utilizados na analise, sao eles:

e Cores (tons de cores utilizadas nas aplicagbes da marca e logo)

e Naming (Qual significado ou mensagem esta por tras do nome da marca)

e Tipografia (se possui ou ndo serifa, leve ou pesada e se é de facil
interpretacao)

e Aplicagdes (quais aplicacbes a marca utiliza para divulgacao, cartdes de

visita, folders, redes sociais).

Figura 27. Moodboard Marcas.
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Fonte: O autor (2021).

As marcas apresentadas acima foram selecionadas por sua semelhanca
com o projeto no uso da madeira de reflorestamento. Abaixo as mesmas seréo

apresentadas de forma mais especifica junto com as analises.
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5.1.4.1. Pesquisa de marca laza Méveis

A marca laza se situa na regido conhecida por "Capital de Méveis do
Pais", ela surgiu em S&o Bento do Sul — SC, em agosto de 2014 e foi ao ar em
setembro de 2015 inspirada na tradigdo dos médveis da regido, com um desejo
unico: Inovar e modernizar o modelo de negdcio atual, e proporcionar 0 acesso
a qualidade e diversidade de moéveis produzidos na regiao para todo o pais.

A empresa € apaixonada pela paz e tranquilidade que as casas de campo
proporcionam, e o desejo € levar esse clima para dentro das moradias de seus
clientes. Os aspectos rusticos dos moveis, permitem que todos os cantinhos do
Brasil tenham esse estilo de decoragao e deixem os ambientes mais agradaveis
€ com a sensacao de proximidade com a natureza. A madeira macica utilizada
nos moveis é extraida de areas que foram reflorestadas exclusivamente para
esse fim, o que inibe o desmatamento das matas nativas.

O famoso Roteiro dos Moveis fica na BR 280 no trajeto entre Sao Bento
do Sul e Rio Negrinho. Visitado por diversos turistas do Brasil, o Roteiro atrai
consumidores que buscam diversidade de mdveis com qualidade e melhores
condicgdes, afinal, é de Ia que saem milhares de mdveis para o Brasil e mundo

afora.
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Figura 28. Moodboard Material grafico laza méveis.
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Fonte: O autor (2021).
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Quadro 5. Analises da marca.

Naming Nome simbdlico. A vogal “a” remete uma folha ou
semente, trazendo assim a ligagdo com plantas ou no caso
florestas.

Abordagem da A empresa, em suas plataformas comerciais, aborda
. de forma clara a utilizacdo da madeira de reflorestamento,
Madeira de . ) o .
a madeira em seus produtos é 100% reflorestada. Além
Reflorestamento disso possui paginas informando a importancia da
utilizagcdo dessa matéria prima.

Tipografia A tipografia desta marca é avaliada como sem serifa,
possui peso médio e facil de se ler.

Cores Tratando sobre as cores, a marca utiliza muito os
tons aconchegantes, marrons e vermelhos, lembram muito
os chalés nas montanhas frias, arquitetura rustica, estilo de
vida montanhés.

Aplicacdes Comunicacao digital.

Fonte: O autor (2021).

Nota-se nessa marca que a intengéo dela é manter o toque aconchegante
e rustico nos ambientes e moradias de seus clientes, e a madeira sem aplicagao
de pigmentos, traz esse toque de chalé ao ambiente. O foco em utilizar a madeira
de reflorestamento com certeza se torna um diferencial nos dias atuais e isso
fica bem evidente em sua plataforma comercial. As cores em seus mostruarios
e sua tipografia deixam claro a utilizagao da madeira como prioridade em seus

produtos.

5.1.4.2. Pesquisa de marca Pense Dentro da Caixa

Sustentabilidade sempre fez parte do caminho da Pense Dentro da Caixa.
Desde a década de 80 criamos linhas de modveis com qualidade e design
inovador dentro do conceito DIY — Do It Yourself, ou bricolagem, para atender o
Brasil e também mercados no exterior. Por isso nossos moveis sao produzidos
sempre com alto grau de preciséo, para serem facilmente montados em casa
pelo proprio consumidor final. Sdo moéveis feitos pelas méaos de quem ama o que

faz.
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Comprometidos com a preservagao dos recursos naturais e pensando nas
proximas geragoes, trabalhamos com a matéria prima Pinus, proveniente de
florestas plantadas de modo responsavel.

A marca defende um estilo de vida em contato com a natureza através do
consumo consciente e de qualidade. A ave que nos representa € o Furnarius
Rufus, ou simplesmente jodo-de-barro.E um passaro que encontra aconchego
em todas as regides do Brasil, e por isso é muito conhecido pelas pessoas em
todos os cantos. A sua maior caracteristica € o cuidado em construir e manter o
seu lar. Com materiais naturais, ele escolhe muito bem um local, e ergue o seu
ninho com tanta dedicagao, que até a porta € construida cuidadosamente voltada
para o lado mais protegido do vento e da chuva.

O amor mora na simplicidade. E é justamente por essa inspiragao de viver
e habitar que escolhemos o jodo-de-barro como a nossa ave-simbolo, presente

em toda a nossa comunicagao.

Figura 29. Moodboard Material grafico Pense dentro da caixa.
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Fonte: O autor (2021).
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Quadro 6. Analises da marca.

Naming Metafdrico, fala sobre pensar em seu lar e como
deixa-lo mais aconchegante, assim como o Jo&o-de-barro
faz.

Abordagem A empresa ndo é tao explicita sobre o uso da

da Madeira madeira de reflorestamento, se for comparada com a marca

de laza, porém seus moveis sao feitos com madeira 100%

Reflorestamento | reflorestada e fazem algumas mencgdes sobre a importancia
do uso dessa matéria prima.

Tipografia A tipografia desta marca é avaliada como serifada,
possui peso médio e facil de se ler. A tipografia lembra
muito as caixas de madeira antigas que eram marcadas a
ferro quente, o que da um ar ainda mais classico a marca.
O simbolo do passaro € bem explicado em sua plataforma
comercial.

Cores A marca utiliza os tons mais suaves mesclando os
tons quentes e frios como verdes e marrons, dando uma
delicadeza aos seus produtos.

Aplicagbes Comunicagéo digital

Fonte: O autor (2021).

A marca busca mais o design classico em seus produtos, formas mais
retas e minimalistas, deixando os detalhes trabalhados com propor¢gdes minimas
para dar um toque especial ao mével. As cores de seus produtos e a tipografia
da marca deixam mais claro a visdo classica que a empresa quer transmitir em
seus produtos. O uso da madeira de reflorestamento € outro ponto positivo da
marca, todos os seus moveis sao produzidos a base de madeira reflorestada e

de certa forma deixam isso bem a vista em sua plataforma de vendas.
5.1.4.3. Pesquisa de marca llustre Moveis

No inicio a empresa nao vendia méveis, somente luminarias, abajures e
lustres, por isso seu nome. A pequena loja de 30 m? cresceu e mudou muito ao
longo das ultimas trés décadas, para se tornar a llustre Méveis, uma das maiores
empresas do segmento moveleiro.

A intencado da empresa € inspirar a vida e o dia-a-dia das pessoas que dao
valor as coisas que realmente importam. Acreditam no consumo inteligente,
através de produtos de altissima qualidade e atendimento personalizado, o

objetivo é contribuir para um mundo mais auténtico. A experiéncia de compra na
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llustre € marcante devido a eficiéncia dos nossos processos e personalizagao do
atendimento para responder as diferentes necessidades de cada individuo que
vem até nds. Nossos consultores e decoradores estdo sempre a disposi¢cao em
nossas lojas fisicas em S&o Paulo ou através de nossos outros canais de
atendimento.

Ecologicamente consciente, a llustre trabalha com moveis projetados para
durar, fabricados com madeira de reflorestamento e também com opgdes em

tecidos naturais.

Figura 30. Moodboard Material grafico llustre Méveis.
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Fonte: o autor (2021).
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Quadro 7. Analises da marca.

Naming Remete o luxo, algo ilustre de grande valor e
importancia

Abordagem A empresa ndo é tao explicita sobre o uso da

da Madeira madeira de reflorestamento, ela deixa claro o uso dessa
de matéria prima na parte em que fala sobre a empresa e no
Reflorestamento caso, nas fichas técnicas de seus produtos.

Tipografia A tipografia desta marca é avaliada como sem serifa,
pouco peso e muito minimalista, é facil de ser interpretada
e deixa uma delicadeza quando aplicada em materiais
graficos ou publicagdes.

Cores A marca trabalha com inumeros tons de cores
mesclando frios e quentes, agradando assim o gosto de um
publico alvo mais extenso.

Aplicagbes Comunicagéo digital.

Fonte: O autor (2021).

A empresa llustre méveis como ja dito antes, inicialmente ndo trabalhava

com moveis, porém, com novas visdes, iniciou a manufatura no setor moveleiro.

Nota-se um design mais ousado em seus produtos, se comparado com as outras

empresas que trabalham com madeira de reflorestamento, o que abre um leque

enorme para a expansao do design de moveis cuja matéria prima é proveniente

de reflorestamento. A empresa também expressa o seu design em suas cores,

indo de um estilo mais aconchegante, trazendo os tons marrons, até um estilo

mais futurista e industrial, com os tons mais frios, esverdeados e azuis.
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5.1.4.4. Pesquisa de marca Matéria Viva

Desde que se iniciou a trajetoria da organizagao, em 2003, no mercado
internacional, a meta da empresa tem sido sempre satisfazer as exigéncias dos
clientes, traduzida em uma constante superagdo em design, qualidade, e
servicos, relacionados a moveis rusticos, em madeira macica.

Toda esta experiéncia queremos e estamos transferindo para o Brasil. O
resultado de todo o nosso trabalho, estd na colecdo de produtos que lhes
apresentamos. Nao € nada mais, que a soma de experiéncias adquiridas durante
todo este tempo, no trato com a madeira e, a equipe que se formou e moldou-
se, para fazer aquilo que realmente gosta de fazer. Temos a seguranca de que

nossos objetivos foram alcangados, mas sem deixar de aprender cada vez mais.

Figura 31. Moodboard Material grafico Matéria viva.
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Fonte: O autor (2021).
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Quadro 8. Analises da marca.

Naming Metafdrico, representando a matéria prima que esta
viva até sua extragao.
Abordagem A empresa nao deixa tao claro em suas plataformas,
da Madeira 0 uso da madeira reflorestada, porém ressalta o uso da
de madeira maci¢ca e nas fichas técnicas de seus produtos
Reflorestamento deixa claro que todos sao feitos a base de madeira
reflorestada.
Tipografia A tipografia € mesclada, cursiva e de forma serifada,

deixando um destaque maior as letras cursivas dando um
ar classico, uma certa facilidade na leitura e grande peso
na tipografia.

Cores A marca trabalha com tons quentes, trabalha muito
os marrons lembrando a madeira crua, lembrando assim,
moveis antigos e aconchegantes chalés.

Aplicacdes Comunicacao digital

Fonte: O autor (2021).

Sobre a empresa, ela deixa claro seu design rustico em seus produtos. Os
moveis possuem formas retas e simples, bem voltadas ao classico, as cores
deixam ainda mais evidente esse design, junto com o toque aconchegante que
seus moveis trazem ao ambiente. A utilizacdo da madeira reflorestada fica
evidente nas fichas técnicas dos produtos, e pode-se notar um diferencial nessa
questao, pois a madeira reflorestada € de cultivo proprio da empresa, o que com

certeza chama muita a aten¢ao na hora de divulgar seus produtos.
5.1.4.5. Conclusao das analises

Apoés as analises realizadas acima, pode-se notar a utilizacdo das cores
guentes e aconchegantes em seus materiais graficos. Apesar das empresas néao
fazerem uso de aplicagbes graficas como folders ou cartdes, suas plataformas
digitais e redes sociais fazem bem esse servigo de divulgacao. A tipografia no
geral € sem serifa, com peso médio e de facil leitura. Chegando na concluséo
que, a tipografia deve seguir a intengdo da marca em ser mais classico ou mais
futurista, as cores seguem o mesmo pensamento € como o projeto aborda a
madeira de reflorestamento, essa questao deve ficar mais explicita para chamar

a atencgao do publico.
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5.1.6. Servicos

Na etapa de servigos, foram selecionadas empresas especializadas em
fornecer fichas técnicas informativas de produtos e servigos ao usuario. Um dos
objetivos do projeto é fornecer uma ficha técnica com todas as informagdes sobre
cultivo, extracdo e manufatura da madeira. Com base nestas analises, o servico
do projeto sera desenvolvido.

Para um melhor entendimento sobre a empresa, algumas ferramentas sao
utilizadas como a matriz SWOT, muito utilizada para entender possiveis cenarios

futuros da empresa.
5.1.6.1. Analise de servigos Catalogo Madeiras Brasileiras

E uma acdo do Programa Madeira é Legal que tem como objetivo
promover o uso sustentavel de espécies de madeiras menos conhecidas,
oriundas de florestas certificadas e que apresentam caracteristicas tecnolégicas
para diferentes usos, com desempenho tdo bom como aquelas tradicionalmente
comercializadas, porém ja pressionadas pela escassez na floresta, o que pode
induzir a sua exploracéo nao sustentavel e ilegal. O aplicativo busca difundir este
conhecimento aos usuarios de madeira.

Pretende-se atingir um amplo publico interessado ndo apenas no uso de
uma matéria prima renovavel, bonita, que apresenta diferentes cores, texturas,
densidades e outras propriedades, mas também um consumidor que sabe que
a melhor forma de protecao das florestas € o conhecimento dos seus produtos e
a sua correta aplicagdo. O catalogo indica espécies de madeira que possuem
volumes conhecidos, disponiveis no mercado e provenientes de operacgdes
florestais sustentaveis. As madeiras aqui apresentadas fazem parte dos
inventarios disponiveis de empresas certificadas. As espécies selecionadas
preenchem, além da condicdo de disponibilidade de estoque florestal, outros

requisitos, tais como:
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e Ampla distribuicdo e ocorréncia em distintas regides de florestas tropicais;

e Potencial de uso nas varias areas e modalidades da construgao civil;

e Potencial de substituicdo das madeiras tradicionalmente usadas no setor;

e Disponibilidade de informacgdes tecnoldgicas de origem confiavel;

e Algum nivel de conhecimento no mercado local, regional ou nacional;

e Isencao de obstaculos legais a sua comercializagéo e utilizagao.

O aplicativo foi desenvolvido pela Espaco Virtual, a partir de trabalho

elaborado pelo Centro de Tecnologia de Recursos Florestais — CT- -Floresta/IPT

por solicitagdo do WWEF-Brasil.

Figura 32. Moodboard telas do aplicativo Catalogo madeiras.
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Fonte: O autor (2021).



82

Quadro 9. Analise técnica do aplicativo.

AVALIACOES DOWNLOADS VERSAO LANCAMENTO

4,3DE5 +1000 1.1.0 16/04/2015

Fonte: O autor (2021).

Figura 33. Matriz SWOT do aplicativo.

FORCAS FRAQUEZAS
FACILIDADE DE USO _ POUCA VARIEDADE DE
CLAREZA NAS INFORMAGOES ESPECIES
BOAS AVALIAGOES LISTA APENAS CONSTRUCAO

CIVIL

OPORTUNIDADES

ADICIONAR MAIS ESPECIES
TRABALHAR COM DESIGN
MELHORAR A DIVULGACAO

AMEACAS

OUTROS APLICATIVOS
MAIS COMPLETOS
E COM MELHOR DIVULGACAO

Fonte: O autor (2021).
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5.1.6.2. Analise Plataforma comercial llustre Moveis

A empresa llustre Moveis, como é citada na pesquisa de marca, no inicio
nao comercializava moéveis, somente luminarias, abajures e lustres, o que deu
origem seu ao nome, ao longo do tempo ela se expandiu e entrou no mercado
moveleiro se tornando hoje uma grande empresa neste setor.

A empresa possui hoje uma completa plataforma comercial, onde o
usuario tem acesso a novidades sobre eventos, langcamentos, catalogos e a
venda online dos produtos llustre, além disso a empresa trabalha com
atendimento virtual para maior comodidade de seus clientes. Segue abaixo

algumas imagens da plataforma comercial.

Figura 34. Moodboard plataforma comercial llustre Méveis.

Fonte: O autor (2021).
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Nota-se que o site possui uma boa estrutura e bem completo com total

dedicacio ao atendimento de seus clientes.

Figura 35. Canvas site llustre Moveis.

Parcerias Chave Atividades Chave Proposta devalor Relacionamento Clientes
Investidores Produgdo e comercio pegdicacioaocliente Eventos Consumidores
Designers de méveis Paixio pelos méveis Feiras Hotelarias
Empresérios do Venda online Enriquecer o Saldes de moveis Investidores
setor moveleiro Venda fisica ambiente de seus
Prestadoras de Prestacao de clientes
servigos gerais servigos e Trazer novas
manutencio tendéncias no setor
Recursos Chave Canais
Comercio de moveis Whatssapp
Eventos do setor Instragran
Facebook
Sketchup
Telefone
E-mail

Custos

Producée, transporte, prestacao de servicose
manutencao de produtos. Manutencao do site, redes
sociais e blog, mao de obra.

Receita
Venda de produtos online e loja fisica, parcerias com
prestadoras de servicos e vendas terceirizadas.

Fonte: O autor (2021).
5.1.6.3. Conclusao das analises

Com o auxilio do modelo canvas e da matriz SWOT, se torna mais simples
chegar a uma conclusao das analises. Os aplicativos possuem facilidade ao
acesso, sao diretos e claros ao publico que querem atingir, porém, como consta
no quesito fraquezas, faltam algumas atualizagbes que, no caso, corrigirem 0s
erros citados nas avaliagdes, como o pouco numero de espécies no catalogo de
madeiras. Ja analisando o site da empresa llustre Moveis, ndo se tem muitas
avaliagdes em seus produtos, porém nota-se formas variadas de atendimento ao
publico, o que no caso é um dos valores da empresa, total atengao ao cliente.

Possui paginas informando feiras de moveis, encontros, promogdes e etc.
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5.1.7. Pesquisa de tendéncias

Um moodboard de tendéncias é fundamental para o desenvolvimento de
um produto. Quando buscamos referéncias, encontramos o que tem de
inovagdes no mercado e conceitos com visdes futuristas. As tendéncias sao
colhidas baseando-se nas analises dos produtos realizadas anteriormente e no
conceito abordado no projeto, dessa forma fica mais simples saber o qué e onde
pesquisar. A partir dessas tendéncias, as alternativas podem comecar a ser
desenvolvidas. No moodboard seguinte serdo apresentadas imagens de
tendéncias no design e arquitetura, que de certa forma tenham alguns tragos

citados no conceito.
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Figura 36. Moodboard Tendéncias.

Fonte: O autor (2021).

Essas tendéncias servem como gatilho para o desenvolvimento do
projeto, os detalhes das formas, cor.es e ambientes onde estéo inseridos sao de

grande importancia quando se realiza a coleta de insights.
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5.2. FASE DEFINIR

Essa fase consiste em utilizar os pontos de entendimento coletados na
fase anterior e comegar a sintetizar esse conhecimento em insight. Esses
insights servem para dar inicio a essa definicdo do que fazer, essa etapa é

desenvolvida através de ferramentas metodoldgicas.
5.2.1. Briefing

Esta fase consiste em detalhar de forma simples e objetiva qual sera o
produto desenvolvido no projeto. O briefing serve de guia para a execugao de
um projeto, ele contém uma série de informagdes como: o publico ao qual o
produto é direcionado e os seus objetivos, dessa forma o desenvolvimento do
projeto fica mais claro e direto. Seguindo em ordem, o briefing é dividido em: O

que fazer? Como fazer? Por que fazer? Quando fazer? Para quem fazer?

5.2.1.1. O qué?

Desenvolver uma proposta no design de produto, servico e marca que
incentive os estudantes e profissionais a utilizar a madeira de reflorestamento
em seus projetos futuros, assim incentivando seus usuarios a aderir os produtos

desenvolvidos a base dessa matéria prima.

5.2.1.2. Por qué?

A madeira Pinus esta sendo aceita no design de modveis gragas ao estilo
escandinavo, porém ainda se tem algum preconceito na sua utilizagdo por ser
clara e um pouco limitada em questdo de resisténcia, se comparada com
madeiras nobres. O Pinus por outro lado é de facil cultivo, mais barato e ja é
muito cultivado no pais gragas as leis de incentivo a preservagdo da madeira
nativa, o que falta é incentivo a utilizagdo dessa madeira no design e
apresentando uma peca nova com essa matéria prima podera causar um choque
de realidade nos estudantes e profissionais da area, fazendo com que utilizem

essa madeira em seus projetos.
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5.2.1.3. Como?

Através das pesquisas realizadas e seguindo os passos das metodologias

utilizadas no projeto.

5.2.1.4. Para quem?

Primeiramente o projeto € focado nos profissionais e estudantes nas areas
do design e engenharia de materiais para incentivar o uso da madeira pinus em
seus projetos. Em segundo plano o foco € atingir o publico consumidor com as
novas ideias dos designers utilizando a madeira pinus e mostrando ao publico
que ela também pode ser considerada uma matéria prima nobre. E por fim, em
terceiro plano, os alvos sao os produtores de madeira que vendo a demanda de
Pinus aumentar, eles optem pelo cultivo dessa madeira e se interessem pelo

cultivo consciente e sustentavel.

5.2.2. Diretrizes projetuais

Nesta fase sdo designados de forma objetiva o que sera desenvolvido na
fase de produto, servico e marca, utilizando as informag¢des reunidas na
fundamentacéao tedrica, analises e coleta de dados. Com o foco no design de
produto, o desenvolvimento tera como base um produto para incentivo do uso

da madeira de reflorestamento.
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Quadro 10. Diretrizes Projetuais.

Diretrizes Desenvolver uma mesa de centro a base de madeira
Projetuais do reflorestada Pinus, que possua formas orgénicas e
Produto linhas retas em sua estrutura, inspiradas nas pesquisas

de tendéncias e seguindo a ideia do conceito.

Diretrizes Criar um site que contenha toda a ideia do projeto e
Projetuais do todas as fases de desenvolvimento do produto, com a
servigo opc¢ao de download de uma ficha técnica para o usuario

acessar todas as informagdes sobre as vantagens do
cultivo da madeira de reflorestamento, os impactos
causados pela extracdo da madeira nativa e os
processos de desenvolvimento do produto.

Diretrizes Desenvolver uma identidade visual seguindo as ideias
Projetuais da das tendéncias e o conceito do projeto.
marca Naming de facil pronuncia
Minimalista

Evitar polui¢cao visual com cores e formas

Fonte: O autor (2021).

Em resumo o projeto consiste em desenvolver uma mesa de centro a base
de madeira de reflorestamento com a intenc¢ao de incentivar o uso dessa matéria
prima e o aumento de demanda dessa madeira, fornece aos usuarios um site
para acessar € conhecer todo o processo do uso da madeira reflorestada,
aplicagdes, impactos e etc. com essas informagdes coletadas o projeto ira para

a etapa de desenvolvimento.

5.3. DESENVOLVER

Essa fase se caracteriza pelo desenvolvimento do projeto, nas préximas
etapas serao apresentadas as fases de produto, servico e marca e como serao

desenvolvidas.
5.3.1. Design de Produto

Nessa fase, utilizando as referéncias e seguindo a metodologia utilizada
no projeto, se da inicio a fase de geracao das alternativas, onde serao gerados
esbogcos a mao se baseando em um conceito e nas tendéncias pesquisadas.
ApOs isso, sdo selecionadas algumas alternativas que melhor representem o
projeto, essas alternativas serdo melhor desenvolvidas e aperfeicoadas
aplicagao de vistas e cores.
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5.3.2. Desenvolvimento de Conceito

O conceito de um projeto é fundamental para seu desenvolvimento.
Segundo Lobach (2001) o conceito de design compreende a concretizagao de
uma ideia em forma de projetos ou modelos, mediante a construgdo e
configuracédo resultando em um produto industrial passivel de produgdao em
série. O conceito € uma forma de explicar de onde vieram as ideias para criagéo
do projeto por exemplo um conceito industrial, conceito fluido, conceito
minimalista, deve constar no projeto em forma escrita ou por imagens, qual foi a
inspiragcao conceitual escolhida. No subcapitulo a seguir, sera apresentado o

conceito escolhido para este projeto.
5.3.3. Conceito Equilibrio

Quando se fala na conscientizagdo ambiental, um dos pontos mais
tocados é o desequilibrio ambiental causado pela extragdo da madeira nativa.
Nao se fala apenas do corte da madeira, mas da destruicao do habitat natural de
inuUmeras espécies que ali viviam, esse processo acaba obrigando elas a
procurarem outros habitats causando interferéncia no equilibrio. Muitas espécies
acabam entrando em extingdo, outras sendo consideradas como pragas pois
acumulam em um certo local e invadindo propriedades privadas como os javalis.

O equilibrio ndo se refere somente a questao ambiental, também esta
ligado ao equilibrio de cores, formas, simetria, encontrados de forma
surpreendente na natureza.

Uma das idéias do reflorestamento é recuperar areas devastadas pela
extracdo e com o tempo as espécies voltarem ao seu habitat natural, um
processo com certeza lento e com resultados a longo prazo, mas necessita do
primeiro passo. Junto com o conceito, serao levadas em consideragao as ideias
principais coletadas nas analises dos produtos:

e Formas organicas
e Linhasretas
e Madeira Reflorestada

Assim o conceito de Equilibrio sera abordado no projeto e contribuira para

seu desenvolvimento. No moodboard seguinte foram selecionadas algumas

imagens representativas do conceito de Equilibrio



Figura 37. Moodboard referéncias de conceito.
|

Fonte: O autor (2021).
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As imagens representam figuradamente a ideia de manter o equilibrio,
tanto fisico quanto espiritual, simetria de formas e cores. Pode-se dizer que uma

mente equilibrada, esta mais aberta a novas ideias e tendéncias que podem
beneficiar futuramente.

5.3.4. MAPA MENTAL DO PRODUTO

Figura 38. Mapa mental do Produto.

SEM CANTOS
VIVOS EM SUAS
FORMAS
SENSACAO DE
NATURAIS MOVIMENTO
{ FORMAS
o ORGANICAS
FORMAS
: TONS ARROJADAS
RUSTICO MARRONS
LINHAS
MADEIRA PRODUTO s
LUXO
ACONCHEGANTE
FUTURISTA BASES PLANAS
SIMETRIA TRANQUILIDADE
EQUILIBRIO
PROPORCAO
AUREA PONTO EXATO DE ALGO

Fonte: O autor (2021).

Podemos utilizar alguns conceitos para o desenvolvimento das
alternativas: Proporcdo Aurea, Bases planas, Luxo, Sensacdo de movimento,

usando elas como ponto de partida para as alternativas.
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As caracteristicas citadas no mapa mental sdo de total importancia para o
desenvolvimento das alternativas. Quando se esboca alternativas, a criatividade
nos leva a desenvolver algumas opg¢des que parecem interessantes, porém, nao
estariam de acordo com o objetivo proposto no projeto, a fungdo do mapa é guiar

o design a manter a linha de raciocinio do trabalho.
5.3.4.1. Geragao de Alternativas

Esta etapa é destinada a geragao de sketches onde aleatoriamente as
alternativas s&o geradas, a partir delas as mais adequadas ao projeto sao

escolhidas para refinar.

Figura 39. Geracao de alternativas 1.

Fonte: O autor (2021).



Figura 40. Geragéao de alternativas 2.

Fonte: O autor (2021).
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Figura 41. Geragéao de alternativas 3.

Fonte: O autor (2021).

ApOs esses esbogos algumas alternativas séo escolhidas para serem

refinadas, aplicar cores e etc.

5.3.4.2. Escolha e Refino de alternativas

Nessa fase serdo aplicadas algumas cores iniciais nas alternativas
escolhidas para refinar, além disso sera feito uso de outras vistas para melhor

entendimento da proporgéo.
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Figura 42. Moodboard de alternativas refinadas.

Fonte: O autor (2021).
5.3.4.3. Modelagem 3D

Apods o refinamento manual, sera utilizado um software para modelagem
em 3D das alternativas, essa modelagem dard um maior entendimento de

profundidade, forma e estrutura.
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Figura 43. Moodboard alternativas 3D.

Fonte: o autor (2021).
5.3.4.4. Definicao final de alternativa

Figura 44. Alternativa escolhida.

Fonte: O autor (2021).
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Figura 45. Moodboard da alternativa escolhida.

Fonte: O autor (2021).
5.3.4.5. Aplicagao de Materiais e Renderizagao

Figura 46. Moodboard aplicagcdo de materiais.

Fonte: O autor (2021).

5.3.5. Design de Marca

Nesta etapa foi desenvolvida a marca do projeto, a qual sera a
representacao grafica do trabalho. Quando se fala em desenvolvimento de

marca, deve-se levar em consideragdo que o projeto em si sera representado
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em plataformas comerciais e materiais graficos por meio desta marca, cartdes

de visitas e folders s&o exemplos de materiais graficos.

Figura 47. Moodboard exemplos de materiais graficos.
.g‘ B

coDIco =
VERDED

Fonte: O autor (2021).

Falando sobre ideias iniciais da marca, ela devera seguir as diretrizes
apresentadas anteriormente e ser desenvolvida a partir da metodologia aplicada
por Ellen Lupton para o design de marca.

Como ferramenta para desenvolvimento de conceitos, 0 mapa mental é
de grande importancia no processo, da mesma forma que foi fundamental para

o desenvolvimento do conceito de produto.
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Figura 48. Mapa mental conceito da marca.

Fonte: O autor (2021).

Algumas palavras-chave sao adicionadas no centro do mapa como
referéncia e delas sao tiradas outras palavras associadas a esses conceitos
centrais. Esses conceitos sdo encontrados no produto e fundamentacgao tedrica,

pois s&0 como pegas centrais do projeto.
5.3.5.1. CRIAGAO DE NAMING

Na fase de criagao do naming, se origina o ponto principal de uma marca.
Como a palavra ja diz, € o nome da marca que serd inserido nos meios de
comunicagao e materiais graficos.

Para a elaboragdo do naming, um mapa mental também sera utilizado
como ferramenta inicial, com o objetivo de coletar insights. Como ideia inicial
para desenvolvimento de naming, deve-se ter em mente qual sentido o naming
tera, como ele ira chamar a atengao do publico quando o mesmo estiver sendo

apresentado em suas plataformas comerciais ou redes sociais, se ele tera um



101

conceito de metafora ou conceito direto ao ponto, se trara a mensagem e objetivo
do projeto no qual foi trabalhado ou sera de uma idéia fora desse obijetivo.

Como o produto segue o conceito intimo da questado de preservagao e
equilibrio ambiental, é correto afirmar que o naming tende a seguir essa linha de
pensamento, tanto no conceito metaférico quanto no conceito direto. Nos mapas
mentais a seguir serdo adicionadas palavras-chave destes dois conceitos para
coleta de insights.

Figura 49. Mapa mental naming 1.

PRESERVAR
REVIVER REFLORESTAR CULTIVAR
VIDA ARVORES MADEIRA MATERIA PRIMA DEMANDA
TRABALHAR MANEJAR MODIFICAR

Fonte: O autor (2021).
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Figura 50. Mapa mental naming 2.

_'l
T

Fonte: O autor (2021).

Nota-se que os mapas chegam em dois pontos que de certa forma séo
distintos, porém os mesmos podem chegar a um conceito Unico, como sera

mostrado no terceiro mapa.
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Figura 51. Mapa mental naming 3.

coggle

made for free at coggle.it f _

Fonte: O autor (2021).

Este ultimo mapa mental chega ao conceito de ciclo, dele podemos tirar
outros conceitos como Retorno, Renascer, Recomegar, que resumem o termo

Evento Ciclico. Como o conceito do naming sera minimalista, a palavra Evento
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Ciclico se torna um pouco extensa para ser utilizada como naming, nesse caso

Ciclico se torna mais aceitavel para ser utilizado.
5.3.5.2. Pesquisa INPI

Antes de dar prosseguimento a marca, uma pesquisa € necessaria para
se certificar de que nao exista nenhuma outra marca que ja utilize esse naming,
evitando assim um plagio néo intencional. No site do governo (gov.br) esta
localizado o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) na qual pode ser
realizada a pesquisa para se certificar de que nao exista nenhuma marca
registrada com o naming escolhido para o projeto. Na Figura 52 abaixo é

mostrado o resultado da pesquisa.

Figura 52. Pesquisa INPI.

BRASIL Acesso a informagéo Participe Servigos Legislagéo Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial
Minizténio da Economia
Consulta & Base de Dados do INPI
[ Inizio | Ajuda? ]
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Céd. Figura ]
RESULTADO DA PESQUISA (20/06/2021 as 16:19:47)
Marea: Ciclico
Classificacio de Nice - NCL: 20
- Nenhum resultado fo1 encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botio de
VOLTAR.
AVISO: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPL, ainda que os resultados possam parecer
satisfatorios, ndo se deve concluir que a marca podera ser registrada. O INPI no momento do exame do
pedido de registro realizara nova busca que sera submetida ao exame técnico que decidird a respeito da
registrabilidade do sinal.

Dados atualizades até 15/06/2021 - N° da Revista:

-
Rua Mayrink Veiga, 9 - Cenfro - RJ - CEP: 20090-910 FHIECD

Fonte: INPI (2021).

Como pode ser visto na Figura 52, ndo existe nenhuma marca com o
nanming Ciclico registrada ou aguardando confirmacao até a data da pesquisa.
A palavra Ciclico traz consigo a ideia de continuidade, de algo que sempre
recomecga, Assim sao as florestas de mata nativa que ndo sofrem agressao
humana, nesse caso o evento é mais conhecido como o ciclo da vida, muito visto
e bem explicado por Mufasa no filme O Rei Ledo langado em 1994, nele Mufasa,

o rei da floresta explica ao seu filho Simba, como eles fazem parte de um ciclo,
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onde o equilibrio € mantido pelo fato da grama servir de alimento para os
herbivoros, esses servem de alimento para os carnivoros e os mesmos quando
morrem servem de adubo para fortalecer a terra, gerando mais grama e por fim
mais alimento para os herbivoros. Ele explica que o equilibrio s6 é mantido
gragas ao respeito pelo ciclo da vida.

Falando do projeto, um dos objetivos € a preservagao das matas nativas
e trazer de volta o equilibrio da natureza para que a mesma volte a exercer seu

ciclo, ou seu evento ciclico.
5.3.5.3. Criagao da forma e tipografia

Na etapa de desenvolvimento da forma e tipografia, foi necessaria a
utilizacdo de um moodboard de referéncias, seguindo as ideias apresentadas
nas pesquisas de mercado e marca, no conceito e diretrizes projetuais. Como foi
analisado e concluido anteriormente, o naming deve ser de facil entendimento,

minimalista e trazer um pouco da ideia do projeto em sua forma.
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Figura 53. Moodboard referéncias tipograficas para o naming.

i
A

GANTIC

RN

THE GRAND BUDAPEST AIRPLANE

IOTELI

Fonte: O autor (2021).

Com o estudo das referéncias sdo geradas alternativas utilizando fontes

encontradas nas analises, ou que sejam semelhantes aquelas analisadas.
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Figura 54. Analises de possiveis fontes.

Ciclico Ciclico Ciclico
Titillium Web  Days One Ubunto

Bold Regular Medium
100 pt 100 pt 100 pt

Ciclico Cietlico Ciclico

Rubik Magneto Miriam Libre
regular Bold Regular
100 pt 100 pt 100 pt

Fonte: O autor (2021).

A alternativa escolhida foi a tipografia Ubuntu Medium, por ser delicada,
minimalista em sua forma pode ser trabalhado um lettering simples, mas que
leve junto algumas formas do produto. Um lettering nada mais € do que desenhar
uma letra ao invés de simplesmente escrever, nesse desenho foi implementada
algumas formas que lembram o produto desenvolvido no projeto. Foram geradas

algumas alternativas e feito um moodboard que sera apresentado a seguir.
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Figura 55. Apresentacao da Marca Primaria e secundaria.
C ' l -
C ' l -

design de produtos

Fonte: O autor (2021).

A marca secundaria possui uma tagline apresentando as principais
atividades que a empresa realiza. Apds a escolha da alternativa, foi feita a
apresentacao das guias de constru¢ao da marca com o objetivo de mostrar as

medidas de espagamentos, raios e etc..
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Figura 56. Grades e espagcamentos da Marca.

Fonte: O autor (2021).
5.3.5.4. Escolha da cromia da marca

No desenvolvimento da marca, o estudo da cromia ou estudo das cores é
necessario para entender e chegar a (as) escala (as) de cor (res) mais adequada
ao projeto. Na analise tipografica apresentada na Figura 53, pode-se notar a
utilizacdo de cores mais suaves com uma certa transparéncia, o que remete ao
minimalismo que € buscado no projeto. Como o projeto é voltado a madeira, a
utilizacdo de tons marrons e verdes sdo os mais indicados para o
desenvolvimento da marca. Na Figura 57 € apresentada a tabela de cores

analisadas.
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Figura 57. Tabela de cores da marca.

VERDE CiCLICO RGB: 108 115 63
CMYK: §7 37 80 25
HEXADECIMAL: 6C733F

AMARELO CICLICO  RGB: 165 139 20
CMYK: 32 35 108 18
HEXADECIMAL: A58B14

MARROM cicLicO RGB: 89 60 18
CMYK: 42 62 96 60
HEXADECIMAL: 593C12

MARROM ESCURO CICLICO RGB: 62 3818
CMYK: 50 69 84 74
HEXADECIMAL: 3E2612

CINZA cicLico RGB: 242 242 242
CMYK: 6450
HEXADECIMAL: F2F2F2

Fonte: O autor (2021).

Esses tons podem ser trabalhados com transparéncia, dando mais
delicadeza a estrutura da marca. O conceito norteador utilizado para se chegar
a conclusao dessas cores, € a madeira e todo o envolvimento do projeto com

essa matéria prima.
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No apéndice do projeto estdo adicionadas mais aplicagdes da marca no

manual de identidade visual.

5.3.6. Design de Servigo

Nesta etapa sera desenvolvido o servigo de todo o projeto. O objetivo
deste servigo sera fornecer o acesso a informagdes sobre:
e |mpactos ambientais
e Extracido de madeira nobre
e Madeira de reflorestamento
e Utilizagao de recursos
e Todo o desenvolvimento do projeto
e A identidade visual
e O produto

Além de ter o acesso a essas informagdes, o usuario podera fazer o
download da ficha técnica do projeto, assim o0 mesmo tera em méos todas essas
informagdes em qualquer lugar. O servigo se resume em o usuario acessar o site
onde sera apresentada toda a ideia do projeto, aplicagbes da marca e
apresentagcdoes do produto. No site o usuario podera realizar a compra do
produto, onde contém as especificagdes das formas de pagamento e envio,
nesta pagina tera as informagdes técnicas sobre materiais, dimensoes,
restricbes, formas de uso e etc.

Nas paginas seguintes serdo apresentadas de forma resumida, as
informacgdes apresentadas no projeto, todo o conceito do produto e marca, e, por
fim, a opcao de fazer o download da ficha técnica do produto, contendo as etapas
do processo de fabricacado, desde o cultivo até a entrega do produto final, uma
ferramenta muito util para o usuario ter acesso a informagédo em qualquer lugar

mesmo estando off-line.

5.3.6.1. Blueprint de Servigo

O Blueprint de Servigo € uma ferramenta utilizada para enxergar como
funciona o servigo pela visdo de quem esta dentro dele, segundo Stickdorn e
Schneider (2014) o blueprint é visto como um raio-x do servigo, € uma maneira

de especificar e detalhar cada aspecto individual de um servico.
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Nesse caso o servigo do projeto tera duas etapas de Blueprint sendo eles:
Blueprint de Produto, onde sera apresentada a etapa de compra do produto
através do acesso ao site; e o Blueprint de acesso a informacgao, onde sera
apresentada a etapa de download da ficha técnica e o acesso ao site pelo
usuario. Nas Figuras 58 e 59 estdo estruturados os Blueprint’s de produto e

acesso a informagao.



113

Figura 58. Blueprint de Produto.

EVIDENCIA Divulgacao Cadastro e Apresentacdo do Formas de
FISICA do produto confirmacao produto pagamento e
envio

A

LINHA DE INTERACAO I T T T T AT T TP TN P P C TP

LINHA DE
FRENTE

LINHA DE VISIBILIDADEIII LT TR T AT T T

RETAGUARDA

INTERACAO INTERNA I I T T T TR UE TR T O XN TR

2

Reunides e auditorias relativas ~ Reunides sobre possiveis alte- Analises sobre o retorno positivo

aos acessos ao site e graficos racdes no produto, de acordo que as vendas do produto

sobre vendas e avaliacoes com as avaliagdes. causam na proposta do projeto
Fonte: O autor (2021).

Figura 59. Blueprint Acesso a informacao.

EVIDENCIA Divulgacdo Cadastro e Apresentacado das Apresentagao
FisiCA do projeto e confirmacio paginas e dindmica do download

site do site

LINHA DE INTERACAO [N IR RE NIRRT LR TR R TEIRTRTET R TRT IR AU RTRREL R LN R E U RAR AT RO

LINHA DE
FRENTE

LINHA DE VISIBILIDADEII LTI IIIEIIIIIIIIEIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIF

RETAGUARDA

INTERACAO INTERNA - I IR RO TR RO RO TR RO RO ET TR R VRO TR T DT TR TRV TU PRI R RN RN RN AT

Reunioes e auditorias relativas Analises sobre o retorno positivo
30s acessos ao site e graficos que as vendas do produto
sobre vendas e avaliagdes causam na proposta do projeto

Fonte: O autor (2021).
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5.3.6.2. Business Model Canvas de Servigo

A ferramenta canvas (Figura 60) € um modelo de negdécios que permite
definir quais os pontos chave do servigo ou empresa, quais seus clientes, fontes
de renda e redes de comunicacao.

Essa ferramenta é estruturada com base no modelo definido Osterwalder
e Pigneur (2011).

Figura 60. Modelo Canvas do servigo.

Parcerias Chave Atividades Chave Proposta de valor Relacionamento Clientes
Empresarios no Institucional Promover o uso da Movimentos Consumidores
setor de madeira Divulgacao de madeirade Encontros Profissionais na area
Estudantese informacoes reflorestamento, Feiras Empresirios da
profissionais na Producaode moveis  jniciando com a madeira
drea do Design e madeira Pinus.
Engenharia
Empresas no Apresentar um novo
setor moveleiro conceito no design de :
Recursos Chave evain Canais
Desenvolvimento de Site
novos conceitos Whatssapp
de méveis Facebook
Servigcos de acessoa Telefone
informacdes E-mail
Eventos
Custos Receita
Producdo, transporte, garantia, manutencao da Comercializacdo dos produtos desenvolvidos

plataforma comercial.

Fonte: O autor (2021).

Como o servigo ainda é recente, ele ndo conta com uma fonte de renda
tdo ampla como outras empresas, no momento a venda online é a unica fonte
de lucro que a empresa tem, porém isso ira depender de até onde o produto sera
reconhecido, tendo assim uma visao de possiveis cenarios futuros, positivos ou

negativos.
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5.4. ENTREGAR

Nessa etapa sdo apresentadas as finalizagdes do produto, marca e
servigo. Consiste em apresentar detalhadamente o resultado final de cada etapa,
seus mockups, telas e etapas dos servigos.

O objetivo desta etapa é apresentar os projetos com o intuito de identificar
quaisquer problemas envolvendo as etapas de criacdo. Também ¢é importante
recolher feedbacks dos usuarios para possiveis melhorias no produto, servigo e

marca que posteriormente serdo ajustados e reapresentados.

5.4.1. Design de Produto

A apresentagao do produto consiste em mostrar aos usuarios o produto
final renderizado com aplicagbes dos materiais, os processos de producao,
ressaltar os detalhes especificos e ambientag¢des, que seriam o produto em seus

possiveis ambientes de uso (como demonstrado na Figura 61).

Figura 61. Moodboard Produto, aplicacdo de materiais e componentes.

Fonte: O autor (2021).

Aqui sdo mostradas algumas aplicacdes de materiais. E sabido que o foco
do projeto € promover o uso da madeira Pinus de reflorestamento, porém, a
matéria prima continuara sendo a mesma, o que muda é somente a tonalidade

das superficies que, como ja € mencionado no projeto, as faces dos produtos



116

sao revestidas com folhas de madeira Pinus. Com isso, os produtos podem

receber um tratamento de superficie da forma que o usuario desejar.
5.4.1.2. Ambientacgoes

As ambientag¢des sdao uma forma de apresentar ao usuario como o produto
se encaixa em seu ambiente de uso, qual seria o design de interior que melhor
recebera este produto em seu conjunto. A aplicagdo por método de 3D nos da
essa visao, além de ser uma forma de apresentagéo, nos indica se o produto
esta de acordo com a maioria dos interiores assim se torna mais facil saber onde

deve alterar caso seja necessario.

Figura 62. Ambientacdes.

2N
) 4
|
!

Fonte: O autor (2021).
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Figura 63. Ambientacdes.

Fonte: O autor (2021).
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Figura 64. Ambientacdes.

Fonte: O autor (2021).



119

Figura 65. Ambientacdes.
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Figura 66. Ambientacdes.

Fonte: O autor (2021).
5.4.1.3. Processos de produgao e montagem

Os processos de producdo sao todos os processos de manufatura
envolvendo o produto, desde o corte da madeira até a entrega do produto final,
eles sao divididos nas seguintes etapas:

e Extragdo da madeira, que nada mais € o processo de corte das arvores
por meio do uso de motosserra ou com o auxilio de maquinas maiores
para um corte mais seguro e rapido. Nesse processo ndo existe a
necessidade de se ter uma medida precisa do comprimento da tora,
apenas a remogao dos galhos para facilitar o processo de transporte e
processos posteriores.

e Transporte, que consiste em carregar as toras em caminhdes para
transportar as mesmas até as serrarias onde dara inicio aos processos
de modelagem.

e Remogdo das cascas das toras, € um processo realizado por
maquinas, a tora € depositada dentro de um espaco, onde ela mantém
contato com alguns rolos e esses possuem garras em suas
circunferéncias e quando entram em contato com a tora, a mesma tem

suas cascas removidas, isso facilita o processo de corte das tabuas.
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Corte das tabuas, com o auxilio de serras verticais, a tora € empurrada
de encontro com as laminas em alta rotagdo, com o auxilio de réguas
laterais € possivel designar a espessura que a tabua tera apos o corte,
existem grandes maquinas que realizam esse trabalho como também ele
pode ser executado pelas maos humanas, isso depende da demanda e
tamanho das toras.

Corte das folhas de madeira, consiste em realizar um fino corte na
tabua ou peca de madeira que servira como revestimento ao mével, a
camada minima hoje utilizada € de 0.8mm de espessura e da ao produto
uma aparéncia muito superior além de ser possivel receber aplicagao de
cores sem a necessidade de tingir a madeira do médvel. Hoje, esse
processo € muito utilizado para revestimento dos moveis em MDF,
dando brilho e mais qualidade ao produto.

Acabamento com plainas e lixadeiras, esse processo consiste em dar
mais precisao a peca de madeira. Quando ela passa pelo processo de
serra, sua espessura fica um pouco maior para ter um material de sobra
que no caso € removido no processo de aplainar, assim qualquer no
encontrado que possa deixar a peca avaria ou mesmo torta, € removido
por este processo e em seguida o processo de lixamento remove cantos
vivos e farpas que possam atrapalhar os processos posteriores e até
mesmo causar acidentes.

Corte das pecas na proporgao desejada, consiste em cortar as tabuas
no comprimento e largura exatos para a conformacéao da pega. Também
realizado com o auxilio de serras circulares e réguas para dar mais
precisdo no corte esquadro, apds isso com o auxilio de uma maquina de
usinagem especifica para madeira, € realizado um fresamento das
laterais e cantos, deixando-os lisos e com um raio especifico no lugar
dos cantos vivos.

Corte Kerf para curvar a chapa, o nome kerf significa a quantidade de
material que é retirado pelo processo de corte, € muito utilizado para
definir espessuras de chapas de agco quando é necessario calcular o
valor do ago apds o corte, quanto mais material se tira, mais influéncia

no valor. Na madeira o kerf é utilizado para facilitar o processo de
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conformagao da madeira, quando se tem a necessidade de fechar um
arco ou trabalhar grande ondulagdes na pega, se resume em criar cortes
como se fosse um pente de cabelo deixando a area cortada com menos
material e por sua vez, mais facil de ser conformada. Para melhor
entender como o corte favorece a conformacgao, seguem as Figuras 67
e 68.

Figura 67. Corte kerf.

Fonte: O autor (2021).
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Figura 68. Conte kerf.

Fonte: O autor (2021).

e Colagem das folhas de madeira, utilizando de uma cola especial para
madeira, as folhas sao fixadas sobre o produto com o intuito de cobrir os
cortes realizados para a conformacao da madeira.

e Furacao para encaixe dos pés, consiste em realizar a furagdo da base
da mesa com o auxilio de uma furadeira de bancada, que por sua vez se
obtém mais precisao no processo, deixando o furo alinhado e com o
diametro exato para o encaixe dos pés.

¢ Tratamento de superficie, ele consiste em aplicar produtos sobre as
folhas de madeira para dar brilho e realgar a cor natural da madeira.
Porém, quando desejado pelo cliente, € realizado aplicagado de pintura
ou alguns detalhes para que o mdvel melhor se encaixe no design
interior do imovel do usuario.

¢ Encaixe dos pés, consiste em encaixar os pés de silicone na base do

produto. Esses pés possuem pinos com o didmetro um pouco maior que
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o furo realizado na base do modvel, mais precisamente 0.1 décimos de
milimetro, apenas para dar aperto e ndo acontecer de cair quando o
movel estiver sendo movimentado pelo usuario.

e Embalagem, consiste em embalar o produto em isopor, palha de
madeira ou plastico bolha para evitar atritos que possam causar avarias
no movel durante o transporte. A embalagem € de papeléao reforgado,
que nao rasgue com facilidade e nao deixe passar umidade para seu
interior.

¢ Transporte do produto final, simplesmente é transporte do produto até
o cliente final, seja ele um usuario direto que realizou a compra ou uma
loja que deseja revender o produto. Consiste em contratar uma
transportadora que leve o produto até o destino final, com garantia e

qualidade.

5.4.2. Design de Marca

Como ferramenta de divulgagdo da marca, a empresa utiliza pontos de
contatos e o manual de identidade visual (MIV). Ao longo do projeto algumas
alteragdes foram sendo feitas para melhor agradar os usuarios, algumas cores
mais suaves, alteracbes nas formas e etc. A empresa deixou claro em sua
marca, qual é o objetivo que deseja alcangar com seu projeto e esta orgulhosa

com os resultados alcancados.
5.4.2.1. Pontos de contato

Os pontos de contato sao ferramentas graficas onde a empresa insere sua
marca com o intuito de divulgar seu trabalho, assim nao fica dependendo apenas
do produto para ser reconhecida no mercado. Exemplos de pontos de contato
foram adicionados na pesquisa da marca onde algumas empresas optam por
cartdes de visita, camisetas, kits de anotagdes como agendas, blocos de
anotacdes, canetas e etc. isso tudo depende da visdo que a empresa quer
passar de si mesma.

Como pontos de contato, a empresa utilizou as ferramentas apresentadas

nas Figuras 69, 70, 71 e 72 a seguir.
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Figura 69. Cartbes de visita

Fonte: O autor (2021).
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Figura 70. Kits para escritério.

Fonte: O autor (2021).
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Figura 71. Kit para anotagdes

Ciclico

Fonte: O autor (2021).



128

Figura 72. Canecas de uso geral.

Fonte: O autor (2021).
5.4.2.2. Manual de identidade visual

O MIV ou Manual de identidade visual, € uma ferramenta cuja fungéo é
apresentar aos seus clientes como foi o percurso de desenvolvimento da marca
e também como manual técnico onde por exemplo se apresentam quais as cores
que podem e nao podem ser aplicadas quando no caso a marca for aplicada em
outros conteudos, até onde sua proporgcao pode ser utilizada, quais as fontes
que podem ser aplicadas junto da marca e assim por diante. Serve como garantia
de que a empresa deixou claro a forma em que se deve utilizar sua identidade
visual, e além disso serve como material de apresentagdo da marca, pode ser
atribuido ao produto, entregando assim um pacote completo da empresa aos
seus clientes.

Na imagem a seguir € apresentado alguns detalhes do MIV, o manual
completo esta disponivel no apéndice A.
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Figura 73. Mockup do Manual de identidade visual.
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Fonte: O autor (2021).

5.4.3. Design de Servigo

Como servigo do projeto, foram desenvolvidas a plataforma comercial
contendo informagbdes do projeto, dados coletados da pesquisa, venda do
produto e download da ficha técnica do projeto, contendo as especificagbes do
produto e dados da pesquisa realizada.

Essa ficha técnica tem como objetivo incentivar o usuario através das

informagdes contidas nela, sendo esse um dos objetivos principais do projeto.
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5.4.2.3. Site

O site além de informativo, serve como plataforma comercial para venda
do produto, ele foi desenvolvido com o mesmo estilo aplicado na marca,
mantendo assim a esséncia do projeto. O usuario podera realizar seu cadastro
no site para melhor desfrutar de todo seu conteudo, além de conhecer mais
sobre o desenvolvimento do projeto. Na Figura 74 é apresentado o fluxograma

da plataforma para melhor entendimento.



Figura 74.

Fluxograma da Plataforma Comercial.

Home
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Inscricao

Nessa etapa o usudrio
se inscreve no site
para ter melhor
acesso ao conteddo

Quem somos

Praduto

Nessa etapa o usuario

conhece um pouco o

produto, sua estrutra,
estética e etc

Projeto

Contato

Messa etapa o usuario
pode entrar em
contato com a equipe,

Shop

solicitar garantia,
avaliar e dar feedbacks

Nessa ektapa o usuario
conhece o projeto, a
pesquisa realizada
durante o processo

Nessa etapa o usuario
acessa a loja virtual e
adquire o produto

MNessa etapa o usuario
conhece a empresa e
seus valores

Inscreva-se adquira agora

Messa etapa o usuario
acessa a pagina da
loja virtual

Pesquisa Ficha técnica

MNessa etapa o usuario realiza o
download da ficha técnica
contendo as especificacdes do
produto e os dados mais
importantes da pesquisa

Aqui o usario conhece
a pesquisa envolvida
no projeto, na qual
deu origem ao
produta

Fonte: O autor (2021).

Na barra principal, o usuario acessa os outros conteudos como shop e
informacgdes sobre a empresa, algumas guias estao interligadas, assim deixa o

acesso mais rapido e facil.
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Figura 75. Moodboard pagina principal do site.

Um novo conceito em
Madeira de
Reflorestamento

QUEM SOMOS

Fonte: O autor (2021).

A tecla inicial home, apresenta o layout principal com o produto sendo
destacado. A tecla inscricdo leva o usuario a realizar o cadastro no site para
liberar a compra do produto e acesso a todo o conteudo do site. Na aba quem
somos, 0 usuario vai conhecer um pouco mais sobre a empresa, algo resumido
simplesmente para o cliente ficar ciente de quem é a empresa.

Na parte de Produto, ele sera levado a aba onde conhecera um pouco do
produto, com suas caracteristicas, o conceito, o material utilizado e como é
fabricado. Nessa parte ele também acessa a parte de inscricdo caso tenha
deixado para fazer depois e a parte de compra, onde a tecla adquira agora,
levara a pagina ao shop. Nessa etapa o usuario realiza a compra, escolhe formas
de pagamento e envio, alguma cor especifica e tem acesso a descricao do
produto.

Na parte de projeto o usuario consegue acessar as informagdes que
envolvem todo o projeto, nela existem duas abas, uma que leva a parte da

pesquisa onde a mesma esta descrita de forma mais detalhada e a outra leva a
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aba de download da ficha técnica, essa opgdo € um dos objetivos de todo o
projeto, onde o usuario pode ter acesso as informagdes mais relevantes de todo
o projeto, junto com as especificagbes técnicas do produto.

O contato, onde o usuario pode nos informar sobre o produto recebido,
avaliagbes e feedbacks, que com certeza sao de total importancia para a

empresa, assim ela pode ir aperfeicoando seu produto e servigo.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Esse projeto foi desenvolvido com a finalidade de explorar o setor
moveleiro e implementar novos caminhos dentro dele. A intengao de utilizar uma
madeira mais simples, barata e facil de ser cultivada veio da intengdo de
contribuir com a preservagao das matas nativas, pois sdo de la que muitas
madeiras nobres s&o extraidas, e, muitas vezes, de forma ilegal. Utilizar uma
madeira reflorestada é formar um ciclo mais sustentavel em todo esse processo
de produgao de um movel, no caso da madeira Pinus, ela pode ser cultivada em
larga escala sem a necessidade de um solo férti e com um tempo de
amadurecimento muito menor se comparado com as madeiras nativas. As
dificuldades encontradas durante o desenvolvimento do projeto foram muitas,
pelo fato da madeira pinus ser prejudicial a outras espécies e como nao gera
muito retorno de lucro, ela ndo é muito priorizada no setor moveleiro, tanto é que
seus designs séo simples, dando ao produto final pouco valor estético.

Desenvolver um produto ousado, com uma matéria prima barata e com a
intencdo de implementar ele no setor moveleiro de padrao alto é arriscado,
porém o fato de ser arriscado nao significa que € impossivel, talvez o cenario em
que esse produto se encaixe ndo seja o previsto no momento, ele pode ser
implementado mais no futuro, quando a necessidade se tornar mais emergente.

Esse projeto pode ser ampliado para um projeto posterior como projeto de
pesquisa para um mestrado, onde seriam coletadas mais informagdes sobre o
cultivo do pinus, alguns estudos de campo mais aprofundados, testes de

resisténcia e etc.
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APENDICE A - MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Ciclico

Manual de ldentidade Visual

INTRODUCAO

A marca Ciclico entrou no mercade com o intuito
de promover o uso da madeira de reflorestamento
no mobiliario.

0 projeto iniciou no ano de 2021, com o objetivo
de conscientizar o publico sobre o uso abusivo

da madeira nativa no setor moveleiro.

Sabemos que a extragdo da madeira nativa, mesmo

sendo legalizada e supervisionada por profissionais.

causa um grande impacto ambiental e vem
prejudicando o equilibrio no planeta inteiro.

0 uso da madeira nobre esta ligado ao alto valor
comercial agregado, também a alta resisténcia e
durabilidade, sem falar na estética, o problema é
que uma floresta nativa demanda de muito tempo
para se recuperar dessa extracdo, sem falar na
agressao que € causada durante o manejo e
transporte das toras.

A madeira de reflorestamento entrou no mercado
ha alguns anos como substituta da madeira nobre,
porém o preconceito com essa madeira ainda é
grande, também por falta de incentivo e

informacoes e, por consequéncia, a desvalorizagao
em funcao de néo ter um aspecto visual tao
agradavel em comparagao com a madeira nobre

Porém, a madeira de reflorestamento - em especial
o - possui caracteristicas muito favoraveis, como

0 seu periodo de crescimento, que € mais acelerado
em comparagao & madeira nobre. Sua necessidade
de nutrientes @ muito baixa, podendo ser cultivado
em solos considerados inférteis; sua durabilidade
nao € inferior a madeira nobre e, com a tecnologia
atual, os diferentes tipos de acabamento conferem
um aspecto visual interessante.

Entédo, como comunicar e divulgar as vantagens e

e aspectos diferenciais ao publico? E isso que a
empresa fara, ao oferecer ao produtos e solugoes
relacionados ao setor moveleiro provenientes da
madeira Pinus reflorestada, com um grande apelo
estético, e uma plataforma comercial com acesso
as infarmacgdes sobre o desenvolvimento do projeto,
as etapas da producao e demais materiais de apoio,
com informagdes acessiveis a todos.

Essa é a Ciclico!
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SUMARIO

Apresentagao da marca
Versoes da marca
Construcao da marca
Tipografias institucionais
Cores institucionais
Dimensoes ¢ limitagodes

Proibicoes
Pontos de contato

A empresa acredita que, alongo prazo, poderemos
chegar a um futuro mais sustentavel, em que o equilibrio
possa ser mantido sem priorizar o lucro financeiro que tal
produto pode render, mas no ganho que teremos na
preservacao de nossas florestas.
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MARCA PRINCIPAL
ESECUNDARIA

A versao principal da marca contempla
o logotipo com o naming do projeto,

A jungao das letras ¢ e o fazem alusdo . m
ao produto principal e projeto piloto
da marca.
A versdo secundéria apresenta uma
tagline, com a descrigao das principais
C . -

atividades da Ciclico.
design de produtos

CONSTRUCAO
DA MARCA

Através de um estudo tipografico, foi construida a
marca. Utilizando uma fonte sem serifa, pensando
na guestao de delicadeza e realizando minimos —
ajustes em algumas letras para simbalizar o
produto desenvolvido no projeto.

A fonte escolhida foi Ubuntu Medium, desenvolvida o
pela foundry Dalton Maag, com licenga comercial

gratuita e distribuigdo via Google Fonts. Com tragos
arredondados, a fonte apresenta uma construgéo
contemporanea, sem serifa e clean, atentendo aos

objetivos do projeto.

*Na imagem acima, a estrutura
para a construgdo da marca.
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TIPOGRAFIAS
INSTITUCIONAIS

E recomendavel que as fontes institucionais nao fonte principal
sejam alteradas. Em caso de ddvidas, &€ sempre

importante consultar os designers da empresa .

Ciclico. Este manual tem por objetivo garantir RUblk

0 uso correto da marca, sem descaracteriza-la, ( regu]or' bold, italic, bold ;'taﬁc)
portanto, as fantes institucionais deverao ser

usadas nos pontos de contato da Ciclico: web,
papelaria, catalogos e demais produtos. Aa B bCCDd
1231<>?+:)
- - -
fonte secunddria

(light, regular, medium, bold, light
italic, italic, medium italic, bold italic)

AaBbCcDdEeFfGgHh
1231<>7+))

VERDE cicLICO RGB: 10B 116 63
CMYK: 57 37 B0 25
HEXADECIMAL: 6CV33F
CORES
INSTITUCIONAIS
Assim como na tipografia, as cores institucionais AMARELO CiCLICO RGE: 185139 20
ndo devem ser alteradas, com excecaoc das versdes CMYEK: 32 35108 18

negativas. E recomendavel se guir as normas deste HEXADECIMAL: ASBBE14
manual para ndo descaracterizar a marca e seus
pontos de contato.

MARROM CiCLICO

MARROM ESCURO CiCLICO

CINZA cicLico RGB: 242 242 242
CMYK: 6450
HEXADECIMAL: F2F2F2



CORES
INSTITUCIONAIS

E sempre recomendavel a aplicagao da marca
com as cores instituclonais, sempre prezando
pela legibilidade e contraste.

Em situagoes onde houver limitagao técnica
de cores a marca pode ser aplicada em preto
ou branco, conforme mostrado ao lado.

DIMENSOES
E LIMITACOES

A marca nao deve ser aplicada com menos de
35mm ou 100px de largura (versio principal)

e 10px ou 52mm de largura (versdo secundaria),
devido ao risco de perder sua legibilidade.

Nos casos em que a marca for aplicada ao lado de
outras marcas/simbolos, ou até mesmo em fundos
texturizados ou ornamentados, € obrigatério o

uso de uma margem de 2 unidades para o
isalamento visual da marca. No caso da Ciclico,

3 unidade equivale 4 largura da letra | (mindscula).
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Ciclico feldifas

Ciclico/[e

ICiclicq

100px | 35mm

Ciclico

b 4

150px | 52mm

\ Ciclico

2x [x = largura da letra )



PROIBICOES
NA APLICACAO

A marca Ciclico podera ser aplicada de acordo
com o gue foi apresentado anteriormente neste

MIV. A aplicagdo errada descaracteriza o logotipo.

atrapalha a sua fixagao, deteriora a sua imagem
e é expressamente proibida.

PONTOS DE
CONTATO DA
MARCA
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Ciclico
Inclinar a marca
Ciclica
Alterar estrutura e
posigoes de elementos

Alterar cores

Ciclice

Alterar a fonte
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MATERIAIS
PROMOCIONAIS
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Ciclico

Jian Daros |ldalino
diretor de design

Jian@ciclico.com.br
ciclico.com.br
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Manual de Identidade Visual Ciclico
ultima revisdo: julho 2021
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APENDICE B - TELAS SITE

restamento

QUEM SOMOS

IzacAo da madeira de

NOSSO PRODUTO




149

0 PROJETO

Aqui vocé podera fazer o download da
ficha técnica do produto contendo dados
coletados nas pesqulsas do projeto

ENTRE EM CONTATO

einy um feedback,
ET.




Registro

Para se inscrever, preencha as
informagbes abaixo.

150



151

Aqui voc@ pode conhecer toda a pesquisa por tras do nosso projeto

Impacto
Ambiental

‘Madeira de

Reflorestamento

e T
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SRR AR S LR M R i i

Dasan:wnlmda através de um desenho minima

pois em sua concha esta presente a forma espiral, mais conhecida como
proporgio Aurea que também representa um ciclo infinito, em resumo
tudo estd ligado em perfeito equilibrio.

Irmcrmyna. Adgueire Agere




153

Eln poasul pba em silicona, para que nlc danifique 8 Madeirs GUaNdo B MESMa snira &m consts com & supsrficie do ambisnte ou
quando & movimenteds de foma imegular

Sua moldagem @ feils @ partir de um cone chamado Kerl A dres onde 5o decejd confoIMEN recabe esces
oores debxando-a mais Ticl o 5@ d0DIST SAM OCOMMer FRChatUras 1A MAGMIrs & como 0 produll recebe um
acabamonio com minas de madeira, esses cofes ndo ficam expostos

b

ilimaker

Seu processo de producio & simplesments beseado no core da madeira em laboss, apds 550 els recabe
um acamamanto usinado Ras superticies, @ por im & feflo as waches onde os sardo colocades, o5
cories ierf, 8 dobrs e aplicacho das minas de madeim
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Desenvolvida 100% com madeira Pinus de rellorestamento.

Sua estruta & fels com madeira macka e suas superficies laterals, superior @ inferior recebem acabamentos com minas de madeirs pinus.

Sun fofma 58 SNCADE M VANos CONceiios de desigs, deace 03 MINEMANSIas aié 03 MMS oUESIORS




Lancamento

voltar

Adicionar ao carrinho
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APENDICE C - FICHA TECNICA

Ciclico

Mesa de Centro

Ficha técnica do Produto
e dados coletados parao
projeto
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Descricao do Produto

Nome: Mesa de Centro Ciclico
Marca: Ciclico

Materiais Corpo: Madeira macica Pinus reflorestado. Folhas de
madeira Pinus reflorestada.

Materiais Pés: Silicone
Peso: 18 kg

Valor: 450,00 R$

Instrucoes de uso:

Utilizar apenas em areas internas. Em contato com agua ou umida-
de, secar de imediato para evitar mofos e danos a estrutura do pro-
duto.

Processos de producao:
Maderia provinda de reflorestamento, extraida, trabalhada e

comercializada pela propria empresa responsavel pelo cultivo.
Chapa de madeira usinada nas faces para evitar avarias e
ondulagoes, realizado corte Kerf nas faces onde foram conformadas
para dar forma aos raios. Nas faces foram adicionadas folhas de
madeira Pinus para dar um acabamento mais delicado e encobrir os
cortes Kerf. Apos isso realizadas as furacoes para o encaixe dos pes
de silicone.

Pés de silicone moldados atraves do processo de injecao de

polimero por meio de maquinas injetoras e sua forma atribuida por
moldes de aco.
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MESA DE CENTRO
B " AY

iclico

DesenhoTécnico

(8]

PE DE SILICONE

especificado
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Dados sobre o desmatamento envolvendo a
extracao da madeira nativa.

Segundo o The Nature Conservancy (TNC) 20% da floresta Amazdnica
ja desapareceu, os fatores contribuintes sdo o garimpo, povoamento e a
extracao da madeira.

A partir da analise das 229 imagens de satélite o valor foi de 10.129
km2 de corte raso no periodo de agosto de 2018 a julho de 2019.

Entre janeiro e julho de 2019, o desflorestamento foi 67,2% maior do
que no mesmo periodo de 2018. O dado é da Detec¢ao do Desmatamento
em Tempo Real (Deter), levantamento feito pelo Instituto Nacional de
Pesquisas Espaciais (Inpe).

A destruicao da Amazonia favorece a extingao de espécies raras,

polui solos e leitos fluviais e contribui para que a cada ano a temperatura
global aumente. Além dos animais, as populacdes locais também estao
correndo riscos.

Dados do sistema Deter, do Instituto de Pesquisas Espaciais (Inpe),
divulgados hoje mostram que, entre agosto de 2019 e julho de 2020,
houve um aumento de 34,5% nos alertas de desmatamento em relacao
ao mesmo periodo do ano anterior. Ao todo, foram 9205 km? desmatados,
0 equivalente a 1.100.000 campos de futebol. O més de julho de 2020
registrou 1654 km? desmatados.

Além da area total com alertas de desmatamento entre agosto de
2019 e julho de 2020 ser um recorde, houve um ndmero expressivo de
grandes poligonos de alertas de desmatamento, com areas de 3 mil, 4 mil
e até 5 mil hectares derrubadas nos ultimos 12 meses.

Até 2020, temos desmatados no Bioma Amazonia 729.781,76 km2, e
na Amazdnia Legal 813.063,44 km2.
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Dados sobre o cultivo e uso da
madeira reflorestada

Sao 7,84 milhdes de hectares de area plantada; destes, 5,8 milhdes de
hectares sao de area certificada;

Producgao Industrial de painéis de madeira em 7,9 milhdes de m?3.

O Brasil € um dos dez maiores produtores mundiais de painéis de
madeira;

35 mil hectares de dreas degradadas estdo em processo de
recuperacao pelas empresas associadas a IBA;

De acordo dados no site do SNIF (Sistema Nacional de Informacdes
Florestais), da pesquisa Floresta Plantada 2014-2016 (IBGE), foram
plantados 647.322 hectares de pinus e 341.130 hectares de eucalipto em
Santa Catarina.

De acordo com o Projeto de Monitoramento da Floresta Amazénica
por Satélites (Prodes), do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe)
publicado em 2015, o Brasil reduziu em 15% a taxa de desmatamento na
Amazénia Legal no periodo entre agosto de 2013 e julho de 2014 e, nos
ultimos 10 anos, a taxa anual de desmatamento da Amazdénia Legal foi
reduzida em 82%.

Como a madeira é um recurso natural que utiliza pouca energia para
sua extracado e manufatura, nao existe uma diferenca consideravel entre
a madeira nobre e a madeira Pinus, a diferenca esta no impacto
ambiental que o manejo de cada um causa ao meio ambiente.

A madeira nativa quando extraida, demanda de muito tempo para
atingir sua idade adulta, além de prejudicar o habitat natural de inUmeras
espécies e deteriorar o solo daquele territério.

A madeira Pinus reflorestada, necessita de apenas alguns anos para
poder ser extraida, nao necessita de solo feértil para seu cultivo, seu
manejo é muito mais simples pois sua area de extracao ja é projetada
antes mesmo de ser plantada.



APENDICE D - DESENHOS TECNICOS PRODUTO
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DETALHE A
ESCabA 112

DETALBE ESCALA 15

DETALHE CORTE KERF
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APENDICE E - PROTOTIPO FiSICO DO PRODUTO




