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RESUMO

Diante de contextos eleitorais cada vez mais disputados, torna-se relevante e
necessario discutir o tema imagem publica e politica. Neste sentido, o presente
estudo aborda as estratégias utilizadas para a construgdo da imagem publica de
atores politicos em pleitos eleitorais. O objetivo geral da pesquisa € analisar a
construcado da imagem publica de atores politicos e avaliar os elementos mais
utilizados pelos politicos em periodos de disputa eleitoral. A metodologia incluiu a
analise de conteudo, onde foram identificadas categorias de analise para avaliagédo
das estratégias eleitorais utilizadas pelos candidatos Jair Bolsonaro e Luiz Inacio
Lula da Silva, nos debates de segundo turno das eleigbes para presidente do Brasil,
em 2022. Os resultados apontaram que a imagem publica, moldada por estratégias
de comunicacao e marketing politico, desempenha um papel crucial no sucesso dos
candidatos. O estudo também evidenciou a importancia das Relagbes Publicas na
politica, indicando boas possibilidades de atuacao nesta area.

Palavras-chave: Imagem publica. (Des)construgao. Politica. Personagem politico.
Espetaculo.



ABSTRACT

In increasingly competitive electoral contexts, it becomes relevant and necessary to
discuss the theme of public image and politics. In this sense, the present study
addresses the strategies used for the construction of the public image of political
actors in electoral contests. The general objective of the research is to analyze the
construction of the public image of political actors and evaluate the elements most
used by politicians in periods of electoral dispute. The methodology included content
analysis, where categories for the evaluation of the electoral strategies used by
candidates Jair Bolsonaro and Luiz Inacio Lula da Silva were identified, in the
second-round debates of the elections for president of Brazil in 2022. The results
pointed out that the public image, shaped by communication and political marketing
strategies, plays a crucial role in the success of candidates. The study also
highlighted the importance of Public Relations in politics, indicating good possibilities
for action in this area.

Keywords: Public image. (De)construction. Politics. Political character. Spectacle.
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1 INTRODUGCAO

Os debates eleitorais tém se tornado um momento crucial nas campanhas
politicas da atualidade. Com ampla repercussao entre o publico, esses eventos tém
o poder de influenciar a imagem de um candidato, moldar a opinido publica e
desempenhar um papel fundamental na comunicagao politica.

A imagem publica de candidatos, politicos e seus partidos, esta diretamente
relacionada a comunicacdo. A maneira como eles se comunicam, seja por meio de
discursos, entrevistas, redes sociais ou midia tradicional, indica a possibilidade de
influenciar a percepgao publica sobre eles. Ao mesmo tempo, a politica também
parece influenciar a comunicagao por meio de estratégias que tendem a mobilizar
eleitores no sentido de conquistar apoio. E com base no exposto que se insere o
tema deste estudo, que relaciona comunicagao e politica.

O objetivo geral da pesquisa € analisar a constru¢do da imagem publica de
atores politicos e avaliar os elementos mais utilizados pelos politicos em periodos de
disputa eleitoral. Os objetivos especificos do estudo englobam: a) compreender o
conceito de imagem publica e sua importancia no ambito politico; b) estudar a
influéncia da imagem publica relacionada a atores politicos ¢) analisar as principais
estratégias de (des)construgao de imagem utilizadas pelos candidatos a Presidéncia
do Brasil no segundo turno das eleicdes de 2022, nos debates eleitorais
televisionados.

Para o alcance dos resultados foi utilizado como recurso metodoldgico inicial a
pesquisa bibliografica, que visa trazer compreensédo sobre o tema de estudo pela
Otica dos principais autores da area. A analise de dados foi realizada através da
analise de conteudo, baseada em videos na integra que apresentam os debates
eleitorais do segundo turno das elei¢des para presidente do Brasil, no ano de 2022.

A avaliacédo busca entender a relagdo entre o desempenho dos candidatos e o
resultado da apuragado final, e considera como elementos de observagdo as
principais estratégias de comunicagéo utilizadas pelos candidatos nos debates, tais
como: corte de cabelo e gravata, vestimenta, expressdes faciais e gestuais e o
discurso.

No campo da comunicagao e da politica existe uma lacuna de conhecimento
em relacdo a influéncia dos debates presidenciais e o resultado das eleigdes.

Embora estudos anteriores tenham explorado o impacto da comunicagao politica em
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campanhas eleitorais, a analise aprofundada do desempenho dos candidatos
durante os debates ainda se mostra rara. Portanto, este trabalho visa explorar um
aspecto especifico da dindmica eleitoral, analisando como o desempenho pessoal
dos candidatos nos debates presidenciais de segundo turno, no ano de 2022, pode
ter influenciado os resultados eleitorais, entre outros fatores relevantes.

Considera-se que o tema desenvolvido no presente trabalho é de suma
importancia para o setor da politica, bem como para a comunicagao, visto que
possibilita compreender mais sobre a imagem politica e sua relagdo com o processo
eleitoral.

A escolha pelo objeto de estudo baseou-se na préxima ligagdo do autor com
o tema, visto que sempre demonstrou interesse pela possibilidade de atuacao
profissional na area. Neste sentido, aprofundar o estudo sobre o assunto pode
garantir maior conhecimento e aproximagao com este campo.

Para além da justificativa pessoal, entende-se que o estudo também é
relevante para o meio académico. A realizagdo de estudos nesta area € pouco
evidenciada e por isso pesquisas nesta linha sdo necessarias. O enfoque maior de
pesquisas e obras encontradas no campo das Relagdes Publicas tem foco na
Comunicagao Organizacional. Compreender o poder que a comunicagao possui,
principalmente em uma area tdo importante da sociedade, que € a politica, pode
contribuir para o desenvolvimento de pesquisas futuras, além de oferecer novos
conhecimentos para o profissional.

Aprofundar o estudo desta tematica parece ser pertinente, especialmente por
ser um assunto estreitamente interigado com a area de Relagbes Publicas,
principalmente no que tange as estratégias de comunicacgao.

A construcdo do estudo se da inicialmente com base no desenvolvimento de
uma pesquisa bibliografica, que visa trazer compreensao sobre o tema de estudo
pela 6tica dos principais autores da area. O percurso metodolégico conta ainda com
0 recurso da analise de conteudo. A partir desses procedimentos espera-se chegar
aos objetivos propostos, e obter éxito no estudo.

Para melhor compreenséao do leitor, o trabalho foi organizado em capitulos. No
primeiro estd a introducdo e, no segundo, apresenta-se uma analise da
comunicagao na esfera politica, abordando temas como o espetaculo no ambiente

politico e o conceito de marketing politico e eleitoral. O terceiro capitulo apresenta
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uma discussado sobre imagem, onde se busca contextualizar a (des)construcéo da
imagem publica, as estratégias na arena politica e a construgédo de personagens.

Ja no quarto capitulo € apresentada a metodologia do trabalho, que se constitui
com base no método de analise de conteudo. O caso analisado € o do periodo
eleitoral de 2022, mais especificamente os debates do segundo turno das eleigbes
presidenciais. Apds isso, sao apresentadas as analises e, por fim, apresenta-se as
consideracgdes finais.

Espera-se que este estudo possa fornecer insights para a compreensao da
dindmica comunicacional politica em periodos eleitorais, oferecendo subsidios para
futuras reflexdes e praticas relacionadas ao tema dentro do contexto das Relagdes

Publicas e da sociedade como um todo.
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2 ESPETACULO POLITICO

2.1 PALCO POLITICO: A CONSTRUGCAO DO ESPETACULO

Ha algum tempo a politica virou palco de um grande espetaculo no cenario
nacional. Esta tendéncia é ilustrada pela énfase na performance dos politicos que,
muitas vezes, constroem estrategicamente um perfil voltado aos seus interesses
eleitorais. Conforme Debord (2003, p. 9), “O espetaculo nada mais seria que o
excesso midiatico, cuja natureza, [...] € por vezes dada a excessos”. Essa € uma
realidade evidenciada no meio eleitoral, onde “o palanque da politica acaba sendo o
palco do teatro, do espetaculo, dos dramas e das comédias” (TORQUATO, 2014, p.
164).

Firmado em um espaco que promove interacdes entre a midia e a politica, o
termo "espetaculo" surge como uma espécie de show, destacando-se ndo por seu
conteudo, mas pela dramaticidade e conflito. Ja o "excesso midiatico", mencionado
por Debord (2003), sugere uma propensao da midia a enfatizar o drama e a emocgéao
em detrimento do conteudo informativo.

O pensamento dos autores demonstra uma visao convergente e revela uma
perspectiva critica acerca da realidade da politica, vista sob a lente do espetaculo.
Na politica, o espetaculo tornou-se uma estratégia cada vez mais presente,
transformando-se em um tipo de entretenimento. Conforme Coelho e Persichetti
(2018, p. 15), nota-se que a politica se tornou uma grande fonte de entretenimento
ao publico, visto que esta nao esta mais pautada somente na veiculagéo dos fatos
noticiosos do meio, “mas, principalmente, pela utilizacdo progressiva de recursos do
entretenimento na abordagem do tema”.

Essa abordagem é refor¢cada pela visdo de Rubim (2004, p. 187), quando
sugere que em periodos eleitorais o Estado assume o papel de "produtor" de
espetaculos, ao transformar a politica em uma verdadeira "encenagao". Com base
nesta perspectiva, percebe-se que o Estado assume fungdes governamentais que
vao além da mera administragdo publica e regulamentagcdo. Para além disso,
também desempenha um papel ativo na criagdo de uma apresentagdao e na
organizacdo de eventos que se assemelham mais a atos teatrais do que a

processos politicos genuinos, com o intuito de solidificar suas politicas.
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Um exemplo de espetaculo criado pelo Estado com a finalidade de solidificar
suas politicas é o Desfile do Dia da Vitéria, realizado na Praca Vermelha. O evento
ocorre anualmente em Moscou, capital da Russia, com o objetivo de comemorar a
conquista da Unido Soviética sobre a Alemanha nazista na Segunda Guerra
Mundial.

Imagem 1 — O Ministro da Defesa russo, Sergei Shoigu, sauda de seu carro
os soldados na praca Vermelha

Fonte: El Pais Brasil. Disponivel em:
brasil.elpais.com/brasil/2017/05/09/album/1494319137_300309.html#foto_gal_16.
Acesso em: 05 nov. 2023.

Na imagem acima é possivel notar os membros da alta hierarquia do governo
russo em evidéncia, como o ministro da defesa, o primeiro-ministro e o presidente do
pais. Serguei Shoigu, por exemplo, aparece propositalmente com uma grande
quantidade de soldados ao fundo, elucidando o poder militar do governo.

Ja a imagem abaixo mostra duas das maiores figuras politicas dentro da
hierarquia do governo russo - o presidente e o seu primeiro-ministro. Ambos
aparecem sorrindo e com um traje bem semelhante, o que mostra ao ao publico
sinergia e um certo grau de confianga. Além disso, assim como na primeira imagem,
nesta também €& possivel observar membros da alta hierarquia do governo em

evidéncia, um objetivo claro de demonstracao de poder.
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Imagem 2 — O presidente russo, Vladimir Putin (a esq.), e o primeiro-ministro Dmitri
Medvedev (a dir.) caminham pela praca Vermelha durante a celebragao do Dia da
Vitoria

Fonte: El Pais Brasil. Disponivel em:
brasil.elpais.com/brasil/2017/05/09/album/1494319137_300309.html#foto_gal_16
Acesso em: 05 nov. 2023.

O desfile comemorativo pode ser visto como um grandioso espetaculo politico
que combina entretenimento com uma exibicdo do poder militar da Russia. Através
de uma grande exibigcdo de tropas e tecnologia militar, o evento vai além de uma
homenagem histérica, funcionando como uma demonstragédo e afirmacéo de forga
do governo. Por meio da estratégia do espetaculo, o Estado destaca a continuidade
do poder russo até os dias atuais.

A visdo de Rubim (2004) reforga a ideia de transformagéo da politica em uma
forma de entretenimento, em que tudo é organizado para captar a atengado e
persuadir o publico. Complementarmente, Gomes (2014) insere neste contexto a
dramaturgia politica, que “existe por necessidade de comunicagdo e como imposigao
da interagéo social". Ou seja, em um cenario onde a politica pode ser considerada
um palco e a disputa eleitoral um espetaculo, a comunicacdo se torna um
instrumento para transmitir ideias, propostas e valor aos eleitores.

Um dos principais objetivos eleitorais € captar a atencdo do publico,
semelhante ao que ocorre em um espetaculo. Neste contexto, os candidatos
buscam convencer a populagdo de que sao a opgao certa para 0s cargos que
almejam conquistar, realizando ac¢des cuidadosamente planejadas para comunicar
mensagens especificas e influenciar a percepcao publica, utilizando os meios de

comunicagéo como palco.
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Ao utilizar os meios de comunicagdo como palco do espetaculo, a relagao
entre a midia e a politica se torna mais préxima. Coelho e Persichetti (2018, p. 22)
afirmam que cada vez mais os politicos envolvidos no meio eleitoral se adequam a
l6gica da midia, principalmente através do investimento em elementos como
assessoria de imprensa, media training e especialistas na area, com o intuito de
fortalecer vinculos e manter boas relagdes.

A adaptabilidade dos politicos aos meios de comunicagdo é fundamental,
afinal eles representam uma possibilidade promissora para o alcance dos objetivos
eleitorais. Coelho e Persichetti (2018) também explicam que essa adequacéo sugere
a probabilidade de conceber a estratégia politica alinhada as atividades de
entretenimento predominantes na midia.

Como palco da espetacularizagcdo, a midia representa uma esfera importante
para a projegao dos personagens politicos, assim como o radio, o jornal, a revista, a
televisdo e a internet, se tornaram espacos cada vez mais disputados. Essa
tendéncia pode ser entendida como uma estratégia para alcangar e envolver um
publico mais amplo, aproveitando o poder de alcance e influéncia dessas midias,
utilizando-as como palco de exibicao.

A esse respeito cabe apontar um exemplo de figura politica reconhecida que
utilizou os recursos midiaticos como instrumentos de apoio para a construgao de seu
personagem: Enéas Ferreira Carneiro, mais conhecido pela icénica frase - “Meu
nome €& Enéas!”. Conforme Caldeira Neto (2016, p. 20), Enéas foi um politico com
constantes aparicbes nas nominatas de candidato a presidéncia da republica.
Participou de diversos pleitos eleitorais como para o cargo de prefeito da cidade de
Sao Paulo e, principalmente, cargos na Camara de Deputados pelo Partido de
Reedificagdo da Ordem Nacional, o Prona, do qual era lider.

Conforme Melo (2022, p. 12), Enéas possuia presencga frequente na midia de
seu tempo, sendo chamado varias vezes para participar de programas de TV, como

por exemplo o Roda Viva e outras entrevistas.
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Imagem 3 - Enéas Carneiro no programa Roda Viva, 1994

Fonte: Roda Viva. Disponivel em:
www.youtube.com/watch?v=I3EU9bsFKAE.
Acesso em 12. nov. 2023.

Enéas foi um politico muito conhecido por suas opinides fortes e seu estilo
retérico, muito bem trabalhado e expressivo. Em diversos momentos sua retorica
tornava-se ainda mais intensa e enfatica, muitas vezes acompanhada por gestos
expressivos com as maos (conforme €& possivel visualizar na imagem 4) e um
aumento no volume e tom de sua voz. Essa abordagem direta e muitas vezes
confrontadora fazia com que ele se destacasse em debates e entrevistas, atraindo a

atengao tanto de apoiadores quanto de criticos.

Imagem 4 - Enéas Carneiro em entrevista ao Rio Urgente, 1990

Fonte: EneasTV. Disponivel em:
www.youtube.com/watch?app=desktop&v=dsv4NobSfbE.
Acesso em 12. nov. 2023.


https://www.youtube.com/watch?v=l3EU9bsFkAE
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Caldeira Neto (2016, p. 211) subdivide a personalidade de Enéas em dois
personagens: o “Enéas pacificador’ e o “Enéas incisivo, autoritario e intransigente”.
Segundo o autor, o “Enéas pacificador” se identificava com as pessoas comuns, uma
posicdo de onde ele proprio teria surgido e se direcionado para um proposito maior.
Ao se destacar do estado comum, o “Enéas pacificador” abre caminho para uma
forma autoritaria de governar, caracterizada por uma lideranga mais rigida e

incontestavel.

Imagem 5 - Enéas Carneiro no programa Roda Viva, 1994

Fonte: Roda Viva. Disponivel em:
www.youtube.com/watch?v=I3EU9bsFkAE
Acesso em 12. nov. 2023.

Ja o “Enéas incisivo, autoritario e intransigente”, apresentado como oposto a
outros candidatos nas campanhas eleitorais e nos debates presidenciais, € atenuado
e ao mesmo tempo complementado pela sua versao mais cordial, quando interage

com jornalistas.

Imagem 6 - Enéas Carneiro em debate com os candidatos a Prefeitura de Sao Paulo
no ano de 2000

Fonte: EneasTV. Disponivel em:
www.youtube.com/watch?v=TLSbO8VJA9I
Acesso em 14. nov. 2023.


https://www.youtube.com/watch?v=l3EU9bsFkAE
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Como é possivel perceber pelas referéncias apontadas, o personagem Enéas
autoritario direciona-se aos seus oponentes politicos, enquanto a imagem do Enéas
pacificador é a que €& divulgada para o publico geral, ainda que filtrada pela
mediagao dos jornalistas.

A partir das definigdes de Neto (2016), nota-se que em lugares na midia como
propaganda eleitoral e debates, Enéas se apresenta como uma figura incisiva,
autoritaria e intransigente, estabelecendo-se em contraste com os outros candidatos.
No entanto, essa imagem é suavizada quando ele interage com jornalistas,
revelando um lado mais ameno e comunicativo. Essa dualidade serve a propdsitos
diferentes: o personagem incisivo, autoritario e intransigente € dirigido
principalmente aos seus adversarios politicos, enquanto o personagem pacificador
€ aquele projetado ao cidadao comum.

A dualidade dos personagens de Enéas pode ser vista como um exemplo
classico do espetaculo na politica, ja que a representacdo de ideias e
personalidades é encenada e, neste caso, até mesmo exagerada, com o objetivo
principal de influenciar a percepg¢éo publica e ganhar apoio.

O personagem autoritario de Enéas contribui para o espetaculo midiatico. E
construido com o objetivo de evidenciar a for¢ga e a convicgdo do candidato, com a
finalidade de incentivar uma base de eleitores que deseja ver mudangas drasticas ou
se sente insatisfeita com o cenario politico atual. Esta imagem pode ser vista como
uma forma de contrastar com outros candidatos e destacar Enéas como uma figura
capaz de enfrentar e superar os adversarios.

Em contrapartida, o personagem Enéas pacificador, que se destaca nas
interagbes com jornalistas, pode ser uma tentativa de humanizar o candidato perante
o eleitorado geral, mostrando que apesar de sua postura intransigente ele é capaz
de dialogar e se conectar com "o homem comum". Essa abordagem pode ser uma
estratégia para ampliar seu apelo e evitar alienar aqueles que podem ser
desencorajados por uma personalidade estritamente autoritaria.

O exemplo da construcdo de personagens de Enéas se relaciona muito ao
processo de espetacularizacdo da politica, principalmente a partir da construgéo
cuidadosa dessas duas personalidades, ambas destinadas a diferentes segmentos
do eleitorado e ambas representando aspectos diferentes de uma figura politica.

Isso mostra a relevancia do palco politico como um espag¢o onde os candidatos
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atuam de acordo com o que acreditam que seu publico-alvo deseja ver, muitas
vezes enfatizando certos tragcos ou suprimindo outros para se adequar e construir
um personagem da melhor forma possivel.

Outro aspecto associado a constru¢do do personagem € apontado por
Azevedo Junior, Camargo e Viana (2016, p. 144), que indicam a figura do herdi.
Segundo os autores, ha um desejo intrinseco das pessoas por um herdi para
idolatrar, uma figura que simboliza tanto o mundo real quanto o fantastico. Os herois
politicos sdo pessoas reais, mas séo elevados ao status de lendas ou figuras miticas
pelo publico e pela midia, representando ideais e aspiragbes tanto da realidade
cotidiana quanto de um mundo idealizado. Eles sao vistos ndo apenas como lideres
politicos, mas também como personificacbes de valores e sonhos. Em esséncia, a
politica se torna um campo onde se entrelagam a realidade tangivel e o imaginario
coletivo, sendo influenciada tanto pela apresentagdo dramatica quanto pelo desejo
humano por liderangas inspiradoras (Idem, 2016).

Ainda conforme Azevedo Junior et. al. (2016), ao assumir esses papéis de
modelos simbodlicos para a audiéncia, os politicos se posicionam como elementos
centrais em histérias baseadas em fatos. Ao fazer isso eles ndo apenas relatam
acontecimentos, mas também os moldam de maneira a refletir e reforcar valores,
ideais e identidades coletivas.

Ou seja, os politicos ndo sao apenas figuras passivas na comunicagao de
acontecimentos. Eles desempenham um papel ativo na criagdo de uma narrativa
que ressoa com sua audiéncia. Ao contar uma histéria, eles a fazem de forma a
reforcar certos valores e ideais que desejam promover. Isso também ajuda a
construir e solidificar identidades coletivas, seja de uma nagdo, grupo ou
comunidade. Em outras palavras, os politicos usam sua influéncia e posi¢ao para,
ndo apenas informar, mas também influenciar a maneira como as pessoas
entendem e interpretam eventos e ideias.

Isso pode ser visto a partir da figura do famoso politico britanico Winston
Churchill. Segundo Maldonado-Orellana (2012, p. 11), Churchill era étimo ao usar
palavras e expressoes de seu repertério, fazendo com que suas frases se tornassem
icones de eventos historicos. A exemplo disso, o autor (2012) cita que Churchill é
lembrado até hoje por seu iconico discurso "their finest hour" (seu melhor momento)
ao discursar ao povo britanico em um momento onde a Alemanha Nazista dominava

a Segunda Guerra Mundial.
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Imagem 7 - Winston Churchill, figura politica famosa na Gra-Bretanha a partir de
discursos como o “their finest hour”.

Fonte: Jonathan Thomas. Disponivel em:
www.youtube.com/watch?v=jB5wZtV1IMWM&t=7s.
Acesso em 14. nov. 2023.

Durante o periodo onde seu pais esteve em desvantagem na guerra,
Churchill realizou um discurso brilhante aos seus conterraneos, onde reconheceu as
dificuldades enfrentadas pela nagdao, mas ao mesmo tempo, enfatizou a coragem e a
resiliéncia do povo briténico. Além disso, ele incita o publico a permanecer forte e
unido diante da ameacga alema.

Ainda, ao falar a frase mais icdnica do discurso "their finest hour", Winston
Churchill refere-se a ideia de que, apesar dos tempos dificeis, o povo britanico
estaria vivendo seu momento mais glorioso ao resistir e lutar contra as forgas de
opressao. Ele visava inspirar um senso de coragem e determinagao, enfatizando
que a resisténcia e a luta da Gra-Bretanha seriam fundamentais, ndo apenas para a
propria sobrevivéncia do pais, mas para a preservacao da liberdade e democracia
no mundo inteiro.

Gragas a essa lideranga Churchill impactou seu pais e solidificou sua imagem
nao apenas como de um lider, mas também de um herdi que guiou e inspirou seu
povo durante um momento de crise na guerra. Conforme Magalhdes, Da Silva e
Batista (2007, p. 23): “cada politico, a sua maneira, tenta [...] revestir-se de alguma
das faculdades extraordinarias do super-heréi”.

Essa tentativa de se apresentar como um super-herdi € muito comum no
marketing politico, visto que busca estabelecer uma ligagdo emocional com os

eleitores e transmitir uma mensagem de liderangca, coragem e capacidade de
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resolver problemas. Para compreender mais acerca do tema, no tépico a seguir sera
apresentado o que € o marketing politico e suas estratégias, bem como suas

diferencas relacionadas ao marketing eleitoral.

2.2 TEORIAS POR TRAS DO ESPETACULO: OS PRINCIPIOS DE MARKETING
POLITICO E ELEITORAL

A presenca de uma comunicacgao estratégica e bem planejada por parte de
politicos e suas equipes é fundamental, ja que através dela seus eleitores — parte
indispensavel do processo eleitoral — podem gerar credibilidade e,
consequentemente, garantir um apoio maior por parte do publico.

Para os candidatos, tanto o marketing politico quanto o marketing eleitoral
podem servir como ferramentas indispensaveis no processo. Conforme Ferreira
Junior (2012, p. 30), o marketing politico pode ser definido como “o processo de
apresentar de forma favoravel um candidato aos seus eleitores, diferenciando-o dos
seus concorrentes [...]". Ja para Torquato (2014, p. 34), “o marketing politico
representa a possibilidade de um candidato, [...] por intermédio de meios
adequados, oferecer produtos, comunicacdes, ideias, seu perfil, sua historia,
promessas e favores a determinado alvo, o eleitor.”

Ou seja, o marketing politico pode ser compreendido como um conjunto de
técnicas e estratégias que visam adequar um candidato ao seu eleitorado potencial,
buscando maximizar sua visibilidade e destacar seus diferenciais frente aos
adversarios. Em esséncia, enquanto o marketing tradicional se preocupa em vender
um produto, o marketing politico concentra-se em moldar e vender uma imagem.
Esta abordagem permite que a figura publica construa e sustente uma imagem
positiva, desenvolva uma comunicacdo eficaz e estabeleca relacionamentos
benéficos com os eleitores.

Um exemplo associado é quando um candidato com sodlida experiéncia em
gestao financeira centraliza sua campanha nesse ponto forte, diferenciando-se dos
demais concorrentes, tal qual o politico estadunidense Michael Bloomberg.

Conforme Ertel (2017), em matéria a revista Forbes', o empresario se tornou uma

' Disponivel em:
<https://forbes.com.br/negocios/2017/03/0-antes-e-depois-da-administracao-de-bloomberg-em-nova-y
ork/>. Acesso em 06 nov. 2023.
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figura histérica na politica de Nova York durante seu mandato como prefeito. No
periodo de campanha, Bloomberg fez questdo de reforgar suas aptiddes de
gerenciamento. Uma de suas falas era: “o trabalho de um prefeito é sobre gestao, e

eu sei gerir’.

Imagem 8 - Michael Bloomberg com a cidade de Nova York ao fundo

Fonte: Forbes. Disponivel em:
forbes.com.br/negocios/2017/03/o0-antes-e-depois-da-administracao-de-
bloomberg-em-nova-york/

Acesso em 06 nov. 2023.

Como pode ser notado, Michael Bloomberg usou o marketing politico para
enfatizar sua habilidade em gestdo financeira, destacando-a como seu principal
atributo. Ele promoveu a imagem de um gestor competente, transferindo sua
reputacdo de sucesso do mundo empresarial para a politica. Ao afirmar que “o
trabalho de um prefeito é sobre gestdo, e eu sei gerir’, Bloomberg reforcou a ideia
de que sua competéncia no setor privado poderia ser efetivamente traduzida para o
setor publico.

Todavia, a exemplo deste caso, o marketing politico poderia agregar ao
buscar promover outros aspectos do candidato, como as habilidades e propostas
eleitorais. Desta forma seria possivel ampliar as percepcbes do publico e
potencializar uma percep¢cao mais favoravel do candidato. Além disso, outra
possibilidade seria destacar uma trajetéria de superagédo pessoal do candidato, por
exemplo, para aproximar eleitores que valorizam histérias de perseveranca.

Em suma, o marketing politico € um recurso que integra equilibrio entre
estratégia, comunicacdo e autenticidade, com o objetivo principal de ganhar a

confianga dos eleitores, apresentando o candidato de maneira positiva e atraente.
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Porém, segundo Torquato (2014, p. 26), “o marketing politico ndo elege candidato”,
isso porque, apesar de ser uma ferramenta poderosa para comunicar ideias,
propostas e a imagem pessoal, precisa ser bem aplicado, além de ndo ser o unico
fator determinante para uma eleicao.

Muitas pessoas entendem que marketing politico € o mesmo que marketing
eleitoral. Contudo, Ferreira Junior (2012) esclarece que apesar do marketing eleitoral
ser considerado uma ramificagdo do marketing politico, possui um foco mais voltado
a campanha de uma eleigéo.

A fim de que um candidato consiga vencer uma eleicdo e alcangar o cargo
almejado, o marketing eleitoral desempenha papel fundamental. E através dele que
o politico se diferencia perante os concorrentes e se apresenta como uma alternativa
melhor, constroi sua imagem e identidade, influencia a percepg¢ao do publico e cativa
os eleitores no periodo eleitoral.

Ou seja, a diferenca fundamental entre o marketing politico e o marketing

eleitoral reside no objetivo e no momento da aplicagdo de cada um.

Marketing politico é diferente de marketing eleitoral. No primeiro caso, o
publico é o alvo das agdes politicas ou sociais derivadas dos detentores dos
cargos executivos e legislativos. No segundo, o publico precisa ser
convencido a votar neste ou naquele candidato. (MANHANELLI, 2011, p.
18).

Tendo isso em vista, é possivel afirmar que o marketing eleitoral € mais
imediato e focado nas campanhas eleitorais. Seu principal objetivo é persuadir os
eleitores a votarem em um candidato, partido ou proposta especifica durante um
periodo eleitoral. O marketing eleitoral é intensivo e temporario, com foco na
conquista rapida de apoio e na maximizagdo do numero de votos. Esse
entendimento é reforgado pela visdo de Freitas e Garbelini (2017, p. 82), quando
dizem que o objetivo principal do marketing eleitoral é angariar votos para assegurar
a eleicao de um candidato, sendo uma ferramenta utilizada em um intervalo de
tempo mais curto, que dura apenas até o dia das elei¢des.

Para o sucesso politico a curto prazo, o marketing eleitoral se apresenta
como ferramenta fundamental dentro da politica, principalmente quando se trata do
periodo de eleicbes, atuando como um componente crucial dentro de um pleito
eleitoral e um impulsionador para candidatos ganharem visibilidade durante esse

periodo mais curto.
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Um exemplo de marketing eleitoral bem-sucedido sdo as propagandas
eleitorais de Francisco Everardo Oliveira Silva, o popularmente conhecido Tiririca.
Nas eleicoes federais do Brasil em 2010, ele concorreu a uma vaga na Camara dos
Deputados. Ja conhecido como artista e humorista, Tiririca se aproveitou da sua
figura popular em suas propagandas eleitorais.

Conforme Carvalho (2016, p. 47), na campanha eleitoral de Tiririca um dos
principais objetivos era expressar a verdade, porém de maneira humoristica. Isso
pode ser visto através do seu mais famoso slogan: “Vote no Tiririca, pior que ta nao

fica”.

Imagem 9 - Tiririca e seu principal slogan em suas propagandas eleitorais

Fonte: Blog Folha de S&do Paulo. Disponivel em:
renatoterra.blogfolha.uol.com.br/2020/12/06/tiririca-e-condenado-por-progaganda
-enganosa/.

Acesso em 14 nov. 2023.

Frases como esta, apesar de humoristicas, também transmitem uma critica
ao sistema politico e apelam para o descontentamento de muitos eleitores com a
politica tradicional. A abordagem inusitada e a sinceridade aparente nas mensagens
de Tiririca em suas propagandas eleitorais impactou diversos eleitores, resultando
em uma votagao expressiva e em um 6timo case de sucesso de marketing eleitoral.

A partir da exposicdo apresentada sobre o marketing politico e o marketing
eleitoral, buscou-se elaborar por meio da Figura 1, um resumo que apresenta as

principais diferengas entre o marketing politico e o marketing eleitoral.
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Figura 1 - Principais diferengas entre marketing politico e marketing eleitoral

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Como pode ser observado, o marketing eleitoral € uma estratégia utilizada em
um periodo especifico de tempo, com o objetivo de maximizar a contagem de votos.
Suas praticas encerram com a finalizacdo da votagdo, no dia da eleigcdo. Depois
disso, o papel do marketing eleitoral conclui-se e passa-se a utilizar o marketing
politico, com o uso de estratégias continuas que buscam apoiar a imagem publica
do candidato eleito, ou comecar a preparar o terreno para futuras disputas eleitorais.

O marketing politico e o marketing eleitoral sdo ferramentas complementares
indispensaveis a qualquer candidato ou politico eleito que deseja ter uma carreira de
sucesso na politica, desempenhando um papel de relevancia significativa. Através
dessas ferramentas o candidato tem uma oportunidade impar de edificar sua
imagem de forma sdlida e assegurar uma presenga positiva junto ao eleitorado. Isso
pode se traduzir em um elemento crucial para o sucesso eleitoral, pois uma imagem
bem consolidada e uma visibilidade favoravel tendem a influenciar de maneira
decisiva a percepgao e a escolha do publico.

Considerados essenciais para qualquer candidato ou politico que busca
sucesso na politica, o marketing politico e o marketing eleitoral sdo estratégias
complementares. Essa combinagao estratégica permite aos candidatos n&o apenas
conquistar votos, mas também construir uma imagem sélida e uma presencga positiva
junto ao eleitorado, algo indispensavel no processo eleitoral.

No capitulo a seguir, sera possivel compreender mais sobre a importéncia da

imagem publica e seu papel relacionado ao processo eleitoral.
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3 IMAGEM PUBLICA

3.1 A (DES)CONSTRUCAO DA IMAGEM PUBLICA

Seja a construgdao de personagens ou marketing politico e eleitoral, todos os
conceitos apresentados até aqui estdo interligados por um mesmo motivo em
comum: a preocupagdo dos atores politicos com a sua imagem. Afinal, a forma
como os eleitores enxergam a imagem de uma figura politica, pode ser um fator
muito importante em uma disputa eleitoral.

Imagem é um conceito amplo que pode se referir tanto ao que é apresentado
visualmente, quanto as construgdes ideoldgicas e sociais de pessoas, organizagdes
e até mesmo marcas e produtos. De Toni e Schuler (2007, p. 134) afirmam que no
campo do Marketing, a imagem se constitui de “representagbes, impressoes,
convicgdes e redes de significados de um objeto armazenadas na meméria de forma
holistica”. Andrade (1996, p. 66) conceitua “imagem” em seu Dicionario Profissional
de Relacbes Publicas e Comunicacdo como “a impressao inconsciente que um
individuo tem de uma organizacao, instituicdo ou pessoa”.

O papel da imagem na sociedade vai além do aspecto visual, englobando
construgdes ideoldgicas e sociais que se vinculam a individuos, organizagdes e
produtos. No contexto politico, a percepcéo do publico emerge como um fator crucial
neste processo. Por exemplo, a confianga percebida na imagem de uma figura
politica pode amplificar sua credibilidade, sendo fundamental ndo apenas para
construir, mas também para manter um relacionamento positivo entre as partes. Por
outro lado, se a imagem projetada nado inspira confianga, torna-se improvavel que
suas mensagens e promessas sejam aceitas pelo publico. Neste sentido, a gestao
eficaz da imagem é essencial para estabelecer e sustentar a credibilidade e a
confianga.

Para os politicos, desenvolver uma boa imagem e ser bem percebido pelos
eleitores pode contribuir significativamente para o sucesso de suas campanhas,
politicas e influéncia geral. Além de auxiliar na conquista da confianca e do apoio do
eleitorado, uma imagem publica forte e positiva pode facilitar a implementacéo de
politicas e até mesmo mitigar crises. Politicos com uma imagem sélida sao

frequentemente vistos como mais confiaveis, competentes e capazes de liderar.
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Acerca da imagem publica, Rubim (2004, p. 263) afirma que o conceito é
repleto de dualidades, sendo “conceitual e visual, individual e social, real e abstrata”.
No aspecto conceitual, trata-se da ideia ou percepgao que as pessoas tém de um
individuo ou entidade, enquanto no visual, relaciona-se a representacao fisica ou
grafica dessa percepgao, como em imagens e videos.

A dualidade refere-se a maneira como uma pessoa se percebe ou deseja ser
percebida pelos outros. O plano social, diz respeito a percepgao coletiva ou
reputacao dessa pessoa no seio de um grupo ou na sociedade em geral. Por fim, a
distingdo entre o real e o abstrato, que se associa ao fato de que a imagem publica
pode nao ser um reflexo fiel da realidade concreta da pessoa ou entidade. De
acordo com Rubim (2004), ela é frequentemente moldada por percepgoes,
suposi¢oes ou narrativas que podem divergir dos fatos.

Os elementos apresentados pelo autor a respeito do conceito de imagem
publica reforcam o entendimento de que a credibilidade de um candidato seria
fortemente determinada por fatores como a representagdo midiatica e a percepgao
do publico — algo que se retroalimenta, pois a forma como a midia representa uma
figura tem influéncia na forma como o publico reage a figura. Isso € reforgado por
Simbdes (2012, p. 23), que destaca a forte influéncia da midia na criagcdo e no
controle da imagem publica, enfatizando como essa interagdo com a sociedade
molda, mantém e pode alterar a percepgao publica.

Tendo isso em vista compreende-se que a habilidade de construir e manter
uma boa imagem pode ser decisiva no meio eleitoral. Ndo s6 para marcas e
produtos mas, principalmente para os politicos, uma imagem positiva pode significar
a diferenga entre o sucesso e o fracasso.

Neste sentido, considerando o panorama atual de um mundo globalizado e
extremamente conectado, onde as informagdes se propagam em questdo de
segundos e as figuras politicas sao observadas o tempo todo, contar com a
assessoria e apoio de um profissional qualificado pode fazer diferenga na construgcao
da imagem publica. No contexto politico, a atuagdo do profissional de Relagdes
Publicas pode contribuir para a estruturacdo de uma comunicacido transparente,
aberta e assertiva. O desenvolvimento de suas atividades pode promover a
construcdo de uma boa imagem publica e de relacionamentos mais efetivos junto

aos publicos envolvidos.
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Conforme Kunsch (2018, p. 22), “como fungdo estratégica, as relagdes
publicas devem [...] encontrar as melhores estratégias comunicacionais”. Nesse
quesito os profissionais de RP sao essenciais para identificar e compreender os
diferentes publicos, assegurando que as mensagens e agdes de uma organizagao
ou individuo estejam alinhadas com a imagem desejada, desempenhando um papel
chave na sua construgédo e manutengao. Na politica, o RP trabalha para garantir a
percepgao positiva do publico em relagcdo aos politicos e estabelecer uma
mensagem e valores de forma alinhada, coerente e positiva.

No contexto da manutengdo da imagem publica o profissional de RP é
indispensavel para a realizagdo de um planejamento comunicacional para a gestao
da imagem e para a gestdo de crises. Para isso, cabe destacar dois elementos
apontados como essenciais nesse processo: a imagem e a reputacao. Para Marconi
(200%5), os termos “imagem” e “reputagédo” estdo estritamente relacionados, mesmo
que o primeiro esteja ligado a uma conotagdo mais iluséria/superficial e o segundo
mais ligado a um grau de verdade, um depende do outro.

Conforme Rosa (2007, p. 66), o termo "reputacao" tem suas raizes no latim
"putus", que se traduz como pureza. Para o autor a reputacdo diz respeito a
manutencio da consisténcia entre os valores que uma pessoa ou entidade afirma ter
e aqueles que realmente pratica. Trata-se de preservar essa pureza e consisténcia,
garantindo que sejam reconhecidas dessa forma.

Desta forma, reputacao refere-se a um fenbmeno que envolve a manutengao
da consisténcia entre os valores proclamados e os valores praticados. Esta
consisténcia é crucial, pois € a base sobre a qual os outros julgam e formam suas
opinides. Uma reputacédo sélida € construida quando ha uma alinhamento entre o
que se declara e o que se faz na pratica. Por exemplo, um politico que se promove
como um defensor da educacado de qualidade para todos, mas esta envolvido em
politicas que reduzem o financiamento para escolas publicas ou dificultam o acesso
a educacao, pode sofrer danos significativos em sua reputacéo.

Portanto, a reputagao vai muito além de uma mera constru¢ao superficial. Ela
reflete a esséncia e as ag¢des genuinas de um politico. A verdadeira reputagao
emerge quando ha uma harmonia entre 0 que se anuncia e o0 que se pratica,
tornando-se um elemento chave para a conquista de uma boa imagem.

Terra (2010, p 140) enfatiza que construir uma reputacéo envolve formar uma

imagem na mente do publico. Essa imagem é moldada pela percepg¢ao das pessoas,
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que por sua vez, é influenciada pelos valores que s&o atribuidos a essa imagem. Ou
seja, a construgdo de reputacdo se baseia fundamentalmente na imagem que se
forma na mente do publico. Essa imagem ndo é estatica, mas sim uma
representacdo dinamica moldada pelas percepgcdes das pessoas. Se os valores
percebidos sdo positivos, como confianga e integridade, a reputagédo tende a ser
favoravel. Por outro lado, se os valores associados sdo negativos, isso pode
prejudicar a reputagcdo. Em suma, pode-se dizer que a reputagdo € um reflexo
continuo e mutavel das opinides coletivas baseadas em valores percebidos.

Para que seja possivel conquistar uma boa imagem e, consequentemente,
uma boa reputagao, € necessario, primeiramente, construir uma identidade politica.
O processo da construcdo de uma identidade politica € extremamente complexo,
pois envolve uma combinacdo de fatores pessoais, posicionamentos politicos,
estratégias de comunicagdo e interagcbes publicas. Ao abordar o conceito de
identidade, Kunsch (2003, p. 172) explica que “a identidade [...] reflete e projeta a
real personalidade". E a manifestacdo tangivel, o auto-retrato de uma organizacgéo
ou pessoa e a soma total de seus atributos, sua comunicagao, suas expressoes etc”.

Assim como uma organizagdo possui uma identidade que reflete sua
verdadeira personalidade e a forma como se apresenta ao publico, um politico
também possui uma identidade politica que representa quem ele é como lider e
como pessoa. Esta identidade politica € tangivel e pode ser visualizada através de
suas acgoes, discursos, posicionamentos e interacbées com o publico. Além disso, tal
qual a identidade de uma organizagao € formada ao longo do tempo e se expressa
através da cultura organizacional, a identidade de um politico € influenciada por sua
trajetoria politica e suas crengas.

A construcdo de uma identidade publica torna possivel diferenciar um
candidato ou politico dos demais. Conforme Hall (2020), a identidade é a unificagao
entre a figura humana do politico e a figura politica do candidato, muitas vezes
compreendida pela figura de seu "personagem". Para o autor, a identidade publica
refere-se a imagem que um politico constréi junto ao publico. Essa identidade é
descrita como uma fusdo entre duas facetas: a humana (que se refere as
caracteristicas pessoais, como personalidade, valores e experiéncias de vida) e a
politica (que envolve os aspectos relacionados ao exercicio da atividade politica,

como ideologias, politicas defendidas e decisdes tomadas).
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Hall (2020) ainda explica que para constituir uma identidade politica €&
necessario muitas vezes deixar de lado alguns valores e opinides, com a finalidade
de atingir objetivos maiores. Contudo, na politica, caso a constru¢cao da identidade
politica ndo seja trabalhada de maneira correta, pode gerar uma série de efeitos
adversos para um candidato em uma disputa eleitoral. Quando os eleitores detectam
inconsisténcias ou falta de coeréncia, ou quando apresentam problemas de
comunicacao, falhando em transmitir suas ideias e politicas de maneira clara, a
confianga no politico pode ser abalada.

Nesse processo, a midia possui papel essencial, podendo ser vista como um
grande impulsionador para a desconstru¢gdo da imagem de um candidato. Com seu
alcance e influéncia, ela pode ser um vetor poderoso na desconstrugao da imagem
de um politico, afetando suas chances em eleicbes a partir do destaque de
inconsisténcias e controvérsias associadas ao politico. Isso pode ser melhor
observado no exemplo retratado por Silva e Marques (2009) no artigo “Estratégias
comunicativas para a (des)construgdo da imagem publica: a politica de imagem no
contexto de campanhas eleitorais”. Ao analisar a campanha eleitoral de Geraldo
Alckmin para a Prefeitura de Sdo Paulo em 2008, os autores mostram como a
imagem negativa pode influenciar os resultados de uma eleigéo.

No contexto apresentado, as autoras explicam que internamente o partido
PSDB estava dividido e ndao havia um consenso claro sobre qual dos dois
candidatos o partido iria apoiar - se era Geraldo Alckmin ou o entdo prefeito Gilberto
Kassab. A falta de coesdo partidaria fez com que a imagem de Alckmin fosse
prejudicada, sendo refletida posteriormente na desestruturagdo de sua equipe de
marketing, onde conflitos e divergéncias levaram a uma comunicagao incoerente e
ineficaz de sua campanha.

A midia desempenhou um papel crucial na desconstrucdo de Alckmin,
rotulando-o como "picolé de chuchu", uma expressao que mostrava sua suposta
falta de carisma e apatia, contribuindo para uma percepgao publica negativa. As
estratégias de comunicacdo da campanha falharam em reverter essa narrativa, e a
situagdo foi agravada quando membros-chave da equipe deixaram a campanha.
Além disso, uma foto de Alckmin almog¢ando sozinho foi divulgada, simbolizando o

isolamento e a perda de apoio.
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Figura 2 - Alckmin almoga sozinho — descrédito e apice da crise de imagem.

Fonte: Silva e Marques (2009).

Conforme Silva e Marques (2009), desde que a fotografia foi divulgada pela
midia, nenhum esforco de comunicagdo conseguiu converter a sensagado de
desalento ou mudar a percepc¢ao do publico de que a campanha havia ruido, assim
como a imagem do candidato. A falta de consenso sobre qual caminho seguir por
parte dos responsaveis pelo marketing e as desavengas internas no partido foram
fatores que prejudicaram Geraldo Alckmin. Isso fez com que Marta Suplicy do PT e
Gilberto Kassab do DEM disputassem a final, com a vitoria indo para Kassab.

Uma imagem negativa pode ser decisiva em eleicbes politicas, afetando
profundamente a percepgao do eleitorado. A imagem de um candidato influencia a
confianga e o apoio dos eleitores, sendo que uma cobertura midiatica negativa pode
reforcar essa percepgao desfavoravel. A credibilidade do candidato, uma vez
questionada, pode levar a duvidas sobre sua capacidade de lideranca e
competéncia.

Quando a base eleitoral se desmobiliza devido a uma imagem negativa, isso
se traduz em menor ativismo, menos apoio e, inevitavelmente, menos votos.
Oponentes politicos podem explorar essas crises para fortalecer sua propria
posicao, atraindo eleitores indecisos, assim como foi o caso do oponente de
Alckmin, Gilberto Kassab. Além disso, a imagem que um candidato deixa apds uma
eleicdo pode influenciar suas futuras oportunidades politicas e sua habilidade de
liderar ou exercer influéncia dentro de seu partido ou em posicdes futuras.

Com base no exposto, nota-se a importancia de um profissional qualificado
para a atuar com a gestdo da imagem no contexto politico. Dentre outros

profisionais, o relagbes publicas se destaca por possuir forte atuagcdo na gestdo da
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imagem. Pela sua formagéo, desenvolve competéncias e habilidades para o bom
desempenho dessa atividade (PIMENTEL, 2020).

Nesse cenario, a figura do profissional se torna essencial. Eles séao
habilidosos na gestdo e prevencédo da imagem publica, empregando estratégias de
comunicacgao eficazes para contrabalangar percepgdes negativas. Essa capacidade
€ vital para gerir a imagem publica e assegurar que a base eleitoral permaneca
mobilizada e engajada, minimizando a perda de apoio e votos.

Todavia, o profissional de RP sozinho ndo € capaz de assegurar o sucesso de
um politico. Para que isso seja possivel, € fundamental para qualquer candidato a
adogao de boas estratégias em seu cotidiano, visto que neste meio elas podem ser
um instrumento importante para aproximar eleitores. Conforme explica Silva (2016),
€ o eleitor quem pode eleger um candidato ou n&o, dar visibilidade a sua imagem e
reputacdo, construir uma identidade junto aos simpatizantes e garantir que seja
eleito em seu cargo de interesse.

E com base no exposto que se entende a estratégia como um recurso
fundamental para os candidatos politicos, tema que sera melhor detalhado no

subcapitulo a seguir.

3.2 ESTRATEGIAS DA ARENA POLITICA: A CONSTRUGAO DO PERSONAGEM

O uso de diferentes estratégias na politica tornou-se um fendmeno
significativo dentro das dinédmicas eleitorais (MARTINS, 2015). Elas inserem-se
como um reforco a personalizagdo dos atores e do meio politico, tornando-se um
recurso necessario para o alcance do sucesso.

Dentro da arena politica, as estratégias se apresentam como elementos
fundamentais do contexto eleitoral. Ao conceituar estratégia, Pereira, Silva e Lopes
(2014), no artigo “Estratégia: Uma Revisao Tedrica”, abordam uma série de

conceitos de diferentes autores, que podem ser vistos na Tabela 1.
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Tabela 1 - Os conceitos de estratégia

Conceito Autor

Arte de explorar condigdes favoraveis Ferreira (1986)
com o fim de alcangar objetivos especificos.

Estratégia é criar uma posigéo exclusiva e valiosa, Porter (1991)
envolvendo um diferente conjunto de atividades. A estratégia
esta preocupada com objetivos

de longo prazo e os meios para alcanga-los.

Trata-se da forma de pensar Mintzberg (2001)
no futuro, integrada no processo decisorio, com base em um
processo formalizado e articulador de resultados.

Um caminho, ou maneira, ou agéao Oliveira (2003)
formulada e adequada para alcancar, preferencialmente, de
maneira diferenciada, os desafios

e objetivos estabelecidos.

Fonte: Pereira, Silva e Lopes (2014), adaptado pelo autor (2023).

Como é possivel perceber, o termo estratégia € um conceito multifacetado
que engloba diversos aspectos. Primeiramente, trata-se da determinagdo dos
objetivos de longo prazo e do planejamento necessario para alcanga-los, o que
envolve estabelecer metas claras e elaborar agbes para atingir esses objetivos,
considerando os recursos disponiveis.

A andlise dos conceitos apresentados, observados pela lente da
comunicagao, orientada para a politica, indica que a estratégia pode ser inserida de
maneira eficaz neste meio. O conceito de Ferreira (1996) por exemplo, aplicado a
politica, ressalta a importancia de identificar e utilizar situagbées ou contextos
oportunos para transmitir mensagens que ressoem com o eleitorado. Como
ilustracdo, em momentos de crise econbmica, um politico pode focar sua
comunicagao em solugdes econdmicas, aproveitando a preocupacao atual do
publico.

Ja o conceito de Porter (1991), pode ser relacionado a criagcdo de uma
identidade de marca politica unica, construida através de diversos canais de
comunicagdo (como discursos publicos, debates, etc.) para estabelecer uma
imagem distinta e duradoura. Trata-se, portanto, de construir uma narrativa politica

coesa que destaque o candidato dos demais a longo prazo.
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A definicdo de Mintzberg (2001) se relacionaria a importédncia de uma
comunicagao politica proativa e visionaria. Significa antecipar tendéncias futuras,
questdes emergentes e mudancas no sentimento do eleitorado para formular
mensagens e politicas que sejam relevantes e impactantes no futuro.

Por fim, a ideia de Oliveira (2003) pode ser vinculada a adaptagédo e
customizagdo da comunicagdo politica para diferentes publicos, regides e
plataformas. Envolve a escolha de estratégias de comunicagao especificas que se
alinham melhor com os objetivos politicos desejados, seja para mobilizar apoio,
educar eleitores sobre questdes especificas ou contrariar narrativas adversarias.

Com a finalidade de compreender de melhor forma o uso de estratégias no
meio politico, parte-se da visdo de Mafra (2007), que propde trés principais

dimensdes de estratégias de comunicagao.

Figura 3 - As trés dimensdes de estratégias de comunicagao
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Fonte: Mafra (2007, p. 54), adaptado pelo autor, 2023.

Com base na Figura 3, buscou-se construir uma relagdo com o contexto
politico, objeto deste estudo. Desta forma, espera-se analisar sua aplicabilidade

neste ambito.
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Na primeira dimensao, a “espetacular”, o autor (2007) ressalta a importancia
de se criar uma representacdo simbdlica e impactante. Isso envolve a utilizagao de
elementos visuais, dramatizagdes e eventos publicos com o intuito de captar a
atencéo do publico. O principal objetivo é criar uma narrativa visualmente cativante
que atraia a atengdo da midia e do publico em geral. Percebe-se que no meio
politico essa € uma estratégia bastante utilizada, visto que os personagens politicos
costumam utilizar a espetacularizagdo como base em seus discursos. Isso pode
incluir o uso de metaforas ou histérias emotivas, para enfatizar pontos-chave e
conectar-se emocionalmente com o publico.

Ja a dimensao “festiva”, centra-se na importancia de celebrar e comemorar as
conquistas alcancadas e avangos do movimento social. Mafra (2007) argumenta que
a celebracdo € uma estratégia essencial para manter o animo e a motivagao dos
participantes. Ela cria um senso de comunidade e pertencimento, reforcando os
lacos entre as partes dos membros do movimento e incentivando a participacao
continua. No meio politico essa € uma estratégia que se mostra efetiva a partir da
organizagao de eventos para comemorar sucessos, fortalecendo a comunidade e a
identidade entre os apoiadores. Essas celebragdes promovem uma imagem publica
positiva, mantém os apoiadores motivados e engajados, e podem atrair cobertura
midiatica favoravel.

E por fim, a dimensado “argumentativa”, que diz respeito a articulacao de
argumentos solidos e persuasivos para a promog¢do. Envolve a elaboragdo de
mensagens claras e convincentes que abordem as preocupagdes e aspiragdes do
publico-alvo. A argumentacéo eficaz é fundamental para ganhar o apoio da opiniao
publica, mobilizar e engajar os individuos em prol da causa. No meio politico, &
comum a preocupacao do candidato em se conectar com o publico, desta forma
utilizar um discurso com abordagens que condizem com seus interesses, ajuda a
aproximar e criar alinhamento.

Como é possivel observar, por meio do uso das estratégias de comunicagao
propostas por Mafra (2007), é possivel atingir os eleitores e mobiliza-los. A adogao
das estratégias de comunicagdo apresentadas pode ser entendida, em certa
medida, como um método de manipulagdo da opinido publica. Andrade (1996, p.
74), em seu dicionario profissional de relagbes publicas e comunicacao, define a
manipulacdo como a “introducdo de elementos na comunicagdo, com o propésito de

influir sobre a audiéncia, no sentido de encaminha-la a conclusdes pré-fabricadas”.
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Ou seja, do ponto de vista da comunicagéo, a manipulagdo é uma estratégia
de marketing politico que envolve a inser¢cdo de elementos especificos na
mensagem com o objetivo de direcionar a audiéncia a chegar a conclusdes que o
comunicador deseja. A partir disso, a mensagem produzida € estruturada para
torna-la atraente e manipular o publico a entendé-la da maneira que se é desejada.

Charaudeau (2016, p. 68) afirma que a manipulagdo ocorre porque ha a
necessidade de que outro individuo ou publico apoie um projeto ou uma ideia.
Todavia, este individuo/publico ndo possui nenhuma obrigacdo de realizar este
apoio, e € nesse momento que entra a estratégia de manipulagéo, que consiste em
“seduzir” o publico a apoiar uma determinada ideia ou pessoa através do discurso.

Charaudeau (2016) chama a atengao para a estratégia de manipulagao
através do discurso. Para o autor ela pode de diferentes formas, uma delas é
manipulacdo do discurso de seducado, outra o discurso de dramatizagdo. O autor
também refere a exaltagdo de valores e o discurso populista como reciclagem e o

discurso populista como fator de embaralhamento, conforme a Figura 4.

Figura 4 - Tipos de manipulagéo através do discurso

Fonte: Charaudeau (2016, p. 230-250), adaptado pelo autor, 2023.

Conforme o autor (2016), na politica a manipulacao pelo discurso de sedugao
busca conquistar a adesdo dos eleitores através da emocdo. Essa abordagem

procura criar uma relagao de proximidade e identificacdo entre o emissor do discurso
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(ator politico) e o receptor (eleitor), através de elementos como uma linguagem
afetiva e compreensiva com a preocupacido das pessoas e discursos que buscam
produzir um ambiente de proximidade com as pessoas, através da utilizacdo de
pronomes como “nosso” e “nas”, por exemplo.

Ja a manipulacdo pelo discurso de dramatizagdo busca impactar
emocionalmente o receptor através da criacdo de uma narrativa dramatica e
envolvente, apresentando uma sequéncia de eventos de forma atraente e
envolvendo o uso de técnicas narrativas, como a criagdo de personagens € a
construcao de um enredo, além de elementos que envolvem drama, como a criagao
de tenséo e a construgdo de momentos de climax (CHARAUDEAU, 2016).

Na manipulacdo pela exaltacdo de valores, conforme descrito por
Charaudeau (2016), o emissor (ator politico) exalta valores e principios que sao
considerados importantes e significativos para um determinado grupo, como
liberdade, justiga, igualdade, seguranga, entre outros, criando uma sensagao de
identidade e pertencimento entre ambos. Além disso, 0 emissor do discurso
(candidato) também reforca a importancia desses valores em questao, falando sobre
propostas que estejam alinhadas com esses valores.

Partindo para o discurso populista como reciclagem, segundo o autor (2016),
o emissor (lider politico) se comunica de forma a parecer inovador e revitalizado,
enquanto, na realidade, recicla e reinterpreta ideias e discursos ja existentes. Nesse
discurso o emissor se desvincula da imagem do “politico tradicional”’, dando
solucdes inovadoras para os diferentes tipos de problemas.

E, por fim, o discurso populista como fator de embaralhamento. Assim como
afirma Charaudeau (2016), esse discurso diz respeito a confusdao ou ambiguidade
produzidas no discurso, de forma a dificultar intencionalmente a compreensao clara
das posicdes e propostas, com a finalidade de evitar se comprometer com
determinadas posi¢des politicas. Contudo, dificultar a compreensao do eleitor pode
leva-lo a procurar mais informacgdes ou até mesmo a depender mais fortemente da
retérica emocional e da identificacdo com o lider, do que a analise critica das
propostas politicas.

Seja através das dimensdes de estratégias de comunicagdo ou da
manipulacdo e da persuasao, as estratégias de marketing politico desempenham
um papel fundamental na politica, pois sdo capazes de construir uma imagem

publica positiva e conectar lideres politicos com seus eleitores. Contudo, essas nao
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sd0 as Unicas estratégias adotadas pelos candidatos a um pleito eleitoral. Como ja
abordado, a criagdo do personagem politico tem se mostrado uma estratégia muito
comum. Para compreender mais a esse respeito, a seguir serdao abordados os

principais elementos que constituem essa construgéo.

3.3 ELEMENTOS PARA A CONSTRUGAO DO PERSONAGEM

Na construgao da imagem politica, a transformagdo da figura publica em
personagem é um recurso muito utilizado para atrair os eleitores (ALMEIDA, 2008).
Para o autor, a constru¢do do personagem politico se da através de multiplos
elementos, que incluem desde o discurso até a estratégia de vestuario. Esse
processo de construgcao de personagem se entrelaca intimamente com a énfase de
Polito (2016) na importancia da apresentagdo pessoal. O autor argumenta que uma
apresentagdo inadequada pode formar uma imagem negativa, sugerindo que o
modo como um politico se apresenta € tdo critico quanto as politicas que ele
defende.

De acordo com Freitas (2011, p. 108), “como um camale&do imitando o
ambiente, ou como um ator construindo uma personagem, o politico somente
sobrevive [...] representando a si mesmo em fungcdo do ambiente”. Por isso, cada
ator possui estratégias, técnicas e particularidades proprias, que incluem desde a

capacidade de memorizagao até as expressdes faciais e corporais.

3.3.1 Corte de cabelo e gravata

Weber (2000) indica elementos que s&o observados pelos eleitores e que
considera indispensaveis para um candidato na atracdo dos seus publicos de
interesse, como o corte de cabelo e a cor da gravata.

A autora explica que os elementos visuais, como o cabelo e a gravata, nao
sao o foco principal do publico ao observar os discursos e os candidatos, mas que
ainda assim sdo extremamente importantes para a comunicacdo. Além de
estabelecer uma identidade visual e, consequentemente, uma conexao do candidato
perante o publico, eles podem transmitir uma mensagem de interesse, que fica no

inconsciente do eleitorado.
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Exemplo disso foi o ex-presidente dos Estados Unidos, John F. Kennedy,
lembrado por seu estilo deslumbrante, com um corte de cabelo muito bem

trabalhado e sua gravata destacada junto ao terno.

Imagem 10 - Ex-presidente norte-americano John F. Kennedy (a esquerda)

Fonte: DW. Disponivel em:
www.dw.com/en/how-politicians-play-with-fashion/a-40486822.
Acesso em 14 nov. 2023.

Tenz (2017), em sua matéria “How politicians play with fashion™, destaca que
o estilo atrativo de John F. Kennedy o auxiliou a ganhar a eleicdo daquele ano. Isso
porque sua imagem sofisticada reforgava sua reputagdo como um lider jovem e
dinamico, além de se destacar em relagdo ao seu concorrente na época (Richard
Nixon, a direita na Imagem 10).

Um corte de cabelo bem cuidado pode transmitir seriedade e competéncia,
enquanto o estilo do cabelo pode refletir os valores e a identidade do candidato. Por
exemplo, um corte conservador pode sugerir valores tradicionais, enquanto um mais
moderno pode atrair um publico jovem.

Quanto as gravatas, elas sdo simbolos de profissionalismo e formalidade. A
cor e 0 padrdao da gravata podem expressar a personalidade do candidato ou até
mesmo representar sua conexao com um partido politico ou grupo especifico. Em
suma, esses elementos visuais sdo essenciais na comunicagdao nao verbal e na

construgdo de uma imagem publica que ressoa com os eleitores.

2 Disponivel em: https://www.dw.com/en/how-politicians-play-with-fashion/a-40486822. Acesso em: 14
nov, 2023.
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3.3.2 Vestimenta

Em um contexto de disputa, é notdrio que as figuras publicas sejam
constantemente julgadas por sua aparéncia e performance. Tendo isso em vista,
utilizar estratégias que contribuam para a construgdo de uma imagem positiva pode
ser fundamental para atrair o publico e garantir o alcance dos obijetivos eleitorais.
Uma aparéncia bem projetada e apresentada, por exemplo, pode estabelecer uma
conexao com os eleitores, reforgando a mensagem a ser transmitida e diferenciando
o candidato de seus concorrentes.

A esse respeito pode-se afirmar que uma vestimenta adequada pode
influenciar a percepgao do publico perante um candidato. Conforme Freitas (2017, p.
61), as vestimentas s&o importantes e devem ser semelhantes as do publico-alvo,
para que assim seja possivel criar uma maior identificagdo do candidato para com o
seu publico. Ou seja, a vestimenta também pode servir como um componente
importante da marca pessoal de um politico, ajudando a criar uma imagem publica
reconhecivel e memoravel. Além disso, a habilidade de se vestir apropriadamente
pode representar uma estratégia eficaz do politico de se comunicar com o seu
publico.

A exemplo, isso pode ser visto na pratica nas elei¢gdes presidenciais do Brasil
no ano de 2018, onde o candidato Guilherme Boulos (PSOL) destoou dos demais
candidatos ao n&o utilizar terno e gravata e optar por um traje mais casual como
uma camisa social. André do Val, consultor de estilo masculino, diz em matéria do
Estaddo® que “Ele ndo usar terno e gravata € uma forma de mostrar que ndo faz

parte da corja politica. Ele estda mandando uma mensagem”.

3 Disponivel em:
https://www.estadao.com.br/emais/moda-e-beleza/em-debate-dos-presidenciaveis-roupas-ajudam-a-r
eforcar-opinioes-politicas/. Acesso em: 05 nov. 2023.
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Imagem 11 - Guilherme Boulos e Henrique Meirelles durante o debate presidencial
da Band

Fonte: Estad&o. Disponivel em:
www.estadao.com.br/emais/moda-e-beleza/em-debate-dos-presidenciaveis
-roupas-ajudam-a-reforcar-opinioes-politicas/

Acesso em: 05 nov. 2023.

No lado direito da imagem, o candidato Henrique Meirelles (MDB),
concorrente de Boulos, se apresenta com um traje mais formal, usando terno e
gravata. A escolha da vestimenta de Boulos pode ser vista como uma estratégia
eleitoral para criar identificagdo com o publico. Além disso, ao se apresentar de
maneira menos formal, o candidato se distinguiu claramente dos demais
concorrentes, muitos dos quais aderiram a um cddigo de vestimenta mais tradicional
e formal (tal qual Meirelles). Essa diferenciagao visual reforga sua mensagem de ser
um politico fora do padrao, alinhado com uma visdo de mudanca e renovagao
politica

Portanto, nota-se que a vestimenta representa muito mais do que a mera
aparéncia; € uma ferramenta estratégica que os politicos utilizam para projetar uma
imagem desejada, comunicar-se através da linguagem nao-verbal e fortalecer sua
conexdo com o eleitorado. Refletir sobre isso leva a considerar que uma escolha
cuidadosa de vestuario pode ser decisiva na maneira como um politico € percebido,
e pode desempenhar um papel significativo na constru¢cdo de uma relagao positiva

com o publico.
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3.3.3 Expressoes faciais e gestuais

As expressdes faciais e gestuais sdo componentes indispensaveis da
comunicagao nao-verbal, principalmente porque € através dessas expressdes que a
mensagem a qual o candidato deseja transmitir ao seu publico € bem recebida ou
nao (WEBER, 2000). Além disso, expressdes como sorrisos ou olhares sérios, por
exemplo, auxiliam no estabelecimento de uma conexao do candidato com o publico,
reforgando ainda mais o conteudo.

Isso pode ser visto em personagens como Donald Trump. O ex-presidente
dos Estados Unidos € conhecido, além de sua personalidade forte, por ser bastante

expressivo.

Imagem 12 - O jeito expressivo de Donald Trump

Fonte: EuroNews. Disponivel em:
pt.euronews.com/2016/08/25/presidenciais-norte-americanas-o-que-revela-a-
linguagem-corporal-de-donald-trump

Acesso em 15 nov. 2023.

Na matéria da EuroNews*, Geoff Beattie, professor de Psicologia na Edge Hill
University, diz que: “Estes movimentos acentuam as partes da mensagem que ele
considera importantes [...], isto mostra um compromisso em relacdo ao que diz e
acrescenta uma informagao ao subconsciente”.

Isso mostra que quando um personagem utiliza expressdes faciais como

sorrisos ou olhares sérios, nao esta apenas complementando sua fala, mas também

4 Disponivel em:
<https://pt.euronews.com/2016/08/25/presidenciais-norte-americanas-o-que-revela-a-linguagem-corpo
ral-de-donald-trump>. Acesso em 15 nov. 2023.
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estabelecendo uma conexdo com o publico. Um sorriso pode transmitir abertura e
confianca, tornando o politico mais acessivel e simpatico aos olhos dos eleitores.
Por outro lado, uma expressao séria pode enfatizar a gravidade de uma situagcao ou
de um tema abordado, reforgando a urgéncia ou a importancia da mensagem.

Além disso, gestos e expressdes faciais podem reforgar o que esta sendo
dito, ajudando a enfatizar pontos-chave e a transmitir convic¢ao. Eles servem como
uma ferramenta para enfatizar a mensagem verbal, tornando-a mais marcante e

memoravel para o publico.

3.3.4 Discurso

A maneira como um politico se expressa, as palavras que escolhe e os temas
que aborda s&o fundamentais. E nesse entendimento que Lord (2018, p. 287) traz o
conceito de discurso, onde ele diz que “o discurso € a tentativa de dar sentido ao
real, tentativa de fixar sentidos”.

No ambito do discurso, as palavras sao utilizadas como ferramentas para
atribuir significado e estabelecer uma compreensédo sobre diversos temas. Essa
atividade ndo se limita apenas a expressao de ideias, mas também envolve a
tentativa de fixar ou ancorar esses significados por meio das palavras usadas. Em
esséncia, o discurso desempenha um papel fundamental na interpretacdo e na
constru¢cao de um entendimento comum.

Freitas (2011), indica um exemplo associado a partir da analise de um ator
politico bastante conhecido na histéria. Getulio Vargas, presidente do Brasil em duas
oportunidades (totalizando quase 19 anos de governo), se preocupava muito com a
imagem de seu personagem e de como ela seria vista, tanto no presente quanto no
futuro. Evidéncia disso € a sua conhecida carta-testamento, escrita antes de se
suicidar ap6s forte pressao politica no ano de 1954, onde ele diz que “Eu Ihes dei
minha vida. Agora |hes ofereco minha morte”, e também a icbénica frase: “Deixo a

vida para entrar na historia.”
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Imagem 13 - Carta-testamento de 1954, escrita por Getulio Vargas

Fonte: Atlas Histérico do Brasil. Disponivel em:
atlas.fgv.br/marcos/segundo-governo-vargas-1951-1954/midias/
versao-anterior-da-carta-testamento-de-getulio-vargas

Acesso em: 31 de outubro de 2023.

A carta-testamento de Getulio Vargas é um exemplo marcante da
transformacdo de um ator politico em personagem. Por meio dela, é possivel notar
como politicos podem moldar sua imagem ao criar narrativas e apelar para as
emogdes do publico para solidificar seu legado e influéncia através do discurso. Ao
escrevé-la, Vargas nao cria apenas uma simples nota de despedida, mas um ato
politico cuidadosamente arquitetado para que sua imagem politica seja lembrada
para sempre, ao “deixar a vida para entrar na histéria”.

Uma agdo como essa transformou Vargas em um personagem atemporal na
histéria politica do Brasil, mostrando como o discurso pode ser uma ferramenta
poderosa na criagdo e desenvolvimento de personagens no meio. Conforme Pinto
(2005, p. 3), o discurso nada mais € do que uma tentativa de fixagdo de sentidos, de
“‘dar sentido ao real’. A autora também destaca que o discurso politico possui o
mesmo significado, sendo uma tentativa constante de atribuir significados em um

ambiente de disputa.
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Levando em conta as ideias da autora (2005), nota-se que a carta-testamento
de Vargas é um bom exemplo de constru¢ao de personagem através do discurso, ja
que, a partir dela, ele busca dar sentido as ag¢des e decisdes de sua carreira politica,
explicando suas motivagbes e perspectivas em um contexto de crise, pressao
politica e disputa.

A partir desses elementos, € possivel notar como politicos utilizam elementos
como vestuario, expressoes faciais e corporais e o estilo de cabelo e gravata para
construir suas imagens publicas e influenciar os eleitores, além da importancia do
discurso na comunicacao de ideias e na persuasio para estabelecer uma relacao

positiva com o publico e influenciar a percepgao dos eleitores.
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4 PERCURSO METODOLOGICO

4.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Conforme Freitas e Prodanov (2013, p. 126), a pesquisa € um “processo
formal e sistematico de desenvolvimento do método cientifico”. Os autores definem
que o método cientifico consiste em processos ou operagbes empregadas na
construgdo da linha de raciocinio de um projeto de pesquisa.

Quanto a natureza, esta pesquisa € classificada como aplicada. Esse tipo de
pesquisa busca promover novos conhecimentos para aplicacdo pratica, com o
propésito de resolver problemas especificos (FREITAS E PRONADOV, 2013).
Quanto a abordagem, o estudo se caracteriza como qualitativo, visto que busca
examinar evidéncias baseadas em dados verbais e visuais, para entender um
fendbmeno em profundidade (PROETTI, 2017).

Do ponto de vista dos objetivos, o presente estudo é caracterizado como
exploratorio, visto a finalidade de gerar mais informagdes sobre o assunto (MATTAR,
1994). As pesquisas exploratorias, em geral, envolvem o levantamento bibliografico,
entrevistas e analise de exemplos.

Quanto a definicao dos procedimentos técnicos, o estudo utilizou inicialmente a
pesquisa bibliografica. Esse tipo de pesquisa permite realizar o levantamento ou
revisdo de obras publicadas sobre a teoria que irdo direcionar o trabalho, ou seja,
intenta reunir e analisar textos publicados, que garantirao suporte ao tema estudado.
Esse levantamento pode ser realizado com base em livros, periddicos, artigos, sites
e outras fontes (FONSECA, 2002, p. 32).

O embasamento tedrico deste trabalho foi elaborado com base em livros,
publicagdes em periddicos e artigos cientificos, e buscou coletar mais informagdes
acerca dos temas: ambiente politico, marketing politico, intersec¢do entre as

Relagdes Publicas e a politica e conceitos relativos a imagem publica.
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4.2 COLETA DE DADOS

No contexto de pesquisa cientifica, o delineamento refere-se a abordagem
selecionada para conduzir a coleta de dados, visando as condi¢des e cenarios mais
adequados. Tais dados podem adotar a forma quantitativa ou qualitativa (BAPTISTA;
CAMPOQOS, 2016). "As pesquisas quantitativas se caracterizam pelo uso de numeros
e medidas estatisticas, possibilitando a descricdo de populagdes e fendbmenos, além
de verificar relagdes entre variaveis" (GIL, 2018, p. 56). Por outro lado, as pesquisas
qualitativas orientam-se pela intencdo de compreender a experiéncia das pessoas
dentro de seus contextos. Com base nesse entendimento e alinhado aos objetivos
do estudo, optou-se, neste caso, pelo emprego de técnicas de pesquisa qualitativa.

Almeida, Francesconi e Fernandes (2019) destacam diversos instrumentos
para a coleta de dados na pesquisa qualitativa, como entrevista, observacao, focus
group, painel, histéria oral, método historico e analise de conteudo.

No ambito deste estudo, a coleta de dados foi realizada através dos videos
que apresentavam os debates do segundo turno das elei¢des presidenciais de 2022.
Com base neles sera realizada uma analise que busca identificar os principais
elementos utilizados pelos candidatos como recursos estratégicos para a eleigéo.

Para melhor contextualizagao e entendimento do leitor, a seguir apresenta-se

uma breve descricdo do momento referido.

4.2.1 Objeto de analise

As eleicbes presidenciais do Brasil em 2022 foram marcadas por uma disputa
acirrada entre os principais candidatos: o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva
(Lula), do PT, e o entdo presidente Jair Messias Bolsonaro (PL). O pleito eleitoral
comegou com o primeiro turno, no dia 2 de outubro de 2022, onde nenhum
candidato a presidéncia recebeu mais de 50% dos votos validos, sendo necessario

um segundo turno, que ocorreu em 30 de outubro de 2022.
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Imagem 14 - Votagao ao final do primeiro turno nas elei¢des presidenciais de 2022

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral. Disponivel em:
resultados.tse.jus.br/oficial/app/index.html#/eleicao;e=e544/resultados
Acesso em 15 nov. 2023.

Apoés superar candidatos como Simone Tebet (MDB) e Ciro Gomes (PDT),
Lula (com 57.259.504 dos votos, totalizando 48,43%) e Bolsonaro (com 51.072.345
dos votos, totalizando 43,20%), foram ao segundo turno. Esse foi um momento
crucial para eles, pois para Lula, era uma chance de retornar a presidéncia do pais
apo6s longo tempo afastado do cenario politico, enquanto para Bolsonaro,
representava a possibilidade de reeleicdo e a continuagao de seu governo.

Para que ambos pudessem apresentar e esclarecer de melhor forma suas
propostas e ideias sobre diversos temas importantes aos eleitores no segundo turno,
Lula e Bolsonaro participaram de debates televisivos. Conforme a matéria do portal
UOL (2022), haviam inicialmente quatro debates marcados: no dia 16 de outubro
(promovido por UOL, Band, TV Cultura e Folha de S. Paulo), no dia 21 de outubro
(promovido Estaddo, Radio Eldorado, SBT, CNN, Veja, Nova Brasil FM e Terra), no
dia 23 de outubro (promovido pela Record TV) e por fim, no dia 28 de outubro
(promovido pela TV Globo).

Contudo, conforme o Portal Folha de Pernambuco (2022), o candidato Lula
nao compareceu em dois destes debates: o do dia 21 de outubro, que aconteceria
no SBT, e o do dia 23 de outubro, que aconteceria na Record TV. Em substituigdo
aos debates, as duas emissoras transmitiram sabatinas com Jair Bolsonaro. Por

conta disso, a analise dos debates no presente estudo serdo apenas os realizados
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com base no dia 16 de outubro, referente a participacdo dos candidatos na Band, e
no dia 28 de outubro, na TV Globo, onde ambos os candidatos compareceram.

Vale ressaltar a importancia que os debates eleitorais ainda possuem no
contexto eleitoral. Conforme Costa (2022), o debate do segundo turno na Globo que
comegou as 21h30 registrou uma média de audiéncia de 27,1 pontos,
correspondendo a aproximadamente 45% do total de televisores em funcionamento.
Isso significa que 45 em cada 100 televisores sintonizados estavam acompanhando
o debate entre Lula e Bolsonaro.

De acordo com a matéria do Correio Braziliense (2022), o primeiro debate®,
realizado na Band, foi estruturado em trés blocos: No primeiro, os mediadores
fizeram perguntas, comecgando por Lula, com cada candidato tendo um minuto e
meio para responder, seguido de um embate direto. No segundo bloco, jornalistas
realizaram perguntas, alternando o candidato que respondia primeiro, com o mesmo
tempo de resposta e sem réplicas. Por fim, no ultimo bloco, comegou com uma
pergunta comum dos mediadores, seguido por outro embate direto, e terminou com
as consideracgoes finais de cada participante.

Ja o ultimo debate®, realizado na TV Globo, foi realizado em cinco blocos,
conforme o proprio G1 (2022). Nos primeiros e terceiros blocos, de 30 minutos cada,
os candidatos tiveram temas livres para debater, administrando 15 minutos para
perguntas, respostas, réplicas e tréplicas. Os segundos e quartos blocos, de 20
minutos cada, foram dedicados a temas pré definidos, divididos em duas rodadas de
10 minutos, onde os candidatos escolheram um tema e tiveram 5 minutos de fala por
rodada. No quinto e ultimo bloco, cada candidato teve 1 minuto e 30 segundos para

suas consideracgoes finais.
4.2.2 Os candidatos de 2022
A medida que o ano de 2022 se desenrolava, os olhos do povo brasileiro se

voltavam para um evento decisivo: a eleicao presidencial. Este pleito ndo era apenas

uma escolha entre diferentes politicas ou partidos; era também um momento de

> Disponivel em: <https://www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno>. Acesso em: 17 nov.
2023.

¢ Disponivel em:
<https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-2o0-turno-para-presidente-v
eja-integra-em-videos.ghtml>. Acesso em: 17 nov. 2023.
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decisdo coletiva sobre o futuro do pais de quem iria guia-lo durante 4 anos. No cerne
desta eleicao estavam dois candidatos, cada um representando ndo apenas um

conjunto de ideias, mas também distintas visées de mundo.

4.2.2.1 Jair Bolsonaro

Segundo Frazao (2023), Jair Messias Bolsonaro nasceu em Campinas, Sao
Paulo, no dia 21 de margo de 1955. Apds concluir sua formagdo na Escola
Preparatéria de Cadetes do Exército em Campinas e na Academia Militar das
Agulhas Negras em Resende, Rio de Janeiro, em 1977, ele seguiu carreira militar,
alcancando a patente de Capitdo. Além disso, Bolsonaro cursou a Brigada de
Paraquedismo do Rio de Janeiro e formou-se em Educacgao Fisica pelo Exército em
1983.

Imagem 15 - Jair Bolsonaro em servigo ao exército nos anos 80

Fonte: Acervo O Globo. Disponivel em:
acervo.oglobo.globo.com/incoming/jair-bolsonaro-as-
polemicas-21687463.

Acesso em 15 nov. 2023.

Ingressando na politica em novembro de 1988, Bolsonaro foi eleito vereador
do Rio de Janeiro pelo Partido Democrata Cristao (PDC), obtendo 11.062 votos. Sua
carreira militar, especialmente os eventos finais, lhe proporcionou uma base eleitoral
significativa, especialmente entre os militares. Ele ndo permaneceu por muito tempo
como vereador, pois em 1990, foi eleito deputado federal pelo PDC com 17.674
votos, concentrados principalmente em suas bases na Vila Militar e em algumas

zonas de Resende.
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Imagem 16 - Bolsonaro vereador e candidato a deputado federal nos anos 90

Fonte: Acervo O Globo. Disponivel em:
acervo.oglobo.globo.com/incoming/jair-bolsonaro-as-polemicas
-21687463

Acesso em 15 nov. 2023.

Durante seu mandato, conforme a InfoMoney’, Bolsonaro votou a favor do
impeachment® do presidente Fernando Collor de Melo em 1992. Em 1993,
participou da fundagdo do Partido Progressista Reformador (PPR), resultado da
fusdo do PDC com o Partido Democratico Social (PDS). Segundo Frazao (2023),
Bolsonaro foi reeleito em 1994 pelo PPR, se filiando em 1995 ao Partido
Progressista Brasileiro (PPB), formado pela unido do PPR com o PP. Foi reeleito
deputado federal em 1998, 2002, 2006 e 2014, mudando de partido varias vezes:

filiou-se ao PTB em 2002, ao PFL em 2005, e retornou ao PP no mesmo ano.

” Disponivel em: <https://www.infomoney.com.br/perfil/jair-bolsonaro/>. Acesso em: 15 nov. 2023.
8 Destituigéo legal, por meio de processo no Poder Legislativo, do ocupante de cargo de presidente
da Republica. Fonte: Agéncia Senado
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Imagem 17 - Bolsonaro em seu gabinete em Brasilia, 1993

Fonte: Acervo O Globo. Disponivel em:
acervo.oglobo.globo.com/incoming/jair-bolsonaro-as-polemicas-21687463
Acesso em 15 nov. 2023.

Em 2018, Bolsonaro filiou-se ao Partido Social Liberal (PSL) e langou sua
candidatura a Presidéncia da Republica. No primeiro turno, Bolsonaro ficou em
primeiro lugar e, no segundo turno, derrotou o candidato do PT, Fernando Haddad,
com 55,13% dos votos, tendo o general Hamilton Mourdo como seu vice-presidente.
A eleicdo de Bolsonaro como presidente marcou um forte movimento conservador
no Brasil, com o PSL aumentando sua representagdo de 8 para 52 deputados

federais.

Imagem 18 - Nas eleigdes de 2018, Bolsonaro ¢é eleito apds anos de governo do PT

Fonte: Mazui (2018). Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/jair-bolsonaro-e-eleito
-presidente-e-interrompe-serie-de-vitorias-do-pt.ghtml

Acesso em 15 nov. 2023.
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Jair Bolsonaro representa uma vertente de direita. Seu governo se concentrou
em politicas de segurancga, liberalizagdo econdmica e redugédo da intervengao do
Estado em alguns setores, tendo ideias totalmente distintas em relagdo ao outro

candidato e seu concorrente nas eleigdes de 2018, que sera apresentado a seguir.

4.2.2.2 Luiz Inacio Lula da Silva

Lula, conforme Frazdo (2023), nasceu em 27 de outubro de 1945 em
Garanhuns, Pernambuco. Em dezembro de 1952, migrou com sua familia para Séo
Paulo, inicialmente se instalando em Vicente de Carvalho, no Guaruja, e depois se
mudando para o bairro do Ipiranga em Sao Paulo.

Desde jovem, Lula ingressou no mercado de trabalho, tendo seu primeiro
emprego em uma tinturaria aos 12 anos. Aos 14 anos, comegou a trabalhar nos
Armazéns Gerais Columbia e, em seguida, na Fabrica de Parafusos Marte.
Paralelamente, iniciou um curso de torneiro mecanico no Servico Nacional da

Industria (SENAI), profissédo que exerceu apos se formar.

Imagem 19 - Lula no instituto SENAI em seu curso de torneiro mecéanico

Fonte: UOL (2022). Disponivel em:
noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/16/datas-debates
-presidenciais-2022.htm

Acesso em: 15 nov. 2022.

Em 1964, em um conhecido episédio, Lula perdeu um dedo da méo esquerda

em um acidente de trabalho e, no mesmo ano, perdeu seu emprego apos reivindicar
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um aumento salarial. Ainda conforme Frazao (2023), no ano de 1966, foi contratado
pelas Industrias Villares, em Sao Bernardo do Campo, onde comecou a se envolver
com o movimento sindical, influenciado por seu irmao José Ferreira da Silva, o Frei
Chico.

Em 1975, Lula foi eleito presidente do Sindicato dos Metalurgicos de Sao
Bernardo do Campo, tornando-se uma figura importante no movimento operario. Foi
reeleito em 1978 e liderou uma greve histérica em 1979, paralisando 180 mil

operarios do ABC paulista.

Imagem 20 - Na fungao de presidente do Sindicato dos Metalurgicos, Lula comanda
greve dos metalurgicos em 1979

Fonte: UOL (2022). Disponivel em:
noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/16/datas-debates-presidenciais-2022.htm
Acesso em: 15 nov. 2022.

Em 10 de fevereiro de 1980, segundo a Biografia do Presidente da Republica,
Lula ajudou a fundar o Partido dos Trabalhadores (PT), uma sigla composta por
trabalhadores, sindicalistas, intelectuais e catdlicos ligados a Teologia da Libertagao.
No mesmo ano, foi preso durante 31 dias no regime militar vigente por sua

participagdo em greves.
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Imagem 21 - Por conta das greves, Lula & preso no ano de 1980

Fonte: UOL (2022). Disponivel em:
noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/16/datas-debates-presidenciais
-2022.html

Acesso em: 15 nov. 2022.

Lula se candidatou ao governo de Sdo Paulo em 1982, sem sucesso. Em
1983, ajudou a fundar a Central Unica dos Trabalhadores (CUT) e, em 1984,
participou ativamente da campanha "Diretas Ja". Foi eleito deputado federal em
1986, sendo o mais votado do pais.

Em 1989, Lula concorreu a Presidéncia da Republica, mas foi derrotado por
Fernando Collor de Mello. Conforme Frazao (2023), ele liderou a mobilizacdo contra
a corrupcao que culminou no impeachment de Collor em 1992. Nas eleicdes de
1994 e 1998, Lula foi novamente candidato a presidéncia, mas foi derrotado em

ambas as ocasides por Fernando Henrique Cardoso.

Imagem 22 - Lula ao lado de figuras famosas na politica, como Mario Covas e
Leonel Brizola, em sua campanha para presidente em 1989

Fonte: UOL (2022). Disponivel em:
noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/16/datas-debates-presidenciais-2022.
Acesso em: 15 nov. 2022.
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Em 2002, Lula foi eleito presidente do Brasil, apés derrotar José Serra,
tornando-se o primeiro presidente oriundo da classe trabalhadora. Foi reeleito em
2006, derrotando Geraldo Alckmin. Seus mandatos foram marcados por avangos

sociais significativos, mas também por escandalos de corrupgao.

Imagem 23 - Fernando Henrique Cardoso passa a faixa presidencial a Lula, apds
vencer as eleicdes de 2002

Fonte: UOL (2022). Disponivel em:
noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/16/datas-debates-presidenciais-2022
Acesso em: 15 nov. 2022.

Apos, Lula atuou mais nos bastidores, principalmente durante os governos de
Dilma Rousseff, aparecendo novamente em evidéncia em 2017, onde Lula foi
condenado por corrupgao e lavagem de dinheiro no ambito da Operacgéo Lava Jato.
Em janeiro de 2018, sua condenagao foi confirmada em segunda instancia,
tornando-o inelegivel. Em abril de 2018, foi preso, cumprindo pena na Policia
Federal de Curitiba até ser solto em novembro de 2019, apdés o STF anular os
processos considerando parcialidade no julgamento, retornando a vida politica em

2022 para a disputa das eleicdes.
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5 ANALISE E INTERPRETAGAO DE DADOS

5.1 ANALISE DE CONTEUDO

A Analise de Conteudo € um dos diversos procedimentos metodoldgicos que
podem ser aplicados para compreender cenarios e validar hipoteses dentro do
campo da pesquisa cientifica. Laurence Bardin, professora-assistente de Psicologia
na Universidade de Paris V, definiu em seu livro “Analise de Conteudos”, publicado

pela primeira vez em 1977, a Analise de Conteudos como:

[...] um conjunto de técnicas de analise das comunicag¢des visando obter,
por procedimentos sistematicos e objectivos de descrigdo do conteudo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicdes de produgao/recepgdo (variaveis
inferidas) destas mensagens. BARDIN, 1977, p. 42.

Dessa forma, compreende-se que a Analise de Conteudo é a metodologia
mais adequada ao presente estudo, considerando ser um procedimento que analisa
em profundidade as nuances subjetivas da comunicagdo, sem abrir mao da
sistematizacdo e imparcialidade necessarias para validacdo de uma pesquisa
cientifica qualitativa.

Bardin (1977, p. 95) organiza a analise de conteudo em 3 diferentes fases,
sendo elas: i) pré analise; ii) exploragdo do material; iii) tratamento, inferéncia e
interpretacao dos resultados

A pré-analise, conforme descrito no livro da autora, € a primeira fase de
organizagado na analise de conteudo. Esta fase é caracterizada por um periodo de
intuicbes e tem como objetivo tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais de
forma a conduzir a um esquema preciso do desenvolvimento das operagdes
sucessivas em um plano de analise. Independentemente de se utilizar um
computador, esta fase envolve estabelecer um programa que seja flexivel,
permitindo a introdu¢cdo de novos procedimentos durante a analise, mas que ao
mesmo tempo seja preciso.

Durante a pré-analise, ha trés atividades principais: escolher os materiais a
serem submetidos a analise, formular as hipoteses e os objetivos, e elaborar
indicadores que fundamentem a interpretacédo final. Estes trés fatores, embora

interligados, n&o precisam necessariamente seguir uma ordem cronologica
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especifica. A escolha dos documentos depende dos objetivos ou, inversamente, os
objetivos podem depender dos documentos disponiveis. Os indicadores, por sua
vez, sao construidos com base nas hipoteses ou, alternativamente, as hipoteses
podem ser criadas na presencga de certos indices.

A pré-andlise se distingue por incluir atividades ndo estruturadas e abertas,
em contraposicado a exploracao sistematica dos materiais. Uma atividade importante
nesta fase €& a leitura flutuante, que consiste em estabelecer contato com os
materiais a serem analisados e conhecé-los, deixando-se envolver por impressoes e
orientagdes.

Para o presente estudo, a pré-analise foi realizada com base no material
coletado dos videos examinados, que encontram-se disponiveis através dos
seguintes links de acesso:
https://www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno,
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20
-turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml.

A segunda etapa indicada pela autora € a de exploragao do material. Envolve
a elaboragao das operagdes de codificagdo. Durante essa fase, o conteudo dos
videos € fragmentado em unidades de registro, que podem incluir, por exemplo,
momentos especificos identificados em cada debate, como falas, movimentos,
percepgdes, dentre outras situagoes.

Esses elementos identificados sdo definidos como termos-chaves, e a partir
deles, uma primeira categorizagdo € estabelecida. Essas categorias iniciais s&o
entdo agrupadas conforme temas correlatos, dando origem as categorias iniciais.
Nesse processo, 0 objetivo ndo é apenas compreender o significado objetivo, mas
também buscar os significados subjacentes. No decorrer deste estudo, a exploragéo
do material ocorreu por meio da observacdo geral do conteudo, que indicou

aspectos importantes para a analise.

Quadro 1 - Analise a partir dos termos-chave

Termos-chave: personagem, imagem, construgcdo da imagem, desconstrugao da
imagem, oratéria, ator politico, discurso, espetaculo, persuaséo, candidato.

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Utilizando as palavras-chave como referéncia foi possivel estabelecer as

categorias de analise:
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Quadro 2 - Categorias para analise

Divisao das categorias para analise:
1) Corte de cabelo e gravata
2) Vestimenta
3) Expressdes faciais e gestuais
4) Discurso

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Por fim, na ultima etapa Bardin (1977) aborda a inferéncia e interpretacéo dos
dados, que se referem a apreensao dos conteudos representativos presentes no
material coletado. A analise comparativa € conduzida mediante a sobreposicédo das
diversas categorias presentes em cada analise, destacando os aspectos
considerados similares e aqueles que foram percebidos como distintos.

Apods a identificacdo dos passos adotados para a realizagdo da analise de
conteudo, que segue a proposta de Bardin (2011), apresenta-se a seguir a
realizacdo da anadlise das categorias, representada pela fase de inferéncia e

interpretacao de dados.

5.2 CORTE DE CABELO E GRAVATA

A comecar pelo candidato Jair Bolsonaro no primeiro debate do segundo
turno nas eleigdes realizado na Band, é possivel observar seu corte de cabelo
caracteristico, penteado para o lado, curto e de cor levemente grisalha. Este estilo é
conhecido por ser de baixa manutencao, pratico para a vida diaria e para aparéncias

publicas frequentes.
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Imagem 24 - Corte de cabelo e gravata de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

Considerando as exigéncias de sua posicéo e a frequéncia de suas aparigdes
publicas, o cabelo de Bolsonaro parece ser regularmente aparado para manter sua
aparéncia limpa e consistente. Na parte frontal, o cabelo de Bolsonaro € penteado
para o lado, criando um visual ordenado. Esse estilo possivelmente reforca uma
imagem de seriedade e profissionalismo pretendida.

O corte de cabelo de Bolsonaro, por ser classico e conservador, alinha-se com
a imagem que ele representa politicamente. Ele evita estilos modernos ou
extravagantes, preferindo uma abordagem mais tradicional que pode ser vista como
um reflexo de suas politicas e abordagem ao governo. Conforme destacado por
Tenz (2017), o corte de cabelo pode transmitir muito sobre o candidato e a forma
como ele deseja ser visto pelo eleitorado. A abordagem vista a partir do corte de
cabelo de Bolsonaro provavelmente possui relagdo com os ideais de seu
personagem, onde ele pode dar a entender que seu cabelo demonstra a ideia de ser
alguém mais tradicional e conservador.

Ja na escolha de sua gravata, € possivel notar que é lisa, de cor verde
escuro. Essa cor, que € a cor presente na bandeira do Brasil, pode representar um
gesto de nacionalismo e patriotismo. No contexto politico brasileiro, o verde
frequentemente esta associado ao amor pelo pais e ao orgulho nacional. Ao usar
cores que remetem a bandeira nacional, Bolsonaro possivelmente tenta criar uma
conexao mais profunda com eleitores que valorizam fortemente o patriotismo e o

nacionalismo. Além disso, o uso de cores que remetem a bandeira nacional pode ser
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uma estratégia para reforgar certos ideais ou posicionamentos politicos. No caso de
Bolsonaro, conhecido por exaltar a patria e o nacionalismo, a gravata verde escuro
pode ser uma maneira de evidenciar e reforgar esses aspectos.

Tendo em vista os conceitos de manipulagao através da comunicagcdo Mafra
(2007) e Andrade (1996, p. 74), isso pode inferir como Jair Bolsonaro deseja que o
publico perceba a imagem do seu personagem de maneira arquitetada, através do
uso das cores da bandeira nacional em sua gravata como método de reforgar suas
ideias voltadas ao patriotismo e o nacionalismo.

Além do simbolismo, a escolha da cor pode ser uma decisdo estilistica.
Gravatas de cores solidas e escuras sado vistas como classicas e elegantes,
adequadas para eventos formais como um debate politico. O verde escuro também
pode oferecer um bom contraste com a roupa clara, como a sua camisa branca,
aumentando a visibilidade do politico. Isso € relevante em debates televisivos, onde
a aparéncia visual € um componente chave.

Partindo para o segundo debate, realizado na Globo em data mais préxima da
eleicdo, € possivel notar semelhancas e diferencas de Bolsonaro em relagao a sua

presenca no debate anterior.

Imagem 25 - Corte de cabelo e gravata de Jair Bolsonaro no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

Em comparagdo com o debate na Band, é possivel notar que Bolsonaro cortou
seu cabelo, provavelmente por questdes visuais e estéticas. Contudo, a ideia

permanece a mesma: curto, conservador e pratico, com as laterais e a parte de tras
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mais curtas que o topo, de textura lisa e cor levemente grisalha, que transmitem uma
imagem de maturidade e seriedade.

Algo que mudou do primeiro debate para o segundo foi a gravata utilizada por
Bolsonaro. Em substituigdo a cor verde escuro, agora é possivel notar que ela
possui um tom azulado com pequenos detalhes na cor branca. A cor azul € um tom
meédio, entre o claro e o escuro, e os detalhes em branco eram pequenos pontos,
distribuidos por toda a gravata. Esses pontos eram feitos de um material brilhante,
que refletia a luz e dava um efeito de movimento a gravata.

A escolha da gravata azul pode ser vista como uma tentativa de Bolsonaro de
se mostrar mais conciliador, em contraste com a gravata verde que ele utilizou no
debate anterior. Tal entendimento direciona ao que foi apresentado por Caldeira
Neto (2016), quando indica a dualidade de personagens. Ao utilizar a gravata azul
com detalhes brancos ao invés da utilizada anteriormente nas cores da bandeira,
Bolsonaro pode dar a entender que nado possui somente ideias nacionalistas, mas
que também esta aberto a outros ideais politicos.

Em suma, é possivel destacar do candidato Jair Bolsonaro, seu cabelo grisalho
e liso, mantido em um corte curto e conservador, e suas escolhas de gravatas -
inicialmente verde escuro para simbolizar patriotismo, e depois azul com detalhes
brancos para uma imagem mais conciliadora - como uma forma de reforgar suas
mensagens politicas e conectar-se com seu eleitorado. Esses elementos refletem
uma combinagéo de formalidade, seriedade e estratégia politica.

Por outro lado, Lula se apresenta no primeiro debate com seu corte de cabelo
que, ao longo dos anos, tem mantido um estilo relativamente constante. Além disso,
o corte de cabelo de Lula sugere uma manutencao relativamente baixa, o que é

adequado para alguém com uma agenda cheia e frequentes apari¢gdes publicas.
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Imagem 26 - Corte de cabelo e gravata de Lula no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em:
www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

O estilo € bastante tradicional, mantendo um equilibrio entre o formal e o
casual. Nao é um corte excessivamente estruturado, o que confere um aspecto mais
natural e acessivel. Ao mesmo tempo, o estilo ndo muito rigoroso pode ser visto
como um reflexo de sua abordagem politica mais centrada nas pessoas e acessivel.
Isso pode ser traduzido na ideia do aspecto conceitual e visual proposto por Rubim
(2004) no capitulo 3, onde o autor sugere que o aspecto conceitual € a percepgao
que as pessoas possuem do individuo e o visual a representacao fisica ou grafica
dessa percepgao. Neste sentido, Lula provavelmente deseja se apresentar como
alguém mais simples (conceitual) através do seu cabelo (visual).

Com o avanco da idade, o cabelo de Lula tornou-se predominantemente
grisalho, o que € comum e natural. A textura do seu cabelo parece ser relativamente
lisa, embora com um volume moderado. O corte de cabelo transmite uma imagem
de maturidade e experiéncia, alinhada com sua longa carreira politica. O destaque
fica por conta da gravata de listras verde e amarela, podendo ser identificado como
um simbolo de patriotismo para Lula e uma mensagem ao eleitorado, de que ele
esta comprometido com o pais e com os valores nacionais.

Além disso, as cores da gravata também podem ser vistas como um recado
para Bolsonaro, que em sua campanha fez o uso frequente dessas cores. Ao usar
uma gravata verde e amarela no debate do segundo turno, Lula provavelmente se
posicionou contra Bolsonaro e suas ideias, podendo ser visto como uma forma de

mostrar que ele também é patriota, mas que tem uma visao diferente do Brasil. Além
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disso, ao escolher as cores da bandeira nacional, Lula pode ter buscado reforcar
uma mensagem de unidade e inclusdo nacional, contrapondo-se a narrativa
exclusivista ou partidaria.

Isso pode ser associado ao conceito de estratégia de Oliveira (2003) no
capitulo 3, ja que possivelmente Lula utiliza a gravata verde e amarela como uma
estratégia para contrariar narrativas adversarias e para adaptar suas ideias politicas
a diferentes publicos.

Ja no segundo debate, Lula se apresenta com uma ideia totalmente distinta,
principalmente se tratando da escolha de sua gravata, anteriormente utilizada com

as cores da bandeira nacional.

Imagem 27 - Corte de cabelo e gravata de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-turno
-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

Para o segundo debate na Globo, Lula escolheu utilizar uma gravata na cor
vermelha. A primeira e principal ideia por tras dessa escolha, pode ser que a cor
vermelha frequentemente é associada aos ideais de esquerda, além de remeter a
cor do partido o qual representa - o PT. Escolher uma cor que é fortemente
associada a um espectro politico é, provavelmente, uma estratégia para reforcar a
identidade politica de Lula e sua conex&o com a base de eleitores.

Isso & abordado no capitulo 3 através do conceito de Weber (2000), que
apresenta como os elementos visuais, como a gravata, sao capazes de comunicar

mensagens poderosas ao subconsciente dos eleitores. Este conceito €
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exemplificado através da estratégia de Lula ao usar uma gravata vermelha,
demonstrando que provavelmente tal escolha ndo € meramente estética, mas sim
um meio calculado de criar lagos emocionais com o publico.

Além disso, essa troca de cores em relacdo ao debate anterior pode ter relagao
direta com a segmentagdo de publico vista pelo partido acerca do perfil dos
telespectadores de cada emissora. Ao colocar sua gravata vermelha e considerando
que a cor se deve a identidade do PT, pode subentender-se que a equipe de Lula
considera o publico da Globo mais alinhado aos ideais do partido.

A cor vermelha da gravata de Lula pode ser entendida também como um
contraponto as ideias de Bolsonaro. Considerando que os ideais entre os dois
candidatos sao totalmente distintos, Lula pode reforgar isso ao colocar sua gravata
vermelha, reforcando os seus ideais e os do partido.

Ja a respeito do corte de cabelo de Lula, em ambos os debates estda bem
parecido. O que chama a atencdo é que, em comparacdo entre o primeiro e o
segundo debate, o cabelo de Lula parece estar mais preenchido no debate da
Globo.

Uma possibilidade é que Lula tenha utilizado um penteado diferente neste
debate, com a finalidade de deixa-lo mais volumoso e dar a impressao que o cabelo
esta mais cheio.

Outra possibilidade é que a iluminacao entre um debate e outro seja diferente.
Uma iluminagdo mais forte, como aparenta ser no debate televisionado na Globo,
pode ajudar a destacar o cabelo e dar a ele uma aparéncia mais cheia.

Num geral, Lula manteve um corte de cabelo tradicional, com uma aparéncia
natural e acessivel. O principal aspecto ficou por conta da escolha de gravatas nos
debates da Band e da Globo. No debate da Band, ele usou uma gravata verde e
amarela, evocando as cores da bandeira do Brasil. Ja no debate da Globo, optou por
uma gravata vermelha, cor frequentemente associada aos ideais de seu partido.
Ambas as escolhas de gravatas geraram diferentes reagcdes no publico, refletindo a
importancia da gravata como ferramenta de comunicagéo na politica.

Lula e Bolsonaro apresentaram estilos diferentes em seus cortes de cabelo e
escolhas de gravatas nos debates do segundo turno. Enquanto Lula optou por um
corte de cabelo curto e tradicional, Bolsonaro preferiu um estilo mais curto e
conservador. Em relagdo as gravatas, Lula usou uma verde e amarela no debate da

Band, simbolizando o nacionalismo, e uma vermelha no debate da Globo, alinhada
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aos ideais do seu partido. Bolsonaro escolheu uma gravata verde para o debate da
Band e uma azul com detalhes brancos para o da Globo, cores da bandeira nacional

e que frequentemente o candidato utiliza.

5.3 VESTIMENTA

No debate apresentado na Band, Bolsonaro veste um terno de cor escura,
entre o preto e o cinza, camisa social branca e sapatos sociais pretos. Além disso,
pode-se observar a presenga de bdétons (que podem ser melhor visualizados na

Imagem 25).

Imagem 28 - Vestimenta de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em:
www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

A comecar por sua camisa social branca utilizada por baixo do terno, nota-se
que possivelmente essa escolha nao era apenas estilistica, mas também
estratégica, ja que a camisa branca geralmente oferece um contraste nitido com o
terno escuro, destacando-o visualmente no palco do debate. A camisa estava bem
alinhada, com todos os botdes fechados, reforcando a possivel formalidade e a

atengao aos detalhes em sua aparéncia.
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Para completar seu visual, Bolsonaro escolheu sapatos sociais pretos, que
estavam bem polidos. Esta escolha de calgado geralmente € um detalhe classico em
trajes formais, onde a elegancia e a consisténcia visual sao consideradas
fundamentais. A combinagcdo do terno escuro, camisa branca e sapatos pretos
poderia ser uma escolha tradicional em contextos formais, refletindo uma
abordagem conservadora e classica.

Em geral, a vestimenta de Bolsonaro no debate pode ser considerada uma
representacdo visual de sua abordagem ao governo e de suas politicas: tradicional,
conservadora e alinhada com os valores de seriedade e profissionalismo. Esse estilo
de vestimenta possivelmente foi escolhido para transmitir uma imagem de
estabilidade e confianga, aspectos valorizados em debates politicos e na
comunicagao com o eleitorado. Isso torna possivel elucidar a abordagem de Freitas
(2017, p. 61), que menciona a vestimenta como uma forma do candidato se
identificar com o seu publico.

Quanto aos bétons ou distintivos, € comum que politicos utilizem esses itens
como uma forma de expressar apoio ou alinhamento a certas causas ou instituigoes.
Bolsonaro pode ter optado por usar bétons que simbolizavam seu partido politico,
campanha eleitoral ou até mesmo simbolos nacionais, como a bandeira do Brasil,
refletindo assim seus valores e sua identidade politica.

A combinacdo desses elementos — terno escuro, sapatos sociais e botons
representativos — formam um conjunto que pode transmitir uma imagem de
autoridade, formalidade e alinhamento com valores e ideologias especificas,
aspectos importantes para um politico em um evento televisivo de grande
visibilidade como um debate eleitoral, principalmente no segundo turno.

Seguindo para o segundo debate, Bolsonaro se apresenta com uma

vestimenta levemente diferente a do primeiro.
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Imagem 29 - Vestimenta de Jair Bolsonaro no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

Em relacdo ao primeiro debate, é possivel notar que Jair Bolsonaro tenha
optado por uma vestimenta que também refletisse formalidade e sobriedade, mas
com algumas variagdes em relagéo ao seu traje do debate da Band. Neste evento, o
presidente optou por um terno com uma cor um pouco mais clara, indo para um tom
mais azulado. Esta escolha de cor poderia indicar uma leve variacdo em sua
abordagem visual, mantendo a formalidade, mas adicionando um toque de distin¢ao.

Os sapatos sociais pretos, uma escolha constante em trajes formais, se
manteve no visual de Bolsonaro. Esses sapatos, ao serem combinados com o terno
mais claro, podem criar um contraste interessante, mantendo a elegéncia e a
consisténcia visual.

Quanto aos bétons, Bolsonaro manteve os mesmos utilizados no debate da
Band. Estes bdtons, possivelmente representando seu partido politico, campanha
eleitoral ou simbolos nacionais, como a bandeira do Brasil, poderiam continuar a
refletir seus valores e identidade politica. Isso torna possivel elucidar o conceito de
Hall (2020), onde o autor afirma que a identidade publica refere-se a imagem que
um politico constréi junto ao publico. A partir dos distintivos, Bolsonaro

aparentemente apresenta uma mensagem a seu publico.
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Um novo elemento no traje de Bolsonaro no debate da Globo foi a presenca de
uma caneta azul no bolso de seu paletd. Este detalhe pode ser interpretado de
diversas maneiras: como um simbolo de prontidao e praticidade, uma peca utilitaria
para um politico, ou talvez até como um elemento visual que complementa a cor do
terno. A caneta no bolso do paleté poderia adicionar uma camada de funcionalidade
ao traje, ao mesmo tempo em que mantém a imagem cuidadosamente composta
que um politico deseja transmitir em um debate de alta visibilidade.

No geral, a vestimenta de Bolsonaro no debate da Globo, com um terno
ligeiramente mais claro, sapatos sociais pretos, os mesmos boétons e a adicéo de
uma caneta azul, forma um conjunto que pode comunicar uma imagem de
autoridade e formalidade, mas com um toque sutil de individualidade e
funcionalidade, alinhado com as expectativas de um evento politico televisivo de
grande importancia. Isso torna possivel visualizar a dramaturgia politica proposta por
Gomes (2014), onde o autor sugere que em disputas eleitorais, as formas de se
comunicar podem ser um instrumento valioso para transmitir ideias aos eleitores.

Lula, por sua vez, aparece no debate da Band com uma vestimenta
semelhante a de seu oponente: terno cinza (um pouco mais claro em relagdo ao de
Bolsonaro), camisa social branca, sapatos sociais pretos e um béton (que pode ser

melhor visualizado na Imagem 27).

Imagem 30 - Vestimenta de Lula no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em:
www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.
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Lula optou por um traje que refletia a formalidade do evento, vestindo um terno
de cor sébria que geralmente € uma escolha padrdo para eventos politicos
importantes. Por baixo do terno, Lula usava uma camisa social. A cor da camisa
geralmente é escolhida para contrastar com o terno, criando um visual que é ao
mesmo tempo elegante e funcional. A camisa estava com os botbdes fechados, um
detalhe que pode contribuir para a imagem de formalidade e respeito pelo contexto
do debate.

Complementando o traje, Lula escolheu sapatos sociais que aparentavam estar
bem cuidados, possivelmente indicando atencdo aos detalhes e a importancia do
evento. O estilo e cor dos sapatos sao normalmente escolhidos para harmonizar
com o traje, mantendo a consisténcia e a sobriedade do visual.

E notavel também a presenca de um béton no traje de Lula que, segundo a
matéria do O Globo®, € uma flor nas cores amarela e laranja em alusdo a campanha
"Faca Bonito", que promove a mobilizacdo contra a violéncia sexual direcionada a
criangas e adolescentes. Conforme a matéria, a utilizagao do béton se deu em meio
a uma declaracao polémica do seu oponente, Bolsonaro, que na semana do debate
afirmou “ter pintado um clima” com um grupo de adolescentes venezuelanas. Essa
estratégia de Lula pode ser notada no conceito apresentado por Ferreira (1986) no
capitulo 3 do referencial tedrico, que apresentou a estratégia como uma arte que
explora condicbes favoraveis. Neste caso, Lula utilizou a polémica (condi¢cao
favoravel) como vantagem.

A escolha do traje por Lula para o debate pode ser vista como uma
representacédo visual de sua abordagem. Em debates politicos a vestimenta pode
ser um elemento-chave na comunicagao nao-verbal, transmitindo mensagens sobre
a personalidade e as intengdes politicas do candidato. Ao escolher um traje formal e
tradicional, Lula possivelmente buscava transmitir uma imagem de experiéncia,
seriedade e compromisso com as formalidades e a dignidade do cargo que aspirava.

Seguindo para o debate na Globo, Lula se apresenta com um traje de cor

diferente em relacado ao debate anterior.

® Disponivel em:
https://extra.globo.com/noticias/politica/lula-usa-broche-de-campanha-de-combate-violencia-sexual-co
ntra-criancas-durante-debate-da-band-25591363.html. Acesso em: 18 nov. 2023.
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Imagem 31 - Vestimenta de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

No debate da Globo € possivel observar Lula com um terno na cor
azul-marinho, cor nao utilizada até entdo. Essa decisdo pode ter sido baseada,
primeiramente, na mudanga na cor do terno como um método para criar uma
diferenciagdo da apresentacdo entre os debates. Essa variagdo pode ajudar a
manter uma imagem fresca e variada, ja que em campanhas politicas a aparéncia
do candidato pode ser constantemente observada. Polito (2016) reforga, no capitulo
3, a importancia da apresentagao pessoal, sendo parte fundamental na constru¢ao
da imagem de um personagem.

Outro aspecto que pode ser considerado é a adaptacdo ao ambiente especifico
do debate. Diferentes locais podem ter diferentes iluminagdes e cenarios, e a equipe
de Lula pode ter avaliado que o terno azul-marinho seria mais adequado ou teria um
impacto visual maior no contexto do debate da Globo. Em relagcdo ao debate
anterior, Lula permaneceu com sua camisa social branca e o sapato social preto em
sua vestimenta. O que se nota ausente € o boéton que havia sido utilizado da
campanha “Faga Bonito”. Isso provavelmente porque Lula apenas utilizou do
momento para atingir Bolsonaro no que diz respeito as acusag¢des que estavam

sendo feitas na semana do debate anterior.
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E possivel notar, portanto, uma vestimenta diferente do candidato entre os dois
debates, se repetindo apenas a sua camisa social branca e seu sapato social preto.
Essa mudancga pode ser uma maneira de criar uma diferenciacao visual, a fim de
manter a imagem do candidato renovada e interessante.

Pode ser observado também, em momentos pontuais no debate da Globo, uma
semelhancga entre Bolsonaro e Lula: a utilizacdo de 6culos por parte de ambos os

candidatos.

Imagem 32 - Vestimenta de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

A utilizacdo de o6culos por Lula e Bolsonaro em momentos especificos do
debate na Globo pode ser atribuida as necessidades visuais, que dificultam a leitura
de textos como notas ou documentos, essenciais durante um debate. O uso de
oculos, neste caso, pode servir para corrigir a visdo, permitindo que os candidatos
leiam claramente e evitem erros de interpretacao.

Além disso, os 6culos também podem ser empregados como uma ferramenta
estratégica de imagem. Em um contexto politico, onde a aparéncia pode influenciar
significativamente a percepcéo publica, éculos podem ser usados para transmitir
uma imagem de seriedade, intelectualidade ou maturidade. Neste sentido, eles
podem transcender sua fungao pratica e tornar-se um acessorio de estilo, escolhido

para moldar a maneira como o publico vé e entende o politico
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Em suma, as vestimentas de Lula e Bolsonaro nos debates da Band e da
Globo evidenciam que ambos provavelmente optaram por vestimentas formais para
mostrar seriedade e profissionalismo. Bolsonaro wusou ternos escuros,
complementados por bétons e sapatos sociais pretos, com uma caneta azul no
segundo debate para adicionar um toque de funcionalidade, enquanto Lula escolheu
ternos cinza claro e azul-marinho, com camisas brancas e sapatos pretos, e um
béton simbdlico no primeiro debate. As escolhas provavelmente refletem uma
abordagem tradicional e conservadora, com variagdes sutis para transmitir

mensagens especificas e adaptar-se a diferentes contextos.

5.4 EXPRESSOES FACIAIS E GESTUAIS

Ao considerar as expressoes faciais e gestuais de Jair Bolsonaro durante o
debate do segundo turno na Band em 2022, podem ser analisados alguns aspectos
baseados na importancia dessas expressdes nos debates eleitorais do segundo
turno.

A comegar pelo debate na Band, Bolsonaro manteve um semblante sério e
determinado ao longo do debate. Isto pode insinuar uma escolha estratégica,
refletindo a seriedade e a formalidade do evento, além de transmitir uma imagem de
confiabilidade e conviccdo em suas propostas. Isso torna possivel observar a ideia
de Weber (2000), onde a autora fala que as expressdes transmitem a mensagem
que o candidato deseja ao seu publico. Neste caso, através de suas expressoes,
Bolsonaro aparentemente deseja transmitir que ele € um candidato confiavel e

convicto.
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Imagem 33 - Semblante mais sério de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

A seriedade em seu rosto € acompanhada por momentos de concentracéo
intensa, especialmente ao escutar perguntas e respostas do seu oponente, onde sua
testa franzida ou um olhar fixo e direcionado possivelmente indicam um alto nivel de

engajamento e atengado as discussoes.

Imagem 34 - Olhar direcionado de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

Além disso, sua postura corporal poderia ser uma ferramenta comunicativa

crucial. Uma postura ereta, com ombros para tras e peito para frente (que podem ser
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observados na Imagem 35), podem ser interpretadas como um sinal de confianga e
prontiddo, demonstrando sua preparacao para enfrentar o candidato Lula no debate.
Essa provavel representacédo de confianga através de sua postura reforga o conceito
de Polito (2016) presente no capitulo 3, que ressalta a importancia da apresentagao
pessoal, ja que o candidato pode transmitir uma imagem de maior confianga ao
publico através de sua apresentacao.

E possivel notar que a postura de Bolsonaro permanece igual em todo o
primeiro bloco no embate direto com Lula, com a postura ereta e os ombros para
tras, com o predominio de expressdes faciais, comecando a utilizar expressdes

gestuais somente no segundo bloco com as perguntas dos jornalistas.

Imagem 35 - Expresséao gestual de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

Em termos de expressdes gestuais, Bolsonaro aparentemente usa gestos
com as maos para enfatizar pontos importantes em suas falas. Estes gestos,
variando em amplitude e intensidade, podem ser usados para reforgar argumentos,
expressar negagao ou apoio e responder a pontos levantados por outros
participantes.

Em situagdes de criticas ou perguntas desafiadoras, Bolsonaro aparenta ter
exibido expressdes de discordancia, como franzir a testa ou balancar a cabeca.
Estas reagcbes podem ser vistas como formas n&o-verbais de expressar desacordo

ou desejo de esclarecimento.
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Imagem 36 - Expresséo facial de Jair Bolsonaro no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

O contato visual também teria um papel significativo. Alternar o olhar entre os
mediadores, o publico presente no estudio, a camera e seu concorrente, Lula, pode
ser uma estratégia para demonstrar presenca e reatividade, além de ajudar a
estabelecer uma conexao com diferentes publicos. As reacdes de Bolsonaro as falas
de Lula, que aparentemente variam de acordo com o conteudo, seriam outra area de
interesse. Suas expressdes durante esses momentos podem mostrar desde

ceticismo até demonstragdes de grande discordancia.

Imagem 37 - Jair Bolsonaro com olhar direcionado ao publico presente no debate da
Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.
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Essas hipodteses sugerem que as expressoes faciais e gestuais de Bolsonaro
durante o debate da Band seriam parte de sua estratégia de comunicagéo, atuando
como ferramentas poderosas para complementar sua fala e refor¢ar sua presenca
no palco. Em debates politicos, onde cada gesto e expressdo € analisado e
interpretado, as expressdes faciais e gestuais de um candidato podem ter um
impacto significativo na forma como suas mensagens séo recebidas e entendidas
pelo publico. Conforme abordado por Weber (2000) no capitulo 3, isso pode ser
compreendido como uma abordagem de Bolsonaro para reforgar sua mensagem
para se conectar com o publico.

Ja as expressobes faciais e gestuais de Jair Bolsonaro durante o debate do
segundo turno na Globo em 2022, podem considerar diversos aspectos que
poderiam ter sido utilizados para reforcar sua comunicagcdo e transmitir suas
mensagens de forma efetiva.

Em relacédo as expressdes faciais, durante o segundo debate, Bolsonaro
apresenta uma ampla variedade de expressodes faciais, indo desde sorrisos, que
podem ser interpretados como uma provavel demonstragdo de confianca ou talvez
como uma resposta desdenhosa a certos comentarios ou perguntas, até expressoes
de indignagdo ou descrenga, que por sua vez, podem sugerir sua possivel

discordancia ou surpresa com as afirmagdes do seu adversario.

Imagem 38 - expressao facial de Jair Bolsonaro no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.
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Essa diversidade de expressdes faciais, se observada, pode revelar nio
apenas uma estratégia de comunicagao, mas também a forma que o candidato pode
espetacularizar elas. Essa hipotese traz a tona a dimensao “espetacular” proposta
por Mafra (2007, p. 54) nas trés dimensdes de estratégias de comunicagao, ja que
através dessa dimensao, os personagens podem criar impacto através de elementos

visuais, sendo nesse caso, a evidente expressao facial de Bolsonaro.

Imagem 39 - expresséo facial de Jair Bolsonaro no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

Quanto as expressdes gestuais, Bolsonaro poderia ter empregado gestos
com as maos para enfatizar pontos criticos de suas falas. Estes gestos, variando de
movimentos sutis a mais assertivos, teriam como obijetivo reforgar seus argumentos
verbalmente e mostrar uma resposta fisica a pontos levantados por seu oponente.
De Toni e Schuler (2007, p. 134) afirmam que a imagem se constitui de
‘representacdes, impressdes, convicgoes e redes de significados de um objeto
armazenadas na memoria de forma holistica”. Tendo o conceito dos autores em
vista, é possivel apontar que provavelmente essas respostas mais expressivas de
Bolsonaro provavelmente foram utilizadas para reforcar a imagem de seu

personagem.
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Imagem 40 - Expressao gestual de Jair Bolsonaro no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtmi

Acesso em: 17 nov. 2023.

Durante suas falas, a combinacdo de um olhar firme e gestos enfaticos
poderia ser empregada para transmitir a seriedade e a firmeza de suas posi¢oes e
argumentos. Essa abordagem gestual seria uma maneira de reforgar a autoridade e
convicgcao em suas falas.

Em situagbes de criticas ou perguntas desafiadoras, Bolsonaro poderia ter
mostrado expressdes de discordancia, como franzir a testa ou sacudir a cabeca,
acompanhadas de gestos que sugerem a necessidade de esclarecimento ou
rebatimento. Essas expressdes e gestos seriam uma forma n&o-verbal de expressar

sua posi¢ao ou desacordo com o que estava sendo discutido.
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Imagem 41 - Outro exemplo de expressao gestual de Jair Bolsonaro no debate da
Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

O contato visual também teria um papel significativo no debate. Alternar o
olhar entre os mediadores, o publico e os outros candidatos seria uma estratégia
para demonstrar presenca e reatividade. Essa alternancia de olhares poderia ajudar
a estabelecer uma conexao com diferentes segmentos do publico e a demonstrar

sua resposta as dinamicas do debate.

Imagem 42 - Contato visual com o publico no estudio de Jair Bolsonaro no debate da
Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtmi

Acesso em: 17 nov. 2023.
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Em resumo, as expressodes faciais e gestuais de Bolsonaro durante o debate
na Globo seriam componentes fundamentais de sua estratégia de comunicagao
nao-verbal. Em um contexto de debate politico, onde cada gesto e expresséao facial
€ analisado e interpretado, a linguagem corporal de um candidato pode ter um
impacto significativo na forma como suas mensagens s&o recebidas e entendidas
pelo publico. Bolsonaro, utilizando uma combinagcdo de expressdes faciais e
gestuais, poderia ter buscado transmitir suas emocgdes, reagdes e convicgdes de
maneira eficaz, complementando sua comunicagao verbal.

A analise das expressdes faciais e gestuais de Luiz Inacio Lula da Silva
durante o debate do segundo turno na Band em 2022 ,podem especular sobre como
ele pode ter utilizado a linguagem corporal para reforgar sua comunicacgao verbal e
transmitir suas mensagens ao publico de maneira eficaz.

Em termos de expressdes faciais, € provavel que Lula tenha alternado entre
mostrar empatia e conexao, e expressoes de profunda discordancia, dependendo do
tema discutido. Em momentos de falar sobre assuntos que ressoam com o
eleitorado, ele poderia ter adotado sorrisos amigaveis ou acenos sutis, criando um
ambiente de compreensdo e empatia. Por outro lado, ao abordar temas mais sérios
ou ao responder seu oponente, Lula provavelmente adotou uma expressido mais

séria e enfatica, refletindo a gravidade dos assuntos e sua postura sobre eles.

Imagem 43 - Expresséo facial de Lula no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.
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Quanto as expressdes gestuais, Lula poderia ter se valido de gestos
expressivos com as maos para enfatizar argumentos e pontos criticos em suas falas.
Tais gestos nao apenas adicionam peso e emogdo a comunicagao verbal, mas

também ajudam a reter a atengao do publico.

Imagem 44 - Expressao gestual de Lula no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

Além disso, uma postura corporal ligeiramente mais relaxada poderia ter sido
uma estratégia para transmitir acessibilidade e conforto no palco, contrastando com

uma rigidez excessiva e criando uma atmosfera de dialogo aberto.

Imagem 45 - Postura corporal de Lula no debate da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.
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Em situacdes de criticas ou desafios dos adversarios, Lula aparenta ter
respondido com expressdes faciais que mostrassem paciéncia ou uma leve
discordancia, acompanhadas de gestos de mao que sugerem uma vontade de
explicar ou esclarecer seu ponto de vista. Ao apresentar suas ideias e politicas, a
combinagao de expressodes faciais auténticas e gestos enfaticos seria provavelmente
usada para transmitir sinceridade e conviccéo, reforcando a autenticidade de suas
mensagens e sua identidade. E possivel notar isso no conceito de Kunsch (2003, p.
172), onde a autora explica que a identidade é a manifestagao tangivel da pessoa,

como por exemplo suas expressoes, que sao utilizadas por Lula.

Imagem 46 - Expressao mais séria que aparenta ser de paciéncia de Lula no debate
da Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

O contato visual desempenharia também um papel crucial. Lula
possivelmente alternou o olhar entre os mediadores, o publico e seu oponente de
forma inclusiva, criando um sentido de dialogo aberto e engajamento com todos os
presentes no debate. Suas reacdes as falas dos outros candidatos poderiam ter
variado entre acenos de concordancia em pontos de acordo comum até expressdes

de reflexdo ou questionamento quando houvesse discordancia.
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Imagem 47 - Lula em contato visual com seu oponente, Bolsonaro, no debate da
Band

Fonte: Band. Disponivel em: www.band.uol.com.br/eleicoes/debate/2022/presidente-2-turno
Acesso em: 17 nov. 2023.

Essas hipdteses sugerem que as expressdes faciais e gestuais de Lula
durante o debate na Band poderiam ter sido cuidadosamente escolhidas para
complementar sua comunicacdo verbal. Neste contexto de debate politico, onde
cada gesto e expressao facial é analisado e interpretado, a linguagem corporal de
um candidato pode ter um impacto significativo na forma como suas mensagens sao
recebidas e entendidas pelo publico. Assim, Lula, ao combinar expressodes faciais
empaticas e gestos expressivos, poderia ter buscado transmitir suas mensagens de
forma eficaz, criando uma conexao mais profunda e auténtica com o publico.

Ja no debate do segundo turno na Globo em 2022, pode-se observar uma
série de comportamentos n&o-verbais mais expressivos que ele possivelmente
utilizou para reforgar sua comunicagdo verbal e transmitir efetivamente suas
mensagens. Isso aponta a dimensao espetacular das dimensdes estratégias de
comunicagado proposta por Mafra (2007), onde o autor apresenta essa dimensao
como uma forma de captar a atencdo do publico através de elementos impactantes.
Lula provavelmente busca isso através da sua comunicagao, a fim de enfatizar ainda
mais suas mensagens através de suas expressoes faciais.

No que diz respeito as expressdes faciais, Lula demonstra uma gama variada
de emogdes ao longo do debate. Em momentos de discutir politicas sociais ou
questdes que ressoam fortemente com o eleitorado, ele aparenta ter expressado

empatia e preocupacao, utilizando expressodes faciais que transmitem compreensao
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e sensibilidade. Por outro lado, ao abordar temas mais técnicos ou responder a
criticas, sua expressao facial aparenta se tornar mais séria e de certa indignagéo,

refletindo a profundidade e a seriedade de seu pensamento.

Imagem 48 - Expresséo facial de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-
turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtmi

Acesso em: 17 nov. 2023.

Quanto as expressdes gestuais, Lula aparenta ter empregado uma
combinagdo de gestos com as méaos para enfatizar pontos criticos em suas falas.
Tais gestos ajudariam a destacar argumentos-chave e a reforgar o impacto de suas
palavras. A variagao entre movimentos amplos e gestos mais contidos poderia ser

usada para transmitir diferentes niveis de sentimentos nas suas mensagens.
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Imagem 49 - Expresséao gestual de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-

turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtml

Acesso em: 17 nov. 2023.

A postura corporal de Lula durante o debate também €& um aspecto
significativo. Uma postura relaxada, mas atenta, poderia ser interpretada como um
sinal de confianga e abertura. Esta abordagem corporal equilibrada aparenta

transmitir tanto autoridade quanto acessibilidade.

Imagem 50 - Postura corporal de Lula no debate da Globo

Fonte: G1. Disponivel em:
g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/10/28/debate-da-globo-do-20-

turno-para-presidente-veja-integra-em-videos.ghtmi
Acesso em: 17 nov. 2023.
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As interagdes de Lula com os adversarios e mediadores, além do publico,
seriam fundamentais. Sua linguagem corporal poderia balancear respeito e
assertividade, utilizando tanto a postura quanto as expressodes faciais para mostrar
engajamento e prontiddo para o debate. O contato visual, especialmente com a
camera (notavel na Imagem 47, 48 e 49), seria crucial para estabelecer uma
conexao direta com os eleitores. Um olhar direto e envolvente para a camera
poderia ser uma estratégia eficaz para comunicar suas mensagens diretamente ao
publico telespectador.

Isso torna possivel notar como Lula utiliza os elementos do palco, ou seja, a
midia, ao seu favor. Coelho e Persichetti (2018, p. 22) reforgam isso, dizendo que os
personagens da arena politica estdo cada vez mais adaptando suas estratégias para
se alinhar com a dindamica da midia, investindo em recursos como assessoria de
imprensa e treinamento de midia. Essa abordagem mostra como o treinamento de
midia (onde Lula provavelmente tenha feito) € importante, apresentando a relevancia
do profissional de Relagdes Publicas na area. Kunsch reforga isso, onde afirma que
as relagdes publicas como uma funcao estratégica identificam as estratégias de
comunicacao mais eficazes.

Essas hipoteses sugerem que Lula poderia ter utilizado uma série de
expressbes faciais e gestuais estrategicamente durante o debate na Globo. A
linguagem corporal € uma ferramenta poderosa na politica, capaz de transmitir
emogdes, enfatizar mensagens e estabelecer conexdes. Combinando expressdes
faciais variadas e gestos expressivos, Lula poderia ter buscado reforgar suas
mensagens e apresentar-se como um candidato empatico, experiente e
completamente preparado para as demandas do cargo presidencial.

De maneira geral, as expressdes faciais e corporais de Jair Bolsonaro e Luiz
Inacio Lula da Silva nos debates do segundo turno de 2022 sugerem abordagens
diferentes. Bolsonaro aparenta ter adotado um estilo sério e determinado, com
postura ereta e gestos enfaticos, visando demonstrar autoridade. Lula, por sua vez,
aparentemente alternou entre expressées de empatia e seriedade, com uma postura
mais relaxada, buscando transmitir acessibilidade. Ambos podem ter usado suas
expressbes e gestos de forma calculada para reforgcar mensagens e estabelecer
suas imagens. Isso esta intrinsecamente relacionado com a construgédo da
reputacdo que ambos os candidatos possivelmente almejam, ja que, conforme Terra

(2010, p 140), cita que construir uma reputacédo envolve formar uma imagem na
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mente do publico. Isso pode dar a ideia que, ao tentar afirmar suas imagens através
das expressoes faciais e gestuais, Lula e Bolsonaro possuem o desejo também de

construir uma boa reputacéo.

5.5 DISCURSO

Analisando o discurso de Jair Bolsonaro no debate do segundo turno na Band
em 2022, pode-se explorar como suas escolhas de palavras e construgdes
provavelmente influenciaram a compreensao dos temas debatidos, refletindo sobre a
importancia da linguagem em contextos eleitorais criticos.

De maneira geral, Bolsonaro aparenta se concentrar em definir e interpretar a
realidade do Brasil, especialmente no contexto politico, social e econbmico, através
de frases como “esse ano o Brasil passou da décima terceira para décima economia
do mundo”. Utilizando suas palavras como ferramentas, ele aparentemente busca
estabelecer uma narrativa que ressoe com seu eleitorado. Cada ponto abordado no
debate seria uma oportunidade para fixar um entendimento especifico, alinhado com
suas politicas e ideologias. Este processo pode ser importante para uma
interpretacado coerente e convincente dos fatos e das propostas, apresentando sua
visdo dos eventos e situagdes de maneira a justificar e apoiar suas acbes e
propostas.

Essa abordagem pode ser vista como a manipulagdo pela exaltacédo de
valores, descrita por Charaudeau (2016), onde o personagem enfatiza
caracteristicas que sado consideradas importantes para um determinado grupo.
Neste caso, Bolsonaro apresenta a realidade do Brasil (que era governado por ele)
como um pais que possuia bons aspectos, onde provavelmente visava atingir o
publico que apoiava sua reeleigao.

Na construcdo de suas narrativas, Bolsonaro parece se conectar com o
passado, presente e futuro, atribuindo significados que reforgam sua visao politica.
Esta abordagem narrativa pode ser crucial para consolidar na mente do publico uma
linha de histdria coerente com seus objetivos e visdao de governo, facilitando para o
publico entender seu ponto de vista.

Além disso, € provavel que seu discurso incluisse um forte componente
emocional e valorativo, trazendo temas como nacionalismo, seguranca e valores

tradicionais em frases como “nds criamos o auxilio emergencial de 400 reais, toda a
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bancada do PT votou contra, eles ndo tém qualquer preocupacdo com 0s mais
pobres” e “sabemos seu sofrimento, sei que vocé levanta de madrugada para ir
trabalhar”, a fim de estabelecer uma conexao emocional com os eleitores e reforcar
a identidade coletiva que ele representa. Isso remete a manipulagao pelo discurso
de dramatizagdo, proposta por Charaudeau (2016) no capitulo 3, onde o autor
enfatiza que o personagem busca, através do discurso, impactar emocionalmente o
eleitor.

Em termos de estratégias de persuasao, Bolsonaro provavelmente enfatizou
valores e principios que ressoam com sua base eleitoral, como conservadorismo,
seguranga publica e soberania nacional ndo apenas para reforgar o sentido de suas
politicas e agdes, mas também para ajudar a ancorar esses significados no contexto
de valores compartilhados pelo seu publico através de frases como “eu quero um
pais livre, um pais sem drogas” e “a economia e o povo em primeiro lugar”,
exaltando a manipulacdo pela exaltagdo de valores proposta por Charaudeau
(2016), que traz a ideia do discurso direcionado aos publicos de interesse.

Parte do discurso de Bolsonaro parece ter sido dedicada a estabelecer um
contraste claro com seus opositores, evidenciando as diferencas em termos de
abordagens e ideologias. Esta estratégia ajuda a fixar na mente do publico a
distingao entre as diferentes opgdes politicas, clarificando a sua prépria posicao.

Em conclusdo, os discursos de Bolsonaro no debate da Band aparentam ser
uma tentativa cuidadosa e estratégica de dar sentido ao real e fixar significados
alinhados com sua viséo politica. Utilizando uma combinagao de narrativas, técnicas
retéricas e estratégias, ele pode ter buscado expressar suas ideias de forma clara, a
fim de ancorar esses significados na percepcéao do publico. Esta abordagem pode
contribuir para a construgdo de um entendimento comum que favorece sua visdo de
mundo e suas propostas para o futuro do pais, destacando o papel crucial do
discurso na moldagem de realidades e na influéncia sobre a opinido publica.

Ja no debate do segundo turno na Globo em 2022, Jair Bolsonaro pode ter
adotado uma estratégia que enfatize questbes que eram atuais e urgentes, como a
segurancga publica, a economia e a saude, destacando os esforgos e conquistas de
seu governo através de frases como “o brasil esta indo muito bem, os numeros da
economia estdo ai, toda semana se reajusta os numeros da economia pra cima,
desemprego ta la embaixo” e “nds fortalecemos todas as policias de saude, o

orcamento da saude cresceu 78% acima da inflacdo”. Ao abordar esses temas,
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Bolsonaro possivelmente buscou apresentar-se como um lider proativo e responsivo
as necessidades imediatas da populacéo, reforgando a imagem de um governo
atuante e eficiente mais uma vez através da manipulagao pela exaltacdo de valores
proposta por Charaudeau (2016), ja que o candidato exalta principios que estao
alinhados com aquilo que seu publico deseja ouvir.

Uma parte significativa de seu discurso pode ter sido dedicada a defesa
vigorosa das politicas e agbes de seu governo, respondendo as criticas e desafios
apresentados pelos oponentes e pela midia. Esta defesa pode ter sido uma
estratégia para reafirmar a legitimidade e eficacia de seu mandato aos olhos do
eleitorado, reforcando sua posicdo como um lider capaz e confiavel, em frases como
‘os meus ministros sairam agora para serem dois possiveis governadores no
segundo turno, 6 senadores e alguns deputados federais; os seus ministros quando
deixaram o governo, eles foram para cadeia”.

E provavel que Bolsonaro tenha mantido uma postura mais combativa e
direta. Este estilo pode ter sido empregado para mobilizar sua base de apoio,
reforcando sua imagem de lider intransigente contra o que ele percebe como
ameacas a nacao, incluindo a critica de adversarios politicos e setores da midia.
Isso pode acabar sendo algo nocivo ao candidato, ja que Simdes (2012, p. 23)
destaca no capitulo 3 que a midia possui forte influéncia no controle da imagem
publica. Ao criticar a midia, Bolsonaro poderia estar indiretamente prejudicando sua
imagem publica.

Temas como soberania nacional e patriotismo também podem ter sido
enfatizados para conectar-se com eleitores que valorizam a identidade nacional e a
independéncia do Brasil em assuntos globais, através de falas como “estamos bem
e la fora o mundo ta torcendo por mim”. Esta abordagem poderia ajudar a fortalecer
a percepcgao de Bolsonaro como um defensor dos interesses nacionais.

Além disso, Bolsonaro provavelmente usou parte de seu tempo para
estabelecer contrastes claros com seu oponente politico, destacando as diferencas
ideoldgicas e politicas. Esta estratégia pode ter sido utilizada para delinear
claramente as opgdes disponiveis para os eleitores, ressaltando a singularidade de
sua abordagem e visédo para o pais e criando uma identidade publica. Conforme Hall
(2020), essa identidade publica € entendida como a identidade que um personagem
constréi junto ao publico. Neste caso, Bolsonaro intenta deixar clara a sua

identidade, que sugere ser totalmente oposta ao de seu oponente.



100

Por fim, Bolsonaro pode ter enfatizado a importancia da estabilidade e
continuidade politica, sugerindo que uma mudanga de governo poderia levar a
incertezas ou retrocessos, em falas como “esse é o governo Jair Bolsonaro, nao tem
corrupgdo, ndo € igual o teu, Lula”. Este argumento pode ser uma tentativa de
convencer os eleitores indecisos sobre os riscos de alterar o curso atual do pais.
Essa abordagem pode ser observada na dimenséo argumentativa das trés principais
dimensbes de estratégias de comunicacdo, onde Mafra (2007) propde que o
candidato articule argumentos solidos e persuasivos para o publico. Neste caso,
Bolsonaro constréi um argumento que provavelmente tenta apresentar o outro
candidato como um “risco”, ja que o seu mandato ndo seria continuado.

Em resumo, o discurso de Bolsonaro no debate da Globo em 2022 foi
possivelmente marcado por uma defesa firme de suas politicas, uma retdrica
confrontadora, a énfase em temas como soberania e patriotismo, e uma tentativa de
contrastar claramente sua visdo com a do seu adversario. Esses elementos,
combinados, seriam estratégias para fortalecer sua posigao junto ao eleitorado e
destacar sua lideranga como fundamental para o futuro do Brasil.

Ja os discursos de Luiz Inacio Lula da Silva no debate do segundo turno em
2022, a comegar pela Band, é possivel explorar como ele provavelmente utilizou
suas palavras para atribuir significado e construir uma compreensao sobre diversos
temas.

Lula, em seu discurso, teria focado na definicdo e interpretagdo das
realidades sociais, econémicas e politicas do Brasil. Usando suas palavras como
ferramentas, ele provavelmente buscou moldar a percepg¢ao dos ouvintes sobre o
estado atual do pais e os caminhos futuros, em falas como “vocés sabem que eu
estou candidato na perspectiva de reconstruir esse pais, fazer com que esse pais
volte a normalidade” e “o povo precisa precisa de alguém que cuide dele”. Cada
tépico abordado seria uma oportunidade para estabelecer um entendimento
especifico, ancorando a compreensao do publico em sua interpretacdo dos eventos
e situagdes. Isso mostra que Lula provavelmente utilizou da dimensdo argumentativa
das estratégias de comunicacdo, proposta por Mafra (2007), que diz respeito a
elaboragdo de argumentos persuasivos e convincentes que abordem as
preocupagdes do publico, engajando-o em prol da causa. Neste caso, Lula aborda
os caminhos futuros do pais caso seu oponente ganhe de forma negativa, que

poderia preocupar o publico.
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Na construgéo de narrativas, Lula, tal qual Bolsonaro, também teria utilizado o
discurso para conectar passado, presente e futuro, atribuindo significados
particulares a cada um desses elementos. Esta abordagem narrativa pode ser
crucial para consolidar sua visao politica e social, criando uma linha de historia que é
facil de seguir e entender para o publico.

Além disso, Lula aparenta utilizar um componente emocional forte no
discurso, que serviria para estabelecer uma conexdao com o publico. Falar de temas
que podem ressoar emocionalmente com os eleitores, como justiga social, emprego
e educacao, seria uma forma eficaz de reforgar esses lacos emocionais, sendo isso
exemplificado através de falas como “ndés geramos 22 milhées de empregos, nés
aumentamos o salario minimo” e “o orgamento da educacgao subiu 160% no nosso
governo a gente criou o piso salarial dos professores”. Isso traz a tona a
manipulagéo através do discurso de dramatizagao, proposto por Charaudeau (2016)
no capitulo 3, onde o autor se refere ao impacto que o candidato almeja atingir o
publico através da dramatizagcdo do seu discurso. Lula, ao aparentar utilizar da
emocao em seu discurso, utiliza também da manipulacdo através do discurso de
dramatizagéo.

No que diz respeito as estratégias de persuasdo, Lula parece enfatizar
valores e ideais que ressoam com sua base eleitoral, como igualdade, democracia e
inclusao social, a partir de falas como “quando eu governei de 2003 a 2010, ndés
fizemos a maior politica de inclusdo social que a historia desse pais conheceu”.
Essa énfase pode servir como alicerce para suas propostas e discursos, fixando o
sentido de suas politicas no contexto desses valores compartilhados. Esta estratégia
pode nao apenas clarificar a sua propria posigcdo, mas também ajudar a elucidar na
mente do publico a distingao entre diferentes opgdes politicas. Isso torna possivel
observar a manipulagao pela exaltagdo de valores proposta por Charaudeau (2016),
ja que Lula exalta valores que podem ser do seu publico de interesse.

Em resumo, os discursos de Lula no debate da Band seriam uma tentativa
cuidadosamente planejada de dar sentido ao real e de fixar significados alinhados
com sua visao politica. Utilizando uma combinagao de narrativas coerentes, técnicas
retéricas eficazes e estratégias de persuaséao, ele buscaria ndo apenas expressar
suas ideias, mas também ancorar esses significados na percepg¢ao do publico,
contribuindo para a construgdo de um entendimento comum que favorece sua visao

de mundo e suas propostas para o futuro do Brasil.
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Ja no debate da Globo, Lula aparenta adotar uma abordagem mais direta e
pragmatica em seu discurso, focando em questdes imediatas e praticas que afetam
diretamente os cidadaos brasileiros. Ele poderia ter abordado temas como saude,
economia e educagdo com uma énfase em solugdes tangiveis, destacando as
diferencas entre suas propostas e as do governo atual. Isso mostra a utilizagdo da
manipulagdo através do discurso populista como reciclagem, onde Charaudeau
(2016) propde o discurso do lider de uma perspectiva que parecga inovadora. Lula
pode ter feito isso a partir da énfase nas solugdes tangiveis que seu governo poderia
fazer, comparando com o mandato de seu oponente.

Lula também poderia ter utilizado sua experiéncia politica anterior como um
ponto de forga, referindo-se a seus mandatos anteriores para demonstrar sua
capacidade de lideranca e gestao, em frases como “o povo brasileiro tinha o dinheiro
para comprar comida” e “nés geramos 22 milhdes de empregos”. Essa estratégia
pode ter sido eficaz para reforcar sua credibilidade e experiéncia perante o
eleitorado através da utilizagcdo da dimensao argumentativa proposta por Mafra
(2007), onde o autor traz essa dimensao na ideia da utilizagdo de argumentos
eficazes para ganhar a opinido publica. Neste caso, Lula traz sua experiéncia em
governos anteriores como um argumento solido e articulado.

Além disso, é provavel que ele tenha adotado uma postura conciliatoria e
unificadora através de frases como “eu s6 queria lembrar o povo brasileiro que eu
tive alegria e o prazer de governar esse pais ajudado pelo povo brasileiro”,
buscando atrair eleitores de diferentes espectros politicos. Isso pode ter envolvido
discursos que enfatizam a unidade nacional e a necessidade de superar divisdes
politicas para o bem comum do pais.

Por fim, no aspecto da critica politica, Lula poderia ter se concentrado em
apontar falhas e desafios do governo atual em falas como “vocé isolou o Brasil, o
Brasil hoje é mais isolado do que Cuba, os cubanos tém relagdo com quase toda
América do Sul, vocé nao tem relacdo com ninguém, ninguém quer te receber”,
usando-os como uma plataforma para apresentar suas proprias propostas e visdo
para o Brasil. Esse contraste entre o presente e o futuro proposto por ele poderia
servir para destacar a necessidade de mudanca e a viabilidade de suas propostas.
Esse aspecto do personagem pode ser notado através da figura do herdi, proposta
por Azevedo Junior, Camargo e Viana (2016, p. 144) no capitulo 2, que surge a

partir do desejo das pessoas possuirem uma figura para idolatrar. Neste caso, Lula
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pode ter se colocado como um herdi, através da ideia que ele pode “salvar a patria”.
Isso € complementado por Magalhdes, Da Silva e Batista (2007, p. 23), onde dizem
que cada politico, em seu proprio estilo, procura adornar-se das habilidades
excepcionais do super-heroi.

Em resumo, a abordagem de Lula no debate da Globo em 2022 pode ter sido
caracterizada por um foco em questdes praticas, a utilizacdo de sua experiéncia
anterior, uma postura unificadora, criticas construtivas ao governo atual e uma
defesa firme da democracia e dos direitos civis. Estes elementos juntos teriam como
objetivo fortalecer sua imagem como um lider capaz e preparado para enfrentar os

desafios do Brasil.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo abordou um tema que se mostra oportuno para a area da
pesquisa: a influéncia da imagem publica na politica. Focando nos debates da Band
e da Globo no segundo turno das eleigdes presidenciais brasileiras de 2022, a
pesquisa explorou como a imagem publica, uma ferramenta poderosa de
comunicagao e persuasao, € utilizada e percebida no contexto politico. A analise se
concentrou ndo sO nas estratégias visuais, mas também nas provaveis taticas
discursivas adotadas pelos candidatos, revelando a complexidade e a importancia
da imagem no cenario politico.

O desenvolvimento deste estudo foi estruturado em torno do objetivo geral, que
buscou analisar a construcdo da imagem publica de atores politicos e avaliar os
elementos mais utilizados pelos politicos em periodos de disputa eleitoral. Central
para este objetivo € a compreensdo de que a imagem publica de um candidato -
uma combinacdo de percepcbes sobre sua aparéncia fisica, habilidades de
comunicagao, reacdoes a situagdes politicas e conexdo com as preocupagdes do
eleitorado - desempenha um papel fundamental na influéncia sobre as inclinagdes
eleitorais.

Além disso, o estudo teve base na seguinte questdo norteadora: em que
medida o desempenho de um candidato nos debates presidenciais pode influenciar
a decisao do eleitor? A pesquisa revelou que o desempenho de um candidato em
debates presidenciais € crucial na influéncia da decisao do eleitor. Uma performance
convincente pode melhorar significativamente a imagem publica do candidato,
persuadindo eleitores e reforgando o apoio dos eleitores, desempenhando assim um
papel fundamental na escolha final do publico votante.

Também foram indicados na introdu¢do do trabalho alguns objetivos
especificos. O primeiro buscou compreender o conceito de imagem publica e sua
importancia no ambito politico. A base tedrica do estudo explorou os detalhes do
conceito de imagem publica, destacando sua importadncia no ambito politico. A
abordagem revelou que a imagem publica, além de representar a identidade e os
valores do politico, atua como um meio crucial para criar uma ligagcdo emocional e
intelectual com os eleitores.

A analise do conceito de imagem publica no ambito politico indica importancia

fundamental para o desempenho de atores politicos. Ela reflete ndo apenas a
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identidade e os valores do politico, mas também estabelece uma conexao, tanto
emocional quanto cognitiva, com o eleitorado. Este aspecto é crucial, pois uma
imagem publica bem construida pode significar a diferenga entre o sucesso € o
fracasso em eleigdes.

Um elemento significativo na formacdo e manutencdo da imagem publica é a
influéncia da midia. A representagcdo midiatica de politicos desempenha um papel
crucial na forma como o publico percebe e reage a essas figuras. A interagao entre
midia e sociedade pode alterar drasticamente a percepc¢ao publica de um politico,
evidenciando a importancia da midia na criagdo e no controle da imagem publica

Estudar a influéncia da imagem publica relacionada a atores politicos foi o
segundo objetivo especifico. A analise realizada evidenciou a forte interconexao
entre a comunicacdo e a politica, principalmente no contexto dos debates eleitorais.
Foi observado que a imagem publica dos politicos, moldada por uma combinacéo de
estratégias de comunicagéo visual e verbal, exerce uma influéncia decisiva em seu
desempenho durante os debates.

O estudo do impacto da imagem publica na politica, particularmente nos
debates eleitorais, possivelmente destaca sua influéncia na percepgcédo e no
comportamento do eleitorado. Os debates sdo momentos que podem ser essenciais
nas campanhas, e podem influenciar a imagem dos candidatos e a opinido publica.
Esta imagem pode ser formada por diversos elementos comunicacionais, incluindo a
apresentacao visual e verbal dos politicos.

Além disso, uma reputagdo forte esta intimamente interligada com a imagem
formada na mente do publico, influenciada pelos valores atribuidos a essa imagem.
A construgao de uma boa reputagao surge quando ha uma representagao dinamica
alinhada com valores positivos, como confianga e integridade, enquanto valores
negativos podem prejudicar essa reputacao.

Ja o terceiro objetivo especifico foi o de analisar as principais estratégias de
(des)construgcao de imagem utilizadas pelos candidatos a Presidéncia do Brasil no
segundo turno das elei¢des de 2022, durante os debates eleitorais televisionados. A
analise realizada revelou a complexidade das possiveis taticas de comunicagao
empregadas pelos candidatos para influenciar a percepgéao do eleitorado.

A analise das estratégias de comunicacdo abrange aspectos como aparéncia
fisica (corte de cabelo e vestimenta), expressdes faciais e gestuais, e estilos de

discurso. Estes elementos sdo parte de uma preocupagao mais ampla dos atores
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politicos com sua imagem, tendo em vista que a forma como os eleitores percebem
essa imagem ¢é crucial em uma disputa eleitoral. Esta preocupacgao se reflete na
necessidade de construir e manter uma imagem publica positiva, que pode ser
decisiva no meio eleitoral, diferenciando um politico dos demais a partir da
construcao de uma identidade.

Essencialmente, a construcdo de uma identidade politica € um processo
complexo que integra fatores pessoais, posicionamentos politicos, estratégias de
comunicagdo e interagbes publicas. Essa identidade reflete e projeta a
personalidade real de um politico e é crucial para diferencia-lo de outros candidatos.
Uma identidade politica bem construida € uma fus&o entre caracteristicas pessoais e
politicas, como ideologias defendidas e decisdes tomadas.

Por outro lado, a falta de coeréncia na construcao dessa identidade pode gerar
efeitos adversos significativos, como a perda de confiangca dos eleitores. Isso é
especialmente critico quando os eleitores detectam inconsisténcias ou problemas de
comunicagao na transmissao de ideias e politicas.

Para alcancar uma analise abrangente, o estudo adotou uma metodologia que
intercala pesquisa bibliografica, analise de conteudo dos debates do segundo turno
das elei¢gdes e uma analise das possiveis estratégias de comunicagao politica. Esta
abordagem permitiu analisar o uso de diferentes elementos visuais e verbais dos
candidatos como estratégias de campanha.

Este trabalho assume uma importancia particular no cenario politico atual, onde
a midia e a comunicagdo tém um grande impacto sobre a opinido publica. As
descobertas deste estudo oferecem informacgdes relevantes nado apenas para
académicos e estudantes de comunicagao politica, mas também para profissionais
da area e o publico em geral. Elas ressaltam a necessidade de uma abordagem
equilibrada na gestdo da imagem publica, enfatizando a importancia de um discurso
auténtico e uma conexao genuina com o eleitorado.

Este estudo também enfatizou o papel fundamental dos profissionais de
relagbes publicas na politica. No contexto das estratégias de construgcdo e
desconstrugcdo da imagem publica de politicos, especialmente durante debates
eleitorais e campanhas politicas, a importancia do profissional de Relagdes Publicas
(RP) é indiscutivel. Esses profissionais sao cruciais na construgdo da imagem

publica de um politico, moldando a percepcdo do publico por meio da escolha
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cuidadosa de mensagens, estilo de comunicagéo e aspectos visuais, como vestuario
e linguagem corporal.

Além disso, em um ambiente onde crises podem surgir e ter impactos
significativos, os profissionais de RP assumem um papel vital na gestdo dessas
situagdes, formulando respostas estratégicas para proteger a imagem do politico.
Eles podem ser responsaveis por elaborar estratégias de comunicacgao eficazes, os
canais de comunicagao adequados e o tom das mensagens transmitidas.

A interagdo com a midia e o publico é outro aspecto chave do trabalho de RP.
Estes profissionais trabalham para estabelecer e manter relacionamentos positivos,
organizando eventos, preparando entrevistas e assegurando que as interagdes
sejam produtivas. Eles estdo constantemente analisando o ambiente politico e a
recepcao do publico, adaptando as estratégias conforme necessario para garantir
uma imagem publica favoravel.

A pesquisa reafirma que a imagem publica € um componente chave na politica
moderna, particularmente em eleicbes. Uma imagem publica bem gerida pode ser
um fator decisivo para o sucesso eleitoral. As estratégias adotadas pelos politicos
para moldar essa imagem s&o complexas e multifacetadas, envolvendo tanto a
comunicacao visual quanto a verbal, e destacam a necessidade de expertise em
relagdes publicas neste processo. A capacidade de um candidato de projetar uma
imagem que ressoe com o eleitorado é fundamental, e as descobertas deste estudo
tém implicagbes significativas para politicos, eleitores e profissionais de
comunicagao.

Por fim, vale ressaltar que o presente estudo torna possivel concluir que a
imagem publica € um fator determinante para o desempenho dos candidatos em
debates eleitorais. Os candidatos que eficazmente transmitiram uma imagem
positiva, coerente e alinhada com as expectativas do eleitorado tiveram um
desempenho mais efetivo, destacando a importdncia das estratégias de

comunicagao na arena politica.
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1 INTRODUGCAO

Os debates eleitorais tém se tornado um momento crucial nas campanhas
politicas da atualidade. Com ampla repercussao entre o publico, esses eventos tém
o poder de influenciar a imagem de um candidato, moldar a opinido publica e
desempenhar um papel fundamental na comunicagao politica.

Este estudo tem como objetivo investigar a influéncia que o desempenho em
debates eleitorais pode ter na imagem de um candidato, na formacgédo da opinido
publica e na dindmica da comunicacdo dentro da politica. Por meio desta analise,
busca-se compreender os mecanismos pelos quais os debates moldam a percepcao
dos eleitores e como isso impacta o resultado das elei¢des.

O trabalho intenta analisar as estratégias de comunicacao utilizadas pelos
candidatos nos debates, a linguagem verbal e ndo verbal empregada, a construgéo
de argumentos persuasivos e a interagdo com os demais candidatos que
participaram do pleito eleitoral.

O estudo sera dividido em seis capitulos. No primeiro € apresentada a
introdugédo, seguindo para o segundo capitulo, onde se pretende analisar a
comunicagao na esfera politica, o marketing politico e a atuagéo do profissional de
Relagdes Publicas nesta area. O terceiro capitulo apresenta uma discussao sobre a
imagem, onde se busca contextualizar a imagem publica e sua relagdo com os
atores politicos Por fim, esta parte do trabalho analisa as contribuicbes do
profissional de relagdes publicas na construgdo da boa imagem.

Ja no quarto capitulo, é apresentada a metodologia do trabalho, que se
constitui com base no método de estudo de caso. O caso analisado é o do periodo
eleitoral de 2022, mais especificamente o segundo turno dos debates das elei¢gbes
presidenciais no Brasil. Apds isso, sdo apresentadas as analises do case estudado,
e por fim, as consideracgdes finais.

Com base no desenvolvimento do estudo, pretende-se contribuir para o
entendimento sobre como o desempenho em debates eleitorais pode afetar a
percepcdo do eleitorado, a imagem do candidato e, consequentemente, os
resultados das eleicdes.

Por fim, espera-se que este estudo possa fornecer insights relevantes para a

compreensao da dindmica comunicacional politica em periodos eleitorais,
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oferecendo subsidios para futuras reflexdes e praticas relacionadas ao tema dentro

do contexto das Relagdes Publicas e da sociedade como um todo.
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2 TEMA

A presente pesquisa tem como tema: comunicagao e imagem publica.

2.1 Delimitacao do tema

A imagem publica de politicos e seus partidos parece estar diretamente
relacionada a comunicagdo. A maneira como eles se comunicam, seja por meio de
discursos, entrevistas, redes sociais ou midia tradicional, indica a possibilidade de
influenciar a percepgao publica sobre eles. Ao mesmo tempo, a politica também
parece influenciar a comunicagéo através de estratégias que tendem a mobilizar
eleitores no sentido de conquistar apoio.

E com base neste contexto que se insere a presente pesquisa, cuja
delimitagcao esta no estudo da influéncia que os debates eleitorais do segundo turno
das eleicbes para presidente do Brasil de 2022, tiveram sobre o resultado da
apuracao final. De forma mais especifica, o que se pretende € verificar se o
desempenho relacionado a imagem publica (des)construida pelo candidato nos

debates presidenciais, tem alguma relagdo com os resultados finais.
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3 JUSTIFICATIVA

Os debates presidenciais s&o momentos cruciais durante o processo eleitoral.
Nestes momentos, os candidatos tém a oportunidade de expor suas ideias e
apresentar suas propostas para o eleitorado. Nesse contexto, compreender como o
desempenho dos candidatos nesses debates pode influenciar o resultado das
eleicdes € uma questdo de relevancia e interesse, tanto no campo académico
quanto na pratica politica.

No meio académico, entende-se essa relevancia devido a escassez de
estudos na area, ja que o enfoque maior de trabalhos e obras no campo das
Relagdes Publicas é a Comunicagao Organizacional. Compreender o poder que a
comunicagao possui, principalmente em uma area central de nossa sociedade, que
€ a politica, pode contribuir para o desenvolvimento de pesquisas da area, além de
oferecer novos conhecimentos.

Também vale ressaltar que, para o0 meio académico, € fundamental entender
como o discurso e a imagem, dentro da comunicacdo politica, influenciam na
formagdo da opinido publica. Isso porque ela esta estreitamente interligada com a
area de Relagdes Publicas, principalmente no que tange as estratégias de
comunicacao e a formagao da imagem de politicos.

Para a pratica politica, torna-se indispensavel a realizagdo de estudos que
falem sobre comunicagdo nessa area, principalmente porque quem elege um
determinado candidato € o publico em geral, sendo possivel entender, através de
trabalhos como esse, as estratégias para a formagao da reputacgéo, a importancia de
possuir uma boa imagem perante os eleitores e a influéncia da opinido publica.

Ademais, o estudo justifica-se pelo interesse do autor no assunto, area que
considera fundamental para as relagcdes publicas, visto seu entendimento sobre as
pessoas, a imagem e a reputacdo. Neste sentido, estudos como este tém se tornado
cada vez mais importantes e necessarios para a nossa sociedade. Ter a
oportunidade de escrever sobre um tema tdo relevante como a politica, e
relaciona-lo com a area de comunicacao, torna-se um desafio e uma oportunidade.

No campo da comunicagao e da politica existe uma lacuna de conhecimento
em relacdo a influéncia dos debates presidenciais € o resultado das elei¢des.
Embora estudos anteriores tenham explorado o impacto da comunicagéo politica em

campanhas eleitorais, a analise aprofundada do desempenho dos candidatos
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durante os debates ainda se mostra escassa. Portanto, este trabalho busca
preencher essa lacuna, fornecendo uma analise da relacdo entre o desempenho
pessoal nos debates presidenciais de segundo turno, do ano de 2022, e os
resultados eleitorais.

Além disso, o entendimento de como o desempenho dos candidatos nos
debates presidenciais afeta o resultado das eleicdes € de extrema importancia para
a sociedade em geral. As eleigcbes sao um elemento fundamental da democracia e
compreender os fatores que influenciam as escolhas dos eleitores pode contribuir

para um processo eleitoral mais informado e consciente.
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4 QUESTAO NORTEADORA

Em que medida o desempenho de um candidato nos debates presidenciais pode

influenciar a decisao do eleitor?
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5 OBJETIVOS

5.1 Objetivo geral

Estudar a influéncia da comunicagdo na imagem publica de atores politicos no

ambito de uma disputa eleitoral para presidente.

5.2 Objetivos especificos

- compreender a importancia da comunicagado e sua relagdo com a construcédo da
imagem publica;

- identificar praticas, agbes e estratégias utilizadas na constru¢do da imagem
publica;

- identificar e analisar as acbes e estratégias de comunicagdo publica utilizadas
pelos candidatos a Presidéncia do Brasil, no segundo turno das elei¢ées de 2022;

- avaliar a atuacao do Relagdes Publicas na area politica e suas contribui¢cdes para o
fortalecimento da imagem publica.
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6 METODOLOGIA

Conforme Freitas e Prodanov (2013), a pesquisa € um “processo formal e
sistematico de desenvolvimento do método cientifico”. Os autores também definem
que o método cientifico consiste em processos ou operagcbes empregadas na
construgcédo da linha de raciocinio de um projeto de pesquisa. Visando conceituar e
explicitar todas as possibilidades metodolégicas de um projeto, Freitas e Prodanov

elaboraram uma tabela norteadora, reproduzida abaixo:

Tabela 1 — Design de metodologia de pesquisa

Critério Classificagao
Natureza Basica
Aplicada
Método cientifico Dedutivo
Indutivo

Hipotético-dedutivo
Dialético

Fenomenoldgico

Objetivo do estudo Exploratéria

Descritiva

Explicativa
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Procedimento técnico Pesquisa bibliografica
Pesquisa documental
Pesquisa experimental
Levantamento

Estudo de caso
Pesquisa Ex-post-facto
Pesquisa-A¢ao

Pesquisa participante

Abordagem Qualitativa

Quantitativa

Fonte: Freitas e Prodanov (2013), adaptado pelo autor, 2023.

Seguindo os conceitos propostos pelos autores, o presente trabalho se
apresenta como uma pesquisa aplicada, onde se utiliza o método cientifico
hipotético-dedutivo, visto que sera uma analise empirica e subjetiva do autor. Além
disso, o objetivo é exploratério, trazendo a pesquisa bibliografica como procedimento

técnico e uma abordagem qualitativa.

6.1 Caminho metodolégico

Em concordancia com as defini¢cdes de Freitas e Prodanov (2013), o presente
projeto trata-se de uma pesquisa aplicada que utiliza método cientifico dedutivo,
trazendo uma anélise de um tema macro, a imagem publica, com foco no estudo da
influéncia da comunicagcdo na imagem publica de atores politicos no contexto de
uma disputa eleitoral.

A pesquisa tem objetivo exploratério e utiliza-se de pesquisa bibliografica
acerca do ambiente politico, marketing politico, intersecgdo entre as Relagdes
Publicas e a politica e conceitos relativos a imagem publica, bem como um estudo

de caso dos debates eleitorais do segundo turno das elei¢des do ano de 2022, entre
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o entdo presidente Jair Messias Bolsonaro e o presidente eleito posteriormente, Luiz

Inacio Lula da Silva.
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7 COMUNICAGAO E POLITICA

Sem duvidas, é fundamental para qualquer politico que deseje ter sucesso
em sua carreira, a adogao de uma boa comunicagdo em seu cotidiano, visto que na
politica ela pode ser uma ferramenta muito importante para aproximar eleitores.
Conforme explica Silva (2016), é o eleitor quem pode eleger um candidato ou nédo,
dar visibilidade a sua imagem e reputagdo, construir uma identidade junto aos
simpatizantes e garantir que seja eleito em seu cargo de interesse.

E essencial que o candidato trabalhe sua imagem da melhor forma possivel e
conquiste o voto do eleitorado, principalmente durante a campanha eleitoral. Caso
contrario, pode transmitir uma baixa credibilidade ao publico e ter uma influéncia
negativa na percepgao das pessoas que poderiam ter o voto conquistado.

Por isso, em campanhas eleitorais, a comunicacdo assume um importante
papel. Por meio dela, o candidato possui a oportunidade de construir a sua imagem
e garantir uma visibilidade positiva junto aos eleitores. Para Weber (2004, p. 262),
essa proje¢cdo da imagem por meio da comunicagdo favorece a “repercussao
publica”, seja pela exposigao através das diferentes midias, nos grupos sociais, ou
pela veiculacdo de suas respectivas opinides a respeito de um determinado assunto,
influenciando diretamente a escolha do candidato.

Conforme Torquato (2014), o ato de comunicacgao é ciclico, ou seja, se repete
em uma mesma ordem: através de canais diversos, informagdes sao transmitidas de
um emissor a um receptor; o receptor recebe a mensagem e através de feedbacks,
realimenta o sistema; o processo se repete. Vale ressaltar que esse processo de
comunicacao utiliza a via de duas maos, ja que ha um fluxo de informagdes e
feedback entre os participantes.

A partir disso, nota-se a importancia da presenca de uma comunicagao
estratégica e bem planejada por parte de politicos e suas equipes, ja que, através
dela seus eleitores, parte indispensavel do processo eleitoral, podem ter uma visao
melhor de suas imagens, o que pode gerar credibilidade e, consequentemente, um

apoio maior por parte de seu publico.
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7.1 Ambiente politico (palco de espetaculo, construgao da imagem de

personagens para a representacao do povo, interagao entre atores)

Ha algum tempo a politica virou palco de um grande espetaculo no cenario
nacional. Conforme Debord (2003, p. 9), “o espetaculo nada mais seria que o
excesso do midiatico, cuja natureza, [...] é por vezes dada a excessos.”. Esse
espetaculo em demasia € muito notavel na politica brasileira, onde “o palanque da
politica acaba sendo o palco do teatro, do espetaculo, dos dramas e comédias”
(TORQUATO, 2014, p. 164).

No meio da comunicagao e da politica, o espetaculo pode ser considerado
uma pratica estratégica muito utilizada, principalmente em épocas eleitorais, muito
por conta da grande presenca dos candidatos na midia, que se torna palco deste
cenario. Nestes espacos, os candidatos se tornam “personagens”, que buscam
convencer a populacédo de que sao a opgao certa para os cargos que almejam
conquistar.

A partir do momento em que os atores politicos se tornam esses
personagens, monta-se um grande palco para a apresentagdo desse show, onde “o
Estado se transforma em “produtor” de espetaculos e a politica se faz “encenac¢ao”
(RUBIM, 2004, p. 187).

Aos politicos, essa encenacgao e espetaculo em seus discursos e aparigdes
na midia pode ser uma otima estratégia de comunicacgdo, principalmente porque
geram um maior impacto emocional ao publico e constroem uma autenticidade
através da narrativa.

Isso € um 6timo método para que um candidato se diferencie dos outros e se
sobressaia. Conforme Gomes (2014), “a dramaturgia politica existe por necessidade
de comunicacdo e como imposicdo da interacdo social”. Em um cenario onde a
politica pode ser considerada uma arena e a disputa eleitoral um espetaculo, se
torna uma Otima estratégia para transmitir suas ideias, propostas e valor aos
eleitores.

Ou seja: assim como em uma produgao dramaturgica, onde os atores saem
de suas figuras pessoais para poderem interpretar os personagens da novela, os
politicos seguem a mesma ideia, onde saem de suas figuras pessoais para atuarem

da melhor forma nesse espetaculo.
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Tendo isso em vista, Torquato (2014) propde trés diferentes “graus de

dissimulagao” dos candidatos:

Figura 1 - os trés diferentes graus de dissimulagéo dos politicos

Fonte: Torquato (2014, p. 165), adaptado pelo autor, 2023.

No grau 1, a estratégia é que o candidato adote uma abordagem mais sutil
para esconder certos aspectos de sua personalidade, historico ou posigdes politicas,
evitando discutir abertamente certos topicos ou disfarcando suas opinides. O
objetivo € ndo chamar a atencdo para esses pontos controversos, evitando criticas
diretas e mantendo uma imagem mais neutra ou amplamente aceitavel.

Ja no grau numero 2, a dissimulagao € um pouco mais ativa e intencional. O
candidato tenta deliberadamente projetar uma imagem que contradiz sua verdadeira
personalidade, crengas ou histérico. Ele pode adotar uma postura mais moderada ou
alinhar-se a opinides populares, mesmo que isso nao reflita suas convicgdes reais.
Essa estratégia visa atrair eleitores de um grupo mais especifico, que podem ter
preferéncias diferentes e ganhar sua confianga, mesmo que isso signifique
apresentar uma imagem inconsistente ou enganosa.

E por fim, no grau numero 3, a dissimulagao atinge seu nivel mais evidente e
cinico. O candidato age de forma hipédcrita, representando ser algo ou alguém que
claramente ndo €&, podendo apresentar promessas vazias, adotar discursos
moralizadores ou assumir posturas extremas apenas para conquistar votos. Essa
estratégia busca manipular os eleitores de forma consciente, fingindo ser algo que

eles desejam, mesmo que isso nao corresponda a verdade.
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E possivel observar, principalmente com os diferentes graus de dissimulagao,
que os atores politicos almejam ter uma figura de salvador, de um super-heroi.
Conforme Magalhées, Da Silva e Batista (2007, p. 23): “cada politico, a sua maneira,
tenta [...] revestir-se de alguma das faculdades extraordinarias do super-heréi”.

Essa tentativa de se apresentar como um super-heroi, pode ser uma 6tima
estratégia de comunicagdo e imagem, visto que busca estabelecer uma ligagao
emocional com os eleitores e transmitir uma mensagem de lideranga, coragem e
capacidade de resolver problemas.

Contudo, pode também ser desastroso se aparecerem exageros e a figura do
heréi seja mal explorada. Conforme Torquato (2014), é muito importante tomar
cuidado para que ndo se exagere na “cosmética” dos perfis, principalmente porque
cada vez mais os eleitores brasileiros desenvolvem seu senso critico e notam o que

esta acontecendo diante de seus olhos.

7.2 Marketing politico e eleitoral

Conforme Ferreira Junior (2012), o marketing politico pode ser definido como
“‘um processo de apresentar de forma favoravel um candidato aos seus eleitores,
diferenciando-o dos seus concorrentes [...]". Ja para Torquato (2014), “o marketing
politico representa a possibilidade de um candidato, [...] por intermédio de meios
adequados, oferecer produtos, comunicacgdes, ideias, seu perfil, sua historia,
promessas e favores a determinado alvo, o eleitor.”

Ou seja, o marketing politico € uma das estratégias utilizadas dentro do meio
da politica, em que utiliza as técnicas de marketing para promover e trabalhar a
imagem de um determinado politico. Pode se dizer que, se a ideia do marketing, em
sua esséncia, € de vender um produto, a do marketing politico € de vender uma
imagem.

Através do marketing politico, a figura publica constréi e mantém a sua
imagem positiva, desenve estratégias de comunicagdo efetivas e constitui
relacionamentos duradouros, principalmente para com os eleitores, responsaveis por
eleger um candidato.

Contudo, segundo Torquato (2014, p. 26), “0o marketing politico n&o elege
candidato”. Isso porque ele € utilizado como uma ferramenta que auxilia na melhoria

continua da imagem e reputacdo de um politico durante o seu mandato,
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principalmente através do desenvolvimento de mensagens, publicidade e o uso das
midias, sendo essa a principal diferenga entre o marketing politico e o marketing

eleitoral.

Marketing politico & diferente de marketing eleitoral. No primeiro caso, o
publico é o alvo das agdes politicas ou sociais derivadas dos detentores dos
cargos executivos e legislativos. No segundo, o publico precisa ser
convencido a votar neste ou naquele candidato. (MANHANELLI, 2011, p.
18).

O marketing eleitoral pode ser considerado uma ramificagdo do marketing
politico, onde coloca todo o seu foco no periodo eleitoral (FERREIRA JUNIOR.
2012). Ou seja, ambos os conceitos estdo estreitamente interligados, sendo a
diferenca que o marketing eleitoral é totalmente voltado a campanha de uma eleigao,
envolvendo o uso de estratégias e taticas de marketing para atrair eleitores,
conquistar votos e obter sucesso nas urnas.

Para que um candidato consiga vencer uma eleigdo e alcangar seu cargo
almejado, o marketing eleitoral desempenha um papel fundamental. E através dele
qgue o politico se diferencia perante aos demais e se apresenta como uma alternativa
melhor, constroi sua imagem e identidade, influencia a percepg¢ao do publico e cativa
0s seus eleitores no periodo eleitoral.

O marketing politico e o marketing eleitoral sdo ferramentas complementares,
e sao indispensaveis a qualquer candidato ou politico eleito que deseja ter uma
carreira de sucesso dentro da politica, seja antes, durante ou apds as elei¢des, pois

permite, acima de tudo, construir e manter a imagem perante o publico.
7.3 Relagdes Publicas e Politica: um campo de atuacao profissional

Conforme Kunsch (2018), “como fungao estratégica, as relagdes publicas
devem [..] encontrar as melhores estratégias comunicacionais”. Ou seja, o0
profissional da area € totalmente voltado a comunicagcédo estratégica, a fim de
encontrar as melhores formas de uma organizagao ou uma figura publica conversar
com o seu publico.

Dentro da politica nao é diferente. O RP, como é popularmente chamado o

profissional de relagdes publicas, é essencial na gestdo da imagem publica, onde
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trabalha para moldar a percepgédo do publico em relagéo aos politicos e garantir que
a mensagem e os valores sejam transmitidos de forma coerente e positiva. Isso
envolve o desenvolvimento de estratégias de comunicagdo, como por exemplo a
gestao de midias sociais e a participagao em eventos publicos.

Além disso, o profissional de relagdes publicas atua como intermediario entre
os politicos e a midia, estabelecendo e mantendo relacionamentos com jornalistas e
veiculos de comunicagdo, através da assessoria de imprensa, do envio de
informagdes precisas e oportunas e da organizagdo de entrevistas e coletivas de
imprensa.

E também um papel fundamental dentro da politica e & cargo do profissional
de relagdes publicas o gerenciamento de crises, desenvolvendo planos de
gerenciamento, preparando politicos para lidar com situagdes dificeis (através de
métodos como o media training), gerenciando a comunicagdo durante a crise e
ajudando a proteger a reputagdo dos politicos. O principal objetivo € minimizar o

maximo possivel o impacto negativo e restaurar a confianga do publico.

8 IMAGEM PUBLICA

Imagem € um conceito amplo, podendo se referir tanto ao que nos é
apresentado visualmente quanto as construgdes ideoldgicas e sociais de pessoas,
organizagdes e até mesmo marcas e produtos. De Toni (2005) afirma que, no campo
do Marketing, a imagem se constitui de “representagdes, impressdes, convicgdes e
redes de significados de um objeto armazenadas na memdéria de forma holistica.” De
acordo com Weber (2004):

Imagem é o estatuto orientador da contemporaneidade, demarcada pelos
excessos e fragmentos de informagdes, indicadora de poder e demarcadora
do modo pubilicitario de olhar o mundo. (WEBER, 2004, p.265).

Acerca da imagem publica, Weber (2004) também afirma que o conceito é
repleto de dualidades, sendo “conceitual e visual, individual e social, real e abstrata”.
Dessa forma, a credibilidade de uma pessoa, marca ou produto, além de uma
estratégia de comunicagao, seriam fortemente determinados por fatores como o

poder financeiro, a representagao midiatica e também a percepg¢éo do publico — algo
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que se retroalimenta, pois a forma como a midia representa uma figura tem
influéncia na forma como o publico reage a figura.

Dentro da politica, a imagem publica desempenha um papel extremamente
importante. Ela afeta a confianga do publico, a capacidade de atrair eleitores, a
influéncia na opinido publica, a sobrevivéncia politica e as relagdes com a midia. Ter
uma boa imagem publica permite os politicos construirem uma reputagao positiva

por meio de agdes consistentes, comunicacéao eficaz e transparéncia.

8.1 A (des)construcao da imagem/identidade publica

A imagem de uma figura publica pode ser catastroficamente desconstruida
caso nao utilize as formas de comunicagdo correta, podendo ser um processo
bastante complexo, visto que envolve a percepgao e as opinides do publico. As
consequéncias variam dependendo do contexto e da gravidade das circunstancias.
Em alguns casos, a desconstrugdo da imagem pode ser temporaria ou pode ser
possivel reconstruir uma imagem positiva com o tempo e o trabalho de um

profissional de comunicacgao qualificado.
8.2 Atores politicos

Os atores politicos sao individuos ou grupos que desempenham um papel
ativo e influente no campo da politica, que se utilizam de diversas formas de
comunicacao para terem uma carreira de sucesso dentro do seu escopo profissional,

principalmente o que diz respeito a sua comunicagao visual e a fala.

8.3 Relagoes Publicas e Imagem Publica: a atuagao do profissional

Weber (2004) afirma que a constituicdo da imagem publica é essencial para a
visibilidade e reconhecimento de instituicdes politicas, sendo um processo de
constante construgao e desconstrugao de verdades, que parte tanto do que a prépria
instituicao fala sobre si, quanto do que a midia e o publico falam sobre ela.

Em um cenario de mundo globalizado e extremamente conectado, onde as
informagbes se propagam em questdo de segundos e as figuras politicas séo
observadas o tempo todo, a atuacéo do profissional de Relacdes Publicas se torna

uma necessidade indispensavel, ndo apenas no gerenciamento de crises, - como
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trivialmente reconhecido - mas também na estruturagdo de uma comunicagao
transparente, aberta e assertiva, construindo e evoluindo relacionamentos com todos
0S publicos envolvidos no cenario politico, como instituicdes governamentais,
empresas privadas e publicas, terceiro setor, imprensa e sociedade civil.

Conforme Marconi (2009), as Relagbdes Publicas possuem um grande escopo
de atuagao, incluindo as funcdes de relagcbes com a comunidade e com a midia,
gerenciamento de crises, propaganda institucional, pesquisas de opinido, entre
outros. Nesse sentido, o profissional de RP que atua na area politica deve trabalhar
na gestdo da imagem publica de forma proativa, podendo se valer de a¢gdes como o
media training, que prepara o ator politico a se relacionar com a imprensa de forma
ética e transparente, considerando também as ambiguidades que podem haver entre
0 que se é dito e 0 que € noticiado.

Outra forma de atuacdo do profissional de relagdes publicas € na realizagao
de pesquisas de opinido, a fim de compreender como os publicos enxergam a figura
politica e, a partir disso, elaborar estratégias de reforco dos pontos positivos e
mudancgas nos pontos considerados negativos; estratégias as quais podem envolver
atividades como assessoria de imprensa, eventos para aproximagao com o publico e
os veiculos midiaticos, acdes de carater social e/ou beneficente e também novas
abordagens de comunicagao institucional e mercadolégica, no caso do marketing
politico.

Por fim, o profissional de relagdes publicas também possui forte atuacédo na
gestdo e no gerenciamento de crises. Pimentel (2020) elucida que a gestdo é um
processo completo, que engloba desde o mapeamento dos possiveis riscos a
organizacao ou, nesse caso, a figura politica, até as agdes do periodo denominado
como “pos-crise”. O gerenciamento, segundo a autora, consiste no conjunto de
acdes adotadas para mitigar uma crise em curso. No contexto da manutencéo da
imagem publica e considerando o cenario politico como um meio bastante volatil, o
profissional de RP ¢é indispensavel para a realizagdo de um planejamento
comunicacional que englobe a gestdo de crises, visando trabalhar de forma
assertiva para evitar que elas acontecam, bem como no desenvolvimento de
estratégias para lidar com possiveis dificuldades na comunicagdo com os diferentes

tipos de publicos.
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9 ANALISES

Por se tratar do Trabalho de Conclusdao de Curso |, - ou seja, o projeto da

monografia - o presente estudo ainda n&do aborda as analises, que ficara para o

trabalho seguinte.
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10 ROTEIRO DOS CAPITULOS

1. INTRODUGAO
2. COMUNICAGAO E POLITICA
2.1 Ambiente politico (palco de espetaculo, constru¢ao da imagem de
personagens para a representagcao do povo, interagao entre atores),
2.2 Marketing politico e eleitoral
2.3 Relagoes Publicas e Politica: um campo de atuagao profissional
3. IMAGEM PUBLICA
3.1. A (des)construgcao da imagem/identidade publica
3.2 Atores politicos
3.3 Relagoes Publicas e Imagem Publica: a atuagcao do profissional
4. METODOLOGIA
4.1 Caminho metodolégico
5. ANALISES
6. CONCLUSAO
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