UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL

LEIDH JEANE SAMPIETRO

A VITIVINICULTURA E O DESENVOLVIMENTO DO ENOTURISMO DE
BITURUNA, PARANA

CAXIAS DO SUL
2016



LEIDH JEANE SAMPIETRO

A VITIVINICULTURA E O DESENVOLVIMENTO DO ENOTURISMO DE
BITURUNA-PARANA

Dissertacdo de Mestrado submetida a
Banca Examinadora designada pelo
Colegiado do Programa de Pos-
Graduacdo em Turismo e Hospitalidade
da Universidade de Caxias do Sul, como
parte dos requisitos necessarios para a
obtencao do titulo de Mestre em Turismo,
Area de concentracdo: Desenvolvimento
Regional do Turismo.

Orientadora: Profa. Dra. Rosane Maria
Lanzer.

CAXIAS DO SUL
2016



Dados Internacionais de Catalogag@o na Publicacdo (CIP)
Universidade de Caxias do Sul
UCS - BICE - Processamento Técnico

S192v Sampietro, Leidh Jeane, 1976-
A vitivinicultura e o desenvolvimento do enoturismo de Bituruna-
Parana / Leidh Jeane Sampietro. — 2016.
86 f. :il.;30 cm

Dissertacao (Mestrado) — Universidade de Caxias do Sul, Programa de
Pos-Graduagao em Turismo e Hospitalidade, 2016.

Orientagdo: Profa. Dra. Rosane Maria Lanzer.

1. Enoturismo — Bituruna (PR). 2. Vitivinicultura. 3. Turismo. 4. Uvas —

Cultivo. 5. Vinho e vinificagdo. I. Titulo.

CDU 2. ed.: 338.48:663.2(816.2)

Indice para o catdlogo sistematico:

1. Enoturismo — Bituruna (PR) 338.48:663.2(816.2)
2. Vitivinicultura 663.2
3. Turismo 338.48
4. Uvas — Cultivo 634.8
5. Vinho e vinificagdo 663.25

Catalogac¢do na fonte elaborada pela bibliotecaria
Paula Fernanda Fedatto Leal — CRB 10/2291




“A vitivinicultura e o desenvolvimento do enoturismo de Bituruna,

Parana”

Leidh Jeane Sampietro Pinto

Dissertacdo de Mestrado submetida & Banca Examinadora
designada pelo Colegiado do Programa de Pds-Graduagio em
Turismo e Hospitalidade — Mestrado e Doutorado, da
Universidade de Caxias do Sul, como parte dos requisitos
necessarios para a obtengdo do titulo de Mestre em Turismo.
Area de Concentracéio: Desenvolvimento Regional do Turismo.

Caxias do Sul, 08 de abril de 2016.

Banca Examinadora:

—

’b/zgou_bt i - \ Cees
Profa. Dra. Rosane Maria/ Lanzer (Orientadora)
Universidade de Caxias do Sul

Val

Prof. Dr. Eurico de Oliyeira Santos
Universidade de Caxias do Sul

o 'y, j
g /-/\»—\‘ LA ,mv/ /M

Prof. Dr. Silvio Luizj Gongalves Vianna

Universidade de Caxias-to Sul

N 4

Prof. Dr. Marcelo Ribeiro
Univefsidade Federal de Santa Maria



A Deus, forca criadora que nos criou e foi
perfeitamente criativo nessa tarefa. A
toda alma humana, impulsionada pela
coragem de questionar realidades na
ansia de conhecer.



AGRADECIMENTOS

Durante a trajetéria do mestrado muitas pessoas passaram pelo meu
caminho e todas contribuiram deixando um pouco de si durante nossa caminhada, o
meu agradecimento a todos. Durante esse percurso houve momentos de alegria que
me serviram para permitir acreditar na beleza da vida, e os momentos dificeis que
permitiram um crescimento pessoal Unico. E dificil transformar sentimentos em
palavras, mas serei eternamente grata a vocés, pessoas imprescindiveis para a
realizacdo do meu trabalho.

Primeiramente, agradeco infinitamente a minha mée, Ana Maria Sampietro,
gue me proporcionou a oportunidade de viver e pelo seu essencial incentivo para
gue o mestrado ocorresse em minha vida.

Ao meu amado pai Gumercindo Sampietro Sobrinho (saudades eternas),
pela coragem e confianca que demonstrava ao enfrentar as turbuléncias da vida.

Ao meu irmdo Jean Alberto Sampietro, agradeco pelos ensinamentos e
orientacdes, incentivo e amizade. Vocé ndo mediu esforcos para me ajudar, sempre
com uma solucéo simples para os meus problemas que pareciam ser gigantes.

Em especial, agradeco imensamente a Charlene Brum Del Puerto, que
inusitadamente se tornou minha heroina. O seu espirito vibrante e sua coragem
incessante |he permitiram salvar minha vida, quando naquela tarde de domingo
resgatou-me do poco (literalmente). Sem sua ajuda, jamais poderia ter concluido
meu trabalho.

A Vanderlei José Pinto, que pacientemente se desdobrou aos cuidados com
nossa filha Maria Eduarda, suprindo todas as necessidades dela durante minha
auséncia.

Aos meus filhos Eduardo Sampietro Lupepsa e Maria Eduarda Sampietro
Pinto, pelo carinho, compreensao e motivacao constantes. Agradeco a Deus por ter
me concedido a oportunidade de té-los em minha vida, vocés sao a minha fonte
inesgotavel do verdadeiro amor.

A minha querida tia Ivone do Carmo Kinceler, grande incentivadora e
conselheira que sempre me inspirou a coragem para acreditar e a forca para néo

desistir.



A prima Fernanda Eduarda Kinceler Cruz, agradeco pela amizade e pelas
oracdes que destinou em meu apoio.

Aos amigos do Programa de PoOs-Graduacdo em Turismo da turma 13, em
especial a Denise pelo encantamento de sua amizade, agradeco por seu talento em
trazer leveza e alegria aos momentos conturbados que passamos. Agradeco com
carinho também a Vanessa, a Betania, a Camile, a0 Renan e ao Leonardo por
compartilharem dos muitos momentos em que nosso aprendizado profissional e
pessoal foi fortalecido, vocés foram incriveis. Aos meus colegas da turma 14, em
especial a Rita que me proporcionou a amizade e a ampliagdo do senso critico tdo
essencial na vida. As amigas Paulinha e Regina Vianna, pela hospitalidade e
vivacidade no Mestrado.

A secretaria Regina de Azevedo Mantesso por sempre estar a disposic&o
respondendo minhas duvidas e me incentivando a acreditar que tudo daria certo.

Aos professores do Programa de Poés-graduacdo em  Turismo,
especialmente agradeco ao professor Eurico e Silvio pelos ensinamentos, incentivo

e amizade.



“O vinho alegra o coragdo do homem, e a alegria € a mae de todas as virtudes.”
Johann Wolfgang Goethe



RESUMO

Este trabalho de pesquisa busca aprofundar a relacdo entre vitivinicultura e o
desenvolvimento do enoturismo no municipio de Bituruna, estado do Parana. Sendo
uma atividade essencialmente agricola, a vitivinicultura engloba o cultivo e producéo
das uvas para producdo de vinhos e derivados. O enoturismo, atividade turistica
associada ao vinho, vem se desenvolvendo no territorio brasileiro e ocasiona a
necessidade de se disponibilizar produtos e servi¢os ao turista. Em Bituruna o cultivo
da uva e a elaboracdo de vinhos teve inicio entre as décadas de 1930 e 1950, a
turistificacdo do espaco vem ocorrendo lentamente. A pesquisa se caracteriza como
qualitativa descritiva, realizada por meio da analise de referenciais bibliograficos e
entrevistas com os principais produtores de vinho do municipio, gestores do setor
publico e privado, além de representantes comunitarios. Os resultados indicaram
que a vitivinicultura € uma atividade promissora, mas o enoturismo é incipiente pela
falta de planos especificos que contribuam com o seu pleno desenvolvimento. O
enoturismo em Bituruna oferece possibilidade de desenvolvimento socioeconémico e
cultural, desde que melhor trabalhado.

Palavras-chaves: Turismo. Vitivinicultura. Enoturismo. Bituruna-PR.



ABSTRACT

This research investigated the relationship between viticulture and the development
of wine tourism in the municipality of Bituruna, state of Parana. Being an essentially
farming activity, viticulture includes the cultivation and production of grapes for wine
production and derivatives. The wine tourism, tourism related to wine, has been
developing in Brazil and causes the need to provide goods and services to tourists.
Bituruna in grape growing and winemaking began between the decades from 1930
and 1950, the touristification space has been happening slowly. The research is
characterized as descriptive qualitative, conducted through the analysis of
bibliographic references and interviews with leading wine producers of the
municipality, the public and private sector managers, and community representatives.
The results indicate that the wine industry is a promising activity, but the wine tourism
is incipient by the lack of specific plans to contribute to their full development . The
wine tourism in Bituruna can offer the possibility of socioeconomic and cultural
development , as long as it better planned.

Keywords: Tourism. Viticulture. Wine tourism. Bituruna-PR.
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1 INTRODUCAO

A Vvitivinicultura € uma atividade essencialmente agricola, englobando o
cultivo das uvas e a elaboragdo de vinhos e derivados, e ao se desenvolver
consequentemente oportuniza um ambiente atrativo a prética turistica. A atracdo de
visitantes nas muitas regifes vinicolas espalhadas pelo planeta Terra tem como
motivacdo principal o vinho, onde os interesses principalmente abrangem desde a
sua elaboracéo a sua degustacao.

O turismo que a busca pelo mundo do vinho ocasiona deu origem ao
enoturismo, o termo € resultado da unido de eno e turismo, sendo eno uma
derivagéo do grego oinos e significa vinho (LOCKS; TONINI, 2005). O estudo sobre
a vitivinicultura e a identificacdo de regides com potencial para o enoturismo pode
possibilitar a perpetuacdo das tradicbes, preservar o meio ambiente e a histéria de
uma localidade [...] (GALVAO, 2006).

E importante salientar que em muitas regifes a uva e o vinho séo produzidos
em pequenas propriedades, sendo que a produgéo difere dos sistemas produtivos
das grandes empresas vitivinicolas, resultando numa capacidade produtiva bastante
limitada e em geral, levando a comercializagdo pouco lucrativa e determinando a
busca de alternativas para a geracdo de renda que contribuam para o aumento do
consumo do vinho e seus derivados (SCHIRIGATTI et al., 2010).

O enoturismo trata-se de uma area forte e de grande crescimento dentro do
turismo, consequentemente assume um papel importante no desenvolvimento
regional e na criagdo de emprego em regides mais desfavorecidas (COSTA,
KASTENHOLZ, 2009).

O municipio de Bituruna (PR) possui quatro vinicolas principais, nas quais as
familias trazem consigo a tradicdo de seus antepassados no plantio de parreiras,
gue aos poucos foram crescendo e comecgaram a produzir. Com o passar dos anos,
as vinicolas foram se destacando no mercado de vinho na regido e
consequentemente em todo o estado do Parana.

Assim, com o desenvolvimento do mercado, os produtores de vinhos estao
buscando adequacdo ao novo contexto empresarial atentando-se a recep¢do dos

turistas que chegam de toda a regido. Os vinhos, antes elaborados de forma
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artesanal, foram conquistando espaco no mercado e houve a necessidade de
adaptacao, levando ao investimento e inovagao para suprir a demanda crescente e
exigéncia dos consumidores.

O enoturismo mostra-se como uma possibilidade interessante e atrativa para
0 municipio. Os costumes trazidos pelos cidaddos migrantes do Rio Grande do Sul,
principalmente de origem italiana, que oportunizaram a pratica da realizacdo da
Festa da Uva também possibilitaram a formac¢do da Rota dos Vinhos, que vem aos
poucos ganhando representatividade no cenario regional da vitivinicultura.

Na Rota dos Vinhos, os endfilos encontram vinhos coloniais e finos e esta
diversidade na producao fez com que as vinicolas se tornassem ponto de referéncia
na regido, pois podem atender a diversos paladares, ademais de agregar a venda de
outros produtos derivados da uva.

A forga produtiva do turismo € de relevante significado, tendo no enoturismo
um caminho para que os turistas visitem uma regido e possam através do vinho
descobrir todos o0s aspectos ambientais, culturais e, consequentemente,
gastrondmicos de uma regido (GALVAOQ, 2006).

No entanto, Locks e Tonini (2005) apontam a escassez do material
bibliografico sobre o tema do enoturismo, sobretudo no Brasil, como causa
prejudicial ao planejamento e execucao deste segmento turistico.

A avaliacdo da forma em que o enoturismo vem se desenvolvendo e seu
papel em relacdo a vitivinicultura é alicerce desta dissertacdo e nesse sentido cabe
nesta pesquisa o questionamento: O enoturismo é importante para a vitivinicultura
de Bituruna-Parana?

Compreender a interacdo entre a vitivinicultura e enoturismo viabiliza
informacBes importantes para o pleno desenvolvimento dessa atividade, visto que
poucos estudos foram realizados nesta area no estado do Parand, principalmente no
municipio de Bituruna.

O presente trabalho de pesquisa teve como objetivo aprofundar os estudos
sobre a vitivinicultura e o enoturismo de Bituruna. Para tanto, buscou-se o
levantamento dos aspectos historicos, culturais e da produtividade vitivinicola, bem

como as informacdes dos aspectos turisticos inerentes ao municipio.



17

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 BREVE HISTORICO DO VINHO

Os fésseis mais antigos dos ancestrais das videiras sdo provenientes da
Groenlandia. Indicios arqueolégicos e botanicos indicam que as videiras foram
cultivadas pela primeira vez no Oriente Médio antes de 4000 a.C.. Alguns milh&es de
anos separaram a origem da videira do inicio da viticultura, sendo a elaboracdo de
vinhos uma consequéncia da evolucédo da civilizacdo humana (PHILLIPS, 2005).

As origens do vinho séo hipotéticas, e é muito dificil saber quem foi o
primeiro que permitiu que o sumo das uvas fermentasse até se tornar vinho, também
nunca saber-se-4 quem foi o primeiro a colher os graos de trigo e assar o primeiro
pao (PHILLIPS, 2005; PACHECO, 2006). Segundo a descricdo biblica da génese do
vinho, Noé é apontado como primeiro viticultor e produtor da bebida e indica o livro
também, que a viticultura e a vinicultura comecaram no Monte Ararat, localizado na
regido que pertence a Turquia e apontado como destino final para a Arca de Noé
apos o Dilavio (PACHECO, 2006).

No Egito, as uvas eram cultivadas por reis, sacerdotes e importantes
autoridades. Para o cultivo das videiras normalmente escolhiam o centro das
plantacBes, para protegé-las do vento por outras arvores a sua volta. A viticultura
ganha maior desenvolvimento no Egito, no periodo final da colonizacdo grega por
volta de 300 a. C., quando o cultivo da uva atingiu uma extensdo de terras bem
maior (PHILLIPS, 2005).

E na Grécia que a viticultura realmente ganha desenvolvimento e passa a
integrar 0os seus costumes, religido e histéria. Os fenicios foram responsaveis por
difundir os famosos vinhos gregos e introduzir também, por onde passavam
negociando, a cultura da videira. A regido que mais aceitou e cultivou a videira foi a
Italia, isto cerca de 2000 a. C.. Mas, a cultura s6 comecou a ganhar maiores
proporcdes em 400 a. C.. Por essa época, Plinio ja catalogava 91 variedades de
videiras e 40 tipos de vinho (JOHNSON, 1999).
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As uvas, em Roma, eram colhidas tardiamente e, para que concentrassem
acucar eram deixadas para secar ao sol. Os romanos inventaram a prensa e
utilizaram barricas de madeira para armazenar o vinho, expandiram o comércio do
vinho pelo seu vasto império e foram responsaveis pelo estabelecimento de grandes
regides vinicolas no mundo (PHILLIPS, 2005).

De acordo com Inacio (2007), a atividade lidica associada ao vinho e vinha
nao é um fendmeno recente. Os romanos, que eram detentores de privilégios por
possuirem terras, comecaram a interessar-se pelo vinho por volta do ano 200 a.C.
As casas de campo eram frequentemente adquiridas pelos cidaddos de Roma, onde
por habito eram cultivadas vinhas e com elas fabricavam pequenas quantidades de
vinho, que na sua maioria, servia para o0 proprio consumo ou para beber com os
amigos que por ventura viessem passar curtas temporadas no campo e assim
desfrutassem se sua hospedagem, afirma Johnson (1999).

O vinho também se tornou importante simbolo de conceitos fundamentais,
como a morte e a ressurreicdo, e passou a representar o sangue de algumas
divindades em religibes tdo diversas quanto as do Antigo Egito e do cristianismo
(PHILLIPS, 2005).

A partir da Idade Média, segundo Novakoski e Freitas (2003), as expedicdes
colonizadoras foram responsaveis pela propagacdo das videiras europeias aos
outros continentes. Neste mesmo periodo Portugal, pais de grandes navegantes e
colonizadores, levou a videira com suas expedi¢des pelas terras que conquistou. As
expedicdes de Cristovdo Colombo foram responsaveis por introduzir as videiras na
América em 1493, e elas seguiram sendo propagadas e se espalharam para o
México e os Estados Unidos, chegando as colbnias espanholas da América do Sul
(CARRARO, 2008).

Em meados do século XVII, o vinho passa a ser armazenado nas garrafas
de vidro e fechado por rolhas de cortica, € nessa época que foram criados o
espumante e os vinhos licorosos. A elaboracdo da maior parte dos vinhos que hoje
sdo considerados classicos pertence a esse mesmo periodo (NOVAKOSKI;
FREITAS, 2003).

No Brasil, o cultivo de uvas deu seus primeiros passos nos anos iniciais do
periodo da colonizacdo, mas foi a partir da imigracéo italiana de 1875 que a

viticultura brasileira se consolidou. Os imigrantes italianos também foram
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responsaveis por darem inicio ao desenvolvimento da vinicultura no sul do pais, e

hoje a regido se destaca como referéncia na producao vitivinicola e no enoturismo.

2.2 VITIVINICULTURA BRASILEIRA

A videira chegou ao Brasil em 1532, através do colonizador portugués Martin
Afonso de Sousa, responsavel pela Capitania de Sao Vicente (ROMAN, 2001). Bras
Cubas tendo desembarcado com ele, tornou-se o primeiro viticultor ao plantar
videiras nas sesmarias que |lhe foram doadas. Mas, devido as condi¢des climaticas
existentes no litoral paulista, o cultivo foi mal sucedido (ROMAN, 2001).

A partir desse ponto e através de introducBes posteriores, a viticultura
expandiu-se para outras regides do pais, como Pernambuco (1542), a Bahia (1549)
e Parana (1557), sempre com cultivares de Vitis vinifera procedentes de Portugal e
Espanha (CARRARO, 2008).

De acordo com Albert (2004), o documento de inventario dos bens de Bras
Cubas foi guardado no Convento do Carmo na cidade de Santos (SP), o qual relata
com precisdo a chegada das primeiras mudas de banana, cana-de-acucar, laranja e
uva, trazidas da llha da Madeira.

Bras Cubas é considerado pioneiro na vinicultura, tendo produzido os
primeiros vinhos em 1551, onde utilizou as variedades “Bastardo” e “Tinta” na
elaboracdo dos vinhos tintos, sendo essas uvas oriundas da llha da Madeira e do
Douro respectivamente. E para elaborar os vinhos brancos, a “Malvasia” foi trazida
do Douro, a “Verdelho” da Ilha da Madeira e a “Galego” do Alentejo (ALBERT, 2004).

A viticultura no periodo colonial esteve presente em vinhedos cultivados
também em S&o Paulo, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Minas Gerais, mesmo
sem atingir satisfatoria importancia econémica (ROMAN, 2001). Um fato marcante
na historia da viticultura brasileira foi a proibicdo desta atividade pelo governo de
Portugal, motivada pela politica protecionista aos vinhos lusitanos, produto ja
consagrado naquela época, sendo o cultivo da videira e a elaboracdo de vinhos
retomado apos o “alvara” ser revogado em 1808 por Dom Joéo VI (ROMAN, 2001).

Nas primeiras décadas do seculo XIX, através da importacdo de variedades
das uvas procedentes da América do Norte, houve uma consequente decadéncia na

viticultura colonial devido ao surgimento de doencas flungicas nas videiras. A espécie
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nativa era a Vitis labrusca, conhecida em nosso pais como “uva rustica”, devido a ter
cultivo mais facil e ter maior resisténcia do que as europeias. A uva Americana,
denominada “Isabel”, passou a ser plantada nas diversas regiées do pais, tornando-
se a base para o desenvolvimento da viticultura comercial nos Estados do Rio
Grande do Sul e de Sao Paulo (BOTELHO; PIRES, 2009).

Os imigrantes produziram os vinhos de colénia com a Isabel, gracas a sua
produtividade e adaptabilidade, sendo muito plantada ainda hoje. Para Roman
(2001), a imigracao italiana iniciou lentamente a partir do ano 1820, principalmente
no estado de Sao Paulo, sendo conhecedores da viticultura, os imigrantes
introduziram as Vitis vinifera que trouxeram de seu pais, mas seus objetivos de
producao foram dificultados pelas doencas e pragas introduzidas anteriormente com
as variedades americanas.

A vitivinicultura brasileira iniciou, na realidade, a partir da segunda imigracao
italiana em 1875 no Estado do Rio Grande do Sul, quando os imigrantes italianos
comecaram o cultivo da vinha na encosta superior do nordeste do estado,
denominada hoje “Serra Gaucha” (ROMAN, 2001). Assim a Serra Gaucha firmou-se
como a mais importante regido produtora de uva e vinho no Brasil, destacando que
grande parte desta producdo era baseada nas uvas de cepas americanas (Vitis
rupestrei, Vitis labrusca, Vitis riparia, etc) ou de cepas hibridas delas derivadas, mais
adequadas a fabricacdo de sucos ou para serem servidas a mesa (ALBERT, 2004).

Mais tarde, na década de 1970, houve um desdobramento significativo da
area de parreirais com cultivares de Vitis vinifera com a chegada de algumas
empresas multinacionais na regido da Serra Gaucha e da fronteira Oeste (municipio
de Santana do Livramento). A Vviticultura tropical brasileira foi efetivamente
desenvolvida a partir da década de 1960, com o plantio de vinhedos comerciais de
uva de mesa na regido do Vale do S&o Francisco, no Nordeste do Brasil
(EMBRAPA, 2014).

Em meados da década de 1970 e 1980 implantou-se o poélo viticola do Norte
do Parana e desenvolveram-se também nessa mesma atividade as regides do
Noroeste do estado de S&o Paulo e Norte do estado de Minas Gerais, todas
voltadas a produgcdo de uvas finas para o consumo in natura. Iniciativas mais

recentes, como as verificadas nas regides Centro-Oeste (Estados do Mato Grosso,
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Mato Grosso do Sul e Goias) e Nordeste (Bahia e Ceard), projetam o aumento
expressivo na atividade vitivinicola no pais (BOTELHO; PIRES, 2009).

O consumidor brasileiro teve que esperar para poder consumir um vinho de
qualidade relativamente boa, logo apdés a chegada das multinacionais do setor
vinicola, em meados da década de 1970, ocorrendo a introdugdo das técnicas
modernas de vinificacdo e equipamentos, como a utilizagdo de tanques de acgo
inoxidavel com controle de temperatura e o uso de barricas de carvalho francés para
o alinho do vinho. Empregaram um sistema de conducédo da videira mais adequado,
por espaldeira, para melhor aproveitamento dos raios solares, a poda reducional e
um maior espagamento entre as videiras (ALBERT, 2004).

Embora a producdo de vinho no Brasil remonte aos primérdios da
colonizacdo, o termo vinho foi definido por lei muito tempo depois. Consta no
Decreto n° 8.198 de 20 de fevereiro de 2014, a definicdo de que vinho é a bebida
resultante da fermentacédo alcoodlica do mosto da uva s, fresca e madura. O Decreto
também regulamentou a Lei n° 7.678, de 8 de novembro de 1988, que dispde sobre
a producéo, circulacdo e comercializacdo do vinho e seus derivados (IBRAVIN,
2015).

Atualmente a uva ocupa o quarto lugar entre as frutas mais cultivadas no
Brasil, ocupando a area de 78. 753 ha, e a sua producdo totalizou 1.453.889
toneladas em 2014 (IBGE, 2014). A area de producéo vitivinicola brasileira encontra-
se distribuida principalmente entre seis regiées e hoje sdo mais de 1100 vinicolas
espalhadas pelo pais, a maioria instalada em pequenas propriedades (média de 2
hectares por familia) (IBRAVIN, 2015).

Complementando essas informacdes, o relatério de vinho de 2008, realizado
pelo Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial —
INMETRO, caracterizou a vitivinicultura brasileira como uma atividade agricola de
pequenas propriedades, com acentuada caracteristica de producdo familiar e
elevado numero de variedades de uvas (INMETRO, 2008).

Apesar da producdo de uvas apresentar-se bem expressiva, o relatério de
vinho (2008), concluiu que ha escassez de informacdes sobre a producdo e
comercializagdo de vinho e de suco de uva no Brasil, apontando o Rio Grande do
Sul como o Unico estado que realiza e publica suas estimativas, sendo responsavel

pelo maior volume da producéo do Pais (INMETRO, 2008).
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E notavel e abrangente o alcance territorial da vitivinicultura brasileira o que
Ihe permite a composicdo das mais variadas paisagens e riqueza de sabores. Locks
e Tonini (2005) atribuiram ao gosto pelo vinho, a motivacdo que leva um nuamero
consideravel de individuos a se deslocarem para as regides vinicolas, e,
consequentemente fazem com que uma gama de produtos e servicos seja
disponibilizada ao turista, ocasionando uma interdependéncia entre eles, criando
desta forma o que grande parte dos autores defendem: um produto turistico, que &

conhecido como enoturismo.

2.3 O ENOTURISMO NO MUNDO E AS REGIOES VINICOLAS

Muito embora os deslocamentos dos individuos existam desde a pré-historia,
as viagens com caracteristicas similares ao turismo atual comegaram a surgir
apenas no final do século XVII (TONINI, 2007). Segundo Barretto (1995), foi na
Inglaterra que a definicdo de turismo surgiu, entre o periodo dos séculos X ao XIV,
na época da ocupacéao de suas terras pelos franceses, apropriaram-se do termo tour
(volta).

Muitas definicdes foram e continuam sendo elaboradas pelo meio académico

gue estuda o turismo, e para Tonini,

O conceito enfatiza determinados aspectos de acordo com o campo em que
esta sendo estudado e sua consequente corrente de pensamento. Dentre
0os elementos presentes nas definicbes, cabe destacar o carater nao
lucrativo da viagem, um tempo de permanéncia especifico — que
subentende um retorno — e a busca do prazer (2007, p.23).

Panosso (2005, p. 45) afirma que o campo dos estudos em turismo €
extremamente abrangente e carece de pesquisas que analisem o turismo né&o
apenas como um fato gerador de renda, mas também como um fendmeno que
envolve inumeras facetas do existir humano. O autor ressalta também que “[...] O
turismo envolve [...] as necessidades, anseios e desejos humanos, bem como
motivagdes psicolégicas que sdo fundamentais na definicdo do que € turismo.”
(idem, 2005, p. 96).
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O turismo é uma atividade realizada pelos homens em sociedade. N&o se
pode pensar no conceito de turismo a partir da ideia de um homem isolado. E assim

para Barretto (2003) o turismo:

Como atividade realizada pelos homens em sociedade, tem um importante
grau de imprevisibilidade. O rizoma se adequa a andlise do fendmeno
turistico porque é, em primeiro lugar, imprevisivel. Nunca se sabe para onde
vai se expandir, nunca se sabe quando vai ressurgir; sempre que cortada
uma parte, esta pode tornar a transformar-se numa nova planta
independente. Assim, por mais que haja um bom planejamento de turismo,
existe a possibilidade de ndo se prever como a sociedade vai reagir a
presenca dos turistas, nem como os turistas vao reagir a sociedade que os
hospeda. A chamada ‘“industria turistica’, ou seja, o conjunto de
equipamentos e servicos que compfdem a oferta que os turistas vao
consumir caracteriza-se como rizomética e também pouco previsivel. Surge
a cada né do rizoma, novos negoécios e novos servicos. (BARRETTO, 2003,
p. 21-22).

Na propagacéo de segmentos do consumo turistico que objetivam satisfazer
as mais diferentes necessidades e desejos do individuo no seu tempo livre, surge o
enoturismo, associado a pratica do turismo em regides produtoras de vinho (TONINI,
2007).

Conforme Valduga, o enoturismo pode ser caracterizado como:

Um segmento do fendmeno turistico, que pressupfe deslocamento de
pessoas, motivadas pelas propriedades organolépticas e por todo o
contexto da degustacdo e elaboracdo de vinhos, bem como a apreciacéo
das tradi¢cdes, de cultura, gastronomia, das paisagens e tipicidades das
regibes produtoras. E um fenémeno dotado de subjetividade, em que a
principal substancia € o encontro com quem produz uvas e vinhos
(VALDUGA, 2012, p. 130).

Na medida, em que o turismo e o vinho sdo dois produtos diferenciados
numa base regional, o conceito de rota de vinho deve ser entendido como o0 meio
para promover o desenvolvimento do territorio, visando a qualificacdo e a
internacionalizacdo da vitivinicultura (BRAS, 2010). A cultura do vinho é o tema
deste produto, o turista deve ter a percepcao disto durante todas as fases da viagem
enoturistica, o vinho é a espinha dorsal da experiéncia turistica (REYS, 2012).

O Enoturismo € provavelmente mais importante para as regides que ha
menos tempo se encontram no negocio e que, por iSso, necessitam promover a sua
notoriedade e imagem de marca junto do mercado de consumidores, conclui Inacio

(2007). Ele é compreendido como um produto turistico capaz de se inserir
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simultaneamente no turismo em espaco rural, no turismo de natureza e no turismo
cultural, evidenciando ainda, sua interacdo com a gastronomia de uma regiao
(BARATIERI, 2010).

Inacio, explica que a Europa e o “Novo Mundo” possuem dinamicas e

dimensdes distintas para a atividade do enoturismo,

A tradicdo ancestral de ligacdo ao vinho, ao pdo e ao azeite, culturas
tradicionalmente Mediterranicas, € reconhecida no primeiro caso,
contribuindo para o pendor mais tradicional deste setor, onde o enoturismo
tem custado mais a afirmar-se. Ja no caso dos paises que apenas mais
recentemente comecgaram a produzir vinho, ao do Novo Mundo, por assim
dizer, este crescimento tem sido galopante e acompanhado pelo
desenvolvimento paralelo do enoturismo (2007, p. 5).

Os paises do Velho Mundo, além de considerarem o vinho um patriménio
cultural, trabalham a sua oferta gastronémica como atrativo cultural, pois nesta se
reflete e concentra a Historia, tradicdo e evolucéo destes povos (VALDUGA, 2007).

De acordo com Tonini (2007), na Alemanha desde 1920 os percursos
vinicolas fazem parte do chamado turismo industrial, e em 1970 praticamente todas
as regides vinicolas possuiam rotas de vinho.

Mas a atividade ndo se desenvolve da mesma forma em todos os paises
europeus, o0 enoturismo ndo se desenvolveu apenas no mundo rural, tem fortes
relacbes com o universo urbano, ainda que ambos se revelem complementares. O
vinho hoje e sempre teve expressao cultural na cultura mediterranica, a semelhanca
do pdo e do azeite, e atualmente se apresenta como uma das atividades mais
dinamicas do universo rural (INACIO, 2007).

Tonini (2007) e Valduga (2007) elucidam que a associacdo criada na ltalia
em 1993, Movimento do Turismo del Vino (MTV), foi responsavel por dar inicio ao
processo de transformacao do vinho em evento cultural. Os produtores que aderiram
a iniciativa acolheram os visitantes para degusta¢fes guiadas na cantina, e o
movimento ganhou repercussao originando um evento mundial chamado Wine day.

A Vinitaly — Salone Internazionale Del Vino e dei Distilati — é a feira de
vinhos mais importante e tradicional da Italia, e esta entre as maiores do mundo.
Acontece no més de abril na cidade de Verona, recebendo milhares de profissionais
ligados ao vinho e aficionados de todo o mundo. A ultima edicdo em 2015, em sua
area que abrange 94. 862 m2 recebeu mais de 4.000 expositores de todo o mundo
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(maior parte da Italia) e 150.000 visitantes, bem como 2.600 jornalistas de mais de
46 paises (VINITALY, 2015).

Margarido (2009) conta que na Franca, a partir de 1980, com o declinio das
condicbes econbmicas rurais os produtores comecam a criar espacos para receber
visitas nos vinhedos e obter lucro com a venda de produtos no local de produc&o. Na
lista de maiores produtores mundiais destacam-se a Franca, a Itdlia e a Espanha.
Desde cedo se reconhece, na Europa, a capacidade de acréscimo de valor que o
enoturismo pode oferecer & atividade agricola (INACIO, 2007).

De todas as regides francesas, a de Bordeaux, tem a reputacdo de ser a
mais popular entre os turistas do vinho, devido a estrita associacdo entre vinho e
arquitetura, a boa fama dos proprios vinhos e a proximidade das zonas balneares do
Atlantico. Em termos de pacotes turisticos voltados para o vinho, recentemente na
regido de Borgonha surgiram produtos que combinam vinho, gastronomia e
arquitetura, com a vantagem de poderem alcancar a grande maioria dos turistas
rurais da Franca que procuram férias e destinos que cruzem cultura, historia e
arquitetura (MARGARIDO, 2009).

A Espanha assemelha-se com a Franca em termos de tradicdo e
atratividade turistica pelo passado histérico e pleno de referéncias e edificios
histéricos, encontram-se também regides vitivinicolas onde o caracter de inovacao
se constituiu como a imagem de marca do setor e a sua maior aposta (INACIO,
2007). O programa Rutas Del Vino de Espafia, que resulta de uma parceria entre a
Secretaria Geral do Turismo da Espanha e a Associacdo Espanhola de Cidades do
Vinho (ACEVIN), € um projeto que teve inicio em 2001 e consiste na integracdo dos
recursos e servicos turisticos de interesse, existentes ao nivel das regides
vitivinicolas. Atualmente s&o 19 rotas de vinho com o titulo de Rutas Del Vino de
Espafia, das quais 13 estdo ja certificadas e seis encontram-se em processo de
certificacio (BRAS, 2010).

Considera Inacio que,

[...] o vinho, a alimentacdo, as artes e o turismo constituem-se como
elementos aliados, integrantes e centrais deste produto enoturistico em que
aquilo que se oferece ao turista € uma experiéncia de um estilo de vida hoje
socialmente valorizado e cujo valor ultrapassa a simples soma destas
componentes, onde a mais valia da experiéncia e da imersdo do turista
neste contexto surge precisamente da globalidade e da complexidade desta
conjugacéao de fatores (2007, p. 15).
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O programa Dyonisios promovido pela Unido Europeia em 1993 fez surgir o
projeto das rotas de vinho em Portugal, a presenca das rotas de vinho indica
importancia e o potencial de desenvolvimento local e regional. Estas rotas sao
geridas pelas Comissdes Vitivinicolas, sendo que algumas sédo ainda geridas por
Associacdes de Aderentes, Regifes de Turismo e Camaras Municipais (BRAS,
2010).

Atualmente existem em Portugal 11 rotas de vinho, o Instituto da Vinha e do
Vinho (IVV) considera que o principal objetivo delas €& promover o turismo
vitivinicola, pois permite aos visitantes o contato direto com a cultura do mundo rural,
contribuindo para a preservacdo da autenticidade de cada regido, atuando na
divulgacao do seu artesanato, do patriménio paisagistico, arquitetbnico, museolégico
e da gastronomia, propiciando e contribuindo para o combate a desertificacdo e
perecimento de algumas zonas rurais (IVV, 2015).

Nesse sentido, nota-se que o enoturismo contribui positivamente para o
desenvolvimento das regifes, e essa pratica vem recebendo incentivo dos governos
dos diferentes paises. Enquanto que na Africa do Sul, o fato da existéncia de uma
moeda fragil no pais em conjugacdo com fortes campanhas de marketing, é o que
permite dentro deste contexto promover a atratividade aos seus produtos vinicolas,
especialmente para os importadores do norte da Europa, sendo um dos meios, onde
encontra estratégias para alcancar o desenvolvimento no setor vinicola.

O enoturismo é um crescente nicho de mercado, tanto na Ameérica do Norte
como nos destinos na Australia, Nova Zelandia, Chile, Austria e Reino Unido, pois
estédo todos trabalhando no sentido de reforcar os seus conhecimentos e valorizar o
papel que este desempenha na atratividade dos destinos, aumentando o rendimento
gerado pelo turismo (BRAS, 2010).

A Australia, com uma histéria de producédo de vinho que iniciou ao fim do
século XVIII, vem emergindo para o mercado global recentemente, equiparando-se
aos Estados Unidos. O enoturismo na Austrélia e Nova Zelandia também & uma
atracao turistica emergente, a qual se alia uma grande campanha de marketing, a
“adega boutique”, que se afirmou como o rosto da producéo vinicola em ambos os
paises. (MARGARIDO, 2009).

Véarios governos regionais da Australia promovem ativamente o

desenvolvimento de iniciativas de enoturismo, para a dinamizagdo de estratégias e
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acbes que visem maximizacdo do setor, este apoio tem sido focado em quatro
principais areas: promocao e marketing, desenvolvimento do produto e formagcéo,
investigacdo, e comunicacgio e integracéo do sector (BRAS, 2010).

No Novo Mundo, os Estados Unidos detém a lideranca em termos de
producdo de vinhos, concentrada no estado da Califérnia, a vitivinicultura americana
iniciou-se no final do século XIX (MARGARIDO, 2009). Assim como funcionam as
“adegas boutique” na Australia, conforme Padilla (2011) na Califérnia surgiram as

"bodegas boutique”, a partir do:

[...] El auge de la industria del turismo del vino en el Valle de Napa comenzé en la
década de 1990 con la creacién de mas de 1000 "bodegas boutique" que son
pequefias bodegas que dependian de las ventas directas, debido a que no tenian
suficiente produccion para distribuir a través de grandes canales de distribucién. [...]
(PADILLA, 2011. p. 49).

A regido de Napa Valley na Califérnia, segundo Bras (2010), equipara-se as
regides do mundo em que o enoturismo esta mais desenvolvido, e as dindmicas
praticadas nesta regido consideram a atividade turistica uma parte natural, ndo
fazendo distincdo entre atividade produtiva, comercial ou enoturismo.

Percebe-se que muitos paises estdo buscando o desenvolvimento da sua
economia, explorando a cultura vinicola e o turismo. O Brasil tem grande potencial
de encontrar neste nicho de mercado uma grande oportunidade de crescimento

econdmico.

2.4 O ENOTURISMO NO BRASIL

A vitivinicultura nacional ganhou muita forga no século XX, tornou- se fonte
de crescimento econdmico regional e possibilitou a realizagcdo de atividades
diretamente ligadas, como as festas regionais. Estas festas eram motivadas pela
celebragéo das colheitas, e por consequéncia acabavam atraindo pessoas de outros
municipios e estados (VALDUGA, 2007).

Esses primeiros deslocamentos, podem ser classificados como a fase
embrionaria do enoturismo brasileiro na década de 1930, fato apontado por Valduga

gue ainda prop6s uma divisdo por fases de desenvolvimento para o enoturismo:
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1. Fase embrionaria (1930 — 1970): periodo de exposi¢cdes agroindustriais;
pequenas feiras locais e realizacdo da 1° Festa da Uva, em Caxias do Sul e
da Festa Nacional do Vinho — Fenavinho, em Bento Gongalves;

2. Fase de crescimento (1970 - 1995): periodo de exposicGes
agroindustriais e festas regionais (Festa da Uva, Fenavinho e Festa
Nacional do Champanha — Fenachamp, em Garibaldi); organizacdo de
jantares tipicos nas cantinas familiares com visitacdo; criacdo da
Associacdo de Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos
(APROVALE) com preocupacdes turisticas;

3. Fase de consolidacdo (1995 — 2008...): periodo de festas regionais;
estruturagdo das vinicolas para atendimento; calendario de eventos;
capacitacdo profissional; desenvolvimento de certificacdes e identificacdo
de produtos tipicos das regides vinicolas; criacdo de novas associagdes de
produtores; preocupagdo ambiental; primeiros estudos e pesquisas na area
do turismo do vinho (2007, p. 79).

O enoturismo teve inicio no Vale dos Vinhedos entre as décadas de 1970 e
1980, conforme Baratieri (2010), com a iniciativa de algumas empresas familiares
gue comecaram a produzir vinhos finos. Mas, somente a Vinicola Aurora, de maior
estrutura, permitia visitantes em suas instalacdes. As vinicolas familiares e de
pequeno porte apenas comercializavam seus vinhos finos aos turistas.

A principal rota de vinhos do Brasil € o Vale dos Vinhedos, localizado na
Serra Gaulcha. Esta regido conseguiu o selo de Indicacdo de Procedéncia (IP) Vale
dos Vinhedos, o primeiro estudo de demarcacdo geografica no Brasil (LOCKS;
TONINI, 2005). Atualmente, o roteiro conta com mais de 30 vinicolas abertas a
visitagdo. A preocupacdo dos produtores vitivinicolas com o padrdo de qualidade
dos produtos produzidos na regido melhorou a competitividade e a solidez do setor
vinicola (MARQUES; SANTOS, 2010).

O Vale dos Vinhedos, conforme descrevem Zanini e Rocha,

[...] € conhecido por esse nome em razdo de seus vales cobertos por
videiras que correspondem a uma area de 81.123 kmz2, entre os municipios
de Bento Gongalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul, no Rio Grande do Sul.
As vinicolas do VV produziram, em 2006, aproximadamente 7 milhdes de
litros de vinhos finos. O Vale conta com 32 vinicolas, além de outros
empreendimentos voltados ao enoturismo como hotéis, pousadas,
restaurantes e artesanato. A regido foi colonizada por imigrantes italianos a
partir de 1875. Esses imigrantes introduziram a vitivinicultura, que até hoje
constitui a base da economia das familias moradoras da regido (2010, p.
73).

O destaque turistico do vinho existe devido a sua importancia como bem de
consumo e, ao mesmo tempo, pelo seu valor na historia da regido do Vale dos

Vinhedos e seu rol como elemento identitdrio dos descendentes dos imigrantes
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italianos (LAVANDOSKI; TONINI; BARRETO, 2012). Embora as pequenas cantinas
tenham se profissionalizado, investindo em tecnologia e se tornando vinicolas
renomadas internacionalmente, ndo esqueceram a histéria de seu povo (LOCKS;
TONINI, 2005).

A partir de 2012, o Vale obteve reconhecimento como Denominacdo de
Origem (DO), para ostentarem esta classificagéo, os produtos passam a obedecer a
regras mais especificas em relacdo a producédo da uva e a elaboracdo do vinho
(VALE DOS VINHEDOS, 2015). Para Lavandoski, Tonini e Barreto (2012), o

7z

enoturismo no Vale dos Vinhedos é o resultado da capacidade de criagdo e
organizagdo dos atores locais, ou seja, a cadeia produtiva vitivinicola, a comunidade,
a iniciativa privada e publica dos municipios envolvidos.

Segundo Locks e Tonini (2005), a Serra Gaucha desenvolve outras rotas do

vinho, sendo

[...] no distrito de Pinto Bandeira, pertencente & cidade de Bento Gongalves,
RS, a Rota Vinhos de Montanha é uma iniciativa entre as vinicolas da
regido, que formaram a Associacdo dos Produtores de Vinho de Pinto
Bandeira, a ASPROVINHO. As vinicolas dessa regido optam por uma
producdo em menor escala, dando énfase a qualidade. O local oferece,
além das degustacdes de vinhos, pousadas aconchegantes, passeios e
farta gastronomia italiana, chegando a receber 60 mil turistas por ano.
Paralelamente aos esfor¢os dos cantineiros das rotas Vale dos Vinhedos e
Vinhos de Montanha, a Vinicola Salton também esta investindo no
enoturismo, desenvolvendo a Rota Vale das Antas (2005, p. 10).

As atividades para os visitantes comecam desde o acompanhamento da
colheita das uvas até a confeccdo dos vinhos, além de degustarem raridades da
adega e a oportunidade de comprar produtos coloniais (MARQUES; SANTOS,
2010).

Locks e Tonini (2005) complementam descrevendo outras rotas na regiao

serrana do Rio Grande do Sul,

[...] no municipio de Garibaldi, distante 10 quildometros de Bento Gongalves,
a Rota dos Espumantes se consolida como a principal localidade produtora
de vinhos espumantes do Pais, sendo responsavel por 80% da producéo,
seja pelo método champenoise (a fermentacdo ocorre na garrafa) ou
charmat (a fermentagdo acontece em grandes recipientes). Aspectos
culturais, arquitetbnicos, gastronomia e musica recebem a atencdo dos
turistas, simultaneamente as visitagdes a cantinas e degustacdes de vinhos
e queijos. Além das rotas citadas, o Rio Grande do Sul comercializa o
roteiro dos Vinhos dos Altos Montes, localizado em Flores da Cunha. Das
doze vinicolas da rota, e que fazem parte da Associacao de Produtores de
Vinhos dos Altos Montes - APROMONTES, apenas cinco estdo recebendo
turistas. Esse roteiro foi criado em 2003, sendo a regido considerada a
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maior produtora de vinhos do Brasil (Anuario Brasileiro da Uva e do Vinho,
2004). Outra cidade da Serra Gaucha que elaborou sua rota de vinhos é
Verandépolis, conhecida como Terra da Longevidade, pois sua populacao
atinge a maior expectativa de vida do Pais. Existem alguns estudos sobre a
influéncia do vinho nessa particularidade, o que foi aproveitado para
implementar a Rota Vinhos e Longevidade, abrangendo sete vinicolas
[...](2005, p. 11).

E fato que o turismo do vinho se estabeleceu como uma forma de turismo
tematico, devido a multiplicidade de atividades complementares que podem ser
mobilizadas a partir dele, explica Baratieri (2010).

A producéo do vinho e o turismo a ela associada é um fenémeno geogréafico
e territorial (LAVANDOSKI; TONINI; BARRETO, 2012). No Brasil o enoturismo
também encontrou oportunidade na regido nordeste, com a implantacdo da
vitivinicultura no Vale do S&o Francisco.

Com a importancia atribuida ao enoturismo, o governo do Estado de
Pernambuco também estd desenvolvendo seu polo vitivinicola, e Zanini e Rocha

descrevem esse panorama,

O Vale do Séo Francisco ja conta com sete vinicolas e se consolida como
polo produtor de vinhos e espumantes. Estima-se que 2,4 mil pessoas
trabalhem no setor vitivinicola da regido. Em 2005, o Submédio respondeu
por 15% da producéo nacional de vinhos finos, com aproximadamente 7
milhdes de litros, destinados ao mercado interno e externo. Hoje, 0os vinhos
sdo exportados para paises da Europa, para o Japdo e Estados Unidos.
Hoje, o enoturismo no Vale do S&o Francisco ja tem identidade. A imagem
da vitivinicultura nordestina esta fortemente vinculada a tecnologia e, até
mesmo, a algo exatico, atipico, ja que os tradicionais produtores de vinho do
mundo encontram-se em regifes de clima temperado, em paisagens bem
diferentes das do sertdo. Vinculados as vinicolas, encontram-se atrativos
naturais e outros que refletem a cultura local, como o artesanato e a
culinaria tipica (2010, p. 75).

Além dos turistas da prépria regido, as vinicolas do Vale do Séo Francisco
contam com um bom fluxo de turistas provenientes do Rio de Janeiro e Sado Paulo,
por oferecerem roteiros diferentes dos disponiveis no Rio Grande do Sul e Santa
Catarina (LOCKS; TONINI, 2005).

Para Baratieri (2010) as paisagens Vviticolas servem de &ancora na
atratividade do enoturismo, podendo ser entendida como a marca de uma civilizagao
e como participa dos esquemas de percepcédo, de concepcdo e de acdo de uma
sociedade, torna-se simbdlica, portanto subjetiva, sujeita a interpretagoes.

Confirmando a exposicdo anterior de Baratieri, Flores (2012) também

assegura que a vitivinicultura brasileira constitui um rico potencial para o turismo.
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Em Santa Catarina o “Diagnodstico do Enoturismo”(2012), estudo realizado e
publicado em parceria pelo Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas - SEBRAE e Instituto Brasileiro do Vinho — IBRAVIN, diagnosticou e
relacionou a existéncia de quatro zonas de interesse enoturistico, sendo elas: Vale
do Rio do Peixe, Serra catarinense, Vales da uva Goethe e Nova Trento (FLORES,
2012).

De acordo com Baratieri (2010), a Rota Vale da uva Goethe, em Urussunga,

na regido sul de Santa Catarina, originou-se

[..] tendo por base, aliada a oferta das adegas, o0s servicos de
hospedagem: Pousada da Vinicola Mazon, Hotel Contessi, Casa de
Hospedes Dona Alice, Pousada dos Figos; os servicos de alimentagéo,
Piatto D’Oro, Restaurante Pirago e outros. No sentido de obter o
reconhecimento como destino regional, outros municipios da regido
compdem a oferta turistica da rota, como por exemplo, Lauro Muller,
Siderodpolis e Nova Veneza (2010, p. 153).

O Vale do Rio do Peixe compreende os municipios de Pinheiro Preto,
Tangara, Videira, Agua Doce e Treze Tilias, localizados na regido do meio oeste
catarinense. Em geral, a cultura italiana foi responsavel por introduzir a uva e o vinho
na cultura regional, mas o turismo ainda ndo € explorado em seu potencial. H&
algumas empresas que trabalham o turismo, mas ainda € modesto, em estruturas
antigas. Algumas estdo reformadas, mas o turismo ndo € profissionalizado
(FLORES, 2012).

Considerando a estrutura da cidade de Treze Tilias, 0 municipio tende a se
tornar referéncia importante e sera base dos que desejarem conhecer a regido
oeste catarinense em relacéo ao enoturismo. O municipio de Agua Doce se destaca
nesse cenario pela presenca da Villagio Grando em seu territério. A Villagio Grando
€ um dos mais belos empreendimentos enoturisticos do Brasil, € uma fazenda que
encanta pela sua beleza e qualidade dos vinhos onde ha uma moderna vinicola
construida em madeira, representando a origem dos negocios da familia que a
fundou (FLORES, 2012).

Na regido da serra catarinense destaca-se a producédo de vinhos finos de
altitude, que concentra-se nos municipios produtores: Campos Novos, Cacgador e
Sao Joaquim. Os trés municipios integram a Associacdo Catarinense de Produtores
de Vinhos Finos de Altitude - ACAVITIS, criada em 2005 com o intuito de promover
uma marca de qualidade (LOSSO; PEREIRA, 2012).



32

Para a produgdo dos vinhos finos de altitude da serra catarinense a
ACAVITIS fixou algumas normas e parametros que garantem o padrdo e a
qualidade, como a altitude acima de 900 metros em relacdo ao nivel do mar, a
producdo maxima de 6 (seis) mil litros de vinho por hectare de uvas, além da
proibicdo da chaptalizacédo (adi¢cdo de acucar ao mosto) (LOSSO; PEREIRA, 2012).

Nessa nova perspectiva, baseada no conceito de altitude, paisagens e amor
ao vinho, diferentes empresarios de outros segmentos de sucesso (ceramica, téxtil,
fruticultura, madeira, metal mecanica, entre outros) entraram neste mercado,
focados em altissima qualidade. Os empreendimentos comp&em Vvinicolas
lindissimas, ambiciosos projetos de marketing e elevam a categoria do terroir
catarinense como um dos mais promissores do pais (FLORES, 2012).

A atividade enoturistica, acompanhando a légica dos demais segmentos
turisticos, necessita de um adequado planejamento e desenvolvimento sustentavel,
ou seja, comprometido com a comunidade e suas peculiaridades, e com 0 meio
ambiente (LOCKS; TONINI, 2005).

No Parana, Flores (2012) identificou oito zonas de interesse enoturistico,
gue séo: Norte, Bituruna, Colombo, Regido Metropolitana, Santa Felicidade, Campo
Largo, Piraquara e Toledo. Dentre as zonas relacionadas, Campo Largo, Toledo e
Norte ainda ndo possuem potencial enoturistico expressivo. As particularidades das
zonas enoturisticas do Parana de maior expressdo serdo abordadas no proximo

tépico, na sequéncia do referencial tedrico.

2.5 AS REGIOES VINICOLAS E ENOTURISTICAS NO PARANA

A viticultura no Estado data de meados do século XVI, no periodo da
colonizacédo, a fase de expansdo da cultura da uva ocorreu posteriormente, em
meados do século XIX, com o cultivo das variedades de uvas rasticas (americanas)
trazidas de S&o Paulo, Rio Grande do Sul e Santa Catarina. Entre as variedades
plantadas foram predominantes as cultivares Bordd (Terci), Goethe, Concord e
Isabel entre outras. Outra grande tentativa de cultivo de uvas no Parana aconteceu

entre os anos de 1868 e 1869, por colonos franceses vindos da Argélia, para os
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arredores de Curitiba, porém a tentativa ndo teve sucesso, pois se procurava instalar
uma viticultura semelhante a da Argélia e da Franca (BOTELHO; PIRES, 2009).

Esta fase de implantacéo teve o apogeu no final do século XIX em Curitiba,
qguando se produziam uvas europeias em ambientes protegidos por estufa de vidro,
com destaque para as cultivares Alphonse Lavallé, Ugni Blanc e Moscatel de
Hamburgo. Contudo, a grande insercao e fixacdo da cultura da uva, se deram com
as cultivares Isabel e Bordd (Terci) pelos colonos italianos nos arredores de Curitiba,
e nos municipios de fronteira com o estado de Santa Catarina, além da regido
sudoeste do Estado.

Por volta de 1940, uma nova area de viticultura se estabeleceu na regido
norte do Parana, em Londrina. Este novo empreendimento tornou-se préspero pelo
incentivo do Instituto Agronémico do Parana — IAPAR e de cooperativas agricolas,
principalmente por agricultores de descendéncia japonesa, e hoje em dia, a regido é
a mais importante na producdo de uvas de mesa no Estado (BOTELHO; PIRES,
2009).

Em 1989, por iniciativa de um empresario portugués, foi instalado no
municipio de Maringd um Projeto vitivinicola denominado Aljéfar, hoje Vinicola
Intervin Ltda., sendo naquela ocasido implantados os primeiros vinhedos de uvas
finas para vinho (PROTAS, 2011). Por sua vez, as uvas americanas e hibridas
foram introduzidas em cultivos comerciais na regido a partir da segunda metade da
década de 1990, com o plantio da variedade Niagara Rosada visando o mercado de
uvas de mesa (PROTAS, 2011).

Atualmente, além da producdo na regido norte, destacam-se outras trés
regides produtoras no Parand, sendo na regido central, nos arredores de Curitiba; a
oeste de Curitiba, com os municipios de Ponta Grossa, Palmeira, Reboucas e mais
recentemente, Guarapuava; e ao sudeste, o cultivo da videira ocorre em Rio Negro,
Mallet, Unido da Vitoria, Bituruna e General Carneiro (BOTELHO; PIRES, 2009).
Além dessas regifes vitivinicolas consagradas, ainda existe uma viticultura
pulverizada em diferentes regides no estado paranaense, tanto de uvas americanas
e hibridas cultivadas em pequenas propriedades, em plantios convencionais ou sob
0 regime de producdo organica, quanto de uvas de variedades de Vitis vinifera
voltadas a producao de vinhos finos (PROTAS, 2011).
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O Parana ocupa o quarto lugar em producao de uvas no Brasil (IBGE, 2014),
apesar da boa produtividade existe escassez de informacdes sobre a vitivinicultura
regional. Cabe ainda ressaltar o importante programa de apoio a vitivinicultura
desenvolvido pelo governo do Estado do Parana, que além de facilitar o crédito e a
assisténcia técnica para o setor, através da Emater, isentou toda a producéo
vitivinicola do Estado do Imposto de Circulacdo de Mercadorias — ICMS (PROTAS,
2011).

A oferta enoturistica no Parana apresenta-se como um nicho de mercado
relativamente recente quando se compara com o enoturismo pioneiro do Rio Grande
do Sul. Em geral, o fenbmeno turistico motivado pela uva e vinho ocorre associado
ao turismo rural, onde se agregam produtos e servicos relacionados aos dois
segmentos.

O principal roteiro de enoturismo no Parana encontra-se em Santa
Felicidade, que é uma regido administrativa de Curitiba envolvendo 16 bairros, a
sete km do centro. E um roteiro Gnico no Brasil, pois esta dentro de uma capital,
rodeada de area verde. Recebe milhares de pessoas ao dia, pois esta em todos 0s
pacotes turisticos de Curitiba (FLORES, 2012).

Santa Felicidade surgiu em 1878, quando imigrantes chegam do norte da
Italia, inicialmente dedicavam-se a producdo de queijos, vinhos e hortigranjeiros. A
regido era caminho de tropas, o ato de receber bem é destas épocas. Atualmente o
roteiro possui cerca de 30 restaurantes e duas vinicolas, e entre os restaurantes o
destaque é a Cantina Madalosso, que esta no Guiness Book como maior restaurante
do mundo, com capacidade para mais de quatro mil pessoas. Nos finais de semana
as vinicolas recebem mais de quatro mil visitantes, e assim o fluxo estimula a venda
de praticamente toda a producdo (com valor agregado) diretamente ao turista
(FLORES, 2012).

Em Colombo, municipio situado na area metropolitana de Curitiba, a rota do
“Circuito Italiano de Turismo Rural”, criada em 1999, oferece passeios pelas
tradicionais vinicolas e cantinas de vinho em um ambiente marcado pela heranca
dos imigrantes italianos, seja no modo de falar ou na receptividade durante a
hospedagem e na farta gastronomia tipica dos restaurantes (TURISMO PARANA,
2015). O Circuito Italiano de Turismo Rural agrega empreendimentos como pesque-

pague, criacdo de avestruz, organicos, igrejas, vinicolas, pousadas, restaurantes,
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embutidos, queijarias e locais para eventos (FLORES, 2012). As Festas do Vinho e
da Uva séo tradicionais em Colombo, no parque em que se realizam as festas
encontram-se o Memorial da Cultura Italiana e o Museu ltaliano (FLORES, 2012).

A Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Turismo de S&o José dos
Pinhais implantou a rota do “Caminho do Vinho”, seus principais atrativos séo as
cantinas, restaurantes e cafés coloniais. Outro destaque é a visita guiada através da
Linha Turismo - Caminho do Vinho, que passa pelos pontos turisticos do circuito,
entre eles os empreendimentos de lazer, as edificacdes tipicas da colonizacéo
italiana (TURISMO PARANA, 2015). Outro destino que S&o José dos Pinhais divulga
€ o “Circuito Ecoturistico Taquaral”, foi implantado pela gestdo municipal, tem como
objetivo estimular a producdo de vinho e produtos coloniais da regido e a
preservacdo cultural, natural e dos atrativos turisticos da regido (SAO JOSE DOS
PINHAIS, 2015).

Em Piraquara o audacioso e inovador complexo enoturistico “Cave Colinas
de Pedra” colocou o municipio na rota do enoturismo. Trata-se de um
empreendimento com caracteristicas Unicas, que abriga em um mesmo local a
exuberancia da mata atlantica e parte da histéria da centenéaria estrada de ferro
Curitiba/Paranagua (PIRAQUARA, 2015). O municipio de Piraquara é uma area de
protecdo ambiental, responsavel por 50% do abastecimento de agua da grande
Curitiba. Devido as areas de protecdo, ndo é possivel instalar industrias e a
economia € baseada no ICMS Ecolégico. A gestdo municipal em parceria com o
Sebrae implantou um projeto de ecoturismo, o “Caminho Trentino nos Mananciais da
Serra”, que agrupa restaurantes, hotéis e pousada, haras, e outros atrativos como
agroindustrias, embutidos, queijarias, vinicolas, orquidarios, pesque-pague, etc.
(FLORES, 2012).

Uma das principais atragbes do complexo enoturistico Cave Colinas de
Pedra € o tunel colonial. Construido em 1883, o local abriga uma cave de
envelhecimento de vinho espumante natural. O acesso até a cave é feito por uma
plataforma elétrica, capaz de transportar até 15 passageiros, hum trajeto de 154
metros. O empreendimento esta integrado com a rota do trem que antes pertencia a
Rede Ferroviaria Federal e que passa pela propriedade, onde existe uma estacao

férrea datada de 1885 que foi totalmente restaurada e passou a abrigar o
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restaurante e a loja de venda das Espumantes da Cave Colinas de Pedra
(PIRAQUARA, 2015).

O municipio de Bituruna esta entre as zonas enoturisticas paranaenses que
se destacam no Estado. O municipio constitui o objeto da presente pesquisa,

portanto a caracterizacdo enoturistica sera abordada e relacionada a proposta
tematica da investigacgao.

3 METODOLOGIA

A presente pesquisa foi fundamentada na abordagem de natureza
qualitativa, essa metodologia abrange diversos aspectos a serem considerados,
como por exemplo, crencas, atitudes, valores e motivos. Esses itens envolvem
significados que vdo muito além de quantidades especificas, por isso que a mesma
avalia os resultados alcancados ao invés de apenas numeros (MINAYO, 2001).

De certa forma, os processos qualitativos se parecem com o modelo de
explicacdo dos fendmenos que empregamos ao dia-a-dia, tendo o0 mesmo carater
das informacgfes que o pesquisador qualitativo emprega em sua analise de estudo
(NEVES, 1996). A abordagem qualitativa se preocupa com o resultado obtido;
independentemente do qual seja, jA que procura perceber o que ocorre em
determinada situacao, identificando ndo apenas as aparéncias presentes em certos
acontecimentos, mas ocupa-se em conhecer a esséncia dos fatos (TRIVINOS,
1987).

Portanto, o emprego da analise qualitativa tem como objetivo a preocupacao
com o processo social, buscando visualizar o conjunto como um todo para uma

melhor compreensao da realidade estudada (NEVES, 1996).

3.1. CONSTRUCAO DA PESQUISA

A tematica norteadora da presente pesquisa é a importancia do enoturismo

para a vitivinicultura. Partindo disso, inicialmente foi realizado levantamento acerca
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das informac¢des do municipio de Bituruna, sobre 0s seus aspectos histéricos,
culturais e a atividade de vitivinicultura local.

O proximo passo foi a elaboracdo de um instrumento para coleta de dados,
qgue levou a preparacdo de um formulario de entrevista do tipo semiestruturada. O
formulério foi orientado com base em outros trabalhos sobre o desenvolvimento do
enoturismo, destacando-se Valduga (2007) e Baratieri (2010), a este instrumento
denominou-se Formulario Inicial.

Para a escolha do publico a ser estudado, o critério utilizado atentou-se na
selecdo dos atores sociais envolvidos com a vitivinicultura e os relacionados ao
turismo no municipio. Assim formaram-se 0s seguintes subgrupos:

a) Subgrupo A: Proprietarios do setor vitivinicola;

b) Subgrupo B: Gestores publicos;

c) Subgrupo C: Gestores privados; e

d) Subgrupo D: Representantes comunitarios.

ApOs a determinacdo dos subgrupos julgou-se necessario realizar a
adequacao do Formulario Inicial ao publico determinado, originando-se assim quatro
tipos de formulérios apropriados para cada subgrupo, visando a melhoria na andlise
e discusséo dos dados.

As entrevistas foram realizadas pela prépria pesquisadora, procedendo-se o
prévio agendamento com o0s participantes. Para que as entrevistas ocorressem
todos os entrevistados assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(Apéndice E), que foi elaborado pela pesquisadora atendendo as normas do
Programa de Pds-Graduagdo em Turismo da Universidade de Caxias do Sul.

A efetivacdo das entrevistas compreendeu a participacdo dos quatro
subgrupos e totalizou o nimero de 16 entrevistados.

Para as entrevistas com o subgrupo A buscou-se 0 agendamento com as
quatro vinicolas principais, entre as dez que se encontram relacionadas no portal de
turismo municipal, e apenas trés delas aderiram a pesquisa e uma se omitiu da
participagédo justificando falta de tempo para o atendimento. No subgrupo B as
entrevistas foram feitas com o secretario municipal de turismo e o presidente da
Associagdo dos Produtores de Uva e Vinho de Bituruna (APRUVIBI).

Os entrevistados do subgrupo C constituiram-se de cinco gestores do setor

de restauracao, dois gestores do setor de hospedagem e um do setor de transportes
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e viagens. No subgrupo D, julgou-se que somente trés bairros, devido a localizacao,
encontram-se diretamente relacionados a circulagéo turistica, assim apenas foram

entrevistados 0s seus respectivos representantes comunitarios.

3.2. COLETA DE DADOS

A coleta de dados foi realizada entre os meses de setembro a dezembro de
2014, no municipio de Bituruna, Estado do Parana. Os dados compreenderam as
respostas dos atores abordados pela pesquisa, os quais foram coletados através do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (Apéndice E).

O formulario de entrevista para o Subgrupo A (proprietarios do setor
vitivinicola) foi composto por 18 questfes, as quais pretenderam permitir uma
interpretacdo das respostas de forma investigativa, buscando caracterizar a
vitivinicultura e as expressoes acerca do turismo nesse ambiente (Apéndice A).

Além disso, buscou-se com a entrevista abranger os varios aspectos que
possam ajudar a tecer um panorama da atividade de vitivinicultura no municipio,
bem como informacdes sobre o fendmeno turistico. Assim se chegou as seguintes
questdes do formulario:

. Qual o perfil dos proprietarios de vinicolas? (Quanto ao género,
formacdao e etc;).

. Qual é histérico da fabricacdo da vinicola? (Quanto aos vinhos
produzidos, videiras cultivadas, area cultivada e a compra de uvas, tipos de produtos

e comercializagao).

. Existem eventos que promovem a divulgacédo do vinho na cidade?
. Existe a procura pela visitacdo na vinicola e como ela é efetuada?
o Qual é a contribuicéo da atividade de vitivinicultura para o municipio?

o A empresa necessita da contratacao de colaboradores, quantos e qual
a origem?

As informacdes obtidas foram registradas nos formularios e gravadas em
arquivo de audio.

Para a entrevista do Subgrupo B (gestores publicos) o formulario foi
constituido em nove questdes que visaram possibilitar conhecer as a¢fes voltadas a

gestdo do turismo no municipio (Apéndice B).
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Os questionamentos do formulario contemplam os seguintes aspectos:

o Qual é o perfil dos gestores publicos? (Quanto ao género, formacao e
etc;).

o Como o enoturismo € visto pelos gestores publicos? (Quanto a
importancia do enoturismo, acfes voltadas a sua promocao, elementos relevantes
ao seu desenvolvimento).

o Qual é o desempenho do poder publico na busca pela integracdo com
0 poder privado em prol do turismo?

o Quais elementos sdo importantes para a atratividade turistica do
municipio?

Para esse subgrupo, as informacdes obtidas foram somente registradas no
instrumento de coleta dos dados.

O formulério de entrevista, para o Subgrupo C (gestores privados), foi
composto por 14 questdes. As questbes abordaram o contexto socioeconémico

vinculado ao vinho e atividade turistica do municipio (Apéndice C), em varios itens,

como:

. Qual é perfil dos gestores privados?(Quanto ao género, formacgéo e
etc;).

. Quiais os principais atrativos turisticos e eventos do municipio?

o Quais elementos sdo importantes para a atratividade turistica do
municipio?

o Qual é o desempenho do poder publico na busca pela integracdo com
o poder privado em prol do turismo?

o Como o enoturismo € visto pelos gestores privados? (Quanto a
importédncia do enoturismo, elementos relevantes ao seu desenvolvimento,
estimativa de atendimento ao turista, e lucros da empresa com o enoturismo).

Na entrevista com o Subgrupo D (representantes comunitarios) buscaram-se
informacdes sobre a relevancia do enoturismo para os municipes (Apéndice D), o
formulario compreendeu dez questdes e atendeu aos questionamentos pontuais
para a pesquisa, sendo eles:

o Qual é o perfil dos entrevistados?

o Quais sdo os principais atrativos turisticos e eventos do municipio?
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o Qual & o desempenho do poder publico na busca pela integracdo com
o poder privado em prol do turismo?

o Quais elementos sdo importantes na atratividade de turistas para o
municipio?

Diante dos dados coletados, encaminhou-se a sistematizacao utilizando-se
do programa de planilha eletrénica Microsoft Excel®, que permite uma organizacao

funcional das informacg@es para posteriormente se proceder a analise.

3.3. ANALISE DOS DADOS

A andlise qualitativa dos dados, de acordo com Alves e Silva (1992, p. 65) se
caracteriza por buscar uma apreensao de significados na fala dos sujeitos,
interigada ao contexto em que eles se inserem e delimitada pela abordagem
conceitual (teoria) do pesquisador [...].

Para a andlise elaborou-se quadros e tabelas, utilizando-se o programa de
planilha eletrénica Microsoft Excel®, de acordo com a afinidade da abordagem
tematica das questdes pesquisadas e os dados coletados, os resultados foram
descritos e analisados na sequéncia dos subgrupos entrevistados. No capitulo
seguinte, primeiramente se apresenta a caracterizacdo da area de estudo, e, na
sequéncia encontram-se descritas e analisadas as informagdes coletadas por meio

das entrevistas.

4 DESCRICAO DOS RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 AREA DE ESTUDO

O municipio de Bituruna se situa na regidao sudeste do Parana, no dominio
do Terceiro Planalto Paranaense e do Planalto de Palmas, distante 350 km a
sudoeste de Curitiba e 15 km de Unido da Vitdria (Figura 1). Com seu territério
abrangendo uma superficie de 1.238,121 km? a sede urbana ocupa um total
aproximado de 1.200 ha (SIEDLECKI, 2001).
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Bituruna encontra-se delimitada pelos municipios de Cruz Machado, General
Carneiro, Palmas, Pinhdo, Porto Vitéria e Unido da Vitoria. A infraestrutura de
acesso ao municipio compreende as rodovias estaduais PR 170 e PR 446, e
também as fluviovias disponibilizadas por trés balsas que estdo localizadas na zona
rural. As balsas atuam facilitando a locomoc¢&o nas &reas rurais e permitindo acesso
ao municipio vizinho Cruz Machado — PR. O aeroporto mais proximo se encontra a

133 km, situado no municipio de Guarapuava (SOUZA et al. 2006).
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Fonte: Bituruna-PR (2014).

O relevo ao longo do territério de Bituruna (Figura 2) é caracterizado por ser
mais ou menos homogéneo, embora fortemente ondulado, com desniveis de até 100

m ao longo dos vales escavados nos derrames de basalto (SIEDLECKI, 2001).
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Figura 2 — Vista parcial do municipio de Bituruna — PR.

Fonte: Moreira (2013).

A altitude média é de 900 m acima do nivel do mar, refletindo a geologia, o
clima e o relevo da regido (SIEDLECKI, 2001). A regidao apresenta um clima
subtropical umido, mesotérmico, com verdes frescos e invernos severos, sendo
frequentes as geadas. A precipitacao pluviométrica média é de 1100 a 2000 mm/ano
(EMBRAPA, 2014). As chuvas concentram-se nos meses de verdo e ndo ha estacao
seca definida. A temperatura média é superior a 22°C no veréo e fica abaixo de 18°C
no inverno (SIEDLECKI, 2001).

A populacdo € de 16.416 habitantes, com indice de desenvolvimento
humano (IDH) de 0,667 considerado como alto (IBGE, 2013). O municipio tem sua
economia baseada na extracao e beneficiamento da madeira, na industria téxtil, na
producdo e beneficiamento de erva mate e na producdo e comércio de vinhos e
cachaca (BITURUNA, 2013).

4.1.1 Aspectos histoéricos

Seguindo a etimologia, a palavra “Bituruna” vem do tupi “bitur” (ybityr ou
ybytyra), que significa monte, montanha; e “una”, que significa negro, preto; monte
negro (FERREIRA, 2006).

Bituruna teve seu territério permeado por bandeiras exploradoras desde o

inicio do século XVII. Nessa época ja se sabia que a regido era habitada por o grupo
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indigena dos "Ibiturunas”, sendo ela pertencente a regido dos Campos de Palmas
(KRUGER, 2002).

No entanto, a ocupacdo do territério s6 ocorreu na segunda década do
século XX. A chegada de colonos iniciou-se em 1924, quando a Empresa
Colonizadora Santa Béarbara Ltda., com sede em Unido da Vitéria, comprou 40.000
alqueires da fazenda Santa Barbara e 15.000 alqueires da Fazenda Santo Antonio
do Iratim, do proprietario Antdnio Fernandes dos Santos, por intermédio de seus
procuradores Hauer, Beltrdo & Cia. (KHATIB, 1969). A empresa demarcou estas
terras em varios lotes de 10 alqueires para serem vendidos aos imigrantes chegados
principalmente do Rio Grande do Sul (FERREIRA, 2006).

A fundacédo oficial da cidade se deu em 23 de dezembro de 1924, tendo
como pioneiro na colonizacdo a familia de Miguel Leonartovicz, em 1925. O
municipio de Bituruna foi criado em 26 de novembro de 1954, pela Lei Estadual n.°
253, com territério desmembrado de Palmas e instalado a 14 de dezembro de 1955
(FERREIRA, 2006).

O maior contingente de colonizadores do municipio era composto
principalmente por imigrantes italianos e seus descendentes, conforme Khatib
(1969), havendo também, como o passar do tempo, imigrantes aleméaes, ucranianos,
libaneses, poloneses e outros. Segundo relatos e documentos da época, 0s
primeiros moradores vinham em busca da promessa de riquezas naturais como a
erva-mate e madeiras nativas, de grande valor econémico (KHATIB, 1969).

Sendo de origem italiana, os primeiros moradores trouxeram suas tradi¢coes,
entre elas sua grande religiosidade, assim construiram a primeira igreja tendo como
padroeira a Santa Barbara, e em 4 de dezembro de 1926 foi celebrada a 12 Missa
com festa em honra a padroeira.

Com a abertura da estrada, em 23 de dezembro de 1924, houve a ligacéo do
pequeno povoado a cidade de Unido da Vitéria, toda a regido teve um grande
impulso, na medida em que o tempo foi passando o municipio cresceu e a vida na
comunidade foi transformando a paisagem, os moradores se dedicaram a
agricultura, construiram alguns engenhos de cana-de-aclUcar, de serra, carijos
(armacédo de varas, na qual se suspendem os ramos da erva mate), moinhos e

desenvolveram a plantacdo de videiras (KHATIB,1969).
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Ademais das atividades supracitadas as diversas etnias que constituiram o
Municipio de Bituruna contribuiram para a formacdo dos aspectos culturais da

pequena urbe e sua regiao de influéncia.

4.1.2 Aspectos culturais

Dentre todas as descendéncias étnicas, destaca-se a populacéo
descendente dos imigrantes italianos, que espalharam seus costumes e sua cultura
desde a época da colonizacdo. Nas horas de lazer as familias reuniam-se nas
novenas da igreja, nas festas com churrasco e "serdes" que eram reunibes em
casas de familias onde os convidados chegavam de surpresa para o tradicional
"brodo" (caldo de galinha), onde as serenatas eram costumeiras (BITURUNA, 2013).

A dedicacdo a religiosidade € um exemplo da influéncia da comunidade
italiana, manifestada no culto a Padroeira Santa Bérbara, que acompanha os
moradores desde a fundacdo da pequena vila, muitas festas homenageiam os
santos da igreja e sao realizadas em periodos habituais do ano. Nestas ocasifes a
comunidade se reune para celebracfes religiosas, seguidas de almoco festivo onde
nao podem faltar os torneios de truco e bingos (BITURUNA, 2013).

Em 2003, o vereador Airton Dalmas apresentou um projeto no Legislativo
Municipal, propondo a construcdo da estatua em honra a Santa Barbara. O projeto,
aprovado por unanimidade, foi executado pela administracdo do prefeito Remi
Ranssolin. A edificagdo do monumento (Figura 3) foi viabilizada com ajuda de toda
comunidade e de varios gestores privados, que contribuiram através de doagcbes em
materiais de construcéo e valores em dinheiro (CONEXAOBITURUNA, 2014).
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Figura 3 — Estatua de Santa Béarbara, Bituruna, PR.

Fonte: Moreira (2013).

A estatua teve sua inauguracdo em 2004, e foi edificada com 34 metros de
altura. O monumento € um dos maiores da América Latina, e se tornou cartao-postal
e ponto turistico da cidade. Para Bituruna ela simboliza a fé do povo que tem sua
historia marcada pelo trabalho, unido e progresso (CONEXAOBITURUNA, 2014).

Na culinaria biturunense predomina a tipicidade da cozinha italiana,
representada através dos seus pratos embleméaticos como a polenta, os salames, 0s
gueijos e os vinhos. Os biturunenses ainda completam a cozinha local com o
churrasco assado na brasa e o habito de tomar chimarrdo, costumes herdados dos
moradores que migraram do Rio Grande do Sul no inicio da colonizagédo
(BITURUNA, 2013).

A vitivinicultura de Bituruna, nas décadas de 1960 e 1970, representava a
grande promessa da economia, e nessa época 0 Poder Executivo instituiu a
Exposicdo Vinicola que representava o mais importante evento festivo da cidade.
(BITURUNA, 2013). Tempos depois, a exposicdo originou a festa tradicional do
municipio: a Festa da Uva, realizada anualmente e em plena safra para a
comercializacdo da uva e seus derivados, produzidos pelos agricultores locais.

A festa ocorre no Centro de eventos municipal, geralmente no més de
fevereiro, e em 2015 foi realizada a sua 242 edicdo, sendo um evento que ocorre
associado ao rodeio crioulo, em parceria com o CTG - Centro de Tradi¢gbes Gauchas
Chapéu Tapeado (BITURUNA, 2013) (Figura 4).
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Figura 4 — Vista aérea do Centro de eventos municipal, Bituruna, PR.
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Fonte: Bituruna (2015).

O CTG também desenvolve os Torneios de lagco e mantém uma Invernada
Artistica, que agrega a juventude em atividades como a dancga tradicionalista, trovas
e declamacdo. Além disso, o grupo folclérico italiano de Dangas Camare e 0 grupo
Musical Tozetti (Figura 5) apresentam-se nas varias ocasides festivas do municipio,
transmitindo a alegria da cultura italiana (BITURUNA, 2013). A Festa do Vinho em
Bituruna teve a sua 92 edicéo festejada no més de agosto em 2015, sua primeira
edicao foi no ano de 2001, embora a regularidade da festa ainda n&o esteja definida,

ela se tornou uma vitrine para a divulgacéo do vinho local (FAEP, 2014).

Fonte: Bertoletti (2014).
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Ela é organizada pela Associacdo dos Produtores de Uva e Vinho de
Bituruna (APRUVIBI) e apoio da Prefeitura Municipal, e ja é considerada a maior do
género no sul do Parana. A programacao da festividade prevé inUmeras atracdes,
entre elas, a polenta em metro, sangria de barril, competicbes esportivas,
apresentacdes musicais e culturais, baile e um encontro regional da melhor idade
(TURISMO PARANA, 2015).

O municipio de Bituruna evidencia sua vocacdo vinicola através do
monumento construido para homenagear os seus vitivinicultores (Figura 6).

Conhecido como o “Trevo do Garrafao”, com sua localizagcdo no
entroncamento rodoviario da confluéncia da rodovia que liga a BR-153 (ao sul) a
Bituruna e a rodovia estadual que liga Bituruna a Porto Vitéria, PR 446 (a leste), é

referéncia visual e paisagistica no local (Bituruna, 2014).

Figura 6 — Monumento Garraféo.

Fonte: Bituruna (2015).

A importancia da vitivinicultura para o municipio também se revela na
presenca dos cachos de uva no brasdo da cidade, na cor roxa da sua bandeira
(Figura 7) e nas festas do Vinho e da Uva, que j& se tornaram tradicdo na regido
(FAEP, 2014).
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Figura 7 — Bandeira do Municipio de Bituruna, PR.

Fonte: Bituruna (2014).

4.1.3 Aspectos da producdo vitivinicola

A producdo vitivinicola do municipio de Bituruna € caracterizada pela
presenca de quatro Vvinicolas principais, as quais produzem seu vinho,
predominantemente, a partir de uvas de vinhedos proprios e de terceiros (PINTO,
2012). No portal da prefeitura encontra-se divulgada a relacdo de dez cantinas
vinicolas no municipio. A pagina descreve ainda informac¢des basicas vinculadas a
elas (BITURUNA, 2014).

Segundo o IBGE (2013) a safra de uvas de 2013 em Bituruna foi de 8.247
quilogramas por hectare cultivados, sendo esse o resultado de uma area de colheita
gue totalizou 97 hectares no referido ano. O municipio abriga 117 produtores de uva
além das quatro vinicolas principais, a atividade em 2014 se distribuiu por 108
hectares em producdo e outros 19 hectares em formacgédo, que em trés anos
passardo a produzir comercialmente. A producdo para 2014 devera ser de 1.050
toneladas, ultrapassando a do ano anterior (EMATER, 2014).

As variedades de uvas cultivadas pelos produtores da regido compreendem
as mesmas que deram inicio aos primeiros vinhedos do inicio do século XX, tais
como sendo a Isabel, Casca Dura (Goethe), Bordd (Terci), Niagara branco e a

rosada. O cultivo das uvas finas (Vitis vinifera) iniciou ha cerca de 10 anos, com as
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variedades Moscato Giallo, Merlot, Cabernet Sauvignon e Chardonnay. No Quadro 1

sdo apresentados e descritos os tipos de vinhos que sao produzidos pelas vinicolas

de Bituruna (PINTO, 2012).

Quadro 1 — Vinhos produzidos e comercializados nas vinicolas de Bituruna, PR.

Variedades de vinhos

Vinhos Coloniais

Vinhos Finos

Tinto Seco Bordd

Tinto Fino Cabernet Sauvignhon

Tinto Seco Isabel com Bordd

Tinto Fino Merlot

Tinto Suave Isabel com Bordd

Branco Fino Moscato Giallo

Branco Seco Niagara

Branco Fino Chardonnay

Branco Suave Niagara

Branco Seco Casca Dura

Branco Demi Sec Casca Dura

Fonte: Pinto (2012).

Atualmente a producdo compreende vinhos de mesa ou coloniais e 0s

vinhos finos que séo fruto de investimento feito nos dltimos 10 anos. Os vinhos s&o

comercializados em embalagens de 1.500 ml (Pet), 750 ml (garrafa) e 4.600 ml

(garrafao) (PINTO, 2012).

4.2 O ENOTURISMO E A PRODUCAO VITIVINICOLA DO PONTO DE VISTA DE

PROPRIETARIOS DE VINICOLAS

A partir das informacdes obtidas nas entrevistas tornou-se possivel a

elaboracdo do cenario correspondente a histéria do vinho tradicionalmente

elaborado na localidade. As entrevistas foram realizadas em trés das quatro

vinicolas de Bituruna, haja vista que na quarta, a proprietaria respondeu que nao

poderia conceder a entrevista justificando ndo dispor de tempo, pois precisava

atender aos clientes naquele momento.

O perfil dos proprietarios, na vinicola C o proprietario € do sexo masculino e

nas vinicolas A e B do sexo feminino, encontram-se na faixa etaria de 26 a 40 anos,

e com a escolaridade de nivel superior completo nas vinicolas A e B, e nivel médio

(2° grau) completo na vinicola C. A proprietaria/gerente da vinicola A possui

graduacdo em Tecnologia em Viticultura e Enologia pelo Instituto Federal do Rio
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Grande do Sul (IFRS) de Bento Gongcalves, e a proprietéria da vinicola B é graduada
na area de Administracdo de Empresas.

Os produtores de vinhos supracitados sdo naturais do municipio e acreditam
gue na atividade que desenvolvem, pois creem que € uma ferramenta que contribui
na geracao de economia através da divulgacdo de seus produtos porque divulgam o
nome do municipio para diversas regiées do Brasil.

O inicio do cultivo da uva e a producdo de vinhos ocorreram entre as
décadas de 1930 e 1950 no municipio de Bituruna. Ha uma predominancia pelo
cultivo das variedades Bordo e Isabel, a maior parte dessas uvas ficando destinada
a producdo de vinhos. Entretanto, a formalizagdo das empresas veio a ocorrer
somente a partir do ano 2000 (Quadro 2). Vale ressaltar que nos trés casos, 0s
proprietarios fazem parte da 3.2 e 4.2 geracdo das familias vitivinicultoras
descendentes de italianos e buscam preservar a cultura, os valores e tradi¢coes de
seus antepassados e acreditam que o plantio de uva, ademais de gerar economia

carrega consigo as marcas de suas geracées.

Quadro 2 — Informacdes sobre o histérico do vinho de Bituruna.

Inicio do cultivo :
. Destino da . -
i das uvas e Variedades = Comércio | Formalizacéo
Vinicola ; ~ . producao )
fabricacdo de cultivadas X do vinho da empresa
. obtida
vinho
Bordd, Isabel, Vendas na
Nidgara . propriedade
Vinicola A | Década de 1940 Branca, FROCUED Wil para Ano de 2005
Rz artesanal
Niagara parentes e
Rosada vizinhos
Bordd, Isabel, Vendas na
Niagara Principalmente | propriedade
Vinicola B | Década de 1930 Branca, a producdo de para Ano de 2002
Nidgara vinho parentes e
Rosada vizinhos
Vendas na
o propriedade
Vinicola C | Década de 1940 | Bordd e Isabel SRR Wil para Ano de 2005
artesanal
parentes e
vizinhos

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Assim, os proprietarios das vinicolas em geral contratam apenas mao de

obra temporaria, e esse contingente pode variar entre um a 15
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funcionarios/colaboradores, de acordo com a demanda de servicos. Em sua
maioria, estes funcionarios temporarios residem na regido. Entre os trés
entrevistados, apenas um deles acredita que a vitivinicultura néo propicia
desenvolvimento no municipio de Bituruna, os outros dois entrevistados divergiram
dessa opinido, pois acreditam na importancia dessa atividade para a economia local.

Nos parreirais das vinicolas eram cultivadas as variedades Bordd, Isabel,
Niadgara branca e rosada. Atualmente houve a inclusdo das variedades Casca dura,
Moscato e Cabernet Sauvignon. A produtividade foi apontada como principal fator
determinante para a escolha dessas variedades pelas vinicolas, seguido pela
tradicdo e mercado consumidor (Quadro 3).

Quadro 3 — Evolucéo das cultivares nas vinicolas de Bituruna, PR.

Variedades : .
- ; Variedades cultivadas atualmente . ~
Vinicola cultivadas (2000 -2014) Motivacédo
(1930 - 1999)
- Bprdo, [Eelez) Bordd, Niagara Branca e a Rosada, .
Vinicola A Niagara Branca, Tradicédo
s Isabel e Casca Dura
Niagara Rosada
i I_Sprdo, Isabel, Bordd, Niagara Branca e a Rosada, Boa
Vinicola B Niagara Branca, . o
L Isabel, Casca Dura e Moscato Giallo produtividade
Niagara Rosada
Vinicola C Bordb e Isabel Bl Wi, Gz, _Casca DR Produtividade
Cabernet Sauvignon

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

As vinicolas estéo inseridas em propriedades rurais que ocupam areas com
tamanho que chegam até 100 (cem) hectares. O equilibrio na extensdo das areas
dos vinhedos de cultivo préprio nas vinicolas demonstra um mesmo padréo de
investimento entre as trés vinicolas para esse item. Esse comportamento ndo se
mantém na quantidade de uvas que adquiriram para suprir a demanda de matéria-
prima, o valor declarado pela Vinicola A (100 t) equivale ao dobro da quantidade
declarada pela Vinicola C (50 t), a Vinicola B ndo soube quantificar. Esses nimeros

explicam a capacidade produtiva analoga entre as vinicolas (Tabela 1).



52

Tabela 1 — Area cultivada e a compra de uvas pelas vinicolas A, B e C, com base no

ano de 2013.
Vinicola Area com vinhedos Quantidade de uvas
plantados (ha) compradas - em
toneladas (t.)

Vinicola A 7 ha 100 t.

Vinicola B 6 ha -

Vinicola C 6 ha 50 t.

Total 19 h4 150 t.

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Segundo o IBGE (2013) a safra de uvas de 2013 em Bituruna contabilizou
8.247 quilogramas por hectare cultivado, numa area colhida de 97 hectares no
referido ano. De acordo com esses dados e as informacBes das atividades dos
vitivinicultores, nota-se que dos 97 hectares da area colhida no municipio com a
producdo de uva na safra de 2013, as trés vinicolas juntas podem ter processado
apenas a metade da safra de uvas de 2013.

De acordo com a matéria exibida no site do Instituto Paranaense de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER) em outubro de 2014, com o titulo
“Producéo local de uva s6 atende metade da demanda por uva na regido Centro
Sul”, os produtores das vinicolas de Bituruna estdo utilizando novas e modernas
tecnologias para aumentar a produtividade local. Como a producédo se destina a
fabricacdo de vinho, 90% da area é cultivada com a variedade Bordd e ja existem
alguns parreirais da variedade Nidgara branca e a rosada, que se destinam ao
consumo in natura. Mas ainda assim, de acordo com 0s proprietarios, a producéo
local é insuficiente e praticamente metade da uva utilizada nas cantinas da regiao é
adquirida em Santa Catarina e Rio Grande do Sul (EMATER, 2014).

Nesse sentido em 2013, os dados apontaram para a suficiéncia na producéo
de uvas para a industria vinicola em Bituruna e apresentado ainda um excedente de
uvas, enquanto que para o ano de 2014 notou-se, através da matéria exibida pela
EMATER, um grande aumento na necessidade de uvas, levando a procura da
matéria prima nos estados vizinhos ao Parana para suprir a demanda. Conclui-se
gue o aumento da necessidade de matéria prima em 2014 € um demonstrativo do
crescimento da inddstria vinicola de Bituruna.

As vinicolas pesquisadas, em geral, ttm na producdo de vinhos o0 seu

principal produto, e constata-se que houve a ampliagdo na oferta de derivados pela
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Vinicola A e B ao produzirem o suco e doce de uva. A comercializa¢do dos produtos
nas Vinicolas B e C é feita através de representantes e também ocorre diretamente
em suas respectivas cantinas. A Vinicola A realiza sua comercializacdo através da
internet e dispde de uma loja propria que esta localizada no centro da cidade, além
de disponibilizar seus produtos em restaurantes e supermercados da regido e
municipios vizinhos (Quadro 4).

Quadro 4 — Produtos e comercializacédo das vinicolas de Bituruna, PR.

Vinicola Tipos de Ssgvados da Tipos de vinhos Comércio
Loja prépria,
. . Vinhos de Mesa Tinto e o supermercados,
Vinicola A Vinhos e suco de uva . . .
Branco, Vinho Fino Tinto restaurantes e
vendas pela internet
Vinhos, suco e doce de Vinhas de Mesa Tinto e o Cantl\?ean?jzswncl)(;o'a °
Vinicola B ’ Branco, Vinho Fino Tinto e o P
uva artesanal representantes na
Branco i~
regiao
Cantina da vinicola e
Vinicola C Apenas vinhos. Vinhos de_Mesa .Tlnto. eo vendas por
Branco, Vinho Fino Tinto representantes na
regiao

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Em relagdo a divulgacdo do vinho de Bituruna, as respostas obtidas
confirmaram em unanimidade a existéncia de duas festas no calendario municipal, a
Festa da Uva e a Festa do Vinho, das quais todas as vinicolas participam e assim
promovem seus produtos. Segundo Valduga (2012), as festas contribuiram para a
divulgacdo do vinho e da regido produtora do Vale dos Vinhedos, e essas
festividades regionais sao responsaveis por embasar o surgimento do fenémeno
turistico na Serra Gaucha. Assim pode-se dizer que Bituruna segue a mesma linha
de atuacado que beneficia economicamente e culturalmente ao municipio.

Em relacao a visitagdo nas vinicolas (Quadro 5), todas permitem essa pratica,
e para a Vinicola A a procura vem aumentando, mas a procura ndo € constante na

vinicola B, e sempre aparecem visitantes na vinicola C.
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Quadro 5 — Caracteristicas da visitacdo nas vinicolas de Bituruna, PR.

Visitacao Vinicola A Vinicola B Vinicola C
E permitida? Sim Sim Sim
Existe a procura? A procura vem Mas a procura néo é Semp're' aparecem
aumentando constante visitantes
Agendamento Agendamento prévio Naczigf;lac):(%bcriaenga
prévio e taixa de e taxa de visitagao, visitagao, ap6s a
visitagéo, compreende :
e . . caminhada na
Como é feita? dispomos de caminhada aos ropriedade
pacotes para parreirais e prop
e i ~ ofertamos a
visitas técnica ou degustacédo na »
o . degustacéo dos
turistica. cantina. i
vinhos.
Visitacdo ao
museu familiar na
vinicola,
Quais atividades séo minicurso de, Somente a visita na Apenas uma
. degustacéo, € propriedade e na caminhada na
associadas? . . :
possivel a Cantina. propriedade.
incluséo de
Almogo ou Café
colonial.
- . Visitam mais na
L - - - Férias de fim de ano 2 -
Periodicidade das visitantes Férias e vindima o época de férias e
e a Vindima X
feriados.
O turismo do vinho é sim N NE
importante?
N&o ha porque a
o : Nao acredito, pois regiéo é
o . Fideliza o cliente ~ ;
Qual a contribui¢do do turismo . falta demonstragéo desfavorecida e
. e valoriza o Ton 2
do vinho? de lucratividade esta em
produto. -
nessa atividade. defasagem no
turismo.

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Quanto as atividades associadas com experiéncias enoturisticas, apenas a
Vinicola A disponibiliza atividades associadas com a visitacdo para ampliar a oferta
de servicos ao visitante. As férias de janeiro/fevereiro coincidem com o periodo de
vindima, sendo essa época de maior movimento nas vinicolas. A Vinicola A acredita
gue o desenvolvimento do turismo € fator de incremento, e nota-se que ha a oferta
de servicos que incluem visitagdo ao museu, minicurso de degustacdo, almoco e
degustacdo. No entanto, para as Vinicolas B e C o desenvolvimento do turismo n&o
é importante apesar de receberem visitantes.

Os entrevistados das Vinicolas B e C acreditam que as visitas ndo sao
importantes, porque ademais do nuamero significativo de turistas que pedem para
conhecer o local, muitos ndo compram os produtos e dessa forma, o tempo gasto

com as pessoas acaba sendo desperdicado, pois quem os acompanha poderia ter
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desenvolvido uma atividade mais lucrativa, e ainda em relagcdo a resposta sobre a
contribuicdo do enoturismo ( turismo do vinho), as mesmas vinicolas se referiram
com descrédito, tendo a Vinicola B salientado que ndo ha lucratividade, enquanto a
Vinicola C justificou concluindo que a regido é desfavorecida.

Todas as respostas confirmam a existéncia de procura por visitagdes por
parte de turistas, mas somente a vinicola A olha o turismo como uma oportunidade
de alavancar os negécios, enquanto os B e C tem uma visdo negativa. Nesse
sentido uma caracteristica torna-se evidente, as vinicolas sdo todas de gestéo
familiar e se satisfazem com o movimento de vendas apenas do vinho. Essa
constatacdo também foi encontrada por Valduga (2007), pois grande maioria das
empresas do Vale dos Vinhedos € familiar, o que faz com que a tarefa de
atendimento ao publico seja, por vezes, dividida com as demais atividades das
organizagfes. Para a Vinicola B, o turismo n&o oferece uma segurancga financeira
que justifiqgue o investimento, mas apesar da descrenca, sempre recebe turistas em
sua propriedade (Quadro 5).

De acordo com Seguro e Sarmento (2015), as atividades consideradas como
bésicas numa unidade de enoturismo, das vinicolas portuguesas pesquisadas (79%)
sdo: provas de vinho; visitas guiadas as instalacdes e vinhas; e ainda a existéncia de
loja. As vinicolas portuguesas articulam parcerias com outras empresas de
animacao turistica e agéncias de viagens. Verificou-se que a gestao da Vinicola A é
a que mais se aproxima do modelo portugués de gestéo turistica, e é a Unica que
vem buscando desenvolver parcerias com outros setores para que juntos possam

proporcionar a ampliagéo da oferta de servigos ao turista/visitante.

4.3 O ENOTURISMO DO PONTO DE VISTA DE GESTORES PUBLICOS

A entrevista com o0s gestores publicos visou conhecer as acdes que se
voltam a gestdo do turismo no municipio. Os gestores participantes da pesquisa
foram o secretario municipal de turismo e o presidente da associacdo de produtores
de uva e vinho de Bituruna (APRUVIBI), ambos foram solicitos ao participarem da

entrevista.
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Os entrevistados sao residentes do municipio, com idade entre 26 a 50
anos, ambos do sexo masculino e possuem alto nivel de escolaridade, com
formacao de grau superior nas areas de administracao e enologia.

O enoturismo, para 0s gestores publicos, € reconhecido como fator
importante para o desenvolvimento do municipio. Atribuiram as duas festas
municipais como as agfes que sao destinadas ao desenvolvimento do turismo, 0
gestor B inclui a participacdo do Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas -
SEBRAE e o Servico Nacional de Aprendizagem Rural - SENAR na prestacdo de

assessoria ao municipio (Quadro 6).

Quadro 6 — O Enoturismo e sua importancia.

Enoturismo Gestor A Gestor B

Pode ser importante para gerar

. . Sim Sim
desenvolvimento em Bituruna?

Existem a¢des voltadas ao . Sim, as festas da uva e
i . Sim, as festas da uva e : .
desenvolvimento do enoturismo em do vinho do vinho e a assessoria
Bituruna? ' do Sebrae e Senar.

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

O gréfico da figura 8 descreve os elementos que sdo relevantes para o
enoturismo, numa correspondéncia de valores em ordem crescente onde se
considera a nota um (1) equivalendo ao valor de minima importancia e a nota cinco
(5) para a maxima importancia.

Os elementos “vinicolas conhecidas” e “bom atendimento” obtiveram a maior
pontuacdo, sendo atribuida por ambos os gestores, seguramente sdo elementos
associados ao setor de vendas e que séo capazes de remeter a boa rentabilidade da

atividade vinicola.
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Figura 8 — Elementos relevantes ao desenvolvimento do enoturismo.

M Média das notas

Infraestrutura E 4

Bom atendimento | s
Hospitalidade | a5
Cultura D a
Vinicolas conhecidas | s
Paisagens | 4.5
Hotéis e pousadas | 4,5

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Essa constatacdo se relaciona diretamente com as questdes norteadoras
para a gestdo turistica do municipio, a preocupacdo com o0 retorno financeiro
identificada como a prioridade, em que 0s gestores julgam ser importante para o
desenvolvimento do enoturismo.

Na sequencia de importancia estdo os elementos “hospitalidade”,
‘paisagens” e “hotéis e pousadas” que receberam a mesma pontuagdo. A
“‘paisagem” esta relacionada diretamente com o meio Vvitivinicola, e ja a
“hospitalidade” € importante para que o visitante queira permanecer num local e os
meios de hospedagem sao diretamente afetados, ou seja, hospitalidade e
hospedagem séo elementos complementares.

Ao serem questionados sobre o desempenho do poder publico com o poder
privado em relagdo ao desenvolvimento do turismo em Bituruna, 0s gestores
atribuiram a nota quatro (4) para a atuacdo desempenhada nesse quesito. A escala
exprime valores em ordem crescente de 1 a 5, conforme 0 conceito que se quer
atribuir para a qualificagdo da questao em pauta.

Os seis elementos dispostos para serem avaliados pelos gestores publicos,
segundo a importancia para a atracao de turistas, obtiveram os valores que variaram

de trés a cinco (3 a 5).



Figura 9 — Elementos importantes na atratividade de turistas.
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Fonte: Elaborado pela autora (2016).
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A “divulgacéo turistica” € o elemento apontado como o0 mais importante na

atratividade de turistas para o municipio, ficando a “cultura” e a “infraestrutura

turistica” na sequéncia dos elementos mais relevantes para os gestores publicos. A

preocupacdo dos gestores é a divulgacdo do municipio para que em decorréncia

haja o aumento do fluxo turistico, nesse aspecto o elemento “cultura” se relaciona

diretamente na medida em que a cultura de uma determinada localidade carrega

consigo todas as caracteristicas inerentes a ela, e € amplamente representativa na

divulgacao de um local, pois lhe assegura uma identidade tipica (Figura 9).

O elemento “infraestrutura turistica” ficou em segundo na ordem de

importancia para os gestores publicos, porém é um elemento sobre o qual se

alicerca o desenvolvimento adequado para todos 0s outros elementos turisticos.

A vitivinicultura obteve a menor nota dentre os elementos questionados,

apesar de ser um elemento de destaque na regido (Figura 9).
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4.4 O CONTEXTO SOCIOECONOMICO VINCULADO AO VINHO E ATIVIDADE
TURISTICA PARA OS GESTORES PRIVADOS

Os entrevistados séo residentes do municipio, com a idade variando entre
26 a 50 anos, sendo dois entrevistados do sexo masculino e seis do sexo feminino.
O nivel de escolaridade que se apresentou predominante € o Ensino médio (2°grau)
completo, com quatro entrevistados possuindo esse nivel de formacéo, e entre os
outros quatro gestores apenas dois possuem graduacdo superior, e dois
confirmaram ter concluido o Ensino fundamental apenas.

No Quadro 7 estdo relacionados os atrativos turisticos e eventos que foram

apontados pelos gestores como importantes para 0 municipio.

Quadro 7 — Principais atrativos e eventos presentes em Bituruna, PR.

Gestores Atrativos turisticos de Bituruna .
; Eventos em Bituruna
Privados
Estatua Santa Barbara, Area de lazer Linha
Gestor A Bet e Volta Grande, Cachacarias. Festa da Uva e Festa do Vinho
Estatua Santa Barbara, Area de lazer Linha .
Gestor B Bet e Volta Grande Festa da Uva, Eestg do Vinho e o
Rodeio crioulo
Estatua Santa Barbara, Area de lazer Linha
Gestor C Bet e Volta Grande Festa da Uva e Festa do Vinho
Vinho, Estatua Santa Barbara, Cachoeiras Rodeio crioulo, Festa da Uva e a
Gestor D , :
Festa do Vinho
Estatua Santa Barbara, Rodeios, Vinicolas Festa do Vinho. Festa da Uva e o
Gestor E D
Rodeio crioulo
Vinicolas e Estatua Santa Barbara .
Gestor F Festa da Uva e Festa do Vinho
Vinicolas e Estatua Santa Barbara .
Gestor G Festa da Uva e Festa do Vinho
Vinicolas e Estatua Santa Barbara .
Gestor H Festa da Uva e Festa do Vinho

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

A Estatua de Santa Barbara € o atrativo turistico mais citado pelos gestores
privados, trata-se de um monumento religioso situado em um dos pontos mais altos

da cidade e essa localizacdo favorece o seu reconhecimento como atrativo. As
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vinicolas foram mencionadas como o segundo atrativo mais importante em Bituruna.
As é&reas de lazer também foram apontadas como detentoras de atratividade,
importante ressaltar o bom estado de conservacdo presente nesses espacos
publicos.

Dentre os eventos que divulgam a cidade e atraem visitantes estdo as
tradicionais festas da uva e a do vinho, e o rodeio crioulo (Quadro 7).

Os seis elementos dispostos para serem avaliados pelos gestores privados,
segundo a importancia para a atracao de turistas, obtiveram as notas que variaram
de trés a cinco (Figura 10). Para os gestores privados o elemento “divulgagao
turistica” € o mais importante para a atratividade turistica no municipio. O divulgar o
municipio pode lhe dar maiores chances de atrair pessoas para visita-lo, na
sequéncia encontram-se os elementos “vitivinicultura” e “lazer e recreagcao” que
obtiveram a mesma nota na escala de importancia. Esses elementos estédo
diretamente relacionados com a divulgacdo turistica, ambos proporcionam

atividades de entreterimento ao visitante.

Figura 10 — Elementos importantes na atratividade de turistas.

[ Média de notas
d
Infraestrutura turiistica (] a1
Lazer e recreacio [ J46
cao | ’

. . - ( a7

Divulgacdo turistica ] ,
Cultura (] b2
Paisagem "_| ¥4

Vitiviniculturalocal [& Jae6

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

A “paisagem” obteve a menor nota dentre os elementos questionados,
porém a sua pontuagdo alcancou um valor alto em relacdo a escala de importancia

atribuida, demonstrando boa representatividade desse elemento para a regido
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(Figura 10). Para Lavandoski (2008), o turista ao visitar regides vitivinicolas no Brasil
ou no mundo, percebe na paisagem uma diferenca peculiar perante outros destinos
turisticos. A autora observa ainda que existem muitas atividades turisticas que
podem ser desenvolvidas em contato com a paisagem, e assim criam alternativas de
incremento na oferta turistica (LAVANDOSKI, 2008).

A maioria dos gestores privados acredita na influéncia do enoturismo no
crescimento das empresas e na importancia dessa atividade para a economia de
Bituruna.

De acordo com Valduga (2007), existe uma relacdo importante entre as
vendas dos produtos locais e o desenvolvimento do enoturismo, ele contribui
positivamente para o aumento da demanda dos produtos e servicos locais, 0 que
fortalece toda a cadeia ou rede turistica regional. Sendo assim, a maioria dos
gestores privados confirma a importancia do enoturismo para gerar crescimento
econdmico.

Os gestores privados, ao analisarem a integracdo entre o poder publico e o
privado em relacdo ao desenvolvimento do turismo em Bituruna, atribuiram as notas
que variaram de dois a cinco (2 a 5), na correspondéncia de valores onde se
considera a nota um (1) para minimo comprometimento e a nota cinco (5) para
maximo comprometimento. A média da nota conferida foi de 3,1.

Os elementos apresentados na Figura 11 séo relevantes para o enoturismo,
0s gestores avaliaram cada um deles e atribuiram notas de um (1) a cinco (5)

conforme a importancia atribuida em escala crescente.
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Figura 11 — Elementos relevantes ao desenvolvimento do enoturismo, para os

gestores privados do municipio de Bituruna, PR.

Infraestrutura

Bom atendimento

Hospitalidade
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Vinicolas conhecidas
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Hotéis e pousadas

3,6 3,8 4 4,2 4,4 4,6 4,8

@ Média das notas

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Os elementos ‘“infraestrutura®”, “bom atendimento” e “hospitalidade”
obtiveram a maior nota (4,8), a visdo dos gestores privados € coerente, visto que 0s
elementos se inter-relacionam e promovem melhor desenvolvimento dos outros
elementos em questdo. Na sequéncia encontra-se “vinicolas conhecidas”, que
peculiarmente constituem o elemento primordial do atrativo enoturistico.

Ja o elemento “cultura” recebeu a menor nota, o que leva ao entendimento
de que esse elemento ndo tem seu devido reconhecimento (Figura 11).

Conforme o Quadro 8, o atendimento aos turistas foi relatado pela maioria
dos entrevistados e o fluxo de turistas apresentou-se variavel. Quatro
empreendimentos declararam receber de 31 a 50 turistas por més, e a lucratividade
vinculada ao enoturismo mostrou-se diretamente relacionada a essa demanda, fato
corroborado pelas altas notas que foram atribuidas com variacdo de quatro a cinco
(4 ab).
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Quadro 8 — Dados sobre o atendimento aos turistas e a lucratividade relacionada ao

enoturismo em Bituruna, PR.

Gestor Privado A empresa atende a Numero mens_al de Lucratividade gerada
turistas? turistas atendidos. com o enoturismo.
Gestor A Sim 31a50 5
Gestor B N&o 0al0 1
Gestor C Sim 0alo0 2
Gestor D Sim 0alo0 4
Gestor E Sim 31a50 5
Gestor F Sim 31a50 4
Gestor G Sim 0alo0 2
Gestor H Sim 31a50 5

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

4.5 O ENOTURISMO NA VISAO DOS REPRESENTANTES COMUNITARIOS

Os entrevistados sdo residentes no municipio, com a idade variando entre

41 a 50 anos, sendo dois entrevistados do sexo feminino e um do sexo masculino. O

nivel de escolaridade que se apresentou dominante é o Ensino médio completo (2°

grau).

Conforme o Quadro 9, as vinicolas e as areas de lazer sdo os atrativos

turisticos mais citados. A estatua de Santa Barbara citada por dois dos

entrevistados, devido ao seu apelo atrativo na cidade. Os eventos da cidade que

atraem visitantes foram citados as tradicionais festas da uva e a do vinho, e o rodeio

crioulo, semelhante ao que respoderam os gestores privados.

Quadro 9. Principais atrativos e eventos presentes em Bituruna, PR.

Comunidade

Atrativos turisticos de Bituruna

Eventos em Bituruna

Representante A

Estatua Santa Barbara, Area de
lazer Linha Bet e Volta Grande,
Vinicolas

Festa da Uva e Festa do Vinho e

Rodeio

Representante B

Cachoeiras, Vinicolas, Paisagem,
Area de lazer Linha Bet e Volta
Grande

Festa da Uva, Festa do Vinho

Representante C

Estatua Santa Barbara, Area de
lazer Linha Bet e Volta Grande,
Vinicolas

Festa da Uva e Festa do Vinho

Fonte: Elaborado pela autora (2016).
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Na Figura 12, os entrevistados foram questionados sobre a importancia que
0s seis elementos, dispostos no grafico, desempenham na atracdo de turistas para o
municipio, os valores que foram atribuidos variaram de um a cinco (1 a 5).

A ‘vitivinicultura” é o elemento assinalado como o mais importante na
atratividade de turistas, e a “infraestrutura turistica” encontra-se na sequéncia dos
elementos mais relevantes na opinidao dos representantes da comunidade. “Lazer e

recreagao” obteve a menor nota dentre os elementos relacionados (Figura 12).

Figura 12. Elementos importantes na atratividade de turistas.

y
Infraestrutura turistica #45
Lazer e recreacdo H §26
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Cultura #4
Paisagem #4

Vitivinicultura local w '4,6

@ Média da nota

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

Foi questionado aos representantes da comunidade sobre a integracdo entre
0 poder publico e o privado no esforco de promover o desenvolvimento do turismo
no municipio, e em resposta atribuiram notas que variaram de trés a cinco (3 a 5),
onde a nota um (1) representa minimo comprometimento e nota cinco (5) para
maximo comprometimento. A média da nota atribuida pelos representantes da
comunidade obteve valor 4, demonstrando que a relacdo de integracdo entre o

poder publico e o privado apresenta-se com 6timo desempenho.
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4.6 COMPARATIVO ENTRE AS RESPOSTAS DOS DIFERENTES ATORES
SOCIAIS EM RELACAO A RELEVANCIA DE ELEMENTOS IMPORTANTES PARA
O TURISMO E ENOTURISMO

Conforme a Figura 13, identica-se que o elemento de maior importancia para
a atratividade de turistas no municipio de Bituruna, é a “divulgacéo turistica”, por ser
uma cidade pouco conhecida, e de interior, e estar distante de grandes centros
urbanos, percebe-se que as dificuldades maiores se encontram nesse sentido,
porém as respostas dos trés grupos apontam que o municipio tem algo a oferecer,

assim justifica-se a importancia de se divulgar mais as riquezas da regiéo.

Figura 13. Relevancia dos elementos para o desenvolvimento do turismo em
Bituruna, PR.

H Gestor Publico

M Gestor Privado

H Comunidade

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

O elemento de menor destaque para a comunidade foi “lazer e recreacao”,
podendo-se dizer que os subgrupos ndo creem que seja um meio para a atracéo de
visitantes. “Paisagem” foi o elemento que todos o0s subgrupos deram alta
importancia. Nesse sentido percebe-se a valorizacdo do meio rural e a sua riqueza
natural, fruto de uma rica geografia que foi favorecida pela obra humana que
produziu os lagos artificiais (alagados), fruto do represamento do Rio Iguacgu para a

construgdo de usinas hidroelétricas.
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Conforme a Figura 14 demonstra, o comparativo dos subgrupos de gestores
entrevistados sobre o enoturismo e os elementos que s&o importantes para o0 seu
desenvolvimento. Os elementos mais representativos foram as ‘“vinicolas
conhecidas” e o “bom atendimento”, enquanto que os elementos “paisagem” e
‘cultura” obtiveram notas similares de ambos os subgrupos, apesar de que o
elemento cultura teve menor destaque. Os elementos “vinicolas conhecidas” e “bom
atendimento” relacionam-se pelo fato de que s&o intimamente ligados ao
enoturismo, pois se espera que a experiéncia de visitagdo em uma vinicola seja
agradavel para que ocorra a satisfacdo por parte do visitante, e isso certamente

influenciard economicamente a vinicola.

Figura 14. Relevancia dos elementos para o desenvolvimento do enoturismo em
Bituruna, PR.

=2}

=

M Gestor Publico
M Gestor Privado

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

A “hospitalidade” se destacou obtendo notas altas como elemento de
importancia para o desenvolvimento do enoturismo. Segundo a pesquisa realizada
por Valduga (2012), o fator que certamente contribuiu para o enoturismo na Serra
Gaucha foi a hospitalidade local, existindo uma cultura organizacional que visa esse
fim. Assim como outras atividades turisticas, para o exercicio do enoturismo é de
grande importancia que se saiba “receber bem”.

O elemento “paisagem”, nas diversas regifes enoturisticas é um elemento

importante, assim Zanini e Rocha (2010) que pesquisaram turistas no Vale dos
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Vinhedos e no Vale de S&o Francisco, relataram um interesse expressivo em
aprecia-las nos dois grupos pesquisados, no Vale dos Vinhedos 93% dos visitantes
e 77% no Vale de Sao Francisco, responderam ter muito interesse ou interesse
razoavel.

De acordo com Lavandoski (2008), o enoturismo nao consegue se
desenvolver em sua plenitude, se ndo levar em consideracao o valor paisagistico de
determinada regido. A paisagem enoturistica € decorrente da acdo humana, e esta
diretamente ligada ao vinho além de ser, em alguns casos, 0 agente motivador para

a procura turistica.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ante o estudo realizado nesta pesquisa percebe-se, que 0 enoturismo esta
em ascensdao no Brasil. No atual contexto econdmico € necessario pensar em
solugdes para superar a crise e criar novas oportunidades de renda. O turismo pode
ser uma boa alternativa, haja visto que este setor € uma atividade econémica, que
nas ultimas décadas cresceu de forma significativa no Brasil e no mundo.

Bituruna e sua regido de influéncia ndo possuem muitos pontos turisticos
estruturados, a Rota dos Vinhos foi proposta para dar identidade ao municipio, pois
eventos como a Festa da Uva e a Festa do Vinho j& faziam parte do calendario
anual da urbe.

As caracteristicas geograficas, historicas e culturais da regido supracitada
sdo favoraveis a vitivinicultura e ao desenvolvimento do enoturismo, porém a
participacdo integrada dos gestores publicos e privados néo é efetiva para a maioria
dos entrevistados.

No escopo do que se apresenta percebeu-se que o enoturismo é uma pratica
que vem ocorrendo nas vinicolas de Bituruna e a sua influéncia na vitivinicultura
local foi concebida como insatisfatéria pela maioria das vinicolas.

Notou-se que para o municipio 0 enoturismo revela-se como uma importante
proposta de desenvolvimento local, visto que ademais de cultivar os valores e
manter a tradicdo na producdo de vinhos o turismo contribui com a economia do
comeércio local.

Entrementes se percebe que hd muito a se fazer, haja vista que mesmo
havendo o interesse do Poder Publico, existe muita dificuldade no que tange ao
desenvolvimento de acles efetivas para se criar e estabelecer uma gestdo que
fomente o turismo em Bituruna. E essencial que haja a percepcéo dos beneficios do
turismo, atentando-se para a sua importancia econdmica e sociocultural,
promovendo dessa maneira, 0 bom relacionamento entre os gestores, comunidade e
0 meio ambiente.

Para haver o desenvolvimento efetivo do enoturismo em Bituruna faz-se
necessario o investimento publico e é essencial o interesse da iniciativa privada em

promover novos negaocios, tendo em vista a grande capacidade do setor turistico em
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gerar demanda favoravel ao crescimento econémico como o0 que ocorre no destino
enoturistico do Vale dos Vinhedos no Rio Grande do Sul.

No entanto, a producao vitivinicola aliada aos aspectos culturais do municipio
revelou-se adequada para a oferta turistica de Bituruna e possibilita ao enoturismo o
espaco para se desenvolver, assim como ocorre em outras regiées enoturisticas de
sucesso apresentadas anteriormente no referencial tedrico.

Deste modo, questionamentos surgem e observacfes podem ser feitas em
relacdo ao trabalho realizado. Um estudo visando confrontar os modelos de gestao
enoturistica poderia ser importante para se estabelecer a viabilidade econémica
atrelada ao enoturismo, observando-se que a rentabilidade é um fator importante em
qualquer empreendimento.

Considerando-se as limitacbes que nao permitiram o aprofundamento de
algumas questbes diretamente relacionadas ao enoturismo, como 0S aspectos
histéricos e socioculturais dessa atividade no municipio, por tratar-se de um setor
econdbmico pouco conhecido na regido, ainda assim espera-se ter contribuido de

alguma maneira para os estudos sobre enoturismo.
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APENDICE A

PESQUISA NO MUNICIPIO DE BITURUNA, PARANA

O questionario a seguir faz parte de uma pesquisa realizada por uma aluna do
curso de Mestrado em Turismo da Universidade de Caxias do Sul. Sua colaboracao
€ importante para 0 sucesso desta pesquisa. Responda as questdes abaixo,
assinalando a alternativa mais adequada ao seu entendimento. As informacdes
prestadas sédo sigilosas e destinam-se apenas aos fins cientificos da pesquisa.

Formulario para Entrevista

Nome da Empresa/Vinicola:
Funcéo do Entrevistado:

1. Procedéncia:

Data:

2. Escolaridade:
( ) Ensino fundamental — 1° grau

( ) Ensino médio — 2° grau

( ) Ensino superior - graduacao
( ) Pés-graduado

( ) Outro

3. Sexo:
( ) Masculino ( ) Feminino

4. ldade:
( ) 18 anos a 25 anos

( ) 26 anos a 50 anos
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( ) 51 anos a 60 anos

( ) Mais que 60 anos

1) Quando comecgou o trabalho com a uva? Quais variedades foram plantadas?

2) Qual era o destino dado para as uvas produzidas no inicio e quando ocorreu a
primeira producéo de vinho?

3) O vinho produzido era comercializado? Como e onde?

4) Quando ocorreu a formalizacdo da Empresa?

5) Qual é a area cultivada atualmente? Quais variedades séo cultivadas hoje e o

gue motivou a escolha desta(s) variedade(s)?

6) A vinicola utiliza somente as uvas que sdo colhidas em sua propriedade?
(Caso a resposta for negativa, quantos quilos de uvas foi necessario adquirir

nessa ultima safra?)

7) Qual(is) tipo(s) de vinho a empresa produz hoje? Quantos litros sdo

produzidos atualmente?

8) Como é feito a comercializagdo do vinho hoje? A empresa produz outro
produto derivado da uva? Qual?
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9) No cultivo da uva e a fabricacdo do vinho, necessita-se de mao de obra
capacitada? Existe a necessidade de contratar colaboradores? Séo

permanentes ou temporarios? Qual a procedéncia dos colaboradores?

10) Em sua opinido, a vitivinicultura pode contribuir para o desenvolvimento da

cidade de Bituruna? De que forma?

11) Existem eventos que promovem o vinho em Bituruna? Quais?

12) Existe a procura de visitantes / turistas pela visitacdo na vinicola? A Empresa

permite a visitacao?

13) A vinicola acha interessante o desenvolvimento do turismo do vinho? Por

qué?

14) Como é feita a visitacdo? Que atividades estédo relacionadas a visitacdo? Ha

periodos do ano com maior nimero de visitantes?
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APENDICE B

PESQUISA NO MUNICIPIO DE BITURUNA

O questionario a seguir faz parte de uma pesquisa realizada por uma aluna do curso
de Mestrado em Turismo da Universidade de Caxias do Sul. Sua colaboragédo é
importante para 0 sucesso desta pesquisa. Responda as questbes abaixo,
assinalando a alternativa mais adequada ao seu entendimento. As informacdes
prestadas sao sigilosas e destinam-se apenas aos fins cientificos da pesquisa.

Entrevista com gestores publicos
1. Procedéncia:

MUNICipio: . . . oo UF:. ....Data:__ [/ [/

2. Escolaridade:
( ) Ensino fundamental — 1° grau

( ) Ensino médio — 2° grau

( ) Ensino superior - graduacao
( ) Pés-graduado

( ) Outro

3. Sexo:
( ) Masculino ( ) Feminino

4. |dade:
( ) 18 anos a 25 anos

( ) 26 anos a 50 anos
( ) 51 anos a 60 anos

( ) Mais que 60 anos

5. Existem acOes voltadas para o apoio ao desenvolvimento do enoturismo
atualmente? Quais?

6. O enoturismo pode ser importante para gerar desenvolvimento em Bituruna?
( )sim ( )ndo




7.

8.
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Atribua valores de 1 a 5 para cada elemento, de acordo com a ordem de
importancia que considerar ter cada fator para o enoturismo: (Sendo a nota 5
de maior relevancia).

( ) Hotéis e pousadas () Paisagens ( ) Vinicolas conhecidas
( ) Cultura ( ) Hospitalidade  ( ) Bom atendimento

( ) Infraestrutura (estradas, agua, comunicacao)

A integracdo entre o poder publico e o privado é muito importante para o
desenvolvimento do turismo. Atribua notas de 1 a 5 para a atuacao do poder
publico no desenvolvimento do turismo em sua cidade. Sendo a nota 5 de
maior relevancia.

() nota

9. Atribua notas de 1 a 5 para cada elemento, considerando-se a importancia

para atrair turistas em seu municipio (nota 5 de maior relevancia).

( ) Vitivinicultura local

( ) Paisagens

( ) Cultura

( ) Divulgagéo e promocéao turistica
( ) Lazer e recreacao

() Infraestrutura turistica
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APENDICE C
PESQUISA NO MUNICIPIO DE BITURUNA

O questionario a seguir faz parte de uma pesquisa realizada por uma aluna do curso
de Mestrado em Turismo da Universidade de Caxias do Sul. Sua colaboragédo é
importante para 0 sucesso desta pesquisa. Responda as questbes abaixo,
assinalando a alternativa mais adequada ao seu entendimento. As informacdes
prestadas sao sigilosas e destinam-se apenas aos fins cientificos da pesquisa.

Entrevista com gestores privados: Meios de hospedagem, restaurantes,
agéncias de turismo e lojas de artesanato.

1. Procedéncia:

2. Escolaridade:
( ) Ensino fundamental — 1° grau

( ) Ensino médio — 2° grau

( ) Ensino superior - graduacao
( ) Pés-graduado

( ) Outro

3. Sexo:
( ) Masculino ( ) Feminino

4. |dade:
( ) 18 anos a 25 anos

( ) 26 anos a 50 anos
( ) 51 anos a 60 anos

( ) Mais que 60 anos

5. Bituruna possui atrativos turisticos? Cite os atrativos que conhece.
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6. Existem eventos (feiras, festas) que atraem pessoas de outros lugares para
Bituruna? Cite-os.

7. As vinicolas de Bituruna atraem visitantes para cidade?
() sim ( ) néo

8. O enoturismo pode ser importante para gerar desenvolvimento em Bituruna?

()sim ()néo

9. Atribua notas de 1 a 5 para cada elemento, considerando-se a importancia
para atrair turistas em seu municipio (nota 5 de maior relevancia).

() Vitivinicultura local

( ) Paisagens

( ) Cultura

( ) Divulgacao e promocao turistica
( ) Lazer e recreacéo

( ) Infraestrutura turistica

10. Para o comércio e as outras empresas de Bituruna, o enoturismo pode ser
um fator de crescimento?
() N&o importante ( ) Importante ( ) Muito importante

11. A integragdo entre o poder publico e o privado é muito importante para o
desenvolvimento do turismo. Atribua notas de 1 a 5 para a atuagdo do poder
publico no desenvolvimento do turismo em sua cidade. Sendo a nota 5 de maior
relevancia.

( ) nota

12.A empresa atende turistas? Qual é a quantidade de atendimentos ao més?

()0al0 ()11a20 ()21a30 ()31a50
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13.Que nota vocé daria, entre 1 a 5, para a participagéo do enoturismo nos
lucros da sua empresa? A nota 5 € de maior relevancia.
( ) nota

14.Atribua valores de 1 a 5 para cada elemento, de acordo com a ordem de
importéncia que considerar ter cada elemento para o enoturismo: (Sendo a
nota 5 de maior relevancia).

( ) Hotéis e pousadas () Paisagens ( ) Vinicolas conhecidas
( ) Cultura ( ) Hospitalidade () Bom atendimento

( ) Infra-estrutura (estradas, agua, comunicacao)



APENDICE D

PESQUISA NO MUNICIPIO DE BITURUNA
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O questionario a seguir faz parte de uma pesquisa realizada por uma aluna do curso
de Mestrado em Turismo da Universidade de Caxias do Sul. Sua colaboracdo é
importante para o0 sucesso desta pesquisa. Responda as questbes abaixo,
assinalando a alternativa mais adequada ao seu entendimento. As informacdes
prestadas sédo sigilosas e destinam-se apenas aos fins cientificos da pesquisa.

Entrevista com os representantes comunitarios, presidentes das associagdes
de bairro.

1. Procedéncia:

2. Escolaridade:

3.

( ) Ensino fundamental — 1° grau
( ) Ensino médio — 2° grau

( ) Ensino superior - graduacao
( ) Pos-graduado

( ) Outro

Sexo:
( ) Masculino ( ) Feminino

ldade:
( ) 18 anos a 25 anos

( ) 26 anos a 50 anos
( ) 51 anos a 60 anos

( ) Mais que 60 anos

5. Bituruna possui atrativos turisticos? Cite os atrativos que vocé conhece.




10.
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Existem eventos (feiras, festas) que atraem pessoas de outros lugares para
Bituruna? Cite-os.

Na sua opinido, as vinicolas de Bituruna atraem pessoas interessadas em
visita-las?

( )sim ( ) néo

Assim como ocorre em outras regides produtoras de vinho, onde ocorre
grande movimentacdo de turistas, na sua opinido, Bituruna pode seguir o
mesmo exemplo?
( )sim ( )nao

7z

A integracdo entre o poder publico e o privado é muito importante para o
desenvolvimento do turismo. Atribua notas de 1 a 5 para a atuacao do poder
publico no desenvolvimento do turismo em sua cidade. Sendo a nota 5 para
maior relevancia.

( ) nota

Atribua notas de 1 a 5 para cada elemento, considerando-se a importancia
para atrair turistas em seu municipio (nota 5 de maior relevancia).

() Vitivinicultura local

( ) Paisagens

( ) Cultura

( ) Divulgacao e promocao turistica
( ) Lazer e recreacao

( ) Infraestrutura turistica
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APENDICE E
UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TURISMO E HOSPITALIDADE

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Eu, fui
convidado(a) a participar voluntariamente da pesquisa "A vitivinicultura e o
desenvolvimento do enoturismo de Bituruna — PR”, sob a orientagdo da Profé. Dr2.
Rosane Maria Lanzer. Fui esclarecido(a) de que a pesquisa pretende contribuir com
o desenvolvimento do turismo do vinho na regiéo.

Além disso, fui informado(a) de que minha colaboracdo na pesquisa nao
resultara em qualguer remuneracao ou beneficio pessoal de qualquer outra ordem,
os resultados advindos de minha participacado poderdo propiciar o desenvolvimento
cientifico na area, sendo passivel a publicacdo sem minha prévia autorizagdo em
textos académicos (periddicos cientificos, congressos e eventos similares). Nesse
processo, fica garantido o sigilo absoluto de dados que possam identificar a mim e
aos demais participantes. O procedimento de investigagdo que envolve minha
participagdo consiste numa entrevista, de aproximadamente 30 minutos, a cujas
questdes terei integral liberdade de responder ou ndo. As questbes compreendem
aspectos relativos a concepcdo e percepcdo do desenvolvimento turistico no
municipio de Bituruna, no Parana.

Tenho ciéncia de que sdo minimos os riscos de minha participacédo, como, por
exemplo, eventuais desconfortos derivados de respostas as questdes formuladas,
podendo, contudo, optar por ndo responder, assim como por interromper a entrevista
a qualquer tempo, se assim o desejar. Fui informado (a), igualmente, de que a
conversa entre colaborador e pesquisador podera ser gravada e/ou transcrita e que,
apos a utilizacdo dos dados para o estudo, as gravacdes serdo destruidas. Por fim,
tenho clareza de que poderei ter acesso aos resultados da pesquisa, e que, em caso
de davidas, poderei a qualquer momento consultar o pesquisador ou o coordenador
responsavel pela pesquisa, cujos dados para contato encontram-se neste Termo.

Declaro que o presente Termo foi lido por mim na sua totalidade, que estou
suficientemente esclarecido(a) a respeito da pesquisa, e que nao fui forgcado (a) ou
constrangido (a) a assina-lo.

Assinatura

Local e data
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