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RESUMO

O estudo proposto tem como contexto a crescente preocupagdo com os impactos do consumo
desenfreado sobre o meio ambiente, exacerbado pelo avanco cientifico e tecnoldgico que
caracterizou a sociedade de consumo. Esse cenario gerou ameacas globais, como riscos
ambientais, quimicos, nucleares e econdmicos, desafiando a preservacdo do meio ambiente
para as presentes e futuras geracOes. Nesse sentido, a pesquisa visa explorar a relagdo entre o
consumo consciente, o dever fundamental de protecdo ao meio ambiente e o desenvolvimento
sustentavel, considerando a Constituicdo Federal de 1988 como referéncia central. Diante dos
desafios ambientais e sociais decorrentes do modelo de consumo atual, a pesquisa se propde a
analisar as praticas de consumo consciente como forma de protecdo do meio ambiente e
efetivacdo do desenvolvimento sustentavel. Para isso, serdo abordados temas como a
sociedade de consumo, obsolescéncia, dever fundamental de protecdo ao meio ambiente,
politicas publicas de consumo consciente e a relagdo entre consumo, sustentabilidade e
cidadania. A metodologia empregada sera uma revisdo bibliografica com abordagens dialética
e analitica, buscando compreender tanto os aspectos dindmicos guanto os elementos estaticos
relacionados ao tema. A pesquisa se justifica pela relevancia social e ambiental do tema,
destacando a importancia da promoc¢do de praticas de consumo mais sustentaveis e
responsaveis em face dos desafios ambientais globais. Diante das incertezas geradas pelo
intenso desenvolvimento industrial e consumo desenfreado, torna-se necessario investigar
como 0 consumo consciente pode contribuir para a efetividade do dever de protecdo ao meio
ambiente e para o alcance do desenvolvimento sustentavel. A pesquisa visa contribuir para
uma maior compreensdo dos desafios e oportunidades relacionados ao consumo consciente,
fornecendo subsidios para a formulacdo de politicas publicas e préticas sociais mais
sustentaveis.

Palavras-chave: Sociedade de consumo. Direito e dever ambiental. Consumo consciente.

Meio ambiente. Desenvolvimento Sustentavel.



ABSTRACT
The proposed study has as its context the growing concern about the impacts of unrestrained
consumption on the environment, exacerbated by the scientific and technological advances
that characterize the consumer society. This scenario generated global threats, such as
environmental, chemical, nuclear and economic risks, challenging the preservation of the
environment for present and future generations. In this sense, the research aims to explore the
relationship between conscious consumption, the fundamental duty to protect the environment
and sustainable development, considering the 1988 Federal Constitution as a central
reference. Faced with the environmental and social challenges arising from the current
consumption model, the research aims to analyze conscious consumption practices as a way
of protecting the environment and implementing sustainable development. To this end, topics
such as consumer society, obsolescence, the fundamental duty to protect the environment,
public policies for conscious consumption and the relationship between consumption,
sustainability and citizenship will be addressed. The methodology used will be a
bibliographical review with dialectical and analytical approaches, seeking to understand both
the dynamic aspects and the static elements related to the topic. The research is justified by
the social and environmental relevance of the topic, highlighting the importance of promoting
more sustainable and responsible consumption practices in the face of global environmental
challenges. Faced with the uncertainties generated by intense industrial development and
unrestrained consumption, it is necessary to investigate how conscious consumption can
contribute to the effectiveness of the duty to protect the environment and to the achievement
of sustainable development. The research aims to contribute to a greater understanding of the
challenges and opportunities related to conscious consumption, providing support for the

formulation of more sustainable public policies and social practices.

Keywords: Consumer society. Environmental law and duty. Conscious consumption.

Environment. Sustainable development.
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1. INTRODUCAO

O avancgo cientifico e tecnologico, firmado com a Revolugdo Industrial, constituiu
decisivamente o sistema capitalista, originando o consumo de massa e, por conseguinte,
provocou 0 aumento da pressao exercida sobre o meio ambiente, buscando atender a demanda
exacerbada. Desde as Ultimas décadas, a humanidade vive um consumo intenso e excessivo de
bens e servicos. Desta forma, 0 consumo tornou-se um problema global®.

A sociedade de consumo originou as ameacas globais, como 0s riscos ecologicos,
quimicos, nucleares, genéticos e econdmicos, que atingem varias na¢des e classes sociais, sem
distingdo?.

Assim, destaca-se que a efetiva defesa e preservacdo de um meio ambiente
ecologicamente equilibrado para as presentes e futuras geracdes, estdo vinculadas, portanto,
a concretizagdo das normas constitucionais. Pois, dentre as varias normas que regem o
direito ambiental, muitas estdo determinadas na Constituicdo Federal de 1988 — dentre elas,
a norma que estabelece o direito fundamental ao meio ambiente sadio e ecologicamente
equilibrado. Neste contexto, a Constituicdo € o eixo central de todo o ordenamento, e 0s
preceitos constitucionais devem guiar — e se sobrepor a — todas as outras normas® 4.

Diante das normas ambientais, a sociedade deveria estar efetivamente comprometida
com a busca da sustentabilidade, porém embora haja significativos avancos normativos no
sentido de se atribuir ao meio ambiente a condicdo de direito fundamental, estes ndo foram
capazes, por si s6, de assegurar a diminuicdo dos impactos ocasionados pelo homem a
natureza. A ressignificacdo da sociedade de consumo, assim denominada por diversos
autores, ampliou ainda mais as possibilidades de colocar em risco o ambiente, tornando
ainda mais dificil a consecucdo do dever fundamental ao meio ambiente.

Frente o conceito de dever fundamental de protecdo ambiental diante da Constituicdo
de 1988 e do Desenvolvimento Sustentavel, e verificadas tantas incertezas fabricadas pelo

intenso e descomedido desenvolvimento industrial da era contemporanea, é necessaria a

1 BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. 2. ed. Lisboa: Edicdes 70, 2010.

2 BECK, U. La sociedad del riesgo global. Trad. de Jests Alborés Rey. Madrid: Siglo XXI de Espafia, 2002.

3 BOSSELMANN, K. O principio da sustentabilidade: transformando direito e governanca. Sdo Paulo:
Revista dos Tribunais, 2015.

4 CANOTILHO, J.J. G.; LEITE, J. R. M. Direito Constitucional Ambiental Brasileiro. (org). 6. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2015.
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construcdo de uma sociedade reflexiva, o que exige a acdo ativa dos consumidores em escala
global®.

Isto porque, para que se alcance uma qualidade de vida sadia, é essencial que a
sociedade cumpra, eficazmente, o desenvolvimento sustentavel e o consumo consciente.
Neste panorama, é notério que todos devem operar em favor da preservacdo do meio
ambiente, o que atribui a atuacdo tanto do Poder Publico, quanto da sociedade civil, como
determina o art. 225 da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.

Assim, a delimitacdo desta dissertacdo estd relacionada as praticas de consumo
consciente ambiental como forma de protecdo do dever fundamental ao meio ambiente
previsto no artigo 225 da Constituicdo Federal CF/88 e efetivacdo do desenvolvimento
sustentavel.

Neste sentido, a pesquisa realizada enquadra-se na linha de pesquisa Direito
Ambiental, Politicas Pablicas e Desenvolvimento Socioeconémico, eis que visa estudar e
analisar a legislacdo que promove a protecdo da natureza e do meio ambiente, e também o que
se caracteriza como uma sociedade de consumo, ao tempo em que também incentiva politicas
publicas ambientais no ambito brasileiro, para assim verificar de que forma o consumo
consciente é capaz de efetivar esse dever. Pois, descobrindo a forma de atuacdo
consequentemente € possivel dar publicidade a estas praticas sociais, se sdo de fato praticas,
se estdo na ordem social e também as politicas publicas sociais como mecanismo de protecao
ambiental.

O direito ambiental desempenha um papel fundamental na regulacdo e protecdo das
questdes relacionadas ao consumo. Sua amplitude abrange uma variedade de temas que estdo
intrinsecamente ligados as préaticas de consumo e seus impactos no meio ambiente. Uma das
areas em que o direito ambiental atua é na regulamentacdo das atividades industriais e
comerciais que podem resultar em danos ambientais, como polui¢do do ar, agua e solo. 1sso
inclui a imposicdo de normas e padrdes de emissdo, descarte de residuos e utilizacdo de
recursos naturais, visando mitigar os impactos negativos dessas atividades.

O direito ambiental também aborda questdes relacionadas a responsabilidade
ambiental das empresas e dos consumidores. Isso envolve a imposicdo de obrigacOes legais

para prevenir, remediar e compensar danos ambientais causados por produtos ou praticas de

5 RECH, A. U; Direito ambiental, politicas pablicas e desenvolvimento socioecondmico: instrumentos juridicos
de tutela do meio ambiente. In: RECH, A. U.; MARIN, J.; AUGUSTIN, S. (Orgs.). Direito Ambiental e
Sociedade. Caxias do Sul: Educs, 2015.
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consumo. Por exemplo, as legislacbes podem exigir que as empresas adotem préaticas
sustentaveis em sua cadeia de suprimentos, reduzam o uso de materiais ndo renovaveis e
implementem politicas de reciclagem e reutilizacéo.

Outro aspecto importante € a protecdo dos direitos dos consumidores em relacdo a
informacdo e transparéncia sobre o0s impactos ambientais dos produtos e servigcos que
consomem. Isso inclui o direito a rotulagem ambiental, que permite aos consumidores fazer
escolhas informadas com base no desempenho ambiental dos produtos. Além disso, o direito
ambiental também pode abordar questdes como publicidade enganosa ou greenwashing,
garantindo que as empresas ndo facam alegacOes falsas ou exageradas sobre a
sustentabilidade de seus produtos. Em suma, a amplitude do direito ambiental permite que ele
desempenhe um papel crucial na regulacdo e promocdo de praticas de consumo mais
sustentaveis e responsaveis.

Uma vez que o sujeito, em sua condi¢cdo de cidaddo, tornou-se ndo somente
destinatario desse direito, mas também sujeito ativo do dever fundamental de resguardar a
natureza, partindo dai a importancia de se discutir praticas que conduzam ao consumo
consciente.

Portanto, a relevancia social deste estudo esta em enfatizar que a preservagdo dos
recursos naturais e da propria vida na Terra depende, cada vez mais, do respeito dos seres
humanos aos limites do planeta. Pois, com o ligeiro desenvolvimento econdémico nas ultimas
décadas, € inevitavel que o consumo crescente de agua, energia e alimentos tenham um
impacto na natureza. Porém, esses efeitos podem ser substancialmente reduzidos se praticas
sustentaveis, de simples execucdo, forem seguidas por todos, demonstrando-se assim a
necessidade de estudos que abordem estas questdes para a sociedade.

Sabendo-se que ndo é possivel o aumento perpétuo da producdo material/energética,
exigindo o fim do crescimento econdmico em algum momento para que a capacidade de
suporte do planeta ndo seja ultrapassada, este estudo tem sua relevancia académica por propor
debates sobre o dever de protecdo ao meio ambiente, para chegarmos ao desenvolvimento
sustentavel. Pois, apesar dos esforgos de alguns pesquisadores em buscar mecanismos de
colocar o consumo sustentavel em pratica, continua uma lacuna entre os conhecimentos
disponiveis e as acdes reais que deverdo ser direcionadas para atingi-lo em contextos
especificos, sendo este um dos motivadores para 0 desenvolvimento deste estudo. Neste

sentido, a partir dessas premissas, pesquisas que discutem a questdo central para a economia
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direcionada ao meio ambiente s&o importantes por chamar a atencdo na busca de meios fazer
para que a economia funcione considerando a existéncia dos limites do planeta.

Neste panorama, a realizacdo de estudos sobre as funcdes de promog¢do do consumo
sustentavel que sejam apropriados ao contexto brasileiro adotam grande relevancia. Por isso,
esta dissertacdo tem carater de ineditismo ao dar suporte no desenvolvimento de
conhecimentos sobre as estratégias e 0s instrumentos que sejam capazes promover 0 Consumo
sustentavel no contexto brasileiro, como mecanismo de protecdo do dever fundamental ao
meio ambiente. Partindo-se da necessidade de encontrar proposi¢fes que buscam ligar
consumo e meio ambiente de maneira mais pragmatica e oferecer alternativas para identificar
pontos de partida plausiveis e dire¢fes para ac¢des futuras. Dai a importancia de analisar o0s
papéis que devem ser cumpridos pelos governos, empresas e sociedade civil para promover o
consumo sustentavel.

Quanto a viabilidade, o pretenso trabalho é viavel de ser realizado, pois, além de ser
um assunto valido e interessante, € possivel pesquisa-lo com os recursos a que se tem acesso,
especificamente quanto a recursos humanos, materiais e disponibilidade de tempo. Logo, o
estudo sobre a consumo consciente ambiental como mecanismo de protecdo do dever
fundamental ao meio ambiente e ao desenvolvimento sustentavel é de extrema importancia
para as demais geracOes futuras, além da efetivacdo das normas constitucionais e
infraconstitucionais no Brasil, que foi escolhido para reproduzir a evolu¢do no
reconhecimento dos deveres de protecdo de todas as formas de vida no meio ambiente.

Diante das destruicdes que alguns setores industriais e a propria sociedade causam ao
desenvolver suas atividades de maneira irracional, o problema geral de pesquisa desta
dissertacdo consiste em saber: De que forma o consumo consciente e praticas ambientais
podem contribuir para a efetividade do dever de protecdo ao meio ambiente previsto no artigo
225 da CF/88 e do desenvolvimento sustentavel?

Como problemas especificos, busca-se responder:

a) Qual a definicdo de sociedade de consumo frente a cultura consumista com viés
ambientalista/ecologista?

b) Quais as praticas de protecdo do dever fundamental ambiental baseadas na
Constituicdo Federal de 1988 e como as politicas publicas ambientais podem incentivar

praticas de desenvolvimento sustentavel?
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c) De que forma se pode publicizar a sociedade maneiras de densificacdo da préatica de
consumo consciente ambiental, que contribuem para o desenvolvimento sustentével, a partir
de da educacdo ambiental e sua aplicabilidade?

As possiveis respostas ao problema, séo:

a) Na sociedade de consumo, “tudo (ou quase tudo) € descartavel” e as tendéncias
e modas vém e vdo com velocidade assustadora, em que todos 0s objetos de desejo se
tornam obsoletos, antes que tenhamos tempo de usufrui-los. Vive-se a era do descartavel,
que ¢ definida como uma das principais razdes da denominada sociedade do desperdicio;

b) A omissdo administrativa no desenvolvimento e execucdo de politicas publicas na
seara ambiental deve ser arduamente combatida ndo apenas pelo Ministério Pablico, mas por
toda a sociedade, com o intuito de impedir que a inércia estatal viole os céanones
constitucionais. Contudo, o fato de a administracdo do direito fundamental ao meio
ambiente sadio e ecologicamente equilibrado ficar sob a custddia do Poder Publico ndo
retira 0 dever da sociedade de operar na conservacao e preservacdo do direito do qual é
titula;

c) O consumo consciente e a preservacdo do meio ambiente dependem de uma
consciéncia ecoldgica, e a constituicdo desta consciéncia depende da educacdo, sobretudo,
da educacdo ambiental, pois a partir dela que se alcanca a mudanca de comportamento das
pessoas, sendo 0 mais eficaz meio preventivo de protecdo do meio ambiente.

Desta forma, vé-se como objetivo geral: contextualizar e apresentar as contribui¢es
que a pratica (e se cabe ou ndo) do consumo consciente pode oferecer para a implementacéo
do dever fundamental do meio ambiente.

Como objetivos especificos, no primeiro capitulo denominado “Consumo consciente
em uma sociedade de consumo”, os pontos analisados sdo: Contornos de uma sociedade de
consumo e cultura consumista, Obsolescéncia e 0 consumo, A sociedade de consumidores
como propulsora da degradagdo ambiental e Do consumo consciente, onde busca-se entender
a definicdo de sociedade de consumo com viés ambientalista/ecologista. Em seguida, no
segundo capitulo a respeito de “O dever fundamental de protecdo ao meio ambiente”, 0S
pontos analisados sdo: Evolucdo historica do dever de protecdo ambiental, A protecdo
ambiental como dever fundamental e Politicas publicas de consumo consciente para
efetivacdo do desenvolvimento sustentavel, em que se busca apresentar as praticas de

protecdo do dever fundamental ambiental baseadas na Constituigédo Federal de 1988, e ainda
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expor um estudo de politicas puablicas ambientais como préticas de desenvolvimento
sustentéavel.

E por fim, no terceiro capitulo denominado “A pratica do consumo consciente € o
dever fundamental ao meio ambiente”, os pontos analisados sdo: Consumo e sustentabilidade,
O consumo consciente, e As contribuices da educacdo ambiental para compreensédo do dever
fundamental de protecdo ambiental, em que se pretende publicizar a sociedade formas de
densificacdo da pratica de consumo consciente ambiental, que contribuem para o
desenvolvimento sustentavel, mencionando premissas referentes a educacdo ambiental e sua
aplicabilidade.

Para alcancar o objetivo desta dissertacdo, o estudo foi estruturado em trés capitulos
principais:

a) Consumo consciente em uma sociedade de consumo: é destacada a atuacdo do
homem como propulsor da degradacdo ambiental gerada pelo consumo descontrolado de bens
materiais, uso de energia e de matérias-primas naturais, sobrecarregando a natureza em sua
capacidade de renovacdo de seus recursos, causando o prejuizo ambiental, a partir do
consumo desenfreado, e da relagcdo obsolescéncia e consumo;

b) O dever fundamental de protecdo ao meio ambiente: € exposta uma abordagem que
situa esta protecdo a um dever fundamental, esclarecendo a funcdo do Ministério Publico na
consolidacédo da protecdo ambiental,

c) A pratica do consumo consciente e o dever fundamental ao meio ambiente: é
demonstrado que o alto padrdo de consumo é um dos principais elementos causadores do
atual estagio de degradacdo ambiental, mas que ha alternativas para a reversdo deste quadro,
vez que meio ambiente, consumo e cidadania mostram-se intimamente interligados, e a
protecdo do meio ambiente ndo depende apenas da existéncia de normas protetivas, mas do
comprometimento e da participacdo de toda a sociedade.

Em relacdo ao alcance dos objetivos, delineia-se como pesquisa bibliografica e
documental desenvolvida com base nas producdes de livros e artigos cientificos agregadores
do arcabouco tedrico-metodoldgico definido, além da legislacdo pertinente e documentos
especificos, bem como visitas as comunidades dos povos envolvidos para aprofundar o
contato com os atores principais do objeto estudo desta dissertagéo.

Considerando os limites deste estudo, trata-se de uma pesquisa qualitativa, em que 0s
métodos empregados sdo: Dialético e Analitico. Dialético, pois o objeto de estudo desta

dissertacdo deve inserir-se na dindmica historica, cultural e social da sociedade
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contemporanea; e analitico, pois estuda o objeto estatico, como as legislagdes, normativas e
jurisprudéncias. Quanto as técnicas e instrumento de recursos, trata-se de um estudo
bibliografico de natureza exploratdria, a fim de levantar fontes relacionadas ao conteudo em
questdo, que abordem o dever fundamental do meio ambiente, frente ao consumo
descontrolado da sociedade. No tocante ao marco tedrico, a dissertacdo interage com as
correntes tedricas de Bauman (2008, 2010), Baudrillard (2010), Bosselmann (2015), Canclini
(2015), Carqui (2015), Solomon (2016), Sirvinskas (2015) e Pereira e Calgaro (2015).

Ao realizar uma revisdo bibliografica com abordagens dialética e analitica, o
pesquisador busca explorar tanto os aspectos dindmicos e contextuais quanto os elementos
estaticos e normativos relacionados ao tema de estudo. A abordagem dialética permite uma
analise das interacdes e contradicGes presentes na dinamica historica, cultural e social da
sociedade contemporanea, reconhecendo a complexidade e as mudancas ao longo do tempo.
Isso inclui considerar como o tema em questdo é influenciado por diferentes contextos
historicos, culturais e sociais, e como esses fatores moldam suas interpretacdes e
aplicabilidade.

Por outro lado, a abordagem analitica visa examinar de forma mais detalhada os
elementos estaticos, como legislagdes, normativas e jurisprudéncias, que sdo fundamentais
para compreender o arcabouco legal e regulatério relacionado ao tema. Isso envolve uma
andlise critica das leis e regulamentos existentes, identificando lacunas, inconsisténcias e
tendéncias ao longo do tempo. Ao combinar essas duas abordagens, o pesquisador pode obter
uma compreensdo mais abrangente e aprofundada do tema, integrando aspectos dinamicos e
estaticos para uma anélise mais completa e informada.

A intersecdo entre a abordagem analitica, voltada para a andlise detalhada de
elementos estaticos como legislacBes e normativas, e a abordagem dindmica, que explora
aspectos mais fluidos e mutaveis do tema, revela-se fundamental para a pesquisa socio
ambientalista e de consumo. No contexto do socioambientalismo, compreender as leis e
regulamentos relacionados ao tema é essencial para avaliar o panorama legal e identificar
oportunidades e desafios para a promocdo da sustentabilidade. Ao mesmo tempo, a anélise
dos aspectos dinamicos, como as tendéncias de consumo e os padrbes de comportamento dos
individuos em relacdo ao meio ambiente, permite uma compreensdo mais holistica das
questdes socioambientais contemporaneas. Dessa forma, a combinagdo dessas abordagens

oferece uma perspectiva ampla e aprofundada, capaz de informar estratégias eficazes de
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intervencdo e politicas publicas voltadas para a promocdo do socioambientalismo e do

consumo sustentavel.
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2. CONSUMO CONSCIENTE EM UMA SOCIEDADE DE CONSUMO

Na sociedade em que vivemos, o ato do consumo € algo quase inato para todos. Os
consumidores, ao encontrarem novas mercadorias, ainda que o seu atual produto o atenda,
acabam escolhendo pelo novo, ja que € a tendéncia da vez. Numerosos fatores cooperam para
esta atitude, desde propagandas que estimulam o consumo, ¢ o fato de “estar na moda” na
sociedade contemporanea, porque quando ndo nos ajustamos ao produto da vez, somos
nomeados de ultrapassados.

A constante busca por novidades, mesmo quando o produto atual atende as
necessidades, ilustra a influéncia da cultura do consumo e da presséo social para se manter
atualizado e relevante. A mencao as propagandas e a moda como fatores que impulsionam
esse comportamento evidencia a influéncia dos meios de comunicacdo e das tendéncias
sociais na formacdo das escolhas de consumo. Além disso, a preocupacdo em evitar ser
considerado ultrapassado ressalta a importancia atribuida a aceitacdo e & imagem social na
decisdo de compra. Em suma, esse comentario destaca a complexidade e a
multidimensionalidade dos fatores que moldam o comportamento de consumo na sociedade

contemporanea.

2.1 CONTORNOS DE UMA SOCIEDADE DE CONSUMO E CULTURA CONSUMISTA

O termo “sociedade de consumo” de acordo com Lipovetsky®, apareceu entre os anos
1920 e popularizou-se entre os anos 1950 e 60. Segundo o autor, este demarca a era
contemporanea do capitalismo em que o crescimento da economia e a geracdo do lucro
encontra-se sobretudo na elevacdo da atividade comercial e, consequentemente, no consumo.
A sociedade de consumidores representa um modo de vida inteiramente consumista e
abandona todas as outras preferéncias.

Conforme Bauman’, a sociedade de consumo representa o tipo que causa, anima ou
avigora a opgdo de um modo de vida e uma estratégia existencial consumista, e que, portanto,
abdica de todas as alternativas culturais. Trata-se de uma sociedade em que se afeigoar aos

principios da cultura de consumo e segui-los estritamente é, para todos 0s objetivos e escopos

® LIPOVESTKY, G. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Trad. Maria Lucia
Machado. S&o Paulo: Companhia da Letras, 2010.

" BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformagdo das pessoas em mercadoria. Trad. de Carlos Alberto
Medeiros. Rio de Janeiro: Zahar, 2008, p. 71.
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praticos, a Unica opcao consentida de modo incondicional, ou ainda uma alternativa viavel e,
assim, plausivel — uma espécie de afiliagéo.

Diz respeito a um movimento da modernidade acomodada pelo realce do consumo que
demarca a entrada ao consumismo como tipico da sociedade contemporanea, ou seja, uma
sociedade que foca na aquisicdo excessiva’®,

Bauman’ cita que nesta sociedade, o ter importa mais do que o ser. Roupas, aparatos
tecnoldgicos e grandes perfis nas redes sociais sdo a definicdo do consumidor na sociedade
contemporanea — essa € a sociedade de consumidores. No conforto rapido, propiciado pela
aquisicdo de produtos e pela industria do entretenimento, procura-se, desesperadamente, uma
pequena parcela de felicidade®.

Bauman®® destaca o medo do desajuste nessa sociedade, em que o ser humano néo se
adequa a ela, ja que os sujeitos buscam produtos para se tornarem notaveis, para que sejam
desejados pelo mercado.

O autor Bauman*! confirma: “o medo de ndo conseguir conformar-se foi posto de lado
pelo medo da inadequagdo, mas nem por isso se tornou menos apavorante”. Assim fica claro o
qudo as pessoas precisam para compor 0 meio.

E neste sentido, 0 mercado tira proveito desta alienacdo dos consumidores, ja que para
0 capitalismo existir, é preciso a producdo e o consumo de mercadorias, e para isso
permanecer, € necessario a compra de itens que antes eram vistos como desnecessarios,
havendo assim, um fetiche de produtos.

Karl Marx!? conceitua “fetichismo de produtos” como o carater que as mercadorias
tém, no capitalismo, de esconder as relacdes sociais de exploracdo do trabalho, que por
consequéncia, dissemina-se por toda a sociedade.

Bauman cita que:

O fetichismo da subjetividade, tal como, antes dele, o fetichismo da mercadoria,
baseia-se huma mentira, e assim é pela mesma razdo de seu predecessor [...]. Ambas
as variagles tropecam e caem diante do mesmo obstaculo: a teimosia do sujeito
humano, que resiste bravamente as repetidas tentativas de objetifica-lo*3.

8 GIDDENS, A. Mundo em Descontrole. Trad. Maria Luisa Borges. Sdo Paulo: Ed. Record, 2000.

® COLOMBO, L. O. R,; FAVOTO, T. B.; CARMO, S. N. A evolucdo da sociedade de consumo. Akropdlis,
Umuarama, v. 16, n. 3, p. 143-149, jul./set. 2008.

10 BAUMAN, 2008, op. cit.

11 BAUMAN, 2008, op. cit., p. 79.

2 MARX, K. O Capital. Rio de Janeiro: Civilizacéo Brasileira, 2006.

3 BAUMAN, 2008, op. cit., p. 30.
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Nota-se que o mercado se apega nessa ideia do falso valor de uso vista nas
publicidades com termos em que associa a mercadoria para além da sua real imputagdo®*.
Assim, o consumidor é direcionado a comprar estes produtos, que muitas vezes nem precisa.

Bauman® afirma que “o consumo ¢ uma atividade um tanto solitaria (talvez até o
arquétipo da soliddo), mesmo quando, por acaso, ¢ realizado na companhia de alguém”.
Sendo que um dos principais predicados de uma sociedade do consumo € a agao enérgica nos
mercados de consumo por parte dos seus membros. O sentimento que esta, nesse panorama,
pode ser explicado como: Se eu ndo consumir, ndo me adequo e sou excluido da comunidade.

Se refletirmos sobre a nossa acao quando adquirimos algo, possivelmente vamos notar
que estamos em busca dos nossos desejos e necessidades. Que estamos buscando a felicidade
— uma falsa felicidade.

E impraticavel a separacdo entre capitalismo e consumo, ja que os dois estdo
arranjados com o intuito de alcance de lucro. Para que aconteca um aditamento do consumo, 0
mercado fundamenta-se em varios artificios: marketing, promogdes, propagandas; para que se
tenha uma elevacdo de consumo, de forma que as pessoas comprem logo, conferindo a eles
uma impresséo de falsa felicidade!®7,

Para Bauman'® consumo ndo é um sinénimo de felicidade, tampouco uma acio que
promove um contentamento pleno. De tal modo, a sociedade de consumo nos direciona a um
ciclo vicioso de compras. Lipovetsky® cita que a felicidade ndo se compra. Ele afirma que
vivemos em uma sociedade do desapontamento; atualmente, atormentamo-nos por néo
realizar nossos desejos, € ndo entendemos o motivo da infelicidade.

Neste sentido, segundo Debord®: “o consumidor real torna-se um consumidor de
ilusBes. A mercadoria é esta ilusdo efetivamente real, e o espetaculo a sua manifestacdo
geral”, e neste processo a publicidade e o marketing tem funcdo essencial. Assim, a
propaganda, disseminada por todos os meios de comunicacdo, internet e televisao, nos faz
crer na promessa de satisfacdo mediante consumo, mas que na verdade tem por base a

continua insatisfacdo dos desejos?!:?2.

14 BAUDRILLARD, J. Significacdo da Publicidade. in LIMA, Luiz Costa (org.), Teoria da Cultura de Massa.
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

5 BAUMAN, 2008, op. cit., p. 101.

16 KOTLER, P. Administracdo de Marketing: a edicdo do novo milénio. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2000.

" MATOS, D. C. Felicidade e sentido de vida na sociedade de consumo. Revista Logos & Existéncia: revista
da associacdo brasileira de logoterapia e analise existencial, v. 1, n. 1, p. 72-78, 2012.

18 BAUMAN, 2008, op. cit.

¥ 1L IPOVESTKY, 2010, op. cit.

20 DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, p. 36.

2L BAUMAN, 2008, op. cit.
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Bauman?® esclarece que a vida util dos produtos que consumimos esta reduzindo cada
dia mais. Com este pensamento, Baudrillard®*?® enfatiza a definicdo de obsolescéncia como
sendo um intenso movimento da nossa sociedade, em que a midia e a publicidade beneficiam
a diminuicédo da vida atil do produto.

Contudo, sabe-se que a velocidade com que um objeto sai de moda também estimula
esse processo. Assim, a publicidade desenvolve o prodigio de um orcamento consideravel
gasto com apenas uma finalidade, ndo de adicionar, mas de retirar o valor de uso dos objetos,
de reduzir o seu valor/tempo, submetendo-se ao valor/moda e a renovacao rapida.

Neste panorama, tudo é feito no intuito de atrair o consumidor. As imagens preenchem
um papel extraordinério, sendo firmemente conduzidas pela midia publicitaria, elevando
assim 0 nosso contato com a abundéncia de novidades existentes.

Marx?® afirma que na sociedade de consumidores da era industrial, 0 consumidor nio
era 0 mais importante da comunidade, mas sim o produtor, pois era este que concentrava o
mercado. Enquanto na sociedade de consumidores da atualidade, o consumidor passa a ser o
grande protagonista que tem como espacos os “shoppings”, os restaurantes, os shows, os
jogos de futebol, as festas, enfim, qualquer lugar que abrigue o chamado consumidor nato,
sem importar idade, sexo e cor?’. O que contribui, segundo Harvey?® para a disseminacéo
territorial de consumo, enfim, intensificam os fluxos de modo geral e favorecem
absolutamente a terciarizacdo da economia.

Bauman?® cita que, enquanto a sociedade dos nossos precursores era uma sociedade de
fabricantes, a nossa € de consumidores. O periodo moderno engajava seus componentes como
produtores e soldados, sendo moldados desta forma.

A norma que aquela sociedade constituia para seus membros era a de que tivessem
capacidade e desejo de cumprir essas duas funcdes, mas como se sabe, isso mudou.

Para Bauman®, a forma como a sociedade contemporanea ajusta seus componentes é

definida pelo dever de exercer o papel de consumidor.

22 BAUDRILLARD, 1978, op. cit.

2 BAUMAN, 2008, op. cit.

2 BAUDRILLARD, 2010, op. cit.

% BAUDRILLARD, 1978, op. cit.

% MARX, 20086, op. cit.

7 FREITAS, R. Comunicagao e espacos urbanos de consumo: o imaginario dos shoppings centers. In: Olhares
Urbanos. Estudos sobre a metropole comunicacional. Sdo Paulo: Summus editorial, 2011.

8 HARVEY, D. A producéo capitalista do espaco. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

2 BAUMAN, Z. Globalizag&o: as consequéncias humanas. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.

30 BAUMAN, 1999, op. cit.
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O autor quer dizer que a nossa sociedade opera a partir de um preceito que leva em
consideragcdo a importancia da capacidade e anseio de seus componentes serem bons
consumidores. Consequentemente, nas duas sociedades sempre existiu a produgéo de bens de
consumo.

Por conta disso, Bauman® afirma que: “a diferenca entre os dois estigios da
modernidade ¢ ‘apenas’ de énfase e prioridades, mas essa mudanga de énfase faz uma enorme
diferenga em praticamente todos os aspectos da sociedade, da cultura e da vida individual”.

A sociedade de produtores estimava qualidade de vida para todos, onde a alacridade e
0 contentamento tinham como razao de ser valores classificados como eternos. J& a sociedade
liguido-moderna (da atualidade) recusa aquela maneira de valorizacdo e atribui importancia
a0 ato de consumir, isto principalmente para atender sua propria vontade e “ego”2.

Nota-se, portanto, que houve duas fases da sociedade, a sociedade de produtores que
foi aquela na qual se priorizavam valores de seguranca, rotina e durabilidade, e a atual
sociedade de consumidores que valoriza os desejos dos consumidores e 0S seus anseios
materiais, ao passo que satisfazendo-os obtém-se a felicidade plena.

Acredita-se que as diferencas sdo tdo intensas que abonam falar da nossa sociedade
como um tipo diferenciado, em que no passado, perguntavam-se se 0 homem trabalhava para
viver ou vivia para trabalhar.

As ideias mudaram tanto que, ainda conforme Bauman: “o dilema sobre o qual se
cogita hoje em dia é se é necessario consumir para viver ou se 0 homem vive para poder
consumir”®,

Desta forma, o autor quer dizer que o consumidor em uma sociedade de consumo €
inteiramente dessemelhante dos consumidores em quaisquer outras sociedades. Pois, em uma
sociedade de consumo, nada deve ser abrangido intensamente por um consumidor, nada deve
determinar um acordo ‘até que a morte nos separe’3*. Assim, nenhuma necessidade pode ser

notada como absolutamente satisfeita e nenhum desejo como o ultimo:

O que realmente conta é apenas a volatilidade, a temporalidade interna de todos os
COmpromissos; isso conta mais do que o préprio compromisso, que de qualquer
forma ndo se permite ultrapassar o tempo necessario para o consumo do objeto do
desejo, ou melhor, o tempo suficiente para desaparecer a conveniéncia do objeto®.

31 BAUMAN, 1999, op. cit., p. 88.

32 CANCLINI, N. G. O consumo serve para pensar. In: Consumidores e cidadaos: conflitos
multiculturais da globalizagdo. 8 ed., 2 reimpr., Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2015b.

3 BAUMAN, 1999, op. cit., p. 89.

3 MILLER, D. Teoria das Compras.Sdo Paulo: Nobel, 2002.

%5 BAUMAN, 1999, op. cit., p. 90.
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Sabe-se que para os consumidores da sociedade contemporénea, importa a sensagéo do
novo, enquanto o que se ambiciona ainda é sonho de consumo.

Bauman®® esclarece que a vontade do novo é mais intensa do que o contentamento de
se ter 0 que se aspirava.

Nota-se que é comum o0 sujeito ser movido pela necessidade de possuir algo, isso é
mais forte do que verdadeiramente ter aquilo que se anseia. Verifica-se que a relagdo entre
necessidade e satisfacdo € revertida, no sentido de a promessa de contentamento do desejo ser
mais forte do que a necessidade efetiva de apontado objeto. Quando os bens de consumo séo
alcancados, provocam um contentamento imediato, contudo, logo aparece o constrangimento
e 0 cobica por outra novidade.

De tal modo, para o Bauman®, o consumidor que nio se nivela as mercadorias
vendiveis, ndo contempla a sociedade de consumidores, pois 0 homem, ao consumir, aspira,
ndo somente atender seus desejos e vontades, mas ainda sua comodificacdo ou
recomodificacdo. Prova disso é o termo “crédito” que acomete a sociedade
contemporanea®-3,

Percebe-se que “viver a crédito” e em divida ¢ essencial a propria circunstancia de
consumidor. Portanto, o consumismo ajusta-se perfeitamente nesse contexto liquido, no qual a
inducdo a compra de mercadorias e a facilidade para o crédito financeiro compdem estratégias
para aproximar uma grande massa de consumidores.

Desta forma, Lipovestky* afirma que o crédito ao consumo é um item condicionante
da sociedade contempordnea, muitas das vezes, induzindo o consumidor ao
superendividamento. Bauman®!' ainda acrescenta que dentre os reflexos da sociedade de
consumo o consumidor deve se encontrar em uma posi¢do de supressdo social, ou ainda
superendividado.

Martins e Viegas*? afirmam que o consumidor superendividado é avaliado como um
“consumidor falho”, desviado da sociedade de consumidores, € o superendividamento ¢ uma

decorréncia da sociedade de consumo moderna.

36 BAUMAN, 2008, op. cit.

S BAUMAN, 2008, op. cit.

3 BAUDRILLARD, 2010, op. cit.

39 BAUMAN, 2008, op. cit.

40 LIPOVESTKY, 2010, op. cit.

41 BAUMAN, 2008, op. cit.

4 MARTINS, T. L. G.; VIEGAS, T. E. de S. Sociedade de consumo e superendividamento: uma discussdo
sobre a proposta de alteracao do codigo de defesa do Consumidor, 2013.
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Segundo Canclini**, o consumidor que alcanca o estado de superendividamento
transforma-se em consumidor falho, jA que perde o poder de consumo, originando uma
exclusdo social na prdpria sociedade em que vive.

Jean Baudrillard* também investiga as singularidades culturais que s3o vistas na
sociedade. Para ele, o consumidor da atualidade ndo é exclusivamente aquele que consome
com a finalidade de abastecer suas necessidades bésicas, mas é aquele que contrai produtos e
mercadorias de todos os tipos de forma extrapolada.

De acordo com o Cadigo de Defesa do Consumidor, o significado de consumidor é
qualquer pessoa fisica ou juridica que compra ou usa mercadoria ou servico como sendo o
destinatario final*>. O consumo consubstancia-se assim no fato de que quando o consumidor
compra, adquire algum produto, e isto atende suas necessidades basicas*®.

Conforme Bauman: “[...] consumir ¢ atividade inerente a humanidade, conduta
atemporal e pré-requisito de subsisténcia humana[...]”. J& o consumismo ¢ um tipo de
disposicao social que resulta da reciclagem de anseios e aspiragdes humanas rotineiras®’.

Para Oliveira®®, o consumismo é distinto do consumo, ja que o consumidor n&o precisa
do produto que adquire, porém o compra para contentar sua aspiracdo, mesmo que, muitas das
vezes, tais produtos sejam totalmente desnecessarios. O autor menciona ainda que o
consumidor patologico ndo necessita do produto que contrai, ndo obstante o compra para
atender sua vontade, mesmo, ndo consolidando uma necessidade real.

Canclini*® afirma que na atualidade, acontece uma ressignificacdo social do consumo,
ou seja, o consumo excede a significacdo de aquisicdo de bens e servigcos de utilizacdo
pessoal, degenerando-se e transformando-se em “consumismo”.

Ou seja, nota-se que o fato de as pessoas apreciarem as novidades faz elevar a oferta
de produtos, elevando, desta forma, a quantidade de lancamentos divulgados para o0s

consumidores. Verifica-se que as transformacdes constantes nas tecnologias de producdo, no

4 CANCLINI, N. C. Consumidores do século XXI, cidaddo do século XVIII. In: Consumidores e
cidaddos: conflitos multiculturais da globalizacdo. 8 ed., 2 reimpr., Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2015a.

4 BAUDRILLARD, J. Para uma critica da economia politica do signo. Rio de Janeiro: Elfos, 1995b.

4 BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990. Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias. 1990.

4% OLIVEIRA, C. Consumo e Consumismo: Saiba qual é a diferenca e o que fazer para ndo cair nessa
armadilha, 2017.

7 BAUMAN, 1999, p. 77, op. cit.

4 OLIVEIRA, 2017, op. cit.

4 CANCLINI, 2015a, op. cit.
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design dos objetos, nas comunicacfes entre as sociedades provocam grandes expectativas e
expandem os desejos dos sujeitos por produtos novos.

Por conseguinte, o descontentamento pelo que ndo se pode ter fica mais manifesto e a
descartabilidade das mercadorias aumenta. Percebe-se assim 0 descontentamento
contemporaneo em meio a tantas novidades e a velocidade com que os produtos ficam
desatualizados. Nota-se que, atualmente, a insatisfacdo com o que se possui € um tema muito

discutido.

Hé& duas maneiras de interpretar o descontentamento contemporaneo provocado pela
globalizagdo. Alguns autores pds-modernos se concentram nos setores em que 0
problema ndo é tanto a falta, mas o fato de o que possuem tornar-se a cada instante
obsoleto ou fugaz*.

Logo, uma das razdes do desgosto moderno pode estar relacionada ao fato das coisas
serem passageiras, ou seja, possuirem uma durabilidade muito curta. Assim, tem-se a “cultura
do efémero”, um movimento de valorizacdo do novo e da busca intensa da troca dos produtos
que se desatualizam ligeiramente. Destaca-se que assim como a cultura do efémero foi
composta fundamentada na maneira como acontecem as relacdes entre os homens, todas estas
alteracdes vindas a partir da globalizacdo e das revolugbes tecnologicas também sofreram
impacto dos relacionamentos dos homens.

A importancia da interacdo entre as pessoas esta no fato desta edificar sentidos em
sociedade. Entretanto, deve-se levar em conta que ao consumir, também se pensa, se opta e se
reelabora o significado social. Logo, devemos nos perguntar se ao consumir nao estamos
edificando uma nova forma de ser.

Canclini afirma que consumir é:

[...] o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0s
usos dos produtos. Esta caracterizacdo ajuda a enxergar 0s atos pelos quais
consumimos como algo mais do que simples exercicios de gostos, caprichos e
compras irrefletidas, segundo os julgamentos moralistas, ou atitudes individuais®.

Assim, consumir ndo se trata apenas de comprar. Portanto, consumir é uma forma de

ser. E admite-se que no consumo se levanta parte da integracdo e da comunicacdo dentro de

%0 CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagdo. Trad. Mauricio
Santana Dias. 6. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006.
5T CANCLINI, 2006, p. 60, op. cit..
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uma sociedade. O consumo é um processo em que 0s anseios se transformam em demandas e
em acdes que sdo socialmente regulados por meio dos sentidos culturais.
Canclini cita que a vontade de ter o novo depende da cultura coletiva a que se

compete:

No6s homens intercambiamos objetos para satisfazer necessidades que fixamos
culturalmente, para integrarmo-nos com outros e para nos distinguirmos de longe,
para realizar desejos e para pensar nossa situagdo no mundo, para controlar o fluxo
erratico dos desejos e dar-lhes constancia ou seguranga em instituicdes e rituais®?.

Ou seja, verifica-se a importancia do consumo e do significado que este pode ter na
concepcdo do sujeito que esta inserido em um apontado meio social. Verifica-se o valor que o
sentido relacionado ao consumo de apontados objetos tem na vida dos individuos, na
sociedade contemporanea. Trata-se de pensar no tempo atual e nas influéncias que sofremos
com as transformacdes tecnoldgicas, com a fluidez na comunicacdo, com a quantidade de
informagdes circulantes e, sobretudo, com a moda.

Carqui®® também comenta a diferenca entre consumo e consumismo ao mencionar que
“a nova configura¢do econdmica de sociedade fluida tem como alicerce o consumismo que,
diferentemente do consumo, se caracteriza pela aquisicdo de tudo aquilo que possa
proporcionar a felicidade e o alivio [...]”.

Se avaliado ao longo da histéria, pode-se dizer que o consumo € tdo antigo quanto o
préprio homem. A partir da revolucdo consumista, ocorrida durante a passagem da
modernidade-solida para a modernidade-liquida, houve uma mudanca daquilo que era
compreendido como consumo (que era vivida na sociedade de produtores) para o entdo
denominado consumismo (vivida pela sociedade de consumidores)>*. Se antes era o trabalho
que orientava as afinidades na sociedade, na sociedade de consumidores o nucleo foi
deslocado para o proprio consumo.

Martins e Viegas® reforcam esta passagem ao sustentarem que para determinar a
sociedade contemporanea, deve-se olhar a estrutura social moderna a partir do acontecimento

do consumo e do excesso dele, ou seja, a partir do consumismo.

52 CANCLINI, 2006, p. 71, op. cit.
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Percebe-se que a busca por novos produtos guia o comportamento humano, e isto
porque o atual “contrato social” impde uma felicidade permanente ou eterna, uma felicidade,
que segundo os adeptos desta cultura, s6 serd alcangada mediante o consumo exacerbado dos
mais diversos produtos. Se necessarios ou ndo, isto ndo vem ao caso, 0 que importa é que tais
produtos sejam capazes de produzir no homem a sensacdo de uma eterna felicidade.
Assumindo o primeiro lugar na sua vida o consumo/consumismo se transforma num estilo de
vida do homem moderno.

A grande missdo do consumismo passa por consequéncia pela proposta de despertar
desejos constantemente que conduzam a substituicdo dos objetos na busca de contentamento.

Neste sentido, nota-se que a valorizagdo do novo beneficia uma transformacéo
constante: o novo ligeiramente se torna velho. Assim, o produto antigo é desprezado em
relacdo ao novo. E a busca infatigavel por diversidades vai constituindo o movimento
periddico de renovacdo, que quer dizer que o novo toma o lugar do anterior, que se tornou
antigo.

Conforme Bauman®®, o importante na sociedade atual sdo os anseios dos
consumidores, sobretudo os anseios ainda ndo alcancados, ja que é por meio deles que 0s
individuos buscam as novidades. Assim, nota-se a importancia do desejo do consumidor
como combustivel para sustentar a sociedade de consumo. Esses numerosos desejos sdo
campo fértil para o mercado inventar e ampliar suas ofertas.

Neste panorama, volta e meia se fala que o mercado de consumo atrai 0s
consumidores, porém para fazé-lo, ele necessita de consumidores que aspirem ser atraidos.
Nitidamente, o consumidor ideal € um sujeito que ambiciona sempre algo novo, ou seja, que
renove repetidamente seu anseio de consumir. AsSim, esse constante movimento do
consumidor é essencial para 0 mercado.

Desta forma, Bauman®’ desenvolve uma comparagéo entre viajar e o desejo individual
de consumir: “viajar esperancosamente € na vida do consumidor muito mais agradavel que
chegar. A chegada tem esse cheiro mofado de fim de estrada, esse gosto amargo de monotonia
e estagnacgéo que poria fim a tudo aquilo pelo que é para que vive o consumidor”.

Nota-se que o autor acredita que o consumidor vive em fungdo do movimento das suas
cobicgas, ora quer uma coisa, ora quer outra. O autor afirmou que a percepcdo da chegada ao

destino de uma viagem é analoga a0 momento em que o consumidor alcanca um bem

% BAUMAN, 1999, op. cit.
" BAUMAN, 1999, p. 92.
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aspirado. Quando se alcanca algo, finaliza todo o movimento em funcdo daquele objeto de
vontade.

A instabilidade dos anseios do homem e o0 seu descontentamento, assim como 0
consumo de maneira imediata e a concludente mudanca ou retirada dos objetos ja usados,
assinalam os dias de hoje, em que a sociedade liquido-moderna exibe rupturas e se diferencia
da sociedade antecessora. A vida do “imediato” e do “agora” dos consumistas ¢ norteada pela
precisdo de rejeitar e trocar, em vez de obter apenas o que supre o que é compreendido como
necessidade basica®®>°.

Para Baudrillard®®, ndo consumimos coisas, mas apenas signos. Portanto, o autor
afirma que o signo e a mercadoria se uniram para produzir o denominado "mercadoria-signo”,
ou seja, 0 agrupamento de uma ampla gama de unides imaginarias e simbdlicas, as
mercadorias para torna-las mais sedutoras. Nota-se que 0s consumidores atuais estdo mais
interessados no sentido que apontado produto possa possuir, do que na funcionalidade da
propria mercadoria.

Baudrillard cita que as relagdes atuais sdao fundamentadas no consumo, ¢ alega que: “o
consumo surge como modo ativo de relagdo, como modo de atividade sistematica e de
resposta global, que serve de base a todo nosso sistema cultural.”®%,

Ou seja, verifica-se a importancia do consumo e do sentido que este pode possuir no
relacionamento entre as pessoas.

Baudrillard destaca a influéncia do sentido dos objetos na vida das pessoas:

Raros sdo os objetos que hoje se oferecem isolados, sem o contexto de objectos que
os exprimam. Transformou-se a relagcdo do consumidor ao objecto: ja ndo se refere a
tal objecto na sua utilidade especifica, mas ao conjunto de objectos na sua
significacdo total®?.

E possivel notar que os objetos possuem em si um grupo de significados, de
associacoes e isso esta subentendido na venda.

H& um tipo de énfase fantastico do consumo e da abundéncia, formada pela
reproducdo dos objetos, dos servicos e dos bens materiais. Assim, os homens ndo se deparam

mais cercados de outros homens, mas sim de objetos, dada a fartura de objetos existentes no

% BAUMAN, 2008, op. cit.
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mercado atual. Verificou-se que a nossa civilizacdo vive condicionada aos objetos, diferente
das civilizagBes anteriores, em que os objetos sobreviviam as geracdes dos homens®3:64,

Baudrillard® cita que hoje:

Vivemos o tempo dos objetos: quero dizer que existimos segundo o seu ritmo e em
conformidade com a sua sucessdo permanente. Actualmente somos nés que 0s
vemos nascer, produzir-se e morrer, a0 passo que em todas as outras civilizacdes
anteriores eram 0s objetos, instrumentos ou monumentos perenes, que sobreviviam
as geracBes humanas.

A economia consumista tem como foco a movimentacao dos produtos no mercado, e
isto sendo retroalimentado constantemente, faz com que muitas mercadorias apanhadas se
transformem em lixo, fazendo com que aparega novamente a necessidade de comprar novos
bens®:67,

Percebe-se, assim, que a economia consumista se fundamenta no exagero e no
desperdicio. O valor de uma sociedade consumista € a procura da felicidade e sua conquista
de imediato, que se desfaz (liquida) em um meio vicioso, condensando suas necessidades
existenciais no ato momentéaneo de comprar mercadorias.

Sabe-se, contudo, que na vida e na sociedade, nem tudo se equivale a logica
matematica. O consumo ndo pode ser considerado um provedor da felicidade e satisfacéo
pessoal, pois este € passageiro e ndo é capaz de contentar os anseios do ser humano.

Neste sentido, gera-se para 0 consumismo exagerado, fugindo do conceito de
consumir o que € necessario abstendo-se dos exageros, sem solidariedade e
responsabilidade®®®°,

Dentre os fatores que dirigem o consumo, citados até aqui, estdo a conducdo da
funcionalidade da mercadoria para valores como status social, entregue pelo consumo dela, e
a falsa percepcao de que o consumo preenchera buracos emocionais. Contudo, esse sistema é

delineado para a que o contentamento nunca seja alcancado, e assim se perpetuar’®™. O

8 BAUDRILLARD, J. O sistema dos objetos. Sdo Paulo: Perspectiva, 2002.
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consumo busca distinguir e a estatutar os privilegiados que a ele tém acesso, e a fazer com
gue 0s que ndo possuem este acesso, busquem se inserir no sistema como consumidores.

O consumo estd fundamentado justamente na frustracdo que sente o consumidor
depois de adquirir o objeto: como ele fica somente parcialmente contente, e ainda se sentira
incompleto, a sua intencdo & retornar a consumir.

Para Baudrillard:

E da frustrada exigéncia por totalidade residente no fundo do projeto que surge o
processo sistematico e indefinido do consumo. Os objetos/signos na sua idealidade
equivalem-se e podem se multiplicar ao infinito: devem fazé-lo para preencher a
todo instante uma realidade ausente. Finalmente é porque se funda sobre uma
auséncia que 0 consumo vem a ser irreprimivel.

Além disso, as pessoas ndo entendem a seriedade do gasto exagerado, e deixam de
associar a aquisicao de novos produtos a necessidade de exploracdo de recurso naturais, o que
vem gerando um crescente colapso ecoldgico a ponto de botar em risco a continuidade da vida
no planeta.

Bauman’* confirma que o valor mais importante que é achado na sociedade de
consumidores é uma vida feliz, no entanto, o autor cita ainda que a a¢do de consumir algo ndo
¢ felicidade e nem uma atuacdo que solicite este estado. Portanto, a sociedade de
consumidores tem como compromisso o contentamento pelos desejos humanos, todavia, esse
compromisso sustenta-se na seducdo, ao passo que O desejo continua pelo
descontentamento’®.

Para Lipovetsky’®, a seducdo é o que ajusta 0 consumo, as organizacdes, a educagio e
0s costumes. Com a sua fartura de produtos, servicos, a sociedade de consumo manifesta a
intensidade da técnica de atragdo. Bauman’’ concorda ao afirmar que “[...] quanto maior a
demanda de consumo (ou seja, quanto mais eficaz for a seducdo de potenciais clientes), mais
segura e prospera serd a sociedade de consumo [...]".

Portanto, nota-se que nessa sociedade, o consumo exagerado representa sucesso,

sustenta-se do aplauso publico e da fama, alimentando cada vez mais a ideia de que ter e

2 BAUDRILLARD, 2010, p. 211.
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consumir apontados objetos e praticar determinados estilos de vida sdo a condi¢do necessaria
para a felicidade. Destacando-se que neste panorama h&a uma elevagdo dos volumes de
producdo onde os produtos possuem sua vida util diminuida, com a finalidade de promover a
renovacao rapida destes, acelerando a “obsolescéncia programada”, vista na se¢ao seguinte.
Nesta circunstancia, aparecem o0s shoppings centers, supermercados e hipermercados,
originando um vinculo entre consumo e um estilo de vida orientado por valores materialistas e

hedonistas, beneficiando o lazer, a vida cotidiana confortavel e a busca pela felicidade.

2.2 OBSOLESCENCIA E O CONSUMO NA SOCIEDADE DE CONSUMIDORES

Lipovetsky destaca que o materialismo, volta e meia presente na nossa sociedade,
promove a clara substituicdo de bens. O autor afirma que: “...no império do valor de uso, nao
nos ligamos mais as coisas, muda-se facilmente de casa, de carro, de mobiliario; a era que
sacraliza socialmente as mercadorias € aquela na qual nos separamos sem dor de nossos
objetos”’®.

Portanto, nos tempos atuais, a valorizacdo do novo € tdo intensa que é corriqueiro
notar a facilidade com que o sujeito moderno se desapega das coisas.

Sennett’®®° menciona que para viver no mundo contemporaneo, em que 0 nNovo é
muito valorizado, é preciso que homens e mulheres mostrem um traco de carater
caracteristico: devem estar dispostos a descartar-se das experiéncias ja experimentadas.

Nota-se que para o autor, o individuo contemporaneo tem o desafio de estar disposto
a abrir méo, ou seja, possibilitar que o passado fique para trds. Assim, caracteriza-se 0
consumidor atual como sendo sempre sedento por novidades e capaz de descartar bens
antigos ainda que estejam em condicgdes de uso.

De tal modo, a sociedade atual exibe como caracteristica principal o desapego as
coisas. E por conta da valorizacdo do desapego que aparecem 0S movimentos de
descartabilidade dos produtos e o curto prazo de durabilidade destes. Percebe-se que essa
caracterizacdo da sociedade atual leva em conta a grande importancia que as novidades tém

para os consumidores contemporaneos.
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A definicdo de valorizacdo do novo determina automaticamente na desvalorizacdo do
antigo. A cultura atual estimula a supervalorizacdo do produto novo. Por conseguinte, 0
produto anterior, mesmo que ainda cumpra suas funces, é excluido.

Sennett®! cita a definicio de “paixdo consumptiva” como um traco do consumidor e
dos tempos modernos. Consiste no desejo pelo que ndo se possui ser mais intenso, ou seja, a
expectativa de ter algo € mais forte, do que o fato de ter o objeto de consumo. Quanto mais
inacessivel for o objeto de anseio, mais ele sera cobicado®83,

E como se o objeto de desejo perdesse o encanto apds ser conquistado, ou melhor,
apos ser comprado. lgual a ideia de Bauman, apesar de ndo usar este termo. Ambos 0s
pensadores acreditam que o anseio pelo novo é mais intenso do que a satisfacdo de se ter o
objeto desejado.

Sennett®* apresenta duas definices principais para esclarecer essa paixao de consumir:
o “motor da moda” e a “obsolescéncia planejada”. Para o autor, “motor da moda” estad
relacionado a influéncia do marketing, da publicidade e dos meios de comunicacdo de massa
que se desenvolveram para “ajustar” as ambicdes dos consumidores. A constante inovacao da
moda estimula os consumidores estarem sempre em busca de novidades, em que o proprio
fato de haver a moda, beneficia a expectativa sobre o que sera lancado e quais serdo as
préximas tendéncias®88,

Enguanto que “obsolescéncia planejada” esta relacionada ao fato de que as coisas séo
desenvolvidas para ndo durar e, por conseguinte, quando as coisas ndo duram, as pessoas sao
obrigadas a comprar coisas novas®’. Neste sentido, a producdo de baixa qualidade torna-se
responsavel pela constante renovacdo de novidades. A validade e durabilidade dos produtos se
tornam cada vez menores®®:89%,

Percebe-se que estas duas defini¢Ges, a do “motor da moda” e a da “obsolescéncia

planejada”, colocam o publico consumidor em um lugar mais passivo do que ativo. Assim,
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para esgotar um pouco mais a questio da paixdo de consumir, Sennett®® afirma que o
marketing da paixdo consumptiva pode ser realizado de forma direta, por meio da exaltacéo
da marca do produto ou de uma maneira mais sutil, que foca na poténcia do produto.

A exaltacdo da marca faz a mercadoria se apresentar como Unica, ou seja, a marca de
um produto chama a atencdo do consumidor mais do que o produto em si e sua
funcionalidade. As marcas das mercadorias dificultam a nocdo de que marcas diferentes
podem proporcionar um produto bem parecido, com precos bem diversos®*%,

Para aumentar o consumo, Sennett alega que a marca deve ter mais importancia do
que o produto em si mesmo. Ele afirma que: “[...] a énfase nas marcas tenta fazer com que um
produto basico vendido em todo o planeta fique parecendo Unico, tratando para isso de
obscurecer a homogeneidade.”%.

Percebe-se que as associacOes relacionadas ao objeto sdo os atrativos para oS
consumidores, ou seja, as associacdes ajudardo a imprimir os valores inovadores de apontado
objeto para além de sua funcionalidade.

Sennett® enfatiza que essas associagBes estdo relacionadas ao estilo de quem usa
apontado objeto, ao bom gosto do comprador, ao conforto que pode ser proporcionado, a tudo
de melhor que possa estar ligado ao produto a ser vendido. O autor ainda expor que o
fabricante pretende vender as associacdes e, por isso, 0 vendedor procura reduzir a atencdo
direcionada para o que o objeto verdadeiramente €.

Neste sentido, nota-se que o objeto em si ndo é valorizado, mas as associacoes
relacionadas a ele, porque elas sdo responsaveis por realcar o diferencial do produto em meio
aos seus concorrentes com funcionalidades tdo parecidas.

Sennett®® menciona: “[...] em termos funcionais, € como se estivéssemos dizendo que
0s passageiros da classe executiva voam mais rapido sobre o Atlantico que os que estdo la
atras do avido. O desafio de toda aposta comercial nas marcas é criar variacbes sobre esse

tema ilusorio”.
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Portanto, a aposta comercial na marca origina ilusdes a respeito do produto para que
ele se torne mais atrativo e mais desejavel para seus compradores®”. Assim, verifica-se a
questdo do marketing de consumo destacando a importancia da marca do produto como uma
medida mais forte de acdo. A segunda forma, mais suave, de abordar o marketing da paixao
consumptiva consiste em conhecer a poténcia do produto, como enfatizou Sennett, Casotti e
LOpES 98,99,100_

Vale ressaltar assim que a poténcia é algo que o objeto proporciona e que o
consumidor pode comprar, contudo ndo quer dizer que ele va usar toda a poténcia do que esta
comprando. Por exemplo, na compra de um carro esporte muito veloz, mas que praticamente
s0 transita no trafego pesado da cidade.

Desta forma, o consumidor de poténcia é o individuo que compra produtos muito
potentes, mas pode ser que nem empregue todas as funcdes que estes produtos oferecem.

Sennett!® e Gobé!% citam que os consumidores sdo entusiasmados por uma crenca
irracional no poder dos objetos. O atrativo estd no que apontado produto pode proporcionar,
ndo importando se o sujeito que o comprar jamais seja capaz de usar alguns dos seus recursos.

Assim, o apelo esti, em parte, na conexdo entre a poténcia material e a aptiddo
potencial do proprio individuo. Na realidade, nem pensamos nos nossos proprios limites
diante de uma novidade potente. Portanto, ndo restringimos o que desejamos aquilo que
podemos fazer.

Contudo, vale destacar que o consumidor que adentra no jogo do marketing pode até
perder o senso de proporcao, tamanha pode ser a incitacdo pela poténcia e pela imagem do
objeto. Pois, 0 anseio por um produto eleva-se quanto maior sua poténcia distancia-se da
pratica.

Assim, para sustentar o ritmo avancado de producéo e lucro, alimenta-se um sistema
manipulador onde a obsolescéncia dos produtos é estimulada pela midia agressiva. E neste
sentido, os impactos ambientais causados no espaco urbano, tem como uma de suas causas, 0

consumo excessivo de bens, que sera visto na secdo seguinte, onde atualmente, pode-se dizer
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que a crise ambiental esta relacionada a uma sociedade focada no consumo de bens e servicos
gue nem sempre estdo em conformidade com as normas de sustentabilidade ambiental.

Pois, o consumismo tem beneficiado a degradacdo do meio ambiente e geracdo
abusiva de residuos sélidos urbanos, principalmente pela obsolescéncia dos produtos. E
indispensavel o alerta eminente de que a sociedade note e entenda uma nova forma de
perceber o mundo, desenvolvendo alternativas para o futuro em que haja um consumo mais

ético.

2.3 A SOCIEDADE DE CONSUMIDORES COMO PROPULSORA DA DEGRADACAO
AMBIENTAL

O ser humano, ao consolidar suas atividades diarias, sempre originou impactos a
natureza. No entanto, até o advento da Revolucdo Industrial, esses impactos eram absorvidos
naturalmente pela biosfera, sem Ihe causar maiores danos ou desequilibrio. Foi com a chegada
do processo de industrializacdo que a natureza ndo mais conseguiu absorver as crescentes
transformacdes sofridas, provocando problemas ao equilibrio do meio ambiente!031%4,

Com o processo de industrializacdo, ocorreu um aumento significativo na producédo e
na oferta de bens. Tal fato, por si s6, ja agravou sobremaneira a utilizacdo de energia e de
matérias-primas naturais, sobrecarregando a natureza em sua capacidade de renovacdo de
recursos. Agrupado a esse fato, o capitalismo fez com que o consumo fosse cada vez mais
estimado, e 0 acumulo e a ostentacdo de bens materiais aspiraram se tornar o fim Gltimo da
sociedade ocidental, em troca de quaisquer outros valores ou objetivos®.

Para Baudrillard*?®:

Os progressos da abundancia, isto €, da disposicdo de bens e de equipamentos
individuais e colectivos cada vez mais numerosos, oferecem em contrapartida
prejuizos cada vez mais graves — conseqiiéncias, por um lado, do desenvolvimento
industrial e do progresso técnico e, por outro, das préprias estruturas do consumo.
Degradacdo do quadro colectivo pelas actividades econdmicas: ruido, poluicdo do ar
e da agua, destruicdo das paisagens e lugares, perturbacdo das zonas residenciais
pela implantacdo de novos equipamentos (aeroportos, auto-estradas, etc.). [...] Claro
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Revista Direito UFMS, v. 1, n. 2, Campo Grande, MS, 2016.

1% BAUDRILLARD, 2010, p. 34, op. cit.
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estd, os prejuizos culturais, devido aos efeitos técnicos e culturais da racionalizacdo
e da produgdo em massa, sdo rigorosamente incalculaveis.

Assim, nota-se que a industrializacéo facilitou a vida dos seres humanos em diversos
aspectos, mas seus efeitos agora podem ser percebidos em todas as partes, e ameagam a todos,
independentemente do beneficio usufruido.

O avanco e o crescimento econdmico ndo sdo um problema em si mesmos, mas a sua
busca a qualquer custo e a ignorancia em relacdo as consequéncias sociais e ambientais que
causa, 0 sd0'%”. A ideologia do progresso, além de buscar cegamente o aumento da producéo e
do consumo, tem como base a suposta inesgotabilidade da natureza e a total confianca na
capacidade da técnica em resolver todos os problemas, até mesmo os ambientais. O sistema
capitalista, que tem por escopo ultimo o lucro, tem estreita ligacdo com o problema da
degradacdo ambiental'®, Nele, o estimulo ao consumo é constante, sem qualquer inquietaco
com a exauribilidade dos recursos naturais e com a grande quantidade de rejeitos langados
constantemente no meio ambiente®,

O desenvolvimento atual fundamenta-se na expansdo da producao e, por conseguinte,
do aumento desenfreado do consumo. Assim, origina-se desigualdade social vistos: de um
lado miséria e exclusdo social e de outro desperdicio, opuléncia e consumismo exacerbado!?°,
Ao se elevar a produgdo, aumenta-se 0 consumo de recursos naturais, ou seja, utiliza-se mais
matérias-primas, mais agua, mais combustivel, mais energia e eletricidade, mais solos férteis,
etC.lll’llz.

De tal modo, este circulo provoca degradacdo ambiental em todas as suas formas,
levando a perda na qualidade de vida, e infelizmente, nos paises de terceiro mundo, ndo se
notam nem emprego nem progresso, menos ainda ambiente saudavel*314,

Ressalta-se, dentre as diversas problematicas provocadas por este desenvolvimento

insustentavel: exclusdo social, assoreamento dos rios e lagos, aumento da temperatura da

107 BENJAMIN, A. H. V. Constitucionalizacdo do ambiente e ecologizacdo da Constituicdo brasileira. In:
CANOTILHO, José Joaquim Gomes; LEITE, José Rubens Morato (Orgs.). Direito Constitucional Ambiental
Brasileiro. 62 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2015.

18 BAUMAN, 2008, op. cit.
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110 ABRANCHES, S. H. Politica social, pobreza e desigualdade: a pratica da teoria. In: ; SANTOS, W.
G.; COIMBRA, M. A. (Org.). Politica social e combate a pobreza. 3. ed. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1994.

111 ESTENSSORO, L. Capitalismo, desigualdade e pobreza na América Latina. 2003. Tese (Doutorado em
Sociologia) — FFLCH-USP, S&o Paulo, 2003.

112 HESPANHA, P. Mal-estar e risco social num mundo globalizado. In: SANTOS, Boaventura de S. (Org.).
A globalizacéo e as ciéncias sociais. S&o Paulo: Cortez, 2002.

113 NALINI, J. R. Etica ambiental. Campinas: Millennium, 2001.

14 MANSANO, J.; OLIVEIRA, G. L. Reflexdes sobre 0 consumo consciente voltadas para o desenvolvimento
sustentavel. Revista do Direito Publico, [S. I.], v. 6, n. 1, p. 70-90, 2011.
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terra, efeito estufa, desordem de habitats, polui¢éo (do ar, do solo, sonoro, eletromagnética, da
agua, visual, etc.), desflorestamento e queimadas, perda da biodiversidade, diminuicdo da
camada de 0z6nio, erosdo ética, desertificacdo e erosdo do solo, mudanca da superficie da
Terra (solo)1t>116.117,

O efeito estufa e a diminuicdo da camada de o0z6nio estdo entre 0os mais ameacadores
impactos da poluicdo e da degradacdo ambiental em geral, com decorréncias maléficas para o
ecossistema da terra, dificeis de prever em toda a sua extensdo!8:119,

120

As razdes e os efeitos sdo varios, conforme Santos** explica:

As emissdes de CO?, os clorofluorocarbonetos, a desflorestacdo e acidificacdo das
florestas, a poluigdo dos rios, tudo isso tem contribuido para o efeito estufa. Neste
século a concentragdo atmosférica de CO? aumentou de 70 partes por milho para
cerca de 350 partes por milhdo. Actualmente séo langados na atmosfera 6 bilhdes de
toneladas de carbono... Se nenhuma corre¢éo for introduzida — a comegar nos EUA,
onde 4% da populacdo mundial consome ¥ do petrdleo mundial —, o ecossistema
mundial dificilmente se podera continuar a renovar na forma que nos é conhecida.

De tal modo, Penna*?! completa:

Os efeitos da degradagdo ambiental ndo podem ser tratados sem que se combatam as
suas causas. O capitalismo moderno deu a luz o consumismo, o qual criou raizes
profundas entre as pessoas. O consumismo tornou-se a principal valvula de escape, 0
altimo reduto de autoestima em uma sociedade que esta perdendo rapidamente a
nocao de familia, de convivéncia social, e em cujo seio a violéncia, o isolamento e o
desespero d&o sinais alarmantes de crescimento.

Verifica-se que na sociedade contemporanea, 0 consumismo € um comportamento ndo
apenas tolerado, como ainda muito incentivado, sobretudo pelos meios de comunicagdo em
massa. Isso acontece porque o consumo em grande escala estimula a producdo e o
crescimento econdémico — o que teoricamente melhoraria o bem-estar social. Contudo, o

consumismo, conforme ja mencionado, promete o que ndo pode cumprir: a felicidade

115 BARBIERI, J. C. Desenvolvimento e meio ambiente: as estratégias de mudancas da Agenda 21. Petropolis:
Vozes, 2003.

116 FIORILLO, C. A. P. Curso de Direito Ambiental Brasileiro. 20. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2020.

17 SILVEIRA, C. E. M. da. Dano ambiental e gestdo do risco: atualidade em jurisdicéo e politicas. Caxias do
Sul: Educs, 2016.
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Isto E, Epoca e Carta Capital. Tese de Doutorado (PPGCOM). UFRGS, 2015a.
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universal. Deve-se, portanto, atentar ao fato que o aumento do padrdo de vida ndo implica
necessariamente em melhoria da qualidade de vida.

Baudrillard!?? e Bittencout!?®> mencionam que o consumo se tornou a moral do mundo
atual, como se fosse o status. Nele, vé-se um vazio das relacdes humanas, que é preenchido
pela ilusoria busca da satisfacdo de necessidades — geralmente criadas pelo mercado —, que na
verdade € a busca do bem-estar, do conforto, do prestigio, e da identificagdo com apontadas
imagens e simbolos.

Sabe-se que além dessa busca incansavel pelo conforto e bem-estar, o consumo
exagerado é estimulado pelo desejo de reconhecimento social. Pois, em uma sociedade em
que o grau de sucesso pessoal é medido pela exposicdo de riqueza, o consumo de bens
materiais € a maneira de se buscar o tdo desejado status, em uma competitividade interpessoal
que n&o acha limites?4,

Para Bauman®?®: “nenhum vizinho em particular oferece um ponto de referéncia para
uma vida de sucesso; uma sociedade de consumidores se baseia na comparagéo universal — e
0 céu é o Unico limite”.

De tal modo, ndo basta simplesmente ter, € necessario ter mais do que os outros. De

acordo com Pennal?®:

A profunda necessidade humana de valorizar-se, de ser respeitado pelos seus
semelhantes manifesta-se, de forma crescente, pelo consumo. A simples compra de
bens seria uma prova de autoestima e um meio de aceitacdo social. Este aspecto
psicossocial promove, em um circulo vicioso, uma competigdo publicitaria cada vez
mais acirrada, que estimula as pessoas a comprarem cada vez mais. Como alguém ja
observou, comentando sobre a cultura do consumo, as pessoas gastam um dinheiro
que ndo possuem, para comprar coisas de que ndo necessitam, para impressionar
pessoas que ndo conhecem.

Porém, como foi discutido, a necessidade pessoal da percepcao de se sentir valorizado
e/ou inserido em apontado grupo nunca consegue ser absolutamente atendida por meio do
consumo. Este acontecimento ocorre por varias razdes.

Primeiramente, porque pode acontecer uma confuséo entre a real necessidade do

sujeito e 0 bem consumido. Pois, muitas vezes, o consumidor ndo busca exatamente apontado

12 BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Trad. Artur Morao. Lisboa: Edicdes 70, 1995a.

123 BITTENCOURT, R. N. O sofrimento da insatisfacdo dos desejos e a seducdo da sociedade de
consumo. Voluntas: Revista Internacional de Filosofia, v. 5, n. 1, p. 92-109, 2014.

124 SILVA, L. B. da. Sobre o consumo e o consumismo: a consumagdo do vazio. Revista Logos & Existéncia, v.
1,n.1,p.79-87,2012.

125 BAUMAN, Z. Modernidade liquida. Trad. Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001, p. 52.

126 PENNA, 1999, p. 52, op. cit.
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bem ou servigco, mas uma solugéo para problemas pessoais, seja de autoestima, autoconfianca,
autoafirmacdo, etc. Desta forma, ainda que o sujeito adquira 0s bens de Vérias espécies,
nenhum conseguira atender o seu adquirente, j& que o que ele efetivamente necessita (e
inconscientemente procura) ndo pode ser comprado, uma vez que transcende o carater
material dos bens de consumo.

A aquisi¢do de um bem notado importante pelo grupo social ao qual o sujeito pertence
produz uma momentanea sensacdo de prazer e realizacdo, e na maioria das vezes confere
status e reconhecimento a seu proprietario. Porém, essa satisfacdo é fugaz, e ao passo que o
objeto de desejo ndo é mais novidade, volta a sensacio de vazio interiort?/:128.129,

Isso ocasiona um circulo vicioso, uma vez que 0 consumidor permanecera em busca
da prometida felicidade, e ird em busca da proxima compra, esperando que a satisfacdo seja
mais permanente e mais expressiva.

Sem contar que ainda que a necessidade seja atendida, em um primeiro instante, com a
aquisicdo de apontado bem, logo aparecerdo outras necessidades de consumo, ou outros
produtos seréo colocados no mercado, fazendo comecar novas necessidades. Essa necessidade
sempre crescente é absolutamente estimulada pela publicidade e pelos meios de comunicacgéo
em massa, mas um de seus principais fundamentos ¢ a “nova instantaneidade do tempo”*%,

A instantaneidade relaciona-se a uma cultura que ndo se importa com a eternidade e
que evita a durabilidade, e frente a incerteza do futuro, busca a satisfagdo de maneira
instantanea.

Para Singer®®!: “ao contrario de muitas outras sociedades humanas, mais estaveis e
voltadas para as suas tradicdes, a nossa formacdo politica e cultural tem uma grande

dificuldade de admitir valores a longo prazo”.

Conforme Bauman?®2:

Num mundo em que o futuro €, na melhor das hip6teses, sombrio e nebuloso, porém
mais provavelmente cheio de riscos e perigos, colocar-se objetivos distantes,
abandonar o interesse privado para aumentar o poder do grupo e sacrificar o presente
em nome de uma felicidade futura ndo parecem uma proposi¢do atraente, ou mesmo
razodvel. Qualquer oportunidade que ndo for aproveitada aqui e agora é uma

127 CANCLINI, 2006, op. cit.

128 PEREIRA, A. B. de O. L. Relagdes humanas sob o impacto da virtualidade e do consumo a luz da
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oportunidade perdida; ndo a aproveitar é assim imperdoavel e ndo ha desculpa facil
para isso, e nem justificativa.

Nota-se que o carater de durabilidade, que antes era valorizado, atualmente perde
completamente sua importancia, quando ndo se transforma em uma propriedade negativa, por
poder representar uma privacdo diante de tantas possibilidades que estdo dispostas. Diante de
tantas alternativas, ficar limitado a somente uma delas é considerado perda de tempo — isso
ndo acontece apenas no mercado de consumo, mas ainda nas relages humanas.

Baudrillard®® cita que atualmente o que “[...] se procura com mais empenho ndo é
nem uma maquina, nem uma fortuna, nem uma obra: ¢ a personalidade.”. Em meio a tanta
informacdo e a tantos produtos, o ser humano parece ficar desnorteado, e 0 consumo passa a
ser uma maneira de tentar se encontrar e se personalizar.

E neste sentido, tem-se a era do descartdvel como uma das principais causas da
sociedade do desperdicio. Visto como um simbolo de modernidade, indicador de inequivoca
evolucdo, o descartavel é umas das principais razdes do consumo crescente de matérias-
primas e, por conseguinte, do aumento da quantidade de lixo originado.

Existem diversas criticas sobre o consumismo, sendo uma delas a obsolescéncia
programada/planejada, como ja vista, que € definida como a estratégia de producgédo de bens
com prazo de validade cada vez menor, para que o comprador aproveite o bem e o descarte o
mais rapido possivel. Esta estratégia ocasiona 0 crescimento do consumo. Contudo,
decorrente da amplitude do consumo, tem-se a expansdo da producdo de lixo, aumentando
com isso, danos ambientais oriundos desse meio*3*1%,

Nesse contexto, para que o individuo seja considerado “bem-sucedido” € preciso que
possua grande capacidade de consumir bens e servicos — ou, a0 menos, aparente essa
capacidade. Um alto padrdo de consumo é procurado a qualquer custo, em prejuizo de valores
como as relagdes humanas, o caréater, a integridade, e a preservacdo do meio ambiente.

A prépria nocdo de essencialidade acaba desvirtuada, j& que constantemente novas
necessidades sdo criadas ou percebidas. Contudo, deve-se atentar ao fato que, se as
necessidades humanas séo ilimitadas, os recursos naturais ndo o s@o — 0 que demonstra que o

atual modelo de desenvolvimento socioecondmico é totalmente insustentavel 3.
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O atual modelo de desenvolvimento, que tem por base a exploracdo indiscriminada do
meio natural para permitir o crescimento ilimitado da producdo e do consumo, deve ser
repensado. E preciso buscar um modelo que no seja tdo impactante, tanto socialmente quanto
ecologicamente. Para tanto, é preciso fazer uma reavaliagdo dos valores fundamentais da
sociedade. Sem uma nova percepcdo e sem uma efetiva mudanca de conduta, ndo havera
modo de tornar o consumo sustentavel'®’.

Conforme Feldmann!3é:

O problema ndo é o consumo em si mesmo, mas os seus padrdes e efeitos, no que
se refere & conciliacdo de suas pressfes sobre 0 meio ambiente e o atendimento
das necessidades basicas da Humanidade. Para tanto é necessario desenvolver
melhor compreensao do papel do consumo na vida cotidiana das pessoas.

Diante do cenério atual, e sem desconsiderar a degradacdo ambiental presente, deve-se
questionar se hoje o individuo é realmente consumidor ou se é apenas uma vitima da
sociedade de consumo.

Para Monteiro!®® “ambos, consumidor e ambiente, sdo, assim, vitimas da mesma
sociedade de consumo e de risco e ambos reclamam, para sua defesa [...] a definicdo de uma
politica adequada e que atue eficazmente”.

Destaca-se que ndo é so o desenvolvimento ndo-sustentavel que origina a degradacao
ambiental. O consumo ndo-sustentavel também esta na origem de muitos dos impactos
ambientais. Desta forma, tem como negar que o direito do consumidor e o direito ambiental
sdo temas inteiramente ligados, e que devem ser discutidos de forma conjunta.

Sem contar que tanto 0 meio ambiente quanto 0 consumo sdo amparados pela ordem
constitucional de maneira a limitar a livre iniciativa, e, em ultima instancia, sua tutela foca na
melhoria da qualidade de vidal4®14L,

Nas sociedades ocidentais modernas, o consumo “além de socialmente injusto e

moralmente indefensavel, é ambientalmente insustentavel”.
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De forma que, se a sociedade de consumo € a principal responsavel pelo problema de
destruicdo do planeta Terra, é a partir dela que precisam ser buscadas e apresentadas as
solugdes para essa grave problemética. De tal modo, a ideia de consumo sustentavel torna-se
obrigacdo no desenvolvimento de uma nova sociedade.

O consumo sustentavel, que surge da transformacéo na atitude dos consumidores e da
sociedade como um todo, é a forma de consumo que emprega 0S recursos naturais para
atender as necessidades atuais, sem comprometer as necessidades e desejos das geracOes
futuras.

Conforme o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento!#3:

O consumo sustentavel significa o fornecimento de servicos e de produtos
correlatos, que preencham as necessidades basicas e deem uma melhor qualidade de
vida, a0 mesmo tempo em que se diminui o0 uso de recursos naturais e de substancias
toxicas, assim como as emissfes de residuos e de poluentes durante o ciclo de vida
do servico ou do produto, com a idéia de ndo se ameacar as necessidades das
geragdes futuras.

Desta forma, a ideia de sustentabilidade no consumo precisa ser vista de forma ampla,
abrangendo todo o processo de producdo e consumo. Deste modo, foca ndo apenas em
diminuir o uso de recursos naturais, mas reduzir a quantidade de rejeitos despejados na
natureza.

Neste panorama, destaca-se que “a geragdo de lixo é diretamente proporcional ao
nosso consumo. Quanto mais consumimos e quanto mais recursos naturais utilizamos, mais
lixo produzimos”!*4. Para Baudrillard*®: “sabe-se muito bem como a abundéincia das
sociedades ricas esta associada com o desperdicio”. De forma que a grande quantidade de lixo
gerada pela sociedade atual é somente um resultado da grande quantidade de bens dispostos
no mercado de consumo.

Destaca-se que o0s ricos consomem, desperdicam e descartam muito mais que oS
pobres. Todos devem economizar 0S recursos naturais, reutilizar e reciclar os produtos

gerados pela sociedade moderna, mas para que os paises menos desenvolvidos possam elevar
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0 seu consumo de forma sustentavel, os paises ricos e as elites dos paises pobres devem
diminuir expressivamente seu nivel de consumo*#®.

De forma que:

todos os paises e grupos sociais devem ter direitos proporcionais no acesso e
utilizacdo dos recursos naturais, fortalecendo a equidade intergeracional, além da
intergeracional, ou seja, uma luta para que, além do nosso futuro, nosso presente
também seja comum?4’,

Contudo, o consumo sustentavel ndo quer dizer um nivel determinado de consumo,
uma busca do equilibrio entre o baixo consumo gerado pela pobreza e o elevado padrdo de
consumo proporcionado pela riqueza, mas representa um padrdo distinto de consumo para
todo o mundo, sem importar o nivel de renda.

Portanto, é necessario entdo, tornar os consumidores mais conscientes de suas
escolhas. Para isso, é preciso explica-los sobre os custos ambientais dos produtos que
consomem. Isso quer dizer levar em consideracdo varios aspectos da cadeia produtiva: os
recursos empregados, a energia demandada, a quantidade de residuos originados, entre outros.
Desta forma, produtos considerados ambientalmente corretos poderdo e deverdo ter
preferéncia frente aqueles considerados prejudiciais ao meio ambiente*S,

Vale destacar que ao escolher por bens ecologicamente corretos, o consumidor estara
colaborando duplamente para a defesa do meio ambiente: diretamente, exatamente por optar a
alternativa menos prejudicial ao ambiente; e indiretamente, sua opcdo poderd orientar 0s
caminhos a serem tomados pela produgéo®°.

Porém, ndo basta somente buscar produtos ambientalmente mais apropriados, ou
diminuir o problema da atual insustentabilidade do consumo aos que mais consomem; é
necessario desenvolver intensas mudancgas qualitativas e quantitativas na maneira de
consumir'®®, Ou seja, é necessario diminuir o consumo de produtos para o nivel de consumir
apenas 0 necessario.

Conforme o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento®®:
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Mudar padrdes de consumo, este é o desafio em que a humanidade se encontra. Em
resumo: € preciso buscar formas de orientar o consumidor para que, de forma
coletiva ou individual, perceba seu poder na preservacdo do meio ambiente, de
maneira a ser possivel a preservacdo da vida presente e das gerages futuras. A
solidariedade social, sim, deve ser infinita.

Deste modo, o consumo sustentavel diz respeito a uma nova maneira de consumir,
levando em conta a sustentabilidade, e consciéncia das implicacdes das escolhas diariamente
tomadas.

E, desta forma, mais ampla que a ideia de “consumo verde”, em que o consumidor
compreende a variavel ambiental em seus critérios de escolha, mas ndo é absolutamente
estimulado a diminuir o seu consumo, mas somente a fazer escolhas ambientalmente menos
danosast®#1%3,

Neste contexto, Singer>* afirma que o consumo verde seja somente uma solugio
provisoria, tendo a definicdo de “um mero degrau para se chegar a uma ética em que se
questione a propria ideia de consumir produtos desnecessarios”.

Quanto ao consumo verde, trata-se de uma estratégia muito ligada as acdes
individuais, o que poderia enfraquecer a via social, e diminuir o ideal de cidadania e a
participacdo na esfera coletiva. Verifica-se assim que as acles coletivas seriam mais
desejaveis e eficientes para a mudanca dos atuais padrdes de consumo, mesmo levando em
conta que as atuagdes coletivas exibem diversos desafios.

Para Spinola'®®: “para adotar a ética da vida sustentavel, os consumidores deverdo
reexaminar seus valores e alterar seu comportamento. A sociedade devera estimular os valores
quer apoiem esta ética e desencorajar aqueles incompativeis com um modo de vida
sustentavel”.

Nota-se que apenas com transformacdes de postura do consumidor é que este podera
deixar de ser protagonista dos impactos ambientais para se tornar agente ativo na luta contra a
degradacdo. A alteracdo de comportamento do consumidor € um processo que exige
sensibilizagcdo e mobilizacdo social, e a informacdo é essencial nesse processo. De tal modo,

para que exista maior conscientizagdo, é preciso que o consumidor tenha acesso a informacéo

152 INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Manual de educacédo para o consumo
sustentavel. Brasilia: Consumers International/ MMA/MEC/IDEC, 2005.

158 PORTILHO, 2005, op. cit.

1% SINGER, 2002, p. 302, op. cit.

155 SPINOLA, A. L. Consumo sustentavel: o alto custo dos produtos que consumimos. Revista de Direito
Ambiental. S&o Paulo, v. 6, n. 24, p.209-216, out./dez., 2001, p. 213.
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relacionado as atividades corporativas, para que possa cumprir melhor o seu poder de escolha,
e optar por empresas socialmente responsaveis e comprometidas com a preservacdo do meio
ambiente.

Para Locateli'®:

Assim, o consumidor ao adquirir seus bens de consumo deve racionalizar a compra,
e, além do boicote as empresas que fornecem produtos ou prestam servigos
deficitarios, privilegiando aquelas que cumprem com sua oferta, precaver-se no
sentido de valorizar produtos que causaram o menor indice de degradacdo ambiental
até chegar ao comércio, como também, aquelas cujo potencial de devastacdo pelo
uso ou destinacdo final seja toleravel.

Portanto, dar preferéncia a produtos de empresas que tém uma nitida preocupac¢do com
0 meio ambiente, ndo ser complacente com a ilegalidade, ndo consumir de maneira a
prejudicar as geragOes futuras, exigir os seus direitos, contribuir para diminuir a quantidade de
lixo produzido, impedindo o desperdicio e a compra de produtos com embalagens indteis ou
que demorem a se decompor, dar preferéncia a materiais reciclados, saber identificar as
empresas que sdo éticas em seu relacionamento com os consumidores, os trabalhadores, 0s
fornecedores, a sociedade e o Poder Publico, sdo algumas das a¢Bes do consumidor
consciente!®” 158159,

Desta forma, a acdo do consumidor pode ter impactos positivos ou negativos sobre a
economia, 0 meio ambiente e a conduta das empresas e dos governos. De modo que o
consumidor tem a responsabilidade de empregar esse poder ndo somente em beneficio
préprio, mas para o de toda a coletividade. Para isso, € necessario a formagdo de uma nova
consciéncia, constituida por meio da educacdo ambiental e da educagdo para o consumo.

Verifica-se que ndo ha como negar que o direito do consumidor e o direito ambiental
sdo temas estreitamente ligados, e que devem ser tratados de maneira conjunta, no entanto,
deve ser levado em conta ainda o dever fundamental do meio ambiente, neste contexto, uma
vez que é dever de todos protegé-lo. Pois, ndo basta somente se tornar mais consciente dos
problemas ambientais, é necessario adotar uma postura mais ativa, critica e participativa,

sobretudo, efetivando a pratica do consumo consciente.

2.4 DO CONSUMO SUSTENTAVEL

1% | OCATELL, 2000, p. 299, op. cit.

157 INMETRO, 2002, op. cit.

158 SP{NOLA, 2001, op. cit.

159 TOURAINE, A. Critica da modernidade. Rio de Janeiro: Vozes, 1999.
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Sabe-se que o mundo do consumo nos tempos atuais € resultado da constante
transformacdo da sociedade. Essas alteracbes na postura da sociedade com a inclusdo do
consumo de massa desencadeado pela producdo em série de bens de consumo a partir da
Revolucdo Industrial, estimulou o homem a criar cada vez mais objetos e a colocéa-lo no
mercado para que outros em mais outros viessem a consumi-los:,

Segundo Trigueiro®!, em entrevista com Helio Mattar, diretor — presidente do
Instituto Akatu pelo Consumo Consciente, divulgada em dezembro de 2004, no programa

Almanaque, da Globo News:

Hoje, 20% da populagdo mundial realizam aproximadamente 86% do total das
compras que sdo feitas no mundo. Pesquisei um relatdrio das NagBes Unidas de
1998 que revela o seguinte: esses 20% da populagdo consomem 45% da carne e do
peixe, 60% da energia, 75% das linhas telef6nicas, 85% do papel e 90% dos
veiculos. 1sso mostra que nos paises ricos se concentra, hoje, a grande parcela do
impacto do ato de consumo sobre a sociedade e 0 meio ambiente.

Nota-se que partindo da conscientizacdo de cada sujeito da sociedade, tem-se a
priorizagdo da disseminagéo da definicdo de consumo consciente. Pois, obtendo a consciéncia
a respeito do que se consome, o cidaddo pode escolher incentivar o mercado, de modo geral, e
se adaptar aos principios sustentaveis, ja que os consumidores orientam o comportamento do
mercado.

Portilho'®? destaca que a definicdo de consumo sustentavel, ou consumo consciente,
estd desenvolvido em texto elaborado pela Comissdo de Desenvolvimento Sustentavel da
Organizacdo das Nagdes Unidas (CDC/ONU), e teve sua origem a partir da Resolucdo n.
153/1995, de alcada da Organizacao das NacGes Unidas que determinou no campo do direito
do consumidor uma nova formatacdo de apreciacdo das relacBes entre consumidores e 0s
fornecedores dos mais diversos tipos de produtos.

Vem dai, entdo que consumo consciente, quer dizer consumir preocupado com o
impacto que apontados produtos e servi¢cos podem originar ao meio ambiente, impedindo-os
sempre que possivel. Isto é, o consumidor consciente reconhece o reflexo que suas decisdes
de compra causam, repercutindo positivamente ou negativamente na sociedade. 1sso ocorre

em dois momentos: no ato da compra e no consumo do efeito dessa compra.

160 WANDERLEY, L. E. W. A questdo social no contexto da globalizacdo: o caso latino-americano e o
caribenho. In: BELFIORIWANDERLEY, Maridngela; CASTEL, Robert; WADERLEY, Luiz E. W.
Desigualdade e a questdo social. 2. ed. S&o Paulo: Educ, 2004.

181 TRIGUEIRO, A. Mundo sustentavel. Sdo Paulo: Globo, 2005, p. 26.

162 PORTILHO, 2005, op. cit.
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Assim, quando um consumidor escolhe obter um produto de uma empresa socialmente
responsavel, ele est4 ajudando a conservar a l6gica do comércio justo. Caso ele ndo faca essa
escolha, estd incentivando esse fabricante ou fornecedor a continuar tendo acbes contra a
sustentabilidade.

Porém, a acdo do consumidor consciente nao se limita somente a optar por fabricantes
de produtos sustentaveis, pois, vai desde a reflexdo sobre a diminui¢do da quantidade de
produtos que se precisa ter, economia de agua e energia, por exemplo, até o reuso ou
reciclagem de produtos que muitas vezes eram vistos como lixo.

Portanto, ser um consumidor consciente compreende uma acdo cotidiana, que exige
uma mudanca de habito sobre as novas praticas que devem ser seguidas. Assim, ser um
consumidor consciente é saber que suas agdes particulares sdo capazes de promover
mudancas no mundo®®3,

De tal modo, para se discutir os problemas da sustentabilidade e da preservagédo
ambiental, deve-se considerar que esse acerto deve ser feito levando em conta um certo débito
para com a vida.

O consumidor consciente busca o equilibrio entre a sua satisfacdo pessoal e a
sustentabilidade, maximizando as decorréncias positivas desta acdo ndo s6 para si mesmo,
mas ainda para as relacbes sociais, a economia e a natureza. O consumidor consciente
também busca propagar o conceito e a pratica do consumo, fazendo com gque pequenos gestos
desenvolvidos por um nimero muito grande de pessoas promovam grandes mudancas.

O consumo consciente pode ser exercitado no cotidiano, com gestos simples que
considerem os impactos da compra, uso ou descarte de produtos ou servicos, ou pela opcédo
por empresas que possuam o0 compromisso com o desenvolvimento socioambiental. Neste
sentido, o consumo consciente é uma colaboracdo voluntéria, cotidiana e solidaria para
assegurar a sustentabilidade da vida no planeta®6415,

Assim, pode-se escolher os impactos que se quer originar, consumindo solidariamente:
buscando os impactos positivos para o bem estar da sociedade e do meio ambiente. Logo,
consumir sustentavelmente é: contribuir para que as proximas geracfes se beneficiem do
milagre da vida como conhecemos hoje no planeta.

Contudo, sabe-se gue 0 que se tem hoje € uma crise ambiental, em que seu resultado é

justamente do impeto humano na busca pelo lucro que é revestido na idéia de bem-estar e

163 BASSI e LOPES, 2017, op. cit.
164 CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Rocco, 2001.
185 |_UNELLI, 2015, op. cit.
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falsa sensacéo de felicidade que o consumo leva as pessoas pelo potencial de mensurabilidade
do que se esta obtendo.

Levando em conta que o consumo é o grande propulsor da industria e que na atual
realidade patria, os fabricantes se restringem a colocar os produtos no mercado, néo levando
em conta a sua destinacdo final, vale destacar que para se delinear a responsabilidade pos-
consumo dos fabricantes de embalagens, é preciso fazer algumas consideragdes a respeito da
natureza e do liame juridico existentes na relagéo de consumo.

Assim, Agenda 21%¢ dispde:

4.15. A fim de que se atinjam o0s objetivos de qualidade ambiental e
desenvolvimento sustentavel sera necessério eficiéncia na producéo e mudangas nos
padrdes de consumo para dar prioridade ao uso étimo dos recursos e a redugdo do
desperdicio a0 minimo. Em muitos casos, isso ird exigir uma reorientagdo dos atuais
padrdes de producdo e consumo, desenvolvidos pelas sociedades industriais e por
sua vez imitados em boa parte do mundo.

Percebe-se que uma relacdo de consumo € proeminente a partir da existéncia das
figuras do fabricante, do fornecedor ou comerciante e do consumidor. Logo, se completa, com
a presenca do consumidor.

Desta forma, espera-se é que tudo o que ja vem sendo debatido desde a Conferéncia do
Rio em 1992, bem como do que prescreve a agenda 21, possa ser exercitada com eficacia. A
agenda 21 trata dos padrbes de consumo, incluindo uma estratégia multifacetada, em que se
prioriza a diminuicdo do desperdicio dos recursos finitos na natureza, assim como do
consumo dos mesmos.

O consumidor moderno, consciente, reconhece em suas atuagdes cotidianas o reflexo
que suas decisdes de compra acarretam no mundo, podendo propagar positivamente ou
negativamente na sociedade. Isso ocorre em dois momentos distintos, no ato da aquisi¢cdo do
produto e no ato de seu consumo, reflexo da compra.

A precisdo intensa de um consumo consciente acarreta grandes contribui¢cbes em nossa
sociedade, tanto no presente, como no futuro. O consumidor consciente, neste sentido,
procura o equilibrio entre a sua satisfacdo e a sustentabilidade, maximizando as implicagdes

positivas desta agdo ndo apenas para si mesmo, mas ainda para as relagdes sociais, a economia

%6 MILARE, E. Agenda 21: a cartilha do desenvolvimento sustentavel. Revista de direito ambiental, n. 5, p. 53-
55, jan./mar. 1997.



47

e a natureza. Ele também estimula pequenos gestos para que promovam grandes
transformaces®®’.

Destaca-se que 0 novo consumidor brasileiro, ha algum tempo ja vem disseminando a
ideia dos atos sustentaveis assumidos pelas empresas da qual os mesmos sdo consumidores,
buscando, via midia social “on line”, informag¢des e detalhes sobre agdes responsaveis
desenvolvidas pelas companhias das quais é cliente!®,

Pode-se citar ainda como um novo ponto de vista do consumidor moderno, a
responsabilidade pelo descarte de produtos e destinacédo final de residuos, também chamada
de “responsabilidade p6s-consumo”. N&@o quer dizer obrigar o consumidor a arcar com as
despesas da destinacéo final dos residuos, ao contrério, € com sua acéo preventiva, no sentido
de optar por um produto ambientalmente apropriado e escolhendo por uma empresa ou marca
gue se preocupe com 0 meio ambiente, que o consumidor desempenhara seu papel e ajudara
na melhoria da qualidade de vida na Terra6%170,

Entretanto, para esse novo ponto de vista, o consumidor deve ser alvo de programas
educacionais e de conscientizacdo que lhe repassem informacgdes esclarecidas, precisas e
suficientes a ponto de impactar em sua decisdo de consumo.

O consumo sustentadvel, que nasce da mudanca na tomada de decisdo dos
consumidores e da sociedade em geral, usa 0s recursos naturais para atender as necessidades
atuais, sem comprometer as necessidades e aspirac¢fes futuras. Assim, o consumidor precisa
ser estimulado a fazer com que a sua agdo de consumo seja ainda um ato de cidadania, ao
optar pelo mundo que quer viver. Cada pessoa deve optar por produtos e servicos que
atendam suas necessidades sem causar danos ao bem-estar da coletividade, seja ela atual ou
futura. Para que assim, além de bons produtos e servicos, os fornecedores estejam
comprometidos com a melhoria da qualidade de vida da comunidade.

Quando percebe a existéncia de consciéncia social, o consumidor se identifica com a
empresa sob o prisma do exercicio da cidadania, originando vinculos de fidelidade dificeis de

acontecer com entidades que cultivam valores diferentes’*.

167 MEDEIROS, Z. Consumo consciente, comércio justo e sustentabilidade: entrevista especial com Zuleica
Medeiros. 2007.

168 ASHLEY, P. A. (Coord.). Etica e responsabilidade social nos negdcios. S&o Paulo: Saraiva, 2003.

169 FRANZOLIN, 2020, op. cit.

170 DE FIGUEIREDO, G. N.; ABREU, R. L.; LAS CASAS, A. L. Reflexos do indice de Sustentabilidade
Empresarial (ISE) na imagem das empresas: uma analise do consumidor consciente e do marketing
ambiental. Pensamento & realidade, v. 24, n. 1, 2009.

1 MELO NETO, F. P.; FROES, C. Responsabilidade social e cidadania empresarial: a administracéo do
terceiro setor. 2. ed. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.
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De acordo com o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidort’%:

A atitude dos consumidores estd mudando. Além do preco e qualidade, eles estdo
cada vez mais atentos a aspectos relacionados aoc comportamento das empresas,
como o respeito aos direitos humanos, trabalhistas e dos consumidores; as normas
de preservacdo ambiental; a ética na publicidade e nas praticas empresariais; a
promocdo do bem-estar social; etc. A transparéncia das empresas em relagéo a essas
informacgdes também passa a ser valorizada, tornando-se a principal ferramenta para
0 consumo consciente e cidadao.

A crescente conscientizacdo dos consumidores em relacdo aos aspectos éticos e sociais
das empresas estd moldando o cenario do mercado atual. Além de considerar tradicionais
critérios de preco e qualidade, os consumidores estdo cada vez mais interessados em como as
empresas operam em termos de direitos humanos, praticas trabalhistas justas e
responsabilidade ambiental. Essa mudanca de mentalidade reflete uma busca por produtos e
servigos alinhados com valores pessoais e sociais, incentivando as empresas a adotarem
praticas mais sustentiveis e éticas em suas operagdes. A transparéncia das empresas
desempenha um papel fundamental nesse novo paradigma de consumo. Os consumidores
valorizam cada vez mais a disponibilidade de informacbes sobre as politicas, praticas e
impactos das empresas, permitindo-lhes tomar decisdes de compra mais informadas e éticas.
A divulgacdo aberta e honesta desses dados ndo apenas promove a confianga do consumidor,
mas também estimula as empresas a melhorarem continuamente suas praticas, visando ndo
apenas o lucro, mas também o bem-estar da sociedade e do meio ambiente.

Conforme uma pesquisa desenvolvida pelo Instituto Ethos, 31% dos consumidores
brasileiros prestigiaram ou puniram uma empresa baseado em seu comportamento social.
Entre os identificados como “lideres de opiniao”, esse indice alcanga 50% e, entre o0s
entrevistados com maior nivel de escolaridade, 40% revelaram a mesma conduta. Para 51%
dos consumidores, a ética dos negocios € um dos principais fatores para se avaliar uma
empresal’.

Apesar de ser a parte mais fragil na relacdo de consumo, em termos de preservacao do
meio ambiente, o consumidor tem muito poder, pois tem o poder de escolha sobre os produtos
e servicos dispostos no mercado. Assim, o consumidor moderno € aquele que busca a
sustentabilidade nas suas atitudes juntamente com o mercado, ou seja, pauta-se pelo consumo

de maneira responsavel frente a economia e sua relacéo direta com o meio ambiente.

172 INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR, 2005, p. 59, op. cit.
173 ASHLEY, 2003, p. 167, op. cit.
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O proximo capitulo abordard o dever fundamental de protecdo ao meio ambiente,
explorando a importancia e os desafios associados & preservacdo dos recursos naturais e a
promocdo da sustentabilidade. Este tema é crucial na atualidade, dada a crescente
conscientizacdo sobre o0s impactos das atividades humanas no meio ambiente e na
biodiversidade. Ao examinar os principios e as préaticas relacionadas a protecdo ambiental, o
capitulo visa oferecer insights valiosos sobre como garantir um equilibrio saudavel entre o

desenvolvimento socioecondmico e a conservacdo ambiental.
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3. O DEVER FUNDAMENTAL DE PROTECAO AO MEIO AMBIENTE

A discussdo realizada no capitulo anterior acerca da sociedade de consumo se conecta
diretamente com o dever fundamental do meio ambiente que serd alvo das discussdes no
presente capitulo e sera abordado a partir de um olhar histérico e também atual, apresentando
as préticas de protecdo do dever fundamental ambiental baseadas na Constituicdo Federal de
1988, e ainda expondo um estudo de politicas publicas ambientais como préticas de

desenvolvimento sustentavel.

3.1 REFLEXOES TEORICAS DO DEVER FUNDAMENTAL

Em todo o progresso, até a Declaracdo de Direitos de 1789, a humanidade perdeu aos
poucos a nocdo de coletividade e direito coletivo, assim como a no¢do de dever, que antes era
o fundamento para a vida em comunidade. Os interesses e os direitos individuais foram
conseguindo espago, sobretudo pela influéncia do liberalismo.

No Brasil, desde a Constituicdo Federal de 1924, havia o instituto do dever; este,
entretanto, era conferido especialmente ao Estado. Enfatiza-se nesta Constituicdo o dever de
todos os brasileiros serem obrigados a pegar armas para a defesa brasileira, segundo art. 145,
o que confirma o destaque dado as forcas armadas®’*.

Na Constituicdo de 1891, pode-se verificar deveres do Congresso Nacional (art. 39),
do Poder Executivo (art. 48), dentre eles a administracdo do Exército Nacional e o de
prestacdo de contas (art. 53), assim como o dever de respeito as diferentes crencas religiosas
(art. 72, paragrafo 28)17,

Vale ressaltar que por tras de um Estado hé os individuos humanos, que devem viver
com dignidade. Os deveres fundamentais sdo instrumentos que ajudam a vida em
comunidade, promovendo a sua organizacao e, por si s, devem ser respeitados e cumpridos.

Conforme Nabais:

[...] a instituicdo ou ndo de deveres fundamentais repousa, em larguissima medida,
na soberania do estado enquanto comunidade organizada, soberania que ndo pode,

174 BRASIL. Constituicdo Brasileira de 1824. Colegdo Constituicdes Brasileiras. Brasilia: Senado Federal,
2006.

175 BRASIL. Constituicdo da Republica dos Estados Unidos do Brasil de 1891. Colegdo Constituices
Brasileiras. Brasilia: Senado Federal, 2006.
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todavia, fazer tabua rasa da dignidade humana, ou seja, da idéia da pessoa humana
como principio e fim de sociedade e do estado*"®.

Levando em conta a definicdo de dignidade do ser humano, vé-se implicitamente a
necessidade de protecdo do meio ambiente, sem o qual a vida na terra ndo pode ocorrer.

Para Nabais, o dever fundamental esta implicito ou explicitamente na Constituicdo
Federal. Os deveres que ndo estdo aplicados na Constituicdo seriam somente deveres
ordinérios ou legais, enquanto aqueles deveres que ndo estdo amarrados ao Estado para a sua
consolidagdo sdo deveres puramente moraist’’.

Os deveres fundamentais, conforme Nabais, podem ser exibidos como: a) posi¢des
juridicas passivas; b) posicdes juridicas subjetivas; ¢) posicdes juridicas individuais; d)
posicBes universais e permanentes e, por fim, e) posi¢cdes essenciais. Com analise de todos
esses conceitos, poder-se-a propor uma resposta para o problema.

a) As posicOes juridicas passivas impactam na dependéncia dos sujeitos frente ao
Estado, mostrando o lado passivo da relacdo entre os sujeitos e o Estado. Esta posicdo é
contréria aos direitos fundamentais.

N&o tem que embaracar dentro dessa posicdo os deveres juridicos correlatos a direitos
fundamentais, que sdo atribuidos a sujeitos pela carta constitucional e que por vezes se
distinguem como deveres interindividuais. Pela posicdo juridica passiva, 0s deveres
fundamentais incidem na figura do Estado. Esses deveres sd@o chamados de deveres de direitos
fundamentais, com propriedade passiva e contraposta aos deveres ativos stricto sensu. Nabais
cita que estes deveres de direitos fundamentais ndo se condiriam no conceito autbnomo de
deveres fundamentais e seriam uma parte, o lado passivo dos direitos fundamentais, estando
dentro do conceito deste. Nota-se, de tal modo, o dever de ndo-intervencdo na vida privada,
dever de respeitar a livre manifestacdo do pensamento, religido, atividade intelectual, de
comunicacdo, artistica, cientifica, etc.

b) Pela posicéo juridica subjetiva dos deveres fundamentais, os deveres fundamentais
sdo aqueles subjetivamente atribuidos aos sujeitos pela Constituicdo Federal'’®. Ocorre que o
proprio conceito de direitos fundamentais no ponto de vista subjetivo e objetivo &€ complexo,
no seu conceito e, por isso, o dever fundamental estaria ligado por conexo, com a perspectiva

objetiva dos direitos fundamentais na sua definicdo valorativa'’®.

176 NABAIS, J. C. O dever fundamental de pagar impostos. Coimbra: Livraria Almedina, 1998. p. 60.
17 NABAIS, 1998, op. cit.

178 NABAIS, 1998, op. cit.

19 SARLET, I. A eficécia dos Direitos Fundamentais. 5. ed. Porto Alegre: Livraria do Advogado, 2005.
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Tem-se como exemplo o dever de trabalhar, que se distingue pela incidéncia subjetiva,
contudo com interesses de carater objetivo.

c) Os deveres admitem ainda posicdo juridica individual, englobando-se no conceito
de sujeito as pessoas juridicas, que também sao titulares ou destinatarios do dever
fundamental. E possivel ver a semelhanca entre deveres fundamentais individuais e deveres
fundamentais coletivos, porém esse Gltimo exibe extensdo diversa daquele'®. O certo é que
deveres como a valorizagdo e protecdo do patrimonio cultural e de protecdo ambiental sdo
tanto deveres dos individuos isoladamente, como da coletividade, sendo exemplos tipicos
dessa classificacdo de deveres.

d) Ainda os deveres fundamentais admitem posi¢cdo universal e permanente, sendo
adequados para toda a comunidade nacional. Portanto, ndo tem que discriminar ou estabelecer
privilégios relativamente a alguns grupos de pessoas, mas balizar o proprio dominio dos
deveres, dominio este que, por forca da prépria natureza das coisas ou da ordem juridica
internacional, o legislador constituinte ndo é completamente livre de estabelecer”!®, Tem-se
como exemplos: dever de defesa da pétria, dever do servigo militar, deveres eleitorais, assim
como o dever dos pais em manter seus filhos e dever de escolaridade obrigatoria.

e) Os deveres fundamentais distinguem-se ainda por suas posicdes essenciais, sendo
esta a delimitacdo mais dificil de ser realizada. Pode-se dizer que a essencialidade esta
absolutamente vinculada com os interesses mais essenciais da comunidade, que ajudam no
seu funcionamento e desenvolvimento.

Andrade afirma que

Deve entender-se que ha deveres fundamentais dos cidadaos, ainda que ndo escritos,
que decorem da obediéncia de todos os homens, pelo facto de o serem, a um
conjunto de principios axiol6gicos e deontoldgicos que regem as suas relagdes com
0s outros e com a sociedade em que necessariamente vivem?82,

Fica evidente que deveres que ndo estdo aprovados no rol dos artigos 5°, 6° e 7° da
Constituicdo Federal de 1988, conforme sua essencialidade, serdo considerados deveres
fundamentais.

O debate tedrico e as reflexdes sobre os deveres fundamentais sdo importantes por

diversos motivos. Em primeiro lugar, eles ajudam a clarificar a complexidade dos deveres

180 ANDRADE, J. C. V. de. Os direitos fundamentais na Constituicdo Portuguesa de 1976. Coimbra:
Almedina, 2004.

181 NABAIS, 1998, op. cit.

182 ANDRADE, 2004, p. 167, op. cit.
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juridicos correlatos aos direitos fundamentais, delineando suas diferentes posicGes juridicas e
subjetivas. Essa analise é crucial para compreender como tais deveres se inserem no contexto
constitucional e como séo atribuidos aos sujeitos de direito, seja de forma passiva, ativa ou
individual.

Além disso, ao examinar os deveres fundamentais, podemos entender melhor a relagao
entre direitos e deveres na sociedade, reconhecendo que os direitos ndo existem isoladamente,
mas estdo intrinsecamente ligados a responsabilidades e obrigagfes. Isso contribui para uma
compreensdo mais completa dos principios que regem a convivéncia social e a protecdo dos
valores fundamentais.

Outro aspecto relevante € a universalidade e permanéncia dos deveres fundamentais,
que sdo aplicaveis a toda a comunidade nacional, independentemente de privilégios ou
discriminacdes. Esses deveres abrangem questdes essenciais para o funcionamento e
desenvolvimento da sociedade, como a defesa da patria, o servico militar, os deveres
eleitorais e a protecdo ambiental, entre outros.

Por fim, as reflexbes sobre os deveres fundamentais destacam a importancia dos
principios éticos e deontoldgicos que orientam as relacfes entre os individuos e a sociedade.
Esses deveres, muitas vezes nao expressos de forma explicita na legislacédo, sdo fundamentais
para garantir o respeito mutuo, a cooperacdo e o bem-estar coletivo. Assim, ao considerar
esses aspectos, podemos promover uma maior conscientizacao sobre as responsabilidades de

cada cidaddo na construcdo de uma sociedade mais justa, igualitaria e sustentavel.

3.2 EVOLUCAO HISTORICA DO DEVER DE PROTECAO AMBIENTAL

O contexto histérico de constituicdo do dever de protecdo ambiental acontece em trés
momentos diferentes. O primeiro ocorre ainda enquanto o Brasil era considerado coldnia de
Portugal, periodo marcado pelo descobrimento em 1500; o segundo momento desenrola-se
com o Brasil Imperio que vai de 1822 a 1889, marcado pela Proclamacao da Independéncia, e
o terceiro momento acontece apds 15 de novembro de 1889, quando o Brasil se torna
Republica.

Até o comeco do século XIX o Brasil foi colonia de Portugal, e a legislacdo aplicada
nesta epoca era a portuguesa. Por conta disso, 0 panorama historico da legislacdo ambiental
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no Brasil, relacionava-se a legislagio portuguesa deste periodo®®, Conforme Magalhaes'®

, N0
descobrimento do Brasil, Portugal ja possuia uma vasta legislacdo voltada para protecéo
ambiental.

Exemplo de tal situacdo seria a norma aprovada em 9 de novembro de 1326, pelo rei
D. Diniz que por conta de sua preocupacao com as aves, estabeleceu regra que equiparava o
roubo delas, para efeitos criminais, a qualquer outra forma de roubo818¢,

Neste sentido, a legislacdo portuguesa era tida como bastante evoluida para época,
destacando algumas disposicdes relevantes. Por exemplo, a proibi¢do do corte deliberado de
arvores frutiferas que ocorreu em 12 de marco de 1393. A autora também refere a Ordenacao
de 9 de novembro de 1326 ja citada que protegia as aves e equiparava seu furto, para efeitos
criminais, a qualquer outra espécie de crime.

Havia ainda outro dispositivo voltado para o meio ambiente, que tratava da proibicédo
de corte de arvores frutiferas presente no Livro V, Titulo LIX das Ordenagdes Afonsinas'®’.

Cabe, contudo, ressaltar que a apreensdo do reino se relacionava as madeiras e aos
frutos que delas surgiam, ndo havendo preocupacdo de conservagao, uma vez gque o interesse
era de cunho econémico. O mesmo ocorria com a legislacdo de protecdo aos animais, pois,
verifica-se que na sua esséncia as normas preocupavam-se muito mais com a questdo
econémica do que com a manutencao das espécies.

Em 11 de marco de 1521, passam a vigorar as Ordenacfes Manuelinas, cuja
designacdo era OrdenacBes do Senhor Rey Dom Manoel e assim, todos os principios do
periodo de 1446 até 1521 foram, em sua maioria, agrupados a tais ordenacdes. Este novo
coédigo tinha novidades importantes, sobretudo relacionadas ao trato com os animais, onde
determinadas maneiras de cagar animais e instrumentos de caga foram impedidos*88,

Este dispositivo também proporcionava protecdo as arvores frutiferas, e a pena variava
conforme o valor das arvores e a localizacdo da infracdo, e as principais multas eram o agoite

e a extradicdo para a llha de Sdo Thomé.

183 BASSO, 2016, op. cit.
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Janeiro: Forense, 1987.

18 FERNANDES, E. F.; SADDY, A. Evolucdo da tutela do meio ambiente nas constituicdes brasileiras. Revista
de Direito Econdmico e Socioambiental, v. 10, n. 3, p. 3, 2019.

187 BOSSELMANN, 2015, op. cit.

188 DOUGLAS, M; ISHERWOOD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo. Rio de Janeiro:
Editora UFRJ, 2013.

18 FELLENBERG, G. Introduc&o aos problemas da poluicdo ambiental. Sdo Paulo: EPU, 2012.
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Em junho de 1595, é emitida ordem de se codificar todas as normas portuguesas em
um exclusivo documento que se titularia Ordenagdes Filipinas, que passa a ser mandatoria em
todo o reino, bem como nas colbnias. E assim, varios dispositivos conservaram-se, tais como
a criminalizacdo do corte de arvores, pomares, olivais e da morte de determinados
animai5190,191,192l

Em 1605, sob o Reinado de Filipe 111, filho de Filipe 11, anuncia-se o Regimento do
Pau-Brasil, que proibia o corte do Pau-Brasil, sob pena de morte e apreensdo de toda a terra
de propriedade do violador. As madeiras tinham protecdo por conta da sua serventia para o
homem, e neste mesmo tempo, por conta da escassez, muitos paises europeus editavam
medidas protetoras!®3194,

Neste contexto, Magalhaes'® destaca:

Tanto no Brasil como nos demais paises do mundo, a situacdo era a mesma.
Protegiam-se 0s recursos naturais por motivos de ordem econdmica. A pressao sobre
as florestas era grande em razdo do alto consumo de madeira como combustivel e
outras utilidades. Isto vinha provocando escassez e fazendo os pregos subirem
verticalmente. Era preciso, pois, fazer alguma coisa. Por essa razdo, 0s paises
europeus passaram a editar medidas protetoras.

O Regimento foi considerado a primeira lei de cunho ambiental no pais a estabelecer
regras de protecdo as florestas. Neste momento, o Brasil possuia grande alcance territorial
coberto de florestas com madeiras de valor econémico alto, o que agucou a chegada do
mercado clandestino e a consequente acdo das autoridades a fim de proteger essa riqueza da
aspiracao estrangeira.

Em 13 de marco de 1797, é emitida uma carta régia em que se ressaltava um elementar
cautela com a fauna, com as aguas e o solo. A preocupacdo estava em recomendar a
conservacdo das matas brasileiras, impedindo a destruicdo e a ruina. Neste mesmo ano,
emitiram-se varias cartas régias que exibiam em seus conteldos as matas, arvoredos e rios

como bem da Coroa®®-1%7,

19 DOUGLAS, M; ISHERWOOD, 2013, op. cit.

191 FURLANETTO, T. V. A constitucionalizagdo do meio ambiente como direito e dever fundamental na Carta
Politica brasileira de 1988. Revista Em Tempo, v. 12, n. 1, 2014.

192 CAMPOS, S. A. C. A evolucdo dos mecanismos de protecdo ambiental no Brasil e seu contexto. Revista
Teoria e Evidéncia Econémica, v. 25, n. 52, p. 168-181, 2019.

18 FREITAS, J. Sustentabilidade: direito ao futuro. 3.ed. Belo Horizonte: Férum, 2016.
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Em 11 de julho de 1799, criou-se o Regimento de Cortes de Madeiras, cujo contetdo
determinava severas regras para a derrubada de arvores'%,

Fica demonstrado a partir deste breve relato historico que o periodo colonial foi
marcado por varias normas relacionadas a fauna e a flora. Permanecem, no entanto, davidas
quanto as reais finalidades destas normas, pois, conforme ja mencionado quer-se crer gque
estas estavam fundamentadas muito mais em interesses econdmicos do que na preocupacao
com as questdes ambientais, isto também porque possiveis problemas ambientais nem mesmo
eram percebidos a época.

O periodo Imperial, foi marcado por uma grande destruicdo das florestas para
instalacdo de monocultura de cana-de-agucar e a maneira com que se dava a exploragdo da
terra, que por ser rudimentar, ocasionou uma grande degradacdo ao meio ambiente. O
desmatamento e o comércio de madeiras eram incentivados pela necessidade de renda para o
Tesourot9:200,

Em 17 de julho de 1822, o Imperador aboliu o sistema de sesmaria e a lei de 20 de
outubro de 1823 restaurou as Ordenagdes, Leis, Regimentos e Alvaras que ndo tivessem sido
expressamente anulados?°?.

O fim do regime sesmarial designou um novo panorama em que 0 uso puro e simples
da terra gerava posse, portanto, o titulo de propriedade enfraqueceu. Esta situacao persistiu até

1850, fase em que foi exacerbada a degradacéo ambiental.

Evidentemente, a proliferacdo de pequenas posses foi também um fator de
destruicdo dos recursos naturais. Isto porque no periodo em que ficamos sem
legislacdo fundiaria (1822/1850) o pequeno posseiro se valia do fogo para limpar
sua area e caracterizar sua ocupagdo com a cultura efetiva e morada habitual®®.

O legislador ordinario, em 11 de junho de 1829, comprovou zelo ao meio ambiente, ao
reafirmar o impedimento de rocar e derrubar arvores em matas e terras devolutas, sendo
necessario autorizagdo municipal.

Em 18 de setembro de 1850, é anunciada a lei n°® 601/1850, sendo a primeira lei de
terras do Brasil que abordava penas para aqueles que exercessem atividades predatdrias e

disciplinassem a ocupacdo do solo. O periodo Imperial terminou com a Gltima a¢do ambiental

1% FREITAS, 2016, op. cit.

19 FELLENBERG, 2012, op. cit.

20 DA SILVA, E. G. M.; DA SILVA, E. G. M.; LOURENCO, E. S. Marco regulatério da politica ambiental no
Brasil. Revista Relicario, v. 6, n. 11, p. 166-176, 2019.

201 FELLENBERG, 2012, op. cit.

202 MAGALHAES, 2002, p. 33, op. cit.
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acentuada, a rearborizacdo da floresta da Tijuca no Rio de Janeiro iniciada em 1862,
estabelecida pelo Imperador Pedro I, iniciando-se assim o periodo da Republica, esclarecido
a sequir.

No periodo republicano, a protecdo do meio ambiente se desenvolveu e se prolongou.
Nos primeiros anos, a legislacédo tinha preocupacdo somente com a defesa florestal por foco
econémico, pois ao proteger a floresta estava-se protegendo a riqueza nacional. Verifica-se
entdo que era mais uma das herancas deixadas pelos colonizadores. Passado algum tempo, a
visdo se modifica e o legislador muda seu pensamento adotando uma postura mais
ecologica??3204,

Criam-se na sequéncia 6rgdos de defesa ambiental e os codigos florestais, de
mineracdo, de aguas, pesca e o de protecdo a fauna, dentre outros. Em 1911, foi emitido o
Decreto n° 8.843, que institui a primeira reserva florestal no Brasil, no antigo territorio do
Acre?®,

Em 1916, publica-se o Cddigo Civil (CC) e com ele vérias disposicGes de natureza
ecoldgica. Estas, no entanto, ainda mantinham uma visdo patrimonial, de cunho
individualista. Apesar disso, 0 Codigo vetou as construcdes que poluiam ou inutilizavam agua
de pogo ou fonte alheia. Conforme previa o art. 584: “Sao proibidas constru¢des capazes de
poluir, ou inutilizar para o uso ordinério, a 4gua de poco ou fonte alheia, a elas preexistente”.

No ano de 1934, sdo aprovados o Cddigo Florestal, que conferia limites ao exercicio
do direito de propriedade, e o Codigo de Aguas. Estes ja continham o inicio dos fundamentos
do que futuramente, constituiria a atual legislacdo ambiental brasileira®.

O Cadigo Florestal foi considerado bastante inovador a ponto de ser avaliado como
muito avancado para a época, pois, estabelecia véarias adverténcias a propriedade privada
mesmo perante o direito de propriedade muito privilegiado assegurado pela CF e pelo CC?"7,

Em 1964, é anunciada a Lei 4.504, que estabeleceu o Estatuto da Terra, como resposta
a reivindicacbes de movimentos sociais do meio rural, que ordenavam transformacdes
estruturais na propriedade e na utilizagdo da terra no Brasil. Neste periodo, o pais passava

pelo regime militar e o fim da norma era a reforma agraria e o desenvolvimento da
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agricultura. A norma visava propiciar a garantia de oportunidade de acesso a propriedade da
terra para todos28,

J& nos primeiros artigos trouxe a definicdo e a necessidade de se observar a funcéo
social da propriedade, demonstrando a partir de um olhar ambiental a necessidade de se

proteger 0s recursos naturais nela existentes:

Art. 2° E assegurada a todos a oportunidade de acesso & propriedade da terra,
condicionada pela sua funcéo social, na forma prevista nesta Lei.

§ 1° A propriedade da terra desempenha integralmente a sua funcéo social quando,
simultaneamente:

a) favorece o bem-estar dos proprietérios e dos trabalhadores que nela labutam,
assim como de suas familias;

b) mantém niveis satisfatorios de produtividade;

C) assegura a conservagdo dos recursos naturais;

d) observa as disposicBes legais que regulam as justas relac6es de trabalho entre os
que a possuem ¢ a cultivem?®,

Tais normas, contudo, ndo tiveram muita abrangéncia, pois conforme ja mencionado, o
ano de 1964 também marcou o inicio do segundo periodo ditatorial no pais.

No ano de 1965, passou a valer uma nova versdo do Cédigo Florestal, abrangendo
politicas de protecdo e conservacao da flora. Este também contemplava uma grande inovagdo
pois determinava a protecio das chamadas areas de preservacdo permanente®!®, assim
definidas em decorréncia da localizacdo geografica e com o objetivo de proteger
principalmente os mananciais de agua

Os Cadigos de Caca, de Pesca e de Mineracdo, bem como a Lei de Protecdo a Fauna
aparecem no ano de 1967, mesmo periodo da publicacdo de nova Constitui¢do, que conferiu a
Unido, autoridade para ordenar sobre jazidas, florestas, caca, pesca e aguas, cabendo aos
Estados tratar de matéria florestal?!1:?12,

Em 1975, comecava o controle da poluicdo gerada pelas industrias, através do
Decreto-Lei 1.413. Este determinava que as empresas poluidoras ficariam obrigadas a

prevenir e retificar os prejuizos da contamina¢do do meio ambiente. Em 17 de outubro de
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212 VARELLA, M. D.; LEUZINGER, M. D. O meio ambiente na constituicdo federal e na legislagdo
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1977 foi publicada a Lei 6.453, que trata da responsabilidade civil por estragos nucleares e a
responsabilidade criminal por atos relativos as atividades nucleares®®2,

No inicio dos anos 80 é editada a Lei 6.938/81, que dispde sobre a Politica Nacional
do Meio Ambiente. Esta lei trouxe o instituto do licenciamento ambiental em seu art. 9°, inc.
IV. Este é consagrado como um dos mais importantes instrumentos para a obtencdo dos
objetivos nela indicados relacionados a preservacdo ambiental?142%,

Em meados de 1985, publica-se a Lei 7.347, que disciplina a Ac¢ao Civil Publica como
instrumento processual especifico para a defesa do meio ambiente e de outros interesses
difusos e coletivos. No final da década de 80, é promulgada a Constituicdo de 1988, sendo
esta a primeira entre todas as constitui¢fes brasileiras a destinar um capitulo especifico ao
meio ambiente. Considerada uma norma avancada, esta passa a impor ao Poder Publico e a
coletividade, em seu art. 225, o dever de proteger e conservar 0 meio ambiente para as
geracdes presentes e futuras?162Y’,

No inicio dos anos 90, o Brasil passa a dispor da Lei de Politica Agricola (Lei 8.171),
que fixa os fundamentos, determina os objetivos e as competéncias institucionais, prevendo os
recursos e estabelecendo as acbes e instrumentos da politica agricola relativamente as
atividades agropecuarias, agroindustriais e de planejamento das atividades pesqueira e
florestal. Nesta € apresentado um capitulo notadamente destinado a protecdo ambiental que
obriga o proprietario rural a estabelecer em parte de sua propriedade com reserva florestal
obrigatdria®'®.

Em 1998 publica-se a Lei 9.605, que dispde sobre os crimes ambientais e estabelece
sancOes penais e administrativas para comportamentos e atividades que causam estragos ao
meio ambiente.

Em 2000, surge a lei do Sistema Nacional de Unidades de Conservacdo (Lei n°
9.985/00), que prevé mecanismos para a defesa dos ecossistemas naturais e de preservacao

dos recursos naturais neles contidos. Em 2001, é sancionado o Estatuto das Cidades (Leli
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10.257), que propde diretrizes gerais para politica urbana brasileira e dota o ente municipal de
mecanismos que permitam seu desenvolvimento sem que ocorra degradagio ambiental?1%220,

Em maio de 2012, o Cddigo Florestal até entdo vigente é revogado pela lei 12.615, que
dispde sobre a protecdo da vegetacdo nativa alterando as leis n°® 6.938, de 31 de agosto de
1981, 9.393, de 19 de dezembro de 1996 e 11.428, de 22 de dezembro de 2006. Esta lei ficou
conhecida como o Novo Cadigo Florestal.

Poder-se-ia citar ainda na esteira de protecdo ambiental a publicacdo da Lei 9.433 em
1997 que institui a Politica Nacional de Recursos Hidricos, a Lei 11.445 de 2007 que institui a
Politica Nacional de Saneamento e a Lei 12.305 de 2010 que institui a Politica Nacional de
Residuos Sélidos.

Fica evidenciado assim que o periodo republicano foi marcado por uma crescente
protecdo normativa do meio ambiente que permite que na atualidade se tenha clareza das

responsabilidades estabelecidas tanto para o Poder Publico quanto para a sociedade.

3.3 PROTECAO AMBIENTAL COMO DEVER FUNDAMENTAL

Sabe-se que o0 meio ambiente é um direito de todos, sem importar 0 sexo, idade,
nacionalidade ou raca, e por conta disso, &€ compreendido como um direito difuso,
denominado transindividual, gerando um direito subjetivo, oponivel erga omnes. Portanto, o
meio ambiente ndo pode ser considerado nem como bem publico, nem como bem privado,
mas como um bem de titularidade difusa, ja que seu objeto é indivisivel, e ndo tem como se
definir seus titulares??1222,

Neste sentido, a protecdo ao meio ambiente é vista como uma maneira de
cumprimento dos direitos humanos, uma vez que quando acontece um dano ambiental, ha
consequéncias nos direitos humanos do homem, como o direito a salde, ao bem-estar, a vida,
etc. por outro lado, se as NagOes colaborarem para a conservacdo do ambiente saudavel, a
sociedade tera garantido os seus direitos intrinsecos a vida. E esta questdo da qualidade de
vida esta diretamente a ambiental, e diante da sociedade atual, verifica-se uma busca
descomedida pelo consumismo, originando, assim, um desequilibrio ambiental, que gera

danos nas condicGes de habitabilidade e de qualidade de vida.
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Quando se trata da questdo ambiental, a Constituicdo Federal (CF) de 1988 apresenta,
em varios aspectos, a protecdo ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, ao dispensar
um capitulo especifico para abordar o meio ambiente. O art. 225 da CF estabelece que “todos
tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e
essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade o dever de
defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragdes”?2. A prética, entretanto, € a
problematica.

Portanto, 0 meio ambiente, além de ser classificado como um direito fundamental,
segundo o artigo 225 da Carta Magna, também assume a condicdo de dever fundamental, uma
vez que o referido artigo atribui, ndo apenas ao Poder Publico, mas a todos o dever de
defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragoes.

A protecdo dos direitos do ser humano recebeu diversas designacdes ao longo da
histéria, sendo estes conhecidos como “direitos humanos”; “direitos da pessoa humana”,
“direitos humanos fundamentais”, entre outros. Os direitos fundamentais podem ser
determinados como sendo os direitos analisados como essenciais ao ser humano,
independentemente de condicGes pessoais particulares e estdo contidos a uma ordem
juridica??,

A utilizagdo do termo ‘direitos fundamentais’ procede da terminologia seguida pela CF
de 1988, sendo que convencionalmente, direitos fundamentais sdo definidos na Constituicdo
ou em tratados internacionais, e conferem ao individuo ou a grupos de individuos uma
seguranca subjetiva ou pessoal??®. O direito fundamental ao meio ambiente é notado como
consequéncia dos tratados internacionais do qual o Brasil foi signatario e que, depois, foram
internalizados no ordenamento interno. A positivacdo dos direitos fundamentais tem como
efeito a inclusdo desses direitos na ordem juridica do pais, uma vez que sem a positivacdo,
estes direitos se comporiam apenas de oratoria??.

No panorama internacional, a Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, em seu art.
291, advertiu a circunscricdo do exercicio dos direitos para permitir o respeito aos direitos de
outrem, assinalando a responsabilidade do individuo no cumprimento de seus direitos e

deveres. Além disso, a Carta da Terra, publicada em margo de 2000, ressalta a existéncia de

223 BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Congresso Nacional. Brasilia, 1988.
224 MACHADO, 20186, op. cit.
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deveres e restri¢des de cunho ecoldgico conferidos ao exercicio de direitos??’. No Principio 1,
alinea “a” estabelece que todas as pessoas sdo interdependentes e cada maneira de vida tem
valor, sem importar sua conveniéncia para os seres humanos?2,

A Convencao de Aarhus??®

sobre Acesso a informacéo, Participacdo Publica na tomada
de decisOes e acesso a Justica em Matéria Ambiental estabeleceu que todos 0s seres vivos tém
o direito de viver em um lugar favoravel a sua salde e bem-estar, e a obrigacdo, quer
particularmente quer em conjunto com outros individuos, de resguardar e reparar o ambiente
em benfeitoria das geracdes presentes e futuras.

A CF de 1988, no Brasil, foi responsavel pela constitucionalizacao decisiva do amparo
ambiental, positivando o ambiente em seu texto ora como bem juridico, ora como valor
juridico e, ainda, constituiu o direito fundamental a viver em um ambiente saudavel e
ecologicamente balanceado??.

Ressalta-se que o texto da CF se aproxima do cenario normativo internacional, ao
abordar em seu art. 255 que todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado,
bem de uso comum da sociedade e fundamental a sadia qualidade de vida, impondo-se ao
Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e conserva-lo para as atuais e proximas
geracdes?!.

Belo afirma que a CF tem como técnica normativa tanto a concepcdo de direitos
quanto de deveres, que dependendo da organizacdo das normas que 0s vetorizam no
ordenamento juridico, podem ser direitos e deveres de natureza fundamental®®2,

A afinidade entre o direito fundamental ao meio ambiente e o dever de protegé-lo é
entendida por Milaré, onde se afirma que a extensdo de protecdo dos direitos a prestacdo esta
atrelada ao direito fundamental a protecio ambiental. E dever do Estado, proporcionar a
protecdo aos recursos naturais, segundo a Constituicdo, contra interferéncias de terceiros, do

proprio Poder Publico e de outros Estados?2,

227 UNESCO. Carta da Terra. Comissdo Carta da Terra, Paris (Franga), marco de 2000.
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25 jun. 1998.
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Esse direito fundamental por conta do Estado e determinado pela sociedade age como
medida preventiva para que se concretize o direito fundamental de prote¢do do meio ambiente
como efeito da protegdo do direito fundamental de proteco a vida?®*,

Os direitos e deveres elencados da CF podem ser inteiramente aplicaveis ou ndo. Em
relacdo aos deveres constitucionais fundamentais, ha aqueles que sdo diretamente
obrigatorios, os quais ttm o mesmo emprego dos direitos e garantias fundamentais
autoaplicéveis e ainda aqueles que precisam de uma interferéncia legislativa, a determinar o
setor da exigéncia?®®.

A CF ndo determina as obrigacfes que tem que ser prontamente exigiveis — por serem
autoaplicaveis - e as que ndao admitem esta aplicacdo particular dos deveres, no entanto, a
aplicacdo dos deveres fundamentais é mais complicada que a aplicacdo dos direitos
fundamentais na medida em que — para cumprimento de um dever — é necessario metodos e
estruturas organizatorias que no sdo mandatorias para gozo de um direito?%,

A precisédo de intercessao legislativa para a determinacao dos deveres néo significa que
os deveres fundamentais constitucionais estdo no meio juridico em regularidade com as
normas constitucionais programaticas, mas visa demonstrar que nem todas as consignacgoes
que se difundem na Constituicio estdo suscetiveis a originar deveres autoaplicaveis®®’. Sarlet

e Fensterseifer23®

afirmam que é admissivel alegar que os deveres fundamentais se aplicam,
tal qual aos direitos, a ciéncia de uma dupla fundamentalidade, formal e material, que se
revela, por sua vez, em regime juridico qualificado e distinto no panorama da ordem
constitucional.

O direito fundamental ao ambiente é um caracteristico direito-dever, por ser arrolado
ao direito fundamental ao ambiente e ndo um direito avaliado como autbnomo como no caso
de pagar impostos?®,

A obrigacdo de protecdo do ambiente tem varios desdobramentos, segundo Sarlet e

Fensterseifer4:

os deveres ecolégicos, a partir de tal compreensao, tomam as mais diversas formas,
tanto de natureza defensiva (ndo fazer) quanto prestacional (fazer), de acordo com as
exigéncias de uma tutela ampla e isenta de lacunas (pelo menos, em termos de

234 FREITAS, 2016, op. cit.

2% BELO, 2011, op. cit.

23 FELLENBERG, 2012, op. cit.

28T SACHS, J. The age of sustainable development. New York: Columbia University Press, 2015.
238 SARLET e FENSTERSEIFER, 2011, op. cit.

239 SILVEIRA e GRASSI, 2014, op. cit.

240 SARLET e FENSTERSEIFER, 2011, p. 146, op. cit.



64

protecdo juridico constitucional) do ambiente, inclusive no que diz respeito & sua
tutela preventiva, especialmente por meio da aplicagdo do principio (e dever!) da
precaucéo.

Os direitos fundamentais ndo se compdem exclusivamente de direitos subjetivos de
conservacao do individuo em relagdo ao poder estatal, que implica na liberdade individual e
limitacdo do poder do Estado. A complexidade das relagfes sociais e a evolugdo do Estado,
refletiu no desenvolvimento da funcdo dos direitos fundamentais, envolvendo direitos dos
individuos de ganhar prestaces do Estado, e a obrigacio desta de presta-las®*.

De acordo com Lunelli?*?, a avaliagdo baseada no objeto dos direitos constitui que os
direitos a a¢bes negativas estdo relacionados aquilo que usualmente é denominado de direitos
de defesa. Enquanto os direitos em face do Estado, a uma acdo positiva concordam somente
parcialmente com aquilo que é denominado de direitos a prestacfes. O direito fundamental
podera trazer, assim, papel de direito de defesa e de direito de prestacao.

Machado?*® completa que o direito fundamental a protecdo ambiental compde um
direito que pode ser analisado como complexo, compreendendo as varias colocacbes dos
direitos fundamentais do homem e que contém disposi¢es que remetem a diversas normas
que, por sua vez, garantem posicOes juridicas subjetivas fundamentais, de natureza diversa,
tanto com desempenho defensivo quanto prestacional.

O papel dos direitos de defesa dos direitos fundamentais sera desempenhado por dois
pontos de vista, conforme Machado?*4, em um nivel juridico-objetivo (determina normas de
competéncia negativa para o Estado) e no nivel juridico-subjetivo (normas que exigem o
exercicio positivo de direitos ou que exigem supressdes do Estado para impedir agressbes
danosas).

Em se tratando da dupla colocacdo (prestacdo e abstencdo) do dever fundamental de
protecdo ao meio ambiente, Belo?* afirma que a complexidade esta atrelada ao fato de que a
obrigacdo de amparo ao ambiente assinala-se como uma obrigacdo de cunho positivo e
negativo, ja que confere ao homem um desempenho positivo, seja por meio de uma prestacéo

de fato (fazer) ou de uma prestagcéo de coisa (dar), e ainda se distingue como um dever de

241 OLIVEIRA, C. C. de; LIMA, G. Limites e possibilidades da contribui¢do do direito ambiental para a
efetividade dos direitos dos povos indigenas. In: RIBEIRO, Cristina Figueiredo Terezo; NETO, Nirson
Medeiros Silva; LOUREIRO, Silvia Maria da Silveira.(Orgs.). Observatorio anual da rede amazonica de clinicas
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cunho negativo, cuja conduta ordenada € o de se coibir de fazer alguma coisa em prol da
defesa ambiental.

Por conta disso, o dever fundamental de protecdo ao meio ambiente € um dever
simultaneamente positivo e negativo, ja que podem ser ordenadas tanto prestacdes pessoais e

materiais como deveres de abstengio?4®.

Destaca-se que o dever fundamental de protecéo do
ambiente, devido a sua inerente complexidade, transita entre as apontadas funcfes defensiva e
prestacional.

Medeiros?*’

enfatiza que por estarem relacionadas a um direito fundamental de
terceira dimensdo, pautado pela solidariedade, as obrigacdes decorrentes do dever
fundamental de protecdo ambiental ndo sdo somente deveres do Estado, mas ainda de toda a
sociedade. Pode-se afirmar, assim, com apoio na doutrina especializada, que o contetido
normativo do art. 225 da CF/1988 engloba a imposicdo ao Estado e a coletividade de um
dever (fundamental) de defesa e protecdo ambiental®*®,

No direito fundamental de amparo ambiental estdo presentes os dois papéis, como
direito de defesa e direito a prestagdo, onde segundo Benjamin?*®, os direitos a agles
negativas (direitos de defesa) designam menos problematicas que os direitos a prestacdes
positivas (direitos a prestacdo), 0 que ocorre por uma pequena contestacdo: os direitos de
defesa sdo, para os destinatarios, impedimentos de devastar, de afetar negativamente algo ou
alguma coisa, enquanto os direitos a prestacdo sdo mandados de amparo ou promocdo de
alguma coisa.

Em relacdo a colocacdo defensiva ou negativa, a maioria dos direitos fundamentais
enumerados na CF de 1988 sdo, em primeiro nivel, direitos de defesa diante do Estado, como
o direito a vida, liberdade de expressao, liberdade de credo, direito a intimidade, liberdade de
locomocdo, entre outros. Os direitos fundamentais séo direitos de defesa, pois resguardam
bens definidos ou liberdades do individuo contra as intervencdes ou infragdes do Estado?*.

Os direitos fundamentais como direitos de conservacao caracterizam um espaco de
liberdade, autonomia e autodeterminacdo do individuo diante o poder do Estado. Trata-se de

direitos que causam para o Estado um dever de ndo empecilho, ndo obstrucdo, nao

246 FENSTERSEIFER, T. Direitos fundamentais e protecdo do ambiente. A dimenséo ecoldgica da dignidade
humana no marco juridico-constitucional do estado socioam-biental de direito. Porto Alegre: Livraria do
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impedimento do proveito de bens especificos ou cumprimento de liberdades. Sao direitos que
provocam para o individuo a possibilidade de ordenar que parem ou eliminem-se infracGes,
intervencBes ou adverténcias de violagdes ou ingeréncias imprdprias por conta do Estado®?.

De acordo com Freitas?>?

, 0 dever fundamental de protecdo do ambiente como direito
de defesa aparece quando a norma impede que se gere danos, de qualquer maneira, € 0 meio
ambiente, exige a conservagdo da diversidade e a integridade do patriménio genético ou ainda
quando se busca resguardar e reparar 0s processos ecol0gicos essenciais para gerar 0 manejo
ecologico das espécies e ecossistemas, assim como previsto nos incisos | e 1l do paragrafo 1°
do art. 225 da CF de 1988.

Conforme Belo?®, o dever de protecdo do ambiente, do Estado:

confunde-se com a eficicia do direito fundamental ao ambiente nas relagdes
privadas. O Estado tem o dever de proteger os titulares do direito fundamental ao
ambiente sadio e ecologicamente equilibrado das agressdes dos particulares, e tal se
da por que uma consequéncia da existéncia do direito fundamental ao ambiente é a
existéncia deste dever de protecéo.

No desempenho prestacional ou positivo, o ser humano precisa da agdo do Estado para
garantir as liberdades e uma vida digna. O papel positivo do direito fundamental constitui os
direitos que garantem ao individuo o direito a atitudes faticas e normativas do Estado e a sua
infracdo é distinguida pela omisséo parcial ou total do Estado?*.

Os direitos a protecdo sdo os direitos do titular do direito fundamental diante do
Estado para que esse proteja de influéncias de terceiros?®®. O Estado tera uma obrigacio de
assegurar o direito fundamental através de um agir, evitando a intervencdo de terceiros no
direito fundamental do cidad&o.

O direito fundamental a protecdo ambiental se emoldura como direito a prestagcdes no
sentido de ordenar ao Estado e a coletividade acdes de protecdo, como ocorre no inciso VII do
paragrafo 1° do art. 225 da CF de 1988, que prevé que se deve resguardar a fauna e a flora das
acoes que coloquem em risco sua colocacao ecoldgica, que gere a destruicdo de espécies ou

submetam os animas a crueldade?®.
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Os direitos fundamentais também impdem as organizacdes e instituicdes a adocao de
medidas faticas e normativas que garantam a efetividade de direitos como a criacdo de 6rgéos
e de métodos de acesso a Justica, de defesa e protecdo do ambiente, de exercicio dos direitos

politicos, entre outros®®’,

Oliveira e Lima®°®

afirmam que o assunto dos deveres fundamentais ainda € recente na
doutrina constitucional e ndo h& uma convergéncia quanto a classificagdo e diferencia¢do do
dever fundamental de protecdo ao meio ambiente ecologicamente equilibrado.

O direito fundamental ao meio ambiente ecologicamente equilibrado é um
caracteristico direito-dever, ou seja, associado com o dever fundamental de defesa e protecéo.
Esta relacdo € consequéncia da constituicdo de tratados internacionais, que também trazem a
articulaco entre os direitos e deveres humanos?*®.

O texto constitucional pde como destinatarios do dever fundamental de protecdo ao
meio ambiente ecologicamente equilibrado a sociedade e também o Poder Publico. O dever
fundamental de protecdo do ambiente como direito de defesa, é a interdi¢cdo de impacto ao
meio ambiente, 0 que determina a sua conservagdo. Enquanto no direito a prestacao,
demanda-se a acdo dos destinatarios para garantir o direito ao meio ambiente para as atuais e
futuras geracdes°.

Percebe-se assim a obrigacdo da sociedade em preservar 0 meio ambiente diante do
dever fundamental de protecéo a ele, tratando-se de um direito-dever, pois se tem o direito de
um meio ambiente ecologicamente equilibrado, mas para tal, deve-se seguir seu dever

fundamental.
3.3.1 Precaucdo e prevencdo ambiental
Destaca-se, inicialmente, que prevencdo e precaucdo ambiental sdo dois principios

determinantes para o enfrentamento dos desafios que derivam da crise ambiental na

contemporaneidade.
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Prevencao trata-se de um principio ja consolidado no direito ambiental, encontrando
extensa aceitacdo na doutrina, jurisprudéncia e elencado nos diplomas normativos, até mesmo
internacionais?®?.

Deriva, em ultima analise, do dever genérico de protecdo do meio ambiente. Seu
destague esta na atuacdo que se antecipa o acontecimento do dano. Seu contetdo emite que,
em matéria ambiental, prevenir é mais efetivo do que reparar.

A prevencéo implica na conduta de um sujeito que antecipa o acontecimento do dano e
atua para impedir que acontega. Assim, a acdo preventiva fundamenta-se na futura ocorréncia
de um dano, se ndo prevenido, pelo menos previsivel, cuja ocorréncia se pretende impedir.

Machado cita a adocdo do principio da prevencdo em diversos documentos
internacionais como Convengdo Basileia sobre o Controle de Movimentos Transfronteirigos
de Residuos Perigosos e seu Depdsito (1989), Convencdo da Diversidade Bioldgica (1998),
tratado de Maastricht (que compbs a Unido Europeia) e o Acordo-quadro sobre Meio
Ambiente do MERCOSUL?%?,

Sarlet e Fensterseifer?®® citam que: ja a Declaragdo de Estocolmo em 1972, em 156
seus principios 5, 6 e 15, aplicava o principio ao estabelecer acdes a serem cumpridas antes da
ocorréncia de um dano possivel e previsivel, com o escopo de impedi-lo.

Assim, o principio da prevencdo pelo ordenamento brasileiro, tem o disciplinamento
do designado estudo prévio de impacto ambiental, assim como do licenciamento ambiental,
ambos destacados no art. 99, 11l e 1V, da Lei n° 6.938, de 31 de agosto de 1981, sendo que 0
primeiro ja tem sede constitucional, no art. 225, § 1°, IV, da CF/1988.

Ressalta-se que o agravamento da crise ambiental, incorporado ao marcante e veloz
desenvolvimento tecnoldgico, acabou revelando a insuficiéncia do principio da prevencao
para abonar a acao inibitéria de danos, cujo risco de ocorréncia tornava-se cada vez mais
dificil de antecipar.

Na tentativa de achar uma resposta para 0 panorama de proeminente incerteza em que
comeca a se desenvolver a realidade ambiental, a doutrina comecgou a aceitar uma idéia ainda

mais arrojada do que a da prevencéo: a precaucao.

%1 KRIEGER, M. da G. et al. (Org.) Dicionario de direito ambiental: terminologia das leis do meio ambiente.
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A precaucdo é uma definicéo tipica do ambientalismo moderno e tem ganhado muita
aceitacdo por conta de alguns motivos categdricos, sendo interessante destacar dois dentre
eles, afirmados Lorenzetti?®* (2010).

O primeiro é a aversdo ao risco, onde as pessoas tendem a demonstrar uma aversao ao
risco, assim como uma rejeicdo aos perigos, que pode ser até mesmo percebida como uma
expressdo natural do imanente impulso de sobrevivéncia humana. Nota-se nos individuos, em
geral, um vivo sofrimento com as perdas, que ndo corresponde nem em quantidade nem em
intensidade, ao contentamento que sentem com os ganhos, por vezes sequer entendidos?®,

Outro fator que colaborou para o acolhimento da precau¢do como principio jus
ambiental é a transformacdo de paradigma oriundo da crise ambiental e sua particular
influéncia na apropriacdo dos riscos sociais. Por forga dessa alteracdo, nota-se uma forma
diferente de reagir das pessoas em geral ao processo de desenvolvimento?®,

A0 passo que prosseguia 0 progresso tecnoldgico, acresciam as comodidades ofertadas
as pessoas e aprimorava sua qualidade de vida, em razdo deste aumento. Havia, assim,
originalmente uma disposicdo para suportar eventuais consequéncias negativas deste
processo, contando-se com a possibilidade de descobertas posteriores de compensacdes para
0s danos eventualmente consequentes.

Tem-se entdo o risco que justifica a acdo ndo somente preventiva (ja que nao se sabe
a0 certo o que prevenir), mas precavida. E o risco que deriva da incerteza cientifica que
autentica a aplicacéo do Principio da Precaugio?’.

Logo, Sarlet e Fensterseifer sustentam o principio da precaugdo como o0 que “abre
caminho para uma nova racionalidade juridica, mais abrangente e complexa”?%8,

Assim sendo, a precaucdo como principio juridico é com certeza um dos mais custosos
pilares de uma moderna tutela juridica ambiental. E a expressdo do Direito buscando
disciplinar a incerteza. Uma necessidade tdo contemporanea e urgente no panorama da crise
ambiental, que ja € reconhecida como principio geral do Direito Ambiental na atualidade.

Neste contexto, Gomes cita que ndo se pode identificar um principio da precaucéo,

diante da diversidade de elementos e interpretacfes que gravitam por esta ideia. Para a autora,
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0 que se pode identificar € um trabalho da prevencéo, que passa a ser mais larga e fortemente
aplicada®®®.

Sarlet e Fensterseifer acolhem vastamente a adog¢do do principio da precaucdo. Os
autores entendem que a precaucdo estimula Estado e particulares no sentido da légica do in
dubio pra natura, donde se deduz que, diante do risco do dano, mesmo ainda pendente a
incerteza cientifica, a precaugdo origina a proibicdo ou pelo menos o adiamento da a¢do com
aptiddo para originar o dano ambiental?’°.

Logo, na medida em que se acolhe a protecdo do meio ambiente como principio
prioritario na ordem juridica, deve-se reconhecer uma certa funcionalizacdo dos direitos
individuais, cujas liberdades que expressam limitam-se em fungéo do respeito ao ambiente.

Por fim, o designio da precaucdo € facilmente a protecdo do meio ambiente. O
fundamento para a invocacdo de uma conduta precavida € a necessidade de preservacdo

ambiental, cuja urgéncia é reconhecida em escala global.

3.3.2 A coletividade, o individuo e o Estado

Em um determinado ordenamento juridico nacional, diz-se que existem trés possiveis
destinatarios de um dever de preservar: a coletividade, o individuo e o Estado?'!.

A Constituicdo de 1988 escolheu por assinalar como destinatarios precipuos do dever
de preservar. o Estado e a coletividade. Ressalta-se um aspecto positivo no fato de a
Constituicdo ter conferido ao Estado conjuntamente com a coletividade a responsabilidade
pela preservacdo do meio ambiente: é que apenas 0 Estado ndo poderia desenvolver com a
necessaria eficiéncia a tarefa da protecdo ambiental. Para conseguir o cumprimento deste
mister, é necessario ajuda do corpo social?’.

Neste contexto, embora néo dirija expressamente ao cidaddo ou ao sujeito o dever de
preservar, 0 constituinte mesmo assim ressaltou o dever do Estado. Diz respeito a uma norma

importante e com aptidao para ser aplicada com ampla efetividade. Assim, Machado cita que

29 GOMES, C. A. Direito ambiental: o ambiente como objeto e os objetos do direito do ambiente. Curitiba:
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ndo se pode afirmar que se trata de uma figura de retérica a imputacdo da tarefa de preservar o
ambiente ao Poder Publico, considerado até mesmo como um todo. Na verdade, nota-se a
edicdo de multiplices leis infraconstitucionais no designio para combater seja omissao seja a
violacdo dos integrantes do Poder Publico ao meio ambiente. Pode-se encontrar bom
disciplinamento da matéria, seja na area civel seja na criminal®’®,

Portanto, a reparticdo das competéncias na prépria Constituicdo, secundada pelas leis
infraconstitucionais que afinam o tema realmente permite que tarefas de promocdo da
preservacdo do ambiente sejam desenvolvidas pelos trés distintos Poderes Publicos
(Executivo, Legislativo e Judiciario). Logo, tem-se tarefas a serem cumpridas nas trés esferas
de poder da federacgéo, a saber, esfera federal, estadual e municipal. Essa diviséo de tarefas
coopera para a tutela do bem ambiental, porque engloba todos os atores publicos em sua
execucdo. A ninguém é dado o poder de omitir-se e ainda mover-se em sentido oposto?’4,

Acontece que a protecdo do meio ambiente ndo é somente uma "tarefa” do Estado.
Pois, na Constituicdo de 1988, a preservacdo ambiental, enquanto dever, € conferida ainda a
coletividade?™.

Percebe-se que o fato de se tratar a protecdo ambiental de um interesse difuso, para
empregar aqui a terminologia vastamente disseminada no Brasil, adotada, dentre outros, por
Mazzilli, pode levar facilmente & adocao de formulas mais gerais em seus enunciados?’®.

Destaca-se neste sentido que a opcdo pela adocdo desta terminologia pode ser a
extensa divulgacdo no direito brasileiro da teoria das geragfes dos direitos fundamentais de
Bonavides, 0 que promove o assentimento do direito ao ambiente como um tipico direito de
terceira geracdo, direito difuso, portanto®’’.

De tal modo, é que o art. 225 da Constituicdo Brasileira divulga a coletividade como
destinataria do dever de preservar.

Segundo Machado, ao assinalar coletividade, o constituinte estava se referindo as
sociedades civis, ONGs em forma de associa¢fes ou fundagdes, assim como as organizacoes
da sociedade civil de interesse publico. O autor afirma que a participacdo da coletividade,

assim percebida, é em geral, facultativa®’®.

23 MACHADO, 2014, op. cit.

214 JACOBI, 2004, op. cit.

25 MARTINS, C. E. B. R. Introducéo ao estudo sobre os deveres fundamentais. Salvador: Faculdade Baiana
de Direito, 2011.

216 MAZZILLI, H. N. A defesa dos interesses difusos em juizo: meio ambiente, consumidor e outros interesses
difusos e coletivos. 11. ed. S&o Paulo: Saraiva, 1999.

21" BONAVIDES, P. Teoria do Estado. 5. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2004.

218 MACHADO, 20186, op. cit.
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Portanto, torna-se mais dificil combater a execucdo de um dever fundamental a uma
coletividade do que a uma pessoa determinada. Contudo, desde que se assume que o dever de
preservacao é fundamental, € afirmar a existéncia e manutencdo da sociedade organizada em
forma de Estado, ele deve ser oponivel erga omnes?’®,

Deste modo, tem-se uma falha do legislador constituinte, ao deixar o cidaddo de fora
do apontamento dos destinatarios manifestados do dever de preservar.

Assim, destaca-se Machado: “ao valorizar-se somente o conceito de "coletividade"
olvida-se do papel a ser desempenhado pelas pessoas de per si.” Concorda-se, portanto, com a
afirmagao de que a Constitui¢ao deveria ter “acentuado o dever dos individuos na defesa e
preservagdo do meio ambiente”?%,

Contudo, ndo sera por ndo restar definido o dever do cidaddo, individualmente
considerado, que ndo se pode dizer que ele esteja aprovado na Constituicdo de 1988.

E necessario reconhecer que a protecdo do ambiente, para muito além de tarefa do
Estado ou dever a ser facultativamente admitido por uma coletividade, € principalmente um
dever do cidadéo.

A Constituicdo determina expressamente o direito subjetivo do cidaddo ao meio
ambiente equilibrado. Transcorreria, assim, da propria caracteristica de bilateralidade da
norma juridica, a existéncia do dever correspondente, a ser exigivel igualmente do cidadao
estimado isoladamente.

Entretanto, ainda que ndo se adote a possibilidade de um direito subjetivo individual
ao meio ambiente, sendo como uma norma de conteldo de modo eminente pedagdgico; ainda
assim, pode-se reconhecer que a Constituicdo determinou o seu correspondente dever. Dever
este a0 mesmo tempo individual, ademais de ser um dever fundamental?st,

Com decorréncia, nota-se uma certa dificuldade em tratar autonomamente direito e
dever. Uma vez que aprendemos que a todo direito corresponde um dever que o garante.
Acontece que, nesta seara jusambiental muito individualmente, percebem-se realidades novas
e diferentes que exigem do operador do direito e do cientista juridico um novo olhar sobre
entidades que agora devem regular circunstancias antes ndo levadas em conta.

Neste conexo, destaca-se Canotilhno ao versar sobre a assignalagmaticidade dos

deveres fundamentais. Conforme um principio da assignalagmaticidade ou assimetria dos

2% LEITE, J. R. M.; CAETANO, M. A. Aproximagdes a sustentabilidade material no estado de direito
ambiental brasileiro. In: ARAGAO, Alexandra et al. (Org.). Agrotoxicos: a nossa satde e 0 meio ambiente em
questdo: aspectos técnicos, juridicos e éticos. Floriandpolis: FUNJAB, 2012.

280 MACHADO, 20186, p. 155, op. cit.

281 RUSCHEL, 2007, op. cit.
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deveres quanto aos direitos fundamentais, € necessario reconhecer a autonomia dos deveres
fundamentais, de maneira que ndo é possivel determinar uma estrita correspondéncia ou
equivaléncia ideal entre direitos e deveres fundamentais. Neste quadro constitucional, direitos
e deveres fundamentais relacionados a tutela de um mesmo bem, podem, assim, ter p. ex.
aplicabilidade e eficacia distintas??.

De tal modo, verifica-se que dois fundamentos basicos podem ser tirados da
Constituicdo para notar a existéncia de um dever fundamental de preservagdo por ela
diretamente determinado em face do cidad&o.

O primeiro fundamento é o de que o cidaddo, isoladamente considerado, integra a
sociedade. Assim, apesar de encoberto no art. 225 da Constituicdo brasileira, que nominou
como seu destinatario a coletividade, este dever fundamental individual estd previsto e seu
cumprimento é ordenado pelas devidas formas de direito.

N&o sera porque se empregou a designativa coletividade, que o cidaddo passard ao
largo do cumprimento individual do seu dever. A importancia da questdo ecoldgica na
atualidade e a necessidade da preservacdo da natureza para a perpetuacdo da vida, mormente
dos seres humanos, na sociedade justifica e baseia a classificacdo deste dever como
fundamental, individual e de aplicabilidade imediata.

Se houve mencéo a designativa coletividade, isto decorre mormente da caracteristica
de transcendentalidade de um suposto direito de protecdo do meio ambiente, em nada
infirmando a existéncia do dever fundamental ora considerado?33,

O segundo argumento esta relacionado a caracteristica da bilateralidade mesma da
norma. Ora se foi determinado constitucional e expressamente um direito; e se a ele, por forca
da natureza da norma juridica, corresponde um dever, chega-se a conclusdao que o dever
também foi colocado constitucional e expressamente por forca da mesma norma.

Assim, entra o principio da assignalamaticidade para abonar os alcances juridicos
diversos que terdo o direito e o dever fundamental de protecdo do meio ambiente ao mesmo
tempo. Com estes motivos, tem-se por evidenciados os trés destinatarios do dever de

preservar.

3.3.3 O papel do individuo/consumidor na consolidacéo da protecdo ambiental

282 CANOTILHO, J. J. G. Direito constitucional e teoria da constituicdo. 7. ed. Coimbra: Almedina, 2003.
28 CANOTILHO, 2003, op. cit.
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Notou-se que a efetivacdo do direito a0 meio ambiente sadio e ecologicamente
equilibrado nédo esta condicionada a mera previsdo normativa. Este direito, ate, j& tem ampla
protecdo no ordenamento juridico péatrio, que o eleva a condicdo de direito fundamental
tutelado constitucionalmente como tal. De forma que ndo basta a protecdo do meio ambiente
que ele esteja no rol de direitos fundamentais tutelados pelo texto constitucional. E necessario
que toda a sociedade esteja engajada e comprometida com a sua realizagio?,

Para Ihering,

a luta pelo direito subjetivo é um dever do titular para consigo mesmo. A defesa da
propria existéncia € a lei suprema de toda vida: manifesta-se em todas as criaturas
por meio do instinto de autoconservagdo. No homem, porém, trata-se ndo apenas da
vida fisica, mas também da existéncia moral; e uma das condicGes desta é a defesa
do direito. [...] N8o basta a concessdo abstrata dessas condi¢Ges de existéncia por
parte do direito objetivo: necessario se torna que o sujeito do direito as defenda em
cada caso concreto?®,

De acordo com o visto, o fato de o meio ambiente ficar sob a custodia do Estado néo
elimina o dever da sociedade de agir na defesa do direito do qual é titular. A protecdo do meio
ambiente é de responsabilidade de todos, ja que esta relacionada ao futuro comum da
humanidade. De tal modo, é necessario que todos participem concretamente na defesa do
meio ambiente, aliando todas as acBes a no¢do de responsabilidade social.

Desta forma, a responsabilidade social € uma nova consciéncia do panorama social e
cultural no qual se implantam as empresas e os cidad&os. Ela pode ser compreendida como a
contribuicdo voluntéria e direta destes para o desenvolvimento social e a concep¢do de uma
sociedade mais justa e igualitaria, através da conducdo correta de seus negocios ou de suas
acdes pessoais.

Conforme Wiegerinck,

a responsabilidade tem em comum com a ética o fato de que ambas s existem se
houver possibilidade de escolha. Tanto que um comportamento s6 pode ter um
aspecto ético se houver opgdo, isto é, possibilidade de fazer diferentemente, como s6
ha responsabilidade se tivesse sido possivel agir (ou se omitir) de outra forma?3,

No contexto empresarial, a responsabilidade social esta relacionada a uma nova forma

de gestdo, fundamentada em valores e atitudes éticas, e focada no impacto que suas atividades

284 BENJAMIN, 2015, op. cit.

25 |[HERING, R. v. A luta pelo direito. Trad. Pietro Nassetti. Sdo Paulo: Martin Claret, 2003, p. 41.

286 WIEGERINCK, J. Responsabilidade social empresarial. Bem comum. S&o Paulo, v. 7, n. 78, p. 69-73, jan.
2003, p. 70.



75

ocasionam em todas as partes envolvidas — os denominados stakeholders?®®’ —, de forma a
empresa se tornar corresponsavel pelo desenvolvimento social.

A responsabilidade social empresarial pode ser notada em dois ambitos distintos:
interno e externo. No ambito interno, sdo considerados 0s parceiros nas atividades
empresariais: acionistas, investidores, administradores e funcionarios. Ja no ambito externo
estdo abarcadas todas as relacbes com terceiros, tais como credores, fornecedores,
consumidores, concorrentes, comunidade, governo e meio ambiente?®,

No entanto, deve-se ressaltar que ndo sdo somente as atividades das organizagdes que
estdo vinculadas a um compromisso social. Todos os individuos tém sua parcela de
responsabilidade perante a sociedade em que estdo inseridos, e devem proceder com tal
comprometimento em todos 0s seus atos.

Nesse contexto, “a responsabilidade social empresarial deve ser correspondida pela
responsabilidade social do consumidor”?®°. De tal modo, em relagio a questdo ambiental, nio
somente os operadores do Direito devem buscar a implementagdo das normas ambientais, vez
que todos os individuos devem prestar sua colaboracdo nesse processo de transformacéo
social.

Todos podem e devem desenvolver acdes que colaborem para a preservacdo do meio
ambiente. O consumidor, enquanto cidaddo, deve atuar tanto individualmente, com sua
atuacdo responsavel, quanto coletivamente, de maneira organizada, por meio de associagdes e
organizagdes ndo-governamentais2°.

Em relacdo as empresas, € inegavel que também devam operar de forma social e
ambientalmente responsavel em todas as suas acbes. Da mesma forma, o governo deve
assegurar os direitos dos cidad&os e praticar as normas ambientais determinadas, por meio de
politicas publicas, programas de educacdo ambiental e incentivo ao consumo sustentavel®®:,

Desta forma, a responsabilidade no consumo pode ser notada como um desdobramento
da responsabilidade social, ja que constitui que o consumidor deve refletir sobre seus habitos

de consumo e fazer as melhores opcdes, além de ordenar sempre uma postura ética e

287 ASHLEY, 2003, op. cit.

28 MUNCK, L.; DE SOUZA, R. B. Responsabilidade social empresarial e sustentabilidade organizacional: a
hierarquizacéo de caminhos estratégicos para o desenvolvimento sustentavel. Revista Brasileira de Estratégia,
v.2,n.2,p. 185, 2009.

289 INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Guia de responsabilidade social para o
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2% MONTEIRO, 1998, op. cit.
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ambientalmente responsavel das empresas, do governo e dos demais consumidores.

De forma que os consumidores devem ordenar, além de produtos e servi¢os de
qualidade a um preco justo, que os fornecedores que estejam comprometidos com a melhoria
da qualidade de vida de sua comunidade, o que inegavelmente abrange a preservacao do meio
ambiente, ja que o0 consumo consciente e responsdvel é a béasica manifestacdo de
responsabilidade social do cidaddo?®2.

O consumidor deve ser estimulado a fazer com que 0 seu ato de consumo seja ainda
um ato de cidadania, ao indicar em que mundo quer viver. Cada pessoa deve escolher
produtos e servicos que atendam suas necessidades sem prejudicar o bem-estar da
coletividade, seja ela atual ou futura.

Segundo Rossit e Canepa,

Nessa perspectiva, em que se consta uma responsabilidade social perante o meio
ambiente (que deve ser executada ndo s pelo Estado, mas pela coletividade como
um todo), coloca-se 0 homem como integrante da comunidade biota, claramente
perceptivel no art. 3° da Lei 6.938/81, e que faz com que a solidariedade e
comunhao de interesses entre 0 homem e a natureza sejam condi¢do imprescindivel
para assegurar o futuro da humanidade no planeta®®.

Apesar de ser a parte mais vulneravel na relacdo de consumo, em termos de
preservacdo do meio ambiente, o consumidor possui grande poder, ja que tem o poder de
escolha sobre os produtos e servicos a sua disposicdo no mercado. Contudo, esse poder
apenas podera ser efetivamente desempenhado quando os individuos tiverem conhecimento
de sua existéncia e, sobretudo, de sua forca. Para isso, 0 consumidor deve ter acesso a
informacdo e a educacdo, para que possa ter consciéncia do seu poder de decisdo e das
decorréncias provocadas com 0 Seu consumo.

De acordo com Derani,

uma ampla informacdo e esclarecimento dos cidaddos bem como um trabalho
conjunto entre organizagbes ambientalistas, sindicatos, industria, comércio e
agricultura é fundamental para o desenvolvimento de politicas ambientais
efetivas e para a otimizagdo da concretizagdo de normas voltadas a protecdo do
meio ambiente?®.

292 INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR, Guia de responsabilidade social para o
consumidor, 2005, op. cit., p. 11.

2% ROSSIT, L. A.; CANEPA, C. O direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado como direito
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2003, p. 247.
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Neste panorama, a educacdo e a informacdo tornam-se instrumentos fundamentais na
concretizacdo do direito fundamental ao meio ambiente sadio e ecologicamente equilibrado.
Isso acontece porque a protecdo do meio ambiente estd estreitamente conexa a habitos
saudaveis de consumo, e 0 consumo sustentavel, a concepg¢do de uma nova consciéncia.

Para aproximar a cidadania do consumo é necessario despertar igualmente o interesse
pelo plblico®®, e notar o consumo “como um lugar de valor cognitivo, util para pensar e
1a7296_

atuar, significativamente, na vida socia

Canclini afirma:

No entanto, quando se reconhece que ao consumir também se pensa, se escolhe e
reelabora o sentido social, é preciso se analisar como esta area de apropriacdo de
bens e signos intervém em formas mais ativas de participacdo do que aquelas que
habitualmente recebem o rétulo de consumo. Em outros termos, devemos nos
perguntar se ao consumir ndo estamos fazendo algo que sustenta, nutre e, até certo
ponto, constitui uma nova maneira de ser cidaddos?”’.

Entende-se que a ideia de aproximar cidadania e consumo nao representa um acordo
entre os autores. Santos, neste sentido, entende que as figuras do consumidor e do cidaddo néo

podem se embaracar, ja que representam esferas essencialmente opostas. Em seus termos:

Consumismo e competitividade levam ao emagrecimento moral e intelectual da
pessoa, a reducdo da personalidade e da visdo do mundo, convidando, também, a
esquecer a oposi¢do fundamental entre a figura do consumidor e a figura do cidaddo,
E certo que no Brasil tal oposicdo é menos sentida, porque em nosso pais jamais
houve a figura do cidaddo?.

Todavia, ainda que a estreita relacdo existente entre meio ambiente—cidadania—
consumo nao seja notada declaradamente por alguns, ndo tem como afirmar que o consumo
seja uma atividade completamente neutra e despolitizada.

Ao realizarem as atividades de consumo, 0s sujeitos constantemente desenvolvem
escolhas, o que quer dizer que constantemente também manifestam suas prioridades, seus
valores, sua visdo de mundo. De forma que as decisfes tomadas ndo estdo ligadas somente ao
mercado de consumo, pois englobam muitas vezes a busca de uma identidade, uma escolha

politica, a preponderancia de um valor ético, a preocupacdo (ou ndo) com a natureza, entre

2% INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Manual de educacdo para 0 consumo
sustentavel, 2005, p. 15, op. cit.
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tantos outros possiveis fatores determinantes.

Do mesmo modo, a crise existente na sociedade contemporanea pode representar uma
grande ocasido de reflexéo, e a possibilidade de reformulagéo do pensamento antropocéntrico
e individualista ainda dominante, com a mudanca de alguns comportamentos que sdo
decisivos para ocasionar problemas ambientais presentes hoje e que alcangam todo o planeta.

Rotineiramente, a crise ecoldgica demonstra de maneira clara a sua existéncia e a sua
gravidade. De modo que se vé urgente a assuncdo de certas acOes para que esta crise possa
ser, sendo resolvida, ao menos minimizada. Pois, se nada for feito, a extensa protecéo juridica
confiada ao meio ambiente pode restar sem qualquer resultado pratico. A mera inclusdo do
direito ao meio ambiente no rol dos direitos fundamentais protegidos constitucionalmente ndo
assegura sua efetiva protecéo.

Todos os cidaddos devem ordenar seu direito a viver em um meio ambiente sadio e
ecologicamente equilibrado, e, a0 mesmo tempo, contribuir para que esse direito seja
concretizado.

Contudo, nem sempre o cidaddo entende abertamente o papel que desempenha na
sociedade e a influéncia que pode cumprir em relacdo ao futuro do planeta. Muitas vezes,
tampouco nota a importancia do poder politico que detém enquanto consumidor, ao realizar
diariamente suas escalacdes no mercado de consumo. De maneira que o problema ambiental
pode parecer com dimensdes demasiadamente extensas para que possa ser resolvido por meio
de acOes individuais.

No decorrer de suas atividades, o consumidor pode se submeter inteiramente aos
interesses e as determinacdes do mercado, ou pode desafiar as regras que constantemente
tentam se impor no mercado de consumo. De forma que “se o consumo pode nos levar a um
desinteresse pelos problemas coletivos, pode também nos levar a novas formas de associacdo,
de agdo politica, de lutas sociais e reivindicagio de nossos direitos”2%,

Logo, a concepcdo contemporanea de cidadania, que engloba ainda a participacdo
ativa do sujeito na sociedade — e ndo o simples reconhecimento formal de apontados direitos —
admite papel de énfase na concretizagdo dos direitos constituidos, e entre eles, o direito
fundamental ao meio ambiente sadio e ecologicamente equilibrado.

Conforme Portilho,

29 INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Manual de educacdo para 0 consumo
sustentavel, 2005, p. 21, op. cit.
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Assim, enquanto a visdo liberal da cidadania a limita a conquistas legais ou ao
acesso a direitos previamente reconhecidos, a nova cidadania redefine a nocéo de
direitos, incorporando “o direito a ter direitos”, ou seja, a invengdo/constituicdo de
novos direitos que emergem de lutas especificas e praticas concretas. Enquanto a
visdo liberal da cidadania se vincula a uma estratégia das classes dominantes e do
Estado para a incorporacdo politica progressiva dos setores excluidos, com vistas a
uma maior integracdo social, ou como condicédo juridica e politica indispensavel a
instauracdo do capitalismo, a nova cidadania requer a constituicdo de sujeitos sociais
ativos que definam o que consideram ser os seus direitos e lutem por seu
reconhecimento®®,

De forma que, enquanto o consumo for notado de forma fragmentada e individual,
perde-se a chance de tornar o consumidor corresponsavel pelas condi¢Ges sociais e ambientais
do mundo em que vive. Apenas quando a atividade de consumo for vista de forma mais
abarcante, e como atividade social que é, o sujeito ndo sera apenas mais um consumidor
preocupado somente com seus interesses individuais e indiferente ao coletivo, mas um
cidaddo responsavel pela sociedade planetaria em que vive, em completo exercicio de sua
cidadania®™,

Porém, para que possa existir a efetiva participacdo dos cidaddos na vida coletiva, é
necessario resgatar o sentido individual de comprometimento e de solidariedade com a
sociedade. Sem o resgate de valores como ética e responsabilidade, ndo tem como falar em
qualquer mudanca neste &mbito. Para isso, a informacdo e a educacdo sdo elementos basicos
na constru¢do de uma nova consciéncia e na reconstrucéo da cidadania®®?.

Nesse panorama, a educacdo ambiental mostra sua fundamental importancia na
formulacdo de uma nova sociedade, jA& que “educagdo, ética e cidadania andam em
compasso”3?%, Igualmente, é essencial continuar desenvolvendo o debate sobre a relagdo entre
meio ambiente e consumo, para permitir que a atividade de consumo passe de propulsora da
degradacdo ambiental a elemento-chave da sustentabilidade. Apenas assim, o consumidor

podera se tornar cada vez mais cidaddo.

3.4 POLITICAS PUBLICAS DE CONSUMO CONSCIENTE PARA EFETIVACAO DO
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Destaca-se que a qualidade do meio ambiente € um direito difuso, pois pertence a

300 PORTILHO, 2005, p. 192, op. cit.
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coletividade. De forma que, sendo direito difuso indispensavel a garantia da vida, o direito ao
meio ambiente sadio e ecologicamente equilibrado deve ser tutelado pelo Estado, o qual deve
delinear um plano de agGes direcionado a sua apropriada e efetiva protecdo®.

Assim, Dias cita:

Desse modo, 0 reconhecimento de que os direitos ambientais se revestem da forma
difusa impGe ao Estado a elaboragdo de politicas publicas adequadas a sua protecao,
englobadas por um plano de acéo voltado para a obtencdo de resultados presentes e
futuros. As politicas publicas de natureza ambiental, deste modo, visam a produzir
efeitos estratégicos na medida em que sdo adotadas pelo Estado como diretrizes de
sua acdo em todos os campos da sua intervencdo na sociedade3®.

As politicas publicas sdo sistematizacfes de acdes governamentais direcionadas para a
consecucdo de alguns fins, setoriais ou gerais — sejam eles sociais, politicos ou econémicos —,
fundamentadas na articulagéo entre a sociedade, o Estado e o mercado3%.

De tal modo, Carvalho ressalta: “Politica publica ndo é ato discricionario, é obrigacao,
e 0 ndo-respeito € um ato inconstitucional. As politicas adquirem funcdo importante na ampliacdo
da democracia e da cidadania”*®’. De forma que a omissdo administrativa no desenvolvimento e
execucdo de politicas publicas na seara ambiental deve ser constantemente combatida nédo
apenas pelo Ministério Publico, mas por toda a sociedade, a fim de impedir que a inércia
estatal infrinja os canones constitucionais.

Portanto, em caso de ndo pratica de politicas ambientais, deve-se fazer emprego dos
instrumentos judiciais de controle ambiental que o ordenamento coloca a disposi¢do dos
cidaddos, assim como as ac¢des civis publicas e as a¢bes populares, que podem viabilizar a
implementacdo das politicas ambientais — seja pela aplicacdo de medidas preventivas ou
repressivas®e,

No entanto, o fato de a administracdo do direito fundamental ao meio ambiente sadio e
ecologicamente equilibrado ficar sob a custédia do Poder Publico ndo suprime o dever da
309

sociedade de agir na conservacao e preservacao da direito do qual é titular

De acordo com Mirra,

34 \VALENTIM, 1. et al. Responsabilidade socioambiental pelo consumo consciente. SIMPOSIO DE
EXCELENCIA EM GESTAO E TECNOLOGIA, v. 9, 2012.

305 DIAS, J. C. Politicas publicas e questdo ambiental. Revista de Direito Ambiental. Sdo Paulo, v. 8, n. 31, p.
117-135, jul./set. 2003, p. 120.

306 DIAS, 2003, op. cit.

307 CARVALHO, C. 0. de. Politicas publicas e gestdo urbana-ambiental. Revista de Direito Ambiental. Sdo
Paulo, v. 7, n. 26, p. 277-289, abr./jun. 2002, p. 288.

38 ARAUJO, L. A. de. Ag&o civil publica ambiental. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2001.

39 SILVA, J. A. da. Direito ambiental constitucional. 3. ed. rev. atual. Sdo Paulo:Malheiros, 2000.
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[...] esse direito, para ser garantido, exige o esforco conjunto do Estado, dos
individuos, dos diversos setores da sociedade e das diversas NagGes. Pelo mesmo
motivo, ou seja, por depender dessa conjugacao de esforgos para a sua garantia é que
o direito a0 meio ambiente tem como consequéncia criar também deveres para
todos; ndo s6 para o Estado como também para os individuos e os varios grupos
sociais. Ao contrario, portanto, do que se pensa frequentemente em tema de direitos
fundamentais, as pretensfes a protecdo desse direito ao meio ambiente podem (e
devem) ter como sujeito passivo ndo apenas o Poder Publico como ainda os
particulares®°,

Igualmente, Medeiros afirma:

Intrinsecamente vinculado ao direito de protecdo ambiental existe um dever
fundamental. Esse dever fundamental caracteriza-se pela obriga¢do incumbida ao
Estado e a cada um dos individuos participes de nossa sociedade em manter um
ambiente saudavel, sadio e equilibrado, seja por intermédio de cuidados basicos para
com o0 meio, seja através de grandes participacdes populares na luta pela néo-
destruicdo do habitat natural®*.,

Neste sentido, o cidaddo deve passar de simples titular passivo de um direito
fundamental para ser titular ainda de um dever, o de defender e preservar o0 meio ambiente.
Apenas desta forma se alcangara a verdadeira democracia, que para Derani, “ndo é apenas
uma forma de organizagdo da sociedade, mas ¢ um modo de agir social”, em que “se o Estado
ndo garante e viabiliza 0s meios e canais de agir dos cidaddos, a democracia torna-se apenas
argumento de retdrica, e a alterndncia do poder pelo voto, um mecanismo automatico
95312

institucionalizado, incapaz de trazer real altera¢do na ordem politica

Conforme Fagundez,

A democracia é o grande sonho dos homens. Sé que néo se trata de uma democracia
politica apenas. Deve ser uma democracia que permite o uso da palavra por todos,
que possibilite a convivéncia pacifica entre todos os homens, dos homens com os
animais e as plantas, entre todas as nagdes, entre todos os planetas, enfim, entre
todos os seres®’S,

A afirmacdo de que a democracia é o grande sonho dos homens reflete a aspiragdo

universal por um sistema que promova a igualdade, a justica e a participacdo de todos na

310 MIRRA, A. L. V. Agdo civil pablica e a reparacdo do dano ao meio ambiente. 2. ed.,rev. e ampl. Sdo
Paulo: Juarez de Oliveira, 2004, p. 57.

311 MEDEIROS, 2004, op. cit.

312 DERANI, C. Meio ambiente ecologicamente equilibrado: direito fundamental e principio da atividade
econdmica. In: FIGUEIREDO, Guilherme José Purvin de (org.). Temas de direito ambiental e urbanistico. Sao
Paulo: Max Limonad, 1999. p. 91- 101.

313 EAGUNDEZ, P. R. A. O significado da Modernidade. In: LEITE, José Rubens Morato; BELLO FILHO, Ney
de Barros (org.). Direito ambiental contemporaneo. Barueri: Manole, 2004. p. 205-246, p. 216.
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tomada de decisdes que afetam suas vidas. No entanto, essa concepcdo vai além da
democracia politica convencional, que se limita ao exercicio do voto e a representacao
politica. Uma verdadeira democracia deve ser inclusiva e abrangente, permitindo que todas as
vozes sejam ouvidas e respeitadas.

Essa visdo ampliada da democracia envolve ndo apenas 0s seres humanos, mas
também a coexisténcia pacifica e harmoniosa entre todas as formas de vida, incluindo animais
e plantas. Além disso, abrange a convivéncia entre todas as nac@es, reconhecendo a
interdependéncia e a diversidade cultural como valores fundamentais. Essa concepgéo
transcende as fronteiras terrestres, contemplando a cooperacgéo e o respeito mutuo entre todos
0s habitantes do planeta, e até mesmo entre os diferentes planetas, simbolizando a visdo de
um universo interligado e interdependente.

Portanto, a democracia como um ideal ndo se restringe a esfera politica, mas abrange
uma visdo mais ampla de coexisténcia e colaboracao entre todos os seres, em um ambiente de
respeito matuo, igualdade e justica. Essa visao utdpica, embora desafiadora de ser alcancada,
inspira a busca por formas mais inclusivas e participativas de organizacdo social, visando a
construcdo de um mundo mais justo e solidario.

Assim, verifica-se a evidente incumbéncia imposta ao Ministério Puablico de
resguardar e zelar pelo patriménio ambiental, usando instrumentos legitimos, arraigados nas
atitudes preventivas e repressivas alusivas aos casos em concreto.

O Ministério Publico, como instituicdo fundamental para a defesa dos interesses
coletivos e individuais indisponiveis, possui uma incumbéncia evidente e crucial de
resguardar e zelar pelo patriménio ambiental. Essa responsabilidade decorre ndo apenas de
dispositivos legais especificos, mas também da necessidade premente de proteger 0s recursos
naturais para as presentes e futuras geracoes.

Para cumprir essa missdo, o Ministério Publico deve fazer uso de instrumentos
legitimos e eficazes, que permitam tanto a prevencdo de danos ambientais quanto a repressdo
aos casos ja ocorridos. Isso inclui a utilizacgdo de medidas administrativas, como
recomendacdes e termos de ajustamento de conduta, para evitar a ocorréncia de degradacgdes
ambientais.

Além das medidas preventivas, o Ministério Publico também deve atuar de forma
repressiva diante de infragcbes ambientais, buscando a responsabilizacdo dos envolvidos e a
reparacao dos danos causados ao meio ambiente. Isso pode envolver a propositura de agdes

civis publicas, a realizacdo de investigaces e a promocdo de dendncias criminais, quando
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cabivel. A atuacdo do Ministério Publico no campo ambiental também se estende a
fiscalizagdo e ao acompanhamento das politicas publicas relacionadas ao meio ambiente. 1sso
significa monitorar a implementacdo de leis, programas e projetos voltados para a protecao
ambiental, garantindo que sejam efetivos e adequados as necessidades da sociedade e do
ecossistema.

Além disso, o Ministério Publico tem o papel de promover a conscientizacdo e a
educacdo ambiental, buscando envolver a sociedade civil na protecdo do meio ambiente e na
cobranca por politicas publicas mais eficientes nesse sentido. Isso pode ser feito por meio de
campanhas educativas, palestras, audiéncias publicas e outras iniciativas de mobilizacdo
social 314

E importante ressaltar que a atuagdo do Ministério Pdblico no ambito ambiental deve
ser pautada pela imparcialidade, pela independéncia e pela busca pela justica. Isso significa
agir de forma transparente, ética e responsavel, evitando qualquer tipo de influéncia indevida
ou conflito de interesses. A protecdo do meio ambiente ndo é apenas uma questao de interesse
publico, mas também um dever constitucional que deve ser exercido de forma diligente e
eficaz pelo Ministério Publico. A preservacdo dos recursos naturais € essencial para a
manutencdo da qualidade de vida dos presentes e futuras geracdes, e cabe a essa instituicao
desempenhar um papel fundamental nesse processo.3°

As instancias do judiciario, incluindo o Ministério Publico, desempenham um papel
crucial na protecdo do meio ambiente e na garantia da sua preservacdo. Por meio de uma
abordagem multidisciplinar, essas instituicbes sdo capazes de analisar e abordar questdes
relacionadas a conservacdo ambiental, considerando ndo apenas as leis e regulamentos, mas
também os aspectos sociais, econdmicos e cientificos envolvidos. Ao integrar profissionais de
diversas areas, como direito ambiental, biologia, ecologia e geografia, o judiciario e o
Ministério Publico podem desenvolver estratégias abrangentes para enfrentar desafios
ambientais complexos.

Essa abordagem multidisciplinar fortalece a capacidade do judiciario e do Ministério
Publico de lidar com questdes ambientais urgentes, como desmatamento ilegal, poluicdo de

recursos hidricos e degradacdo de ecossistemas. Ao considerar as interagdes entre 0 meio

314 AMARAL, Jackson Barros; TREMORI, Télia Missen. Exame de corpo de delito nas pericias de bem-estar
em bovinos leiteiros: Reviséo. Pubvet, v. 16, n. 04, 2022.

315 ANDRADE, Ana Paula Marques. O Papel Dos Centros De Referéncia Em Salde Do Trabalhador No Sistema
Unico De Saude: Historico, Avancos E Desafios Para Concretizagdo Do Direito Fundamental Ao Meio
Ambiente Do Trabalho Equilibrado. Revista do Ministério Publico de Contas do Estado do Parana, v. 9, n. 16, p.
138-156, 2022.
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ambiente e as atividades humanas, essas instituicdes podem tomar decisdes mais informadas e
implementar medidas eficazes para prevenir danos ambientais e promover a sustentabilidade.
Além disso, ao responsabilizar individuos e empresas por praticas que causem impactos
negativos ao meio ambiente, o judiciario e o Ministério Pdblico contribuem para a
conscientizacdo sobre a importancia da conservacdo ambiental e para a promocdo de

comportamentos mais sustentaveis.
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4. APRATICA DO CONSUMO CONSCIENTE E O DEVER FUNDAMENTAL AO
MEIO AMBIENTE

A protecdo do ambiente equilibrado depende do consumo consciente, que esta ligado
ao alto padrdo de consumo como causa da degradacdo ambiental. A reversdo desse quadro
requer a interligacdo do meio ambiente, consumo e cidadania, além do comprometimento de
toda a sociedade, ndo apenas de normas protetivas.

A prética de consumir de forma consciente surge como uma solucdo importante diante
dos problemas ambientais da sociedade atual. E uma estratégia que procura incentivar
decisdes e acles levando em conta ndo s6 as demandas pessoais, mas também os efeitos
sociais e ambientais ao longo da vida Util dos produtos. O conceito estd fortemente ligado a
obrigacdo basica de conservar o meio ambiente, j& que valoriza a preservacdo dos recursos
naturais e o estimulo ao desenvolvimento sustentavel.

No ambito do consumo consciente, os individuos sdo incentivados a adotar préaticas
que minimizem o desperdicio, a poluicdo e o esgotamento dos recursos naturais. 1sso pode
incluir a reducdo do consumo de produtos descartaveis, a escolha por produtos duraveis e de
baixo impacto ambiental, o incentivo a reciclagem e ao reaproveitamento de materiais, entre
outras acdes que visam a uma maior eficiéncia e sustentabilidade no uso dos recursos.

No entanto, o consumo consciente também envolve uma reflexdo sobre o préprio
padrdo de consumo e estilo de vida, buscando evitar 0 consumismo excessivo e a busca
desenfreada por status através da posse de bens materiais. Nesse sentido, 0s consumidores sao
encorajados a priorizar experiéncias e valores que vdo além do acumulo de produtos,
valorizando relagdes interpessoais, satde, bem-estar e qualidade de vida.

O dever fundamental ao meio ambiente, por sua vez, implica uma responsabilidade
coletiva de preservacao dos recursos naturais e da biodiversidade para as presentes e futuras
geracOes. 1sso requer ndo apenas a atuacdo do Estado e das instituicdes publicas, mas também
0 engajamento ativo da sociedade civil e dos individuos na promocao de praticas sustentaveis
e na cobrancga por politicas ambientais eficazes.

Assim, a pratica do consumo consciente pode ser entendida como uma forma de
exercer esse dever fundamental ao meio ambiente no contexto do cotidiano das pessoas. Ao
fazer escolhas mais conscientes e responsaveis, 0s consumidores contribuem para a reducgéo
da pressdo sobre o0s ecossistemas naturais e para a promo¢do de um modelo de

desenvolvimento mais equilibrado e sustentavel.
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4.1 CONSUMO E SUSTENTABILIDADE

Conforme mencionado nos capitulos anteriores, existe uma intensa discussdo sobre a
sociedade de consumo atual, devido aos padrdes de consumo atuais e suas consequéncias
ambientais, assim como sobre a importancia dos consumidores entenderem as repercussoes de
suas acles, que podem ter impacto significativo nos &mbitos econdmico, social e politico.

Os recursos globais sdo claramente limitados e a exploracdo desenfreada atual
ultrapassa a capacidade de producdo do planeta, sendo essencial adotar praticas sustentaveis
para assegurar o futuro das proximas geracdes.3163%’.

A sustentabilidade busca implementar medidas que atendam as demandas da
sociedade sem prejudicar o0 meio ambiente e sem comprometer 0s recursos das proximas
geracbes. O cidaddo tem a capacidade de promover a sustentabilidade através de suas
escolhas de consumo, influenciando o mercado a se alinhar com o0s principios sustentaveis,
uma vez que os consumidores tém grande impacto no desempenho do mercado. 318319,

E importante ressaltar que a Constituicdo de 1988 vinculou a garantia dos direitos
sociais aos conceitos de dignidade humana, livre mercado e preservacdo ambiental em um
Estado social e democréatico. No entanto, é desafiador equilibrar a liberdade de mercado e a
preservacdo ambiental, sendo crucial encontrar um meio termo entre o desenvolvimento
econbmico e a sustentabilidade dos recursos naturais, requerendo uma consciéncia que
respeite os limites impostos pela natureza.

Dessa forma, as bases da constituicdo sugerem que a utilizacdo dos recursos naturais
seja baseada na sustentabilidade, ou seja: adquirir, utilizar e descartar bens e servicos,
respeitando o meio ambiente e a dignidade humana.3?°.

De acordo com o que foi mencionado no primeiro capitulo, os efeitos no meio
ambiente sdo grandemente influenciados pelo modelo capitalista de desenvolvimento, que se

apoia no consumo. Quanto mais se consome, mais se produz e, consequentemente, mais se

316 REIS, S. da S.; COSTA, M. M. M. da. Participag&o Politica enquanto dever fundamental da cidadania:
aportes teoricos. In: GORCZEVSKI, Clovis (org.). Direitos Humanos e Participacdo Politica. 1 ed. Porto
Alegre: Imprensa Livre, 2010.

317 PADUA, J. A. Produgdo, consumo e sustentabilidade: o Brasil e o contexto planetario. Cadernos de Debate,
v. 6, p. 13-48, 1999.

318 LIMA, A. K. F. G. Consumo e sustentabilidade: em busca de novos paradigmas numa sociedade pds-
industrial. XIX Encontro Nacional do CONPEDI. Fortaleza-CE, v. 12, 2010.

318 ZANIRATO, S. H.; ROTONDARO, T. Consumo, um dos dilemas da sustentabilidade. Estudos avangados,
v. 30, p. 77-92, 2016.

320 CANOTILHO e LEITE, 2015, op. cit.
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lucra, enquanto os valores sociais sdo negligenciados e as pessoas sdo avaliadas pelo que
consomem. 32

Reis e Costa®?? afirmam que os principais motivos da deterioragdo ambiental estdo nos
padrdes de producdo e consumo insustentaveis e nas consequéncias da pobreza nos paises em
desenvolvimento. Acrescentam também que, em determinadas regiées do mundo, os niveis de
consumo sdo muito altos e algumas pessoas ndo tém suas necessidades basicas atendidas.
Dessa forma, € evidente a exigéncia de mudar a forma de consumir e produzir.

Assim, é necessario encorajar grupos de consumidores fornecendo informacgdes sobre
as consequéncias de suas escolhas de consumo, a fim de incentivar a busca e a utilizacéo de
produtos sustentdveis, com o objetivo de diminuir a producdo de residuos e produtos
descartados.®?®

Contudo, é desafiador adaptar os atuais habitos de consumo para uma abordagem mais
consciente e responsavel, pois a maioria das pessoas ao redor do mundo ainda deseja o estilo
de vida americano, também conhecido como "American way of life" (sonho americano).

Solomon®?* afirma que a busca por a¢des genuinamente sustentaveis requer praticas de
producdo e consumo mais racionais e conscientes, devido a influéncia da midia que incentiva
0 consumo excessivo de produtos muitas vezes supérfluos e descartaveis na sociedade atual.
Ao se notar que o valor do individuo é baseado no que ele adquire.

Dessa forma, o cliente é incentivado a descartar o produto antigo para comprar um
novo. Assim, impulsiona-se a economia, porém aumenta-se a producdo de residuos, ja que, na
sociedade de consumo atual, o principal objetivo do homem ¢é utilizar completamente tudo o
que é adquirido com o seu trabalho. Importa salientar que apenas consumir ndo €
necessariamente um problema, mas sim os padrfes atuais de consumo e suas consequéncias
no ambiente e na sociedade.

Portanto, destaca-se que o consumo é fundamental para a sobrevivéncia humana,
porém, a questdo esta no padrdo e impactos do consumo, tanto em rela¢do ao meio ambiente

quanto a satisfacdo das necessidades béasicas da humanidade. A discusséo envolve o papel que

321 MORAES, 2015b, op. cit.

322 REIS e COSTA, 2010, op. cit.

33 SEVERO, E. A., GUIMARAES, J. C. F., DORION, E. C. H., NODARI, C. H. Cleaner production,
environmental sustainability and organizational performance: an empirical study in the Brazilian Metal-
Mechanic industry. Journal of Cleaner Production, v. 96, p. 118-125, 2015.

324 SOLOMON, M. R. O comportamento do consumidor comprando, possuindo e sendo. Porto Alegre:
Bookman, 2016.
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0 consumo desempenha na vida das pessoas, apesar de oferecer amplas oportunidades para
satisfazer necessidades individuais.

Observa-se, portanto, que a sociedade de consumo atual est destruindo o planeta, seja
devido a exploracdo excessiva dos recursos naturais ou a geracdo excessiva de residuos, o
que, por si so, abre espaco para um debate sobre a importancia do consumo consciente. No
entanto, além disso, é importante ressaltar que o consumo consciente € uma maneira de
cumprir a obrigacdo fundamental de proteger o meio ambiente, conforme exigido no Brasil.
Dessa forma, caso 0 ato de consumo possa prejudicar o meio ambiente, é recomendavel que o
individuo opte por consumir de forma mais consciente, buscando causar 0 minimo impacto na
natureza.

Sustentabilidade se baseia na harmonia entre as demandas atuais e futuras, visando
preservar 0S recursos naturais e 0 meio ambiente para as geragdes presentes e futuras. Essa
forma de pensar reconhece como os sistemas ecoldgicos, sociais e econdmicos estdo
interligados, com o objetivo de proteger a qualidade de vida das pessoas e a saude dos
ecossistemas a longo prazo.

Dentro do consumo consciente, a sustentabilidade € evidenciada através da adogéo de
acOes que visam reduzir os efeitos negativos no meio ambiente e na sociedade durante a vida
atil dos produtos. Isso inclui desde a selecdo de materiais e métodos de fabricacdo mais
ecoldgicos até a correta eliminagdo dos residuos produzidos, com o objetivo de reduzir a
utilizacdo de recursos naturais ndo renovaveis, diminuir a poluicdo e mitigar os impactos das
mudancas climaticas.

Dessa forma, a sustentabilidade no consumo consciente também estd ligada a uma
analise mais abrangente do modo de vida e dos principios que influenciam as decisdes das
pessoas. Isso envolve promover relagfes saudaveis, equidade social e qualidade de vida, sem
prejudicar a capacidade das futuras geragdes de suprir suas proprias necessidades.

Dentro do contexto do compromisso fundamental com o meio ambiente, a
sustentabilidade se manifesta através da implementacdo de acbes e diretrizes que buscam
assegurar a preservacdo dos recursos naturais e a defesa da diversidade bioldgica. Isso
envolve a adocdo de préticas de gestdo ambiental eficazes, o aprimoramento da legislacéo
ambiental e o estimulo a participacdo da sociedade civil na tomada de decisdes ligadas a
preservacdo do meio ambiente.

Portanto, a sustentabilidade no contexto do consumo consciente e do dever

fundamental ao meio ambiente representa um compromisso com a promoc¢do de um



89

desenvolvimento mais equilibrado e harmonioso, que leve em consideracdo ndo apenas 0s
interesses imediatos, mas também as necessidades e os direitos das geracdes futuras. E uma
abordagem que reconhece a interdependéncia entre os sistemas naturais e sociais, e busca
garantir a preservacdo dos recursos naturais e a qualidade de vida das pessoas em um contexto

de longo prazo.

4.2 0 CONSUMO CONSCIENTE

As mudancas constantes na sociedade influenciam diretamente o contexto do
consumo. Essas mudancas na atitude da sociedade, junto com a popularizacdo do consumo em
massa de produtos fabricados em série apds a Revolucgdo Industrial, incentivaram as pessoas a
criarem cada vez mais itens e coloca-los a venda para que sejam comprados pela sociedade.3%

Assim, é preciso difundir a ideia de consumo consciente, também conhecido como
consumo sustentavel, que provocou uma nova Vvisdo das interagdes entre consumidores e
fornecedores em varias categorias de produtos no ambito do direito do consumidor.32°

O consumo consciente ocorre quando, ao comprar um produto, se busca de maneira
racional considerar o impacto que 0s insumos e servicos envolvidos podem ter no meio
ambiente, tentando evita-los quando possivel. O consumidor consciente identifica o impacto
de suas compras na sociedade, seja positivo ou negativo, tanto no momento da compra quanto
no consumo dos produtos adquiridos.3?’

Um exemplo seria optar por um produto de uma empresa comprometida com
responsabilidade social, ja que isso contribui para a preservacdo do meio ambiente.
Entretanto, o comportamento do consumidor consciente ndo se resume apenas a escolher
empresas que produzem produtos sustentaveis, pois deve incluir desde a reflexdo sobre a
reducdo da quantidade de bens adquiridos até a economia de recursos como agua e energia,
além da reutilizacio de itens anteriormente considerados lixo. 328

Nesse sentido, a hierarquia estabelecida no artigo 9° da Politica Nacional de Residuos
Solidos (Lei Federal 12.305/10) coloca como principal prioridade a redugdo de residuos, o

que requer uma reflex@o sobre o consumo ou a auséncia dele.

325 SILVEIRA, C. E. M. da; GRASSI K. Configuragéo e justificacdo de um direito fundamental ao meio
ambiente a luz dos conceitos de meio justo e de natureza-projeto em Frangois Ost. In Revista Direito e Praxis,
v.5,n. 8, p. 76-93, 2014.

326 | UNELLLI, 2015, op. cit.

327 FREITAS, 2016, op. cit.

328 SOLOMON, 2016, op. cit.
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O consumidor responsavel busca equilibrar sua propria felicidade com a
sustentabilidade, ampliando os beneficios dessa escolha ndo sé para si mesmo, mas também
para a comunidade e 0 meio ambiente.3?°

Assim, a pratica do consumo consciente diz respeito a consideracdo dos efeitos da
aquisicdo, utilizacdo ou descarte de bens ou servicos, bem como a escolha das empresas com
base em seu engajamento com praticas sustentaveis.

A educacdo ambiental pode ter um grande impacto nesse processo, pois é responsavel
por guiar as pessoas para uma reflexdo renovada sobre si mesmas, sua relagdo com a natureza
e a importancia da harmonia entre ambos. Ensinar sobre o0 meio ambiente também inclui:

a) diminuir os custos ambientais, a medida que a populacdo agir como protetor do
meio ambiente;

b) concretizar o principio da prevencao;

C) permanecer 0 pensamento de consciéncia ecoldgica, que procurara sempre 0 uso de
tecnologias limpas;

d) motivar a efetivagdo do principio da solidariedade, no correto sentido que percebera
gue o meio ambiente é singular, indivisivel e de titulares indeterminaveis, devendo ser justa e
distributivamente acessivel a todos;

e) executar o principio da participagio330331.332,

E constatado que diante da grave situacdo em que se encontra 0 meio ambiente na
sociedade atual, é preciso que todos os envolvidos - Governo, empreendedores e compradores
- alterem suas atitudes.

Percebe-se que o dever de proteger o meio ambiente deve ser dividido, uma vez que se
trata de um direito difuso originado do principio da dignidade humana, base do Estado
brasileiro conforme estabelecido no artigo. Article 1, section 111, of the Federal Constitution.

Assim, a constituicdo reconheceu que 0 excesso de consumismo é uma ameagca a vida
humana e que a qualidade de vida digna depende do equilibrio ambiental, devendo ser
protegida pelo poder publico e pela sociedade. Destacando que o0 consumo consciente
beneficia o direito fundamental de protegdo ambiental e também contribui para cumprir o

dever implicito nesse sentido.

329 MORAES, 20153, op. cit.

330 MORAES, 20154, op. cit.

31 JACOBI, P. Educagdo e meio ambiente-transformando as praticas. Revista Brasileira de Educacdo
Ambiental, Brasilia, n. 0, v. 1, p. 28-35, 2004.

332 GANZER, A. A et al. Educagdo ambiental e meio ambiente em pauta. Editora Feevale, 2017.
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A educacdo ambiental também é um direito bésico garantido ndo apenas pela
Constituicdo Federal, mas também pelo artigo. O sexto artigo do Cddigo de Defesa do
Consumidor estabelece que é importante educar e informar sobre o consumo adequado de
produtos e servicos, garantindo a liberdade de escolha e a igualdade nas transagdes
comerciais.

Por ser um direito garantido pela lei brasileira, a educacdo do consumidor deve ser
possibilitada pelo governo, através do desenvolvimento de politicas publicas para diversos
publicos: criancas, adolescentes, adultos e idosos. Essa politica deve ser aplicada de maneira
abrangente, independentemente da classe social, ja que todos sdo consumidores, ja que cada
ato de consumo impacta 0 meio ambiente, seja na extragdo de recursos naturais para a
producdo, seja na gestdo dos residuos solidos resultantes do consumo.

Além disso, a sustentabilidade, de forma abrangente, estd intimamente relacionada a
preservacdo do meio ambiente, ao crescimento econémico equilibrado e a responsabilidade
social. E uma estratégia que se preocupa em assegurar a conservacio dos recursos naturais e a
qualidade de vida das atuais e futuras geracOes, considerando a ligagdo entre os sistemas
naturais, sociais e econdmicos. Dentro do cenario do consumo sustentavel, a prioridade é
consumir de forma que ndo prejudique as chances de sobrevivéncia das pessoas e das
proximas geracfes. Isso envolve tomar decisGes conscientes que considerem ndo sO as
necessidades imediatas, mas também os impactos sociais e ambientais ao longo da vida util
dos produtos.®*

Diante desse cenario, as empresas enfrentam o desafio de desenvolver estratégias
inovadoras de producdo e comercializacdo de seus produtos, que possam atender as demandas
dos consumidores enquanto minimizam os impactos ambientais. 1sso requer uma abordagem
holistica, que considere desde a selecdo de matérias-primas sustentaveis até a implementacdo
de préticas de gestdo ambiental em toda a cadeia de valor.

As empresas que conseguem integrar efetivamente a sustentabilidade em suas
operacdes tém a oportunidade de obter vantagem competitiva no mercado. Ao alinhar suas
estratégias com as preocupacdes ambientais e sociais dos consumidores, elas podem nao
apenas atender as demandas do mercado atual, mas também posicionar-se como lideres em
um contexto de crescente conscientizagdo sobre a importancia da sustentabilidade. Portanto, a

busca pela sustentabilidade no contexto empresarial ndo é apenas uma questdo de

333 ZIMMER, Priscila et al. Consumo consciente: o nivel de consciéncia ecoldgica dos académicos do curso de
administragdo de uma instituicdo de ensino da Serra Gaucha. Desafio Online, v. 7, n. 2, 2019.
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responsabilidade social, mas também uma estratégia de negdcios inteligente. Ao adotar
praticas sustentaveis, as empresas podem ndo apenas contribuir para a protecdo do meio
ambiente, mas também garantir sua propria viabilidade a longo prazo e construir
relacionamentos mais solidos com seus clientes e partes interessadas.®3

No contexto atual, 0 consumo sustentavel de energias emerge como uma preocupacgao
fundamental devido ao seu impacto direto nas mudancas climéticas. Reduzir o consumo de
energia € considerado uma estratégia altamente promissora e eficaz para mitigar essas
mudancas. Esse destaque é especialmente relevante em paises em desenvolvimento, como o
Brasil, onde o consumo de energia elétrica esta em rapida expansdo devido aos programas de
aceleracdo do crescimento econdmico. No entanto, o aumento desenfreado no uso desse
recurso estd criando um contexto insustentavel, com mais inddstrias, tecnologias e pessoas
contribuindo para o consumo excessivo.*®

As abordagens tradicionais de pesquisa sobre consumo de energia elétrica
costumavam se concentrar na coleta e analise de dados sobre producdo e consumo, muitas
vezes isolando a energia de seu contexto e simplificando-a como algo que as pessoas
simplesmente economizam, consomem ou desperdicam. No entanto, a introducdo das teorias
das préaticas sociais trouxe uma perspectiva mais abrangente e contextualizada para o estudo
do consumo sustentdvel de energia. Essas teorias destacam a importancia das acOes
cotidianas, escolhas, expectativas e estilos de vida dos consumidores como componentes
intrinsecos da préatica social de consumo. Essa abordagem mais holistica permite uma
compreensdo mais profunda das dinamicas subjacentes ao consumo de energia e abre
caminho para estratégias mais eficazes de promogdo do consumo sustentavel.33®

A mudanca de paradigma no desenvolvimento estd intrinsecamente ligada a
transformacdo da cultura social, aos padrées de consumo da populacdo e aos métodos de
atuacdo das organizacOes, tanto publicas quanto privadas, demandando ac¢des de longo prazo.
A perspectiva ressalta a importancia de compreender o problema em sua totalidade, buscando
um novo estilo de vida, métodos de producdo e padrdes de consumo. Destaca-se que essa
transicdo para um modelo mais sustentavel requer mudancas estruturais e iniciativas

transformadoras em todos 0s niveis da sociedade, da economia e das organizagdes.

334 7MMER et al. (2019).

335 CASTRO, Neyliane M.; SILVA, Minelle E. Praticas de consumo sustentavel: a dindmica de consumo de energia
elétrica a partir das teorias da pratica. Revista Reuna, v. 27, n. 4, p. 1-21, 2022.

336 CASTRO; SILVA, 2022.
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Para alcancar efetivamente esse novo modelo de desenvolvimento, é essencial o
envolvimento de diversos atores sociais, promovendo atividades mais centradas em questdes
socioambientais e adotando atitudes holisticas que promovam a interacdo entre eles. Nesse
sentido, o governo, as empresas e a sociedade civil desempenham pape€is corresponsaveis
nessa nova visdo desenvolvimentista.

No contexto delineado, o governo assume o papel de regulador, fiscalizador e
incentivador de agdes que visam a organizagdo social. As empresas, por sua vez, tém a
responsabilidade de adotar praticas socioambientais que contribuam para o bem coletivo e
melhorem sua performance organizacional. Ja a sociedade civil, aléem de defender seus
direitos por meio de associag¢fes, também tem a responsabilidade individual de promover
mudancas nos estilos de vida e nos padrbes de consumo, buscando alinha-los com a

perspectiva de um desenvolvimento sustentavel.

Os clientes formam seus julgamentos sobre um determinado produto, servi¢o ou
experiéncia a partir de multiplas variaveis — cultura, classe social, experiéncias
adquiridas, grupos de referéncia, aprendizagem, emog¢do, memdria, entre outros
(Espinoza, 2004). Ultimamente os estudos sobre o comportamento do consumidor
tém extrapolado os modelos integrativos ja consagrados de tomada de decisdo (vide
autores como Howard-Sheth (1969); Nicosia (1966); Engel, Blackwell e Miniard
(1986)), para também dar atencdo aos estudos sobre emocdo, memobria
sensibilizacdo e engajamento, por exemplo. Além do mais, a Internet, midias sociais
e os dispositivos méveis estdo revolucionando as industrias de bens de consumo, as
empresas e também o comportamento dos consumidores. A articulacdo dos novos
meios de comunicacdo e a descoberta e exploracdo de novos canais possibilitam a
empresa alcangar e conectar os clientes com a propria empresa ou mesmo com
outros clientes. A partir dessa interacdo, surgem formatos de relacionamento que
permitem que um ndmero crescente de clientes participe de forma ativa na criacéo
de contetido sobre os produtos e experiéncias de compra (cocriacdo de valor) e
criacdo e manutengdo de comunidades de marcas (Grénroos & Voima, 2013; Vargo
& Lusch, 2016). A confianca, considerada um fator importante na tomada de
decisdo, corrobora com a estruturacdo da proposta de valor e a articulacdo da
comercializagdo da organizacdo. Mais informados, os consumidores esperardo por
mais transparéncia e honestidade das empresas®’

Os consumidores hoje em dia baseiam suas escolhas em uma variedade de fatores, que
vao desde sua cultura e classe social até suas experiéncias passadas e influéncias externas,
como grupos de referéncia. Além dos modelos tradicionais de tomada de decisdo, os estudos
recentes também consideram aspectos emocionais, memoria e envolvimento do consumidor.
A ascensdo da Internet, das midias sociais e dos dispositivos mdveis esta transformando nédo

apenas as industrias, mas também o comportamento dos consumidores. Essas novas

37 DAMAZIO, Luciana Faluba; COUTINHO, Leonardo Antunes Nogueira; SHIGAKI, Helena Belintani.
Comportamento do consumidor em relacéo a produtos sustentaveis: uma revisao sistematica de literatura.
Revista Eletrénica de Ciéncia Administrativa, v. 19, n. 3, p. 374-392, 2020.: . 377.
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plataformas oferecem oportunidades para as empresas se conectarem diretamente com 0s
clientes, facilitando a interacéo e até mesmo a cocriacao de valor. Nesse contexto, a confianca
desempenha um papel crucial, pois os consumidores cada vez mais exigem transparéncia e
honestidade das empresas. Essa demanda por informac6es e integridade estda moldando as
estratégias de marketing e comunicacdo das organizaces, influenciando diretamente a forma
como elas se apresentam e se relacionam com o publico.3%

Damaézio, Couinho e Shigaki (2020) identificaram uma série de fatores que exercem
influéncia nas préaticas de sustentabilidade adotadas pelos consumidores de produtos
sustentaveis. Dentre esses fatores, destacam-se elementos como o ambiente em que o
consumidor estd inserido, sua faixa etéria, nivel educacional, situacdo econdmica, género e
consciéncia sobre questdes ambientais. Além disso, a preocupacdo com a imagem pessoal, as
emoc0Bes associadas as decisfes de consumo, 0 acesso a informacéo sobre sustentabilidade, a
confianga nas empresas e seus produtos, bem como os habitos pré-estabelecidos, também
desempenha um papel significativo. Essa ampla gama de influéncias demonstra a
complexidade do comportamento do consumidor em relacdo a sustentabilidade e ressalta a
importancia de abordagens integradas e personalizadas para promover praticas mais

sustentaveis na sociedade.3%°

338 DAMAZIO; COUINHO; SHIGAKI, 2020
339 DAMAZI0; COUINHO; SHIGAKI, 2020:381
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Figura 1: Fatores que influenciam o consumo de produtos sustentaveis 3*°

A figura 1 apresenta os onze fatores que influenciam as praticas de sustentabilidade no
comportamento do consumidor de produtos sustentaveis. Esses fatores incluem o ambiente,
idade, nivel educacional, classe econémica, género, consciéncia, preocupacdo com a propria
imagem, emocdo, acesso a informacdo, confianca do consumidor e habito. O ambiente, tanto
macro quanto micro, influenciando as normas, crencas e valores que moldam o
comportamento do individuo. A legislacio ambiental também exerce uma influéncia
significativa, com ambientes com leis mais rigorosas propensos a promover praticas
sustentaveis. A idade e o nivel educacional impactam na consciéncia ambiental, enquanto a
classe econdmica influencia a capacidade de arcar com os custos adicionais de produtos
sustentaveis. O género tambeém desempenha um papel, com estudos indicando diferencgas nas
preferéncias de compra entre homens e mulheres. Ainda, tem-se a consciéncia, acesso a
informagdo, confianga do consumidor e habito sdo fatores importantes que influenciam as
praticas sustentaveis. A preocupacd0 com a propria imagem e as emogOes também

desempenham um papel, afetando a intencdo de compra de produtos sustentaveis. 34!

390 DAMAZIO; COUINHO; SHIGAKI, 2020:381
341 |bdem
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A necessidade de entender o comportamento do consumidor tem sido alvo de muitas
pesquisas, varios autores tém procurado compreender as razdes que levam o
consumidor a escolher determinado produto (SHETH et al., 2001). Além disso,
percebe-se que as industrias estdo reconhecendo a importancia de entender o
comportamento do consumidor, a fim de obter maior sucesso nas tomadas de
decisdo (SHETH et al., 2001). O consumidor, de acordo com Negrdo & Camargo
(2012), é qualquer pessoa que compra, consome ou utiliza produtos e servigos. Pelo
olhar da psicologia, o consumo pode ser visto por meio dos sentimentos e
expectativas geradas no inconsciente dos consumidores. No aspecto mercadoldgico,
0 consumo pode ser visto como um resultado 20 sob as influéncias que as empresas
exercem nas decisdes de compra dos consumidores (GONCALVES et al., 2016). Os
consumidores, segundo Kotler e Armstrong (2015), podem ser influenciados por
fatores culturais, sociais, pessoais e psicolégicos. Os profissionais de Marketing néo
podem controlar tais influéncias, mas precisam leva-las em consideragédo quando se
trata do consumidor.3#2

A compreensdo do comportamento do consumidor tem sido objeto de numerosas
pesquisas, com diversos autores buscando entender as motivacdes por tras das escolhas dos
consumidores. E cada vez mais evidente o reconhecimento por parte das industrias da
importancia de compreender esse comportamento para tomar decisdes mais eficazes. Os
consumidores séo suscetiveis a uma série de influéncias, incluindo fatores culturais, sociais,
pessoais e psicologicos. Embora os profissionais de marketing ndo tenham controle total
sobre essas influéncias, é essencial que as levem em consideracdo ao desenvolver estratégias
de marketing voltadas para o consumidor.343-344

O comportamento sustentavel de consumo tem se tornado cada vez mais relevante na
sociedade contemporanea, refletindo uma preocupacéo crescente com o meio ambiente e com
questdes sociais. Nesse contexto, diversos exemplos de comportamentos sustentaveis podem
ser observados entre os consumidores, demonstrando uma mudanca de paradigma em relacéo
aos padrdes tradicionais de consumo.

Um exemplo claro de comportamento sustentavel de consumo € a preferéncia por
produtos organicos e locais. Os consumidores conscientes optam por alimentos cultivados de
forma sustentavel, sem o uso de pesticidas ou fertilizantes quimicos, e ddo preferéncia a
produtos cultivados em sua regido, reduzindo assim a pegada de carbono associada ao
transporte de mercadorias.

A escolha por produtos duraveis e de qualidade é outra pratica sustentavel de

consumo. Em vez de adquirir produtos de baixa qualidade que exigem substituicdo frequente,

342 UGALDE, Rita de Cassia de Mello et al. A influéncia das embalagens no poder de decisdo de compra de
alimentos—uma reviséo. 2020: 19-20.

33 UGALDE et al., 2020.

344 KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de Marketing. Traducdo de Sabrina Cairo.

15. ed. S&o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2015.
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0s consumidores estdo cada vez mais investindo em produtos duraveis e de longa duracéo,
reduzindo assim o desperdicio e promovendo uma economia circular.

Outro exemplo é o consumo consciente de energia. Os consumidores estdo adotando
medidas para reduzir o consumo de energia em suas residéncias, optando por
eletrodomésticos eficientes, fazendo uso de fontes de energia renovavel e adotando praticas de
conservacao de energia, como desligar aparelhos eletronicos quando ndo estdo em uso.

O transporte sustentavel também é uma preocupacédo crescente entre 0s consumidores
conscientes. Muitos optam por utilizar meios de transporte alternativos, como bicicletas ou
transporte puablico, em vez de carros particulares movidos a combustiveis fdsseis,
contribuindo assim para a reducéo da poluicéo do ar e das emissdes de gases de efeito estufa.

No que diz respeito ao descarte de residuos, os consumidores estdo cada vez mais
engajados em praticas de reciclagem e reutilizacdo. Eles separam seus residuos em materiais
reciclaveis e ndo reciclaveis, evitam o uso de produtos descartaveis sempre que possivel e
procuram maneiras de reutilizar materiais e produtos em suas atividades diérias.

O consumo consciente de agua também € uma preocupagdo para 0s consumidores
sustentaveis. Eles adotam medidas para reduzir o desperdicio de agua em suas casas,
consertando vazamentos, instalando dispositivos economizadores de agua e fazendo uso
consciente desse recurso natural finito.34

As perspectivas sobre uma futura escassez de agua potavel tém aumentado junto
com o0 crescimento populacional, 0 uso excessivo de dgua e a poluicdo dos
mananciais sdo alguns exemplos de fatores que contribuem para essa situacdo. O
consumo racional é uma das solugdes para a preservacdo desses recursos naturais, e
isso significa a implantacdo de novas medidas tecnoldgicas para o uso eficiente e
sem desperdicio [Lombardi 2012]. As tecnologias digitais tornaram-se uma aliada

importante no processo educacional de um pensamento consciente, critico a respeito
do uso racional dos recursos hidricos na atualidade.*

A preocupacdo com a escassez de agua potavel é cada vez mais presente,
especialmente devido ao aumento populacional e as praticas que levam a degradacdo dos
recursos hidricos, como 0 uso excessivo e a poluicdo dos mananciais. Para enfrentar esse
desafio, o consumo racional emerge como uma solugéo crucial, exigindo a implementacdo de
medidas tecnolégicas que promovam o uso eficiente e sem desperdicio dos recursos hidricos.

Nesse contexto, as tecnologias digitais desempenham um papel significativo ao educar e

345 ROCHA, Paul Symon Ribeiro et al. Tecnologias para a Conscientizacdo e Reducdo do Desperdicio de Agua e
seu Uso de Forma Consciente: Uma Revisdo Sistematica da Literatura. In: Anais do V Congresso sobre
Tecnologias na Educagdo. SBC, 2020. p. 520-529.

346 ROCHA et al., (2020: 3)
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conscientizar as pessoas sobre a importancia da utilizacdo responsavel da dgua. Elas fornecem
ferramentas e informagfes que capacitam os individuos a adotar praticas mais conscientes e
criticas em relacdo ao seu consumo hidrico, contribuindo assim para a preservacao desse
recurso vital para a vida humana e para o0 meio ambiente.3#

O uso consuntivo da agua no Brasil ¢ dividido em diversos setores, com destaque para
a irrigacdo, abastecimento urbano, inddstria, dessedentacdo animal, termelétrica,
abastecimento rural e mineracdo. A irrigacdo é o setor que mais consome &gua no pais,
representando 53,7% do total retirado em 2022. Esse uso estd relacionado as praticas
agricolas, que empregam técnicas e equipamentos para suprir a necessidade hidrica das
culturas, adaptando-se as caracteristicas especificas de cada regido. No setor agricola, o Brasil
obteve marcos significativos, como liderar as exportagdes mundiais de soja, ser 0 terceiro
maior produtor de milho e feijdo, além de liderar a producdo de café em grdos. As
exportacOes de frutas, como uva e manga, também registraram um crescimento expressivo em
2021, de acordo com dados da Abrafrutas. A eficiéncia no uso da agua na irrigacdo pode ser
alcangada por meio de diversas medidas, incluindo melhorias na estrutura de irrigagdo,
adocdo de sistemas e praticas mais eficientes, gestdo adequada do uso da agua e técnicas que
visam aumentar a eficiéncia do seu uso. Essas acdes sdo essenciais para garantir 0 uso
sustentavel dos recursos hidricos, especialmente em um contexto de aumento da demanda e
preocupacdes com a escassez de agua.>*®

A preferéncia por marcas e empresas comprometidas com praticas sustentaveis
também é uma tendéncia crescente entre 0s consumidores conscientes. Eles procuram
informac@es sobre as politicas ambientais e sociais das empresas antes de tomar decisdes de
compra e optam por apoiar aquelas que demonstram um compromisso genuino com a
sustentabilidade em todas as etapas de sua cadeia de suprimentos.

O engajamento em comunidades locais e iniciativas de economia compartilhada
também é uma forma de comportamento sustentdvel de consumo. Os consumidores
participam de grupos de troca, cooperativas e outras iniciativas comunitarias que promovem o
compartilhamento de recursos, reduzindo assim 0 consumo excessivo e promovendo uma

maior conscientizagio sobre os impactos ambientais e sociais de suas escolhas de consumo.34°

347 ROCHA et al., (2020: 3)

38 SOARES, Gustavo Costa Lima. Tecnologias E Estratégias Utilizadas Para Controle E Economia De Agua
Nos Principais Setores De Consumo Hidrico No Brasil: Uma Revisdo Atualizada. 2023.

39 PLATEN, Amably Cristina; RODRIGUEZ, Carlos Manuel Taboada. Economia compartilhada na logistica:
uma revisao sistematica de literatura sobre logistica de multidao. Exacta, 2023.



99

O surgimento de plataformas como Ebay e Craiglist na década de 1990 impulsionou o
conceito de Economia Compartilhada, facilitando o comercio online. Entretanto, somente a
partir dos anos 2000, com o progresso das tecnologias de informacéo, é que essas acdes se
tornaram mais populares e ampliaram-se. A Economia Compartilnada, ou consumo
colaborativo, engloba diferentes formas de comeércio, como compartilhar, trocar, emprestar,
negociar e doar produtos e servicos, permitindo o0 acesso sem a necessidade de compra ou
troca direta de dinheiro entre os envolvidos. As partes interessadas principais dessas
atividades sdo pessoas, grupos, companhias e instituicoes, todos envolvidos em um sistema de
troca reciproca no qual contribuem e ganham beneficios.**°

Na Economia Compartilhada, vérias formas de negdcios tém surgido, como locacao,
aquisicdo em grupo, empréstimo, microfinanciamento, crowdfunding e crowdsourcing. O
crowdsourcing consiste em transferir tarefas feitas por profissionais selecionados para um
grande numero de pessoas por meio de um recrutamento aberto. 1sso permite que um grande
namero de pessoas realize tarefas que anteriormente eram realizadas apenas por um pequeno
grupo de especialistas. Essa metodologia tem sido eficiente em multiplos setores, agilizando e
reduzindo custos nos projetos, além de incentivar a participacdo e colaboracdo de um publico
mais abrangente. 3!

Os governos locais de Mildo e Seul tém adotado estratégias especificas para governar
a economia compartilhada e construir um ecossistema e uma cidade compartilhada. Em
Mildo, por exemplo, as autoridades tém implementado politicas e regulamentacBes que
incentivam o compartilhamento de recursos e promovem a colaboragédo entre os cidaddos. 1sso
inclui o apoio a iniciativas de compartilhamento de transporte, espacos de trabalho
compartilhados e programas de compartilhnamento de alimentos.32

J& em Seul, o governo local tem adotado uma abordagem mais abrangente, integrando
a economia compartilhada em diversas areas da cidade, como transporte, habitacdo e energia.
Isso envolve o estabelecimento de parcerias com empresas e organizacdes locais para
desenvolver solu¢des compartilhadas que atendam as necessidades da populagéo e promovam
a sustentabilidade urbana. Em ambos o0s casos, as autoridades municipais precisam enfrentar
desafios especificos ao governar a economia compartilhada. 1sso inclui a criacdo de politicas

que garantam a seguranca e a privacidade dos usuarios, a protecdo dos direitos dos

350 DEBASTIANI, Shirlei et al. Inovagdo Social e Cidade Inteligente: Tematicas Emergentes a Partir de uma
Revisdo Sistematica da Literatura. Anais do XLVI ENANPAD, 2022, Brasil., 2022.

31 Platen; Rodrigues, 2023

352 BERNARDI, Monica; DIAMANTINI, Davide. Shaping the sharing city: An exploratory study

on Seoul and Milan. Journal of Cleaner Production, v. 203, p. 30-42, 2018.
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trabalhadores envolvidos em plataformas de compartilhamento e a promocao da equidade e
inclusdo social.

E fundamental que os governos locais adotem uma abordagem colaborativa e
participativa ao governar a economia compartilhada, envolvendo os cidad&os, empresas e
outras partes interessadas na elaboracdo e implementacdo de politicas e regulamentacdes.
Somente assim seré possivel construir uma verdadeira cidade compartilhada que promova o
bem-estar e a qualidade de vida para todos os seus habitantes. 33

Ressalta-se a participacdo das partes interessadas na busca por solugcbes, uma
caracteristica marcante da inovacdo social, que também se relaciona com as pesquisas em
Cidades Inteligentes. Essa participacdo ativa contribui para a construgdo de um sistema de
inovacdo mais inclusivo e democratico, promovendo o didlogo e refletindo os valores da
sociedade. Tanto a pesquisa em inovacao social quanto a pesquisa em cidades inteligentes
enfatizam a relevancia do conhecimento na promocao do bem-estar social e da qualidade de
vida. As inovagOes sociais manifestam-se em diversos setores, incluindo a sociedade civil,
politicas publicas e economia, e desempenham um papel fundamental na promocdo da
mudanca social. As inovacgdes sociais abrangem uma ampla gama de atividades em diversos
setores, sendo desenvolvidas e propostas por uma variedade de organizacGes, equipes e
individuos, e integrando varias disciplinas cientificas.®%*

Os consumidores estdo cada vez mais conscientes sobre a importancia da
sustentabilidade e do uso responsavel dos recursos hidricos. Diante disso, eles tendem a dar
preferéncia a empresas que demonstram compromisso com préaticas sustentaveis em relacdo a
agua. Empresas que adotam medidas para reduzir o desperdicio de agua, implementam
tecnologias mais eficientes e participam de iniciativas de preservacdo ambiental tendem a
ganhar a preferéncia dos consumidores.

Essa preferéncia por empresas sustentdveis tem um impacto significativo no
posicionamento das organizacdes no mercado. Empresas que sdo reconhecidas por suas
praticas ambientalmente responsaveis tendem a construir uma imagem positiva perante 0s
consumidores, 0 que pode resultar em maior fidelidade a marca, aumento nas vendas e até
mesmo na conquista de novos clientes. Além disso, 0 engajamento em acdes sustentaveis
pode fortalecer a reputacdo da empresa e contribuir para sua diferenciacdo em relacdo a

concorréncia.

353 CORTEZ, Shirlei Debastiani et al. Inovacdo Social e Cidades Inteligentes: tematicas emergentes a partir de
uma revisao sistematica da literatura. XLV1 Encontro da ANPAD, 2022, Brasil., 2022.
354 |bdem.
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Por outro lado, o apoio dos consumidores as empresas que adotam praticas
sustentaveis também pode ter um impacto positivo na manutencdo dos mananciais e na
preservacdo dos recursos hidricos. Ao preferirem produtos e servicos de empresas que
valorizam a sustentabilidade, os consumidores incentivam as organizagdes a investirem em
tecnologias e estratégias que contribuam para a conservacao da agua. Isso pode resultar em
uma reducdo do uso indiscriminado de recursos hidricos, contribuindo para a preservacao dos
mananciais e para a sustentabilidade ambiental a longo prazo.>*®

A preferéncia por produtos oriundos da agricultura sustentavel tem ganhado destaque
a medida que os consumidores buscam opc6es que promovam o bem-estar ambiental e social.
Agricultura sustentavel refere-se a préaticas agricolas que visam maximizar a producdo de
alimentos enquanto minimizam 0s impactos negativos no meio ambiente. 1sso inclui o uso
responsavel dos recursos naturais, como agua e solo, a preservacdo da biodiversidade e o
respeito aos direitos dos trabalhadores rurais. 3>

Essa preferéncia dos consumidores por produtos agricolas sustentaveis esta
intimamente ligada a crescente preocupacdo com questdes ambientais e de saude. Os
consumidores estdo cada vez mais conscientes dos efeitos nocivos dos pesticidas e
fertilizantes quimicos utilizados na agricultura convencional, bem como dos impactos
negativos da monocultura no solo e na biodiversidade. Dessa forma, eles buscam produtos
que sejam produzidos de forma mais natural e sustentavel, sem comprometer a salde humana
ou o equilibrio ambiental >

Além dos aspectos ambientais e de salde, a preferéncia por produtos da agricultura
sustentavel também esté relacionada a valores éticos e sociais. Os consumidores valorizam
empresas e produtores que adotam praticas justas de trabalho, oferecem condi¢des dignas aos
trabalhadores rurais e contribuem para o desenvolvimento econémico das comunidades
agricolas. Ao escolherem produtos oriundos da agricultura sustentavel, os consumidores estao
expressando seu apoio a uma producéo alimentar mais equitativa e responsavel, que beneficia

tanto as pessoas quanto o planeta.®

3% BETIOL, Luciana Stocco et al. Compra Sustentavel: a forca do consumo publico e empresarial para uma
economia verde e inclusiva. Programa Gestdo Publica e Cidadania, FGV, 2012.

3% NOBREGA, Thainara Cardoso. Vis&o prospectiva: tendéncias e perspectivas futuras na industria de
alimentos. 2024.

37 OLIVEIRA, Magndlia Abreu de et al. InovagGes na agricultura organica: reviséo sistematica e bibliométrica
de literatura. Revista de Economia e Sociologia Rural, v. 62, p. 269069, 2023.

38 IMA, Antdnia Kelly Moraes de et al. IMPACTO DO PNAE NA AGRICULTURA FAMILIAR: UMA
REVISAO DA LITERATURA. EXTENSAO RURAL: DESAFIOS E PERSPECTIVAS PARA O
FORTALECIMENTO DE PRATICAS AGRICOLAS SUSTENTAVEIS, v. 1, n. 1, p. 163-181, 2022.
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Agricultura sustentavel é um modelo de producdo agricola que visa equilibrar a
producdo de alimentos com a conservagdo dos recursos naturais e a protecdo do meio
ambiente. Um exemplo de prética sustentvel é a agricultura organica, que utiliza métodos
naturais para controlar pragas e fertilizar o solo, evitando o uso de produtos quimicos nocivos.
Outro exemplo é a agroecologia, que se baseia na integracdo de sistemas naturais para
aumentar a resiliéncia das plantacdes e promover a biodiversidade.®*

Essas praticas agricolas sustentaveis tém um impacto significativo nos recursos
naturais. Por exemplo, 0 uso reduzido de pesticidas e fertilizantes quimicos na agricultura
organica contribui para a preservacdo da qualidade do solo e da &gua, evitando a
contaminacgdo por substancias toxicas. Além disso, a agroecologia promove a conservagdo da
biodiversidade, favorecendo a manutencdo de habitats naturais e a preservacdo de espécies
nativas.

O impacto positivo da agricultura sustentavel nos recursos naturais também influencia
0 comportamento do consumidor. Cada vez mais, os consumidores estdo optando por
produtos agricolas cultivados de forma sustentavel, pois reconhecem os beneficios para o
meio ambiente e para sua propria saude. Eles valorizam a transparéncia e a rastreabilidade dos
alimentos, buscando informacdes sobre a origem e 0s métodos de producédo antes de fazerem
suas escolhas de compra.®®

Os consumidores estdo dispostos a pagar um pre¢o premium por produtos organicos e
sustentaveis, pois veem isso como um investimento em sua saude e no futuro do planeta. Eles
também estdo cada vez mais engajados em iniciativas de consumo consciente, como feiras de
alimentos organicos e grupos de compra coletiva de produtos sustentaveis. Essas préaticas
refletem um desejo crescente de contribuir para um sistema alimentar mais justo, saudavel e
sustentavel. O comportamento do consumidor em relacdo a agricultura sustentavel também
estd moldando as politicas e estratégias das empresas e produtores agricolas. Para atender a
demanda por produtos sustentaveis, muitas empresas estdo investindo em préticas agricolas
mais responsaveis e transparentes, buscando certificagdes de sustentabilidade e adotando

medidas para reduzir seu impacto ambiental. Isso inclui a implementacdo de préaticas de

%9 GODOY, Carolina de Fatima Mantovani; FELIPE, Daniele Fernanda; FERRARI, Ariana. Gastronomia
sustentavel e seu impacto socioambiental: uma revisdo de literatura. Revista Brasileira de Educagcdo Ambiental
(RevBEA), v. 18, n. 7, p. 425-433, 2023.

30 MOTTA VALENTE, Karan Roberto; RIBEIRO, Suezilde da Conceicdo Amaral. Tecnologia de embalagens e
sistemas agroalimentares locais: novas possibilidades. Caderno Pedagogico, v. 20, n. 9, p. 3700-3731, 2023.
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conservacao do solo e da agua, o uso eficiente de recursos naturais e a promoc¢éao do bem-estar
animal 36!

O uso de materiais sustentaveis e métodos construtivos ambientalmente amigaveis tem
ganhado destaque devido a crescente preocupacdo com o0s impactos ambientais da construcao
civil. Essa abordagem considera todo o ciclo de vida do empreendimento, desde a extracao
dos materiais até a demoli¢do e reciclagem, visando minimizar o consumo de recursos
naturais, a geracdo de residuos e as emissdes de gases de efeito estufa. Materiais como
madeira certificada, bambu, aco reciclado, concreto com baixo teor de cimento e isolantes
térmicos naturais sdo exemplos de alternativas sustentaveis que podem ser utilizadas na
construgio. 32

Os métodos construtivos sustentaveis priorizam a eficiéncia energética, a reducdo do
consumo de agua, a maximizacdo da iluminacdo natural e a adocdo de sistemas de captacao e
reuso de agua pluvial. Técnicas como o uso de energia solar para geracdo de eletricidade, a
instalacdo de telhados verdes para reduzir o impacto do calor urbano e o emprego de sistemas
de ventilagdo natural contribuem para a redugdo do consumo de energia e para o conforto
térmico dos ocupantes.

Essas praticas influenciam significativamente o comportamento de escolha dos
consumidores e das empresas do setor. Consumidores cada vez mais conscientes buscam por
empreendimentos que adotem préaticas sustentaveis, valorizando aspectos como a eficiéncia
energética, a qualidade ambiental interna, a minimizacdo dos impactos no entorno e a
certificacdo verde. Por outro lado, empresas do ramo da construcdo civil estdo percebendo a
importancia de se adaptar a essas demandas do mercado, investindo em inovacgdes
tecnoldgicas e capacitando profissionais para implementar praticas construtivas mais
sustentaveis. Esse movimento reflete uma mudanca de paradigma no setor, em que a
sustentabilidade ndo é mais vista como uma op¢do, mas sim como um requisito essencial para
o desenvolvimento urbano responsavel.*¢3

A preferéncia dos consumidores por produtos ecoeficientes e livres de carbono esta se
tornando cada vez mais evidente devido a crescente conscientizacdo ambiental e a

preocupacdo com as mudancgas climaticas. Produtos ecoeficientes sdo aqueles que s&o

%1 GOFOY; FELIPE; FERRARI, 2023

362 NASCIMENTO, Emilli Rodrigues; DE MORAIS, Denilson Pedro Ferreira; LOPES, Shara Carvalho.
Sustentabilidade na construcdo civil no Brasil: Uma revisdo da literatura. Research, Society and Development, v.
11, n. 14, p. 524111436611-e524111436611, 2022.

363 MOISES, Jackson et al. A SUSTENTABILIDADE NA CONSTRUCAO CIVIL E O PAPEL DO
ARQUITETO: UMA REVISAO NARRATIVA. Revista Mundi Sociais e Humanidades (ISSN: 2525-4774), v.
7,n.2,2022.



104

projetados, fabricados, utilizados e descartados de forma a minimizar seu impacto ambiental
ao longo de todo o ciclo de vida. Isso inclui a reducdo do consumo de recursos naturais, a
minimizagdo da geracdo de residuos e emissdes, além da utilizagdo de materiais reciclados ou
de origem renovavel .64

Esses produtos muitas vezes sdo acompanhados de certificagcdes ambientais, que
atestam seu desempenho sustentavel e garantem aos consumidores que estdo fazendo uma
escolha consciente. Certificacbes como o selo Energy Star, que indica que o produto atende a
padrdes de eficiéncia energetica, ou o selo FSC (Forest Stewardship Council), que garante que
0 produto é proveniente de manejo florestal responsavel, sdo exemplos de credenciais que
auxiliam os consumidores na identificacdo de produtos ecoeficientes.®®°

Além disso, os consumidores estdo cada vez mais atentos as praticas das empresas em
relacdo a reducdo de emissBes de carbono e ao compromisso com a neutralidade climética.
Empresas que adotam estratégias para reduzir sua pegada de carbono, investem em energias
renovaveis, compensam suas emissdes de carbono e promovem a sustentabilidade em toda a
cadeia de valor estdo sendo valorizadas pelos consumidores. Essa valorizagdo esta
impulsionando uma mudanga nos padrdes de producao e consumo, incentivando as empresas
a adotarem praticas mais sustentaveis e a oferecerem produtos que atendam as demandas do
mercado por sustentabilidade e responsabilidade ambiental.

Nesse contexto, a producdo e o consumo de produtos ecoeficientes e livres de carbono
se caracterizam por uma abordagem integrada que considera ndo apenas 0S aspectos
ambientais, mas também o0s sociais e econdémicos. Essa abordagem envolve a utilizacdo de
tecnologias limpas e processos de producdo sustentaveis, o uso eficiente de recursos naturais,
a reducdo de emissdes de gases de efeito estufa, a promoc¢do do uso de energias renovaveis € a
implementacdo de praticas de gestdo ambiental ao longo de toda a cadeia produtiva. Ao
mesmo tempo, os consumidores desempenham um papel fundamental ao fazerem escolhas
conscientes e apoiarem empresas que compartilham de seus valores e preocupacdes

ambientais.

364 CRUZ, Pedro Paulo da Costa. Avaliagdo do ciclo de vida e ecoeficiéncia para a promocéo de
desenvolvimento estratégico sustentavel na indUstria: uma revisdo sistematica da literatura. 2021.

365 BULKAN 1, Janette. Smallholder forestry in the FSC system: a review. Revue Gouvernance, v. 17, n. 2, p. 7-
29, 2020.
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CONSIDERACOES FINAIS

Garantir um ambiente ecologicamente equilibrado para as geracdes futuras requer a
observancia das leis da constituicdo. E essencial ressaltar o direito fundamental ao ambiente
saudavel e equilibrado ecologicamente, conforme previsto na Constituicdo de 1988, entre as
normas mencionadas.

Neste cenério, a Constituicdo desempenha um papel vital no ordenamento juridico,
com a importancia de que suas diretrizes sejam acatadas e tenham prevaléncia em relagdo as
outras normas. Contudo, mesmo com 0s avangos legais que reconhecem o meio ambiente
como um direito fundamental, ndo se tem conseguido reduzir os efeitos prejudiciais da acao
humana na natureza, principalmente com o aumento do consumo na sociedade atual. Diante
desse cenario, é crucial desenvolver uma sociedade reflexiva, na qual os consumidores ajam
de forma proativa em nivel mundial, promovendo a sustentabilidade e a conscientizacdo na
hora de consumir.

Assim, a pesquisa sobre consumo sustentdvel ambiental visa contribuir para o
compromisso essencial com o0 meio ambiente e para o0 avango do desenvolvimento
sustentavel, fazendo parte do campo de estudo do Direito Ambiental, Politicas Pablicas e
Desenvolvimento Socioecondmico.

Portanto, é importante discutir métodos que incentivem o consumo responsavel, ja que
a pessoa nao s6 consome, mas também desempenha o papel fundamental de preservar o meio
ambiente. A relevancia social deste estudo reside em destacar a importancia de obedecer aos
limites do planeta para preservar 0s recursos naturais e a vida na Terra, diante do crescente
impacto do consumo humano no meio ambiente.

A viabilidade da sustentabilidade é enfatizada na garantia do bem-estar das préximas
geragdes, com destaque para o papel essencial do consumidor na adocdo de praticas
sustentaveis. Apontado como desafiador, o equilibrio entre livre iniciativa e protecao
ambiental exige uma consciéncia que respeite os limites da natureza. Sdo debatidos os efeitos
do sistema econdmico capitalista nos habitos de consumo, destacando a urgéncia de uma
alteracd@o nos padrdes de consumo e producao.

A procura por produtos sustentaveis é encorajada como maneira de diminuir a
producdo de residuos e estimular um consumo mais consciente. Contudo, é reconhecida a
dificuldade de se ajustar aos padrbes de consumo atuais, com destaque para a influéncia da
midia e da cultura do consumismo desenfreado. Destaca-se a relevancia de reavaliar os

padrbes de consumo para reduzir os efeitos no meio ambiente e satisfazer as necessidades
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essenciais da humanidade. O consumo consciente & descrito como uma maneira de
salvaguardar o meio ambiente e atender a obrigacdo essencial de preservacdo ambiental que
se aplica a cada cidadao.

Na sociedade atual, 0 consumo € uma pratica enraizada, em que a incessante procura
por novidades frequentemente ultrapassa as reais necessidades dos consumidores. Varios
fatores, como publicidade e influéncia social, motivam esse comportamento, determinando o
que é visto como estar em voga. A sociedade de consumo é como um periodo em que 0 ato de
consumir é o principal estilo de vida, com a compra de produtos e a adesdo a cultura do
consumo sendo as principais escolhas disponiveis.

Neste cenario, a valia da pessoa frequentemente é calculada pelo seu patriménio,
resultando em um ciclo continuo de compras impulsionado pelo receio de ndo estar a altura. A
procura desenfreada por uma felicidade ilusoria, motivada pela compra de bens e diversao,
enguanto a economia se beneficia disso para manter o ciclo de producdo e consumo em
movimento.

Com as mudangas sociais e 0 cendario de consumo atual, é essencial promover a ideia
de consumo consciente, que altera as relacGes entre compradores e vendedores de
mercadorias. Consumir de forma consciente envolve avaliar o impacto ambiental dos
produtos e servigos comprados e procurar opgdes que reduzam esses impactos.

A legislacéo brasileira, por sua vez, reconhece a importancia da educagdo ambiental
como meio de promover esse tipo de conscientizacdo, destacando-a como um direito basico
do consumidor. Nesse sentido, € fundamental que o poder publico promova politicas publicas
abrangentes de educacdo ambiental, visando alcancar todos os segmentos da sociedade e
contribuir para a formacéo de consumidores mais conscientes e responsaveis. Tal abordagem
ndo apenas favorece a protecdo ambiental, mas também reforca a qualidade de vida e a
dignidade humana, principios fundamentais da Constituicdo brasileira.

Na sociedade contemporanea, o consumidor assume um papel central, impulsionando
a economia e moldando os padrbes de vida. Marx observa a transi¢do da era industrial, onde
0s produtores detinham o poder, para a era atual, onde o consumidor € o protagonista em
espacos como shoppings, restaurantes e eventos. Bauman destaca essa mudanca de énfase
entre a sociedade de produtores e a sociedade de consumidores, onde o ato de consumir se
torna essencial para a identidade e felicidade individuais. A sociedade liquido-moderna
valoriza a satisfacdo imediata dos desejos, em contraste com os valores de seguranca e

durabilidade da sociedade de produtores. Nesse contexto, a busca incessante pelo novo
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prevalece sobre a realizacdo dos desejos, refletindo uma constante insatisfacdo e volatilidade
nos compromissos e aspiragdes dos consumidores. Assim, na sociedade de consumo, a
sensacdo de novidade supera a satisfacdo de possuir, perpetuando um ciclo de consumo
baseado na incessante busca pelo proximo desejo.

Na sociedade contemporanea, o consumo € impulsionado por uma série de fatores,
incluindo a busca por status social e a ilusdo de preencher lacunas emocionais através das
aquisicoes. No entanto, esse sistema é projetado para perpetuar a insatisfacdo, levando os
consumidores a retornar continuamente ao consumo em busca de uma sensagdo de
completude que nunca € alcangada.

A seducéo exerce um papel fundamental nesse processo, impulsionando a demanda e
alimentando a ideia de que a posse e 0 consumo de certos objetos séo essenciais para a
felicidade. Nesse cenario, 0 consumo excessivo é glorificado como um simbolo de sucesso,
incentivando uma cultura de descarte rapido e alimentando um estilo de vida materialista e
hedonista.

As definicdes de "motor da moda" e "obsolescéncia planejada” revelam a passividade
do publico consumidor, impulsionando a constante busca por novidades. A exaltacdo da
marca sobre o proprio produto contribui para essa dinamica, obscurecendo a homogeneidade e
atribuindo um valor diferenciado a itens similares. Essas associacdes, relacionadas ao estilo,
bom gosto e conforto, destacam-se como atrativos-chave para os consumidores, desviando o
foco do objeto em si para suas conotacdes e valores simbélicos.

Dentro dessa situacdo, o marketing emocional visa a criar falsas impressdes sobre o
produto, tornando-0 mais atrativo. Tanto focando na marca quanto na eficacia do produto, a
estratégia busca envolver os consumidores de forma mais forte, destacando a relevancia do
marketing na influéncia do consumo. Portanto, é fundamental entender esses mecanismos
para compreender a forma como o consumo € influenciado e orientado na sociedade de hoje.

A industrializacdo resultou em um grande aumento na producao e disponibilidade de
bens, o que levou a um aumento do consumo e sobrecarregou 0s recursos naturais além do
limite de renovacéo. Dentro desta situacdo, o capitalismo promoveu a adoragéo pelo consumo,
fazendo com que a obtencdo de produtos materiais se tornasse uma meta fundamental da
sociedade. A procura exagerada por bens de consumo, juntamente com a valorizagdo das
marcas e a obsessdo pela compra, levou a um circulo prejudicial de degradagdo ambiental e
desigualdade social, prejudicando o bem-estar e colocando em risco a sustentabilidade do

planeta.
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O consumismo, incentivado pelos meios de comunicacdo e enraizado na sociedade
contemporanea, promete uma felicidade universal através da aquisi¢do de bens, mas falha em
cumprir essa promessa. A busca incessante por satisfazer necessidades muitas vezes criadas
pelo proprio mercado reflete um vazio nas relagdes humanas, onde o consumo se torna uma
forma de preencher esse vazio.

Torna-se evidente a necessidade de repensar os padrfes de consumo e
desenvolvimento, visando ndo apenas o0 aumento do padrdo de vida, mas uma verdadeira
melhoria na qualidade de vida e na preservacdo do meio ambiente.

O consumidor consciente, ao buscar o equilibrio entre sua satisfacdo pessoal e a
sustentabilidade, assume um papel ativo na promocao de mudancas positivas na sociedade.
Essa postura ndo se limita apenas ao ato de consumir, mas também inclui a conscientizacéo e
disseminacéo dos principios do consumo responsavel. Por meio de escolhas diarias que levam
em consideracdo os impactos ambientais e sociais, 0 consumidor consciente contribui para
uma economia mais equilibrada e para a preservagdo do meio ambiente.

A prética do consumo consciente pode ser incorporada ao cotidiano por meio de
gestos simples, como optar por produtos sustentaveis, evitar o desperdicio e apoiar empresas
comprometidas com o desenvolvimento socioambiental. Essa abordagem voluntaria e
solidaria para garantir a sustentabilidade do planeta é essencial para assegurar que as
proximas geracdes possam desfrutar dos recursos naturais e da qualidade de vida que temos
hoje. Assim, o consumidor consciente desempenha um papel fundamental na construcédo de
um futuro mais sustentavel, onde o consumo responsavel € visto como uma ferramenta
poderosa para promover o bem-estar social e ambiental.

A medida que a conscientizagdo ambiental se intensifica, praticas sustentaveis de
consumo ganham destaque no comportamento dos consumidores, especialmente em relacdo a
agua, agricultura e produtos ecoeficientes. A preferéncia por produtos que promovam 0 uso
responsavel da dgua é um reflexo do reconhecimento da importancia desse recurso finito para
a vida no planeta. Consumidores estdo cada vez mais atentos a quantidade de agua utilizada
na producdo de bens de consumo, optando por marcas e produtos que adotam processos
sustentaveis de fabricacdo e minimizam o desperdicio hidrico em suas cadeias de suprimento.

No setor agricola, a demanda por alimentos cultivados de forma sustentavel esta
impulsionando mudangas significativas nas praticas agricolas. Os consumidores buscam cada
vez mais por produtos organicos, cultivados sem o uso de pesticidas e fertilizantes quimicos, e

valorizam métodos agricolas que promovam a salde do solo, a biodiversidade e a
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conservacdo dos recursos hidricos. Essa tendéncia esta incentivando os agricultores a
adotarem técnicas agroecoldgicas e organicas, que promovem a resiliéncia dos ecossistemas
agricolas e reduzem os impactos negativos no meio ambiente.

A crescente demanda por produtos ecoeficientes reflete uma preocupacdo com a
reducdo do consumo de recursos naturais e a minimizacao do impacto ambiental ao longo do
ciclo de vida do produto. Os consumidores estédo optando por produtos que apresentem menor
pegada ecoldgica, desde a fase de producdo até o descarte, e valorizam empresas que adotam
praticas de producdo sustentavel, utilizam materiais reciclaveis e buscam reduzir as emissoes
de carbono. Essa preferéncia por produtos ecoeficientes esta impulsionando a inovacao e o
desenvolvimento de novas tecnologias e materiais sustentaveis, que prometem transformar o

mercado de consumo em direcdo a um futuro mais sustentavel e resiliente.
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