REPRESENTACOES
D€ GENERO:

um desvio ao cor-de-rosa

Morgana de Oliveira Antoniolli



UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL

AREA DO CONHECIMENTO DE ARTES E ARQUITETURA
LICENCIATURA EM ARTES VISUAIS

MORGANA DE OLIVEIRA ANTONIOLLI

REPRESENTACOES DE GENERO:
UM DESVIO AO COR-DE-ROSA

CAXIAS DO SUL /RS
2023



MORGANA DE OLIVEIRA ANTONIOLLI

REPRESENTACOES DE GENERO:

UM DESVIO AO COR-DE-ROSA

Trabalho de Conclusdo de Curso, da Area
do conhecimento em Artes e Arquitetura
da Universidade de Caxias do Sul,
apresentado como requisito parcial para
obtengdo do titulo de Licenciada em
Artes Visuais.

Orientadora:
Profa. Dra. Glaucis de Morais Almeida.

CAXIAS DO SUL /RS

2023



MORGANA DE OLIVEIRA ANTONIOLLI

REPRESENTACOES DE GENERO:
UM DESVIO AO COR-DE-ROSA

Trabalho de Conclusdo de Curso, da Area
do conhecimento em Artes e Arquitetura
da Universidade de Caxias do Sul,
apresentado como requisito parcial para
obtengdo do titulo de Licenciada em
Artes Visuais.

Banca Examinadora

Professora Dra. Silvana Boone
Universidade de Caxias do Sul

Professora Dra. Glaucis de Morais Almeida (Orientadora)
Universidade de Caxias do Sul



AGRADECIMENTOS

Dificilmente realizaria tamanha conquista sem o apoio daqueles que mais amo.
Agradeco imensamente a todes que acompanharam meu percurso académico e contribuiram
para o meu crescimento durante todo esse processo. Sou feliz por ter uma familia que se fez
meu porto seguro € me ofereceu protegdo, atencdo e pacié€ncia nesse periodo tao delicado e
importante para minha vida académica e profissional. Em especial, agradeco a minha mae,
Sonia, e minhas irmas, Ketelin, Caroline e Poliana, por serem minha principal fonte de
acolhimento, proporcionando ao longo dos anos carinho, compreensao € motivagao para eu
continuar. Estendo ainda meus sinceros agradecimentos as amizades lindas que construi, cujo

suporte incondicional e incentivo se tornaram essenciais nesta jornada de pesquisa.

Eternamente serei grata a minha orientadora, Glaucis de Morais, e a Silvana Boone,
por fazer parte da banca examinadora. Além de acompanharem a etapa final da minha
graduacdo, foram referéncias importantes durante toda a minha formagdo. Da mesma forma,
agradeco sinceramente as demais professoras dos cursos de Artes Visuais da Universidade de
Caxias do Sul com quem eu tive o prazer de trocar experiéncias e foram as responsaveis pela
minha educagdo e pelo meu desenvolvimento, tanto profissional, quanto pessoal. Todas sdao
mulheres inspiradoras. Agradego, ainda, aos colegas de curso pela colaboragdo e troca de

ideias, que enriqueceram significativamente este trabalho.

Expresso também meu profundo agradecimento ao Programa Universidade para Todos
(PROUNI), que tornou possivel minha entrada e permanéncia no espaco académico, o que foi

crucial para a minha chegada até aqui.

E, por fim, gostaria de agradecer a mim mesma, por ndo ter enlouquecido por

completo!



RESUMO

Partindo da capacidade que os seres humanos tém de dar significado as suas agdes e ao
mundo, esta pesquisa explora as relagdes do cor-de-rosa com identidade de género por lentes
da cultura visual. A materialidade da cor ¢ examinada como expressio de emogoes,
identidades e significados culturais, tendo sua narrativa influenciada por hierarquias sociais,
pela historia e pela cultura. O cor-de-rosa, cor central desta pesquisa, tem sua investigacao
pautada na andlise de esteredtipos, tais quais a fragilidade e a domesticagdo feminina. A
generificagdo das cores evoluiu influenciada por icones populares e narrativas historicas
masculinas, destacando o papel do género como construgdo social mantenedora de estruturas
opressoras. A pesquisa enfatiza a resisténcia de mulheres marginalizadas na sociedade
patriarcal, onde o controle e subjugacdo dos corpos femininos sdo evidentes. O estudo ressalta
ainda a importancia da arte-educagdo na desconstru¢do de normas opressoras € na promogao
da revolugdo social. Dessa forma, o "cor-de-rosa", pensado aqui como conceito, destaca
complexas relagdes entre cor e género, desafiando esteredtipos e promovendo compreensiao

abrangente das identidades de género.

Palavras-chave: cor-de-rosa, identidade de género, cultura visual, generificagdo das cores.



RESUMEN

Partiendo de la capacidad que tienen los seres humanos para dar significado a sus acciones y
al mundo, esta investigacion explora las relaciones del color rosa con la identidad de género a
través de las lentes de la cultura visual. Se examina la materialidad del color como expresion
de emociones, identidades y significados culturales, con su narrativa influenciada por
jerarquias sociales, historia y cultura. El color rosa, centro de esta investigacion, tiene su
andlisis centrado en la exploracion de estereotipos como la fragilidad y la domesticacion
femenina. La génesis de la feminizacion de los colores ha evolucionado bajo la influencia de
iconos populares y narrativas historicas masculinas, resaltando el papel del género como una
construccidn social que mantiene estructuras opresivas. La investigacion destaca la resistencia
de las mujeres marginadas en la sociedad patriarcal, donde el control y la subyugacion de los
cuerpos femeninos son evidentes. El estudio subraya ademas la importancia de la educacion
artistica en la deconstruccion de normas opresoras y en la promocion de la revolucion social.
De esta manera, el "color rosa", concebido aqui como un concepto, resalta las complejas
relaciones entre el color y el género, desafiando estereotipos y promoviendo una comprension

amplia de las identidades de género.

Palabras clave: color rosa, identidad de género, cultura visual, generificacion de los colores.
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1 PROLOGO: O COR-DE-ROSA

Este Trabalho de Conclusdao de Curso em Licenciatura em Artes Visuais apresenta
estudos que relacionam o cor-de-rosa’ a uma abordagem feminista ligada a questdes de
género, analisadas através da cultura visual, ou seja, da relacdo entre o visivel e os nomes que
damos ao que ¢ visto. O ponto de partida para a pesquisa surge de minha trajetoria pessoal de
negagdo do rosa. Essa negacdo partia do que eu presumia que a cor representava e, por
consequéncia, o que eu “deixaria” o mundo enxergar: algo fragil, feminino e delicado,

adjetivos esses ligados a domesticagio’.

No ano de 2021 me vi impelida a usar rosa. Ofereci meu cabelo como alguém oferece
uma tela a uma artista e a deixei criar com total liberdade criativa. A artista, uma mulher, me
surpreendeu utilizando tinta cor-de-rosa. Tinta permanente e com pigmento vivo, vibrante, e
que ultrapassava todo o comprimento dos meus fios de cabelo. Naquele momento, eu tive
duas escolhas: apagar a tela vibrante com uma coloragdo proxima a minha natural, ou assumir

0 rosa e a exposi¢ao de algumas de minhas inquietagdes. Optei pela segunda.

E importante ressaltar que naquele periodo, quando precisei escolher, j4 me
encontrava aprofundando os estudos sobre feminismo classista®. Esse fato se torna relevante
para o contexto presente nesta pesquisa, visto que essas demandas sensiveis da sociedade
estdo ligeiramente relacionadas as questdes de género® e acredito que ndo ha como falarmos

sobre questdes de género sem envolver o feminismo classista.

! Cor-de-rosa aqui é utilizado como termo conceitual. O conceito "cor-de-rosa" refere-se a associagdo cultural e
simbolica dessa cor com elementos tradicionalmente considerados femininos, como a delicadeza, a feminilidade
¢ a passividade. No entanto, ¢ importante ressaltar que a autora ndo acredita que as cores possuem uma esséncia
de género intrinseca; em vez disso, acredita que sdo construgdes sociais que variam ao longo do tempo e através
de diferentes culturas.

2 A mulher foi relegada a esfera doméstica pela divisdo do trabalho entre os sexos, enquanto se desenvolvia,
através de milénios, uma poderosissima ideologia que ainda determina a imagem da mulher e o seu papel na vida
social” (Montenegro, 1981, p. 15).

3 “Corrente do movimento feminista alinhada ao marxismo. Nio se limitando & igualdade entre os sexos, 0
feminismo classista luta pela libertacdo das mulheres mediante o fim da propriedade privada e da divisdo sexual
do trabalho. Nao acredita ser possivel emancipar verdadeiramente as mulheres sem derrubar o sistema capitalista
que também ¢ patriarcal. O feminismo classista diferencia as condi¢des de vida das mulheres trabalhadoras e
burguesas e ndo exclui a participacao e educacao dos homens trabalhadores nesse movimento” (Pinheiro, M.
Disponivel em: <https://anamontenegro.org/cfcam/sobre/>).

4 “Para as ciéncias sociais ¢ humanas, o conceito de género se refere a construcdo social do sexo anatdmico. Ele
foi criado para distinguir a dimensdo bioldgica da dimensao social, baseando-se no raciocinio de que ha machos
e fémeas na espécie humana, no entanto, a maneira de ser homem e de ser mulher € realizada pela cultura.
Assim, género significa que homens e mulheres sdo produtos da realidade social e ndo decorréncia da anatomia
de seus corpos” (Barreto ef al. 2009).
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Assim sendo, me vi questionando as inten¢des dessa cor tdo imponente. “Qual o seu
papel no meio artistico? Qual impacto pode exercer dentro de uma sala de aula? O quanto as
cores podem mexer com os sentimentos dos seres humanos? De onde vieram essas

suposi¢des? Qual a sua relacao e influéncia sobre nds mulheres? Cor tem género?!”

Nesse contexto, o cor-de-rosa se torna um exemplo vivido de como as convengdes
sociais moldam nossas percepcdes e julgamentos, muitas vezes de maneira inconsciente,
sendo reverberadas através da nossa fala, das midias sociais ¢ das a¢des tomadas diariamente.
Como o pesquisador e professor brasileiro Israel Pedrosa (1989) menciona em seus estudos,
cada cor traz consigo uma longa historia. A reflexdo sobre a relagdo entre a cor rosa e a
feminilidade me incentivou a questionar, desafiar e desconstruir estereotipos de género, visto
que em grande maioria das vezes esses preceitos sdo baseados em construgdes culturais que
nao refletem a diversidade das experiéncias e identidades. De encontro a isso, a pergunta

norteadora desta pesquisa é:

De que modo o cor-de-rosa enquanto elemento visual pode interrogar o processo de
formag¢do humana, partindo da arte-educacdo e agindo como instrumento para ruptura de

estereotipos?

Dessa maneira, o inicio da problematica se da por meio da exploracdo da relagdo entre
o rosa ¢ a identidade feminina. Como estratégia de aproximagdo e analise do conceito
cor-de-rosa, esta pesquisa é ancorada pelo campo da Cultura Visual’, que acontece “ao olhar e
as maneiras culturais de olhar a vida contemporanea” (Hernandez, 2007, p. 22). As imagens,
consideradas como simbolos e narrativas visuais, desempenham um papel continuo na
experiéncia das pessoas. Cruzam significados e desempenham uma func¢do crucial na
construgdo de conhecimento. O educador espanhol Fernando Hernandez (2000, 2007) destaca
a presenca de um debate significativo relacionado ao campo de cultura visual quando afirma
que existe um encontro de diversas propostas intelectuais ao considerar as formas de observar
e as perspectivas culturais que envolvem a vida contemporanea, “especialmente sobre as
praticas que favorecem as representacdes de nosso tempo e levam-nos a repensar as narrativas

do passado” (Hernandez, 2007, p. 22).

> Para Hernandez (2007), o termo "cultura visual" abrange uma variedade de praticas e interpretagdes criticas que
exploram as relagdes entre perspectivas subjetivas e as praticas culturais e sociais da observagao. Neste contexto,
refere-se a0 movimento cultural que guia a reflexdo e as praticas associadas as formas de ver e visualizar as
representacgdes culturais. Especificamente, as abordagens subjetivas e intra-subjetivas de perceber o mundo e a
propria identidade.
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A materialidade da cor ¢ um campo repleto e intrigante, ndo ¢ apenas um elemento
visual, mas também expressdo de emogoes, identidades e significados culturais. As cores
simbolicas, desde o inicio dos tempos, podem ser vistas ainda como posi¢ao de poder dentro
da sociedade. Por exemplo, a relacdo entre as cores das vestimentas ¢ a hierarquia social pode
variar significativamente de acordo com a cultura, a época histérica e o contexto especifico.
Em muitas sociedades, as cores das roupas tém sido usadas como simbolos de classe, poder e

identidade social.

Voltando um pouco no tempo, para o ano de 2019, cito as palavras de pronunciamento
de Damares Regina Alves, “menino veste azul e¢ menina veste rosa”. Nesse fatidico
pronunciamento, a ex-ministra da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos comemora a
sua posse expressando, eufdrica, seus sentimentos de alegria para ‘uma nova era no Brasil’.
Palavras essas também ditas pela ex-ministra em tom entusiasmado quando se refere aos

seguintes quatro dolorosos anos de um governo fascista e opressor que viemos a enfrentar.

Dessa forma, podemos perceber que os pigmentos sao, de fato, substancias complexas.
Um fendmeno multifacetado que se manifesta em diferentes contextos culturais. Considerar a
cor como um fendmeno visual relacionado a linguagem ndo exclui a possibilidade de explorar
suas caracteristicas fenomenolodgicas. Nesse sentido, as cores podem ser percebidas pelo
homem nao apenas como fendmenos visuais no espaco, mas também como experiéncias
temporais em constante evolugao. Em vista disso, se ¢ a humanidade que da sentido as cores e
estamos em contato constante com as agdes do tempo, nds modificamos as interpretagdes € 0s
significados dessas mesmas cores conforme a sua realidade, pois “[...] o homem existe no

tempo. Esta dentro. Esta fora. Herda. Incorpora. Modifica.” (Freire, 1967, p. 40).

Vivemos num mundo repleto de cores desde o inicio dos tempos e, para além disso,
também convivemos cotidianamente com emocoes. Nossas e de terceiros. Tudo a nossa volta
¢ capaz de representar e expressar algo. A influéncia da cor no processo educacional, por
exemplo, pode despertar a imaginagdo e a criatividade das criangas. Estd presente desde o
inicio da nossa formagdo. Dentro da arte, as cores em particular desempenham um papel
fundamental no processo de desenvolvimento, principalmente quando compreendemos que

“arte ndo ¢ enfeite, arte ¢ cogni¢cdo, ¢ uma profissdo e ¢ uma forma diferente da palavra

®G1, 2019. Disponivel em:
<https://gl.globo.com/politica/noticia/2019/01/03/damares-diz-que-video-e-metafora-e-que-meninos-e-meninas-
podem-usar-qualquer-cor.ghtmI>.


https://g1.globo.com/politica/noticia/2019/01/03/damares-diz-que-video-e-metafora-e-que-meninos-e-meninas-podem-usar-qualquer-cor.ghtml
https://g1.globo.com/politica/noticia/2019/01/03/damares-diz-que-video-e-metafora-e-que-meninos-e-meninas-podem-usar-qualquer-cor.ghtml
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interpretar o mundo, a realidade o imaginario e ¢ conteudo” (Barbosa, 2002, p. 4). Enquanto
futura professora de arte, sou instigada a investigar mais profundamente essas representagdes

e significados.

Assim, relacionando as cores as expressoes, conforme a escritora e cientista social
alema Eva Heller (2013, p 105) aponta em “A Psicologia das Cores”, o vermelho “foi a
primeira cor que o homem batizou, a mais antiga denominagao cromatica do mundo”. Ja na
era pré-colombiana do México, tanto os Astecas quanto os Maias desenvolveram uma tinta
vermelha denominada cochonilha. Por outro lado, em relagdo ao azul, Heller (2013) nos situa
que era comum ser utilizado na antiguidade como a cor representante da feminilidade da
mulher, por denotar passividade, tranquilidade e introversdo. No entanto, em algumas
ocasides, o azul também era visto como sinéonimo do masculino, representando forca e
atividade. Contudo, a cor azul teve um papel menos influente em comparagao ao cor-de-rosa,
por exemplo, na manifestagdo de géneros. O rosa se tornou fortemente associado a

feminilidade, enquanto o azul também podia ser usado por meninas.

E importante observar que as associagdes entre cores de vestimentas e hierarquia
social podem mudar ao longo do tempo e variar amplamente de uma cultura para outra. Dessa
forma, podemos citar as cores reais, nobres e dificeis de serem adquiridas devido ao alto valor
de certos pigmentos, que eram reservadas para a realeza e a nobreza da sociedade. O uso de
cores complexas costumava ser restrito a membros da alta hierarquia, enquanto cores mais

simples eram associadas as classes sociais mais baixas.

Ainda, em muitas organiza¢des militares, bem como em instituicdes escolares e de
servigos publicos, cores especificas de uniformes podem indicar hierarquia e posigdo.
Graduagdes, insignias e distintivos de cor podem denotar autoridade e experiéncia. Em
eventos formais e cerimonias, a escolha de cores especificas nas vestimentas ja serviu como
um meio de simbolizar o poder do individuo. O vermelho, como por exemplo na cultura
indiana, ¢ frequentemente associado a celebragdes matrimoniais, assim como ““as noivas na
China tradicionalmente usam vermelho, mas muitas passaram a usar branco nas ultimas
décadas” (Pater, 2019, p. 107). Em algumas culturas ocidentais, ja ¢ tradi¢do o uso do branco
para tais ocasides. Ja4 o preto, comumente a cor do luto em muitos paises, nem sempre esta
diretamente relacionado a morte, tal como nas representagdes de magia, do submundo e,

quando aliado ao vermelho, ao proprio diabo. Para os egipcios da antiguidade, “a cor preta
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podia ser associada a noite, a morte e ao sub-mundo mas, paradoxalmente, ser simbolo da

ressurrei¢dao dos mortos” (Fernandes, 1998, p. 432).

Por sua vez, o tom cor-de-rosa, protagonista desta pesquisa, passou a ser amplamente
associado ao seu esteredtipo de “cor feminina” apds a Segunda Guerra Mundial, para servir
como indicador e separador dos géneros, tomando diversos significados culturais a partir dai.
De acordo com Pedrosa (2009), as cores podem ter um efeito substancial na percep¢ao
humana, influenciando a experiéncia ao gerar estimulos. E, se por um lado temos na
materialidade da cor um campo complexo e forjado pela interpretacdo do ser humano, por

outro, a concepgao de géneros como construgdes sociais ndo escapa desta ideia.

As imagens comunicam multiplas mensagens, muitas vezes transcendendo as barreiras
da linguagem escrita. Assim, € possivel analisar como as escolhas também podem transcender
barreiras temporais, estilisticas e culturais. Desse modo, as imagens aqui analisadas se

encarregam de evidenciar e explorar as problematicas iniciais.

Portanto, a analise de uma obra de arte pode revelar informagdes historicas, culturais e
sociopoliticas. E, da mesma forma, a producao de uma imagem pode expressar perspectivas
pessoais e sociais. Por isso as interagdes entre as expressoes culturais visuais e as linguagens
artisticas dominantes na atualidade devem estar entrelagadas, pois, como anuncia a professora
Analice Dutra Pillar (2001, p. 12) “ao ler estamos entrelacando informacdes do objeto, suas
caracteristicas formais, cromaticas, topoldgicas; e informagdes do leitor, seu conhecimento
acerca do objeto, suas inferéncias”. As imagens servem como veiculos poderosos para a troca
de informacdes e o desenvolvimento de um entendimento mais profundo, especialmente no
que diz respeito aos conteudos culturais transmitidos pelos meios de comunicacdo de massa,

que sao predominantemente visuais, como nos casos de audiovisuais e da arte urbana.

Assim, a generificacdo das cores evoluiu gradualmente devido a influéncias como
icones populares, consumismo, publicidade e conflitos sociais, levando a vinculagao crescente
das cores com identidades de género. O género enquanto uma construgdo social desempenha
um papel fundamental na manutencdo de uma estrutura opressora, de dominag¢do do
comportamento social e das estruturas de poder. Narrativas historicas foram entalhadas por
homens, excluindo experiéncias e vozes femininas. Isso ¢ ainda mais evidente ao abordar
historias de mulheres marginalizadas que resistem dentro da sociedade patriarcal, que subjuga

e atua de modo a controlar os corpos presentes na sociedade.



14

Desta maneira, a presen¢a cultural da cor ¢ abordada no segundo capitulo, intitulado
“Cor: materialidade e expressdo cultural®, destacando a contribui¢do de diversos autores e
pesquisadores, como Leonardo da Vinci, Isaac Newton e Goethe. Esses autores contribuiram
para o enriquecimento do estudo das cores, promovendo sua importancia em diversos campos,
da arte a ciéncia. Ainda, autores como Israel Pedrosa, Luciana Martha Silveira, Jodo Paulo
Baliscei e Eva Heller contribuem para a compreensao multifacetada das cores, examinando
como as percep¢des e significados atribuidos a elas sdao moldados por diversos fatores,

auxiliando na compreensao das relagdes entre cor, cultura e identidade.

No capitulo trés, “Desvio do Cor-de-rosa: género sob uma andlise feminista”,
destacam-se bell hooks, Guacira Lopes Louro, Judith Butler, Silvia Federici e Angela Davis,
onde procuro tratar de temas como a construgdo social do género, a performatividade de
género, a objetificacdo do corpo feminino na arte, a marginalizacdo de artistas mulheres na
histéria, a influéncia cultural da estética burguesa e a representacdo controversa da
feminilidade. Neste capitulo, ainda trago um contraponto entre os trabalhos artisticos de Yves
Klein e Elle de Bernardini, fornecendo perspectivas criticas sobre as normas de género,
questionando o papel da arte na perpetuagdo ou desconstrugdo dessas normas, bem como a

relagdo entre a cultura visual e a opressao de género.

Em “Insignia da condi¢ao feminina: rumo ao cor-de-rosa”, exploro a associagdo do
cor-de-rosa com a feminilidade e as implica¢des sociais, culturais e econdmicas disso na
sociedade contemporanea. Discorro em como a cor € utilizada pela industria e pelo marketing
para reforgar estereotipos de género, limitar escolhas das consumidoras e perpetuar
desigualdades, especialmente para mulheres da classe trabalhadora e que compdem grupos
minoritarios da sociedade. Artistas como Joana Vasconcelos, Portia Munson e JeongMee
Yoon sdo destacadas por meio de suas obras artisticas que criticam a cultura de consumo, a
objetificacdo feminina e a associacdo entre cor-de-rosa e feminilidade, provocando reflexdes
sobre a influéncia da cor na formagdo das identidades de género desde a infancia. Ainda,
analiso o icone que Barbie se tornou e abordo seu papel na representacao de padrdes irreais de

beleza.

No capitulo cinco, “Arte-educagdo: cor-de-rosa como instrumento para ruptura”, trago
a importancia desse ensino na construcdo de significados e conhecimento cultural,
explorando o cor-de-rosa na construcao de identidades de género e na provocagao de reflexao

critica. Assim, aponto para a necessidade de romper com paradigmas opressores, utilizando a
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arte-educacdo como uma ferramenta para questionar e transformar a cultura conservadora.
Como referencial teérico para este capitulo, trago autores como Paulo Freire, Ana Mae
Barbosa e¢ Fernando Hernandez para analisar em como interagimos ativamente com a
expressdo artistica e como a arte pode contribuir para o desenvolvimento de uma

compreensdo realista do mundo.

Por ltimo, em “Epilogo: reflexdes de uma futura professora”, apresento as conclusdes
da pesquisa deste Trabalho de Conclusdao de Curso. Volto aos questionamentos iniciais de
como associacdes tradicionais entre cores, em especial o cor-de-rosa, € género sao percebidas,
destacando a importancia da arte-educacdo como uma ferramenta para questionar e

transformar.
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2 COR: MATERIALIDADE E EXPRESSAO CULTURAL

A cor tem sido um elemento cultural presente ao longo de toda a historia da
humanidade. Os seres humanos tinham costume de criar seus proprios pigmentos a partir de
pigmentos naturais para retratar sua vida cotidiana nas paredes de cavernas. A medida que
evoluimos, a relacdo do homem com o uso da cor se expandiu e a melhoria das tintas se
tornou crucial para a criagdo de uma ampla gama de cores, atualmente feitas a partir de
diversos materiais naturais e sintéticos. Com o avango da tecnologia e as mudangas culturais,
a cor passou a ser uma fonte de inspiragdo para artistas, pintores, desenhistas, produtores de

arte e em diversas outras areas do conhecimento.

De acordo com Pedrosa (2013), a cor invadiu praticamente todos os campos da
atividade humana e desempenha um papel de destaque na cultura contemporanea. No entanto,
definir a cor sempre representa um desafio, pois requer compreensdo de sua origem, das
interagdes fisiologicas e psicologicas associadas a ela, bem como dos efeitos de luz que

emana ou acolhe.

Muitos teodricos e pesquisadores, incluindo figuras como Leonardo da Vinci
(1452-1519), Isaac Newton (1643-1727) e Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832),
abordaram o conceito de cor sob perspectivas variadas e profundamente elaboradas. Cada um
deles contribuiu com sua compreensdo Unica sobre a natureza e a interpretacdo da cor,

potencializando assim o campo do estudo das cores.

Dessa forma, conforme as investigagdes da professora brasileira Luciana Martha
Silveira (2015), Da Vinci explorou a fisiologia da percepcao visual, desafiando ideias
convencionais sobre como os olhos captam imagens. Ele prop6s uma teoria inovadora de que
os olhos ndo emitem raios visuais, mas, em vez disso, recebem informacdes visuais. As
contribui¢cdes de Leonardo da Vinci a Teoria da Cor ndo se limitaram a pratica artistica, mas
também influenciaram a maneira como percebemos e representamos o mundo visualmente,
promovendo o uso da cor como um elemento essencial na criagao de profundidade e realismo
nas pinturas renascentistas. Segundo Silveira (2015, p. 21) “ele foi o pintor renascentista mais
preocupado com o estudo da sombra e luz, percebendo que entre a luz e as trevas ha um meio

de revelacdo dos fendmenos cromaticos”.

Ja Isaac Newton, por um lado, desempenhou um papel pioneiro na compreensao das

cores por meio de suas experimentacdes sobre a dispersdao e composi¢do da luz branca. Ele



17

demonstrou que a luz branca era composta por varias cores monocromaticas € usou prismas
para separa-las. “Newton mostrou que a separagdo da luz branca nas suas componentes de
diferentes cores (espectro) da-se pelos diferentes desvios sofridos pelas componentes ao
atravessar o prisma” (Silveira, 2015, p. 25). Assim, as diferentes cores no espectro resultavam

da refrac@o da luz no prisma e da dispersao do indice de refracao.

Por outro lado, Goethe desafiou a visdo de Newton sobre a cor, argumentando que as
cores nao eram apenas fenomenos fisicos, mas também “ideias subjetivas ou coisas que
existiam apenas em nossa percepgdo” (Silveira, 2015, p. 27). Ele categorizou as cores em
fisioldgicas, fisicas e quimicas e desenvolveu um circulo cromatico (Figura 1) que destacava a
complementaridade das cores. As ideias de Goethe influenciaram a compreensao

contemporanea da cor e a aplicagdo de principios cromaticos na arte e na ciéncia.

Figura 1 - Circulo Cromatico de Goethe.

Fonte: Silveira (2015).
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Silveira (2015) ainda relata sobre como Goethe estabeleceu o conceito de
cores-pigmento, aquelas que podem ser criadas, fixadas e intensificadas em objetos.
Considerou as cores primarias, que sao indivisiveis, a classificagdo das cores com base nas
caracteristicas e manifestagdes cromaticas, e, quando misturadas em proporgdes variaveis,
resultam em todo o espectro de cores visiveis. Desse modo, até a chegada dos pigmentos
sintéticos, a coloragdo cor-de-rosa, por exemplo, foi criada a partir da jun¢do do vermelho +

branco ou magenta + branco.

Segundo Lais Nogueira Corréa e Castro (2019, p. 112), os pigmentos ocres, tal qual o
vermelho ocre, continuam sendo os mais acessiveis para os artistas “devido a excelente
permanéncia da cor e a abundancia de matéria-prima”. Ainda, o vermelho ocre ¢ um pigmento
historico, utilizado desde as pinturas pré-histdricas nas cavernas até os dias atuais. Em
contrapartida, os chineses desenvolveram o vermilion, extraido de uma espécie de pulgao,
cerca de 2000 anos antes da civilizagao romana. Os romanos utilizaram este pigmento “como
cosmético, pelas mulheres, aplicado nas magds do rosto e nos labios para dar um tom
avermelhado a pele” (Castro, 2019, p. 113). Por sua vez, os gregos utilizaram ainda outro
pigmento, o vermelho de chumbo, conhecido como minium pelos romanos e amplamente
empregado em iluminuras medievais. Segundo o designer holandés Ruben Pater (2019), tanto
os Astecas quanto os Maias utilizavam a tinta de cochonilha para conquistar um vibrante tom

de vermelho e aplicar as suas criagdes religiosas.

Apds a invasao dos espanhdis, o pigmento passou a ser exportado para a Europa e, em
pouco tempo, virou o segundo produto mais valioso da coldonia mexicana, abaixo
apenas da prata. Ao final do século XIX, a inven¢@o das tintas sintéticas reduziu de
forma significativa o custo dos pigmentos. Mas a cochonilha continua sendo usada
como corante natural para cosméticos e alimentos (Pater, 2019, p. 102).

Em contrapartida, de acordo com Castro (2019), o uso de pigmentos brancos ao longo
da historia incluiu o carbonato de calcio, que era resistente a luz e nao téxico, e foi empregado
desde o Egito antigo até a Roma antiga, onde frequentemente era misturado com outras cores
para obter tons mais claros. Ainda, o gesso, uma forma mineral de sulfato de célcio hidratado,
serviu ndo apenas como pigmento branco, mas também como substrato em pinturas murais e
outras aplicacdes. Ja o branco de chumbo foi desenvolvido pelos gregos e utilizado até o
século XIX, inclusive como poé facial sem conhecimento dos efeitos prejudiciais do chumbo
para a saude e “permaneceu como a colora¢do branca mais utilizada pelos artistas até o século

XIX, quando surgiu o branco de zinco, ¢ ainda ¢ considerado o mais branco” (Castro, 2019, p.
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120). O branco de zinco, conforme Castro (2019), foi produzido a partir de 1835 e, devido ao
seu alto custo, foi usado em menor escala. Por fim, o branco de titdnio ganhou popularidade
entre os artistas a partir do século XX, apo6s a descoberta de um método de purificagao

economicamente viavel.

Esses pigmentos representam uma parte importante da historia da arte e da cultura,
mostrando a criatividade e engenhosidade de diferentes sociedades ao longo do tempo, bem
como a variedade de aplicagdes, desde a pintura de cavernas pré-historicas até o uso em

manuscritos medievais € cosmeéticos.

Fazendo uma transi¢do temporal para o final do século XIX, com o desenvolvimento
de novas tecnologias, a introdugdo de corantes quimicos causou uma profunda transformacao
na paleta cromadtica, que passou a incorporar um nimero cada vez maior de cores artificiais.
As cores utilizadas nos pigmentos, €, por consequéncia, também na pintura, foram tomando
novos tons, produzindo novos efeitos e pigmentos distintos as cores encontradas puras na
natureza, tornando-se signos independentes das tonalidades naturais e adquirindo uma
identidade propria, como nos casos de tintas que brilham no escuro, de tonalidade

fluorescente ou até mesmo diferentes nuances dos tons ja conhecidos.

Ao final do século XIX, a invengdo das tintas sintéticas reduziu de forma significativa
o custo dos pigmentos. Mas a cochonilha continua sendo usada como corante natural
para cosméticos ¢ alimentos. Embora ndo sejam tdo atraentes quanto o ouro € o
ultramarino, algumas cores sdo mais caras que outras. Tintas fluorescentes ou que
brilham no escuro exigem uma pigmentacdo maior. As douradas e as prateadas
contém particulas metalicas, o que as deixa mais opacas do que as outras tintas de
impressdo. As mais vivas continuam sendo as mais caras (Pater, 2019, p. 102).

A expressdo da identidade cultural frequentemente ocorre por meio de representagdes
visuais, sendo a cor um elemento crucial nesse processo. As cores podem ser empregadas para
simbolizar elementos como bandeiras, tradicdes e outros simbolos que refletem a identidade
cultural de uma comunidade ou até mesmo a identidade de um individuo. A interpretagao das
cores, ainda, pode variar significativamente entre diversas sociedades, grupos culturais e
variar de acordo com o tempo. Conforme afirma Pedrosa (2009), as cores que predominam no
ambiente podem exercer um impacto significativo na percep¢do humana, moldando a

experiéncia de forma a criar estimulos.

O cor-de-rosa, por exemplo, assumiu mais amplamente seu “papel feminino”

posteriormente a Segunda Guerra Mundial na Euro-América “como parte da padronizagdo das



20

roupas e acessorios infantis durante o periodo de crescimento pds-guerra dos bebés” (Yano,
2013, p. 33). No século XX, o rosa tomou diversos significados culturais, representando desde
a feminilidade e romantismo até a conscientizagdo sobre o cancer de mama através do uso da
cor como simbolo da campanha internacional do Outubro Rosa’. A cor rosa continua a
desempenhar um papel importante na moda, na arte e na cultura contemporanea, evoluindo
constantemente em seu simbolismo e finalidade e "estd mais intimamente associado as

emocgdes do que qualquer outra cor" (Nemitz apud Yano, 2013, p. 26).

2.1 COR: REPRESENTACOES DE GENERO

Diferentemente do que o discurso de Damares Alves fez ressoar em janeiro de 2019,
nem sempre a convencao relacionada ao cerne de sua fala, onde euforicamente exprime que
meninos vestiriam azul e meninas o rosa, foi uma realidade. O uso das cores como meio para
identificagdo simbolica de figuras pode ser visto ainda antes do século XX. Michel Pastoureau
(1997, 2006), historiador e professor francés, defende a ideia de que a cor s6 ¢é possivel de ser
analisada do ponto de vista social e cultural. Segundo ele,

Os componentes de compreensdo das cores sdo: o léxico e os fendomenos de
nominacdo, a quimica dos pigmentos e dos corantes, as técnicas de pintura e tintura,
os sistemas relativos ao vestuario ¢ os codigos que os apoiam, o lugar da cor na vida
cotidiana e na cultura material, as regras que precedem das autoridades, as

moralizagdes dos religiosos, as especulagdes dos cientistas e as criacdes dos artistas.
(Pastoureau, 1997, p. 19).

Conforme o professor e pesquisador brasileiro Jodo Paulo Baliscei (2019, 2020)
apresenta em seu artigo “Abordagem Historica e Artistica do Uso das Cores Azul e Rosa
como Pedagogia de Género e Sexualidade”, durante os séculos XVII e XVIII, o branco foi a
cor predominante utilizada para caracterizar bebés, independentemente de género. Essa
escolha cromatica, de acordo com a pesquisadora semiotica Ana Paula Passarelli (2018),
visava a praticidade e funcionalidade das vestes, visto que o branco poderia demandar menos
esfor¢o nos cuidados de lavagem e at¢ mesmo do desbotamento das pegas. A pureza da cor
branca sugere que a inocéncia e a obediéncia nio estdo ligadas ao esteredtipo de género, mas

sao qualidades inerentes a juventude.

7 Outubro Rosa ¢ um movimento internacional de conscientizagdo para o controle do cAncer de mama, criado no
inicio da década de 1990. (BRASIL. Ministério da Satide. Disponivel em:
<https://bvsms.saude.gov.br/outubro-rosa-mes-de-conscientizacao-sobre-o-cancer-de-mama-2/>).
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Heller (2013) apresenta que as cores € emogdes ndo se entrelagam ao acaso, nem sao
meramente uma questdo de preferéncia pessoal e complementa que essas relagdes “desde a
infancia, foram ficando profundamente enraizadas em nossa linguagem e em nosso
pensamento” (Heller, 2013, p. 20). Dessa forma, podemos concluir que a cor ¢ influenciada
por elementos externos, nunca existindo de forma pura e isolada em sua esséncia. Ela esta
sempre acompanhada por algum componente que lhe confere uma interpretagao, seja visual
ou emocional, estabelecido desde os primeiros momentos de nossas vidas. Seu significado
varia de acordo com o contexto em que estd inserida, pois “o significado cultural das cores

ndo ¢ estavel, estd em constante transformagao” (Pater, 2019, p. 108).

Da mesma forma, as narrativas sobre as mulheres que conhecemos também podem ser
apresentadas a partir de interpretacdes culturais, sociais e hierdrquicas. Como nos situa a
tedloga Ana Pinheiro Santos (2007, p. 32), “desde a Antigiiidade as mulheres sao
representadas, antes de serem descritas ou narradas, antes de terem a palavra”. Suas historias
sdo construidas e transmitidas por homens que dominam ndo apenas as cidades, mas também
as sociedades, e, consequentemente, moldam o curso das suas narrativas. Isso exprime a
maneira como o poder e a autoridade nas esferas publicas, predominantemente masculinos,
apagam experiéncias, vozes ¢ historias femininas. Deixadas em segundo plano. Esse
fendmeno se intensifica ainda mais quando citamos as historias e vivéncias de mulheres

pretas, periféricas, Ibgt+ e demais mulheres a margem da sociedade patriarcal.

A influéncia iconografica na utilizagdo do rosa/vermelho e do azul para representar
figuras de grande significado histérico foi uma fonte de inspiracdo adotada por artistas que
emergiram apos o periodo medieval. A mencdo a Maria como o exemplo de uma figura
feminina associada ao azul também ressalta como a religido e a iconografia desempenham um
papel na construgdo de significados culturais das cores em relagdo ao género. A cor das vestes
usadas por figuras religiosas ndo apenas indicava sua identidade, mas também refletia as
caracteristicas atribuidas a essas figuras, influenciando assim a percepg¢do publica e cultural
das cores. Enquanto cor associada ao “feminino sagrado”, intocavel e puro dentro do contexto
catolicista, o azul teve seu maior valor justamente por ser a cor simbolica de representacao da
Virgem Maria, a mulher de maior destaque no cristianismo. Essas interpretacdes nas
representacdes das cores destacam como a percepc¢ao das cores ¢ moldada por normas
culturais e sociais € como o mesmo pigmento pode adquirir significados diferentes ao longo

do tempo e em contextos diversos.
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A concepcao de que o azul era visto tal qual uma cor representante da feminilidade,
por denotar passividade, tranquilidade e introversdo, destaca como as percepgdes das cores
podem ser adaptadas por questdes estereotipadas das convengdes de género como
conhecemos atualmente. Isso ilustra como a cultura e a sociedade atribuem certos significados
as cores com base em elementos especificos, o que pode impactar a forma como as cores sao

utilizadas e interpretadas.

Seguindo as cores simbdlicas da pintura crista, e segundo Heller (2013), o azul foi
associado a Maria e o vermelho a Jesus. Conforme a autora, a cor vermelha, nesse contexto
cristao, foi considerada uma cor masculina, tendo o rosa como uma variante. Uma espécie de
vermelho mais suave e desbotado, especialmente usado para simbolizar a infincia, seguindo
as regras hierarquicas dos santos nas pinturas. Ainda,

Na Idade Média, o azul era mais feminino (para a Virgem) ¢ o vermelho, masculino
(sinal de poder e guerra); Agora, porém, as coisas se invertem ¢ o azul passa a ser
masculino (porque ¢ mais discreto), e o vermelho passa a ser feminino. Preservamos

alguns vestigios dele: azul se o bebé for menino e rosa para meninas. (Pastoureau e
Simonnet, 2006, p. 41, tradugdo nossa).

Conforme evidenciado, em culturas ocidentais anteriores ao século XX, houve
momentos em que o azul foi associado a representagcdo de mulheres, enquanto o
vermelho/rosa estava ligado a representagao de homens. A intensificagdo da generificagao das
cores, principalmente do cor-de-rosa, e as mudancas de significados e atribui¢do de sentidos
para esse elemento se deu de forma gradativa e por inimeros motivos. Isso, Jodo Paulo
Baliscei (2019, 2020) nos explica ser:

Pela influéncia de icones populares, pela expansdo do consumismo, por estratégias
publicitarias e por disputas entre movimentos sociais e grupos religiosos com
convic¢des e defesas conflitantes entre si. Juntos, esses e outros fatores culturais

contribuiram para que tais cores fossem, paulatinamente, vinculadas aos corpos,
produtos e identidades femininas e masculinas (Baliscei, 2020, p. 230).

Um exemplo notdvel desse processo ocorreu na cultura ocidental da América do
Norte, especificamente nos Estados Unidos, onde as roupas das criancas, anteriormente
neutras em termos de género, comegaram a ser generificadas a partir de 1900. A generificagao
das roupas masculinas visava diferencia-las das roupas femininas e refor¢ar uma visao rigida
da masculinidade, afastando qualquer traco socialmente considerado feminino. No entanto, o
azul, nesse contexto, ndo desempenhou um papel tdo poderoso quanto o cor-de-rosa. O

cor-de-rosa tornou-se cada vez mais associado as meninas, a feminilidade e a fragilidade,
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enquanto o azul continuou a ser uma cor que meninas podiam usar, desde que fosse
suficientemente “femininizado” com outros elementos visuais, tais quais enfeites, babados e

ornamentos adicionados as pecas.

De acordo com a professora e historiadora estadunidense Jo Paoletti (2012), a
generificagdo das roupas para meninos ocorreu principalmente através da adogdo e
apropriagdo de elementos e pegas do vestuario dos homens adultos, como a calga, e nao foi

principalmente determinada pelo elemento cromatico azul.

O azul nunca foi tdo poderoso simbolicamente quanto o rosa. Meninas podem usar
qualquer tom de azul, desde que ele seja suficientemente modificado com flores,
babados e outros toques femininos. Mas o uso de roupas rosas por meninos tem sido
cada vez mais raro desde 1940 (Paoletti, 2012, p. 85-86, tradugdo nossa).

A historia do cor-de-rosa como uma “cor de menina”, que a autora Jo Paoletti (2012)
descreve como “pinkification”, pode ser dividida em quatro estagios na cultura
norte-americana. Essas etapas incluem a transi¢do de roupas ndo generificadas para roupas
generificadas, a queda do uso de tons pastéis e do rosa, a conexdo do rosa com a feminilidade
tradicional e, finalmente, uma era de resisténcia e problematizagdo em relacio ao uso

dicotdmico e generificado dessa cor a partir dos anos 2000.

O primeiro estagio, de 1900 a 1950, marcou a mudanga de roupas que ndo eram
especificamente associadas a um género para roupas claramente identificadas como
femininas. Nesse periodo, elementos anteriormente considerados infantis, como vestidos,
decotes e a propria cor, cor-de-rosa, gradualmente passaram a ser percebidos como simbolos
de feminilidade. No segundo estagio, de 1960 a 1980, os tons pastel cairam em desuso,
incluindo o cor-de-rosa. Paoletti (2012) atribui isso tanto aos estudos sobre o
desenvolvimento infantil, sugerindo que cores mais saturadas e contrastantes eram mais
adequadas para representar roupas, brinquedos e ambientes infantis, quanto aos movimentos
feministas que questionaram os esteredtipos que retratavam as mulheres como inferiores aos
homens. No terceiro estagio, de 1980 a 2000, o rosa foi novamente associado a feminilidade
tradicional, tornando-se uma espécie de mandato moral para criancas de trés a sete anos de
idade, como reacdo as propostas mais progressistas dos movimentos feministas por grupos
conservadores. O quarto e ultimo estagio corresponde ao século XXI, quando, de acordo com
a autora, surgiram criticas e questionamentos mais intensos sobre o uso bindario, estereotipado

e restrito do cor-de-rosa.
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3 DESVIO DO COR-DE-ROSA: GENERO SOB UMA ANALISE FEMINISTA

Se por um lado temos na materialidade da cor um campo complexo, tendo seu
significado moldado pela humanidade e pelo tempo, por outro, os géneros nao fogem muito
desse ponto de vista. O patriarcado supremacista branco marca a constru¢ao das sociedades
ocidentais ha inimeras geragdes. A concepcao de género como uma construgdo social, a partir
de uma visdo feminista, ¢ fundamental para entendermos as relagdes entre género,
comportamento social e estruturas de poder e a distingdo sexista que nos permeia.

A discriminagdo, a opressdo e a exploracdo sexista deflagraram uma guerra entre os
sexos. O campo de batalha tradicional foi sempre o espaco doméstico. De algum
tempo para cd, essa batalha vem ocorrendo em qualquer esfera, ndo importa se
privada ou publica, frequentada por homens e mulheres, meninos e meninas. A
importancia do movimento feminista (quando ndo é cooptado por forcas reacionarias,
oportunistas) ¢ que ele oferece uma nova plataforma ideoldgica para o encontro dos

Sexo0s, um espago para critica, luta e transformagdo. O movimento feminista pode por
fim a guerra dos sexos (hooks, 2019, p. 73).

Essa abordagem em relagao ao género, profundamente influenciada pelos movimentos
feministas, defende que as concepgdes de masculinidade e feminilidade ndo sdo inerentes nem
biologicamente predefinidas. Em vez disso, sdo moldadas por crencas, valores, atitudes e
normas sociais relacionadas a aparéncia fisica, ao corpo humano e a sua representacdo na
sociedade capitalista patriarcal em que vivemos. Ainda, essas atitudes sdo influenciadas de
maneira cultural, social e historica por meio das camadas mais poderosas na hierarquia
social®, sendo que “uma nova ordem patriarcal na qual os corpos das mulheres, seu trabalho,
seus poderes sexuais e reprodutivos foram colocados sob o controle do Estado e

transformados em recursos econdmicos” (Federici, 2017, p. 310).

A perspectiva de género como construgdo social sustenta que os papéis,
comportamentos ¢ identidades de género sdo moldados pelos valores, pelas normas e
expectativas da sociedade. Dessa forma, o que ¢ considerado "masculino”" e "feminino" varia
conforme a cultura e a histéria de um povo e ndo ¢ algo fixo ou natural. Para a pesquisadora e
professora brasileira Guacira Lopes Louro (2001, 2020) “a inscricdo dos géneros — feminino
ou masculino — nos corpos ¢ feita, sempre, no contexto de uma determinada cultura e,

portanto, com as marcas dessa cultura” (2020, p. 6).

8 Neste contexto, ndo reduzo a uma mera hierarquizagdo de grupos, mas enfatizo o peso da mais-valia e da
relagdo dialética na compreensdo de que uma classe social ndo pode existir isoladamente. Dessa forma, as
camadas mais poderosas que moldam a estrutura social s6 subsistem gragas a exploragdo do trabalho, a opressao,
a apropriacdo de riqueza, a8 dominagdo patriarcal e a subordinag@o das classes oprimidas, entre outras estratégias
que sustentam essa estrutura.
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Na teoria da performatividade de género, proposta pela filosofa estadunidense Judith

Butler (2018), a autora argumenta que identidades de género sdo construidas por meio de
acoes repetidas e performadas, que contribuem para a construcao do género através das eras.

E justo dizer que certos tipos de atos sdo geralmente interpretados como expressdo de

um nucleo ou identidade de género, e que esses atos ou estdo em conformidade com

uma identidade de género esperada ou questionam, de alguma forma, essa expectativa

— expectativa que, por sua vez, ¢ baseada na percepg¢do do sexo, sendo o sexo

entendido como dado factual e distinto das caracteristicas sexuais primarias. Essa

teoria implicita e popular sobre os atos ¢ gestos como expressivos do género sugere
que o género em si existe anteriormente aos diversos atos, posturas ¢ gestos pelos

quais ele ¢ dramatizado e conhecido (Butler, 2018, p. 14).

A sociedade impde normas rigidas de género através de atos cotidianos, como a
escolha de roupas, refletindo principios estabelecidos por esse sistema. Essas normas ditam
comportamentos com base no sexo atribuido, deixando marcas visiveis nos corpos e
estabelecendo expectativas sobre vestimenta, comportamento, linguagem e emocgdes. Tais
normas, segundo a professora Louro (2020), estdo enraizadas em padrdes historicamente
ligados a0 homem branco, heterossexual, de classe média urbana e cristdo. Elas podem ser
opressivas, restringindo a liberdade individual e perpetuando esteredtipos. Também limitam a
visdo de género a uma dicotomia, excluindo a diversidade e marginalizando os que nao se

enquadram nesse padrdo normativo.

Os atos repetidos e performados que constroem as identidades de género tém um

-~

impacto significativo. Para Butler (2018, p. 14), “dizer que a realidade de género
performativa significa, de maneira muito simples, que ela s6 ¢ real na medida em que ¢
performada”. Portanto, dentro das caracteristicas de identidade de género que sdo
consideradas “essenciais” e “normativas”, que reproduzem os comportamentos culturais, “a
mulher ¢ representada como ‘o segundo sexo’ e gays e Iésbicas sdo descritos como desviantes
da norma heterossexual” (Louro, 2020, p. 9). Vale ressaltar que essa “esséncia” serve apenas
para uma pequena minoria do conjunto da civilizagdo que busca controlar os corpos presentes
na sociedade.
Para que se efetivem essas marcas, um investimento significativo ¢ posto em agdo:
familia, escola, midia, igreja, lei participam dessa producdo. Todas essas instancias
realizam uma pedagogia, fazem um investimento que, freqiientemente, aparece de
forma articulada, reiterando identidades e praticas hegemodnicas enquanto subordina,
nega ou recusa outras identidades e praticas; outras vezes, contudo, essas instincias

disponibilizam representagdes divergentes, alternativas, contraditorias. A produgao
dos sujeitos ¢ um processo plural e também permanente (Louro, 2020, p. 16).
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Essas identidades, conforme observado no trabalho de Branca Moreira Alves e de
Jacqueline Pitanguy (2005), também se manifestam como identidades corporais €, a0 mesmo
tempo, como modos especificos de comportamento que, ao longo da histdria, acabam se
transformando em instrumentos para exercer ¢ manter o poder dos homens a custa da
autonomia do espaco feminino. Na obra “Mulheres, cultura e politica” (1989), Angela Davis,
filosofa e professora norte-americana, aborda a presenca de uma estética burguesa que
historicamente procurou elevar a arte a um campo “superior”, desvinculada da ideologia, das
realidades socioecondmicas e da luta de classes. A associagdo do cor-de-rosa a certas
representacdes de feminilidade ndo apenas reflete escolhas estéticas, mas pode ser
interpretada como uma expressao da influéncia cultural da burguesia, que ao longo da historia
moldou especificas normas e valores. A critica a estética burguesa frequentemente ressalta
que essas representagdes estéticas ndo sdo neutras, mas estdo vinculadas a sistemas de poder e
controle social. Assim, ao investigar o emprego do cor-de-rosa, especialmente em contextos
artisticos, ¢ viavel analisar como essa cor integra as representacoes culturalmente construidas

de feminilidade, influenciadas, por sua vez, por estruturas sociais, economicas e de classe.

Essa mesma estética impde restricoes a arte. Sugere a incapacidade de abordar
explicitamente ou discutir as relagdes hierarquicas e bindrias de género que fundamentam as
nogoes de individuo e universalidade. No ambito desta pesquisa em Artes Visuais, estamos
interessados em desafiar as convengoes estereotipadas que determinam o que € considerado
apropriado para as identidades de género, principalmente aqueles destinados ao feminino, que
sdo moldadas pela cultura. Através da exploragdo artistica, o intuito aqui € exibir como essas
relacdes hierdrquicas de género podem resultar em subordinagdo e opressdo. Ao estabelecer
estereotipos de género, a sociedade abre caminho para a influéncia de diferengas que moldam
preferéncias distintas entre os géneros, visando a conformidade dos individuos com os papéis
sociais para os quais estdo sendo educados. Diante dessa perspectiva, parece adequado
examinar o discurso associado a adogao e utilizagdo do cor-de-rosa. E fundamental questionar
as restri¢des impostas as representagdes de género e, ao fazé-lo, buscar evidenciar como essas
concepgoes limitadas podem restringir a liberdade e a expressao das pessoas em relacao aos
papéis pré-estabelecidos. Além disso, essa pesquisa visa fomentar a discussdo sobre como a

arte pode ser uma ferramenta poderosa na desconstrucao desses estereotipos.
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3.1 ELABORACAO DE UMA IMAGEM IRREAL DA MULHER NA ARTE E NA
CULTURA

“O feminismo voltou para vingar-se do mundo da arte.”

Amelia Jones

A submissao da imagem feminina a um olhar masculino pode ter um impacto
profundo na autoimagem das mulheres. Isso pode levar a internalizacdo de padrdes de beleza
e comportamentos que sdo definidos de acordo com uma perspectiva irreal, frequentemente
resultando em insegurancas e pressoes para atender a esses moldes. A perpetuacdo desses
comportamentos culturais contribui para a manutencdo da opressao de género. Ao aceitar e
promover a cultura da imagem feminina sendo sexualizada, sem nenhuma intencionalidade
para além da exibi¢do do corpo, acontece um refor¢o estrutural de poder sobre esse corpo.
Conforme exprime o sociologo e filésofo polonés Zygmunt Bauman (2000, 2010), “a cultura
também se transforma num armazém de produtos destinados ao consumo” (2010, p. 25).
Existem ainda interpretagdes da mulher sexualizada na cultura visual moderna, signos de
erotizacdo, geralmente retratadas com os corpos nus, que fortalecem um formato aceitavel

para 0 consumo dessa imagem.

Se tomarmos como exemplo Yves Klein e sua obra intitulada “Anthropomeétries de
I'Epoque Bleue”, o artista francés apresenta uma performance ao vivo e com plateia, de
modelos despidas, sendo usadas como meros suportes para realizar suas pinturas. Nesse ato,
Klein, formalmente vestido de terno e gravata em contraponto as figuras nuas, aparece
comandando as mulheres enquanto elas se revestem de tinta Yves-Klein’. Apos devidamente
lambuzadas, elas produzem impressdes de seus corpos nas telas postas em paredes e chao do
ambiente. Na execucao da performance, uma orquestra apresenta a Sinfonia Mondtona de
Klein, uma tnica nota tocada durante vinte minutos, seguida por um siléncio de outros vinte
minutos. O artista expde corpos femininos, nus e cobertos de tinta azul Yves Klein,
objetificando-os e rotulando-os. As marcacdes dos corpos nas telas foram feitas tais quais
carimbos, mas com pegas vivas. Ele utilizou os corpos de mulheres modelos, com um padrao

de cor, peso e beleza.

As modelos, despidas e lambuzadas pela tinta de Klein, esfregaram-se, carimbando e

friccionando uma a outra (figura 2) nas telas brancas. No mesmo ato, o proprio Yves Klein

° Esta tinta é uma tonalidade que o artista patenteou como 'azul Yves-Klein internacional'. Para Klein, o azul era
a cor das possibilidades ilimitadas (Heller, 2012, p. 54).
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manuseia 0 seu pigmento, com as suas proprias maos, em “seu’ pincel vivo (figura 3). A

performance como um todo ¢ a exibicao de um espetaculo comandado por Klein.

Figura 2 - Registro da Apresentacao

“Anthropométries de I'Epoque Bleue”,

1960.

Figura 3 - Registro da Apresentagdo

“Anthropométries de I'Epoque Bleue”,

1960.

Fonte: Yves Klein (s. d.)

Fonte: Yves Klein (s. d.)

Nessa obra, o artista recorreu ao corpo nu de mulheres como objetos para sua
expressdo criativa. Fortaleceu uma nociva ideia de mulheres enquanto meros instrumentos.
Ali, sdo itens a servigo da sua visdo. Uma visdo masculina. Isso reflete um padrao histérico
em que o corpo feminino foi frequentemente objetificado e subjugado em prol da criacao

artistica masculina.

Ao longo da historia da arte, um fendmeno persistente tem sido o apagamento
sistematico das contribuicdes de muitas artistas mulheres, perpetuando um estereotipo de

género opressor que marginaliza as realizacdes de artistas femininas.
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No projeto "Dance With Me", a artista brasileira Elle de Bernardini (1991) explora a
percepcdo social dos corpos transexuais € ndo bindrios'’, incluindo o seu proprio. Para além
do apagamento sistematico do trabalho de artistas mulheres, Bernardini destaca como corpos
trans sdo frequentemente interpretados de maneira degradante e indecente. Através da
cobertura do corpo com mel e folhas de ouro 18k (Figura 4), a artista sobe um tablado elevado
e convida o publico a dangar com ela no ringue (Figura 5). Diferentemente de Klein, ela busca
uma aproximacao que visa desfetichizar esses corpos. Bernardini se apropria da expressao
“ndo aceito nem pintada de ouro”, fazendo ainda referéncia ao valor material dos pigmentos

metalicos.

Figura 4 - Foto “Dance With Me”, 2018-2019.

Fonte: Elle de Bernardini (s/ d).

190 termo ndo-binario ¢ aplicado a pessoas que nao se identificam exclusivamente com um género especifico.
Isso implica que sua identidade de género e expressdo ndo estdo restritas aos tradicionais padrdes masculino e
feminino.
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Figura 5 - Registro da Performance “Dance With Me”, 2018-2019.

Fonte: Elle de Bernardini (s/ d).

Ao expor apenas o rosto nu, em contraste com o o6rgdo falico, destaca-se a
“feminilidade trans”. A artista comenta que as metaforas ¢ demais mecanismos visuais que
utiliza na performance “se manifestam no uso da beleza e da riqueza que adornam meu corpo
considerado abjeto, elevando-o ao nivel da aceitagdo ou aproximacao do outro, que, ao final
da danca, leva o ouro em suas maos ou em partes de seu corpo que tocaram o meu”
(Bernardini, 2019). O ato desafia esteredtipos e estigmas relacionados ao conceito de

feminilidade.

A obra de Klein serve como ponto de partida para discussdes cruciais sobre o papel
das mulheres na arte e na sociedade em geral. Ela nos convida a refletir sobre como a
representacdo das mulheres nas artes visuais tem sido historicamente entalhada por visdes
masculinas e hegemonicas, endossando a opressdo de gé€nero, que se torna persistente em

todos os aspectos da vida.
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E essencial reconhecer o legado dessas discussdes e, a0 mesmo tempo, defender as
conquistas e contribui¢cdes das artistas mulheres que desafiaram essas normas ao longo da
histéria. O trabalho de Klein, justamente por ter em sua abordagem a exploragcdo do corpo e
da mulher, confirma a importancia de continuarmos questionando e redefinindo as narrativas

de género nas artes e na sociedade como um todo.

Quem também desempenhou um papel central nesse debate acerca dos corpos
femininos foi Barbie, a iconica boneca criada por Ruth Handler em 1959. A boneca foi
idealizada num projeto que buscava associar os conceitos relacionados aos corpos,
comportamentos e valores femininos da época, trazendo o rosa como principal elemento
visual para esse vinculo. A Barbie gerada por Handler usa roupas cor-de-rosa e adorna sua
vida com um carro, uma casa ¢ méveis também cor-de-rosa. Em uma época em que as
bonecas frequentemente representavam bebés, a introdugao de uma boneca adolescente, com
curvas ¢ formas que reproduziam uma certa realidade, possibilitando a troca de roupas
semelhantes as dos catdlogos de moda “representava uma extensdo coerente, embora irOnica,
dos papéis de género, das normas matrimoniais e dos valores consumistas da década de 1950”
(Coontz apud Yano, 2013, p. 35). O conceito subjacente a Barbie expandiu significativamente
o significado do “brincar com boneca”, indo além da tradicional ideia de cuidado e
maternidade. Nesse sentido, ¢ plausivel afirmar que os trajes, acessorios € moveis cor-de-rosa
que acompanham a boneca, contribuiram para reforgar as relagdes entre identidades
femininas, vaidade, consumo e, principalmente, quando pensamos na domesticacdo da

mulher.

A Barbie nado era apenas uma boneca. Ela se tornou um icone cultural com énfase na
moda, nas roupas, acessorios € mobilia cor-de-rosa. Trouxe a tona a ideia de que a
feminilidade estava intrinsecamente ligada ao estilo, a autoexpressao e ao desejo de consumir
produtos relacionados a imagem pessoal. Essa abordagem ¢é controversa, ja que a
representacao da Barbie frequentemente exibe padroes irreais de beleza, criando expectativas

pouco realistas em relagao a aparéncia e ao comportamento feminino.
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4 INSIGNIA DA CONDICAO FEMININA: RUMO AO COR-DE-ROSA

“A luta feminista ocorre a qualquer época onde quer que
uma mulher ou um homem se erga contra o sexismo, contra a
exploracgdo sexista e a opressdo.”

bell hooks

Ao examinarmos o predominio do cor-de-rosa nos diversos espagos de
comercializacdo, que incluem mercados, drogarias, lojas de conveniéncia, estabelecimentos
de produtos domésticos, infantis e direcionados ao publico adulto, podemos identificar um
uso frequente e muitas vezes automatico desse pigmento para associar produtos
especificamente ao publico feminino, abrangendo mulheres, meninas, jovens garotas e
criancas. Essa associacdo entre o cor-de-rosa € o universo feminino € uma pratica que tem
sido amplamente explorada pela industria e pela estratégia de marketing empresarial, por
meio da adequacdo da producdo e da oferta de mercadorias. Assim, “as empresas podem
assumir, em uma economia de mercado, o papel que tinham os principes da Renascenga, isto

¢, produzir encomendas que possam fazer viver o mundo da arte” (Greffe, 2013, p. 237).

Quando empregado como parte da estratégia de marca, o cor-de-rosa costuma reforcar
esteredtipos de género, contribuindo para a perpetuacdo de ideias preconcebidas sobre os
interesses e preferéncias das mulheres. Isso pode ser observado, por exemplo, nas prateleiras
de estabelecimentos comerciais, nos brinquedos, roupas, produtos de higiene pessoal e até
mesmo em cosméticos e eletronicos sensuais direcionados ao publico adulto feminino. Essa
padronizagdo do cor-de-rosa como simbolo do “universo feminino” pode limitar as escolhas
das consumidoras, restringindo suas opg¢des a produtos que, muitas vezes, estdo associados a
principios convencionalmente femininos ja demarcados aqui, como a delicadeza, a fragilidade

e a passividade.

E importante destacar que, junto com essa associagdo do cor-de-rosa ao publico
feminino, ¢ comum que se encontre precos elevados e superfaturados em produtos
comercializados com essa estratégia empresarial da sociedade capitalista. Isso pode ser
interpretado como uma forma de explorar o esteredtipo e afirmar que a sociedade esta
disposta a pagar mais por produtos que se encaixam em suas expectativas de género. Essa
pratica, propositalmente, ndo considera a realidade da grande maioria das mulheres, sobretudo

da classe trabalhadora.
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A utilizagdo do cor-de-rosa como um rétulo feminino € uma simplificagdo excessiva
que nao reflete a complexidade das identidades de género e das preferéncias individuais. A
limitagdo do cor-de-rosa como um simbolo feminino ¢ uma redugdo da forca que a cor
carrega consigo. A conexao simplista entre uma cor e um género especifico ndo apenas limita
nosso entendimento da diversidade das vivéncias humanas, mas também mantém esteredtipos.
Estereotipos estes endossados por interesses comerciais da iniciativa privada dentro do
sistema capitalista, que busca evitar discussdes e debates complexos sobre os fatores sociais,
econdmicos e culturais intrinsecamente ligados. Assim, mulheres trabalhadoras vivenciam a
opressdo de uma forma que reflete a complexidade e a realidade, como nos situa Davis (2017,
p. 34), “as mulheres da classe trabalhadora, em particular as de minorias étnicas, enfrentam a

opressao sexista de um modo que reflete a realidade e a complexidade das interconexdes”.

A 1imposi¢do de cores especificas com base no género pode reforgar a divisdo
tradicional das tarefas e responsabilidades entre homens e mulheres. Essa ideia de que o
cor-de-rosa ¢ exclusivo para meninas pode influenciar os tipos de brinquedos, roupas e
atividades que sao consideradas apropriadas para o género “fragil”, perpetuando
preconcepcoes limitantes ao desenvolvimento pleno e diversificado de criangas. Além disso,
essa influéncia vai além do modo de brincar ou vestir. Impacta diretamente nas formas de
expressdao dos individuos, sejam criangas ou adultos. A delimitacdo do uso do cor-de-rosa
pode incitar vivéncias de exclusdo ou inadequacdo em pessoas cujas preferéncias de género

ndo se alinham com essa norma cultural.

Outro aspecto importante ¢ a comercializacdo dessa associagdo de cores. A industria
do consumo, muitas vezes, explora estereotipos de género para lucrar, incentivando a
segmentacdo de produtos e a compra de itens especificos para meninos ou meninas. Isso
levanta questdes sobre a explora¢do comercial a partir das normas de género e como essas
estratégias empresariais podem perpetuar a opressdo de género, a desigualdade e o

consumismo em detrimento das pessoas.

A associagdo simbolica do uso do cor-de-rosa para retratar as mulheres ndo € apenas
uma questdo de preferéncia de cores, mas um reflexo mais amplo de como as normas de
género e a busca do lucro se entrelacam em nossa sociedade. Questionar essas normas e
reconhecer a diversidade de géneros e preferéncias individuais ¢ essencial para promover a
auto expressdao e a aceitagdo das pessoas em toda a sua complexidade. A arte e a cultura

atuam como veiculos poderosos para a expressdo, desafiando estruturas tiranas que se
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estendem ao acesso desigual a cultura, frequentemente restringido a parcela subjugada da
sociedade. Ambos os contextos - as normas de género e a expressdo cultural - desempenham

um papel significativo na contraposi¢ao ao capitalismo, pois,

Como 4agua, a arte traz e leva mensagens de libertacdo, perturbando consciéncias,
movendo-se contra uma cadeia sist€émica de opressdo que estd desde o acesso aos
espagos onde se mostra a cultura do povo sem o povo até seus principais expoentes,
encarcerados nos saldes do poder. A cultura ¢, portanto, uma das formas para montar

a contraofensiva capitalista (Davis, 2017, p. 4)

Da mesma maneira, a supressao historica das mulheres ndo apenas perpetua uma visao
limitada do que implica a identidade feminina na sociedade, mas também marginaliza e
silencia o poder e a expressdo de cada individuo. A identidade de género ¢ uma questdo
profundamente pessoal e multifacetada. A historia da arte, bem como a cultura de forma mais
ampla, tem sido influenciada por convengdes regidas por agentes culturais e esteredtipos de
género que moldaram a criagdo e a interpretagao artistica ao longo do tempo. Historicamente,
com grande frequéncia as mulheres foram retratadas de maneira estereotipada, como objetos
de desejo ou figuras passivas, muitas vezes subjugadas ao olhar masculino, como apontado

por Luana Saturnino Tvardovskas (2013, p. 25):

Na medida em que o feminismo se insere numa batalha por um terreno culturalmente
estratégico, compromete-se com uma outra politica do conhecimento que evidencia as
profundas relagdes entre a discriminag@o contra as mulheres e sua auséncia da historia
da arte.

As representagdoes femininas, muitas vezes, eram pintadas ou esculpidas com cores
suaves, como o rosa, que eram consideradas apropriadas para a delicadeza e a feminilidade.
Essa limitacdo de cores e representacdes contribuiu para a criagdo e perpetuagao de normas de

beleza e comportamento que oprimem as mulheres.

A representagdo feminina foi concebida como um objeto de beleza destinado a agradar

o olhar masculino. Isso se manifestou na exploracao do corpo feminino, na exposi¢do da sua

nudez, na énfase das suas curvas ¢ na idealizacdo da sua beleza. Adicionalmente, muitas

dessas representacdes foram criadas a partir da perspectiva masculina, inclusive no dmbito da

comunicagdo social, que continuou a perpetuar essa escolha na utilizacdo da imagem da
mulher estereotipada:

O esteredtipo feminino opera como um termo necessario de diferenca, pelo qual o

privilégio masculino, nunca reconhecido pela arte, se mantém. Nunca dizemos
homem artista ou arte de homens; simplesmente dizemos arte e artista. Essa
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prerrogativa sexual escondida se encontra assegurada pela asser¢do de uma negativa,
um “outro”, o feminino como um ponto necessario de diferenciagdo. A arte feita por
mulheres tem que ser mencionada e logo depreciada, precisamente para assegurar
essa hierarquia. (Parker e Pollock, 1981, p. 3).

Essa tendéncia de submeter a imagem feminina a um olhar masculino esta
profundamente enraizada em questdes culturais. Ela estd ligada ao poder patriarcal que
permeia as relacdes familiares, geragdo apoOs geracdo, bem como nas relagdes conjugais. O
patriarcado, historicamente, conferiu aos homens um papel de maior poder na sociedade, o
que se reflete na maneira como a imagem da mulher ¢ moldada e apresentada na arte € na
midia, frequentemente subjugando-a a uma perspectiva masculina e reforcando estereotipos

de género opressores.

4.1 COR-DE-ROSA ENQUANTO ELEMENTO IDENTITARIO

Ao trazermos o icone visual Barbie para o contexto atual, ndo mais imagina-se apenas
uma boneca, de origem objetificada, pois ¢ evidente a evolucdo deste personagem dentro da
cultura aceita e difundida globalmente. O longa-metragem “Barbie”, lancado em 2023, traz
um novo aspecto para a figura de brinquedo. O filme apresenta a personagem da Barbie
Estereotipada'' como uma figura empoderada, capaz de realizar suas ambi¢des € superar
desafios. Isso contrasta com a origem da Barbie, que retratou a boneca como um icone de
moda, um modelo de beleza e de postura a ser seguida enquanto uma representagcdo
objetificada. O filme recente da Barbie tém se esfor¢ado para ser mais inclusivo e
diversificado, abordando questdes de representatividade étnica, racial e de género. Mas, ainda
assim, representa assuntos sensiveis de modo meio leviano, sem chegar ao cerne da
problematica e sem atingir de forma significativa um ponto que busque a mudanga dessa
conjuntura. Esses assuntos sdo caros para quem vivencia as opressoes didrias, mas ficam a

mercé daqueles presentes nas camadas mais poderosas da hierarquia social.

Barbie (2023) tenta retratar a personagem como uma figura que desafia esteredtipos de
género e assume papéis diversos na sociedade, promovendo uma mensagem de
“empoderamento feminino”. No entanto, ¢ importante reconhecer que a Barbie dos tempos

atuais ainda gera debates sobre representacdo, ideal de beleza e impacto na autoimagem.

' Barbie Estereotipada é o nome da protagonista do filme, que representa fisicamente o imaginario coletivo
sobre a boneca. E a boneca “padrdo”, composta pelos estereotipos de cor da pele branca, cabelos loiros, olhos

azuis, corpo magro e curvilineo.
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Essas questdes podem variar de acordo com a interpretacdo individual, mas se engana quem
acredita que esse empoderamento positivo estd ligado e direcionado ao bem-estar do

espectador.

A estética do filme ¢é brilhante. Temos acesso as referéncias imagéticas inspiradas pelo
artificialismo deliberado (Figura 6). O uso da cor rosa proporciona certa nostalgia aqueles que
tiveram em sua infancia a boneca como brinquedo. Podemos ver rosas por toda parte, desde as
roupas até as casas de bonecas. Além da tradicional dicotomia binaria entre Barbies e Kens,
encontramos Allan (figura 7), um boneco que aborda o conceito de queer’? ao ser introduzido
inicialmente na cena de apresentacao dos Ken’s, mas que acaba ficando do lado das Barbie’s.
Para essa representagdo, o personagem de Allan ¢ posto com tragos menos marcados em

comparac¢do aos tracos masculinos de Ken e faz a apropriagao dos elementos azuis e rosas.

Figura 6 - Armario da Barbie, 2023. Figura 7 - Allan, 2023.

Foto: Omelete (2023). Fonte: Omelete (2023).

O longa ¢ claramente um produto de uma marca influente. A tendéncia estética do

nl3

fendmeno "Barbiecore"” ¢ sempre bem recebido. Quando olhamos além da perspectiva

capitalista que impulsionou essa estratégia empresarial, ¢ legitimo questionar a inovacao do

12 “Queer ¢ tudo isso: ¢ estranho, raro, esquisito. Queer &, também, o sujeito da sexualidade desviante-

homossexuais, bissexuais, transexuais, travestis, drags. E o excéntrico que ndo deseja ser integrado e muito
menos tolerado. Queer é um jeito de pensar e de ser que ndo aspira ao centro € nem o quer como referéncias; um
jeito de pensar que desafia as normas regulatorias da sociedade, que assume o desconforto da ambiguidade, do
entre lugares, do indecidivel. Queer é um corpo estranho que incomoda, perturba, provoca e fascina.” (Louro,
2004, p. 6).

13 “Inspirada nos looks da boneca Barbie, a moda barbiecore tem se mostrado uma tendéncia cada vez mais forte
no mundo fashion. Dos desfiles e tapetes vermelhos para as ruas, as pegas cor de rosa trazem uma nova visao
para quebrar padrdes sobre feminilidade, beleza e moda” (CNN, 2023)
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produto. Abordar a feminilidade de forma positiva é acessivel, mas ndo se destaca como

inovador ou revolucionario por uma otica cultural.

Que fique claro aqui que a inten¢do dessa critica ao filme ndo ¢ de apagamento ou
ridicularizagdo ao trabalho dirigido e protagonizado por mulheres, mas sim, de trazer um
reflexo sobre o consumo, compra e venda de objetos, tais quais o cor-de-rosa e a
“feminilidade”. Se inserimos o efeito "barbiecore" para descrevé-lo enquanto uma cultura
visual, pode-se apontar elementos como cores vibrantes, feminilidade estereotipada, moda e
beleza, entre outros elementos associados a estética Barbie.

A propria no¢do de feminilidade é tomada como um discurso; uma fala produzida

histdrica e socialmente que, em alguns momentos, serve para julgar, para classificar e
mesmo subjugar (Simioni, 2008, p.27).

Em contrapartida a imagética artificial e nostalgica de Barbie (2023), a artista
estadunidense Portia Munson (1961) dialoga e traz reflexdes reais em suas instalagdes,
justamente apontando a comercializacdo da feminilidade e a representagdo infantilizada do
género feminino. Ao mesmo tempo, em seu trabalho “Pink Project” (figuras 8 e 9) explora o
simbolismo cultural profundamente enraizado do cor-de-rosa e sua constante proje¢do na

sociedade em relacdo a meninas ¢ mulheres.

Figura 8 - “Pink Project: table” (detail), 1997-2016.
= G & | ‘ \ o

Fonte: Portia Munson (2023).
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Figura 9 - “Pink Project: bedroom”, 2023.

Fonte: Portia Munson (2023).

“Pink Project”, exibido pela primeira vez na exposi¢do Bad Girls do New Museum
em 1994, consiste em milhares de objetos rosa descartados cuidadosamente dispostos
sobre uma grande mesa. E uma sobrecarga visual de produtos que foram criados para
atrair especificamente mulheres e meninas, incluindo grampos de cabelo, chupetas,
unhas postigas, pentes, vibradores, produtos de limpeza, brinquedos, aplicadores de
absorventes internos, utensilios de cozinha e centenas de outros itens, todos
representando massa sedugdo e consumo. O “Projeto Rosa” assumiu diversas formas:
como escultura, apresentada em vitrines de vidro, como um monte do tamanho de
uma sala, um quarto e como um caixao de vidro (Munson, 2023).

A artista aborda de maneira critica como a cultura de consumo molda nossa relacao
com o mercado. Em ambas as instala¢des traz ambientes recheados de produtos que saturam
nossa percepcao. Na figura 8, no detalhe da obra “Pink Project: table”, organiza sobre uma
grande mesa vibradores, brinquedos infantis, itens de cozinha, e inimeros outras coisas que
sdo consumidas e fabricadas em larga escala, pensadas para o publico feminino. A quantidade
de pecas presentes na obra surpreende ainda mais por serem todos objetos descartados. Da
mesma série, mas com tematica focada em objetos de um quarto de dormir, “Pink Project:

bedroom” apresenta bonecas, manequins, sapatos, roupas, lingeries sensuais € recipientes
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sugestivos. Entre suas criticas expde como os objetos, que produzimos e descartamos com
tanto descaso, t€ém um impacto significativo em nossa sociedade e no meio ambiente ao nosso
redor. Sobre isso, a artista comenta:
Minhas instalacdes artisticas sdo contemplacdes e comentarios sobre mnossas
percepgdes fabricadas da natureza. Nos, como cultura, somos definidos pelos objetos
que produzimos, consumimos ¢ jogamos fora em massa. Eu coleciono esses objetos e
os monto em instalagdes congestionadas, em esséncia usando como recurso o lixo da

cultura de consumo que geralmente acaba em aterros sanitarios, o que vocé poderia
chamar de “parte de tras do shopping” (Munson, 2023).

O texto e as obras da artista sugerem que nossa visdo ¢ muitas vezes moldada pela
maneira como consumimos mercadorias e as descartamos e como somos induzidos a repetir
esse ciclo de modo infinito. Isso indica como o consumo influencia nossa conexdo com o
mundo e como a publicidade e a cultura de consumo podem distorcer nossa percepgao,
fazendo ligacdo direta com a forma que performamos e reproduzimos comportamentos

perante a sociedade.

Também fazendo essa relagdo dicotdmica, o trabalho "Os Projetos Rosa e Azul" (2005
- em andamento) da artista e fotografa sul-coreana JeongMee Yoon (1969), explora as
preferéncias culturais em relagcdo as cores, especialmente no “O Projeto Rosa” (Figura 10),
onde referencia elementos femininos, e “O Projeto Azul (Figura 11), onde referencia
elementos masculinos. Destaca neles a influéncia cultural, publicitaria e de género nessas
escolhas. Iniciado essa pesquisa a partir da preferéncia rosa de sua filha, o projeto da artista
evidencia como as categorias de cores influenciam a identidade de género desde a infancia,
refletindo padrdes estereotipados na sociedade. Examina criticamente o uso extensivo dessas

cores em produtos para criangas, revelando a persisténcia desses estereotipos desde a infancia.

“As diferencas entre objetos para meninas € objetos para meninos também estdo
divididas e afetam seus padrdes de pensamento e comportamento. Muitos brinquedos
e livros para meninas sdo cor-de-rosa, roxos ou vermelhos, e estdo relacionados a
maquiagem, vestir-se, cozinhar e assuntos domésticos. No entanto, a maioria dos
brinquedos e livros para meninos ¢ feita nas diferentes tonalidades de azul e estdo
relacionados a robds, industria, ciéncia, dinossauros, etc. Isso € um fenomeno tio

intenso quanto a febre da Barbie” (Yoon, s/d, tradugdo nossa).
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Figura 10 - “The Pink Project - SeoWoo Figura 11 - “The Blue Project - Jeonghoon
and Her Pink Things”, 2006. and His Blue Things”, 2008.

I '!.; i L“:."'JQ |y s ro —

Fonte: JeongMee Yoon (s/ d). Fonte: JeongMee Yoon (s/ d).

As imagens capturadas pela artista, e acima apresentadas, expdem actmulos
exacerbados de objetos. Quando olhamos a imagem que representa o cor-de-rosa, 0S
elementos sdo voltados as atividades domésticas, a maquiagem, roupa e demais componentes
referentes a beleza estética e de cuidados, sejam eles para com as bonecas nos carrinhos,
aparéncia fisica ou para com a casa. J4 na imagem que representa o azul, os elementos
exploram e instigam a criatividade em diferentes ambitos, tornando muito mais amplo o
referencial imagético e a cultura propagandeada a essas criangas. Exploram diferentes

profissdes, brincadeiras e até mesmo estampas das roupas.

Remetendo as questdes globalizadas, sociopoliticas e ainda relacionando o cor-de-rosa
as violéncias de género, a artista portuguesa Joana Vasconcelos (1971) nos apresenta em sua
obra intitulada “Material Girl” (figura 12) a imponente instalacio de 23 metros de
comprimento. Segundo a propria artista, “Material Girl” representa o espirito criativo e
combativo da mulher. A composi¢do da obra incorpora uma variedade de tecidos, croché e
bordados, que sdo tradicionalmente associados a trabalhos artesanais subestimados,
predominantemente realizados por mulheres. No entanto, nesta reapresentacdo, sao

introduzidos de maneira monumental.
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Figura 12 - “Material Girl”, 2015.

Fonte: Art Attack (2015).

Os artistas aqui apresentados investigam a influéncia das cores, especialmente o rosa,
na formagdo das identidades de género. Exprimem a relagdo influente da generificagdo das
cores, das quais somos afetados desde a infancia. Além disso, abordam questdes
sociopoliticas relacionadas a associacdo cultural do cor-de-rosa e suas ramificagdes na
discussdo sobre a estruturacdo da violéncia de género, impregnada desde nossa origem

enquanto seres humanos.
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5 ARTE-EDUCACAO: COR-DE-ROSA COMO INSTRUMENTO PARA RUPTURA

Desde o nascimento, as criangas s3o imersas num repertorio de simbolos e
significados construidos pelas geragdes anteriores. Ao participar das praticas culturais
presentes ao seu redor, reconstroi os significados do mundo em suas dimensoes fisica,
psicoldgica, social, estética e cultural. A compreensao desse mundo simbolico se desenvolve
no convivio e acesso aos modos de pensar e fazer, pois,

E na cotidianidade que os conceitos sociais e culturais sdo construidos pela crianga,
por exemplo, os de gostar, desgostar, de beleza, feitra, entre outros. Esta elaboracao

se faz de maneira ativa, a crianca interagindo vivamente com pessoas e sua ambiéncia
(Ferraz e Fusari, 1993, p. 42).

A construgdo de conceitos sociais e culturais ocorre no cotidiano da crianga, onde ela
ativamente interage com pessoas e seu ambiente. Essa elaboracdo ¢ um processo dindmico, no
qual a crianga ndo apenas reproduz o que percebe, mas também cria novos sentidos,
utilizando a imaginagdo para preencher lacunas em sua leitura do mundo. Quando as pessoas
se envolvem na interpretagdo ou criacdo de imagens, estdo participando ativamente da
construcdo de significados e do processo de adquirir conhecimento.

Herdamos a experiéncia adquirida, criando e recriando, integrando-se as condigdes de
seu contexto, respondendo a seus desafios, objetivando-se a si proprio, discernindo,

transcendendo, langa-se 0 homem num dominio que lhe é exclusivo — o da Historia e
o da Cultura. (Freire, 1993, p 41).

Segundo Maria Lucia de Arruda Aranha (1996), a educagdo desempenha um papel
fundamental na humanizagao, socializagdo e aprimoramento das atividades. A arte-educacao
visa a constru¢do de um individuo capaz de se posicionar com uma compreensao realista do
ambiente em que esta inserido.

Arte-educacdo ¢ uma 4rea de estudos extremamente propicia a fertilizagdo
interdisciplinar e o proprio termo que ¢ designo de nota pelo seu binarismo a
ordenacdo de duas areas num processo que se caracterizou no passado por um
acentuado dualismo, quase que uma colagem das teorias da educacao ao trabalho com

material de origem artistica na escola, ou vice e versa, numa alternativa de
subordinacdo (Barbosa, 2006, p. 12 ¢ 13).

Nao se pode negar que a crianga esta imersa na arte criada pelos adultos em sua rotina,
exercendo uma influéncia intensa sobre ela. A interagdo com essa expressdo artistica ocorre
de varias maneiras, desempenhando um papel essencial em seu desenvolvimento. A

estruturacdo de significados para o mundo simbdlico acessivel as criancas € uma acao



43

criativa, tanto de forma individual quanto coletiva. Ao reconfigurar os significados das

experiéncias, a crianga conecta essas vivéncias as suas percepgoes ¢ interpretacdes do mundo.

Dessa forma, o estudo da cultura visual tem como objetivo investigar em que medida
o processo de aprendizado através da arte contribui para a construcao efetiva do conhecimento
cultural. Naturalmente, as criangas exploram o mundo sensivel, construindo um repertorio
perceptivo de formas, cores, texturas, sabores, gestos e sons. Elas atribuem sentidos e
organizagdes diferentes a esse mundo e o papel do professor é considerar essas significagdes

jé construidas enquanto desafia a construcao de novas.

Desde o momento em que o ser humano passou a ter pensamentos racionais, a
sociedade experimentou transformagdes significativas, como o surgimento do capitalismo e
do consumismo, entre outros. Esse contexto resultou em uma intensificagao do trabalho ¢ uma
reducdo do tempo disponivel para atividades imaginativas e para a criagdo imagética da
pessoa adulta. Essa condicao reflete especialmente dentro das escolas, onde a presenga da arte
torna-se cada vez mais dispersa, perdendo o sentido genuino de expressao de ideias. Como
consequéncia, observa-se o desenvolvimento de uma massa de pensamentos predefinidos,
carente do conhecimento necessario para aprimorar uma estrutura social critica. Assim, a
“arte-educagdo pretende utilizar a arte no processo de formagdo humana para dar sentido ao
sentir ¢ a percepcdo de mundo do ser, utilizando-se das emocgdes e referéncias simbdlicas

(cultura, memoria, criatividade) do individuo” (Rodrigues et al, 2017, p. 117).

Nossa vivéncia ¢ caracterizada pela onipresenca das imagens, sejam elas nas artes, na
moda, nas fotografias, na realidade virtual, nas redes sociais, nas imagens digitais ou no
audiovisual. Segundo o teodrico da cultura visual Nicholas Mirzoeff (2016, p. 24), “uma
cultura visual ¢ a relagdo entre o visivel e os nomes que damos ao que ¢ visto. Também
abrange o invisivel ou o que esta oculto a vista”. A cultura visual tem o poder de transcender
as barreiras linguisticas e culturais. Para Hernandez (2000, 2007), esse campo reflete as
transformagdes nas concepgdes de arte, cultura, imagem, historia, educacdo e outras areas, €
esta intrinsecamente ligada ao conceito de "mediagdo" de representagdes, valores e
identidades. Esses elementos servem para uma variedade de propositos, incluindo finalidades
estéticas, simbolicas, ritualisticas, politico-ideoldgicas, bem como aqueles direcionados para a
experiéncia visual ou para um significado mais amplo, como por exemplo a insignia do

cor-de-rosa relacionado aos esteredtipos de feminilidade, da cor presente nos brinquedos
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infantis direcionados as meninas, bem como nos brinquedos adultos direcionados as

mulheres, e assim por diante.

Assim, ao revisitar os temas explorados anteriormente ¢ ao compreender a formagao
dos papéis de género na sociedade, juntamente com a constru¢ao cultural, pode-se concluir
que seja possivel utilizar a arte-educacdo como ferramenta para o rompimento ou
desconstru¢do de paradigmas opressores, perpetuados através da cultura conservadora. Nesse
contexto, o cor-de-rosa adquire uma relevancia que ultrapassa a mera representaciao
estereotipada, possuindo a capacidade de provocar. Emerge como um elemento com
habilidades de manifestar reflexao critica. Desse modo, a desconstru¢ao visual do cor-de-rosa
pode ser realizada por meio de diversas estratégias, visando desvincular essa cor de
estereOtipos. Essas abordagens incluem desde a contextualizagdo historica e cultural,
explorando a trajetoria do cor-de-rosa e sua relagdo com o género, até a expressao artistica
critica, promovendo uma compreensao mais abrangente e dialética da diversidade de
expressoes de género e individualidade. Pois, como aponta Fernando Hernandez (2000), ao
realizar uma atividade com um componente artistico, o individuo pode experimentar uma
potencializacdo de seus sentidos e expansao de sua mente. Além disso, essa pratica dialética
contribui para fortalecer suas capacidades cognitivas em relacdo ao ambiente ao seu redor ¢ a

si mesmo.
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6 EPILOGO: REFLEXOES DE UMA FUTURA PROFESSORA

“A evolugdo das mulheres, suas novas aspiragées, a exigéncia de uma justa

igualdade, o desejo de liberar-se dos constrangimentos que a oprimem, constituem

’

um acontecimento de nossa época.’

Ana Montenegro

Ao conduzir a pesquisa para este Trabalho de Conclusdo de Curso, tive a oportunidade
de analisar assuntos que ja me atraiam, revisitando conceitos previamente estabelecidos e
introduzindo novas perspectivas a minha linguagem. A introducdo do conceito de
"cor-de-rosa" no texto ressalta as nuances complexas das relagdes entre cores e género,
profundamente enraizadas na cultura e no consumo, evidenciando a natureza dessas conexdes
construidas socialmente. As andlises trazidas me desafiam a questionar e confrontar os
estereotipos de género enraizados na sociedade, fomentando uma compreensdo mais

abrangente das diversas identidades e expressdes de género que coexistem em nossa

realidade.

Ao retomar a questdo inicial sobre o cor-de-rosa na pesquisa - “De que modo o
cor-de-rosa enquanto elemento visual pode interrogar o processo de formacdo humana,
partindo da arte-educacdo e agindo como instrumento para ruptura de estereotipos?” -,
torna-se claro que a construgdo social dessa cor estd intrinsecamente ligada a construgdo do
conceito de género, cuja narrativa € moldada ao longo do tempo por fatores culturais, sociais e
historicos. Cada cor, como salientado por Heller (2013), evoca uma gama tnica de sensagdes

e sentimentos, formando uma linguagem visual que permeia nossa existéncia desde a infancia.

A cor, conforme observado, ¢ uma entidade dinamica, influenciada por elementos
externos e sempre acompanhada por interpretacdes visuais ou emocionais estabelecidas desde
os primeiros momentos de vida. Seu significado ¢ fluido, adaptando-se aos contextos atuais
de cada sociedade. Dessa forma, as associa¢des tradicionais entre cores e género podem ser
desafiadas e reinterpretadas a medida que individuos, conscientemente ou ndo, subvertem
essas normas. Além disso, as pessoas tém a capacidade de reinterpretar essas associagdes de
cores de acordo com seus proprios valores e identidades. Portanto, enquanto as cores das
vestimentas podem desempenhar um papel na expressao da hierarquia social, essa relagdo ndo
¢ fixa e pode ser influenciada por uma série de fatores culturais, sociais e individuais. A

associacao tradicional entre cores e género, como o azul sendo associado a feminilidade na
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antiguidade, ¢ um exemplo de como as normas de género da época influenciam nossa

percepcao e como podem ser alteradas ao longo da historia.

A aplicacdo cuidadosa da cor ¢ um instrumento de comunicagdo e expressdo, com a
capacidade de realcar elementos dentro de um conceito. A aplicagdo consciente da cor na
cultura ndo ¢ apenas uma escolha estética, mas uma forma de criar simbolismos e de
comunicar algo. Ao empregar variacdes de cor de maneira estratégica, ¢ possivel que se
direcione o olhar do espectador, estabeleca énfases significativas e comunique narrativas de
forma visual. Seu uso transcende barreiras linguisticas. E capaz de encapsular esséncias
culturais, preservar tradigdes e transmitir ideias. Cada matiz, tonalidade e combinagdo de
cores pode conter referéncias a mitos, rituais, crencas, ou até mesmo a historia compartilhada
de um povo. Essas escolhas cromaticas tornam-se, assim, um modo de comunicagdo visual

multipla em significado cultural.

Como pode ser visto, as cores por si s6 sdo elementos da percepgdo visual, mas € a
sociedade que confere a elas valores, simbolismos e associagdes especificas. Da mesma
forma, o género ndo ¢ uma caracteristica estritamente bioldgica, mas sim uma constru¢do
social que busca separar e distinguir aspectos relacionados a dimensao bioldgica da dimensao
social. Nessa linha, a obra da artista Elle de Bernardini (1991), apresentada no terceiro
capitulo, exemplifica a dimensdo dessas esferas, social e bioldgica. Quer desfetichizar a visao
dos corpos e pde em perspectiva a dicotomia de géneros quando expde seu corpo trans

coberto de ouro, fazendo referéncia ao ditado popular e ao valor material do pigmento.

O uso do cor-de-rosa como um roétulo feminino em algumas culturas do mundo
ocidental, capitalizado e carregado com preceitos patriarcais como mencionado no texto, esta
enraizado em uma histéria opressora que se estende a cultura visual e, mesmo que
indiretamente, a cultura contemporanea. A utilizacdo dos cromas para definir e separar
géneros, como apresentado no projeto da artista JeongMee Yoon (1969) e evidenciado no
capitulo quatro, exprime o impacto e a ampla relagdo cultural contribuinte para a opressao e
imposicao das identidades de género desde a infincia. Portanto, a atribuicdo de cores
especificas a géneros, como o rosa para meninas € o azul para meninos, ndo ¢ uma
caracteristica intrinseca, mas sim uma convencdo cultural moldada. Essas associacdes de
cores sdo produtos de construcdes sociais que refletem e reforcam normas e expectativas de

género estabelecidas socialmente.
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Nesse contexto, a arte-educa¢do surge como uma ferramenta poderosa para
impulsionar esse movimento de questionamento e transformagdo, conforme apontado
anteriormente no capitulo cinco. Sua natureza formativa e critica a posiciona como agente de
mudanca, influenciando o desenvolvimento do pensamento e da criatividade da populagao.
Ao desafiar as convengdes de cores e género na arte e na cultura, a arte-educag@o ndo apenas
cria espagos para a expressdo individual, mas também desempenha um papel vital na

emancipagao das mulheres e na resisténcia as opressoes sociais.

Essa compreensao me ofereceu um terreno solido para contestar estereotipos e desafiar
as normas de género impostas pela sociedade. Questionar a suposi¢ao de que certas cores sao
inerentemente ligadas a caracteristicas especificas de género me proporcionou abertura para
uma visao mais flexivel e inclusiva em relagdo a manifestagcdo subjetiva de cada um, inclusive
da minha propria subjetividade. A rejeicdo dessas convengdes ndo sO implica na revolta de
certas expectativas culturais, mas também desempenha um papel crucial na desconstrugao de

estruturas que perpetuam dominagao e repressao.

Ainda, a partir dessa compreensdo, me surgem diversos outros questionamentos para
futuras exploragodes, de pesquisa poética e pratica, envolvendo principalmente minha futura
area de atuacdo, a arte-educacdo. “De que maneira € possivel integrar o cor-de-rosa nas
atividades artisticas de uma sala de aula em um ambiente escolar publico? Como ocorre, na
pratica, a interacao entre os alunos ¢ a presenca do cor-de-rosa enquanto elemento estético?”.

E importante ter em mente que as pesquisas sem a pratica se tornam esvaziadas.

Em suma, desafiar as associagdes preestabelecidas entre cores e género através da
arte-educacdo ndo se trata apenas de uma forma de expressdo artistica, mas sim de uma parte
essencial para um movimento amplo em direcao a libertacdo das opressoes. Pois, como nos
situa a poeta, jornalista e militante comunista brasileira Ana Montenegro (1981) em sua obra
literaria “Ser ou Nao Ser Feminista”, identificar as raizes, considerar responsabilidades e
determinar alvos e mudangas sdo fundamentais para transformar. A arte-educacdo, ao
estimular os individuos e fomentar a reflexdo critica, contribui significativamente para a
desconstru¢ao de normas opressoras. Portanto, a exploragao do cor-de-rosa representa para
mim algo além de uma simples pesquisa ou Trabalho de Conclusdo de Curso. E o ponto de
partida para uma significativa descoberta relacionada ao potencial transformador da

arte-educacao e da cultura.
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GLOSSARIO

Capitalismo: ¢ um sistema econdmico que visa o lucro e a acumulagdo das riquezas e esta
baseado na propriedade privada dos meios de produgao.

Comunismo: busca a emancipacao do proletariado e almeja uma sociedade igualitaria através
da aboli¢do da propriedade privada, das classes sociais e do Estado.

Cultura: exclusivamente humana, a cultura envolve a capacidade de atribuir significado as
acdes e ao ambiente. E compartilhada por grupos, ndo sendo um fendmeno individual.
Diferentes grupos, em diversas épocas e lugares, conferem significados distintos a elementos
e experiéncias aparentemente semelhantes.

Dialética: ¢ um método de investigacao e discussdo que explora a interagdo de ideias opostas
para alcancar uma sintese mais avancada, propondo o desenvolvimento do pensamento.

Feminilidade: associada a um conjunto de comportamentos ¢ decisdes que se espera das
mulheres em um determinado contexto social.

Feminismo Classista: alinhado ao marxismo, busca a verdadeira emancipa¢do feminina
através da aboligdo da propriedade privada e da divisdo sexual do trabalho, enfatizando a
necessidade de derrubar o sistema capitalista, intrinsecamente patriarcal, e valorizando a
participacao e educacao dos homens trabalhadores no movimento.

Género: criado nos anos 70 sob a influéncia do pensamento feminista, esse conceito foi
formulado para diferenciar a dimensdo bioldgica da dimensdo social. Sua base reside na ideia
de que, embora existam machos e fémeas na espécie humana, a expressdao de ser homem ou
mulher ¢ moldada pela cultura. Dessa forma, o termo "género" indica que as identidades
masculinas e femininas sdo construcgdes sociais, ndo determinadas pela anatomia corporal.

Hierarquia Social: divisdo presentes na estrutura social, considerando uma variedade de
elementos, como género, raca, etnia e apropriacdo de mais-valia.

Identidade: constru¢do em constante evolucdo da identidade consciente do individuo, por
meio de relagdes subjetivas, de comunicagdo, linguagem e vivéncias sociais e culturais.

LGBT+: sigla oficial adotada pelo Brasil nas politicas voltadas para essa populagdo. L:
mulheres que sentem atracdo afetivo-sexual por pessoas do mesmo género; G: homens que
sentem atracdo afetivo-sexual por pessoas do mesmo gé€nero; B: pessoas que sentem atracao
afetivo-sexual por pessoas de género masculino e feminino; 7: pessoas que ndo se identificam
com o género ao qual foi designado em seu nascimento; +: inclui outras orientagdes sexuais e
identidades de género, refletindo diversidade.

Mais-valia: representa a disparidade entre o salario pago e o valor produzido pelo trabalho.

Patriarcado: sistema de opressao caracterizado pela dominagdo masculina sobre as mulheres,
configurando-se como um sistema social e cultural em que os homens exercem o poder
predominante e desempenham func¢des centrais na lideranca, autoridade e controle das
instituigdes e estruturas sociais.

Performance: ¢ a ativacdo do corpo nos espacos. Pode partir de simples gestos apresentados
por um Unico artista, até complexos eventos através de experiéncias coletivas.
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APENDICE A - PROJETO DE CURSO

1. DADOS DE IDENTIFICACAO
1.1. AREA DO CONHECIMENTO

Artes Visuais.
1.2. RESPONSAVEL

Morgana de Oliveira Antoniolli.
1.3. E-MAIL PARA CONTATO

moantoniolli@ucs.br

2. DADOS ESPECIFICOS DO CURSO
2.1. TITULO

Cor-de-rosa e Questoes de Género: o lambe-lambe enquanto veiculo da cultura visual.

2.2 JUSTIFICATIVA

Este curso aborda investigagdes que exploram a associacdo do cor-de-rosa com
questdes de género, examinadas por meio da cultura visual. Ou seja, ele se dedica a analisar a
relacdo entre o que € perceptivel e os termos que atribuimos ao que ¢ observado. Nesse
contexto, as imagens, concebidas como simbolos e narrativas visuais, desempenham um papel
fundamental na experiéncia humana, entrelacando significados e participando ativamente na
constru¢do do conhecimento. Fernando Hernandez (2000, 2007) destaca a relevancia do
debate sobre Cultura Visual, enfatizando as diversas propostas intelectuais relacionadas a
observagdo e as perspectivas culturais na vida contemporanea, “especialmente sobre as
praticas que favorecem as representagdes de nosso tempo e levam-nos a repensar as narrativas

do passado” (Hernandez, 2007, p. 22).

Vivenciamos a onipresenca das imagens em diversas formas, sejam elas nas artes, na

moda, nas fotografias, na realidade virtual, nas redes sociais, nas imagens digitais ou no
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audiovisual. Segundo Nicholas Mirzoeff (2016), a cultura visual envolve a relagdo entre o
visivel e os nomes atribuidos ao que ¢ visto, abrangendo o invisivel. Dessa forma, a
interpretagdo ou criacdo de imagens significa ativamente contribuir para a construgdo de
significados e adquirir conhecimento. Como nos situa Paulo Freire (1967, 1993):
Herdamos a experiéncia adquirida, criando e recriando, integrando-se as
condi¢des de seu contexto, respondendo a seus desafios, objetivando-se a si

proprio, discernindo, transcendendo, langa-se 0 homem num dominio que lhe
¢ exclusivo — o da Historia e o da Cultura. (Freire, 1993, p 41).

As imagens servem como veiculos poderosos para a troca de informagdes e o
desenvolvimento de um entendimento mais profundo, especialmente no que diz respeito aos
conteudos culturais transmitidos pelos meios de comunicagdo de massa, que sao
predominantemente visuais.

Por este motivo, a expressdo cultura visual refere-se a uma diversidade de
praticas e interpretacdes criticas em torno das relagdes entre as posigdes
subjetivas e as praticas culturais e sociais do olhar. Desse ponto de vista,
quando me refiro neste livro a cultura visual, estou falando do movimento
cultural que orienta a reflexdo e as praticas relacionadas a maneiras de ver e
de visualizar as representa¢des culturais e, em particular, refiro-me as

maneiras subjetivas e intra-subjetivas de ver o mundo e¢ a si mesmo
(Hernandez, 2007, p.22).

Nesse cenario, o cor-de-rosa emerge como um exemplo marcante de como as
convengdes sociais influenciam nossas percepgdes e julgamentos, muitas vezes de maneira
subconsciente, permeando nossa linguagem, midias sociais e agdes cotidianas. Desse modo, a
arte-educacdo busca empregar a expressao artistica no processo de desenvolvimento humano,
conferindo significado a sensagdo e a percepcao do mundo pelo individuo. Enquanto uma area
de estudos interdisciplinar, dentro da arte-educacdo ¢ possivel trabalhar de forma ludica e
desenvolver o pensar critico, levando o individuo a se expressar de modo amplo. Assim,
enquanto veiculo transmissor de imagens em massa € com poder imagético, o lambe-lambe
pode ser utilizado artistica e visualmente na arte urbana, buscando intervir no espago urbano

por meio de um didlogo dialético com a cidade.

No lambe-lambe, aspectos como localizagdo, dimensdo, acessibilidade, fluxo de
pessoas e impactos visuais incorporam-se ao processo de producdo desta arte urbana. A
experiéncia de apreciacdo do lambe-lambe ¢ imediata, efémera e vinculada ao aqui-e-agora. A
comunicac¢do urbana destaca-se pelo elemento visual, que exerce influéncia intensa no campo
visual. Comunica sem necessariamente usar palavras e atrai a aten¢ao de forma estratégica. A

escolha cuidadosa dos espagos ¢ crucial para alcancar diversos publicos, enquanto a
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articulacdo entre lambe-lambe e espectador envolve estratégias visuais e semanticas para
provocar reagdes em meio a concorréncia com outras formas de informacdo visual e

publicidade urbana.
2.3. OBJETIVOS
2.3.1. Objetivos Gerais

Compreender a influéncia do cor-de-rosa na sociedade atual, através da interagdao do

publico espontaneo.

Como ja prevé a Base Nacional Comum Curricular nos objetos de conhecimento e

habilidades, os objetivos desse projeto também buscam:

(EMI13LGG102) Analisar visdes de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e
ideologias presentes nos discursos veiculados nas diferentes midias, ampliando suas
possibilidades de explicagdo, interpretagdo e intervengdo critica da/na realidade
(BNCC, 2018, p. 491).

2.3.2. Objetivos Especificos

- Compreender o emprego e os efeitos do cor-de-rosa no contexto social;

- Questionar o uso do cor-de-rosa;

- Reconhecer elementos artistico-cultural na contemporaneidade e no contexto
sociopolitico e a sua relagdo com a identidade de género;

- Reconhecer o lambe enquanto cultura visual e praticar sua produgao;

2.4. METODOLOGIA

O desenvolvimento do trabalho, inicialmente, serd baseado na investigacdo da
vivéncia do publico e como os hébitos culturais impactam a sociedade como um todo, para
assim, compreender a realidade. A pesquisa relaciona o cor-de-rosa as questdes de género na

contemporaneidade englobando a arte e a cultura, e ird permear o trabalho pratico.

A pergunta norteadora que fard a mediacdo investigativa e exploratdria do publico
participante serd “Cor Tem Género?!”, sendo o ponto de partida para o pensar critico. Tendo
como pressuposto que todos os espagos podem se tornar e ser ambientes educativos, este

projeto pretende a utilizagdo de um espaco publico para realizar uma intervengao, através da
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colagem de lambes produzidos durante o curso, e instigar o pensar critico, individual e

coletivo. Como ja dizia a educadora brasileira Ana Mae Barbosa (2002,2006),
Nao ¢ possivel o desenvolvimento de uma cultura sem o desenvolvimento de
suas formas artisticas. Nao ¢ possivel uma educagdo intelectual, formal ou
informal, de elite ou popular, sem arte, porque ¢ impossivel o
desenvolvimento integral da inteligéncia sem o desenvolvimento do
pensamento divergente, do pensamento visual e do conhecimento
presentacional que caracteriza a arte. Se pretendermos uma educagdo nao
apenas intelectual, mas principalmente humanizadora, a necessidade da arte

¢ ainda mais crucial para desenvolver a capacidade criadora necessaria a
modificacdo dessa realidade (Barbosa, 1991, p. 5).

O projeto pretende também pretende referenciar a pesquisa de Diogo Oliveira (2015),
especialista em Gestdo de Projetos Culturais, que oferece um resumo essencial sobre a origem
e aplicacdo da técnica de lambe-lambe. O lambe-lambe, conhecido também como "lambe",
desempenha um papel significativo como veiculo de transmissdo de imagens e cultura visual
devido a sua acessibilidade e baixo custo. Essa pratica envolve a producao e disseminagao de
obras visuais, como cartazes e posteres, que sdo afixados em espagos publicos, como muros e
postes, utilizando uma mistura de dgua e cola para fixacdo. A elaboracdo de lambe-lambes
podera ser feita a partir do recorte, da colagem e demais intervengdes no papel. A colagem
dos lambes sera realizada nos meios urbanos da cidade de Caxias do Sul, com a proposta de

instigar além dos participantes da oficina.

Levando em consideragdo que a avaliagdo ¢ um passo importante para a pratica
pedagogica e envolve a analise de todo o processo de aprendizagem e, ainda, tendo como base
os principios de Fernando Herndndez (2000, 2007) e sua proposta de avaliagdo formativa,
onde a mediagdo nao ¢ tida como algo concreto € macigco, mas como algo que se modifica
conforme o processo e conforme aquilo que os participantes trazem a tona, a avaliagdo se fara
presente na participacdo do publico, instigado com o questionamento, e nas indagacdes e

possibilidades levantadas por eles.

Além disso, a abordagem de leitura de imagens proposta e promovida por Maria
Helena Wagner Rossi (2005, p. 66) se aplica igualmente como um alicerce para a avaliagao,
uma vez que "o desenvolvimento estético perdura ao longo de toda a vida" e o pensamento
critico se origina do nosso desenvolvimento social, considerando a constante exposi¢do aos

estimulos visuais que recebemos ao longo da nossa jornada.
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2.5. PUBLICO ALVO
Adolescentes e adultos interessados.
2.6. CARGA HORARIA DA OFICINA

16 horas, divididas em 8 encontros semanais.

3. RECURSOS HUMANOS E MATERIAIS

- Espago para os encontros, com mesas e cadeiras;
- Folhas de papel A4 branca, jornais ou revistas;

- Revistas para recorte e colagem;

- Lapis de cor, canetas, tintas;

- Cola branca;

- Pincéis, trinchas e rolinhos;

4 RESULTADOS ESPERADOS

Esse projeto busca a dialética e a instigacdo dos participantes como trago fundamental,
através de uma abordagem critica e performativa da intervengdo concebida. Assim, o projeto
também visa dialogar e questionar o papel social da arte e da cultura presente em cada
momento de nosso cotidiano. E a intengdo de ativagdo do pensar critico em espagos comuns &
sociedade que devem ser ocupados com arte, cultura e, principalmente, para manter acesa a
chama do questionamento constante. O curso servirda como base para o entendimento e
aprofundamento da compreensao de géneros, bem como para a criacdo de lambes e posterior

colagem destes.
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