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RESUMO

Este trabalho analisa a construcdo dos discursos politicos relacionados ao gaucho e
ao colono nas eleigcbes municipais de 1996 e 2000, em Caxias do Sul. Delimitada
pelos programas eleitorais da Frente Popular, a pesquisa busca demonstrar como o0s
mitos desses dois grupos sociais estdo presentes no imaginario social e acabam
sendo empregados na comunicacao partidaria com o proposito de conquistar os
eleitores. Foram analisados 20 programas da campanha da Frente Popular que, em
1996, disputou a Prefeitura de Caxias do Sul com o entdo deputado estadual Pepe
Vargas, do PT, tendo como adversario o deputado federal Germano Rigotto, do
PMDB, e, no ano de 2000, concorreu com o também deputado federal José Ivo
Sartori. Para avancar nesse sentido, identificamos o processo de formacédo da
identidade do gaucho e do imigrante italiano e, posteriormente, a forma com que
essa identidade passa a constituir o imaginario coletivo em um processo persuasivo
de discurso historico, literario e midiatico. Por meio de andlises antropoldgicas e
semiodticas, cujo aporte teérico baseia-se em Mircea Eliade e Roland Barthes,
verificamos os significados produzidos por essas mensagens para interpretar as
variacbes de um discurso eleitoral mitificado, que busca uma aproximacdo com o

eleitor a partir de sua identificacdo com o mito.

Palavras-chave: Mito. Identidade. Imaginario. Midia. Eleicdo Municipal.



ABSTRACT

This paper analyzes the construction of political discourse related to the gaucho
(typical cowboy who lives in the southern state of Brazil, Rio Grande do Sul) and the
colono (settler) in the 1996 and 2000 municipal elections, in Caxias do Sul. The
research was delimited by the electoral programs of the Popular Front and it seeks
to demonstrate how the myths of these two social groups are present in the social
imaginary and end up being used in partisan communication with the purpose of
winning voters. Twenty Popular Front campaign programs were analysed. These
referred to the 1996 elections for the City Hall of Caxias do Sul between the State
Deputy, Pepe Vargas, from PT, and the Federal deputy, Germano Rigoto, from
PMDB. In the year of 2000, José ivo Sartori was the one running against Pepe
Vargas. In order to move forward in this direction, we have identified the gatcho and
Italian immigrant process of identity formation and subsequently the way this identity
will become the collective imagination in a persuasive process of historical, literary
and media discourse. Through anthropological and semiotic analysis, whose
theoretical framework is based on Mircea Eliade and Roland Barthes, we found the
meanings produced by these messages to interpret the variations of a mythologized
election discourse, which seeks a rapprochement with the voter based on his/her
identification with the myth.

Key-words: Myth. Identity. Imaginary. Media. Election.
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1 INTRODUCAO

Sao milhdes de eleitores, espalhados pelos mais de cinco mil municipios
brasileiros que a cada dois anos, de acordo com o calendario eleitoral, sdo
chamados as urnas. O processo eleitoral conclama o povo, por meio da
obrigatoriedade do voto, a decidir sobre a escolha do presidente, do vice-presidente
da republica, dos governadores, vice-governadores dos estados, senadores,
deputados federais, deputados estaduais, prefeitos, vice-prefeitos e vereadores.

Mesmo diante da frequéncia com que é convocado as urnas, o eleitorado
brasileiro é, de certa forma, reconhecido pelo seu distanciamento da politica. O
estigma esta vinculado ao numero de abstencdes, votos nulos ou em branco, e ao
percentual de indecisos verificado a cada novo processo eleitoral, a ser revertido
conforme avanga a campanha eleitoral. O desinteresse pela politica tem como causa
a ineficiéncia das formulas econdémicas aplicadas e na implantacdo de politicas, que,
até entdo, ndo conseguiram resolver o problema da desigualdade social no pais.
Aliado a isso, as instituicbes politicas, partidos, associa¢gfes, movimentos sociais e
tém se demonstrado cada vez mais incapazes de realizar a mediacdo entre o
cidad&o e a sociedade. (BARQUERO; PRA, 2007, p.13).

Em um contexto de pouca identificacdo ideoldgica, entra em cena 0 jogo
eleitoral, que por meio das pesquisas qualitativas reconhece os anseios emocionais
das populagdes e os transforma em mensagens. A mediacdo com os cidadaos fica
ao cargo da comunicacdo das campanhas eleitorais que, por meio de um processo
persuasivo de difusdo, elabora as mensagens para a disputa dos votos do
eleitorado. Valem-se das técnicas do marketing politico, que cruza a razdo e a
emocao, por meio do planejamento publicitario racional. Para Lima (2012), essa
centralidade midiatica leva a substituicdo dos partidos pelos meios de comunicacao
na mediagcdo com os eleitores. A midia define a relevancia dos temas para
discussdo na esfera publica, na transmissdo de informacfes politicas e pauta o
processo eleitoral.

Nesse sentido, verificamos a elaboracdo das mensagens midiaticas
eleitorais, conduzidas pelo conceito da sociedade do espetaculo, desenvolvido pelo
tedrico francés Guy Debord (1997). A midia e a sociedade de consumo mostram-se

organizadas em torno da producdo e consumo de imagens, mercadorias e eventos
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culturais. Para Debord, o espetdculo constitui um instrumento para pacificacdo e
despolitizacdo, como uma guerra permanente que choca sujeitos sociais e os distrai
da tarefa mais urgente da vida real.

O espetaculo oferecido pelas campanhas, sobretudo, encontra nos mitos,
constituidos pelos imaginarios sociais, a formula discursiva para sensibilizar e
construir referenciais junto as populacbes. A comunidade reconhece-se no mito
atribuindo ao passado o sentido da sua existéncia no presente e, assim, constroi o
seu futuro. E desse modo que acontece o processo eleitoral em Caxias do Sul, que
se desenvolve por meio dos mitos do gaucho e do colono. Ambos estdo presentes
no embrido da formacdo do municipio, compondo a identidade cultural da
populacado, identificada nas suas tradicdes, costumes, simbolos, crencas e
percepcdes da realidade.

A populacdo reconhece no imigrante italiano os seus valores e suas
crengas, que chegaram a Serra Gaucha a partir de 1875. O Rio Grande do Sul
recebeu 80 mil imigrantes da Italia, oriundos da Lombardia, do Véneto e do Tirol,
“atraidos pelo Novo Mundo e pelo sonho da terra”. (MAESTRI, 1996, p. 1). A luta
pela sobrevivéncia em um mundo desconhecido tornou-se simbolo de trabalho e
perseveranca. A antropdloga italiana Alessia de Biase (2009) estudou varias
manifestacbes culturais na regido da Serra Gaulcha e identificou que a figura do
imigrante italiano transformou- se em um heréi a partir das comemoracdes do
centenario da chegada dos imigrantes, em 1975.

Na analise da pesquisadora, € nesse momento que se inicia a invencao de
um italiano quase mitico. (BIASE, 2009 apud SARTORI, 2009, p. 9). Todavia, a
celebracdo da italianidade acontece, nos dias de hoje, como resultado do esforco da
terceira geracdo de italianos que, ap0s cem anos, ainda trabalha para transformar a
figura do imigrante em um mito. Na analise da antropologa o resgate € um trabalho
de muitas geracdes e a terceira geracao de italianos, atualmente, tem apenas 65
anos e quer celebrar o mito. Assim, o colono perdeu o seu carater pejorativo,
atribuido no inicio da colonizacdo aos trabalhadores da col6nia, e assumiu o status
de mito. Por isso, neste trabalho nos referimos ao imigrante italiano como colono,
por se constituir como um mito, 0 que passou a ser motivo de orgulho.

Portanto, o mito é uma realidade viva, a qual se recorre constantemente,

pois é revivida pelos filhos, netos e bisnetos de imigrantes italianos e de gauchos
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que vivem na cidade, bem como pelos novos habitantes do municipio. Trata-se de
um passado que ndo se encerra, tanto que se conserva em uma das principais
atracdes turisticas de Caxias do Sul: a Festa Nacional da Uva. Uma festa da
colheita, que iniciou em 1931 e acontece a cada dois anos, inspirada nos imigrantes
italianos que fundaram a cidade. S&o manifestacdes como a Festa da Uva, os
roteiros de turismo rural, a alusdo publicitdria a0 Monumento ao Imigrante, como
simbolo da cidade, a criacdo do personagem em quadrinhos — caricatura do colono,
o Radicci — e os discursos enaltecendo os antepassados e sua saga em busca da
terra prometida que remetem a um colono mitico, traduzidas em valores e
comportamentos.

Porém, o reconhecido berco da imigracao italiana no Estado é também a
cidade que mais abriga Centros de Tradicbes Gauchas (CTGs). Sdo 95 CTGs
instalados no municipio, de acordo com os dados do Movimento Tradicionalista
Gaucho, de um total de 116 localizados na Serra Gaucha. Ronsini (2004) identifica
a cultura gaucha como simbolo da identidade regional para uma populacao urbana.
Séao dois mitos simbolizando um universo de valores firmados ao longo da historia
do antigo Campo dos Bugres.

Portanto, observamos que a comunicacdo das campanhas eleitorais em
Caxias do Sul aciona no imaginario social os valores impressos pelo mito do colono
e do gaucho, pois o lastro cultural italico convive também com a tradicdo gaucha.
Essa tradi¢do, considerada hegemoénica mesmo em um Estado que possui inidmeras
formacdes culturais, é representada pelo homem originario da area da pecuéria, do
latifindio, porém deslocado para o minifindio de colonizacdo alema e italiana.
(OLIVEN, 1993 apud RONSINI, 2004).

Diante dessas identidades constituidas, os mitos compdem o discurso
politico a cada novo processo eleitoral em Caxias do Sul, com o intuito de incidir
sobre as atitudes da populacdo por meio de um processo persuasivo, que busca
formar atitudes para influenciar o voto do individuo. (VEIGA, 2003, p. 154). Estamos
diante do fendmeno da persuasédo que extrai do meio, da cultura e das crencas de
uma determinada sociedade, elementos que levam a identficagdo com
determinadas candidaturas — o que é caracterizado como estratégia de identificacao.

O ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, em suas campanhas eleitorais,
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apresentava-se como “homem do povo”, candidato conhecedor de seus problemas,
(VEIGA, 2003, p. 157), tornando-se um exemplo tipico do uso dessa estratégia.

Atualmente, Caxias do Sul € a segunda maior cidade do Estado em numero
de habitantes, depois da capital Porto Alegre. A maioria dos moradores, 96,29%,
vive em éarea urbana e, o restante, 3,71%, na area rural. Mesmo abrigando
problemas tipicos de uma metropole, violéncia, falta de saneamento, entre outros, o
municipio figura no imaginario social como a terra prometida, sentimento que é fruto
do mito do colono. Tanto que na década de 2010, a populacdo aumentou em 20,8%,
superando as médias nacionais, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE/2010).

Ao longo da sua histéria, 0 municipio recebeu imigrantes das mais diversas
etnias, vindos de diferentes lugares do Brasil e paises. Sdo 475.853 mil habitantes,
conforme pesquisa divulgada pelo IBGE em 2015. Porém, a diversidade cultural do
municipio é relegada a um segundo plano, pois ele se reconhece enquanto
identidade no mito do colono e o perpetua em um discurso hegembnico, como o
usado pela atual administracdo municipal: “Caxias do Sul: cidade da fé e do
trabalho”, que traz implicito os valores e crengas dos imigrantes italianos. No
entanto, compreende-se que sao valores construidos no percurso historico do
municipio, que tem em seu cerne a imigracao italiana. Podemos, por exemplo,
relacionar a aluséo ao trabalho e ao espirito empreendedor do municipio a ideia de
esforco empregado pelos primeiros imigrantes italianos ao habitar a regido. Essa
afirmacdo pode ser constatada na publicacdo da prefeitura de Caxias do Sul, que
identifica na imigracdo italiana a origem da dedicacdo ao trabalho (PERFIL
SOCIOECONOMICO, 2014). Diante disso, constata-se que s&o valores reafirmados
de maneira continua, ao longo da histéria.

Para compreender o processo eleitoral em Caxias do Sul, € importante
ressaltar que, segundo o Sindicato das Industrias Metallurgicas, Mecanicas e de
Material Elétrico de Caxias do Sul (PERFIL SOCIOECONOMICO, 2013), o municipio
configura-se como a terceira economia do Estado, firmada em 45,82% na indUstria e
52,96% no comeércio. Sao dados indicativos da relevancia econémica da cidade no
cenario nacional, propagados pelo discurso politico e empresarial que denotam a
presenca dos mitos. Podemos verificar, por exemplo, o discurso mitico na publicagéo

da Camara da Industria e Comércio (CIC) de Caxias do Sul que — ao apontar a
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queda no numero de empregos na industria, em 2015, quando foram registrados
11.576 a menos —, atribui o fato a instabilidade da economia brasileira e mesmo
assim mantém o discurso de exaltacdo a pujanca da cidade e seu potencial
empreendedor. Nesse contexto, o contingente de eleitores aumenta a cada eleigéo.
Séo0 293.414 eleitores em Caxias do Sul, segundo dados consolidados pelo Tribunal
Regional Eleitoral (TRE, 2016).

Diante dos dados econdmicos e do numero de eleitores, é possivel entender
0S motivos que levam as disputas politicas em Caxias do Sul estarem no centro das
atencdes dos partidos no Rio Grande do Sul. Vencer as eleicées nesse municipio €,
portanto, sindbnimo de fortalecimento partidario e visibilidade politica em &ambito
nacional, tanto que do cenario eleitoral de Caxias surgem futuros deputados
estaduais, federais, ministros e governadores.

Essa importancia politica e econémica tem legado a cidade acirradas
disputas eleitorais. Um exemplo recente esta na eleicdo a presidéncia da Republica
de 2010, quando no segundo turno os dois candidatos, Dilma Rousseff (PT) e José
Serra (PSDB), viram-se obrigados a desembarcar no municipio para garantir 0s
votos desse eleitorado. Isso reflete também que o processo eleitoral em Caxias do
Sul é marcado pela divisdo entre partidos ou blocos politicos, a qual esta na origem
da politica no Rio Grande do Sul. De 1945 a 1966, o bipartidarismo foi constante no
Estado. (BAQUERO; PRA, 2007). As forcas concentravam-se entre os lideres
aliados ao Estado Novo e os opositores do regime. O confronto expressava-se entre
0 PTB e as organizac¢des de oposi¢ao, sobretudo o PSD.

Essa polarizacéo histérica no Rio Grande do Sul pode ser observada ainda
na disputa entre republicanos e federalistas, durante o governo do presidente
Floriano Peixoto. A oposicdo de dois grupos da oligarquia rural pelo controle politico
do Estado resultou em uma das mais sangrentas guerras civis no Estado: a
revolucdo federalista. Os pica-paus, como eram chamados o0s republicanos,
defendiam o governo de Julio de Castilhos, a centralizagdo politica, o
presidencialismo e a filosofia positivista. J& os federalistas, denominados Maragatos,
queriam tirar Julio de Castilhos do poder do Estado, implantar um sistema
descentralizado, com base no parlamentarismo. A luta foi decisiva no periodo entre
1893 e 1895. A vitéria final coube aos republicanos castilhistas, sendo decisiva na

consolidacdo da Republica no Rio Grande do Sul e na hegemonia do Partido
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Republicano Rio-Grandense. Essa consolidacéo politica se expressou ho mandato
de Borges de Medeiros, que somente foi contestado em 1923 pelo Partido
Libertador, conduzido por Assis Brasil. (LOPEZ, 1980, p. 26)

Diante disso, a comunicacdo, ao se confrontar com essa histérica divisao
entre forgas politicas para conquistar o eleitorado, traduz os desejos, 0s anseios e
os valores da populagdo (TEIXEIRA, 2006, p. 33), seja no discurso politico, nas
agendas de atividades, nas pecas publicitarias ou nos programas eleitorais. Neste
trabalho, o nosso objetivo geral foi o de verificar o uso dos mitos do gaucho e do
colono e suas variacdes discursivas na disputa eleitoral de 1996 e 2000, em Caxias
do Sul, como estratégica comunicacional. A analise dessas campanhas de 1996 e
2000 justifica-se pelo fato de, pela primeira vez, uma coligacdo composta por
partidos da esquerda PT, PPS, PCdoB, PDT e PSB — denominada Frente Popular,
vencer a disputa em Caxias do Sul e, ainda, reeleger-se em 2000.

Identificar a presengca dos mitos, desvelando um passado construido,
significa revelar uma identidade regional e compreender como 0s valores impressos
por ela sdo apropriados por um processo eleitoral com o intuito de conquistar o voto
da populacdo. Para tanto, os objetivos especificos deste trabalho ficaram em torno
de analisar a formacédo da identidade regional relacionada ao gaucho e ao colono
italiano e na compreensdo de como os valores impressos pela identidade regional
sdo apropriados por um processo eleitoral com o intuito de conquistar o voto da
populacao.

Nesse sentido, primeiro trabalhamos na investigacédo da presenca dos mitos
do colono e do gaucho nos discursos dos programas eleitorais de 1996 e 2000, da
Frente Popular. Identificadas as variacdes discursivas, seguimos na analise das
mensagens de cada periodo eleitoral e entendemos a comunicagdo como um
instrumento de reafirmacéo e da propagacao das identidades culturais, regido pelo
objetivo de conquistar o eleitor. As identidades resultam da interacdo entre a
sociedade e o individuo e nessa interacdo origina-se a regido cultural, na qual se
concentram as impressoes, as experiéncias, as angustias e as visdes daqueles que
vivenciam determinado espaco. Trata-se de uma divisdo da sociedade associada ao
lugar de origem e firmada por sinais como o sotague, emblemas e estigmas.

Por fim, em nossa pesquisa, usamos a metodologia de analise de conteludo

para descrever e interpretar 20 programas do Horario Gratuito Eleitoral da Frente



16

Popular, de forma qualitativa. Os programas eleitorais passaram por uma fase de
tratamento: classificagdo por periodos e temas, além da propria alteracdo da midia
onde estavam armazenados inicialmente (de VHS para arquivos Mp4). Esse sistema
facilitou o trabalho de compreensao, interpretacao e inferéncia a que aspira a analise
de contetdo. Seguimos a sistematizacdo proposta por Laurence Bardin (2011, p.
89), organizando a analise da seguinte forma: pré-analise, exploragdo do material e
tratamento dos resultados.

O material foi classificado, em principio, em trés categorias: programas
eleitorais, debates e noticias. Com esse contetdo em maos e com base nas
hip6teses construidas, bem como nos estudos bibliograficos, optamos pela anélise
dos programas do Horéario Eleitoral Gratuito, em virtude da sua relevancia no
processo de persuasdo sobre o eleitorado e, também, por ser o material
disponibilizado em maior volume. Destaca-se, nesse sentido, que 0s programas nao
sdo 0s originais, pois esses nao estao disponiveis. Sao gravacdes realizadas
aleatoriamente durante o processo eleitoral, pelo comité da campanha e, por isso,
nao estdo em ordem cronoldgica e alguns deles sdo incompletos. Porém, o material
com que trabalhamos mostrou-se significativo para as andlises.

Na segunda fase do trabalho, separamos o contetdo por anos: 1996 e 2000,
identificando e classificando palavras-chave, imagens e simbolos que remetessem
aos mitos. Reunimos as informagBes que possibilitaram identificar temas,
recorréncias, conflitos, lugares comuns, idealizactes, frases e imagens de conteudo
emocional, demonstrando as presenc¢as dos mitos. Com isso, foi possivel verificar de
forma qualitativa se as mensagens correspondiam a nossa proposta: identificar as
variacdes discursivas.

E importante destacar, segundo Bardin (2011), que o contexto da anélise é
uma interpretacdo pessoal por parte do pesquisador com relacéo a percepcao sobre
os dados e, por isso, ndo é possivel uma leitura neutra. Os significados variados de
uma mensagem e das inUmeras possibilidades de analise estdo muito relacionados
ao contexto em que a comunicacgao se verifica. Portanto, ressaltamos que obtivemos
acesso a esse conteudo ao participar dessas campanhas como profissional da
comunicacdo. Na primeira delas na cobertura do processo eleitoral, como reporter
do jornal Pioneiro, e, na segunda, na producédo de conteudo jornalistico da propria

candidatura. No entanto, esta pesquisa teve carater cientifico, com o objetivo de
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compreender o0 processo do ponto de vista da producao académica, sem interesses
pessoais, mas, sim, intelectuais, cujo propdésito esta em contribuir, por meio da
pesquisa analitica, com o universo no qual estamos inseridos como cidadéos e
comunicadores.

Assim, em busca de uma analise cientifica com o proposito de revelar a
presengca e 0 uso dos mitos, no capitulo “Comunicacdo de massa e cultura”,
buscamos compreender os mitos por meio da antropologia de Mircea Eliade.
Segundo ele, o mito é algo vivo que fornece modelos e significados a conduta
humana. A sua formagdo acontece a partir de uma realidade vivida, traduzida em
acOes, rituais, modo de agir e pensar — constituido pelo imaginario coletivo.

Sobretudo, a narrativa mitica nos apresenta os “modelos exemplares”, que
passam a integrar a alma coletiva, que neste trabalho entendemos como imaginario
coletivo ou social.

Atentamos também para as questfes semidticas de Roland Barthes (2001)
na constituicdo dos mitos verificados em nossa analise. Se o mito surge, sob o olhar
da antropologia, dando sentido a existéncia, na semiologia vem para oferecer um
significado a algo ou para determinado evento, transformando-o em um signo
carregado de ideologia. Em Barthes, os mitos surgem em uma determinada
realidade historica, produzidos e absorvidos pelas culturas, manifestando-se no
cotidiano das comunidades. Para o semiologo francés o mito depende da maneira
como é proferido em uma determinada cultura e contexto social. Assim, a partir
desses conceitos procuramos identificar e analisar os mitos nas eleigdes municipais.
Para tanto, percorremos por esse caminho tedrico que posteriormente veio a ser
aplicado em nossas analises.

Nesse mesmo capitulo localizamos a teoria da persuasdo, midia e
imaginario social, que auxiliam na construcdo de um discurso hegemonico, em que
midia é o palco das disputas eleitorais pela sua capacidade de influéncia e
interferéncia sobre os demais campos sociais. Dessa forma, ela trabalha na
reproducdo das mensagens, dos signos e simbolos, extraidos da cultura e de seu
processo de formacédo, dando a eles novos significados e devolvendo-os ao
imaginario social. Observamos, também nesse capitulo, que esse imaginario é
constituido pelas construgdes culturais e midiaticas, conforme citamos nessa

apresentacao, a partir do conceito aplicado pelo socidlogo francés Michael Maffesoli.
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A partir dele podemos compreender o fato de, muitas vezes, as decisdes de uma
sociedade serem estimuladas ou conduzidas pelas mensagens midiaticas,
manifestando um desejo pré-existente. Para Maffesoli (2001, p. 77), a publicidade,
por exemplo, capta o que esta presente na sociedade, da forma ao que existe na
atmosfera social de maneira informal ou disforme.

Para falar do imaginario coletivo € preciso identificar a dimenséo do papel da
televisdo, que serve ao espetaculo social, por meio do discurso estético e semantico.
Portanto, discorremos, no encerramento do segundo capitulo, sobre o papel dessa
midia e da propaganda eleitoral. Compreendemos que a televisdo representa um
poder supremo e decisivo na vida da sociedade, fortalecendo o imaginério coletivo —
que tem na origem “a necessidade de assegurar a protecao, de permitir o bom
funcionamento e a regularidade do crescimento social”. (MAFFESOLI, 2000, p. 37-
38). Por fim, entendemos que atualmente é impossivel pensar em campanha
politica sem associa-la a televisdo, aos programas eleitorais e sua repercussao tanto
na programacao jornalistica quanto entre as populacées.

ApoOs entender o imaginario coletivo na mensagem midiatica, fomos em busca
de identificar na formacédo histérica e cultural do galucho e do imigrante italiano a
constituicdo dos mitos, com o propdsito de compreender sua presenca nos discursos
eleitorais. Para tanto, no terceiro capitulo, intitulado “O gaucho e o imigrante
italiano”, primeiramente definimos o conceito de regido com o qual trabalhamos, com
base na definicdo de José Clemente Pozenato (2001, p. 150), segundo a qual ela é
“[...] antes de tudo um espacgo construido por uma decisdo, seja politica, seja da
ordem das representacdes, entre as quais as de diferentes ciéncias”.

Em seguida, buscamos na formacgdo histérica do Rio Grande do Sul
identificar a identidade cultural do gaucho. Verificamos nas particularidades do
Estado, como a sua localizag&o fronteirica, nas constantes disputas pela terra, na
militarizacdo e no contato com os indios, os espanhois e 0s portugueses, a
constituicdo do tipo gaucho. A partir da historia, avaliamos a ressignificacdo da
identidade do gaucho e sua transformacao do “marginal” em “monarca das coxilhas”.

Posteriormente, no Partenon Literario e nos CTGs buscamos compreender a
formacdo do mito do gaucho. A construcdo regionalista no Rio Grande do Sul
originou-se de um processo histérico, préprio da criagdo das identidades sociais e

encontrou na literatura das primeiras décadas do século XX a férmula adequada
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para exaltacdo de um passado. Ja na metade do século essa representacdo oficial
do gaucho ganha reforcos com o movimento tradicionalista gadcho, como
consequéncia da necessidade dos filhos da regido da pecuaria buscarem uma
imagem na qual pudessem se reconhecer. Cabe ressaltar que reproduzem o0s
mesmos valores da epopeia dos farrapos, que pautaram os temas do Partenon
Literario e a propaganda positivista.

Por fim, o projeto de colonizacdo na regido da Serra também €& apresentado
nesse terceiro capitulo. No Brasil, mais especificamente na Serra Gaulcha, 0s
imigrantes italianos chegaram a partir de 1875. Na terra, 0sS imigrantes
transformaram-se em proprietérios rurais e a partir dela construiram a sua identidade
com base nos valores da fé, do trabalho e da propriedade, temas apresentados
também nesse capitulo.

Ressaltamos que os colonos, ao chegaram a Serra, deparam-se com a
identidade cultural do gaucho ja constituida. No descampado chamado Campo dos
Bugres, posteriormente Caxias do Sul, constituiram seu mundo cultural, com as
adaptacdes necessarias. Nesse contexto, o colono é submetido a um carater
pejorativo, que progride no curso da evolugdo econdOmica da agricultura e no
processo de assimilacao cultural. Porém, a convivéncia harménica deixa de existir a
partir do Estado Novo, em 1930, e a segunda geracdo de imigrantes italianos
vivencia o auge da ditatura do governo de Getdlio Vargas. S&o inibidos de
manifestarem-se culturalmente e o resgate cultural chega na década de 1970,
caracterizado por um movimento ideoldgico de reinvencdo das identidades. De
acordo com Biase (2009)!, o colono transforma-se em her6i em comemoragéo ao
centenario da imigracao italiana, em 1975.

No processo histérico de formacéo das identidades culturais do gaucho e do
colono, verificamos a construcdo desses mitos. Portanto, no quarto capitulo,
apresentamos 0 ambiente sociopolitico dos anos que antecedem as eleicbes
municipais, para, em seguida, apresentar as nossas analises, com base em
fundamentos tedricos e histdricos, das mensagens produzidas nas campanhas

eleitorais na disputa pela prefeitura de Caxias do Sul, de 1996 e 2000.

! Traducdo nossa.
A partir desta, em todas as referéncias a Biase (2009) a traducdo é de nossa autoria.
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Ao compreender a origem dos discursos miticos partimos em sentido a
identificagdo das variagOes discursiva nas eleicdes municipais de 1996 e 2000. Por
meio dessas mensagens nos deparamos com a identidade cultural da regido, que
imprime os valores e as crencas. A partir dessas percepcdes verificamos que, com
base em pesquisas eleitorais, 0 marketing politico da campanha eleitoral de 1996 —
Mudar para viver melhor — fez uso dos discursos miticos, por meio, por exemplo, das
imagens como a do Monumento Imigrante, da Estacdo Férrea e do colono na terra.
Ja o mito do gaucho é simbolizado nas narrativas sobre o idealismo do candidato e o
seu caréter valoroso.

Os programas eleitorais investem ainda em narrativas que exaltam o
passado, a saga do imigrante italiano e os valores impressos por eles. No contexto
eleitoral da reeleicdo de 2000, o marketing politico desconsiderou a necessidade de
uma abordagem discursiva com foco nos mitos e tragcou uma estratégia voltada as
realizacées do candidato, utilizando o slogan “Caxias melhor para todos”. A equipe
considerou que a imagem do candidato estava atrelada ao mito do colono e do
gaucho, devido ao trabalho realizado no processo eleitoral de 1996 e nos quatros
anos de administracdo. Nesses periodos, foram acionados o imaginario coletivo com
referenciais que levaram a populacgédo a verificar em Pepe Vargas os valores miticos.
Porém, mesmo que 0s mitos ndo estejam no centro estratégico discursivo dessa
campanha, a comunicacdo da Frente Popular ndo desconsiderou a sua presenca no
imaginario social e na formacéao da identidade cultural do municipio.

Diante disso, verificamos nessas campanhas que o passado se reflete no
presente com a reproducdo dos mitos, mediados por uma comunicacao persuasiva,
qgue influencia nas relacbes cotidianas, nos comportamentos e nas decisbes

politicas.
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2 COMUNICACAO DE MASSA E CULTURA

2.1 EVOLUCAO HISTORICA E CULTURAL DOS MITOS

O mito pode abrigar desde uma afirmacéo inveridica, uma verdade fabulada,
até mesmo a deformacdo de fatos histéricos. No entanto, seja qual for a sua
concepcao, trata-se de representacdo simbdlica de extrema importéncia para a
comunidade que o constroi, pois € nele que ela se reconhece. Em nossos estudos
buscamos compreender os mitos sob o olhar antropoldogico de Mircea Eliade.
Segundo ele, por ser considerado algo vivo 0 mito € analisado a partir da sua
constituicdo nas sociedades tradicionais e posteriormente aplicado as sociedades
contemporaneas. Atentamos também para as questes semioticas de Roland
Barthes na constituicdo dos mitos em nossa analise. Se o0 mito surge, sob o olhar da
antropologia, para dar sentido a existéncia, na semiologia vem para oferecer um
significado a algo ou para determinado evento, transformando-o em um signo
carregado de ideologia?.

Os eruditos do século XIX associavam os mitos a fabula, a ficcao e, até
mesmo, a mentira. A construgdo dos mitos na concepc¢do de Eliade (2004, p.23)
ocorre a partir de uma realidade vivida, traduzida em acfBes como habitos
alimentares, rituais como o do casamento, trabalho, educagcdo, modo de agir e
pensar. O mito descreve a origem do mundo, dos homens, dos animais, das plantas,
dos fatos, narra o passado e, desse modo, justifica a realidade atual (ELIADE, 2004,
p. 22). Essa narrativa apresenta muito mais do que um comego dos acontecimentos
de um tempo primordial e traz “modelos exemplares”, que passam a integrar a alma
coletiva. E nesse comeco que nasce o mito, para revelar ao homem das sociedades
arcaicas ndo apenas o inicio dos tempos, mas também para |he garantir o

conhecimento sobre a historia e, sobretudo, sobre ele mesmo. Assim, ele

2 Entendemos o fenémeno do ideolégico como integrante da esfera simbdlica de toda sociedade. A
ideologia, neste caso, ultrapassa a tradicdo marxista como reflexo e instrumento da luta de classes.
E possivel afirmar que o mito é a forma paradigmatica da ideologia, que assegura a ordem por meio
de representagfes, produzidas no imaginario, transformadas em crencgas socialmente construidas.
Portanto, a ideologia atende a ordem social, preserva e assegura as crencas as quais se convertem
em normas, padrdes, costumes, instituicbes de uma ordem universal e imutavel, sem que sejam
guestionadas. Assim, a ideologia sustenta-se na auséncia do conhecimento, nas representacées as
guais sao naturalizadas e tornam-se universais, sagradas e eternas, instituindo a ordem. (SOUSA
FILHO, 2006, p. 6)
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autoproclamou-se o “resultado de um certo numero de eventos miticos” (ELIADE,
2004, p.16).

O homem buscou nos mitos, nos acontecimentos localizados nos tempos
integrantes de uma histéria considerada sagrada, a justificativa para a sua existéncia
no cosmo. Um exemplo, citado por Eliade (2004), é o das tribos que sobrevivem da
pesca e que aprenderam a pescar com seus ancestrais. Questionados sobre o
meétodo aprendido, a resposta é de que foi ensinado aos seus antepassados por um
“ente sobrenatural”’, nos tempos miticos e que, assim, passaram a reproduzi-lo.

Os feitos dos “entes sobrenaturais” sdo narrados pelo mito, demonstrando
como se formou a realidade, o cosmo ou parte dele, “uma ilha, uma espécie vegetal,
um comportamento humano, uma instituicao”. (ELIADE, 2004, p.11). Portanto, os
mitos revelam a origem do mundo, dos animais, das plantas e da prépria
humanidade no cosmo, a cosmogonia. Narram o inicio, contam uma histéria sobre
como 0 homem tornou-se o0 que é e, assim, a existéncia humana justifica-se pelos
primordios. O mito da origem da morte, por exemplo, conta que o homem € mortal
porque algo aconteceu no inicio dos tempos. (ELIADE, 2004, 16). O fato é que toda
a histéria mitica tem uma intencdo, na medida em que traz uma revelacdo em sua
narrativa, um proposito esclarecedor sobre a existéncia humana. Essa historia
aponta para uma criagdo, um comego localizado “no tempo prestigioso dos
primérdios”.

Podemos perceber que o mito oferece um sentido a vida ao narrar a origem
dos padrbes. Claude Lévi-Strauss, sob uma perspectiva naturalista, verifica que
esses aspectos mitoldgicos servem para organizar a vida e explicar os fenébmenos
da natureza. O mito, diante disso, esclarece, € uma historia contada e, a0 mesmo
tempo, um esquema légico e sistematico desenvolvido pelo homem para resolver
problemas em diferentes planos. (LEVI-STRAUSS, 2000, p. 140).

Para o antropodlogo francés, dessa necessidade do pensamento selvagem
em buscar explicagdes, como forma de integrar o todo, desenvolve-se no
pensamento primitivo a capacidade de elaborar sistemas complexos como 0s mitos
(LEVI-STRAUSS, 2000, p.140). O homem moderno, ao contrario, com o
pensamento cientifico constréi l6gicas aprimoradas, porém parciais, para explicar o
desconhecido. As duas formas de pensar, na analise de Claude Lévi-Strauss,

sempre coexistiram e continuam presentes. Tanto o espirito técnico como o
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pensamento positivo estdo no homem primitivo. Foi dessa maneira que descobriu o
fogo, aprendeu a cozinhar, a construir e a plantar. O pensamento mitico, segundo o
antropologo, representa “o papel essencial na vida” (2000, p. 140). A busca nao esta
na coeréncia e, muito menos, entre o verdadeiro e o falso apontados pela ciéncia,
mas na satisfacéo do espirito.

Assim, é possivel dizer que o mito nasce nas sociedades arcaicas, mas tem
ressonancia no homem moderno. O sujeito contemporaneo pode fundamentar a sua
existéncia nos fatos da historia universal, explicar a ordem do mundo pela ciéncia,
mas até mesmo para esclarecer sobre sua historia, fabrica-la, procede conforme os
grandes mitos. Claude Lévi-Strauss (2000, p. 143) aponta para a aparéncia sem
sentido, ou sem significado, das historias de carater mitolégico, mas destaca a sua
importancia na formacdo da humanidade e como parte da histéria universal. Para
ele, o fato histérico integra a natureza do mito e ndo tem realidade objetiva. “Ele
existe somente para efeito de uma construcdo retrospectiva empreendida por
pessoas que nao viveram sendo excepcionalmente os acontecimentos de que falam.
Entretanto, a histdria repousa sobre o fato dos quais os mitos sdo verificaveis.”
(LEVI-STRAUSS, 2000, p.143).

Eliade (2004) concorda com Claude Lévi-Strauss ao verificar 0 mito como
parte da histéria da humanidade: é uma realidade viva, a qual o homem recorre
constantemente. Os mitos aparecem e reaparecem por todos os lugares, de forma
Gnica e singular. Sao evocados como uma maneira de dar sentido a vida, por meio
de rituais, como as cerimonias de batismo e o casamento.

A recuperacdo do tempo primordial é indispensavel para assegurar a
renovacdo total do Cosmo, da vida e da sociedade, € obtido, sobretudo,

através da reatualizagdo do comeco absoluto, isto é, da criagdo do mundo.
(ELIADE, 2004, p. 22).

Essa ritualizacdo, como forma de recorrer aos mitos, significa estar em
conexdo com uma experiéncia religiosa. E o meio encontrado pelo homem para
impregnar-se pela presenca dos entes sobrenaturais. Desse modo, mais do que
uma reatualizacdo, abandona a realidade e passa a viver no tempo primordial. “Nao
se trata de uma comemoracdo dos eventos miticos, mas de uma reiteracao”.
(ELIADE, 2004, p. 22).

Por fim, os mitos revelam que o mundo, o homem e a vida tém uma origem e

uma histéria sobrenaturais, significativas e exemplares. No entanto, apesar da sua
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forca, ndo ha garantias da manutencdo da sua originalidade, tanto no aspecto
narrativo quanto no de conteudo. O mito, conforme Mircea Eliade, pode sofrer
transformacdes nesse sentido.

Ressalta-se, novamente, que os conceitos estudados por Eliade e Claude
Lévi-Strauss surgiram no campo da pesquisa antropoldgica e, posteriormente, foram
aplicados as sociedades contemporaneas. Na perspectiva da semiologia e da
linguistica de Roland Barthes, o mito é um sistema de comunicacdo, uma
mensagem, um modo de significacdo. (BARTHES, 2001, p.131). A semiologia
comecou a ganhar forma na Franca a partir da década de 1950. Na época estava
impregnada pelos signos sob a abordagem de Saussure, dentro da perspectiva
estruturalista, com teor funcionalista. Barthes tornou-se discipulo de Saussure,
porém reciclou a concepcao sobre o papel dos mitos.

Para Barthes, os mitos surgem em uma determinada realidade historica,
produzidos e absorvidos pelas culturas, manifestando-se no cotidiano das
comunidades. O semiblogo francés verifica no mito uma fala definida pela sua
intencdo e, em uma narrativa, sdo necessarias condicbes especiais para que esta
seja transformada em mito. Em outras palavras, o mito depende da maneira como é
proferido em uma determinada cultura e contexto social e os objetos e os fatos
ultrapassam a fronteira do isolamento quando comunicados. “Cada objeto do mundo
pode passar de uma existéncia fechada, muda a um estado oral, aberto a
apropriacdo da sociedade, pois nenhuma lei, natural ou ndo, pode impedir-nos de
falar das coisas”. (BARTHES, 2001, p. 131).

Dessa forma, as repercussdes orais ou escritas conferem a existéncia da
mensagem e sao apropriadas pela sociedade. Barthes esclarece que o discurso
escrito, a fotografia, o cinema, a reportagem, o esporte, 0s espetaculos e a
publicidade servem como apoio a fala mitica. O que predomina é o significado da
mensagem, formada por representacdes. Podemos considera-las como uma fala, as
quais possuem um contetdo desenvolvido previamente a sua transformacao mitica,
ou seja, pressupdem uma consciéncia significante. (BARTHES, 2001, p.133). O
semidlogo concebe o mito como uma fala despolitizada, produzido de uma
conotacdo, mas ele ndo nega as coisas, torna-as apenas inocentes, dando-lhes um
sentido natural e eterno. Isso ocorre por meio do seu carater interpelativo e
imperativo. (BARTHES, 1993, p. 163)
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Para entender a formag&o do mito € preciso verificar como ele esta situado
na semiologia, a ciéncia das formas, a qual estuda as significagbes
independentemente do seu contetdo. Ao contrario da linguagem comum, em que o
“significante exprime o significado”, no sistema semiolégico de Barthes (2001)
existem trés termos: o significante, o significado e o signo, todos correlacionados.
Destaca-se, porém, que o signo estd totalmente associado aos dois primeiros, ou
seja, é o resultado deles. Portanto, o significado e o significante existiam antes de
formar o signo. Barthes cita como exemplo o ramo de rosas, que pode expressar 0
sentimento de paixdo. Nessa relagdo existe um significante e um significado: as
rosas e a paixao. As rosas carregadas de paixao, ou “passionalizadas”, podem ser
analisadas como rosas, jA a paixdo como sentimento. Ou seja, antes de
transformarem-se em um signo existiam de maneira independente. Assim, 0
significante é vazio, mas relacionando-se com o significado torna-se um signo pleno,
um sentido.

No mito o significante ndo suprime o sentido, mas empobrece-o, afasta-o,
conservando-o a sua disposi¢cao. Assim, podera ganhar uma forma, que ndo é um
simbolo e constitui-se como uma presenca emprestada, por meio de um conceito,
pois uma nova histéria é implantada. Estid nesse contexto a caracteristica
fundamental do conceito mitico, que seré verificada, em especial, nas analises deste
trabalho, que € o de ser apropriado.

O conceito, segundo Barthes, pode abrigar varios significantes. Ele é o
préprio mito, a significacdo. Como exemplo, podemos citar o galcho, objeto da
nossa analise. O significante corresponde ao homem de bombacha e o significado
estd aberto, podendo ser atribuido a ele o conceito de campeiro, desbravador,
idealista, guerreiro, defensor do seu territorio. Todos esses atributos foram
construidos ao longo da histéria, como veremos mais adiante. Entretanto, € preciso
salientar que Barthes verifica nos mitos contemporaneos um processo des-
historizagdo, ou seja, a producdo de um sentido em simples forma, retirando do
significante o seu valor historico. No caso do gaulcho, a imagem do homem de
bombacha perde o seu sentido histérico, representando apenas algo, ou seja, 0
conceito a ele atribuido por uma “fala”. Nesse modelo é possivel verificar que a
significacao é o proprio mito, com a funcdo de “deformar”, a qual sé é possivel
porque a forma do mito ja esta constituida por um sentido linguistico.
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O mito incorpora dois sistemas semioldgicos, um deslocado em relagdo ao
outro. No sistema linguistico, a lingua, linguagem-objeto, para Barthes, € a
linguagem que o mito utiliza para construir seu sistema. Nele, como denomina o
semidlogo, a metalinguagem € uma segunda lingua que fala da primeira. Em
decorréncia, Barthes sinaliza que a escrita e aimagem devem ser consideradas
ambas como signos e chegam ao “limiar do mito” por possuirem a mesma fungéo
significante igual a linguagem objeto. (BARTHES, 2001, p. 137).

Por fim, entendemos em Barthes que o mito, com seu carater imperativo,
surge de um conceito historico, abrigando uma ambiguidade expansiva como
resultado de uma motivagdo. Assim, verificamos as matérias-primas da fala mitica,
na semiotica, concentradas na linguagem, na fotografia, na pintura, nas imagens,
nos rituais. Vale ressaltar que neste trabalho iremos identificar os mitos do gadcho e
do imigrante italiano nas campanhas municipais de 1996 e 2000 a prefeitura de
Caxias do Sul, por meio das imagens produzidas para os programas do Horario
Eleitoral Gratuito de Televisdo. Portanto, como analisa Barthes, por mais diferentes
que aparentam ser, N0 momento em que estas sao “captadas pelo mito, reduzem-se
a uma pura fungao significante” (BARTHES, 2001, p. 136). As imagens, como € o
caso da nossa andlise, servem ao mito apenas como uma Unica matéria-prima para
sua existéncia. A unidade, ou seja, a transformagédo em um signo, reduz a imagem
ao simples estatuto da linguagem, fazendo com que perca a sua complexidade.

Para Barthes, o mito é uma forma de fala produzida pela conotacdo que
distorce e deforma a realidade, portanto, trata-se de uma ideologia. No entanto, o
mito Ndo nega as coisas, porém as torna inocentes, dando-lhes uma significacdo
natural e eterna, com o intermédio de seu carater imperativo. O mito, em Barthes,
nao se define pelo objeto de sua mensagem, mas pela sua forma, e apresenta-se
em varias representacdes: uma foto, um anuncio, uma reportagem, um texto e, até
mesmo, uma fala. Assim, o mito usa mensagens atuais, denotativas, mas explora a
conotacgdo e sustenta sua fung¢éo, na midia, por meio da naturalizacdo e eternizacao
dos valores das sociedades.

E importante ressaltar que certos objetos permanecem reféns da linguagem
mitica durante um tempo, depois desaparecem, sendo substituidos por outros que
ascendem ao mito. Poderdo existir mitos antigos, mas nao eternos, pois a historia

determina a dindmica da linguagem mitica e, por isso, 0 mito tem fundamento
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histérico, j& que € uma “fala escolhida pela histéria e ndo surge apenas da natureza
das coisas”. (BARTHES, 2001, p.131)

Portanto, neste trabalho os galdchos e os imigrantes italianos sé&o
considerados mitos pela sua representacdo, construida tanto do ponto vista
antropologia quanto da semiologia. Em Mircea Eliade percebemos a necessidade
humana de dar sentido a existéncia por meio da ritualizacdo dos feitos dos
antepassados, narrativas que demonstram como se formou o discurso atual. Em
Caxias do Sul, vive-se o mito do colono, na Festa Nacional da Uva, nos desfiles de
carros alegéricos promovidos durante o periodo dessa celebracdo, a qual nasceu
para comemorar a colheita da uva. Percebe-se a presenca do mito no museu de
Ambiéncia da Casa de Pedra, o qual retrata as primeiras moradias do periodo da
colonizacdo, no museu da uva Primo Slomp, localizado no Distrito de Forqueta, onde
estdo expostos instrumentos relativos ao cultivo e a colheita da uva, além de
materiais usados na agricultura. Encontra-se o mito do imigrante italiano nas festas
de domingo nas colbnias, regadas a mesa farta e ao vinho produzido nas cantinas
caseiras, assim como faziam os antepassados. Por fim, esta presente no dia a dia
dos almocos de familia, ocasifes em que se serve a polenta, prato feito a base de
milho que esta na origem da formag&o do municipio.

Sobretudo presencia-se 0 mito no discurso empresarial, sobre a pujanca
econbmica da cidade atribuida aos bracos do imigrante italiano e o valor
reconhecido ao trabalho. Ao mesmo tempo celebra-se o mito do gaucho nos 92
CTG’s espalhados pela cidade. Neles os participantes revivem, de maneira
simbdlica, o cotidiano da lida campeira e das festas nas estancias. Perpetua-se o
mito do gaucho na Cancha de Laco instalada nos Pavilhdes da Festa da Uva, que
relne a populagédo nos finais de semanas para participar ou assistir as provas de
lacos® e gineteadas®. No interior da cidade o mito encontra-se no roteiro turistico do
distrito de Crilva, onde o visitante vivencia por meio de passeios a cavalo e

churrasco na vala os primoérdios do galucho na Serra. Esse mito est4 presente no

3 0O lago é uma corda trancada de quatro tentos usada para dominar o novilho, o touro rebelde ou o
cavalo. (SILVA, 1960, p.18)

4 Origina-se da palavra ginete que denomina o homem que doma cavalos ariscos ou xucros de
maneira excelente. Sdo provas em que o ginete demonstra as suas habilidades, permanecendo o
maximo possivel sobre o cavalo. Existem diversas modalidades de gineteadas que atualmente
acontecem em rodeios do Brasil, Uruguai e Argentina. (OLIVEIRA, 2005, p. 67)
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chimarrdo e, sobretudo, nos valores perpetuados pelo discurso politico que atribui ao
homem dos pagos a sua forma aguerrida e idealista.

No conceito de Barthes, do ponto de vista da semidtica, verificamos o mito
ser comunicado, constantemente, na publicidade da cidade e na propaganda politica
por meio das imagens do Monumento ao Imigrante, do colono na terra, do gaucho
sobre o cavalo, da colheita da uva e da producédo do vinho. Os meios de
comunicacdo, a midia tradicional, as publicacdes oficiais e empresariais perpetuam
0 mito em suas reportagens, como a série lancada em 2016 pela RBS TV Caxias,
Destinos da Serra. Na série sdo exibidos videos que mostram diferentes locais da
regido e que carregam a histéria e o patriménio cultural da comunidade, exaltando a
colonizacdo. A midia revela ainda o mito em seus artigos semanais, nas charges do
personagem Radicci, o qual faz alusdo ao colono, nas campanhas publicitarias, nos
discursos dos atores sociais dos municipios reproduzidos nas paginas dos jornais,
nos programas de radio e nas publicacfes de fotos alusivas a imigragao.

Nesse sentido, 0 nosso proposito com este trabalho esta em verificar a
presenca desses mitos no discurso politico, em especial nas campanhas eleitorais a
prefeitura de Caxias do Sul. No entanto, € preciso, primeiramente, compreender a
formacao dos mitos do gaucho e do imigrante italiano. Para tanto, vamos discutir,
mais adiante, os aspectos histéricos e os contetdos socialmente atribuidos a eles.
Porém, antes disso, faz-se necessario discorrer sobre o papel da midia nessa
construcdo, em especial a persuasdo que acompanha as mensagens midiaticas,

aliadas ao imaginario social.
2.2 PERSUASAO, MIDIA E IMAGINARIO SOCIAL

E possivel refletir sobre a constituico dos universos culturais a partir de um
sistema de hierarquia politica localizado nas suas origens, em suas organizacfes
econbmicas e religiosas. A comunicacdo, por sua vez, trata-se de um meio de
reproducdo das mensagens, dos signos e simbolos, extraidos desse universo
cultural e do seu processo de formacdo. Ela ndo é a responsavel pela
homogeneizacéo da prépria cultura, mas contribui para a construcdo e propagacgao
de um discurso unificado e no que tange a esta pesquisa, o discurso mitico.

Na Ameérica Latina, conforme explica Canclini (2013), esse processo de

homogeneizacdo é anterior ao surgimento do radio e da televisdo, meios
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considerados de massas. Ele tem inicio nas conquistas dos povos, na colonizagéo,
na conversao religiosa, na implantacdo do sistema educacional e na organizacao
dos espacos sociais. Para Canclini (2013, p. 256), a ideia de cultura de massa®
surge quando as sociedades ja estavam massificadas.

Por isso, ndo pode ser legado & comunicacdo, mais precisamente a midia, o
titulo isolado de massificadora das culturas populares. Ela é parte integrante dessa
formacéo social e age como membro, participa como sujeito, traduzindo essa cultura
homogénea em sua origem. Gramsci, ao formular os conceitos de hegemonia e
sociedade civil, identificou as forcas que compdem uma sociedade em um
determinado momento da histéria e as relacdes entre estrutura e superestrutura,
forcas materiais e ideoldgicas, éticas e politicas, e as reuniu sob o conceito de bloco
histérico. (GRAMSCI, 1999, p.77). Para Gramsci estdo explicitas no interior desse
bloco histérico as relacdes hegeménicas — os mecanismos de dominacao e direcdo
exercidos por uma determinada classe social sobre as demais.

Em um sentido mais abrangente, a hegemonia € uma direcdo politica e
cultural, colocando em evidéncia o consenso para um universo de valores, normas
morais, de regras e condutas. “Ela ainda deve ser considerada como o dominio e a
subordinagédo vividos por determinadas classes” (WILLIAMS, 1979, p.113). A
hegemonia ndo existe como uma forma passiva de dominacdo. E renovada,
recriada, defendida e modificada de maneira continua, do mesmo modo que é
resistida, alterada e desafiada, em seus varios espacos de luta constituidos na
sociedade civil.

Esse processo € identificado por Gramsci (1999) ainda nas décadas de
1920-1930, na Italia, ao perceber a escola, a igreja, os partidos politicos, 0s
sindicatos, as organizagdes profissionais e as organizagdes da cultura (jornais,
cinema, radio, folhetins) como portadores da hegemonia. Sdo organismos de
participacdo politica da sociedade civil integrados pelos individuos de maneira
natural. O sociblogo, apesar de averiguar a influéncia dos meios de comunicacéo na
conservacdo da unidade ideoldgica, ndo chegou a antecipar a importancia central

gue estes teriam meio século mais tarde, na composic¢ao da cultura.

> O conceito de massa do final do século XIX representava um conjunto homogéneo de individuos,
gue, mesmo oriundos de ambientes diferentes, de grupos sociais distintos, formavam uma unidade.
Sao pessoas que ndo se conhecem, separadas no espaco, sem possibilidade de influéncia
reciproca. Esse conceito considera a auséncia de tradicdes, comportamento ou organizacdo, por
parte das massas. (WOLF, 1999, p. 20-21).
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A atribuicdo aos meios de comunicacdo como integrantes da formacgao
desse complexo processo hegemdonico tem origem nos seus primeiros estudos, 0s
quais previam a substituicdo do culto e do popular tradicional pela cultura massiva. A
midia eletrénica, em especial a televisdo, na visdo gramsciana € mais um espaco de
disputa pela hegemonia. (COUTINHO, 1999, p. 35). A contribuicdo dos meios de
comunicacdo na formacdo cultural estd na sua influéncia sobre a percepcao
humana, ao extrair do espectro social e histérico os seus simbolos, seus
significados, suas representacdes, reproduzindo-os e, por sua vez, atribuindo-lhes
novos significados, perpetuando-os, conforme os interesses do préprio meio social.

Sao fenbmenos possiveis de serem explicados pelos avancos do modelo
tedrico de Harold Lasswell, que se destacou como principal pesquisador da area, ao
realizar os primeiros estudos norte-americanos sobre a propaganda durante a
Primeira Guerra Mundial. A corrente conceitual de Mass Communication Research,
marcada pelo livro de Harold Lasswell (1902-1978), Propaganda Techniques in The
World War, identifica, no primeiro momento, os meios de difusdo como instrumentos
usados na gestdo governamental das opinides, seja tanto junto as populacdes
aliadas como as inimigas. (LASSWELL, 1927 apud DALLA COSTA; MACHADO;
SIQUEIRA, 2006, p. 23)

De forma mais geral, Lasswel avalia que essa formacao de opinides parte
das técnicas de comunicacédo: o telégrafo, o telefone, o cinema e, posteriormente,
avanca de maneira consideravel, com a radiocomunicacdo. Para Lasswell, a
propaganda constitui 0 Unico meio de suscitar a adesdo das massas. Além disso, é
mais econdémica “que a violéncia, a corrupgao” e outras técnicas de governo desse
género. (MATTELART, 1999, p. 36-37).

Lasswell inaugura a primeira corrente de communication research,
conhecida como teoria hipodérmica ou bullet theory, com base em duas teorias
desenvolvidas no final do século XIX e inicio do XX - a teoria da sociedade de
massa e 0 behaviorismo. O pensamento politico da época entendia o surgimento da
sociedade de massa como consequéncia da industrializagdo progressiva, da
revolucdo dos transportes e do comércio, da difusdo dos valores abstratos de
igualdade e de liberdade. Para as elites, a existéncia das massas significava a perda
da sua exclusividade social. Dessa forma, tratava-se do enfraguecimento dos lagos

tradicionais, como familia, comunidade, associacdes e religiosidade, o que
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colaborava para romper as conexfes sociais e conduzia ao isolamento e a
alienagéao. (WOLF, 1999, p. 19).

A teoria sobre as sociedades de massas, em consolidacdo em muitos paises
na época, justificava a formacéo da teoria hipodérmica de Lasswell, que considerava
que o publico era atingido de forma direta e isolada pelas mensagens transmitidas
pelos meios. Os individuos estavam desprotegidos como consequéncia da formacgéo
da nova organizacdo social, resultado do enfraquecimento das instituicbes e das
relacfes tradicionais. Ou seja, 0 isolamento apontado pela hipodérmica, com fortes
bases na teoria da sociedade de massas, ultrapassava o plano fisico e chegava ao
cultural, diante da exposicdo aos meios de comunicacao. O fato de pertencerem a
massa orientava a atencao para areas distantes das suas estruturas de origem, para
além dos seus circulos culturais e de vida, restabelecendo uma nova ordem (WOLF,
1999, p. 21).

A suscetibilidade a manipulacédo, segundo a teoria hipodérmica, explicaria o
éxito dos regimes fascistas e nazistas na Europa. Por outro lado, a ideia de
manipulacdo das massas seria sustentada pelo behaviorismo, elaborado pelo norte-
americano John B. Watson (1879-1958). Tratava-se de uma proposta de filosofia da
psicologia atenta ao impacto do ambiente sobre o comportamento do individuo. A
resposta a mensagem seria a reacdo ao estimulo a recepcdo dessa mesma
mensagem como resultado do processo comunicativo. Assim, o modelo estimulo-
resposta completava o conceito de massa, ressaltando a instantaneidade e a
inevitabilidade da acdo (WOLF, 1999, p. 23).

A superacdo da teoria hipodérmica veio com as afirmagbes do préprio
Lasswell, ao dizer que “uma boa maneira de descrever o ato comunicativo seria
responder as perguntas Quem diz? O qué? Para quem? Através de quais canais e
com que efeito?”. Dessas questdes originou-se, mais tarde, a abordagem empirico-
experimental ou da persuaséo, de carater funcionalista®, a qual optamos por utilizar

neste trabalho de pesquisa.

& A communication research parte da manipulacéo, passa pela persuaséo e pela influéncia, chegando
a pesquisa sobre a fungédo dos meios de comunicagdo na sociedade. Com um olhar mais global do
processo comunicativo e dos meios de comunica¢éo, os estudos vdo das campanhas politicas e
publicitarias as investigacdes da relacdo das pessoas com 0s meios em situacBes cotidianas.
Essas pesquisas tém em sua base a corrente funcionalista, de origem sociologica, onde os
processos de acdo social se estruturam em sistemas, procurando reduzir as tensdes do mundo, da
vida, mantendo em equilibrio o funcionamento das sociedades. (RUDIGER, 1998, p. 50)
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Com a realizacdo de inumeros estudos sobre a audiéncia, em especial
expondo consumidores a campanhas publicitarias, foi possivel perceber que, ao
contrario do que a teoria hipodérmica pregava, os individuos reagiam as mensagens
de forma diferente — algumas vezes, inclusive, contrariando os estimulos recebidos.
A relacdo entre emissor, mensagem e destinatario era bem mais complexa. Foi
preciso abordar os meios de comunicacdo como um objeto Unico, concentrando-se
sobre pontos especificos do processo comunicativo, para chegar ao estudo da
eficacia persuasiva dos meios de comunicacao. Identificava-se, naquele momento,
que “persuadir os destinatarios é um objeto possivel, se a forma e a organizacéo da
mensagem forem adequadas aos fatores pessoais que o destinatario ativa quando
interpreta a propria mensagem” (WOLF, 1999, p. 29).

Esses estudos estavam localizados em campanhas eleitorais, informativas,
propagandistas e publicitdrias com o proposito de identificar os problemas na
elaboracdo das mensagens a serem reformuladas pelos emissores, com o intuito de
conquistar o eleitorado. Veiga (2003) descreve que o psicélogo da aprendizagem
Carl Hovland (1912-1961) foi quem realizou os estudos experimentais sobre a
persuasdo durante a Segunda Guerra Mundial. As andlises identificaram que a
comunicacdo, ao fazer uso dos seus meios, incide sobre os atos da populacéo, o
que é resultado do fendmeno persuasivo. A propaganda politica, por exemplo, tem
esse carater ao influenciar sobre a intencéo de voto da populacao.

As investigacbes sobre o poder dos anuncios no comportamento de
consumo dos individuos e das campanhas partidarias junto aos eleitores deram as
primeiras formas as pesquisas de comunica¢do. Segundo Veiga (2003), no processo
persuasivo descrito por Hovland, o emissor, ou comunicador, sustenta uma posi¢ao
e, assim, procura convencer os demais individuos, receptores, a garantir a mesma
posicdo. (VEIGA, 2003, p. 154).

A mudanca de atitude na opinido do receptor, para Hovland, incluia trés
fases: a primeira se refere ao ataque e a segunda ao langamento da informacao,
atingindo ou néo o alvo, por meio do ataque. A Ultima fase é a de batalha dentro do
alvo, ou seja, o entendimento e a conquista do sistema cognitivo do receptor. Na
analise de Hovland, as mensagens sdo assimiladas quando ndo as julgamos muito
diferentes de nossas ideias e rejeitadas quando apresentam posi¢coes diversas da

nossa realidade. (VEIGA, 2003, p. 156). Assim, a recepg¢ao e 0 processamento da
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mensagem ocorrem quando o emissor e o destinatario compartilham de uma opinido
similar. O individuo deixa-se envolver pela mensagem, processa-a em seu sistema
cognitivo, nos momentos em que as opinidbes dele e as do emissor nao se
distanciam em sua concepcdo. O envolvimento e a adesdo do destinatario ao
assunto da mensagem sdo pequenos e fracos, mas as opinides expressas na
mensagem sdo captadas pelo receptor como objetivas e aceitdveis. Em sua
conclusao, o psicélogo observou a influéncia da idoneidade da fonte da mensagem
na probabilidade da aceitacdo e de uma mudanca de atitude. Diante disso, verifica-
se o importante papel da propaganda eleitoral em reforcar o carater positivo do
candidato, defendendo-o dos ataques dos adversarios e garantindo-lhe a
credibilidade junto ao eleitorado. A mensagem necessita passar credibilidade ao
telespectador para que este a aceite. (VEIGA, 2003, p. 60).

Na atualidade, nas sociedades democraticas, a analise de Hovland evoluiu
como instrumento de verificacdo da eficacia dos conteddos transmitidos a populagcéo
pela propaganda durante o0s processos eleitorais. Por meio das pesquisas
qualitativas, ferramentas utilizadas pelo marketing politico, € possivel identificar os
anseios emocionais do publico durante e apGs o processo eleitoral e, dessa maneira,
elaborar e difundir mensagens de efeito sobre o eleitorado. Segundo Dantas (2010,
p.188), existem basicamente trés técnicas de pesquisa qualitativa: a discussdo em
grupo, ou grupo focal, a entrevista em profundidade e a entrevista intensiva.

Nas eleicbes de 1996 e 2000 a prefeitura de Caxias do Sul, a técnica de
grupo focal teve um papel importante, sendo aplicada naquela ocasidao. O método
relne de oito a dez pessoas em uma sala para debater temas ou assuntos com a
orientacdo de um moderador. As tematicas ndo sao declaradas e as pessoas falam
0 gue quiserem, 0 quanto desejarem, até o limite de duas a trés horas. A0 mesmo
tempo um grupo de pessoas, juntamente com o moderador, observam o0s
participantes para obter as informacdes relevantes e atributos que possam levar a
caracterizagao do problema pesquisado. Segundo Dantas (2010, p.188), a pesquisa
qualitativa € adequada quando nao se dispde de informacao “suficiente para se
estabelecerem hipoteses plausiveis sobre determinados fendmenos”.

Apesar de ndo ter um apelo estatistico, ou seja, ndo ser possivel tirar
conclusdes em relacdo a uma populagédo ou universo, essas pesquisas qualitativas

muito tém contribuido na orientagdo sobre a producdo dos conteudos das
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mensagens veiculadas na propaganda — com o intuito de persuadir o eleitor
(DANTAS, 2010, p. 190). Elas s&o um dos principais instrumentos a disposicao das
organizacdes partidarias para dirigir a comunicacao persuasiva ao seu publico-alvo,
0S possiveis eleitores.

As eleigcbes na contemporaneidade significam um momento singular na
politica, em que a mobilizacdo das forcas sociais abriga um elevado grau de
competitividade, em um periodo curto e especifico para a disputa do poder e da
percepcdo social. Nesse momento estdo em jogo o acionamento de uma série de
componentes que perpassam pelas candidaturas, programas e partidos, mas,
sobretudo, no ato comunicativo. Isso porque existe um processo de midiatizagdo dos
discursos politicos previamente estabelecido e que, no periodo eleitoral, esta em
evidéncia.

Para entender o processo discursivo € preciso situar essa producdo no
cruzamento do campo politico com o campo social. Antdnio Fausto Neto (2001)
explica que existe a interacdo entre as esferas politicas e midiaticas, por meio do
discurso, o qual se demonstra cada vez mais hibrido. Essas articulacfes discursivas
acontecem nas relacdes entre os campos sociais nao midiaticos e midiaticos, no
caso politica e comunicacdo. Em Rodrigues (2000) entendemos campo social como
uma instituicdo legitima, publicamente reconhecida e respeitada pelo conjunto da
sociedade. Esse campo tem capacidade para criar, “impor, manter, sancionar e
restabelecer uma hierarquia de valores, assim como um conjunto de regras
adequadas a um determinado dominio de experiéncia”. (RODRIGUES, 2000, p.
200). O campo social € autbnomo, apesar da sua relacdo com os demais, o que
permite ser reconhecido e interagir com 0s outros campos sociais. JA 0 campo dos
medias, além de possuir as caracteristicas do campo social, afirma-se como uma
instituicdo, também autdnoma, porém acrescida da capacidade legitima para
superintender “a gestdo dos dispositivos de mediacdo de experiéncia e dos
diferentes campos sociais’. (RODRIGUES, 2000, p. 201). Ele opera como dupla
legitimagcdo na funcao de regulador da visibilidade de outros campos e dos seus
respectivos discursos produzidos no espaco publico, como, por exemplo, o discurso
politico. Nesse sentido, Antbnio Fausto Neto destaca que o campo dos media tende
a ser um aliado “poderoso das pretensdes mobilizadoras de outros campos sociais”.
(FAUSTO NETO, 2001, p. 167)
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Sao identificadas interferéncias e contaminacdes nas relacdes entre os
discursos dos diferentes campos. Basta verificar nos paises democraticos que o0s
meios, em muitos casos, tém influenciado nos modelos de gestdo governamental.
Eles ultrapassam o papel da mediacao discursiva na relacdo do sistema politico com
a sociedade civil, constroem um novo discurso e interferem nos mecanismos
internos de governos.

Em Eliseo Veron (1987) encontramos o exemplo da demissdo do ministro
Cavallo feita durante um programa de radio, no Governo Menen. No Brasil houve
situacbes parecidas vivenciadas no campo da politica. Vale lembrar o caso do
ministro das Relagdes Institucionais que foi comunicado oficialmente, por telefone,
pela presidéncia da Republica para assumir a Secretaria de Direitos Humanos.
Salienta-se que o entdo ministro estava diante da imprensa para a qual ja havia
anunciado a sua nomeacéao. Por coincidéncia, trata-se do ex-ministro Pepe Vargas,
o qual a candidatura a prefeito em 1996 e 2000 esta sendo analisada neste trabalho.

As situacbes de interferéncia midiatica, citadas anteriormente, sao
diferentes, mas cumprem, conforme Anténio Fausto Neto (2001), o papel dos
chamados reality shows, os programas de auditorio televisivo. Nos dois exemplos
apresentados estd em destaque o nivel de acdo da midia sobre as légicas das
organizacdes, dos processos discursivos e sobre a visibilidade das agendas dos
campos nao midiaticos. “A pulverizacdo das experiéncias do mundo contemporaneo
faz com que as diferentes instituicbes deixem de se deter nas suas fronteiras
autbnomas para constituir as possibilidades de sua legitimacado”. (FAUSTO NETO,
2001, p. 163)

Nesse sentido, na analise de Veron (1987), nos ultimos trintas anos nenhum
setor da vida cotidiana deixou de ser afetado pela cultura e pela ordem da
midiatizacdo. A politica tem descolado as suas plataformas de acbes para este
espetaculo. Por outro lado, verificamos no conceito de sociedade do espetaculo
desenvolvido pelo tedrico francés Guy Debord (1997) nos anos de 1960 a descricdo
de uma midia e uma sociedade de consumo organizadas em torno da producéo e
consumo de imagens, mercadorias e eventos culturais. O espetaculo, em Debord,
constitui um instrumento para pacificacdo e despolitizacdo, como uma guerra

permanente que choca sujeitos sociais e os distrai da tarefa mais urgente da vida
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real. Esse conceito estd ligado integralmente a alienagédo e a passividade, pois, ao
consumir submissamente espetaculos, o individuo afasta-se de uma vida produtiva.

Assim, a midia forma uma das caracteristicas mais marcantes no
comportamento da sociedade no final do século XX e no inicio do XXl — momento
em que transcorre os eventos do nosso objeto de estudo. Ela esta presente como
fonte de entretenimento, de informac&o e como instrumento de trabalho. Tornou-se
fundamental na globalizacdo econ6mica e cultural, em virtude da convergéncia
tecnologica entre telecomunicagdo, mass media e informética, que resultou na “era
digital”. Com uma forte atuacéo discursiva, que interfere nos demais campos e
sobre o imaginario social, a midia tem auxiliado na construcdo das representacdes,
sejam elas politicas ou sociais (LIMA, 2012, p. 180).

Com capacidade de influéncia e de elevado grau de presenca nas
sociedades, a midia se transformou em palco das disputas pelo poder politico na
contemporaneidade. Patrick Champagne (1996) destaca a necessidade do discurso
politico de se submeter a logica do campo midiatico. Champagne (1996) ressalta a
aparente naturalidade com que os politicos realizam as suas interferéncias na
televisdo. Na realidade s&do performances fabricadas pelo e para o jogo politico.
Atualmente os politicos preparam, inclusive, os improvisos televisionados.

Nesse ponto devemos destacar a producdo do sentido discursivo nas
populacdes, identificando que a midia reproduz o contetdo presente no imaginario
social e, a0 mesmo tempo, contribui na afirmacdo e ressignificacdo desse
imaginario. Ao cruzar a fronteira, o campo midiatico encontra nos imaginarios
sociais seus referenciais de producao discursiva. Os estudos do socidlogo francés
Michel Maffesoli (2001) apontam a existéncia de um imaginario coletivo e, com isso,
podemos compreender o fato de, muitas vezes, as decisfes de uma sociedade
serem estimuladas ou conduzidas pelas mensagens midiaticas, manifestando um
desejo pré-existente. O sociélogo esclarece, por exemplo, que o criador, no caso da
publicidade, capta o que esta presente na sociedade, da forma ao que existe na
atmosfera social de maneira informal ou disforme. Esta em sintonia com o vivido,
com o espirito coletivo. Podemos, portanto, identificar as pesquisas qualitativas,
usadas nas campanhas eleitorais, como ferramentas para producdo dos conteudos
de reproducéo e ressignificacdo do imaginario, assim como a propria experiéncia do

criador. Para Maffesoli (2001, p. 77), as tecnologias do imaginario bebem em fontes



38

do imaginario e, assim, alimentam esses imaginarios. Ressalta-se ainda o fato de o
imaginario ultrapassar o individuo e impregnar-se no coletivo ou, pelo menos, em
parte dele. Em sua analise ndo ha como pensar em imaginarios individuais, pois o

imaginario de um individuo corresponde ao do grupo social no qual esta inserido.

O imaginario é o estado de espirito de um grupo, de um pais, de um
Estado-nac&o, de uma comunidade, etc. O imaginario estabelece vinculo. E
cimento social. Logo, se o imaginario liga, une numa mesma atmosfera, ndo
pode ser individual. (MAFFESOLI, 2001, p. 77).

Maffesoli (2001) verifica que mesmo 0S campos mais racionais, como as
esferas politica, ideolégica e econbmica, sdo recortados por imaginarios. Em
politica, cada vez mais a persuasdo funciona pela seducdo e o convencimento
acontece pela emocdo. O imaginario politico trabalha com a argumentacéo
emocional, usando mecanismos como o0s simbolos de um partido, as datas que
devem ser comemoradas, 0os herbis e mitos a serem atualizados. (MAFFESOLLI,
2001, p. 77).

Ressalta-se que no espetaculo politico, o marketing utiliza o cruzamento da
razdo e da emocdo — por meio do planejamento publicitario racional. As ideologias
estariam envoltas por uma aura do imaginario, compostas por aspectos racionais,
porém envolvidas em uma sensibilidade reforcada ao longo das campanhas
eleitorais. Por fim, na analise de Maffesoli (2001), o individuo ao aderir a uma
ideologia acredita fazé-lo por razdes necessarias. Nessa adesdo percebe o
componente que Maffesoli (2001) classifica como o nao racional, o qual seria 0
desejo de participar, de estar junto ao outro, do afetivo, de manter um laco social — a
ideia de fazer parte de algo, em que se partilha uma filosofia de vida, uma
linguagem, uma visdo sobre o mundo e as coisas. Assim, nessa vibracdo comum
esta presente o imaginario como algo impalpavel, porém real, que “nédo é de direita
ou de esquerda’, pois estda aquém ou além dessa perspectiva moderna
(MAFFESOLLI, 2001, p. 78).

No sentido antropoldgico, segundo Maffesoli (2001), a cultura contém uma
parte de imaginario, mas nao se reduz a ele. Ela seria um conjunto de elementos e
de fendbmenos passiveis de descrigdo, enquanto o imaginario seria 0 imponderavel,
o estado de espirito de um povo. A publicidade, diante da existéncia desse
imaginario, produz um conjunto de imagens. Elas sdo o resultado e ndo o contrario.

Um exemplo, citado pelo socidlogo, € o imaginario parisiense, o qual gera um modo
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particular de pensar a arquitetura, os jardins publicos, a decoragdo das casas, a
arrumagdo dos restaurantes. E uma construcdo histérica, mas também o resultado
de uma atmosfera, que continua a produzir novas imagens constituidas da forca
imaginal. (2001, p. 76).

Essa dimensdao, verificada na obra Transfiguracdo do Politico, de Michel
Maffesoli (1997, p. 30), esta no cerne da fundacao do politico e o legitima ao longo
das historias. O imaginario € o fio condutor, percorrendo as diferentes fases da
humanidade. Em um ambiente de coletividade, onde o0s pontos de vistas
intraespecificos apresentam-se, o imaginario significa a aceitacao geral de um certo
status quo fundador das diversas estratificagdes sociais” (MAFFESOLI, 1997, p. 31).
Estaria o imaginario na divisdo social das classes ou castas, fruto de uma ideia
fundadora, advindo de um mito ou histéria racional.

Para a historiadora Sandra Pesavento o imaginario contribui na definicdo
das identidades sociais, relegando sentidos as suas praticas. Esse imaginario social
€ constituido, ao longo da histéria, por um sistema de ideia-imagens de
representacao coletiva, ou seja, a traducdo do que chamamos de real, em imagens
e discurso. Ela salienta que essa traducdo integra o real. O imaginario constitui-se,
em parte, “na dependéncia do concreto e do racional” (PESAVENTO, 1993, p. 383),
como discurso e imagens, gerando praticas sociais. Em contrapartida, a autora
destaca o fato de a construcdo imaginaria abrigar intencées, manipular o real, por
meio de “artificios de ilusdo do espirito”. Esse aspecto de manipulacdo, que
Pesavento considera ideoldgico, figura como um elemento de “transfiguragcdo do
real”. Diante disso, a construcdo do imaginario social ndo é neutra e, tampouco,
transparente. “Ele abriga uma rede de significados apresentados de maneira
simbdlica, que é preciso decifrar” (PESAVENTO, 1993, p. 383). Apesar de nao existir
uma identificacdo absoluta com a realidade, os efeitos do imaginario podem ser mais
sélidos do que as proprias realidades.

Portanto, cada cultura e cada sociedade tem o seu imaginario. O imaginario
pode ser identificado nos anseios de uma comunidade em busca de decifrar os
mistérios do tempo, do espaco, em compreender e reconhecer as suas origens e
estd na angustia de decifrar o futuro e o presente. O imaginario também esta
presente nas tentativas de decifrar a morte, na procura de respostas, nas narrativas

utopicas ouvidas ou lidas sobre a existéncia, nas imagens elaboradas sobre um
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tempo, nos rituais como jogos, nas artes, nas festas e no espetaculo social.
(PATLAGEAN, 1990, p. 293).

O importante, sobretudo, em nosso trabalho, é entender que o imaginario
une o coletivo em um pensamento hegeménico. E resultado de uma construcéo que
atravessa o tempo e esta submersa na atualidade, a qual verificamos na reproducéo
pelo campo midiatico dos discursos miticos do gaucho e do colono. Podemos
considerar que esse imaginario € usado como referencial para producdo das
mensagens nas disputas eleitorais, uma vez que o campo midiatico interage com o
social. Dessa forma, o imaginario reflete uma realidade pré-existente, valores
consolidados e compartilhados por uma sociedade. Destacamos, novamente, que
em politica a persuaséo funciona pela seducdo e o imaginario politico trabalha com
a argumentacdo emocional, usando simbolos, herdis e mitos, atualizando-os,

ressignificando-os para, desse modo, conquistar o eleitorado.

2.3 TELEVISAO E PROPAGANDA ELEITORAL

O imaginéario social encontra na televisdo um dos principais canais para
reproducao do seu conteudo e perpetuacdo de um pensamento hegemonico cultural.
E impossivel falar de imaginario coletivo e de midiatizacdo do discurso politico sem
verificar a dimensdo do papel dessa midia em especifico, jA que ela serve ao
espetaculo eleitoral, ressignificando o imaginario coletivo, por meio do discurso
estético e semantico. Na televisdo, os programas eleitorais e as noticias sobre o
fazer da politica traduzem o elo coletivo e consolidam os lagos imaginais.

A televisdo ocupa um lugar privilegiado entre os meios de comunicacao.
Mesmo nos paises onde ha meios diversos de lazer e informacéo, ela esta no topo
do ranking da preferéncia do publico, superando os jornais, as revistas, os livros, 0
radio, o cinema e, até mesmo, a internet. Para Lima (2012, p. 199), a televisao
transformou o “homo sapiens em homo ocular’, tornando-o insensivel ao texto

escrito ou falado.

N6s vemos televisdo em vez de ouvi-la, nos sentimos bem ou mal, em vez
de pensar sobre seus argumentos; respondemos a ela emocionalmente, e
ndo racionalmente. A televisdo nos faz desenvolver um senso de intimidade
com pessoas e fatos distantes. (LIMA, 2012, p. 199).
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No Brasil, a TV desfruta de altos indices de audiéncia e de abrangéncia
territorial. Assume a condicdo de principal meio de acesso as noticias e ao
entretenimento. Podemos identificar na ma distribuicdo da renda, na concentracao
da propriedade das emissoras, no baixo nivel educacional e na consolidacdo da
televisdo no periodo da ditadura militar, nas décadas de 1960 e 1970, a importancia
legada a esse veiculo no Brasil, superando outros paises (REZENDE, 2000, p. 23).

Segundo Rezende (2000), a preferéncia dos brasileiros em assistir aos
programas de TV esta atrelada ainda a alta qualidade técnica das producdes e, em
especial, a teledramaturgia. O uso da televisdo como principal meio de informacéo e
entretenimento demonstra o predominio da oralidade em relag@o a escrita em nossa
cultura. Deve-se esse fato a proximidade da linguagem popular com a televisiva,

como as novelas e programas de humor.

A busca de uma linguagem condizente com o perfil sociocultural dessa
categoria de telespectadores, de modo a proporcionar-lhes uma
“‘compreensédo imediata” das mensagens, inspira-se diretamente na lingua
oral da comunidade, fonte principal do estilo das falas da TV. (REZENDE,
2000, p. 24-25).

A magia da televisdo esta em seu formato espetacular, predominando a
contemplacdo. Conforme Rezende (2000), é comum desconsiderar o valor
informativo de uma noticia em virtude de uma imagem de impacto. Porém, o fascinio
causado pela TV ultrapassa as especificidades da realidade brasileira e aponta na
direcdo da sua prépria natureza hipnética.

O telespectador, inicialmente com a intencdo de ver s6 um programa
determinado, passa toda tarde ligado em um fluxo de imagens de géneros
de programas diferentes. A sensacdo de encantamento despertada pela
experiéncia visual seria, por si, suficientemente compulsiva para manté-lo
preso diante do televisor. (REZENDE, 2000, p. 31).

Os varios programas, de géneros diferentes, conduzidos por um Uunico
padrao técnico, resultam em linguagem e discurso unicos, uma fala sem interrupgéo,
de ritmo frenético e incessante, de fragmentos encadeados. Assim, a programacao
televisiva entra na casa, na vida do telespectador e, muitas vezes, serve como um
marcador de tempo, um relégio, definindo horarios para compromissos profissionais
e sociais. Para Marcondes Filho (1993, p. 36-37) a forma de mosaico da producao
televisiva estende sua influéncia sobre toda a criacdo cultural, da literatura ao

cinema. Essa interferéncia acontece desde a unido das partes, dos fragmentos, dos
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periodos, do predominio das cenas curtas, como pela forca imperial das imagens.
Marcondes Filho (1993) considera como resultado desse sistema a auséncia de um
trabalho com profundidade, escasso de analises e esséncia, com foco apenas na
qualidade das imagens.

O efeito zapping acentuou a aparéncia fragmentaria da programacéao
televisiva. O telespectador realiza instantaneamente uma edicdo do espetaculo
televisivo, mescla imagens de anudncios publicitarios de um canal, cenas de uma
novela de outra emissora e os trechos de um telejornal de uma terceira estacéo de
televisdo. Esse mosaico espetacular, entre ficcdo e realidade, serve como palco
para as representacfes politicas, assim como altar para o sagrado. Cabe ressaltar
gue na concepc¢ao de Maffesoli (2000), o sagrado esta presente na estrutura politica
e na sua fundacdo. Corroborado pela forca imaginal, o politico é assim concebido e
legitimado ao longo da histéria da humanidade. Assegurar a protecdo, O
funcionamento, o crescimento social, esta no papel dos deuses, dos sabios, dos
sacerdotes e dos reis. Portanto, o poder atribuido ao politico estad na origem do
mundo, do cosmos, em evidéncia na histéria. (MAFFESOLI, 2000, p. 38)

A televisédo representa esse poder supremo, decisivo na vida da sociedade.
Ela fortalece o imaginario coletivo, refletido em frases produzidas pelo senso
comum: “eles 14 em cima”. Trata-se de um poder, que tem em sua origem, “a
necessidade de assegurar a protecdo, de permitir o bom funcionamento e a
regularidade do crescimento social’. (MAFFESOLI, 2000, p. 37-38). E desse modo
que o homem passa a entender o poder politico e mitifich-lo. Sdo valores
apresentados nas reportagens dos telejornais, denunciados quando ausentes,
reforcados nos programas eleitorais, constituidos pela forca imaginal. E
responsabilidade do lider garantir o equilibrio da sociedade, a sua submissdo ou
passividade. (2000, p. 38).

[...] o campo do sagrado domina igualmente os depositarios do poder, que
ndo podem dele dispor, mas devem exercé-lo enquanto marionetes de
forcas que os ultrapassam. O olhar atento de que tal fatalidade pesa sobre
todas as formas de poder. Quem assume um poder transforma, tornando-se
outro para outros, porque participa, mais ou menos, querendo ou ndo, da
orbita do sagrado. (MAFFESOLI, 2000, p. 38-39).

A televisado revela, em sua programacéo jornalistica, esse sagrado ao captar,

expressar e ressignificar o imaginario coletivo. Ela oferece um repertério comum,
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que possibilita as pessoas, de classes sociais, geracdes, sexo ou regides distintas,
posicionarem-se umas em relagdo as outras. A televisdo, sobretudo, atualiza as
representacdes de uma comunidade imaginaria (HAMBURGO, 1998, p. 443).

Atualmente é dificil pensar em campanha politica sem associa-la a TV, aos
programas eleitorais e sua repercussdo na programacao jornalistica. Em todos os
regimes politicos, especialmente os democraticos, o papel dessa midia na politica
tem sido de grande importancia.

A TV foi fundada no Brasil no inicio da década de 1950 e, com o passar dos
anos, além da capacidade de alcance, revelou o seu poder de persuasao. S&o
milhdes de pessoas, de diferentes classes sociais, culturas e regides em frente a
tela. Com isso, € 0 meio de comunicacdo de maior impacto, no qual os politicos
encontram um campo fértil para exposicao das suas mensagens.

Vale observar que, durante as disputas pré-eleitorais, a formacdo das
coligacbes €, muitas vezes, influenciada pela garantia de um maior tempo de
televisdo. “Como veiculo de comunicagdo de massa, propicia um alto nivel de
persuasdo e, em contrapartida, exige dos telespectadores apenas a compreensao
dos fatos e acontecimentos” (MAKOVICS, 2012, p. 70).

Enquanto no Brasil a televisédo convive na sua primeira década de existéncia
com a predominancia da audiéncia do radio, nos Estados Unidos essa midia
eletrbnica ja servia de palco eleitoral. John Kennedy, candidato a presidéncia do
EUA em 1960, utilizou a televisdo como um eficiente cabo eleitoral. Kennedy deu,
portanto, 0os primeiros passos em direcdo ao uso racional desse veiculo de
comunicagdo. Segundo Antbnio Fausto Neto (2001), atribui-se a vitoria do
presidente Kennedy em relacdo ao seu concorrente Richard Nixon aos efeitos que a
televisdo emprestou ao desempenho do candidato democrata. Nixon era
considerado uma nova espécie de politico, pois dava ao seu trabalho um carater
publicitario. Porém, de acordo com Antdnio Fausto Neto, a sua derrotada evidencia a
importancia da forma mididtica. Os resultados da eleicdo estdo diretamente
associados ao que o pesquisador classifica como “injungdes” de dimensdes
enunciativas, que contrastaram com aspectos do potencial do conteudo discursivo.
Nesse sentido, explica-se o triunfo de Kennedy pelas vacilacdes que Nixon
expressou frente as camaras, vinculadas ao gestual mais do que a ldgica de sua

argumentacdo. Em contextos como esse, a dimensdo da performance corporal
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passa a ser considerada uma varidvel para construir a visibilidade politica e a
televisdo trabalha com o impacto da imagem. Desse modo, verifica-se que a
entrada da tevé no fazer da politica confere a dimensdo da linguagem um
determinado status. (FAUSTO NETO, 2001, p. 11)

Assim, a politica estabelece vinculos com os cidaddos, por meio da
televisdo, de maneira estratégica. A partir desse momento a cultura midiatica vai
constituir-se como um campo e impor a criacdo de VAarios servicos comunicacionais,
que se tornam uma exigéncia fundamental para as novas estratégicas de
funcionamento da politica. Instituem-se gabinetes de imprensa, agéncias produtoras
de campanhas, escritérios de pesquisas eleitorais, gestores de imagens e
especialistas em marketing politico. “Estes servigos, com suas competéncias e
saberes, vdo administrar em termos estratégicos, via modelo de tecnologia social
emergente, as ‘politicas da forma’, o que viria ser hoje, o discurso politico-midiatico. ”
(FAUSTO NETO, 2001, p. 12). Esse fazer estratégico chega fundamentado e
cristaliza-se nas décadas de 40 e 50, com o reconhecimento das pesquisas
anteriores, a partir dos estudos de Lazrsfel, citado neste trabalho.

No Brasil, a utilizacdo dessa midia eletrénica, de forma racional, como um
meio de persuasao politica, aconteceu na campanha “Diretas J&” e nas campanhas
eleitorais para governo dos estados nos anos de 1985, 1986 e 1988. (MANHANELLI,
1988, p. 72). Ja o profissionalismo no uso do meio televisivo para a difusdo das
mensagens politicas e convencimento do eleitorado ganhou notoriedade nas
eleicdes presidenciais de 1989. Essa campanha foi uma das primeiras a utilizar a
televisdo com plena liberdade e apresentou desafios aos politicos e comunicadores.
Segundo Miguel (1999, p. 119), o discurso politico passou por uma mudanca e
“tornou-se mais difuso, imagético, intimo e fragmentario”. Para Manhaneli (1988),
com a consolidagdo do sistema democratico, a importancia e influéncia desse
discurso no processo eleitoral serdo cada vez maiores. Ele afirma ainda que o
destino dos politicos serd indiretamente proporcional a sua capacidade de bem
usarem o meio. Silvestrin (2000, p.133) corrobora essa afirmacdo ao dizer que o
“sucesso ou nao de um candidato depende basicamente do cenario politico
construido pela midia, especialmente a midia eletrénica — dado fundamentado em

pesquisas”.
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A utilizacdo da midia como meio de persuasao politica pode ser observada
ainda com o radio. Getulio Vargas aprendeu a usa-lo para disseminar sua politica
durante o Estado Novo. Joseph Goebbels, na Alemanha, trabalhou intensamente
com essa midia na divulgacdo da ideologia do grupo que estava no poder durante o
[l Reich. Makovics (2012, p. 72) avalia que o uso do radio era tao intenso ao ponto
de historiadores afirmarem que “Hitler seria inconcebivel sem o radio”. A autora
lembra ainda que os comicios, durante décadas, foram a esséncia das campanhas
politicas eleitorais, mas atualmente sdo os meios de comunicacdo de massa —
principalmente a televisdo — que determinam o processo eleitoral. (2012, p. 73).

Portanto, a politica tem se adequado ao ambiente midiatico, especialmente
ao televisivo, trazendo os acontecimentos das ruas para a tela, pois verificamos na
atualidade que a midia eletrénica superou a necessidade humana de estar presente
para experimentar e presenciar. A televisdo entra nos lares e, atualmente, em todos
ambientes, via internet, e alimenta a sociedade com informacdes em uma vasta
programacao, seja por meio dos seus canais segmentados ou abertos. Com isso,
atribui-se a essa midia o poder de construir a realidade (LIMA, 2012, p. 199).

Podemos destacar ainda que o efeito midiatico esta focado no conceito de
centralidade, aplicado nas ciéncias sociais as pessoas, instituicées e ideias-valores.
(LIMA, 2012, p. 192). Se ha centralidade social € porque existe o periférico, marginal
ou excluido, e admite-se ainda gradacdes: proximo e afastado — pessoas, ideias-
valores mais ou menos centrais dos sistemas de decisfes de uma sociedade. Esses
centros nada tém a ver com questdes geogréaficas, mas, sim, estao relacionados
com um lugar onde as ideias de uma sociedade unem-se as principais instituicées e
gue afetam diretamente a vida dos seus membros. (2012, p. 193).

Ao considerar essa dimensdo centro-periferia, Lima (2012) entende que
existe a tendéncia das pessoas proximas ao centro da sociedade a participarem
mais da politica. Para identificar uma posicdo social, Lima busca referéncia nos
estudos de Paul Lazarsfel, que na década de 1950 desenvolveu o conceito de
lideres de opinidao. Seriam eles os “responsaveis diretos pelos diferentes fluxos de
comunicacdo na sociedade” (LIMA, 2012, p.192). Os lideres de opinido ocupam
uma posicao que parte da observacao imparcial para o sentimento de estar proXimo

ao centro da sociedade — e sao eles constituidos em ambientes midiaticos, como o
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radio, a televisdo e a internet. Assim, observa-se a existéncia da centralidade da
midia nas sociedades contemporaneas.

E possivel observar que essa centralidade midiatica leva & substituicio dos
partidos pelos meios de comunicacdo na mediacdo com os eleitores. A midia passa
a definir a relevancia dos temas para a discusséo na esfera publica (a transmissao
de informacgdes politicas), fiscaliza a acdo das administragdes publicas, faz a critica
as politicas publicas e representa as demandas da populacdo junto ao governo.
Portanto, o papel atribuido tradicionalmente pelos partidos politicos fica a cargo da
producdo midiatica. (LIMA, 2012, p. 195).

Nesse sentido, é por meio da mediacdo discursiva midiatica, capitaneada
pela televisdo, que a politica eleitoral dissemina ideias e opinides e, desse modo,
aproxima candidatos do eleitorado. Ou seja, a sociedade torna-se parte integrante
do processo. Sao discursos inteligiveis, mensagens simples, apropriadas da cultura
popular, que chegam a casa das pessoas e as envolvem e as capturam. “A
influéncia da midia na politica é caracteristica marcante nas campanhas politicas,
inclusive por ditar tendéncias e modismo, como por exemplo, ritmo dos jingles (ou
seja, estilos musicais), maneiras de se vestir, entre outros.” (MAKOVICKS, 2012,
p.66).

Assim, verificamos que o0 processo politico contemporédneo conta com
participacdo essencial da midia eletrbnica, aliada as técnicas de marketing politico,
sob a orientacdo das pesquisas de opinido. No horario gratuito de propaganda
eleitoral os fatores de influéncia e disputas estdo em evidéncia. Na corrida eleitoral,
a propaganda divide a atencéo do eleitor com a propria programacao das emissoras
de televisdo. Apesar disso, o horario eleitoral tem um papel fundamental nas
campanhas politicas, na medida em que é considerado uma fonte importante de
informacédo e aumenta a exposi¢ao dos politicos na midia. Além disso, € por meio
dos programas eleitorais que as candidaturas oferecem argumentos aos seus
simpatizantes e possiveis eleitores para fazer a defesa das candidaturas nas
conversas cotidianas e, assim, conquistar a simpatia do eleitorado. Portanto, é na
televiséo, na veiculacdo dos programas eleitorais, que os partidos encontram espaco
para a apresentacdo das suas plataformas politicas e, com isso, pautam a

populacdo e a midia com as tematicas de interesse das candidaturas.
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As pessoas agendam seus assuntos e suas conversas em funcdo do que a
midia veicula. E o que sustenta a hipotese do agenda-setting. Trata-se de
uma das formas possiveis de incidéncia da midia sobre o publico. E um tipo
de efeito social da midia. E a hipotese segundo a qual a midia, pela
selecdo, disposicédo e incidéncia de suas noticias, vem determinar os temas
sobre os quais o publico falara e discutird. (BARROS FILHO, 1996, p. 169).

Diante desse cenario, nos ultimos anos os partidos politicos investem
quantias significativas nas producdes dos programas eleitorais em busca de torna-
los atrativos do ponto de vista técnico e com conteddo adequado a atender o
imaginario social. Orientados pelas equipes de marketing, conhecem a capacidade
da mensagem televisiva em atuar de maneira intensa sobre o receptor, em sua
afetividade, sem passar pela mediacdo do intelecto, predominando a sensacgao
sobre a consciéncia, os valores emocionais sobre os racionais (REZENDE, 2000, p.
40).

Assim, a televisdo, com o poder de construir e ressignificar a realidade, esta
modificando o préprio fazer da politica eleitoral, realizando um espetaculo, cujo
imaginario social estd na base da construgcdo dos seus discursos, sejam eles
semanticos ou estéticos. Portanto, com o objetivo de identificar os mitos do gaucho e
do imigrante italiano no discurso das campanhas municipais de 1996 e 2000,
analisamos o conteddo dos programas eleitorais da Frente Popular, coligacéo
composta pelo Partido dos Trabalhadores (PT), Partido Comunista do Brasil
(PCdoB), Partido Socialista Brasileiro (PSB), Partido Popular Social (PPS) e Partido
Verde (PV). Porém, antes de chegar a esta etapa do nosso estudo, é preciso
compreender a evolucdo historica e cultural dos mitos desses dois grupos sociais.

Nossas constatacdes sdo apontadas no capitulo a seguir.
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3 O GAUCHO E O IMIGRANTE ITALIANO

3.1 FORMACAO HISTORICA DA REGIAO E IDENTIDADE CULTURAL

A compreensdo do mito do galucho e sua presenca nos discursos eleitorais
perpassa pela historia da formacéo cultural e politica rio-grandense. Nesse sentido,
verificamos a importancia de detalhar o processo de construcéo histérica da regiao
objeto do estudo desta pesquisa. Porém, € preciso, primeiro, destacar o conceito de
regido com o qual estamos trabalhando. José Clemente Pozenato esclarece, por
meio da etimologia da palavra regido, que se trata de uma rede de relacdes. A
palavra régio deriva de rex, representa a autoridade real com poder de delimitar
fronteiras por um ato de vontade: regere fines. Verifica-se que a regido nao significa
uma realidade natural mas, sim, é construida por uma decisdo. Pozenato identifica a
existéncia de critérios por tras da delimitacdo de um territério e destaca, em especial,
0 poder do qual o “autor” da regido se reveste.

Sobretudo, partimos do pressuposto que a delimitagdo de uma regiao tem
natureza politica. Conforme afirma Pozenato (2001, p.150). “[...]a regido, sem deixar
de ser em algum grau um espaco natural, com fronteiras, é antes de tudo um espaco
construido por uma deciséo, seja politica, seja da ordem das representacdes, entre
as quais as de diferentes ciéncias”. Essas decisdes politicas, integrantes de um
processo histérico, influenciam na constituicdo das identidades culturais e nelas
estdo contidas a maneira como as pessoas se relacionam. E dessa interacdo que a
regido origina-se, onde estdo presentes as impressdes, as experiéncias e angustias
e as visbes daqueles que vivenciam determinado espacgo. Assim, a identidade
regional constitui-se envolvida por questdes étnicas, culturais e politicas. Para
Bourdieu (2003, p.113), as identidades regionais traduzem um jogo de poder, onde
se concentra a imposicdo de uma visdo social sobre o mundo. Trata-se de uma
divisdo da sociedade associada ao lugar de origem e firmada por sinais como o
sotaque, emblemas e estigmas. Esse principio, quando imposto ou firmado, concede
um sentido a identidade e unidade do grupo.

As relacdes politicas, abrigam as relacbes de poder, como resultado da
organizacdo estatal e do cultivo das culturas com vistas na preservacdo da

identidade. Portanto, formam-se as regides culturais e esse territorio torna-se o
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espaco geografico, de fronteiras naturais, de formagcdo e manutencédo da identidade
expressa nele. As regides sdo como “espécies de ilhas cercadas por estrangeiros”,
em virtude da autoimagem regional, pois se constituem como o cenario ideal.
Imagens internas oscilam entre uma énfase mais orgulhosa ou mais sofrida
de caracteristicas alegadas ou reais e uma necessidade orientada de
cultura e civilizacdo, para a integracao do caracteristico na concepcédo de

espago cultural, que entdo, por sua vez, encontram ingresso na formagéo
de espaco cultural concreto. (JOACHIMSTHALER, 2013, p. 76).

Esse espaco cultural, denominado regido cultural, se reconhece a partir do
conjunto de valores compartilhados pelos habitantes. Berumen (2005, p. 56,
traducdo nossa) cita, por exemplo, gue uma comunidade pode ser identificada, como
uma regido cultural, pelas suas préaticas cotidianas, pelo passado histérico comum
entre seus habitantes e, enfim, por tudo aquilo que determina a existéncia de uma
identidade cultural, traduzida em atitudes, tradic6es, costumes, simbolos e crencas.
O autor salienta ainda que o que determina uma regido cultural ndo sao as
caracteristicas fisicas ou geograficas do territério, mas a dimensdo espacial dos
fendbmenos culturais.

No entanto, posicionamentos contrarios ao que for externo a regidao cultural
despertam conflitos em torno da preservacdo de uma identidade conferida como
natural. Comportamentos dessa ordem sao considerados expressbes de
regionalismo’, termo conceituado por Pozenato como uma construcéo simbdlica de
um espaco com base na excluséo, “ou pelo menos da exclusividade”. (POZENATO,
2001, p. 155).

Cabe ressaltar, conforme Barcia (2004, p.37, traducdo nossa), 0os aspectos de
formacao de uma regido cultural como: a histéria, a memdéria da regido, a concepcéao
de mundo e a percepcdo da realidade, uma certa homogeneidade que marca as
caracteristicas basicas de uma comunidade e a constituicdo dos mitos. No entanto,

destacamos ainda a influéncia das decisdes politicas, conforme Pozenato (2011), na

7 A historia da literatura considera regionalista os escritores que situaram suas narrativas no meio
rural, tanto no século XIX quanto no XX. Para Mecklenburg (2013) o problema do regionalismo
literario desse periodo esta no mal-estar causado as sociedades ao representar uma cultura por
diferenca, com uma tendéncia ao etnocentrismo. A literatura da Sociedade Partenon Literario
produz esse regionalismo de exaltagéo histdrica, a qual atribui a formacéo da identidade regional do
gaucho as dificuldades enfrentadas no pampa. Estd na adjetivacdo dos personagens e dos seus
feitos, considerados heroicos, a formacdo do mito. No entanto, cabe ressaltar, a formacao de uma
corrente critica recente, que aponta como regionalista a literatura que exalta os valores de uma
regido em relacao a outra.
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constituicdo de uma regido cultural. Por isso, adotamos como o critério a natureza
politica da regido para entender a construgéo histérica e cultural do Rio Grande do
Sul. A escolha esta centrada nas influéncias dessas decisdes na divisao territorial,
nao apenas na constituicdo do Estado, mas também na formacédo da identidade
cultural do gaucho e sua transformag¢éo em mito, em um espago reconhecidamente
limitado.

E preciso compreender que durante muito tempo o estado do Rio Grande do
Sul ficou fora do bloco estabelecido, mas foram decisfes politicas que o levaram a
integracdo ao longo da historia. Descoberto no inicio do século XVI, o Estado
permaneceu inexplorado por mais de um século, enquanto que no restante da
América portuguesa desenvolviam-se os engenhos de acucar. (PESAVENTO, 1990,
p. 7).

Isso porque a exploragéo colonial firmava-se na producao ja existente, como
riquezas minerais ou agricolas, no caso do acucar, que viessem atender 0s
interesses e necessidades de acumulacdo de capital. A ocasido estava marcada
pela transicdo do feudalismo para o capitalismo e, sem capacidade de atender a
demanda emergente do sistema, o Rio Grande do Sul estava fora do plano geral
europeu.

A descoberta do ouro no rio Tripiui, em Minas Gerais, ao final do século
XVIII, alterou o quadro politico e social da época e 0 Rio Grande do Sul viria a servir
como base de sustentacdo para producao de ouro e diamante, através do seu gado
abundante, cavalos e mulas. Assim, a regido despertou o interesse do governo de
Lisboa, o qual decidiu estabelecer uma fortaleza no Rio de S&o Pedro, impedindo o
dominio platino. O rebanho de gado ja existente no sul do pais ganha uma
relevancia nesse periodo como economia subsidiaria da central de exportacéo,
ligando o Rio Grande do Sul a zona das Gerais. (PESAVENTO, 1990, p.13). Com
isso, uma série de aventureiros chega ao Estado a procura de indigenas para
escravizar e gado para alimentar os trabalhadores de minas. “Tropas formadas pelo
gado disseminado a partir das reducdes guaranis abasteceram os mercados de Sao
Paulo, que por sua vez, proviam a regido mineira”. (GUAZELLI, 1992, p.154)

O império estava atento ao fato de que boa parte do territorio rio-grandense
corria o risco de se tornar platina. (REVERBEL,1986, p. 77). Ainda na ocasiao do
descobrimento do Brasil, o Tratado de Tordesilhas, acordo entre Portugal e Espanha
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firmado em 1494, definiu um meridiano legando a Coroa portuguesa as terras
localizadas a leste, sendo que o futuro estado galcho estava quase inteiramente do
lado espanhol. No entanto, o Estado era um ponto de apoio para o dominio
portugués no Prata. (PESAVENTO, 1990, p. 13).

Durante a divisdo territorial em capitanias hereditarias, nos séculos XVII e
XVIII, a Coroa consentiu aos colonos portugueses ultrapassarem o Meridiano de
Tordesilhas. O resultado foi 0 acirramento das disputas entre Portugal e Espanha e
uma seérie de acordos politicos na tentativa de divisdo territorial. Entre eles, o
Tratado de Madri, em 1750, buscou apaziguar os animos com a troca de Colbnia do
Sacramento, localizada atualmente no Uruguai, pelos Sete Povos das Missdes. Esse
territdrio voltou a ser o centro das disputas pelas coroas com as Guerras
Guaraniticas e a expulsao dos jesuitas, em 1760. Um novo tratado, El Pardo, em
1761, chega para anular o de Madri.

Terra de constantes disputas entre Portugal e Espanha, devido a sua
localizacdo em uma fronteira aberta, o Estado constituiu-se marcado por guerras e
conflitos, que passaram a ser resolvidos pela forca, aliada a medidas politicas. A
permanente situacdo de alerta propiciava a “militarizacdo da sociedade gaucha,
onde todo homem valido era um soldado em potencial” (PESAVENTO, 1990, p.22).

Para assegurar a integridade do territério, a distribuicdo das sesmarias, na
terceira década do século XVII, foi destinada pela Coroa aos tropeiros fixados na
regido e aos militares que deram baixa e tornaram-se fazendeiros. As terras que
podiam variar entre dez e treze mil hectares eram uma espécie de recompensa
pelos servigos militares prestados, diferentemente do processo de concessao de
terras no Nordeste, que previa a capitalizacdo como requisito basico. Ndo se ignora
a disponibilidade de recursos por parte dos estancieiros do Rio Grande do Sul, no
entanto, sabe-se que prevaleceu a dedicacdo a defesa do territorio. (PESAVENTO,
1990, p. 15). Sobretudo, na analise de Luiz Pilla Vares (1992), a fungéo primordial
do gaucho era politica, ou seja, defender os interesses da Coroa.

Com esse breve panorama é possivel observar que acordos politicos
definiram a regido do ponto de vista geografico e a defesa do territorio teve
influéncia na formacéao da identidade do gaucho. De acordo com Ortiz (1985, p.7), a
identidade define-se pela diferenca, em “relagdo a algo que lhe é exterior”. E

possivel avancar sobre esse conceito para entender melhor a formacdo das
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identidades. Na concepc¢do sociolégica de Stuart Hall, as identidades resultam da
interacdo entre a sociedade e o individuo. Hall verifica no sujeito uma esséncia, o0 eu
real, o qual é formado e modificado a medida que entram em contato “os mundos
culturais exteriores e as identidades que esses mundos oferecem”. (SILVA, 2003,
p.11-12)

Por isso, verificamos a constituicdo do tipo gaucho a partir das
particularidades da formacéo do Estado, caracterizadas pela localizacao fronteirica,
as constantes disputas pela terra, a militarizacdo e o contato com os indios, 0s
espanhdis e os portugueses. A partir da andlise de Nilda Jacks, entendemos o
significado dessa identidade cultural como um sistema referencial, tanto coletivo
quanto individual, que indica que todos “se enxergam ao olhar do outro”. (JACKS,
1999, p.63.)

Cabe ressaltar, no entanto, que identidade é uma expressao do imaginario
de uma comunidade de interpretacdo, (OROZSCO apud JACKS, 1999, p. 65) ou
seja, € o olhar das sociedades sobre si mesmas, a partir da sua construcao historica.
Verificamos, por exemplo, que a oligarquia gaucha afirma-se perante as classes
dirigentes dos outros estados de maneira ideologica. E dessa forma que essa
oligarquia interpreta-se, com a intengdo de se diferenciar do sudeste cafeeiro e
escravista e, assim, justificar o seu poder. (OLIVEN, 1982, p. 82)

Tomando por base o exemplo anterior, podemos observar como a
interpretacdo da comunidade, sobre si mesma e sobre os fatos, implica no
surgimento dos mitos, envolvidos pelos imaginarios coletivos. A historiadora Sandra
Pesavento (1980, p. 67) afirma que o mito € uma expressdo do imaginario. Ela
observa o enaltecimento do passado guerreiro pelos intelectuais rio-grandenses
como uma “visao que a classe dominante agropecuaria (mais pecuaristas do que
propriamente agricola) apresentava de si mesma para a sociedade”. (PESAVENTO,
1980, p. 67). Apesar de se constituir do imaginario coletivo, ndo podemos descartar
os tracos de verdade histérica, os quais sdo encontrados na formacdo do mito,
conforme constata Oliven (1980).

Contudo, a partir da historia, vamos avaliar a ressignificacdo da identidade
do gaucho e sua transformagdo em “monarca das coxilhas”. A histéria também nos

levara a compreender a mudanca no sentido da palavra e no modo de ser colono, o
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qual, no inicio da imigracdo italiana, possuia um carater pejorativo na percepcao

daqueles que habitavam as terras rio-grandenses.

3.1.1 O gaucho: de “marginal” a “monarca das coxilhas”

Antes mesmo da coroa fincar seus alicerces e erguer o Presidio de Jesus
Maria José, em 1737, marco da presenca do império no Estado, e o Rio Grande do
Sul passar a ter governo proprio, surge a figura do gaucho. Sobre a origem da
palavra “gaucho” pouco se sabe. Para muitos autores argentinos, uruguaios e
brasileiros, conforme o historiador Carlos Reverbel, é provavel que o vocabulo tenha
origens no castelhano, portugués, tupi, guarani, araucano, arabe, charrua, latim,
gitano, alemao, francés, inglés, aimara, vasco, quichua, pampa e hebraico. Por fim,
‘ndo ha outro vocabulo que tenha proporcionado tantas incertezas aos
investigadores”. (REVERBEL, 1986, p.8).

Esse tipo primitivo surgiu em terras do Rio do Prata e a formacao do aspecto
social foi a partir de 1536, data da primeira fundacdo de Buenos Aires. No Rio
Grande do Sul o seu aparecimento seria bem mais tarde, em virtude das pastagens
abundantes e dos rebanhos sem donos. Assim, o gadcho, que tem origem étnica na
mesticagem entre espanhdis, portugueses e indios, aparece nos pampas como 0
cacador, a cavalo, de gado chimarréo.

Dos espanhois e portugueses herdou o cavalo e a faca. Essa servia de arma
e de instrumento de trabalho e era usada no abate do gado e na preparacédo do
couro. Com uma alimentacdo a base de carne assada, a faca tratava-se de um
instrumento essencial. No boi e no cavalo encontramos o ponto de partida para a
construcdo da civilizacdo no Pampa e nas coxilhas do Rio Grande, e,
fundamentalmente, na constituicdo do tipo gaucho. (REVERBEL, 1985, p. 74). Esses
elementos serdo, posteriormente, incorporados ao complexo cultural do gaucho,
bem como o mate amargo.

Dos indios herdou as boleadeiras®, o poncho®, o matel® e a vincha'l. Com

sua indumentaria completa, para enfrentar o frio e as batalhas de uma terra litigiosa,

8 Usadas para doma de animais, sdo trés pedras redondas, feitas com couro de garréo de boi, cavalo
ou burro, ligadas em um lago torcido. O cavaleiro segura a menor, chamada manicla e, apés, a
desenrola e gira as outras por cima da cabeca e as arremessa em direcdo ao animal que deseja
atingir. (SILVA, 1960, p. 18)
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durante mais de um século a ele foi atribuido um carater pejorativo — resultado de
uma postura, de um estilo de vida, condizente de quem vive em um mundo
selvagem, sem lei e sem morada.

No periodo colonial o habitante do Estado era chamado de guasca e,
posteriormente, de gaudério. (OLIVEN, 1986, p. 66). A palavra guasca resume o
periodo da chamada “idade do couro”. Na ocasido, o gado desenvolvia-se em
abundancia, por intermédio da implantacdo das reducdes jesuiticas, e 0 escasso
comércio do couro permitia 0 seu aproveitamento para diversos fins. O couro bruto
possibilitava desde fechar as aberturas das casas a confeccdo dos moéveis
domeésticos, além de ser aplicado nos telhados dos ranchos'?, na producéo de botes
(chamados de pelotas), entre tantas outras finalidades. (MEYER, 1957, p.11).

Das observacdes feitas pelo historiador Alfredo Varela, na obra Histéria da
Grande Revolucdo, Meyer conclui que a denominacdo guasca surge da producao
oriunda da pele rustica. Para Meyer a “alcunha um tanto crua” é a sintese da época
do couro. Mais tarde o nome é generalizado entre os brasileiros do Norte para
designar, de maneira indistinta, a populacdo originaria do Rio Grande. (MEYER,
1957, p.14). Nao demorou para o termo ser usado como elogio, passando a
significar hombridade e destemor. Augusto Meyer (1957, p. 15) identifica nas obras
de Coruja e Romaguerra a tentativa de tornar o uso do termo pejorativo, refletindo o
desejo do homem localizado no centro do pais, junto a Coroa, de se distanciar e se
diferenciar daquele da campanha ou do Norte. Meyer (1957) refere-se como quase
narcisista o significado dos vocabulos. “Palavras de sangue quente, revelam o

excesso de vitalidade que se apega o desafio por desfastio e a ebriez de si mesmo,

°Capa de pano de 1, de forma retangular, ovalada ou redonda, com uma abertura no centro, por
onde se enfia a cabeca. (NUNES; NUNES, 2008, p.124)

100 mate denomina o chimarréo, o qual utiliza a erva-mate no seu preparo. Para o Movimento
Tradicionalista Galcho simboliza a hospitalidade, pois € oferecido pelos gatchos aos visitantes e
compartilhado em grupos. (MOVIMENTO TRADICIONALISTA GAUCHO, 2016)

Teto de palha. Pequenos pedacos de coberta de palha que se unem uns aos outros para formarem
a cobertura da casa ou da carreta. (OLIVEIRA, 2005, p. 15)

2Nao havia quantidade suficiente de pedras na campanha gaudcha para o uso nas construgfes. Além
disso, encontravam dificuldade no transporte, o que tornaria impossivel que o material viesse de
outros lugares. Assim, generalizaram-se as habitag6es feitas com a propria terra do campo e tendo
como cobertura a palha de santa fé, ou de jeriva. Essas residéncias eram chamadas de ranchos.
(SILVA, 1960, p. 21)
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como o touro escarva a terra. E menos que egolatria e mais do que bravata, € uma
forca que se gasta por necessidade”. (MEYER, 1957, p. 15).

Anterior ao vocabulo gaucho ainda surge o termo gaudério na traducéo
castelhana de Bernardo Ibanez de Echavarri, em 1770, do diario do padre Tadeu
Henis sobre a guerra dos Guaranis. (MEYER, 1957, p.18) O termo é dedicado aos
aventureiros paulistas, os quais adotavam uma vida rude, errante, desertores das
tropas regulares, contrabandistas de gado, em uma regiao de fronteira em constante
disputa. Ao chegar no Rio Grande do Sul, especificamente nas Missbes, sem rumo,
tornam-se candidatos, em potencial, a integrar a sociedade como coureadores,
changadores e, por fim, gaudérios. Este ultimo atribuido a uma espécie de
associacao de ladrées. Organizados, de certo modo, apropriavam-se do gado alheio
e viviam do contrabando e da venda de couros e graxas aos portugueses, dando
trabalho para os guardas da campanha. (MEYER, 1957, p.18-19).

As atividades marginais estendem-se por mais de um século na histéria do
pampa'®, como consequéncia do descaso do colonialismo europeu. Nesse meio, as
colénias ndo passavam de propriedades de exploracdo para proveito imediato. A
entrada de produtos estrangeiros era barrada na metropole, as negociacdes
desfrutadas pelos comerciantes portugueses e pela Coroa e, para completar, ndo se
admitia a concorréncia industrial entre Portugal e seu dominios. (MEYER, 1957,
p.24). Esses elementos de carater econbmico auxiliaram na promocdo do
contrabando no continente, empregando um estilo de vida aos homens do pampa. A
escraviddo também contribuiu para a marginalizacdo, jA que muitos estancieiros
dispensaram o trabalho assalariado em troca do escravo. Aos gaudeérios restava a
exploracdo em servicos muitas vezes ilicitos, “de cortar, curtir e estaquear couros,
por dez reis de mel coado”. (MEYER, 1957, p.23). Todavia, como consequéncia,
crescia a disponibilidade marginal e muitos optavam pela vida livre, a procura de
bens de troca.

No século XVIII o termo gaucho chega com a mesma conotacao pejorativa

do vocabulo empregado anteriormente. O galcho dessa época pertencia a um grupo

BpPampa é a denominagdo das vastas planicies do Rio Grande do Sul e dos paises do Prata,
cobertas de pastagens, que servem, até hoje, para criacdo de gado, principalmente bovino, cavalar
e lanigero. Tornaram-se simbolos regionais de identificacdo do Estado. As estancias, na sua grande
maioria situadas na regido da Campanha, abrigam essa formacgédo geografica. “Nessas zonas de
modo geral se localiza a tipica estancia rio-grandense”. (SILVA, 1960, p. 18)
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marginalizado pela sociedade, assim como o negro e 0 indio, que ndo possuiam
propriedade e cujo resultado do trabalho dependia da safra. Augusto Meyer
encontra o registro do termo em José de Saldanha, em 1787, no Diario Resumido.
Na nota de Saldanha, surge a palavra “Gauches”, de origem espanhola. Sobre a
expresséo verifica a ideia de denominar os “vagabundos, ou ladrées do campo”.
Mas, com o passar do tempo, as atribuicbes depreciativas em volta da figura
do gaucho foram se perdendo e a ele assimiladas outras conotacdes. O que era

antes considerado marginal ganhou um significado positivo.

O territério do antigo Continente comegou a ser povoado com gente que
veio para ficar. Os espacos foram sendo ocupados, chegando-se a um
ponto em que ndo havia mais lugar para o gaucho na sua feicdo primitiva,
marcada pelo nhomadismo e recortada nas lonjuras dos horizontes sem fim.
(REVERBEL, 1986, p.86)

Era o inicio do processo de colonizacdo, com o povoamento do territorio, a
exploracado rural e a imigracao europeia. Comecaram a chegar 0os casais acorianos,
vindos de Santa Catarina, que desembarcam em Rio Grande. Muitos deles foram
destinados ao Porto de Dorneles, que seis anos depois recebeu o nome de Porto
dos Casais e, em 1762, o de Porto Alegre, denominacdo dada pelo entdo
governador José Marcelino de Figueiredo.

Com a subdivisédo dos campos, a organizacao da estancia, a intensificacao
da imigracdo europeia e a exploragao rural, ha uma mudanca nas condi¢cfes de vida
na campanha. O resultado é a reducdo do nomadismo e a crescente necessidade de
meios de subsisténcia regulares. Assim, nas transformacdes sociais, na organizacao
das atividades produtivas e na defesa do territério, o termo recebe, de forma
gradativa, um carater positivo. (MEYER, 1957, p. 28)

A partir desse periodo, o gaucho é incorporado como pedo das estancias e
sao reconhecidas as qualidades do entdo “ladréo e coureador”. Desenvolto com as
lidas do campo, com a doma de animais, com aptidado para guerra, passa a significar
0 pedo e o guerreiro. A esse homem nao cabia o carater primitivo. Ele transforma-
se e acabou entrando na pele do “monarca das coxilhas” (REVERBEL, 1986, p.87).

Recorremos, novamente, a Augusto Meyer, em cujas reflexdes encontramos
uma analise sobre o sentido da palavra “monarca”. Carregado de um simbolismo
narcisista, segundo Meyer o termo reflete a vida individualista do gaudério no Rio

Grande do Sul, que luta para sobreviver em uma terra de disputas. Ao se
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aprofundar no estudo do verbo “monarchiar”, presente na poesia de Diogo de Couto,
Meyer verifica o sentido de dominar e imperar. Em relagdo & apropriacdo da palavra
monarca, ela esta envolvida na representacdo simbdlica do Império Portugués para
0s gauchos. Até entdo o “gaudério” estava desamparado do ponto de vista politico e
econdmico e, quando inserido de maneira sistematica na estancia, passa a defender
0 seu territério em nome do Império. Sendo assim, tornou-se o representante da
monarquia e transformou-se no monarca das coxilhas, como se pode observar nos

versos de Diogo Couto.

Andava la na cidade
Num matungo caborteiro,
la ao tranquito no mais,
Monargqueando folheiro.
Ser monarca da cochilha
Foi sempre o meu galardao
E quando alguém me duvida

Descasco logo o facéo.
Todos cantam, trovam versos
Com sua sabedoria,

S6 eu me ponho a cantar

Pele lei da monarquia.

Flavio Loureiro Chaves (1991) também verifica na consolidacdo do processo
de organizacdo politica e econdmica do Estado, no modelo da estéancia, o
aparecimento do termo gaucho “para substantivar o pedo e o guerreiro”. O critico
ainda afirma que “ao homem da estancia, cujas tarefas sao pastoris, cabe também a
atividades militares, sempre que a defesa da propriedade e do territério se faca
necessaria” (CHAVES, 1991, p.58).

A vasta historiografia ja produzida nao identifica um motivo especifico que
levou a transformacéo do dito “marginal”’, contrabandista, em mito. No entanto, séo
observados elementos do processo historico que contribuiram para o imaginario

coletivo na glorificacdo do gadcho pelo seu tipo guerreiro, defensor do territério,
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capaz de dominar o cavalo — animal que se tornou sindbnimo de poder, forca e
posses, como veremos mais adiante.

Assim, o0 “monarca das coxilhas” ja era uma realidade quando eclode no
Estado a Guerra dos Farrapos'* ou Revolucdo Farroupilha, em 1835. Durante dez
anos o Estado enfrentou o governo central e reafirmou, a partir desse conflito, os
valores do gauchismo como a guerra, a liberdade e a democracia — a serem
explorados pela propria histéria e a literatura. O pedo-guerreiro passa a ser heréi e o
imaginario social o transforma em mito. A revolucado transformou-se em um evento
emblematico, impregnando os gauchos com as lembrancas sobre esse passado. Os
feitos dos Farrapos reforcam os valores incorporados a identidade do gaucho,
consagrado como mito pela historia e pela literatura.

O Rio Grande do Sul, apés a independéncia do Brasil, ascendia no setor
econdmico. O Estado, apesar das relagcbes com o mundo platino, estava voltado ao
mercado interno. Tornara-se um centro de criacdo de mulas, animal que teve um
papel relevante no transporte de mercadorias no eixo centro-sul do Brasil, antes da
implantacdo da rede ferroviaria. Ao mesmo tempo, a criacdo de gado generalizou-
se, assim como a transformacdo da carne bovina em charque, destinado ao
consumo da populagéo pobre e dos escravos do Sul, do Centro e Sudeste.

Os criadores de gado e charqueadores formavam dois grupos separados.
Os criadores estavam estabelecidos na regido da Campanha — atrelada a
representacdo do tipo gaucho — situada na fronteira com o Uruguai. Ja os
charqueadores instalaram suas industrias no litoral e nas areas das lagoas, como as
cidades de Rio Grande e Pelotas. Ambos, no entanto, utilizavam a exploracédo da
mao de obra escrava. (FAUSTO, 2012. p.92).

As gueixas do Rio Grande do Sul contra o governo central vinham de longe.
Os gauchos consideravam que, apesar da contribuicAo da provincia para a
economia brasileira, o Estado era prejudicado pelo sistema de impostos. As
reivindicagbes de autonomia e mesmo de separacdo eram antigas e abrangiam

muitas vezes tanto os conservadores quanto os liberais.

140Os Farrapos ou Farroupilhas sédo expressfes sinbnimas e significam maltrapilhos, gente vestida
com farrapos. A denominacgédo foi uma forma encontrada pelos adverséarios para se referir as tropas
Farroupilhas de maneira pejorativa. Porém, os dirigentes, ao contrario dos pedes, pouco tinham
disso, pois representavam as elites dos estancieiros criadores de gado. (FAUSTO, 2012, p. 91)



59

Ainda no Primeiro Reinado os efeitos do centralismo causaram
descontentamento. O presidente da provincia era nomeado pela Coroa e governava
em funcao dos interesses da aristocracia cafeeira. O café estava em ascensao como
primeiro produto de exportacdo do Brasil, colocando a economia nacional no
mercado internacional. No vale do Paraiba do Sul concentrava-se a segunda
aristocracia brasileira, os bardes do café, que passaram a controlar o poder politico
nacional. O centro ordenava as provincias do Império 0 envio de recursos para o
Rio de Janeiro.

A aristocracia gaucha, contrariada no plano politico e econdmico, nao
demorou a organizar a revolta. Os gauchos queriam, sobretudo, a participagdo na
vida governamental. Vale registrar a observacdo de Luiz Pilla Vares sobre a paixéo
do gaucho pela politica inscrita nas bases da formacdo de sua identidade. Vares
verifica essa funcdo desempenhada pelos que se estabeleceram no Continente, 0s
quais tinham tudo por fazer e, como tarefa essencial, defender, ainda que para a
Coroa, a integridade do territério. “A fungao primordial dos gauchos era, portanto,
uma funcgao politica”. (VARES, 1992, p.140)

No plano econdmico a revolta dos gauchos teve origem na cobranca dos
impostos sobre o charque. O produto sulino sofria com altas taxas de importagcao
sobre o sal, insumo basico para a fabricacdo do produto. Além disso, 0s pecuaristas
eram obrigados a pagar pesadas taxas sobre a légua da terra, bem como nos
impostos sobre erva-mate, couro, sebo e graxa. Por outro lado, o charque platino,
concorrente do gaucho, estava abaixo do preco do artigo rio-grandense,
desvalorizacdo que atendia aos interesses do centro e do norte do pais em comprar
o alimento para seus escravos com custo reduzido. (PESAVENTO, 1992, p.38).

O mercado do Rio de Janeiro era significativo para os charqueadores, ou
seja, concentrava o maior indice de consumo do charque e do couro da Provincia.
Em virtude do interesse em manter as relagbes com esse mercado, 0s
charqueadores acabaram na defesa do governo central. No entanto, os estancieiros
prepararam a revolta, concentrando apoios nas figuras da classe média das cidades.
Pretendiam acabar ou reduzir a taxacdo de gado nas fronteiras com o Uruguai,
estabelecendo a livre circulacdo dos rebanhos que possuiam nos dois paises.

Entre as razbes especificas de descontentamento estava a posi¢do de

“‘estalagem imperial” relegada ao Rio Grande do Sul, na medida em que ao Estado
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cabia fornecer os soldados, cavalos e alimentos durante as lutas nas fronteiras.
Assim, as guerras comprometiam a producao, desorganizando o Estado do ponto de
vista econdémico. O Rio Grande do Sul sustentava os conflitos, mas, em
contrapartida, ndo recebia indenizacbes em relacdo as perdas sofridas. Para
completar, os postos de comando das tropas, almejados pelos gauchos, eram
legados aos integrantes do centro do pais. (PESAVENTO, 1992, p.38).

Os Farrapos contaram com o0 apoio de alguns oficiais do Exército que
haviam recém-desembarcado no Rio Grande do Sul. Fausto (2012, p. 92) registra
ainda a presenca de pelo menos duas dezenas de revoluciondrios italianos
refugiados no Brasil, entre eles Giuseppe Garibaldi. No entanto, a figura mais
importante do movimento foi Bento Goncalves, com larga experiéncia militar nas
guerras da regido. Estratégico, o filho rico de estancieiro soube organizar o grupo e
mobilizar tanto a peonada quanto as lojas magonicas na fronteira. Com o controle do
servico postal dos macgons, Bento Gongalves criou uma alternativa para sua
correspondéncia secreta.

A lideranca dos Farrapos era constituida pela elite gaucha. Como a regiao
tinha para o Império grande importancia estratégica, a posi¢cao do governo central foi
pontuada de combates e concessdes. (FAUSTO, 2012, p.95). Seguido de um
periodo exaustivo de guerra, veio o declinio farroupilha. O fim do conflito chegou
com a nomeacdo, em 1842, de Duque de Caxias, pelo Império, como presidente e
comandante de armas da provincia. Ele combinou uma politica de ataque militar e
medidas de paz. Ap6s negociar em separado com varios chefes rebeldes, Caxias e
David Canabarro assinaram o acordo. (FAUSTO, 2012, p. 95). Em nome do Império
concedeu uma anistia geral aos farrapos e uma “paz honrosa” que resultou na
assinatura da “Paz de Ponche Verde”, em 1845. (PESAVENTO, 1992, p.39).

Os oficiais farroupilhas integram-se, de acordo com suas patentes, ao
Exército brasileiro. Aléem disso, os lideres presos séo libertados e o governo imperial
assume as dividas da Republica de Piratini. Antes e depois da Guerra dos Farrapos,
0s rio-grandenses lutaram contra os platinos, defendendo militarmente os interesses
da Coroa portuguesa e, a partir de 7 de setembro de 1822, os da corte brasileira. O
interesse pelo acordo de paz estava pautado na politica externa brasileira, a qual
necessitava dos servicos militares da Guarda Nacional formada por estancieiros e

pedes rio-grandenses. Por uma questdo estratégica, ndo interessava a monarquia
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reprimir a elite econdmica gaucha. “Mais uma vez entrara em cena o poder militar do
Rio Grande do Sul como elemento de barganha frente ao poder central”.
(PESAVENTO, 1992, p.40)

Os acordos econdmicos entre governo central e a provincia deram inicio ao
periodo de “apogeu da pecuaria gaucha”. O governo cedeu a uma das principais
exigéncias dos “farrapos” e decretou uma taxa de importagéo de 25% sobre a carne
salgada vinda do Prata que concorria com a nacional. Além disso, concedeu o direito
aos estancieiros de escolherem o seu presidente da provincia. O préprio Duque de
Caxias ficou na presidéncia.

A economia pecuéaria também acabou beneficiada pelos problemas nos
paises platinos. As lutas pela independéncia e, posteriormente, a dominacao luso-
brasileira interromperam a prosperidade dos “saladeros” platinos. A regido passou a
abastecer com carne, naquele periodo, os exércitos em luta e, com matéria-prima,
as charqueadas brasileiras.

Nesse breve percurso sobre a Revolucdo Farroupilha pode-se identificar a
construcdo de um patriménio simbdlico que sera recorrente em diferentes momentos
da histéria do Rio-Grande do Sul. A figura do lider, do heréi defensor do seu
territério, homem honrado, com habilidades para guerra, para domar os animais e
sobreviver ao frio e as agruras dos pampas, consagrou-se no conflito Farroupilha.

Os atributos do gauchismo, como o0 seu espirito bélico e politico,
atravessaram a década da Revolugao. O “monarca das coxilhas” apresentou-se na
defesa do territério, sé que mobilizado pela elite estancieira e ndo mais pela Coroa.
ApOs o Tratado do Ponche Verde, em outros momentos da histéria o gaucho volta a
defendé-la, pois esta na construcdo historica, no cerne da sua identidade cultural, a
sua disposicao bélica.

Seguiram anos de siléncio sobre a saga Farroupilha, do ponto de vista do
discurso politico. Zalla e Menegat (2011, p. 50) identificam uma memoria
“subterranea, acompanhada de expressodes de arrependimento e justificativas” sobre
o ocorrido. Os autores ressaltam a existéncia de um estado de alerta acompanhado
de constantes repressfes que comecavam a Se constituir como uma identidade
regional pejorativa.

Na obra do jornalista e escritor Caldre e Fido, O Corsario (1849), verifica-se

uma narrativa do episédio Farroupilha que mostra falta grave do conflito em relacéo
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a nacionalidade. “O tom de conselho do escritor, sugerindo mais amor a provincia
através de dedicacdo e patriotismo ao Brasil, seria a primeira manifestacao publica
na Corte de um rio-grandense que via a revolta com maus olhos”. (ZALLA;
MENEGAT, 2011, p.51).

A possiblidade de reescrever a historia da Revolugdo Farroupilha vai ser
aberta pela geracéo politica de ideais positivistas. Com um discurso de legitimacdao,
apropriam-se desse simbolo com uma postura afirmativa. O processo de resgate dos
feitos farroupilhas passa pela construcdo de uma memdria publica, a qual vamos

verificar no proximo subcapitulo e que dara forma ao mito do gaucho.

3.1.2 Partenon Literario e os CTG’s: contribuigcoes na formagao do mito

A literatura teve um importante papel na constru¢do simbdlica do gaucho
her6i. A mudanca no sentido do termo gaucho pode ser verificada nas
manifestacOes literarias regionalistas, que apareceram apds o esgotamento do
indianismo, do periodo romantico. O momento era marcado pela busca de uma
independéncia literaria e, a0 mesmo tempo, a afirmacéo de uma identidade nacional.
Segundo Zilberman (1982), o indianismo abrigava o desejo de “formulagdo de uma
mitologia local”, capaz de formar uma imagem épica da nacionalidade, vinculada ao
passado, mas sem a influéncia europeia que predominava em todos 0s campos até
entao.

No entanto, constatou-se uma distancia da realidade social. O indianismo
tinha como proposta a imagem idealizada do homem brasileiro, atribuindo a
brasilidade uma origem e uma fusdo racial, supostamente harmonica, a qual,
conforme Zilberman, levou a conquista do territorio. Todavia, tratava-se de uma
imagem centralizada, vinda da Corte, que mantinha a soberania politica e o controle
das rebelibes regionais. A preocupac¢ao com uma identificacdo nacional aprofundou-
se com a exaltacdo indianista, mas em seguida é substituida pelo sertanismo e, em
paralelo, nasce o regionalismo.

O Brasil era uma regidao desconhecida dos seus poetas e proseadores.
Assim, José de Alencar surge como um marco na histéria do regionalismo literario,
pois, ao “ficcionalizar aspectos da histéria do Brasil debruca-se intencionalmente

sobre os espacos periféricos do pais para uni-los ao centro e, dessa forma, fortifica-
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lo”. (ARENDT, 2010, p. 178). Contudo, a partir da publicagdo de O gaucho, de José
de Alencar, desenvolve-se no Rio Grande do Sul um forte movimento de
regionalizacdo literaria. Ressalta-se que as intencdes nacionalistas de José de
Alencar ndo atendem aos anseios de representacfes dos intelectuais localizados
nas provincias brasileiras. O escritor se encontra no centro do pais e seu ponto de
vista sobre o Brasil parte desse espaco. Com essa configuracdo o pais dissolve-se
em regides e o0s intelectuais gauchos comecam um movimento de repudio as
representacdes originarias do centro. (ARENDT, 2010, p.180).

A construcéo regionalista no Rio Grande do Sul originou-se de um processo
historico, proprio da criacdo das identidades sociais. No entanto, encontrou na
literatura das primeiras décadas do século XX um terreno fértil para a exaltacdo de
um passado atendendo aos interesses de um projeto ideoldgico. Estava entre as
preocupacdes a definicAo da sociedade gaulcha, voltando-se a sua formacado e
extraindo referenciais que fossem “capazes de fazer com que a trajetéria do estado
ao longo do tempo assumisse um sentido de naturalidade, através de uma elocuc¢éo
em que se mesclavam o discurso historico e a narrativa mitica”. (MURARI, 2010, p.
166).

A Sociedade do Partenon Literario de Porto Alegre, que atuou de 1868 a
1885, chega para contribuir nesse sentido, jA que marca um periodo importante da
evolucdo da literatura no Estado. (LANGE, 1996, p.18). Na figura do gaucho a
literatura encontra e passa a exaltar valores como bravura, honestidade, senso de
liberdade, justica, forca fisica, destreza, coragem, patriotismo, lealdade, ordem e
moralidade. Essas qualidades sdo aceitas porque pertencem a estrutura do nucleo
simbdlico, o qual compde todo o mito do heréi. (LANGE, 1996, p.17).

A Sociedade Partenon teve um papel central na constituicdo das producgdes
literarias, por meio dos seus agremiados espalhados pela provincia, e na
consolidagdo de uma cultura “com caracteristicas proprias”. (ZILBERMAN, 1982,
p.13). Embora ndo fosse a primeira associacdo literaria do Estado, obteve
supremacia no Rio Grande do Sul. A sociedade abrigava os escritores da época,
divulgando seus trabalhos na publicacdo da Revista Mensal. Ela representava um
espaco a literatura, uma vez que a imprensa nao poderia ceder suas paginas para

essas producdes. No entanto, antes da fundacéo da Revista Mensal, a agremiacao
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contou com o apoio da revista Arcadia, por meio de notas sobre a sociedade ou com
a publicacdo de trabalhos dos seus associados.

A Revista Mensal é considerada uma das mais importantes realizagbes do
Partenon, ja que servia para a defesa dos ideais da classe intelectual, cumprindo o
papel de reunir as ideias dos escritores e pensadores do periodo. “Conseguiu
organizar e dar hegemonia a literatura do Rio Grande do Sul e, mesmo hoje, tem
sua importancia como fonte de informacdo para o pesquisador’. (SILVEIRA;
BAUMGARTEN, 1980, p. 20).

Nesse sentido, as producles literarias da Revista Mensal valorizavam os
aspectos regionais. Os romances, novelas e narrativas eram marcados por uma
linguagem que representava o cotidiano da campanha, bem como a descricdo dos
costumes do gaucho. Os elementos regionais estavam presentes ainda nos contos.
Porém, tratava-se de um género narrativo menos utilizado, pois ainda ndo havia sido
absorvido pelos intelectuais do Partenon. “[...] a narrativa era uma conquista do
realismo machadiano.” (SILVEIRA; BAUMGARTEN, 1980, p. 21).

A exaltacdo da cultura regional também encontra-se no “Esboco Biografico”
ou “Elogio Funebre” publicado na Revista Mensal. Os feitos dos “vultos literarios” e
dos politicos da época eram ressaltados nessas secfes, que apareciam na maioria
dos numeros. Com essa intensa producao da Revista Mensal, a Sociedade Partenon
Literario tornou-se o centro cultural da época. Recebia colaboragédo de escritores e
associados da capital e dos municipios do interior.

Entre os membros destaca-se o papel do escritor Caldre e Fido, que
influenciou na criacdo do Partenon. Além do apoio, emprestou 0 seu prestigio de
escritor reconhecido e respeitado na Provincia. De pensamento liberal, Caldre e Fido
havia estudado no Rio de Janeiro e |4 fundou O Filantropo, jornal que defendia a
abolicdo da escravatura. Fido encontra no escritor Apolinario Porto Alegre o
idealismo necessario para fundar o Partenon. Em sua obra, Porto Alegre evidencia
0os simbolos de um passado de gloria, envolvido pelos ideais da Revolucdo
Farroupilha. Assim, o gaucho configura-se no elemento da afirmacdo da identidade
regional e do desenvolvimento do Estado. (BRUM, 2006, p. 51)

No conto Monarca das Coxilhas, de 1869, Apolinario Porto Alegre ressalta o
gaucho como o bom cavaleiro e a superioridade do homem e da vida no meio rural.

A ideia de monarca esta circunscrita nesse gaucho de vida simples, herdeiro da
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coragem e do idealismo libertéario farroupilha. No entanto, a aparicdo do gaucho
como simbolo rio-grandense é consagrada na obra Os Farrapos, de Oliveira Belo,
em 1887. Lange identifica nessa obra a repeticdo do nucleo simbdélico como em o
Monarca das Coxilhas. Assim, o gaucho € marcado na literatura regionalista como o
herdi, autossuficiente, defensor dos seus ideais e do seu territério. (LANGE, 1996.
p. 19)

A influéncia literaria e ideologica de Apolinario Porto Alegre marcaria todas as
realizac6es da Sociedade, as quais tinham pretensdes vultosas. Sendo assim, Porto
Alegre e Caldre e Fido, pioneiros da atividade critica literaria, foram, sobretudo,
poetas do Partenon. Em seus versos, influenciados por Castro Alves, expressavam
seu ideal liberal, os principios republicanos e a glorificacdo dos farrapos. Os textos
oscilam “entre o respeito a forma métrica ou rimica e a expansao da paixao politica”.
(ZILBERMAN, 1980, p.27). Os resultados dessa combinagéo estédo relacionados a
formacao de uma identidade literaria, em que a politica e a literatura misturam-se,
conquistando novos adeptos e ultrapassando as fronteiras do Estado.

Assim, o idealismo estabelecido pelos membros do Partenon mesclava-se
com a literatura, despertando no Rio Grande do Sul a defesa de uma nova ordem
social. Entre os temas, estavam em evidéncia a republica, a abolicdo da
escravatura, o direito & manifestacdo feminina e a instituicdo de aulas noturnas
agueles sem condicdes de estudar no periodo diurno. Essas tematicas eram
ressaltadas em artigos, saraus ou poemas. Os saraus litero-musicais, realizados
pela agremiagdo, representavam o momento de esplendor da cultura de Porto
Alegre. Havia discursos inflamados e conferéncias de interesse social, declamagéo
de versos e apresentacdes teatrais. Para completar, criou-se uma tribuna para
oratéria e uma biblioteca que reunia as obras mais importantes relativas a
“grandiosa trindade” dos estudos de filosofia, historia e literatura.

O propdsito grandioso da agremiacdo, tanto sob o0s aspectos politicos
guanto literarios, pode ser verificado ainda na escolha do nome Partenon. A
denominacdo remete ao templo grego, do periodo helenistico, como uma
homenagem ao passado, e demonstra o desejo em elevar os intelectuais e literatos
ao templo do sagrado. Esse anseio é resultado da construcao ideoldgica positivista,
sendo assim, os intelectuais aderiram ao movimento da propaganda republicana por

meio de manifestagdes contrarias & monarquia e a escravidao no Brasil.
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Sem duvidas, os discursos produzidos pelos membros do Partenon estdo
envolvidos pela aura politica. As falas rednem orientacbes da literatura rio-
grandense do periodo, bem como os ideais republicanos, da ordem positivista na
valorizacdo dos seus herois, do gaucho, na promocédo do Rio Grande do Sul como
um local onde se exerce a liberdade, expressada no homem do campo, “ que passa
a ser a tendéncia da literatura brasileira, o regionalismo”. (ZILBERMAN, 1980, p. 39).

Desse modo, a propaganda republicana no Rio Grande do Sul, com base nos
principios comtianos da “Ordem e do Progresso”, para chegar ao Estado Positivo,
fez da literatura a sua aliada politica. Pregava a instalacdo de um Estado Policial,
considerando desordeiros, indisciplinados, egoistas e ambiciosos 0s contrarios a
nova organizacao social republicana. Cria-se o mito, na medida em que o gaucho
real ndo era aceito pela norma castilhista. (LANGE, 1996, p.42).

Portanto, fica evidente a importancia historica da literatura e da politica, com
seus discursos regionalistas, na constru¢cdo do mito do gaucho. Verifica-se na
literatura, produzida pelos escritores do Partenon Literario, e na sua difusdo pela
Revista Mensal, a eficAcia de um sistema de significacdo capaz de elaborar
representacfes. S80 essas que garantem um sentido a existéncia do gaucho,
diferenciando-o e contribuindo com a formagdo da sua identidade regional. As
manifestacdes no cotidiano, por meio dos textos ou das imagens que construimos
como referenciais, viabilizam a existéncia da memdria, a qual ultrapassara o tempo e
mantera vivo o mito.

Dessa forma, a consolidacao do gatcho como figura mitica € uma construcao
histérica, oriunda de uma interpretacdo da realidade, sobretudo, ideoldgica. No
século XX, o fortalecimento dessa representacdo, agora com a finalidade de
“oficializar” uma determinada imagem, inicia-se em 1947. Surgia, na cena frio-
grandense, o movimento tradicionalista gaucho. A iniciativa nasce de um grupo de
estudantes do Colégio Julio de Castilhos, de Porto Alegre, liderados por Jo&do Carlos
D’Avila Paixdo Cortes e Luiz Carlos Barbosa Lessa. De certa forma, a evidéncia do
regional surgia como contraponto ao centralismo, até entdo promovido pelo Estado
Novo. (VELLOSO, 1997).

Em especial, esse movimento surge como consequéncia da necessidade dos
filhos dos antigos oligarcas, inseridos nos centros urbanos, em buscar uma imagem

na qual pudessem reconhecer-se. Assim, voltam-se para seu passado agrario e, na
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cidade, fundam o Centro de Tradicdes Gauchas, como um local de promocdo da
cultural regional onde possam se diferenciar.

O regional retornava ao debate publico nos estados, disseminado pelos novos
meios de comunicacdo de massa, como o radio e o cinema. Nesse contexto, o
projeto do movimento tradicionalista apropriava-se das representacfes sociais
constituidas ao longo da histéria, pelas imagens literrias e historiogréficas
construidas pela elite intelectual do Estado. Com o apoio da imprensa rio-grandense,
o movimento promoveu de forma oficial a identidade cultural do gaucho. Todavia,
estava ancorado na nova perspectiva civica, empregada por representacfes da vida
no campo, por meio da danga, do vestuario, da mdusica, da simulacdo da lida
campeira e da linguagem vivenciadas no Centro de Tradi¢cdes Gauchas.

Ao mesmo tempo em que adotam elementos -culturais, oriundos dos
segmentos sociais inferiores do campo, assimilam a ideologia do estrato superior da
oligarquia rural do passado. Um exemplo disso estd na convivéncia inspirada na
hierarquia da estancia cujo carater ideoldgico esta explicito nas quatro palavras-
chave do movimento: galpdo?®, patrdo®, pedol’ e prenda'®. O contraditério na
adocdo do padréo ideoldgico oligarquico esta no fato de a maioria dos idealizadores
do movimento serem oriundos das familias menos abastadas da campanha ou das
regibes mais atrasadas. O grupo conseguiu estudar como também fazer carreira
como profissionais liberais ou como pequenos empresarios, mas que hao se
adaptavam a vida urbana, buscando em uma construcao ritualistica reencontrar as

suas origens face a sua identidade regional. (DACANAL, 1992, p. 85)

150 galpédo é uma construgéo rustica onde viviam os pedes de campo. No local eram armazenados o
material da lida campeira e onde ocorria a interacdo com os demais moradores da estancia. Para o
Movimento Tradicionalista o galpdo representava a alma da estdncia, um reduto quase
exclusivamente masculino, onde se definia a funcdo do campeiro. (SAVARIS, 2008, p.154)

8Em Nilda Jacks (1999, p. 274) encontramos a definicdo de patrdo como a designacdo dada ao
presidente dos Centros de Tradicdes Galchas. Porém, cabe ressaltar que, na histéria do Rio
Grande do Sul, o patrao aparece como 0 proprietario da estancia de quem o pedo e os demais
recebem ordens.

"No sentido histérico, o pedo era a denominagdo para o homem que trabalhava na estancia. No
entanto, o termo também significa o empregado para conducdo da tropa. Nos CTG’s, designa-se
peéo os seus associados do sexo masculino. (NUNES; NUNES, 2008, p. 117)

18Sin6nimo de joia, reliquia, presente de valor, a palavra, em sentido figurativo, significa moca
gaucha. (NUNES; NUNES, 2008. p.127)
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Desse modo, nasceram os Centros de Tradigbes Gauchas e neles foram
recriadas e estilizadas as formas culturais vividas por aqueles que deixaram para
tras o campo, evocando, constantemente, os valores farroupilhas. Inicialmente os
CTG’s ficaram restritos a capital e as principais cidades do interior. Reuniram
migrantes da primeira e da segunda geracdo, quase sempre de classe média. No
entanto, os Centros de Tradigbes Gauchas também eram receptivos aos integrantes
dos segmentos sociais inferiores, desde que pudessem pagar o custo da pilcha®®.
Esse elemento, segundo Dacanal, por si s6 “sempre funcionou como barreira
seletiva”.

O Estado também teve um papel essencial na construgdo da representacao
oficial do gaucho. Apds seis anos da criacdo do primeiro CTG, em 1954, o governo
do Estado cria a Divisdo Cultural das Secretarias de Educacao e Cultura, o Instituto
de Tradicdo e Folclore, que em 1974 é transformado na Fundacéo Instituto Gaucho
de Tradicoes e Folclore. A direcdo deste, em geral, fica a cargo de um
tradicionalista, o que demonstra a forca da representacdo do movimento do Rio
Grande do Sul. (JACKS, 1999, p. 95)

Sob o incentivo do governo do Estado, também foram aprovadas leis como
forma de institucionalizar certas praticas. Em 1964 ¢é oficializa-se a Semana
Farroupilha, a qual encerra no dia 20 de setembro, dia do gaucho. A partir do ano
de 1995 o decreto estadual 36.180/95, amparado por lei federal 9.093/95, determina
a data como feriado civil no Rio Grande do Sul. O poder executivo participa
oficialmente dos eventos comemorativos, recebendo a “Chama Crioula” no Palacio
do Governo, além de presidir o desfile na capital do Estado. Cabe destacar que no
Palacio foi construido um galpdo, no periodo de 1971-1975, para recepcdo dos
visitantes. “Nestas ocasides sao servidos churrasco e “carreteiro”, acompanhados de
dancgas e musicas folcloricas”. (JACKS, 1999, p. 95)

No ano de 1966 oficializa-se o Hino Farroupilha como o hino estadual
gaucho e, para completar, em 1979, cria-se a Secretaria de Cultura, Desporto e
Turismo, cujo secretario foi Luiz Carlos Lessa, um dos fundadores do “35”. Lessa
implanta polos culturais no interior do Estado, apoiando as manifestagbes

regionalistas como até entdo ndo fora dado. A partir do ano de 1988 a cultura

BIndumentaria tipica masculina usada em dias de festa, nos finais de semana, em viagens e nas
visitas aos CTGs, onde o uso é obrigatério. A vestimenta é considerada o traje a rigor dos galchos
€ 0 seu uso em cerimdnias oficiais contou com a aprovacédo do Poder Legislativo. A roupa aproxima-
se da usada pelos pe&es no campo. (JACKS, 1999, p.90)
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gaucha, nos moldes tradicionalistas, dissemina-se por meio do ensino obrigatério do
folclore em todas as escolas estaduais, na disciplina de Estudos Sociais. Para
completar, no ano de 1989, oficializa-se a pilcha como “traje de honra e de uso
preferencial” no Estado. (JACKS, 1999, p. 95)

Nesse percurso, verificamos a formacédo e a oficializacdo da identidade
galcha. A literatura da Sociedade Partenon, impregnada de simbolos do imaginério
social, concede a fala ao mito. Em consonancia, a fundacdo dos Centros de
Tradicbes Gauchas permite que o gaucho mitico manifeste-se no cotidiano urbano e
estenda-se pelo Estado, passando a representar a sociedade gaucha como um todo.
Com isso, a histéria, a tradicdo e a cultura gaucha, mitificadas, fundamentam

discursos politicos como maneira de legitimac&o ou reconhecimento.

3.1.3 A politicario-grandense e sua base positivista

Repensar o processo histérico e os mitos presentes no discurso politico do
Rio Grande do Sul significa compreender a cultura politica rio-grandense. Resultado
de um sistema padrdo, a cultura politica é orientada por percepcdes cognitivas,
emocionais e de construcdes histéricas valorativas. (BARQUERO; PRA, 2007, p.27).
Ao longo do tempo por se tornar estavel esse sistema predomina. Somente uma
ruptura na histoéria podera redefinir os padrbes, do contrario “continuara a reproduzir-
se de acordo com as matrizes originais” (SOUZA; LAMOUNIER, 1990, p.81).

A cultura politica galucha resulta da acumulacdo de experiéncias vividas.
Localizamos, anteriormente, as matrizes desse processo na histéria da formacao do
Rio Grande do Sul e da identidade cultural do gaucho. A base da ideologia
positivista empregada pelo discurso Castilhista, na organizacdo social e econémica
do Estado, permite-nos compreender a cultura politica rio-grandense e a retomada
dos valores do gauchismo, os quais estao na formagéo do mito.

Assim, pode se dizer que o periodo positivista completa o ciclo da formacao
ideologica e cultural no Estado gaucho. Os ideais positivistas sdo um reforco
ideolégico ao autoritarismo presente desde a formacdo do Rio Grande do Sul.
(PESAVENTO, 1997, p.274). Estd embasado no ideal de um homem regrado pela
Ordem e pelo Progresso e que, de preferéncia, represente a sociedade urbana,

integrada por banqueiros e capitalistas, comerciantes e industriais. A esses
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membros da doutrina caberia a tarefa de organizar a sociedade. (LANGE, 1996, p.
48)

Antes de discorrermos sobre os valores positivistas € preciso entender o
contexto econdmico e social que seguiu a Proclamacao da Republica, em 1889. O
periodo foi marcado por acordos politicos distantes dos interesses da classe
estanceira, predominante na Campanha. A propdésito, vale ressaltar que o gaudcho
construido no imaginario social esta localizado na campanha?® do Rio Grande do
Sul.

Os estancieiros, até entdo, haviam sido favorecidos pelas concessfes das
terras do Império e sentiam-se ameacados com a nova ordem. Além disso, haviam
se beneficiado com a auséncia da fiscalizagcdo do contrabando do gado, o qual
possibilitou, por muito tempo, as relacées de comercializacdo com os paises platinos
sem o pagamento das taxas alfandegarias. A consequéncia dessas concessoes foi
uma certa estabilidade tanto de poder quanto econémica. (ROCHA, 2016, p.3)

Contudo, essa estabilidade ndo atravessaria o século. O Brasil havia sido
atingido pelos ventos da depressdo econdmica, que iniciara na Franca em 1889 e
seguiu para a Inglaterra. A especulacado entrou em cena pelas maos do primeiro
governo republicano, nos anos de 1889 e 1891. A politica monetéaria favorecia o
crédito, mas, ao mesmo tempo, ocasionou uma desvalorizacdo da moeda, entre
1889 e 1892.

A crise sO nao teve consequéncias devastadoras para o Rio Grande do Sul
porque atingiu a Argentina e o Uruguai em maiores propor¢des. O Estado saiu em
vantagem no mercado brasileiro do charque, produto que representou quase um
terco das rendas de exportacdo em 1890, mesmo com a reducdo de 50% das
vendas.

Além do cenario nacional e internacional, outros aspectos predominaram na
gueda da comercializagcédo da pecuaria gaucha. A introducéo de ferrovias propiciou
0 deslocamento e a marginalizacdo da populacdo do Estado, em particular da
Campanha. (LOVE, 1975, p. 59). Crescia o desemprego a medida que as estancias

deixavam de precisar de mao de obra especializada.

Campanha é o local apropriado a criacéo de gado. A palavra também significa um lugar distante da
zona urbana, ou seja, o interior. A zona da campanha localiza-se na parte baixa do Estado e é
dessa regido que a figura mitica do gaucho origina-se. (NUNES; NUNES, 2008, p.33)
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Assim, o deslocamento populacional e o surgimento de uma nova ordem
econbmica e tecnologica levaram as mudancas de carater demogréfico no Rio
Grande. Em especial trés regides seguiam essas transformacgoes: de “1872 a 1890,
a populacdo da Serra aumentou 159%, enquanto a do Litoral apenas 72% e da
Campanha 93%.” (LOVE, 1975, p. 59).

A politica republicana e a nova realidade causaram rupturas entre as antigas
classes politicas do Estado. O grupo divide-se entre Partido Republicano (PRR),
ligado aos interesses do governo, o qual chega com um discurso progressista, e 0
Partido Federalista, posteriormente Partido Libertador, que defendia os estancieiros.
Além de conflitos ideoldgicos surgiam divergéncias em relagdo ao projeto econémico
a ser desenvolvido no Rio Grande do Sul.

A Proclamacédo da Republica favoreceu a expansao do positivismo também
sob o aspecto juridico, ao promover a promulgacdo da Constituicdo de 1891, que
regulava os trés poderes, as eleicbes e o tempo de mandato. Assim, as antigas
Provincias, ja denominadas Estados, obtém autonomia, podendo legislar desde que
nao ferissem a Constituicdo. Nasce a Republica do Rio Grande do Sul, que chega
na forma de um governo autoritario, inspirado na doutrina positivista de Augusto

Comte e pelas maos de Julio de Castilhos.

Foi este conjunto de mudancas soécios-econdmicas, adicionadas a
desorganizacao politica dos anos de abertura da Republica, que permitiu a
Castilhos a tomada do poder. Por volta de 1892, sua autoridade politica era
completa, a maquina castilhista controlava o Executivo, o Legislativo, os
governos municipais e a organizagdo policial do Estado. (LOVE, 1975,
p.60).

Parte da forca de dominacdo de Julio de Castilhos vinha da doutrina
comtiana, formulada para a sociedade francesa, e reinterpretada por ele. ldedélogo e
estadista maximo desse periodo, Castilhos e seu Partido Republicano Rio-
Grandense (PRR) utilizaram-se desse pensamento para implementar a nova
proposta de organizacao social. O positivismo previa a evolug¢ao social como uma lei
fundamental, a qual estabelece & humanidade o caminho em diregdo a um padrao
de “sociedade avangada”. (LANGE, 1996, p.43). Entendia-se, desse modo, o
desenvolvimento por meio da acumulacdo privada do capital. Portanto, cabia ao
Estado Positivo contornar o conflito social, garantir a insercdo da massa proletaria

nos modos de producéo, para garantir o progresso econémico de forma ordenada.
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(PESAVENTO, 1990, p.81). Em defesa da descentralizagcdo politica, em busca da
centralizacdo do poder na politica interna, o Rio Grande do Sul passa a se
diferenciar dos demais Estados brasileiros. (BARQUERO; PRA, 2007, p.55).

Os fundamentos comtianos e o projeto econdémico republicano contrariavam
0s interesses dos estancieiros. Com o intuito de diversificar a producdo primaria, a
politica econémica do Rio Grande do Sul direcionou-se para a regido Norte do
Estado, estimulando o setor agricola. Os republicanos entendiam que uma economia
com base exclusiva na pecuaria nao teria capacidade de promover o
desenvolvimento desejado. Um dos motivos estava na concorréncia do charque
platino, sofrida durante anos, que levou a reducao do consumo no Brasil.

Com o0s novos imigrantes europeus vindos para regido norte do Estado
nasce a forma tipica capitalista de producdo no Rio Grande do Sul, com base no
trabalho assalariado e com estratégias voltadas ao lucro. (ROCHA, 2016, p. 04) A
partir desse momento ocorre uma série de mudangas nos niveis econdmicos,
sociais, tecnologicos e politicos. Porém, a crise econbmica da pecuaria-
charqueadora vinha desde a metade do século XIX, com a implantacdo das colbénias
alemas e italianas. Assim, o antes “monarca das coxilhas”, o pedao da estancia,
guerreiro dos pampas, é ferido pela ordem republicana e resgatado da epopeia
Farroupilha pela doutrina Castilhista.

Nesse contexto, Julio de Castilhos foi praticamente o Unico autor da
Constituicdo Estadual de 14 de julho de 1891. Ao legislativo garantiu poderes de
legislar por decreto sobre matérias ndo financeiras. O vice-presidente estadual
obteve o direito de reeleger-se de forma continua, com ¥ dos votos. Ja o presidente
podia permanecer no poder por tempo praticamente indefinido, isso de acordo com o
mecanismo do voto a descoberto implantado ainda na Republica Velha. (TAVARES,
1992, p.33).

Com um sistema politico autoritario, 0 PRR detinha a supremacia sobre o
governo. O partido mantinha controle total sobre a administracéo, respaldado pela
sua capacidade de conquistar o apoio massivo, por meio de concessoes,
nomeacodes, recompensas ou ameacas. Cabia aos chefes do partido e coronéis-
burocratas locais, investidos de poder e da autoridade do governo estadual,
arregimentar o povo. (TAVARES, 1992, p. 34)
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A forca da doutrina positivista e o sistema implementado pelos republicanos
nao foram suficientes para impedir as contesta¢gdes no Rio Grande do Sul. Ainda nas
eleicOes constituintes estaduais em 1891, republicanos dissidentes, ex-liberais e ex-
conservadores formaram o Partido Republicano Federal, para concorrer com o PRR,
mesmo sem eleger deputados. Contudo, em 1891, depuseram Castilhos, anulando a
Constituicdo de 14 de julho e derrubando os governos municipais. “Iniciou-se o
periodo chamado “governicho”. (PESAVENTO, 1990, p.80). N&o demorou muito
para o Partido Republicano Rio-Grandense, usando da sua influéncia sobre o
exército, conduzir novamente Julio de Castilhos ao poder.

Mas foi a Revolugdo Federalista, de 1893 a 1895, que marcou o periodo no
Estado. Rearticuldados, os ex-liberais, conduzidos por Gaspar Silveira Martins, que
retornava do exilio na Europa, formam em Bagé o Partido Federalista Brasileiro.
Com ideias parlamentares, opuseram-se a Castilhos no Rio Grande do Sul e ao
governo de Floriano Peixoto, na esfera federal. Com o apoio da marinha e seus
integrantes inconformados com a instalacdo da Republica — que eclodia no
movimento conhecido como Revolta Armada - iniciaram uma revolta sem
precedentes na histéria do Rio Grande do Sul. “A revolta federalista notabilizou-se
pelos atos de violéncia, sendo a degola a forma preferida de execucao. A cada ato
de barbarismo cometido contra um dos grupos rivais, 0 opositor respondia com
novas atrocidades”. (PESAVENTO, 1990, p.78-79).

E preciso ressaltar que a maior parte dos lideres contrarios ao regime de
Castilhos eram estancieiros que ocuparam cargos politicos no império. Portanto,
acentua-se o carater de disputa pelo poder por classes que representavam a
oligarquia rio-grandense, demonstrando a “cisdo presente no interior da classe
dominante estadual”. (1990, p.80). Poucos eram originarios de outros segmentos,
como o caso de Rafael Cabeda, comerciante na fronteira. Destacam-se, entre 0s
revolucionarios, o coronel Gumercindo Saraiva, caudilho do Uruguai, e seu irmao

Aparicio, chamados de maragatos?..

21Enderecada aos federalistas como uma forma de desprestigia-los, a denominacgédo significava um
povo de costumes condenaveis. Carlos Reverbel identifica na obra de Romaguera Corréa as
origens da palavra. O vocabulo surgiu na Provincia de Leon, na Espanha, onde existia uma
comarca denominada Maragateria. Sua populagdo, formada por “maragatos”, mudava
constantemente de territdrio, vendendo e comprando objetos roubados. (REVERBEL, 1985, p. 6)
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Entretanto, as oposi¢des coligadas, no plano nacional e regional, aliadas a
forca do exército, fortaleceram os lagos que “uniam o PRR a Floriano Peixoto”,
levando, mais uma vez, Julio de Castilhos a vitoria. O resultado foi o fortalecimento
da maquina politica do PRR e a polarizacdo partidaria do Rio Grande do Sul, a qual
se tornou marca das disputas eleitorais no estado.

Estava consolidada a Republica no Estado, sob o comando de um partido
disciplinado e organizado, com “coronéis gauchos” ocupando os principais cargos
politicos, por serem homens de confianca do presidente do Rio Grande do Sul.
(PESAVENTO, 1990, p.79). Entre eles, Borges de Medeiros, que em 1898 herdou a
maquina politica e administrativa de Julio de Castilhos. Ap6s a morte deste, em 24
de outubro de 1903, o lider positivista € cultuado como heroéi, detentor de uma
grande cultura e, por isso, a necessidade de sua “glorificagao”. “E para isto, cada
vez mais, a sociedade deveria repetir e preservar 0os exemplos prestados pelo
grande lider” (LANGE, 1996, p. 58)

Posteriormente a morte de Julio de Castilhos, Borges o sucedeu também na
direcdo do PRR, dando sequéncia as tradicdes da doutrina na consolidacdo de um
regime autoritario. A doutrinagdo em torno do Estado Positivo, segundo Lange
(1996), identifica-se nas manifestagcbes artisticas encomendadas pelo PRR. Séo
monumentos e bustos em alusdo aos herdis positivistas sustentando o discurso
normativo. Além disso, a instituicdo de festas e datas civicas e agremiacfes vieram
a respaldar a doutrina. Um exemplo foi a criacdo do Grémio Gaucho de Tradicéao,
em 1898, por Jodo Cezimbra Jacques, que junto com a forga policial atuaram na
propaganda e na ordem republicana.

A propaganda republicana, positivista, utiliza a Revolucdo Farroupilha como
modelo. No resgate da epopeia Farroupilha encontravam “as melhores regras de
conduta moral a serem transmitidas as geragdes presentes e futuras” (LANGE,
1996, p. 57). A moral, para a doutrina positivista, significava ter conduta civica e,
desse modo, Julio de Castilhos e o PRR passaram a ser o elo com os ideais de
1835. Os feitos Farroupilhas idealizados, reordenando a tradicdo, tornaram-se
‘modelo dos valores de ordem, progresso, generosidade, liberdade, bravura,
sabedoria e justica de que o partido republicano dizia-se continuador”. (LANGE,
1996, p.57). Dessa forma, os farrapos séo considerados exemplos a serem seguidos

e monumentalizados, e estd nas ac¢des contra o Império o embrido da causa dos
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republicanos. N&o havia mais espaco para o discurso de arrependimento das
décadas anteriores. Ainda em 1880 surgem as primeiras obras dedicadas a historia
regional, de Alcides Lima e Joaquim Francisco Assis Brasil, ligados ao projeto do
Clube 20 de Setembro — clube republicano fundado pelos estudantes rio-grandenses
da Faculdade de Direito de S&o Paulo. (ZALLA; MENEGAT, 2011, p. 53). Os autores
propagam sua versao sobre os acontecimentos e, assim, consolidam a imagem dos
farroupilhas em torno de ideais republicanos e de descentralizacdo do Estado. O
gaucho ressurge na histéria como uma raca sociavel, pois o original significava uma
contradi¢cdo a ordem positivista. (LANGE, 1996, p.23)

Com o discurso sobre a epopeia Farroupilha, o PRR manteve-se no poder
por 40 anos usando da coercdo, mas com o apoio de diversos setores da sociedade.
Para tanto, contava com o Exército e a Brigada Militar, além dos corpos provisorios,
em nivel municipal. A legitimacdo hegemdnica do regime sustentava-se, também,
pelas aliancas com os segmentos mais enriquecidos, como o da industria e do
comércio. (PESAVENTO, 1990, p. 80). Porém, a doutrina positivista também
conquistou as camadas da classe média urbana e 0s pequenos proprietarios rurais.

A aceitacao do Estado Positivo pelas diferentes camadas socais néo estava
localizada apenas no autoritarismo aplicado e na defesa da ordem como base para o
progresso. Primeiro € necessario considerar o fato do seu idealizador, Julio de
Castilhos, ser dotado de capacidade de comando e inspirar o fanatismo em seus
seguidores. (LOVE, 1975, p.39). Por outro lado, medidas como a defesa das
liberdades individuais, a condenacdo da escraviddo, a separacdo da Igreja e o
Estado, a implantacdo da educacdo primaria universal e a intervencéo estatal para
proteger operarios industriais conquistaram a sociedade. Além disso, os positivistas
pregavam o equilibrio orcamentério, impondo limites ao Legislativo na aprovacéo da
receita e nas despesas do Executivo. (LOVE, 1975, p.39).

No entanto, um governo coercivo ndo funciona sem a capacidade de
estabelecer politicas para atender aos interesses de segmentos expressivos da
sociedade e de parte da populacdo. Para completar, a propaganda republicana
sempre esteve em sintonia com as acdes do Estado. A defesa de um ideal pelas
liderancas carismaticas, de qualquer doutrina, sempre contou com o encantamento

das massas, por meio de acdes e formas de expressdes discursivas, simbolos e
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slogans. (TORQUATO, 2014, p.19). Séo referenciais simbdlicos que integram e
formam as culturas politicas.

Ordem e o progresso, por exemplo, sdo elementos centrais do positivismo-
conservador, heranca deixada pelos republicados e que, de certa forma, preparou o
terreno para chegada de Getulio Vargas ao poder, em 1937. O Estado Novo, assim
como o Positivo, propds todo o poder necesséario ao Estado, considerado a Unica
instituicdo capaz de garantir a coesdo nacional e o bem publico. Esse discurso
cultural é formado a partir de um passado histérico escolhido com base nos valores
da tradicdo, da familia e da propriedade, os quais integram a identidade cultural do
gaucho e séo personificados na figura de Getulio Vargas e pelo seu populismo.

O chefe do Estado passaria a atuar como caudilho,?? tendo compromisso em
intervir nos diversos setores sociais devido a crise da oligarquia e do liberalismo em
um processo de ampliagdo da instituicdo Estado, que, por sua vez, teve que se
apoiar em algum tipo de autoritarismo. O populismo?® sempre foi sensivel as
pressbes das classes populares, as quais foram fortalecidas no processo de
desenvolvimento urbano e industrial. Sempre buscou conduzi-las, manipulando suas
aspiracdes. Assim o chefe decide sempre em nome dos interesses de todo o povo,
com a tendéncia, inclusive, a optar por determinadas alternativas que despertavam
menor resisténcia ou maior apoio popular.

Assim, influenciado pela experiéncia fascista italiana, o Estado Novo de
Getulio Vargas constituiu-se pelo autoritarismo aliado as acfes populistas, assim

como o Estado Positivo de Julio de Castilhos. Ambos atendiam as reivindicacdes

22A palavra caudilho era um termo pejorativo que simbolizava os chefes da degola, nos paises
platinos. No Rio Grande do Sul, os caudilhos encarnavam a figura do chefe, a imagem do guerreiro
que, pela sua influéncia e prestigio, reline campeiros e 0s organiza has campanhas das quais
participa ou promove. Para Carlos Reverbel, a Revolu¢édo de 93 responde aqueles que afirmam que
o Estado nunca teve caudilhos. Os chefes na ocasido demonstravam seu vigor no  comando das
tropas, agindo com violéncia em relagdo aos seus oponentes. A expressdo, ao longo do tempo,
passa a significar, por exemplo, o chefe do partido personalista com capacidade de comando. No
periodo de Getllio Vargas a expressdo era comum, e poucos homens publicos rio-grandenses se
ofendiam com o uso do termo em relacéo a eles. (REVERBEL, 1985, p. 41)

230s regimes populistas utilizam as massas como elemento fundamental. No entanto, na fase da
economia agroexportadora, o campo dominava a cidade e a oligarquia ndo se interessava pelo
sentido politico da utilizagdo do povo. Com a Revolugédo de 1930, todavia, as coisas mudaram. As
oligarquias entraram em declinio, a cidade comegou a superar 0 campo em importancia politica.
Com o progresso industrial aumentou a populagdo urbana, que passou a viver concentrada, “o que
tornava viavel e significativa qualquer mobilizacdo visando uma agao coletiva”. (LOPEZ, 2000, p 66)
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das classes populares, fortaleciam as elites nacionais e manipulavam a nagéo pelo
conteddo discursivo.

No Estado de Getulio Vargas, o ditador chega favorecido pelo radio como
um dos principais dispositivos de divulgacédo, enquanto no Estado Positivo de Julio
de Castilhos a Propaganda Republicana tem na literatura um meio expressivo na
promocao das ideias positivistas. Assim, 0s valores que, simbolicamente, constituem

a identidade do gaucho séo propagados e mitificados.

3.2 A COLONIZACAO NA REGIAO DA SERRA: PROJETO POLITICO E
ECONOMICO

A expanséo do capitalismo mundial, no século XIX, gerou uma populacdo de
sem-terra e desempregados. Com base na acumulacéo de capital, na concentracao
da propriedade, na expansao da industria e na auséncia de incentivo ao trabalho da
terra e artesanal, revigorava a tensao social no plano europeu. As populacbes de
paises como Alemanha e Italia sofriam com as mazelas geradas pela implantacéo
do capitalismo, cuja consequéncia possivel seria uma convulsdo social. O resultado
foi uma onda de emigracdo aos chamados paises novos, entre eles o Brasil.

A industria europeia ndo estava apta a absorver a mao de obra, e os
conflitos da politica interna intensificavam-se a medida que o processo migratorio
crescia. A massa populacional excedente ameacava a estabilidade interna das
nacdes e o envio dos imigrantes significou um bom negécio. (PESAVENTO, 1990,
p.46). Nesse negdcio estava empregada a perspectiva de retorno de capitais com a
formacdo dos nucleos nacionais no exterior, cujo o proposito estava na manutencao
dos lagos comercias com seus paises de origem.

A unificacdo da lItalia, em 1870, contribuiu com o processo migratorio. Na
ocasido, a producdo industrial do Norte da peninsula sobressaia-se a do Sul, a qual
dedicava-se a questdo agraria. Essas diferencas levaram a reorganizacao produtiva
do pais. Foram abolidas as fronteiras e suprimidas as tradi¢cdes para, dessa forma,
seguir na implantacdo do Estado moderno. Assim, distante dos ideais
revolucionérios do socialismo europeu, a unificacdo significou, do ponto de vista
econdmico, a vitoria definitiva do capitalismo. Com a mudancga no sistema seguiram

as alteracbes nas instituicbes detentores do poder. O clero perdeu a forca de
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decisdo e coube a burguesia industrial assumir esse papel no novo sistema. Quanto
a oligarquia rural, esta continuou representada, assim como seus interesses.
“Sintomatico o fato de que se tenha substituido o papa por um rei”. (DE BONI,
COSTA, 1979, p. 61)

O capitalismo bateu a porta da Italia sem revolugées e o preco foi pago pela
populacdo. Entretanto, é possivel identificar que a imigracédo italiana concentrava 0s
esforcos em impedir uma possivel revolucdo campesina no Norte, ja que eclodia o
movimento dos libertarios da Internacional Operaria, que incluia as lutas rurais e
indicava uma proximidade de rebelido.

Mesmo antes da sua conclusédo, a unificacdo da Italia apresentava as suas
consequéncias ao sistema econdmico e social. Medidas como a supressdo das
alfandegas regionais, a eminente producdo industrial e, como consequéncia, a
reducdo dos precgos, destruiram o sistema artesanal de producdo. Os habitantes do
campo ficaram reféns da producdo agricola, a qual enfrentava anos de péssimas
colheitas e o aumento dos impostos do novo sistema. Para completar, o periodo foi
marcado pelo protecionismo dos mercados. Portanto, o boicote de outros paises
também contribuia com a instauragdo do caos econdmico e social na Italia. (DE
BONI ; COSTA, 1972, p. 62)

Esse cenério promoveu a rapida deterioracdo do sistema de producéo rural
e 0s agricultores passaram da estagnacdo a regressdo socioeconbmica. O
fracionamento da terra surgiu como uma tendéncia natural, gerando inumeros
minifundios de onde a maioria das familias ndo conseguia retirar o seu sustento.
Além disso, poucos eram proprietarios das terras e 0os colonos que eram acabavam
arrendando-as. O pagamento do aluguel das terras variava, podendo ser em
dinheiro, alimentos e até mesmo em dias de trabalho.

Por fim, as taxas novas instituidas pelo governo acabavam por atingir a
populacao rural e o resultado foi endividamento. Muitos foram forcados a vender as
suas terras, sendo que a maior parte dos compradores eram outros colonos,
também de poucas posses, “mas que desejam, ao tornar-se proprietario, livrar-se da
situacao de serviddao em que se encontrava”. (DE BONI; COSTA, 1972, p. 63)

O Estado italiano teve um importante papel na implantacdo do sistema
capitalista no pais. Unificou a politica e a economia, substituindo as antigas

administracdes regionais por um modelo unitario, com menor capacidade de reacao



79

politica. No entanto, o Estado ndo mediou os interesses dos diferentes grupos
sociais, favorecendo apenas quem estava no poder.

A medida que progredia a unificacdo italiana, as consequéncias eram
perceptiveis por todo o pais. O equilibrio cidade-campo, producdo industrial e
artesanal, rompeu-se em curto tempo. Desse modo, a expansao capitalista gerou
uma massa de desempregados e favoreceu a imigracao.

Assim, o plano de colonizagcédo chegou no Brasil envolto a implantacédo desse
sistema. Com isso, podemos verificar que a ideia de buscar os bracos europeus
dispostos a cultivar a terra ndo foi um ato ocasional, mas firmava-se em medidas de
carater capitalista, e com a intencéo de desfazer a imagem escravocrata do pais.

Por volta de 1820, o Brasil vive uma crise econdmica ocasionada pela perda
do valor de mercado do algoddo brasileiro frente ao norte-americano. O acucar,
outro género de relevancia nas exportacdes do periodo, também sofre uma queda
de preco. Une-se a ocasido o fato da terra, no sistema capitalista, tornar-se um
objeto de valor comercial. Assim, abre-se a perspectiva de ampliar o nimero de
proprietarios e ndo garantir somente a oligarquia o capital produtivo da terra.

E preciso salientar que a intenc&o do Brasil em trazer colonos europeus esta
localizada ainda no inicio do século XIX. O Decreto de 25/11/1808 demonstra o
interesse na colonizagdo com intuito de promover a agricultura. Porém, também
revela a preocupacado portuguesa em tornar o Brasil um pais de raca branca. De um
lado existia o temor de uma insurreicdo negra, como no Haiti, e do outro o racismo
da época. Para a historiadora Loraine Slomp Giron a substituicio da mao de obra
esta vinculada ao racismo que dominava o periodo, bem como a politica de
colonizagcado. “A caréncia de mao de obra, enfrentada pelo Império, parece ser
desmentida pelo deslocamento da populagédo nordestina em diregdo & Amazonia, na
segunda metade do século XIX”. (GIRON, 1980, p. 55)

Quando a imigracéo italiana desenvolve-se no Brasil, na metade do século
XIX, o capitalismo é uma realidade. O trabalho assalariado, uma das premissas do
sistema, esta implantado, suprimindo a ideia de um pais escravocrata. Os imigrantes
chegam sob o interesse do centro de abastecer o mercado interno brasileiro, gerado
pelo complexo cafeeiro. A chegada dos italianos possibilitou substituir a méo de obra

escrava nas fazendas de café, em Sao Paulo e, no Sul, povoar a regido nordeste do
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estado do Rio Grande do Sul, protegendo as terras de possiveis invasoes.
(DALL’ALBA, 1998, p.25).

O sonho de muitos imigrantes de se tornarem pequenos proprietarios
acabava frustrado no trabalho assalariado nas fazendas de café. O cafeicultor
paulista havia percebido que o uso do escravo negro nao era mais um bom negécio.
Voltou-se a imigragéo, iniciada na época de Dom Jodo, para resolver o “problema
das areas despovoadas”. (LOPEZ, 2000, p.14). A viagem do imigrante era paga
pelo fazendeiro, financiada pelo Estado, como uma forma de adiantamento.
Instalado na fazenda, o imigrante recebia uma parte da terra, que incluia uma
lavoura para sua subsisténcia. Metade do lucro da venda do café era do imigrante,
gue pagava 6% de juros sobre o valor adiantado para compra da terra. Endividados
pela obrigatoriedade de amortizacdo dos juros, a qual consumia metade de seus
lucros anuais, os colonos né&o podiam deixar a fazenda sem saldar seus
compromissos financeiros. Enquanto isso, na Europa os aliciadores vendiam o
sonho da Cocanha.?*

A partir da 1870 a vinda do imigrante ao Brasil chegou a ser ameacada devido
ao fracasso do sistema de parceria, o qual reforcava a imagem escravista do pais.
Muitos paises europeus passaram a proibir a viagem dos imigrantes. Mesmo assim,
muitos deles aventuravam-se, de maneira clandestina, em busca de possuir terra e
liberdade. Atingidos por toda espécie de calamidades, os camponeses fugiam,
geralmente por Marselha, para a América. O governo italiano coibia as saidas e
somente a partir de 28 de abril de 1876 a imigracao foi reconhecida oficialmente.

O fato é que os custos da producdo eram elevados, pois ndo era mecanizada,
e o fazendeiro tinha como objetivo gastar o minimo possivel com méao de obra.
Segundo Lopez (2000), a solucdo surgiu com o financiamento da vinda do imigrante
por meio da subvencdo do Governo de S&o Paulo, favorecida pela Unificacado
Italiana. As contradigdes econdmicas entre o Norte e o Sul da Italia foram agravadas
e muita gente do Sul, area mais pobre, foi em busca de novas terras. Ao chegar, o

fazendeiro estabelecia com o imigrante um contrato-padrdo, com vigéncia de um

240 imagindrio europeu abriga desde a ldade Média a Cocanha como referéncia simbodlica para as
populagbes que sofrem com a miséria em virtudes das crises econdmicas e guerras. Conhecida
também como Pais das Maravilhas, oferece esperanca a coletividade em busca de um futuro
melhor. (ARENDT; PAVIANI, 2006, p. 220)
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ano. A rescisdo, com aviso-prévio de um més, possibilitava o salario-base
proporcional ao numero de pés de café plantados. Além disso, o contrato
estabelecia prémio em funcdo da colheita e concedia parte da terra para o cultivo de
subsisténcia. O empreendimento levou a expansédo da lavoura cafeeira rumo ao
oeste e “desalojou muitos dos primitivos ocupantes das terras devolutas, inclusive
indigenas”. (LOPEZ, 2000, p.15).

O processo de imigracdo serviu como base para implantacdo da industria
brasileira, aliado aos negoécios gerados pelo café. A intensa producdo dos graos
propiciou as transagbfes em moeda, 0 crescimento da renda e um crescente
mercado de produtos manufaturados. Com a producdo também surgiu a
necessidade de investimentos em estrada de ferro, com a intencdo de ampliar e
integrar o mercado. Como consequéncia, o transporte permitiu o crescente comércio
de exportacdo e importacdo e com a imigragao estava assegurada a oferta de méo
de obra. Por fim, o mercado crescente das exportagées oportunizou a importacéo de
maquinas da industria. De acordo com Fausto (2012), os imigrantes surgem nos dois
extremos da implantacéo da industria, como donos de empresas e operarios.

No Rio Grande do Sul a imigracéo inicia 1824, com a chegada dos aleméaes.
O poder central concentrava-se na colonizacdo das areas virgens e na formacéo de
nacleos de proprietarios agricolas. A proposta estava em neutralizar o poder da
oligarquia regional, concentrada na area da pecuaria. Com a diversificacdo da
producao pretendia-se abastecer o mercado interno brasileiro e reduzir o impacto do
desnivel da balanca comercial, causado pelo grande peso das importacdes do setor
alimenticio. (PESAVENTO, 1990, p. 46)

Os alemaes estabeleceram-se em terras originalmente doadas e que,
posteriormente, passaram a ser compradas, a longo prazo, a partir de 1854. A
colonizacédo alema ocupou a planicie dos vales do Rio Cai e do Rio dos Sinos e as
colonias localizadas proximas aos centros urbanos prosperaram, pois conseguiam
escoar seus produtos excedentes com maior facilidade. Podemos citar como
exemplo a colénia de S&o Leopoldo, que na Revolucdo Farroupilha passou a
abastecer o mercado de Porto Alegre. E possivel identificar entre os periodos da
década de 1840 até 1870 o desenvolvimento da agricultura comercial de géneros

para abastecer a capital da provincia.
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A partir dessa fase a agricultura colonial alema comeca a exportar para o
centro do pais, abastecendo o mercado interno gerado pelo café. (PESAVENTO,
1990, p. 47). Entre os géneros exportados estava o milho, o feijdo, a batata, a
mandioca e o trigo. As colbnias também produziam toucinho e banha, artigos de alto
valor pela dificuldade de transporte. Os comerciantes, por sua vez, eram
beneficiados com a prosperidade das colonias alemas, acumulando capital ao
abastecer o mercado.

Para a oligarquia regional, a imigracdo nao resolvia os problemas de falta de
mao de obra. A medida ndo atendia seus interesses porque o0s colonos vinham para
trabalhar em suas proprias terras, diferente dos imigrantes paulistas. Desde a sua
chegada até aproximadamente 1840, os imigrantes sobreviveram as custas de uma
agricultura de subsisténcia. O grupo cultivava variados produtos fazendo uso da mao
de obra familiar e agregados, e contavam com o auxilio das comunidades que
formaram.

Cerca de 50 anos apés a chegada dos alemaes no Rio Grande do Sul,
ingressam no Estado os imigrantes italianos. A partir de 1875, um contingente
populacional viria da regido do Véneto, onde a crise era maior nesta época. Grande
parte saira das provincias de Vicenza, Treviso e Verona. As provincias localizadas
na planicie, como as da regido da Lombardia, forneceram poucos imigrantes devido
a industrializacdo que, mesmo incipiente, conseguia absorver parte da mao de obra.
(DE BONI; COSTA, 1979, p. 71)

Os imigrantes italianos encontram no Estado uma situagédo bem diferente da
dos aleméaes. A populagéo passara de 110 mil para 440 mil habitantes e 0s cinco
municipios de 50 anos antes saltaram para 28, divididos em 73 paroquias. Havia
estradas de ferro, rede telegrafica, um pequeno sistema bancario e navegacgao
fluvial de barcos vapor. O sistema agricola contava com a producdo dos imigrantes
alemaes, embora houvesse ainda o predominio da pecuéaria. Diante da
modernizacdo do Estado e do progresso, na area da educacdo havia certa atengéo
das autoridades na implantacdo de um sistema de ensino. No plano politico, o
governo imperial investia em obras publicas na regido da Campanha, demonstrando
a auséncia de sequelas apos a Revolucao Farroupilha. (DE BONI; COSTA, 1979, p.
71)
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Os colonos italianos chegaram amparados pela Lei Provincial n® 304, de
1854, a qual determinava que os lotes fossem vendidos a vista ou ao prazo de cinco
anos sem juros. Além da facilidade de pagamento da terra, a Provincia
comprometia-se com o transporte desde a chegada, hospedagem e um auxilio
inicial, que deveria ser restituido posteriormente. As determinagbes legais, na
andlise de Boni e Costa, estavam concentradas na experiéncia positiva da
colonizacéo alema e no anseio pelo desenvolvimento do Estado.

Para ocupacéo das terras devolutas do Norte havia também exigéncias. Os
candidatos a terra eram selecionados e o trabalho familiar estava entre os critérios
para a obtencdo do lote, pois proibia-se 0 uso de escravos. Desse modo, a Provincia
abria o caminho para se prosseguir com a diversificacdo da producédo agricola. Para
tanto, previa, até mesmo, os locais onde seriam instaladas as vilas e 0s portos, em
um projeto de colonizacdo que, na opinido do historiador Mario Maestri, deu origem
a “uma sociedade profundamente democratica”. As falhas do processo e os
interesses das autoridades, para Maestri, ndo reduzem o carater “grandioso da
iniciativa”. (MAESTRI, 1998, p. 3). No entanto, o historiador lamenta o fato de a
inclusdo ao sistema produtivo assalariado nédo ter se estendido aos negros e
mesticos, ou seja, aos filhos da terra.

Os italianos seriam destinados a zona das matas, deixada de lado pelos
portugueses, interessados na criacdo de gado. As terras estavam localizadas,
estrategicamente, entre a regido dos Campos de Cima da Serra, onde habitavam os
descendentes de portugueses que se dedicavam a pecuaria. Na zona da Depressao
Central estavam os alemaes e na Campanha os luso-brasileiros. A localizagdo das
colénias, portanto, estava fundamentada no propdésito também de isolar ndo s6 0s
imigrantes, mas, especialmente, os gauchos da Campanha e os da Serra,
dificultando uma acao desses grupos contra o Império. (GIRON, 1980, p. 60). Entre
as preocupacdes estavam também o0s possiveis sentimentos nacionalistas que
poderiam surgir entre 0s imigrantes. Para tanto, procurava-se criar colénias mistas.
No entanto, posteriormente, de maneira espontanea, os grupos das diversas
nacionalidades reuniam-se entre si.

Assim, o processo de colonizagéo atendia tanto aos interesses econémicos
e politicos do governo central quanto aos da Provincia. O projeto de colonizar as

terras semidesabitadas ora era capitaneado pelo Império, ora pelo governo da
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Provincia. Vale destacar o ano de 1871, quando da demarcacdo dos primeiros 500
lotes em Conde d’Eu (Garibaldi). Na ocasidao, o presidente da Provincia assina
contrato com as empresas Caetano Pinto & Irmao e Hotzweissig & Cia, para que se
ocupassem de organizar a imigracdo, em especial a alemd. O documento
estabelecia um prazo de 10 anos para introduzir 40 mil colonos no Estado.

O fato € que a Provincia tinha objetivos claros com a colonizagédo, como ja
destacado anteriormente. No entanto, ndo havia disposicdo em investir diretamente
na captacdo da mao de obra imigrante na Europa, sendo mais lucrativa a
terceirizacao do processo. Assim, cabia a empresa oferecer as vantagens para atrair
0s imigrantes para o Brasil, com base na lei anterior e garantir o deslocamento. (DE
BONI; COSTA, 1979, p. 73). Porém, mais adiante o Governo Imperial retoma o
projeto, em virtude do fracasso da iniciativa. Os motivos foram os mais diversos,
entre eles a prevencdo europeia contra as intencbes do Brasil, a guerra franco-
prussiana e a consequente unificacdo da Alemanha, que dificultou ainda mais o
recrutamento. Os gastos ficaram elevados a Provincia diante das restricoes,
levando-a a solicitar auxilio do Império, o qual tomou para si a ocupacao de Conde
d’Eu e indenizou o Estado.

No mesmo ano uma terceira coldnia foi fundada, a qual recebeu o nome de
Fundos de Nova Palmira, posteriormente rebatizada pela Republica como Caxias.
Nessa regido, o governo imperial destinou a colonizacdo oito mil quildmetros
guadrados da encosta superior do nordeste galcho. Caxias, junto com a coldnia de
Cond’Eu (Garibaldi) e Dona Isabel (Bento Gongalves), fundada ainda em 1870,
formavam as trés primeiras coldnias italianas. Dois anos apGs assumir o processo de
colonizacdo, o governo central resolveu criar uma quarta colénia, denominada
Silveira Martins organizada também em regido florestal, em terras mais baixas
proximas a Santa Maria, no oeste do Rio Grande do Sul.

O parcelamento das terras da serra em lotes de uns vinte hectares, dava
continuidade a colonizacdo iniciada na encosta inferior da Serra pelos alemées.
Entre os temores do governo estadual estava a ascensao do colono, por isso a
medida encontrada foi a de estabelecer o tamanho maximo que um lote colonial
poderia ter. (DE BONI; COSTA, 1979, p. 75). A ocupacdo pelos pequenos
agricultores significou o remodelamento parcial da estrutura fundiaria do Brasil

meridional, dominada, até entdo, pela grande propriedade. Mesmo com o
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desenvolvimento econdmico que ja havia sido promovido pela agricultura alema, a
pecuéria ainda era atividade predominante quando chegaram os imigrantes italianos.

Durante o periodo de colonizacdo imperial, os italianos formaram o maior
grupo de colonos que entraram no Rio Grande do Sul. Administradas pelo governo
imperial, no Rio de Janeiro, as colénias passaram a gerar 6nus aos cofres publicos
na medida em que se agravavam 0s gastos com a corrup¢ao administrativa, regra
geral nas col6énias. No comparativo com 0s investimentos feitos nas col6nias
alemas, localizadas em S&o Leopoldo, os gastos do império com a colonizacao
italiana foram muito elevados. A medida encontrada pelo império, no ano de 1884,
foi a de emancipar as col6nias de Caxias, Cond’EU (Garibaldi) e Dona Isabel (Bento
Goncalves). Ainda no ano de 1882 havia emancipado Silveira Martins (Santa Maria).
(DE BONI; COSTA, 1979, p. 74).

Na fase Republicana, com a Constituicdo de 1891, as terras devolutas
passaram a ser responsabilidade dos Estados, bem como a atribuicdo dos encargos
da colonizacdo. Assim, com a Proclamacdo da Republica, o Rio Grande do Sul
voltava-se a fundacédo de novas colbnias. O governo federal permaneceria até 1895
dirigindo as existentes.

Apesar do empenho no projeto de colonizacdo, a Revolugcdo Federalista
forcou a sua paralisacdo. Apds, no Estado Positivo de Julio de Castilhos, o processo
de colonizacdo foi separado da imigracdo, ficando sob a responsabilidade de um
orgao especifico para esses fins. Assim, de maneira sistematica, as autoridades
acompanhavam de perto o desenvolvimento das localidades, abriam estradas e
administravam de forma a preservar o equilibrio financeiro.

Diante desse panorama, fica em evidéncia o projeto de expansdao do
capitalismo mundial, no qual o Brasil se insere. A imigracdo ndo apenas resolvera o
problema da mé&o de obra no pais, diversificando a sua producdo, como também
favorecera a forca de trabalho europeia e, por consequéncia, a afirmacéo do sistema
vigente. Ja a colonizagdo das terras semidesabitadas, com o foco na pequena
propriedade, significa contrapor o latifindio, promovendo a vigilancia continua e,
desse modo, garantir a seguranca nacional.

O fato € que o processo imigratorio foi repleto de negociacdes entre o
governo brasileiro e uma Italia recém-unificada, significando um bom negdcio para

ambos. A Italia resolvia o problema do excesso da populacdo empobrecida e o0s
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inUmeros conflitos que emergiam dessas classes. No Brasil, os imigrantes
auxiliavam a povoar e a guardar as fronteiras do Rio Grande do Sul. Em
contrapartida, a América apresentava-se como a oportunidade de os imigrantes “[...]

se tornarem proprietarios e ascenderem socialmente [...]". (ZANINI, 2011, p.163).

3.2.1 Afé, otrabalho e apropriedade como valores regionais

Os primeiros italianos chegaram a col6nia de Caxias em maio de 1975, no
Barracdo dos Imigrantes, lugar destinado ao pouso e a permanéncia inicial, até a
definicdo de seu destino na colénia. Eram originarios da Provincia de Mildo, e, por
iISso, o lugar recebeu o nome de Nova Milano, comunidade localizada hoje no
municipio de Farroupilha. Atualmente é comum na Serra Galcha encontrar
municipios cujos nomes fazem referéncia as provincias de origem dos imigrantes
como Nova Trento, Nova Vicenza e Nova Bassano.

Os italianos passavam por um periodo de adaptacdo, ao mesmo tempo em
gue aguardavam a resolucdo dos problemas de ordem juridica e a execucdo do
plano de imigracdo. No Barracdo dos Imigrantes proliferavam doencas, muitas
causadas pelo desgaste da longa viagem, pela falta de assisténcia médica e pela
escassez de alimentos. A morte tornava-se uma presenga constante entre as
familias. A maioria procurava o quanto antes habitar as glebas destinadas, mesmo
sem dispor dos recursos e improvisando residéncias.

Na terra o imigrante transformava-se em proprietario rural e nela o trabalho
era uma exigéncia urgente. Trabalhar constituia-se como um desafio, tanto pela
rudeza da terra, como pela auséncia de equipamentos adequados e por significar
liberdade econbmica e ascensdo social. O imigrante deixara a patria em virtude da
miséria e trazia consigo a perspectiva de se tornar dono da sua prépria terra. O
sonho, alimentado pela propaganda dos aliciadores na Europa, havia sido
conquistado. Fugira da Italia sob a promessa de um lote colonial, onde pudesse
trabalhar sem o risco de ser dispensado. “A terra ndo era um dom, era uma
conquista, e o conquistador era o braco do colono, ndo medindo sacrificios,
ignorando intempéries, labutando de sol ao sol”. (DE BONI; COSTA, 1991, p. 120).
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As glebas mais planas da area a ser colonizada e préximas aos centros
urbanos haviam sido ocupadas cinquenta anos antes pelos aleméaes. Os italianos e
os poloneses ficaram com os terrenos acidentados do Nordeste do Estado. As terras
cobertas por florestas selvagens, e animais desconhecidos, demandavam esforcos
de quem as adquiria. Nada valiam sem o trabalho, o qual representava a maior de
todas as virtudes, inclusive colocando em segundo plano as faltas que um individuo
poderia cometer. “[...] era capaz de desculpar alguém por vicios que viesse a ter,
como o abuso de alcool, os rompantes de célera, as blasfémias|...]” (DE BONI;
COSTA, 1991, p. 118).

O trabalho exigia a abertura da mata para o plantio e para a construgéo das
casas. No inicio, os colonos improvisaram abrigos e, somente ap0s anos, com a
descoberta do pinheiro araucaria, surgiram as primeiras residéncias. Porém, apesar
das dificuldades estruturais, os imigrantes italianos passaram a ser agora
proprietarios de suas proprias terras e, fascinados pela posse, dedicavam-se dia e
noite ao cultivo dela. Os esforcos investidos, nos 25 hectares de mata recebidos,
representavam liberdade e independéncia econémica a cada uma das familias que
empenhava 0s recursos que obtivera, os poucos instrumentos de trabalho e as
sementes. Naquele ambiente, o trabalho era garantia de sobrevivéncia e ascensao.

O sistema de cultivo era rudimentar e as condicfes precérias e, para realizar
as primeiras plantacdes, recorriam-se as queimadas. Nesse sentido, de certo modo,
seguiam as técnicas de desmatamento da colonizacdo alema, aprendida, parte
delas, com indigenas. Primeiro derrubavam a mata, o que exigia forca fisica e
colaborativa, e, posteriormente, a queimavam. Aplicavam o sistema de rodizio da
cultura de tal forma que uma parte da propriedade sempre “descansasse”, recoberta
de capoeira. Posteriormente, seria, novamente, cortada e queimada, repetindo-se a
operacdo inicial. A técnica diferenciava-se da aplicada na Europa, porém era a
Unica possivel diante do solo da mata virgem. O resultado eram as férteis colheitas.
(DE BONI; COSTA, 1972, p. 99).

Diante das dificuldades, o trabalho adquiriu um valor mitico. Junto com a
familia sdo valores que aparecem entre os descendentes de italianos como marcas
distintivas do grupo, atravessando as geracfes. Tornou-se a razdao de viver dos
individuos, o segredo da ascensdo econdmica e do progresso, além de provar a

honorabilidade do povo. “Em determinadas situagdes, tais marcas sao usadas pelo
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grupo como categorias classificatorias, e tém a finalidade de afirmar identidade em
relagdo a outros grupos”. (MOCELLIN, 2008, p. 25)

Diferentemente do sistema de producao do latifundio, que cultivava um unico
produto, a col6nia voltava-se, em primeiro lugar, ao suprimento das necessidades da
familia, em um sistema intensivo de policultura. Satisfeito o consumo caseiro, 0
colono colocava no mercado os excedentes que, por sua vez, atendia o mercado
regional e nacional. Surgia, assim, um mercado interno, sob o viés da
supervalorizacdo do trabalho.

Podemos entender que a relagdo do imigrante com o trabalho possuia um
caréater ideologico, na medida em que unificava os interesses de grupos sociais.
(OLIVEN, 2006, p. 28). Em Sao Paulo, serviu para justificar o sistema de producéao,
substituindo a méo de obra do escravo e, no Rio Grande do Sul, para o acumulo de
capital favorecido pela expansdo da producdo agricola. O discurso em torno do
trabalho carregava uma mensagem “verossimil” e foi bem-sucedido, na medida em
gue provocou a adesdo social e significacbes adequadas por aqueles que o
reproduziam.

Nesse sentido, o colono inseria-se no contexto econdmico com uma postura
de produtor e ndo de consumidor, pois gastava o menos possivel. A mentalidade do
colono estava voltada ao acumulo, com objetivo de possuir reserva financeira e de
ampliacdo de suas posses — era a economia “fina all’ osso”, oriunda do programa
financeiro do governo italiano. “Era um acumulador lento, de grao em grao, mas que
em alguns casos, principalmente nas relagbes ante luso-brasileiros, facilitou o
enriqguecimento”. (DE BONI; COSTA, 1972, p. 96).

Entre os produtos caracteristicos da imigracao italiana estava o trigo, o vinho
e o0 milho, sendo este Ultimo a matéria-prima para a polenta, prato mais conhecido
dos imigrantes. O milho foi cultivado desde cedo, pois era usado, ao mesmo tempo,
na alimentacdo dos suinos, animais que garantiam a producdo do salame e da
banha. Nenhum desses produtos de cultivo foram introduzidos pelo imigrante
italiano, pois 0 Rio Grande do Sul ja os cultivava desde os tempos das reducdes
jesuitica, mas em pequena escala.

Entretanto, foi a producdo da uva e do vinho que mais caracterizou a
imigracao italiana. O Rio Grande do Sul, até a ocasido, ndo havia obtido éxito nesse

segmento. Os colonos italianos, com a posse das terras, iniciaram o cultivo dos
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parreirais, porém sem uma preocupacao com a qualidade. O fruto era utilizado na
producdo do vinho, para o consumo proprio. No entanto, com a chegada das
primeiras espécies americanas de uva na Provincia, nos anos que antecederam a
Guerra dos Farrapos, a producéo foi ampliada. Entre elas estava a variedade mais
conhecida e cultivada ainda nos dias atuais, a Isabel.

Porém, somente no inicio do século, com a procura do comércio, € que
houve o interesse do Estado no cultivo da uva. Assim, investiu na importacdo dos
bacelos de diferentes espécies. Paralelamente fundaram-se institutos de enologias e
0os colonos organizaram cooperativas vinicolas, com a intencdo de superar as
dificuldades de comercializacdo. (DE BONI; COSTA, 1972, p. 98). O vinho era
transportado em barris, por cargueiros ou carretas, até Sao Sebastido do Cai e,
posteriormente, seguia pelo rio até a capital gaucha e apds era despachado para
Séo Paulo e Rio de Janeiro. A chegada da estrada de ferro, em 1910, impulsionou o
mercado de exportacdes. O trem oportunizou a redugcdo dos custos de transporte,
aumentou a velocidade de intercambios e eliminou o comércio intermediario. O
acumulo de capital gerado foi aplicado na industrializacdo. (CAVAGNOLLI; REIS;
ONZI, 2012, p. 41)

Com isso, é imprescindivel destacar que esse processo de acumulagédo da
pequena producdo agricola e dos recursos apropriados pelo comércio resultou na
formacdo da burguesia, a qual se diferencia dos primeiros imigrantes e investe na
industria. Com o crescimento demografico e os limites de fracionamento da terra
houve o éxodo rural e a formacé@o da massa proletéria, formada em geral pelos filhos
dos pequenos proprietarios rurais e, posteriormente, pelos migrantes dos municipios
dos Campos de Cima da Serra. Trata-se de compreender que o desenvolvimento
econdbmico da Serra Gaucha nao pode ser atribuido apenas a figura do industrial ou
do produtor rural, mas também a populagéo excluida do campo e transformada em
operaria.

Em contrapartida ao anseio pela acumulagcéo de bens e ao suprimento das
necessidades materiais, o imigrante trouxe da Italia a religiosidade. A sua vivéncia
religiosa, de certo modo, deu suporte aos primeiros anos da colonizacao. O sacrificio
simbolizava a sua devocédo cristd e espiritual. A abundancia, a colheita ou a
auséncia de pragas eram resultados da bondade divina, pela dedicacdo ao trabalho

e a familia. O contrario disso, como a carestia, significava o castigo de Deus. O
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conceito de um Deus agindo sobre os homens, por meio das intempéries, era aceito,
pois os homens dependiam dos produtos da terra e Deus agia sobre ela. Diante de
uma tempestade sentiam-se castigados, pois o resultado seria uma colheita escassa
e, Como consequéncia, encareceriam 0s produtos. Esse conceito também era
acolhido pelos moradores das vilas e pelos comerciantes. (DE BONI; COSTA, 1972,
p. 187).

A maioria dos italianos eram catdlicos praticantes e colaboravam na
construcdo de capelas ou igrejas. Envolviam-se nas obras tendo em vista a
necessidade de recorrer a igreja a qualquer momento. Diante disso, ndo negavam a
participacdo nas construcdes de igrejas, cemitérios, capitéis ou colégios religiosos.
Erguiam campanarios e salbes de festas nas comunidades. Junto da fé estava a
moral e, novamente, aparece o trabalho como valor em evidéncia. Entre as virtudes
pregadas estavam a paciéncia no sofrimento, a palavra empenhada, o amor e a
castidade. A noite rezava-se o rosario. Os domingos eram dedicados a missa e a
convivéncia comunitaria. Além disso, o sacerdote era o guardido da moralidade,
exercendo o controle do grupo.

Assim, construia-se uma sociedade com base na fé e no trabalho, valores
cultivados ao longo do tempo e reiterados ainda nos dias de hoje, revelando uma
cultura regional. Para Nilda Jacks (1999, p.66), a cultura regional determina as
praticas culturais, as quais diferenciam determinados grupos e fornecem uma
identidade prépria. Foi por meio das suas praticas culturais que a comunidade da
Serra Gaulcha passou a distinguir-se, constituindo no imaginario social um colono

mitificado.

3.2.2 Afirmacgéo da identidade do colono

Antes mesmo de os colonos chegarem a Serra Gaucha, percorriam pela
regido os gauchos. Vieram de Sao Sebastido do Cai, por volta de 1864, em direcéo
a Sao Francisco de Paula. O descampado, antes ocupado por indios, denominaram
de Campo dos Bugres, posteriormente de Caxias do Sul. A colonizacéo italiana,
assim como a alemad e, em seguida, a polonesa, apresentava-se como algo
revolucionario. Ao latifundio opunha-se a pequena propriedade, a policultura a

monocultura e a escravidao o trabalho familiar.



91

Nesse ambiente os colonos reconstruiram seu mundo cultural, com as
adaptacdes necessarias. Na lingua, nos costumes, nos trajes, nas comidas e na
religiosidade, evidenciavam sua italianidade, contrastando-se com o modo de ser
brasileiro ou portugués. Se uma identidade somente se reconhece e, podemos dizer
que se afirma, quando esta diante de outra, conforme Oliven (2006), foi assim que
aconteceu com os italianos e os gauchos. Como ja apontamos antes, o trabalho dos
colonos dedicado a agricultura era visto pelos gauchos como degradante, ja que
estes tinham na producdo de gado a sua esséncia cultural. Por outro lado, a
destreza dos gauchos na lida campeira era admirada e invejada pelos colonos.
(BIASE, 2009, p.77)

E fato que, nos primeiros anos da imigracéo, os estancieiros dos Campos de
Cima da Serra desprezavam o trabalho do colono comparando-os aos escravos.
Diante do olhar dos gauchos, os colonos integravam o mesmo grupo dos escravos,
o dos miseraveis. Por isso, inicialmente, os italianos fecharam-se em sua
comunidade, por se sentirem excluidos da sociedade brasileira. A0 mesmo tempo,
afirmavam sua diferenca em relacdo aos negros denominando 0Ss que néo
integravam 0 seu grupo de tutti neri. Os casamentos ocorriam apenas entre 0s
integrantes das comunidades, pratica que revelava a segregacdo ocorrida durante
as duas primeiras geracoes. De acordo com Giron (2011, p.122-124), os brasilianis
eram tratados como negri, em virtude da misceginacao dos gauchos.

Em contrapartida, os imigrantes percebem os galuchos como socialmente
superiores e com o0 tempo esforcam-se para se identificar com eles, a fim de
conquistar a ascenséo social. Os colonos verificaram a necessidade, espontanea, de
tornarem-se “gaucho”, conviver com eles e, sobretudo, adotar os seus costumes,
como comer churrasco, tomar chimarrao, comprar e montar um cavalo. Esse animal
era marca fundamental da identidade gadcha e, por isso, o desejo do colono em
obté-lo para sentir-se integrado aos costumes daquela sociedade. O complexo do
cavalo, conforme a antropologa Alessia de Biase (2009), perseguiu os colonos, na
medida em que o ato de encilhar o animal evocava um certo status, além de
significar que havia um novo modo de desbravar o longo territério.

Na Itélia, na Regido do Véneto, o cavalo era visto como um simbolo da
aristocracia, usado pelo meio rural somente na aragem da terra. No entanto, ao

chegar no Rio Grande do Sul o imigrante depara-se com a grande quantidade de
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cavalos e homens que possuem o dominio desse animal. Para se inserir naquele
meio social, o imigrante, além de guardar reservas para compra do cavalo, comeca
a criar vacas e aproxima-se do gaucho em relacdo aos costumes, fazendo uso da
indumentéria, do lenco, das facas e das bombachas. Ao usarem o cavalo como
meio, 0s imigrantes apropriando-se da imagem que representa o ser gaucho. Desse
modo, nas cidades e vilarejos surgem os italos-galchos por meio de um processo
classico de assimilacao cultural. (BIASE, 2009, p.79).

Esses foram os primeiros esbocos de uma forma de se tornar brasileiro. O
imigrante chegou ao Brasil ap6s uma amarga experiéncia em sua terra natal e, aos
poucos, ela foi sendo esquecida. A insercao na sociedade gaucha inicia com a
integracdo dos colonos e seus descendentes junto aos funcionarios das colénias,
como chefes de grupos, fabricantes, ajudantes de engenheiros e, mais adiante,
como inspetores de distritos e conselheiros.

A imagem antes desvalorizada do imigrante progride no curso da evolugao
econbmica da agricultura e no processo de assimilagdo cultural e, assim, o colono
vai perdendo o seu carater pejorativo. A participacdo politica e social intensifica-se
ao ponto de se verificar nas associacdes, do final do século, os retratos dos
governantes brasileiros ao lado das imagens dos reis e rainhas italianos. (BIASE,
2009, p. 81). Com o passar do tempo, os italianos passam a celebrar as datas
nacionais, em comemora¢fes a moda gaucha, a base de churrasco. O mesmo
acontece com 0s gauchos que, convidados pelos imigrantes, participam das festas
nacionais italianas.

Algumas celebracfes sdo comemoradas em conjunto, como é o caso do 20
de setembro, data da Proclamacdo da Republica Rio-Grandense, reinterpretada
pelos imigrantes como o dia da Unificagéo Italiana, comemorada em 4 de novembro.
O fato € que passam a conviver sem conflito em conjunto com os gauchos que
veneram a epopeia dos farrapos. Nos eventos expdem retratos dos herodis da
Revolugcdo Farroupilha, como Bento Gongalves, Floriano Peixoto, Deodoro da
Fonseca, Julio de Castilhos e o italiano Giuseppe Garibaldi. Os heréis de dois
mundos séo reunidos em um so lugar.

Porém, perde-se a convivéncia harménica com a chegada do Estado Novo,
em 1930. A ditadura de Getllio Vargas determinou que ao Rio Grande do Sul

caberia fornecer alimentos baratos para o trabalhador nacional, o que atrasou o
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processo de industrializagcdo do Estado. No plano politico-cultural aniquilou os
regionalismos, com a centralizacdo do poder. Extinguiu partidos, queimou as
bandeiras estaduais, baniu os escudos, hinos e simbolos regionais (PESAVENTO,
1987, p. 52).

O governo de Vargas dedicou-se a elaboracdo de um projeto educacional
em nome do abrasileiramento da Republica. Com énfase no fascismo europeu, 0S
principios do Estado Novo estavam fundamentados na intolerancia, na xenofobia e
no nacionalismo exacerbado. Decretou a extingdo do ensino em linguas estrangeiras
e 0s jornais somente podiam circular em portugués. Veio a proibicdo de uso do
dialeto véneto e a privagdo da cultura regional. Além disso, eram acusados de serem
“estrangeiros”, pois assim como na Alemanha e na ltalia, as agdes nacionalistas do
governo previam uma formacdo homogénea. As minorias étnicas, linguisticas e
culturais transformaram-se em questdo de seguranca nacional sob a justificativa de
gue investiam contra a formacdo de uma identidade brasileira. Parte desse discurso
é proliferado pela Acao Integralista Brasileira (AIB), partido que defendia um Estado
autoritario. Apoiado incialmente por Vargas, posteriormente esse partido entra na
clandestinidade ante a proibigcao da existéncia de agremiagoes.

Nesse contexto, o colono é submetido novamente a um carater pejorativo. A
segunda geracdo de descendentes de imigrantes de italianos vivencia o auge da
ditadura do governo de Getulio Vargas. Esses filhos de imigrantes sao inibidos de se
manifestarem culturalmente. Cabe ressaltar que apesar de o Monumento ao
Imigrante ter sido inaugurado em Caxias do Sul pelo préprio Vargas, em 1954, como
forma de reconciliacdo simbdlica com os descendentes, na segunda fase da histéria
da politica em que presidiu o pais, 0 medo e a recusa da identidade regional
somente serdo superados pela terceira geragédo, na década de 1970.

O resgate cultural nasce em um contexto de reivindicagbes dos movimentos
operarios que eclodem no mundo, surgindo uma espécie de revival étnico, um
movimento ideoldgico de reinvengdo das identidades. Nesse momento, 0s jovens
descendentes buscam a sua afirmacao, deixam de lado os hinos dos movimentos de
esquerda e abracam a sua italianidade. Envolvidos pelo sentimento de resgate
identitario, procuram nos relatos das pessoas a reconstrucao historica da epopeia do
imigrante. Os costumes de origem véneta, assim como 0s valores constituidos a

partir da imigracdo, passam a ser exaltados e reconhecidos. Sao afirmados por meio
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da implantacdo de associacdes, museus de imigragdo e cursos de aprendizado do
dialeto, dando vida a “representacao da identidade do colono”. (BIASE, 2009, p. 92).
E assim que a palavra colono entrega-se a um processo de requalificacio e, com a
passagem dos anos, abandona a conotacdo pejorativa do inicio da imigracdo. O
sentido de pessoa de modos rudes, sem instrucdo e grosseira € superado com a
recuperagdo positiva das origens pela terceira geracdo de descendentes. Dessa
forma, o colono transforma-se em heréi da epopeia nas comemoracdes ao
centenario da imigracéo italiana, em 1975. Para Biase (2009, p. 97), nesse momento
inicia-se a invencdo de um italiano quase mitico. Segundo ela, os centenarios sdo
datas classicas de celebracdo, quando séo revividos os feitos dos antepassados e
as comunidades refletem sobre quem sédo e o que fazem. (BIASE, 2009 apud
SARTORI, 2009, p. 9).

Assim como Biase, Mocellin (2008) destaca que esse processo ocorre
fundamentalmente nos anos 1970. Porém, aponta que as mudancas em relacdo a
autorrepresentacdo dos descendentes de imigrantes italianos podem ser verificadas
ainda na década de 1950. No entanto, a énfase na italianidade coincide com a
modernizacdo da economia das pequenas propriedades e a promoc¢ao da Festa da
Uva, expressado do resgate e da formacdo da identidade do colono. “Também os
empresarios contribuiram para a construcdo dessa autorrepresentacdo dos
descendentes, ao promoverem a festa e divulgarem o seu potencial econémico,
associando-o a cultura da imigracao italiana”. (MOCELLIN, 2008, p. 154)

Por meio de acgles culturais sdo desfeitos os estigmas associados aos
imigrantes e as elites intelectuais promovem a valorizagcdo da cultura local. E
importante ressaltar que a festa nasceu em 1931, no centro da cidade, na praca
Dante Alighieri, e no periodo de 1938 a 1950 foi interrompida, em virtude da politica
nacionalista imposta pela instalacdo do Estado Novo. A sua retomada, em 1950,
juntamente com a celebrac&o do 75° aniversario da imigracéo italiana, chega com o
desejo de afirmacédo. Entretanto, o termo imigrante € substituido por pioneiro.
(MOCELLIN, 2008, p. 171).

Essa substituicdo, conforme analisa Mocellin, esta relacionada aos objetivos
dos promotores em afirmar o progresso e a modernizacédo da regido, associando o
imigrante italiano como pioneiro. Porém, ja nas primeiras edicdes da festa apareciam

a valorizacéo a e promocéo do grupo dos descendentes de italianos da Serra, como
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parte do processo de construcdo de sua identidade. Nesses festejos, 0 imigrante
sempre esteve representado como o desbravador, herdi civilizador com capacidade
de superacdo em ambiente rudimentar, transformando-o em terra produtiva
(MOCELLIN, 2008, p. 175).

Nas edicbes da Festa da Uva das décadas de 1970, as acdes tinham o
proposito de recuperar costumes e tradicfes vinculados aos imigrantes italianos.
Identifica-se, nessa ocasido, um processo de profissionalizacdo do evento, com a
criacdo da Empresa Festa Nacional da UVA, Turismo e Empreendimentos S.A.

A programacdo passou a priorizar a recuperagdo da cultura italiana, em
especial a ligada ao universo rural. A festa passar a ser celebrada no Parque
Centenario, distinguindo-se do resto cidade, a partir de 1975, como uma
demonstracdo do valor do ambiente rural, o qual tem um espaco destinado para
celebra-lo. Segundo Biase, a Festa da Uva é uma forma da populacdo celebrar a
histéria dos imigrantes, de valorizar a vida dos antepassados e, desse modo, poder
orgulhar-se das suas origens, porque “colono is beautiful”. (2009, p. 89).

Nesse espaco pré-determinado a celebracdo, os costumes da epopeia do
imigrante sdo encarnados na programacdo artistica e nos valores étnicos. O
cotidiano dos colonos de colher a uva, produzir o vinho e de fazer a polenta adquire
um outro sentido, pois as pessoas sdo convidadas a reproduzi-lo. Assim,
desenvolve-se um sentimento de pertencimento a um grupo, de valorizagcédo da vida
dos seus antepassados e ao mito do colono.

Os desfiles dos carros alegéricos, que acontecem durante os dias de festa
da uva, no centro da cidade, também s&o identificados pela antrop6loga como
formas simbolicas de construcdo do mito. Neles ha a dramatizacdo da saga dos
imigrantes, residindo no poder do ritual a capacidade de produzir uma identidade.
Além de comunicar uma origem, idealizada pelos movimentos culturais, constroi uma
identidade coletiva na medida em que as pessoas assistem aos desfiles. Para
Alessia (2009, p. 102), esses referenciais simbdlicos, revisitados a cada dois anos,
levam as pessoas a refletir sobre a sua identidade.

Por meio do entendimento do processo de colonizacdo, da trajetoria da
imigracao italiana e da sua adaptacdo a comunidade gaucha, pode-se verificar a
construgcédo do mito do colono, o qual se faz presente no cotidiano de quem vive na

regido da Serra Gaucha. Essa identidade, constituida pelo do colono, tornou-se uma
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referéncia e se faz presente também no imaginario daqueles que vivem em outras
localidades do estado e do pais. Portanto, esse mito ao qual se recorre
constantemente é revivido pelos filhos, netos e bisnetos de imigrantes e pelos novos
habitantes do municipio de Caxias do Sul. Isso porque o mito estd ligado ao

passado, mas continua sendo referido no presente.
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4 DISCURSOS MITICOS NOS PROGRAMAS ELEITORAIS

4.1 PT: DO MOVIMENTO OPERARIO A PREFEITURA DE CAXIAS DO SUL

Em meio ao declinio da ditadura militar, embora com o aparelho repressor
em plena atividade, nasce o Partido dos Trabalhadores (PT). A criacdo dos
movimentos sociais, incentivados na década de 1970 pelos intelectuais, parte da
imprensa e integrantes da Igreja Catdlica para avancar em direcdo a democracia,
favoreceu o surgimento do PT no cenério politico do pais. (KECK, 2010, p. 65). Mas
foi no movimento operario que o partido encontrou terra fértil para plantar os seus
ideais. Esse movimento passava por transformacfes e possuia uma base
institucional prépria, os sindicatos. Os operarios identificavam nessas organizacoes
sindicais um espago representativo das hierarquias de dominagao estatal, submetido
ao poder capitalista.

Assim, queriam autonomia para 0 novo movimento, NAo cCOmo um conceito
abstrato, mas algo concreto que alterasse as relacfes trabalhistas. Esse foi o tom
especifico do movimento operario em relacdo aos demais grupos de oposicdo ao
regime. (KECK, 2010, p. 67). No entanto, as reivindicagdes da classe trabalhadora
recebem a influéncia do momento internacional. O declinio da ditadura nas
Américas, o triunfo da revolucdo Sandinista, na Nicardgua, em 1979, e a prépria
atitude do governo Carter nos Estados Unidos, acenavam de forma positiva para o
fim dos regimes ditatoriais. Esses fatores indicavam que o contexto era propicio para
a movimentacdo em busca da implantacdo da democracia, bem como pela luta dos
diretos trabalhistas. (REIS, 2007, p. 2)

Na ponta do movimento sindical surge Luis Inacio Lula da Silva (Lula), que
lidera a campanha de Reposicdo das Perdas Salariais em 1977 e torna-se uma
figura nacional. O lider do Sindicato dos Metallrgicos de Sao Bernardo do Campos,
apos solicitar ao DIEESE uma pesquisa sobre perdas salariais, resultantes dos
indices de aumento do custo de vida, entra em contato com outros lideres sindicais
para discutir a possibilidade de uma campanha em torno de um reajuste salarial de
34,1%. As bases do movimento sindical, do chamado ABC paulista, reagem de
forma favoravel a convocacdo da assembleia e cerca de novecentas pessoas
comparecem ao primeiro encontro. Na assembleia seguinte ja sdo dez mil pessoas.

Em 1979, as greves atingem quinze estados e espalham-se para o setor dos
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servigos urbanos, da industria téxtil, do setor de mineragdo, dos bancos, da
construcéo civil, da educagéo e de muitos outros. Apesar de a maioria das greves
concentrarem-se em torno das reivindicacbes salariais, algumas foram além,
contestando aspectos da legislacdo sindical, exigindo a organizacdo da
representacdo do sindicato nas fabricas e medidas de garantia de estabilidade no
emprego. (KECK, 2010, p.150).

O movimento organizado pelos trabalhadores e a extensdo das greves
legitimavam a formacédo de um partido. Desse modo, a ideia de um partido préprio
entra na agenda das discussdes. Os trabalhadores entendiam que o Ministério do
Trabalho e o aparelho repressivo do Estado apareciam como aliados dos patrdes,
portanto era preciso convencer as liderancas sindicais que as greves eram
insuficientes e havia a necessidade de se formar um partido para combater os
interesses das classes dominantes.

O processo de formacao do partido ocorre conforme a natureza do grupo
gue assume a responsabilidade pela sua organizacdo em cada estado. O
recrutamento das pessoas para organizar a formacao partidaria era orientado com
alguns cuidados, pois alguns lideres sindicais mais engajados temiam confundir
seus papéis ao levar aos portbes das fabricas a discusséo sobre a fundacao de um
partido. Assim, reuniram-se com alguns dos trabalhadores mais ativos nas empresas
e deram a elas a tarefa de articular os operarios no interior das fabricas.

A constituicdo do PT foi oficialmente lancada, em 1979, como uma resolucao
do Encontro de Metallrgicos do Estado de S&o Paulo, realizado em Lins. Nesse
encontro foi definida a fundacdo do PT, conclamando os trabalhadores a
ultrapassarem a marginalizacdo social e unirem-se na formacdo do partido, cuja
marca seria a democracia interna. A mesma resolugéo solicitava aos metallurgicos o
langamento desse processo em ambito nacional. (KECK, 2010, p. 141).

Para compreender a base da formacdo do PT € preciso destacar que as
articulacbes para sua criacdo contaram com grupos de revolucionérios trotskistas,
entre eles a chamada Convergéncia Socialista, além dos integrantes das
organizacdes que lutaram contra a ditadura militar. Para sua constituicdo houve
fusdes, bem como incorporagdes programaticas e acolhimento inclusive de setores

do PCB, PCdoB e MR8. A estratégia de organizagdo politica e de luta da
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Articulagdo, ala considerada mais radical dentro do partido, recebe influéncia direta
dos setores oriundos do stalinismo. (BIANCHI, 2001, p. 115)

A Articulacdo abriga militantes, teoricos, dirigentes politicos e sindicais que
haviam rompido com o PCB e, devido a experiéncia desses militantes, conquistam
importantes posi¢oes de direcdo do PT. Assim, o partido criado pelos militantes de
esquerda, sendo eles os préprios trabalhadores, representava a emancipagdo do
proletariado que havia sido anunciada pelo Manifesto Comunista de Karl Marx, de
1848. Acreditavam na teoria da revolugéo por etapas, chegando primeiro aos cargos
do Estado burgués para modernizar o capitalismo brasileiro e, posteriormente,
discutir a implantagéo do socialismo. (BIANCHI, 2001, p. 113)

Portanto, a ideia de um partido dos trabalhadores, nas discussbes do
encontro de Lins, parecia responder a uma necessidade geral da classe. O grupo
acreditava na criacdo de um partido independente, distante do jogo politico e,
sobretudo, livre das amarras do Estado. Além disso, havia o propdsito de se
diferenciar como partido de esquerda no aspecto politico legal no Brasil, pois, até
entdo, esse campo da politica sempre fora capitaneado por partidos populistas
dirigidos pelas elites ou pelo Partido Comunista, durante o seu periodo de legalidade
na década de 40. “Até entdo ndo havia surgido nenhum partido a partir das bases,
contando com um forte apoio da classe operaria e tendo uma parte consideravel de
sua lideranca originaria do movimento operario”. (KECK, 2010, p. 14).

No entanto, a andlise do historiador Luiz Roberto Lopez (2000) contraria
essa posicao, pois verifica que ao longo dos anos 80, além do petismo, o brizolismo
também apresentou alternativas para a esquerda brasileira. Para o historiador, esse
partido teve certa consisténcia e penetracdo. Lopez afirma que tanto na esquerda
como na direita, o povo brasileiro viveu no limbo politico. (2000, p. 151). O
historiador verifica, por exemplo, que o PMDB perdeu sua identidade em virtude da
adesao dos inumeros partidos a sigla, e o PSDB, formado de uma dissidéncia do
PMDB, reuniu nomes respeitaveis, mas ndo conseguiu fornecer a opinido publica
uma imagem de transparéncia e coeséo ideoldgica e programatica.

Entretanto, retomando a fundacdo do PT, esta ndo demorou para enfrentar
as divergéncias proprias de um processo interno de organizacdo e, NnosS meses
seguintes, surgiram divisbes entre os sindicalistas. As liderangas sindicais que

mantinham vinculos com o Partido Comunista Brasileiro (PCB) opunham-se de
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forma particular a formacdo do novo partido. Isso ocorreu em virtude de ser mais
partido de classe operaria como também ao fato de os comunistas acreditarem que
o radicalismo do PT e dos apoiadores poderia colocar em risco a legalizacdo do
PCB, que estava em negociacdo. Muitos lideres comunistas, como observamos
anteriormente, integraram-se ao novo partido, mas 0 apoio ndo era um CONSenso
entre o PCB.

Para muitos, a melhor alternativa seria continuar militando no interior do
MDB e do seu sucessor, o PMDB. Na ocasido, além do PCB, o PCdoB e o MR8
também integravam o MDB. Nesse sentido, a criacdo do PT era desfavoravel pois
significava também uma alternativa de oposicdo aos programas do MDB, assim
como da ARENA, os unicos partidos daquele periodo de ditadura militar. No entanto,
qgquando o MDB converte-se em PMDB, todos unem-se para apoiar a eleicdo de
Tancredo Neves no Colégio Eleitoral. (KECK, 2010, p. 102).

Em virtude das redes consolidadas na regidao do ABC paulista, o partido
constitui-se em Sao Paulo sob a organizacdo de Devanir Ribeiro e Djalma Bom,
ambos do Sindicato dos Metalurgicos de S&do Bernardo. Em ambito nacional a
articulacado ficou por conta de Jacé Bittar e de Olivio Dutra. Assim, liderados por
esses nomes, concentrando sua imagem na figura de Lula, o PT emergiu dos
movimentos sociais em defesa de uma sociedade socialista, confrontando
diretamente a ditadura e simpatico a ideia de democracia direta. (MORAES, 2008,
p. 61)

ApGs a criacéo do Partido dos Trabalhadores, em fevereiro 1980, no Colégio
Sion em S&o Paulo, alguns intelectuais do PMDB afirmaram que Lula fora “criado”
pela imprensa. Margarete Keck (2010) concorda sobre a contribuicdo da imprensa
na transformagéo de Lula em uma figura nacional, no entanto, verifica que havia o
interesse da midia sobre a pauta sindicalista, com o propdsito de construir uma
posicdo ao regime. A medida que o sindicalismo emergia das classes trabalhadoras
observa-se o0 descontentamento da massa popular e sua organiza¢cado contraria ao
regime. Nisso concentravam-se 0S argumentos da oposicdo em busca da
democratizacdo como medida para resolver os problemas sociais.

No ano de 1982, com o resultado das eleicbes nos estados, o PT traca
novos rumos, voltando-se para a institucionalidade. De certo modo esse espaco

abriu-se nas discussdes internas, em funcdo do recuo do movimento sindical no
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ABC e dos movimentos populares, bem como o desgaste da ditadura e das
sucessivas eleicdes, das “Diretas Ja” e das propostas de um novo regime politico.
(SOUZA, 2008. p. 11) .

Nesse contexto, o PT mostrava-se otimista com os resultados eleitorais do
ano de 1982, apesar de n&o obter o éxito esperado. No entanto, por ser a primeira
experiéncia eleitoral, as liderangas consideravam o resultado como positivo, pois 0
partido elegeu oito deputados federais, 12 estaduais e 117 vereadores em todo pais.
Entretanto, ndo elegeu henhum governador ou senador e seus votos concentraram-
se no Sudeste e no ABC paulista. Quanto as prefeituras, saiu vitorioso somente em
duas, em Diadema, em Séo Paulo, e Santa Quitéria, no Maranhdo. Na andlise de
Souza (2008), o partido subestimou o peso institucional das elei¢cées, dispensando
grande parte do tempo no processo de legalizacdo e estruturacdo interna. Os
resultados de certo modo modestos, segundo Moraes, podem ser atribuidos também
ao declinio do movimento sindical do ABC e a legislacao eleitoral com voto vinculado
e sublegendas.

Diante disso, a Comissédo Executiva Nacional lancou em novembro daquele
ano um documento para discussao intitulado Projeto Politico do PT. Nele estava
concretizada a ideia de implantacdo da democracia, contraposi¢cao ao regime militar,
englobando a participacdo politica dos trabalhadores e da maioria da populacdo nas
decisfes do pais. Quanto ao socialismo, o documento deixa claro a necessidade de
alcancar o poder para promover as transformacfes, apontando para mudancas
pertinentes as relacdes de trabalho e de propriedade.

Todavia, o impacto das eleicbes produziu um dilema dentro do PT e o
partido deveria optar entre organiza-se para os futuros pleitos ou inserir-se de forma
mais ativa nos movimentos sociais. Na reunido do Diretorio Nacional, nos dias 16 e
17 de abril de 1983, ficou definido reorientar a acdo partidaria, priorizando a
organizacdo e mobilizacdo popular, aléem de elaborar propostas para resolver os
problemas sociais mais urgentes e lancar as suas bases para a criagao da Central
Unica dos Trabalhadores (CUT). Segundo Bianchi (2001), tanto o PT quanto a CUT
nasceram de um modelo classicista espontaneo. Ele destaca a proposta de criagao
do partido veiculada pelo jornal Versus, em 1978, que conclamava os trabalhadores
brasileiros para a construgdo de um partido que “deveria excluir colaboragdo com a

burguesia e ser de todos os trabalhadores, do campo e da cidade”. (2001, p. 110)
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O viés classista foi confirmado em junho de 1983 com o lancamento do
Manifesto dos 113 pelos principais fundadores do PT em Sao Paulo, incluindo Lula.
O documento focava na disputa interna, defendia um campo de classes, com forte
critica a proximidade dos parlamentares petistas com os liberais na Assembleia
Legislativa paulista. Além disso, primava pelo combate e pela autonomia
parlamentar e erguia a bandeira do “Trabalho, Terra e Liberdade”, usada nas
eleicdes de 1982. O Manifesto propunha ainda o retorno as origens, revisando
estratégias, para se tornar um partido mais amplo, inserindo segmentos da chamada
classe média urbana. Ou seja, ficava em evidéncia o papel de superar a fase de um
partido voltado as reivindicacfes dos movimentos, primando pela sua insercdo como
agente de politicas e apto a se consolidar como um partido governante. Mas, para
isso, apostava no processo eleitoral para implantacdo do socialismo em etapas,
conforme previam suas origens. Como partido socialista, as propostas estavam
focadas em mudancas radicais em relagcdo as politicas econbmicas e sociais,
visando beneficiar os menos favorecidos. No viés de partido democrético e
participativo, sugeria uma nova concepcdo de politica, “na qual os setores da
populacdo anteriormente excluidos teriam poder para falar por si mesmos”. (KECK,
2008, p. 20)

No governo civil que elegeu indiretamente o presidente Sarney, a presenca
da corrupcdo e descompasso governamental verificados nos inumeros planos
econdbmicos abalaram a opinido publica e, de certo modo, favorecem as elei¢cdes
presidenciais diretas de 1989. O confronto entre Fernando Collor de Mello e Luis
Inacio Lula da Silva, lider do PT, representou a distincdo entre a classe operéaria
brasileira e a burguesia nacional. Para Keck (2008), ao mesmo tempo em que a
vitdria de Collor demonstrou os padrdes elitistas da politica no pais, o percentual de
6% que faltou para eleger Lula serviu como indicativo da polarizacao existente.

No Rio Grande do Sul, a polarizacdo politica, na qual se baseara a
articulacdo partidaria durante o periodo do regime militar, intensifica-se nas elei¢cdes
para o governo em 1982 e 1986. Cabe ressaltar que essa polarizagdo sempre
esteve presente no Estado, como vimos nos capitulos anteriores. Assim, o PT
investe em 1982 no nome do presidente dos Sindicatos dos Bancarios de Porto
Alegre, Olivio Dutra, o qual dispunha de credibilidade na esfera nacional, por ter

atuado na fundacdo do partido. Além disso, no final da década de 1970, Dutra
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trabalhou na organizacdo das bases e de engajamento em acdes militantes no
Estado, obtendo visibilidade dos eleitores no Estado. (KECK, 2010, p. 114). No
entanto, o PT no Rio Grande do Sul conquista apenas o percentual de 1,32% dos
votos no conjunto de municipios gauchos. O PDS de Jair Soares sai vitorioso com
34,10%, disputando com o PDT de Alceu Collares, que arrematou 20,42% do total
de 3.799,013 votantes. (BARQUERO; PRA, 2007, p. 91).

Mesmo com a vitoria do PDS a oposicédo avancou e tanto PMDB quanto PDT
ampliaram, entre 1982 e 1986, o numero de diretérios municipais. Esse fato indicava
a presenca da tradicdo petebista, que estava na origem dos dois partidos. Juntos
controlavam 52% dos diretdrios municipais, enquanto a estrutura do PDS reduzia-se
a menos de 10%. O avanco do PMDB no Estado chega em 1986 com a eleicdo de
Pedro Simon a governador, com 41,68% dos votos. O segundo lugar, no mesmo
pleito, &€ ocupado pelo PDT de Aldo Pinto, com 23,65% dos votos. O PT, no entanto,
chegaria a uma posi¢cao melhor, do que em 1982, obtendo 12,6% dos votos em
Porto Alegre e 23,65% no Estado. (BARQUERO; PRA, 2007, p. 90).

Com esses avancos nas urnas o PT verifica o potencial da sua militancia e
presenca junto aos movimentos sindicais no Rio Grande do Sul. No final da década
de 1980, elege Olivio Dutra para a prefeitura de Porto Alegre, com 34,34% dos
votos. Comeca nesse pleito a se romper a tradicional alternancia partidaria, como
resultado do avanco democratico no Brasil. Todavia, o PT inaugura na Capital uma
sequéncia de 16 anos de administracbes. O mesmo fendbmeno ndo acontece na
capital paulista, que elege em 1988 Luiza Erundina, retornando a prefeitura somente
em 2000, com Marta Suplicy.

O fato é que o PT entra no cenério politico gaucho e chega ao governo do
Estado em 1998, consagrando Olivio Dutra como governador. Em Caxias do Sul, a
ruptura na tradicao eleitoral acontece no pleito de 1996, elegendo como prefeito o
deputado estadual Pepe Vargas pela coligacdo denominada Frente Popular,
formada pelo PT, PPS, PSB e PCdoB, com 90.792 votos (49,04%) do total de
185.126 eleitores. Em segundo lugar ficou Germano Rigotto, da Frente Democratica,
integrada pelo PMDB coligado com PFL, PL e PSDB. O candidato alcangou 86.763
dos votos validos, correspondendo a 46,87% do eleitorado. No entanto, quatro anos
mais tarde, PT e PMDB entram novamente em disputa pela prefeitura. O PT aposta

na reeleicdo de Pepe Vargas enquanto o PMDB entra em cena com o deputado
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federal José Ivo Sartori. Em um segundo turno disputado, Vargas sai vencedor com
a diferenca de 824 votos, totalizando 48,15% dos votos validos, contra 43,11% do
PMDB.

Neste capitulo verificamos que o PT foi sendo moldado e transformado ao
longo do tempo, percorrendo um caminho em dire¢édo a institucionalidade. Na sua
formacdo tinha a democracia e a implantagdo do socialismo como principios e
valores. As suas diretrizes gerais estavam ligadas a participacédo popular, inverséo
de prioridades e transformacfes do papel e da estrutura do Estado. Essas diretrizes,
ao contrario do socialismo como valor, poderdo ser verificadas nos programas
eleitorais de 1996 e 2000 a prefeitura de Caxias do Sul, os quais serdo analisados
ainda neste capitulo.

E possivel destacar nesse percurso as transformacées programaticas do PT
vinculadas a chamada institucionalidade, ou seja, a conquista dos cargos eletivos.
Ao entrar nas disputas eleitorais e integrar o poder estatal, o PT distancia-se dos
ideais que fundamentaram a sua criacdo, citados neste capitulo: um partido
independente, distante do jogo politico e livre dos enlaces do Estado. Para chegar
ao poder e realizar as transformacgfes sociais propostas na formacao partidaria, o
PT aceita os desafios de lutar contra o sistema e passa a combater dentro dele,
pactuando com a regras institucionais. (LOPEZ, 2000, p. 151). O primeiro passo é
dado ao participar das disputas com argumentos discursivos extraidos do marketing
politico, mecanismos préprios do sistema eleitoral e dos regimes populistas. Nas
eleicbes de Caxias do Sul, por exemplo, essa ferramenta eleitoral aponta para a
importancia de se apropriar dos mitos do colono e do gaucho. Esses dois elementos
discursivos, que marcam o processo eleitoral de 1996 e 2000, serdo analisados

neste capitulo, a partir dos Programas Eleitorais produzidos pelo PT.

4.2 POLITICA EM TEMPOS DE PLANO REAL

Para entender o contexto eleitoral de 1996 e 2000, cujos discursos sao
objetos de nossa analise, é preciso entender o Brasil da década de 1990. E nesse
periodo que os brasileiros elegem o primeiro presidente civil apdés o periodo de
ditadura militar, Fernando Collor de Mello. A esquerda, apds sua derrota eleitoral,

assiste no papel de oposicdo as acdes de um governo considerado de elite, cuja
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marca foi o confisco das poupancas, além das dendncias de corrup¢do que
culminaram com o impeachment do presidente em 1992. Ao mesmo tempo em que
assistia perplexa aos rumos do pais, assim como todos os brasileiros, a esquerda
discutia uma direcdo a seguir, influenciada por um cenario internacional desolador
quanto as alternativas ao capitalismo, sobretudo ao avanco neoliberal.

O fim do comunismo na Europa Oriental e na Unido Soviética, em 1989 e
1991, respectivamente, e as vitdrias do Ocidente na Guerra Fria, denotaram nao
apenas o triunfo capitalista, mas do neoliberalismo. Aplicados pelo presidente
Ronald Reagen, nos Estados Unidos, e pela primeira-ministra da Inglaterra
Margareth Thatcher, na década de 1980, o sistema neoliberalista nasceu logo apo6s
a Segunda Guerra Mundial. Na década de 90, esse modelo retornava, trazendo das
suas origens a contrariedade ao estado intervencionista e de bem-estar social. A
teorias de Friedrich Hayek, escritas em 1944, voltavam a ser aplicadas no cenério
politico e, por fim, avancavam pela Europa. (PERRY, 1995, p. 4). Nesse contexto, a
social-democracia que na Suécia havia resistido durante a década de 80, acabou
derrotada pela direita em 1991. O socialismo francés, que se desenvolvia na
contramdo dos regimes europeus, também sai derrotado nas eleicdes de 1993. Na
Itélia, Berlusconi chega ao poder com o apoio do partido fascista e, na Alemanha, o
chanceler Helmut Kohl decide pela unificagdo das Alemanhas.

No Brasil a alternativa da esquerda brasileira apostava na mudanca
estrutural continua. No entanto, sabia-se que esse caminho seria uma construcéo
cotidiana e a longo prazo e, para tanto, fazia-se necessario chegar ao poder.
(LOPEZ, 2000, P. 151). Enquanto ndo encontravam uma forma de contengédo do
sistema capitalista, assistiam a incapacidade do governo Collor em sustentar as
medidas econémicas adotadas. Os indices inflacionarios que chegaram no governo
Sarney ao percentual de 1.700% ao ano ndo foram inibidos e mantiveram grande
parte da populacdo na miséria e em plena inseguranca social. Lopez (2001) verifica
gue em 1992 as elites perceberam que Collor estava cada vez mais isolado e nao
possuia capacidade de lideranga, o que desencadeou a campanha Fora Collor,
capitaneada pelos partidos de oposicdo e aderida pela populacdo, mas, sobretudo,
pela Rede Globo, que ampliou a divulgagédo do movimento e incentivou a juventude
a ir as ruas. “Os jovens na rua — afinal, era o futuro deles que a continuidade de

Collor ameacava — foram absorvidos pela midia como uma legitima manifestacéo
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civica. Com rostos pintados, a Campanha Fora Collor virou carnaval civico — a
transgresséo consentida, portanto, controlada. ” (LOPEZ, 2001, p. 153)

O Congresso Nacional, com um carater mais politico do que judiciario,
articulou-se para dep6-lo, o que significou um fendmeno inédito na historia brasileira.
Com a queda de Collor, Itamar Franco, do PMDB, assume a presidéncia da
Republica, com fungdo exclusiva de manter em funcionamento a maquina do
Estado. Enquanto isso, a direita prepara-se para as proximas elei¢cdes presidenciais,
consciente de que enfrentaria, novamente, a candidatura de Lula e do PT e tudo o
gue ele representava naquela ocasido. Tinham pela frente dois anos para preparar
um novo candidato, mas alguém com respaldo intelectual e passado respeitavel. O
soci6logo Fernando Henrique Cardoso, do PSDB, com perfil adequado aos
interesses eleitorais, surge como contraponto a Lula.

De ministro das Relacdes Exteriores, Fernando Henrique Cardoso passa a
chefiar o ministério da Fazenda e langa um novo plano para conter a inflagdo. Apés
sucessivos planos econémicos, a populacéo brasileira demonstrava-se descrente a
implantacdo do Plano Real. Os objetivos imediatos do Plano Real estavam
centralizados na capitalizacdo do apoio politico a Fernando Henrique e na sustacao
da inflagdo que assolava o pais. Ao contrario dos planos anteriores desde o
Cruzado, o Plano Real foi implantado em etapas, com prazos pré-estabelecidos e,
com isso, passou a obter credibilidade, cumprindo todos os estagios a que se
propusera publicamente. (LOPEZ, 2000, p. 155).

O Plano Real apostou na estabilizacdo dos precos, com uma chamada
moeda forte. Para tanto, contou com uma suposta reserva de doélares e manteve os
juros elevados. Assim, 0 governo evitaria 0 aumento do consumo, inibiria a inflacao
e capitalizaria os délares do exterior. Com esses doélares especulativos passaria a
manter uma reserva governamental, utilizando esses recursos nas importacdes.
Fundamentado pelas teorias neoliberais, o governo defende as privatizagbes e, sem
davidas, tem o apoio internacional, que caminha nesse sentido com a globalizacéo e
a implantacdo do neoliberalismo. Essas medidas justificam-se na necessidade de
haver recursos financeiros como suporte a moeda e as aliangcas em nivel
internacional. Com isso o plano ganha credibilidade e, no final de 1996, a equipe
econdmica de Fernando Henrigue comemora a primeira inflacdo de um digito em

guarenta anos. Porém, o velho inimigo da economia brasileira havia apenas recuado
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e atacaria em outras frentes, entre elas a relacdo entre o délar e o real. (LEITAO,
2011, p. 347)

Assim, apesar de conquistar o seu principal objetivo, derrubar a inflacéo, e
eleger Fernando Henrique a presidéncia, o que ocorre ainda em 1994, batem a porta
da estabilizac@o os custos politicos, econémicos e sociais. A abertura da economia e
a sobrevalorizagcdo do Real escancarou o pais as importagbes, 0 que retirou a
capacidade competitiva das exportacdes, as quais cresceram em um ritmo inferior
aos das importacdes, quebrando inUmeras empresas e gerando o desemprego.
(FILGUEIRAS, 2006, p. 149)

A estabilidade dos trés primeiros anos do Plano Real foi abalada pelas crises
cambiais, demostrando a vulnerabilidade externa do pais. Para Filguerias (2006) a
instabilidade sistémica resultou da inconsisténcia interna do Plano, que ficou clara a
partir das crises cambiais do México, em 1994, e dos paises asiaticos, em junho de
1997. Para o economista, a vulnerabilidade da posicdo externa da economia
brasileira estava no elevado déficit em conta corrente, na excessiva abertura da
conta de capitais e na insuficiéncia das reservas internacionais do pais.

Além da instabilidade macroeconémica, assistia-se no pais “um aumento
indiscutivel do descontentamento social brasileiro” (FIORI, 1998, p. 103). Depois da
euforia do consumo, a sociedade obteve perdas salariais, a expansdo do
desemprego, a falta de crédito, uma piora progressiva dos servigos publicos e a
decomposicdo explicita da infraestrutura de energia, de transporte e de saude. Para
completar, a concentrac@o de renda ndo diminui com o Plano Real, o que na analise
de Lopez demonstrava quem eram os verdadeiros beneficiarios. O historiador cita
que a Folha de S&o Paulo de 12.01.1997, em 1960, apontava que 0S mais ricos
detinham 39,6% da renda nacional, e os 10% mais pobres, 1,9%. Ja em 1995, com
o Plano Real, os percentuais tinham mudado, respectivamente 48,2% e 1,1%.

No inicio da década seguinte a implantacdo do Plano Real comeca a obter
resultados positivos, apés um fraco desempenho econdmico brasileiro. Com a
desvalorizacdo cambial de 1999, as empresas investem nas exportacbes e na
distribuicdo das linhas de producéo entre as filiais das corpora¢cdes multinacionais. A
politica externa do governo brasileiro concentra-se na promocéo das exportacdes e
busca diversifica-las geograficamente, com destino aos grandes mercados do

mundo em desenvolvimento, o que é acentuado em 2003. Houve a ampliagdo das
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vendas de produtos manufaturados de maior valor agregado, como chassis,
automoveis, tratores, autopecas, avides, bens de capital, moveis e eletroeletrénicos.
(IPEA, 2010). O ano de 2000 foi um ano de crescimento com inflagdo em queda. O
indice Nacional de Precos (IPCA) anunciava naquele ano uma taxa inflacionaria de
5,97%, um feito extraordinario em um pais que havia vivido na década de 1980 o
fantasma da hiperinflacdo. (LEITAO, 2011, p. 235)

E nesse cenério politico e econdmico que ocorrem a disputas eleitorais nos
municipios brasileiros em 1996 e 2000. Em Caxias do Sul, o candidato do PT, Pepe
Vargas, concorre a prefeitura de Caxias do Sul, no ano de 1996, com um programa
politico voltado a inverséo de prioridades, geracdo de emprego e renda e melhorias
dos servicos publicos, com foco especial na saude. O candidato representava a
mudanca de paradigmas politicos aos 207.398 mil eleitores da época. No entanto,
em uma cidade até entdo governada por partidos de orientacdo liberal, fazia-se
necessario encontrar os discursos adequados para convencer os eleitores, extraindo
do plano simbdlico elementos representativos da cultura local que refletissem a
insatisfacdo sentida em relac&o a politica econémica do periodo.

No ano de 2000, ao concorrer a reeleicdo, € o momento de reafirmar as
politicas publicas e adotar um discurso de avanco. Entretanto, a estratégia de extrair
do imaginario social elementos significativos para construcdo da mensagem estao
alocadas em um novo contexto, mas como uma premissa necessaria a conquista do

eleitorado, como veremos em seguida em nossas analises.

4.3 ELEICOES DE 1996: MUDAR PARA VIVER MELHOR

A eleicdo a prefeitura de Caxias do Sul, em 1996, marcou a historia da
politica na cidade, tanto pela polarizacdo quanto pelo fato de ser a primeira disputa
em que um partido constituido sob bases socialistas possuia fortes chances de
conquistar o Executivo. Desde 1969, o MDB, Arena, PMDB e PFL alternaram-se a
frente do governo municipal. A disputa acirrada entre o candidato Pepe Vargas, da
Frente Popular, formada pelo PT, PPS, PSB e PCdoB, e o candidato do PMDB,
Germano Rigotto, coligado com o PSDB, PFL e PL, demonstrou a forca discursiva
dos mitos do gaucho e do colono em Caxias do Sul, usada pela comunicagdo como
meio persuasivo. A mensagem mitica surge acompanhada de um contexto politico-

econdmico em que predominava a alta inflacionaria, o desemprego, as mudancas na
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previdéncia, a inclusdo de novos impostos e, portanto, o descontentamento de parte
da populagcdo com a situacdo. Nesse universo, o0 candidato Pepe Vargas
representava uma alternativa de mudanca, utilizando o slogan “Mudar para viver
melhor”.

Porém, nos deteremos em analisar a variagao discursiva nas campanhas de
1996 e 2000 da Frente Popular. Ao todo foram estudados 20 programas,
considerando tanto os conceitos miticos da semiologia de Roland Barthes (2001)
como da antropologia aplicada por Mircea Eliade (2004). Primeiramente, vamos
apresentar as nossas consideracdes sobre o material de 1996. Entretanto,
ressaltamos que os programas analisados ndo estdo na ordem cronoldgica da
exibicdo realizada durante o periodo da campanha eleitoral, pois o acervo do qual
dispomos nao estava catalogado dessa forma. Procuramos, de certa maneira, seguir
uma sequéncia de andlises por temas, considerando o conhecimento empirico e a
nossa memoria sobre as exibicfes. Para tanto, organizamos e classificamos os
programas de 1 a 10, com o intuito de facilitar o entendimento sobre as analises.

Antes, porém, cabe destacar ainda que as candidaturas de Pepe e Rigotto
representavam as forcas ideoldgicas rivais na politica, o PT e o PMDB, o que
contribuiu para o acirramento e a divisdo do eleitorado. O fato de ambos ja terem a
época disputado, sem sucesso, as eleicdes para a prefeitura de Caxias do Sul,
Rigotto em 1988 e Vargas em 1992, colaborou para a polarizacao eleitoral. A paixao
do gaucho pela politica destacada por Pilla Vares (1992) é visivel nessa elei¢cao.

Além disso, o parentesco dos candidatos, primos de primeiro grau, contribuiu
com 0s animos acirrados da populacdo em torno da disputa. O jornal Pioneiro, nas
edicdes dos dias 15 e 16 de junho, apresenta uma reportagem sobre esse fato
instigante e relata que “aliados politicos no passado, os primos Pepe Vargas (PT) e
Germano Rigotto (PMDB) agora estdo em lados opostos e se enfrentam”.
(FELDMANN, 1996, p. 10)

O cientista politico Jodo In4cio Pires Lucas, também em entrevista ao Jornal
Pioneiro, de 25 de outubro de 1996, em pleno segundo turno da campanha,
apontava trés fatores determinantes naquele processo eleitoral, entre eles a
polarizacédo do pleito, o interesse local e as pessoas dos candidatos. Pires Lucas
lembra que na época do bipartidarismo a polarizacdo ja acontecera de forma
semelhante & que se desenhava na eleicdo de 1996 (BORBA E ALBUQUERQUE,
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1996, p. 10). Podemos retomar, como exemplo, o fato que ocorrera em 1976 durante
a disputa pela prefeitura entre Mansueto Serafini Filho (MDB) e Victor Faccioni
(ARENA). Mansueto venceu o pleito com 43.802 votos contra 31.762 de Faccioni.
Portanto, a polarizacado eleitoral, como vimos em capitulos anteriores, ¢ uma
tradicdo da politica gaucha e tem se refletido nas disputas eleitorais de Caxias do
Sul.

Ao contrario do que o eleitorado esperava, como veremos em seguida, o PT
assumia um discurso progressista e populista. O intuito era eliminar os possiveis
temores em relacdo a uma candidatura de esquerda, associadas pelo senso comum
ao comunismo. Em contrapartida, Pires Lucas constata a adocdo de um perfil
conservador pelo PMDB. Porém, conforme analise do cientista politico, ndo havia
uma “esquerdizacdo” e nem “direitizacéo” e a unica homogeneidade possivel estaria
na tendéncia historica.

Com foco na histéria da cidade e do Estado, o PT tracou a estratégia rumo a
vitdria nas eleicbes de 1996. Buscou no imaginario coletivo os elementos
persuasivos eficazes, provocando no eleitor a analise conjuntural. Nessa proposta,
os mitos foram a expressdo do imaginario captada pela candidatura. Um dos
coordenadores de marketing politico da campanha eleitoral da Frente Popular em
1996, Rodolfo Maggi, lembra que o candidato possuia a simpatia dos descendentes
dos Campos de Cima da Serra, mas ndo dispunha da mesma simpatia em relacao
aos eleitores “gringos”, ou seja, da populagao de origem italiana, os quais tém forte
representacdo no municipio € um patriménio simbdlico que atravessa décadas.
(MAGGI, 1996)

A proximidade do candidato com o eleitor originario das cidades dos
Campos de Cima da Serra resultava da sua trajetéria como médico do Sindicato dos
Trabalhadores Metallurgicos de Caxias do Sul. Nessa associacdo o candidato
atendia um eleitorado que, em sua maioria, trabalhava nas metallrgicas do
municipio. Pepe Vargas também chegou a ser diretor do Hospital de Jaquirana,
entdo distrito de S&o Francisco de Paula, formando uma base de eleitores naquela
regido que o ajudou a se eleger, em 1995, como deputado estadual, com 26.277 mil
votos.

Todavia, 0 segundo lugar conquistado nas eleigcbes de 1992 indicou as

chances da vitéria de Vargas no pleito de 1996. Na ocasido, o municipio elegeu
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Mario David Vanin, pela UDC — composta pelo PL, PFL, PSDB e PTB. Vargas
conquistou 26,97% dos votos dos 187.281 mil eleitores, disputando o segundo lugar
com José Ivo Sartori (PMDB), que obteve 23,44% dos votos. Na analise de Maggi
(2016), essa eleicdo apontou a necessidade de adequacdo da estratégia discursiva,
a qual até entdo possuia um carater de oposi¢céo, ou seja, “esquerdista”. Além disso,
as vitérias consecutivas do PT a prefeitura de Porto Alegre demonstravam a
maturidade e a organizacdo do partido para chegar, também, ao Executivo da
segunda maior cidade do Estado em populacao.

Diante dessas constatacfes, 0 grupo responsavel pelo marketing politico da
campanha da Frente Popular, respaldado apenas pela percepc¢édo do comportamento
social, procurou traduzir na comunicagao os valores impressos tanto pelo mito do
colono quanto do gaucho, pois identificaram que esses elementos, nos pleitos
anteriores, fortaleceram a direita e a ajudaram a vencer a maioria das eleicbes na
cidade. Entre as estratégias estava a composi¢cdo de uma chapa com a candidata a
vice-prefeita, também do PT, Marisa Formolo Dalla Vecchia. Filha de agricultores e
neta de italianos que se estabeleceram na Serra Gaucha em 1892, Marisa
constituia-se como 0 elemento necesséario para a identificacdo e persuasao do
eleitorado do meio rural, em sua maioria descendentes de imigrantes. Apesar de
nunca ter concorrido a um mandato eletivo, Marisa como educadora poderia garantir
maior visibilidade para a corrida eleitoral. Maggi (2016) explica que além de dialogar
com o eleitorado de origem italiana localizado no meio rural, Marisa possuia
relacdes com a classe média alta, formada por familias tradicionais no municipio e,
também, de origens italianas.

Salienta-se ainda o fato de Marisa ser a primeira mulher a concorrer como
vice-prefeita na histéria de Caxias do Sul, representando o universo feminino do
eleitorado. Porém, esse elemento foi pouco explorado do ponto de vista semantico,
em virtude do conservadorismo eleitoral identificado na época em relacdo as
candidaturas femininas. A candidata a vice, na maioria dos programas analisados,
coube a tarefa de apresentar os temas sobre educacao.

Assim, com uma estratégia de comunicacao tracada pelo marketing politico,
pautada pelos mitos, em 2 de agosto de 1996 foi ao ar o primeiro Programa Eleitoral
do Horéario Gratuito daquela eleicdo. Durante 5 minutos e 4 segundos, conforme

concedia a Lei Eleitoral, a Frente Popular apresentava as suas propostas,
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relacionando a sua plataforma politica aos valores da formacdo da identidade
regional, como o trabalho, a for¢ca produtiva e as conquistas da trajetoria do
municipio, com base na imigracéo italiana. Cada objeto do mundo, segundo Barthes
(2001), pode deixar de existir de maneira fechada e passar a uma existéncia aberta,
ou seja, quando comunicado passa a apropriacdo da sociedade. Portanto, a Frente
Popular apropria-se do colono ja mitificado o reproduz nos programas eleitorais. O
mito do colono, que carrega na sua histéria um projeto de expansdo capitalista,
serve agora a um partido em cuja a base programatica esta a intencao de implantar
0 socialismo no pais. Trata-se do que Barthes (2001) conceitua como des-
historizacdo, ou seja, 0 projeto politico da imigracdo ndo é negado na formacao do
mito do colono, mas, sim, ganha um novo significado, pois o mito, para Barthes,
torna as coisas inocentes.

Vale salientar que os contetdos dos primeiros programas da Frente Popular,
no primeiro turno, foram elaborados de forma empirica, ou seja, sem as analises
promovidas pelas pesquisas qualitativas, as quais visam a identificar os anseios da
populacado e extrair do imaginario social os elementos discursivos necessarios para
a identificagdo com a candidatura e, posteriormente, a tomada de decisdo sobre o
voto. Nesse ponto, voltamos a Maffesoli (2001), que salienta que as decisdes de
uma sociedade sdo estimuladas e, até mesmo, conduzidas pelas mensagens
midiaticas, as quais manifestam um desejo pré-existente. Maggi (2016) corrobora
esse fato ao relatar que os programas eleitorais da Frente Popular extraiam o
discurso do meio social e o traduziam por meio de simbolos, falas e propostas. “O
programa era pautado pelas ruas e pautava as ruas”. (MAGGI, 2016).

No entanto, a percepcdo da equipe de marketing politico, partiu da
organizacdo de duas reunides com formadores de opinido da cidade, os quais
identificaram o trabalho como principal valor de representacdo para a populacao
caxiense, tanto para os descendentes de italianos quanto para o restante da
populacdo. As pesquisas qualitativas, por sua vez, somente iniciaram no segundo
turno. Foram quatro avaliagbes, no formato de grupos focais, que confirmaram,
novamente, o trabalho como atributo essencial para o eleitorado caxiense, além de

apontar para a forga da representacao da familia.

4.3.1 Andlise dos Programas Eleitorais
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O primeiro programa eleitoral da Frente Popular, analisado neste trabalho,
traz a tematica do emprego. Destaca-se que na época o indice de desemprego no
pais atingia o percentual de 9,5%, conforme dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), fato esse que sera enfatizado durante todo o debate
politico-eleitoral de 1996. Somente neste primeiro programa sao 12 imagens
alusivas a imigracéo italiana. Entre elas fotos antigas das familias de imigrantes
italianos e seus descendentes, das primeiras casas construidas, dos agricultores, do
prédio da antiga fabrica do Eberle, da Estacdo Férrea, da Casa de Pedra e do
Monumento ao Imigrante.

As imagens dao suporte a fala mitica descrita pela semiologia de Barthes
(2001), em que predomina o significado da forma, ou seja, da mensagem contida na
representacdo de algo. Diante disso, vamos analisar, primeiramente, a imagem do
Monumento ao Imigrante, por considera-lo um dos simbolos do mito do colono, pois
representa no imaginario social a “epopeia” dos italianos na Serra Gaucha, as
dificuldades e as conquistas dos “colonos” por meio do trabalho. Assim, o programa
eleitoral da Frente Popular usa o Monumento ao Imigrante (Imagem 1),
representando a necessidade de mudanca no contexto politico e econémico, cujo
emprego atingia um indice elevado. O monumento simboliza 0 homem desbravador,
gue enfrentou as dificuldades do lugar desconhecido e que, por meio do trabalho,
ascendeu economicamente. A Frente Popular devolve essa representacdo ao
imaginario coletivo e a ressignifica, acrescentando o sentimento de esperanca.
Nesse contexto, a campanha de Pepe Vargas valoriza o passado e propde, em seu
discurso, resgata-lo com a geracao de empregos. As palavras do locutor completam
a imagem:

O primeiro emprego, o primeiro salario, mais do que qualquer presente,
conquista-lo representa uma recompensa Unica. Algo que ninguém pode nos
tirar. O orgulho de sermos vitoriosos. E nés nos apaixonamos por nossa
conquista, pois ela é o espelho do que ha de melhor em nés. Representa o
sonho, o trabalho, a perseveranca. Isso € o que sentimos por nossa cidade.
Caxias nao nos foi dada de presente. E uma conquista dos nossos avés, pais

e nossa. Hoje € a segunda maior cidade, tudo gragcas a nés. Quando
gueremos conquistamos. (PROGRAMA ELEITORAL n. 1, 1996)

Por fim, Vargas ao encerrar o programa fala sobre o orgulho dos caxienses
em relacdo ao passado da cidade, atribuindo & dedicacdo das gerag6es anteriores a
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construcdo do municipio e, também, ao seu desenvolvimento. Podemos avaliar, a
partir da antropologia de Eliade (2004), que ao evocar a saga do imigrante a
candidatura da sentido a existéncia do eleitor e, sobretudo, retoma a esperanca
supostamente perdida naquela década, em relacdo a economia do pais. Conforme
verificamos no inicio do capitulo, a populacdo brasileira vivenciou, na década de
1980, uma sucesséao de planos econdmicos em busca da estabilidade financeira do
pais. A implantacdo do Plano Real, vista com desconfianca pela populacao,
transformou-se em esperanca com estabilizacdo dos precos. Porém, as
consequéncias de medidas como a abertura da economia e a sobrevalorizagéo do
Real levaram a reducéo da capacidade competitiva da industria nacional e, como
consequéncia, ao desemprego de milhares de brasileiros. Portanto, o mito, ao ser
evocado, devolve a esperanca, pois abriga em sua memoéria as dificuldades
vivenciadas e superadas pelos imigrantes italianos.

Todavia, o programa eleitoral aponta uma alternativa aos eleitores para que
conquistem uma vida melhor: o voto na Frente Popular. Essa possibilidade aparece
na imagem do imigrante que, manipulada por computacédo grafica, faz o sinal de
“‘vem”. Ao mesmo tempo toca o jingle cuja letra convida o eleitor a participar da
campanha: “Com Pepe vem cidade bonita, vem! ” Cidade valente, vem, cuidar do
teu povo, vem. Vem fazer a gente feliz.” (PROGRAMA ELEITORAL n. 1, 1996). Ao
se referir a valentia da cidade, a letra evidencia também o mito do gaucho, pois sdo
atributos constituidos por ele ao longo da historia. Desse modo, o jingle e a imagem
do monumento completam-se e formam uma Unica mensagem discursiva que, por
meio da semiologia de Barthes (2001), entendemos como ideoldgica.

Ainda no discurso de encerramento do programa, Vargas destaca a forca da
agricultura e da industria como elementos de projecédo nacional e internacional do
municipio, sugerindo a preservacdo dessas conquistas. A mensagem de Vargas
esta carregada pelos valores do mito do gaucho, constituido na histéria como
defensor aguerrido do seu territério. Dessa forma, o discurso busca provocar,
novamente, no eleitor, o sentimento de mudanca, sobretudo de defesa do patrimdnio
econdmico, pois 0 programa relata sobre a faléncia das empresas no pais e na
regido da Serra.

No segundo programa eleitoral da Frente Popular também aparece o tema

do trabalho. O texto narrado evidencia a “for¢ca produtiva da cidade” e completa-se
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com a imagem dos agricultores na terra. (Imagem 2). Encontramos, nessa
mensagem, 0 mito do colono, que valoriza o trabalho e a propriedade conquistada.
O mito estd presente ainda nas imagens dos parreirais e de uma pessoa que
caminha nos trilhos da Estacdo Férrea. (Imagem 3). A primeira cena representa o
resultado do trabalho dos imigrantes, enquanto a segunda alude a trajetéria em
busca das transformagfes econdmicas, como as geradas na ocasiao da chegada da
Maria Fumaca, em 1910. O locutor conta a historia da chegada dos imigrantes a
Serra Gaucha, dos sonhos e da tarefa de construir um mundo melhor as futuras
geracdes. O texto enaltece os valores como coragem, perseveranca, orgulho,
trabalho, familia e comunidade. Por fim, o candidato em seu discurso reverencia 0s
valores pregados pelos imigrantes italianos. “Essa é a heranc¢a que nos deixaram: a
Caxias que tanto nos orgulha. Trabalho, familia e comunidade. Essas sédo as
palavras do sucesso dos nossos antepassados”. (PROGRAMA ELEITORAL n. 2,
1996).

Assim, a Frente Popular, conforme a concepcéo de Eliade (2004), busca no
mito a descricdo da origem da comunidade, fazendo-a olhar para si, por meio da
narrativa do seu passado, e justifica a necessidade de mudanca da realidade atual.

A participacdo da populagdo nas decisdes do municipio aparece no terceiro
Programa Eleitoral como uma realidade vivida pelos antepassados a ser resgatada
pelo futuro governo da Frente Popular. Bandeira dos governos do PT, o Orcamento
Participativo € comparado a maneira como 0s imigrantes construiram a cidade, de
forma comunitaria. O candidato destaca que as comunidades conhecem 0s seus
problemas e, por isso, elas devem voltar a decidir como resolvé-los. “[..] assim como
0s pioneiros sempre souberam fazer tdo bem e construiram essa Caxias que todos
noés amamos”. (PROGRAMA ELEITORAL n. 3, 1996).

Dessa forma, a implantacdo do orcamento participativo significa um resgate
mitico, usado como argumento para amenizar o receio da comunidade em relagcéo
ao método de decisdo orcamentéria aplicado nas administragdes petistas. Portanto,
a mensagem mitica incide sobre o eleitorado como forma de demonstrar que aquilo
gue parecia novo na realidade ja fora desenvolvido pelas gera¢cdes de imigrantes e,
por isso, os eleitores poderiam ficar seguros. O mito do colono aparece, aqui, no
sentido antropolégico, o qual evidencia nos feitos dos antepassados a justificativa

para a perpetuacdo dos atos da comunidade. Como o exemplo das tribos que
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sobrevivem da pesca, cujo método aprenderam com seus ancestrais e quando
guestionados sobre a forma usada para pescar, respondem que aprenderam com
seus antepassados e receberam o ensinamento de um “ente sobrenatural”, nos
tempos miticos, e, assim, passaram a reproduzi-lo. (ELIADE, 2004, p. 11)

No quarto programa eleitoral, sobre a saude, dois elementos se destacam:
as bandeiras coloridas e o jingle com a melodia a Tarantella — musica tipica da Italia
meridional. As bandeiras, conforme relato de Rodolfo Maggi (2016), surgiram como
estratégia para desvincular a imagem da candidatura da esquerda, em especial do
PT, o qual, destacamos novamente, era associado, naquela época, ao radicalismo e
comunismo. (Imagem 4). Todavia, ao retirar o vermelho da cena, incentivando o uso
das bandeiras coloridas pelos seus militantes e simpatizantes, a campanha
conquista as ruas e deixa a candidatura adverséria refém da cor branca, a Unica que
restou e que tem pouca visibilidade. As bandeiras coloridas, que nao simbolizam um
partido, remetem, novamente, ao que Maffesoli (2001) denomina como vibracéo
comum, a qual compartilha de uma sensacédo e visdo sobre o mundo abrigada no
imaginario, como algo impalpavel, mas real, e que “nao é de direita ou de esquerda”.
(MAFFESOLLI, 2001, p. 78).

O jingle com a melodia da Tarantella representa o 4pice da campanha de
1996, bem como o indicativo de que os mitos estdo presentes no imaginario social
de tal maneira que ha uma naturalizacdo do uso dos elementos que 0s reverenciam.
Tanto que o jingle é de autoria espontdnea do simpatizante a candidatura, Anténio
Calloni. Maggi (2016) conta que o cantor visitou o comité eleitoral da Frente Popular
e ofereceu uma fita-cassete com a musica para a campanha, fato que demonstra o
envolvimento da populacdo com o pleito, além da presenca do mito no imaginario
social. O arranjo melddico de pandeiros e castanholas, bem como a proépria letra,
exalta o mito, por meio do destaque da virtude do trabalho, do sofrimento de um

povo e da coragem para mudanca.

Esse ano vamos de Marisa e Pepe, para vencer. Sera a reforma de um
governo que ali est, vamos mudar. Seré a alegria de um povo, trabalhador e
sofredor. Sera a coragem de um povo para mudar. Vamos votar. Treze,
Treze, Pepe Vargas € o vencedor, é o vencedor. Vamos votar. (PROGRAMA
ELEITORAL n. 4, 1996)

Cabe ressaltar o que verificamos em Eliade (2004), que os mitos sdo

construidos a partir de uma realidade vivida em habitos e rituais. A Tarantella
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chegou em Caxias do Sul com os imigrantes italianos e passou a fazer parte das
manifestacbes folcloricas da cidade, tanto que, ainda na atualidade, durante os
desfiles da Festa Nacional da Uva, grupos apresentam-se com roupas tipicas
dancando a musica. Na campanha eleitoral de 1996, por meio da Tarantella, do
jingle, parte da populacéo revive as suas origens, o tempo primordial, ao celebrar a
histéria dos seus antepassados. No entanto, a mensagem segue para além das
geracdes de descendentes de imigrantes, pois esta no imaginario coletivo que
permeia a identidade cultural do municipio.

O quinto programa que analisamos para este trabalho apresenta o perfil do
candidato Pepe Vargas. O trabalho, a familia e as origens, elementos da identidade
regional e que integram o mito do colono, destacam-se nesse momento, sendo que
dois desses itens foram evidenciados nos discursos anteriores. Entretanto, surgem
agora de forma mais clara. O locutor narra a histéria do candidato do PT, salienta as
suas origens alemas, ja que nasceu em Nova Petrépolis, e conta que em Caxias do
Sul estudou no Colégio Imigrante. “Gilberto Spier Vargas, ganhou o apelido
carinhoso de Pepe de sua av0, pois era como eles o chamavam em alemé&o.”
(PROGRAMA n.5, 1996)

A mensagem sobre a origem do candidato aciona o imaginario sobre a
histéria da imigracdo alemd, que carrega também os valores do trabalho e da
prosperidade, como vimos no capitulo sobre a formacao da identidade do gaucho.
Ressalta-se que as estratégias do marketing politico buscam persuadir a partir de
elementos culturais de identificacdo e, portanto, as mensagens sao assimiladas
guando nao as julgamos muito diferente das nossas posi¢des. (VEIGA, 2003, p.
156). Desse modo, o programa eleitoral ao evidenciar a origem alema do candidato
Gilberto Spier Vargas, o Pepe Vargas, demonstra que a biografia do candidato
também carrega a trajetoria dos imigrantes, assim como os filhos de descendentes
de italianos.

Ainda nesse programa, percebe-se a referéncia ao fato de o candidato ter
estudado no Colégio Imigrante (Imagem 5), o que demonstra a integracdo de Vargas
a comunidade, remetendo, mais uma vez, ao mito do colono. Os imigrantes também
passaram por um processo de integracdo, adotando os costumes da comunidade
gaucha para serem socialmente aceitos. Além disso, o candidato, nessa

mensagem, afirma-se também como imigrante, assim como os italianos.
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Entretanto, o destaque na apresentacdo do perfil do candidato esta na sua
participacdo no exército como do aluno do Nucleo de Preparagdo de Oficias da
Reserva (NPOR). O narrador discorre sobre a formacgéo de Vargas como membro do
NPOR e, a0 mesmo tempo, surge na tela uma foto do candidato no agrupamento
militar. (Imagem 6). Para compreender essa mensagem € preciso retomar a
semiologia de Barthes. O significante, no caso, um candidato de esquerda, perde o
seu sentido histérico, de luta contra a ditadura militar pela defesa da democracia, e
transforma-se em um signo: candidato. O resultado € que esse signo podera
simbolizar qualquer partido, cumprindo o objetivo explicitado por Maggi (2016), de
“descolar a imagem do candidato do PT”.

No sentido antropolégico, podemos verificar nessa associacdo da
candidatura ao NPOR o espirito militar que permeia a identidade do gaudcho, que se
constitui a partir de particularidades citadas neste trabalho, mas que cabem
ressaltar, como as constantes disputas pela terra e a militarizacdo do Estado. Nesse
sentido, podemos avaliar que os mitos surgem, conforme Eliade (2004), em todos os
lugares e, assim como aparecem, podem desaparecer.

Apbs apresentar o perfil do candidato, o programa cujo tema principal é a
saude, salienta a “seriedade e a competéncia” da atuacao dele como médico, tanto
no Sindicato dos Metallrgicos como em seu consultério. Na tela, surgem imagens
de Pepe Vargas no consultério e fotografias em que ele aparece atendendo a
populacdo como médico no acampamento do Movimento dos Trabalhadores Sem
Terra (MST). Esse material d4 suporte a fala mitica, pois nele predomina a
mensagem sobre o homem valoroso, trabalhador, o qual participa e zela pela sua
comunidade. Sao atributos que encontramos tanto no mito do gaucho, da Revolugéo
Farroupilha, em que o pedo guerreiro vira herdi, quanto no mito do colono, que prima
pelo trabalho como meio de sobrevivéncia e ascenséo.

Enfim, o candidato apresenta os problemas na area da saude enfrentados
pela populacdo de Caxias do Sul, aos quais atribui ao descaso dos governos

municipais, estaduais e federais daquele periodo.

O descaso dos governos municipais, estaduais e federais com a saude é
um crime. Nao investem na saude, ndo destinam verbas para o setor, ndo
investem na prevencdo. Com isso, as pessoas adoecem, ndo conseguem
atendimento e morrem nas filas dos hospitais. Isto tem que mudar. O
Hospital Geral, por exemplo, a cada eleigdo é inaugurado um pedago, mas
nunca entra em funcionamento. Isto vai mudar no governo da Frente
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Popular. Nés vamos colocar a saide como prioridade. (PROGRAMA
ELEITORAL n. 5, 1996)

Nesse momento do programa eleitoral entra em cena uma menina (Imagem
7), vestida com roupas tipicas de imigrante italiana, que expressa tristeza, a cada
problema apresentado, como as longas filas nos postos de saude, a falta de leitos e
0os doentes nos hospitais. As imagens levam o eleitor a lembranca mitica dos
antepassados imigrantes que construiram a cidade com sacrificio, como ressaltado
nos programas anteriores. Em seguida, a candidatura apresenta as propostas de
instalacdo de Unidades Basicas de Saude nos bairros, vigilancia e prevencéao das
doencas e, assim, novamente a “crianga imigrante” aparece na tela, mas agora sorri
e faz sinal de positivo. A imagem une o candidato a capacidade de superacdo do
imigrante italiano representado, segundo Mocellin (2008), como o herdi civilizador,
transformador do ambiente rudimentar em terra produtiva.

A imagem da “crianga imigrante” também sera usada nos demais programas
analisados, porém, ao invés de expressdes, a menina carregara a bandeira do PT.
Para Barthes (2001), a explicacdo mitica dessa mensagem, novamente, esta na
des-historizacdo do significante. Ao apropriar-se da imagem do imigrante, a Frente
Popular retira o passado histérico do imigrante, tornando inocente o projeto
capitalista de expansao sob o qual constitui a sua identidade, e o transforma em um
signo, podendo ser usado pela campanha eleitoral de qualquer partido, inclusive do
PT, que era considerado na época de carater socialista.

O sexto programa € veiculado nos dias que antecedem a data em que se
comemora o Dia dos Pais e, portanto, a familia esta presente nessa exibicdo. O mito
estd simbolizado nessas imagens, pois para 0s imigrantes italianos a familia possui
um sentido sagrado. Como verificamos no subcapitulo sobre a fé, o trabalho e a
propriedade como valores regionais, no inicio da colonizacdo a colheita era fruto da
bondade divina, resultado tanto da dedicacdo ao trabalho quanto a familia. E
importante salientar, também, que a vida em comunidade era essencial a
sobrevivéncia e a manutencéo da identidade do imigrante, portanto, a familia era o
nacleo principal de ajuda-mutua.

Assim, esse programa eleitoral da Frente Popular evidencia a familia como
elemento de constituicdo do mito do colono. Na primeira cena o candidato aparece
ao lado do pai, Mauro Vargas, sentado a mesa da cozinha, ao lado da mée de Pepe,
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Leda Spier Vargas, o que demonstra os lacos familiares. (Imagem 8). O pai de Pepe
Vargas fala sobre as virtudes do filho e o denomina um idealista. A mensagem
estética, a postura de Mauro Vargas, ao aliar-se a semantica, tom de voz e discurso,
agora envolve-se pelo mito do gaucho, na medida em que ao falar sobre o idealismo
do filho, Mauro Vargas resgata no imaginario coletivo os ideais dos farroupilhas, no
passado exaltado pelo Partenon Literario, cujos homens séo valorosos.

O programa eleitoral encerra-se com a mensagem de Pepe Vargas sobre a
sua satisfacdo em estar ao lado do pai naquela ocasido e sobre a gratiddo em
relagdo aos valores recebidos em sua educagdo como “trabalho”, “honestidade” e
“luta pela justica”. E importante destacar que a pesquisa do Ibope divulgada na
coluna “Mirante” do jornal Pioneiro, do dia 8 de julho, indicava que 59% dos eleitores
esperavam honestidade dos candidatos. Os dados coletados no periodo de 27 a 30
de junho também indicavam que a competéncia era importante para 31% dos
eleitores, enquanto para 23% seria essencial a capacidade de apresentar propostas
viaveis. Ja o trabalho aparecia como um valor importante para 18% dos eleitores.
(HENRICHS, 1996, p. 8). Porém, houve, por parte da campanha eleitoral da Frente
Popular, uma aposta na reafirmacdo do trabalho, que em um contexto de
desemprego, atrelado ao mito, ganha propor¢cdes maiores.

Assim, o candidato, ao final do sexto programa, salienta as dificuldades dos
pais em garantirem os seus estudos de medicina e, por isso, honra a defesa dos
seus ideais. Nessa mensagem final, novamente, os mitos do colono e do gaucho
dialogam, por meio do resgate implicito do passado nas palavras: trabalho,
honestidade, luta por justica e dificuldades. Os trés primeiros valores remetem ao
nacleo simbdlico da formacdo do mito do gadcho, enquanto o ultimo a histéria da
colonizacédo italiana, permeada pelas adversidades que s&o reiteradamente
destacadas pelo mito do colono. Cabe ressaltar, entretanto, que o fato histérico
integra a natureza do mito, o que significa que ha certa “verdade” nos
acontecimentos, porém estes sdo renovados, de acordo com Lévi-Strauss (2000),
em uma construgao retrospectiva da vida e da sociedade.

O desemprego pautou a campanha eleitoral de 1996. No sétimo programa
do Horério Gratuito Eleitoral concedido a Frente Popular, o candidato Pepe Vargas
atribui o indice de 5,1% de desemprego da populacdo gaucha, de acordo com a

Pesquisa Nacional de Amostras de Domicilios (PNAD), do IBGE, as politicas do
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governo de Fernando Henrique Cardoso (FHC) e afirma que ir4 exigir medidas
concretas para a industria, agricultura e o comércio e, assim, gerar empregos. Como
sabemos, o imigrante italiano distingue-se pela valoracdo ao trabalho. A mensagem
contempla o mito ao falar sobre tema, mas, ao mesmo tempo, reflete um contexto

econdmico vivido pela populacéo levando a identificacdo com o discurso.

[...] Além de exigir do governo federal politicas concretas para indUstria, para
agricultura, para o comércio, medidas que gerem mais empregos, no Plano
Municipal o nosso governo vai desenvolver ousadas politicas de geracéo de
emprego e renda. [...] vamos também facilitar o acesso das empresas as
licitacBes da prefeitura, principalmente as empresas locais. Estas medidas
terdo um impacto positivo na geracdo de emprego em Caxias do Sul. Elas,
honestamente, podem ser implantadas. (PROGRAMA ELEITORAL n. 7,
1996)

A mensagem completa-se com a imagem de jovens com as bandeiras
coloridas, simbolizando o futuro da cidade. Mas a nossa atencao, nesse universo de
imagens de carreatas, da cidade e de pessoas, volta-se a figura de homem vestido
com roupas tipicas de gaucho, que, montado em um cavalo, carrega a bandeira da
Frente Popular pelas ruas. Retomamos Barthes (2001) e, novamente, é possivel
identificar o conceito de des-historizacdo do mito. (Imagem 9). O mito do gaucho
afirma-se na histéria em um passado construido pela oligarquia rural e,
posteriormente, pela elite origindria da estancia e defensora do liberalismo. No
entanto, ao ser apropriado pela campanha do PT, um partido constituido em uma
base socialista, demonstra que o mito do gaucho pode servir a representacées
diversas. Todavia, o gaucho do discurso mitico ndo nega o seu passado histérico de
guerreiro e desbravador, ao empunhar a bandeira da Frente Popular como se
carregasse a do Rio Grande do Sul nas comemoragdes da Semana Farroupilha.

O oitavo programa da Frente Popular trata das mudancas na previdéncia
social propostas pelo governo FHC na época, as quais alteravam os critérios para
aposentadoria por tempo de servico, com a incidéncia do fator previdenciario. A
medida foi criada somente em 1999 mas, em 1996, j4 havia sido votada pelo
Congresso Nacional, determinando a férmula que leva em conta o tempo de
contribuicdo até o momento da aposentadoria e a expectativa de vida do
trabalhador. Além disso fixa uma aliquota para o calculo, na tentativa de inibir as

aposentadorias precoces. Diante disso, o candidato adversario da campanha da
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Frente Popular, Germano Rigotto, torna-se alvo das criticas petistas, pois havia
articulado a votagdo na Camara dos Deputados entre 0s governistas.

Para representar essa tematica, a campanha politica de Pepe Vargas usa a
imagem de um agricultor, de idade avancada, trabalhando na terra, que seca o suor
do rosto. (Imagem 10). Em seguida aparece a imagem da estatua do Monumento ao
Imigrante, que vislumbra o horizonte. O mito do colono carrega as agruras do
trabalho e é persistente em seu proposito de ascensédo econdmica. Nessa imagem,
0 mito é resgatado do imaginario coletivo, oferecendo, novamente, um sentido a vida
e a existéncia.

Verificamos, ainda no contexto das imagens apresentadas no decorrer do
oitavo programa, conforme Wolf (1999), o ato persuasivo da comunicacao por meio
da identificacdo, incidindo sobre o sistema emocional, para influenciar a decisdo de
voto do eleitor. Destaca-se, também, de acordo com Veiga, a necessidade de a
mensagem passar credibilidade para ser aceita pelos telespectadores. Por isso, 0s
programas eleitorais buscam elementos de identificacdo para transmitir veracidade
discursiva, extraindo 0 que esta presente no imaginario coletivo para,
posteriormente, ressignifica-los.

Ainda no oitavo programa, a candidata a vice-prefeita Marisa Formolo Dalla
Vecchia aborda a falta de 4gua nos bairros da cidade e afirma sobre a necessidade
de um Plano Integrado, que inclua a preservacdo do meio ambiente, a manutencao
dos reservatérios e a ampliacdo das estacdes de tratamento. Marisa destaca que o
problema da falta de agua em Caxias do Sul prejudica a populagédo durante décadas
e ressalta a falta de uma boa gestdo nesse sentido. A capacidade de governar da
Frente Popular, implicita na mensagem, evidencia-se pelo locutor que apresenta o
altimo relatorio da Organizacdo das Nagfes Unidas (ONU). Este relatorio aponta a
lista das dez melhores gestdes do mundo, e, entre elas, estdo as prefeituras
governadas pela Frente Popular na época, nas cidades de Belo Horizonte (MG),
Santos (SP), Séo José dos Campos (SP) e Porto Alegre (RS). Nessa mensagem, a
Frente Popular atende aos anseios dos eleitores quanto a competéncia do
candidato, apontada por 31% dos eleitores como importante atributo para ser
prefeito. Ao mesmo tempo, identifica-se o mito do colono, que representa a

persisténcia.
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O nono programa eleitoral repete o contetudo do sétimo tanto nos discursos
guanto nas imagens, reforcando o debate em torno do desemprego e ressaltando o
mito do colono trabalhador. Entretanto, ao encerrar o programa, 0S mitos se
mesclam na mensagem da candidata a vice-prefeita, Marisa Formolo Dalla Vecchia.
De descendéncia italiana, Marisa exalta a poesia do espanhol Antdnio Machado,
colocando o mito do gaucho a sombra da sua fala. Para melhor compreenséao, é
importante lembrar que o tipo primitivo do gadcho surgiu na Argentina e no Uruguai.
Ao atravessar a fronteira, trouxe consigo costumes que vieram a se incorporar a
identidade do gaucho, como por exemplo o uso da faca na cintura, que comp&em
ainda hoje a indumentéria tipica usada nos CTGs. Mas a principal heranca dos
espanhois foi o cavalo, que representa a liberdade expressa no “caminho” a ser
escolhido, citado na poesia recitada pela candidata a vice-prefeita.
[...] Acreditamos no que diz o poeta espanhol Anténio Machado. Caminhante
ndo ha caminho. O caminho se faz ao andar e a voltar. Ao voltar os olhos

para tras o caminho ndo mais passard. Acredite! Entre no nosso caminho.
Vem com a gente. Vem para Frente. (PROGRAMA ELEITORAL n. 9, 1996)

O dultimo programa eleitoral de 1996, analisado neste trabalho, destaca a
coragem, a ousadia e a determinacdo do candidato da Frente Popular. Séo
variacdes discursivas do mito do gaucho e do colono encontradas no depoimento do
deputado estadual Flavio Koutzii sobre Pepe Vargas, exaltando ainda a integridade,
a forca, a capacidade e a juventude de Vargas. Trata-se da representacdo do peado
guerreiro dos pampas gauchos, com a determinacao do colono da Serra no trabalho

na terra, transformando o ambiente hostil em prospero.

Coragem, ousadia, integridade, determinacgéo e inteligéncia. Pepe foi capaz
de se transformar em menos de dois anos no deputado galcho mais
reconhecido. Isso demonstra que ele tem forca e as qualidades para mudar
as coisas. O prefeito ndo é so para fazer o que se faz. E para fazer aquilo que
ndo se foi capaz de fazer. Para isso precisamos da juventude e audéacia de
Pepe. (PROGRAMA ELEITORAL n. 10, 1996)

O mito do colono segue representado na narrativa do locutor que descreve o
candidato como médico dedicado, respeitado e como um politico incansavel no
trabalho em beneficio da sua comunidade. O discurso indica Vargas como um
candidato melhor preparado para assumir o Executivo e atribui a ele a esperanca da

mudanca. A mensagem complementa-se com a exaltagdo o mito do gaucho refletido
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nas imagens do candidato em seu consultério com um livro, em cuja capa aparece
estampado o simbolo da bandeira do Rio Grande do Sul. O narrador diz que Vargas
representa “uma cidade melhor para todos, pois € um homem honesto, reconhecido
e admirado por todos” no Estado.

Nesse percurso de andlises dos programas eleitorais de 1996 identificamos
a presenca discursiva do mito do colono e do gaucho. As identidades representadas
na tela, mitificadas ao longo da historia, consolidam-se como estratégia da
campanha em busca da aceitacdo de uma candidatura que representava a
mudanca. A conjuntura econémica®®, na qual predomina o desemprego, a alta dos
juros e a provagao pelo Congresso Nacional do chamado “imposto do cheque”, a
CPMF, como verificamos na pagina 5 do jornal Pioneiro do dia 11 de julho, favorece
0 novo, a alternativa. No entanto, faz-se necessaria a aproximacado da candidatura
com o eleitorado por meio de uma mensagem em que este sinta-se seguro e,
sobretudo, representado (IMPOSTO sobre o cheque é aprovado. 1996. p. 6.)

A apropriacdo dos mitos do colono e do gaucho pela candidatura permite a
identificacdo e o destemor diante do desconhecido, ao mesmo tempo em que
figuram como esperanca de novos tempos. O marketing politico da campanha
eleitoral de 1996, ao se apropriar dos discursos miticos, demonstrou estar atenta
aos processos de formacédo da identidade cultural de Caxias do Sul, a qual mantém
Vivos 0S seus mitos, renovando-os constantemente. A estratégia, bem-sucedida,
garantiu a vitoria de Pepe Vargas, consolidada com a sua reeleicdo no ano de 2000,
como veremos mais adiante. Se toda histéria mitica tem uma inteng&o, conforme
Eliade (2004), com o objetivo de esclarecer sobre a existéncia, o discurso nas
eleicbes 1996 ndo apenas revelou o sentido dessa historia para os eleitores, como
também apontou um caminho para ressignificA-la. Em Barthes encontramos a

explicacéo ideoldgica do uso mito, ja que nele uma fala nunca € inocente.

%5 Para além do contexto econdmico, outro fator que contribuiu para a ativagdo dos mitos presente no
imaginario do eleitorado em 1996, e sobre o qual cabe apenas uma referéncia, pois 0 nosso objeto de
estudo concentra-se nos programas eleitorais, esta centrado na interferéncia midiatica por meio da
veiculacdo, pela Rede Globo na época, da novela Rei do Gado. Exibida apés a Programacado do
Horario Eleitoral Gratuito, no horario das 20 horas, a novela foi ao ar durante todo o periodo da
campanha. Escrita por Benedito Ruy Barbosa, a trama abordava o romance do latifundiario
pecuarista Bruno Mezenga, representado por Anténio Fagundes, com a boia-fria Luana, personagem
de Patricia Pillar. Os dois faziam parte das familias de imigrantes italianos rivais, do interior de S&o
Paulo, que prosperam com a criagdo de gado e plantagfes de café, os Mezzenga e Berdinazzi.
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4.4 ELEICOES EM 2000: “CAXIAS MELHOR PARA TODOS”

O pleito eleitoral do ano de 2000 foi marcado pela possibilidade de reeleicao.
O sistema politico brasileiro passou por uma mudanga com aprovagao da emenda
constitucional n° 16, de 4 de julho de 1997, o que na ocasidao gerou um intenso
debate entre os parlamentares do PSDB e do PT no Congresso Nacional. Os
legisladores travaram uma luta diaria em virtude das suspeitas de compra de votos
para garantir a aprovacao da medida. Contrarios a reeleicéo, os petistas acusavam o
presidente Fernando Henrique Cardoso de favorecimento ao trabalhar pela votagao
da emenda que garantiria no, ano seguinte, que fosse eleito para mais um mandato.

No entanto, aprovada a reeleigcdo, no ano de 2000 os politicos que votaram
contra a medida também favoreceram-se com as mudangas no sistema eleitoral.
Segundo a Conferéncia Nacional dos Municipios (CNM), na primeira eleicéo
municipal com a vigéncia da emenda constitucional N° 16, 3.448 prefeitos
disputaram o segundo mandato consecutivo, ou seja, 62% do total de 5.558 eleitos.

Entre os dispostos a concorrer a reeleicdo estava o prefeito de Caxias do
Sul, Pepe Vargas. Assim, formou-se, novamente, a Frente Popular, integrada pelo
PT, PSB, PCdoB, PPS e PV. Rodolfo Maggi (2016) analisa que, ao contrario das
eleicoes de 1996, a Frente Popular subestimou os seus adversarios, pois,
inicialmente, as pesquisas eleitorais apontavam as vantagens da candidatura de
Vargas. A corrida eleitoral inicia com 47% das intengdes de voto para Pepe Vargas,
26% para José Ivo Sartori e 8% para Kalil Sehbe Neto, de acordo com a pesquisa do
Instituto Brasileiro de Pesquisa e Estatistica (Ibope), divulgada no dia 23 de agosto
de 2000.

Diante disso, a campanha de Pepe Vargas concentrou seus esforcos no
relato das ag¢des da administracdo municipal, demonstrando em seu programa
eleitoral a eficiéncia dos servigos publicos, em especial nas areas da saude e da
educacdo e as melhorias na infraestrutura da cidade, com énfase na decisao
popular, por meio do Orcamento Participativo, sob o argumento de construir uma
“Caxias melhor para todos”. O marketing politico considerou que a imagem do
candidato Pepe Vargas ja estava atrelada ao mito do colono e do gaucho. O
processo eleitoral de 1996 e os quatro anos da administragcdo municipal acionaram o

imaginario coletivo com referenciais que levaram a populagao a verificar em Pepe
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Vargas os valores miticos, agora ja aceito como membro da comunidade caxiense.
Além disso, o fato de ser filiado ao PT ja ndo causava desconfianga ao eleitorado —
no entanto, ainda estdo presentes na campanha de 2000 as bandeiras coloridas,
distanciando a candidatura da imagem do PT. Diante dessas percepgdes, o
marketing politico da campanha desconsiderou a necessidade de uma abordagem
discursiva com foco nos mitos, tragando uma estratégia de comunicagao voltada as
realizagdes da gestdo de Pepe Vargas.

Nesse sentido, é possivel identificar, na propaganda eleitoral, variagdes
discursivas dos mitos do colono e do gaucho por meio do Monumento ao Imigrante,
da reedigdo da Tarantella, com melodia instrumental, a alusdo ao agricultor, ao
trabalho, da familia, ao compromisso e a palavra. Portanto, mesmo que os mitos nao
estejam no centro estratégico discursivo da campanha, o marketing politico da
Frente Popular ndo os abandonou, pois ndo havia como desconsiderar a sua
presenga no imaginario social e, sobretudo, a sua importancia na constituicdo da
identidade cultural, que se reflete nas relagdes cotidianas, nos comportamentos e
nas decisdes da populagao.

Assim, a presenca do mito do colono nas eleicdes de 2000, novamente,
estd na composi¢cdo da chapa majoritaria da Frente Popular, com uma candidata a
vice-prefeita de sobrenome italiano. A representacéo da italianidade, nesse processo
eleitoral, ficou a cargo da assistente social e secretaria municipal da Saude, Justina
Onzi. Durante sua trajetoria politica, Justina havia participado da criacédo do PT em
Caxias do Sul e contribuiu na primeira candidatura a prefeito do partido no
municipio, no ano de 1988, do padre Roque Grazziotin. Justina foi considerada peca
fundamental na elaboragdo do programa de governo da campanha de Pepe Vargas
em 1996 e, diante disso, assumiu o cargo de secretaria da Saude em 1997, mesmo
diante das criticas da classe médica sobre a sua formacao.

Além do transito politico e a visibilidade midiatica prépria do cargo, Justina
Onzi abrigava os elementos necessarios para o dialogo mitico. Assim como a
candidata a vice em 1996, Marisa Formolo Dalla Vecchia, Justina era filha de
agricultores, da comunidade do Vale Real, e carregava em sua biografia o trabalho
na terra, pois chegou a colher uvas quando jovem para ajudar a familia. Portanto, o
mito do colono estava representado na vice candidatura, mas a escolha do nome de

Justina Onzi, nas prévias eleitorais do PT, teve um custo politico elevado ao partido.
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O PDT, aliado do governo municipal durante todo o primeiro mandato petista,
almejava o cargo. Mas, ao ndo ser contemplado o PDT dividiu a sua base politica
em torno de uma candidatura prépria. Com uma forte participagdo nas associagdes
de bairros e com capacidade de mobilizagdo popular, o partido era considerado o fiel
da balanga naquelas eleicbes em que o PMDB retornava para a disputa tendo como
candidato o deputado federal lvo Sartori.

A promessa de uma eleicdo acirrada verifica-se nas primeiras reportagens
da época do jornal Pioneiro, que, no dia 2 de junho, publica uma noticia sobre os
rumos a serem seguidos pelo PDT. O texto fala sobre assédio eleitoral e sobre
divisao politica do partido. (BOFF, 2000, p. 3). No entanto, as articulagées n&o foram
suficientes para impedir o ideal do PDT de se lancar em uma candidatura prépria a
prefeito. Nesse contexto, o deputado estadual Kalil Sehbe apresenta-se como
candidato e no segundo turno alia-se ao PMDB, dificultando as eleigbes para a
Frente Popular. O resultado foi uma elei¢cdo disputada, cuja diferenca de apenas 824
votos consagrou a reeleicdo do petista Pepe Vargas. Vale destacar que, dois anos
antes, o Estado havia eleito como governador Olivio Dutra, do PT. Dutra concorrera
com Anténio Brito (PMDB) e tornou-se o primeiro governador petista na historia do
Rio Grande do Sul. A disputa politica entre o governo do PT e a bancada
oposicionista na Assembleia Legislativa, capitaneada pelo PMDB, estava acirrada e
contribuia para polarizar, ainda mais, o processo eleitoral nos municipios onde
PMDB e PT concorriam.

Apesar do objeto do estudo desse trabalho concentrar-se na campanha da
Frente Popular, cabe ainda a observacdo de que o candidato do PMDB, José Ivo
Sartori, natural de Antonio Prado, municipio localizado na Serra Gaucha, carregava
a simbologia do “gringo”, da qual também fez uso na sua bem-sucedida campanha
para o governo do Estado, em 2014. Filhos de descendentes de imigrantes italianos,
Sartori reforgava essa imagem em sua propaganda eleitoral no didlogo com os
eleitores e, assim, acionava o imaginario em torno do mito. Esse pode ser
considerado um fator relevante no quadro eleitoral do ano de 2000, levando a
disputa pela lideranca dos votos até o ultimo instante. No entanto, € impossivel
ignorar o desgaste natural sofrido pela gestdo de Vargas, pois para Torquato (2014,
p. 24), dois mandatos para um governante, quando nao sao plenos de éxito, cansam
o eleitor. Aliado a esse fator, proprio das reeleigdes, esta a perda do principal
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articulador da Frente Popular nos bairros, o PDT, o qual havia sido decisivo no
segundo turno das elei¢cdes de 1996.

Portanto, na campanha eleitoral de 2000 da Frente Popular, encontramos
um numero menor de imagens alusivas aos mitos do colono e do gaucho, mas uma
ampla disputa simbdlica no plano semantico. E importante ressaltar, nesse sentido,
que de acordo com a reportagem do jornal Pioneiro, do dia 2 de julho, houve o
aumento de 11% no numero de eleitores em relacdo a 1996, o que podemos
considerar como um indicativo sobre a mudanga do perfil do eleitorado. O TRE
atribuia os 22.833 votantes a mais a regularizagdo de titulos dos eleitores que
moravam na cidade, mas que permaneciam com seus domicilios eleitorais em outros
municipios, e a conscientizacdo dos adolescentes sobre o voto. Em Caxias do Sul,
em 1996, conforme o IBGE, havia 323.488 mil habitantes e, no ano de 2000, esse
numero subiu para 360.419 mil. Assim, o marketing politico acentua o discurso em
torno do mito do gaucho, considerando que os novos eleitores vinham, em sua
maioria, dos municipios do Rio Grande do Sul. Essa populagao estaria concentrada
nos bairros periféricos, onde a administracdo de Pepe Vargas teve uma atuagao
considerada satisfatoria pela populagcéo, ao ponto de ser reconhecida por governar
‘para os bairros”. Apesar de haver um discurso voltado para a populacdo de
‘gauchos”, a maneira encontrada pelo marketing politico para falar ao eleitorado que
todos estavam incluidos no mesmo projeto politico da Frente Popular foi por meio do
slogan da campanha: “Uma Caxias melhor para todos”.

Assim, nos programas de televisdo aparecem o mito do gaucho,
contemplando esse universo de moradores, e 0 mito do colono, em virtude da sua
forca simbdlica, perpetuada pelas geragcdes de caxienses e que esta presente

também no imaginario da populagao de outros municipios.

4.4.1 Analise dos Programas Eleitorais

O primeiro programa Eleitoral da Frente Popular de 2000, segundo a
delimitagao, traz a tematica do transporte publico. (Imagem 11). Antiga reivindicagao
da sociedade, a melhoria no transporte coletivo durante o governo do candidato
Pepe Vargas é enfatizada nessa exibicdo. O locutor destaca o quanto o governo

“trabalhou duro” para mudar a realidade do transporte em Caxias do Sul, o que, de
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imediato, remete ao mito do colono na abordagem antropoldgica de Eliade (2004). O
destaque para o “trabalho duro” da gestdo de Pepe Vargas extrai do imaginario
coletivo a histéria dos antepassados imigrantes italianos que se dedicaram ao
trabalho na terra, sempre associado ao sacrificio.

O discurso mitico completa-se com o relato do vereador Marcos Daneluz,
do PT, antigo subprefeito do distrito de Santa Lucia do Piai, que solicita o voto dos
eleitores das comunidades do interior dos distritos de Fazenda Souza, Vila Oliva,
Vila Cristina e do bairro de Ana Rech — locais de concentracdo dos descendentes de
imigrantes italianos, onde os valores miticos sao perpetuados por meio de rituais
como almogos nos saldes comunitarios das igrejas e nas festas religiosas. Para
ilustrar melhor a forga da representacdo do mito do colono nessas localidades e, por
consequéncia, o motivo da mensagem destinada a elas, podemos verificar o caso do
bairro de Ana Rech, que, em seu proprio nome, faz referéncia a saga dos imigrantes
italianos. Em 1877, Ana Rech partiu da localidade de Pedavena, provincia de
Belluno, Italia, com seus sete filhos, para a Serra Gaucha. A imigrante italiana
recebeu um lote na regido do Travessao Leopoldina, onde hoje assenta a vila que
leva o seu nome. Em 11 de novembro de 1977, foi homenageada com um
monumento de bronze esculpido pelo artista plastico Bruno Segalla, por meio da
iniciativa de uma comissao de moradores. Em Eliade (2004) podemos verificar que
nessa histéria encontra-se o modelo exemplar de um comego considerado
“sagrado”, que passa a integrar a alma coletiva. E nele que nasce o mito, garantindo
as comunidades o conhecimento sobre a sua histéria.

Assim como em Ana Rech, as populacdes das outras comunidades do
interior exaltam os valores impressos pelo mito e orgulham-se da sua “italianidade”.
Elas disseminam esse sentimento, resgatado, segundo Biase (2010), pela terceira
geragao de imigrantes. Diante disso, a estratégia da Frente Popular focou-se, mais
uma vez, em levar o eleitor a se identificar com a candidatura por meio do discurso
de alguém cujas origens estao na colonizagdo. Neto de imigrantes italianos, Daneluz
residia em Santa Lucia e sua familia sempre se dedicou a agricultura e, em especial,
ao cultivo da uva.

Em seguida, o mito do colono manifesta-se na candidata a vice-prefeita,
Justina Onzi, que destaca a diferenga entre os projetos politicos do PMDB e da
Frente Popular. (Imagem 12). A vice candidata ressalta que a verdade, a
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honestidade, a competéncia, a justica social e a solidariedade sdo qualidades dos
governos da Frente Popular. Se a imagem de Justina Onzi remete ao mito do colono
em virtude da sua trajetoria, o seu discurso simboliza o mito do gaucho, exaltado na
historia pelo senso de justica. Foi esse sentimento de justica que o levou a inumeras
batalhas em busca de uma honra que nesse contexto esta associada a palavra

“verdade”.

Nesta Eleicdo temos dois projetos diferentes: o do PMDB e o nosso,
que trabalha com a verdade, com a honestidade, competéncia, justica
social e a solidariedade. Quero te convidar para acompanhar esta
campanha, analisando o que fizemos e os compromissos para o
governo. (PROGRAMA ELEITORAL n. 1, 2000).

Ainda nesse programa eleitoral destaca-se, entre as inUmeras cenas da
campanha pelos bairros, a imagem do proprio candidato Pepe Vargas ao lado de um
gaiteiro gaucho. (Imagem 13) O candidato celebra o encontro com o homem que,
vestido com traje tipico do gaucho, a pilcha, dedica sua musica a campanha da
Frente Popular. Vargas demonstra envolver-se pelo folclore gaucho e, desse modo,
evidencia a sua ligacdo com esse passado histérico, que forma a identidade do Rio
Grande do Sul.

O discurso desse segundo programa eleitoral da Frente Popular também
aciona o mito no uso das palavras “honestidade” e “tradigado”. Os termos sao usados
pelo coordenador da 252 Regidao Tradicionalista, Sadi Bortolon, que reivindica a
autoria da liberacdo de recursos para a construcdo da Casa do Gaucho a Frente
Popular, apresentada no Programa do PMDB como resultado do trabalho do
vereador lvan Vargas (PFL), aliado da campanha de Sartori. (Imagem 14). Bortolon
fala sobre o tema, ao lado dos “patrbes” dos CTGs da 25° Regiéo Tradicionalista. O
grupo, trajado com as roupas tipicas, esta reunido em torno de uma roda de
chimarrao que simboliza a solidariedade dos tradicionalistas a campanha de Pepe
Vargas.

Estou aqui para reafirmar o que os documentos estdo para provar que foi o
Executivo Municipal que concedeu a permanéncia de uso da area de
construgdo da Casa do Gaucho. Nao o Legislativo Municipal. A Prefeitura da
Administracdo Popular nos deu a verba para o inicio da construcao, porque
buscamos recursos na Assembleia Legislativa e la ndo conseguimos sequer

um centavo. Estou aqui para dizer a verdade. Aqui estdo os patrdes que me
acompanharam e me elegeram. (PROGRAMA ELEITORAL n. 2, 2000)

Conforme Pesavento (1993), o imaginario social é constituido ao longo da
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histéria e compde-se por uma representagédo discursiva, seja por meio de imagens
ou fala e, a0 mesmo tempo, gera uma pratica social que, nesse caso em especifico,
€ a roda de chimarrdo. Esse ritual simboliza, além da solidariedade ja citada, a
tradicdo, que tem base nos principios da verdade, da seriedade e do senso de
justica, formada a partir do mito.

Portanto, para completar a mensagem o locutor, salienta que “tradicdo é
coisa séria e exige respeito”, como um alerta a manutencdo dos valores que
integram a identidade cultural do gaucho e que é “ameacgada” pela campanha de
Sartori ao distorcer os fatos. Usando da simbologia das imagens para demonstrar
que valoriza as tradigbes gauchas, o programa eleitoral da Frente Popular exalta o
mito com cenas de apresentagdo de dancas e de competicdes de lago. Por fim,
encerra a mensagem com o jingle “Vote 13, vamos la. Vem com a Frente Popular”, e
com uma vinheta grafica em que o numero 13 aparece carregando bandeirolas nas
cores da bandeira do Rio Grande do Sul. (Imagem 15). Nesse caso, cabe buscar a
explicacdo para essa vinheta na semiologia de Barthes (2001). Ao usar as cores da
bandeira do Estado do Rio Grande do Sul — que representa o positivismo de Julio de
Castilhos — junto ao seu numero eleitoral, o PT produz um sentido em uma simples
forma. Retira do numero 13 a histéria que esse representa, inocentando-o das
pretensdes politico-ideoldgicas socialistas. Assim, essa vinheta passara a ser usada,
também, nos demais programas do candidato Pepe Vargas, como poderia ser usada
no programa do candidato adversario.

O terceiro programa eleitoral da Frente Popular selecionado retoma a
tematica do emprego. A politica econémica do periodo era marcada pelas
privatizacdes das empresas publicas como a Vale do Rio Doce e pelo indice de
12,1% de desempregados. Vargas voltava-se as realizagdes da sua administracao
nessa area, ressaltando que existiam dois modelos politicos distintos em disputa
naquela eleigdo: o neoliberal do presidente Fernando Henrique Cardoso e o projeto
da Frente Popular. Conforme Vargas, a politica do governo FHC “gerava o maior
desemprego da histéria do pais”, que a campanha eleitoral da Frente Popular

afirmava combater, gerando novos postos de empregos em Caxias do Sul.

Nos combatemos este tipo de politica e queremos mudar esta histéria. Em
Caxias estamos mudando. Desde 1997 foram abertas mais de 10 mil novas
vagas, cerca de seis mil empregos gerados. O governo tem o papel de ajudar
a combater o desemprego. Mas isso nao faz parte da forma de governar
deles. (PROGRAMA ELEITORAL n. 3, 2000)
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O discurso populista da campanha eleitoral da Frente Popular vem
acompanhado, mais uma vez, pelo discurso mitico, pois a fala de Vargas carrega a
ideologia do trabalho, legado dos imigrantes italianos. A mensagem traz ainda o
relato de um microempresario sobre os investimentos da administragdo da Frente
Popular nesse setor. Cabe destacar que, nesse contexto, o programa eleitoral
demonstra que garantir empregos era uma exigéncia para governar, pois se tratava
de uma urgéncia a populagao. Trabalhar apresentava-se como um desafio, assim
como no inicio da colonizagdao, quando diante das dificuldades adquiriu um valor
mitico, tornando-se a razéo de viver dos individuos, o segredo para a prosperidade e
0 progresso. Assim, novamente, estamos diante da antropologia de Eliade (2004),
em que o mito aparece como uma realidade viva, a qual nunca cessa e reaparece
em todos lugares.

No entanto, a mensagem mitica desse programa completa-se com o
depoimento de um agricultor, que ressalta o apoio a vitivinicultura legado pela
administracao municipal de Pepe Vargas, por meio do Programa de Revitalizagao da
Vitivinicultura e Agroindustrias. Cabe ressaltar que a produgéo da uva e do vinho
caracterizou o inicio da imigragao italiana, conforme citamos anteriormente. Com o
cultivo da fruta, que a partir da procura do comércio recebeu o incentivo do Estado
para importacdo de bacelos, iniciou-se o processo de ascensao econdmica da
regido. Portanto, ela simboliza a dedicag&o ao trabalho, a persisténcia do imigrante,
a prosperidade e, sobretudo, a histéria da colonizacdo a partir do mito, tanto que
possui uma festa para ser celebrada: Festa Nacional da Uva.

Assim, a candidatura, mais uma vez, agrega a sua imagem o valor do
trabalho e completa a mensagem com depoimentos da populagéo, que ressaltam a
necessidade de votar “em quem trabalha”. Segundo Oliven (2006, p. 28) podemos
entender, nesta passagem do programa, o carater ideoldégico da relacdo do
imigrante com o trabalho, que une os interesses de grupos sociais. Por fim, ao
conteudo discursivo acrescentam-se as imagens de fabricas, malharias e
tecelagens.

O quarto programa eleitoral da Frente Popular conta a histéria do casal de
moradores do bairro Serrano, Felisbino e Norma. O locutor apresenta-os como um

“casal tipico de Caxias do Sul”’. Apesar de ndo ressaltar os seus sobrenomes, é
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possivel identificar no casal os tragcos da descendéncia italiana, tanto pelo sotaque
como pelos valores expressos em relacdo a familia e a comunidade. Felisbino e
Norma protagonizam a histéria do bairro, relatando que quando chegaram no local
nao havia condicbes de moradia, como abastecimento de agua, calgamento e
transporte publico.

A narrativa sobre a vida do casal aciona o mito do colono ao destacar que:
“eles se estabeleceram aqui, criaram seus filhos e construiram a sua felicidade”. A
saga do imigrante italiano esta presente nesse trecho do programa eleitoral, pois
Felisbino e Norma sao representados como os pioneiros, desbravadores, com
capacidade de superagdo, assim como o0s antepassados imigrantes italianos. A
mensagem inclui ainda o mito do gaucho, por meio da imagem do casal tomando
chimarrdo na cozinha da residéncia. (Imagem 16). As imagens remetem a
adaptacdo cultural pela qual passaram os imigrantes para se integrarem a
comunidade gaucha. Assim, o discurso abriga os mitos do gaucho e do colono,
tornando-os uma unica mensagem que atende aos interesses da identidade regional
presente na formagao do municipio e constituida pelo imaginario coletivo.

O programa eleitoral encerra com o relato sobre os cinco motivos que o
eleitor tem para votar em Pepe Vargas: “experiéncia, carisma, conhece a cidade,
tem histéria e € melhor para Caxias”. Assim percebe-se que os mitos do colono e do
gaucho destacam-se na narrativa: “tem histéria”. Ao longo deste trabalho verificamos
na formacao da identidade do gaucho e do colono a importancia atribuida a sua
histéria, na sua constituigao cultural, ao ponto de mitifica-la. O gaucho consolida-se
como mito por meio das publicacdes e discursos positivistas dos intelectuais do
Partenon Literario que ressaltavam a histéria da epopeia dos farroupilhas. Ja o
imigrante italiano, conforme Biase (2009), é mitificado a partir da década de 1970,
quando inicia um processo de resgate das tradigbes, costumes, sobretudo da saga
imigrante, em torno da valorizagdo da histéria. Portanto, ao candidato atribui-se a
importadncia de “ter histéria”, ou seja, conforme Eliade (2004), um passado
constituido a partir de modelos exemplares.

O debate em torno da construcdo da Casa do Gaucho é retomado no quinto
programa eleitoral da Frente Popular. Dessa vez, além do discurso do coordenador
da 25° Regiao Tradicionalista, Sadi Bortolon, o programa apresenta os documentos

que confirmam a liberagcdo dos recursos do poder executivo municipal para a obra. A
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retomada dessa tematica demonstra a preocupacdo da campanha eleitoral da
Frente Popular em atender ndo apenas os anseios do eleitorado do movimento
tradicionalista de Caxias do Sul, mas também o imaginario coletivo que abriga o mito
do gaucho. Portanto, o que esta em jogo nessa disputa discursiva ndo é a
construgcédo da Casa do Gaucho, mas, sim, a verdade sobre os fatos, o cumprimento
da promessa, 0 que, no plano simbdlico, representa a palavra, a honra do gaucho,
elementos presentes no mito.

O programa aborda ainda a tematica da Saude, discurso que fica ao cargo
da candidata a vice-prefeita, Justina Onzi. Ela pontua os avancos nessa area e
destaca entre eles a construcdo do Hemocentro, das Unidades Basicas de Saude
(UBS) nos bairros e a contratacdo dos novos médicos especialistas. No entanto, a
mensagem de Justina aciona, novamente, o imaginario coletivo sobre a verdade ao
dizer que: “a nossa diferenca € que fazemos a promessa e assumimos o
compromisso”. Assim, podemos observar, em um mesmo programa eleitoral, as
variagdes discursivas entre os mitos do gaucho e do colono. Neta de imigrantes
italianos, Justina simboliza ndo apenas a italianidade da candidatura, mas traz em
seu discurso os valores do mito do gaucho, entre eles o compromisso com a palavra
assumida. Em seguida, o programa eleitoral encerra-se com a vinheta que destaca
os “compromissos do governo Pepe”, o que demonstra, novamente, a alianga da
Frente Popular com os valores miticos do gaucho. Esse recurso visual passara a ser
usado nos demais programas na apresentacao das propostas da candidatura de
Vargas.

O sexto programa eleitoral da Frente Popular segue a mesma estratégia
narrativa do quarto programa exibido, que seleciona histérias dos moradores do
municipio e, por meio delas, busca a identificagcdo do eleitorado. Dessa vez, o
programa evidencia a histéria de Deotilda e Bernadete, amigas e moradoras do
bairro Mariani — urbanizado na administragdo da Frente Popular e onde foram
construidas novas moradias. O narrador destaca que o sentimento de solidariedade
aproximou as amigas. Na cozinha da casa de Deotilda, elas tomam chimarrao,
contam que residiam em moradias precarias e falam sobre as dificuldades que
passavam nos dias frios e chuvosos. Como elemento mitico temos a imagem do
chimarrao, que simboliza a solidariedade, sentimento que sera expressado nas

palavras do proprio locutor. Para completar a mensagem, o candidato ressalta em
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seu discurso o compromisso do governo da Frente Popular em continuar
“trabalhando para que mais gente possa construir sua felicidade”. Novamente entra
em cena a palavra “compromisso”, denotando honra. E preciso lembrar que o
processo eleitoral de 2000 foi acirrado pelas disputas sobre as autorias das obras e
acdes municipais e sobre o cumprimento de promessas. Portanto, 0 compromisso
tinha o sentido de honrar a palavra, em cujas palavras novamente encontramos o
mito do gaucho. Todavia, Pepe Vargas ainda destaca em seu discurso que o seu
governo nao ira “descansar enquanto todos os habitantes do municipio nao tiverem
acesso a moradia digna, a saude e a educagao”. Assim, verificamos, presente nessa
mensagem, o mito do colono, segundo o qual “ndo descansar’ significa muito
trabalho.

O sétimo programa da Frente Popular apresenta novamente a tematica da
saude, mas a nossa analise concentra-se no depoimento do entdo secretario
Estadual do Turismo, Milton Zuanazzi, onde encontramos referéncias aos mitos do
gaucho e do colono. (Imagem 17). O secretario conta que milhares de pessoas
deixaram os municipios da regido dos Campos de Cima da Serra, na década de
1960, para residir, trabalhar e criar seus filhos em Caxias do Sul. Zuanazzi destaca
que parte dessa populacdo, como ele, era natural de Bom Jesus, e acrescenta que
nenhum prefeito procurou visitar esses “serranos” nos bairros onde moravam, como
fazia o prefeito Vargas. Percebemos nessa mensagem o mito do gaucho na
valorizacdo dos migrantes dos Campos de Cima da Serra, pois essa populagéo
representa o gaucho com quem o imigrante italiano deparou-se no periodo da
colonizacdo, assimilou os seus costumes para ser aceito e, a partir dessa interagao
cultural, deu origem a identidade regional. Além disso, encontramos nesse discurso
as qualidades do nucleo simbdlico que compde todo herdi, exaltadas pela literatura
regionalista, como o senso de liberdade do gaucho, que o impulsiona a atravessar o
territério em busca de novas oportunidades sempre que considerar necessario. No
entanto, esse discurso mescla-se com o mito do colono, pois a narrativa apresenta
Caxias do Sul, de certo modo, como a terra prometida. O discurso relaciona-se ao
sonho da Cocanha, que oferece esperanca a coletividade, ou seja, aos
descendentes dos imigrantes e aos filhos dos Campos de Cima da Serra.

O oitavo programa eleitoral fala sobre o Orgamento Participativo, marco da
gestado municipal da Frente Popular. No entanto, é o discurso do candidato, no ultimo
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bloco do programa, que ressalta a diferenca entre os dois projetos politicos, onde
identificamos os elementos miticos. Pepe Vargas ressalta que existem em disputa
eleitoral dois projetos distintos: “[...] 0 nosso que prioriza a saude, o abastecimento,
o trabalho e a participagdo, e o deles que é resultado do modelo econémico que
tentam nos impor [...]". Desse modo, Vargas aciona no imaginario social o mito do
colono ao ressaltar que a candidatura prioriza o trabalho e as decisdes comunitarias,
por meio da participagao popular. O marketing Politico usa, nesse caso, o mito como
elemento de identificagdo do eleitorado com o projeto politico da Frente Popular,
pois, segundo Veiga (2003), em comunicac¢do o individuo deixa-se envolver com a
mensagem emitida a medida que ndo a considera muito diferente da sua realidade.

Nesse sentido, o trabalho, como verificamos anteriormente, torna-se um
elemento discursivo de uso estratégico para a conquista do eleitorado de Caxias do
Sul. E por meio desse valor que a populacdo — representada pela saga dos
imigrantes italianos — se reconhece e se reafirma enquanto identidade. A prova é
que, atualmente, apos 16 anos, podemos reconhecer esses valores miticos no dia a
dia dos cidadaos, como, por exemplo, no slogan publicitario da prefeitura de Caxias
do Sul: “Cidade da Fé e do Trabalho”. Para Lévi-Strauss (2000), os aspectos
mitolégicos servem para organizar a vida, a sociedade, a politica e as crengas, e
podemos nos arriscar a dizer, até mesmo as relacdes interpessoais.

Quanto a referéncia do candidato a participagdo popular, usada para
evidenciar a diferenca dos projetos politicos em disputa, essa também esta
relacionada ao mito do colono. Nas eleicdes de 1996, a campanha compara a
implantagdo do Orgamento Participativo ao trabalho comunitario dos imigrantes do
inicio da colonizacdo — “os nossos antepassados construiram a cidade de forma
comunitaria” (PROGRAMA ELEITORAL n. 3, 1996) — e o discurso de 2000 confirma
essa historia. Ao destacar a participagdo da comunidade nas decisbes como algo
que diferencia a administragdo da Frente Popular, projeto politico em andamento na
cidade, subentende-se que a populacdo do municipio trabalha unida pela sua
construcdo, assim como fizeram os seus antepassados. Portanto, a mensagem
resgata um valor da comunidade e indica que votar no candidato Pepe Vargas
significa assegurar a histéria. O apelo sobre a manutengao da participagao aparece
também nas imagens das reunidées do Orcamento Participativo, em que centenas de
pessoas estdo presentes. Ao finalizar discurso o candidato refere-se a candidatura
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do PMDB como “um projeto que nunca abre espago a populagéo para decidir’ e, em
seguida, surgem na tela a populagdo nas ruas, carregando as bandeiras coloridas
da Frente Popular, e a imagem do Monumento ao Imigrante — representando tanto a
populagdo como a sua historia.

O programa eleitoral numero nove destaca as imagens do candidato em
campanha pelos bairros da cidade, com o intuito de demonstrar o apoio da
populagdo a candidatura. A passagem encerra com Pepe Vargas no comité eleitoral,
onde discursa para liderangas comunitarias e coloca em destaque o fato de os
deputados estaduais do PMDB terem negado o acordo para votar a suplementagao
orcamentaria que destinava recursos para a conclusdo da Rota do Sol, BR-453,
estrada que liga o litoral do Rio Grande do Sul a Serra Gaucha. A obra teve inicio em
1972 e tornou-se simbolo de disputas politicas durante os governos que sucederam
a sua idealizac¢do. (Imagem 18).

A rodovia significava, além do atalho as praias gauchas, uma conquista no
sentido simbdlico, pois, assim como alguns dos imigrantes no inicio da colonizagao
abriram, em meio a mata, trajetos ligando a Serra Gaucha a capital, era preciso abrir
a estrada em diregdo ao litoral gaucho. Para tanto, os empresarios da Caémara da
Industria e Comércio (CIC) de Caxias do Sul, em sua maioria filhos de descendentes
italianos, lideraram uma campanha em torno da conclusao da Rota do Sol, em nome
dos interesses da comunidade, o que trazia implicito o espirito do mito do colono
desbravador rumo ao progresso. Desse modo, mais uma vez, o mito do colono esta
presente na campanha eleitoral, no sentido antropolégico de Eliade (2004). Porém,
em Barthes (2001) podemos entender a Rota do Sol como um signo que atende
tanto aos interesses dos diferentes campos politicos: do PT, de base socialista, e do
grupo empresarial do municipio, constituido sob um projeto capitalista.

O ultimo programa eleitoral da Frente Popular analisado traz poucas
referéncias miticas no sentido de imagens. Porém, verificamos a presenga do mito
do colono no discurso eleitoral e na melodia instrumental da Tarantella. No entanto,
o apelo mitico causara um desconforto a candidatura de Pepe Vargas. Isso porque o
programa vai as ruas da cidade perguntar a populagao qual sera o destino do seu
voto: Sartori ou Pepe. Na ocasido, um eleitor refere-se ao candidato Sartori dizendo:
“Sartori, sartei”. Maggi (2016) conta que o trocadilho com o sobrenome do candidato
do PMDB foi repetido inumeras vezes durante o programa eleitoral da Frente
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Popular e, assim, provocou a antipatia do eleitorado. “A brincadeira quase levou a
candidatura a derrota eleitoral”. (MAGGI, 2016). Isso demonstra a presenga do mito
do colono no imaginario coletivo, simbolizado por meio do sobrenome, que
representa as origens familiares, valor que aparece entre os descendentes de
imigrantes italianos como marcas distintivas dos grupos. O tema foi explorado pela
candidatura de Sartori, e o resultado foi a queda de Pepe Vargas nas pesquisas. No
dia 26 de setembro, o Ibope divulgou que a candidatura de Pepe Vargas obtinha
47% das intengcdes dos votos, contra 34% de Sartori, que havia subido 8%. Vargas
justamente havia perdido o percentual conquistado por Sartori. Rodolfo Maggi (2016)
conta que na ocasido eram realizadas diariamente pesquisas qualitativas sobre os
programas eleitorais e, por meio delas, identificou-se o mal-estar causado na
populacgao pelo trocadilho.

Reforga-se o mito no programa pelas imagens do candidato a prefeito Pepe
Vargas e da vice-candidata, Justina Onzi, em carreata pela cidade, ao ritmo da
Tarantella. No entanto, a cena, por meio da melodia, retoma a mensagem mitica
presente no imaginario social, inclusive a abordagem sobre o sobrenome de Sartori
no inicio do programa. Por fim, encerra-se com a imagem do Monumento ao
Imigrante.

Assim, ao concluir as andlises deste trabalho, verificamos em Maffesoli
(1997) que mesmo 0s campos mais racionais, como as esferas politica, ideoldgica e
econbmica, estado recortados por imaginarios que dado formas e significados aos
mitos e os atualizam constantemente. Os mitos déo sentido ao presente, as acdes
humanas, a vida e oferecem explicacfes para as decisdes, para 0s sentimentos,
para os valores humanos, ultrapassando a suposta exatiddo desses campos. E por
meio dos mitos que, de alguma forma, as populagdes sentem-se pertencentes a
comunidade, mesmo sem o discernimento sobre que valores esses mitos

representam em um processo eleitoral.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Identificar as variacfes discursivas do mito do colono e do gaucho nas
eleicBes municipais de 1996 e de 2000, em Caxias do Sul, significou, neste trabalho,
compreender que, ao serem constituidos ao longo da historia, estdo impressos na
identidade cultural da populagdo do municipio. Portanto, a presenca mitica na
comunicacdo das campanhas politicas na cidade tem sido essencial para a
conquista o eleitorado. E no processo eleitoral que a populacio se reconhece
enquanto identidade cultural, pois compartilha de um conjunto de valores, costumes,
simbolos, tradicBes, préaticas cotidianas, mas, sobretudo, revela seus anseios,
colocados em evidéncia durante esse periodo. A comunidade reflete sobre ela
mesma e, assim, ao votar no candidato que julga representa-la, busca preservar a
sua identidade. Essa reflexdo é ativada pelo discurso eleitoral, pela propaganda
politica, pelos programas eleitorais e pela cobertura da imprensa, que exaltam os
aspectos da regido cultural como a histéria, a meméria, a concepcao de mundo, a
percepcdo da realidade e, sobretudo, os mitos.

Em Pozenato (2011) entendemos que uma regido cultural constitui-se,
também, por decisdes politicas, integrantes de um processo historico e que
influenciam na formacdo ou reafirmacdo das identidades culturais. Diante disso,
observamos que com foco na dominacao, para assegurar a integridade do territorio,
o Império habitou as terras do Rio Grande do Sul, primeiro com a distribuicdo das
sesmarias e, posteriormente, com a implantacdo do projeto de colonizacdo. Essas
sdo apenas algumas das decisdes politicas, além dos Tratados de Tordesilhas,
Madri e El Pardo, que definiram ndo apenas as delimitagdes territoriais, mas
influenciaram na interacdo entre as pessoas, nas relagdes de poder, na organizacao
estatal e na preservacéao das culturas. Assim, podemos considerar que as decisdes
politicas e econdmicas estdo no centro da formacédo da regido cultural, em que o
gaucho e o colono constituiram-se enquanto identidades. Portanto, acordos politicos
definiram a regido do ponto de vista geogréafico e as relagdes no interior dela
contribuiram na formacédo das identidades que, em busca da sua preservacao,
mitificaram o gadcho e o colono, perpetuados no imaginario social por meio de um

processo persuasivo de discurso, seja ele literario, histérico ou midiatico.
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Todavia, a construcdo das identidades parte de um projeto politico e
econdbmico de dominacdo, e tanto os gauchos quanto os colonos somente sao
reconhecidos socialmente quando, de alguma forma, ascendem no plano econémico
e aceitam as instancias de poder, passando a compartilhar dos mesmos ideais
daqueles que os dominavam. O gaucho, que antes pertencia a um grupo
marginalizado pela sociedade, assim como o indio e o escravo, ganha o status de
pedo e guerreiro quando incorporado ao trabalho nas estancias, e, com o tempo,
torna-se o “monarca das coxilhas”, defendendo o territorio em nome da Coroa. Com
a Revolucdo Farroupilha reafirmam-se os valores do gauchismo como a guerra, a
liberdade e a democracia. Entdo, o pedo-guerreiro vira heroi, e, explorado pela
histdria e pela literatura, transforma-se em mito. Constréi-se um patriménio simbdlico
que sera recorrente em diferentes momentos da histéria do Estado, mas,
especialmente, conforme verificamos neste trabalho, nos contextos de crises
econdmicas ou politicas e, na contemporaneidade, nos processos eleitorais.

Ja o colono deixa a sua terra de origem em virtude das mazelas geradas
pela implantacdo capitalista e, no Brasil, participa do projeto de colonizacéo, cujos
ideais atendem aos interesses econémicos e politicos do governo brasileiro e da
Itélia recém-unificada. Todavia, nos primeiros anos da imigracéo, diante do olhar dos
gauchos séo vistos como miseraveis e comparados aos escravos. Com o tempo, a
insercdo do colono na sociedade gaucha inicia com a integracdo dos seus
descendentes junto aos funcionarios como chefes de grupos, fabricantes, ajudantes
de engenheiros e, mais adiante, como inspetores de distritos e conselheiros. Assim,
a imagem do colono progride no curso da evolugdo econdémica da agricultura e
perde o seu carater pejorativo. Os imigrantes sdo oprimidos no Estado Novo de
Getulio Vargas, mas no centenario da imigracdo italiana a terceira geracdo de
descendentes resgata as suas origens, reconhece o seu passado, reconstroi a sua
historia, mitificando-a, de forma que esse processo reflete na escolha dos seus
representantes politicos.

A histéria, o passado, os feitos, as dificuldades enfrentadas, as disputas
territoriais, entre outros, constituiram os mitos do gaucho e do colono, que estéao
presentes no imaginario social e traduzem-se no cotidiano, desde a simples escolha
de determinado cardapio para a refeicdo, as celebracdes comunitarias e a definicdo

de uma candidatura a prefeito do municipio. De acordo com Eliade (2004),
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compreendemos o mito como algo vivo, presente nas a¢des, nos habitos, nos rituais
e no modo de agir e pensar das sociedades. Portanto, como verificamos
anteriormente, em um processo eleitoral, a comunidade compartilha dos valores
préprios da sua identidade cultural, que encontram nos mitos a forma ideal de
representacdo. A propaganda politica torna-se um meio de expressdo mitica,
contribui com a sua reafirmacédo e manutengdo. Dessa forma, 0s mitos que sao uma
realidade viva, para onde o homem recorre em busca de explicacdes ou,
simplesmente, para justificar as suas acdes, sao acionados na definicdo de um
candidato a prefeito.

Verificamos na conducdo dessa pesquisa a apropriagao dos mitos do colono
e do gaucho pelo marketing politico da campanha eleitoral, com o intuito de
conquistar o eleitorado. Nessa ocasido, foram acionados uma série de componentes
da candidatura, a partir dos valores miticos, como o contexto politico e econémico
no qual estava inserida a campanha, o programa de governo, o partido, os simbolos
da cidade e a trajetéria do candidato. As percepcdes do marketing politico, em
relacdo a esses aspectos, e, por meio da realizacdo de pesquisas qualitativas,
propiciaram ao ato comunicativo a constru¢cdo de mensagens alusivas aos mitos do
colono e do gaucho consolidando os lagos imaginais da sociedade. Em Maffesoli
(2001) compreendemos o0s imagindrios sociais como uma vibragdo comum, uma
sensacao compartilhada, algo impalpavel. A cultura contém parte desse imaginario,
mas ndo se reduz a ela, pois pode ser descrita, enquanto o imaginario € o
imponderavel. A partir dele podemos, por exemplo, explicar o fato de o mito do
colono ser vivenciado, inclusive, por aqueles que ndo pertencem a cultura do
imigrante italiano e que, qguando em contato com a mensagem mitica, passam a
vivencia-la. Podemos citar, como exemplo, as eleicbes para o governo do Estado
em 2014, em que se observa a populacao das diversas regides culturais do Estado
atribuir ao candidato do PMDB, José Ivo Sartori, qualidades do homem trabalhador,
valor préprio do mito do colono. No entanto, ressaltamos novamente que 0 n0sSso
objeto de estudo esta relacionado as campanhas eleitorais de 1996 e 2000 da
Frente Popular. Portanto, as inferéncias realizadas a partir da nossa percepcéo
sobre os mitos a campanha ao governo do estado de 2014 ndo estdo em analise
nesta pesquisa, mas o referencial tedérico acumulado neste trabalho abre a

perspectiva de avancar nesse sentido.
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No processo discursivo das eleicbes de 1996 e 2000, conforme Antdnio
Fausto (2001), verificamos o cruzamento dos campos sociais e midiaticos, a partir do
momento em que se extrai da esfera do imaginario coletivo os elementos para a
construcdo da mensagem midiatica. Compreendemos 0s campos sociais, de acordo
com Rodrigues (2000), como uma instituicdo legitima, com capacidade para impor,
reconhecer e reorganizar uma hierarquia de valores, na construcéo das identidades.
Apesar de autbnomo, o campo social interage com os demais e, nesse caso, com 0
campo midiatico — que possui caracteristica do social, mas busca afirmar-se como
uma instituicdo independente.

Porém, o campo midiatico em analise neste trabalho reduziu-se a televiséao,
especificamente aos programas eleitorais da Frente Popular, veiculados no horério
eleitoral gratuito de propaganda eleitoral. As mensagens que identificamos
demonstraram a capacidade de apropriacdo dos mitos pelo discurso produzido no
marketing politico, ressignificando-os no imaginario coletivo por meio de um
processo persuasivo de comunicacdo, que atuou por meio da identificacdo dos
eleitores. Lembramos que, na atualidade, a televisdo representa um canal de
reproducdo e perpetuacdo do imaginario, em que predomina um pensamento
hegemonico cultural. Portanto, os meios de comunicagdo contribuem nessa
formacado cultural ao influenciarem as percep¢des humanas, extraindo do meio
social e histérico os seus simbolos, seus significados, e perpetuando os mitos
conforme o interesse do proprio meio.

Mesmo competindo com a programacao televisiva diaria, os programas
eleitorais, neste trabalho, tanto por sua férmula discursiva e imagética,
demonstraram o potencial de influéncia nas decisGes do eleitorado. Eles servem
como combustivel ao imaginario social, pois suas mensagens ganham as ruas, as
conversas entre os eleitores e estimulam a militancia a movimentar-se em torno da
candidatura. Cabe ressaltar a capacidade de influéncia da midia televisa nos lares
das sociedades contemporaneas, transformada em palco das disputas pelo poder
politico, ao ponto de serem criadas agéncias de marketing politico que trabalham
para desenvolver estratégias e formulas especificas de atuacdo nesse meio.

No entanto, € importante destacar, de acordo com Wolf (1999), que o que
define o desempenho da mensagem é a forma como estd organizada, adequando-

se aos fatores pessoais que o destinatario ativa quando a interpreta. Assim,
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observamos que as mensagens veiculadas nos programas eleitorais de 1996 e
2000 séo elaboradas em busca da identificacdo do eleitorado com a candidatura.
Por meio do conceito da antropologia aplicada por Mircea Eliade (2004), verificamos
nessas mensagens o resgate mitico do colono com referéncias ao passado, a saga
do imigrante, aos modelos exemplares e a valoracédo de elementos como a familia, o
trabalho e a solidariedade, estas expressas nas decisbes comunitarias por meio do
Orcamento Participativo. Além disso, 0 mito manifesta-se na simbologia musical da
Tarantella, da trajetéria do candidato e na propria formacdo da chapa majoritaria
composta, em 1996 e 2000, por vice-candidatas de sobrenome italiano. Dessa
forma, os programas eleitorais proporcionam a comunidade, nesse resgate cultural,
0 sentido a existéncia ao reconhecerem nos discursos eleitorais da Frente Popular a
sua identidade e a origem dos padrbées vivenciados no municipio. As mensagens
apresentaram-se como compativeis as suas crencas. Também, sob o olhar
antropologico de Eliade (2004), observamos nesses programas as referéncias ao
mito do galdcho na exaltacao discursiva sobre o idealismo do candidato a prefeito, a
sua coragem, sua forca e capacidade de lideranca. O mito esta presente ainda no
discurso do candidato na defesa do territério, ou seja, do municipio, frente as
politicas federais.

Na semiologia de Barthes o discurso mitico do colono esté representado,
nos programas eleitorais, nas imagens do Monumento ao Imigrante, da “crianca
imigrante”, do trabalho na terra e do suor do agricultor, nas cenas dos parreirais, na
estacdo férrea e nas imagens das industrias da cidade. Barthes nos ajuda a
interpretar ainda o mito do gautcho na foto do candidato como aluno do NPOR —
aludindo a cultura militarizada do Rio Grande do Sul, na figura do gaucho —, que,
montado em um cavalo, carrega a bandeira da Frente Popular pelas ruas de Caxias
do Sul e, por fim, nas fotos antigas do candidato como meédico, no acampamento do
MST, atendendo a populagéo. Encontramos ainda referéncias alusivas ao mito do
gaucho na cena em que o candidato retira um livro da prateleira do consultério e
nele aparece a bandeira do Rio Grande do Sul, no ritual do chimarrdo, em que o0s
moradores contam as suas historias de vida, no gaiteiro que compartilha com o
candidato a sua musica, bem como no grupo de tradicionalistas que atribui a Pepe

Vargas a construcdo da Casa do Gaucho.
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Porém, ressaltamos que o fato de os programas eleitorais ndo estarem
catalogados por ordem cronolégica desfavoreceu a andlise, pois como estavam
disponiveis ndo oportunizou identificar o turno eleitoral em que estavam inseridos.
Assim, partimos da nossa percepc¢ao e da memaria como participantes de ambas as
eleicbes, tanto como reporter do jornal Pioneiro em 1996 e assessora de
comunicacdo da Frente Popular nas eleicbes de 2000, além das entrevistas e
conversas informais com integrantes das campanhas. No entanto, o método
aplicado de analise de conteudo nos possibilitou classificar as mensagens dos 20
programas selecionados, o que contribuiu para a escolha dos programas eleitorais
em um universo inicial de 100 disponiveis. O método de analise de conteldo
contribuiu ainda para a identificacdo das palavras-chave, imagens e simbolos,
apontando a relevancia dos temas na ocasido e, dessa forma, identificando os
contextos politicos e econémicos nos quais estavam submetidos.

Todavia, verificamos que atuacdo discursiva midiatica verificada neste
trabalho teve interferéncia sobre o campo social, influenciando o imaginario coletivo
na construcdo das representacdes politicas. As situacdes de interferéncia midiatica
sobre esse campo acionam o imaginario coletivo, bem como a sua ressignificacao, e
sdo favorecidas pelo contexto da sociedade do espetaculo vivenciada no mundo
contemporaneo, conforme o conceito desenvolvido pelo tedrico francés Guy Debord
(1997). Compreendemos, em Debord, a midia e a sociedade organizadas em torno
do consumo de imagens-mercadorias e eventos culturais. Portanto, os programas
eleitorais e, podemos dizer, a prépria politica, estdo inseridos nesse contexto de
espetaculos imagéticos como produtos de consumo. Na analise de Debord (1997), o
espetaculo torna-se tanto um instrumento de pacificacdo como de despolitizacéo.

Assim, identificamos que as escolhas politicas do eleitorado, em ambos o0s
contextos analisados neste trabalho, representaram uma forma de preservacédo da
identidade cultural, mesmo na campanha de 1996, que significava uma mudanca de
paradigmas politicos a cidade. Essa constatacdo reflete que a candidatura soube
utilizar os mitos do ponto de vista estratégico do marketing politico e compreendeu a
importancia relegada a eles pela comunidade. Ressalta-se que nessa percepcao
nao estamos atribuindo unicamente ao uso do mito a vitéria do candidato Pepe
Vargas, mas refletindo sobre a importancia deles para a comunidade no contexto

eleitoral.
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Diante disso, podemos vincular a eficiéncia das formulas aplicadas na
comunicagcdo das campanhas eleitorais de 1996 e 2000 ao resultado da
despolitizacdo proporcionada pelo espetaculo midiatico — sobre a qual podemos
avancar em uma proxima fase da nossa pesquisa —, mas podemos adiantar que
entre os aspectos de despolitizacdo esta a substituicdo dos partidos pelos meios de
comunicacdo na mediacdo com os eleitores. Cabe ressaltar ainda que, ao analisar
os discursos produzidos pelo marketing politico da campanha eleitoral de Pepe
Vargas, percebemos que a politica-ideolégica esta sob o manto dos mitos.
Entretanto, mesmo nas mensagens em que 0S programas eleitorais procuraram
demonstrar as diferencas politicas das candidaturas em disputa, verifica-se que se
sobrep@e o discurso em torno da identificacédo cultural, por meio das alusdes miticas.
Assim, 0 mito, que na semiologia de Barthes (2001) ndo é uma fala despolitizada
tem uma intencdo ideoldgica e nos programas eleitorais serve-se da despolitizacdo
da massa social para conquista do voto.

Por fim, o homem moderno, mesmo diante do pensamento cientifico,
desenvolve légicas proprias para explicar o desconhecido. Encontra nos mitos, nos
feitos dos seus antepassados, nos tempos primordiais e exemplares, a justificativa
para as suas acdes no presente, repetindo-as ao longo da histéria e perpetuando
nas suas decisdes politicas.
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