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Garotas Ruidosas

A batida de um coragdo. O toque de um alarme. Uma porta batendo. Um trovao. Uma nota
silenciosa. Um grito que ndo se deixa ecoar. Nos acostumamos com os burburinhos: o mundo ¢
barulhento, mas, para nds, sempre existiu um som de fundo — uma voz estridente, detentora dos
graves, a qual ndo tivemos poder de escolha, a qual nem os fones inibem. Por isso, somos ruido.
Sim, ruido: dissonante, irrestrito, que incomoda, desafia. Nao somos a banda de fundo da festa de
alguém, nem a musica calma que toca no elevador. Nao somos o acompanhamento; somos o som
principal. Somos a distor¢do desconfortdvel. Somos o solo, mas ja ndo estamos sozinhas.
Esperam de n6s um som moderado, controlado, que se encaixe nas caixas de som. Esperam que
suavizemos, que nos acomodemos nas baixas frequéncias. Nao somos sereias para dizer o que
querem ouvir — para encantar os timpanos anestesiados de quem ndo quer escutar. Porque
emanamos o que somos: uma explosdo de timbres, uma onda pesada, imperfeita, crua, saturada

de sentimentos.



RESUMO

O presente trabalho contempla um projeto de design com base no Human-Centered Design
(HCD) para fomentar a atuacao e visibilidade de mulheres nos géneros musicais punk e rock. A
pesquisa parte de uma andlise interseccional da industria musical e propde solugdes praticas que
respondam as demandas especificas de mulheres nesse contexto. Para isso, o projeto viabilizou,
através de entrevistas e questiondrio, mapear desafios como infraestrutura, ergonomia dos
instrumentos musicais, preconceitos de género e autoestima. O uso das metodologias de Ellen
Lupton, Bernd Lobach e Stickdorn & Schneider resultou em uma solug¢do que compreende um
amplificador de guitarra ergondmico vinculado a um servigo de gravagao e distribui¢do musical
exclusivo para mulheres, além da criagdo de uma identidade visual forte. Este trabalho reforga o
papel do design como agente de transformacao social, destacando sua capacidade de desconstruir
estereotipos de género e impulsionar a participagdo de mulheres em espagos tradicionalmente

excludentes.

Palavras-chave: Design; Design Centrado no Ser-Humano; Musica; Género; Subcultura.



ABSTRACT

This work presents a design project based on Human-Centered Design (HCD) aimed at fostering
the participation and visibility of women in the punk and rock music genres. The research adopts
an intersectional analysis of the music industry and proposes practical solutions to address the
specific needs of women in this context. To achieve this, the project utilized interviews and
surveys to identify challenges such as infrastructure, musical instrument ergonomics, gender
biases, and self-esteem. Applying methodologies from Ellen Lupton, Bernd Loébach, and
Stickdorn & Schneider resulted in a solution comprising an ergonomic guitar amplifier connected
to a music recording and distribution service exclusively for women, alongside the development
of a strong visual identity. This work underscores the role of design as a driver of social
transformation, highlighting its capacity to dismantle gender stereotypes and promote women's

participation in traditionally exclusive spaces.

Keywords: Design; Human-Centered Design; Music; Gender; Subculture.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Banda Goldie and the Gingerbreads...........c..occeviiiiiiiiiiniiiiiceecee 7
Figura 2 — The LAVEIDITAS......cooiiiiiiiiieie ettt sttt st 10
Figura 3 — Les BatlEttes.....ccuuieiiiiiiiiieiiee ettt sttt ettt 11
Figura 4 — Dara PUSPITA......ccouiiiiiiiiiiieee ettt ettt ettt ettt e et e e beesabeeaeeeas 12
Figura 5 — The Blue Star SISTEIS.......ccuiiuiiiiiriiriiiieeiereeeet ettt 13
Figura 6 — The Pleasure SEEKETS.......cccviiiiiiiiiiiiiiiriceetestee sttt 14
Figura 7 — Siouxsie and Jordan at Eric's Club, Liverpool, 1978.........ccccooiiiiiiiiiiiiiieceieeee 16
Figura 8 — BiKini Kill.......cc.ooiiiiiiiie et et ettt e 17
Figura 9 — Bikini Kill Issue #2 GIirl POWET........cocooviiiiiiiiiiiiiiiicceceeecseee e 18
Figura 10 — FANZINe JIZSAW.....ccueiiiiiiiiiiieiiee ettt ettt et sbte et ebeesaneenneeeas 19
Figura 11 — Celly Campello.......cooueeiuiiiiiiiiieiiee ettt 20
Figura 12 — Cilibrinas do BdeN...........coveuieivieieeeeeeeeeeeeeeee e 22
Figura 13 — AS IMEICENATIAS. ...ccuviiiieeiiieiie et ettt ettt et te et et e st et e et e e et e sabeesbeeenbeesseesnneesneeens 24
Figura 14 — 3D Punk ROCK......cccuoiiiiiiiiee ettt 25
Figura 15 — POLY SEYTENE.....cueiiiiiiiieiiee ettt ettt ettt bee s enaeeeas 28
Figura 16 — SUZT Q..eneiiiiee ettt ettt ettt b e et et et e e saeeenneeneas 29
Figura 17 — Propaganda de cigarros, ano desconhecido...........ccceevueeviieniiiiiieniieiienieceeeeeeee, 30
Figura 18 — Propaganda de cigarros, 2012..........cociiieiiiieiieeieeee e evee e 31
Figura 19 — Car Shopping: Battle of the Sexes, pega publicitaria............ccceeeevveeeiieerieeeciee e, 32
Figura 20 — How to Talk to Girls at Parti€s..........c.ccccvuvieiiiieiiieeiieeiee et 33
Figura 21 — “As mulheres precisam estar nuas para entrar no Museu de Arte de Sao Paulo?”.... 34
Figura 22 — Fanzines R10t GITTL.........c.ooooiiiiiiiieiie et 37
Figura 23 — Tecelas na escadaria da Bauhaus, 1927...........cccoiiioiiiiiiie et 39
Figura 24 — Celebrating the women of the Bauhaus...........c.ccccouvieiiiiiiiiinee e, 40
Figura 25 — Lupe Duarte soldering an amplifier in the Fender factory, ano desconhecido............ 46
Figura 26 — Fases d0 HCD.......cc.uoiiiiiiiie ettt et e tae e aae s v e e saaeeesnaeeenneeens 50
Figura 27 — Metodologia de Ellen Lupton...........ccciiiiiiieiiiieciieccee et 51
Figura 28 — Business Model Canvas...........ccccuvieriieeiiieeiiie e eireesieeesveeesveeesiveeeseseesnseesnneeenns 60
Figura 29 — Moodboard Women’s MUSiC EVENL..........ccccuvieiiiiiiiiiiiiiieccieeee e 62
Figura 30 — Women Grammy Nominees OVer TIMe..........cccveeriieeiiieeiieeeiieeeiee e eeivee e 63
Figura 31 — Moodboard We Make NOISE.........cccueiecuiieriiiieciieeciieeciee e e eeeeetee e eveeeseveeeseveeeeneeens 64
Figura 32 — Moodboard PWI T€COTAS. .......eieiuiieeiiieeiieeeieeeciee ettt e e e ae et e e e aaeesaaeesereeesaneeas 66
Figura 33 — Moodboard Referéncias visuais L..........cccccviieiiiiriiiiiiie e 67
Figura 34 — Moodboard Referéncias visuais IL...........cccoeeiiiiiiiiiiiiiiciecce e 67

Figura 35 — Nuvem de Palavras.........c.ccocuiiiiiiiiiiieciee ettt e svee e e 68



Figura 36 — Criag@0 de formas L.......cooiiiiiiiiiii e 71

Figura 37 — Criag@o de formas IL........cccoooiiiiiiiiii e 71
Figura 38 — Criacao de forma com refinamentos e aplicacao de simbolo...........cccccveeevveeerveennnenn. 72
Figura 39 — Paleta de COres.....co.ueiuiiiiiiieiieeeeeee ettt sttt 73
Figura 40 — Estudos de tIpOZrafia.........cccueeeiiieiiiieiiieciie ettt e e e e s e sane e es 74
Figura 41 — Tipografias Selecionadas...........ccccuieriuiieriiiieiiieeciee ettt e e saaeesnae e 75
Figura 42 — STMDBOL0.......oiiiiiiii ettt ettt 76
Figura 43 — Geragao de alternativas de amplificadores..........coeoveeeviiieeiiieniiieeeee e 80
Figura 44 — Selegdo da alternativa de produto.............cooieiiiiiiiiiiiiiniiieeeee e 83
Figura 45 — Website Women in MUSIC.......cooueiiiiiiiiiiiiiieieeteeet et 85
Figura 46 — Aplicativo WOmen 1N IMUSIC........eoiuiiiiiiiiiiiieiieeie ettt 86
Figura 47 — Canal do YouTube HERVOIULION.........cooiiiiiiiiiiiiiiiicceecceeeeeeee e, 87
Figura 48 — Website Efusiva RECOTdS. .........ooiiiiiiiiiiiieeeeeee e &9
Figura 49 — Website Women’s AUdio MISSION.........cooiiriiiiiiiiiiinieeieeieeeieeiee et 90
Figura 50 — Jornada da USUATIA.........coouiiiiiiiiiiieiieceeeeeee ettt 91
Figura 51 — FIuxograma de SEeTVIO........c.evuiriiriirieiieieeiieie ettt 92
Figura 52 — Mapa de Stakeholders...........coeiuiiiiiiiieieeeeeeee e 93
Figura 53 — BlUeprint de SeIVICO0.......couerieriiiieriieieeieeteeteee ettt 94
Figura 54 — Manual de identidade ViSual...........cccoeiiriiiiiiiinieieie e 95
Figura 56 — Strap de UILAITA........ccoouiiiiiiieeiiee ettt et et e et eetre e e aaeesnneeesnseees 96
Figura 57 — Lambe-lambe da Marca...........cocoeieiiiiiiiiiiieeiereeeeeeee e 97
Figura 58 — Render do Frontwoman 10...........cooueiiiiiiiiniiiireeeeeeeee e 98
Figura 59 — Render do Frontwoman 10..........coocueiiiiiiiiniiiieie e 99
Figura 60 — Prototipo de Produto...........coueeiiiiiiiiiiieeee et 100

Figura 61 — Embalagem do amplificador...........cocoviiriiiiiiiiiiieeeeeeeee e 101



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Fases de eXecuGA0 dO PIOJELO......eiiiviieciiieeiiiieeiieeeiteeeiee et e esereeesereeeaaeeeaaeeensaeesnneees 49
Quadro 2 — Analise visual da marca Women’s Music Event...............cccooooiiiiiiiiiiiiiiic e, 60
Quadro 3 — Analise visual da marca We Make NOISe...........coocuiiiieiiiiiiieiiiiieeeeee e 62
Quadro 4 — Analise visual da marca PwWr r€COTAS. .......ueeeriieeriieeiieeeiiee e eee e e saee e e 64
Quadro 5 — Analise de FUNGAO........cuuiiiiiiiii e et e s 74
Quadro 6 — Analise de Produto...........oocuiiiiiiiiiiiece ettt 75
Quadro 7 — Alternativas de produto € caracteriStiCas..........ccveevurreriuveerieeeriieerieeereeeeveeereeeeneees 77
Quadro 8 — Analise do servico Women 1N MUSIC........ccuuiiiiiiiiiiiieiiieec e 83
Quadro 9 — Analise do servico HERVOIULION. .........cccuiiiiiiiiiiici e 84
Quadro 10 — Analise do servigo Efusiva Records.............cccoiiiiiiiiiiiiiiiiieciee e 86

Quadro 11 — Analise do servigo Women’s Audio MISSION.........ccccueiiieiiuiieeeeiiiie e e 87



LISTA DE SIGLAS E ABREVIATURAS

DIY — Do-It-Yourself

ECAD — Escritério Central de Arrecadacao e Distribui¢ao
GRC — Girls Rock Camp

HCD — Human-Centered Design

IFRJ — Instituto Federal do Rio de Janeiro

J.O.M.O. — Joy of missing out

UFRGS — Universidade Federal do Rio Grande do Sul
WAM — Women's Audio Mission

WIM — Women in Music

WME — We Make Noise

ZINES — Fanzines



SUMARIO

1. INTRODUGAO . .....ecuirerererererisessesesessssssssasesssssessssesesssssessssessssssssssssessssssssssessssssssssasesssssessasessseses 1
1.2 OBIETIVOS. ...ttt ettt ettt et e et e sseesbeesaesseensesseesseenseesaenseensenseans 2
1.2.1 ObJetiVO GeIal.....coueiuiiiiiiiiiiiiiieieeiceteeee ettt sttt 3
1.2.2 Objetivos ESPECTIICOS. ...uuiruiiriiiiiriiiriiiieeieseee ettt 3
1.2.3 JUSHHTICALIVAL .ottt ettt sttt e et e st e et e e naeeeas 3
2.1. UM OLHAR SOBRE BANDAS FEMININAS DE ROCK.........ccccceeiiiiiiiieniieeeeeee, 6
2.1.1 Mulheres Punk: um viés do 10CK.........ccuoiiiiiiiiiiiiiicie e 14
2.1.2 O Movimento Ri0Ot GITTL........cc.oiiiiiiiiiiiieie e 16
2.1.3 Protagonismo feminino no rock e no punk brasileiros............ccccceeveeviiriienienneennen. 19
2.1.3.1 O BRock feminino e a industria fonografica no Brasil............cccceceeiiiniiiiienne 23
2.2. INTERSECCIONALIDADE E MUSICA........coooitiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees v 26
2.3. DESIGN E GENERO.....cccoootiiiimiiiineieeiseeie sttt 26
2.3.1 Garotas a frente: performance de palco, midias € SEmMIOtiCa.........eeevuveeevieerreeennnennns 26
2.3.2 Faga-vocé-mesma: fanzines, experimentagcao € autonomia............eeeveeeeuveerruveennnnnn. 34
2.3.3 Revolution Girl Style Now: mulheres e instrumentos musicais...........ccccveerevveennnenn. 41
2.3.3.1 Amplificadores, efeitos sonoros e mao-de-obra feminina..............ccccevveneee. 43

2.3.3.2 Casos de criatividade e musica em produtos: o DIY como pratica feminina na
criacao de artefatos SOMOTOS. ......cuviiiiieeciiie ettt e e eav e e eareeeaeeas 47
3. METODOLOGIA 49
3.1. HUMAN-CENTERED DESIGN......ccceeitiitiiinietieieniesieete ettt 49
3.2. DIRETRIZES PROJETUALIS ..ottt sttt et 50
4. QUVIRuuuueiueiniisnicsenseesssissssssssssnssssssssssssssissssssssssssssssstsssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssaes 52
4.1. PESQUISA DE CAMPO......coiiiiititeeee ettt sttt st 52
4.1.1 Pesquisa QUAantitatiVa.........c.eeeueeeeiieriierieeriieeieerieeeteeieeeereeteesereebeessaeenseessseenseessseenne 52
4.1.2 Pesquisa QUAlITAtIVA. ........cccvieriieeiieiie e eiee et et et e et eere et e seaeebeessbeenseessseenseesnneenne 54
4.2 PEISOMNAS. ....eeutieiieiieeeite ettt ettt ettt ettt ettt st e bttt e bt st e e bt e et e e ebe e s e e bt e e bt e nbeeeteens 58
4.3 BIICTINE. .. cutieiieeie ettt ettt ettt e et e e b e et e e be e heeenbeestaeenba e naeenbeesaeenraan 58
A4.T O QUEY ettt bbbttt b et e bt et 58
ALA.2 POT QUE....eeieeeiieeette ettt et ettt e sttt e et e e st e e e ab e e e sbee e st eeennteeenbeeenneeeennaeeeareens 59
443 COMO? ittt ettt ettt et ettt ettt e b e st bee st s 59
5. CRIAR 59
5.1. BUSINESS MODEL CANVAS . ..ottt 59
5.2. PROJETO DE MARCAL ... .ottt sttt s 60
5.2.1 ANALISE d€ MATCA....c..eiiiiiiiiiiiieieeee ettt 61

5.2.1.1 Women’s MUSIC EVENT....ccovuuiiieeeeeeeeeeeeeeee et e e e e e e e e as 61



5.2.1.1.1 WE IMAKE NOISE...eneeeeeeeeeeeeee e ee e e e e e eaeaeeeeeeeereenraaaaeas 63

S.2. 1111 PWI TECOTAS. c.eviieeiiieeeiie ettt et ettt et e e et e et eeesaeeesbeeensneeennnas 65

5.2.2 Naming € CONCEITO.....ueeeurreeiieeeieeeeireeeiteeesieeesreeesseeessreeessseeassesssseessseeessseesssseeenns 68

5.2.3 Criagao de FOImMAS.......cccuviiiiiiiiii e et 70

5.2.4 Paleta de COTS....cuviieieiieeiiiieeieeeiee ettt ette e ite e et e e st e e ebeeestaeeesseeensseeenneesnnneesnseens 72

TN T 1010 ¢ ) i - RSP PR 73

5.2.6 STMDOI0....etiieiiie et et e et e et e e e e e nbeeennbeeenbeeenaee s 76

5.2.7 PAQIONAZENS. ...ceeuiieiiiieeiiee ettt et e et e e te e et e e s tae e st e e e aeeensaeeennseeenaeeennaeeennes 76

5.3. PROJETO DE PRODUTO........ccooiiiiiiiiieiiecie ettt ettt et et estee e esaesesaeseesnseeneas 77
5.3.1 ANAlISE de ProdULO.....cccuviiiiiieiie et ettt 77

RN T 1) s Tol ) L 1o J USRS 79

5.3.3 Geragao de alternativas de produto............ccveeeriieeiieeeiiie e 80

5.3.4. MAtEI1AIS € PIOCESSOS. c.uuvveerurrrerrreerreeesseeensreeessseeasseeansaeessseesssesessseesssseesssseesssseennnes 83

5.4. PROJETO DE SERVICO.......ccoioiiiiiieiiieiteiee ettt et siaeeseessaessaesaaaesseesseeenseas 84
5.4.1 ANALISE A€ SEIVIGO....cuviiiiuieiiitiieeitee ettt eete et ete e et e e ette e et e e e teeeeeteeeereeeeaseeeeaneeens 84

5.4.1.1 WOMEN 1N IMUSIC.....vieiiiieiiiieeiiteeite ettt et aeeeeaeeeare e seteeesbeeennseesnseeenees 84

S54.1.1.1 HERVOIULION. ...ttt ettt e e 86

5.4.1.1.1.1 Efusiva RECOTAS.......eoiiiiiiiiiiieiiiciecieee ettt 88
5.4.1.1.1.1.1 Women’s Audio MISSION........ccceeriirriierieeriienieesieesieeieesneeseesereeseenenes 89

5.4.2 Jornada da USUATIA.........ccueeiiieriiieiieiie ettt eie ettt et e seveeaeeseaeesaessaeesseessseensaesssaans 91

5.4.3 FIUXOEIrama d€ SETVICO......cccuieruiiriieirieeiieitieeteesteeeteesieeeveesseeesseenseessseeseeesseesssesnsens 92

5.4.4 Mapa de Stakeholders..........ccoieiiieiiiiiiieieeeie e 93

5.4.5 BIUCPIINE A€ SCIVICO...c.uiiiiiiiiiieiieeiieeieeeie ettt ettt e aeesereebeessaeebaeesseenseennns 94

6. IMPLEMENTAR.......cionniinuinnninneisssnssssnssssssssssssssssasssssssssssssssssasssssssssssssssssassssssssassssssssassssssssass 94
6.1. DESIZN @ MATCA......c.eiiiiieiiieiiecie ettt ettt e et e ete e et eeteesseeenbeessaeenbeessseenseenseesnseenseaans 94
6.2. Desi@n de ProdULO.........cccvieiiiiiiieiiecit ettt ettt et et neas 97
0.2.1. PTOtOTIPAZEIM. ... iieuiieeiieeiieeieeieeeie et et e et e et e ebeesaeeesbeesaeessseesaeensaeseessseenseessseenseanns 99

6.2.2 EMDAlaEmM......cooiiiiiiiiieiiieeeiie ettt e et e ennee s 101

6.3. DESIZN A@ SCIVIGO....cuiiiuiieiieiiieiieeieeiee ettt e et e et e ebeesteeesbeeteeeebeessseesseesseesnseenseessseenses 101
6.3.1. PrOtOTIPAZEIMN. ...uviiiiieiieiie ettt ettt et et e et e seaeebeeseaeesbeesabeesseessseessaessseenseessseenses 102

7. CONSIDERACOES FINAIS.......coereuereereresseressasessssssssessessssssesessessssssessssssessssssssssesssssssssseses 102
8. REFERENCIAS.....oucuuenmensnseusnsinssssssessssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssassssesess 104
APENDICE A — QUESTIONARIO........couummermnensnscnssscssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssesses 111
APENDICE B — PERSONAS. ....occueereieerensernssessesessessssssessssssssssssessassssessssesssssssesssessassssessssessess 116
APENDICE C — PADRONAGENS......ooveueterrireressesessessessssesssssssessssessessssesssssssesssssssessssessasesses 118
APENDICE D — ANALISE DE USO..cu.coumenmscnsscusnscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 119
APENDICE E - DETALHAMENTO TECNICO DO PRODUTO.......ccconeumeumeennenssersessens 120

APENDICE F — PROTOTIPAGEM DE PRODUTO.........cocvvvrereseerrssessessessessessesssssessssessenes 120



APENDICE G - PROTOTIPAGEM DE SERVICO 123



1. INTRODUCAO

No periodo pos-guerra, particularmente nos anos 60, movimentos revoluciondrios
promoviam liberdade de expressdo e causas sociais como a luta pela igualdade de género. Foi
nessa época que surgiram grupos musicais nos mesmos moldes de 7he Beatles em paises como
Estados Unidos, Inglaterra e Franca. Na América do Sul, o acesso a instrumentos elétricos foi
mais tardio, e por isso, ¢ o final da década que configura a eclosdo das bandas de rock e seus
subgéneros no Brasil (Ramos, 2009).

Por ser um meio dominado pelo género masculino, carecem registros fonograficos e
audiovisuais das primeiras bandas de rock formadas por mulheres, mas isso ndo significa que
elas ndo tenham existido (Bastos, 2019). Bandas como As Andorinhas (Porto Alegre), The
Liverbirds (Liverpool), Luv’'d Ones (EUA), She’s (EUA), The Blue Star Sisters (Hong Kong) e
Dara Puspita (Indonésia) foram além do formato tradicionalmente imposto, em que mulheres
estavam a frente apenas dos vocais: guitarra, baixo, bateria e sintetizadores tornaram-se seus
maiores aliados para romper com o sexismo nos palcos e fora deles.

Segundo Maria Beninca (2021), bandas como estas foram o embrido de periodos
musicais de intenso protagonismo feminino, como o punk na década de 70 e o movimento Riot
Grrrl na década de 90. O legado deixado por estas artistas perdura atualmente através de bandas
formadas integralmente por mulheres — tanto as que praticam como /hobby, quanto as que
exercem como profissdo — e de profissionais qualificadas que atuam nos processos de producao,
masterizacdo, mixagem, distribui¢do e assessoria de imprensa, funcdes que ainda hoje sdo
associadas aos homens, mas que, ja hd algum tempo, sdo desempenhadas por mulheres, porém,
sem a devida valorizagao.

Dessa forma, esta pesquisa possibilitara uma reflexao aprofundada sobre a producao
musical conduzida por mulheres, esta que ¢ uma forma de expressdo, empoderamento e
construcdo identitaria. Para isso, ¢ necessario compreender a historia do rock e do movimento
punk através de uma andlise interseccional (com um olhar voltado também para questdes de raga,
classe, género e etarismo, por exemplo).

Para uma compreensao abrangente, o olhar das profissionais da musica ¢ de suma
importancia, pois ¢ através delas que os sons sdo criados. Portanto, a pesquisa integra um

questionario realizado com 61 musicistas (iniciantes, entusiastas e veteranas) com idades entre 18



e 60 anos das regides Sul e Sudeste do Brasil. O questionario foi disponibilizado de maneira
on-line entre os meses de abril e junho de 2024 e os resultados encontram-se no Apéndice A
desta monografia. Para complementar a pesquisa de campo, também foram conduzidas
entrevistas de maneira parcialmente estruturada com as musicistas Lucinha Turnbull, Julia Barth
e Sofia Vidor.

Além disso, foram conduzidos estudos sobre musica e género por meio da semidtica para
elucidar como as linguagens, sons e representagdes visuais se relacionam com a performance
musical. Ainda, buscou-se entender a relacao do design com praticas Do It Yourself: associado ao
punk e as comunidades de fanzine, trata-se do método de construir, modificar ou reformar
produtos com mao-de-obra propria, economizando recursos naturais e fazendo uso de materiais
ja existentes a disposicdo, sendo uma maneira sustentavel e customizada de se atribuir um novo
sentido a algo.

Ao longo dos primeiros capitulos, sera possivel compreender o surgimento do rock e do
punk e de que maneira as mulheres e musicistas foram importantes para as transformacdes
historicas que constituem esses géneros musicais. Também sera abordado como se da o acesso
das mulheres a equipamentos sonoros e, sob uma perspectiva interseccional, quais sdo as
dificuldades enfrentadas por esse publico.

O método utilizado para guiar as etapas projetuais foi o Human-Centered Design, que
constitui-se como um método focado no usudrio ¢ em suas necessidades. Para a concepgdo da
marca, a metodologia utilizada foi a de Ellen Lupton descrita no livro Intuicdo, Criagdo, A¢do:
Graphic Design Thinking (2013); o desenvolvimento do produto foi concebido por meio do livro
Design Industrial: Bases para a configurag¢do dos produtos industriais (2001) de Bernd Lobach;
por fim, o servico foi fundamentado por Stickdorn e Schneider no livro Isto é Design Thinking de
Servicos (2014).

Espera-se que este trabalho possa contribuir para valorizar, reconhecer e incentivar as
mulheres no mercado musical do punk e do rock, e por consequéncia, promover um ambiente

mais inclusivo, equitativo e inspirador para as geragdes futuras.

1.2. OBJETIVOS



1.2.1 Objetivo Geral

Este trabalho visa desenvolver um projeto integrador de marca, produto e servigo para

incentivar e divulgar a atuagdo feminina no cenario musical do punk e do rock.

1.2.2 Objetivos Especificos

a) Contextualizar o protagonismo feminino no rock, no movimento punk e o surgimento da
producdo fonografica no Brasil;

b) Observar a insercdo de mulheres no punk (Riot Grrrl) e no rock e seu acesso a
instrumentos musicais elétricos e equipamentos de som por meio de uma andlise
interseccional;

c) Identificar praticas de incentivo e inclusdo feminina na musica e o uso do Do It Yourself
(DIY) e da experimentacdo para a concepcdo de artefatos sonoros e pecas de
comunicagao;

d) Investigar a pratica musical de mulheres musicistas, analisando dificuldades,

oportunidades e influéncia na construcao de suas identidades artisticas e profissionais.

1.2.3 Justificativa

Diante de um contexto em que as mulheres vém contribuindo cada vez mais na politica,
no ambiente de trabalho e em espacos académicos, o mercado musical persiste em ndo
acompanhar estes avangos. De acordo com o relatério “Mulheres na Musica” realizado pelo
Escritorio Central de Arrecadagdo e Distribui¢io (ECAD) em 2023!, e divulgado este ano, do
total de R$1,3 bilhdo distribuido pela gestdo coletiva da musica, R$817 milhdes foram
destinados a pessoas fisicas tanto do género masculino quanto do feminino. Deste montante,
cerca de R$65 milhoes foram repassados a pessoas fisicas do género feminino, o que corresponde
somente a 10% do total de contemplados. Ainda, dos R$65 milhdes pagos as mulheres em 2023,

70% foram destinados a categoria de autor e 25% para a de intérprete. Portanto, as demais

! Disponivel em: < https://media4.ecad.org.br/wp-content/uploads/2024/03/Report-Mulheres-na-Musica-2024. pdf >.
Acesso em: jul. 2024.


https://media4.ecad.org.br/wp-content/uploads/2024/03/Report-Mulheres-na-Musica-2024.pdf

categorias, como instrumentistas e produtoras fonograficas, ficaram com apenas 5% dos
rendimentos de direitos autorais distribuidos no ano passado.

Um estudo desenvolvido pelo DATA SIM (2019)* demonstra que de 593 respondentes,
60,54% tém a musica como principal fonte de renda. Ainda, das 538 participantes, 65,5% atuam
ha mais de 6 anos no mercado musical, porém, a maioria ainda € iniciante na sua area de atuagao,
ou seja, ndo ocupam cargos de gestdo ou direcdo. Os cargos de direcdo s6 sdo maioria em 5
areas: Criacdo Musical (55%); Produgdo / Staff / Técnica (30%); Produg¢do Executiva (39%);
Curadoria (35%); Comercial / Vendas (29%).

Dados como estes evidenciam o anseio pelo uso de boas praticas projetuais que
promovam uma maior valorizagdo por meio de servigos e equipamentos musicais que
proporcionem mais liberdade e conforto para as mulheres expressarem-se musicalmente. Além
da luta por espaco no cenario musical, as mulheres também enfrentam desafios em relacao a
tecnologia musical, ja que a ergonomia dos instrumentos e equipamentos sempre foi pensada a
partir da perspectiva masculina. Com isso, muitas mulheres demonstram dificuldades ao fazer
uso dos equipamentos disponiveis no mercado, ja que estes foram projetados para corpos
masculinos e nem sempre adequados as necessidades femininas (Doubleday, 2008).

Foi na década de 60 que surgiram as precursoras do que viria a se tornar o ativismo
musical feminista no punk da década de 70 e do Riot Grrrl na década de 90: bandas de garage
rock compostas por mulheres que usavam de seus equipamentos ¢ instrumentos eletrificados para
expressarem através de melodias dangantes e letras subversivas os empecilhos do sexismo.
Porém, muito pouco se tem documentado referente a existéncia destas mulheres como artistas,
por isso, as fontes aqui citadas tendem a se repetir, o que por si so viabiliza a iniciativa do
projeto.

Ainda, buscou-se contemplar bandas femininas do punk e do rock para além do contexto
eurocéntrico, reconhecendo a influéncia e importancia historica e performatica de musicistas do
Sudeste Asiatico e da América Latina. Portanto, ao observar a falta de reconhecimento e o
apagamento histérico de mulheres musicistas e profissionais do punk e do rock, bem como dos
servicos oferecidos a este publico (Gelain e Bittencourt, 2016), constatou-se a oportunidade de

elaborar um projeto integrador de marca, produto e servico e seu potencial de incentivar e

2 Disponivel em: < https:/drive.google.com/file/d/11a18n1k6 XGTAg V- GX6dV42Pus6DZst7/view >. Acesso em:
jun. 2024.
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valorizar o protagonismo feminino nesses estilos musicais para que estas profissionais sejam,
finalmente, conhecidas e reconhecidas.

Ha, também, a motivacao pessoal da autora, que, além de consumidora voraz de musica e
guitarrista, também participou da equipe de Comunicagdo e Registro da ultima edi¢cdo (2024) do
Gurias Rock Camp (GRC). O GRC ¢ um projeto social musical inspirado no Rock n’ Roll Camps
for Girls para meninas de 07 a 17 anos, que, ao longo de uma semana, sao ministradas oficinas
de voz, guitarra, baixo, teclado e bateria, bem como de composi¢do, performance e oficinas de
fanzines, e, ao final do sétimo dia, ¢ realizado o show de apresentacdo das bandas para os
responsaveis e apoiadores da iniciativa.

Além dos pontos supracitados, hd uma lacuna de trabalhos e artigos — especialmente em
portugués —, a respeito da temadtica de amplificadores e design, e, sobretudo, no que tange o
aspecto de género. Portanto, as investigagdes apresentadas sdo de grande relevancia e
demonstram uma oportunidade inovadora de projeto.

Este trabalho também tem como objetivo apresentar nomes relevantes para a historia da
musica e do design, ja que muitas dessas mulheres, além de musicistas, eram também designers —
levando em conta que muitas delas contribuiam na producao de fanzines, no desenvolvimento de
capas de discos, pdsteres, ingressos € na criagdo de instrumentos musicais improvisados. Dentro
desse aspecto de criagdo Do-It-Yourself, o uso de ferramentas como lapis, papel, caneta e demais

materiais analogicos foi de extrema importancia para elas, assim como para os designers.



2. REFERENCIAL TEORICO

Segundo Creswell (2009), a teoria ¢ o fundamento para a realizagdo de uma pesquisa, € o

que da forma as questdes investigadas e a coleta de dados.

2.1. UM OLHAR SOBRE BANDAS FEMININAS DE ROCK

“Esta novidade que eles chamam de “rock n’ roll”, eu ja venho fazendo ha anos”. A frase
dita por Rosetta Tharpe, mulher negra, nascida em 1915 no estado de Arkansas, representa a
importancia de seu pioneirismo como cantora e guitarrista de Blues, estilo musical que
posteriormente se transformaria no rock (Ramos, 2017). Inspiragdo para musicos como Etta
James, Little Richard, Elvis Presley e Eric Clapton, Rosetta ndo s6 provou que mulheres sabem
fazer musica, mas também que podem ser referéncia quando fazem (Wald, 2007).

O uso do rock como manifestacdo feminina na luta por direitos representou uma ruptura
com os padrdes tradicionais € uma busca por autoafirmacao pelas mulheres (Bastos, 2019). Por
isso, ¢ na década de 1960 que se percebe o advento das girlbands’.

E dificil afirmar qual foi a primeira banda de rock formada apenas por mulheres, mas
sabe-se que a primeira a assinar contrato com uma grande gravadora foi a Goldie and the
Gingerbreads, no ano de 1965. O quarteto, fundado em Nova York em 1962, era formado por

Genya Ravan (Goldie), Ginger Bianco, Carol Macdonald e Margo Lewis (Canosa, 2016).

* Ao contréario de uma girlgroup, na qual as mulheres desempenham apenas a fungéo de intérpretes, uma girlband é
composta por mulheres também no instrumental (Jacqueline Warwick, 2007).


https://www.routledge.com/search?author=Jacqueline%20Warwick

Figura 1 — Banda Goldie and the Gingerbreads

Fonte: Rolling Stone (2021)*.

Devido a insuficiente divulgacao de bandas femininas por parte da midia, foi somente em
2021 que, através da coletanea Thinking About the Good Times: Complete Recordings
1964—1966 produzida pela gravadora britanica Ace, covers como “Look for Me Baby” de The
Kinks e a versdo de “Can't You Hear My Heartbeat” (esta, que mais tarde, ficou popularizada
pela banda masculina Herman's Hermits) possibilitaram ao mundo conhecer o trabalho delas
(Rolling Stone, 2021).

A vocalista da banda, Goldie Ravan (2016) expde o sexismo na divulgagdo dos shows,
analisando como os antincios ocupavam pouco espaco dos jornais, como se sua importancia fosse

reduzida por se tratar de uma banda feminina:

Reservei varios bares para nés em Manhattan ¢ no Brooklyn. Quando os clubes
foram anunciados no Daily News e no New York Mirror, fiquei muito feliz ao ver

* Disponivel em: < https://www.rollingstone.com/wp-content/uploads/2021 Idie-and-the-gingerbreads-2.jpg >.
Acesso em nov. 2024.
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nosso nome impresso: Goldie and the Gingerbreads Girls! Garotas! Todas
meninas! (As vezes eu me perguntava por que eles nio diziam apenas o que
queriam dizer: “Aparecendo hoje a noite: peitos e bunda”). Os anlincios eram
pequenos, mas eu gostava de olhar para eles, porque faziam a coisa toda parecer
real para mim. Eu os recortei e guardei cada um deles (RAVAN, 2016, p. 55,
traducdo nossa®).

A banda passou por diversas mudancas em sua formacdo. Em uma delas, precisavam de
uma nova guitarrista, e Goldie evidencia em sua autobiografia as dificuldades de se encontrar

uma na época:

Mas encontrar outra integrante seria sempre dificil. Na década de 1960, era
realmente incomum as meninas tocarem instrumentos, a menos que fossem
peculiares. Que mae encorajaria sua queridinha a tocar bateria, baixo ou
trombone naquela época? O mesmo acontecia com as aulas de musica. Naquela
época, o piano, ou mesmo o violino, era considerado um instrumento adequado
para uma jovem, mas a nogdo de treinar para tocar rock ‘n’ roll era inimaginavel.
Rock ‘n’ roll era o que os delinquentes juvenis faziam, ndo as jovens (RAVAN,

2016, p. 57-58. tradugdo nossa®).

No final de 1967, por divergéncia de opinido entre as integrantes, encerraram suas
atividades, e, embora tenham assinado contrato com a Atlantic Records e feito turnés pelos
Estados Unidos e Europa, so ¢ possivel encontra-las e ouvi-las por meio de uma busca ativa por
quem se interessa especificamente pela tematica “girlbands dos anos 60”.

Simultaneamente, no interior da Inglaterra, em Liverpool, as Liverbirds ensaiavam
incansavelmente. Composta por Valerie Gell nos vocais e na guitarra ritmica, Pamela Birch na
guitarra solo, Mary McGlory no baixo e Sylvia Saunders na bateria, a banda surgiu a partir do
desejo das integrantes de romper com a falta de representatividade feminina no rock inglés. Sem
conhecimento técnico, mas com muita ambi¢do, tornaram-se a primeira banda feminina da

Inglaterra (Greiff, 2023).

5 Do original: “I booked us into lots of little bars around Manhattan and Brooklyn. When the clubs advertised in the
Daily News and the New York Mirror, I got a big kick out of seeing our name in print: Goldie and the Gingerbreads
Girls! Girls! All Girls! (I sometimes wondered why they didn t just say what they meant: “Appearing Tonight: Tits
and Ass.” The ads were small, but I liked looking at them because they made the whole thing seem real to me. I cut
them out and saved every one of them”.

® Do original: “But finding other Gingerbreads was always going to be difficult. In the 1960s, it was really unusual
for girls to pick up instruments unless they were somewhat strange to begin with. What mother would encourage her
little darling to play drums or bass or trombone back then? The same went for music classes. Back then the piano, or
even the violin, was considered a suitable instrument for a young girl, but the notion of training to play rock ‘n’ roll
was unimaginable. Rock ‘n’ roll was what juvenile delinquents did, not young ladies”.



No episodio “We're Britain's First Female Rock Band. This is Why You Don't Know Us™’
da minissérie “Almost Famous” produzida pelo Op-Docs® (2019), as integrantes remanescentes,
Mary e Sylvia, compartilham algumas das experiéncias vividas durante os tempos de banda.
Dentre elas, o dia em que conheceram John Lennon no camarim do Cavern Club’. Ao vé-las com
seus instrumentos, ele disse: “Meninas ndo tocam guitarra”. Em relagdo a misoginia na pratica

instrumental feminina, Porto e Verardo evidenciam:

Simbolismos diferentes estao associados ndo apenas aos estilos musicais, como
também aos instrumentos que s@o tocados. No caso do Rock, ¢ mais habitual
encontrarmos mulheres cantando do que tocando um instrumento. Instrumentos
como a guitarra e o contrabaixo elétrico sdo associados a pratica masculina
(Porto e Verardo, 2021, p. 4).

Autodidatas, foram uma das bandas de apoio na turné de 1964 de Chuck Berry. Tocaram
no Star-Club, a maior casa noturna de Hamburgo e responsavel por elevar a imagem do rock pela
Europa. O empresario do musico propods a Manfred Weissler — dono do Star-Club e também
empresario delas — leva-las aos Estados Unidos, porém, a proposta de tocar em Las Vegas vinha
com uma condicdo: elas teriam que tocar despidas (McGlory e Saunders, 2024). A respeito deste
acontecimento e dos desafios enfrentados no mercado musical por serem mulheres, Mary

Mcglory e Sylvia Saunders enfatizam:

Nos queriamos ir aos Estados Unidos, mas ndo aceitamos a oferta. Ser um
produto de marketing ¢ apenas um dos desafios de sermos mulheres no mundo do
rock ‘n’ roll, e ndo deixamos isso nos desanimar. Ja superamos muitos obstaculos
para chegarmos até aqui. Temos umas as outras ¢ a musica que amamos, ¢
estamos ansiosas por mais aventuras (McGlory e Saunders, 2024, p. 147,
traducdo nossa'®).

" Disponivel em: < https://youtu.be/k1QgLCpXMIw?si=E86fIRAP{8Y-yWXq >. Acesso em: jun. 2024.

¥ Idealizado pela New York Times, o Op-Docs é uma série de documentarios curtos. O objetivo de cada Op-Doc é
usar uma abordagem visual criativa para apresentar uma historia, um individuo, um argumento ou um ponto de vista
- ¢ iniciar uma conversa entre o publico global do New York Times.

? Historico bar musical de Liverpool por onde grandes nomes da musica passaram e também conhecido por sediar os
primeiros shows da banda The Beatles.

1 Do original: “We want to go to America but don't take up the offer. Being treated as a gimmick is just one of the
challenges of being girls in the rock ‘n’ roll world and we don t let that put us off. We 've already overcome obstacles
to get here, we have each other and the music we love, and we 're looking forward to more adventures.”



https://youtu.be/k1QqLCpXMIw?si=E86fJRdPt8Y-yWXq

Figura 2 — The Liverbirds

Fonte: New Statesman (2024)"".

A banda, depois de quatro anos, entrou em hiato permanente, pois Mary engravidou e nao
conseguiu conciliar a maternidade com a musica. Assim como Valerie, que rompeu a carreira
musical para se dedicar a cuidar do marido. Ambas refletem o trabalho de cuidado ndo
remunerado, que atualmente representa 45% de todas as horas de trabalho dos adultos
globalmente, dos quais 76,2% sao realizados por mulheres (Oxfam, 2023).

Em 1964, no Canada, girlbands como Les Beatlettes € Les Intrigantes'* se destacaram ao
incorporarem elementos da cultura franco-canadense ao yé-yé, sobretudo, pelo uso do idioma
francés como forma de resisténcia ao dominio da lingua inglesa sobre a musica popular (De

Surmont, 2007).

" Disponivel em: < https://www.newstatesman.com/culture/books/book-of-the-day/2024/04/how-the-
liverbirds-disrupted-the-rock-n-roll-boys-club >. Acesso em: mai. 2024.
12 Mets Chinois: < https://www.youtube.com/watch?y=vFPPHjs5EHk >. Acesso em: jun. 2024


https://www.youtube.com/watch?v=vFPPHjs5EHk
https://www.newstatesman.com/culture/books/book-of-the-day/2024/04/how-the-%20liverbirds-disrupted-the-rock-n-roll-boys-club
https://www.newstatesman.com/culture/books/book-of-the-day/2024/04/how-the-%20liverbirds-disrupted-the-rock-n-roll-boys-club

Figura 3 — Les Beatlettes
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Fonte: Discogs (2024)".

No mesmo ano, na Indonésia, a banda Dara Puspita foi formada. O quarteto ficou
conhecido em 1965 durante uma turné em Bangkok (Subiyantoroh, 2016). Nessa época, a
Indonésia enfrentava um golpe de estado articulado pelo exército e pela guarda presidencial sob a
bandeira anticomunista. Com o apoio da embaixada estadunidense em Jakarta, iniciou-se uma
caga aos comunistas, constituindo uma das maiores chacinas do século XX, com estimativa de 1
milhdo de mortos (Pitt, 2011). Portanto, a banda surge em um periodo de instabilidade politica.
Nesse contexto, influéncias estrangeiras eram proibidas até mesmo nos meios de comunicagao

devido ao regime de censura imposto (Bevins, 2022). Por isso, elas compunham suas proprias

'3 Disponivel em: < https://www.discogs.com/artist/2866597-Les-Beatlettes >. Acesso em set. 2024.
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musicas, mas a influéncia de bandas como The Rolling Stones e The Beatles ¢ inquestionavel em

seus hits “Mari Mari'*” e “4 Go Go”.

Figura 4 — Dara Puspita

VAKA FLaFITA

Fonte: Spotify (2022).

Em 1967, a Indonésia firmou relagdes com outros paises do Sudeste Asiatico, como
Singapura e Malasia (Pitt, 2011), o que possibilitou uma maior liberdade de expressao através da
musica. O primeiro album “Jang Pertama’ foi langado e elas fizeram turnés pela Europa, onde
tocaram na Inglaterra, Holanda, Franca e Bélgica. Também conquistaram multiddes nos paises
vizinhos Malasia e Tailandia. Além delas, Dorothy & the Vampires ¢ a The Blue Star Sisters
também foram de grande representatividade feminina nos Tigres Asiaticos, Singapura e Hong

Kong, respectivamente (Saffle, 2010).

!4 Mari Mari: < https://youtu.be/pdnSplsZTRk?si=wpQInSin9fUigSIZ >. Acesso em: mai. 2024.
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Figura 5 — The Blue Star Sisters
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Fonte: Rate Your Music (2024)".

3T7GE3wM-1719283600-0.0.1.1-3903 >. Acesso em: mai. 2024.
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Figura 6 — The Pleasure Seekers
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Fonte: Getty Images (2014)'¢.

Nos Estados Unidos, em Detroit, as irmas Patti e Suzi Quatro reuniam-se com a familia
para tocar o classico “Hit the Road Jack” de Ray Charles. A primeira apari¢gdo da dupla em
publico foi como membras da banda The Pleasure Seekers em 1964. A banda posteriormente se
chamaria Cradle e ficaria ativa até¢ 1973 (Alexi, 2021), quando Suzi seguiu carreira solo e Patti
juntou-se a banda Fanny. Suzi Quatro é considerada uma das expoentes do movimento punk da

t17

década de 1970 e responsavel por influenciar musicistas como Joan Jett'” e Tina Weymouth'®

(Davis, 2007).

2.1.1 Mulheres Punk: um viés do rock

'® Disponivel em:

M&M&AMMZL Acesso em: mai. 2024.

17 Joan Jett foi vocalista e guitarrista das bandas The Runaways e Joan Jett & the Blackhearts; 1 Love Rock ‘N Roll.
Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=wMsazR6Tnf8 >. Acesso em: mai. 2024.

'8 Tina foi baixista das bandas Tulking Heads e Tom Tom Club; Psycho Killer: Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=-Qylhk6jsTO >. Acesso em: mai. 2024.
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https://www.youtube.com/watch?v=wMsazR6Tnf8
https://www.gettyimages.com.br/detail/foto-jornal%C3%ADstica/the-pleasure-seekers-an-all-girl-group-with-visual-foto-jornal%C3%ADstica/502517721
https://www.gettyimages.com.br/detail/foto-jornal%C3%ADstica/the-pleasure-seekers-an-all-girl-group-with-visual-foto-jornal%C3%ADstica/502517721

Por volta de 1970, o rock atravessava uma fase de criatividade e popularidade reduzidas.
Artisticamente, havia se tornado pouco agradavel, apesar da habilidade técnica dos musicos
envolvidos. Com a completa absor¢cdo pela cultura de massa, ocorreu, gradualmente, uma
diluicao da for¢ga do movimento hippie. Muitas cangdes passaram a ser consideradas mondtonas,
pois se estendiam por cinco ou sete minutos, permitindo que os instrumentistas fizessem
exibi¢des técnicas que ndo propiciavam uma conexdo profunda com o publico, mas com outros
musicos ou especialistas do estilo (Goffman e Joy, 2007).

A Inglaterra e os Estados Unidos enfrentavam a recessao e os jovens lidavam com a falta
de perspectiva em relacdo ao futuro em decorréncia do desemprego. Para eles, o rock feito por
instrumentistas virtuosos ja ndo tinha mais o mesmo impacto, mas persistia um desejo por parte
da industria de que o publico se identificasse com o género — que ainda era tocado nas radios e na
televisao —, ignorando a realidade que a sua propria juventude enfrentava (Silva, 2017). Sobre

esse periodo de instabilidade politica e surgimento do movimento punk, Ivone Gallo pontua:

A consciéncia acerca dos problemas politicos e econdmicos contemporaneos
proporcionou a estes jovens os instrumentos necessarios a uma contestagdo das
pilastras de sustentagdo do capitalismo, a comegar pela recusa aos valores
burgueses da familia, da disciplina do trabalho ¢ da moral sexual e dai teriam
passado a reivindica¢do do direito a liberdade e do direito a fazer as proprias
escolhas de vida. E claro que toda insatisfagio e rebeldia ndo resultavam
exclusivamente dos impactos provocados por questdes estruturais tampouco
ressoavam a partir apenas da juventude intelectualizada (Gallo, 2010, p. 284).

Para as mulheres, o punk se apresentou como um mecanismo para abordar tematicas de
género de uma maneira explicita e menos polida, diferentemente do rock dos anos 1960, em que
as mulheres ainda mantinham uma certa feminilidade (Tveten, 2023). The Runaways, The Slits,
The Raincoats e LiliPUT estao entre as primeiras girlbands punk formadas na segunda metade
dos anos 1970, época onde ocorreu uma ascensdo também de mulheres que se manifestavam
ideologicamente através do estilo musical (O’Brien, 2020), como Patti Smith, Siouxsie Sioux,
Fay Fife, Chrissie Hynde, Ann e Nancy Wilson, bem como Poly Styrene e Annabella Lwin —
ambas filhas de imigrantes, foram expoentes do movimento punk inglés ao performarem os
vocais das bandas X-Ray Spex e Bow Wow Wow, respectivamente.

Segundo Helen Reddington (2004), as gigs”’ frequentadas por mulheres ofereciam o

melhor: uma plateia avida por musicas com as quais elas pudessem dancar, cujas letras

1 Uma gig ¢ uma performance informal, muitas vezes executada na hora e sem conhecimento prévio.



abordavam questdes femininas ao invés de objetificar as mulheres, como acontecia no rock

masculino.

Fonte: Time (2013)*.

As musicistas que fizeram sucesso perderam for¢a na midia com o “fim do punk” em
1980. E as que resistiram a mudanca geracional, incrementaram o pop e a feminilidade nos seus
sons, como as bandas Blondie ¢ The Go Go's. Porém, foi s6 na década de 1990, com o advento

do movimento Riot Grrrl que novas bandas femininas ascenderam (Tveten, 2023).

2.1.2 O Movimento Riot Grrr!

A escrita e a pronuncia de “grrrl” foram especialmente utilizadas para fazer um
contraponto a palavra “girl”, resultando em um “rosnado”, um som de “raiva”, de
firia, uma ideia de uma menina raivosa. Esta comunidade foi organizada
primeiramente por jovens artistas e feministas que depois integraram a cena
punk, onde estavam cansadas de presenciar o machismo e o sexismo dentro de
um espago que, embora se proclamasse libertario, reproduzia diversos padrdes

de sexismo e machismo da sociedade (Gelain, 2021, p. 05).

O movimento feminista dos anos 1990 ¢ frequentemente chamado de ‘“terceira onda

feminista”, especialmente apos a publicagdo do artigo “Becoming the Third Wave” de Rebecca

20 Disponivel em: < htt
>. Acesso em: mai. 2024.
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Walker na Ms. Magazine em 1992. Apods a segunda onda, que abordou questdes como liberdade
sexual e desigualdade racial, o feminismo parecia ter perdido visibilidade na midia e na
sociedade (Ergas, 1993). No entanto, nos Estados Unidos, algumas das conquistas anteriores
comegaram a ressurgir por meio da arte ¢ da musica. Bandas punk-feministas, fanzines e novas
lideres conectaram o feminismo a adolescentes, jovens e mulheres adultas (Almeida, 2017).
Vertente feminista do punk, o movimento Riot Grrrl eclodiu na década de 1990 e teve
Kathleen Hanna, vocalista das bandas Bikini Kill e Le Tigre, como sua propulsora. Em 1989, na
cidade de Olympia, a jovem estudava fotografia na Evergreen State College e estagiava no Safe
Space: um grupo de apoio a mulheres vitimas de violéncia, criminologicamente classificadas
como “estupro”, “abuso sexual” e “violéncia doméstica”. Ela também fazia parte da cena punk

local, onde se manifestava contra o estilo de vida burgués e suas formas de dominagao (Lucchesi,

2018).

Figura 8 — Bikini Kill

Fonte: Noize (2023).

Hanna era leitora do fanzine Jigsaw, produzido por Tobi Vail, que abordava o punk sob
uma perspectiva feminina. Apods troca de correspondéncias, as duas se juntaram a baixista Kathi

Wilcox e ao guitarrista Billy Karren e formaram a banda Bikini Kill, em 1990. Além da banda,
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elas publicaram um fanzine juntas, que também chamava-se Bikini Kill e teve duas edigdes

publicadas nos anos de 1990 e 1991 (Almeida, 2017).

Figura 9 — Bikini Kill Issue #2 Girl Power

Fonte: Teoria do Design (2022)*.
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Figura 10 — Fanzine Jigsaw
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Fonte: Teoria do Design (2022)%.

As “riot grrrls” ou “riots” discutiam tanto sobre o machismo no movimento punk quanto
sobre o sexismo na sociedade em geral. Elas propuseram uma nova abordagem feminista,
principalmente, em relagdo a liberdade sexual e de expressdo (Gelain, 2021). Elas também
“tinham como objetivo promover imagens mais positivas das mulheres no rock e encoraja-las a
formar bandas e tocar instrumentos, bem como denunciar o tratamento meramente de carater

sexual destinado as mulheres na musica” (Rochedo, 2018, p. 31).
2.1.3 Protagonismo feminino no rock e no punk brasileiros

Era engracado porque na época se dizia que a MPB era a musica brasileira e a
Jovem Guarda era a musica jovem. E a gente pensava: Meu Deus do céu, por que
ndo pode haver uma musica jovem e brasileira a0 mesmo tempo? Uma pergunta
6bvia mas que era pertinente nesse tempo a ponto das pessoas organizarem uma

2 Disponivel em: < https:/teoriadodesign.com/zines-punk-feminismo/ >. Acesso em nov. 2024.
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passeata em plena ditadura militar, com tanta coisa para protestar! Organizar uma
passeata com 300, 400 pessoas, com faixa, cartaz e as pessoas gritando: “Abaixo
a guitarra! Abaixo a guitarra!” (MOTTA, Uma noite em 67, 2010).

Segundo Gabriela Gelain e Luiza Bittencourt (2019 apud Trotta 2014), a passeata contra
a guitarra elétrica realizada no Brasil em 1967, atacou o instrumento musical visto como
“simbolo sonoro da dominacgdo cultural”, pois tal instrumento era ainda muito associado ao
imperialismo capitalista estadunidense. Porém, esse conflito cultural causado pelo timbre da
guitarra € contraditério, pois o instrumento era responsavel por produzir uma identificagdo
juvenil vinculada a contracultura: “ndo havia nada de conformidade ideoldgica ou de dominagao
cultural na performance de Jimi Hendrix em Woodstock, por exemplo!” (Gelain e Bittencourt,
2019 apud Trotta, 2014).

De acordo com Eliana Ramos (2009), no Brasil, o rock chegou ainda na década de 50
através de uma versdo de “Rock around the clock” interpretada por Nora Ney?*, musica tema do
filme “Ao balango das Horas”. Anos mais tarde, com a revolugao sexual que explodiria nos anos
60, diante do advento da minissaia e da pilula anticoncepcional, o género torna-se dominante nos
centros urbanos e ¢ permeado por jovens, em sua maioria pertencentes a classe média. Em
contrapartida, sob a perspectiva da classe média carioca, o jornalista e critico musical Nelson
Motta descreve como foi a introdugdo do estilo musical no pais: “o rock and roll era visto e
ouvido entre nés como uma musica tosca, com seus trés acordes primitivos, seu ritmo pesado e
quadrado e seus cantores gritando e rebolando. Era a antitese da bossa nova e tdo desprezado
quanto o sambdo tradicional” (Motta, 2023, p. 370). J& em Sdo Paulo, o género conquistou
popularidade quando a musica “Estipido Cupido™® foi gravada em 1959. Foi através dessa
cangdo que surgiu o primeiro idolo do rock nacional: Celly Campello, uma mulher do interior de
Sao Paulo (Ramos, 2009).

Figura 11 — Celly Campello

2+ “Ronda das Horas”: < https://www.youtube.com/watch?v=F7RgiDsvvtI&t=5s >. Acesso em: mai. 2024.
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Fonte: G1 (2022)%.

Celly, Meire Pavao e Regiane foram as precursoras do rock paulista. Das trés, Meire
Pavdo foi a que teve a carreira mais longa, pois era amparada por parentes masculinos que
trabalhavam no meio artistico e, também, por ter se casado mais tarde que as demais. Devido ao
contexto da época, Regiane ndo conseguiu lidar com os assédios e preconceitos sofridos no
palco, abandonando a carreira em 1961; Celly optou por desfazer-se da musica para dedicar-se ao
casamento e aos filhos (Morelli, 2012, p. 68).

No auge do Rock Tupiniquim, em meados de 1960, o programa “Jovem Guarda” era
apresentado aos domingos na TV Record pelo trio Erasmo Carlos, Roberto Carlos € Wanderléa, a
“Ternurinha” como era chamada. Wanderléa chocava o publico conservador da época ao se
apresentar com trajes ousados e ainda sob a especulagdo de que era namorada de Roberto e

Erasmo (Rochedo, 2015, p. 08). Pouco tempo depois, a banda Os Mutantes recebeu um convite
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de Ronnie Von da mesma emissora, para participarem de um programa aos sabados,

acontecimento que intensificou em Rita Lee o desejo de integrar mais uma mulher a banda:

Também tinha participagdo fixa no programa uma garota pra la de bonita que
num dado momento entrava no palco vestindo um terninho justinho, lendo para
Ronnie as cartinhas dos fas com perguntas e declaragdes. Chamava-se Sonia
Braga. Ficamos mui amiguinhas, cheguei até a convida-la para formar um
quarteto (eu sempre querendo uma mina para equilibrar), do que gentilmente
declinou em nome do seu amor incondicional pelo teatro. Sim, aquela menina
tinha uma luz maior (Lee, 2016, p. 76).

Ainda seguro a autora, em 1972, Rita Lee foi expulsa da banda sob a justificativa de seu
colega de banda, Arnaldo, de que ela ndo tinha técnica para ser instrumentista do género musical
que a banda aspirava. Apds esse episodio, Rita convidou a guitarrista Lucinha Turnbull —
considerada a primeira guitarrista do Brasil a se ter registro — para juntas formarem o duo

Cilibrinas do Eden, que viria a ser a banda Tutti-Frutti (Lee, 2016).

Figura 12 — Cilibrinas do Eden

Cilibrinas
DoEden

Fonte: Spotify (2018).
Como Cilibrinas, realizaram apenas uma apresentacdo e lancaram um album de mesmo
nome em 1973. Posteriormente, optaram por encerrar a parceria musical para seguirem rumos

diferentes na musica: Lucinha trabalhou com artistas como Gilberto Gil, Caetano Veloso, Erasmo

Carlos e Demonios da Garoa, além de langar, em 1980, seu album Aroma; Rita Lee langou



inimeros discos e se tornou uma das maiores referéncias do rock nacional para as décadas

seguintes.

2.1.3.1 O BRock feminino e a industria fonografica no Brasil

A instabilidade politica e econdmica dos anos 1980 resultou em uma drastica reducao de
gravadoras atuantes no mercado como a K-Tel, Top Tape e Tapecar que encerraram suas
atividades no Brasil. Nesse processo, nota-se o surgimento de uma cena independente mais
organizada que aproximou areas artisticas distintas como o teatro, o cinema, a literatura e a
musica popular (Vicente, 2020).

A partir de 1982, no Rio de Janeiro, a radio Fluminense FM, autodenominada “A
Maldita” era a principal plataforma responsavel por divulgar as novas bandas de rock: “(...)
tocava do Clash ao The Cure até¢ demos caseiras, promovia concursos ¢ shows de rock, agitava
dia e noite” (Motta, 2022, p. 321). Nessa época. o BRock?’ conquistou espago na produgio da
industria fonografica dos eixos Rio/Sdo Paulo a partir de jornalistas, radialistas, musicos e
produtores musicais que legitimaram e profissionalizaram o género. Entre essas pessoas, haviam
também mulheres que enfrentavam a tensdo em lidar com a profissao em um ambiente tomado
por roqueiros (Magi, 2013, p. 03).

No cenario do Rio de Janeiro, em 1984, a banda Sempre Livre — que fazia mengdo a
marca de absorventes —, foi uma das primeiras com formacao integralmente feminina no Brasil.
A formacao original (1984-1986) era composta por Marcia Gongalves (guitarrista), Flavia
Cavaca (baixista), Lucia Lopes (baterista) e Lelete Pantoja (tecladista). Também no Rio de
Janeiro, o trio Afrodite se quiser formado por Karla Sabah, Emilinha e Patricia Maranhao tinha
uma performance divertida e teatral com figurinos excéntricos, pois ndo eram instrumentistas e a
intencao da banda era o destaque a performance, ja que eram todas formadas em teatro (Rochedo,
2018).

Em 1983, com letras politizadas, instrumental pesado e vocais expressivos, na cidade de
Sao Paulo, Rosalia Munhoz (voz), Ana Machado (guitarra), Sandra Coutinho (baixo) e Edgard

Scandurra (bateria) fundaram a banda As Mercendrias. Leo Moreira S4 — que na época nio se

27 Expressdo cunhada pelo jornalista Arthur Dapieve para referir-se ao Rock Brasileiro (MOTTA, 2022).



entendia como um homem trans — assumiu a bateria dois anos apds a formagao da banda (Magi,
2013):

O conjunto, desde o principio, propunha rupturas com o rock
predominantemente masculino e heterossexual da cena alternativa. As letras
bebiam da linha discursiva de protesto do Punk. Sandra foi a responsavel por
compor as letras apresentadas nos dois LPS da banda — langados durante o
processo de redemocratizagdo —, Cadé as Armas?, de 1986, e Trashland, de
1988. A estrutura das musicas, os recursos estilisticos e os arranjos bebiam tanto
do Punk quanto do Pés-punk (Ferreira, 2021, p. 09-10).

Figura 13 — As Mercenarias

Fonte: G1 (2021)%,

Fora do eixo Rio/S@o Paulo, em 1985 no bairro Bom Fim da capital gaucha, a banda 3D
fundada por Polaca Rocha, Vera Costa ¢ Neca Heinz também foi uma das pioneiras com
formac¢do exclusivamente feminina e uma das mais influentes bandas do punk rock no estado do
Rio Grande do Sul e no Brasil (Holanda, 2019; Nunes, 2020).

Elas causaram bastante controvérsia por se tratar de uma banda apenas com integrantes
mulheres, atraindo um publico que se identificava com esse aspecto da banda. Chegaram,
inclusive, a conceder entrevistas para a emissora de televisao local na época (Tabajara e Pacheco,

2016).
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Figura 14 — 3D Punk Rock

Fonte: Arquivo pessoal de Polaca Rocha. Acesso em: mai. 2024.

Em 2018, a 3D fez parte do langamento da coletanea Insubmissas - 25 Anos de Pussy
Wipped, uma homenagem a banda feminista Bikini Kill, pela Noisey Brasil com a faixa Star
Bellied Boy, de acordo com reportagem da revista Donna®.

Ja nos anos 2000, Pitty, a “roqueira baiana”, integrou a banda Inkoma e participou de
diversos festivais de musica de Salvador e obteve visibilidade nacional com o lancamento do
disco Admiravel Chip Novo (2002), firmando-se como musicista do rock nacional desde entdo
(Filho, 2018).

Essas bandas foram relevantes para o protagonismo feminino na musica produzida no
Brasil, pois questionavam “espacos que eram negados as mulheres dentro do movimento e, ao
mesmo tempo, a subversdo dos papéis de género, entendendo esses papéis como ‘padrdes ou
regras arbitrarias que uma sociedade estabelece para seus membros e que definem seus
comportamentos, suas roupas, seus modos de se relacionar ou de se portar’ (Ferreira, 2021, p.

07 apud Louro, 2003, p. 24).
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2.2. INTERSECCIONALIDADE E MUSICA

Para Patricia Hill Collins e Sirma Bilge (2021), a interseccionalidade caracteriza-se como
uma ferramenta analitica que pode assumir diferentes formas, pois atende a uma gama de
problemas sociais. Desse modo, ao analisar a desigualdade social sob a Optica interseccional, é
importante considerar que a mesma ndo se aplica igualmente a mulheres, criangas, pessoas de
cor, pessoas com capacidades diferentes, pessoas trans, populagdes sem documento e indigenas.
Assim, a interseccionalidade fornece estrutura para explicar de que forma aspectos como raga,
classe, género e idade posicionam as pessoas de maneira diferente no mundo. Por isso, a
abordagem interseccional na luta pela igualdade de género e o combate ao racismo precisam
dialogar e estabelecer interconexdes (Porto, 2019).

O feminismo nao se limitou aos discursos politicos e filosoficos convencionais;
encontrou expressdo também na musica (Neiva, 2018). Assim, ¢ importante considerar as
particularidades de cada musicista, como condi¢des fisicas, territoriais e econdmicas (Medeiros,

2021) para que solugdes de design mais abrangentes sejam desenvolvidas.

2.3. DESIGN E GENERO

A histéria em seu sentido geral e, sobretudo, nas categorias das artes, da arquitetura e do
design, pode ser avaliada como a “histéria dos homens vistos como representantes da
humanidade” (Duby e Perrot, 1991, p. 12). Portanto, criar um mundo mais justo requer luta e
debate, pois ¢ a partir de pontos de vista alternativos que florescem metodologias fora das
normas da teoria ocidental do design. Desse modo, o design inclusivo é criado por pessoas com

identidades, origens e habilidades variadas (Lupton, 2021).

2.3.1 Garotas a frente: performance de palco, midias e semiotica

Para as grandes gravadoras, a musica importa, mas muito se resume ao visual da
garota. A garota ancora o palco, suga o olhar masculino, e, dependendo de quem

ela é, langa seu proprio olhar de volta para a plateia (Gordon, 2015, p. 11-12).

E possivel diferenciar quando um instrumento ¢ tocado por um homem ou por uma



mulher apenas ouvindo? Para além dos aspectos visuais inclusos na performance de palco, ha,
também, o aspecto sensorial inerente aos sons € a sinestesia presente nas composi¢des, pois
acredita-se que a musica tenha o poder de manipular as emogdes, influenciar tomadas de decisdao
e transformar opinides (Koskoft, 2014).

Em “Oh, Bondage! Up Yours!” (1977) o vocal de Poly Styrene ¢ como uma suplica por
aten¢do ao fazer uso de seu grito rouco e estridente para emanar o titulo da musica. Sua voz
acompanha o timbre agudo do saxofone para impor o que se esta sendo proclamado na letra
(Reddington, 2012, p. 116): “algumas pessoas pensam que menininhas devem ser olhadas e nao
ouvidas. Mas eu penso: Oh, Bondage! Up Yours! Amarre-me, amarre-me, prenda-me a parede.
Eu quero ser escrava de todos vocés” (tradugdo nossa®). Este trecho pode ser interpretado tanto
de forma literal como uma alusdo a submissdo sexual intrinseca ao género feminino em uma
sociedade patriarcal ou, ainda, sobre ser refém do sistema capitalista que incentiva a ideologia de
consumo (Tveten, 2023, p. 32-33). A respeito do visual adotado pelas mulheres punks da década

de 1970, Hellen Reddington elucida:

Niao havia regras de estilo, nem visual nem musicalmente, para as mulheres
punks. Algumas como Siouxsie de Siouxsie and the Banshees adotaram um
estilo sexual ameagador que agora estd mais associado ao que ja foi
depreciativamente rotulado como "punkettes": meias arrastdo, cabelos pretos
tingidos e espetados, maquiagem dramatica nos olhos e um vocal aspero, quase
como que latindo. Outras assumiram uma presenga forte e silenciosa, como
Gaye Advert, baixista do The Adverts, que suportou um debate constante na
midia sobre se ela tinha alguma habilidade musical ou ndo (Reddington, 2004, p.
440, tradugio nossa’!).

% Do original: “Some people think little girls should be seen and not heard. But I think "Oh, bondage! Up yours!
One-two-three-four! Bind me, tie me, chain me to the wall. I wanna be a slave to you all.”

3! Do original: “There were no style rules, however, either visually or musically, for women punks. Some, like
Siouxsie of Siouxsie and the Banshees, adopted the threatening sexual style that is now most associated with what
have been disparagingly labeled "punkettes": fishnet stockings, spiky dyed black hair, dramatic eye make-up, and a
harsh, almost barking, vocal style. Others took the role of strong, silent presence, like Gaye Advert, bass player with
The Adverts, who endured a constant media debate about whether she had any musical skill.”



Figura 15 — Poly Styrene

Fonte: The Face (2021)*%.

Algumas musicistas, inclusive, aderiram a um visual e a uma postura masculinizados para
serem vistas “de igual para igual”, como Suzi Quatro, que tinha sua sexualidade questionada por
conta disso (Alexi, 2021). Em contrapartida, homens que performavam feminilidade no palco,
através da danga, trejeitos e até pelo uso de maquiagens elaboradas e figurinos brilhantes e
bufantes, como Marc Bolan, David Bowie, Robert Plant, Mick Jagger e os integrantes da banda
New York Dolls eram exaltados e considerados icones sexuais e de estilo (Gregory, 2002). A
androginia fazia parte das personas masculinas do rock glam nas décadas de 1970 e 1980, sendo
utilizada por instrumentistas e cantores para subverter a rigida masculinidade do rock

(Doubleday, 2008).

%2 Disponivel em: <
https://theface.com/style/poly-styrene-x-ra unk-band-music-fashion-i-am-a-cliche-documentary >. Acesso
em out. 2024.



https://theface.com/style/poly-styrene-x-ray-spex-punk-band-music-fashion-i-am-a-cliche-documentary

Figura 16 — Suzi Q.

No livro “O Design Como Storytelling” (2020), Ellen Lupton descreve a importincia da
observagdo para o designer, pois elementos como cores e formas, bordas e setas, palavras e
imagens sdo usados para atrair o olhar das pessoas. Segundo a autora, os seres humanos buscam,
através dessa acdo, novidades e surpresas, “porque qualquer mudanga no que enxergamos pode
ser sinal de perigo ou deleite” (Lupton, 2020, p. 120). Nesse sentido, Lupton também analisa que
a objetificagdo de corpos femininos em pegas e campanhas publicitirias remonta ao surgimento
da publicidade, onde a sexualizagdo atrelada a figura feminina sempre teve como principal

objetivo lucrar e vender de tudo — de cigarros a itens de papelaria (Lupton, 2020).
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Figura 17 — Propaganda de cigarros, ano desconhecido

Fonte: Truth Initiative (2018)*.
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Figura 18 — Propaganda de cigarros, 2012
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De acordo com a reportagem “8 Anuncios Vintage Escandalosamente Sexistas para

Lembrar o que as Mdes Precisavam Enfrentar Antigamente”*

, escrita por Maggie Burch para a
revista Glamour (2016), conforme a Figura 19, ha uma linha tracada no meio do carro,
designando o assento do motorista como “Especialmente para Homens” e o restante do carro
como o “Departamento das Mulheres”. Enquanto a mae e a filha buscam num veiculo
caracteristicas como ‘“cores modernas e alegres,” um ‘“porta-malas realmente grande”

(sugestionando habitos de consumo femininos) e “mudanga de marcha facil” (como se dirigir

fosse uma funcao executada apenas pelos homens), o pai insiste em aspectos mais praticos e
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mecanicos, como consumo de combustivel, frenagem segura e manuseio, ao que Maggie finaliza
a matéria indagando: “Vamos ser sinceros: Esse pai ndo estd fazendo a compra semanal de

mantimentos nem levando as criangas para a casa dos amigos, entdo quem realmente estad usando

o carro?”

Figura 19 — Car Shopping: Battle of the Sexes, pe¢a publicitaria
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Em contrapartida, na sétima arte, filmes como Tank Girl (1995), Freaky Friday (2003), Vi
dar bdst! (2013), How to Talk to Girls at Parties (2017), La Diosa del Asfalto (2020) e Moxie
(2021) possuem em sua narrativa personagens femininas que, através da musica, desafiam as
normas sociais, utilizando seu talento musical como forma de resisténcia, rompendo com
expectativas tradicionais e inspirando transformacdes culturais. Essas representa¢des sao um

contraponto ao male gaze, termo criado por Laura Mulvey e que trata-se de “um conceito
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utilizado para retratar o olhar masculino a respeito da figura feminina no Aambito
cinematografico” (Vieira et al, 2019, p. 02). Essa pratica reflete um modo de pensar em que a
personagem feminina serve de suporte para a historia do homem, o que acaba por reproduzir e
reforgar um discurso heteronormativo (Mulvey, 1983): “no cinema hollywoodiano tradicional,
close-ups de olhos, labios e pernas femininos reduzem as mulheres a espetaculos eroticos

passivos” (Lupton, 2020, p. 120).

Figura 20 — How to Talk to Girls at Parties

Fonte: Boston Hassle (2018).

Apesar das obras citadas apresentarem a perspectiva da mulher ao mesmo tempo em que
a posiciona como publico-alvo, Janice Loreck (2016) defende que o female gaze ndo existe, uma
vez que ¢ impossivel reproduzir de maneira inversamente proporcional o sexismo nas telas.
Ainda segundo a autora, “filmes como O Piano, In the Cut € Maria Antonieta demonstram como
o cinema pode usar elementos como musica, sexualidade e estética visual para expressar um
ponto de vista feminino” (Loreck, 2016*), sem as colocar como objetos “a serem observados”,
pois “na nova historia que se desenrola, as mulheres sdo selvagens e estdo observando” (Lupton,

2020, p. 120, grifo da autora).

% Disponivel em: < https:/bostonhassle.com/event/how-to-talk-to-girls-at-parties/2018-06-12/ >. Acesso em mai.
2024.
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Em resposta a critica de Laura Mulvey a narrativa visual tradicional, artistas e designers
feministas desenvolveram representacdes alternativas de mulheres, como a inser¢do de uma
cabeca de gorila em um nu provoca um impacto que desafia nossos padrdes de visualizagao,

rompendo com a narrativa convencional do corpo feminino passivo (Lupton, 2020).

Figura 21 — “As mulheres precisam estar nuas para entrar no Museu de Arte de Sao Paulo?”
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Fonte: MASP (2017)%.

Ao contrario do inconsciente coletivo, as mulheres sempre foram subversivas e
questionadoras, e suas performances sempre revelaram esse posicionamento critico em relagao a
uma sociedade machista. Além disso, elas foram frequentemente estereotipadas, ja que a energia
de uma performance muitas vezes estava mais alinhada a ideais de masculinidade do que de
feminilidade sob o olhar patriarcal (Koskoff, 2014), responsavel por impdr a dicotomia entre
“sexo fragil” e “sexo forte” nas representacdes visuais e performaticas: “Deveria haver tantas
pequenas cartilhas feministas, folhetos faceis de ler e livros nos contando tudo sobre o feminismo
(...) Deveria haver outdoors, anuncios em revistas, propagandas em onibus, metros, trens,

comerciais na TV espalhando a noticia e ensinando o mundo sobre feminismo” (hooks, p. 14,

2020).

2.3.2 Faga-vocé-mesma: fanzines, experimentacao e autonomia

Queria pegar uma ceva
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Vi o cardapio no balcdo
Com uma ponta de esperanga
Nem pensei, cai de boca

Mas quando eu vi o cardapio
E ndo era um cardépio
Era um zine

(Zine Sem Carisma, Cadtico Ta Otimo, 2024)

O punk propiciou uma explosdo de novos sons e estilos, desde a musica, a moda, arte,
design grafico, cinema, escrita e editorial, além de adotar diversas posi¢des ideologicas,
incluindo a nog@o de que a especializagdo ¢ desnecessaria: “qualquer um pode fazer isso”. Foi
um convite a a¢do e a independéncia, bem como uma critica implicita a autoridade através do Do
It Yourself (DIY)" (Bestley, 2020, p. 01). Além de estimular a criatividade, o DIY tem um viés
sustentdvel inerente a sua pratica, pois se materializa a partir da redugdo do consumo dos
recursos naturais que seriam gastos pelas empresas, e também podendo utilizar-se de materiais
reciclados ou reutilizados (Guerra e Bonadio, 2022), como a representacdo dos fanzines, que
eram feitos a partir de materiais baratos e de facil acesso, e que, apesar da aparente simplicidade
na sua execucao, carregavam simbolismos e mensagens de impacto profundo.

A origem dos fanzines (zines) remonta aos fa-clubes de fic¢do cientifica que surgiram no
inicio da década de 1930, nos Estados Unidos. Contudo, o termo ‘“fanzine” sé foi cunhado na
década de 1940 por Russ Chauvenet e faz jus as abreviagdes de ‘‘fanatic” e “magazine”, que
referem-se a publicagdes feitas de maneira independente e amadora (Lima, 2019, p. 41). Desde
entdo, os fanzines t€m sido fundamentais para a criacdo de uma cultura de rede de comunicagao,
sendo parte integrante do florescimento do underground ao disseminar informagdes e opinides
pessoais para individuos com interesses semelhantes em assuntos diversos. No entanto, ¢ dentro
da subcultura musical que os fanzines caseiros, grampeados e fotocopiados no formato A4, do

final dos anos 1970, fomentaram o Do It Yourself (Triggs, 2006):

Nao havia um “estilo” inerente ao punk, pelo menos além das limitagGes
impostas pela produ¢do amadora e pela falta de habilidades ou técnica — os
primeiros fanzines punk, por exemplo, compartilhavam semelhancgas estéticas
que eram em grande parte um produto do processo de design e fabricagdo de

410 conceito “Do It Yourself’ ou “DIY”, que foi traduzido como “Faca Vocé Mesmo”, surgiu no final da década de
1950 como um ideal anticonsumista que prega que qualquer pessoa pode fazer coisas necessarias para o seu
cotidiano. Nao restrito a musica, extrapola para o estilo de roupas, geralmente compradas em brechds ou de amigos,
corte de cabelos, alimentagdo e outros aspectos da vida diaria (AVELINO, 2016, p. 28).



impressdo, em vez de um conjunto de intengdes coordenadas (Bestley, 2020, p.
06, tradugdo nossa*?).

As primeiras publicagdes significativas de zines do segmento musical foram Punk (EUA)
e Sniffin’ Glue (Reino Unido), ambas lancadas em 1976 (Gelain, 2017 apud O’hara, 2005). A
época, “os produtores de fanzines punk queriam que seu préprio trabalho se destacasse na
multiddo, mantendo um senso de individualidade e autonomia, da mesma forma que muitas
bandas buscavam seu proprio ponto de diferencga estilistico ou retorico” (Bestley, 2020, p. 06,
tradugdo nossa®). E, assim como como o DIY é importante para o0 movimento punk, ele também
¢ o alicerce de tudo o que o Riot Grrrl fez desde o seu principio: formou bandas, impulsionou a
criacdo de fanzines, de colagens e a realizagdo de shows (Gelain, 2017). Nesse sentido, os
grrrizines, fanzines produzidos por riot grrrls, “surgiram na década de 1990 dentro do
movimento punk feminista e se constituiram num tipo de producdo escrita por/para e sobre
mulheres jovens interessadas no underground, bem como num feminismo alternativo aliado a

politicas punks” (Camargo, 2016, p. 160).

* Do original: “There was no inherent punk “style”, at least beyond the restrictions imposed by amateur production
and a lack of skills or technique — early punk fanzines, for instance, shared aesthetic similarities that were largely a
product of the process of design and print manufacture, rather than a set of coordinated intentions.”

* Do original: “(...) punk fanzine producers wanted their own work to stand out from the crowd, to retain a sense of
individuality and autonomy, in the same way that many bands were looking for their own unique stylistic or
rhetorical point of difference.”



Figura 22 — Fanzines Riot Grrrl

wllt be 2 [P
;j:&'« . gijftg
o

There is a part of me

| inat buys this logic
i T Ty

v
2

e Tomflie
witchy EoED v5- Wil ¢

%o F-fr,ow[wﬂ ”
| 4

|
|
e, wr‘ =

Fonte: Gramofone Ativo (2021)*.

Para Ian Noble e Russ Bestley (2001), a relacdo simbidtica entre a produ¢do cultural e a
sociedade cria uma sintese intelectual que determina o processo criativo do design grafico.
Segundo os autores, uma composi¢ao visual precisa ndo apenas ser mais explorada, mas também
ser explorada de uma maneira diferente para refletir as mudancgas da profissao: elementos como
estrutura e escala, a relagdo com o uso de cor, fotografia, ilustracdo e tipografia urgem para que o
trabalho seja projetado de maneira a envolver o espectador em um processo unico de
interpretagdo, mas ainda assim ser comunicativo e funcional para impactar a vida das pessoas.
Nesse sentido, a ideia de que o design poderia tanto fortalecer quanto agir como um agente de
mudanga social estd refletida nos primeiros manifestos produzidos por designers associados a

movimentos sociais (Noble e Bestley, 2001) como a historia das mulheres da Bauhaus:
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No contexto alemdo pds-guerra se estabeleceu a necessidade de recuperagio
econdmica com base na profissionaliza¢do ¢ da retomada da produgdo. Desta
maneira, a presenga de mulheres nas instituigdes de ensino cresceu. As
academias ndo puderam mais lhes negar acesso, como ocorreu antes da guerra.
Na cidade de Weimar as mulheres foram protegidas e incentivadas pela
constitui¢do que concedeu liberdade ilimitada de estudos (Droste, 2013, p. 40).

Em seu primeiro discurso voltado aos estudantes da Bauhaus, o fundador Walter Gropius
garantiu, entre outras coisas, que a escola seria um espago aberto a todos, inclusive as mulheres:
“sem tratamento especial para as mulheres, todos os artesdos ao trabalho”, “igualdade absoluta de
status e, portanto, igualdade absoluta de responsabilidades” (Gropius apud Droste, 1998, p. 38).
A fala de Gropius surtiu efeito, pois logo no primeiro ano de funcionamento da institui¢ao, o
numero de mulheres matriculadas superou o de homens (Coimbra, 2022).

Essa situacdo surpreendeu os diretores, que, em 1920, preocupados com a possibilidade
de o nome “Bauhaus” ser associado a uma institui¢do “excessivamente” feminina, decidiram
tornar o processo seletivo mais rigoroso para as candidatas. A justificativa era de que as mulheres
ja estavam suficientemente representadas no corpo discente. Como resultado, estabeleceu-se, na
pratica, uma “cota” feminina: de mais de 50% inicialmente, a presenga de mulheres nos anos
seguintes foi limitada a, no méximo, 30% dos alunos da institui¢do (Droste, 1998). Além disso,
ao ingressarem na instituicdo, elas eram diretamente enviadas para as oficinas de Encadernacao,
Ceramica ou Tecelagem, pois estas eram consideradas demonstragdes artisticas simplorias sob a
crenca de que as mulheres nao tinham capacidades técnica e intelectual para trabalhar em setores
tidos como “mais exigentes” como a pintura, a arquitetura e os metais (Bernson, 2003). Porém, ja
em 1922 a Encadernagdo foi descontinuada e a Ceramica, por decisdo do diretor Gerhard
Marcks, deixou de aceitar mulheres “pelo bem delas e da oficina” (Marcks apud Florez, 2017, p.
4). Com essa exclusdo, a estrutura curricular era dispar: as mulheres ndo podiam passar por todas
as oficinas até chegarem a fase final, que era a constru¢ao. Somente aquelas que tinham um

45

mentor (como Marianne Brandt®, que teve Lazlo Moholy-Nagy) ou que estavam dispostas a

enfrentar forte resisténcia conseguiam acesso aos outros ateliés (Coimbra, 2022).

4% Pintora e fotdgrafa, matriculou-se na Bauhaus em janeiro de 1924 apds visitar a exposicio da escola em 1923.
Marianne Brandt foi a criadora de icones do design moderno, como o bule MT 49 ¢ a luminaria Kandem. Em 1928,
foi indicada como sucessora de Moholy-Nagy na dire¢ao da oficina de metais, sendo uma das poucas mulheres a
ocupar um cargo de lideranc¢a na institui¢do. Devido a pressao dos seus alunos homens, Marianne renunciou ao cargo
apenas um ano depois. Ao sair, em 1929, Brandt recebeu seu diploma do ateli€ metalurgico - o tinico concedido a
uma mulher em todos os anos de existéncia da oficina (Otto, Elizabeth, 2005).



Figura 23 — Tecelas na escadaria da Bauhaus, 1927

Fonte: ArchDaily (2022)*.

No caso do laboratério téxtil, a oficina ndo foi programada como as outras da instituicao,
tendo surgido como disciplina em 1920 e sendo conhecida como “departamento feminino”. As
aulas ndo possuiam um plano de estudos definido e muito menos professores, tornando o
processo criativo independente e totalmente experimental, o que as levou a desenvolver produtos
diferenciados e com identidade propria, pois longe de serem principiantes, muitas delas eram
profundas conhecedoras de arte e tinham um vasto repertério criativo, como Dorte Helm, Kitty
Fischer e Else Mogelin (Weltge, 1993).

Foi somente em julho de 1921 que o primeiro plano de estudos de aprendizagem de
técnicas téxteis da Bauhaus foi criado e era ministrado pela professora Helene Borner. Em
contrapartida, a aluna Gunta Stolzl, matriculada na escola desde o outono de 1919, considerava

os métodos de Helene antiquados e, devido ao seu vasto conhecimento obtido nos anos de estudo

¢ Disponivel em: <
https: archdail

>. Acesso em ago. 2024.


https://www.archdaily.com.br/br/990228/coletivo-de-artistas-revive-a-historia-das-mulheres-no-movimento-bauhaus/633aac987120027cea795780-a-new-collective-led-by-sabine-marcelis-revitalizes-the-story-of-women-in-the-bauhaus-movement-photo

na Kunstgewerbeschule (Escola de Artes e Oficios) de Munique, ela se destacou através de seus
trabalhos inovadores (Otto e Rossler, 2019), e assumiu, em 1922, como diretora desse
departamento que viria a se tornar o Ateli€ de Tecelagem (Coimbra, 2022).

Nessa época, Annelise Fleischmann, mais conhecida como Anni Albers, foi admitida na
Bauhaus no laboratério que lhe foi permitido ingressar: o téxtil. Especializou-se em design téxtil
e desenvolveu criagdes experimentais para participar da exposicao realizada pela escola em 1923.
Livres da pressdo de pensar na aplicacdo pratica dos téxteis, Anni e as demais tecelds obtiveram
resultados fascinantes por meio da experimentacao livre com cores € composigdes visuais a partir
de processos de tentativa e erro (Carvalho e Kanamaru, 2023).

Figura 24 — Celebrating the women of the Bauhaus

Fonte: ola studio (2021).

O atelié¢ funcionou durante todo o periodo da escola, desde o seu inicio até o seu
encerramento, resistindo a todas as mudangas curriculares. Composto em sua grande maioria por
mulheres, a classe téxtil foi uma das mais produtivas ¢ se tornou uma marca comercial da
instituicao (Belarmino, 2019). E, contrapondo a teoria através da pratica, “também foi a oficina
que mais se aproximou de um dos principais objetivos da Bauhaus: a produgdo artistica em

escala industrial” (Coimbra, p. 44, 2022).
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2.3.3 Revolution Girl Style Now: mulheres e instrumentos musicais

O envolvimento de mulheres com instrumentos musicais ¢ um tema que atravessa séculos
de desafios, invisibilizagdo e resisténcia, pois o acesso a educagdo musical foi limitado, uma vez
que a sociedade restringia suas participagdes nesses espacos. Durante os séculos XVIII e XIX,
mulheres que tocavam instrumentos eram, em grande parte, confinadas ao ambiente doméstico,
muitas vezes ensinadas a tocar piano ou harpa, considerados instrumentos mais “delicados” e

condizentes com os padrdes de feminilidade da época:

Até o final do século XIX, as orquestras eram estritamente masculinas, ¢ as
mulheres eram geralmente impedidas de ingressar em dareas artisticas
profissionais da esfera publica, j4 que era socialmente inaceitavel para mulheres
“respeitaveis” tanto ganhar dinheiro no mercado de trabalho quanto se apresentar
em publico. A segregacdo perdurou, e s6 em 1997 a Orquestra Filarmonica de
Viena, com relutdncia, admitiu sua primeira integrante — uma harpista
(Doubleday, 2008, p. 16, tradugio nossa*®).

Os estereodtipos de género desempenham influéncia significativa na escolha instrumental
feita por mulheres — que, historicamente, tiveram a performance vocal como lugar aceito nos
palcos — levando a experiéncias femininas de relacdes negativas com a pratica, um fenomeno
resultante da restri¢ao instrumental, consequéncia direta dos monopoélios dos instrumentos. Desse
modo, quando essa exclusdo ¢ solidamente estabelecida, ¢ comum que as mulheres a aceitem
como algo quase que natural (Hallam et al, 2008).

Assim como a voz se configura como o menor contraponto as construgdes patriarcais da
feminilidade, o uso de instrumentos maiores, mais barulhentos e tecnologicamente avancados
representa o oposto. A histéria dos papéis das mulheres na induastria musical revela que a falta de
manuseio, o alto volume e a complexidade tecnoldgica sdo caracteristicas dos instrumentos que,
historicamente, as mulheres foram mais intensamente desencorajadas ou proibidas de tocar
(Green, 1997).

No inicio do século XX, com o avanco dos movimentos feministas, a participagdo
feminina na musica comegou a se expandir. Compositoras e instrumentistas como Clara

Schumann e Ethel Smyth desafiaram as normas vigentes, abrindo caminho para que outras

4 Do original: “Until the late nineteenth century, orchestras were strictly all-male, and women were generally
constrained from entering public professional artistic arenas, since it was socially unacceptable for ‘respectable’
women both to earn money in the public workplace and to perform in public. Negative protectionist attitudes persist,
and it was not until 1997 that the Vienna Philharmonic Orchestra grudgingly admitted its first female member — a
harpist.”



mulheres ocupassem mais espago na musica cldssica. Ja no campo popular, o surgimento do jazz,
blues e, mais tarde, do rock trouxe novas oportunidades para as mulheres, que comecaram a
adentrar cenas musicais antes dominadas por homens (Koskoff, 1995). No rock, por exemplo,
guitarristas como Sister Rosetta Tharpe e, mais tarde, Joan Jett, mostraram ao mundo que a
guitarra elétrica também ¢ um instrumento para o publico feminino. Mesmo assim, as mulheres
ainda sdo desvalorizadas, vistas como exce¢des € ndo como protagonistas de seus proprios
movimentos artisticos, ja que, no caso da guitarra, sua escolha muitas vezes surge por influéncia
de uma figura masculina, como salienta Cecilia Almqvist (2019) em um estudo realizado na

Suécia com cinco guitarristas com idades entre 16 e 25 anos:

A escolha das meninas pela guitarra elétrica como seu principal instrumento foi
motivada ou por pais que eram musicos ou tocavam guitarra elétrica, ou por
interesse proprio das meninas, este originado através de experiéncias em
programas de musica no ensino fundamental, onde todos os estudantes eram
convidados a experimentar instrumentos tradicionais. Fatores complementares
que impulsionaram essa escolha incluiram o acesso a guitarras em desuso,
irmdos homens desinteressados pelo instrumento (o que fez com que os pais
despertassem interesse por suas filhas), familias e professores homens que as
apoiavam, amigos que as incentivavam e, em alguns casos, o desejo de fazer
algo simplesmente por ser considerado “diferente” (Almqvist, 2019, p. 376,
traducdo nossa®).

Nesse sentido, Monique Bourdage (2010) analisa a importancia de se considerar aspectos
culturais e tecnologicos que se relacionam com a lacuna de mulheres guitarristas para além dos
impeditivos da estrutura fisica da guitarra. Para ela, a historia da guitarra elétrica demonstra que
uma tecnologia estd intrinsecamente ligada aos valores culturais vigentes no momento de sua
criacdo, assim como aos valores culturais que lhe s@o atribuidos posteriormente: “Criticos que
atribuem a exclusdo das mulheres ao formato do instrumento desconsideram as razdes culturais
que ajudam a explicar a auséncia de grandes guitarristas femininas” (Bourdage, 2010, p. 2,
tradugio nossa’”)

Em relagdo a forma dos instrumentos musicais, Veronica Doubleday (2008) pontua que

4 Do original: “Girls’ choice of electric guitar as their main instrument was either driven by fathers who were
musicians or played the electric guitar themselves, or by the girls’ own interest, which originated in ensemble
playing at a music programme at lower secondary level, where all students were invited to try all traditional popular
music ensemble instruments. Complementary driving factors were the presence of available instruments, uninterested
male siblings, (which made their fathers engage in their daughters instead) supportive families, supportive male
teachers, supportive friends and, in some cases, an impulse to do something ‘different’”.

0 “The electric guitar’s history illustrates that a technology can neither be separated from the cultural values
prevalent at the time of its creation nor those cultural values later ascribed to it. Critics who locate the instrument s
inaccessibility to women solely in its physical design overlook cultural reasons for the lack of great female electric
guitarists.”



cabe aos fabricantes de instrumentos incorporar significados relacionados ao género em suas
criagdes. Isso pode ser feito — de maneira mais evidente — visualmente, através da forma e
também pelo uso de simbolismos, representacdes figurativas e/ou de inscricdes em sua
superficie. Essas representagdes se associam com o movimento Riot Grrrl, onde o uso dos
instrumentos e equipamentos sonoros ¢ indispensavel, pois ¢ através das tecnologias sonoras que
o manifesto riot se consolida colaborando ativamente no fomento ao empoderamento feminino
nos palcos: por meio do uso dos instrumentos cria-se uma conexdao com o publico, ja que a

musica ¢ a materializagdo da mensagem a ser transmitida:

A questdo em relagdo a mensagem feminista do movimento da-se corporalmente,
no grito microfonado, na performance e no engajamento das agentes diretamente
envolvidas neste movimento. E isto se deve, também, a presenga da muisica e de
seus instrumentos e equipamentos sonoros (Bittencourt e Gelain, 2019, p. 04).

2.3.3.1 Amplificadores, efeitos sonoros e mao-de-obra feminina

O termo amplificador deriva do idioma Latim, “amplificator”: “o que aumenta”, do
verbo “amplificare”: “aumentar, acrescentar” (Vieira, 2005, p. 01). Portanto, o ato de amplificar
pode significar elevar; exaltar a dignidade; o merecimento; a(s) qualidade(s) de; engrandecer.

Para falar do surgimento dos amplificadores elétricos, ¢ importante contextualizar o
motivador que levou a sua criagdo: a guitarra elétrica. Ela surge da necessidade de musicos e
inventores de se ter um violdo com um som mais intenso € com mais amplificagdo, ja que o uso
de cordas de aco e madeiras mais robustas ainda ndo possibilitavam uma maior poténcia e
amplitude sonoras:

Por volta de 1931, George Beauchamp e Adolph Rickenbacker produziram um
captador magnético capaz de transformar em tensdo eclétrica as vibragdes
mecanicas das cordas de ago. Na mesma época, varios construtores tentaram
adaptar a nova tecnologia para violdes de ago, porém encontraram varias
dificuldades com distor¢des e realimentagdes das vibragdes das cordas pela
vibragdo do corpo do instrumento. Em 1940, o guitarrista e inventor Les Paul
conseguiu driblar estas dificuldades adaptando estes captadores em um
instrumento de corpo sdlido, sem caixa de ressonancia. Durantes os anos 40,

Paul Bigsby e Leo Fender também trabalharam na constru¢do de instrumentos de
corpo sélido com captadores magnéticos (Castro, 2007, p. 02).

Ainda segundo o autor, embora a guitarra elétrica tenha sido inicialmente concebida
como um violao amplificado, evoluiu para se tornar um instrumento totalmente distinto. E isso se

deve principalmente a dois fatores: primeiro, pela forma Uinica como esse instrumento capta as



vibragdes de suas cordas; segundo, pela separacdo entre o mecanismo de produgdo sonora € o
corpo do instrumento. Diferente de violinos, violdes e outros instrumentos actsticos, a guitarra
elétrica ndo possui uma caixa de ressonancia no proprio corpo. Seu “motor”, de forma
metaforica, ¢ o amplificador, que ¢ conectado a guitarra por meio de um cabo (Castro, 2007).

Segundo Bertoldi (2016), os amplificadores de 4udio surgiram da necessidade de
transmitir o som para uma grande quantidade de ouvintes, e dividem-se entre: valvulados,
transistorizados e hibridos. Nos seus primordios, esses mecanismos eram equipamentos bastante
simples, pois funcionavam com valvulas, tinham baixa poténcia e ndo ofereciam controle de
equalizagdo. Esses fatores levaram ao surgimento dos primeiros exemplares de satura¢do, uma
vez que, devido a falta de tecnologia adequada, os amplificadores ndo suportavam volumes
elevados, e, uma “invencdo que caminhou lado a lado com a evolugdo do amplificador e
contribuiu para a construgdo do timbre da guitarra foi o efeito de eco. O Echosonic foi o primeiro
amplificador desenvolvido com essa tecnologia” (Janones, 2018, p. 19).

Para Rocha (2011), as inovagdes incorporadas a guitarra vao desde efeitos complexos em
racks e pedais analdgicos até efeitos digitais, como pedaleiras e interfaces programaveis,
exemplificadas por ferramentas como Guitar Rig, Amplitube, além de guitarras modificadas

fisicamente para serem compativeis com softwares, como o modelo Variax da Line 6:

Portanto, a guitarra elétrica ja nasceu como instrumento musical tecnologico no
sentido de estar sempre em evolugdo, podendo ser conectada a um niimero cada
vez maior de artefatos de tecnologia. A partir disso, cada musico pode montar a
sua rede de interfaces de maneiras completamente diferentes e particulares, com
o intuito tanto de estabelecer seu timbre pessoal quanto de escolher os
equipamentos e interfaces que melhor se adaptam a sua técnica musical
(ROCHA, 2011, p. 13).

Nesse sentido, a marca de instrumentos e amplificadores Fender, famosa por desenvolver
as primeiras guitarras de corpo soélido disponiveis comercialmente — a Telecaster e a
Stratocaster —, o primeiro baixo elétrico com trastes, o piano elétrico Rhodes e inimeros
amplificadores que moldaram o som da musica popular na segunda metade do século XX, teve o
seu periodo mais promissor marcado pela linha de amplificadores Tweed, que recebeu esse nome
devido ao tecido de sarja que revestia os amplificadores. Esse periodo da empresa ficou
conhecido como “Era Tweed da Fender” (1948-1960), conforme consta no site do Chicago

Music Exchange’’

o1 Dlspomvel em: <
ht

ND6xsdlEuz7YKrMROdT4XY614FaAndTFO9q >, Acesso em: nov. 2024.



https://www.chicagomusicexchange.com/blogs/news/a-brief-history-of-tweed?srsltid=AfmBOoq_ZM_Pk51IyGtBAND6xsdlEuz7YKrMRodT4XY6i4FaAndTFO9q
https://www.chicagomusicexchange.com/blogs/news/a-brief-history-of-tweed?srsltid=AfmBOoq_ZM_Pk51IyGtBAND6xsdlEuz7YKrMRodT4XY6i4FaAndTFO9q

De acordo com Broess (2023), os equipamentos Tweed sdo conhecidos pelo som
caracteristico de distor¢do suave que pode ser ouvido em muitos dos discos mais celebrados da
histéria do rock, como o “We Won't Get Fooled Again” da banda The Who. Além disso, dentro da
maioria desses amplificadores produzidos no auge da marca, hd uma fita adesiva na qual contém
a assinatura manuscrita de algumas das cerca de meia dizia de mulheres mexicano-americanas
responsaveis por fazerem a fiacdo manual dos instrumentos mais colecionaveis da Fender na
fabrica original em Fullerton, Califérnia. Esses amplificadores assinados se tornaram objetos de
fetiche para colecionadores de amplificadores vintage, que romantizam a historia de varias das
mulheres mais importantes dessa época da marca. Em particular, Lupe Duarte (1930-2009) e
Lydia “Lily” Jaimes (1930-2015) tornaram-se duas das funciondrias mais conhecidas e
respeitadas.

Desde a década de 1990, os colecionadores de amplificadores Tweed elevaram Duarte,
especialmente, de uma trabalhadora desconhecida de fibrica a uma figura lendéria, quase
cultuada, de forma que sua assinatura manuscrita se tornou uma parte inseparavel da experiéncia
de colecionar amplificadores Tweed. Desse modo, aliado ao recente ressurgimento da
popularidade de equipamentos vintage de guitarra elétrica com fiagdo manual, hd um interesse

em recuperar as historias das pessoas por tras dessa tarefa,

no entanto, colecionadores e historiadores raramente fazem referéncia aos
poucos detalhes biograficos disponiveis sobre Duarte ou Jaimes. Em vez disso,
tendem a favorecer relatos altamente mitificados de suas habilidades técnicas e
de sua proximidade com a era de ouro da empresa. Como os guitarristas
contemporaneos sabem tdo pouco sobre elas como pessoas, os discursos atuais
muitas vezes refor¢cam esteredtipos relacionados as suas identidades mexicana e
feminina, retratando-as como trabalhadoras ideais com base em pré-conceitos
sobre suas supostas habilidades manuais e destreza. Esses esteredtipos, além de
imprecisos, foram historicamente usados para rotular trabalhos intensivos de
montagem como “ndo qualificados” e para suprimir os salarios de mulheres que
ocupam essas fungdes (Broess, 2023, p. 317-318, tradugio nossa’?).

Filhas de imigrantes mexicanos, Jaimes e Duarte comegaram a trabalhar na Fender entre
1948 e 1949, quando ambas tinham aproximadamente 18 anos. Trabalhadoras assiduas,

montavam pegas pequenas de guitarras e chassis de amplificadores desde o primeiro dia, e

2 Do original: “However, with very few exceptions, collectors and historians seldom reference available
biographical details about Duarte or Jaimes, of which there are few to begin with. Instead, they have largely favored
heavily mythologized accounts of their technical skills and proximity to the company’s golden age. Because
contemporary guitarists know so little about Duarte or Jaimes as people, contemporary discourses about them often
inadvertently reinforce stereotypes about their Mexican and female identities, casting them as ideal laborers due to
spurious stereotypes about their supposedly dexterous hands and fingers. These stereo- types are not only
inaccurate, but they have been historically used to cast labor-intensive assembly work as “unskilled” and suppress
wages for female workers who occupy these roles.”



nenhuma das duas demonstrava experiéncia com eletronica ou instrumentos musicais antes de

serem contratadas (Broess, 2023).

Figura 25 — Lupe Duarte soldering an amplifier in the Fender factory, ano desconhecido

Durante a Era Tweed da Fender, era comum que as funciondrias aprendessem varias
etapas do processo de montagem e desempenhassem fun¢des conforme a necessidade, pois os
processos de fabricagdo da Fender seguiam uma abordagem fordista. Os amplificadores Tweed
eram todos montados manualmente e cada montadora tinha um estilo de trabalho e deixava sua
marca: em alguns amplificadores, os fios eram pressionados firmemente contra o chassis; outros
elevados; algumas torciam os fios mais apertados que outras. Assim, cada circuito tinha um
carater de individualidade, intimamente conectado a pessoa que o montou, um elemento
responsavel por influenciar o significado atribuido aos equipamentos. E, embora muitos
colecionadores acreditem que as assinaturas caracterizavam um ato intencional — como se cada
trabalhadora estivesse manifestando sua presenca como sinal de orgulho em seu trabalho —, estes
ignoram que a funcdo original da assinatura era uma ferramenta de vigilancia no local de

trabalho. Tais interpretagdes equivocadas acabam por equiparar o intensivo trabalho de

53 Imagem extraida do artigo “A Much More Valuable Signature”: Gender, Factory Labor, and the Mythology of
Builder-Signed Amplifiers from Fender's “Tweed” Era, 1948—60. Acesso em: mai. 2024.



montagem de eletronicos as tradi¢cdes da arte visual europeia, como se as assinaturas de Duarte e
Jaimes se equiparassem a um pintor que assina sua obra. No entanto, at¢é mesmo um olhar
superficial sobre a historia do sistema fabril da Fender na Era Tweed revela uma historia mais
complexa, que, em alguns momentos, incluia condi¢des de trabalho perigosas, contrariando essas

narrativas romantizadas (Broess, 2023).

2.3.3.2 Casos de criatividade e musica em produtos: o D/Y como pratica feminina na criacao de

artefatos sonoros

Para Angela McRobbie e Jenny Garber (1976), o lar e o quarto sdo ambientes centrais
para o consumo de midia por parte de garotas. Isso inclui atividades musicais, como ouvir
musica, dancar e até praticar instrumentos. No caso da banda Ostra brains, o ambiente caseiro
possibilitou a gravagdo de seu novo album, onde, através do WhatsApp, os integrantes gravaram
as musicas e compartilharam as faixas entre si, evitando o “deslocamento a estudios de ensaio ou
até a obrigatoriedade de se gravar em um computador” (Gelain e Bittencourt, 2019, p. 7),
demonstrando novas possibilidades para o uso das tecnologias disponiveis.

De acordo com Gabriela Gelain e Luiza Bittencourt (2019 apud Trotta 2014), os
equipamentos musicais emanam sonoridades que despertam memorias capazes de construir
associagdes simbolicas e identitarias: como o som eletrificado e distorcido de uma guitarra
elétrica, que pode ser associado a uma figura de rebeldia, poder ou até de agressividade. Desta
forma, o guitarraixo da banda Ostra Brains “demonstra-se como mais uma das possibilidades de
configura¢do e apropriacdo estética e musical. Trata-se de um instrumento adaptado, de uma
gambiarra tecnologica — nos moldes Do-1t-Yourself do punk” (Gelain e Bittencourt, 2019, p. 11).

A banda garage punk e Riot Grrrl formada por Amanda Hawk, Roger Caldeira e Méario
Lewicki possui um som acelerado, e, além da performance intensa da vocalista Amanda Hawk,
faz uso de um instrumento que produz uma sonoridade grave e distorcida, um baixo com

captador de guitarra ligado a pedais de distor¢ao:

O instrumento foi criado por Roger Caldeira e Mario Lewicki na oficina de
madeiras da Primo Factory, empresa desenvolvida por ambos, onde trabalham
com visual mershandising. A oficina da Primo Factory proporcionou que a dupla
tivesse acesso a muitas ferramentas e sobras de material de trabalho. Com as
ferramentas da oficina em maos, eles pegaram o corpo de um baixo elétrico e
retiraram seu captador, colocando no lugar um captador de guitarra. “Deixamos



apenas um captador no baixo; e ai a gente fez uns enxertos de madeira, ¢ bem
mutante o que a gente constroi 1a”, explicou Roger Caldeira em entrevista
realizada em novembro de 2016. Além de modificarem o baixo elétrico, eles
foram experimentando pedais que pudessem adaptar-se a esta nova tecnologia
musical, testando diversos equalizadores (Gelain e Bittencourt, 2019, p. 12).

Segundo Gabriela Gelain e Luiza Bittencourt (2019) a adaptacao instrumental traz uma
praticidade material que se alinha a filosofia DIY. No entanto, além dessa funcionalidade, o
guitarraixo da Ostra Brains atua como um agente de empoderamento feminino, proporcionando
uma sonoridade mais compacta que d4 maior destaque aos vocais de Amanda Hawk.

Nesse sentido, o curso de extensio Meninas Também Fazem™, realizado pelo Instituto
Federal do Rio de Janeiro (Campus Nilopolis), também permitiu o aprofundamento de
conhecimentos de ciéncias e tecnologia a partir de praticas DIY associadas a construgcdo de
equipamentos sonoros, onde jovens cientistas desenvolveram amplificadores de som para celular
por meio de um passo a passo.

No passo a passo, foram disponibilizados os processos de criacao, definidos em: (1)
preparo das placas de madeira; (2) recorte para a canalizagdo e amplificagao do som; (3) corte

para entrada do smartphone; e (4) colagem das placas de madeira, bem como os materiais

necessarios para a concepgao do artefato:

Para a constru¢do do amplificador de som serdo necessarias 5 placas de madeira
cortadas com medidas de 10 cm x 10 cm cada uma. Identificar as placas com a
numeracgdo de 1 a 5 com um lapis. Com o auxilio de uma escriba 45°/90° ¢ um
lapis devera ser feita a marcacdo do centro das placas de madeira. Para isto,
apoia-se com a parte metalica da base da escriba 45°/90° e, com a parte graduada
do objeto, deve-se tragar uma linha reta unindo os dois vértices da placa. Esse
procedimento ¢ repetido de forma a unir com uma linha reta os outros dois lados
restantes (IFRJ, 2021).

Segundo Amanda Monteiro (2024), ha dois grupos de materiais que podem ser feitos de
maneira DIY: os novos materiais, que utilizam ingredientes distintos para a criagdo de uma
proposta original; e a manipulacdo de materiais convencionais, que faz uso de técnicas de
producao que conferem novas identidades a materiais ja disponiveis.

Em sua tese de doutorado, Amanda Monteiro explorou o uso do composito de fibras de
Tururi para um escudo de guitarra do modelo Gibson SG. A sele¢do dos materiais utilizados no
projeto foi realizada por meio de experimentagdes e testes, seguindo a abordagem DIY Materials.
Esta abordagem propde uma nova dimensdo para a relagdo entre designers e os processos de

producao de materiais, incentivando uma interagdo mais experimental e pratica, na qual os

5* Disponivel em: < https://doceru.com/doc/11xcenl >. Acesso em: nov. 2024.
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proprios designers exploram e criam materiais, promovendo uma autonomia significativa nos

processos de produgdo (Monteiro, 2024).

3. METODOLOGIA

Esta pesquisa se deu por meio do estudo das experiéncias e vivéncias de mulheres
musicistas para potencializar o uso dos materiais, do conhecimento técnico e das possibilidades
vislumbradas. Foi, sobretudo, uma pesquisa social ao focar-se nas acdes humanas, que envolvem
uma grande variedade de fatores como aspectos culturais, regionais e socioecondmicos (Gil,
1999). Para isso, utilizou-se da combinagdo de metodologias e da adaptacdo das mesmas para

melhor compreender os objetivos do projeto.

3.1. HUMAN-CENTERED DESIGN

A metodologia base para o projeto foi a Human-Centered Design (HCD), fundamentada
pelo livro Human-Centered Design — Kit de ferramentas (2010), que, trata-se de um método
centrado no ser humano a partir do kit de ferramentas do designer com a finalidade de integrar as
necessidades das pessoas, as possibilidades da tecnologia e os requisitos para o sucesso de um
negocio.

O processo do HCD comega por examinar as necessidades, desejos e comportamentos
das pessoas cujas vidas queremos influenciar com nossas solucdes” (Human-Centered Design —
Kit de ferramentas, 2010, p. 05). Dividido em trés fases, o método se inicia pela validagdo de um

Desafio Estratégico Especifico e ¢ desenvolvido em trés fases: Ouvir, Criar e Implementar:



Figura 26 — Fases do HCD
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Fonte: Human-Centered Design — Kit de ferramentas (2010). Acesso em mai. 2024.

Além disso, os principios do HCD incluem:

e Empatia: Compreender as pessoas para as quais se estd projetando, através de
observacao ¢ interacdo direta com os usuarios;

e Cocriacdo: Envolver os usuarios e partes interessadas durante o processo criativo,
permitindo que suas perspectivas influenciem na constru¢do de possiveis solucdes
e alternativas;

e Prototipagem: Desenvolver prototipos acessiveis para testar ideias e refinar as
solucdes ao longo do tempo;

e [teracdo: Aprimorar o projeto continuamente com base nos feedbacks coletados

dos usuarios.

3.2. DIRETRIZES PROJETUAIS

Para a identidade visual e criagdo da marca, a metodologia adotada foi a de Ellen Lupton,
descrita no livro Intuicdo, Criacdo, A¢do: Graphic Design Thinking (2013). O método de Lupton
divide-se em trés fases macro: (1) defini¢ao do problema, (2) geragdo de ideias e (3) criacao de

formas, conforme figura 27.



Figura 27 — Metodologia de Ellen Lupton
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Fonte: Intuigdo, Criagdo, Ac¢do: Graphic Design Thinking (2013).

O produto seguiu o método de Bernd Lobach por meio do seu livro Design Industrial:
Bases para a configuragdo dos produtos industriais (2001), responsavel por seguir quatro grandes
fases: (1) fase de preparagdo, (2) geragdo, (3) avaliagdo e (4) fase da realizacdo. Estas por sua
vez, subdividem-se em: analise do problema, alternativa do produto, avaliacao das alternativas do
problema, e realizagdo da solu¢do dos problemas.

O servico foi fundamentado nos cinco principios trazidos por Stickdorn e Schneider no
livro Isto ¢ Design Thinking de Servigos (2014) que constituem-se em (1) centrado no usuario,
(2) cocriativo, (3) sequencial, (4) evidente e (5) holistico.

Considerando as metodologias e ferramentas supracitadas, montou-se o seguinte quadro,

que resume os processos conduzidos para a concep¢ao do projeto.

Quadro 1 — Fases de execu¢ao do projeto

1* ETAPA: 2* ETAPA: 3*ETAPA:
OUVIR CRIAR IMPLEMENTAR
Pesquisa de campo Pesquisa visual Design de marca
1. Pesquisa Quantitativa 1. Business Model Canvas 1. MIV
2. Pesquisa Qualitativa 2. Pontos de contato
Projeto de Marca




Personas 1. Analise de Marca Design de servigo
2. Naming e Conceito 1. Prototipagem
Briefing 3. Criag8o de Formas
1. Oqué? 3.1. Cores Design de produto
2. Por qué? 3.2. Tipografia 1. Prototipagem
3. Como? 3.3. Simbolo 2. Embalagem
3.4. Padronagens
Projeto de Produto
1. Analise de Produto
2. Conceito
3. Geragdo de alternativas
4. Experimentagdo e ajustes
Projeto de Servico
1. Analise de Servigo
2. Jornada do Usuario
3. Fluxograma de Servico
4. Mapa de Stakeholders
5.  Blueprint de Servigo
Fonte: a autora (2024).
4. OUVIR

Na fase “Ouvir”, foram reunidas histérias para inspirar-se nas pessoas. Além disso,
pesquisas de campo foram organizadas e conduzidas (Human-Centered Design — Kit de
ferramentas, 2010). Para isso, foi disponibilizado um questiondrio on-line e entrevistas com
profissionais do meio foram realizadas. Assim, além de se obter um parametro sobre o mercado

musical, também constituiram-se as personas para as quais este projeto se direciona.

4.1. PESQUISA DE CAMPO

Esta pesquisa preliminar auxilia no entendimento do contexto a ser trabalhado no projeto,
ela fornece insumos para a defini¢do dos perfis das usudrias, dos ambientes e do ciclo de vida do
produto e do servigo a serem elaborados. Para a realizacdo dessa pesquisa elencou-se as
ferramentas de Pesquisa Quantitativa por meio de um questionario disponibilizado on-line e de

Pesquisa Qualitativa através de entrevistas contextuais.

4.1.1 Pesquisa Quantitativa



A coleta de dados constitui 0 meio mais rapido e viavel de obtencdo de informacgdes, além
de ndo exigir treinamento de pessoal e garantir o anonimato das participantes (Gil, 2002).
Portanto, para se ter uma melhor compreensao das necessidades das musicistas, foi realizada uma
pesquisa quantitativa por meio de um questionario survey’” que ficou ativo do dia 24 de abril ao
dia 10 de junho. Obteve-se a participagdo de 61 musicistas (entusiastas, iniciantes e
profissionais) com idades entre 18 e 60 anos das regides Sul e Sudeste do Brasil.

O questiondrio teve como objetivo investigar o principal instrumento performado por
cada respondente — dentre eles voz, guitarra, baixo, bateria, teclas e sopros — e 0s aspectos
culturais para se vislumbrar uma oportunidade de desenvolvimento de projeto. Os resultados do
questionario estdo no “Apéndice A” desta monografia.

Dentre as 61 respondentes, em ordem de expressividade, 23 sdo guitarristas (sendo uma
delas ainda aspirante), 12 tocam contrabaixo elétrico e 12 sdo vocalistas. Sobre a execucao destes
instrumentos, Porto e Verardo (2021, p. 04) elucidam como ¢ mais habitual a presenca de
mulheres cantando do que tocando um instrumento, € como a guitarra € o contrabaixo elétrico
sdo associados a pratica masculina. Nesse sentido, o protagonismo de mulheres que
desempenham instrumentos associados ao género masculino pode ser visto como uma forma de

resisténcia diante das obje¢des a pratica instrumental feminina:

Mulheres que protestam contra seus papéis socialmente aceitos e se apresentam,
especialmente em instrumentos musicais associados aos homens, correm o risco
de serem hostilizadas e socialmente ostracizadas ou, inversamente, podem ser
elevadas ao status de icone feminista. Instrumentos, seus sons e contextos de
performance associados as mulheres tendem a ser desvalorizados em muitas
sociedades, sendo estes frequentemente vistos como amadores ou até mesmo
associados a criangas (Koskoff, 2014, p.129, tradugdo nossa’®).

Conforme as consideragdes supracitadas, a guitarra representa uma oportunidade
projetual ndo so6 pelo expressivo numero de guitarristas, mas também pela necessidade de se
romper com os paradigmas vinculados a este instrumento quando executado por mulheres. Desse
modo, fez-se substancial uma abordagem sobre o principal mecanismo vinculado ao

funcionamento da guitarra: o amplificador. Por isso, também foi realizada uma coleta de dados a

55 A pesquisa survey trata-se da obten¢do de dados ou informagdes sobre caracteristicas, agdes ou opinides de um
determinado grupo de pessoas por meio de um instrumento de pesquisa, normalmente um questionario (FREITAS et
al, 2000).

¢ Do original: “Women who protest their socially accepted roles and perform, especially on male-associated musical
instruments, risk punishment and social ostracism or, conversely, may be elevated to the status of a feminist icon.
Instruments, their sounds, and performance contexts associated with women tend to be devalued in many societies,
often seen as amateur or associated with children.”



respeito do acesso a amplificadores por parte das respondentes.

A partir da 6tica interseccional (Collings e Bilge, 2021), além da investigagdo sobre o
acesso de mulheres a amplificadores, também foi considerado de que maneira esse acesso se da,
bem como o investimento financeiro que elas direcionariam a aquisi¢ao desse equipamento: das
61 respondentes, 37 dispdem de amplificador, deste montante, 23 adquiriram o equipamento
ainda novo, enquanto 13 tiveram acesso a um usado. Em relagdo a maneira como este
equipamento foi adquirido, 19 ganharam de presente de familiar, enquanto 11 compraram com
seu proprio dinheiro, duas ganharam de presente de amigo(a), uma dividiu os custos com seu
sogro, uma comprou usado “bem velhinho” (como ela descreve) de um amigo e uma estd sem
condi¢des de fazer a manutengdo do amplificador, que est4 danificado.

A respeito dos impeditivos para se ter um amplificador, as que ainda nao tém,
sinalizaram: 30 afirmam que o preco ¢ o maior impeditivo; 14 que nao ha opgdes de qualidade e
que sejam monetariamente acessiveis no mercado; 7 que o peso e a dificuldade de transporte
dificultam a escolha; uma possui 0 mesmo equipamento ha 28 anos; outra demorou para ter em

funcdo do preco, das dimensdes e do peso.

4.1.2 Pesquisa Qualitativa

De acordo com Goldenberg (2004), na Pesquisa Qualitativa, a preocupagdo do
pesquisador ndo esta na representatividade numérica do grupo estudado, mas sim em aprofundar
a compreensdo de um determinado grupo social, organizagdo, instituicdo ou trajetéria. Para
entender melhor o contexto de mulheres do punk e do rock, as entrevistas foram conduzidas de
maneira parcialmente estruturada, guiada a partir de conceitos e dados obtidos no questionario
(Gil, 2002), sendo-os:

e Como foi seu acesso a instrumentos e equipamentos sonoros?
e Vocé encontrou alguma dificuldade sendo mulher e musicista?
e Como seria o amplificador ideal para vocé?

e (Como voc¢ assimila a divulgagdo de eventos musicais compostos por mulheres?

Lucia Maria Turnbull, 71, Sdo Paulo



Lucia disse que seu primeiro contato com equipamentos de qualidade foi na gravacao de
“Atras do Porto Tem uma Cidade”, primeiro dlbum de estudio da banda Tutti Frutti, langado em

1974, e que foi gravado com um amplificador Marshall:

Que eu nunca tinha visto na vida, porque ndo tinha equipamento importado na
época, né. Tinham os Gianninis, que eram bons, mas no Brasil sempre teve essa
coisa de ndo dar valor ao produto nacional. Hoje em dia ta todo mundo atrds
dos amplificadores Tremenddo, das guitarras Supersonic, que eu tenho uma,
alias, maravilhosa de 65. E ¢é isso, eu gosto do som quente dos valvulados
(informagdo verbal).

Ainda sobre a experiéncia com este equipamento, Lucia compartilhou que “nunca tinha visto um
som tdo potente” (informacgao verbal). Ela também disse que muitos equipamentos comegaram a
chegar no Brasil naquela época, e que os equipamentos produzidos aqui também eram bons, mas
nao dispunham da diversidade de escolhas se comparado aos equipamentos do exterior, mas que
hoje em dia “tem pra vocé escolher de tudo quanto é lugar e qualquer lugar do mundo, e aqui
também a gente tem uma produg¢do muito boa” (informagao verbal).

Sobre a estética, ndo ¢ o primeiro aspecto que ela procura, mas sim a sonoridade, “que
tenha poténcia, que seja limpo e forte como o Fender Twin, reverb e outros equipamentos, ja que
eu ndo conheco todos. Estética é interessante, né, sempre procuram fazer equipamento bonito. O
proprio Fender Twin tem umas perninhas que ficam viradas pra cima, né” (informagao verbal).

Quanto aos planos, ela disse:

Quero estar sempre tocando. O meu trabalho solo que as vezes fago acustico
sozinha, tenho também uma dupla com o Thunder que é Thunder e Turnbull, ne,
e tem meu trabalho que é Lucinha Turnbull e a Infinita Alcachofra, né, que é eu
e a banda, e tamo ai fechando algumas coisas. Pra projeto é sempre td tocando,
sempre td na atividade, o maximo possivel (informagao verbal).

A respeito de recursos e eventos para o publico feminino, Lucia disse que “o sentimento

vai além disso, a musica é maior que tudo” (informacgao verbal).

Julia Barth, 44, Porto Alegre

Quando comecou a tocar, Julia descreveu que dominava as configuracdes de grave,
médio, agudo e volume dos amplificadores. Para ela, os amplificadores de baixo sdo mais
complexos que os de guitarra, pois tém botdes de frequéncia e requerem um pouco mais de

técnica. Julia comentou que os mais simples sao melhores por terem menos botdes, mas que para



uma equalizagdo melhor, ¢ bom saber manusear a parte de frequéncia. Um bom amplificador
seria mais simples, pois ela se considera uma baixista iniciante, mesmo tocando ha 8 anos.

Julia disse que toca para se divertir e se fosse permitido que as mulheres fizessem mais
coisas por diversdo, haveriam muito mais mulheres tocando ¢ nao deixando de tocar por ndo
serem virtuosas. Ela voltou a dizer que preferiria um amplificador simples, com menos botdes e
com tamanho menor, mas “super potente” (informagdo verbal) ou com um mecanismo para
facilitar o deslocamento. Ela acrescentou que precisa ser facil de carregar, manusear, bivolt e
com afinador embutido.

Sobre a divulgagdo, Julia salientou que o momento ndo ¢ favoravel para bandas
independente do género musical, pois os artistas ficam reféns dos algoritmos das redes sociais,
pois estes funcionam melhor para quem impulsiona contetidos. Ela acredita que havera um
retorno dos antigos métodos, como a impressao de flyers e cartazes. Ela também acha que a
divulgacdo “boca-a-boca” “pode ser benéfica para as bandas femininas, pois mesmo sem a
adesdo de publico, elas geram interesse, mesmo que seja de forma cética, pois a presenca fisica
do musico distribuindo a divulga¢do da sua banda pode ajudar muito as bandas femininas para
gerar mais curiosidade” (informacao verbal).

Julia argumentou que deveriam existir mais canais de divulga¢do focados em bandas de
garotas e de garotes, pessoas ndo-bindrias e transexuais, que enfrentam dificuldades tanto quanto
mulheres cis, segundo ela.

Sobre o publico, Julia compartilhou:

Sempre tem os idiotas, mas eu vejo que essa é a melhor parte da coisa toda. Por
exemplo, eu quando entrei n'Os Replicantes, que fui muito criticada pelos fas
puristas das antigas da banda, primeiro isso me doeu muito, mas depois e até
hoje, eu ainda to6 na banda, porque eu vi o alcance que eu consigo ter como
representatividade e como exemplo para as mulheres, né. E uma
responsabilidade pra mim hoje isso. Eu acho importante eu ainda estar ali
porque eu vejo que isso faz com que muita banda feminina comece ou as que ja
comegaram tenham coragem de fazer show, pq tem muita mulher que toca sim.
Tem muito mais mulher que toca do que a gente imagina, mas as mulheres ndao
estdo em bandas, as mulheres ndo estdo gravando, as mulheres ndo estdo
fazendo shows porque ndo se sentem prontas pra isso (informacao verbal).

Julia disse que na comissdo eletiva dos /00 Grandes Albuns do Rock Gaiicho, s6 tinham
dois discos de mulheres. Ao perceber isso, ela sugeriu que os pardmetros de votagdo fossem
refeitos para que ndo tivesse mais de 1 album por artista na lista. Ainda assim, s6 entraram 4

discos de mulheres, e entdo ela constatou que todas as bandas que a influenciavam quando ela



iniciou carreira ndo eram bandas registradas, pois a falta do disco gravado deslegitima a
existéncia das mesmas.

Julia concluiu: “precisa-se ajudar no registro do trabalho. Eu me sinto incomodada ao
estar num lineup so cumprindo cota, e como branca, ndo falo por todas, eu falo a partir de um
recorte pequeno de privilégio”. Ela sugeriu uma iniciativa para ajudar mais mulheres a

mostrarem seu trabalho e nao terem medo de errar ao iniciarem a pratica musical.

Sofia Ruwer Vidor, 24, Caxias do Sul

Para Sofia, o acesso a instrumentos sonoros aconteceu por intermédio dos pais, ja que o
pai toca violao e a mae ¢ tecladista: “entdo, eu ja tinha um acesso inicial em casa, e quando eu
quis tocar guitarra, eles compraram uma guitarra pra mim. Entdo eu nunca tive grandes
dificuldades” (informacao verbal).

A respeito dos preconceitos enfrentados por ser mulher e musicista, ela relatou: “eu ja
sofri muito machismo, até de proprias mulheres. Ja sofri com muitas situa¢oes de pessoas
interesseiras, de pessoas ndo botando fé no que eu fago, de passar por situagoes de assédio”
(informagao verbal).

Sobre amplificadores, ela disse:

Ultimamente eu venho usando pouco amplificador, porque eu ando ensaiando
mais em estudio e quando t6 em casa, ou enfim, eu acabo usando fone de
ouvido. Mas eu acho que seria bom ter, enfim, alguma coisa que deixasse o som,
que tivesse possibilidades de regulagem tanto pra solo quanto pra base, porque
dependendo da musica ou da banda com quem eu toco, eu modifico, né. Entdo
eu fago as vezes configuragoes mais fechadas pra uma coisa, as vezes mais
abertas pra outras, né. Mas no meu caso, como o que eu toco é guitarra,
precisaria dum amplificador de guitarra, né, e que tivesse uma boa resposta de
médio-agudo, principalmente (informagao verbal).

Em relacao a divulgag¢do de eventos, Sofia tenta fazer contato com demais musicistas:
“eu tento ir nos eventos e, inclusive, geralmente nos eventos eu estou presente, né, porque eu
tenho banda sem homens. Entdo acaba que eu t6 nos rolés, assim, e eu tento sempre meter mina
nos projetos, né, apesar de que eu tenho varios amigos homens, mas eu, por experiéncia propria
sei como ¢ foda de ter espago, entdo eu tento ser o mais acessivel possivel e dar esse espaco

também” (informagao verbal).



4.2 Personas

Para Lupton (2020), as personas representam para um projeto de produto e servi¢o o que
0s personagens representam para as narrativas: alcancar objetivos especificos. Os times de design
fazem uso deste método para prever possiveis acontecimentos com base nas experiéncias de
diferentes usudrios, considerando seus desejos e caracteristicas em relagdo a interagdo com um
sistema projetual.

As personas foram concebidas com base nos dados obtidos através das entrevistas
qualitativas e por meio do questiondrio quantitativo que foi utilizado como um recurso para
complementar a pesquisa. Assim, para compreender as diferentes necessidades do publico-alvo,

foram criados trés perfis que encontram-se no “Apéndice B” desta monografia.

4.3 Briefing

Para Ellen Lupton (2013), briefings criativos claros e bem estruturados sdo a base de
muitos projetos de design bem-sucedidos. Esse documento colaborativo define os objetivos do
projeto e demanda uma dedicagdo inicial de tempo e reflexdo tanto do designer quanto do cliente.
Além disso, o briefing atua como uma ferramenta de referéncia para monitorar e avaliar o

progresso do trabalho.

4.4.10 qué?

Sera desenvolvido um equipamento sonoro para incentivar a pratica ¢ a insercao de
mulheres no mercado da musica dos géneros punk e rock, considerando aspectos ergondmicos,
estéticos e funcionais a partir de uma analise interseccional.

Vinculado ao produto, serd desenvolvida uma plataforma que permitird a pratica musical
por meio de funcionalidades e atributos de interacdo para musicistas iniciantes e veteranas. O
servico também funcionard como um impulsionador para divulgar composi¢des e criagdes
artisticas, além de ser um catalisador de ideias com o objetivo de fortalecer as conexdes entre as
musicistas, abrangendo a producdo musical no ambiente caseiro — para contemplar também

mulheres que exercem dupla jornada de trabalho e maternidade, considerando as dificuldades de



logistica e manuten¢do do tempo enfrentadas por esse publico.

4.4.2 Por qué?

Para incentivar a pratica musical feminina e difundir suas produ¢des musicais com

enfoque nos géneros punk e rock.

4.4.3 Como?

Por meio das metodologias apresentadas.

5. CRIAR

Na fase “Criar”, o que se ouviu das usuarias sera conduzido em estruturas, oportunidades,
solugdes e protdtipos. Durante essa etapa, o projeto passara do pensamento concreto ao abstrato
de forma a identificar temas e oportunidades para, mais tarde, voltar ao concreto
(Human-Centered Design — Kit de ferramentas, 2010). Existem quatro fases principais nessa

etapa: sintese, brainstorm, prototipo e feedback.

5.1. BUSINESS MODEL CANVAS



Figura 28 — Business Model Canvas
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musical + Distribuicso musical + Divulgar as produgdes sonoras + Atendimento humanizado
+ Profissional de social media + Comunidade entre musicistas de mulheres musicistas « Networking
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- Divulgacdo « Patrocinadores

+ Apoiadores

Fonte: a autora (2024).

5.2. PROJETO DE MARCA

Diferentemente de como entendemos as marcas hoje, estas nem sempre representaram o
selo de um produto manufaturado. A origem da palavra “brand” (do idioma Inglés, “marca”)
remonta ao termo nordico antigo “brandr”’ que significa “queimar com fogo”. Desde seu
surgimento no século XI, na regido germanica do norte, o conceito percorreu um longo caminho
até se tornar parte do vocabulario da vida moderna no século XXI. Civiliza¢des antigas, como a
egipcia, utilizavam ferros em brasa para marcar o gado, pratica que se popularizou na Europa
medieval e foi amplamente adotada no oeste americano séculos mais tarde. Essa marcacdo
permitia que os criadores identificassem seus animais apds o pastoreio em areas comuns €, ao
mesmo tempo, destacassem a qualidade de seus rebanhos em relagdo aos de outros criadores.
Desde entdo, a reputagdo associada as marcas tem sido uma ferramenta essencial para o
desenvolvimento de negdcios, consolidando seu papel como um indicador de valor ao longo dos
séculos (Millman, 2011).

Para Debbie Milmann (2012), pesquisadores e antrop6logos concordam que os seres

humanos s3o criaturas sociais, o que explica a sensagdo de maior seguranga € prote¢do que



sentem quando estdo em grupo e sua relagdo com as marcas:

E possivel que nossa tendéncia de criar e nos associar a marcas derive do nosso
instinto natural de conexdo — ou talvez ndo. De qualquer forma, ndo ha como
negar a rapidez impressionante com que as marcas se tornaram mais presentes ao
longo do ultimo século, assim como a quantidade de pessoas que, de forma
literal e figurada, aderiram a essas marcas. Hoje em dia, ¢ impossivel
compreender a cultura sem levar em conta o impacto do conceito de “marca”.
Vivemos em uma era onde a marca representa uma extensido das capacidades
humanas, seja no ambito psiquico ou psicologico (Milmann et al, 2012, p. 11,
traducdo nossa®’).

5.2.1 Analise de Marca

Segundo Lupton (2013), a Pesquisa Visual ¢ dividida em trés etapas: a primeira envolve a
coleta de dados, incluindo logotipos, naming, cores e imagens de referéncia; a segunda foca na
visualizacdo e sele¢do dos elementos a serem analisados, como padrdes e tendéncias; na terceira
etapa, realiza-se a analise e o registro das percepcdes obtidas a partir da pesquisa. Nesse sentido,
a analise seguiu as categorias de naming, tipografia, simbolo, cores, elementos de apoio e
aplicagao.

Para a analise de marca, foram selecionadas marcas que oferecem servigos € iniciativas
que promovem praticas para incentivar o protagonismo feminino na musica, servindo como
inspiracdo para o desenvolvimento deste projeto. Portanto, as marcas analisadas foram o
Women's Music Event, que destaca a participagdo de mulheres na musica por meio de um evento;
0 We Make Noise, uma plataforma que visa expandir a equidade de género na musica através de
mentorias € cursos; €, por ultimo, o PWR Records, que trata-se de um selo focado na distribuicao
de produgdes musicais protagonizadas por mulheres, trabalhando com marketing musical,

producdo e agenciamento.

5.2.1.1 Women's Music Event

Fundado por Claudia Assef e Monique Dardenne em 2017, o Women's Music Event

(WME) tem como proposito “destacar a participagdo e promover a inclusdo de mulheres no

57 Do original: “Perhaps our motivation to brand, and to be branded, comes from our hardwired instinct to connect
— perhaps not. In either case, what is indisputable is the breakneck speed with which brands have become more
pervasive over the past century, and the number of people who have literally and figuratively bought into these
brands. Any knowledge of culture is impossible now without an understanding of the implications of “brand”. We
have entered a day and an age where brand is an extension of human facility, whether it is psychic or psychological”.



mercado da musica, um setor ainda muito associado ao universo masculino” conforme consta no
website®®. Atualmente, a plataforma se desdobra em uma premiag¢do, um selo e um website, onde
¢ possivel encontrar noticias e um catalogo de mulheres atuantes em diversas areas da industria
fonografica (Medeiros, 2019). A iniciativa ¢ considerada o “maior evento de mulheres na musica
do Brasil” segundo a Unido Brasileira de Compositores™ e no ano de 2024, em sua 8* edigéo, que
ocorreu nos dias 21 e 22 de junho, trouxe “uma narrativa de aprendizado aliado ao prazer,
bebendo do conceito J.O.M.O. (joy of missing out), ou seja, a capacidade de se livrar do excesso

de informagdo sem sentir culpa”, segundo o website da conferéncia®.

Figura 29 — Moodboard Women s Music Event
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Fonte: a autora (2024).

Quadro 2 — Analise visual da marca Women s Music Event

Naming Nome descritivo (do idioma Portugués, “Evento de
Mulheres na Musica”) e com uso de estrangeirismo

Tipografia A tipografia do logotipo é em espessura baixa, sem

%8 Disponivel em: < h
2024.

% Disponivel em: <
https://www.ubc.org.br/publicacoes/noticia/22550/anunciadas-participantes-do-womens-music-event-2024-em-sp >.
Acesso em: out. 2024.

% Disponivel em: < https://conference.womensmusicevent.com.br/2024/login/ >. Acesso em: out. 2024.

ia >. Acesso em: out.



https://conference.womensmusicevent.com.br/2024/login/
https://www.ubc.org.br/publicacoes/noticia/22550/anunciadas-participantes-do-womens-music-event-2024-em-sp
http://womensmusicevent.com.br/platorma-de-musica-negocios-e-tecnologia

serifa; a tipografia secundaria e em espessura alta,
contemporanea e sem serifa

Simbolo Uso de duas formas abstratas constituidas por um
circulo com grafismos no seu interior e um sinal de
adicao

Cores O uso de cores € flexivel de acordo com cada edicdo do

evento, mas sempre mantém tonalidades vibrantes em
contraste com cores-base (preto, cinza, marrom, etc.)

Elementos de apoio Formas abstratas com efeitos de luz e sombra, como se
fossem metamorfoses dos simbolos principais

Aplicacdo Comunicacdo digital e ambientagdo do evento

Fonte: a autora (2024)

5.2.1.1.1 We Make Noise

De acordo com o relatério “Inclusion in the Recording Studio? Gender & Race/Ethnicity
of Artists, Songwriters & Producers across 1,100 Popular Songs from 2012 to 2022 realizado
pelo Annenberg Inclusion Initiative e promovido pela Universidade do Sul da California, a
porcentagem de mulheres no ranking de final de ano da Billboard Hot 100 ao longo dos ultimos
10 anos demonstra que de 100% dos vencedores, 22,3% sdo musicistas, 12,8% sdo compositoras
e apenas 3% produtoras. Ainda segundo o relatério (2023), dos artistas indicados ao Grammy

entre os anos de 2013 e 2023, apenas 13,9% eram mulheres.

Figura 30 — Women Grammy Nominees Over Time

WOMEN GRAMMY® NOMINEES OVER TIME

Women Grammy® Nominees by Year, 2013-2023
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Fonte: USC Annenberg (2023)°.

Dados como esse motivaram a criagdo da plataforma We Make Noise, uma organizagao

8 Disponivel em: < hit f>. Acesso em:

mai. 2024.



https://assets.uscannenberg.org/docs/aii-inclusion-recording-studio-jan2023.pdf

sem fins lucrativos fundada por Erin Barra em 2013 sob o antigo nome Beatz by Girls, e que visa
expandir a equidade de género na musica através de mentorias e cursos destinados a mulheres e
dissidéncias de género. A iniciativa € representada no Brasil na cidade de Porto Alegre, onde
acontecem oficinas de produg¢do musical, teoria musical, performance e tecnologias sonoras
como mixagem e discotecagem®.

Em 2024, a We Make Noise expandiu sua campanha de arrecadagdo de fundos para o
publico, com o objetivo de ampliar a execucdo de programas educacionais, acampamentos de
composi¢do e festivais e vitrines, além das 51 cidades em que estdo presentes, conforme
postagem feita no LinkedIn®. Desse modo, os cursos sdo ofertados de maneira gratuita, sendo
possivel contribuir voluntariamente também. Além disso, a plataforma oferece um servigco de
assinatura mensal ou anual para ofertar cursos, assessorias, divulgacdo de eventos e
oportunidades de emprego nas areas de Engenharia de Audio, Design de Som e Docéncia.

Figura 31 — Moodboard We Make Noise
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Fonte: a autora (2024).

%2 Disponivel em: < instagram.com/wmn.poa >. Acesso em: out 2024.
8 Disponivel em: <
https://www.linkedin.com/posts/wemakenoise_wemakenoise-beatsbygirlz-genderequity-activity-7128060586306740

224-sqmD?utm_source=share&utm medium=member_desktop >. Acesso em: out. 2024.



https://www.linkedin.com/posts/wemakenoise_wemakenoise-beatsbygirlz-genderequity-activity-7128060586306740224-sqmD?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/wemakenoise_wemakenoise-beatsbygirlz-genderequity-activity-7128060586306740224-sqmD?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
http://instagram.com/wmn.poa

Quadro 3 — Analise visual da marca We Make Noise

Naming Nome associativo (“nds fazemos barulho), e com uso
de estrangeirismo

Tipografia A tipografia do logotipo ¢ irregular, de espessura alta; a
tipografia secundaria ¢ de espessura alta e sem serifa —
ambas contemporaneas

Simbolo Uso das abreviagdes WMN na logomarca, fazendo
relacdo implicita a palavra “woman” do idioma Inglés,
fazendo alusdo as ondas sonoras

Cores Uso de cores contrastantes com predominéncia do
preto, branco, rosa claro, roxo ¢ amarelo ouro

Elementos de apoio Formas abstratas diversas

Aplicagdo Comunicacdo digital

5.2.1.1.1.1 pwr records

Fonte: a autora (2024).

A pwr records ¢ uma plataforma de desenvolvimento e gestdo de carreira musicais com

énfase na potencializagdo de mulheres. Trata-se de selo, agéncia, produtora e podcast com olhar

para a musica produzida por mulheres artistas, seja através de projetos autorais ou oferecendo

iniciativas de capacitagdo. Segundo o site®, o selo promove “autonomia, com impacto social

positivo, para que mulheres artistas reconhecam suas poténcias criativas e alcancem carreiras na

musica”.

6 Disponivel em: < https://pwrrecords.bandcamp.com/ >. Acesso em: nov. 2024.



https://pwrrecords.bandcamp.com/

Figura 32 — Moodboard pwr records
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Fonte: a autora (2024).

Quadro 4 — Anadlise visual da marca pwr records

Naming Nome simbolico; uso de estrangeirismo (abreviacdo de
power)
Tipografia A tipografia do logotipo ¢ irregular, em espessura alta; a

tipografia secundaria é em espessura alta, sem serifa

Simbolo Uso das abreviagdes PWR no logotipo, da palavra
“power” em recortes estilo sténcil

Cores Predominancia do rosa e do vermelho

Elementos de apoio -

Aplicagdo Comunicacdo digital e materiais de divulgagédo da
marca (camisetas, bonés, adesivos, etc.)

Fonte: a autora (2024).

Por meio das analises visuais, foram constituidos dois moodboards com referéncias que

contribuiram para a constru¢do da marca conforme figuras 33 e 34.




Figura 33 — Moodboard Referéncias visuais |
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Fonte: a autora (2024).

Figura 34 — Moodboard Referéncias visuais II
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5.2.2 Naming e Conceito

O processo de “dar o nome” € complexo, pois este requer sonoridade, criatividade e que
seja pertinente com a marca em questao (Martins, 2006). Além disso, 0 nome precisa ser Uinico €
possuir aspectos relevantes como: distinguibilidade; brevidade; conveniéncia; grafia e pronuncia
faceis; agradabilidade; extensibilidade; e possibilidade de protecdo (Neumeier, 2008). Ainda
segundo o autor, marca ¢ “a percepcao intima, o sentimento visceral de uma pessoa em relagdo a
um produto, servico ou empresa” (Idem, 2008, p. 02). Essa conceituacdo se relaciona com as
escolhas do publico-alvo, que passam a ser simbdlicas, causando maior fidelidade e menos
vulnerabilidade diante da concorréncia (Keller, 2006). Nesse sentido, 0 nome da marca deve ser
descritivo e compreensivel, refletir a esséncia, os valores e o propdsito da marca, além de evocar
associacdes positivas por meio dos significados atribuidos a ele.

Desse modo, estruturou-se uma Nuvem de Palavras a partir da sintese dos conceitos
apresentados ao longo do referencial teodrico, conforme figura 35. Assim, a visualizagdo das

possibilidades facilitou o desenvolvimento de ideias.

Figura 35 — Nuvem de Palavras
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Fonte: a autora (2024).

Analisando a fusdo dos simbolismos e da mensagem a ser transmitida, o sufixo ette na

palavra “punkette” (que significa “mulher punk™) deriva do sufixo latino diminutivo “ittum”,



responsavel por dar origem a palavras que exprimem a pequenez, por vezes com sentido
pejorativo, laudatorio ou hipocoristico.

A palavra noise, do inglés, “ruido”, relaciona-se com barulho: som estrepidoso; algazarra;
alvoroco; podendo significar também “incomodo”. Portanto, a partir da unido da palavra “noise”
com o sufixo “ette” criou-se o naming “noisette”, que pode significar tanto “pequeno ruido”, em
traducao literal (noise-ette), quanto “avela”, do idioma Francés.

Neste projeto, o uso do diminutivo sugere um tom irdnico, assim como diversos
simbolismos presentes no movimento punk. Além disso, a opc¢dao pelo seu uso também
relaciona-se com o titulo do livro Mulherzinhas, de Louisa May Alcott, que narra a historia das
irmas March e se tornou um cléassico feminista que reflete sobre a tensdo entre obrigagao social e
liberdade pessoal e artistica para as mulheres: “Muitos livros maravilhosos me fascinaram, mas,
com Mulherzinhas, algo extraordindrio aconteceu. Eu me reconheci, como num espelho, naquela
menina comprida e teimosa que disputava corridas, rasgava as saias subindo nas arvores, falava
girias e denunciava as afetagdes sociais” — Patti Smith para The Paris Review®.

De acordo com o Dicionario dos Simbolos, de Jean Chevalier e Alain Gheerbrant (2020),
na Idade Média, a aveleira era considerada uma arvore de carater magico, sendo frequentemente

utilizada pelos druidas e poetas como objeto de encantagdo:

Explica-se, desse modo, a luz das praticas medievais, a escolha da varinha de
aveleira pelos feiticeiros e pelos que buscavam ouro. Os metais amadurecidos no
ventre da Terra-Mie, como a dgua das nascentes, exprimem sua inesgotavel
fertilidade, provocada, por homeopatia, pela vara dessa madeira. [...] Das
minutas de um processo de bruxaria, datadas de 1596, em Hesse, Alemanha,
Manhardt extrai a seguinte citagdo: se na noite de Walpurgis (30 de abril) a dita
feiticeira batesse na vaca com sua vara do diabo, essa vaca daria leite o ano
inteiro (Chevalier e Gheerbrant, 2020, p. 103).

Seu fruto, a aveld, também ¢é considerada simbolo de fertilidade, paciéncia e de
constancia no desenvolvimento da experiéncia mistica, pois sua maturagdo requer longa espera:
“Me tornou semelhante a aveleira que logo floresce nos meses sombrios e prolonga bastante a
espera de seus frutos desejados.” (Hadewijch d’Anvers, C. 1250). Ainda, a expressdo inglesa
“Drives me nuts!” — nuts (de hazelnuts) em portugués, aveld — significa “Me deixa louca(o)!”,

neste contexto, possui sentido metaforico e faz alusdo ao sentimento relacionado a baixa

% Do original: “Many wonderful books captured my imagination, but in Little Women something extraordinary
happened. I recognized myself, as if in a mirror, the lanky headstrong girl, who raced on foot, ripped her skirts
climbing trees, spoke in common slang, and denounced social pretensions.” Disponivel em: <

https: theparisrevi rg/blog/201 24/a-r nsible-fr m-patti-smith-on-little-women/ >. Acesso em:
out. 2024



https://www.theparisreview.org/blog/2018/09/24/a-responsible-freedom-patti-smith-on-little-women/

presenca feminina nos palcos e canais de streaming, conforme referido na fundamentacdo
teorica.

Além da construcao detalhada e do carater metaforico, o naming noisette possui grafias
em comum, como o uso da duplicagdo das consoantes “tt”, que trata-se de um recurso muito tutil
para a memorizacdo da marca (Shin, 2009; Refatti et al, 2013). Ainda, “acredita-se que a
lembranga de marca seja facilitada na mesma propor¢do em que os nomes escolhidos forem

simples e faceis de pronunciar e escrever”. (Keller, 2006, p. 96).

5.2.3 Criacao de Formas

Para Lupton (2013), a criagdo de formas caracteriza o0 momento em que o conceito da
marca serd expressado visualmente. Assim, diferentes perspectivas podem gerar solugdes
inovadoras, pois projetar com empatia € compreender as pessoas para as quais se esta projetando,
envolvendo os usuarios e partes interessadas no processo criativo (Broen, 2010).

Logo, este processo foi feito de maneira compartilhada e interativa com a designer
grafico, tipdgrafa e especialista em lettering® Julia Accorsi®, que, além de designer, é musicista
e entusiasta da cultura pop, e uniu seu talento como designer a sua paixdo pela musica na
contribuic¢ao neste trabalho.

Também foram convidadas as ilustradoras e artistas visuais Gabriela Bittencourt®® e Jilia
Chorona®, que enriqueceram este projeto com ilustragdes tematicas que refletem o trabalho

artistico de ambas. As ilustracdes foram aplicadas no dossi€ deste projeto, apresentado em

€ Lettering ¢ a arte de desenhar letras como se fossem formas ou simbolos, permitindo a combinagio de diferentes
estilos, tamanhos e cores (Blog Adobe Brasil).

67 Julia Accorsi é especialista em Design de Tipos pela instituigio Cooper Union (Nova York). Possui em sua
trajetoria projetos para marcas como TikTok, Coca-Cola, Sol de Janeiro e Faber-Castell. Com um toque criativo,
ludico e inteligente, Julia imprime sua personalidade em cada projeto. Além disso, ¢ vencedora do Prémio
Bornancini de Design nos anos de 2021, 2023 e 2024. Disponivel em: < https://juliaaccorsi.com/ >. Acesso em: nov.
2024.

% Gabriela Bittencourt ¢ estudante de Artes Visuais pela Universidade do Rio Grande do Sul (UFRGS), atua como
Assistente de Produg@o na Casa de Cultura Mario Quintana (RS) e ¢ bolsista de Editoracdo na Grafica da UFRGS.
Explora a autofic¢do, o cotidiano, o humor e segredos através de técnicas como desenho, pintura, fotografia, video e
texto. Em 2024, participou de exposi¢des coletivas em Porto Alegre, como Panelinha #1 e Breves encontros e
algumas derrubadas na Pinacoteca Bardo de Santo Angelo e Lomba Abaixo, na Casa Baka. Teve seu trabalho
publicado em revistas independentes como Chorona (Vitéria/ES), Po¢a (Pelotas/RS), Zine Metanoia (Santa
Maria/RS), Mundo Cdo (Brasilia/DF), I wanna be yr grrrl zine (SE), Zine Gororoba Gourmet (Curtiba/PR) ¢ Pink
Velvet (DC/EUA). Disponivel em: < https://www.behance.net/gabiskobi >. Acesso em: nov. 2024.

8 Julia Caus (Chorona) é ilustradora, quadrinista, agitadora cultural e estudante de Artes Visuais na Universidade
Federal do Espirito Santo (UFES). Desenvolve trabalhos em serigrafia, edita fanzines, escreve quadrinhos, produz
eventos e participa como vocalista da banda Julia e as Choronas.


https://www.behance.net/gabiskobi
https://juliaaccorsi.com/

formato de fanzine nas modalidades digital e impressa.

Figura 36 — Criagao de formas |
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Figura 37 — Criagao de formas II

NOISEITE

Fonte: a autora (2024).



Figura 38 — Criacao de forma com refinamentos e aplicacao de simbolo

NOISEITE

Fonte: a autora (2024).

As formas foram criadas com base no nome obtido anteriormente a fim de garantir uma
amostra fiel da identidade visual. E, a partir da definicdo da forma, o logotipo foi refinado e no

centro da letra “o” foi inserida uma avela para relacionar com o significado do nome da marca.

5.2.4 Paleta de Cores

A paleta de cores da marca foi constituida por quatro cores, sendo duas principais, uma de

apoio e uma neutra para auxiliar nas composigoes, conforme figura 37.



Figura 39 — Paleta de Cores
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Fonte: a autora (2024).

Diante das referéncias demonstradas nos moodboards, optou-se pelo uso do rosa. Em
contraste ao rosa, utilizou-se duas tonalidades de verde, cor que representa vitalidade, energia, e
até mesmo simbolicamente algo que estd para amadurecer e consequentemente gerar sementes e

se perpetuar, fazendo alusdo ao projeto.

5.2.5 Tipografia

Para a tipografia, foram consideradas familias de tipo com aspecto manuscrito para
chamadas e textos curtos, com o intuito de fazer alusdo aos fanzines — que sdo feitos
manualmente — e a pratica Do-It-Yourself, enfatizando o viés simbdlico da autonomia feminina
no punk e no rock. Para textos longos e midias impressas, considerou-se o uso de fontes sem

serifa e com visual organico.



Figura 40 — Estudos de tipografia
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Figura 41 — Tipografias selecionadas
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Fonte: a autora (2024)

A fonte escolhida para chamadas foi a “KG Head Above Water” devido ao visual irregular
das serifas, que se assemelha a um cabo espiral P10 — utilizado para conectar instrumentos e
amplificadores —, ja para textos curtos, a fonte definida foi a “Nothing You Could Do” por conta
do seu aspecto de fluidez que se contrapde as sonoridades punk-rock — fazendo uso da ironia,
esta que ¢ tdo presente na historia desses movimentos artisticos. Ambas as familias de tipos
foram criadas pela designer de tipos Kimberly Geswein™. Para textos longos e midias impressas,

a fonte selecionada foi a “Dosis” — todas as subfamilias podem ser utilizadas.

0 Kimberly Geswein desenvolveu mais de 350 fontes. Seu trabalho pode ser observado em diversos formatos — de
embalagens de Skittles ao album “My Everything” de Ariana Grande, ¢ até mesmo em uma cena de The Office
(S9E2), onde Dwight Schrute se refere a fonte “KG Only Hope” como uma “fonte ridicula”. Atualmente, suas fontes
mais populares incluem “KG Red Hands”, “KG Happy e KG A Little Swag”. Disponivel em: <

https://kimberlygeswein.com/ >. Acesso em: out. 2024.


https://kimberlygeswein.com/

5.2.6 Simbolo

De acordo com Steff Geissbuhler no livro “Brand Bible: the complete guide to building,
designing, and sustaining brands” (2012), a criagdo de simbolos ndo pode ser baseada no
vocabuldrio de um pais — os simbolos precisam ser compreendidos globalmente. Por isso, ¢
necessario encontrar elementos com um denominador comum mais amplo, de forma que todos
entendam claramente o que estdo vendo.

Assim como no logotipo, fez-se uso da silhueta da avela para a concepg¢ao do simbolo.

Figura 42 — Simbolo

Fonte: a autora (2024).

Sua aplicagdo serd feita com as cores principais da marca e serd utilizada no favicon dos
meios de comunicacdo digital — website e aplicativo, e também na elaboracdo de um selo para

materiais impressos € postagens.

5.2.7 Padronagens

Foram desenvolvidas oito variagdes de padronagens modulares a partir do rapport salto

direto com as cores da marca e com motivos animal print de oncinha que se relacionam com o



“grrr” de “Riot Grrrl”, fazendo relagcdo simbdlica ao grunhido, conforme referenciado na
fundamentagao teorica.

As padronagens encontram-se no “Apéndice D” desta monografia e também no dossi€ do
projeto e podem ser aplicadas tanto na superficie do amplificador, quanto nos materiais de press

kit, impressos e demais pe¢as de comunicacao.

5.3. PROJETO DE PRODUTO

O produto seguiu as quatro etapas da metodologia de Bernd Lobach (2001): (1) anélise do

problema; (2) geragdo de alternativas; (3) avaliacdo das alternativas; (4) realizagcdo da solugdo.

5.3.1 Analise de Produto

Para esta andlise, foram selecionados produtos da categoria de amplificador de guitarra
devido ao seu carater simbolico e por representar uma oportunidade projetual, conforme referido
anteriormente. Baseada na metodologia de Bernd Lobach (2001), a andlise dos produtos
considerou aspectos funcionais, estruturais e estéticos, pois sdo caracteristicas relevantes para o
projeto. Além disso, os amplificadores analisados possuem atributos tecnologicos e foram
desenvolvidos com a finalidade de estudo, pratica ou gravacao caseira, assim como a proposta
deste trabalho.

A andlise de uso consta no “Apéndice E” desta monografia, realizada mediante registro
fotografico com as guitarristas Sofia Ruwer Vidor e Karina Martini Comin, onde pode-se
observar aspectos como manuseio, configuragdo dos botdes e locomog¢ao do equipamento: “para
carregar, quase arrebentei minhas costas” (Vidor, informagao verbal).

Para a andlise de fun¢do, seguindo a metodologia de Bernd Ldbach, foram considerados
aspectos que se relacionam com a tematica do projeto.

Quadro 5 — Analise de Fungao

Funcdo Acdo

Fungéo Principal Amplificar o som da guitarra
elétrica, convertendo o sinal de
baixa poténcia da guitarra em um
som audivel e de poténcia alta




Amplificador de guitarra

através de um alto-falante. O
amplificador deve garantir clareza,
poténcia e qualidade tonal,
adaptando-se as necessidades
musicais.

Funcao Basica

Proporcionar ergonomia e conforto,
considerando diferencas
anatomicas. Isso pode incluir um
design mais leve e portatil, algas ou
controles adaptados ao tamanho
médio das mios femininas ¢ uma
interface facil de usar.

Func¢ao Secundaria

Oferecer personalizagdo estética e
funcional, como cores, acabamentos
e recursos tecnologicos adicionais,
como conectividade, integracao
com aplicativos, ou efeitos
embutidos, proporcionando uma
experiéncia mais inclusiva e
personalizada para mulheres
musicistas.

Fonte: a autora (2024).

Quadro 6 — Analise de Produto

Produto

Estrutura e componentes

Estética

Demais atributos

Fender Mustang LT25

Dimensées: 21,0 x 36,8cm x
32,4cm

Peso: 6,9kg

Material do corpo: madeira
Poténcia: 25W

Voltagem: bivolt

Unico alto-falante de guitarra
Fender Special Design de 8”;
Entrada USB para gravagao;
Alto-falante externo para
praticar silenciosamente;
Afinador embutido; Entrada P2
para fone; Entrada auxiliar;

Pés para apoio;

Pega interna na parte superior;
Botdes posicionados na parte
frontal e direcionados para cima

Linhas geométricas;

Opgdes de cor: preto,
verde dgua e creme

Possui conectividade com outros
equipamentos via bluetooth e
também por cabo USB

Compatibilidade com Fender Tone
Desktop App

Painel de LED com 30
predefinigdes sonoras

25 efeitos com qualidade FX

Marshall Code 25

Dimensées: 22,0cm x 35,0cm x
34,0cm

Peso: 6,2kg

Material do corpo: madeira
Poténcia: 25W

Voltagem: bivolt

Alto-falante de 10”; Afinador
embutido;

Entrada P2 para fone; Entrada

Linhas geométricas;

Opgdes de cor: preto;
efeitos dourados

Possui conectividade via bluetooth
e cabo USB

Compatibilidade com aplicativo
Marshall Gateway para Android e
I0S

Painel de LED integrado ao botdo
com 100 predefini¢des sonoras




para pedal footswitch;
Pega superior reclinavel; 24 efeitos com qualidade FX
Botdes posicionados na parte
traseira e direcionados para
cima;

Borne Vorax 1050 Studio | Dimensdes: 25,5cm x 46,5¢cm x Linhas robustas; Possui compatibilidade com
41,5cm aplicativos de efeitos sonoros por
Peso: 10kg Opgoes de cor: preto, meio de conectividade via entrada
Material do corpo: madeira creme e laranja; P2
Poténcia: 50W efeitos dourados

Voltagem: bivolt

Alto-falante de 10”; Entrada P2
para fone; Entrada para pedal
footswitch;

Entrada auxiliar; Entrada 9V
para até 5 pedais ou total
maximo 1 Ampere; Saida para
conectar com mesa de som;
Pés para apoio;

Pega superior reclinavel;
Botdes posicionados na parte
frontal e direcionados para a
frente;

Fonte: a autora (2024).

Com base nas analises, concluiu-se que ndo had uma padronizagdo em relacdo aos
elementos que compdem a interface, como a disposicdo e localizagao dos botdes no equipamento
e a falta de recursos visuais que possibilitem a distingdo entre cada um — considerando que foram
projetados para iniciantes € com o propdésito de estudo. Também nao ha uma logicidade comum
nos painéis de edig@o e controle das predefini¢cdes sonoras (presets). O amplificador mais potente
¢ também o mais pesado e com menos atributos de conectividade e compatibilidade com
softwares de musica. Além disso, os trés amplificadores apresentam poucas opg¢des de cor e

nenhum mecanismo integrado que facilite a locomog¢ao e o manuseio dos mesmos.

5.3.2 Conceito

O principal objetivo do desenvolvimento do produto foi assegurar o incentivo a pratica e
a inser¢ao musical de mulheres no mercado da musica dos géneros punk e rock. Nesse sentido, as
andlises e pesquisas referidas anteriormente permitiram o vislumbre de possibilidades de produto
que incluem requisitos como: facilidade de uso e manuseio (intuitivo), interatividade, facil

locomocgao (que fosse leve ou com um sistema que facilitasse o seu transporte) e com forte apelo



estético e visual (para causar identificag¢do na artista).
5.3.3 Geragao de alternativas de produto

A partir do conceito do projeto definido, das informagdes coletadas e das analises de
produtos similares, foi possivel gerar alternativas para o problema do projeto. Desse modo, foram

desenvolvidas cinco possibilidades de amplificador de guitarra, conforme figura 43.

Figura 43 — Geragao de alternativas de amplificadores
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Fonte: a autora (2024).

Quadro 7 — Alternativas de produto e caracteristicas

Alternativa de produto Atributos desejados Especificagoes




Usabilidade: os botdes sao
localizados na parte frontal
inferior e direcionados para a
frente; compartimento
inferior para organizagao de
cabos e utensilios

Transporte: possui pega
superior e rodas embutidas
para a locomogao

Poténcia: 20W

Dimensodes: 32,5 cm de
altura x 37,5 cm de largura x
19,7 cm de profundidade
Conectividade: -
Compatibilidade: softwares
Pro Tools, GarageBand e
Ableton

Bivolt

Usabilidade: os botdes sao
localizados na parte frontal
superior e direcionados para
a frente

Transporte: possui pega
superior, pegas nas laterais e
rodas removiveis para a
locomogao; tamanho médio

Poténcia: 15W

Dimensodes: 48,0 cm de
altura x 21,0 cm de largura x
46,0 cm de profundidade

Conectividade: -
Compatibilidade: softwares
Pro Tools e Ableton +

presets

Bivolt

Usabilidade: os botdes sao
localizados na parte frontal
superior e direcionados para
a frente

Transporte: possui pega
superior e rodas removiveis
para a locomocao

Poténcia: 25W

Dimensoes: 22,0 cm de
altura x 35,0 cm de largura x
34cm de profundidade
Conectividade: USB
Compatibilidade: -

Bivolt




Usabilidade: os botdes sao
localizados na parte frontal
superior e direcionados para
cima; compartimento para
organizagdo de cabos e
utensilios no seu interior

Transporte: possui pega
superior, pegas nas laterais e
rodas embutidas com sistema
de retragdo para a locomogao

Poténcia: 10W

Dimensoes: 28,0 cm de
altura x 26,0 cm de largura x
14,5 cm de profundidade

Conectividade: bluetooth e
USB

Compatibilidade: softwares
GarageBand, Pro Tools e
Ableton + presets

Bivolt

Usabilidade: os botdes sao
localizados na parte frontal
superior ¢ direcionados para
a frente

Transporte: possui pega
superior, pegas nas laterais e
rodas removiveis para a
locomocgao

Poténcia: I0W

Dimensodes: 31,0 cm de
altura x 29,0 cm de largura x
17,0 cm de profundidade
Conectividade: USB

Compatibilidade: software
GarageBand + presets

Bivolt

Fonte: a autora (2024).

Por meio das andlises de similares e das alternativas geradas, observou-se a que melhor
contempla os objetivos deste projeto. Desse modo, a alternativa selecionada foi a que possui os
botdes posicionados para cima para facilitar a visualiza¢dao e acessibilidade da interface, pega
superior e pegas laterais que permitem um transporte mais eficaz e de acordo com a preferéncia
da usuaria — considerando a estatura e anatomia do publico-alvo —, rodas embutidas com um
mecanismo de encaixe, que, por meio de um leve levantamento do equipamento ¢ possivel
mové-las, além de um compartimento interno para organizacdo de pequenos utensilios como

cabos e paletas.



Figura 44 — Selecao da alternativa de produto
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Fonte: a autora (2024).

Além dos pontos supracitados, a alternativa definida possui atributos como:
conectividade bluetooth e USB, compatibilidade com os softwares GarageBand, Pro Tools e
Ableton, 30 predefinicdes sonoras (presets), afinador embutido, bivoltagem, poténcia de 15

Watts, ideal para estudo e pratica.

5.3.4. Materiais e processos

Por meio das andlises feitas, o material selecionado para o corpo do amplificador foi a
madeira do tipo compensado naval por ser altamente resistente a umidade; para o revestimento,
optou-se pelas fibras téxteis sintéticas 7olex e Courvin, pois ambas sdo impermeaveis, resistentes
e duraveis, comumente usadas em gabinetes. Para as pegas laterais, optou-se pelo PU e para a
alca superior, o material selecionado foi a alga de couro. No painel dos knobs, serd utilizado
metal.

Os processos de corte, fiacdo, fixacdo, revestimento e acabamento (desenvolvimento,
constru¢do e refinamento) do equipamento serdo feitos manualmente em parceria com luthier

conforme demanda das clientes e via Lei de Incentivo a Cultura e demais editais culturais.



5.4. PROJETO DE SERVICO

O servico seguiu a metodologia de Stickdorn e Schneider fundamentada pelo livro “Isto ¢
Design Thinking de Servicos” (2014) por meio de cinco principios: um bom design precisa ser

centrado no usudrio; cocriativo; sequencial; evidente; e holistico.

5.4.1 Analise de Servigo

Nesta analise, foram contemplados servigos que se assemelham ao objetivo proposto pelo
projeto. Além da descricdo, a analise foi feita a partir da adaptagdo do Business Model Canvas,
considerando os aspectos de proposta de valor, segmentacdo mercadologica, canais e

stakeholders.

5.4.1.1 Women in Music

Fundada em 1985 na cidade de Nova York, a Women in Music ¢ uma organizagdo sem
fins lucrativos “com a missdo de promover a conscientizagdo, a equidade, a diversidade, o
legado, as oportunidades e os aspectos culturais das mulheres nas artes musicais por meio da
educacdo, apoio, empoderamento e reconhecimento”’!, de acordo com o site oficial’.

De Los Angeles ao Japao, as participantes integram um grupo diversificado de individuas
em todas as etapas de suas carreiras — de estudantes a veteranas experientes da industria
musical. Executivas de gravadoras, empreendedoras de tecnologia musical, gestoras de artistas,
compositoras, musicistas, advogadas, engenheiras de gravacdo, agentes, publicitarias,
proprietarias de estudios, editoras musicais, além de profissionais de marketing compdem a
equipe.

Com sede na cidade de Nova York, a WIM abrange iniciativas locais, chamadas de

“capitulos™ (chapters) no territério estadunidense e em outros 11 paises — incluindo o Brasil

"' Do original: “Women in Music is an organization with a mission to advance the awareness, equity, diversity,
heritage, opportunities, and cultural aspects of women in the musical arts through education, support, empowerment,
and recognition.”

"2 Disponivel em: < https://www.womeninmusic.org/our-story >. Acesso em: nov. 2024.


https://www.womeninmusic.org/our-story

desde 2015 —, onde organiza cursos de desenvolvimento de carreira, mentorias, seminarios,
painéis, oficinas, mostras, conquista de prémios, encontros de lideran¢a e outras iniciativas
globais que promovem programacgdes que celebram a contribui¢do feminina no mundo da musica
e fortalecem os lacos dessa comunidade. Por isso, a discussdo sobre igualdade deve ser inclusiva,
ajudando a tornar a historia da musica e a comunidade mais diversas, igualitdrias e acessiveis a

todos (Ozorio, 2021).

Figura 45 — Website Women in Music
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chapters around the world - from LA to Japan.

Fonte: Women in Music. Acesso em mai. 2024.

Além do site, a Women in Music possui um aplicativo que tem as fungdes de
disponibilizar os QR codes para acesso aos eventos promovidos pela organizagdo, além de
conectar profissionais da musica e possibilitar o contato direto com participantes da instituicao e

publico que frequenta os eventos.



Access Your Events

Network EFfectively

Figura 46 — Aplicativo Women in Music
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Fonte: App Store (2024).

Quadro 8 — Analise do servigo Women in Music

Proposta de Valor

Oferecer o desenvolvimento de networking,
proporcionar informacdes sobre eventos, mentorias,
premiagdes, festivais, cursos de desenvolvimento de
carreira, seminarios, painéis, oficinas, mostras ¢
encontros de lideranga que celebram a contribuigéo
feminina no mundo da musica

Segmento

Profissionais da musica, de aprendizes a veteranas

Canais

Redes sociais: Instagram, Facebook, Twitter, LinkedIn,
YouTube e Spotify; o site dispde de FAQ, pagina de
contato e o aplicativo pode ser baixado na Play Store e
na App Store

Stakeholders

Equipe de gerenciamento, mentoras, patrocinadores,
apoiadores

5.4.1.1.1 HERvolution

Fonte: a autora (2024).

Para potencializar o protagonismo das mulheres no funk, rap e trap, Alana Leguth,

socia-diretora da Kondzilla Filmes, criou o HERvolution, um projeto para destacar mulheres

artistas através da valorizagdo de seus talentos. Em 2022, o HER tornou-se também um selo

musical que visa proporcionar um ambiente mais acolhedor para esse publico.

Desde julho de 2024, o selo desenvolveu uma nova dindmica responsavel por langar trés




novas musicas por semana, além da estreia de videoclipes nas plataformas da marca. Com o
objetivo de dar destaque a artistas independentes, o novo formato representa uma oportunidade
para aquelas que desejam divulgar seu trabalho e conquistar espaco no cendrio musical. Para
isso, o HER fornece toda a sua estrutura com diarias de estudio, produgdo musical, mixagem e
masteriza¢do, além de um enxoval de arte e distribuicdo, conforme consta no site da Casé

Comunica’.

Figura 47 — Canal do YouTube HERvolution
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Fonte: YouTube (2024).

Quadro 9 — Anélise do servico HERvolution

Proposta de Valor Oferecer estidio de gravagao, producdo musical,
mixagem, masterizacdo, distribuig@o e gestdo de
carreira

Segmento Musicistas dos géneros funk, rap e trap.

Canais Redes sociais: Instagram, TikTok, Twitter, YouTube e

Spotify; blog no site da Kondzilla

Stakeholders Equipe de comunicacdo, engenheiros de som, editores
de audio e video, mentores, patrocinadores, apoiadores

73 Disponivel em: <
ht
nov. 2024.

t/ >. Acesso em:



https://www.casecomunica.com.br/hervolution-anuncia-novo-formato-de-selo-musical-e-lanca-set/

Fonte: a autora (2024).

5.4.1.1.1.1 Efusiva Records

Fundada em 2015 por amigas de diferentes municipios do Rio de Janeiro, a Efusiva
trata-se de um selo, gravadora e produtora cultural que surgiu com o objetivo de fortalecer e
impulsionar o cendrio artistico por meio de iniciativas que promovem a livre criagdo, o apoio
mutuo, a troca de conhecimentos, habilidades e o didlogo entre mulheres, segundo o site oficial’.

Ainda de acordo com o site, “inspiradas pelo movimento Riot Grrrl e pela cultura
feminista interseccional, a Efusiva possui um escopo de promover, divulgar e auxiliar a
elaboracdo de projetos artisticos e principalmente producdes fonograficas” por meio das redes
sociais, plataformas de streaming e demais meios de comunicagao.

Além de selo, a iniciativa promove rodas de conversa de temadticas de género, raca e
classe, mentorias direcionadas a incentivar a producao artistica e o intercambio de habilidades,
como oficinas de audiovisual, montagem de palco, instrumentos musicais, pedais de efeito,
defesa pessoal e grafite. A Efusiva também realiza o Efusiva Fest, um festival anual produzido
desde 2016 no Rio de Janeiro que inclui shows de bandas lideradas e formadas por mulheres,

oficinas, exibi¢do de filmes e exposicao de arte independente.

™ Disponivel em: < https://www.efusiva.com.br/quem-somos >. Acesso em: nov. 2024.



https://www.efusiva.com.br/quem-somos

Figura 48 — Website Efusiva Records
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Fonte: Efusiva Records. Acesso em mai. 2024.

Quadro 10 — Analise do servigo Efusiva Records

Proposta de Valor

Oferecer estudio de gravagao, produgdo musical,
mixagem, masterizacdo, distribui¢do, gestdo de carreira,
oficinas e eventos

Segmento

Musicistas

Canais

Redes sociais: Instagram, Facebook, Twitter, YouTube,
Spotify e Soundcloud; o site dispde de pagina para
contato

Stakeholders

Equipe de comunicagdo, engenheiras de som, editoras
de audio e video, mentoras e apoiadores

Fonte: a autora (2024).

5.4.1.1.1.1.1 Women's Audio Mission

A Women's Audio Mission é um estidio de gravacdo e organiza¢do sem fins lucrativos

com sede em Sao Francisco (Estados Unidos) dedicada ao avango de mulheres e pessoas de




género expansivo na produ¢do de musica e audio nas tecnologias criativas — areas em que sdo
sub-representadas. A WAM utiliza treinamentos em musica e artes de midia, mentoria e
conferéncias para mais de 2.000 mulheres, meninas e dissidéncias de género anualmente, com o
objetivo de inspirad-las a amplificar suas vozes e se tornarem referéncias no que fazem.

O curriculo premiado da WAM integra arte e musica com ciéncia, tecnologia e
programacao de computadores, trabalhando para reduzir a lacuna de género nas carreiras de
tecnologia criativa. Além disso, os estidios de gravacao da organizacao sao os Unicos estidios de
gravagdo profissional no mundo especificamente construidos e operados inteiramente por

mulheres e equipe de género expansivo.

Figura 49 — Website Women s Audio Mission
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Fonte: Women’s Audio Mission. Acesso em mai. 2024.

Quadro 11 — Analise do servico Women's Audio Mission

Proposta de Valor Oferecer estidio de gravagdo, programa de estagio,
cursos de produgdo, gravagdo, mixagem, masterizagdo,
distribuigdo, gestdo de carreira, conferéncias e eventos

Segmento Mulheres, meninas e dissidéncias de género
interessadas em profissionalizar-se na musica

Canais Redes sociais: Instagram, Facebook, Twitter, YouTube e
LinkedIn; o site dispde de FAQ e pagina para contato

Stakeholders Equipes de organizagdo e comunicacdo, engenheiras de




som, editoras de audio e video, educadoras,
patrocinadores e apoiadores

Fonte: a autora (2024).

5.4.2 Jornada da Usuaria

Pontos de contato
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Figura 50 — Jornada da Usuéaria
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Fonte: a autora (2024).
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5.4.3 Fluxograma de Servico

Figura 51 — Fluxograma de Servico
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Fonte: a autora (2024).



5.4.4 Mapa de Stakeholders

Figura 52 — Mapa de Stakeholders
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Fonte: a autora (2024).

Num primeiro momento, o luthier sera responsavel pela aquisi¢do dos materiais

diretamente com fornecedor proprio e conduzird os processos de corte, fixacdo e revestimento do

amplificador, além da parte elétrica. J4 o publico-alvo, tera uma interacdo direta com as

mentoras, com o atendimento, com a plataforma e com as produtoras que integram o servigo,

garantindo um acompanhamento completo e personalizado ao longo do processo. Neste mapa,

“profissional de fonografia” refere-se a pessoa responsavel por mixar, masterizar e refinar as

produgdes musicais.



5.4.5 Blueprint de Servigo
Figura 53 — Blueprint de Servigo
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Fonte: a autora (2024).

Como referido anteriormente, o servico serd vinculado ao produto, e, ao efetuar a compra

do amplificador, a musicista recebe um codigo por e-mail que permite acesso a plataforma.

6. IMPLEMENTAR

A fase “Implementar” marca o inicio da implementagdo de solugdes através de um
sistema rapido de modelagem de custos e receitas, estimativas de capacitacdo e planejamento de

implementagdo, além do vislumbre de novas solugdes (IDEO, 2010).

6.1. Design de Marca

Para a entrega da marca, foi desenvolvido um manual de identidade visual com o objetivo
de estabelecer diretrizes claras para a aplicagdo consistente dos elementos visuais, como
logotipos, cores e tipografia. Esse manual busca garantir a uniformidade na comunicagao visual,

fortalecer a identidade da marca e facilitar seu reconhecimento. Nesse contexto, foi criado o



manual de identidade visual da marca Noisette, presente no dossi€¢ deste projeto.

Figura 54 — Manual de identidade visual
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Fonte: a autora (2024).

Abrangendo todas as formas de comunicagdo e interagdo, os pontos de contato
representam os momentos que o publico-alvo interage com uma marca. O bom gerenciamento
dos pontos de contato ¢ essencial para garantir uma experiéncia consistente e positiva aos
consumidores, contribuindo para o fortalecimento da identidade da marca. A seguir,

encontram-se possiveis aplicagdes para os pontos de contato da marca.



Figura 56 — Strap de guitarra
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Fonte: a autora (2024).



Figura 57 — Lambe-lambe da marca

Fonte: a autora (2024).

6.2. Design de Produto

Assim como o megafone representa a amplificagdo da voz, o “fazer-se ouvir” para as
mulheres na reivindica¢do de direitos ao longo da histéria do feminismo, o amplificador ¢ o
artefato responsavel por transformar ideias em sonoridades para um maior alcance de pessoas,
especialmente no punk e no rock, géneros em que a guitarra ¢ muito presente.

Desse modo, foi desenvolvido um amplificador de guitarra denominado Noisette
Frontwoman 10 para incentivar a pratica e inser¢do musical de mulheres no mercado da musica.
A escolha para o produto justifica-se pelo carater simbolico e pela relevancia desse equipamento
sonoro para os géneros punk e rock, considerando aspectos ergondmicos, estéticos e funcionais a
partir de uma anélise interseccional.

O amplificador possui alto-falante 6, 10W de poténcia, afinador embutido, interface de
audio com conectividade bluetooth e USB, 30 predefini¢des sonoras (presets) e € bivolt, além de
um sistema de encaixe das rodas por meio de uma alavanca na parte traseira, pegas laterais e uma
alca superior feitas para facilitar o transporte ¢ manuseio do equipamento. Ainda, possui um

compartimento para organizacdo de pequenos objetos como cabos e palhetas e ¢ vinculado a uma



plataforma.

Figura 58 — Render do Frontwoman 10

Fonte: a autora (2024).



Figura 59 — Render do Frontwoman 10
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Fonte: a autora (2024).

6.2.1. Prototipagem

O protétipo de um amplificador foi construido utilizando chapas de MDF 6mm, que
foram cortadas, coladas e cuidadosamente lixadas para garantir um acabamento uniforme, além
da inser¢ao de um alto-falante de 6. Para representar a forma final do produto, foram aplicados
revestimento com tecido courvin € acabamento com cantoneiras, algas e rodinhas fixas. Além
disso, uma lamina de metal foi utilizada para simular o painel frontal, onde estao localizados os
knobs, garantindo uma representagao realista e detalhada dos controles do amplificador. A
captagdo de imagens do prototipo foi feita com inspiragdo nas obras de Sofia Coppola’
Vivienne Westwood’®, conforme figura 60 e “Apéndice F”.

> Disponivel em: < https://pt.scribd.com/document/716605920/Archive-Sofia-Coppola-MACK >; <
https://stealthelook.com.br/tudo-que-voce-precisa-saber-sobre-a-estetica-de-sofia-coppola/ >.
76 Disponivel em: <

https://www.coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202006/paineis/23 .pdf >



https://www.coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202006/paineis/23.pdf
https://pt.scribd.com/document/716605920/Archive-Sofia-Coppola-MACK
https://stealthelook.com.br/tudo-que-voce-precisa-saber-sobre-a-estetica-de-sofia-coppola/

Figura 60 — Prototipo de Produto

Fonte: a autora (2024).



6.2.2 Embalagem

Para a embalagem, o material escolhido foi o papeldo ondulado com duas ondas para
sustentar o peso de Skg do amplificador, além do uso de isopor nas estruturas do produto. Para as
aplicagdes da marca, foi selecionada a serigrafia por representar uma estética que se relaciona

com o projeto.

Figura 61 — Embalagem do amplificador

Fonte: a autora (2024).

6.3. Design de Servigo

Ao efetuar a compra do amplificador, a musicista recebe um codigo por e-mail que
permite acesso a plataforma, que trata-se de um aplicativo que possibilita a armazenagem de
timbres e sons especificos criados no botdo “preset” do amplificador. Além disso, as musicistas

que dispdoem do amplificador Noisette Frontwoman 10, possuem acesso a um selo de



masterizacdo, mixagem e distribuicdo sonora. O cadastro na plataforma funciona como um
catalisador de ideias, pois conta com oficinas, rodas de conversa online ¢ uma comunidade em
formato de forum integrada para fortalecer as conexdes entre as musicistas abrangendo a
producao musical no ambiente caseiro — contemplando a rotina de mulheres que exercem dupla
jornada de trabalho e maternidade, considerando suas dificuldades de logistica e manuten¢do do

tempo enfrentadas.

6.3.1. Prototipagem

Para a prototipagem do servigo, foram desenvolvidas 13 telas para representarem tanto o
site quanto o aplicativo. Desse modo, foram constituidas 5 telas para o site (inicio, compra,
finalizagcdo da compra, confirmag¢ao da compra, contato e sobre nds). Fez-se uso de uma textura
de ruido no fundo para facilitar a combinacdo do rosa com o verde com o objetivo de criar um
apelo visual.

Para o aplicativo, foram desenvolvidas 10 telas (1: splash com a notificagcdo do codigo de
acesso; 2: cadastro; 3: inicio; 4: selo; 5: tela de botdo; 6: férum; 7: tela de botdo; 8: presets; 9:

tela de botdo; 10: perfil), conforme “Apéndice G”.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou explorar a intersecdo entre mulheres, musica, e os géneros punk e
rock, propondo a criacdo de um amplificador de guitarra ergonomicamente projetado para
mulheres e de um servico especializado em mixagem, masterizagdo e distribui¢do musical com
uma comunidade integrada para conectar musicistas. A pesquisa teve como foco central destacar
a importancia da representatividade feminina na mdusica, especialmente em contextos
historicamente dominados por homens, como o cenario do punk e do rock, e oferecer solugdes
praticas para superar barreiras de género na produ¢ao musical.

A investigacdo revelou que, apesar das contribui¢des significativas de mulheres ao longo
da histéria desses géneros e movimentos musicais, elas continuam enfrentando desafios
relacionados a invisibilidade, ao preconceito e a falta de infraestrutura. Nesse contexto, o projeto

destacou a importancia de se considerar aspectos ergondmicos para o publico feminino, como



peso, tamanho, interatividade e design dos instrumentos musicais, de modo a promover maior
conforto e inclusdo. Além disso, o desenvolvimento de um servi¢o focado exclusivamente em
apoiar mulheres na produ¢dao musical foi pensado como uma ferramenta para empodera-las, ndo
apenas como artistas, mas também como produtoras, engenheiras de som e empreendedoras da
industria da musica a partir das parcerias realizadas com essas profissionais.

A analise também apontou que os géneros punk e rock, historicamente associados a
rebeldia e a contestagdo de normas, oferecem um espaco fértil para mulheres expressarem suas
experiéncias e lutas sociais. Entretanto, a perpetuacdo de estruturas patriarcais no mercado
musical limita as possibilidades de expansdo dessas vozes. Nesse sentido, iniciativas que
promovam infraestrutura técnica e apoio criativo sdo fundamentais para democratizar o acesso a
industria da musica.

Por meio das pesquisas quantitativa e qualitativa — que contemplaram mulheres
musicistas de diferentes regionalidades, contextos e faixa etdria —, pode-se contestar um ponto
em comum: a baixa autoestima e sentimento de soliddo. Portanto, como perspectivas futuras,
recomenda-se a expansdo do projeto para refinar o design de demais artefatos sonoros e
considerar a inclusdo de outros géneros musicais, além de promover parcerias com mulheres
musicistas e coletivos femininos para a divulgacdo e fortalecimento do projeto. Pesquisas
adicionais poderiam investigar como outros aspectos tecnoldgicos, como a inteligéncia artificial
pode ser aplicada para potencializar as oportunidades para mulheres no mercado musical.

Além dos pontos supracitados, também constatou-se a importancia de uma rede de apoio
e da empatia, pois este trabalho ¢ plural: feito com muitas maos, em especial de mulheres e
dissidéncias de género, que contribuiram para que a pesquisa fosse possivel.

Embora o projeto tenha alcangado seus objetivos de apresentar propostas inovadoras e
vidveis, algumas limitagdes devem ser consideradas. O desenvolvimento técnico do amplificador
ainda requer testes por meio de um prototipo que seja funcional eletricamente — possivel através
de investimento para viabilizar a iniciativa —, enquanto o servigo proposto precisa de maior
validagdo pratica em termos de experiéncia da usuaria.

Também estima-se aprofundar as investigagdes por meio de um mestrado,
proporcionando uma base académica robusta para explorar novas dimensdes do tema. A
continuidade da pesquisa e o desenvolvimento do projeto sdo essenciais para alcangar resultados

mais significativos e inovadores. Além disso, conectar o projeto a profissionais e pesquisadores



que reconhegam o potencial do trabalho e estejam dispostos a apoiar sua evolugdo, permitira a
transformagdo do projeto em uma solugdo aplicada de impacto.

Por fim, este trabalho reafirma a relevancia de iniciativas que combinem design,
tecnologia e musica para promover a equidade de género. Ao colocar as mulheres no centro do
processo criativo e técnico, projetos como este t€m o potencial de ndo apenas transformar as
dindmicas do mercado musical, mas também de incentivar novas geracdes de mulheres a

ocuparem espagos historicamente inacessiveis.
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APENDICE A — QUESTIONARIO

Cidade

61 responses

15 13 (21.3%)
10
5 3(4.9%)
) 2 (3.3%
1(1.6715(1.6(1.6%), 1(1.6%(1.6(1.69(1.6(1.6%) BT (1.6 (1.6% )1 (1.6 (1.6 (1.6%)
0
Belo Horizonte Caxias do Sil Florianopolis Porto Alegre SAO JOSE DOS CA...

Canoas Curitiba POA Porto alegre Veranopolis

Qual sua identidade de género?

61 responses

@ Néo-binaria

@ Mulher cis

@ Mulher trans

@ Prefiro no responder
_,_/4 @ Mulher

@ Feminino

9.8%

@ Transmasc n3o binario




Como vocé se identifica?

61 responses

@ Assexual

@ Bissexual

@ Heterossexual

@ Homossexual

@ Pansexual

@ Queer

® N3o sei

@ Prefiro n3o responder
@ N30 me rotulo

Qual sua idade?
61 responses

® 1825
® 25-32
© 32-40
@ 40-55
@ 55-70
® 70+

Qual sua etnia?

61 responses

@ Branca

@ Preta

@ Parda

@ Indigena

@ Asiatica

@ descente de nativo boliviano




Qual sua profissao? (Indique todas as opgdes aplicaveis)

61 responses

Produtora

Musicista

Compositora

Educadora musical
Engenheira de som

Roadie

Estudante

Artista visual e aspirante a...
jornalista e designer

Servidora publica e gestor...
Designer grafico

Designer Educacional
designer de formacao, gar...
Publicidade

Publicitaria

Designer de moda

Arte educadora, atriz

Na verdade nao sou musi...
Diretora, Assessora de Im...
Assistente Social

1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)

Cozinheira vegana & guita... 1(1.6%)
Servidora publica 1(1.6%)

Tardloga e DJ 1(1.6%)

Trilheira@—1 (1.6%)

Analista de Tl 1(1.6%)

tradutora 1(1.6%)

Professora

Analista judiciaria 1(1.6%)

Artista (etc) e educadora 1(1.6%)
Professora de inglésl—1 (1.6%)
Ceramista 1(1.6%)

10

20

27 (44.3%)

30

40

45 (73.8%)

50



Seu instrumento principal

61 responses
® Guitarra
® Baixo
@ Bateria
/ @ Voz
4)_ @ Teclas

® Sopros

@ controladora

® Violao

@ N30 toco ainda, mas vai ser guitarra

Vocé dispde de amplificador?
61 responses

® Sim
® Nzo
Se sim, este amplificador era novo quando vocé o adquiriu?
61 responses
® Sim
® Nao

@ Nao possuo amplificador




Como vocé o adquiriu?
61 responses

@ Comprei com meu préprio dinheiro

@ Foi um presente de familiar

@ Foi um presente de amigo(a)

@ N3o possuo amplificador

@ Na verdade é emprestado de um amigo

@ Comprei usado de um amigo, essa
semana. Bem velhinho.

@ Tenho mas esta quebrado e estou sem
dinheiro pra consertar

@ Meu sogro pagou uma parte e eu pag...

Se vocé nao tem um amplificador, mas gostaria de ter, qual o principal empecilho?
61 responses

® Preco

@ Falta de opgoes de qualidade e que s...
@ Peso e dificuldade de locomogéo
/ o
z @ N3o ha necessidade no momento

@ n3o preciso de amplificador
@® n3o tenho

@ tenho amplificador

12V

Quantos reais vocé estaria disposta a investir em um amplificador?

61 responses

@ 500 a 800 reais

e @ 800 a 1000 reais
@ 1000 a 1300 reais
/ @ 1300 a 1900 reais
/4/4 @ 1900 a 2300 reais

@ Acima de 2300 reais
@ N3o sei quando custa em média
@ n3o preciso de amplificador

12V



Se vocé é artista ou produtora, qual sua maior dificuldade na carreira? (Indique todas as opgdes
aplicaveis)
61 responses

Fechar parcerias com marcas/... 31 (50.8%)

Encontrar oportunidades de e... 18 (29.5%)

Sentimento de solidao (falta de... 16 (26.2%)

Confiar em mim mesma
Construir uma fanbase/publico...
Conciliar meu emprego formal... 29 (47.5%)

N&o sou artista e nem produtora

APENDICE B — PERSONAS

Laura Martinelli

o veterana
Idade: 42 anos
Profissao: Vocalista e guitarrista na banda Godivas

Educacao: Superior completo

R
estilo de vidoo

Laura reside em Sao Paulo capital e toca em uma banda formada por outras trés mulheres, com quem ja langou
Criativa Metodica dois albuns independentes e mantém uma rotina de turnés nacionais, tocando principalmente em festivais e
eventos culturais.

Para equilibrar a vida de mae e musicista, conta com o apoio da familia e compartilha a criacdo da filha com o
Sentimental Racional marido, que também é musico. Ela comegou a ganhar dinheiro com a banda ha alguns anos, o que permitiu abrir
mao de outros trabalhos paralelos e focar integralmente na carreira musical.

pe/smu/dade

Extrovertida Introvertida metos ¢ o @ etivos

- Expandir o alcance da banda para festivais internacionais, colaborar com outros artistas renomados e ter uma
agenda mais estavel de shows.
Frustrogses

Gerenciar o tempo entre as turnés e a criacdo da filha e manter a relevancia no mercado através das redes
sociais.




,ﬂe/smu/dade

Criativa

Sentimental

Extrovertida

Metodica

Racional

Introvertida

Clara Menezes

a entusiosta.

|dade: 29 anos
Profiss3o: Guitarrista na banda Sweeney Kills, vendedora e freelancer

Educacdo: Superior incompleto

estilo de vida

Clara é natural de Novo Hamburgo (RS) e reside em Curitiba (PR). Musicista independente h& 15 anos, € guitarrista
e lider da banda Sweeney Kills, com quem ja se apresentou em bares de Curitiba e Porto Alegre.

Concilia seu sustento atuando como vendedora em uma empresa de tecidos local e freelancer em eventos aos
finais de semana.

metos e obJ‘eh'vas

Mesmo diante das adversidades, sua maior vocagao sempre foi a msica: aceita qualquer trampo para investir na
producdo de seu novo EP Beneath the Sky. Clara quer ser reconhecida e viver plenamente da mUsica, vendendo
shows da sua banda Brasil afora.

Frustrogies

Ela ja se apresentou em bares locais, mas enfrenta dificuldades para se estabelecer em uma cena musical mais
ampla, lidando com a falta de contatos na indUstria e com o sentimento de inseguranca sobre sua propria arte.

v,

pe/smu/dade

Criativa

Sentimental

Extrovertida

Metodica

Racional

Introvertida

Marina Villani

a a/sp/m,m%

|dade: 22 anos
Profissao: Estudante de Produgo Musical, guitarrista e DJ

Educacao: Superior em andamento

estilo de vida

Filha de um renomado produtor cultural e de uma influente jornalista, Marina comegou a estudar Produgao
Musical aos 18. Atualmente, despertou interesse pela guitarra, e por isso, vem fazendo aulas semanais em uma
escola de mUsica. Embora tenha talento e paixao pela musica eletronica, as vezes sente a pressao de estar a
altura do legado familiar.

metas e objetivos
Deseja se firmar como musicista e produtora musical para produzir grandes artistas e criar trilhas sonoras para
filmes.

Frustrocies

Conciliar a pratica instrumental com a rotina da faculdade e o estagio que comegou recentemente.

~
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GAhotaS RUIdeSAS

A batido de umr coroglo. O toque de um
odorme. Umoo porta. batendo. Unm trovlo. Uno
noto.  silenciosa. (Uni 9r ifo que nillo se deixoo
ecodr. Nos QcostumOnios com o5 burburinhos. o
mundo & borulhento, mas, POoxro. nos, sempre
existin. umt somr de Fundo — umoe voZ estridente,
detentoroe dos growes, oo guod nilo tivemos poder
de escolhdy; 0o quad nem os fones inibem. For
550, somos ruide. Simi,  ruido.  dissonante,
irrestrito, que incomoda, desotio. Ndo somos o
bondo. de Ffundo do testo. de alguem, nemr Q-
masicQ- codmo- que tocd no elevador. Nilo
somos o MOM/UMAQ/MM‘/'O) somios o som
principod. Somos oo distor¢ldo descontortiuel.
Sontos o solo, mas Jo nllo estanios s02/nA0s.
Espem//w de nds umt som mwioderado, controladdo,
que se enchixe nas COix0s de som. Esperant que
SUOWIZen1os, que Kos  Alomodemios nas boixas
Frequencios. Nido somos sereids pora- dizer o
que guerem ounvir — POA O encOantas os timporos
onestesiodos de quem niko guer escutor. Forque
emanOnos o gue somos. umldo explosio de
timbres, umd- ondo- pesada, imperteita,; crug,
sotfurodo. de sentimentos.
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ObJetive Gehal

Este trabalho visa desenvolver um projeto integrador de
marca, produto e servico para incentivar e divulgar a atuacao
feminina no cenario musical do punk e do rock.

- @ o g ol o O g 03



PANDAS FEMININAS DE ROCk

A frase dita por Rosetta Tharpe, mulher negra, nascida em
1915 no estado de Arkansas, representa a importancia de seu
pioneirismo como cantora e guitarrista de Blues, estilo musical que
posteriormente se transformaria no rock (Ramos, 2017).
Inspiragao para musicos como Etta James, Little Richard, Elvis
Presley e Eric Clapton, Rosetta nao sé provou que mulheres sabem
fazer muUsica, mas também que podem ser referéncia quando

fazem (Wald, 2007).




0 wuso do rock como
manifestacao feminina na luta
por direitos representou uma
ruptura  com os padroes
tradicionais e uma busca por
autoafirmagao pelas mulheres
(Bastos, 2019). Por isso, é na

década de 1960 que percebe-se o
advento das girlbands.

E dificil afirmar qual foi a primeira
banda de rock formada apenas

por mulheres, mas sabe-se que a
primeira a assinar contrato com
uma grande gravadora foi a
Goldie and the Gingerbreads, no
ano de 1965. 0 quarteto, fundado
em Nova York em 1962, era
formado por Genya Ravan
(Goldie), Ginger Bianco, Carol
Macdonald e Margo Lewis (Canosa,

2016).
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METODOLOGIA

Human-Centered Lesign

A metodologia base para o projeto foi a Human-Centered
Design (HCD), fundamentada pelo livro Human-Centered Design —
Kit de ferramentas (2010), que, trata-se de um método centrado no
ser humano a partir do kit de ferramentas do designer com a
finalidade de integrar as necessidades das pessoas, as
possibilidades da tecnologia e os requisitos para o sucesso de um
negocio.




OuvIR
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PESQUISA QUANTITATIVA

A coleta de dados constitui
o meio mais rapido e viavel de
obtencao de informacoes, além
de nao exigir treinamento de
pessoal e garantir o anonimato
das participantes (Gil, 2002).
Portanto, para se ter uma melhor
compreensao das necessidades
das musicistas, foi realizada uma
pesquisa quantitativa por meio
de um questionario survey que
ficou ativo do dia 24 de abril ao dia
10 de junho. Obteve-se a
participacao de 61 musicistas
(entusiastas, Iniciantes e
profissionais) com idades entre 18
e 60 anos das regices Sul e
Sudeste do Brasil.
Dentre as 61 respondentes, em
ordem de expressividade, 23 sao
guitarristas (sendo uma delas
ainda aspirante), 12 tocam
contrabaixo elétrico e 12 sao

A partir da otica interseccional
(Collings e Bilge, 2021, além da
investigacao sobre o acesso de
mulheres a  amplificadores,
também foi considerado de que
maneira esse acesso se da, bem
como o investimento financeiro
que elas direcionariam a
aquisicao desse equipamento:
das 61 respondentes, 37 dispoem
de amplificador, deste montante,
23 adquiriram o equipamento
ainda novo, enquanto 13 tiveram
acesso a um usado.

A respeito dos impeditivos para
se ter um amplificador, as que
ainda nao tém, sinalizaram: preco
falta de opcoes de qualidade no
mercado e peso.

X Y X XY X
XY XYY Y YX
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PESQUISA QUALITATIVA

De acordo com Goldenberg (2004), na Pesquisa Qualitativa, a
preocupacao do pesquisador nao esta na representatividade numeérica
do grupo estudado, mas sim em aprofundar a compreensao de um
determinado grupo social, organizagao, instituicao ou trajetoria. Para
entender melhor o contexto de mulheres do punk e do rock, as
entrevistas foram conduzidas de maneira parcialmente estruturada,
guiada a partir de conceitos e dados obtidos no questionario (Gil, 2002,
sendo-os:

«  Como foi seu acesso a instrumentos e equipamentos sonoros?

« Voce encontrou alguma dificuldade sendo mulher e musicista?

« Como seria o amplificador ideal para voce?

« Como voce assimila a divulgacao de eventos musicais compostos por
mulheres?

- 3 % X

As  entrevistos dos musicistas [ucinkoo Turnbull,
Jalioo Borth e Sofio. Vidor constam noe monogrotio. deste
> dossie.

™
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PehSoNaS

Para Lupton (2020), as personas representam para um projeto de
produto e servico o que os personagens representam para as
narrativas: alcancar objetivos especificos. Os times de design fazem uso
deste método para prever possiveis acontecimentos com base nas
experiéncias de diferentes usuarios, considerando seus desejos e
caracteristicas em relacao a interagao com um sistema projetual.

As personos forom concebidas com bose nos dodos
obtidos 0drowes dos entrevistas guoditotivos e Por meio
Ao Z«es%/on&/ /o Zaa/nf‘/f‘a/f‘/t/a que foi utilizodo como um
recurso poro- complementor oo pesquisi. Assimi, pora-
compreender 05 diferentes necessidodes do pablico-advo,
Foram criodos tres pertis

0
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1 na banda Godivas

al e toca em uma banda formada por outras trés mulheres, com quem ja lancou
antém uma rotina de turnés nacionais, tocando principalmente em festivais e

musicista, conta com o apoio da familia e compartilha a criagdo da filha com o

“la comecou a ganhar dinheiro com a banda ha alguns anos, o que permitiu abrir
2s e focar integralmente na carreira musical.

ira festivais internacionais, colaborar com outros artistas renomados e ter uma

J

illani

;30 Musical, guitarrista e DJ

ento

r cultural e de uma influente jornalista, Marina comegou a estudar Produgdo
sertou interesse pela guitarra, e por isso, vem fazendo aulas semanais em uma
a talento e paix3o pela musica eletronica, as vezes sente a pressao de estar a

3 e produtora musical para produzir grandes artistas e criar trilhas sonoras para

TF AT T e

Conciliar a prética instrumental com a rotina da faculdade e o estagio que comegou recentemente.
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Sweeney Kills, vendedora e freelancer

30 (RS) e reside em Curitiba (PR). Musicista independente ha 15 anos, é guitarrista
:om quem ja se apresentou em bares de Curitiba e Porto Alegre.
omo vendedora em uma empresa de tecidos local e freelancer em eventos aos

sua maior vocagao sempre foi a mUsica: aceita qualquer trampo para investir na
ith the Sky. Clara quer ser reconhecida e viver plenamente da mUsica, vendendo

Arustrocses

Ela ja se apresentou em bares locais, mas enfrenta dificuldades para se estabelecer em uma cena musical mais
ampla, lidando com a falta de contatos na industria e com o sentimento de inseguranca sobre sua propria arte.
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PRIEFING

Para Ellen Lupton (2013), briefings criativos claros e bem
estruturados sao a base de muitos projetos de design bem-sucedidos.
Esse documento colaborativo define os objetivos do projeto e demanda
uma dedicacao inicial de tempo e reflexao tanto do designer quanto do
cliente. Além disso, o briefing atua como uma ferramenta de referéncia
para monitorar e avaliar o progresso do trabalho.

0 Zoté?

Sera desenvolvido um equipamento sonoro para incentivar a pratica e a
insercao de mulheres no mercado da musica dos géneros punk e rock,
considerando aspectos ergonomicos, estéticos e funcionais a partir de uma
analise interseccional.

Vinculado ao produto, sera desenvolvida uma plataforma que permitira a
pratica musical por meio de funcionalidades e atributos de interacao para
musicistas iniciantes e veteranas. 0 servico também funcionara como um
impulsionador para divulgar composicoes e criacoes artisticas, além de ser um
catalisador de ideias com o objetivo de fortalecer as conexoes entre as
musicistas, abrangendo a produgao musical no ambiente caseiro - para
contemplar também mulheres que exercem dupla jornada de trabalho e
maternidade, considerando as dificuldades de logistica e manutencao do
tempo enfrentadas por esse publico.

For Zocé?

Para incentivar a pratica musical feminina e difundir suas producoes musicais
com enfoque nos géneros punk e rock.

Conto?

Por meio das metodologias apresentadas.
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Na fase “Criar”, o que se ouviu das usuarias sera conduzido em
estruturas, oportunidades, solucoes e prototipos. Durante essa etapa, o
projeto passara do pensamento concreto ao abstrato de forma a
identificar temas e oportunidades para, mais tarde, voltar ao concreto
(Human-Centered Design — Kit de ferramentas, 2010). Existem quatro
fases principais nessa etapa: sintese, brainstorm, prototipo e feedback.

SUBLEUSEUNNY

PUSINESS MODEL CANVAS
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PROJETO DE MARCA

Foro. a- jdentidode visuod e criogdo do- morco, - metodologio
adotoda Ffoi A de Ellen Lapton, descrito no livro Infuigilo,
Crioglo, Acllo. Gr MA/C 965(3/1 TAink in9 (201%). O metodo de LMP'/'O//
divide=se em fres fases maocro (1) definiclo do problemo, (2)
geraclo de ideios e (2) criaclo de formas




ANALiSe Visual

Para a analise de marca, foram selecionadas marcas que
oferecem servigos e iniciativas que promovem praticas para incentivar
o protagonismo feminino na mUsica, servindo como inspiragao para o
desenvolvimento deste projeto. Portanto, as marcas analisadas foram o
Women's Music Event, que destaca a participacao de mulheres na
mUsica por meio de um evento; o We Make Noise, uma plataforma que
visa expandir a equidade de género na mUsica através de mentorias e
cursos; e, por Ultimo, o PWR Records, que trata-se de um selo focado na
distribuicao de producoes musicais protagonizadas por mulheres,
trabalhando com marketing musical, producao e agenciamento.

Womien's Music Event (Brosil)

6



We Make Noise (9lobal)

A _ pwr records (Forto Alegre)

e - @
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Por meio das analises visuais, foram constituidos dois
moodboards com referéncias que contribuiram para a construcao da
marca conforme figuras abaixo.

L =
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NAMING E CONCEITO

0 processo de “dar o nome” & complexo, pois este requer
sonoridade, criatividade e que seja pertinente com a marca em questao
(Martins, 2006). Além disso, o nome precisa ser Unico e possuir
aspectos relevantes como: distinguibilidade; brevidade; conveniéncia;
grafia e pronuncia faceis; agradabilidade; extensibilidade; e
possibilidade de protecao (Neumeier, 2008). Ainda segundo o autor,
marca € “a percepgao intima, o sentimento visceral de uma pessoa em
relacao a um produto, servico ou empresa” (Idem, 2008, p. 02). Essa
conceituagao se relaciona com as escolhas do pUblico-alvo, que passam
a ser simbolicas, causando maior fidelidade e menos vulnerabilidade
diante da concorréncia (Keller, 2006). Nesse sentido, o nome da marca
deve ser descritivo e compreensivel, refletir a esséncia, os valores e o
proposito da marca, além de evocar associacoes positivas por meio dos
significados atribuidos a ele.

Desse modo, estruturou-se uma Nuvem de Palavras a partir da sintese
dos conceitos para facilitar a visualizacao das possibilidades.

punke tte representativo Incen tlvo

pergonahzado S'lmbO[lC’O autonomia
ecoar DlY sensorial

inclusiv /Vl ressoar
equipamento 5'0(316(/
bar I/l[hO eX res Saopmtaqomsmo
equzdade autora[ subversivo

sinestésico amplificar "
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Analisando a fusao dos simbolismos e da mensagem a ser transmitida,
o sufixo ette na palavra “punkette” (que significa “mulher punk”) deriva
do sufixo latino diminutivo “ittum”, responsavel por dar origem a
palavras que exprimem a pequenez, por vezes com sentido pejorativo,
laudatorio ou hipocoristico.

A palavra noise, do inglés, “ruido”, relaciona-se com barulho: som
estrepidoso; algazarra; alvoroco; podendo significar também
“incomodo”. Portanto, a partir da uniao da palavra “noise” com o sufixo
“ette” criou-se 0 naming “noisette”, que pode significar tanto “pequeno
ruido”, em traducao literal (noise-ette), quanto “aveld”, do idioma
Frances.

Neste projeto, o uso do diminutivo sugere um tom ironico, assim como
diversos simbolismos presentes no movimento punk. Além disso, a
opgao pelo seu uso também relaciona-se com o titulo do livro
Mulherzinhas, de Louisa May Alcott, que narra a historia das irmas
March e se tornou um classico feminista que reflete sobre a tensao
entre obrigacao social e liberdade pessoal e artistica para as mulheres:

"Muitos livros mowrowilhosos me £FOscininront, mos, com
Mulherzinhas, algo extroordininio acontecen. Eu  me
reconheci, como num espelho, noquelo- menini. comprido- e
teinmosoe que disputono. corridas, rasgowo. As so405 subindo
nos Qrvores, folavoe girios e denunciowi- 0s afetogdes
50C1045"

- Fotti Smith poro. The Foris Review

X A A K 7
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Seu fruto, a avela, também é considerada simbolo de fertilidade,
paciéncia e de constancia no desenvolvimento da experiéncia mistica,
pois sua maturacao requer longa espera: “Me tornou semelhante a
aveleira que logo floresce nos meses sombrios e prolonga bastante a
espera de seus frutos desejados.” (Hadewijch d'’Anvers, C. 1250). Ainda,
a expressao inglesa “Drives me nuts!” - nuts (de hazelnuts) em
portugués, avela - significa “Me deixa loucalo)!”, neste contexto, possui
sentido metaforico e faz alusao ao sentimento relacionado a baixa
presenca feminina nos palcos e canais de streaming, conforme referido
na fundamentacao teorica.

Além da construcao detalhada e do carater metaférico, o naming
noisette possui grafias em comum, como o uso da duplicacao das
consoantes “tt”, que trata-se de um recurso muito Util para a

memorizacao da marca (Shin, 2009; Refatti et al, 2013). Ainda,

‘acredifase que QA lembrorga de marcoo sga- focilifodo. ro-
mesma- proporclo em gque o5 rnomes escolhidos Fforem simples e
Foceis Ae Pronancionr e escrever. (Keller, 200¢, p. 96).
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CRIACAC DE FORMAS

Para Lupton (2013), a criacao de formas caracteriza o momento
em que o conceito da marca sera expressado visualmente. Assim,
diferentes perspectivas podem gerar solucoes inovadoras, pois projetar
com empatia &€ compreender as pessoas para as quais se esta
projetando, envolvendo os usuarios e partes interessadas no processo
criativo (Broen, 2010). Desse modo, estruturou-se uma Nuvem de
Palavras a partir da sintese dos conceitos para facilitar a visualizacao
das possibilidades.

- 3 %%
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As Fformas Foranm criados com base rvo rnome obtido Onterior mente
o Fim de gorontir uma Omostro. fiel do- identidode visuodl. E, o
partir do definicdo da- Formo, o (ogotipo foi refinado e no centro
do. letrae "o" foi inserido. umo. ouelll pora. relocionor com o
5/j/////cM0 do rnome A0 moxrco.

Lojo sent retinomento

NOISETTE

Lojo comt retfinomento ¢ simbolo ﬂ/pl/cﬂ,do

NOISETTE
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PALETA DE CORES

A paleta de cores da morca toi constituida por guadro cores,
sendo duds principoqs, umie de 0pojo e umoe neutr i Por - Quxilior
nos CompPosices

Pinky pink Verde grass
CMYR:7 9120 CMYR: 8% 37 100 37
RGB: 222 56 195 RGB: 35 97 48

PMS: 279 C PUS: 7483 C

HEX: DES8IT HEX: 236130

Verde bola de ténis Creme sorvete
CMYR: 46 7 700 0 CUYR: 04755
RGB: 158 189 5 RGB: 242 232 204
PUS: 876 C PUS: 17-4802 TCX

HEX: 998D05 HEX: F2€E8CC




TIPOGRAFIA

Foro. a- +ipogrotia, foram consideradas Familias de tipo com
aspecto manuscrito pora chomadas e textos curtos, com o intuito
de fozer aduslo 0os Fonzines — que sdo teitos maruodmente - e
a  protico Do—lt=Yourselt, entotizondo o vies simbolico do
Qutonomio- Femininad 1o pank e no rock. Fora  textos (ongos e
MidiQs impressas, considerou=se o uso de fontes semr serifo. e com
visuod afjﬁ/rz/&o.
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Tipogrofias selecionados

A fonte escolhida para chamadas foi a “KG Head Above Water” devido
ao visual irregular das serifas, que se assemelha a um cabo espiral P10
- utilizado para conectar instrumentos e amplificadores -, ja para
textos curtos, a fonte definida foi a “Nothing You Could Do” por conta do
seu aspecto de fluidez que se contrapoe as sonoridades punk-rock -
fazendo uso da ironia, esta que é tao presente na historia desses
movimentos artisticos. Ambas as familias de tipos foram criadas pela
designer de tipos Kimberly Geswein. Para textos longos e midias
impressas, a fonte selecionada foi a “Dosis” - todas as subfamilias

podem ser utilizadas.
J J J J -
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SIMPOLO

De acordo com Steff Geissbuhler no livro “Brand Bible: the
complete guide to building, designing, and sustaining brands” (2012), a
criacao de simbolos nao pode ser baseada no vocabulario de um pais —
os simbolos precisam ser compreendidos globalmente. Por isso, €
necessario encontrar elementos com um denominador comum mais
amplo, de forma que todos entendam claramente o que estao vendo.
Assim como no logotipo, fez-se uso da silhueta da avela para a
concepcao do simbolo.

Suae a/pz/ac%a’“o seri feita. com s cores Principoqs do. mored e
serie atilizodo. no Fowicon dos meios de comunicoclo djgitol -
website e aplicative, e tombem no. eloboracio de um selo porao
madterid s impressos e postagens.
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PADRONAGENS

Foram desenvolvidas oito variacoes de padronagens modulares a
partir do rapport salto direto com as cores da marca e com motivos
animal print de oncinha que se relacionam com o “grrr” de “Riot Grrrl”,
fFazendo relagao simbadlica ao grunhido e podem ser aplicadas tanto na
superficie do amplificador, quanto nos materiais de press kit, impressos
e demais pecas de comunicacao.
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PROJETO DE PRODUTO

0 Produto seguin s gquatro etopos do. metodolggio. e Gernd
Libach (2001): (1) onddise do problemos (2) 9eracdo de alternotivas,
(3) awvalioglo dos alternotivas, (4) realizocdo Aa solugllo.
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O termo amplificodor derivo- do idioma [otim, "ampliticotor” "o
que Qumentd’, do verbo ‘amplificore’. "Oumentar, ocrescentor’
Vieira, 2005, p. 01). Fortonto, o ato de ampliticar pode sjgniticor
elevar, exadtor oo dignidade, o merecimento, ads) gualidode(s) de,
engraridecer.

ANALiSe DE PRODUTC

Para esta analise, foram selecionados produtos da categoria de
amplificador de guitarra devido ao seu carater simbolico e por
representar uma oportunidade projetual, conforme referido
anteriormente. Baseada na metodologia de Bernd Lébach (2001), a
analise dos produtos considerou aspectos funcionais, estruturais e
esteéticos, pois sao caracteristicas relevantes para o projeto. Alem disso,
os amplificadores analisados possuem atributos tecnologicos e foram
desenvolvidos com a finalidade de estudo, pratica ou gravacao caseira,
assim como a proposta deste trabalho.

A analise mercadologica consta na monografia, a analise de de uso foi
feita via registro de imagens e para a analise de funcao, foram
considerados aspectos que se relacionam com a tematica do projeto.
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FUNCAC

Fungio Aglio
Fungdo Principal Amplificar o som da guitarra
elétrica, convertendo o sinal de baixa

poténcia da guilarra em um som
audivel e de poténcia alta atraves de
um alto-falante. O amplificador deve
garanfir clareza, poténcia ¢ qualidade
tonal, adaptando-ze iz necessidades
musicais.

Fungdo Bisica Proporcionar ergonomia € conforo,
Amplificador de guitarra considerando diferengas anatmicas.
Isso pode incloir um design mais
leve ¢ portitil, algas ou controles
adaptados ao tamanho médio das
méos femininas ¢ uma interface facil
de usar.

Fungdo Secundira Oferecer personalizagio estética e
funcional, como cores, acabamentos
& recursos tecnologicos adiclonais,
como conectividade, integragdo com
aplicativos, ou efertos embutidos,
proporcionando uma experiéncia
mais inclusiva ¢ personalizada para
mulheres musicistas.

Com  bose nos ondlises, concluju—se gque nlko Ah  umao-
padronizocio em relogldo Qos elementos gue complem O
interfoce, como O o(/ﬁﬁas/q/&:o e locodizoglo dos bottes no
eguipomento e O FOUHO- de recursos visudis gque pPossibilitem o
distingllo entre codi am — considerando que Fforam proetodos
Poro- iniciantes e com o pProposito de estudo. Também nlo Ao
umQe (ggicidode comum nos poings de edi¢do e controle Aas
predetinices sonoras (presets). O ampliticodor mads potente &
fambent o maqs pesado e com menos afributos de conectividode
e compotibilidade com softwores de masico. Alem disso, os #res
ampliticadores Opresentom poucds opetes de cor e rnenhum
mecorismo integrodo gue focilite oo locomocdo e o monuseio dos
mesnos.
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CONCELITO

Y principod  objetivo do  desenvolvimento do  produto Foi
osseguros o incentivo O protfico. e oo inser¢lo musicod de
mulheres no mercado do- masica Aos 32;74,’05 pank e rock. Nesse
sentido, Qs Onblises e pesquisas  retferidos  anteriormente
pernitirom o vislumbre de possibilidades de produto gue incluem
r %&(/5/%‘05 Cono: [M/Z/d&dé de uso ¢ mlruséio (/’ﬂfu//'/t/a),
interotividade, Focil (oconocldo (Zo(e fosse leve ou com  um
sistemo. gue Focilitasse o sem tronsporte) e com Forte opelo
estetico e visuod (pora cousar identiticocldo rno. ortista)

NUBLEEEENNEY

(GERACAG DE ALTERNATIVAS DE PRODUTE
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SELECA® DA ALTERNATIVA DE PRODUTO

Além dos pontos supracitados, a alternativa definida possui atributos
como: conectividade bluetooth e USB, compatibilidade com os
softwares GarageBand, Pro Tools e Ableton, 30 predefinicoes sonoras
(presets), afinador embutido, bivoltagem, poténcia de 15 Watts, ideal
para estudo e pratica.
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MATERIAIS &
PROCESSOS

Por meio das analises feitas, o material selecionado para o corpo

do amplificador foi a madeira do tipo compensado naval por ser
altamente resistente a umidade; para o revestimento, optou-se pelas
fibras texteis sintéticas Tolex e Courvin, pois ambas sao impermeaveis,
resistentes e duraveis, comumente usadas em gabinetes. Para as pegas
laterais, optou-se pelo PU e para a alca superior, o material selecionado
foi a alga de couro. No painel dos knobs, sera utilizado metal.
Os processos de corte, fiacao, fixacao, revestimento e acabamento
(desenvolvimento, construcao e refinamento) do equipamento serao
feitos manualmente em parceria com luthier conforme demanda das
clientes e via Lei de Incentivo a Cultura e demais editais culturais.
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PROJETO DE SERVICO

O servico s&uin O metodologio de  SticKdorn e Schneider
Fundomentodo. pelo livro "Isto & Pesgn ThinKing de Servicos" (2014)
por mieio de cinco pPrincipios: am bomr design preciso- ser centrado
no usulosio; cocridtivo, sequenciod; evidente, e holistico.
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ANALiSe DE SERVICO

Nesta analise, foram contemplados servigos que se assemelham
ao objetivo proposto pelo projeto. Além da descrigao, a analise foi feita
a partir da adaptacao do Business Model Canvas, considerando os
aspectos de proposta de valor, segmentagao mercadologica, canais e
stakeholders. As analises constam na monografia.

Tornado do. Vsulrio
Blueprint de Servigo

Pontos de contato

Agbes e necessidades
da usudria

Expectativa

Antes

Propaganda nas redes sociais:
Lambe-lambe;

Fanzine.

—
()

Possuir um equipamento personalizado;
Aprender ou aprimorar a pratica da

guitarra;

Trocar conhecimento e experiéncias com

demais musicistas;
Divulgar suas produgdes musicais.

N
(=28 7)

Media

N
D)

Stakeholders, Fluxogromo. de Servico e

Durante Depois
Atendimento via site; Avaliaggo do servigo.
Oficinas.
Praticar o instrumento e aprender novas Praticar guitarra;

Utilizar o que foi aprendido;
Possuir uma renda extra por meio das
plataformas de strearing e shows.

Eta

Tornado. da. Vsubrioo

combinagbes sonoras;
Ampliar a rede de apoio (networking);
Trocar e adquirir conhecimento.

N

Alta

N
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Stakeholders

O luthier serde responstwel pelo- agquisiclo dos moteriois diretomente
com Fornecedor preprio e conduZirle os processos de corte, fixagldo e
revestimento  do  ampliticodor, além do- porte  eletrica. Joa o
pablico-advo, terie umo- interocllo diretoo com a5 mentoras, com o
otendimento, com Q- plototormo. e com 05 produtoros que integram o
servico, 90 antindo um MOM,UMAM&VHLO completo e personalizodo Qo
longo do processo.

Fluxogroma. de Servico
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Blueprint de Servics
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IMPLEMENTAR

A fase “Implementar” marca o inicio da implementacao de solucoes
através de um sistema rapido de modelagem de custos e receitas,
estimativas de capacitacao e planejamento de implementacao, além do
vislumbre de novas solucoes (IDEQ, 2010).

Ha,



DESIGN DE MARCA

Para a entrega da marca, foi desenvolvido um manual de
identidade visual com o objetivo de estabelecer diretrizes claras para a
aplicacao consistente dos elementos visuais, como logotipos, cores e
tipografia.
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Abrangendo todas as formas de comunicagao e interacao, os pontos de
contato representam os momentos que o puUblico-alvo interage com

uma marca. A seguir, encontram-se possiveis aplicagoes para os pontos
de contato da marca.
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DESIGN DE PRODUTO

Assim como o megatone representa oo ompliticocdo do-
voz, o '"fazer—se ouvir' Poro. 05 mulheres noo rejvindicagdo
de direitos Qo [Oﬁja A Aistorio. do /éM////'S/V/O, o MP[//?&MO/
¢ o outefoto responsiwel  por tronstormor ideias em
sonoridddes — porad.  am  mdior  aleance  de  pessods,
especiodmente rno punk e o rock, g9eneros em gque O
guitorro. & muito presente.

)=t — )= — ) —

Desse modo, foi desenvolvido um amplificador de guitarra denominado
Noisette Frontwoman 10 para incentivar a pratica e insercao musical de
mulheres no mercado da musica. A escolha para o produto justifica-se
pelo carater simbolico e pela relevancia desse equipamento sonoro para
os géneros punk e rock, considerando aspectos ergonomicos, estéticos e
funcionais a partir de uma analise interseccional.

0 amplificador possui alto-falante 6", 10W de poténcia, afinador
embutido, interface de audio com conectividade bluetooth e USB, 30
predefinicoes sonoras (presets) e é bivolt, alem de um sistema de
encaixe das rodas por meio de uma alavanca na parte traseira, pegas
laterais e uma alca superior feitas para facilitar o transporte e manuseio
do equipamento. Ainda, possui um compartimento para organizagao de
pequenos objetos como cabos e palhetas e é vinculado a uma
plataforma.
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N
EMPALAGEM

Para a embalagem, o material escolhido foi o papelao ondulado
com duas ondas para sustentar o peso de Skg do amplificador, além do
uso de isopor nas estruturas do produto. Para as aplicagoes da marca, foi
selecionada a serigrafia por representar uma estética que se relaciona
com o projeto.
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Y
DESIGN DE SERVICO

Ao efetuar a compra do amplificador no site, a musicista recebe um

codigo por e-mail que permite acesso a plataforma (conforme
representado na tela splash).
A plataforma trata-se de um aplicativo que possibilita a armazenagem de
timbres e sons especificos criados no botao “preset” do amplificador.
Além disso, as musicistas que dispoem do amplificador Noisette
Frontwoman 10, possuem acesso a um selo de masterizacao, mixagem e
distribuicao sonora.

Telo Ae inicio Ao site
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Para a prototipagem do servico, foram constituidas 5 telas para o
site (inicio, compra, finalizacao da compra, confirmagao da compra,
contato e sobre nods). e 10 para o aplicativo. Fez-se uso de uma textura de
ruido no fundo das telas para facilitar a combinacao do rosa com o verde
com o objetivo de criar um apelo visual.

Telo Ae compro- o pa/f/r Ao botidlo "‘compre oqui
exibido no. telo. de inicio

S|



Teloo de check out Ao
compro- do a/mp(///a&o(ar
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0 cadastro na plataforma funciona como um catalisador de ideias,
pois conta com oficinas, rodas de conversa online e uma comunidade
em formato de forum integrada para fortalecer as conexoes entre as
musicistas abrangendo a producao musical no ambiente caseiro -
contemplando a rotina de mulheres que exercem dupla jornada de
trabalho e maternidade, considerando suas dificuldades de logistica e
manutencao do tempo enfrentadas.

Tela de contirmocllo Ao
compro- e namero Ao ped/do

Telo Ae contoto
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Telo. de "sobre 163"
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Telo- de apresentoglio do produto
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Telo spl ash

Telo Ae codostro
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Tela de jnicio > Forum Telo de ocesso o Forum
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Eu gostaria de...

ENVIAR

Telo. Ae inicio > selo Telo Ae acesso do selo
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Distorcao

Fuzz

Untitled

Gain

Noise reduction
Fuzz #2
Wah-Wah

Tube Screamer
Untitled #2
Overdrive

Banjo

Chorus
Untitled #3
Fuzz #4

SALVAR

Telow de inicio » prese%s Telo de ,Drese%s

o9



Telo. Ae per//l
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Este trabolbo buscou explorar O interseclo entre design,
mulheres e masicar (Punk e rock),
Estimorse Oprofundor 0s investigoctes por meio de  um
mestrado, proporciondydo wma base Ocodemico-  robusto-
poro- explorar rovos dimensies do temo. A continuidode Ao
pesquisoe e o desenvolvimento do projeto slo essencidqs pora-
oaleongar resultodos mais signiticotivos e inovadores. Alem
djsso, conector o proefo Q- pro//ss/ancus e pesquisadores que
reconhecanr o potenciod do +r abolho e estejon dispostos o
0poionr sude evolugllo, permitird. oo transtormocldo do projeto
emt umo- soluclo oplicodo de impacto.
Este projeto reafirmo. oo relevincio- de iniciotivas  que
combinem design, tecnologid e masico. Para- promover O
eguidode  de genero. Ao colocar oas mulheres rno centro do
pProcesso criativo e técnico, proetos como este temr o potenciod
de nllo Qpenos tronstormor 05 dindmicas do mercado
musicOd, mos fambém de incentivor novds geragies e

mulheres - ocuporem espocos Aistoricomente ingcessiveis,
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