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RESUMO

A contabilidade tributdria € uma ferramenta importante para o planejamento de uma
organizacdo, o conhecimento da legislacao tributaria auxilia os gestores na tomada
de decisbes frente aos concorrentes, clientes e fornecedores aumentando assim as
oportunidades de atuacdo nos demais segmentos de mercados. Portanto, esta
monografia enfoca uma andalise comparativa dos aspectos tributarios das vendas
internas e externas do vinho tinto comum seco e do suco de uva tinto integral de
uma Cooperativa Vinicola localizada na cidade de Flores da Cunha no Estado do
Rio Grande do Sul. Foi realizado um estudo bibliografico sobre a tributacdo das
sociedades cooperativas vinicolas, bem como as suas peculiaridades nas vendas no
mercado interno versus 0s produtos que sédo exportados. Apoés foi realizado analises
das vendas de cada produto no determinado mercado, verificando as vantagens e
desvantagem da atuacdo em cada um deles. Ao final deste trabalho chegou-se a
conclusao que, se a empresa exportar seus produtos tributariamente falando ela vai
recolher menos impostos, devido ao governo liberar alguns incentivos fiscais para os
produtos destinados a exportagéo, ocasionando assim uma maior alavancagem nas
vendas e reconhecimento da marca como um todo, além de resultar em um maior
resultado econdémico.

Palavras-chave: Lucro real. Tributagcdo. Mercado interno. Exportacdo. Vinho. Suco
de uva.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

Devido a velocidade com que as mudancas vém acontecendo no setor
vitivinicola, a forte concorréncia no mercado e a falta de demanda interna, os
gestores se sentem obrigados a inovarem seus produtos e estarem em constante
aperfeicoamento, frente as novas tecnologias e mercados. Como estratégia de
crescimento, a internacionalizacdo de seus negocios pode ajudar a empresa se
manter neste ramo, obtendo assim um maior retorno financeiro e reconhecimento da
marca.

Com abertura da empresa ao mercado estrangeiro, melhoras significativas séo
notadas tanto externas como internamente. Novas técnicas gerenciais buscam
qualificar a mao de obra, novas tecnologias e melhoramento do produto, trazendo
assim maior credibilidade frente & sociedade, concorrentes, clientes e fornecedores.
No Rio Grande do Sul existe um exemplo bem claro disso, pois a Vinicola Salton
localizada em Bento Goncalves vem ganhando espacgo por se sobressair bem no
mercado estrangeiro, devido ao comprometimento de qualidade desde o plantio até
o produto final (UVIBRA, 2014).

O aumento da produtividade juntamente com as vendas para o exterior
acarreta num menor risco para a sociedade cooperativa, melhor imagem do produto
e maior seguranca perante as oscilacbées no mercado interno. Isso ocorre devido a
necessidade de inovacdo e aperfeicoamento do produto, que estas empresas
enfrentam para a possivel aceitagdo no mercado estrangeiro. Resultado disso € o
maior reconhecimento do produto vitivinicola nacional.

As Cooperativas Vinicolas, segundo o artigo 32 do Regulamento do ICMS
(Imposto sobre operagdes relativas a Circulacdo de Mercadorias e Prestacdo de
Servigos) em termos de tributagdo estadual estdo previstas nos mesmos beneficios
do que uma empresa industrial normal, sendo estas beneficiadas pelo credito fiscal
presumido de 5% para as vendas internas. Porém, na esfera Federal, as
cooperativas possuem alguns beneficios se comparadas com as demais industrias
deste ramo, tributando assim proporcionalmente com o Imposto de Renda Pessoa
Juridica (IRPJ) e Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido (CSLL).
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Ja no que diz respeito ao Programa de Integracdo Social (PIS) e Contribuicao
para o financiamento da Seguridade Social (COFINS), estas entidades possuem
alguns beneficios da exclusdo da base de calculo, podendo ser eliminados alguns
custos agregados, ficando assim com um débito menor. Isso acaba eliminando
algumas barreiras existentes para as demais empresas do mesmo ramo, podendo
assim melhor explorar os mais diversos nichos de classes consumidoras. Para
vendas no exterior tributam também como as demais empresas somente sobre o
faturamento, o IRPJ E CSLL.

Devido ao grande processo de globalizacdo, a concorréncia é ainda a grande
preocupacdo destas sociedades, pois exige cada vez mais a diferenciacdo e
inovacdo de seus produtos, pois 0 que garante a vida no mercado tanto externo
quanto interno € a qualidade do produto, aliado ao custo beneficio do mesmo. Estas
cooperativas sdo sociedades que visam ajudar o cooperado na compra e venda de
seus produtos, bem como o crescimento do mesmo junto a ela, tornando-se assim
um vinculo de servico.

Sabe-se que a vitivinicultura no Brasil vem crescendo a curtos passos, devido
a dificuldade socioeconémica em que o setor se depara. Nesta pesquisa pode-se
identificar fatores importantes e determinantes para a sobrevivéncia da mesma no
mercado atual. Portanto é de grande valor para a sociedade em geral com énfase
nos académicos e para os profissionais da area.

A relevancia deste trabalho se prende em levantar nUmeros comparativos
entre a tributacdo sobre a comercializacdo dos produtos no mercado interno em
relacdo ao mercado exterior, podendo alavancar novas pesquisas na area tributaria
em relacdo ao comeércio exterior. Buscando assim facilitar o entendimento para os
académicos que buscam continuar com este assunto.

Vérios fatores afetam a comercializacdo dos derivados vinicola no mercado
interno, tais como a elevada carga tributaria e a falta de demanda, pois o consumidor
acaba optando muitas vezes por uma bebida mais acessivel. Portanto € importante
que o profissional esteja capacitado para estudar outros mercados, que possuem
uma necessidade maior do produto, para entdo expandirem seus negocios.

Sendo assim uma das mais recentes alternativas encontradas pelos diversos
gestores € exportar sua producdo. Com isso outra realidade ndo deixa de ser

notoria, pois quando uma empresa exporta, melhora o reconhecimento do seu



17

produto e consequentemente a melhor credibilidade no mercado interno perante as
demais classes da sociedade. Isso ocorre devido a necessidade de inovacdo das
tecnologias e aperfeicoamento da marca, pois para entrar no mercado estrangeiro €
necessario ter um selo de qualidade e ter rastreabilidades sobre a elaboracdo do
seu produto.

Logo, o presente trabalho visa aprofundar o conhecimento académico perante
as principais perspectivas da exportacdo em relacdo as vendas internas do suco de
uva e do vinho em uma Cooperativa Vinicola localizada na regido sul, para auxiliar
os administradores na tomada de decisdes em relacao a area tributaria. Ponderando
gue esta € uma das principais ferramentas de auxilio na busca pela maior
lucratividade, e expansédo das vendas.

Portanto o estudo se traduz em ndo somente comparar as vantagens e
desvantagens dos mercados acima mencionados, mas sim impulsionar andlises
futuras no setor vitivinicola. Fazendo com que os futuros académicos e o0s
profissionais envolvidos percebam a grande importancia da qualidade do seu
produto resultando assim na melhoria da imagem perante o mercado externo e ao

mesmo tempo nacional.

1.2 TEMA E PROBLEMA DE PESQUISA

Frente a todas as mudancas existentes no mercado, é necessario que a
empresa preze pelo maior controle perante seu patriménio. Nos dias atuais, a
contabilidade estad sendo vista como uma ferramenta de auxilio para a tomada de
decisbes, proporcionando estratégias para as organizacoes. Um dos seus objetivos
€ demonstrar a realidade que a empresa esta vivenciando naquele determinado
periodo e até mesmo nos periodos anteriores, facilitando assim o entendimento para
possiveis melhorias.

Existem varios ramos da contabilidade, porém neste trabalho sera direcionado
a apenas a uma delas que € a area tributaria, visto que esta € uma das mais
importantes ferramentas para o planejamento e controle das transacdes realizadas e
esperadas pela empresa. Deste modo, exige dos gestores e departamento
administrativo, um amplo conhecimento sobre a legislacdo, pois além de ser

complexa é abstrusa, ressaltando ainda que cada empresa possui as suas
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peculiaridades. No entanto ela torna-se muitas vezes um passo decisorio para a
gestdo da empresa.

O Estado do Rio Grande do Sul € o maior produtor de vinhos do Brasil, pois
segundo dados do Ministério da Agricultura Pecuéria e Abastecimento (MAPA), ele
contribui com 90% da producéo do vinho nacional. Isso ocorre devido a regido ser
propicia para o cultivo, pois o fruto se sobressai em termos de qualidade pelo fato de
possuir um elevado teor de acidez, quando comparado com as demais regides
produtoras do Pais.

Portanto, nota-se da grande importancia que as industrias vinicolas
apresentam para 0 nosso setor em geral, pois sdo elas que fazem grande parte da
economia girar. Este trabalho € realizado em uma cooperativa vinicola, localizada na
regido sul, buscando compreender quais sdo suas maiores limitacbes perante a
sociedade e com os de mais concorrentes.

Devido a falta de demanda interna, e necessidade de expansao dos negocios,
o setor vinicola acaba optando pela exportacéo, atraindo assim novos consumidores
e mercados. Isso faz com que estas empresas procurem cada vez mais a
qualificacd@o e inovacao de seus produtos, com isso fatores extra-industria passam a
ser diferenciais na hora de conquistar novos clientes e até mesmo fornecedores.

Para fins de analise, neste trabalho foi utilizado dois produtos: o suco de uva,
que vem se destacando nos ultimos anos pela grande demanda interna e externa e
por ser muito benéfico para a saude, conforme citado por (Suco de Uva do Brasil,
2014). E o vinho, que ndo esta tendo muita procura no mercado interno, devido a
restricdo de renda das classes consumidoras juntamente com a entrada de novos
produtos estrangeiros. Entretanto este ultimo evolui de forma gradativa no mercado
externo, devido as exigéncias de qualidade meramente requisitada.

Com base na delimitacdo do tema de pesquisa proposto, a questdo de
pesquisa para o estudo é: Quais sdo as vantagens e desvantagens tributarias da
exportacdo em relacao as vendas no mercado interno, de dois produtos ( o vinho e o

suco) de uma cooperativa vinicola localizada no Rio Grande do Sul?
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1.3 HIPOTESES OU PROPOSICOES

H;: Empresas que exportam apresentam um indice de lucratividade maior,

devido a baixa carga tributéria para com o mercado exterior;

H,: Os processos internos podem interferir positivamente na produtividade
da empresa, bem como a sua imagem perante o0 mercado consumidor e até mesmo

do fornecedor;

Hs: Empresas exportadoras tendem a melhorar as suas tecnologias e

consequentemente sua producao;

H4. As empresas exportam seus produtos buscando o mercado exterior, para
diminuir as altas e baixas do mercado nacional, garantindo assim a venda de seus

produtos.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo geral

Conhecer e citar quais sado as vantagens e desvantagens tributarias da
exportacdo em relacdo as vendas no mercado interno de dois produtos (o vinho e o

suco) de uma Cooperativa Vinicola localizada no Rio Grande do Sul.

1.4.2 Objetivos especificos

- Fazer o levantamento bibliografico e estudo de caso relacionado com a
exportacdo do setor vitivinicola,

- Identificar quais sdo os motivos que fazem com que as empresas exportem
cada vez mais seus produtos;

- Constatar as vantagem tributarias adquiridas através da exportacao;

- Avaliar as mudancas internas da empresa devido a alta procura no mercado

exterior;
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- Verificar o impacto no mercado interno derivado das vendas no exterior;
- Analisar as diferencas tributarias sobre as vendas internas bem como no

mercado exterior.

1.5 METODOLOGIA

Este trabalho, em relacdo aos procedimentos técnicos, tem como o método
de pesquisa o estudo de caso, onde descreve Gil (1999, p. 54) que “O estudo de
caso consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira
gue permita seu amplo e detalhado conhecimento”. Ainda elenca que este deve
procurar elementos reais que ocorrem dentro da empresa, verificando e explicando
0s resultados encontrados.

Ainda em relacéo ao estudo de caso, Yin (2002, p. 21) cita:

[...] a clara necessidade pelos estudos de caso surge do desejo de se
compreender fenbmenos sociais complexos. Em resumo, o estudo de caso
permite uma investigagdo para se preservar caracteristicas holisticas e
significativas dos eventos da vida real — tais como ciclos da vida individuais,
processos organizacionais e administrativos, mudancas ocorridas em
regibes urbanas, relacdes internacionais e a maturacdo de alguns setores.

Ja no que se refere aos objetivos, o trabalho sera descritivo e explicativo.
Segundo Gil (1999, p. 42) “as pesquisas descritivas tém como objeto primordial a
descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou fenbmeno ou, entdo o
estabelecimento de relagbes entre variaveis”. Ja Andrade (2002), afirma que a
pesquisa descritiva tem como principal objetivo analisar, classificar, registrar e
interpretar os fatos ocorridos, sem ter alguma interferéncia do pesquisador sobre o
resultado final.

Por outro lado, as pesquisas explicativas conforme Gil (1999, p. 42) destaca
que: “essas pesquisas tem como preocupacao central identificar os fatores que
determinam ou que contribuem para a ocorréncia dos fenbmenos. Esse € o tipo de
pesquisa que mais aprofunda o conhecimento da realidade”.

Ainda na concepc¢ao de Andrade (2002, p.20),
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A pesquisa explicativa € um tipo de pesquisa mais complexa, pois, além de
registrar, analisar, classificar e interpretar os fendmenos estudados, procura
identificar seus fatores determinantes. A pesquisa explicativa tem por
objetivo aprofundar o conhecimento da realidade, procurando a raz&o, o
porque das coisas e por esse motivo esta mais sujeito a erros.

No que se menciona a abordagem do problema, sera utilizado o método
qualitativo, pois o objetivo deste trabalho ndo é gerar dados estatisticos, mas sim

levantar nUmeros, vantagens e desvantagens dos resultados encontrados.

Oliveira (1999, p. 117) afirma que:

As pesquisas que se utilizam da abordagem qualitativa possuem a
facilidade de poder descrever a complexidade de uma determinada hipétese
ou problema, analisar a interagdo de certas variaveis, compreender e
classificar processos dindmicos experimentados por grupos sociais,
apresentar contribuicdes no processo de mudanca, criacdo ou formagéo de
opinides de determinado grupo e permitir, em maior grau de profundidade, a
interpretacdo das particularidades dos comportamentos ou atitudes dos

individuos.

Beuren (2006, p. 92) complementa: “Na pesquisa qualitativa concebem-se
andlises mais profundas em relacdo ao fenbmeno que esta sendo estudado’,
visando com isso destacar os pontos primordiais do trabalho a questdo e o

problema.

1.6 ESTRUTURA DO ESTUDO

O primeiro capitulo apresenta o tema 0s objetivos do presente trabalho, além
de elencar as hipéteses esperadas por este estudo, a metodologia a ser aplicada
para chegar aos resultados, bem como a estrutura do estudo.

O segundo capitulo apresenta as referéncias bibliograficas sobre as
cooperativas, suas caracteristicas, bem como suas classificagdes. Também trata da
legislacdo inerente as Demonstragfes Contdbeis que as Cooperativas devem
apresentar conforme a ITG 2002.

No terceiro capitulo €& apresentado a fundamentacdo tedrica sobre a
Contabilidade Tributaria, legislacdo e regimes de tributacdo das sociedades
cooperativas. Bem como, a tributacdo interna e externa do vinho e do suco de uva,

produtos do estudo de caso desta monografia.
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No capitulo quatro apresenta-se o0 estudo de caso. A estrutura da empresa
bem como a sua posicdo referente a tributacdo, fazendo com isso um
aprofundamento dos célculos demonstrando as vantagens e ao mesmo tempo
desvantagens tributaria em relagédo a participacdo de um mercado ou outro frente a
classe consumidora, aonde o estudo de caso estara englobando a venda do vinho e
do suco de uva para fazer um comparativo entre as vendas no exterior com as
vendas internas

No quinto capitulo na conclusdo s&do apresentados os resultados da
pesquisa, a fim de orientar os gestores na tomada de decisdes verificando é claro a
necessidade de cada mercado frente a demanda dos dois produtos, responsaveis

pela lucratividade da empresa.
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2 SOCIEDADES COOPERATIVAS

2.1 CONSIDERACOES

Os primeiros movimentos cooperativistas tiveram inicio na Inglaterra no século
XIX, mais preciso no ano de 1844, seus pioneiros foram 28 tecelfes que fundaram a
sociedade dos Rochdale. Tendo como principal caracteristica o Associativismo,
fundada para suprir as necessidades das pessoas com menor poder aquisitivo,
através da juncao associativa de Capital (POLONIO, 2001).

No Brasil, conforme Lewis (2005), o cooperativismo ocorreu em 1902, em uma
colénia alema em Nova Petrépolis no Estado do Rio Grande do Sul, dessa forma a
comunidade imigrante fundou um pequeno Banco (Reiffeisenkasse), seguindo as
tradicionais Sociedades de Ajuda Matua. Onde os cooperados poderiam se associar,
contribuindo com seus recursos, para entdo obterem empréstimos que subsidiariam
as suas plantacdes e bem estar social.

Diante disso Piccoli (2004) afirma que:

As sociedades cooperativas sdo sociedades de pessoas, dedicadas & ajuda
mutua e que adotaram, desde sua criagdo, 0 principio de que o homem
deve ser amigo do homem, seguindo, sociologicamente, a lei da
colaboracao e nao a lei da competitividade. Os principios cooperativos, pois,
ndo se baseiam na caridade, mas sim na ajuda mutua econémica, através
da criacdo de empresas prestadoras de servicos pelos proprios
necessitados, podendo fazé-lo através da unido com outros.

2.2 CONCEITO

Buttenbender (2011) afirma que uma cooperativa é uma sociedade
econbmica, originada do resultado da unido de varias pessoas com a mesma
finalidade, procurando assim maneiras diversificadas para sanar as necessidades
culturais e econdmicas encontradas. Tendo em vista que esta sociedade nao podera
ter a finalidade de lucro, pois somente presta servigco ao seu colaborador e ndo tem
sentido tirar estes lucros dos préprios sécios que deram a origem para a entidade.

Portanto ela é resultado do trabalho individual de cada associado e atua na

satisfacdo do mesmo.
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Logo Domingues (2003, p. 27) relata que:

Os associados ndo criam uma cooperativa para que se constitua num
capital lucrativo, distribuindo dividendos, por exemplo. Constituem uma
pessoa juridica de vida propria, distinta da dos associados, que se relaciona
com terceiros, basicamente com o proposito de resguardar os interesses de
guem a criou.

2.3 OBJETO

A Lei n° 5.764/71 define a Politica Nacional de Cooperativismo, institui o
regime juridico das sociedades cooperativas trazendo a seguinte definicdo em seu
Art. 5°:

As sociedades cooperativas poderdo adotar por objeto qualquer género de
servigo, operagéo ou atividade, assegurando-se-lhes o direito exclusivo e
exigindo-se-lhes a obrigacdo do uso da expressdo "cooperativa" em sua
denominacéao.

Para Young (2007) objeto € uma maneira que a cooperativa desenvolve
juntamente com o0s seus associados visando a obtencdo de melhores resultados

para os sécios, ou seja, gerar um maior lucro com menos despesas.

2.4 CARACTERISTICAS DAS SOCIEDADES COOPERATIVAS

No que se respalda ao cooperativismo segundo o artigo 4° da LEI N° 5.764 —
de 16 de Dezembro de 1971, que define a Politica Nacional do Cooperativismo e

regulamenta juridicamente as Cooperativas da seguinte forma:

Art. 4° As cooperativas sdo sociedades de pessoas, com forma e natureza
juridica proprias, de natureza civil, ndo sujeitas a faléncia, constituidas para
prestar servicos aos associados, distinguindo-se das demais sociedades
pelas seguintes caracteristicas:

| - adesdo voluntaria, com numero ilimitado de associados, salvo
impossibilidade técnica de prestacéo de servicos;

Il - variabilidade do capital social representado por quotas-partes;

Il - limitacdo do nimero de quotas-partes do capital para cada associado,
facultado, porém, o estabelecimento de critérios de proporcionalidade, se
assim for mais adequado para o cumprimento dos objetivos sociais;

IV - insensibilidade das quotas-partes do capital a terceiros, estranhos a
sociedade;

V - singularidade de voto, podendo as cooperativas centrais, federacdes e
de crédito, optar pelo critério da proporcionalidade;
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VI — “quérum” para o funcionamento e deliberagdo da Assembléia Geral
baseado no nimero de associados e ndo no capital;

VIl - retorno das sobras liquidas do exercicio, proporcionalmente as
operacdes realizadas pelo associado, salvo deliberagcdo em contrario da
Assembléia Geral;

VIl - indivisibilidade dos fundos de Reserva e de Assisténcia Técnica
Educacional e Social;

IX - neutralidade politica e indiscriminacédo religiosa, racial e social;

X - prestacdo de assisténcia aos associados, e, quando previsto nos
estatutos, aos empregados da cooperativa;

Xl - area de admissao de associados limitada as possibilidades de reunido,
controle, operacdes e prestacdo de servicos.

Segundo Young( 2007), esta Lei 5.764/71 foi alterada parcialmente pelas Leis
6.981/82, 7.231/84 e 11.076/04 e mais 34 Resolucbes do Conselho Nacional de
Cooperativismo, esta presente também nos Arts. 1.093 a 1.096 da Lei 10.406/02.

2.5 ATOS COOPERADOS E ATOS NAO COOPERADOS

Polonio (2001) diferencia atos cooperados de atos n&do cooperados da
seguinte forma: o primeiro diz respeito a prestacéo de servi¢cos pela cooperativa aos
seus colaboradores. J4 os atos ndo cooperados se referem as vendas efetuadas

pela sociedade, em seu préprio nome e sem a participacao dos sécios.

2.5.1 Atos Cooperativos

A Lei n° 5.764/71, em seu Art. 79, define ato cooperativo: “Denominam-se
atos cooperativos 0s praticados entre as cooperativas e seus associados, entre
estes e aquelas e pelas cooperativas entre si quando associados, para a
consecucao dos objetivos sociais”.

Paragrafo Unico — “O ato cooperativo ndo implica operacdo de mercado, nem
contrato de compra e venda de produto ou de mercadoria”.

Contudo para Polonio (2001) “as operagdes realizadas pela sociedade
cooperativa com seus associados ndo se tratam de operagfes mercantis, mas tao
somente de transferéncias de mercadorias e recursos entre eles — cooperativa e
associados”, ou seja, nos atos cooperados se referem a prestacado de servigos pela

cooperativa aos seus colaboradores.
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2.5.2 Atos Nao Cooperativos

‘Ao contrario do que formalmente prescreve o Art. 79, da Lei 5.764/71, ao
conceituar o ato cooperativo, ndo hd nenhuma descricdo ao longo do seu texto legal,
do que seja o ato nao cooperativo” (Domingues, 2003, p.34).

Desta Forma, Polonio (2001) elenca que: “os atos ndo cooperativos sao as
operacdes mercantis efetuadas pela sociedade cooperativa, em seu proprio nome,
por Obvio, sem a participagdo dos cooperados”, ou seja, se referem as vendas
efetuadas pela sociedade, em seu proprio nome e sem a participacao dos socios.

“Sendo que os rendimentos oriundos dos atos ndo cooperativos, além de
tributaveis, ndo podem ser distribuidos, pois passam a integrar obrigatoriamente a

conta Funda de Assisténcia Técnica, Educacional e Social” ( Young 2003).

2.6 CLASSIFICACAO DAS SOCIEDADES COOPERATIVAS

2.6.1 Quanto a Forma Legal de Constituicdo

No que diz respeito a forma legal de constituicdo das sociedades a Lei n°
5.764/71 Art. 68, define como:

- Cooperativas Singulares: tem como principal objetivo a prestacdo de servicos
ao associado, sdo constituidas pelo minimo de 20 pessoas fisicas, e somente sera
permitida a entrada de novas pessoas fisicas ou juridicas desde que estas pratiquem
a mesma atividade econdmica e ndo tenham como objetivo o lucro.

- Cooperativas centrais ou federacdes de cooperativas: E constituida de, pelo
minimo trés cooperativas singulares, podendo admitir associados individuais.

- Confederacbes de cooperativas: Sao constituidas pelo menos, de 3
federacdes de cooperativas ou cooperativas centrais, da mesma ou de diferentes

modalidades.

2.6.2 Quanto ao Objeto Social

Polonio (2001) descreve 4 (quatro) elementos que fazem parte do objeto social
das cooperativas sendo elas:
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-Cooperativas de produtores: tem como associados pequenos produtores,
objetivando maximizar os lucros destes;

-Cooperativas de consumo: o principal objetivo € a compra de produtos para
depois vendé-los aos associados no atacado ou no varejo, visando 0 menor custo
para 0s seus sOcIos;

-Cooperativas mistas: conhecida como cooperativas de produgdo e consumo,
por combinarem as duas atividades citadas anteriormente;

-Cooperativas de crédito: proporciona ao seu associado um crédito com uma

taxa de juros menor, auxiliando o mesmo para a tomada da melhor deciséo.

2.6.3 Forma Juridica — Responsabilidades

Nas sociedades cooperativas 0s socios podem ter responsabilidade limitada

ou ilimitada, a autora Young (2003) diferencia da seguinte forma:

E limitada a responsabilidade na cooperativa em que o socio responde
somente pelo valor de suas quotas e pelo prejuizo verificado nas operagdes
sociais, guardada a proporcdo de sua participacdo nas mesmas operacoes.
E ilimitada a responsabilidade na cooperativa em que o sdcio responde
solidaria e ilimitadamente pelas obriga¢fes sociais.

2.7 RAMOS DE ATIVIDADES DAS COOPERATIVAS

Desta forma, a Organizacdo das Cooperativas Brasileiras (OCB), que é
responsavel pela representacdo das sociedades cooperativas Brasileiras reconhece
treze (13) ramos de sociedades cooperativas, apresentados na Figura 1.
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Figura 1. Ramos das Sociedades Cooperativas.

Agropecuario
Transporte
Turismo Crédito
e Lazer
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Santos et al. (2008) diferenciam estes ramos da seguinte forma:

Consumo

Producédo

Fonte: Adaptado de OCB (2011).

- Ramo Agropecuério: é formado por produtores rurais ou agropastoris e de
pesca, sendo que os produtos oferecidos devem ser de producdo oriunda dos
proprios associados. E estas cooperativas na grande maioria cuidam de todo o ciclo
produtivo, representando assim grande parte do PIB;

- Ramo Consumo: sdo cooperativas voltadas a compra de artigos de consumo
para seus associados;

- Ramo Crédito: tem como objetivo atender ao associado de maneira a
encontrar a melhor forma de investir ou financiar o dinheiro;

- Ramo Educacional: € formada por conjunto de professores, alunos de
escolas agricolas e de atividades ligadas a educacao, como ensino a distancia;

- Ramo Especial: é constituida por pessoas que necessitam de alguma ajuda
por apresentarem algumas deficiéncias, como por exemplo distarbios mentais;

- Ramo Habitacional: destina-se na construgcdo e manutencdo de conjuntos

habitacionais;
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- Ramo Infraestrutura: atender o proprio quadro social, com servicos de
infraestrutura,;

- Ramo Mineral: formada por grupos que possuem como objetivo a pesquisa,
extragdo, comercializacao, industrializacao de produtos minerais;

- Ramo Producédo: os associados exploram a producdo pertencente a
cooperativa;

- Ramo Saude: cooperativa formada por médicos, psicélogos entre outros,
que se dedicam a preservacdo e melhoramento da saude;

- Ramo Trabalho: formada para prestar servicos, por meio de trabalhadores
de qualquer profissao;

- Ramo Transporte: transportar cargas e passageiros;

- Ramo Turismo e Lazer: atendem servicos de turistico e lazer.

2.8 INDICE DE CRESCIMENTO DAS SOCIEDADES COOPERATIVAS

A Tabela 1 demonstra o crescimento das cooperativas, por ramos, bem como

0 numero de pessoas cooperadas por elas, entre os anos de 2010/2011:



Tabela 1. Comparativo de Crescimento Cooperativista.
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N° de N° de Cooperados
Ramos Cooperativas Variacao Variacao
2011 2010 2011 2010
Crédito 1.047 1.064 -2% 4.673.174  4.019.528 16%
Consumo 120 123 -2% 2.710.423 2.297.2018 18%
Agropecuério 1.523 1.548 -2% 969.541 943.054 3%
Infraestrutura 128 141 -9% 829.331 778.813 6%
Saude 846 852 -1% 271.004 246.265 10%
Trabalho 966 1.024 -6% 188.644 217.127 -13%
Transporte 1.088 1.015 7% 143.458 321.893 -55%
Habitacional 226 242 -7% 99.474 101.071 -2%
Mineral 69 63 10% 58.891 20.792 183%
Educacional 294 302 -3% 51.534 57.547 -10%
Producéo 243 235 3% 11.500 11.454 0%
Turismo e Lazer 27 31 -13% 1.468 1.368 7%
Especial 9 12 -25% 393 397 -1%
TOTAL 6.586 6.652 -1% 10.008.835 9.016.527 11%

Fonte: Adaptado de OCB (2011).

Com a analise da Tabela 1 é possivel verificar o acréscimo e o decréscimo

que alguns ramos das sociedades cooperativas apresentam no ano de 2010 em

relacdo ao ano de 2011, bem como a variacdo dos numeros de associados.

2.9 DIFERENCAS DAS COOPERATIVAS FRENTE AS DEMAIS SOCIEDADES

Conforme Domingues (2003) pode-se perceber facilmente as diferencas

existentes entre uma sociedade cooperativa se comparada com uma empresa

normal. ISSO porque a primeira apresenta caracteristicas distintas das demais e esta

enquadrada por Lei especial devido a ndo ter nenhum outro tipo societario similar ao

dela.

Dados do Ministério do Trabalho (2001) elencam cinco (5) fatores que

diferenciam as sociedades cooperativas das demais empresas, (Tabela 2).
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Tabela 2. Diferenciacéo Fatorial das Sociedades.

Aspectos Empresa Cooperativa Empresa ndo Cooperativa

Quadro Social Numero de Associados nao Numero determinado de sécios
delimitada

Capital Social Capital Social variavel, devido  Capital Social fixo e dividido

entrada e saida de associados entre 0os so6cios

Representatividade Tomada de decisfes através Tomada de decisdo dada pelo
de assembleias sOcio majoritario

Sobra Liquida Divididas entre os associados, Definido como lucro liquido e

resultante das de forma proporcional & destinacéo € realizada pelos

operacdes participacao sécios

Objeto Social Prestacéo de servigo aos Exploracéo de determinado
associados ramo econdémico

Fonte: Adaptado de Santos, et al. (2008).

Portanto, € notdria a diferenca entre as duas sociedades, pois nas
cooperativas pode-se ter a quantidade de sdécios possiveis relacionado com a

capacidade funcional da mesma, é importante salientar, que esta ndo possui por

finalidade o lucro, ao contrario das sociedades privadas que possuem este fim.

2.10 FUSAO DAS SOCIEDADES COOPERATIVAS

Fusdo segundo Rastoin e Coelho (2005) € uma estratégia utilizada para
enfrentar, as crises decorrentes do mercado tanto externas como interno, evitando
os desequilibrios entre a oferta e a procura, tornando-se assim uma empresa com
maior forga e mais competitiva nos mercados tanto internacionais como nacionais.

‘A fusdo é a operacdo pela qual se unem duas ou mais sociedades para
formar sociedade nova, que Ihes sucedera em todos os direitos e obrigacbes” (Art.
228 da Lei n° 6.404/76).

2.11 CONTABILIDADE PARA AS SOCIEDADES COOPERATIVAS

A contabilidade surge como um meio de demonstrar informacgdes relevantes

sobre a posicdo econdmica e/ou financeira da entidade, visando informar os devidos
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acontecimentos. Porém as sociedades cooperativas apresentam algumas
particularidades quando comparadas com as demais, pois estas entidades
apresentam natureza econdmica e social, demonstrando assim a forma como os

recursos se alocam em favor dos socios (Santo et al. 2008).

2.11.11TG 2002 - Normas Brasileiras de Contabilidade para entidades sem fins

lucrativos

A resolucdo CFC N° 1.409(1) de 21 de setembro de 2012 aprova a ITG 2002

para as Entidades sem Finalidade de Lucros:

Esta Interpretacdo estabelece critérios e procedimentos especificos de
avaliacdo, de reconhecimento das transacfes e variacées patrimoniais, de
estruturacdo das demonstragBes contdbeis e as informagfes minimas a
serem divulgadas em notas explicativas de entidade sem finalidade de
lucros. (BREDA, 2013).

Conforme Breda (2013) estas entidades sem fins lucrativos séo obrigadas a
realizarem o reconhecimento das despesas pelo regime de competéncia e estao

obrigadas a prestarem as seguintes demonstracdes contabeis.

2.11.1.1 Balanco Patrimonial

‘O Balaco Patrimonial das entidades cooperativas deve evidenciar o0s
componentes patrimoniais, de modo a possibilitar aos seus usuarios a adequada
interpretacdo das suas posicoes patrimonial e financeira” (Santos et al. 2008).

A Tabela 3 demonstra a principal particularidade existente em um Balanco
Patrimonial de uma sociedade cooperativa quando comparada com as demais
sociedades, pois 0 que muda na verdade € o Patrimdénio Liguido o restante

permanece no mesmo sentido.
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Patrimonio Liquido

Sociedade Cooperativa
e Capital Social
e Reservas de Sobras
-Reserva Legal
-Rates
Rates Constituida
(-) Rates Aplicada
Assisténcia Técnica
Assisténcia Educacional
Assisténcia Social
-Reservas Estatutarias
e Sobras/ Perdas a disposi¢do da AGO

e Perdas Nao Cobertas pelos cooperados

Demais Empresa
Capital Social
Reservas de Capital
Ajustes de Avaliagcdo Patrimonial
Reservas de Lucros
AcgBes em Tesouraria

Prejuizos Acumulados

Fonte: Adaptado de Santos. et.al. 2008.

2.11.1.2 Demonstracdo do Resultado do Exercicio

Esta demonstracdo passa a ser reconhecida nestas entidades como

Demonstracédo de Sobras ou perdas, evidenciando quando tiver lucro como sobra e

qguando tiver prejuizo perdas, demonstrando a sua composicdo de tal forma que

possibilite o seu entendimento, (Breda, 2013).

2.11.1.3 Demonstracdo das Mutac¢des do Patriménio Liquido e Demonstracdo do

Fluxo de Caixa

A Demonstracdo das Mutacdes do Patrimdnio Liquido visa estruturar as

movimentagdes das contas do RATES e da conta de Imobilizado Social, por outro

lado, a demonstracdo do Fluxo de Caixa demonstra as informacdes referente aos

pagamentos e recebimentos da entidade, (Santos et al. 2008).
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2.11.1.4 Notas Explicativas

Estas ndo mudam quando comparadas com as demais empresas,
permanecem O mesmo, mas existem algumas restricbes conforme a Norma
Brasileira de Contabilidade na sua Norma Técnica Geral 26. (NBC TG 26), onde séo
apresentadas as demonstracdes contabeis exigiveis bem como os procedimentos a
serem utilizados. (Breda, 2013)

Este capitulo apresentou a fundamentacdo tedrica sobre as sociedades
cooperativas, suas caracteristicas, bem como, sobre os atos cooperados e 0s atos
nao cooperados. O principal objetivo desta fundamentacdo tedrica € permitir e
orientar o leitor para melhor entendimento deste trabalho de conclusdo de curso.
Para tanto, o préximo capitulo apresenta a fundamentacdo tedrica sobre

Contabilidade tributaria dando sequéncia a esta monografia.
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3 CONTABILIDADE TRIBUTARIA

3.1 CONCEITO

Segundo Oliveira (2008) a contabilidade tributaria € uma das principais
ferramentas para os gestores na obtencdo de melhores resultados financeiros,
sendo que estes devem estar bem capacitados para realizar um planejamento fiscal
adequado. Pois no Brasil existe uma carga bem elevada sobre as operacdes
realizadas pelas empresas, e, além disso, a legislacdo possui muitos detalhes que
se nao observados e interpretados corretamente podem levar a faléncia da empresa.
Lembrando que este € um dos principais motivos que levam o pais Brasileiro a ser
um paises com maior numero de mortalidade empresarial do planeta.

Para Luz (2011, p. 23):

Um dos objetivos mais nobres da contabilidade tributaria é, sem duvida,
prestar orienta¢cdes adequadas aos diversos setores da empresa a cerca da
legislagdo tributaria e sua alteracdes, bem como de possiveis
planejamentos fiscais que possam ser feitos de forma positiva e que
oferecam, dentro da legalidade, ganhos para todos os envolvidos.

3.2 OBJETO

Para Fabretti (2001, p.31):

Objeto da contabilidade tributaria é apurar com exatiddo o resultado
econdmico do exercicio social, demonstrando-o de forma clara e sintética,
para, em seguida, atender de forma extra contabil as exigéncias da
legislacdo do IRPJ e da Contribuicdo Social sobre o Lucro determinando a
base de calculo fiscal para formacdo das provisbes destinadas ao
pagamento desses tributos, as quais serdo abatidas do resultado
econdmico (contabil), para determinacdo do lucro liquido & disposicdo dos
acionistas, sdcios ou titular de firma individual.

3.3 LEGISLACAO TRIBUTARIA

“A expressao legislacdo tributaria compreende as leis, os tratados e as
convencgOes internacionais os decretos e as normas complementares que versem,
no todo ou em parte, sobre tributos e relagdes juridicas a eles pertinentes” (Lei 5.172
de 25 de outubro de 1966 Art. 96).
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Para Santos et al. (2008, p. 107) “a legislacao tributaria prescreve uma série
de normas que dizem como devem ser contabilizados os fatos contabeis que afetam

a apuracao dos tributos e facilitam a fiscalizac&o por parte dos 6rgaos publicos”.

3.4 REGIMES DE TRIBUTACAO DAS SOCIEDADES COOPERATIVAS

Como mostra Domingues, (2003, p. 24):

Foi somente com o advento da Lei n® 5.764, de 16 de dezembro de 1971,
gue se definiu a atual Politica Nacional do Cooperativismo, aperfeicoando-
se, de vez, a legislacéo brasileira na disciplina das sociedades cooperativas,
tratando-as como sociedades de pessoas e de natureza civil. A
interpretacdo desse diploma legal permite concluir serem as sociedades
cooperativas pessoas juridicas com caracteristicas peculiares e de reflexos
marcantes no desempenho de suas finalidades institucionais.

Para Santos et al. (2008) as sociedades cooperativas podem optar pela
tributacdo em base no Lucro Presumido ou com base no Lucro Real, ao contrario

das cooperativas de crédito que devem tributar somente em base no Lucro Real.

3.5 MODALIDADES DE EXCLUSAO DO CREDITO TRIBUTARIO

3.5.1 Isencéao

O Cadigo Tributario Nacional (2004), em seus Art. 176 a 179 define isencéo
como sendo uma dispensa do tributo através da lei, sendo assim existe a obrigacao
tributaria, mas o seu pagamento € dispensado por lei. Porém ela é limitada a
determinadas regides devido a cada local ter suas peculiaridades.

Para Fabretti (2001, p. 165) “a isengao fica a critério do legislador e constitui-
se em uma ordem do legislador & administragdo publica para que esta ndo cobre o

tributo de determinado grupo de pessoas”.

3.5.2 Imunidade

Ichihara (2001 p. 176) descreve:
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A imunidade, como o proprio nome esta a indicar, por vedacao prevista na
propria Constituicdo, garante absoluta imunidade da tributacdo. O fato
gerador ndo ocorre, visto que, mesmo que haja uma lei, sendo a
Constituicdo a Lei Magma, a lei ordinaria é invalida e lei invalida ndo pode
obrigar ninguém inclusive a pagar tributo.

Para Fabretti (2001 p. 165) A imunidade foi criada pela Constituicdo Federal,
com isso o legislador fica proibido de modificd-la podendo ser definida como “um
mandamento constitucional que nao atribui qualquer liberdade ao Poder Legislativo,

da pessoa politica competente para regular o tributo”.

3.5.3 Incidéncia

“Ocorrendo um fato Juridico, portanto, relevante para o direito, incide a regra
geral sobre o fato e, assim, gera a obrigacdo de pagar determinado produto”
(ICHIHARA, 2001 p.176).

3.5.4 Nao Incidéncia

Ainda segundo Ichihara (2001) a nédo incidéncia corresponde a um fato ou a
uma situacdo que ficou fora do alcance da norma tributaria, ndo origina assim na

obrigatoriedade de pagamento do tributo.

3.5.5 Manutencédo dos Créditos fiscais

Para Castro (2011) as empresas podem registrar e manter como créditos
fiscais os valores pelas compras de matéria prima ou insumos utilizados para a

industrializagdo dos produtos. Desde que estes estejam de acordo com a legislacéo.

3.6 TRIBUTACAO NO MERCADO INTERNO — VINHO E SUCO

Conforme IBRAVIN (2013) “os impostos do vinho nacional dependendo do
estado onde ele é comercializado podem chegar em até 67% do valor de venda do
produto”, ou seja o valor pago pelo consumidor sera muito alto se comparado com

as demais bebidas. Pois os derivados da uva ainda estdo com alta carga tributaria, o
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que acaba dificultando a comercializagéo interna, devido ao poder aquisitivo de

algumas classes consumidoras.

3.6.1 Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos — ICMS

No entanto para Grupenmacher (2001), as Cooperativas sdo sociedades sem
fins lucrativos, pois prestam somente servicos para seus sOcios, tornando-se assim
um ato cooperado. Ficando isentas de algumas obriga¢@es tributarias como, por
exemplo, o ICMS, pois esta ndo negocia com terceiros e sim com s6 e apenas seus
cooperados.

Em referéncia ainda ao mesmo autor, estas sociedades quanto efetivarem as
vendas tributam o ICMS como as demais empresas do mesmo ramo, pois para
vendas internas ela terd também como as demais o direito ao aproveitamento de
crédito. Portanto se houve a circulacdo de mercadorias a cooperativa ficara sujeita
ao imposto de acordo com a legislacao estadual que efetuar as operacoes.

Ja para as cooperativas agropecuarias, segundo a Lei 10.989 de 13 de

agosto de1997 em seu Art.1°, impde:

A produgéo, a circulagdo e a comercializagdo da uva, do vinho e de seus
derivados, em todo o territério do Estado do Rio Grande do Sul, obedeceréo
as normas fixadas por esta Lei e aos padrfes de identidade e de qualidade
estabelecidos pelas legislacdes federal e estadual.

Esta redacdo foi modificada pela Lei n° 119/2005, ficando conhecida como:
"Vinho € o alimento natural obtido exclusivamente por fermentacéo alcodlica, total ou
parcial, dos aclcares do mosto de uva fresca, madura e s&, prensada ou nao".

No Estado do Rio Grande do Sul, para as vendas de vinho ocorridas
internamente a aliquota € 17% ( dezessete por cento), sobre o valor total dos
produtos. Porém ha um crédito que reduz esta carga tributaria para 12% (doze por
cento), este indice é aplicado para a grande parte dos alimentos que compdem a
cesta basica. Pois, segundo o regulamento do ICMS Inciso LXXVIIl, seja ela
industria normal ou sociedade cooperativa sao beneficiadas pelo crédito fiscal

presumido de 5% (cinco por cento) para as vendas de vinho ocorridas internamente.
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Para as vendas de suco conforme o Inciso XCIV artigo: 32 do Regulamento
do ICMS aplicam-se a ela também um percentual de 5% (cinco por cento) sobre a
base de calculo para vendas internas, desde que ambas sejam de producao propria.

Quanto a permissao de crédito presumido entende-se que:

[...] € uma forma de incentivar os contribuintes na continuacéo de suas
atividades, servindo como auxilio do governo para favorecer algumas
operac¢Bes que estejam sendo ou passem a ser muito onerosas para
determinadas empresas (BORGES; ECKERT; MECCA, 2010, p.66).

3.6.2 Substituicdo Tributaria — ICMS/ST

Galhardo (2014) evidencia que a Substituicdo Tributaria (ST), € uma maneira
gue os governos Federais e Estaduais encontraram para a arrecadacao de tributos,
por meio de legislagdo. Esta substituicdo deixa ao contribuinte a responsabilidade
pelo pagamento devido ao seu comprador, e depois este contribuinte devera
repassar para o governo. Neste imposto & uma Margem de Valor Agregado (MVA),
que é uma estimativa de preco que sera cobrado do consumidor final, sobre a qual é
realizado o recolhimento do ICMS. A mercadoria sujeita a este regime tem o0 seu
MVA estabelecido em Convénios ou protocolos.

Como indicado por Galhardo (2014) o Protocolo 96 de 23 de Julho de 2009,
define a substituicdo tributaria nas operacgdes, ficando assim estabelecido que todas
as vendas do vinho e do suco com ICMS — ST estardo regulamentadas por

protocolos, lembrando que cada estado possui um MVA diferenciada.

3.6.3 Imposto Sobre Produtos Industrializados - IPI

Contudo Zanluca (2014) coloca que:

A cooperativa é considerada estabelecimento industrial quando executa
qgualquer das operacdes consideradas como industrializacdo. Neste caso,
deverd recolher o IPI correspondente a aliquota aplicavel a seus produtos,
dentro dos moldes exigidos pelo Regulamento respectivo.

Portanto a Lei N° 9.532/97 indica que as cooperativas ficam sujeitas a este
imposto como as demais sociedades do mesmo ramo, tem como fato gerador a
saida do produto do estabelecimento industrial, aplica-se este imposto quando a

matéria prima sofrer modificacbes para o produto ficar pronto para o consumo. As
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aliguotas podem variar de empresa para empresa, podendo estas se creditar dos
valores resultantes das compras de insumos para posterior industrializacdo, mas
qgquando a finalidade da compra for consumo esta ndo tera direito a crédito.
Entretanto o suco ndo ter4 a presenca deste imposto por ele ser um produto

tributado com aliquota zero.

Lei N° 7.798 de 10 de Julho de 1989, Art.2°:

Para o vinho o enquadramento do produto na classe sera feito pelo
Ministério da Fazenda, com base no que resultaria da aplicacao da aliquota
a que o produto estiver sujeito na Tabela de Incidéncia do Imposto sobre
Produtos Industrializados — TIPI, sobre o valor tributavel.

3.6.4 Contribuicdo ao Programa de Integracéo Social - PIS e Contribuicéo para

Financiamento da Seguridade Social - COFINS

Segundo Santos et al. (2008), as cooperativas devem tributar sobre a receita
bruta o PIS/ PASEP e a COFINS, independentemente se a empresa é do Lucro Real
ou do Lucro Presumido. As sociedades dos ramos da agropecuaria, de crédito e de
consumo tributam pelo regime ndo cumulativo, as demais sdo contribuintes do
regime cumulativo.

A Tabela 4 apresenta as aliquotas para cada modalidade de tributacéo,

diferenciando as empresas que utilizam o regime cumulativo do ndo cumulativo.

Tabela 4. Aliquotas do Regime Cumulativo /Ndo Cumulativo.

Aliguotas da Apuracédo pelo Regime Aliquotas de Apuracéo pelo Regime

Cumulativo Nao Cumulativo
PIS: 0,65% PIS: 1,65%
COFINS: 3% COFINS: 7,6%

COFINS: 4% (utilizado nas
cooperativas de crédito, calculado sobre
as receitas auferidas).

Fonte: Adaptado de SANTOS et al. (2008).

Ainda segundo o autor as cooperativas de producdo agropecuaria, de crédito,

de eletrificacdo rural, de transporte rodoviario de cargas e de médicos, permitem
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algumas exclusdes na base de célculo para o PIS e COFINS, ou seja, sdo excluidos
custos agregados, sobras da cooperativa entre outros.

Santos et al. (2008, p. 73) ainda afirma que: “as demais sociedades
cooperativas poderdo excluir da base célculo o valor das sobras apuradas nas
Demonstragdes do Resultado do Exercicio, destinadas a contribuicdo do FATES.”.

Por outro lado as cooperativas Vinicolas (Agropecuarias) possuem alguns
beneficios quando comparadas com as demais empresas, pois como citado
anteriormente podem ter exclusdo na base de calculo, excluido com isso custos
agregados, sobras da cooperativa, repasse aos cooperados, entre outros, ficando
assim com débito menor. (Santos et al. 2008).

3.6.5 Imposto de Renda Pessoa Juridica — IRPJ

3.6.5.1 Incidéncia do Imposto

Conforme dados retirados da Receita Federal com base na Lei n? 5.764, as
cooperativas devem pagar o imposto de renda quando tiverem resultados positivos
das operacdes e das atividades estranhas a suas finalidades (ato ndo cooperativo)
sendo que estas operacOes devem estar previstas nos artigos: 85, 86 e 88 da Lei n°
5.764/71.:

e Industrializar ou comercializar produtos adquiridos de n&o associados
agricultores;

e Fornecimento de bens ou servicos a ndo associados, para atender aos
objetivos sociais;

e Buscar atender objetivos complementares, com a participagdo em sociedade
nao cooperativas, sendo elas publica ou privadas;

e Operacdes financeiras;

Portanto as operacdes realizadas com néo associados e caso tiver resultados
estes devem ser levados para a conta de Fundo de Assisténcia Técnica Educacional
e Social (FATES), e serdo contabilizado separadamente, de modo a permitir calculo
para a incidéncia de tributos. (SANTOS et al. 2008).
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3.6.5.2 Nao Incidéncia

Segundo o Regulamento do Imposto de Renda de 1999 (RIR/1999), as
Sociedades Cooperativas que obedecerem ao disposto na legislagdo nao terao
incidéncia do imposto sobre suas atividades econdmicas (ato cooperativo)
respeitando no que diz respeito ao artigo 3° da Lei n® 5.764/71.

Portanto em seu artigo 24 da Lei citada anteriormente, deixa bem claro que é
proibida a distribuicdo de qualquer tipo de beneficio sobre as quotas-partes do
capital ou ate mesmo tirar vantagens financeiras a favor de seus associados.
Reserva ainda que seja permitida em relacdo aos juros, até o maximo de 12% ao
ano, atribuidos ao capital integralizado, sendo que a desobediéncia da distribuicdo
de beneficios aos associados podera impactar na tributacdo dos resultados.

3.6.6 Contribuicdo Social Sobre o Lucro Liquido — CSLL

A Lei 10.865/2004 afirma em seu artigo 39 que:

As sociedades cooperativas que obedecerem ao disposto na legislacdo
especifica, relativamente aos atos cooperativos, ficam isentas da
Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido - CSLL. Sendo que esta isencéo
nao se aplica para as sociedades cooperativas de consumo.

Como mostram Santos et al. (2008) com excecdo das sociedades de
consumo, as demais sociedades que atenderem a legislacéo, ficardo isentas de
pagar a Contribuicdo sobre o Lucro Liguido e o Imposto de Renda Pessoa Juridica
se estas praticarem os atos cooperados, ou seja, se realizarem operacbes com
associados. Caso contrario, quando operarem com nao associados, sdo obrigadas a
tributar na proporcdo do ato ndo cooperativo o imposto de renda e a contribuigéo

social.
3.6.7 Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza - ISS
Grupenmacher (2001) salienta que as sociedades cooperativas ndo estao

sujeitas a pagarem o ISS, por estas prestarem servicos somente para 0S Seus

sécios, e elas séo constituidas de tal forma para ajudar o associado e néo |lhe cobrar
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sobre os servigos prestados, afinal ela € uma empresa dos socios. Porém se esta
prestar servicos tributados por este imposto a terceiros ela passard a ser

contribuinte.

3.6.8 Contribuicdo do PIS/PASEP Incidente Sobre a Folha de Salario

O fato gerador para a contribuicdo do PIS/PASEP incidente sobre o total da
folha de pagamento mensal é aplicada uma aliquota de 1% sobre essa remuneracéo
gue é paga mensalmente. Mas ndo se pode incluir na base de calculo o salario
familia, o aviso prévio indenizado e o FGTS (YOUNG, 2007).

3.6.9 Selo de Controle Fiscal do Vinho

A Instrugéo Normativa RFB N° 1432/2013 em seu Art. 2° elenca:

Os  produtores, engarrafadores, cooperativas de  produtores,
estabelecimentos comerciais atacadistas e importadores dos produtos a
gque se refere esta Instrucdo Normativa estdo obrigados a inscricdo no
registro especial instituido pelo art. 1° do Decreto Lei n°® 1593, de 21 de
dezembro de 1977, sendo vedado exercer estas atividades sem prévia
satisfagdo da exigéncia legal.

Portanto a Instrucdo Normativa RFB n° 1.065/2010 que foi revogada pela
INRFB 1432/2013 afirma que os produtos nacionais ou importados estao sujeitos
ao selo de controle, como é o caso do vinho, porém o suco que ndo possui IPI, ndo
precisa do selo de qualidade. Portanto, vale a pena lembrar que se deve olhar a
tabela — TIPI para ver se o produto esta enquadrado ou ndo ao pagamento do
imposto

Para Fernandes (2010), o Selo Fiscal € uma maneira que a Receita Federal

encontrou para controlar as vendas de vinhos engarrafados tanto nacionais quanto
os importados no Brasil, esse passou a ser obrigatério a partir do dia 1° de
novembro de 2010. Antigamente ndo era necessario ter este controle por ser
considerada uma bebida quente. Porém esta modificacdo veio justamente para as
empresas terem um melhor controle de estoques.

Assim sendo a Lei n° 10.970, de 12 de Novembro de 2004, em seu artigo

8°no § 5° afirma que as empresas devem constar em seus rétulos previstos no
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regulamento desta lei, descrevendo também as especialidades exclusivas do

produto ou da sua elaboracéo.

3.7 TRIBUTACAO NO MERCADO EXTERNO - VINHO E SUCO

Castro (2011) afirma que as empresas Brasileiras, possuem um conjunto de
incentivos fiscais, quando realizam operacdes de exportacdo tendo como principal
objetivo a reducdo da carga tributaria, para que assim a empresa possa se tornar

mais competitiva frente ao demais concorrentes.

3.7.1 Imposto sobre Circulacédo de Mercadorias - ICMS

Segundo Lei N° 10.989 de 13 de Agosto de 1997 em seu Art. 10°:

Os vinhos e derivados do vinho e da uva, quando destinados & exportacao,
poderdo ser elaborados de acordo com a legislacdo do pais a que se
destinam, ndo podendo, caso estejam em desacordo com esta Lei, serem
comercializados no mercado interno.

Conforme o Regulamento do ICMS, Livro I, Titulo Ill, Art. 11 do Decreto
37.699/1997 as operacdes quando destinadas ao exterior, sendo eles produtos
industrializados ou semi- elaborados terdo o beneficio da n&o incidéncia do ICMS.
Sendo assim as cooperativas agropecudrias, quando efetuarem vendas para o
exterior podem aproveitar os créditos caso tenha saldo acumulado do imposto a

recuperar.

3.7.2 Substituicdo Tributaria ICMS -ST

De acordo com o Art. 7° do RICMS/2000 toda a mercadoria destinada ao
exterior tem isencdo da obrigatoriedade do recolhimento do ICMS por
Substituicdo Tributaria ( ICMS-ST). Portanto este somente é cobrado quando a

mercadoria circula no mercado nacional.
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3.7.3 Imposto sobre Produtos Industrializados - IPI

Segundo Lopez (2005 p. 197),

Na saida fisica de produtos industrializados para o exterior, as empresas
(fabricante, a trading company, a empresa comercial exportadora, a
cooperativa ou entidade semelhante) gozam de imunidade de pagamento
do IPI que seria pago em opera¢Bes no mercado interno.

3.7.4 Contribuicdo ao Programa de Integracéo Social - PIS e Contribuicéo para

Financiamento da Seguridade Social — COFINS

Com base em dados da Receita Federal (2014), as empresas que exportarem
quaisquer produtos para o mercado exterior ficam isentas do recolhimento do PIS e

da COFINS desde que obedecam as normas constituidas em lei.

3.7.5 Imposto de Renda Pessoa Juridica — IRPJ

Segundo Young ( 2005) as sociedade cooperativas agropecuarias ou de
pesca recolnem o imposto calculado sobre os resultados positivos do periodo,
portanto ndo existe tratamento diferenciado para o recolhimento do IRPJ (Imposto de
Renda Pessoa Juridica) para as receitas de exportacdo. Sendo que estas devem ser

computadas integralmente na base de calculo o IRPJ das pessoas juridicas.

3.7.6 Contribuic&o Social sobre o Lucro Ligquido — CSLL

Conforme Castro (2011) as empresas que exportam seus produtos nao
possuem beneficio fiscal referente ao pagamento da CSLL (Contribuicdo Social
sobre o Lucro Liquido), portanto tributam exatamente como se a venda fosse

realizada no mercado interno.
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3.8 INCENTIVOS FISCAIS

Para Castro (2011 p.141) “os incentivos fiscais a exportacdo concedidos pelo
Brasil séo representados apenas pela desoneracdo ou dispensa do pagamento de

determinados tributos devidos em operac¢des do mercado interno”.

3.8.1 Imunidade de Pagamento do IPl e do ICMS

A Figura 2 demonstra que na saida de produtos de origem primaria,
semimanufaturados ou industrializados para o exterior as empresas tem a imunidade
do IPI, o qual seria tributado se a venda fosse realizada no mercado interno. O
mesmo acontece com o ICMS que se fosse vendido no mercado interno também
deveria ser tributado, porém na exportacdo existe a ndo incidéncia deste imposto
(CASTRO, 2011).

Figura 2. Imunidade (isen¢édo) de pagamento de IPI e do ICMS na exportacao.

Comercial Exportadora Imunidade de IPI
ou g Importador
Cooperativa no BRASIL N&o Incidénciade ICMS No EXTERIOR

Fonte: Adaptado de Castro (2011).

3.8.2 Suspenséo de Pagamento do IPl e do ICMS

Castro (2011) relata que as empresas sejam elas industriais, comerciais ou
até mesmo as comerciais exportadoras desde que cadastradas no Siscomex e
realizarem exportacdes de forma indireta quando efetivarem as vendas para o
exterior dos produtos primarios, semi elaborados e industrializados ficam suspensas

do pagamento do IPI e da néao incidéncia do ICMS, Figura 3.
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Figura 3. Suspensao de pagamento do IPI e do ICMS na exportacao.

Empresa Suspensao do IPI Comercial Suspenséo do IPI
Industrial ou > Exportadora > Importador
Comercial no N&o Incidéncia ICMS ou N&o Incidéncia ICMS no
BRASIL > Cooperativa > EXTERIOR
BRASIL
—/ -/ -/

Fonte: Adaptado de Castro (2011).

3.8.3 Manutencédo dos créditos fiscais do IPl e do ICMS

Para evitar a exportacdo indireta de tributos e volver cada vez mais os
produtos nacionais no exterior as industrias podem conservar os valores pagos do
ICMS e IPI que foram referentes a compras de matéria prima para posterior
industrializacdo. Mesmos estes produtos tendo a imunidade de pagamento IPI e da
nao incidéncia ICMS (CASTRO, 2011).

3.8.4 Isencao e Suspensédo de Pagamento da COFINS

“As exportagdes de produtos manufaturados, semielaborados, primarios e
servicos estao isentas de pagamento da Cofins, a qual incide sobre faturamento
bruto das empresas no mercado interno”. (CASTRO 2011, p.161), conforme

Figura 4.
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Figura 4. Isencao e Suspenséo de pagamento da COFINS na exportacao.

IndUstria Fabricante no Isencéo COFINS Importador no
BRASIL - EXTERIOR
Comercial
Exportadora,

Cooperativa no
Isengdo COFINS BRASIL Isencdo COFINS

Fonte: Adaptado de Castro (2011).

3.8.5 Isencao e Suspenséo de Pagamento do PIS
Ainda segundo Castro (2011), as empresas que realizarem operacdes para o
exterior dos produtos manufaturados, semielaborados e priméarios também estardo

isentas do pagamento do PIS ( Figura 5).

Figura 5. Isencao e Suspenséo de pagamento do PIS na exportacao.

Comercial
Exportadora,
Isencéo de PIS Cooperativa no Isencédo de PIS
BRASIL.
Industria Fabricante no Isencdo de PIS Importador no
BRASIL. > EXTERIOR.

Fonte: Adaptado de Castro (2011).
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3.8.6 Manutencdo dos Créditos sociais do PIS e da COFINS

Neste caso, Castro (2011), ressalta que o pagamento do PIS e da COFINS
ficara isento nas operacdes para com o exterior, porém, no mercado interno havera

incidéncia dos mesmos, onde serdo tributados sobre o total da receita bruta.

3.9 TRIBUTOS FISCAIS NA EXPORTACAO

Castro (2011) define ainda os tributos fiscais da seguinte forma:
- Imposto Sobre Servico de qualquer Natureza — (ISS): este imposto ndo sera
tributado devido aos servicos serem prestados no exterior.

-Imposto de Renda Pessoa Juridica- (IRPJ): a empresa ira tributar
integralmente como se fosse uma venda no mercado nacional.

- INSS e FGTS: Sao considerados encargos sociais e vao ser agregados como
custo das vendas.

3.10 MODALIDADES DE EXPORTACAO DIRETA E INDIRETA

Vieira (2010, p. 65) elenca que “a exportacdo direta consiste na venda de
mercadorias ou servi¢cos diretamente ao comprador no exterior, exigindo da empresa
exportadora a identificacdo de seus potenciais clientes”.

Ainda segundo Vieira (2010, p. 68) “a exportacdo indireta é realizada
utilizando-se a intermediacdo de empresas estabelecidas no Brasil, as quais
adquirem produtos ou servicos no mercado doméstico a fim de exporta-los”.

Conforme Castro (2011) € importante diferenciarmos a exportacdo direta da
exportacao indireta, (figura 6), sendo que a primeira se refere as vendas da empresa
Brasileira diretamente com a empresa do exterior que vai comprar a mercadoria,
sem intermediario mercantil nacional. Ja a segunda diz respeito exportacdo indireta
onde ha participacdo de uma empresa mercantil no Brasil, ou seja, ela compra as

mercadorias para realizar a exportacéo, vide figura 6.
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Figura 6. Formas de Exportacao.

EXPORTACAO DIRETA EXPORTACAO INDIRETA
Brasil (Industria) Brasil (Industria)
Exterior (Importador) Brasil (Empresa Mercantil)

Exterior (Importador)

Fonte: Adaptado de Castro (2011).

3.11 VINHO: ASPECTOS GERAIS

Roese (2008) descreve que o vinho € uma das bebidas mais antigas e, ao
longo da sua histéria, além da sua grande importancia econémica, ele sempre
esteve associado a aspectos culturais. Possibilitando assim o crescimento no
comércio internacional transformando-se num produto global. Entretanto ndo teve
muita demanda no comercio exterior devido o poder aquisitivo da classe
consumidora juntamente como o facil acesso de outras bebidas mais acessiveis e
por se deparar com uma faixa etaria de jovens que preferem as demais como, por
exemplo, a cerveja.

O vinho é uma bebida alcodlica, resultante do processo de fermentacdo do
mosto da uva, em conjunto com uma atividade bioldgica exercida por varios tipos de
leveduras que operam sobre o acucar do fruto transformando-o assim em alcool e
gas carbbnico. Depois disso é necessario o armazenamento do mesmo em garrafas
ou pipas, apos seis meses (vinhos comum) o produto esta pronto para 0 consumo,

lembrando que este tempo depende da variedade do vinho (Site do Vinho, 2014).

3.11.1Vinho no Mercado Nacional

Dados da IBRAVIN (2013) demonstram:
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Favorecido por fatores como a aproximag&do com varejistas e distribuidores,
acOes de promocéo, reconhecimento do consumidor e cAmbio, setor registra
crescimento de 10,7%,Enquanto que, em outubro de 2012, a participacdo
no mercado interno dos vinhos finos brasileiros era de 20,85%, no mesmo
més deste ano ela ficou em 23,33%. Esta pequena elevacdo no indice
representa 1,5 milhdo a mais de garrafas de vinhos finos produzidos no Rio
Grande Sul sendo comercializadas.

A comercializacao do vinho e espumante vem crescendo de forma gradativa e
continua, conforme a Tabela 5, sendo autoexplicativa sobre o desempenho

individual de cada produto no mercado interno.

Tabela 5. Desempenho comercial do vinho no mercado interno, periodo de janeiro a

outubro, em litros.

2011 2012 2013 2013/2012
Vinhos de Mesa 183.897.812 165.540.680 170.866.345 3,22%
Vinhos Viniferas 16.150.641 15.726.521 16.840.595 7,08%
Espumantes 8.602.301 9.664.929 10.302.717 6,60%
Outros Vinhos 1.799.481 1.771.072 1.809.010 2,10%
Total Vinhos 210.450.236 192.703.202 199.818.666 3,69%

Fonte: Adaptado de IBRAVIN (2013).

Apoés a analise da tabela 5, fica notdria a queda no desempenho comercial do
vinho no ano de 2012, quando comparado com 0 ano anterior, porém o mesmo
demonstra aumento de seu comercio no ano 2013. Em contrapartida o espumante

nao apresentou decréscimo.

3.11.2Vinho no Mercado Internacional

Conforme numeros levantados pela IBRAVIM, juntamente com as vinicolas
Brasileiras participantes do projeto Wines of Brasil, exportaram US$ 1,2 milhdes no
primeiro semestre de 2011, resultando em 40,7 % a mais se comparado com o0
mesmo periodo de 2010 ande foi faturado US$ 853,4 mil.
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3.12 SUCO DE UVA: ASPECTOS GERAIS

Para firmar o suco no mercado tanto externo como interno foi criado um
projeto 100% Suco de Uva do Brasil, visando a capacitacdo e a adequacdo dos
processos da fruta e da producdo. Com foco no fortalecimento da imagem do suco
de uva, envolvendo com isso as empresas que produzem este suco 100% natural
pronto para 0 consumo. Isto € o resultado de uma parceria entre o Instituto Brasileiro
do Vinho (IBRAVIN) e o Instituto Brasileiro de Frutas (IBRAF), em conjunto com
Agéncia Brasileira de Promocdo das Exportacdes e Investimento (Apex-Brasil)
(SUCO DE UVA BRASIL, 2014).

Ainda segundo dados analisados do site Suco de Uva Brasil (2014), existem
varios tipos de sucos no mercado, porém cada um apresenta alguns aspectos
diferentes. O suco de Uva 100% (cem por cento) Integral é fabricado anualmente no
Brasil em torno de 47 milhdes de litros, sendo este um produto sem adicdo de
acucar e agua mantendo assim o sabor natural da fruta. Por outro lado o suco 100%
(cem por cento) uva, é produzido sem adicdo de componentes quimicos, mas
podendo ter em seu processo de producao a adicdo de agucar e agua.

Existe também a bebida refresco que € em 30% (trinta por cento) da fruta
dissolvido em &agua e sdo adicionados componentes quimicos para finalizar o
produto. O Néctar por sua vez € o resultado de 30% da fruta diluido em &gua e
completado com acucar. E o suco em p6 pode ser feito sem a utilizacao do produto.

Entretanto o suco de uva organico esta sendo uma das estratégias
encontrada pelas empresas, pois é o resultado de um produto sem a utilizacdo de
agrotoxicos e compostos quimicos que prejudicam a saude e o bem estar da
sociedade, e a0 mesmo tempo esta técnica preserva a natureza. Porem para a
bebida ser considerada organica ela deve ter a certificacdo da Ecocert Brasil, que
nada mais é um organismo de inspecdo e certificagdo onde sdo rastreados o0s
processos da producéo do produto deste o plantio até a fase final permitindo assim
garantia ao consumidor (BRAZIL ECOCER, 2014).

Melo (2010) assegura que estas empresas que produzem os sucos de uva
apresentam uma tecnologia e estrutura avangada. Estes investimentos permitem

uma maior concentracdo e processamento do fruto, o que acaba evidenciando a
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capacidade de expansédo para outros paises e ao mesmo tempo a inclusao de novos

produtos na cadeia vitivinicola.

3.12.1 Suco de Uva no Mercado Nacional

Segundo dados da IBRAVIM (2013), a comercializacdo de sucos de uva, tem
mantido resultados positivos nos ultimos anos, mas o0 maior destaque ainda € para
0S Sucos naturais prontos para 0 consumo, que em 2013 ampliaram a
comercializacdo em 42,97% se comparado com o primeiro semestre de 2012. Por
outro lado a comercializacdo do suco concentrado também teve um crescimento de
17,22% nas vendas se comparado com 0s anos anteriores. Sendo que no Rio
Grande do Sul 725 empresas sdo do ramo vinicola, mas somente 65 delas
produzem o suco de uva, ou melhor, 8,97% delas séo produtoras deste derivado.

Segundo IBRAVIN (2011):

O suco de uva, que vive uma participacdo crescente na producéo
vitivinicola, j& corresponde a 30% do PIB gerado pelo setor (1% do RS). Em
2007, 36% do faturamento do setor estavam ligados a elaboracdo de suco
de uva. Em 2010,este indice passou para 42%. Suco de uva 100% natural
pronto para beber teve um aumento ainda maior — 36,8% — alcancando 18,6

milhdes de litros comercializados.

Na Tabela 6, pode-se notar o desempenho comercial do suco no mercado
nacional, onde as vendas séo expressas em litros, nos periodos de 2011 a 2013.

Tabela 6. Desempenho comercial do suco no mercado interno, periodo de janeiro a
outubro, em litros.

2011 2012 2013 2013/2012
Sucos prontos paraconsumo  37.449.304 43.753.227 63.379.096 44,86%
Suco 100% natural 24.940.341 26.096.940 28.444.874 9,00%
concentrado (kg)
Total de Sucos 62.389.645 69.850.167 91.823.970 53,86%

Fonte: Adaptado de IBRAVIN (2013).

Ao analisar a Tabela 6, sobre o desempenho comercial do suco de uva, é
visto a escala progressiva de aumento e aceitacdo do mesmo ao mercado nacional,

diferentemente do vinho conforme Tabela 5.
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3.12.2Suco de Uva no Mercado Internacional

IBRAVIN (2013) aponta que a exportacdo do suco teve uma alta de 883%
quando comparado com o periodo anterior. Sendo que no Brasil a venda do suco
concentrado para o exterior ja € uma tradicdo, mas procuram-se ainda novos nichos
de mercado com maior demanda. Por outro lado a exportacdo do suco de uva pronto
para o consumo, esta em fase de crescimento devido ao volume exportado ser

pequeno, mas mesmo assim o resultado é crescente anualmente.

3.13 SUCO DE UVA E VINHO COMO PRODUTO

3.13.1 Mercado Interno

A uva é cultivada em varios Estados Brasileiros, gerando assim empregos e
sustentabilidade para os pequenos agricultores. Entretanto o Rio Grande do Sul se
destaca como sendo o maior produtor de uvas do Brasil, sendo responsavel por 90%
da producéo de suco, vinhos e derivados. Isso porque a Regido Sul apresenta um
clima e solo propicio para o plantio dos vinhedos, resultando assim em um produto
de maior qualidade. (PROTAS, et al, 2014).

Segundo Teruchkin (2005), o vinho e seus derivados sdo de grande
importancia para a economia brasileira na medida em que estes possuem no
agronegocio uma base para a manutencdo da populacdo no campo, pois se trata de
uma atividade que gera renda para as familias do ramo de maneira bem distribuida.
Portanto o setor vitivinicola gera uma relevante fonte de ocupacéo da mao de obra
tanto na propria indUstria como na agricultura pelo seu encadeamento com o cultivo
da uva, produzidas em pequenas propriedades mais especificamente se trata de
uma processo considerado agricultura familiar

Portanto as empresas nacionais tiveram a necessidade de melhorar as suas
tecnologias para a produgcdo do vinho e seus derivados, o que possibilitou a
obtencdo de uma bebida de boa qualidade superando assim, as dificuldades
especificas do local, entretanto, o solo e condi¢des edafoclimaticas, que possibilitam

um vinho superior. Em contrapartida, a precisdo do investimento tecnolégico origina



55

assim num maior custo de producédo que s6 podem ser minimizados pela quantidade
produzida e esta ligada a demanda (SATO; ANGELO, 2007).

Ainda evidenciando, os autores citados anteriormente, a demanda interna de
determinados produtos como o vinho e 0 suco que possuem na sua base um maior
valor agregado, dependem das necessidades e dos aspectos socioecondmicos dos
consumidores. Em paises como o Brasil apresentam dificuldades no consumo
destas bebidas devido a baixa renda e aspectos culturais, portanto o mercado

exterior € uma boa oportunidade para a expansao da sua oferta e demanda.

3.13.2 Mercado externo

Sato e Angelo (2007) afirmam que o Brasil situa-se em uma fase inicial das
exportacdes de vinho, com a busca de uma pauta diversificada de paises
compradores e com o foco no reconhecimento do vinho brasileiro a partir de uma
estratégia de marca genérica que enfatiza o pais de origem.

Para Hemais (2004), atuar no mercado exterior € muito mais dificil, do que
vender sua producdo no mercado interno, iSSO ocorre porque a empresa vai se
deparar com culturas diferentes, e necessidades distintas entre um pais e outro.
Tendo assim como principal desafio o aumento da tecnologia e inovacao do produto
mantendo o foco sobre o mercado em que ir& buscar como aliado na venda de sua
producao.

Logo para Castro (2011), as exportacdes reduzem o risco da empresa, pois a
dificuldade de sobrevivéncia é maior se optarmos em ficar somente em um mercado,
pois a demanda pode cair e consequentemente a empresa ficar sem sentido. Por
iISSO exportar € um passo muito decisorio e importante para a empresa, pois assim
ela sera obrigada a ter produtos de alta qualidade e mais competitivos. E importante
lembrar que exportando o0 nosso produto temos um aumento no capital de giro,
reduzindo assim o custo financeiro e um melhor fluxo de caixa. Isso ocorre devido ao
recebimento antecipado das vendas ocorridas ao mercado exterior atraves de
financiamentos internos tais como: o0 ACC (Adiantamento sobre Contrato de Cambio)
ou ACE (Adiantamentos sobre Cambiais Entregues).

Todavia, o Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio (2014)

destaca que estes financiamentos seriam um adiantamento feito ao exportador no
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pré-embarque, ou pés-embarque podendo ser adiantado em até 100% do valor em
rede bancérias. Isso ajuda a empresa financeiramente e contabilmente conforme
comentado anteriormente, além disso, ela esta sujeita a isencdo do Imposto sobre
Operacdes Financeiras (IOF).

Além disso, o Instituto Brasileiro do Vinho, (2013) descreve que o mercado
nacional deixa muito a desejar devido as dificuldades encontradas e até mesmo pela
falta de conhecimento dos gestores perante o0 mercado exterior, por isso o IBRAVIN
em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocéo de Exportacdes e Investimentos
(APEX-BRASIL), criaram um projeto chamado de Wines of Brasil, com objetivo de
melhorar a imagem do produto e abrir as portas para o mercado exterior, buscando
paises diversificados para a expansao da marca.

Conforme Porter (1980) existe diferencas entre competir no mercado exterior e
competir no mercado interno, portanto deve-se criar com isso uma estratégia
competitiva internacional. Isso ocorre devido as diferencas encontradas entre 0s
Governos de outros paises, a posicado e infraestrutura em que a empresa esta
situada frente ao mercado interno em termos de inovagcdo, qualidade e
conhecimento das necessidades do pais em que ird receber esta mercadoria. Frisa
ainda a importancia da necessidade do marketing e suas estratégias internacionais
para a sua sobrevivéncia e expansdo no mercado foco.

Mugnol (2012) relata que a competitividade e a internacionalizagdo devem
andar juntas pelo fato da primeira exigir da empresa maior qualidade e inovacao de
seus produtos frente aos demais concorrentes, e ao, mesmo tempo demonstrar
eficacia sobre seus produtos e servicos prestados, criando assim uma fortaleza que
permita ser Unica no setor em que atua. Ainda segundo o autor as empresas que
ndo sao competitivas nacionalmente ndo devem iniciar o0 processo de
internacionalizagédo devido as exigéncias qualitativas do mercado exterior.

Neste capitulo foram apresentados os principais impostos e a necessidade
de se ter um bom planejamento tributario e conhecimento dos mercados e ate
mesmo dos concorrentes. Demonstrando-se também a importancia que os produtos
(vinho e suco de uva) apresentam na economia e saude da grande parte da
populacao do Rio Grande do Sul. Esta pesquisa busca orientar as pessoas (leitores),
fazendo com que fique mais clara a importancia da contabilidade tributaria presente

no dia a dia. No capitulo quatro sera realizado um estudo de caso baseado nestas
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informacdes, bem como uma andlise dos dados oriundos da Cooperativa Vinicola

Nova Alianca.



58

4 ESTUDO DE CASO — COOPERATIVA VINICOLA NOVA ALIANCA

4.1 CONSIDERACOES

Cooperativa Vinicola Nova Alianca conta com uma histéria de mais de 80
anos. No ano de 2010, cinco cooperativas vitivinicolas se uniram para formar novos
potenciais sendo estas: Alianca e Sao Victor (de Caxias do Sul), Linha Jacinto (de
Farroupilha), Santo Antonio e Sao Pedro (de Flores da Cunha). O resultado desta
fusdo gerou a Cooperativa Vinicola Nova Alianca, que tem como missao semear um
futuro de oportunidades e desenvolvimento com o firme propésito de ser referéncia
em seus segmentos de atuacao e reconhecida pela atitude cooperativa e resultados
alcancados. Esta fuséo une em torno de 800 familias associadas, agregando maior
conhecimento, experiéncia suprindo as demandas da sociedade de mercado e
ambientais.

Toda a producado desta nova Cooperativa esta localizada em trés regiées do
Rio Grande do Sul, todas elas com caracteristicas distintas. A Serra Gaucha que
nada mais € a maior produtora de vinhos e sucos naturais de uva, reconhecidos
nacionalmente, estando situada na regido Nordeste do Estado. Mais para o Sul na
regido da Campanha situa-se a outra unidade, responsavel pela elaboracdo de
vinhos finos e espumantes de alta qualidade. Ja a terceira microrregido esta
localizada no Sudeste Gaucho, mais preciso na cidade de Encruzilhada do Sul onde
sdo cultivadas variedades mais sensiveis aos fatores climaticos, produzindo uvas
com alto potencial ecoldgico.

Hoje a sede da cooperativa encontra-se na cidade de Flores da Cunha, na
regido nordeste do estado do Rio Grande do Sul — RS, contando com amplas
instalacbes, para melhor atendimento dos sdcios, fornecedores, clientes e até
mesmo para o processo de produgdo, pois 0 que era realizado antigamente por
pequenas unidades agora formou um todo até mesmo para fazer frente a

concorréncia e fornecedores.
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42 APRESENTACAO DOS DADOS ATUAIS

Esta secdo apresenta os dados de quantidades de litros vendidos em um
trimestre levando em consideracdo como ano base 2014 e o periodo de Janeiro &
Marco dos seguintes produtos: vinho tinto de comum seco — 750 ml e o Suco de Uva
Tinto Integral — 1.500 ml ambos foram escolhidos devido a sua alta producéo e as
capacidades pelo fato de serem as mais procuradas pelos clientes.

A Tabela 7 apresenta os dados de vendas do vinho tinto comum seco 750
ml, da Cooperativa Vinicola Nova Alianca Ltda., bem como o valor unitario de cada

garrafa levando em consideragao o primeiro trimestre do ano de 2014.

Tabela 7. Vendas de Vinho tinto Comum Seco — Janeiro & Marco de 2014

Periodo/2014 Quantidades Valor Unitario Faturamento
Janeiro 3.550 R$ 4,00 R$ 14.200,00
Fevereiro 2.325 R$ 4,00 R$ 9.300,00
Marco 4.853 R$ 4,00 R$ 19.412,00
Total 10.728 unidades R$ 4,00 por unidade R$42.912,00

Fonte: o préprio autor.

A Tabela 8 possui as mesmas informacbes da Tabela 7, porém esta
demonstra as vendas sobre o produto suco de uva integral 1.500 ml bem como o

seu valor unitario.

Tabela 8. Vendas de Suco de Uva Tinto Integral — Janeiro & Mar¢o de 2014

Periodo/2014 Quantidades Valor Unitario Faturamento
Janeiro 8.280 R$ 7,00 R$ 57.960,00
Fevereiro 7.424 R$ 7,00 R$ 51.968,00
Marco 6.250 R$ 7,00 R$ 43.750,00
Total 21.954 unidades R$ 7,00 por unidade R$ 153.678,00

Fonte: o préprio autor.

Pela andlise das Tabelas 7 e 8, ha uma diferenca em volume de vendas

além do superior faturamento que o suco apresenta sobre o vinho, isso porque o
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mesmo apresenta um maior investimento em estrutura e produgdo. Esta maior
guantidade de vendas € pelo fato do mesmo nao restringir certas classes sociais e
até mesmo a faixa etaria do consumidor.

Como comentado anteriormente a Figura 7, demonstra claramente a
diferenca de forma gréfica entre os dois produtos, o vinho e 0 suco de uva, sem levar
em consideracdo o volume, sendo que o vinho foi comercializado em recipientes de

750 ml, ja o suco de uva em capacidades de 1.500 ml.

Figura 7. Faturamento Primeiro Trimestre 2014.

RS 70.000,00
RS 60.000,00
RS 50.000,00
RS 40.000,00

W FATURAMENTO VINHO

RS 30.000,00 M FATURAMENTO SUCO

RS 20.000,00

R$ 10.000,00

RS - T
JAN FEV MAR

Fonte: o proprio autor

Pela analise da Figura 7 € notoria a disparidade do faturamento do suco de
uva, provavelmente porque € comprovado que este traz beneficios para a saude. O
vinho por sua vez, cresce a curtos passos devido a alta concorréncia interna e as
limitacbes de algumas classes sociais ou até mesmo pelas diferentes culturas

existentes em uma mesma regiao.

4.3 TRIBUTACAO - VINHO E SUCO

A empresa a ser analisada é tributada pelo Lucro Real, sendo assim, para
esta analise sera utilizada a quantidade de Garrafas Vendidas dos produtos Vinho
tinto de comum seco e o suco de uva integral no mercado interno, sendo que seréao

considerados as mesmas quantidades e produtos para a operacao internacionais.
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4.3.1 Imposto sobre Circulacao de Mercadorias e Servigo - ICMS

Segundo o RICMS RS/1997, Livro |, art. 27, VIII, descreve que a aliquota
interna do estado do Rio Grande do Sul na comercializagdo do vinho interna é de
17%. Ainda neste mesmo regulamento, em seu art. 32, Inciso LXXVII, permite que
as empresas fabricantes do produto tenham um crédito fiscal presumido de 5%
sobre o valor da base de célculo das vendas que foram efetuadas dentro do estado.
Podendo também se creditar dos valores referentes a compra de insumos.

Da mesma forma como € o caso do vinho o suco de uva quando é produzido
pela propria industria gera direito a crédito fiscal presumido de 5% e
consequentemente a aliquota interna também é de 17%.

Para as vendas destinadas ao exterior as empresas possuem alguns
beneficios com intuito de diminuir a carga tributaria e fazer com que as empresas
alavanquem suas vendas, neste caso as vendas que antes foram tributadas por
serem vendas internas agora tera imunidade, isencdo e a manutencdo do créditos

fiscais nas compras.

4.3.1.1 Vinho Mercado Interno — RS

A Tabela 9 demonstra como fica as vendas dentro do Estado lembrando que
a aliquota interna é 17% e com um aproveitamento de crédito de 5%, além disso, ela
pode se creditar das compras de matéria prima.

Para encontrar o valor referente ao crédito pelas compras presume-se um
percentual de 3% para as compras de insumos e 1% de matéria prima
(agucar),sobre o faturamento de cada periodo. Apds encontrar este valor é aplicada

a aliquota interna para saber o valor do crédito fiscal.
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Débito sobre Créditos sobre Compras CREDITO | SALDO
vendas 5%
Periodo Venda Célculo | Compras | Calculo | Compras | Célculo
ICMS Insumos 17% Aclcar 12%
17% 3% 1%
JAN - R$ | 14.200,00 | 2.414,00 | 426,00 72,42 142,00 17,04 710,00 (1.614,54)
FEV-R$ | 9.300,00 | 1.581,00 | 279,00 47,43 93,00 11,16 465,00 | (1.057,41)
MAR - R$ | 19.412,00 | 3.300,04 | 582,36 99,00 194,12 23,29 970,60 | (2.207,15)

Fonte: o préprio autor.

O aproveitamento do crédito pela compra de matéria prima e a venda do

vinho no mercado interno, levando em consideracdo que os produtos devem ser de

producdo prépria resultando assim, em um crédito fiscal presumido de 5% sobre as

vendas realizadas no estado do Rio Grande do Sul. Deduzindo do imposto a pagar,

consequentemente o resultado foi um o imposto final menor a recolher.

4.3.1.2 Suco Mercado Interno - RS

A Tabela 10 demonstra como fica este tributo referente as vendas internas e

também com o aproveitamento de crédito de 5%, lembrando que a producédo deve

ser totalmente da indUstria que esta vendendo este produto.

Neste caso também é realizado uma estimativa para saber a quantidade de

insumos que foi utilizado para a finalizacdo do produto neste caso € estimado um

percentual de 6%

identificar o valor do crédito pelas compras.

sobre o faturamento, apdés € aplicada a aliquota interna para
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Tabela 10. Apuracéo de ICMS, suco de uva — Rio Grande do Sul.

Débito sobre Créditos sobre Compras CREDITO | SALDO
vendas 5%
Periodo Venda Célculo | Compras | Calculo | Compras | Célculo
ICMS Insumos 17% Aclcar 12%
17% 6% 1%
JAN -R$ | 57.960,00 | 9.853,20 | 3.477,60 | 591,19 - - 2.898,00 | (6.364,01)
FEV-R$ | 51.968,00 | 8.834,56 | 3.118,08 | 530,07 - - 2.598,40 | (5.706,09)
MAR - R$ | 43.750,00 | 7.437,50 | 2.625,00 | 446,25 - - 2.187,50 | (4.803,75)

Fonte: o préprio autor.

Ao analisar a Tabela 10 pode-se perceber que com o aproveitamento do

crédito presumido oriundo das vendas internas e o credito pelas compras de matéria

prima a empresa possui um saldo menor a recolher no final dos periodos analisados.

4.3.1.3 Vinho no Mercado Externo

A Tabela 11 representa a tributacdo vigente nas empresas que exportam

seus produtos para o exterior, bem como do aproveitamento dos créditos devido as

compras de insumos. Para o calculo do valor dos créditos pelas compras é aplicado

um percentual de 3% para a compra dos insumos e 1% para compra da matéria

prima (agucar) também sobre o faturamento apés € multiplicado pela aliquota

interna.

Tabela 11. Apuracéo de ICMS, vinho — Mercado externo.

Débito sobre Créditos sobre Compras

vendas CREDITO | SALDO
Periodo Venda Célculo | Compras | Caélculo | Compras | Calculo 5%
ICMS Insumos 17% Agucar 12%
3% 1%

JAN - R$ 14.200,00 - 426,00 72,42 142,00 17,04 - 89,46
FEV - R$ 9.300,00 - 279,00 47,43 93,00 11,16 - 58,59
MAR - R$ | 19.412,00 - 582,36 99,00 194,12 23,29 - 122,29

Fonte: o proprio autor.
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Com a andlise da Tabela 11 pode-se notar a diferenca entre esta tabela se
comparada com Tabela 9, pois nas vendas internacionais a empresa possui
beneficios fiscais 0 que reduz a carga tributaria. E ainda ha possibilidade da
manutencdo dos créditos referente as compras de insumos ou matéria prima,

originando um saldo a recuperar no periodo.

4.3.1.4 Suco no Mercado Externo

A Tabela 12 demonstra o ICMS nas vendas de suco de uva para o exterior,
pois como citado anteriormente empresas exportadoras possuem beneficios fiscais
frente a tributacdo do ICMS. Para encontrar o valor referente ao crédito pelas
compras aplica-se um percentual estimado de 6 % sobre o faturamento do més

depois disso pode-se aplicar a aliquota interna para encontrarmos o referente valor

do crédito.
Tabela 12. Apuracéo ICMS, Suco de Uva — Mercado Externo.
Débito sobre Créditos sobre Compras
vendas CREDITO | SALDO
Periodo Venda Célculo | Compras | Célculo | Compras | Céalculo 5%
ICMS Insumos 17% Aclcar 12%
17% 6% 1%
JAN - R$ | 57.960,00 - 3.477,60 | 591,19 - - - 591,19
FEV - R$ | 51.968,00 - 3.118,08 | 530,07 - - - 530,07
MAR - R$ | 43.750,00 - 2.625,00 | 446,25 - - - 446,25

Fonte: o proprio autor.

No mesmo caso do vinho, o suco de uva na Tabela 12 também tem os
mesmos beneficios, ou seja, possui a manutencdo dos créditos e os incentivos
fiscais, ou seja, toda compra tributada seré feito um debito, ficando assim um saldo a

recuperar.
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4.3.2 Substituicdo Tributéaria - ICMS-ST

Todas as vendas de vinho ou suco de uva a ndo ser que estas sejam
destinadas ao consumidor final a empresa deve recolher o ICMS-ST. Pois segundo a
Lei Complementar n° 87 de 13 de setembro de 1996, em seu art.8° descreve que a
base de célculo para a substituicédo tributaria sera o preco de venda, acrescido de
IPI, seguro, frete e os demais encargos cobrados pelo adquirente da mercadoria
vezes a Margem de Valor Agregado ( MVA).

Lembrando que o MVA é determinado por protocolos do ICMS, os quais
determinam as aliquotas internas e interestaduais, sendo assim cada estado possui
0 seu MVA e aliquotas. Portanto, é necessario identificar se os produtos possuem
substituicdo tributaria no determinado estado, pois o ICMS-ST é sempre recolhido
para o Estado de destino das mercadorias.

Na sequencia na sec¢éo 4.3.2.1 é apresentado o calculo de como fica estas

vendas no mercado interno e no mercado exterior.
4.3.2.1 Vinho Mercado Interno - RS
A Tabela 13 apresenta como fica a venda do vinho tinto comum seco no

mercado interno, na apuracao do ICMS por Substituicdo Tributaria facilitando assim

o0 entendimento do mesmo.
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Tabela 13. Apuragéo ICMS-ST, Vinho — Rio Grande do Sul.

Aliquota interna do | Aliquota Interestadual

% MVA do Produto

Produto
17% 17% 43,03%
Valor Unitario da Mercadoria IPI Unitario
R$ 4,00 R$ 0,23
Quantidades Janeiro 3.550
vendidas Fevereiro 2.325
Marco 4.853
Periodos JAN FEV MAR
VENDAS R$ 14.200,00 R$ 9.300,00 R$ 19.412,00
VALOR DO FRETE R$ 142,00 R$ 93,00 R$ 194,12
VALOR DO SEGURO - - -
OUTRAS DESPESAS - - -
BASE DE CALCULO DO R$ 14.342,00 R$ 9.393,00 R$ 19.606,12
ICMS
VALOR DO ICMS R$ 2.438,14 R$ 1.596,81 R$ 3.333,04
TOTAL DO IPI R$ 816,50 R$ 534,75 R$ 1.116,19
BASE DE CALCULO ST R$ 21.681,20 R$ 14.199,66 R$ 29.639,12
VALOR ICMS ST R$ 1.247,66 R$ 817,23 R$ 1.705,61
Valor Total dos Produtos R$ 14.200,00 R$ 9.300,00 R$ 19.412,00
Valor Total da Nota R$ 16.406,16 R$ 10.744,88 R$ 22.427,92

Fonte: o préprio autor.

A Tabela 13 foi elaborada com os valores das vendas dos produtos e mais o

frete, sendo que esta foi utilizada um critério de rateio por quildmetro rodado e pelas

guantidades vendidas conforme apresentado na tabela 21 (custos agregados do

vinho). Os célculos para Base de Calculo da ST foram feitos pela seguinte férmula, e

para exemplificar utilizou-se o periodo de Janeiro/2014.

Base de Célculo = (Valor mercadoria + frete + IPI + outras despesas) x Margem de

Valor Agregado (MVA), portanto:

BC = (14.200,00 + 142,00 + 816,50 ) + 43,03%

BC =21.681,20
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Para o célculo do ICMS-ST, deve-se, multiplicar a BC pela aliquota interna e diminuir
do imposto referente ao ICMS ja destacado:
21.681,20 x 17% = 3.685,80
3.685,80 — 2.438,14 = 1.247,66

Com isso o total que a empresa vai pagar de ICMS-ST no periodo conforme
apresentado na Tabela 13 é de R$ 1.247,66 em Janeiro, R$ 817,23 em Fevereiro e
R$ 1.705,61 em Marco.

4.3.2.2 Suco Mercado Interno - RS
A Tabela 14 confirma a apuragao do ICMS-ST para as vendas de suco de uva

oriundas do mercado interno (RS), lembrando que para a Base de Calculo do tributo

nao sera somado o IPI, por este produto ser tributado com aliquota zero.
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Tabela 14. Apuragéo ICMS-ST, Suco de Uva — Rio Grande do Sul.

Aliquota interna do

Aliguota Interestadual

% MVA do Produto

Produto
17% 17% 42,33%
Valor Unitario da Mercadoria IPI Unitéario
R$ 7,00
Quantidades Janeiro 8.280
vendidas Fevereiro 7.424
Marco 6.250
Periodos JAN FEV MAR
VENDAS R$ 57.960,00 R$ 51.968,00 R$ 43.750,00
VALOR DO FRETE R$ 662,40 R$ 617,92 R$ 500,00
VALOR DO SEGURO - - -
OUTRAS DESPESAS - - -
BASE DE CALCULO DO R$ 58.622,40 R$ 52.585,92 R$ 44.250,00
ICMS
VALOR DO ICMS R$ 9.965,81 R$ 8.939,61 R$ 7.522,50
TOTAL DO IPI - - _
BASE DE CALCULO ST R$ 83.437,26 R$ 74.845,54 R$ 62.981,03
VALOR ICMS ST R$ 4.218,53 R$ 3.784,14 R$ 3.184,27
Valor Total dos Produtos R$ 57.960,00 R$ 51.968,00 R$ 43.750,00
Valor Total da Nota R$ 62.840,93 R$ 56.370,06 R$ 47.434,27

Fonte: o préprio autor.

Da mesma forma como foi ilustrado na Tabela 13 para as vendas de suco de

uva o calculo nao vai ser diferente, portanto, foi utilizado como exemplo o periodo de

Janeiro/2014. Frisando que para calculo do frete foi feito rateio do quilometro rodado

sobre a quantidade de garrafas vendidas conforme apresentado na tabela 22 (custos

agregados do suco de uva).

Base de Célculo = (Valor mercadoria + frete + IPI + outras despesas) x Margem de

Valor Agregado (MVA), portanto:
BC =(57.960,00 + 662,40 ) + 42,33%
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BC = 83.437,26
Para o calculo do ICMS-ST, deve-se, multiplicar a BC pela aliquota interna e diminuir
do imposto referente ao ICMS ja destacado:
83.437,26 x 17% = 14.184,33
14.184,33 — 9.965,81=4.218,53

Com isso o total que a empresa vai pagar de ICMS-ST no periodo conforme
apresentado na Tabela 14 é de 4.218,53 em Janeiro, 3.784,14 em Fevereiro e
3.184,27 em Marco.

4.3.2.3 Vinho Mercado Externo

Pela Tabela 15 pode-se perceber a apuragédo do ICMS-ST para as vendas
ocorridas no exterior, bem como os incentivos fiscais concedidos a estas empresas,
sendo que o valor do frete vai ser utilizado na mesma propor¢cdo das vendas

realizada no mercado interno.
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Tabela 15. Apuracéo ICMS-ST, Vinho — Mercado Externo.

Aliquota interna do | Aliquota Interestadual % MVA do Produto
Produto
17% - -
Valor Unitario da Mercadoria IPI Unitéario
R$ 4,00 R$ 0,23
Quantidades Janeiro 3.550
vendidas Fevereiro 2.325
Marco 4.853
Periodos JAN FEV MAR
VENDAS R$ 14.200,00 R$ 9.300,00 R$ 19.412,00
VALOR DO FRETE R$ 142,00 R$ 93,00 R$ 194,12
VALOR DO SEGURO - - -
OUTRAS DESPESAS - - -
BASE DE CALCULO DO ICMS - -
VALOR DO ICMS - - -
TOTAL DO IPI - - -
BASE DE CALCULO ST - - -
VALOR ICMS ST - - -
Valor Total dos Produtos R$ 14.200,00 R$ 9.300,00 R$ 19.412,00
Valor Total da Nota R$ 14.342,00 R$ 9.393,00 R$ 19.606,12

Fonte: o proprio autor.

Pela apuracdo da Tabela 15 fica notorio que quando a empresa exporta tem

alguns beneficios fiscais.

4.3.2.4 Suco Mercado Externo

A Tabela 16 relata apuracdo do ICMS-ST referente as vendas de suco de

uva no mercado externo, bem como os beneficios a ele concedidos, sendo que sera

utilizado o mesmo procedimento de rateio para o célculo do frete conforme a Tabela

14 referente as vendas internas.
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Tabela 16. Apuragéo ICMS-ST, Suco de Uva — Mercado Externo

Aliquota interna do | Aliquota Interestadual % MVA do Produto
Produto
17% - -
Valor Unitario da Mercadoria IPI Unitéario
R$ 7,00 -
Quantidades Janeiro 8.280
vendidas Fevereiro 7.424
Marco 6.250
Periodos JAN FEV MAR
VENDAS R$ 57.960,00 R$ 51.968,00 R$ 43.750,00
VALOR DO FRETE R$ 662,40 R$ 617,92 R$ 500,00
VALOR DO SEGURO - - -
OUTRAS DESPESAS - - -
BASE DE CALCULO DO - - -
ICMS
VALOR DO ICMS - - -
TOTAL DO IPI - - _
BASE DE CALCULO ST - - -
VALOR ICMS ST - - -
Valor Total dos Produtos R$ 57.960,00 R$ 51.968,00 R$ 43.750,00
Valor Total da Nota R$ 58.622,40 R$ 52.585,92 R$ 44.250,00

Fonte: o préprio autor.

Com analise na Tabela 16 € notdrio que a empresa néo vai recolher o ICMS

sobre as vendas no exterior, e nem mesmo o ICMS-ST, por possuir alguns

incentivos fiscais.

4.3.3 Imposto sobre Produtos Industrializados - IPI

O IPI é um tributo da esfera federal, este deve ser calculado conforme as

aliquotas constantes na Tabela de Incidéncia do IPI (TIPI). Os vinhos na
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Nomenclatura do MERCOSUL — NCM estéo classificados na posi¢do 22.04, assim
estes produtos possuem uma aliquota que pode variar entre 10% a 40% de acordo
com fatores tais como: capacidade do recipiente e com a espécie do produto se for
seco ou suave fino ou comum.

Todo o més de junho as empresas produtoras de vinho devem realizar o
reenquadramento do produto para ajustar a aliquota do IPI, fazendo um pedido na
Receita Federal, pois ela € quem nos informa ou libera as aliquotas do periodo.

O suco por sua vez por estar enquadrado no NCM. 22.09 que possui a
aliquota zero, esta aliquota é concedida muitas vezes para incentivar a venda de
determinados produtos e até mesmo para movimentar a economia.

As empresas que vendem seus produtos no mercado internacional vao ter
beneficio se comparados ao mercado interno, pois no caso do IPI este tributo vai ter:

Imunidade, suspenséo e manutencdo dos créditos fiscais nas compras.

4.3.3.1 Vinho Mercado Interno -RS

Na Cooperativa Nova Alianca este enquadramento do vinho tinto comum seco
com capacidade de 750 ml fica em R$ 0,23 por unidade do produto para o periodo a
ser analisado, portanto a Tabela 17 demonstra a quantidade de garrafas vendidas
no periodo, bem como a quantidade de insumos utilizados para a producdo do
produto.

Para este calculo dos créditos referente as compras de insumos sera
aplicada uma estimativa de 10% para realizar a producdo necessaria, ap0s sera
aplicada a aliquota interna para saber qual é o valor que a empresa pode se creditar.

Tabela 17. Apuragéo IPI, Vinho - Rio Grande do Sul.

Débito sobre vendas Crédito sobre compras
Periodo Vendas Vendaem |IPI R$ 0,23 Compras Célculo | SALDO
unidades P/UNI Insumos 10% 15%
JAN - R$ | 14.200,00 3.550 816,50 1.420,00 213,00 (603,50)
FEV-R$ | 9.300,00 2.325 534,75 930,00 139,50 (395,25)
MAR - R$ | 19.412,00 4.853 1.116,19 1.941,20 291,18 (825,01)

Fonte: o proprio autor.
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Pela analise da Tabela 17, pode-se perceber que o aproveitamento do crédito
referente & compra da matéria prima, faz com que a empresa tenha um saldo menor

a recolher no final de cada periodo.

4.3.3.2 Suco Mercado Interno - RS

Como citado anteriormente o suco de uva € tributado com aliquota zero,
portanto para as vendas de suco de uva néo tera tributacdo de IPI. Desta forma se
ela ndo pode se creditar dos valores referente as compras da matéria prima e

insumos utilizados para a producao do produto.

Tabela 18. Apuracéo IPI, Suco de Uva - Rio Grande do Sul

Débito sobre vendas Crédito sobre compras
Periodo Vendas Vendaem | IPI P/UNI Compras Célculo | SALDO
unidades Insumos 10% 15%
JAN - R$ | 57.960,00 8.280 - - - -
FEV-R$ | 51.968,00 7.424 - - - -
MAR - R$ | 43.750,00 6.250 - - - -

Fonte: o préprio autor.

Analisando a Tabela 18, € notério que a empresa nao recolheu o imposto,
portanto é importante lembrar que ela também nao pode se aproveitar dos créditos
referente as compras de insumos ou de matéria prima, pois como ela ndo recolhe
ela também ndo tem direito de se creditar sobre as compras, destinadas a este

produto.

4.3.3.3 Vinho Mercado Externo

A Tabela 19 demonstra como ficaria a tributacdo do IPI, para as vendas
ocorridas no exterior, bem como o possivel aproveitamento de crédito sobre as
compras do mesmo. Para encontrarmos o valor dos insumos foi estimado que a
empresa gasta 10% sobre o faturamento liquido para ter esta producdo, depois

disso aplica-se a aliquota correspondente ao crédito fiscal das compras.
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Tabela 19. Apuracéo IPI, Vinho - Mercado Externo

Débito sobre vendas Crédito sobre compras
Periodo Vendas Vendaem |IPI R$ 0,23 Compras Célculo | SALDO
unidades P/UNI Insumos 10% 15%
JAN - R$ | 14.200,00 3.550 1.420,00 213,00 213,00
FEV - R$ 9.300,00 2.325 - 930,00 139,50 139,50
MAR - R$ | 19.412,00 4.853 - 1.941,20 291,18 291,18

Fonte: o proprio autor.

Para as vendas destinadas ao exterior neste caso o vinho também possui
beneficios se comparados com as vendas no mercado interno. Apds analise da
Tabela 19, pode-se perceber que estas vendas ndo serdo tributadas por terem
beneficios fiscais e, além disso, a empresa pode aproveitar os créditos pelas
compras, originando assim um saldo a recolher menor em cada um dos periodos

analisados.

4.3.3.4 Suco de Uva Mercado Externo

Como citado anteriormente o suco de uva ndo possui IPl, pois este é
tributado com aliquota zero. Portanto a empresa nao pode se creditar dos valores
referente as compras dos insumos necessarios para a producdo. A Tabela 20
demonstra como fica o calculo deste imposto para as vendas destinadas ao mercado

exterior.
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Tabela 20. Apuragéo IPI, Suco de Uva - Mercado Externo

Débito sobre vendas Crédito sobre compras
Periodo Vendas Vendaem |[IPI R$ 0,23 Compras Célculo | SALDO
unidades P/UNI Insumos 10% 15%
JAN - R$ | 57.960,00 3.550 - - - -
FEV-R$ | 51.968,00 2.325 - - - -
MAR - R$ | 43.750,00 4.853 - - - -

Fonte: o proprio autor.

Pela andlise da Tabela 20, pode-se perceber que para este tributo ela ndo vai
recolher nada e nem mesmo se aproveitar das compras de insumos ou de matéria
prima, pois como citado anteriormente ela ndo pode se creditar se ndo vai recolher o

devido tributo.

4.3.4 Contribuicdo ao Programa de Integracao Social — PIS e Contribuicdo

para Financiamento da Seguridade Social - COFINS

Este trabalho estuda uma cooperativa vinicola tributada pelo Lucro Real é
importante frisar que as contribuicdes para o Programa de Integracéo Social (PIS) e
a Contribuicao para o Financiamento da Seguridade Social (COFINS), também sé&o
tributos originados das vendas.

A cooperativa vinicola Nova Alianca pratica somente atos cooperativos, ou
seja, ela compra toda a matéria prima de seus proprios associados, para posterior
revenda. Segundo a medida proviséria n° 2158-35/2001 estas empresas para a
obtencdo da base de célculo para tributacdo podem excluir alguns custos
agregados, sendo eles, a compra da matéria prima de associados, mdo de obra,
comissoes, fretes entre outros.

Assim as aliquotas previstas sdo as seguintes: 7,6% para a COFINS e
1,65% para o PIS, lembrando que estas empresas devem também apurar a
contribuicdo do PIS com base no valor bruto da folha de saldrios com aliquota de
1%.
insumos, com as mesmas aliquotas que tributam na saida de 7,60% para o COFINS
e 1,65% para o PIS.

Dessa forma empresas do Lucro Real podem se creditar das compras de
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No caso da exportagdo as vinicolas também sdo beneficiadas por estes
tributos. Portanto, tém direitos aos créditos referentes as compras de insumos ou
matérias primas. Bem como, aos demais tributos citados anteriormente, além disso,
ela possui a isen¢ao e a suspensao do pagamento da PIS e da COFINS.

A Tabela 21 apresenta os custos agregados do produto vinho tinto comum
seco (750 ml) onde sédo excluidos da base de calculo para a posterior tributacao,
estes custos sdo calculados por unidade e multiplicados pela quantidade vendida,

lembrando que sera utilizada a mesma propor¢ao para as vendas no exterior.

Tabela 21. Custos Agregados, Vinho — 0,75 L

Itens Valor por Periodo Quantidade Total por itens
Proporcéo Vendida no
0,75L =1 garrafa Periodo

Matéria Prima 1L-1,3kg JAN 3.550 3.479 kg x 0,60: 2.087,40
0,75L - 0,98 kg FEV 2.325 2.278,50 kg x 0,60: 1.367,10
MAR 4.853 4.755,94 kg x 0,60: 2.853,56
Mé&o de Obra 1L-0,59 JAN 3.550 1.562,00
0,75L-0,44 FEV 2.325 1.023,00
MAR 4.853 2.135,32
Comissobes 1L-0,16 JAN 3.550 426,00
sobre Venda 0,75L-0,12 FEV 2.325 279,00
MAR 4.853 582,36
Frete sobre 1L-0,05 JAN 3.550 142,00
Venda 0,75 -0,04 FEV 2.325 93,00
MAR 4.853 194,12
JAN - R$ 4.217,40
TOTAL DOS ITENS POR PERIODO FEV - R$ 2.762,10
MAR - R$ 5.765,36

Fonte: o proprio autor.

Para o calculo da Tabela 21, foi realizado um rateio para a obtencdo dos
custos da seguinte forma:

Matéria Prima: Quantidade necessaria x valor pago por quilo do produto,

A mao de obra representa 11% sobre o valor de venda, e a comissao 3%

também sobre o valor da venda.
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Para o calculo do frete foi considerado um caminhdo que transporta 14.000
kg, onde acomodaria 16.400 garrafas de 750 ml, sendo o calculo (14.000kg / (0,75kg
+ 0, 100 kg de embalagem)), custando R$ 2,00 ao km, contando ida e volta, sendo
referencia a cidade de Porto Alegre 160 km da Cooperativa.

Portanto, ao analisar Tabela 21, pode-se perceber o valor dos custos
agregados calculados separadamente e mensalmente para facilitar o entendimento
e posterior aplicacéo para tributacéo.

Da mesma forma o suco de uva integral — 1.500 ml como s&o demonstrados
na Tabela 22, os custos agregados séo calculados da mesma forma, levando em

consideracdo que vai ser utilizados as mesmas bases dos custos para os produtos

exportados.
Tabela 22. Custos Agregados, Suco de Uva Integral - 1,5 L
Itens Valor por Periodo Quantidade Total por itens
Proporcéo Vendida no
15L =1garrafa Periodo
Matéria Prima 1L-X15kg JAN 8.280 18.630 kg x 0,60: 11.178,00
15L- 2,25kg FEV 7.724 17.379 kg x 0,60: 10.427,40
MAR 6.250 14.062,50 kg x 0,60: 8.475,50
Mé&o de Obra 1L-0,75 JAN 8.280 9.273,60
15 L-1,12 FEV 7.724 8.650,88
MAR 6.250 7.000,00
Comissdes 1L-0,14 JAN 8.280 1.738,80
sobre Venda 15L-0,21 FEV 7.724 1.622,04
MAR 6.250 1.312,50
Frete sobre 1L-0,05 JAN 8.280 662,40
Venda 1,51-0,08 FEV 7.724 617,92
MAR 6.250 500,00
JAN - R$ 22.852,80
TOTAL DOS ITENS POR PERIODO FEV - R$ 21.318,24
MAR - R$ 17.288,00

Fonte: o proprio autor.

Para facilitar o entendimento da tabela 22 foi realizado o seguinte rateio para
a obtencao dos custos agregados:

Matéria Prima: Quantidade necesséaria x valor pago por quilo do produto
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A mao de obra representa 16% do valor de venda, e a comissdo 3% também
sobre o valor da venda.

Ja para a frete é considerado um caminhdo que transporta 14000 kg, (8.200
garrafas de 1500 ml) sendo o calculo (14.000kg / (1,5kg + O, 180 kg de
embalagem)), custando R$ 2,00 ao km, contando ida e volta, sendo referencia a
cidade de Porto Alegre 160 km da Cooperativa.

Com isso na analise da Tabela 18 pode-se perceber o custo agregado sobre

as vendas ocorridas no més, bem como o procedimento dos calculos utilizados.

4.3.4.1 Vinho Mercado Interno - RS

A Tabela 23 apresenta O COFINS sobre as vendas de vinho no mercado
interno para a empresa tributada pelo Lucro Real, bem como o aproveitamento dos
créditos referentes as compras. Levando em consideracdo ja nesta Tabela a
exclusdo dos custos agregados calculados anteriormente, sendo assim eliminados
os valores referentes as compras da matéria prima (uva), mao de obra, comissfes e
fretes referente as vendas.

E para os créditos sobre as compras € considerando uma estimativa que a
empresa necessita para deixar o produto pronto, de 2% para as compras de insumos
e 1% para a compra da matéria prima ( agucar).

Tabela 23. Apuracdo COFINS, Vinho - Rio Grande do Sul

Débito sobre Créditos sobre Compras
vendas Custos SALDO
Periodo Venda Calculo | Compras | Calculo | Compras | Calculo | Agregados
COFINS | Insumos | 7,6 % AcuUcar 7,6 %
7,60% 2% 1%
JAN - R$ | 14.200,00 | 1.079,20 | 284,00 21,58 142,00 10,79 4.217,40 | 3.170,57
FEV-R$ | 9.300,00 706,80 186,00 14,14 93,00 7,07 2.762,10 | 2.076,51
MAR - R$ | 19.412,00 | 1.475,31 | 388,24 29,51 194,12 14,75 5.765,36 | 4.334,31

Fonte: o proprio autor.

Apos analisar a Tabela 23, fica claro que a exclusdo dos custos como a

compra da matéria prima e dos insumos, e pela manutencao dos créeditos fiscais dos
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mesmos a empresa fica no final de cada periodo com saldo credor, ou seja, valor a
recuperar.

O mesmo ocorre com a tributacdo do PIS, conforme a Tabela 24 onde a
base aplica-se a aliquota de 1,65% sobre as vendas e deduz dos créditos referentes
as compras e dos custos agregados oriundos da produc¢éo e venda do produto.
Também é estimado um percentual de 2% referente a compra de insumos e 1% para
a compra da matéria prima (acucar) assim pode-se aplicar a aliquota interna para

saber qual o valor a se creditar referente as compras realizadas no periodo.

Tabela 24. Apuracéo PIS, Vinho — Rio Grande do Sul

Débito sobre Créditos sobre Compras
vendas Custos SALDO
Periodo Venda Célculo | Compras | Célculo | Compras | Céalculo | Agregados
PIS Insumos | 1,65% Acucar 1,65%
1,65 % 2% 1%
JAN - R$ | 14.200,00 | 234,30 | 284,00 4,69 142,00 2,34 4.217,40 | 3.990,13
FEV - R$ 9.300,00 153,45 186,00 3,07 93,00 1,53 2.762,10 | 2.613,25
MAR - R$ | 19.412,00 | 320,30 388,24 6,41 194,12 3,20 5.765,36 | 5.454,67

Fonte: o préprio autor.

Com a analise da Tabela 24 pode notar que a empresa ndo pagou impostos
neste periodo, isso porque os créditos foram maiores das compras, originando
assim saldo a recuperar no final do periodo, ou melhor, saldo credor.

4.3.4.2 Suco Mercado Interno - RS

A Tabela 25 demonstra como fica 0 COFINS referente as vendas de suco de
uva integral 1.500 ml, bem como o aproveitamento do crédito referente as compras
de insumos e a exclusao dos custos agregados calculados anteriormente.

Para este calculo também vai ser utilizado um percentual de 4% sobre o
faturamento para saber o quando foi preciso de insumos para finalizar o produto,

aplicando assim a aliquota interna para identificar o valor a recuperar
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Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Célculo | Compras | Calculo
COFINS | Insumos | 7,6 % AcUcar 7,6 %
7,60% 4% 1%
JAN - R$ | 57.960,00 | 4.404,96 | 2.318,40 | 176,20 - - 22.852,80 | 18.624,00
FEV -R$ | 51.968,00 | 3.949,57 | 2.078,72 | 157,98 - - 21.318,24 | 17.526,65
MAR - R$ | 43.750,00 | 3.325,00 | 1.750,00 | 133,00 - - 17.288,00 | 14.096,00

Fonte: o préprio autor.

Da mesma forma que comentado anteriormente, com o0 entendimento da

Tabela 25 a empresa também néo recolheu o tributo, isso porque o valor dos custos

agregados € bem maior do valor do imposto sobre as vendas, gerando assim um

valor a recuperar e ndo mais a recolher.

Portanto, a Tabela 26 apura o PIS sobre as vendas do suco de uva integral,

bem como o aproveitamento do crédito sobre as compras e da exclusdo dos custos

agregados, também levando em consideracdo os calculos de rateios anteriores.

Além disso, é aplicado um percentual de 4% sobre o faturamento para saber

quanto a empresa gastou em insumos para finalizar o produto, apds multiplicas-se

pela aliquota interna para ter o saldo a recuperar sobre as compras.

Tabela 26. Apuracéo PIS, Suco de Uva - Rio Grande do Sul

Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Calculo | Compras | Calculo
PIS Insumos | 1,65% Acucar 1,65%
1,65% 4% 1%
JAN - R$ | 57.960,00 | 956,34 | 2.318,40 | 38,25 - - 22.852,80 | 21.934,71
FEV-R$ | 51.968,00 | 857,47 | 2.078,72 | 34,30 - - 21.318,24 | 20.495,07
MAR - R$ | 43.750,00 | 721,88 | 1.750,00 | 28,88 - - 17.288,00 | 16.595,00

Fonte: o proprio autor.

Apbés a percepcdo da Tabela 26, a empresa ndo tem saldo a recolher de

PIS. Porgue os custos agregados e os créditos referentes as compras de insumos
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sdo maiores do valor em que ela pagaria sobre as vendas, por isso o saldo dela vai

ser a recuperar no final de cada periodo.

4.3.4.3 Vinho Mercado Externo

A Tabela 27 traz a apuracdo das vendas de vinho tinto comum seco no
mercado exterior, bem como o aproveitamento de crédito sobre as compras de
insumos e da exclusédo dos valores agregados, lembrando que empresas que
exportam possuem beneficios em relacéo a estes impostos.

Neste caso para poder identificar o valor do crédito pelas compras aplica-se
uma aliquota de 2 % para os insumos e 1 % para as compras da matéria prima
(acucar). Estes percentuais sdo uma estimativa de quanto a empresa precisou para
finalizar os produtos sendo ambas calculadas sobre o faturamento. E para saber

qual é o saldo a recuperar basta multiplicar pela aliquota interna do produto

adquirido.
Tabela 27. Apuracdo COFINS, Vinho - Mercado Externo.
Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Calculo | Compras | Calculo
COFINS | Insumos | 7,60% Acucar 7,60%
7,60% 2% 1%
JAN - R$ | 14.200,00 - 284,00 21,58 142,00 10,79 4.217,40 | 4.249,77
FEV-R$ | 9.300,00 - 186,00 14,14 93,00 7,07 2.762,10 | 2.783,31
MAR - R$ | 19.412,00 - 388,24 29,51 194,12 14,75 5.765,36 | 5.809,62

Fonte: o proprio autor.

Com o entendimento da Tabela 27 € possivel identificar que as empresas
gue exportam seus produtos, ndo recolnem o COFINS, isso porque elas possuem
isencdo e suspensdo do tributo, resultando assim no final dos periodos saldo a
recuperar e ndo a recolher.

Da mesma forma a Tabela 28 mostra a apuracdo do PIS em relacédo as
vendas do vinho no mercado externo, bem como o aproveitamento dos créditos

sobre as compras e o acréscimo dos custos agregados no periodo.
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Para poder identificar o valor do crédito pelas compras sobre o faturamento
€ estimado uma aliquota de 2 % de compras de insumos e 1% para as compras da
matéria prima ( acucar) que € o material necessario para finalizar o produto e apos

aplica-se a aliquota interna do produto comprado.

Tabela 28. Apuracéo PIS, Vinho - Mercado Externo

Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Célculo | Compras | Calculo
PIS Insumos | 1,65% Acucar 1,65%
1,65 % 2% 1%
JAN - R$ | 14.200,00 - 284,00 | 4,69 142,00 2,34 4.217,40 | 4.224,43
FEV - R$ 9.300,00 - 186,00 3,07 930,00 15,35 2.762,10 | 2.780,52
MAR - R$ | 19.412,00 - 388,24 6,41 194,12 3,20 5.765,36 | 5.774,97

Fonte: o préprio autor.

A Tabela 28 deixa claro o entendimento sobre a tributacdo do PIS nas
vendas ocorridas no mercado externo, pois este também possui isencdo e
suspensao sobre as vendas além da manutencdo dos créditos fiscais referente as

compras de insumos, originando assim saldo a recuperar.

4.3.4.4 Suco Mercado Externo

Da mesma forma que ocorre com o0 vinho o suco de uva nao vai ser diferente
nas vendas oriundas da exportacao, pois para a tributagcdo da COFINS as empresas
possuem isencao e manutencao para quaisquer produtos, além disso, elas podem
se creditar das compras do periodo. A Tabela 29 apresenta como fica a tributacéo
da COFINS para as vendas destinadas ao mercado exterior.

Para o valor dos créditos pelas compras € feita uma estimativa necessaria
para produzir os produtos, portanto aliquota aplicada é de 2 % paras as compras de
insumos calculadas sobre o faturamento, depois disso calcula-se o valor a recuperar

do tributo.
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Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Calculo | Compras | Calculo
COFINS | Insumos | 7,60% AcUcar 7,60%
7,60% 4% 1%
JAN - R$ | 57.960,00 - 2.318,40 | 176,20 - - 22.852,80 | 23.029,00
FEV - R$ | 51.968,00 - 2.078,72 | 157,98 - - 21.318,24 | 21.476,22
MAR - R$ | 43.750,00 - 1.750,00 | 133,00 - - 17.288,00 | 17.421,00

Fonte: o préprio autor.

A Tabela 29 demonstra que a empresa além de ter aumentado as vendas se

comparado com o outro produto ela continua ndo pagando o imposto, consequéncia

disso é os beneficios oriundos das vendas no mercado internacional, e da

possibilidade da manutencdo dos créditos fiscais e da exclusdo dos custos

agregados.

Ja a Tabela 30, traz a apuracdo da PIS referente as vendas de suco de uva

no mercado externo, onde também vai estar isento e suspenso da tributacdo, como

comentado anteriormente.

Para identificar o valor do crédito pelas compras € calculado sobre uma

estimativa necessaria para produzir os produtos, aliquota aplicada é de 2 % de

compras de insumos calculadas sobre o faturamento.

Tabela 30. Apuracéo PIS, Suco de Uva - Mercado Externo

Débito sobre Créditos sobre Compras Custos SALDO
vendas Agregados
Periodo Venda Célculo | Compras | Célculo | Compras | Célculo
PIS Insumos | 1,65% AcuUcar 1,65%
1,65 % 4% 1%
JAN - R$ | 57.960,00 - 2.318,40 | 38,25 - - 22.852,80 | 22.891,05
FEV-R$ | 51.968,00 - 2.078,72 | 34,30 - - 21.318,24 | 21.352,54
MAR - R$ | 43.750,00 - 1.750,00 | 28,88 - - 17.288,00 | 17.316,88

Fonte: o proprio autor.

Portanto a apuracdo PIS nao vai ser diferente do COFINS, pois esta também

vai deixar de tributar, pois além da manutencdo dos créditos ele também vai ser
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suspenso e isento da tributagdo sobre estas vendas, resultando assim saldo final a

recuperar e nao a recolher.

4.3.5 Imposto de Renda Pessoa Juridica - IRPJ e Contribui¢cdo Social sobre o
Lucro Liquido - CSLL

No caso do Imposto de Renda Pessoa Juridica (IRPJ) e da Contribuicao
Social Sobre o Lucro Liquido (CSLL), vao ser tratados no mesmo grupo por
possuirem a mesma base de calculo e por serem recolhidos trimestralmente. Como
a empresa é optante pelo lucro real ela esta obrigada a tributar sobre os seus lucros.
E quando as vendas sao destinadas ao exterior neste caso as empresas nao
possuem beneficios se comparado com os demais tributos, portanto ela ir4 recolher
0s impostos da mesma forma como se tivesse vendido dentro do estado (RS)
tributando também sobre o lucro do periodo.
Na préxima secdo é tratada a apuracdo do IRPJ e da CSSL, sendo estes
apresentados trimestralmente, para seguir a tributacdo da empresa estudada.

4.3.5.1 Vinho Mercado Interno - RS

A Tabela 31 presta a informacédo de como é realizado a apuracao do IRPJ e
da CSLL na venda do vinho no Estado do Rio Grande do Sul, levando em
consideracdo que a empresa recolhe ambos os tributos trimestralmente. Para

facilitar este calculo seréa utilizado um lucro estimado de 5% sobre as vendas.

Tabela 31. Apuragéo IRPJ e CSLL, Vinho - Rio Grande do Sul.

Lucro Calculo Calculo | Célculo Total do Total do
Periodo | Faturamento | Estimado IRPJ IRPJ CSLL IRPJ no CSLL no
5% 15% Adicional 9% Trimestre Trimestre
10%
JAN - R$ | 14.200,00 710,00 106,50 - 63,90
FEV-R$ | 9.300,00 465,00 69,75 - 41,85 (321,84) (193,10)
MAR - R$ | 19.412,00 970,60 145,59 - 87,35

Fonte: o proprio autor.
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Apds a andlise da Tabela 31, pode-se perceber que a empresa tem a
recolher um IRPJ de R$ 321,84 e uma CSLL de R$ 193,10,ambos séo recolhidos no
altimo dia util do més seguinte. Sendo que neste caso ela ndo tem direito de
aproveitamento dos créditos referente as compras como os demais tributos vistos

anteriormente, e, além disso, a tributacado é feita sobre o lucro liquido do periodo.

4.3.5.2 Suco Mercado Interno - RS

Pela Tabela 32 pode- se observar a apuracdo do IRPJ e da CSLL para o
suco de uva, sendo que esta vai ter as mesmas caracteristicas da apuracao do vinho
da tabela 31, mudando somente a aliquota do lucro estimado que neste caso, é de

7% sobre as vendas.

Tabela 32. Apuracéo IRPJ e CSLL, Suco de Uva - Rio Grande do Sul.

Lucro Célculo | Célculo | Célculo Total do Total do
Periodo | Faturamento | Estimado IRPJ IRPJ CSLL IRPJ no CSLL no
7% 15% Adicional 9% Trimestre Trimestre
10%
JAN - R$ 57.960,00 4.057,20 608,58 - 365,15
FEV -R$ | 51.968,00 3.637,76 545,66 - 327,40 (1.613,62) (968,18)
MAR - R$ 43.750,00 3.062,50 459,38 - 275,63

Fonte: o préprio autor.

Concluindo a apuracédo do suco de uva Tabela 32, ao final do trimestre tendo
em vista o faturamento a cooperativa vai recolher um IRPJ de R$ 1.613,92 e uma
CSLL de R$ 968,18. E importante frisar que neste caso ela também n&o tem direito
aos créditos oriundos das compras, tributando assim sobre o lucro liquido no final de

cada periodo.

4.3.5.3 Vinho Mercado Externo

A Tabela 33 proporciona o entendimento de como é realizada a apuragao do
IRPJ e da CSLL para as vendas efetuadas no mercado externo, bem como as

aliquotas para a tributagdo do trimestre. Lembrando que para estes tributados néao
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sera concedido nem um beneficio fiscal se comparado com os demais impostos
sobre a venda externa.
Tabela 33. Apuracéo IRPJ e CSLL, Vinho - Mercado Externo

Lucro Célculo | Calculo | Calculo Total do Total do
Periodo | Faturamento | Estimado IRPJ IRPJ CSLL IRPJ no CSLL no
5% 15% Adicional 9% Trimestre Trimestre
10%
JAN - R$ | 14.200,00 710,00 106,50 - 63,90
FEV-R$ | 9.300,00 465,00 69,75 - 41,85 (321,84) (193,10)
MAR - R$ | 19.412,00 970,60 145,59 - 87,35

Fonte: o proprio autor

Apés a visualizacdo da Tabela 33, fica expresso que ndo ha mudanca
tributaria em relacdo as vendas realizadas no mercado interno, ficando entdo com

um saldo a recolher no final do trimestre.

4.3.5.4 Suco Mercado Externo

Seguindo a Tabela 34, onde esta apresenta a tributacéo trimestral do IRPJ e
da CSLL sobre as vendas de suco de uva no mercado externo, neste caso a
empresa nao tem direito aos beneficios fiscais, quando comparado com os demais

tributos.
Tabela 34. Apuracéo IRPJ e CSLL, Suco de Uva - Mercado Externo
Lucro Célculo | Célculo | Célculo Total do Total do
Periodo | Faturamento | Estimado IRPJ IRPJ CSLL IRPJ no CSLL no
7% 15% Adicional 9% Trimestre Trimestre
10%

JAN - R$ 57.960,00 | 4.057,20 | 608,58 - 365,15
FEV - R$ 51.968,00 | 3.637,76 | 545,66 - 327,40 (1.613,62) (968,18)

MAR - R$ 43.750,00 3.062,50 | 459,38 - 275,63

Fonte: o préprio autor.

Apés finalizar a apuracdo da Tabela 34, entende-se que a empresa mesmo

destinando as vendas para o comercio exterior, vai tributar o IRPJ e a CSLL na

mesma proporcdo das vendas destinadas ao mercado interno (RS). Portando o
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saldo do imposto final a recolher vai permanecer o mesmo da tabela 32, Portanto, o
mesmo valor de IRPJ e CSLL.

4.4 ANALISE DOS RESULTADOS

Esta secdo vai tratar da analise dos tributos encontrados sobre as vendas do
vinho tinto comum seco 750 ml e do suco de uva tinto integral com capacidade de
1.500 ml nos dois mercados (interno e externo), demonstrando as vantagens e

desvantagens em estar focado em um determinado segmento de mercado.

4.4.1 Tributagdo sobre as Vendas de Vinho Tinto Comum Seco no Mercado
Interno — RS.

A Tabela 35 traz a apuracao de todos os tributos incidentes sobre as vendas
do vinho tinto comum seco com capacidade de 750 ml, no mercado interno. Os
valores entre os parénteses sdo as obrigacOes a pagar ou a recolher. Enquanto os
outros sem 0s parénteses sdo impostos e contribuicdes a compensar. Calculados

mensalmente e trimestralmente.

Tabela 35. Tributos totais sobre as vendas de vinho tinto comum seco mercado

interno - RS
Periodo Total de ICMS ICMS-ST IPI PIS COFINS IRPJ CSLL
Vendas
JAN - R$ 14.200,00 | (1.614,54) | (1.247,66) | (603,50) | 3.990,13 | 3.170,57 | (106,50) | (63,90)
FEV - R$ 9.300,00 | (1.057,41) (817,23) | (395,25) | 2.613,25 | 2.076,51 | (69,75) | (41,85)
MAR - R$ 19.412,00 | (2.207,15) | (1.705,61) | (825,01) | 5.454,67 | 4.334,31 | (145,59) | (87,35)
TOTAL do Trimestre | (321,84) | (193,10)

Fonte: o préprio autor.

Com a analise da Tabela 35, nota-se que a empresa apresentou um saldo a
recolher no final de cada periodo em todos os impostos e contribuicbes, com
excecdo dos PIS e do COFINS., que apresentaram saldo a compensar, mesmo com

o aproveitamento dos créditos das compras de matéria prima, insumos e pelas
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vendas realizadas dentro do estado ( RS). E importante salientar que o IRPJ e a

CSLL sao apurados mensalmente, mas recolhidos trimestralmente.

4.4.2 Tributagdo sobre as Vendas de Vinho Tinto Comum Seco no Mercado

Externo.

A Tabela 36, explica como fica a tributagcdo sobre as vendas de vinho tinto
comum seco 750 ml no mercado externo (exterior), calculados mensalmente e

trimestralmente.

Tabela 36. Totalizagc&o dos tributos sobre as vendas de vinho tinto comum seco

mercado externo.

Periodo Total de ICMS | ICMS- IPI PIS COFINS IRPJ CSLL
Vendas ST
JAN - R$ | 14.200,00 89,46 - | 213,00 | 4.224,43 | 4.249,77 | (106,50) | (63,90)
FEV - R$ 9.300,00 58,59 -| 139,50 | 2.780,52 | 2.783,31 | (69,75) | (41,85)
MAR - R$ | 19.412,00 | 122,29 -| 291,18 | 5.774,97 | 5.809,62 | (145,59) | (87,35)
TOTAL do Trimestre | (321,84) | (193,10)

Fonte: o préprio autor.

Ao analisar a Tabela 36, € notéria a diferenca da tributacdo se comparada
com a Tabela 35 (Tabela anterior), pois neste caso as empresas possuem
incentivos fiscais concedidos pelo governo, justamente com a intencao de reduzir a
carga tributéria e alavancar as vendas para outros mercados. Portanto, ela vai
recolher somente o IRPJ e a CSLL que séo apurados mensalmente, mas recolhidos
no trimestre.

A Figura 8 apresenta uma comparacdo das vendas dos dois mercados
(interno e externo) em relagcdo ao vinho tinto, e pode-se perceber pelo gréafico a

diferenca de tributagcéo entre eles.



Figura 8. Tributagdo mercado interno e mercado externo
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RS 2.500,00

RS 2.000,00

RS 1.500,00

RS 1.000,00

RS 500,00

Tributacdo sobre as vendas de Vinho

Tinto Comum Seco- 750ml

. |

RS 0,00
T"mF':SSt'E' JAN- RS FEV- RS MAR- RS T"m;itre' JAN - Ext FEV - Ext MAR - Ext

mICS R$1614,54 | RS1.057,41 | R$2.207,15 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00
B ICMS-ST R$1247,66 | R$B1723 | R$ 170561 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00
HIPI R$60350 | R$39525 | RS$82501 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00
T RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00
| COFINS RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00
HIRPI RS 321,84 RS 321,84

esLL RS 123,10 RS 123,10

Fonte: o proprio autor.

Apés observar-se a Figura 8, percebe-se que o PIS e a COFINS nao sédo

tributados, pois as cooperativas aproveitarem os créditos das compras e, além disso,

podem excluir os custos agregados da base de célculo (Matéria prima, Mao de obra,

Comissoes e as fretes sobre as vendas). Os demais tributos nas vendas destinadas

ao mercado interno sao apurados més a més, porém o IRPJ e a CSLL séo apurados

mensalmente e recolhidos no trimestre.

Ja para as vendas destinadas ao mercado externo é recolhido o IRPJ e a

CSLL como comentado anteriormente, os demais impostos ndo sao cobrados devido

aos incentivos concedidos pelo governo.



4.4.3 Vendas do Suco de Uva Tinto Integral no Mercado Interno — RS.
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A Tabela 37 demonstra os saldos da apuracdo dos tributos oriundas das

vendas do suco de uva integral com capacidade de 1.500 ml

mensalmente e trimestralmente.

calculados

Tabela 37. Totalizagéo dos tributos sobre as vendas de suco de uva tinto integral

mercado interno - RS

Periodo Total de ICMS ICMS-ST | IPI PIS COFINS IRPJ CSLL
Vendas
JAN - R$ 57.960,00 | (6.364,01) | (4.218,53) | - | 21.934,71 | 18.625,00 | (608,58) | (365,15)
FEV - R$ 51.968,00 | (5.706,09) | (3.784,14) | - | 20.495,07 | 17.526,65 | (545,66) | (327,40)
MAR - R$ 43.750,00 | (4.083,75) | (3.184,27) - | 16.595,00 | 14.096,00 | (459,38) | (275,63)
TOTAL do trimestre | (1.613,62) | (968,18)

Fonte: o préprio autor.

Com a analise da Tabela 37, nota-se que a empresa no final de cada periodo
fica com saldo a recolher. E importante notar que ela ndo recolhe o IPI devido ao
suco de uva ser tributado com aliquota zero, e que o IRPJ e a CSLL apesar de

serem apurados mensalmente sao recolhidos trimestralmente.

4.4.4 Tributacdo sobre as Vendas de Suco de Uva Tinto Integral no Mercado

Externo.

A Tabela 38 trata da tributacdo sobre as vendas destinadas ao mercado
exterior, bem como o saldo final a recolher nos periodos analisados.
Tabela 38. Totalizag&o dos tributos sobre as vendas de suco de uva integral no

mercado externo.

Periodo Total de ICMS | ICMS- | IPI | PIS COFINS | IRPJ CSLL
Vendas ST

JAN - R$ 57.960,00 | 591,19 - - | 22.891,05 | 23.029,00 (608,58) | (365,15)

FEV - R$ 51.968,00 | 530,07 -| -121.352,54 | 21.476,22 | (545,66) | (327,40)

MAR - R$ 43.750,00 | 446,25 -1 -117.316,88 | 17.421,00 | (459,38) | (275,63)

TOTAL no trimestre | (1.613,62) | (968,18)

Fonte: o proprio autor.
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Pela andlise da Tabela 38 percebesse que a empresa fica com saldo menor a
recolher se comparada com a tabela 37. Principalmente do ICMS que na tabela 38 o
saldo € a compensar, enquanto na tabela 37 o ICMS é a pagar. Ja no ICMS-ST na
tabela 38 ndo possui saldo a pagar. Isto porque para as vendas destinadas ao
exterior a empresa vai recolher no trimestre somente o IRPJ e a CSLL e os demais
impostos sao beneficiados por incentivos fiscais.

A Figura 9 apresenta a tributacao sobre as vendas internas em relacdo as

vendas externas do suco de uva integral.
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Figura 9. Tributagdo mercado interno e mercado externo

Tributacao sobre as vendas de Suco de Uva Tinto
Integral- 1.500ml
RS 7.000,00
RS 6.000,00
RS 5.000,00
RS 4.000,00
RS 3.000,00
RS 2.000,00
RS 1.000,00
R3 0,00
Trimestre - Trimestre -
JAN - RS FEV - RS MAR- RS JAN - Ext FEW - Ext MAR - Ext
RS Ext

M ICMS RS 6.364,01 RS 5.706,09 | R54.083,75 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00

M ICMS-5T RS 421853 RS 3.784,14 | RS3.184,27 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00

mIRI R3 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 R3 0,00 RS 0,00

W PI5 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 R3 0,00 RS 0,00

W COFINS R% 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00 RS 0,00

mIRP) RS 1.613,62 RS1613,62 RS 0,00 R3 0,00 RS 0,00

CsLL R 968,18 RS 968,18 RS 0,00 R3 0,00 RS 0,00

Fonte: o préprio autor.

Pela visualizagdo da Figura 9 nota-se que a empresa vai recolher sobre as

vendas de suco de uva somente o ICMS e o ICMS-ST. Ela néo recolhe o PIS e a
COFINS por estas cooperativas fazem exclusdes da base de calculo, ou seja, sédo
eliminados alguns custos oriundos do processo de produgcdo como citado
anteriormente. E importante perceber que neste caso ela ndo vai recolher IPI por
este ser tributado pela aliquota zero. Porém, ela vai recolher o IRPJ e a CSLL sobre
o seu lucro liquido sendo este recolhido trimestralmente.

Por outro lado para as vendas direcionadas ao exterior é recolhido somente o
IRPJ e a CSLL na mesma proporgao das vendas sobre o mercado interno e também
sao recolhidos trimestralmente. Sobre os demais impostos ela ndo vai estar sujeita a
tributagcdo devido a possuir alguns beneficios se comprado com os demais
mercados.

Este capitulo apresentou o estudo de caso proposto nesta monografia. As

consideracgdes finais sdo apresentadas na concluséo, capitulo 5.
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5 CONCLUSAO

Esta monografia enfocou uma analise comparativa dos aspectos tributarios nas
vendas internas em relacdo as vendas externas em uma Cooperativa Vinicola da
cidade de Flores da Cunha no Estado do Rio Grande do Sul - RS. Portanto, este
trabalho de concluséo de curso realizou um estudo da legislacado tributaria sobre as
vendas internas e as oriundas da exportacdo do vinho tinto comum seco e do suco
de uva tinto integral.

Na fundamentacéo tedrica foram descritas as caracteristicas e os tributos que
incidem nas cooperativas vinicolas optantes pelo Lucro Real, tanto para as vendas
dentro do Estado (RS), quanto para as vendas destinadas ao mercado externo. Para
tanto, foram apresentadas as vantagens e desvantagens da empresa em focar suas
vendas para determinado mercado.

Com isto, pode-se destacar que as isenc¢des e imunidades apresentadas nesta
monografia comprovam a vantagem da exportacdo, porém este trabalho ndo levou
em conta as taxas e custos logisticos. Ou seja, a vantagem s6 sera comprovada
pela soma destes outros custos diminuidos pelas vantagens tributarias. Foram
enfatizados os aspectos que fazem parte da administracéo tributaria, onde é de
grande importancia a analise pelos gestores para a tomada de decisao.

No estudo de caso pode-se observar que, as empresas que exportam seus
produtos além de terem o aproveitamento dos créditos pelas compras estao
dispensadas de recolherem tributos devido aos incentivos fiscais. Os quais séo
concedidos pelo governo para favorecer as empresas a alavancarem a sua
producdo e serem reconhecidas por outros paises. Ja para as vendas dentro do
estado no caso o Rio Grande do Sul, ela tem aproveitamento dos créditos sobre as
compras, e o credito presumido pelas vendas, mas mesmo assim ela vai pagar mais
tributos.

Quando as vendas sao destinadas ao mercado exterior a empresa vai tributar
somente o IRPJ e a CSLL que séo recolhidos trimestralmente. Os demais impostos
nao sao cobrados pelo fato, destas empresas serem incentivadas pelo governo
através de isencdes, imunidades e aproveitamento de créditos pelas compras de
insumos. Por se tratar de uma cooperativa, ela também pode excluir alguns custos

agregados sobre a base de calculo do PIS e da COFINS, fazendo com que o saldo
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fique a recuperar e ndo mais a recolher. Resultando deste total planejamento € um
maior crescimento e reconhecimento frente ao mercado, clientes e até mesmo aos
fornecedores.

Analisando os resultados encontrados € importante que antes de tudo a
empresa tenha um bom planejamento tributario e saiba para onde esta focando as
suas vendas, conhecendo desta forma as necessidades do publico consumidor.
Auxiliando com isso um melhor desempenho do planejamento da empresa,
verificando também qual é a real situacdo em que a empresa se encontra.

As hipéteses deste trabalho foram alcancadas, pois as empresas que
exportam seus produtos pagam menos tributos, melhoram a sua imagem no
mercado interno e aumentam a sua credibilidade frente ao publico alvo. Isto porque
a empresa vai precisar investir mais em pessoas qualificadas, tecnologia e
investimentos que atendam as necessidades de ambos os mercados.

Com isso foi possivel identificar quais as principais legislacfes que giram em
torno do setor vitivinicola. Este estudo de caso eliminou uma série de duvidas
gerando com isso um maior aprendizado, em relacdo a area tributaria. Importante
para possivel elaboracdo de futuros trabalhos nesta area, além de outros trabalhos
relacionados a area tributaria. E importante a continuidade deste por ser de grande

importancia na nossa economia.
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