UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS

CURSO DE CIENCIAS CONTABEIS

PATRICIA BEATRIS SBABO

IMPACTO DA TRIBUTAGCAO NO PRECO DO PRODUTO FINAL EM UMA
INDUSTRIA DE AUTOPECAS EM CAXIAS DO SUL

CAXIAS DO SUL
2014



PATRICIA BEATRIS SBABO

IMPACTO DA TRIBUTACAO NO PRECO DO PRODUTO FINAL EM UMA
INDUSTRIA DE AUTOPECAS EM CAXIAS DO SUL

Monografia apresentada como requisito
para a obtencao do Grau de Bacharel em
Ciéncias Contabeis da Universidade de
Caxias do Sul

Orientador: Prof. Esp. Nilton De Marchi

CAXIAS DO SUL
2014



PATRICIA BEATRIS SBABO

IMPACTO DA TRIBUTAGCAO NO PRECO DO PRODUTO FINAL EM UMA
INDUSTRIA DE AUTOPECAS EM CAXIAS DO SUL

Monografia apresentada como requisito
para a obtencao do Grau de Bacharel em
Ciéncias Contabeis da Universidade de
Caxias do Sul

Orientador: Prof. Esp. Nilton De Marchi

Aprovado (a) em / /

Banca Examinadora:

Presidente

Prof. Esp. Nilton De Marchi
Universidade de Caxias do Sul - UCS

Examinadores:

Prof. (Titulagcao - Esp. Ms. ou Dr. — e nome do professor examinador/banqueiro)
Universidade de Caxias do Sul - UCS

Prof. (Titulagcao - Esp. Ms. ou Dr. — e nome do professor examinador/banqueiro)
Universidade de Caxias do Sul - UCS



Dedico a todos vocés, que
sempre estiveram ao meu lado,
incentivando e apoiando, em
especial aos meus pais, e
também amigos e colegas que
conquistei nessa caminhada
que muito contribuiu para que
este trabalho atingisse seus
objetivos.



AGRADECIMENTOS

Quero expressar meus agradecimentos a todas as pessoas que estiveram
presentes em minha trajetéria académica no decorrer destes ultimos seis anos como
graduanda em Ciéncias Contabeis, e que de uma forma ou de outra, colaboraram
para que este trabalho fosse realizado.

Primeiramente a Deus que permitiu que tudo isso acontecesse.

A minha familia, em especial aos meus pais Paulo Sbabo e Beatriz Sbabo,
aos quais dedico todas as minhas conquistas, vitdérias e que me ensinaram a viver
com dignidade e respeito.

Ao meu orientador, Prof. Esp. Nilton De Marchi pela sua competéncia e
orientacdo durante todo o desenvolvimento desta monografia.

A todos meus amigos e colegas, que tive a oportunidade de conhece e
fortalece a amizade nesse tempo, pela forca que me deram, motivando para que a
caminhada continuasse. Agradeco pela vivéncia e experiéncias que levarei para vida
toda.

No decorrer dos dias, todos vocés, colocaram uma pitada de alegria e
motivacao para que findasse essa etapa tdo importante para mim, pois aqui mais um
sonho se conclui.

A todos que direta ou indiretamente fizeram parte da minha formacao, o meu
muito obrigado.



“O que prevemos raramente
ocorre; o que menos
esperamos geralmente
acontece.”

Benjamin Disraeli



RESUMO

A carga tributaria no Brasil € umas das maiores do mundo e aliada com as
complexas leis tributarias, as empresas acabam sofrendo grandes impactos. O
presente trabalho procurou demonstrar a Complexidade da Legislacdo Tributaria, e
como os Tributos impactam no Precgo Final do produto, a fim de demonstrar através
do método Mark-up a decomposicao desses impostos que incidem sobre o produto
denominado Autopeca. Com base nas analises e entendimento sobre sua legislacao
especifica, foi realizado um estudo de caso na empresa Metalurgica Emeve Ltda., de
Caxias do Sul/RS. Este trabalho analisa também a margem de lucro que a empresa
tem, e a variagdo que decorrente do mesmo, devido aos encargos tributarios
incluidos em seu preco, analisando caso a caso, conforme a venda que realiza,
levando em consideracao o tipo de cliente, partindo do pressuposto que a empresa
atenda os segmentos: industria, comércio e consumidor final. Devido a grande
concorréncia mercadolégica, nos tempos atuais, as empresas estdo cada vez
descobrindo mais a importancia do setor de custos nas empresas, e a necessidade
de profissionais com entendimento na legislacao tributaria de forma licita. Assim, os
precos podem ser determinantes quanto a permanéncia das empresas no mercado,
ou seja, além de praticar o melhor preco de venda, a concorréncia deve ser
analisada.

Palavras-chave: Autopeca. Complexidade. Legislacdo Tributaria. Metallrgica
Emeve Ltda. Preco Final.
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1 INTRODUGAO
1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

Devido a elevada carga tributaria e sua complexidade na estrutura da
legislacdo no Brasil, que tem como consequéncia o impacto no preco do produto, é
cada vez mais necessario que as empresas tenham uma eficaz gestao de tributos.

A problematica envolvida na questao de tributos no Brasil vai além do simples
fato de seus custos causados as empresas. Os tributos sejam quais forem, refletem
na vida das empresas como um limitador ao desenvolvimento. (OLIVEIRA et al.
2013).

Percebe-se que quando as empresas vendem seus produtos no mercado
interno, por muitas vezes acabam tendo que reduzir, drasticamente, sua margem de
lucro.

Afinal, qual o custo da tributagdo? Isso ndo é mostrado claramente ao
empresario, ndo de forma clara em relatério ou demonstragbes contabeis,
evidenciando qual o impacto no produto final que estara sendo vendido. Dentro da
nossa complexa tributacdo, alguns impostos sdo embutidos dentro do produto,
porém as aliquotas muitas vezes nao é fixa podendo variar conforme a venda.

Diante da competitividade dos mercados € exigido além da qualidade do
produto também um melhor preco, é necessario que os custos sejam bem alocados,
€ que as empresas consigam ter sua margem de lucro fixa.

Os precos sao expressdes monetarias do valor dos produtos, sendo que, este
valor é resultante da avaliagao pelos que tem a necessidade de satisfazé-la, e dos
custos calculados pelos que produzem e, entdo, buscam ressarci-los pela oferta.
Nesse contexto 0 mercado € o grande avaliador do preco. (ROSSETI, 2000)

No passado a contabilidade tinha como objetivo principal o registro dos fatos
contabeis da empresa. Nos dias atuais também se tornou o principal meio para
organiza-la e administrar o presente. Com a constante evolugcdo no mundo a
economia tem de acompanha-la e como as empresas estdo inseridas no mundo
globalizado estas também passam por diversas transformacdes. As mudancgas
ocorrem em alta velocidade, com isto a grande concorréncia faz com que a

competitividade seja a palavra chave para a perpetuacao das empresas no mercado.
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Sendo assim, o presente trabalho demonstra como os impostos afetam no
preco final do produto, estda simulacdo € feita em uma inddstria no setor de
autopecas, localizada em Caxias do Sul — RS, optante pelo regime de tributacao
Lucro Presumido. A escolha deste tema é de grande importancia para fins
profissionais, 0os aspectos aqui tratados muitas vezes sao desconhecidos ou ndo sao
levados em consideracdo para o preco final do produto pelos responsaveis da
empresa, sendo apresentado aqui um estudo mais aprofundado.

A empresa que sera tomada como base para estudo, trabalha com o método
Mark-up para formacédo de preco de venda. Neste estudo teremos o custo do
produto, sendo que a diferenciacdo para formar o preco final do produto sera a
inclusdo dos impostos, despesas e a margem de lucro.

Algumas empresas trabalham com preco fixo de venda, e é a partir dessa
premissa, se constata uma parte do insucesso das empresas, devendo-se ao fato de
muitas vezes trabalhar com um preco fixo, ndo percebendo que o cliente que esta
comprando, contribui com uma margem muito pequena de lucro para a empresa.

Conforme Ribeiro (2013, p. 504):

Margem de Lucro é a parcela da receita de venda de produtos que supera o
montante dos custos das despesas. Em geral, a empresa fixa um percentual
sobre o preco de venda que correspondera a margem de lucro desejada. A
margem de lucro deve ser suficiente para proporcionar aos proprietarios
tanto o retorno do capital investido quanto a remuneragéo desse capital em
proporgdes iguais ou superiores aos juros praticados no mercado.

Conforme Santo explica (2005), em funcdo da globalizacdo da economia,
para competir, as empresas ainda passam por readequacao de custos e precos. E
essa reorganizacao estd diretamente inserida na valorizacdo, ainda maior do
profissional contabil, com a melhor ferramenta de controle de gestdo empresarial e
de negdcio na atualidade.

Ja sob o ponto de vista académico/cientifico este trabalho podera auxiliar de
bibliografia para novos estudos, pesquisas académicas e como principal objetivo
nortear sobre o0 assunto do qual trata este trabalho.

Diante do exposto, entende-se que o tema apresentado é de grande
importancia, tanto para fins académicos, cientificos e profissionais, justificando-se

plenamente a sua realizagao.
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1.2 TEMA E PROBLEMA DE PESQUISA

A fixacdo do preco de venda dos produtos € uma atividade complexa, onde
devem ser consideradas as variaveis que influenciam a sua determinacao. Entre as
classificagdes de tributos existem os diretos e indireto sendo o contribuinte a pessoa
juridica, cabendo os tributos e impostos de competéncia do Estado da Unido e dos
Municipios.

Segundo Fabretti (2003), essa classificacdo é mais econdémica do que
juridica, mas de suma importancia para o estudo e avaliagdo do impacto que os
tributos causam no patriménio e nas etapas econémicas da producéo, circulacédo e
consumo.

Os impostos sao relevantes e € um pesado encargo para a empresa, devem
ser cuidadosamente avaliados e inseridos corretamente dentro do preco do produto.
As aliquotas dos impostos mudam conforme a finalidade do produto e para onde
esta sendo vendido, dessa forma a empresa pode estar aumentando ou diminuindo
sua margem de lucro.

Segundo Martins (2003), com o significativo aumento de competitividade que
vem acorrendo na maioria dos mercados, sejam industriais, comerciais ou de
servicos, os custos tornam-se altamente relevantes quando da tomada de deciséao
em uma empresa. Isto ocorre devido a alta competicao existente, as empresas ja
nao podem mais definir seus precos apenas de acordo com os custos incorridos, e
sim também, com base nos precos praticados no mercado em que atuam. O
conhecimento dos custos € vital para saber se o preco praticado é viavel e rentavel
para a empresa, ou se nao, quando necessario revisar e otimizar os processos.

Ainda conforme explica Martins (2003), é relativamente importante ter um
setor de custos na empresa, onde é preciso verificar os custos para produzir
determinado produto e diante da forte concorréncia existente no mercado, as
empresas tém que apresentar além da qualidade um melhor preco que o
concorrente.

Dessa forma, o presente estudo busca mostrar como os impostos implicam no
preco final do produto e como a complexidade dos impostos afeta as empresas. E
feita uma simulacdo em uma industria de Autopecas de modalidade geral, ou seja,
regime de tributacdo normal que ndao se enquadra na opc¢ao do Simples Nacional,
apresentando suas particularidades quanto a tributagéo.
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Toda a empresa, quando constituida, independente do ramo de atividade tem
objetivos de crescer continuamente, criar condicées para se manter no mercado e
obviamente buscar o retorno do investimento efetuado. Com a forte concorréncia
entre 0s mercados, as empresas precisam oferecer aos seus clientes o melhor preco
sem perder a lucratividade.

Ao se formar o preco do produto sdo consideradas diversas variaveis, desde
0 seu custo de aquisicdo até a producao, entre elas a tributagdo, nos quais os
impostos tém um impacto significativo no preco do produto final, onde o 6nus dos
encargos tributarios e sua margem de lucro sao repassados ao cliente.

Portanto, a opcao por este tema esta relacionada com a necessidade de
mostrar como € complexa a tributacdo no Brasil, pois dependendo para onde sera a
venda, atividade do cliente e o destino que sera dado ao produto, implica na
diferenciacao de impostos a serem consideradas.

Com base na delimitacdo do tema de pesquisa proposto, a questdo de
pesquisa para o estudo é: Qual o impacto da tributagcdo e sua complexidade na
formacao do preco final do produto em uma empresa que industrializa autopecas?

A delimitagdo deste problema considera a importancia do setor de custo e o

entendimento da tributacao, por sua complexidade.
1.3 HIPOTESES OU PROPOSICOES

Hs: Empresas que tem o conhecimento nos aspectos tributarios, nos quais
influenciam no preco final do produto, conseguem manter sua margem de
lucro.

H.: Dependendo do cliente, podem considerar a possibilidade de desconto ou

precos mais atrativos
1.4 OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo geral
O objetivo principal deste trabalho € analisar o impacto dos tributos no preco

final do produto e demonstrar a complexidade da tributacdo em uma industria do

setor de autopecas.
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1.4.2 Obijetivos especificos

- Fazer o levantamento bibliografico sobre o tema em questao.

- Identificar os tributos que impactam direto no pre¢o do produto.

- Analisar quais as variacbes dos impostos dependendo da finalidade do
produto.

- Demonstrar a complexidade da tributagdo em uma industria de autopecas.

- Verificar para qual tipo de cliente se apresenta um lucro maior, pressupondo

que a empresa atenda a industria, comércio e consumidor final.

1.5 METODOLOGIA

1.5.1 Delineamento da Pesquisa

Quanto aos procedimentos técnicos é realizada um estudo de caso, onde,
através de levantamentos dos assuntos relacionados ao tema a ser pesquisado,
buscar-se-a4 evidenciar os diversos aspectos que devem ser considerados no
impacto dos tributos no preco final do produto.

Conforme Lakatos (2004), o estudo de caso foi criado por La Play, que o
empregou a estudar familias operarias na Europa. O estudo de caso € pertinente ao
levantamento sobre determinado caso ou grupo humano em todos os seus
aspectos. No entanto se limita ao caso especifico que estuda, ou seja, um Unico
caso.

Segundo Severino (2007), a pesquisa que se concentra no estudo de um
caso, representa um conjunto de casos semelhantes. O caso escolhido para
pesquisa deve ser significativo. Os dados devem ser coletados e registrados com o
necessario de exatidao e seguindo todos os procedimentos da pesquisa de campo.

Em relacdo aos objetivos, este trabalho se caracteriza como pesquisa
descritiva. Conforme Cervo (2002), as pesquisas descritivas tém como objetivo
buscar conhecer as diversas situacdes do meio econémico, politico e outros. Esta
pesquisa é mais desenvolvida nas ciéncias humanas e sociais, onde se abordam
dados ou problemas que merecem o estudo e registros que ndo se conta em
documentos.

Para Gil (2010, p. 27):
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As pesquisas descritivas tém como objetivo a descrigdo das caracteristicas
de determinada populagao. Podem ser elaboradas também com a finalidade
de identificar possiveis relagdes entre variaveis. Sao em grande ndmero as
pesquisas que podem ser classificadas como descritivas e a maioria das
que sdo realizadas com objetivos profissionais provavelmente se enquadra
nesta categoria.

Quanto a tipologia a respeito da abordagem do problema é utilizada a
pesquisa qualitativa e quantitativa pelo fato de necessitar de analise profunda do fato
em estudo.

Na abordagem quantitativa para Beuren (2006), garante a precisdo dos
resultados, evitando distor¢cdes de analises e interpretacdes, possibilitando uma
margem de seguranga quanto as conclusdes feitas.

Ja na abordagem qualitativa, conforme Lakatos (2004), esta metodologia
preocupa-se analisar e interpretar os assuntos com mais profundidade, fornecendo
mais detalhes sobre o caso estudado.

Para Pereira (2012), neste tipo de pesquisa qualitativa, as informacoes
obtidas ndo podem ser quantificadas. Os dados obtidos sdo analisados de forma
que instigue, sendo necessaria a interpretacdo dos fatos e a atribuicao de
significados é basica neste tipo de pesquisa.

1.5.2 Procedimentos de coleta e analise dos dados

Inicialmente € feita uma andlise dos dados levantados utilizando o
embasamento tedrico, alinhado ao objetivo e a questdo de estudo. Abaixo, segue
alguns métodos utilizados:

- Embasamento das leis tributarias pertinentes;

- Levantamento de dados do produto e empresa;

- Elaboracgéo de tabelas com a decomposicdo dos impostos que implicam na
formagéo do preco;

- Demonstracao dos resultados através de graficos.

De posse desses dados, sera feito uma andlise do assunto levantado de
forma a suprir os objetivos do estudo.
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1.6  ESTRUTURA DE ESTUDOS

No primeiro capitulo € exposta uma idéia dos assuntos que o trabalho ira
apresentar, trazendo a questdo que é foco do trabalho, os objetivos gerais e
especificos, e a metodologia utilizada para a formulagéo deste trabalho.

No segundo capitulo é especificado a respeito dos tributos, regimes de
tributacdo, conceituado e demonstrando sua complexidade, finalizando com a
definicdo de custo e formacao de preco de venda, com base no setor de autopecas.

O terceiro capitulo apresenta a empresa em que é realizado o estudo,
demonstrando como a empresa hoje, forma seu preco de venda. Mostrando também
através da utilizacao do excel os calculos para decomposicao dos tributos, despesas
e margem de lucro no preco de venda. Ao final pretende-se atingir os objetivos
propostos com a ilustracao de graficos para a andlise.

O quarto e ultimo capitulo demonstra as conclusées que foram feitas a

respeito da analise desta organizacao.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CONTABILIDADE

2.1.1 Conceito

A contabilidade é muita antiga, e desde o principio existiu para ajudar na
tomada de decisédo, fornecendo o maximo de informagdes e registrando todas as
mensurag¢des monetarias, que em contra partida € registrado em relatérios para os
interessados no qual sera muito importante na tomada de decisdo das empresas,
visando ndo somente a atender as exigéncias do governo. (MARION, 2008)

Toigo (2009, p. 24), destaca contabilidade como:

Contabilidade é a ciéncia que estuda e controla o patrimbénio das
companhias sob o ponto de vista econémico-financeiro observando e
registrando seus aspectos e suas variagbes decorrentes da gestdo
econdmica.

No proximo tépico apresenta-se o objetivo da Contabilidade, onde os autores

evidenciam a real esséncia da contabilidade.

2.1.2 Objetivos

O objetivo da contabilidade é o desenvolvimento dos negécios, onde sua idéia
principal é obter lucros, podendo-se assim afirmar que a contabilidade foi originada
para analisar, controlar e registrar as riquezas acumuladas. Conclui-se que a
contabilidade tem por objetivo final o controle do patriménio, informando aos
interessados as movimentagdes decorrentes de transagdes e variacbes sobre o
patriménio a fim de fornecer informacdes importantes para a tomada de decisao.
(TOIGO, 2009).

De acordo com Favero et al. (2011), o objetivo tem o propédsito de atingir algo,
representado motivos pelos quais determinados propésitos € desenvolvido. Toda
area de conhecimento tem um objetivo determinado, a contabilidade tem como
escopo gerar informacgdes para o controle e tomada de decisao.

Ainda para Favero et al. (2011), para entender como atingir os objetivos e

levar essas informacdes aos usuarios, € necessario reunir dados e transformar em
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informacgdes. Esses dados sdo obtidos através de relatérios contabeis e levados aos
usuarios internos e externos, sendo os usuarios internos aqueles que fazem parte da
empresa e ocupam cargos que precisam dessas informagdes para a tomada de
decisdo e os usuarios externos nao possuem relacdo com o trabalho da empresa

como, por exemplo: instituicdes financeiras, sindicatos, entidades governamentais.
2.1.3 Importancia do profissional contabil

O profissional contabil com os avancos da tecnologia de informacédo esta
sendo cada vez mais importante o entendimento do contador para a tomada de
decisdo, sendo indispensavel o controle dessas informagdes, exercendo um papel
fundamental para a entidade e também para a sociedade.

Conforme Silva (2013 p. 14):

O brilhantismo da profissao contébil estd exatamente no fato de que ela
pode “prever o futuro” com razoavel margem de certeza baseando-se na
andlise de fatos pretéritos. E dessa sua capacidade de gerar informacdes
surge todo um “ambiente favoravel” a geracdo de resultados e ao
crescimento da entidade.

Silva (2013), ressalta também a busca do conhecimento do profissional dessa
area deve ser constante, sendo que o mercado em que atua estd cada vez mais
competitivo. A tecnologia tem sido uma aliada capaz de proporcionar uma garantia
das informacdes que estdo sendo geradas com critérios e rapidez, auxiliando assim
0s empresarios na gestdo da tomada de decisao.

O profissional esta sujeito a muitos questionamentos em relacdo a sua area
de atuacdo, em destaque a area tributaria no qual nos deparamos com a nossa

legislacéo brasileira que é complexa e instavel.
2.2 LEGISLACAO TRIBUTARIA
2.2.1 Conceito
A Constituicao Federal (1988), relaciona todos os impostos do Estado, Distrito

Federal, Unido e Municipios estabelecendo suas competéncias tributarias. O sistema
tributario nacional é regido pela Emenda Constitucional n. 18 de 1° de dezembro de
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1965 onde regulamenta as competéncias e limitacdes pertinentes aos tributos, fatos
geradores e 0s aspectos relacionados.
O Codigo Tributario Nacional (CTN), define em seu art. 96:

A expressao ‘legislagéo tributaria” compreende as leis, os tratados e as
convengdes internacionais, os decretos e as normas complementares que
versem, no todo ou em parte, sobre tributos e relagbes juridicas a eles
pertinentes.

Segundo Falcao (1964, p. 35), “sistema tributario € o conjunto de tributos
existente em um Estado.” Este conceito, deve ser ampliado. Para o autor Denari
(2002), o Direito Tributario ndo compreende apenas um conjunto de tributos,
consistindo em si, num sistema pela uniao, como consequéncia das normas.

Para o autor Fabretti (2006), o direito tributario foi criado para reger o sistema
de arrecadagdo da receita derivada de soberania, € um conjunto de principios e

normas juridicas relativas a instituicao e a arrecadacéo de tributos.

2.2.2 Tributos: classificacao

Tributo definido pelo Codigo Tributario Nacional (CTN): art. 32 € toda
prestacdo em que o contribuinte é obrigado a pagar em dinheiro ao governo, que
nao constitua confirmacdo de ato ilicito, instituida em lei e cobrada mediante
atividade administrativa plenamente vinculada.

Para Cassone (2014), tributo é o que as pessoas fisicas e juridicas sao
obrigadas a pagar ao Estado quando ocorre o fato gerador previsto em leis
tributarias.

Sao trés as espécies tributarias elencadas no art. 52 do CTN: imposto, taxas,
contribuicao de melhoria, seguem abaixo sua conceituacao:

A definicao de imposto é dada pela CTN:

Art. 16. Imposto € o tributo cuja obrigacdo tem por fato uma situagao
independente de qualquer atividade estatal especifica, relativa ao
contribuinte.
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De acordo com Cassone (2014), imposto € o tributo pago pelo contribuinte
sem gue 0 mesmo receba uma contraprestacao direta, no qual se destina a custear
despesas gerais do Estado.

Quanto as taxas, conforme o Cédigo Tributario Nacional:

Art. 77. As taxas sdo cobradas pela Unido, pelos Estados, pelo Distrito
Federal ou pelos Municipios, no ambito de suas respectivas atribuicdes, tem
como fato gerador o exercicio regular do poder de policia, ou a utilizagao,
efetiva ou potencial, de servigco publico especifico e divisivel, prestado ao
contribuinte ou posto a sua disposicao.

Denari (2002), conceitua taxa como prestacado pecuniaria imposta em lei, pelo
Estado. A definicao se refere aos servigos publicos prestados, destacando o poder
de policia.

Art. 78 do CTN destaca:

Considera-se poder de policia atividade da administragdo publica que,
limitando ou disciplinando direito, interesse ou liberdade, regula a pratica de
ato ou ostentacdo de fato, em razdo de interesse publico concernente a
seguranca, a higiene, a ordem, aos costumes, a disciplina da producgéao e do
mercado, ao exercicio de atividades econdmicas dependentes de
concessao ou autorizagdo de Poder Publico, a tranquilidade publica ao
respeito & propriedade e aos direitos individuais ou coletivos.

O CTN dispbe sobre contribuicdo de melhoria, como terceira espécie de
tributo (art. 81):

A contribuicdo de melhoria cobrada pela Unido, pelos Estados, pelo Distrito
Federal ou pelos Municipios, no ambito de suas respectivas atribuicoes, é
instituida para fazer face ao custo de obras publicas de que decorra
valorizagao imobiliaria, tendo como limite total a despesa realizada e como
limite individual o acréscimo de valor que da obra resultar para cada imovel
beneficiado.

Segundo Denari (2002), menciona que alguns outros doutrinarios consideram
a existéncia de mais duas espécies de tributos que sdo os empréstimos
compulsorios e as contribuicbes especiais que contém as seguintes subespécies:
contribuicées sociais, contribuicdes de intervencdo no dominio econdémico e
contribuicdes de interesse das categorias profissionais ou econdmicas.

Para Crepaldi (2011), empréstimo compulsério se caracteriza pela
possibilidade de restituicdo do valor pago, é um tributo no qual ndo € definido pelo
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fato gerador. Cobrado exclusivamente pela Unido, em dois possiveis casos:
despesas extraordinarias decorrentes de calamidade publica ou guerra externa.

Ainda para Crepaldi (2011), a caracteristica de natureza juridica das
contribuicoes especiais, socias e parafiscais é o fato de que a destinacao da
arrecadacao destes tributos esta vinculada a fins de interesse publico.

2.2.3 Fato Gerador

Conforme Denari (2002), fato gerador se descreve um fato com significado
econbmico, sendo seu objeto, por definicdo, a realidade econémica que nos cerca,
gerando a obrigacao tributaria, situacao que é definida em lei. A concreta realizacao
do fato gerador determina o nascimento da obrigacao tributaria.

Para Fabretti (2003), denomina-se fato gerador a concretizacdo da hip6tese
de incidéncia, prevista em lei, que resulta em obrigacao principal, que é de natureza
pecuniaria, ou uma obrigacao acessoria.

O CTN define em seu art. 115:

Fato gerador da obrigacdo acessoéria é qualquer situagao que, na forma de
legislacdo aplicavel, impde a pratica ou a abstencdo de ato que nao
configure obrigacao principal.

Fabretti (2006), ressalta ainda que obrigagdo acessoéria, se nao cumprida,
gera multa prevista em lei, no caso a sancao é a exigéncia de uma nova obrigacao
principal de pagamento de multa. Nota-se que a multa ndo é tributo, mas
penalidade.

2.2.4 Obrigacao tributaria

Segundo Cassone (2014), obrigacao tributéaria é o vinculo que une o Fisco e o
contribuinte, que este ultimo ao ter praticado um fato gerador tributario, surgi ao
contribuinte a obrigacédo de pagar o tributo.

Conforme CTN/66 dispde:

Art. 113. A obrigacgao tributaria é principal ou acessoéria.
§1° A obrigacéo principal surge, tem por objeto o pagamento de tributo ou
penalidade pecuniaria e extingue-se juntamente com o crédito dela corrente.
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§2° A obrigacdo acessoéria decorre da legislacao tributaria e tem por objeto
as prestacbes, positivas ou negativas, nela previstas no interesse da
arrecadacao ou da fiscalizacao dos tributos.

§3° A obrigagéo acesséria, pelo simples fato se sua inobservancia converte-
se em obrigagdo principal relativamente a penalidade pecuniéria.

Conforme Denari (2002), obrigacao tributaria € um vinculo juridico, entre
sujeito passivo e ativo, onde o sujeito passivo é a pessoa fisica ou juridica na qual é
obrigada ao pagamento do tributo ou penalidade pecuniaria, pessoa realizadora do
fato gerador. Ja o sujeito ativo, é a pessoa juridica de Direito Publico, na qual tem a
capacidade de cobrar os tributos descriminados na Constitui¢ao.

Para Fabretti (2006), sujeito passivo da obrigacdo tributaria denomina-se
contribuinte, a responsabilidade tributdria € a forma criada de evitar possivel
sonegagao.

Nos préximos topicos serao definidos tributos indiretos e diretos.

2.3 TRIBUTOS INDIRETOS

Segundo Fabretti (2003), tributos indiretos sdo aqueles que a cada etapa
econbmica sao repassados ao preco do produto. Transfere-se o 6nus tributario para
o0 consumidor, embutindo no preco de venda, ou seja, a industria transfere os
tributos incidentes sobre a etapa de transformacédo do produto para o preco de
venda, passando a comercializacao, acrescentando também nesta etapa os tributos
incidentes, até chegar ao ultimo elo da cadeia que é o consumidor final, arcando
com todo o 6nus tributario.

A seguir serdo conceituados os impostos que entram no preco de venda do

produto no caso da industria.

2.3.1 ICMS

Conforme Cassone (2000), o imposto sobre operacdes relativas a circulacao
de mercadorias e sobre prestacdo de servicos de transporte interestadual e
intermunicipal e de comunicacdées — ICMS ¢é tratada pela Constituicdo Federal,
através da lei complementar n® 87/96 sanciona a lei que decreta a competéncias aos
Estados e ao Distrito Federal instituir o ICMS. Apesar de ser de competéncia
Estadual, algumas questbes sao resolvidas em comum acordo entre os demais
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Estados, ou pela lei complementar, ou pela Resolucdo do Senado Federal na
fixacdo de aliquotas.

Segundo Denari (2002), a incidéncia de ICMS ocorre na movimentagao de
bens ou produtos entre operadores econdmicos e consumidores. E um imposto ndo
cumulativo, ou seja, o contribuinte pode deduzir o montante de imposto devido na
operacao imediatamente anterior e recolher somente a diferenca.

Compete ao Senado Federal, mediante Resolucao tomada por iniciativa do
Presidente da Republica a aprovada por maioria absoluta, fixar as respectivas
aliquotas (conforme Constituicdo Federal art. 155, § 2° 1V). Fazendo o uso desta
prerrogativa o Senado Federal promulgou a Resolugcao n® 22, de 19 de maio de
1989, em que fixa aliquota interestadual em 12% (art. 1°%), nas operacdes e
prestagdes interestaduais realizadas nas Regides Sul e Sudeste. E nas mercadorias
que se destinem as Regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste e ao Estado do
Espirito Santo, as aliquotas serdo de 7%, a partir de 1990.

Nas aliquotas de ICMS nas operacoes internas serdo definidas pelo Estado e
Distrito Federal, conforme estabelece o art. 155, § 19, inciso IV da CF, com a nova
redacdo da Emenda Constitucional n® 33/01.

Tratando-se das operagdes ou prestacdo de servico destinado ao consumidor
final, nos termos do inciso VIl do art. 155 da Constituicdo Federal, aplica-se aliquota
interestadual quanto o destinatario for contribuinte do ICMS, e aliquota interna do
estado de origem, quando o destinatario nao for contribuinte do imposto.

Ainda na Constituicdo Federal, art. 155, § 2°, Xl, institui que na base de
calculo do ICMS, ndo inclui o IPlI quando a operacdo for realizada entre
contribuintes, produtos destinados a industrializacdo ou comercializagdo e
configurem fato gerador dos dois impostos.

2.3.1.1 ICMS Diferido

Segundo Ramos Filho (2012), é a transferéncia de responsabilidade de
cumprimento da obrigacdo tributaria para uma fase posterior, atribuindo o
pagamento ao destinatario da mercadoria. Em regra a legislagdo opta como
momento do pagamento do ICMS diferido uma saida posterior, ou seja, ha outra
etapa de circulagdo da mercadoria. O diferimento ndo configura incentivo fiscal, pois
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nao reduz carga tributaria nem cria tratamento diferenciado que implique beneficio,
pois apenas transfere para etapa futura o recolhimento do imposto.

No regulamento do ICMS do Rio Grande do Sul, o diferente é aplicavel a
varias situacoes dentre elas ao setor de autopecas, conforme Decreto n® 37.699/97,
livro lll, art. 1-G:

Difere-se para a etapa posterior, no periodo de 20 de junho de 2013 a 31 de
dezembro de 2014, o pagamento da parte do imposto devido que exceda
8% (oito por cento) do valor da operagédo, nas operagdes com matérias-
primas, material secundario, material de embalagem, pecas, partes e
componentes, desde que sejam destinados a estabelecimento industrial
localizado no Estado, para a fabricacdo de veiculos automoéveis para
transporte de 10 (dez) pessoas ou mais, incluindo o motorista, classificados
no cédigo 8702.10.00 da NBM/SH-NCM. NOTA 01 - Na hipdtese deste
artigo, a responsabilidade pelo referido pagamento fica transferida ao
destinatério da mercadoria.

Para a aplicacao do diferimento parcial constante nesta Lei, sdo necessarios
gue sejam examinadas as seguintes exigéncias: conforme Instrucdo Normativa DRP
n® 45/98, Titulo 1, capitulo 1X, se¢édo 1.0: “item 1.2 - Fornecimentos a industrias
fabricantes de 6nibus e outros veiculos, de suas carrocerias e de chassis. ”

Além desta, deve-se verificar ainda na Instrucao Normativa DRP n? 45/98 o
Apéndice XXXI, conforme quadro 1, onde trata a relacdo de empresas industriais,

fabricantes de énibus, micro-6nibus, miniénibus e furgdes, e de suas carrocerias:

Quadro 1: Relacao de empresas

CNPJ (8 primeiros digitos) | Empresa

00.940.956 Comil Carrocerias e Onibus LTDA.

09.606.499 DIC — Desenvolvimento Industrial de Carrocerias LTDA
11.262.473 Industria de Onibus S&o Marcos Ltda.

19.181.324 AMD Encarrogadora e Implementos do Brasil LTDA
88.610.324 Agrale S/A

88.611.835 Marcopolo S/A

93.785.822 San Marino Onibus e Implementos

16.557.958 ltalbus Carrocerias de Onibus Ltda

Fonte: producao do autor, com base na IN n? 45/98, apéndice XXXI.
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2.3.1.2 Substituicao Tributaria

Conforme Oliveira et al. (2013), a base de calculo da substituicao tributaria é
instituida através da Lei Complementar n® 87/96 art. 8%, determina que a base de
calculo serd o valor do preco de venda acrescido do IPl, mais frete e outras
despesas, sobre esse total, a aplicacdo do percentual de valor agregado (Margem
de Valor Agregado — MVA). A MVA ¢é obtida através de levantamento de precos
praticados no mercado atual. Por amostragem ou através de informacgdes e outros
elementos que sao fornecidos por entidades representativas dos setores, adotando-
se a média ponderada dos precos coletados. A mercadoria sujeita ao ICMS ST em
operacao interestadual de acordo com as caracteristicas de cada mercadoria tera o
MVA estabelecido em Convénio ou Protocolo.

Conforme Lei Complementar 87/1996 dispée:

Art. 6. Lei estadual podera atribuir a contribuinte do imposto ou a depositario
a qualquer titulo a responsabilidade pelo seu pagamento, hipétese em que
assumira a condicdo de substituto tributario.

§ 12 A responsabilidade podera ser atribuida em relagdo ao imposto
incidente sobre uma ou mais operagbes ou prestagdes, sejam
antecedentes, concomitantes ou subsequentes, inclusive ao valor
decorrente da diferenca entre aliquotas interna e interestadual nas
operagdes e prestagdes que destinem bens e servicos a consumidor final
localizado em outro Estado, que seja contribuinte do imposto.

§ 2° A atribuicdo de responsabilidade dar-se-4 em relacdo a mercadorias,
bens ou servicos previstos em lei de cada Estado.

Nos Protocolos ICMS 41/08 e 49/08, onde tratam das operagcdes com pecgas,
partes, componentes, acessoérios e demais produtos listados no anexo uUnico deste
protocolo, realizado pelos contribuintes situados nas unidades de federacao
signatarias deste protocolo, onde fica atribuida ao remetente, a responsabilidade de
recolhimento do ICMS ST.

No § 1° deste Protocolo dispdée que, aplica-se as operagdes de uso
especificamente automotivo, que seja adquiridos ou revendidos por estabelecimento
de industria ou comércio, desde que a mercadoria esteja sujeito ao regime da
substituicdo tributaria nas operacgdes internas no Estado de destino.

Em seu § 2° a regra deste protocolo ndo se aplica as remessas de mercadoria

com destino a:
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| - estabelecimento industrial;

Il - outro estabelecimento do mesmo titular, desde que n&o varejista, salvo
se a unidade federada de destino dispuser de forma diferente em sua
legislagao.

lll - estabelecimento localizado no Estado de Sao Paulo e que tenham
origem no Distrito Federal.

Ainda neste mesmo protocolo, paragrafo 3° retoma que o recolhimento do
ICMS ST também se aplica as operagdes relacionadas com os produtos

mencionados no § 12 destinados a:

| - aplicagcdo na renovagéo, recondicionamento ou beneficiamento de pegas
partes ou equipamentos;

Il - integrag@o ao ativo imobilizado ou ao uso ou consumo do destinatario,
relativamente ao imposto correspondente ao diferencial de aliquotas.

A base de célculo para fins da substituicdo tributaria € tratada na clausula
segunda:

Sera o valor correspondente ao preco maximo de venda a varejo fixado por
autoridade competente, ou na falta deste, o preco sugerido ao publico pelo
fabricante ou importador, acrescido, em ambos os casos, do valor do frete
quando n&o incluido no preco.

§ 1?2 Inexistindo os valores de que trata o caput, a base de calculo
corresponderd ao montante formado pelo preco praticado pelo remetente,
acrescido dos valores correspondentes a frete, seguro, impostos e outros
encargos transferiveis ou cobrados do destinatério, adicionado da parcela
resultante da aplicacdo, sobre o referido montante, do percentual de
margem de valor agregado ajustada (“MVA ajustada”), calculada segundo a
formula “MVA ajustada = [(1+ MVA-ST original) x (1 - ALQ inter) / (1- ALQ
intra)] -1”, onde:

| - “MVA-ST original” é a margem de valor agregado prevista no § 2¢%

II - “ALQ inter” é o coeficiente correspondente a aliquota interestadual
aplicavel a operacao;

Il - “ALQ intra” é o coeficiente correspondente a aliquota interna ou
percentual de carga tributaria efetiva, quando este for inferior a aliquota
interna, praticada pelo contribuinte substituto da unidade federada de
destino, nas operagdes com as mesmas mercadorias.

O MVA-ST original é considerado no paragrafo segundo desta clausula:

| - 33,08% (trinta e trés inteiros e oito centésimos por cento), tratando-se de:
a) saida de estabelecimento de fabricante de veiculos automotores, para
atender indice de fidelidade de compra de que trata o art. 82 da Lei federal
n? 6.729, de 28 de novembro de 1979;

b) saida de estabelecimento de fabricante de veiculos, maquinas e
equipamentos agricolas ou rodoviarios, cuja distribuicdo seja efetuada de
forma exclusiva, mediante contrato de fidelidade.

Il - 59,60% (cinquenta e nove inteiros e sessenta centésimos por cento) nos
demais casos.
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Ao final deste trabalho esta anexada (anexo B) a tabela da margem de valor
agregado (MVA) ajustado que é aplicado a cada Estado signatario deste Protocolo,

do segmento das Autopecas quando destinado a comercializacdo pelo cliente.

2.3.2 IPI

Conforme Constituicdo Federal de 1988:

Art. 153. Compete a Uni&o instituir imposto sobre:

IV — produtos industrializados.

§ 32O IPI:

| - sera seletivo, em fungdo da essencialidade do produto;

Il - sera nao-cumulativo, compensando-se o que for devido em cada
operagdo com o montante cobrado nas anteriores;

[l - ndo incidira sobre produtos industrializados destinados ao exterior;

IV - terd reduzido seu impacto sobre a aquisicdo de bens de capital pelo
contribuinte do imposto, na forma da lei ( inciso acrescentado pelo EC
42/2003).

Segundo Cassone (2014), a incidéncia conforme CF/88 se refere a produtos
industrializados. Sendo assim, o insumo (matéria prima, produto intermediario,
material de embalagem) que n&o passa por um processo de industrializacdo, nao
pode nele incidir esse imposto.

Ainda para Cassone (2000), industrializacdo é a caracteristica de uma
operacao que modifique a natureza, suas espécies sao as seguintes: transformacao,
beneficiamento, montagem, acondicionamento ou reacondicionamento, renovacao
ou recondicionamento.

O CTN define em seu art. 46:

Paragrafo unico. Para os efeitos deste imposto, considera-se industrializado

0 produto que tenha sido submetido a qualquer operacao que lhe modifique
a natureza ou finalidade, ou o aperfeicoe para o consumo.

A base de calculo do IPI é definida pelo CTN em seu art. 47:

A base de calculo do imposto é:
Il — no caso de saida do produto industrializado:
a) O valor da operagao de que decorrer a saida da mercadoria.
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A CF/88 concede ao Poder Executivo a faculdade de alterar as aliquotas do
IPI, desde que esteja nas condicdes e limites estabelecido pelo Art. 153, § 1°.

2.3.2.1 IPI Suspenso

O IPI suspenso é aplicado em algumas situagdes, uma delas é na saida de
estabelecimento industrial, no qual a mercadoria seja adquirida como matéria prima,
produto intermediario e material de embalagem, por estabelecimento industrial
fabricante, preponderantemente de componentes, chassis, carrocarias, partes e
pecas para industrializacdo dos produtos autopropulsados classificados na posicao
84.29, 8432.40.00, 8432.80.00, 8433.20, 8433.30.00, 8433.40.00, 8433.5 ¢ 87.01 a
87.06 da Tipi, conforme Instrucdo Normativa 948, de 15 de Junho de 2009, capitulo
I, art. 5

Pardgrafo Unico. Para os fins do disposto no caput, as empresas
adquirentes deverdo declarar ao vendedor, de forma expressa e sob as
penas da lei, que atendem a todos os requisitos estabelecidos.

Nas disposi¢des gerais, capitulo VII, art. n® 23, desta normativa, considera
que o fabricante dos produtos classificados nas posi¢cdes citadas anteriormente, para
fins do disposto no art. 52, aquele que, no ano calendario anterior ao da aquisicao,
teve receita bruta decorrente dos produtos citados no artigo, superior a 60% da
receita bruta total no mesmo periodo.

No art. 72 menciona que o estabelecimento adquirente devera informar a
Delegacia da Receita Federal do Brasil (DRF) ou a Delegacia da Receita Federal do
Brasil de Administracdo Tributaria (Derat) de seu domicilio fiscal, sem formalizagédo

de processo:

| - os produtos que industrializa;

Il - os produtos autopropulsados aos quais 0s mesmos se destinam; e

Il - as matérias-primas, os produtos intermediarios e os materiais de
embalagem que ira adquirir nos mercados interno e externo.

Relativo as notas fiscais de saida art. 26° no qual trata estd Instrucédo

normativa:
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...devera constar a expressdo "Saida com suspensdo do IPI" com a
especificagdo do dispositivo legal correspondente, vedado o destaque do
imposto nas referidas notas.

2.3.3 PIS e COFINS

O PIS e COFINS séao duas contribuicbes com destinacbes diferentes, ambas
incidem sobre o faturamento. Na lei complementar n? 7, de setembro de 1970 é
instituido a Lei do Programa de Integracdo Social — PIS, e a Contribuicao para
Financiamento da Seguridade Social — COFINS foi instituida pela Lei Complementar
n® 70/91.

Na Lei n® 9.718/98 menciona que estas contribuicbes sado devidas pelas
pessoas juridicas, serdao calculadas com base no faturamento, que compreende a
receita bruta.

As Leis n® 10.637/02 (PIS) e 10.833/03 (COFINS) tornam estes tributos nao -
cumulativos, entretanto as pessoas juridicas podem optar pelo regime cumulativo,
passando essas contribuicdes a vigorar com dois regimes de tributacao.

Para fins de determinacéo de base de calculo das contribuicées que se refere,
conforme art. 3%, § 2° da Lei 9.718/98, excluem-se da receita bruta quando nao
integrados:

a. das receitas isentas ou nao alcangados pela incidéncia da contribuicdo ou
sujeitas a aliquota 0 (zero);
das vendas canceladas;
dos descontos incondicionais concedidos;
do IPI;
do ICMS, quando destacado em nota fiscal e cobrado pelo vendedor dos

© a0 o

bens ou prestador dos servicos na condigdo de substituto tributario;

—

das reversodes de provisoes;

g. das recuperacoes de crédito baixados como perdas, que nao representem
ingresso de novas receitas;

h. dos resultados positivos da avaliagdo de investimento pelo valor de
patriménio liquido;

i. dos lucros e dividendos derivados de investimento avaliados pelo custo

de aquisicdo, que tenham sido computados como receita;
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j. das receitas ndo-operacionais, decorrentes da venda de bens do ativo

nao circulante.

Conforme Lei 9.715/98, art 89, inciso |, a aliquota para contribuicdo para o
PIS/Pasep pelo regime de tributacdo cumulativa é de 0,65%, para o COFINS na Lei
9.718/98, art. 8%, menciona que para as contribuicdes deste tributo pelo regime de
tributacdo cumulativa a aliquota é de 3%.

Entretanto, as aliquotas de PIS e COFINS, no regime de tributacdo nao -
cumulativa, segundo a Lei 10.637/2002 e 10.833/2003, é de 1,65% para o PIS e
7,6% para o COFINS.

2.3.3.1 Aliquotas diferenciadas Lei 10.485/2002

Existem alguns regimes diferenciados em relacdo a apuracdo de base de
céalculo e/ou aliquota de PIS e COFINS. A maioria dos regimes diferenciados se
refere a incidéncia especial em relacao ao tipo de receita e ndo a pessoas juridicas,
devendo a pessoa juridica calcular ainda a Contribuicdo para o PIS/Pasep e da
COFINS no regime de incidéncia ndao cumulativa ou cumulativa, conforme o caso,
sobre as demais receitas.

De modo geral, os regimes diferenciados podem ser subdivididos em: base de
célculo e aliquota diferenciada, base de calculo diferenciada, substituicao tributaria,
aliqguotas concentradas, aliquotas reduzidas. Entretanto, neste capitulo sera
abordado as aliquotas concentradas de autopecas que estdo listados no anexo | e |l
da Lei 10.485/2002.

Em seu art. 32, Lei 10.485/2002 define:

As pessoas juridicas fabricantes e os importadores, relativamente as vendas
dos produtos relacionados nos Anexo | e Il desta Lei, ficam sujeitos a
incidéncia da contribuicao para o PIS/PASEP e da Cofins as aliquotas de:

| —1,65% (um inteiro e sessenta e cinco por cento) e 7,6% (sete inteiros e
seis décimos por cento), respectivamente, nas vendas para fabricante:

a) de veiculos e maquinas relacionados no art. 1 odesta Lei; ou

b) de autopecgas constantes dos anexos | e Il desta Lei, quando destinadas
a fabricagao de produtos nele relacionados.

Il — 2,3% (dois inteiros e trés décimos por cento) e 10,8% (dez inteiros e oito
décimos por cento), respectivamente, nas vendas para comerciante
atacadista ou varejista ou para consumidores;
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Nesta lei, em seu § 3° sanciona que, estdo sujeitas a retencdo na fonte da
Contribuicdo para o PIS/Pasep e da COFINS os pagamentos a aquisicdo de
autopecas constantes dos anexo | e Il desta lei, exceto pneumaticos, quando
efetuados por pessoa juridica fabricante: de pecas, componentes ou conjuntos
destinados aos produtos relacionados no art. 12 desta lei.

No § 42, a lei define as aliquotas para retencao:

O valor a ser retido na forma do § 3° deste artigo constitui antecipagéo das
contribuicdes devidas pelas pessoas juridicas fornecedoras e sera
determinado mediante a aplicacdo sobre a importancia a pagar, do
percentual de 0,1% (um décimo por cento) para a Contribuicdo para o
PIS/Pasep e 0,5% (cinco décimos por cento) para a COFINS.

Os produtos relacionados no art. 1° desta lei sdo referentes aos fabricantes e
as importadoras de maquinas, implementos e veiculos classificados nos cédigos
73.09, 7310.29, 7612.90.12, 8424.81, 84.29, 8430.69.90, 84.32, 84.33, 84.34, 84.35,
84.36, 84.37, 87.01, 87.02, 87.03, 87.04, 87.05, 87.06 e 8716.20.00.

Apresenta-se no final deste trabalho, tabela anexada (anexo A), com o0s
produtos classificados na TIPI (tabela de incidéncia do impostos sobre produto
industrializado) relacionados constante no anexo | e Il da Lei 10.485/2002.

2.4 TRIBUTOS DIRETOS

Para Fabretti (2003), tributos diretos sdo aqueles que recaem sobre o
contribuinte de direito e no qual esta ligado ao fato gerador. Sao tributos que incidem
sobre o patriménio e a renda. Exemplo: o IPTU, o IRPJ e IRRF e a CSLL. Com a alta
inflacdo ocorrida num passado recente, onde ndo se permitia que o consumidor
comparasse 0S precos no mercado, fazia com que o IRPJ e a CSLL fossem
repassados ao preco final do produto.

Entretanto o mesmo autor afirma que, com a estabilidade econ6mica, sendo
onde hoje o preco dos produtos é ditado pela concorréncia e ndao mais pelo
fabricante ou comerciante, fica inviavel repassar esses tributos no custo final do
produto, pois se ao repassar mais esses tributos para o preco, podera prejudicar a
venda do produto, afirma que a tributagdo direta deve ser suportada por quem o
auferiu.

Nos tépicos a seguir sera tratado dos tributos IRPJ e CSLL.
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2.4.1 IRPJ

Conforme Mattos (2001), a partir do ano-calendario de 1997, o imposto de
renda das pessoas juridicas passou a ser determinado com base no lucro real,
presumido, ou arbitrado, por periodo de apuracao trimestral, encerrando-se nos
finais dos meses de margo, junho, setembro e dezembro (Lei n® 9.430/96). Para o
regime de tributacdo do lucro real o recolhimento pode ser por estimativa,
trabalhando com o balango anual.

Conforme a CF (1988) o IRPJ compete a Unido para cobranca em seu art.
153, lll, e dispde como principio em seu § 2°:

§ 2° O imposto previsto no inciso Il
| — sera informado pelos critérios da generalidade, da universalidade e da
progressividade na forma da lei.

Para Fabretti (2006, p. 185):

“O critério da generalidade é o de que toda e qualquer forma de renda ou
provento deve ser tributada nos limites e condi¢des da lei.”

O CTN (1966) define em elementos desse imposto, ou seja, fato gerado, a
base de célculo e o contribuinte nos arts. 43, 44 e 45, nos termos que seguem:

Art. 43. O IR tem como fato gerador a aquisicdo da disponibilidade
econémica ou juridica:

| — de renda, assim entendido o produto do capital, do trabalho ou da
combinagao de ambos;

Il — de proventos de qualquer natureza, assim entendidos 0s acréscimos
patrimoniais ndo compreendidos no inciso anterior;

Art. 44. A base de célculo do imposto é o montante, real, arbitrado ou
presumido, da renda ou dos proventos tributaveis.

Art. 45. Contribuinte do imposto € o titular da disponibilidade a que se refere
o art. 43, sem prejuizos de tributar a lei essa condigdo ao possuidor, a
qualquer titulo, dos bens produtores de renda ou dos proventos tributaveis.
Paragrafo unico. A lei pode atribuir a fonte pagadora da renda ou dos
proventos tributdveis pelo imposto cuja a retengdo e recolhimento lhe
caibam.
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2.4.2 CSLL

A CSLL foi instituida pela Lei n® 7.689, de 15 de Dezembro de 1988, cujo art.
19 trata:

“Art. 1?2 Fica instituida contribuicdo social sobre o lucro das pessoas
juridicas destinado ao financiamento da seguridade social.”

Conforme Fabretti (2006), a base de calculo é o resultado do exercicio antes
do Imposto de Renda, sendo que sua apuracao de acordo com o art. 28 da Lei n®
9.430/96 ¢é trimestral, podendo ser feito pelos regimes de apuracado lucro real,
presumido ou arbitrado.

Na Lei n® 10.637, art. 37, passa a aliquota a partir de janeiro de 2003 a ser de
9%. E por meio da Lei n® 11.727/08, art. 17, foi alterada para 15% a aliquota da
CSLL para algumas atividades de pessoas juridicas, como por exemplo: banco de
qualquer espécie, sociedade de crédito imobilidrio, cooperativas de crédito,
associagao de poupanca e empréstimos.

2.5 REGIMES DE TRIBUTAGCAO.

2.5.1 Lucro Real

Conforme Sabbag (2013), o regime de tributagdo lucro real é apurado com
base em contabilidade real, sendo a diferenca entre a receita bruta menos as
despesas operacionais, exige-se documentos comprobatérios de tais despesas
arquivados. O lucro liquido do periodo-base é o valor ajustado pelas suas adigdes,
exclusbes ou compensacdes. As empresas obrigadas a apuracao lucro real é
indicada na Lei n. 9.718/98 e opcional as demais empresas.

Na Lei n® 9.718, de 1998, em seu art. 14, determina que estdo obrigadas a

apuracgao do regime de apuracao lucro real as seguintes pessoas juridicas.

| - cuja receita total no ano-calenddrio anterior seja superior ao limite de R$
78.000.000,00 (setenta e oito milhdes de reais) ou proporcional ao nimero
de meses do periodo, quando inferior a 12 (doze) meses;
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Il - cujas atividades sejam de bancos comerciais, bancos de investimentos,
bancos de desenvolvimento, caixas econbmicas, sociedades de crédito,
financiamento e investimento, sociedades de crédito imobiliario, sociedades
corretoras de titulos, valores mobiliarios e cambio, distribuidoras de titulos e
valores mobiliarios, empresas de arrendamento mercantil, cooperativas de
crédito, empresas de seguros privados e de capitalizagdo e entidades de
previdéncia privada aberta;

Il - que tiverem lucros, rendimentos ou ganhos de capital oriundo do
exterior;

IV - que, autorizadas pela legislagédo tributéria, usufruam de beneficios
fiscais relativos a isengéo ou redugéao do imposto;

V - que, no decorrer do ano-calendario, tenham efetuado pagamento
mensal pelo regime de estimativa, na forma do art. 2° da Lei n? 9.430, de
1996;

VI - que explorem as atividades de prestacdo cumulativa e continua de
servigos de assessoria crediticia, mercadolégica, gestao de crédito, selegao
e riscos, administragdo de contas a pagar e a receber, compras de direitos
creditérios resultantes de vendas mercantis a prazo ou de prestagéo de
servigos (factoring).

2.5.2 Lucro Presumido

Segundo Gusmao (2008), € o montante tributavel, ou seja, incidéncia de
tributos, no qual sobre a receita bruta mensal € aplicado um coeficiente definido em
lei, conforme a atividade da empresa.

Conforme a Lei n? 9.718, de 1998, em seu art. 13, sanciona que, a pessoa
juridica que tenha a receita bruta igual ou inferior no ano calendario a R$
78.000.000,00 (setenta e oito milhdes de reais) podera optar pelo regime de
tributacdo do lucro presumido.

Para Fabretti (2006), o lucro presumido e estimado, tem como finalidade
facilitar a apuracdo do valor para pagamento do IR (Imposto de renda) e CSLL
(Contribuicdo social sobre o lucro liquido) sem ter que apurar pela complexa
modalidade do lucro real, no qual se pressupde uma contabilidade eficaz, capaz de
encerrar a contabilidade antes do més subsequente ao encerramento do trimestre.

Na Lei n® 9.249/95 art. 15, § 1°, estdo previstos os percentuais aplicaveis

sobre a receita bruta para calculo do IRPJ, sdo as apresentados no quadro 2:
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Quadro 2: Percentual de presunc¢ao do lucro

ATIVIDADE %

e Revenda para consumo de combustivel derivado de

petroleo, alcool etilico carburante e gas natural. 1,6

e Prestacado de servigo, pelas sociedades civis, relativos
ao exercicio de profissao legalmente regulamentado;

e Prestacao de servico em geral;

¢ Intermediacao de negécios;

e Administracao, locacdo ou cessao de bens e imoveis;

e Administracao de consércios de bens duraveis;

e (Cessao de direito de qualquer natureza; 32

e (Construcdo por administracdo ou por empreitada

unicamente de mao-de-obra.

e Servico de transporte, exceto o de cargas. 16

¢ Revenda de mercadorias;

e Venda de produtos de fabricacao prépria;

e Industrializacdo por encomenda;

e Atividade rural;

e Representacdao comercial por conta prépria;

e |Loteamento de terrenos, incorporagdo imobiliaria e
venda de imdveis construidos ou adquiridos para
revenda;

e Execucao de obras para construcao civil com emprego
de materiais;

e Prestacao de servico hospitalares;

e Transporte de cargas

e Qutras atividades nado caracterizadas como prestacao

de servico.

Fonte: producéo do autor, com base na Lei n® 9.249/95.

Os percentuais aplicaveis sobre a receita bruta da atividade, para
determinacao da base de calculo do CSLL, sao fixados pelo art. 20 da Lei 9.249/95,

alterado pelo artigo 22 da Lei 10.684/2003, portanto os optantes do lucro presumido
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devem observar os percentuais constantes no quadro 3, para efeito de apuracao da
base de calculo do CSLL:

Quadro 3: Percentuais aplicaveis no CSLL

ATIVIDADE

Y%

Revenda para consumo de combustivel derivado de
petroleo, alcool etilico carburante e gas natural;
Revenda de mercadorias;

Venda de produtos de fabricacao prépria;
Industrializacao por encomenda;

Atividade rural;

Representacdo comercial por conta propria;
Loteamento de terrenos, incorporacdo imobiliaria e
venda de imdveis construidos ou adquiridos para
revenda;

Execucéo de obras para construgéo civil com emprego
de materiais;

Prestacéo de servico hospitalares;

Prestacao de servicos de transporte;

Outras atividades ndo caracterizadas como prestacao
de servico.

12

Prestacdo de servico, pelas sociedades civis, relativos
ao exercicio de profissao legalmente regulamentado;
Prestacéo de servico em geral;

Intermediacao de negbcios;

Administracdo, locacao ou cessao de bens e imdveis;
Administracao de consércios de bens duraveis;

Cessao de direito de qualquer natureza;

Construgcao por administracdo ou por empreitada

unicamente de mao-de-obra.

32

Fonte

: producdo do autor, com base nas Leis 9.249/95.
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2.5.3 Lucro Arbitrado

Conforme Chimenti (2012), é aquele aplicavel quando o contribuinte optante
pela tributagéo do lucro real ndo possuir escrituragéo fiscal e comercial, recusando-
se a apresentar os livros e documentos ao Fisco de acordo com a legislagéo vigente.
Também é aplicavel aos optantes pelo regime de tributacdo do lucro presumido no
qual ndo cumpri suas obrigacdes acessorias.

Segundo Sabbag (2013, p.1145):

Todavia, desde o advento da Lei n. 8.981/95 é possivel a pessoa juridica
comunicar ao Fisco a impossibilidade de apuragédo do imposto de renda pelo
lucro real ou presumido, de forma espontanea, optando por sujeitar-se a
tributacao do lucro arbitrado no periodo.

2.5.4 Simples Nacional

A partir de 1 de Julho de 2007, de acordo com a Lei Complementar n® 123 de
2006, é estabelecido tratamento diferenciado no qual beneficia as Empresas de
Pequeno Porte e as Microempresas, especialmente no que se refere:

l. A apuragdo e recolhimento dos impostos e contribuicdes da unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, num regime unico de
arrecadacgao.

Por meio desta mesma Lei Complementar o Simples Nacional consiste no
pagamento mensal unificado dos seguintes impostos e contribuicdes:
a) Imposto de Renda e Pessoa Juridica (IRPJ)
) Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido (CSLL);
c) Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade Social (COFINS);
) Contribuicdo para os Programas de Integracao Social e de Formacao do
Patriménio do Servidor Publico (PIS/Pasep);
e) Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl);
f) Contribuicdo Patronal Previdenciaria (CPP) para a Seguridade Social, a
cargo da pessoa juridica;
g) Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servigos de Transporte
Interestadual e Intermunicipal (ICMS); e

h) Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza (ISS).
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No tdpico a seguir sera conceituado sobre custos tributarios, onde sera
tratado os impostos que impactam dentro do preco do produto, mercadoria ou

servigo.

2.6 CUSTOS TRIBUTARIOS

2.6.1 Definicao

Segundo Oliveira et al. (2013), discute-se muito sobre a mudancga do sistema
tributario e a simplificacdo do mesmo. Enquanto essa mudanga nao ocorre, se vé
como necessidade de as empresas terem cada vez mais um planejamento tributario
criterioso, sendo um dos meios que se tem para racionalizar os custos tributarios,
sem confrontar a complicada e complexa legislacao tributaria.

Ainda para Oliveira et al. (2013), no atual mundo globalizado ouve-se muito
sobre estratégia de reducédo de custos, para que se possa ter um melhor resultado
em uma economia que € instavel e com altas taxas de tributagéo.

Conforme Viceconti (2013), no Brasil ha dois impostos ndo cumulativos, que
sédo o ICMS e o IPI, ha também mais duas contribuicbes que incidem sobre a venda
do produto, que é o PIS e a COFINS, neste caso, essas contribuicbes podem
assumir duas modalidades de incidéncia: cumulativa e ndo-cumulativa. No caso de
tributos ndo cumulativos, o adquirente do bem pode se creditar do imposto pago
anteriormente, recuperando-se o imposto. Portanto no caso nos tributos cumulativo
nao sao recuperaveis, e seu valor integra o custo de aquisicdo da mercadoria.

Proximo tépico serd brevemente conceituado custos e formagéao de preco de
venda, onde se engloba os tributos conceituados anteriormente no prego e devem
ser considerados na formacdo de preco de venda dos produtos visando uma

margem de lucro para a empresa.
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2.7 CUSTOS E FORMACAO DE PRECO DE VENDA.
2.7.1 Conceito

Para Nascimento (2001), custo é o somatério do que é consumido ou utilizado
para producao de produtos, expresso em valores.

Ainda para Nascimento (2001), preco € igual ao custo total do produto,
acrescido do capital investido. Do ponto de vista econdmico o pre¢co de um bem ou
servico € composto com base na utilidade, escassez e valor de troca.

Conforme Martins (2003), para compor 0 preco de venda é necessario
conhecer o custo do produto, mas além do custo é necessario a demanda, preco do
produto dos concorrentes, os precos dos produtos similares, etc.; e outro fator que
também deve ser considerado é o mercado em que a empresa atua. E importante
também que o sistema de custos produza informagdes Uteis e consistentes para a
empresa.

Para Santos (2012), o contador, calcula o custo para repassar ao cliente,
formando o preco de venda com base na compra do produto, acrescentando os
tributos incidentes sobre a venda, custo da embalagem e outros custos, além do
lucro, para que a empresa consiga se manter no negécio.

Entretanto o mesmo autor ainda cita a importancia do controle e a melhor
informacéo a fim de avaliar se 0 preco cobrado estd sendo suficiente para cobrir 0s
gastos. O controle nada mais € do que conhecer o0s custos e 0 que € necessario em
questao de valores monetarios para o processo do produto.

Ja para Bornia (2010), diante do ambiente concorrencial, faz com que a
competicdo entre os mercados forcem os pregos praticados a diminuirem, fazendo
com que a formacgéo do preco de venda passa a ser fixado pelo mercado. O preco
de venda é composto pelo custo mais a margem de lucro, no caso o lucro é o
percentual aplicado sobre o custo, porém, onde a demanda supera a oferta, o
mercado passa a aceitar praticamente qualquer preco.

Para, a formacdo do preco de venda deve atingir a necessidade dos
consumidores e a necessidade de cobrir os custos da empresa, atingindo um
equilibrio correto. E através do preco que tem a procura do produto, quando o preco
€ determinado de forma desusada, corre-se 0 risco de a empresa ter prejuizos ou

perda de clientes.
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Um dos métodos muito utilizado para a formagéao de preco de venda pelas
empresas € conhecido como Mark-up, no préximo tépico sera tratado deste método.

2.7.2 Mark-up

Segundo Bernardi (2010), o Mark-up pode ser determinado como um indice
ou percentual que ir4 acrescentar-se aos custos e despesas. A estrutura desse
método € conforme a incidéncia de impostos, despesas varidveis de venda,
despesas operacionais e a margem de lucro, observando os fatores mercadologicos
e financeiros, tudo isso de forma equilibrada para que a empresa possa atingir os
seus objetivos.

Conforme Marion (2012, p.121):

Algumas empresas trabalham com o conceito de Mark-up, que é o montante
que a empresa adiciona ao custo do produto/mercadoria, a fim de
estabelecer o pre¢o de venda a ser cobrado do cliente. Com o Mark-up,
determina-se a margem de Lucro Bruto.

Para Wernke (2005), o percentual de margem de lucro a ser incluido no
Mark-up depende de inumeros fatores e divergi de empresa para empresa, devendo
ser considerados, entre outros, 0s seguintes aspectos: estratégia de competicao a
ser adotada, existéncia de produtos similares, volume previsto de venda, segmento
de mercado a serem atingidos e politicas de preco de atracao.

Ainda conforme Wernke (2005), para obtencdo do Mark-up € necessario que

sejam observadas as fases a seguir:

a) listar todos os percentuais incidentes sobre o pre¢o de venda (%PV):
Tributos incidentes sobre as vendas = 17%

Comissbes sobre vendas = 3%
Lucro almejado = 5%

b) somar todos os percentuais incidentes sobre o preco de venda (%PV):
(17% + 3% + 5% = 25%)

¢) dividir a soma dos percentuais sobre o preco de venda (%PV) por
“100” (para achar a forma unitaria):

(25:100 = 0,250000)

d) subtrair de “1” o0 quociente da divisdo da fase anterior (c):
(1 -0,250000 = 0,750000)

e) dividir o Custo de Compra da mercadoria (no caso do comércio) ou o
Custo Unitario Total (no ambito industrial) pelo Mark-up divisor,
apurando o preco de venda orientativo: Supondo que o custo unitario da
mercadoria seja de $ 500, o preco de venda a vista seria, entdo, de $
666,67 (pois $ 500/0,750000 = $ 666,67).
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No préximo tépico sera falado sobre 0 mercado de autopecas no Brasil.
2.8 SETOR DE AUTOPEGCAS
2.8.1 Setor de autopecas no Brasil

Conforme Santos (2000), o setor de autopecas € formado basicamente por
empresas diferentes em questdo de tecnologias, padrées de qualidade, gestdo e
produtividade. As grandes empresas sofreram para se qualificar e podem
permanece como fornecedoras. O mercado exige cada vez mais, com o lancamento
de modelos novos de veiculos em ritmo mais acelerado, e nisso os fornecedores de
autopecas passam por um processo de avaliacao e selecdo. Outra pressao que este
setor passa é as importacdes crescentes, para exigéncias de precos melhores,
qualidade e prazo de entrega.

Conforme divulgagdo no site Automotive Business, informa que setor de
autopecas cai 12,4% no primeiro semestre de 2014. A queda na producao
enfrentada pelas montadoras impactou diretamente nas industrias de autopecas
nacional. Considerando apenas as receitas de junho, o resultado foi de 22,1% no
més anterior, comparando ao mesmo periodo do ano passado (2013), onde o
resultado foi acentuado 32,4% menor.

Ainda constata no mesmo site que a queda € causada principalmente pela
reducao de encomendas das fabricantes de veiculos. As demandas de autopecas as
montadoras cairam 16,2% no primeiro semestre de 2014. Diante da queda do
faturamento a producao brasileira de autopecas sofreu uma reducéo de 15,4% entre
0s 6 primeiros meses do ano a partir de dados do IBGE. Este comportamento baixou

também o nivel de empregos, que acumulou reducdo de 3% neste semestre'.

Disponivel em: http://www.automotivebusiness.com.br/noticia/20205/faturamento-do-setor-de-
autopecas-cai-124-no-10-semestre. Acesso em 14 Setembro de 2014.
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3 ESTUDO DE CASO

3.1 EMPRESA

A empresa Metalurgica Emeve Ltda., localizada na cidade de Caxias do Sul
— RS, fundada em 02 de Marco de 1998, empresa de pequeno porte, enquadrada
no regime de tributacao lucro Presumido, constituida por dois socios.

Pessoa juridica de direito privado, destaca-se na producédo de sistemas de
abertura de portas para Onibus urbanos e rodoviarios, na rede de reposi¢cdo de
pecas, na producdo de alavancas de emergéncia, em mecanismo de tomada de ar,
entre outros. Abrangendo cerca de 1.200 produtos para encarro¢cadoras. Desenvolve
e fabrica produtos que atende principalmente ao setor automotivo. Tendo como seus
principais clientes as montadoras de 6nibus localizadas na regido de Caxias do Sul.

Com o controle de qualidade e linha de producédo, a empresa produz e
desenvolve pecas de acordo com a necessidade do cliente, sdo oferecidos os
seguintes servicos: cortes, estampagem, usinagem, solda MIG, acabamentos
superficiais e desenvolvimento de projetos para melhorias em mecanismos urbanos
e rodoviarios.

Caxias do Sul é onde se concentra 0 segundo p6lo metal mecanico do pais
e onde se situam as maiores empresas fabricantes de 6nibus e encarrocadoras,
segundo dados do IBGE do ano de 2008, publicados na Revista Manufatura em
Foco (2013).

3.1.1 Aspectos especificos

A empresa hoje utiliza o sistema de custeio por departamentalizagao,
atribuindo seus custos indiretos por meio de seus departamentos. Nesse
mapeamento também entram os gastos que fazem parte ou beneficiam a producao,
onde esses gastos também sao considerados como custos.

Cada departamento corresponde a um centro de custo, apropriando assim
os custos indiretos ao seu produto. A empresa conta com 4 setores: administrativo,
comercial onde se alocam as despesas, almoxarifado e produ¢cdo como centro de

custo.
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Ja os custos diretos sdo mensuraveis de maneira objetiva, a empresa
mantém um controle de requisi¢cdes, de modo que se pode saber onde cada material
foi utilizado e em qual produto, através do almoxarifado.

Para a formacéo de preco de venda é aplicado o Mark-up, onde se aplica um
indice sobre o custo do produto. O Mark-up € o somatério das despesas, impostos
mais lucro. Além desse método, no qual € utilizado por muitas empresas, também
entra outros fatores que a empresa Metalurgica Emeve Ltda visa que € o preco que
o mercado pratica juntamente com o Mark-up, observando assim os fatores
mercadoldgicos.

No proximo tépico serdo exemplificados alguns casos através do método
Mark-up, a diferenciacdo de preco de venda dos produtos e as aliquotas dos
impostos com impacto no preco final. Por sua abrangéncia e particularidades na
tributacdo em industrias de autopecas, serao citados 0s casos em que mais ocorrem

atualmente na empresa.

3.2 ANALISE DOS TRIBUTOS E SUA COMPLEXIDADE NOS PRODUTOS DE
AUTOPEGCA

Conforme a Lei 9.715/98 e Lei 9.718/98, as aliquotas basicas de PIS e
COFINS sob o regime de tributacdo de Lucro Presumido sdo de 0,65% e 3%
respectivamente. Porém na Lei 10.485/02 que trata das aliquotas diferenciadas na
venda de autopecas conforme o NCM/SH do produto e a atividade do cliente, quanto
as contribuicbes de PIS e da COFINS determinam que alguns produtos
especificados na Lei, sejam tributados com aliquotas diferenciadas.

As aliquotas de ICMS incidentes na formacdo do preco de venda, também
sofrem variagdo conforme o destino do produto. Demais impostos como IRPJ, CSLL
mantém um percentual fixo aplicado.

Neste presente capitulo, buscou-se analisar e demonstrar através das
tabelas de precos e graficos qual cliente apresenta maior rentabilidade no momento
da venda do produto denominado autopeca, juntamente buscando mostrar as
caracteristicas da complexidade na tributagdo para as industrias que industrializam
este produto e no qual tenham como fim o uso Unico e exclusivamente automotivo.

Serd demonstrada nas tabelas a seguir, a variacao de preco e aliquotas de

impostos conforme destino da mercadoria/cliente. Na primeira situacdo, conforme
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tabela 1 é comparada a venda para as industrias de autopecas e fabricantes ou
montadoras de veiculos autopropulsados:

Tabela 1: Industria — Venda dentro do RS
Produto: Mont. Mecan Porta - NCM 8708.99.90

Em percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 17,00% R$ 80,12
PIS 1,65% R$ 7,78
COFINS 7,60% R$ 35,82
CSLL 1,08% R$ 5,09
IRPJ 1,20% R$ 5,66
Desp. administrativas 4,03% R$ 18,99
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,60
Margem de lucro 20,00% R$ 94,26
Totais 52,90% R$ 249,32
Valor do produto R$ 471,31
IPI 5,00% R$ 23,57
Valor total da venda R$ 494,88

Fonte: Produgéo do autor

Na tabela 1, venda dentro do Estado do Rio Grande do Sul, utiliza-se aliquota
do ICMS interna do Estado de 17%. As aliquotas de PIS e COFINS para as
empresas optantes do lucro presumido sdo de 0,65% para o PIS e 3% para a
COFINS, nesse caso aplica-se as aliquotas diferenciadas constantes na Lei
10.485/2002, devido ao NCM 8708.99.90 estar nos anexos desta Lei.

Tabela 2: Industria - Venda dentro do RS (ICMS diferido)
Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 8,00% R$ 31,66
PIS 1,65% R$ 6,53
COFINS 7,60% R$ 30,07
CSLL 1,08% R$ 4,27
IRPJ 1,20% R$ 4,75
Desp. administrativas 4,03% R$ 15,95
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,34
Margem de lucro 20,00% R$ 79,14
Totais 43,90% R$ 173,71
Valor do produto R$ 395,70
IPI 5,00% R$ 19,79
Valor total da venda R$ 415,49

Fonte: Producao do autor



48

Conforme tabela 2, em diferenciacdo a tabela 1, altera a aliquota de ICMS,
aplica-se aliquota direta de 8%, o diferimento somente é usado observando o
Decreto n® 37.699/97, livro lll, art. 1-G em conjunto com a Instru¢do Normativa DRP
n® 45/98, Titulo I, capitulo IX, secdo 1.0: “item 1.2, onde se apresenta os CNPJ’s
das empresas em que 0s insumos sao fornecidos para fabricacao, diferindo-se para
etapa posterior o pagamento do ICMS. Vigéncia da Lei até 31 de Dezembro de
2014.

Tabela 3: Industria — Venda dentro do RS (IP| suspenso)
Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 8,00% R$ 31,66
PIS 1,65% R$ 6,53
COFINS 7,60% R$ 30,07
CSLL 1,08% R$ 4,27
IRPJ 1,20% R$ 4,75
Desp. administrativas 4,03% R$ 15,95
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,34
Margem de lucro 20,00% R$ 79,14
Totais 43,90% R$ 173,71
Preco de venda R$ 395,70

Fonte: produgéo do autor

Nesta tabela 3, apresentada acima, é umas das situagcées que normalmente
ocorre na empresa no momento da venda, devido aos seus clientes serem 70%
montadoras dentro do Estado do Rio Grande do Sul, onde o ICMS ¢ diferido e o IPI
€ suspenso. O beneficio do IPI é aplicado quando o insumo for adquirido por
estabelecimento industrial fabricante dos produtos classificados conforme dispde a
Instrucdao Normativa RFB n? 948, de 15 de Junho de 2009, em seu art. 5° Ainda
para esta suspensao a empresa que esta adquirindo o insumo devera apresentar a

carta de declaracao para suspenséao do IPI.



Tabela 4: Industria — Venda fora do Estado (ICMS 12%)

Produto: Mont. Mecan Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 12,00% R$ 51,13
PIS 1,65% R$ 7,03
COFINS 7,60% R$ 32,38
CSLL 1,08% R$ 4,60
IRPJ 1,20% R$ 5,12
Desp. administrativas 4,03% R$ 17,17
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,45
Margem de lucro 20,00% R$ 85,22
Totais 47,90% R$ 204,10
Valor do produto R$ 426,09
Aliguota IPI 5,00% R$ 21,30
Preco de venda R$ 447,39

Fonte: Prego de venda

No caso da tabela 4, a formagéo do preco € com base em uma venda para

fora do estado, onde se utiliza a aliquota interestadual de 12%. Esta aliquota
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abrange a venda para pessoa juridica com inscricao estadual aos seguintes Estados

das Regibdes Sul e Sudeste, menos o Estado do Espirito Santo.

Tabela 5: Industria — Venda fora do Estado (ICMS 7%)

Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 7,00% R$ 27,21
PIS 1,65% R$ 6,41
COFINS 7,60% R$ 29,55
CSLL 1,08% R$ 4,20
IRPJ 1,20% R$ 4,67
Desp. administrativas 4,03% R$ 15,67
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,32
Margem de lucro 20,00% R$ 77,75
Totais 42,90% R$ 166,78
Valor do produto R$ 388,77
Aliquota IPI 5,00% R$ 19,44
Preco de venda R$ 408,21

Fonte: produgéo do autor
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Nas vendas de mercadorias que se destinem as Regides Norte, Nordeste e
Centro-Oeste e ao Estado do Espirito Santo, as aliquotas serdo de 7% de ICMS,
conforme tabela 5, demais aliquotas se mantém a mesma.

Nas proximas tabelas, o cliente de destino € o comércio, em 3 situagdes,
onde é tratada a questao da aplicabilidade do ICMS ST.

Tabela 6: Comércio — Venda dentro do RS
Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 17,00% R$ 87,26
PIS 2,30% R$ 11,81
COFINS 10,80% R$ 55,43
CSLL 1,08% R$ 5,54
IRPJ 1,20% R$ 6,16
Desp. administrativas 4,03% R$ 20,68
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,75
Margem de lucro 20,00% R$ 102,65
Totais 56,75% R$ 291,28
Valor do produto R$ 513,27
IPI 5,00% R$ 25,66
Valor com IPI R$ 538,94
MVA - Estado do RS 59,60%
Valor de ICMS ST R$ 58,97
Preco de venda R$ 597,90

Fonte: Produgéo do autor

Na tabela 6 é considerada a venda de produto da Metalurgica Emeve Ltda.,
como fim de comercializagdo posteriormente, onde o produto segue como regra o
uso automotivo.

Por se tratar de venda a comércio, se tem algumas particularidades na
tributacdo no momento da venda, as aliquotas de PIS e COFINS alteram para 2,30%
e 10,80%, conforme Lei 10.485/2002 institui que as pessoas juridicas fabricantes
dos produtos relacionados nos anexos | e |l desta Lei, fica sujeitos a aplicagdo das
aliquotas diferenciadas, respectivamente, nas vendas para comércio atacadista,
varejista ou para consumidores.

Nas saidas de autopecas ao Estado do Rio Grande do Sul em regime de

substituicao tributaria, o governo exige antecipadamente o recolhimento do ICMS
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ST. Conforme os Protocolos ICMS 41/08 e 49/08 e o Regulamento do Estado do Rio
Grande do Sul, o MVA (margem de valor agregado) aplicado € de 59,60%.
Esta margem é aplicada da seguinte forma:
a) no somatorio do valor dos produtos mais o IPIl, multiplicando-se a margem,
através desta formula se tera a base de célculo.
b) a base de calculo deve ser calculado vezes a aliquota interna do Estado,
menos o ICMS préprio devido ao Rio Grande do Sul.
A substituicao tributaria é agregada ao valor do produto, o recolhimento
obrigatério deste imposto é do remetente da mercadoria.

Tabela 7: Comércio — Venda para o Estado de SC
Produto: Mont. Mecan Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 12,00% R$ 55,21
PIS 2,30% R$ 10,58
COFINS 10,80% R$ 49,69
CSLL 1,08% R$ 4,97
IRPJ 1,20% R$ 5,52
Desp. administrativas 4,03% R$ 18,54
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,56
Margem de lucro 20,00% R$ 92,02
Totais 51,75% R$ 238,09
Valor do produto R$ 460,08
IPI 5,00% R$ 23,00
Valor com IPI R$ 483,08
MVA - Estado do SC 69,21%
Valor de ICMS ST R$ 83,75
Preco de venda R$ 566,83

Fonte: producao do autor

Na tabela 7, a formagcao do preco de venda é feita com base numa venda
onde o cliente esta localizado no Estado de SC (Santa Catarina), neste caso a
aliquota interestadual de ICMS é de 12%. Por este Estado ser signatario dos
Protocolos 41/08 e 49/08, aplica-se também o MVA de 69,21%.
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Tabela 8: Comércio — Venda para o Estado de GO
Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo do produto R$ 221,99
ICMS 7,00% R$ 29,18
PIS 2,30% R$ 9,59
COFINS 10,80% R$ 45,02
CSLL 1,08% R$ 4,50
IRPJ 1,20% R$ 5,00
Desp. administrativas 4,03% R$ 16,80
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,42
Margem de lucro 20,00% R$ 83,38
Totais 46,75% R$ 194,89
Valor do produto R$ 416,88
IPI 5,00% R$ 20,84
Valor com IPI R$ 437,72
MVA - Estado do GO 78,83%
Valor de ICMS ST R$ 103,89
Preco de venda R$ 541,61

Fonte: produgéo do autor

Na venda para comeércio tabela 8, com destino da mercadoria para o Estado
de GO (Goias), aliquota de ICMS de 7%, por estar na regido centro-oeste do pais,
na qual vigora est4 aliquota.

A margem de valor agregado ajustado com as aliquotas para este Estado é
de 78,83%.

Tabela 9: Consumidor final com Inscricdo Estadual — Dentro do RS
Produto: Mont. Mecan Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo R$ 221,99
ICMS 17,00% R$ 89,01
ICMS s/ IPI 0,85% R$ 4,45
PIS 2,30% R$ 12,04
COFINS 10,80% R$ 56,54
CSLL 1,08% R$ 5,65
IRPJ 1,20% R$ 6,29
Desp. administrativas 4,03% R$ 21,10
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,78
Margem de lucro 20,00% R$ 104,71
Totais 57,60% R$ 301,57
Valor do produto R$ 523,56
IPI 5,00% R$ 26,18
Preco de venda R$ 549,74

Fonte: produgéo do autor
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Na tabela 9, venda a consumidor final, dentro do Estado do Rio Grande do
Sul, temos uma questdo em particular nessa situacdo, conforme Constituicao
Federal em seu art. 155, § 22, Xl, em que se trata no caso de nao haver etapa
posterior de industrializagdo ou comercializagdao, soma-se o IPl na base de calculo
do ICMS.

As aliguotas diferenciadas de PIS e COFINS se aplicam neste caso, conforme
Lei 10.485/2002, incidindo as aliquotas de 2,30% para o PIS e 10,80% para a
COFINS.

Tabela 10: Consumidor final com Inscricdo Estadual — Venda para SP
Produto: Mont. Mecan. Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo R$ 221,99
ICMS 12,00% R$ 55,91
ICMS s/ IPI 0,60% R$ 2,80
PIS 2,30% R$ 10,72
COFINS 10,80% R$ 50,31
CSLL 1,08% R$ 5,03
IRPJ 1,20% R$ 5,59
Desp. administrativas 4,03% R$ 18,77
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,58
Margem de lucro 20,00% R$ 93,18
Totais 52,35% R$ 243,89
Valor do produto R$ 465,88
IPI 5,00% R$ 23,29
Valor com IPI R$ 489,17
ICMS ST - Dif. de alig. 6,00% R$ 29,35
Preco de venda R$ 518,52

Fonte: produgao do autor

Nas vendas a consumidor final tabela 10, para fora do Estado, como
exemplo venda para cliente localizado no Estado de Sao Paulo com inscrigcao
Estadual, aplica-se a aliquota de ICMS interestadual 12%, PIS e COFINS com
aliquotas diferenciadas.

Conforme prevé a Lei da substituicdo tributaria, nos casos em que a
mercadoria é adquirida para consumo ou integralizacdo do ativo imobilizado, e a
mercadoria esta sujeita ao ICMS ST cabe o recolhimento do imposto da diferenga
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entre a aliquota interna ( do Estado de destino) e a interestadual. A aliquota interna
de ICMS do Estado de Séao Paulo é de 18% menos a aliquota interestadual de 12%,

cabendo o recolhimento para o Estado de destino de 6% sobre a operagao proépria.

Tabela 11: Consumidor final com Inscricdo Estadual — Venda para BA
Produto: Mont. Mecan Porta - NCM 8708.99.90

Percentuais Em valores
Custo R$ 221,99
ICMS 7,00% R$ 29,37
ICMS s/ IPI 0,35% R$ 1,47
PIS 2,30% R$ 9,65
COFINS 10,80% R$ 45,32
CSLL 1,08% R$ 4,53
IRPJ 1,20% R$ 5,04
Desp. administrativas 4,03% R$ 16,91
Desp. de vendas 0,34% R$ 1,43
Margem de Lucro 20,00% R$ 83,93
Totais 47,10% R$ 197,65
Valor do produto R$ 419,64
IPI 5,00% R$ 20,98
Valor com IPI R$ 440,62
ICMS ST - Dif. de Alig. 10,00% R$ 44,06
Preco de venda R$ 484,68

Fonte: produgéo do autor

Nas mercadorias destinadas ao Estado do BA (Bahia), a aliquota
interestadual de ICMS é de 7%, e aliquota interna de 17%, cabendo o recolhimento
de 10% de substituicao tributaria a titulo de diferencial de aliquota, demonstrado na
tabela 11, venda a consumidor final com Inscricado Estadual.

Quando a venda é realizada a nao contribuinte, nao se aplica o recolhimento
do ICMS ST, tributando na venda a aliquota de ICMS préprio interna do estado de
origem, quando o destinatario nao for contribuinte do imposto, conforme Constituicao
Federal, art. 155 VII.
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3.3 ANALISES DA DIFERENCIACAO DE PRECOS DE VENDA
Sera demonstrada através dos graficos abaixo, os diferentes precos de venda

aplicado devido as variaveis que compde o preco. Sao trés situacdes separadas por

segmento: industria, comércio e consumidor final.

Figura 1: Prego de venda para industria

R$540,00 FE7545E
RS 470,00 B3447.59
RS 415,49 RS 395,70 RS 408,21
RS 400,00
RS 330,00
RS 260,00
W Sériel
RS 190,00
RS 120,00
RS 50,00
Ind.R517% Ind.RS Ind.RS  Ind.-ICMS Ind. - ICMS
B%(IPI  B%(ICMS 12% 7%
Susp.) Dif )

Fonte: Produgéo do autor

Na figura 1, sdo apresentadas as vendas para industria, dentro do Estado do
Rio Grande do Sul temos 3 situacdes: tributacdo de ICMS aliquota de 17%,
diferimento de 8%, ICMS diferido de 8% e IPI suspenso. Nas vendas para fora do
Estado ficam abrangidas as vendas com aliquotas interestaduais de 7% e 12% de
ICMS, tributacdo normal de IPI.

Compara-se que mesmo utilizando o mesmo método para formacdo de
preco de venda e levando em consideracao um Unico segmento que é a industria, ha
uma variacado nos precos em detrimento da aplicagdao de aliquota de impostos
incidentes. Os precos aplicados variam de R$ 395,70 a R$ 494,88 em percentual
essa variacao chega a 25,06%.



56

Figura 2: Preco de venda para comércio de autopecas
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Fonte: Produgéo do autor

Nas vendas para o setor de comércio de autopecas, figura 2, sao
apresentadas 3 situagdes, venda para comércio dentro do Estado do Rio Grande do
Sul, Santa Catarina e Goias

Nas vendas para comércio nesses Estados é aplicado o ICMS ST, imposto
este que é cobrado por fora, por meio de Convénios e Protocolos especificos, ao
contrario dos outros impostos que se encontram incluidos no preco do produto, a
questdo da cobranca por fora é abrangido também ao IPI, ou seja, sdo impostos
calculados externamente ao preco.

A variacao chega a 10,39% entre o menor preco praticado e maior preco na
operacao de venda ao comércio.
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Figura 3: Venda para consumidor final com inscrigdo estadual

RS 580,00
RS 548 74
RS 540,00 - RS518.52
R$500,00 RS 484 68
RS 460,00 -
RS 420,00 -
M 5ériel

RS 380,00
RS 340,00 -
RS 300,00 -

Venda para Venda para Venda para

cosumidor final -  cosumidorfinal -  cosumidor final -
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Fonte: Produgéo do autor

Na figura 3, demonstra-se as vendas a consumidor final, com inscrigado
estadual, onde é aplicado o ICMS ST a titulo de diferencial de aliquota.

Dentro do Estado do Rio Grande do Sul, ndo é aplicado por ndo haver
diferenca de aliquota, sendo tributada a aliquota interna de ICMS préprio de 17%.
Nas outras operagcées como a venda para o Estado de Sédo Paulo o diferencial
aplicado é de 6%, e para o Estado da Bahia o diferencial sera de 10%. O preco
minimo é para a Bahia R$ 484,68 e maximo de R$ 549,74 e maximo para o Estado
do Rio Grande do Sul.

O valor do produto para o Estado da Bahia sem o diferencial aplicado seria
menor, pois as aliquotas incluidas no valor do produto seriam no total de seu
somatorio menor, neste caso como nos demais, percebe-se, quanto menos
incidéncia de aliquotas menor sera o preco praticado.

No entanto, com a aplicacdo do ICMS ST a titulo de diferencial de aliquota,
agrega um valor expressivo, apresentando um acréscimo no valor da venda da
mercadoria, mas neste caso mesmo com a aplicacdo do diferencial, o preco se

mantém menor do que é praticado dentro do Estado do RS.
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3.4 ANALISE DA MARGEM DE LUCRO

A margem de lucro tem um papel muito importante para a empresa, pois
disso depende sua estabilidade financeira, evitando perdas econdmicas. Tem como
principal fungéo gerar lucro e otimizar a venda de produtos, sendo muito importante
para o sucesso da empresa. Para definicdo de lucro ideal, depende muito de
negécio para negécio, a margem sempre sera diferente, na questdo da sua
aplicagdo para industria, comércio ou prestagdo de servigo, dependendo muito da
particularidade de cada neg6cio e produto ou mesmo questdes tributarias. Neste
tépico sera apresentado grafico sobre a margem de lucro, e a comparagao conforme
cada segmento.

Figura 4: Margem de lucro - Venda para industria

RS 100,00 - —
3 RS 85,22
RS 90,00
RS 79,14 R579,14 RS 77,75
RS 80,00 - :
RS 70,00
RS 60,00
R%50,00 B sériel
RS 40,00
RS 30,00
RS 20,00 - . . ; .
Ind.R517% Ind. RS Ind. RS Ind. Ind. ICM5
Bo%(IPI B%(ICPMS  ICMS12% 7%
Susp.) oif.)

Fonte: Produgéo do autor

Na figura 4, é expresso em valores, quanto a empresa tem de margem de
lucro sobre a venda de seu produto, tendo como cliente a industria. Neste caso o
maior lucro se aplica nas vendas dentro do Estado do Rio Grande do Sul. Percebe-
se, demonstrado nas tabelas de formacao de pre¢co mostrado anteriormente que,
guanto maior o percentual das somas de aliquotas de impostos que entram no preco
do produto maior sera seu preco de venda e, portanto, maior sera seu lucro. Nas
regides com aliquota interestadual de 7%, apresenta a menor margem. Questdes
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7

que muitas vezes nao é vista pelos empresarios, neste caso seria muito mais
vantajoso para empresa vender somente para as industrias dentro do Estado do RS.

A margem aplicada em todas as vendas € de 20% de lucro, porém em
valores absolutos, dependendo do preco do produto o ganho pode se menor ou

maior.

Figura 5: Margem de lucro - Venda para comércio de autopecas
RS 110,00

RS 102,65

RS 100,00 -

RS 90,00 -
»90, RS 83,38

RS 80,00 -

RS 70,00 -

R360,00 1 B Sériel

RS 50,00

RS 40,00 -

RS 30,00 -

RS 20,00 -
Comeércio RS Comeércio5C Comercio GO

Fonte: Producao do autor

Na figura 5, venda para comércio, a margem de lucro aplicada € de 20% nos
3 casos, porém, na venda dentro do Estado do Rio Grande do Sul, onde se obtém
um lucro de R$ 102,65 e um menor lucro na venda ao Estado de Goias de R$ 83,38.
Mesma questéo tratada na industria, maior preco do produto praticado na venda ao
comércio € dentro do Estado, onde representa maior margem de lucro em valor

absoluto.
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Figura 6: Margem de lucro - Venda para consumidor final
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Fonte: Produgéo do autor

Na margem de lucro tratada na venda a consumidor final, observa-se na
figura 6, um lucro mais expressivo nas vendas dentro do Estado. Onde o prego e os
percentuais incluidos sdo maiores. Nas vendas para o Estado do RS a margem de
lucro é 24,76% maior que nas vendas realizadas para o Estado da Bahia.

3.5 CARGA TRIBUTARIA

No Brasil, atualmente existem dezenas de tributos em vigor, além da
elevada carga tributaria, o contribuinte ainda deve atender a uma centena de
obrigagbes acessérias. Muito se fala em um sistema tributario simplificado. Nao
fazendo sentido que um unico tributo tenha 27 legislacbes diferentes, como no caso
do ICMS. Convivemos com um sistema caro e complexo demais.

Neste tdpico se apresenta os percentuais de incidéncia de tributos,
despesas, custo do produto e margem de lucro incluso no pre¢co de venda do
produto. Sdo demonstrados gréaficos que destacam esses percentuais, sendo duas

situacoes:
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Figura 7: Carga tributaria - Venda para industria no RS

B Custo do Produto
W Tributos
B Despesas

® Margem de lucro

Fonte: Producao do autor

Na figura 7, temos a venda dentro do Estado do Rio Grande do Sul, ICMS
tributado a 17%. Constata-se que os tributam oneram em 29%, contribuindo com
esse percentual para formacao do prego de venda.

Fica, no entanto bem expressivo o impacto dos tributos no preco do produto,
conhecido também por custos tributarios.

Figura 8: Carga tributaria - Venda para comércio no RS

B Custo do Produto
B Tributos
0 Despesas

® Margem de lucro

Fonte: Produgéo do autor
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Na venda para comércio, figura 8, percebe-se um aumento de 4% nos
tributos incidentes no preco, em relagéo a venda para industria. Os custos tributarios
destinados ao comércio dentro do Estado do Rio Grande do Sul oneram em 33%.
Devido a diferenciagao nas aliquotas de PIS e COFINS, motivo pelo qual o preco

aplicado sera maior e sua carga tributaria também.
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4. CONCLUSAO

Este estudo buscou apresentar a complexidade da legislacao tributaria
quanto a aplicagdo no setor de autopecas, e o impacto que reflete no preco de
venda do produto, exigindo que sejam necessarios os profissionais terem amplo
conhecimento sobre legislacao tributaria, além da importancia do setor de custos na
empresa.

Através deste cenario, foram realizados por meio de tabelas simulacdes de
vendas por segmento, ou seja, industria, comércio e consumidor final, onde se
verifica que a cada situacdo se tem uma particularidade, quanto a tributacdo. Um
Unico produto, conforme as operacdes realizadas sofrem alteracbes em suas
aliquotas de ICMS, PIS e COFINS que séao incluidas dentro do produto, alterando
seu preco de venda.

Sendo assim, a empresa nao podera trabalhar com um preco fixo de venda,
onde devem ser considerados, os fatores que implicam na mudanca de preco. Além
dos tributos incluidos no prego do produto, temos os impostos que sdo cobrados por
fora, ou seja, sdo impostos calculados externamente ao preco, entre eles o IPI
(Imposto sobre produto industrializado) e o ICMS ST (Substituigéao tributaria).

Outro ponto que pode ser destacado neste estudo € o impacto provocado
pela lei 10.485/2002 nas quais sdo bastante significativas e tem grande interferéncia
nos valores de PIS e COFINS, pois as aliquotas praticadas no setor de
industrializacdo de autopecas divergem das aliquotas basicas praticadas pelo
regime de tributacdo do Lucro Presumido, no qual atualmente a empresa
Metalurgica Emeve Ltda é optante.

Neste estudo de caso, foi realizado um comparativo de precos para a
empresa. Através deste comparativo, manteve-se a margem de lucro de venda para
todas as situagdes o mesmo percentual. Conclui-se que em alguns casos, 0 ganho
em valores € maior que em outras situacoes, sendo assim a empresa pode trabalhar
com certa margem de desconto, tornando os precos mais atrativos, visando também
o mercado, que por muitas vezes é quem estabelece o preco de venda. Observou-se
especificamente neste estudo que quanto maior as variaveis embutidas no produto
para formagcdo do preco, maior € o preco e consequentemente maior sera o lucro

para a empresa.
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Na analise da margem de lucro, verificou-se que as vendas para dentro do
Estado do Rio Grande do Sul apresentam melhores resultados para a empresa.
Muitas vezes isso ndo é demonstrado de forma clara para os empresarios, mas ao
se decompor de forma aberta a formacao do preco, fica evidente o quanto de retorno
o produto estara dando para a empresa.

A incidéncia de tributos sobre o produto faz com que onere em demasia o
preco de venda, numa situagcdo em que a venda para comércio dentro do Estado
chega em 33%. Sem duvida a uma excessiva carga tributaria, sendo que por muitas
vezes as empresas € obrigada a reduzir sua margem de lucro e em consequencia
seu preco de venda. Devido a situacdo nacional, umas das saidas € a exportacao,
onde a incidéncia de impostos néo se torna tao abusiva. Nesse sentido, se faz cada
vez mais necessario alguma forma que minimize o efeito da tributacao sobre o setor
produtivo.

Enfim, desta forma os objetivos gerais, especificos e as hip6teses foram
alcancados, recomendando-se que para um futuro estudo sobre o tema, devem-se
observar as constantes alteracbes na legislacdo tributaria, bem como o
conhecimento e a andlise das formas de tributacdo. Através deste estudo também se
buscou pelo desenvolvimento pessoal e profissional e que de alguma forma este
trabalho sirva de incentivo para os profissionais dessa area.
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ANEXO A - ANEXO | E Il DA LEI 10.485/2002

40.09 8414.80.19 8505.20
4016.10.10 8414.80.21 8507.10.00
4016.99.90 ex 03 € 05 8414.80.22 85.11
68.13 8414.90.39 8512.20
7007.11.00 8415.20 8512.30.00
7007.21.00 8412.23.00 8512.40
7009.10.00 8421.31.00 8212.90.00
7320.10.00 ex 01 84.31 8527.2
8536:50-90-ex-03
8536.50.90 Ex 01 (Redagao
8301.20.00 8431.41.00 dada pelo Decreto n? 6.006,
de 28 de Dezembro de
2006)
8302.30.00 8431.42.00 8539.10
8407.33.90 8432.90.00 8544.30.00
8407.34.90 8433.90.90 8706.00
8408.20 8481.10.00 87.07
8408.90.90 8481.20.90 87.08
8409.91 8481.80.92 9029.20.10
8409.99 8481.80.99 ex 01 e 02 9029.90.10
8412.21.10 8483.10 9039.39.21
8412.21.90 8483.20.00 9031.80.40
8412.31.10 8483.30 9032.89.2
8413.30 8483.40 9104.00.00
8413.30 8483.50 9401.20.00
8413.60.19 8483.60.1
8413.91.00 ex 01 8501.10.19

Fonte: adaptada do Anexo | e Il da Lei 10485/2002.
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ANEXO B - SUBSTITUICAO TRIBUTARIA DE ICMS NAS OPERACOES

INTERSTADUAIS COM PECAS, COMPONENTES E ACESSORIOS PARA

PRODUTOS AUTOPROPULSADOS E OUTROS FINS.

Estado Aliquota Aliquota Comércio Atacadista e Varejista
Interestadual Interna ST MVA
AC 7% 17% Sim 78,83%
AL 7% 17% Sim 78,83%
AM 7% 17% Sim 78,83%
AP 7% 17% Sim 78,83%
BA 7% 17% Sim 78,83%
CE 7% 17% Nao 0,00%
DF 7% 17% Sim 78,83%
ES 7% 17% Sim 78,83%
GO 7% 17% Sim 78,83%
MA 7% 17% Sim 78,83%
MG 12% 18% Sim 71,28%
MS 7% 17% Nao 0,00%
MT 7% 17% Sim 78,83%
PA 7% 17% Sim 78,83%
PB 7% 17% Sim 78,83%
PE 7% 17% Nao 0,00%
Pl 7% 17% Sim 78,83%
PR 12% 17% Sim 59,60%
RJ 12% 17% Sim 73,39%
RN 7% 17% Nao 0,00%
RO 7% 17% Nao 0,00%
RR 7% 17% Sim 78,83%
RS - 17% Sim 59,60%
SC 12% 17% Sim 69,21%
SE 7% 17% Nao 0,00%
SP 12% 18% Sim 84,35%
TO 7% 17% Nao 0,00%

Fonte: Elaborado pelo autor.







