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[...] € preciso dizer ndo ao
gueto e, em consequéncia, sair
dele. O que nos interessa é
destruir a imagem-padrdo que
se faz do homossexual,
segundo a qual ele é um ser
que vive nas sombras, que
prefere a noite, que encara sua
preferéncia homossexual como
uma espécie de maldicdo, que
é dado aos ademanes e que
sempre esbarra, em qualquer
tentativa de se realizar mais
amplamente enquanto ser
humano, neste fator capital:
seu sexo ndo é aquele que ele
desegjaria ter.

Lampiao da Esquina, editorial
n2. 0, abril de 1978.



RESUMO

Este trabalho propée uma problematizacédo do segmento de Turismo LGBT, com base
na analise dos mecanismos de interpelacdo que sao responsaveis pela producao do
sujeito LGBT como um turista LGBT. Para isso, assume o folheto promocional da
campanha “;TRAE TUS COLORES!” como a materialidade de onde oito sequéncias
discursivas sdao tomadas para compor o corpus de andlise. Esta campanha, apoiada
pelo Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR), promoveu o Brasil como um destino
turistico LGBT em dezembro de 2014 nas cidades de Madrid e Valéncia, na Espanha.
A analise do folheto promocional se filia aos pressupostos tedrico-metodolégicos da
Analise de Discurso francesa teorizada por Michel Pécheux, que articula conceitos
oriundos de trés campos tedricos: da Psicanalise, do Materialismo Historico e da
Linguistica. Por isso, aproxima os conceitos de sujeito e ideologia para discutir os
mecanismos pelos quais a ideologia interpela esses sujeitos, autorizando alguns
sentidos ao seu desejo inconsciente e desautorizando outros. Este processo,
responsavel por identificar o sujeito e censurar o desejo, produz deslocamentos de
ordem psiquica e fisica, interpretados aqui como a busca pela realizacdo do desejo
através das viagens. Assume, portanto, que a impossibilidade de tomar uma posicao,
bem como de inscrever o desejo, € o que promove o0 deslocamento do sujeito, a
pesquisa faz um retorno no campo do turismo. Esse ultimo, € aproximado da nocao
de espetaculo (DEBORD, 1997), da qual € possivel perceber a fetichizacdo do desejo
do sujeito na garantia da alienagcao desse sujeito de sua propria condicao. Em seguida,
demonstra pela analise das sequéncias discursivas selecionadas, o processo de
producdo de sentidos a partir das formacdes imaginarias (PECHEUX, 2014a). No
caminho descrito, o trabalho sugere pensar o Turismo como um aparelho ideoldgico
de Estado (ALTHUSSER, 2003), pois funciona como um campo de reproducao da
ideologia dominante, que é a ideologia da classe dominante, responsavel por regular
os discursos que falam de e para os sujeitos LGBT. Discursos sobre uma sexualidade
estigmatizada, inclusive através do Turismo, mobilizada em torno do significante sexo
e intrinsicamente imbricada no jogo de forcas ideoldgico de dominacdo desses
sujeitos.

Palavras-chave: Turismo. Andlise do Discurso; Ideologia; LGBT; Sujeito.



ABSTRACT

This work proposes a problematization of LGBT Tourism segment, based on analysis
of the interpellation mechanisms that are responsible for produce the LGBT subject as
a LGBT tourist. To do this, assume the promotional leaflet of the campaign "TRAE TUS
COLORES!" as the materiality from which eight discursive sequences are taken to
compose the analysis corpus. This campaign, supported by the Brazilian Tourism
Institute (EMBRATUR), promoted Brazil as an LGBT tourist destination in December
2014 in the cities of Madrid and Valencia, Spain. The analysis of the promotional leaflet
is affiliated to the theorical-methodological dipositive of French Discourse Analysis
theorized by Michel Pécheux, articulating concepts from three theoretical fields:
Psychoanalysis, Historical Materialism and Linguistics. For that reason, approaches
the concepts of subject and ideology to discuss the mechanisms through which
ideology interpellates these subjects, authorizing some senses to their unconscious
desire and disallowing others. This process, responsible for identifying the subject and
censor the desire, produces psychical and physical displacements, interpreted here as
the search for the realization of desire through travel. Assume, therefore, that the
impossibility of taking a position, as well as inscribing the desire, is what promotes the
displacement of the subject, the research makes a return to the field of Tourism. The
latter is approximated to the notion of spectacle (DEBORD, 1997), from which it is
possible to perceive the fetishization of the subject's desire to guarantee the alienation
of this subject from his own situation. Then, the analysis of the selected discursive
sequences demonstrates the process of production of senses from the imaginary
formations (PECHEUX, 2014a). In the way described, the work suggests think Tourism
as an ideological apparatus of State (ALTHUSSER, 2003), because it functions as a
field of reproduction of the dominant ideology, which is the ideology of the ruling class,
responsible for regulating discourses that speak of and for LGBT subjects. Discourses
about a stigmatized sexuality, including through Tourism, mobilized around the
significant sex and intrinsically imbricated in the game of ideological forces of
domination of these subjects.

Keywords: Tourism; Discourse Analysis; Ideology; LGBT; Subject.
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1 O ANALISTA E O MUNDO: PERCURSOS DO SUJEITO-PESQUISADOR-
ATIVISTA E DA PESQUISA-RESISTENCIA

Esta pesquisa posiciona-se junto a populacao de Lésbicas, Gays, Bissexuais,
Travestis e Transexuais (LGBT) e todas as demais possibilidades de sexualidades
dissidentes da heteronormatividade'. Posiciona-se junto a todas as possibilidades de
inscricao do desejo e que resistem ao seu controle. Pelos motivos que serdo aqui
expostos, entendo este trabalho, sobretudo, como um documento politico e de
dendncia dos discursos que oprimem, marginalizam e assassinam os LGBT
diariamente, principalmente no Brasil.

Por muito tempo os estudos sobre os sujeitos LGBT foram produzidos por
pessoas cisgéneras? e heterossexuais, sobretudo nos campos das ciéncias sociais
aplicadas e bioldgicas. Isso nao significa dizer que os sujeitos LGBT nao produziam
conhecimento sobre si, apenas que, por razdes paradigmaticas, politicas e até mesmo
epistemologicas, a invisibilidade desses sujeitos enquanto produtores de
conhecimento ndo era questionada.

Hoje, ao contrario do que escreveu o escritor irlandés Oscar Wilde, somos
ousados o suficiente para dizermos nossos nomes e, inclusive, exigimos a
exclusividade de fazé-lo. E o que vou chamar de pesquisa-resisténcia, uma
possibilidade de produzir conhecimento sobre si, pela reivindicagédo a posigao da fala
de si e da problematizacao deste lugar de fala a partir dele. Digo isto porque nao me
distancio deste trabalho com vistas a reproducdo de uma improvavel neutralidade
cientifica e porque este é o tema que me convocou a pesquisa.

Neste trabalho busco a problematizacdo da segmentacao turistica voltada as
pessoas LGBT, a partir dos pressupostos tedricos e metodolégicos da Andlise de
Discurso (AD), de linha francesa, proposta pelo fildsofo Michel Pécheux. Mais
especificamente, analiso os modos de interpelacao ideolégica do sujeito LGBT em
turista LGBT e as contradicbes intrinsecas a esse processo, através do folheto
promocional da campanha ;TRAE TUS COLORES!, que divulgou o Brasil como um

destino turistico LGBT, na Espanha, datado de dezembro de 2014. Para tanto, realizo

" Norma que determina a heterossexualidade como o padrao social de forma compulséria.

2 Pessoas que se identificam pelo género, masculino ou feminino, determinado desde o seu
nascimento, em razdo de suas caracteristicas sexuais biologicas, e expressam socialmente este
género segundo as normas e padrdes aceitos socialmente.
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nesta introducdo uma breve contextualizacao dos motivos pelos quais eu cheguei até
o tema desta pesquisa.

Cresci em um bairro de periferia, onde vivi metade de minha vida acuado pelas
diferentes formas de violéncia a que uma crianca na periferia esta exposta. Uma
populacado que possui limitado e precario acesso a educacgao e cuja infraestrutura de
ensino disponivel também padece diante do desinteresse dominante. As pessoas na
periferia também possuem pouco acesso a cultura, arte e lazer, no sentido mais amplo
dessas palavras. Este acesso, na maioria das vezes, se da apenas naquilo que tange
o ofertado nos espacos escolares, nas comunidades religiosas e nas associacdes de
bairro locais, assim como aquilo que é veiculado pelos meios de comunicacdo de
massa, especialmente no Brasil. Dessa forma, o conhecimento e cultura disponiveis
tornam-se restritos o suficiente para que ndo haja anseios por transformagéao.

De qualquer modo, estes espacos também possibilitam um cotidiano ludico e
acolhedor, onde comer e brincar se impéem como necessidades basicas para
qualquer crianca. Nesse contexto, a reflexdo sobre a vida se constr6i sobre pilares
frageis, com tamanho necessario apenas para valorizar 0 pouco que se possui e
aspirar possuir algo um pouco melhor. Uma vida residual em muitos sentidos. Para
guem nasce e cresce nessa realidade, na grande maioria das vezes, tudo aquilo o que
resta € a vontade de uma vida melhor. Infelizmente, as oportunidades nao sao as
mesmas para todas as pessoas. Meritocracia® ndo é tema de periferia, pelo contrario,
€ palavra e conceito desconhecido, distante.

Sem compreender a complexidade de todas as interseccionalidades que me
atravessavam e me constituiam como sujeito periférico, eu sempre soube que a unica
forma de me projetar para fora da hostilidade cotidiana vivida era, e continua sendo,
a educacao. Provavelmente porque tenha sido acolhido no espaco escolar quando
nenhuma outra instituicdo o havia feito. Também por vivenciar alguns dos efeitos que

a desigualdade social produz. Mas, sobretudo, pela oportunidade de acesso ao ensino

3 Sistema sob o qual “os méritos dos individuos, decorrentes principalmente das aptiddes intelectivas
que sao confirmadas no sistema escolar mediante diplomas e titulos, viriam a constituir a base
indispensavel, conquanto nem sempre suficiente, do poder das novas classes dirigentes” (BOBBIO;
MATTEUCCI; PASQUINO, 1998, p. 747). Esse sistema “é, na realidade social, de dificil aplicagdo, tanto
gue a igualdade de oportunidades é, para alguns sociélogos (Bordieu e Passeron), uma mera ideologia,
apta a justificar a permanéncia das desigualdades, tornando-as aceitaveis a todos” (BOBBIO;
MATTEUCCI; PASQUINO, 1998, p. 747).
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publico federal, médio e superior, devido as politicas de ampliagdo desse acesso a
educacao efetivadas pelo governo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

No decorrer desse percurso pela educacdo, sempre assumi um
posicionamento critico em relagdo ao conhecimento que estava sendo proposto a
mim, mesmo sem compreender o significado do pensamento critico até entdo.
Desconhecer os porqués da realidade em que vivia jamais me impediu de questionar
o mundo, por todas as razdes ja mencionadas. Logo, a pergunta “Por qué?” tornou-se
corriqueira durante as aulas, nos grupos de discussdo, rodas de amigos, movimentos
sociais e outras instancias de reflexdo das quais tive a oportunidade de participar.

Nunca, no entanto, tive a oportunidade de me satisfazer com as respostas que
me foram dadas. Ouvia aos inqueridos e nutria, a0 mesmo tempo, uma (in)segura
(des)confianca de que algo nao fazia sentido, ao menos nao para mim. Alguns diziam
que minhas caracteristicas questionadora e reflexiva eram as responsaveis pela
constituicdo da minha identificacdo pelos estudos e me ajudariam na longa e
acidentada estrada na qual decidi me aventurar.

Aos poucos, as fronteiras do mundo académico comecaram a se confundir
com aqueles outros “mundos” que eu ja ocupava antes da universidade e 0s que
passei a ocupar no decorrer dela. Entre esses mundos, o principal foi, e continua
sendo, o Movimento Social LGBT. Para minha surpresa, o campo do Turismo
viabilizou a juncdo do sujeito-pesquisador, em fase de elaboracdo, com o sujeito-
ativista, em uma etapa mais elaborada. Ao mesmo tempo em que este trabalho seria
esvaziado de sentido sem essas elaboragdes, mobilizou muitos sentidos em torno
delas.

Antes de acessar a universidade eu ja possuia envolvimento com o
Movimento Social Estudantil. No primeiro ano de universidade iniciei, paralelamente,
minha trajetéria no Movimento Social LGBT. Lembro que, em 2012, quando escrevi
meu primeiro texto para um jornal, cujo titulo era “O setor turistico para LGBT’s:
segmentacao ou segregacao?”, dei inicio as minhas reflexdes sobre esse tipo de
Turismo, sem ainda entender em profundidade todas as interfaces envolvidas, mas ja
incomodado com o fato de tal proposta de segmentacéo possuir uma formatagcao um
tanto dionisiaca.

Metafora apropriada para o tema deste trabalho. Na mitologia grega, Dionisio
fora o deus grego criado como uma mulher e considerado o deus dos excessos
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etilicos, gastronémicos e sexuais. Isso por conta da embriaguez pelo vinho, sua
especialidade. Em sua variante da mitologia romana, era conhecido como Baco, cujos
cultos que o celebravam eram nomeados de bacanais. Palavra que carrega também
o sentido de orgia, uma excelente representagao do imaginario LGBT reproduzido por
aqueles que promovem este segmento turistico.

Um ano depois, continuei a refletir sobre o assunto, ao mesmo tempo em que
fui apresentado aos estudos e ativismos Queer*. Iniciei, em consequéncia disso, a
negar a existéncia da segmentagao de mercado LGBT por completo, pois, na medida
em que passara a aceitar a ideia de que as categorias discutidas por essa temética
(as letras “L”, “G”, “B” e “T”) eram construcdes sociais fomentadas por estruturas de
poder dominantes, produtoras dos estigmas causadores de nosso sofrimento, nédo
entendia mais o sentido em assumir uma identidade fixa, mas sim multiplas
identificacbes, indo na contramao da compulsoriedade normativa vigente. E se me
identifico de multiplas formas com multiplas coisas, nao ha, a priori, nenhum objeto de
consumo passivel de ser vendido apenas a mim e cujo embasamento se dé sob minha
sexualidade. Se eu sou isso, eu também sou muitas outras possibilidades de ser, estar
e, inclusive, consumir.

Ao contrario de minha posicao, o estado da arte acerca da segmentacao
LGBT no campo de estudos do Turismo sequer reconhecia as amplas possibilidades
caracteristicas dessa populagado. Ainda que diferentes nomenclaturas tenham sido
empregadas ao longo dos tempos, a segmentacdo ndo segmenta apenas a populagao
LGBT, mas segmenta quais LGBT podem ser turistas. Esses textos, em geral,
referem-se ao segmento como Turismo para Gays e Lésbicas (OLIVEIRA, 2002),
Turismo Homossexual (TREVISAN, 2006) ou Turismo GLS (ANGELI, 1999; TRIGO,
2009). Do mesmo modo, este é o Unico segmento no qual a busca pelo prazer sexual
€ expressivamente e abertamente autorizada, ja que o Turismo Sexual é censurado
em torno de outros sentidos.

Isso ndo quer dizer que as referéncias em questdo ndo reconhegam os

estigmas e marginalizacdes impostas a essa populacdo. Pelo contrario. Apenas que

4 “Os estudos/ativismo queer se organizam em torno de alguns eixos: 1) desnaturalizagdo das
bioidentidades (coletivas e individuais); 2) énfase nas relagdes de poder para interpretar as estruturas
subjetivas e objetivas da vida social; 3) a permanente problematizagdo das binaridades, 4) prioridade
adimensao da agéncia humana, 5) critica ao binarismo de género (masculino versus feminino) e sexual
(heterossexual versus homossexual)” (BENTO, 2016, p. 23).
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definem os LGBT a partir de um perfil socioecondmico, no qual a disponibilidade de
renda, em decorréncia de uma suposta inexisténcia de familia e filhos, seria o fator
determinante para o maior dispéndio financeiro em atividades culturais e de lazer. Tal
abordagem acaba por invisibilizar ndo apenas as letras suprimidas da sigla, mas
também as infinitas possibilidades de ser e estar no mundo desses sujeitos. 1sso
ocorre, sobretudo, por causa da abordagem dominante no campo de estudos do

Turismo, que o enxerga, antes de tudo, como um produto (MOESCH, 2000).

O esforgo da produgao do conhecimento cientifico em Turismo tem sido o de
justificar, reproduzir e sistematizar os segmentos, servindo como um auxiliar
no sentido de validar os nichos emergentes e em estruturagcdo no mercado.
Ansarah e Panosso Netto (2010) enfatizam que a teoria estd “atrasada em
relagdo ao mercado”. Nosso ponto de vista vai além, ndo se trata apenas de
um atraso de elaboragéo dos conceitos, mas sim de uma sintetizacao desses
conceitos com vistas a validar o mercado. Nesse sentido, muitas vezes a
discussao sobre os segmentos na academia é apenas uma reproducéo de
resultados observados nas pesquisas de mercado, sem a devida reflexao
critica esperada. (TADIOTO, 2016, p. 40)

Refletindo sobre isso e buscando nao reproduzir os efeitos de sentidos pelos
quais nao me identificava, resolvi investigar os deslocamentos dos viajantes gays a
partir de seus relatos de viagens. Dessa forma, entendia ter a chance de mostrar
outras possibilidades e experiéncias de deslocamentos gays, distintas das divulgadas
pelas instituicbes e comercializadas pelo mercado e vice-versa. A intengdo era
subverter os discursos existentes sobre as razbes pelas quais essas pessoas se
deslocavam.

Contudo, a ndo ser que vocé se envolva com iniciacao cientifica, durante um
curso de graduacao nao ha aprofundamento teérico-metodol6gico e/ou discussdes de
cunho epistemolédgico que permitam ao aluno o desprendimento de visdes mais
positivas e cartesianas a respeito da produgdo do conhecimento cientifico e mais
flexiveis em relacdo a construcdo de um processo metodoldgico préprio, suprindo as
necessidades especificas de cada estudo.

Nesse contexto, ocorreu 0 meu ingresso na pés-graduacao e a proposicao
desta pesquisa. Ainda que eu tivesse contatos rasos e resumidos com diferentes
teorias do discurso, jamais havia pensado e/ou cogitado a possibilidade de trabalhar
com a AD pecheutiana na investigacao sobre o segmento de Turismo LGBT. A Unica

convicgao era a minha aspiracao para trabalhar com a tematica do Turismo LGBT,
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uma reflexdo mais ampla sobre os sentidos produzidos por esta forma de
segmentagao.

A necessidade de aderéncia de meu projeto de pesquisa a uma das linhas de
pesquisa disponiveis, me levou ao encontro com a AD pecheutiana. Com o tempo,
percebi que esta filiagdo ndo poderia ser outra. O abalo epistemoldgico que os campos
tedricos mobilizados pela AD produzem sobre o Turismo sdo indispensaveis no
tratamento e atrelamento das questdes sociais, politicas e, sobretudo, ideoldgicas que
envolvem este tema. Surgiu, assim, a possibilidade de critica ao sistema que institui a
opressdo a partir de praticas discursivas estigmatizantes, ja que, segundo esta
perspectiva tedrica, a ideologia opera nos sujeitos pelo discurso.

Atualmente, entendo que a posicdo (ou posicdoes) sujeito pela qual me
identifico me faz perceber nuances de discursos que falam de mim de formas
(des)pretensiosamente interessadas, ndo-neutras, com um proposito determinado. A
posicao da qual falo é a de ndo pertencente ao grupo normativo heterossexual, ou
seja, as normas que tratam da sexualidade humana como sendo algo biologicamente
justificado para fins de reproducdo da espécie. Tais normas, representando 0s
interesses de uma ideologia dominante, negam todas as demais formas de relacdes
afetivo-sexuais entre as pessoas, que vao muito além da categorizacdo dos seres
dentro do par sexo-género, bem como de essencializacbes (MISKOLCI, 2011), como
as produzidas pela sigla LGBT.

Na referida posicao, as nuances discursivas de dominagao dos sujeitos sao
estranhadas de tal modo que, ocupar essa posicao € o que me move e o que me faz
resistir na/pela luta, na/pela pesquisa. Considero esse nao apenas o sintoma de minha
resisténcia a norma, a compulsoriedade heterossexual, ao sistema e ideologia
dominantes, como também o sintoma de minha pesquisa. Faco questao de ressaltar
o profundo respeito pela posicdo que ocupo e por todas as pessoas que se percebem
identificadas proximas a ela, sem temer o risco de ser interpretado de forma imparcial
no percurso desta pesquisa. Em meu entendimento, a igualdade dos sujeitos é uma
proposicao da ordem do impossivel, ainda que seja necessario acreditar que sim. O
sujeito ndo € reflexo direto apenas de sua constituicdo bioldégica, mas também
histérica, psiquica, social, cultural, econémica, etc.

Assim, a investigacdo dos modos de producao dos sentidos na materialidade
a ser analisada, com o auxilio do dispositivo teérico-metodoldgico da AD, visa uma
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aproximacao aos questionamentos que fiz ao longo de minha trajetéria como sujeito
interpelado por ideologias, por meus deslocamentos entre formagdes discursivas
diversas, bem como pelas caracteristicas de critica e reflexdao que me constituem e
das quais nao faco questao de me afastar. Nesse sentido que trato de uma pesquisa-
resisténcia, como o trabalho elaborado a partir das interseccées que me constituiram
e me constituem como sujeito-pesquisador-ativista. Pretendo que os restos de
re(in)sisténcia e (r)existéncia decorrentes de minha investigagdo sejam ponderacoes
intelectualmente mais honestas comigo, com todas as pessoas que se identificam
na/pela posi¢do da qual falo e com o campo de estudos do Turismo, ciente de que
estas analises ndo se encerrardo nelas mesmas. Nessa diregdo pretendo conduzir

este trabalho.
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2 A ANALISE DE DISCURSO (AD): ORIENTACOES EPISTEMOLOGICAS,
TEORICAS E METODOLOGICAS DA PESQUISA-RESISTENCIA

Reconhecendo o dito até aqui, a vertente de Andlise de Discurso (AD) na qual
filio esta pesquisa € a proposta pelo fildsofo francés Michel Pécheux, no final da
década de 1960, e cujas traducdes e estudos foram introduzidos no Brasil pela Dr.2
Eni de Lourdes Puccinelli Orlandi, da Universidade Estadual de Campinas
(UNICAMP). Nessa linha da AD, o sujeito é interpelado pela ideologia para que a
lingua faca sentido, para que possa dizer e ser dito, ndo havendo discurso sem suijeito,
nem sujeito sem ideologia (PECHEUX, 2014b).

Tal sentenca foi uma das primeiras formulacbées com as quais tive contato
nessa linha de analise e através da qual comecei a compreender que a linguagem nao
€ neutra, nem os sujeitos que a produzem e sao produzidos por ela, especificamente
por sua materialidade histérica, social e politica. Compreendi que a linguagem possui,
assim, um ja-dito, um ja-falado, que retorna de forma visivel e também invisivel. Foi,
portanto, necessario para Pécheux (2014a) articular campos teéricos que dessem
conta de uma linguagem em funcionamento, ndo de uma linguagem como sendo (e
tendo a) funcao de transmitir de informacéo.

Nos situamos nesse entremeio, onde a AD articula a lingua, a ideologia e o
sujeito para fazer surgir o discurso e, com isso, expde 0s equivocos, as contradicdes
e as manifestacdes inconscientes que nele podem ser apreendidas e que evidenciam
as condicdes de sua producdo. No entremeio do discurso construimos e somos
construidos pela anélise, construimos e somos construidos pela AD.

Pretendo apresentar neste capitulo o contexto histérico, politico e social em
que surge a AD, bem como de sua concepcdo enquanto teoria, para destacar os
porqués de sua proposi¢cao como dispositivo tedrico-metodologico nesta pesquisa. Em
seguida, apresento as orientacdes tedrico-metodoldgicas fornecidas pelo dispositivo

e que foram seguidas ao longo da elaboracao desta analise.
2.1 O ABALO EPISTEMOLOGICO DA AD PECHEUTIANA NO TURISMO

Como exposto por Denise Maldidier (1994), o fil6sofo Michel Pécheux

envolveu-se ativamente nos debates teoricos sobre marxismo, psicanalise e
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epistemologia de sua época e tratou inicialmente sobre a histéria e epistemologia das
ciéncias humanas, tomado pelo marxismo e pela politica, na contramao das ideias
dominantes sobre luta de classes, histéria e movimento social. Suas reflexées se
estabeleceram sob a efervescente cidade de Paris, na Franga do final da década de
1960, mais precisamente em maio de 1968, quando ocorreu uma das revolu¢des mais
marcantes do século XX, caracterizada pela superacao de barreiras étnicas, culturais,
de idade e de classe e também por proposicoes progressistas sobre educacao,
sexualidade e prazer.

Essa revolugédo, somada a outros eventos marcantes a época, reverberou em
diversas localidades ao redor do mundo e fomentou o fortalecimento e a constituicao
de muitos movimentos de reivindicacdo por direitos humanos e sociais, entre eles o
Movimento Social LGBT. Podemos considerar que, ao assumir esse Movimento como
um campo de tomada de posicdo de sujeitos subalternizados diante de uma
sexualidade estigmatizada, o mesmo processo de ruptura com o paradigma
dominante a época foi fundante tanto para a AD quanto para a resisténcia dos sujeitos
LGBT em sua luta por respeito e dignidade humana. A AD, portanto, mais do que um
dispositivo tedrico-metodolégico de anadlise, €, também, uma tomada de posicao
politica para todos que nela se filiam.

Nesse cenario, “Pécheux sempre teve como ambicao abrir uma fissura teérica
e cientifica no campo das ciéncias sociais e, em particular, da psicologia social”
(HENRY, 2014, p. 12). Em seu texto “Andlise Automatica do Discurso (AAD69)”,
Pécheux ira constituir a AD apoiando-se em trés areas do conhecimento que ja
estavam produzindo os efeitos de sentido que desejava: o materialismo histérico
guiado por Louis Althusser em sua releitura da obra de Karl Marx, “como teoria das
formacoes sociais e de suas transformacoes, compreendida ai a teoria das ideologias”
(PECHEUX; FUCHS, 2014, p. 160); a psicanélise freudiana repensada por Jacques
Lacan, enquanto “teoria da subjetividade” do sujeito (PECHEUX; FUCHS, 2014, p.
160); e os aspectos nao reducionistas da linguagem, oriundos do apogeu do
movimento estruturalista daquela época (HENRY, 2014) tendo a Linguistica
saussuriana como “teoria dos mecanismos sintaticos e dos processos de enunciagao”
(PECHEUX; FUCHS, 2014, p. 160).

Inicialmente, influenciado pelos seminarios de Louis Althusser, sobretudo
pelas publica¢des do ano de 1965, Pour Marx e Lire le Capital, Pécheux ird abordar,
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desde uma perspectiva materialista, as condi¢cdes de producdo do objeto de uma
ciéncia, bem como sua reproduc¢éo no interior do préprio enunciado que o constitui. A
defesa de Pécheux é orientada também pela abordagem nao positivista de Gaston
Bachelard e Georges Canguilhem, que defendiam a ndo dissociagao entre
epistemologia e histéria da ciéncia, de forma a dar énfase nas descontinuidades e
rupturas inerentes ao processo de formulagédo de um instrumento cientifico (HENRY,
2014). Sob o pseuddnimo de Thomas Herbert, Pécheux diz:

[...] toda ciéncia — qualquer que seja seu nivel atual de desenvolvimento e
seu lugar na estrutura teérica — é produzida por um trabalho de mutagao
conceptual no interior de um campo conceptual ideoldgico em relagao ao qual
ela toma uma distancia que lhe da, num s6é movimento, o conhecimento das
errancias anteriores e a garantia de sua propria cientificidade. Nesse sentido,
toda ciéncia é inicialmente ciéncia da ideologia da qual ela se destaca.
(HERBERT, 1995, p. 63-64, grifo do autor)

A partir disso, Herbert (1995) mostra que o objeto de determinado campo
cientifico deve, num primeiro momento, ser construido de forma tedrica e conceitual,
para depois ser reproduzido, ou seja, submetido a um processo de verificacao pelo
instrumento construido na etapa anterior. Logo, essa reproducdo, “ndo pode ser
exercida sendo na medida em que a transformacgédo produtora do objeto ja tenha
ocorrido” (HENRY, 2014, p. 15), ou seja, a primeira fase deve ser destinada a
“subverter o discurso ideoldgico natural ‘dado” (HERBERT, 1995, p. 64).

Por este motivo, Herbert (1995) alerta que, quando a primeira etapa € tomada
pela pratica conceitual-experimental, o que geralmente ocorre nas ciéncias sociais, é
porque “o efeito de ruptura em relacdo a ideologia ndo havia sido produzido, e que,
consequentemente, a experimentacdo reproduzia esta afirmando sua realidade
iluséria (efeito de realizacao do real)” (HERBERT, 1995, p. 65). Com isso, a pratica
cientifica é transformada num desdobramento da pratica técnica, como é o caso do
que ocorreu no campo de estudos do Turismo.

Em seu trabalho, Moesch (2002) destaca que os conceitos mais recorrentes se
importavam em fazer uma relagao do Turismo com seus efeitos econémicos, deixando
de lado a importancia da teoria e/ou pela preocupacédo metodoldgica do conhecimento
do fendbmeno. Isso se deu pelo fato de ter sido estudado, num primeiro momento, por
economistas, cujos estudos baseavam-se em dados estatisticos, pesquisas de oferta
e demanda, projetos, etc. Essa concepcao epistemoldgica empirista, aos poucos, foi

sendo contestada, porém a reproducao teérica ja havia se iniciado antes de sua
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prépria producao. Isso forcou o Turismo a assumir uma condicdo multifacetada e
multidisciplinar, em razdo da inexisténcia de um instrumento cientifico préprio, na

medida em que sua reproducdo ndo rompeu com a ideologia da qual surgiu.

[...] as teorias empiristas do conhecimento, tanto quanto as teorias realistas,
parecem ter interesse em esquecer a existéncia das disciplinas historicamente
constituidas, em proveito de uma teoria universal das ideias, quer tome ela a
forma realista de uma rede universal e, a priori, de no¢oes, quer tome a forma
empirista de um procedimento administrativo aplicavel ao universo pensado
como conjunto de fato, objetos, acontecimentos ou atos. Esses dois tipos de
teoria podem ser qualificados de ideoldgicos, na medida em que exploram a
existéncia das disciplinas cientificas, mascarando essa existéncia, de forma
gue a distingédo entre ciéncia e ndo-ciéncia seja encoberta” (PECHEUX, 2014b,
p. 69).

Nos cabe, assim, a retomada da analise, da problematizacdo e da
transformacao dos processos pelos quais o Turismo vai sendo tecido e, nesse sentido,
o materialismo histérico contribui enormemente. E possivel pensar em cada pedaco,
fio e bordado desse tecido, a partir das diferentes maos tedéricas que o produzem, nos
diferentes periodos histéricos e sob diferentes paradigmas. Dissimular a materialidade
histérica e, portanto, ideolégica do Turismo, é negar a construcdo do conhecimento e
a possibilidade de sua elaboragdo como um instrumento cientifico. E recorrer a uma
empobrecida reproducdo do nao-pensamento ou pensamento cinico (LAUREANO,
2015). E assumir a possibilidade de existéncia de uma razdo homogénea, sélida e
transparente capaz de nos dar o poder de responder a todos 0s enigmas pela simples
constatacao empirica e fatos observaveis.

E preciso, no entanto, reconhecer os esforcos até aqui empreendidos com
maior ou menor grau de aceitacdo. Nenhum trabalho, por mais astuto que seja, é
produzido sem um referencial que Ihe dé suporte. Contudo, reconhego também que,
na intencao de compreender e guiar o deslocamento humano, acabamos guiados pelo
sistema econ6mico do qual somos aparelho. E, mesmo tendo despertado em alguma
medida para seus efeitos destrutivos, seguimos tentando racionaliza-lo e torna-lo
palatdvel sob a premissa utilitarista da maximizacdo dos efeitos positivos e
minimizacdo dos efeitos negativos. Esquecemos de pensar do que e como fomos
constituidos.

N&o é preciso grande esforco para perceber o que esta sendo dito aqui. Como
exemplo, podemos retomar Santos Filhos (2005), quando este ja identificava, em seu
livro “Ontologia do Turismo”, que as bases sobre as quais o Turismo se erguia eram
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uma reproducdo da realidade fora da materialidade. Segundo ele, os conceitos de
empreendedorismo e de sustentabilidade, por exemplo, mascaram as condi¢cées sob
as quais nosso sistema econémico existe. Eles sdo parametrizados sobre todas as
dimensdes possiveis no campo do Turismo, homogeneizando e dissimulando o fato
de que nao ha capitalismo sem precarizacdo do trabalho, assim como ndo ha
capitalismo sem danos ao meio ambiente.

A contradicdo da produgcdo do conhecimento no Turismo consistiu, deste
modo, por repetidas vezes, em ignorar a profundidade e o contexto das contribuicdes
conceituais trazidas por referéncias de outros campos, ao mesmo tempo em que tais
conceitos eram moldados, adaptados e transformados a servico do mesmo sistema
que os permitia serem ignorados. Em nosso campo predominaram, inicialmente, as
abordagens econdmicas, contextualizadas em beneficio do préprio sistema
econbmico vigente. E, por mais que outras disciplinas tenham sido aproximadas ao
campo no decorrer de seu desenvolvimento, a dimensdo econémica ainda possuli
notério dominio.

Por esse motivo, Pécheux (2014b) ira caracterizar, conforme ja citado, tais
teorias como préprias da ideologia burguesa, cujo objetivo principal visa encobrir a
diferenca entre ciéncia e ndo ciéncia e, sobretudo, o apagamento das disciplinas
historicamente constituidas e do registro politico.

A ideologia burguesa, como a forma mais completamente desenvolvida,
instrui-nos ndo apenas acerca do funcionamento da instancia ideolégica em
geral, mas também sobre as formas histéricas que a precederam. Todavia,
nao se devem projetar as formas burguesas da interpelagcao sobre as formas
anteriores. Nao é evidente, por exemplo, que a interpelagéo consiste sempre
em aplicar sobre o proprio sujeito a sua determinacao. A autonomia do sujeito
como “representacdo da relagao imaginaria” é, de fato, estritamente ligada a
aparicao e a extensado da ideologia juridico-politica burguesa. (PECHEUX;
FUCHS, 2014, p. 162)

A contradicao, assim, ndo se coloca como lugar de transformacao, destituindo
a dialética como motor de transformagéao social (LAUREANO, 2015), pois “enquanto
o0 sujeito reconhece a producao como fundamento histérico e material da sociedade,
também é capaz de gozar do fetiche, do carater ideoldégico do movimento de expansao
do capital” (LAUREANO, 2015, p. 475), ou seja, de sua reproducéo. Por isso,

reconhecendo nossa condicao falha, equivoca e contraditéria enquanto maos que



24

tecem o Turismo, pretende-se situar este trabalho no entremeio dos campos tedricos

articulados pela AD.

2.2 ORIENTAGOES TEORICAS E METODOLOGICAS DO DISPOSITIVO DE
ANALISE

Precisamente pelas concepcdes epistemoldgicas apresentadas, que
orientaram Pécheux na proposicdo do dispositivo da AD, e me orientam neste
trabalho, apresentarei os pressupostos tedricos e metodologicos de forma simultanea
e intermitente, uma vez que “esse instrumento nao podia ser, do seu ponto de vista,
concebido independentemente de uma teoria que o incluisse ou que pudesse conduzir
a teoria desse mesmo instrumento” (HENRY, 2014, p. 17).

Também por esta razao, o objeto da AD, o discurso, concebido por Pécheux
(20144, p. 81) como um “efeito de sentidos” entre “lugares determinados na estrutura
de uma formacao social”, sera articulado junto as questdes do sujeito e da ideologia.
Porque para ele a ligacdo entre discurso e pratica politica ndo estava dissociada e
passava pela ideologia. Esta, por sua vez, e sob influéncia althusseriana, o fez
conceber o sujeito como um efeito ideoldgico elementar, ou seja, “é enquanto sujeito
que qualquer pessoa é ‘interpelada’ a ocupar um lugar determinado no sistema de
producado” (HENRY, 2014, p. 31).

Assim, a AD busca a compreensao da ‘lingua fazendo sentido, enquanto
trabalho simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e da sua
histéria. [...] para que esse possa significar e significar-se” (ORLANDI, 2010, p. 15),
ou seja, visa apreender o funcionamento da lingua fazendo sentido, 0 modo como o
texto significa, funciona, e ndo o que ele significa. Orlandi (2010, p. 15) problematiza
que a AD “nao trata da lingua, ndo trata da gramatica, embora todas essas coisas lhe
interessem. Ela trata do discurso”, considerado pela autora como “palavra em

movimento, pratica de linguagem”.

[...] a Analise do Discurso pressup6e o legado do materialismo historico, isto
€, o de que ha um real da histéria de tal forma que o homem faz histéria mas
esta também nao Ihe é transparente. Dai, conjugando a lingua com a historia
na producédo de sentidos, esses estudos do discurso trabalham o que vai-se
chamar a forma material (ndo abstrata como a da Linguistica) que € a forma
encarnada na histéria para produzir sentidos [...]. Nos estudos discursivos,
nao se separam forma e conteldo e procura-se compreender a lingua ndo s6
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como uma estrutura mas sobretudo como acontecimento. (ORLANDI, 2010,
p. 19)

Na confluéncia entre estrutura e acontecimento, a forma material sera
entendida como “o acontecimento do significante (lingua) em um sujeito afetado pela
histéria” (ORLANDI, 2010, p. 19). O deslocamento da nocao de individuo para a de
sujeito, constituido na relacdo com o simbdlico através da historia, sera, portanto, a
contribuicao da Psicandlise, uma vez que esse sujeito afetado pelo real da histéria e
da lingua, ndo possui o “controle sobre os modos como elas o afetam. Isso redunda
em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e pela ideologia”
(ORLANDI, 2010, p. 20).

Ao passo que a questdo tedrica e conceitual implicada na interpelacao do
sujeito pela ideologia sera tratada no terceiro capitulo deste trabalho, quero me deter
nesta secao a ilustracdo do processo metodologico, segundo 0s pressupostos ja
descritos, sob os quais procedi a analise. Ainda que os autores referenciados
exponham esse processo de forma separada e processual, na AD nada é sistémico e
intencional. A costura analitica entre dispositivo, teoria e materialidade ocorre de
forma simultanea, intermitente e repetida, do inicio ao término do trabalho. A AD, como
chama Ferreira (2010), € uma aventura teoérica.

Em razao da posicado que ocupo de sujeito-pesquisador-ativista e, portanto,
produtor de uma pesquisa-resisténcia, me preocupa e me convoca a pesquisa 0 modo
como o Turismo voltado as pessoas LGBT é fundamentado tanto academicamente
quanto mercadologicamente, bem como a relacdo entre tais modos de saber e fazer.
Como ja citado, as producdes cientificas existentes a esse respeito tém validado as
praticas do mercado e apresentado exclusivamente como justificativas a definicao de
um perfil econémico de um determinado consumidor LGBT e o seu potencial retorno
financeiro.

Por sua vez, as praticas de mercado, validadas pela academia, produzem um
esteredtipo deturpado sobre os sujeitos LGBT, sob a premissa de esse ser um
segmento com retorno financeiro acima da média dos demais segmentos. Assim
compreendido, o mercado ndo tem como alvo o sujeito LGBT, suas demandas

histéricas, sociais, politicas e culturais, mas o seu potencial retorno financeiro, seu
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pink money®. O mercado nao visa a demanda social contingenciada do sujeito LGBT,
mas o retorno financeiro que a promessa de inclusao social pode lhe gerar.

Por isso, se justifica a completa estereotipacdo e caricaturizagdo do sujeito
LGBT? Por que se produz esse imaginario voltado ao sexo e as festas quando se trata
do sujeito LGBT? Por que nos enclausuram nesses espagos, nesses guetos? Por que
nao podemos expressar nossas vontades e afetos nos locais que quisermos € nos
sentir acolhidos com isso? O que todos esses questionamentos nos dizem sobre
aquilo que é censurado em nos, ou seja, a expressao da nossa sexualidade?

Eu poderia realizar diversas outras perguntas que me ocorrem sempre que
penso neste tipo de Turismo. Nesse sentido, seria incongruente de minha parte se
este trabalho coubesse em apenas um questionamento. Nao ha, em meu modo de
pensar, uma pergunta-problema de pesquisa que seja capaz de dar conta das
necessidades de problematizacdo do segmento de Turismo LGBT, nem dos meus
anseios enquanto sujeito-pesquisador-ativista. Meu objetivo é problematizar, ou seja,
colocar questdes a resposta, nao as responder.

Entendo este modelo de segmentacdo como um apagamento das infinitas
formas de inscricao dos sujeitos LGBT, das infinitas possibilidades de ser e estar no
mundo, realizado pelo pretexto (e falacia) da inclusdo. E neste ponto que pretendo
expor suas contradicbes. Se quisessem promover uma inclusdo social do sujeito
LGBT por meio do Turismo, ndo seria menos contraditério que essas pessoas
pudessem expressar suas relacdes afetivas em qualquer espaco, independente de
bandeiras, como qualquer outro viajante ou acessar os servicos ofertados pelo
mercado turistico a qualquer tempo e da forma que lhe for conveniente?

Considerando todos os questionamentos que fiz ao longo do meu percurso,
os pressupostos estabelecidos neste trabalho e a partir da reflexdo de Campos (2010,
p. 41), que propde, sob a perspectiva althusseriana, pensarmos na
publicidade/propaganda “como um ritual de interpelacdo ideoldgica do sistema
dominante, uma pratica de manutencao e reproducdo do capitalismo”, tomo como
materialidade de andlise o folheto da campanha promocional “TRAE TUS
COLORES?’, que divulgou o Brasil como um destino LGBT na Espanha, datado de
dezembro de 2014.

5 Termo utilizado no mercado e na academia para designar o dinheiro utilizado pelo consumidor LGBT.
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Ainda que outras a¢des promocionais tenham sido realizadas antes e apds o
ano de 2014, assumo esta como minha materialidade de analise, em razédo do
momento em que inicio o curso desta pesquisa, imediatamente apds a realizacéo da
campanha. Por esse motivo, todos os dados a que irei me referir durante minhas
ponderagdes como, por exemplo, as estatisticas de violéncia contra a populacao
LGBT, terdao o ano de 2014 como limite, de forma a respeitar o contexto em que a
campanha foi produzida.

E se ndo assumo uma unica pergunta que dé conta de meus anseios de
problematizacédo do segmento de Turismo LGBT e tampouco considero essa posi¢cao
uma dificuldade para a consecuc¢ao deste trabalho, vou compreender que o objetivo
desta pesquisa é: Problematizar o segmento de Turismo LGBT, analisando os
modos de interpelacao dos sujeitos LGBT em turistas LGBT, a partir da
discursivizacao do folheto da campanha promocional “;TRAE TUS COLORES!".

Parti, com isso, do questionamento realizado por Orlandi (2010, p. 59) a
respeito do papel do analista do discurso: “Que escuta ele deve estabelecer para ouvir
para la das evidéncias e compreender, acolhendo, a opacidade da linguagem, a
determinacao dos sentidos pela histéria, a constituicao do sujeito pela ideologia e pelo
inconsciente [...]?”. Essa reflexdo me fez compreender que o analista de discurso é,
pois, 0 responsavel pela construgdo do seu proprio dispositivo de analise, orientado
pelos pressupostos tedricos e metodoldgicos que servem como seu suporte, mas nao
apenas.

Esta analise torna-se particularizada, na medida em que “a partir da questéao
que ele [o analista] coloca face aos materiais de analise que constituem seu corpus e
que ele visa compreender, em funcao do dominio cientifico a que ele vincula seu
trabalho” (ORLANDI, 2010, p. 62). A analise inicia a0 mesmo tempo em que inicia 0
processo de definicdo desse corpus, diante das especificidades caracteristicas da
materialidade de analise, do objetivo e do proprio percurso do analista. Por este motivo
fiz questao de descrever, na introducao deste trabalho, o percurso através do qual
cheguei até aqui.

A teoria ird apenas conduzir “a relagéo do analista com o seu objeto, com os
sentidos, com ele mesmo, com a intepretacdo” (ORLANDI, 2010, p. 64). Dessa forma,
uma analise jamais sera igual a outra, uma vez que o recorte epistemoldgico, tedrico

e conceitual de um analista é distinto do recorte de outro analista, ainda que diante de
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um mesmo objeto. Pensando nisso € possivel questionar, inclusive, a pretensa
igualdade desse objeto diante de distintos analistas porque o olhar que ambos
lancarao sobre ele jamais sera 0 mesmo, uma vez que as posicoes ocupadas também
nao sao as mesmas.

Assim, ao longo do processo de analise, surgiu a demanda de um “ir-e-vir
constante entre teoria, consulta ao corpus e analise” (ORLANDI, 2010, p. 67). Esse
processo de deslizamentos realizados pelo analista € o que permite a ele, a partir de
um gesto interpretativo e de descricao, formular outras possibilidades de dizer aquilo
que esta enunciado em sua materialidade e, com isso, apreender 0 processo de
producdo de sentidos, pois havera “sempre um ‘outro’ possivel que o constitui”
(ORLANDI, 2010, p. 79), um outro sentido possivel. Nesse retorno continuo da
materialidade para o dispositivo teérico, “o analista tece as intrincadas relacées do
discurso, da lingua, do sujeito, dos sentidos, articulando ideologia e inconsciente”
(ORLANDI, 2010, p. 80).

Esses deslizamentos, efeito metaférico, constituem o funcionamento do
discurso em sua relacdo com a ideologia (ORLANDI, 2010). Isto se da porque a
possibilidade de um duplo discurso, uma duplicidade discursiva, essa possibilidade de
deslizamento para outras formas de dizer o dito, indica que o discurso analisado se
refere a outro discurso para que ele fagca sentido (ORLANDI, 2010). Essas palavras
derivam “sentidos de formacdes discursivas, regides do interdiscurso que, por sua
vez, representa no discurso as formacgoes ideoldgicas” (ORLANDI, 2010, p. 79).

Se ha outras possibilidades de dizer, € porque ha uma formacao ideolégica
que autoriza aquilo que pode e deve ser dito dentro de uma formagéo discursiva
(PECHEUX; FUCHS, 2014). A duplicidade discursiva constitui, na analise, o equivoco
da lingua e “é trabalhado como a questao ideolégica fundamental, pensando a relacéao
material do discurso a lingua e a da ideologia ao inconsciente” (ORLANDI, 2010, p.
81). Os deslizamentos realizados jogam com as evidéncias do discurso pelas quais o
sujeito acredita ser ele a origem do que diz e que o dito s6 pode ser dito de forma
univoca. Assim, delineia-se o processo metodolégico de analise.

Em um primeiro momento € necessario que o analista veja no texto a sua
discursividade, transpondo a superficie linguistica para a discursiva e
desnaturalizando a relagao palavra-coisa. Esse é o processo em que o analista realiza
os deslizamentos mencionados, “relacionando o que foi dito com o que nao foi dito,
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com o que poderia ser dito” (ORLANDI, 2010, p. 78). Isso porque Pécheux (2014a, p.
78) fala que “é impossivel analisar um discurso como um texto, isto €, como uma
sequéncia linguistica fechada sobre si mesma, mas que é necessario referi-lo ao
conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido das condicdes de
producao”.

Indo mais ao fundo da analise, em busca das condi¢cdes de produgdo do
discurso, Orlandi (2010) orienta, num segundo momento, a passagem do objeto
discursivo para a constituicdo das formagdes discursivas. Contudo, em razao dos
movimentos de leitura e interpretacdo que estabeleci na relagdo com minha
materialidade de anélise, busquei, nessa fase, pensar sobre o conjunto das formacdes
imaginarias que os deslizamentos realizados me permitiram inferir, a partir do conceito
proposto por Pécheux (2014a).

Assumi este conceito em razao do objetivo de problematizar os modos de
interpelacao do sujeito LGBT em turista LGBT, ou seja, 0 jogo de for¢as (e de sentidos)
que envolve a producgao dessa interpelacao (simbdlica) pela identificagao (imaginaria)
do sujeito com a materialidade, sem determinar quem ou o que ocupa o lugar de
enunciacao. Ao interpretar este conceito, Campos (2010) diz que as formacgdes

imagindrias:

[...] se manifestam no processo discursivo através da antecipagdo das
relagbes de forca e de sentido. Na antecipagdo, o emissor projeta uma
representagdo imaginaria do receptor. A partir dessa representagao
estabelece suas estratégias discursivas, num jogo espelhado dos sujeitos
com os lugares reservados na estrutura da formagéo social que determinam
as condigdes de produgdo discursivas, definindo o lugar ocupado pelos
sujeitos no discurso. (CAMPQOS, 2010, p. 92)

O sujeito na AD é essa tomada de posigéao (simbdlica), feita a partir de uma
identificacdo (imaginaria). Identificagao imaginaria porque é aquela a partir da qual o
sujeito é alienado pelo jogo de evidéncias, de si e dos sentidos, produzidos pelo seu
assujeitamento.

Para chegar a este conceito, Pécheux (2014) assume, através da enunciagcao
dos elementos estruturais das condicoes de producdo do discurso, 0 esquema
informacional de comunicagdo como o modelo a ser seguido. Ele diz que este
esquema “coloca em cena os protagonistas do discurso bem como o seu ‘referente’
(PECHEUX, 2014a, p. 80), entendendo como referente (R) o contexto ao qual a

mensagem se refere. Porém, ao invés de utilizar a mensagem como uma transmissao
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de informacao entre pontos definidos como A e B, Pécheux (2014a, p. 81) ira “preferir
aqui o termo discurso, que implica que ndo se trata necessariamente de uma
transmissao de informacdo entre A e B mas, de modo mais geral, de um ‘efeito de
sentidos’ entre os pontos A e B”.

Para o autor, A e B ndo designam uma presenca fisica, mas “lugares
determinados na estrutura de uma formacgao social, [...] marcados por propriedades
diferenciais determinaveis” (PECHEUX, 2014a, p. 81). Todavia, ele ndo ird entender
estes lugares funcionando como um conjunto de caracteristicas definidas, visto que
“‘esses lugares estdo representados nos processos discursivos em que sao
colocados em jogo” (PECHEUX, 2014a, p. 81, grifo do autor). Ou seja, 0 que funciona
€ “uma série de formacdes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem
cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu préprio lugar e do lugar
do outro” (PECHEUX, 2014a, p. 82), conforme demonstrado no Quadro 1:

Quadro 1 — Formagobes imaginérias

Expressao que Significacéo da Questao implicita cuja “resposta”
designa as formag6es %x resgséo subentende a formacao imaginéria
imaginarias P correspondente
B Imagem do lugar de A “Quem sou eu para lhe falar
Ia (A) para o sujeito colocado o
assim®
emA
Imagem do lugarde B |. .
A —  Ia(B) para o sujeito colocado Qu_errrl)”e ele para que eu Ine fale
assim?
em A
“Ponto de vista” de A ,
" f)”
Ia (R) sobre R De que Ihe falo assim*
— Imagem do lugarde B |.
Is (B) para o sujeito colocado Quem §ou”eu para que ele me
fale assim?
em B
Imagem do lugar de A “Quem é ele para que me fale
B9 Is(A) para o sujeito colocado o paraq
assim®
em B
“Ponto de vista” de B .
[13 '?”
o Is (R) sobre R De que ele me fala assim?

Fonte: Adaptado de Pécheux (2014a, p. 82-83).
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Pécheux (2014a) considera a existéncia das formagdes imaginarias como
pressuposto de todo processo discursivo, visto que elas resultam “[...] de processos
discursivos anteriores (provenientes de outras condi¢cdes de producéo) que deixaram
de funcionar, mas que deram nascimento a ‘tomadas de posicao’ implicitas que
asseguram a possibilidade do processo discursivo [...]” (PECHEUX, 2014a, p. 85).
Logo, a apreensao do referente, do outro e de si mesmo “é sempre atravessada pelo
‘ia ouvido’ e o ‘ja dito’, através dos quais se constitui a substancia das formacoes
imaginarias enunciadas” (PECHEUX, 2014a, p. 85). Sobre isso, Campos (2010, p. 93)
resume: “O que ocorre € um jogo de imagens: dos sujeitos entre si, dos sujeitos com
os lugares que ocupam e dos discursos ja-ditos com os possiveis e imaginados e que
ainda poderao vir-a-ser ditos e que estao no interdiscurso”.

Proponho que, a partir do jogo de forcas e dos sentidos, observados no campo

do simbdlico, pelas formacdes imaginarias, também sera possivel atingir “a
constituicdo dos processos discursivos responsaveis pelos efeitos de sentidos
produzidos naquele material simbdlico” (ORLANDI, 2010, p. 78), material
representado aqui pela minha materialidade de analise, ou seja, o folheto promocional
da campanha “yTRAE TUS COLORESY?".

Nao ha um processo final de andlise, ndo se pretende tal esgotamento em
relacdo a materialidade, pois “ndo ha discurso fechado em si mesmo, mas um
processo discursivo do qual se podem recortar e analisar estados diferentes”
(ORLANDI, 2010, p. 62), apenas delineados a partir dos objetivos de cada analise. De
qualquer forma, é sobre estes pressupostos tedrico-metodoldgicos da AD e dos
conceitos articulados por ela que este trabalho se dara.

Conforme ja havia mencionado, no préximo capitulo me debruco sobre as
questdes que envolvem a interpelacdo do sujeito do inconsciente pela ideologia para
que ele se desloque. Também lango um olhar da teoria marxista sobre 0 campo de
estudos do Turismo, explicitando minha compreensao sobre ele neste trabalho. Em
ambos momentos, tenho como objetivo articular os campos tedricos mobilizados pela
AD em torno do campo do Turismo, subsidiando nao apenas a interpretacao analitica
que sera apresentada sobre a materialidade, mas também propondo a reflexdo acerca
do lugar do Turismo na AD e, mais além, no modo de producédo dominante atual.
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3 O SUJEITO DO INCONSCIENTE E AQUELE QUE SE DESLOCA

No entremeio de campos teéricos e teorizacbes que a AD (re)articula,
(re)utiliza, (re)constréi, busquei alguns dos conceitos que me auxiliardao a
compreender a materialidade de que trata esta andlise. De forma sucinta, pretendo
apresenta-los neste capitulo. Eles ndo surgiram sem intencionalidade e/ou por acaso.
Originaram-se, sobretudo, a partir do meu recorte sobre o dispositivo tedrico-
metodologico da AD em interseccdo com minha materialidade e, sobretudo, no
decorrer do processo de discursivizagao pelo olhar da posi¢cdo que ocupo.

Como ja descrito no capitulo anterior, para chegar ao recorte conceitual que
irei apresentar, foram realizadas diversas leituras, paralelas e intercaladas, da
materialidade de anadlise e dos textos que compdem o dispositivo da AD. Ao longo
deste processo, muitas foram as possibilidades de caminhos a percorrer e muitas
foram as decisdes (des)tomadas. Por mais que eu tivesse a intencdo de assumir o
controle e realizar as escolhas que entendia como acertadas, minha materialidade foi
aos poucos mostrando onde estavam as fissuras que eram produzidas pelo seu
choque com a AD.

Antes de iniciar a exposicdo acerca do sujeito do discurso, que nao se
distingue da relacao entre ideologia e inconsciente de que me proponho falar, gostaria
de retomar o primeiro enunciado da AD com o qual tive contato: o sujeito é interpelado
pela ideologia para que a lingua faca sentido, ao passo que nao ha discurso sem
sujeito, tampouco sujeito sem ideologia (PECHEUX, 2014b). Dito de outra forma, o
sujeito de que trata a AD é o sujeito do discurso, sendo este o sujeito do inconsciente
interpelado pela ideologia para que a lingua faca sentido, para que possa dizer e ser
dito (PECHEUX, 2014b).

Com isso, se nota que ideologia, lingua e sujeito formam um né, o nd do
discurso, que se desata na auséncia de qualquer um destes fios (FERREIRA, 2010).
Digo isto para ressaltar o motivo pelo qual articularei alguns conceitos na sequéncia,
ja que o sujeito de que trata a AD “ndo esta na origem do dizer, pois € duplamente
afetado. Pessoalmente e socialmente. Na constituicdo de sua psique, este sujeito €
dotado de inconsciente. E em sua constituicao social, ele é interpelado pela ideologia”
(INDURSKY, 2008, p. 10).
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Essas sdo as pistas que tracam o percurso teérico pelo qual nos aventuramos
na AD e em sua articulagdo com o Turismo. Elas abrem o campo discursivo e nos
mostram quais as medidas possiveis para que se possa plantar a analise.
Necessitamos compreender, assim, os modos de interpelacdo do sujeito do
inconsciente pela ideologia para que ele signifique e seja significado, para que ele se
identifique e seja identificado, para que ele se desloque e seja deslocado.

Igualmente precisamos compreender o lugar do Turismo nesse processo de
interpelacdo do sujeito em turista e em qual medida isso se relaciona com a
simbolizacao e censura do desejo. Depois de um longo cultivo, foi assim que cheguei

as elaboragoes a seguir.

3.1 DO COITO ENTRE IDEOLOGIA E INCONSCIENTE, O SUJEITO DO
DISCURSO

Pretendo estruturar esta secdo em torno do conceito de ideologia e da nogao
de sujeito do inconsciente, que € o sujeito do desejo inconsciente. Nao pretendo limitar
a escrita a esses conceitos, mas me permito relaciona-los com este trabalho e suas
interseccdes. E, se a ideologia € constitutiva do sujeito e ambos constitutivos do
discurso, ou ainda, se nao ha sujeito sem ideologia e nem ideologia sem sujeito, ndo
importa qual o fio deste n6 tomar como caminho a ser seguido, 0o ponto de
entrelacamento sera, de uma forma ou outra, o discurso. Opto por comecar pela nocao
de sujeito do inconsciente, entendendo que ela possui desdobramentos importantes
para a compreensao das articulacées subsequentes.

Para apresentar o inconsciente, em sua obra inicial, Sigmund Freud procura
identificar as formas e os modos como esse inconsciente se da a ver e se manifesta
através dos sujeitos. Assim sendo, utiliza as analises de seus pacientes, da arte e de
si mesmo, como um modo de entender tais manifestagdes. Por esse motivo, recorro
aos estudos dos textos “A interpretacédo dos sonhos” (FREUD, 1996a), “Psicopatologia
da vida cotidiana” (FREUD, 1996b) e “Os chistes e sua relacdo com o inconsciente”
(FREUD, 1996c), nos quais Freud identifica nos sonhos, atos falhos, esquecimentos,
equivocos na agao, erros, chistes, etc., as manifestagdes pelas quais o inconsciente
aparece. E, através delas, comegca a estabelecer algumas das regras de seu

funcionamento.
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Ao acompanhar a incursdo freudiana sobre o inconsciente e seu
funcionamento, se sup6e que o inconsciente ndo € um conceito pronto ou dado, mas
que ele se mostra através do sujeito e, portanto, existe quando o sujeito falha, tropeca
e/ou quando tudo aquilo que o sujeito n&o controla surge, emerge, ricocheteia em sua
superficie. Conforme propde a teoria psicanalitica, o sujeito falha porque é constituido
por uma falta primordial que o faz desejar e, no momento em que a falta se instala, é
quando o inconsciente se estrutura.

A acepcdo do inconsciente como estrutura pertence a reinterpretacao
estruturalista de Lacan sobre a obra freudiana e sobre este conceito, significando que,
para se inscrever no campo da linguagem, o sujeito precisou abrir mao de sua
condicao de completude primordial em relacdo a sua mae, aonde nada lhe faltava.
Dai a nocao de Lacan (1996) do inconsciente estruturado como linguagem. Esta falta
€, consequentemente, aquilo que causa o desejo, mas diferencia-se de uma
necessidade. Esse desejo € o desejo de completude, ou seja, do (re)encontro com a
mae idealizada. Portanto, o objeto do desejo, ao mesmo tempo em que se esquiva e
permanece oculto, porque nao pode ser (re)encontrado, remete a prépria causa do
desejo (LACAN, 1992).

Na impossibilidade desse (re)encontro, o sujeito ird destinar suas pulsoes
para objetos que Ihe demandem um baixo investimento de energia, ou seja, para
outros objetos que lhe permitam a satisfacdo parcial do desejo, em detrimento
daqueles objetos de alto investimento, ou seja, que Ihe causem maior sofrimento pelo
desejo primordial que ndo pode ser satisfeito (FREUD, 1996b). A este processo, em
psicanalise, da-se o nome de deslocamento (FREUD, 1996c). Isso, de forma alguma,
quer dizer que as experiéncias de deslocamento ndo podem gerar sofrimento, apenas
que se apresentam como uma possibilidade de gratificacdo parcial de um desejo
inconsciente.

O deslocamento, portanto, é o0 processo psiquico no qual conteddos
inconscientes podem se gratificar, manifestar, aparecer, gozar, ainda que
parcialmente. O deslocamento sera entendido por Lacan (1998a, p. 515) como “o
transporte da significacdo que a metonimia demonstra e que, desde seu aparecimento
em Freud, é apresentado como o meio mais adequado do inconsciente para despistar
a censura”. Isso significa que o deslocamento é o transporte da significacdo do desejo
primordial para um objeto de desejo, metonimico (LACAN, 1999), sobre o qual o
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sujeito pode alcancar alguma gratificacdo pulsional, para além daquilo que
regula/censura o seu desejo. Aqui destaca-se a relacdo de poder existente entre
censura, ideologia e desejo. Ou seja, o deslocamento psiquico € uma forma de
resisténcia a interpelacdo do sujeito do inconsciente, através da qual o desejo é
controlado.

Nesse sentido, o desejo inconsciente de reencontro com o objeto perdido
possui, diretamente, relacdo com a ideologia e com a linguagem, pois a ideologia é
responsavel por regular/censurar as possibilidades de simbolizarmos nosso desejo
através da linguagem e, com isso, de se apropriar dos objetos de gratificacao parcial
do desejo para dizer onde podemos gozar. Este gozar, no ambito desta andlise, pode
significar muitas possibilidades de gratificacdo do desejo, como, por exemplo, viajar,
consumir bens e servicos, quebrar o cotidiano, libertar-se, restaurar as energias,
expressar sua sexualidade, ter suas cores “reconhecidas”, etc.

O desejo, portanto, € interpretado aqui como aquilo que move o sujeito em
direcéo a algo, a um objeto metonimico que marca esse desejo, mas que se diferencia
de uma necessidade. Esta ultima é da ordem da satisfacdo, gerada por objetos
correspondentes, como o alimento corresponde as necessidades nutricionais do
corpo. O desejo € o desejo de sua realizagdo, da ordem do recalcado, portanto, do
nao-sabido e s6 pode ser gratificado parcialmente através da realizacao alucinatéria
desse desejo, como nos sonhos ou pelo seu desdobramento na fantasia (FREUD,
1996a).

Nesse eterno recortar-se e mover-se, o0 sujeito nao se desloca sé fisicamente
no tempo e no espaco, mas se desloca fisicamente no tempo e no espaco em razao
de um processo de deslocamento psiquico, um processo inconsciente que o faz
mover-se em direcao a algo, mesmo sem saber o qué. Como registrou Lacan (1992,
p. 126), “o amor é dar o que ndo se tem”, possivelmente, a alguém que nao o quer.
Por este motivo, assumo o risco de dizer que viajar € mais um ato de afastamento e
resisténcia do que o ato de ir ao encontro de algo, uma vez que esse algo jamais sera
encontrado.

Para que o sujeito se desloque, entdo, observo através de Pécheux (2014b,
p. 138) o carater comum entre as estruturas da ideologia e do inconsciente, quando
ele diz que ambas dissimulam “sua prépria existéncia no interior mesmo do seu

funcionamento, produzindo um tecido de evidéncias ‘subjetivas’, devendo entender-
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se este Ultimo adjetivo ndo como ‘que afetam o sujeito’, mas ‘nas quais se constitui o

sujeito”. Para ele, é nesse ponto de evidéncia que se inicia o delineamento de uma
teoria materialista do discurso, comparando a evidencia da existéncia do sujeito, como
origem ou causa de si, com a evidéncia da transparéncia da linguagem, que designa
que o dito sé poderia ser dito e significado de uma forma. Esse jogo de evidéncias é
chamado de efeito ideoldgico, em referéncia ao conceito ja proposto por Althusser
(2003), mas ampliado com esse entendimento por Pécheux (2014b).

Nessa relagdo entre evidéncias, a evidéncia do sujeito e a evidéncia do
sentido ou, como diz Pécheux (2014b, p. 140), na “determinacgéo pela qual a questao
da constituicdo do sentido se junta a da constituicdo do sujeito”, € onde se situa a
interpelacdo. E por meio da interpelagdo ideoldgica, concebida como uma ilustragdo
do “teatro da consciéncia” (PECHEUX, 2014b, p. 140), que podemos retomar a nogio
de que os individuos ja sdo sempre sujeitos, pois ja sdo sempre interpelados pela
ideologia. E por meio da interpelacdo que o sujeito sera convocado a se identificar
como turista para que se desloque.

Antes de dar sequéncia, porém, & preciso apresentar a ideologia. Essa sera
compreendida como “uma ‘representacao’ da relacdo imaginaria dos individuos com
suas condicoes reais de existéncia” (ALTHUSSER, 2003, p. 85), ou seja, a ideologia
nao € a representacao real do sistema que opera sobre a vida das pessoas, mas a
relacdo imaginaria dessas pessoas com as relacdes reais sob as quais existem. Com
essa concepcao, Althusser (1999) nos indica que, no senso comum, a ideologia € uma
concepcao de mundo, mas que tal concepcéo nao corresponde a realidade concreta
e, portanto, trata-se de uma concepcao imaginaria.

Apesar desse entendimento, tratando-se de uma ilusdo, é aceita a ideia que
estas concepcbes imaginarias fazem alusdo a realidade, sendo passiveis de
interpretacdo para que, entdo, seja possivel uma aproximacdo a realidade
(ALTHUSSER, 1999). Assim, devido a existéncia material da ideologia, Althusser
(2003, p. 93) vai entender que “s6 ha pratica através de e sob uma ideologia”, bem
como “s6 ha ideologia pelo sujeito e para o sujeito”, pois os individuos ja sdo sempre
sujeitos, uma vez que ja sdo sempre interpelados por uma ideologia. “A ideologia
interpela os individuos enquanto sujeitos” (ALTHUSSER, 2003, p. 93).

Como exemplo, cita “o ritual ideolégico que envolve a espera de um
‘nascimento” (ALTHUSSER, 2003, p. 98), demonstrado por Freud. Mesmo antes de
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nascer, esse individuo ja esta condicionado as diversas normas que vao regular sua
vida ap6s o nascimento. Entre estas regras estao a determinacao insubstituivel de
sua identidade pelo nome do pai, sua identidade de género e orientacdo sexual pela
determinacao de seu sexo biol6gico e, em consequéncia, as cores das roupas (rosa
para menina e azul para menino), os brinquedos com que ira brincar, todas as relacdes

afetivas que iré ter, etc.

Indtil dizer que esta configuragéo ideoldgica familiar €, em sua unicidade,
fortemente estruturada e que é nesta estrutura implacavel, mais ou menos
“patologica” (supondo-se que este termo tenha um sentido determinavel) que
0 ja-presente futuro-sujeito “encontrard” o “seu” lugar, quer dizer “tornando-
se” o sujeito sexual (menino ou menina) que ele ja é. (ALTHUSSER, 2003,
p.98-99)

Aqui se esboca uma interseccao com a materialidade historica da interpelagéao
dos sujeitos LGBT, cujas elaboracoes, construcdes e identificacées acerca do género
e de sua sexualidade ndo necessariamente irdo corresponder a muitas dessas
predeterminacdes, na medida em que ira de encontro a estrutura especular duplicada
da ideologia (ALTHUSSER, 2003).

Althusser (2003, p. 102), mostra que “toda ideologia, ao interpelar os individuos
enquanto sujeitos em nome de um Sujeito Unico e absoluto é especular, isto &,
funciona como um espelho, e duplamente especular’, pois, para garantir o seu
funcionamento, imprime a necessidade de assegurar a interpelagéo do individuo como
sujeito; sua submissao ao Sujeito; o reconhecimento mutuo entre sujeito e Suijeito,
entre os préprios sujeitos e o sujeito por si mesmo; e a garantia absoluta de que as
condicoes estdo bem como estdo e que dessa forma tudo ficara bem (ALTHUSSER,
2003).

[...] € preciso que assim seja, para que as coisas sejam o que devem [...];
para que a reproducdo das relagcdes de producdo seja, nos processos de
producdo e de circulagao, assegurada diariamente, na “consciéncia”, ou seja,
no comportamento dos individuos-sujeitos, ocupantes dos postos que a
divisao social-técnica do trabalho lhes designa na producao, na exploracao,
na repressao, na ideologizagdo, na pratica cientifica, etc. (ALTHUSSER,
2003, p. 104)

Ha, portanto, por parte da ideologia, uma necessidade de esconder, camuflar
e/ou ocultar todo esse processo de interpelacdo do individuo enquanto sujeito
submisso a uma estrutura especular duplicada, “subjugado, submetido a uma



38

autoridade superior, desprovido de liberdade, a nao ser a de livremente aceitar a sua
submissdo” (ALTHUSSER, 2003, p. 104). Igualmente, ha, por parte da AD, uma
necessidade de questionar o modo como ocorre esse processo através qual se origina
o0 sujeito do discurso. Conforme Pécheux:

Se é verdade que a ideologia “recruta” sujeitos entre os individuos (no sentido
em que os militares sdo recrutados entre os civis) e que ela os recruta a
todos, é preciso, entdo, compreender de que modo os “voluntarios” sao
designados nesse recrutamento, isto €, no que nos diz respeito, de que modo
todos os individuos recebem como evidente o sentido do que ouvem e
dizem, Iéem ou escrevem (do que eles querem e do que se quer lhes dizer),
enquanto “sujeitos-falantes”: compreender realmente isso € o Unico meio de
evitar repetir, sob a forma de uma analise tedrica, o “efeito Minchhausen”,
colocando o sujeito como origem do sujeito, isto é, no caso do que estamos
tratando, colocando o sujeito do discurso como origem do sujeito do discurso.
(PECHEUX, 2014b, p. 144, grifos do autor)

s

E, pois, no campo discursivo regulado por formacgdes ideoldgicas, que sao
travadas as batalhas de interpelacdo dos sujeitos, o jogo de forcas entre censura e
desejo, onde sao autorizados alguns objetos de desejo em detrimento de outros, onde
sao autorizados alguns sentidos a respeito da satisfacdo do desejo, que permitam aos
sujeitos experimentarem momentos de gozo ao mesmo tempo em que viabilizam a
reproducao das condi¢cdes de producao capitalistas.

Ou seja, é a interpelacao a viabilizadora das relagcées de dominacao/poder no
interior do conjunto de aparelhos de Estado, conceito que irei apresentar mais a frente.
Dessa forma, a evidéncia de existéncia do sujeito, de sua identidade, torna-se o
resultado dessa identificacao/interpelagdo. Esta é, precisamente, a dialética do
funcionamento da interpelagdo ideolégica dos individuos em sujeitos, pois se

apresenta como uma estrutura “concreta’ o suficiente para que possa ser reconhecida
e abstrata o suficiente para que possa ser pensavel e pensada” (ALTHUSSER, 2003,
p. 96). O individuo é interpelado/identificado como sujeito para torna-lo passivel de
responder por seus atos.

E nesse sentido que opera o teatro da consciéncia de que fala Pécheux
(2014b, p. 140), ou seja, do sujeito que diz eu vejo, eu penso, eu falo, eu te vejo, eu
te falo etc., ao mesmo tempo que é observado de onde “se fala do sujeito, e de que

se fala ao sujeito, antes que ele possa dizer: ‘Eu falo™.

A modalidade particular do funcionamento da instancia ideolégica quanto a
reproducéo das relagbes de producdo consiste no que se convencionou
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chamar interpelacgao, ou o assujeitamento do sujeito como sujeito ideoldgico,
de tal modo que cada um seja conduzido, sem se dar conta, e tendo a
impressdo de estar exercendo sua livre vontade, a ocupar o seu lugar em
uma ou outra das duas classes sociais antagonistas do modo de produgao
(ou naquela categoria, camada ou fragao de classe ligada a uma delas).
(PECHEUX; FUCHS, 2014, p. 162, grifos do autor)

E nesse lugar que busco apreender o sujeito de que falo, o lugar em que ele
enuncia ao ser enunciado, em que ele pensa ao ser pensado, em que ele fala ao ser
falado, em que ele significa ao ser significado. Isto é, o sujeito do discurso. No teatro
da consciéncia é onde se exibe, espetacularmente, o inconsciente desse sujeito
estruturado como linguagem (LACAN, 1996). Essas operagdes ocultas da ideologia e
do inconsciente estdo materialmente ligadas no interior do que se poderia designar
como “um processo do significante, na interpelacdo-identificacdo” (PECHEUX, 2014b,
p. 143), onde sao viabilizadas as condicoes ideoldgicas de reprodugao/transformacao
das relacdes de producéo.

Aqui é necessario retomar Althusser (2003) para que possamos expor de que
condicOes ideoldgicas e de que reproducdo das relacées de producdo falamos. O
autor, em sua obra “Aparelhos Ideolégicos de Estado: notas sobre os aparelhos
ideolégicos de Estado”, parte de duas premissas: “toda formacao social € resultado
de um modo de producao dominante” (ALTHUSSER, 2003, p. 54) e ndao ha producéao
sem a reproducédo das condi¢des de producédo (ALTHUSSER, 2003). Logo, para poder
produzir, toda formacao social deve reproduzir as forcas produtivas (forca de trabalho
e meios de producéo) e as relacées de produgdo existentes que, na sociedade de
classes, sao as relacdes entre a forga de trabalho e os donos dos meios de producao
(ALTHUSSER, 2003).

A reproducao da forca de trabalho ocorre, em parte, através do seu meio
material de se reproduzir: o salario. Além disso, a forga de trabalho deve viabilizar sua
utilizacdo no processo de producao através da reproducao de sua qualificagdo. Ao
contrario dos sistemas produtivos anteriores ao capitalismo, a qualificacao desta forca
de produgédo ndo mais ocorre na prépria producao, mas fora dela. Surge a articulacéo
entre o sistema escolar e outras instituicoes com a finalidade desta reprodug¢ao, uma

vez que:

[...] a reproducéo da forga de trabalho ndo exige somente uma reprodugéo de
sua qualificagdo mas ao mesmo tempo uma reprodugdo de sua submissao
as normas da ordem vigente, isto é, uma reproducdo da submissdo dos
operarios a ideologia dominante por parte dos operarios e uma reproducao
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da capacidade de perfeito dominio da ideologia dominante por parte dos
agentes da exploracao e repressao, de modo a que eles assegure também
“pela palavra” o predominio da classe dominante. (ALTHUSSER, 2003, p. 58)

Este é outro ponto que considero como interseccao a este trabalho naquilo que
se refere a materialidade historica da interpelacao dos sujeitos LGBT. Menciono isto
porque, em minha reflexdo sobre o dito até aqui, ao passo em que muda o sistema de
producdo dominante, mudam também as formas de producéo e reproducao. Logo,
dizendo de outro modo, mudam também as formas de controle e dominagao sobre os
sujeitos. Tais transformacdes estdo diretamente imbricadas no jogo de poder que
envolve a sexualidade humana ao longo da histéria. Nao se trata, portanto, apenas de
reproducdo das relacbes de producdo, mas, como coloca Pécheux (2014b), da
reproducao/transformacéao dessas relagoes.

Isso pode ser constatado no momento em que o sistema de producgao
dominante atual, o capitalismo, ganhou forca e se difundiu, ao longo do periodo da
Revolucdo Industrial, sobretudo apdés a Revolucdo Francesa. Nesse momento
histérico, especificamente, se impdée uma nova ordem de organizagdo politica
respaldada pelo pensamento iluminista, impondo fim as antigas formas de controle
social historicamente legitimadas até aquele momento (VIEIRA JUNIOR, 2008). Ao
passo que a razao se tornou uma ciéncia positiva, a ciéncia passou a oferecer a
burguesia novas legalidades para o controle social que a religido ndo mais oferecia,
especialmente dos “dissidentes sexuais” (VIEIRA JUNIOR, 2008, p. 178). E isso ndo
ocorre por acaso.

A sexualidade “anormal”, fora da definicdo do padrdo dominante, “ndo apenas
deixava de produzir novos integrantes para o ‘rebanho de Deus’, mas, sobretudo, os
potenciais trabalhadores tdo necessarios a nova ordem econdmica e social” (VIEIRA
JUNIOR, 2008, p. 179). A partir desse resgate, penso que em torno da sexualidade
sempre houve/havera um projeto de manutencdo de poder que vise a
reproducao/transformacdo dos modos de producao e, consequentemente, em torno
da dominacgéo/controle sobre os sujeitos LGBT. Relaciono, pois, pelo viés do
materialismo historico, este projeto de manutencao de poder como a reproducao dos
modos de producao que representam a ideologia dominante.

Ja a reproducéao das relacoes de producao, conforme propde Althusser (2003),
sera garantida por uma das partes que constituem o modelo de sociedade proposto
pela teoria marxista: a superestrutura (juridico-politica e ideoldgica), ou seja, “pelo
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exercicio do poder do Estado nos Aparelhos de Estado, o Aparelho (repressivo) do
Estado, por um lado, e os Aparelhos Ideol6gicos do Estado por outro” (ALTHUSSER,
2003, p. 73). Dito de outro modo, a reproducao das relacdes de produgao é garantida
pelo exercicio do poder do Estado ora através da repressao, ora através da ideologia,
em niveis distintos, mas nunca dissociados um do outro.

Os Aparelhos (repressivos) do Estado sédo instituicbes, em geral publicas,
constituidas pelos representantes politicos das classes dominantes, detentoras do
poder, como governo, administracao, exército, policia, tribunais, prisdes, etc. Buscam
garantir pela forca fisica (ou ndo) as condi¢des politicas da reproducao das relacdes
de exploracdo (ALTHUSSER, 2003).

Ja os AIE séo instituicdes, publicas e/ou privadas, cujo funcionamento se da,
principalmente, para a e pela ideologia dominante, visando garantir a reprodugao das
relacdes de producado, asseguradas pelo exercicio do poder repressivo do Estado
(ALTHUSSER, 2003). Ele propde uma lista composta por oito AlE: religiosos (sistema
de diferentes Igrejas); escolar (sistema de diferentes escolas publicas e privadas);
familiar (que também desempenha outras funcdes); juridico (a0 mesmo tempo em que
pertence aos aparelhos repressivos); politico (o sistema politico, os diferentes
Partidos); sindical; de informacédo (a imprensa, o radio, a televisao, etc.); cultural
(Letras, Belas Artes®, esportes, etc.).

Gostaria de dar um exemplo relacionando o conjunto dos aparelhos de Estado
ao sujeito LGBT. O Aparelho (repressivo) do Estado funciona quando, por exemplo, o
Projeto de Lei Complementar n®. 122/2006 € arquivado no Congresso Nacional. Esse
projeto de lei representava a proposta de criminalizar o preconceito e a violéncia
contra a populacao LGBT, equiparando essas formas de preconceito e violéncia ao
racismo no Brasil (BRASIL, 2006). A manutencao da violéncia contra os LGBT é uma
forma de repressao do Estado, que representa a ideologia dominante através de seus
aparelhos, defendendo seus interesses pela repressao (violéncia fisica) e pela
ideologia quando permite o avango combinatério do fundamentalismo religioso cristdo
com o totalitarismo neoliberal impregnado no sistema politico brasileiro, que tomou
conta do pais em anos recentes, em reagao ao governo progressista de esquerda no
poder até entao.

6 Termo utilizado pelo autor a época para se referir ao campo da Arte num sentido mais amplo,
abrangendo a literatura, o teatro, a danga, a musica, as artes plasticas, etc.
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Outra forma de visualizar a reproducdo da ideologia dominante na
superestrutura do Estado é quando tratamos da atividade turistica voltada para a
populacdo LGBT. O Estado brasileiro, como mostrarei mais a frente, ndo reconhece
em muitos modos o direito a cidadania desta populacao, seja pela nao criminalizacao
da violéncia que sofre, seja pelo veto da insercdo da tematica que envolve a
sexualidade e o género nos curriculos escolares, etc. A reproducédo ocorre quando,
precisamente, a0 mesmo tempo em que censura essa sexualidade, comercializa o
seu gozo através de segmentos de mercado, dizendo onde o LGBT deve consumir,
onde deve se divertir, onde deve ter relagées sexuais, onde deve viajar, enfim, onde
deve desejar/gozar. Trata-se de um controle ideoldgico de invizibilizagdo das pessoas

LGBT, submetidas a esse mecanismo de controle.

Essa figura [da interpelagédo], ao mesmo tempo religiosa e policial [...] tem o
mérito, primeiramente, pelo duplo sentido da palavra “interpelagao”, de tornar
tangivel o vinculo superestrutural — determinado pela infra-estrutura
econbémica — entre o aparelho repressivo de Estado (o aparelho juridico-
politico que distribui-verifica-controla “as identidades”) e os aparelhos
ideolégicos de Estado, portanto: o vinculo entre o “sujeito de direito” (aquele
que entra em relagdo contratual com outros sujeitos de direito; seus iguais) e
0 sujeito ideoldgico (aquele que diz ao falar de si mesmo: “Sou eu!”).
(PECHEUX, 2014b, p. 140)

Pécheux aprofunda a discussdo sobre os AIE, trazendo a noc¢do de um
“conjunto complexo de Aparelhos Ideolégicos de Estado” (PECHEUX, 2014b, p. 131).
Para ele, os AIE formam um conjunto complexo, pois as relagdes se dao sob a forma
de contradicdo-desigualdade-subordinagdo, onde cada um nao contribui igualmente
para a reproducao/transformacdo das relacbes de producdo. Na verdade, a
reproducao dessas relacdes se sobrepde a transformacdo das mesmas. Nesse
sentido, cada aparelho é especializado no contexto que justifica sua importancia
dentro dessas relagdes e em funcdo da luta de classes (PECHEUX, 2014b). Tal
constatacdo o leva a evidéncia de que uma dada “instancia ideol6gica, em sua
materialidade concreta, existe sob a forma de ‘formagées ideoldgicas™ (PECHEUX,
2014b, p. 132), nas quais 0s objetos sempre serdo disponibilizados juntamente com
um sentido, um modus operandi, que sirva aos interesses da classe dominante.

Posso tomar como exemplo o Movimento Social LGBT, pds década de 1960,

marcadamente identitario, que afirmava ser necessario ao sujeito assumir uma
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identidade gay, a saida do armario’ como expressdo de um ato politico. Ao assumir
uma identidade homossexual, assume-se dicotomicamente a existéncia da sua
identidade antagénica, a heterossexual. Assim, ambas as identidades, ao assumirem-
se, reforcam o jogo de forcas que as envolve na relagdo desigualdade-subordinagao-
dominagédo e contribuem mais para a reprodug¢do do que para a transformacao do
modo de producado dominante.

A formacao ideoldgica capitalista, como ja dito, necessitando garantir suas
condi¢bes de reproducédo, conduz os sentidos no interior das diversas formacgdes
discursivas que interseccionam a sexualidade: religiosa, condenando os LGBT ao
inferno; cientifica, identificando, classificando e garantindo que haja sexualidades e
que a heterossexual seja o0 padrdao dominante; cultural, dando visibilidade apenas a
heterossexualidade na midia de massa ou abordando as sexualidades dissidentes de

forma caricata e estereotipada, etc.

[...] a cenaideolbgica € sempre estruturada por um enredo: religioso, politico,
familiar, etc. Esse enredo define e organiza, ndo apenas a representagéo de
papéis, mas, sobretudo, como “deve ser (feita), a destacar, claro, a
artificialidade ai envolvida”. Esse “deve ser” indicando ndo apenas que o
enredo “é escrito” para ser representado, mas que requer a “obediéncia” a
letra [...]. (SILVEIRA, 2010, p. 170-171)

Esse efeito no qual o Movimento Social LGBT age como o (re)produtor das
relacdes de producdo heterossexuais se da, contraditoriamente, pela interpelagcéao
ideolégica do sujeito em sujeito-homossexual, através da relacao entre a ideologia e
o inconsciente. Soares (2006) aborda de modo aproximado essa questdo, dizendo
qgue ao ser rotulado como homossexual, “todos os sentidos se voltam exclusivamente
para as questdes relacionadas a sexualidade. [...] O homossexual é seu sexo, nada
além disso” (SOARES, 2006, p. 36). Em oposicao, trata-se da heterossexualidade

CcoOmo um axioma:

[...] e essa suposigcado impede que ela [a heterossexualidade] seja examinada,
0 que provoca um siléncio constantemente repetido na pratica. A
heterossexualidade é tratada como se sempre-la, como se tivesse estado
presente em todas as categorias mentais — por isso nunca é questionada.
(KATZ: 1996). A homossexualidade ocupou a posicao antagbnica nessa

7 Entendo o armario como “um espaco simbodlico onde se escondem desejos e sexualidades em
beneficio de um grupo social dominante, mantendo a identidade sexual em segredo” (LANZARINI,
2013, p. 551). Portanto, a expressdo sair do armario refere-se a romper as fronteiras desse espago
simbdlico, fazendo com que outras pessoas tomem ciéncia da sexualidade outrora escondida.



44

normalidade, por isso pode ser questionada em qualquer tempo. (SOARES,
2006, p. 36)

Em sua pesquisa sobre 0s “processos de significacdo da homossexualidade e
da AIDS nos textos de revistas semanais”, Soares (2006), além de propor pensar a
AIDS como um acontecimento discursivo, mostra a organizacdo dos discursos
médico, religioso e juridico na vinculagdo da homossexualidade com a doenca,
notando que nado ha qualquer tipo de resisténcia em relagcdo a essa vinculagéao
ideolégica nos discursos produzidos pelo corpus analisado. Isso o faz depreender que
nao ha uma posicao discursiva ocupada pelo sujeito homossexual para que ele possa
produzir outros sentidos sobre si, apenas significando a partir dos ja-ditos sobre essa
sexualidade estigmatizada pelas formagdes discursivas que a produzem e submetida
a uma posicao antagbnica a heterossexualidade.

Percebe-se, dessa forma, que o processo de identificacdo pressupde o0 jogo
ideolégico da interpelacdo na relacdo entre as evidéncias de sujeito (LGBT) e de
sentidos (doenca, sexo, pecado, etc.). Pécheux (2014b, p. 142) fala que ‘[...] a
‘evidéncia’ da identidade oculta que esta resulta de uma identificacao-interpelacao do
sujeito, cuja origem estranha é, contudo, ‘estranhamente-familiar”. Estranhamente
familiar, pois decorre de uma relacdo de dependéncia radical do eu em relacdo ao
grande Outro.

[...] no mecanismo ideolégico da interpelagdo do individuo em suijeito,
podemos ler, também, o que entra em jogo no processo de humanizagéao
enquanto submissao as leis bem como o efeito da interpelagao, ou seja, de
um reconhecimento de si como aquele a quem a lei se dirige. O efeito
ideolégico elementar é justamente o de se supor, sob a evidéncia de uma
certeza, como sujeito livre e responsavel por seus atos. E aqui, novamente,
se encontra uma analogia com o funcionamento do processo de constituicdo
do sujeito em sua submissédo ao Outro e ao registro inconsciente. (MARIANI,
2016, p. 43)

Essa relacao de dependéncia do eu ao Outro, pode ser minuciada ainda melhor
pela diferenciacdo entre identificacdo simbdlica e imaginaria. A identificacao
imaginaria trata da identificagdo com a imagem, a imagem daquilo que eu gostaria de
ser para ser amado, quem eu gostaria de ser para despertar o olhar do Outro (ZIZEK,
1992). Ja “[...] a identificacao simbdlica se efetua em relagao ao préprio lugar de onde
somos observados, de onde nos olhamos de modo a parecermos amaveis a nds

mesmos, merecedores de amor” (ZIZEK, 1992, p. 104), ou seja, o motivo pelo qual eu
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me identifico com aquilo que eu gostaria de ser. Nesse sentido, o “ser para o outro” é

seu “ser para si”, “porque ele proprio, ja esta simbolicamente identificado com o olhar
para o qual desemprenha esse papel” (ZIZEK, 1992, p. 105).

Logo, a identificacdo simbdlica é a identificagdo do sujeito com algum traco
significante do grande Outro, ao passo que a identificacdo imaginaria é a
externalizacdo da identidade do sujeito na imagem do seu duplo, sua alienacéo
apoiada na ilusdo do eu como origem de seus préprios atos de forma a garantir o
desconhecimento de sua dependéncia total do grande Outro (ZIZEK, 1992).

O imaginario é, deste modo, tratado como o lugar em que se constitui o eu.
Este eu que é regido pela imagem “antes que a linguagem lhe institua a fungcéo de
sujeito” (CAMPQS, 2010, p. 57), pois se estrutura no momento “em que 0 corpo
espedacado se organiza como uma unidade, uma forma total, a partir da imagem do
outro” (MARIANI, 2016, p. 45) a quem nada falta. E o que Lacan (1998b) chama de
“estadio do espelho”. Como se trata, portanto, de uma relagdo especular em que o eu
se reconhece e se identifica a partir do olhar do Outro, esta identificacao diz respeito,
como diz Mariani (2016, p. 45), a “uma captura imaginaria [...] situada por Lacan em
uma ficcao”. Ficgdo por que é nesse momento em que o corpo passa a ser regido pela
divisdo entre o0 moi (eu) e o je (sujeito do inconsciente), implicando a este sujeito
interpelado a passividade de seu corpo em relacao aos “deslizamentos, equivocacoes,
falhas, fraturas no ritual de sua repeticao” (MARIANI, 2016, p. 39), oriundas de sua
constituicdo alienada e imaginaria.

Nesse espaco imaginario, que representa a realizacdo do desejo que nao pode
ser satisfeito, aonde apenas podemos desejar o desejo do Outro, o desejo do sujeito
se desdobra em fantasia. E ela que ir4 tamponar a abertura no Outro, esconder a
contradicdo de sua completude, ao passo que o desejo sustentado por ela esconde 0
vazio da impossibilidade de sua satisfacdo, esconde “o fato de que o Outro, a ordem
simbdlica, se estrutura em torno de algo que nao pode ser simbolizado, isto €, o real
do gozo: através da fantasia o gozo é domesticado” (ZIZEK, 1992, p. 121).

O préprio Zizek (1992, p. 121) cita como exemplo a roteirizacdo sexual como
um “anteparo para mascarar a impossibilidade da relagédo sexual”. Este € o real do
gozo do turista LGBT, a impossibilidade de completude do gozo do sujeito cujo desejo
€ o desejo do Outro. Este Outro que esconde seu vazio pela fantasia do sujeito para
que o sujeito ndo abandone o seu desejo, sua submissao ao desejo outro que nao é
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o seu. Essa é uma das contribuicdes de Zizek (1992) e o motivo pelo qual ele é trazido
a este trabalho. Althusser considera a interpelagdao apenas no nivel da identificacao,
imaginaria e simbolica, sem considerar que existe a fantasia como um desdobramento
do desejo, do furo no Outro e da pulsdo em torno de um gozo domesticado, a pulsdo
de morte.

O sistema, sobre o qual proponho a problematizacao, vende aos sujeitos LGBT
apenas sexo e diz onde podem gozar porque € isso que é censurado neles. Essa
impossibilidade de preenchimento do vazio do sujeito desejante é aquilo que o faz
desejar ou, no caso analisado, se deslocar. Acatamos ao desejo do Outro, que nos
convoca a experiéncia de um gozo que jamais sera pleno, e nos deslocamos. Pouco
nos importa o fato de termos que frequentar apenas os guetos, desde que possamos
experimentar um momento de gozo, aquele gozo que nos foi negado ao longo da vida.
O momento em que nos inscrevemos como sujeitos capazes de experimentar o gozo
€ 0 momento em que nos constituimos no/pelo Outro e acabamos aceitando que estes
locais representam algo que faz parte de quem nds somos, mesmo que sejam
espacos que foram construidos socialmente para garantir a reproducao das relagdes
de producao do sistema de dominagao-subordinagao.

Caso nao tivéssemos a opcao da fantasia como desdobramento do desejo, s6
nos restaria atravessa-la, ou seja, nos deparariamos com a pulsdo de morte. Na
intencao de afastar o sujeito LGBT do suicidio, visto que morto ele nao contribui para
a (re)producdo dos modos de producao, o grande Outro permite que o sujeito jorre
pela pulsdo sexual pequenos jatos de gozo, produzindo a ficgdo da realizagao do seu
desejo.

Tentei, até aqui, mostrar as relacbes que me permitiram olhar para aquilo que
irei problematizar na sequéncia. Por este motivo, busquei evocar elementos que
subsidiassem o olhar sobre a submissdo do sujeito LGBT em turista LGBT, pela
possibilidade de sua inscricdo como sujeito desejante através da promessa feita pelo
Turismo.

De um lado, abordamos o sujeito do inconsciente, que é o sujeito do desejo
inconsciente, cujo desejo é o desejo de realizacdo desse desejo, logo um desejo que
jamais serd realizado. Do outro lado, observamos a ideologia, que necessita garantir
nao s6 a producdo, mas também a reproducao dos modos de producao dominantes.
Para isso, a ideologia ira interpelar o sujeito através da linguagem, submetendo-o a
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essa estrutura especular duplicada de submissao, implicando que o desejo desse
sujeito seja o desejo do Outro, ou seja, implicando que o sujeito se identifique com a
formacao ideoldgica, uma vez que é preso ao jogo de evidencias de si e dos sentidos.
Busquei apresentar através do esquema a seguir, 0 modo como enxergo 0 processo
descrito até aqui:

Figura 1 — Esquema de interpelac¢édo do sujeito do inconsciente pela ideologia.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

O préximo passo agora é problematizar esse Turismo, enquanto campo que
contribui para a reproducao dos modos de producdo dominante e os desdobramentos
sobre a subjetividade do sujeito LGBT interpelado em turista. Acrescento, por fim, que
0s processos descritos até aqui sao possibilitados porque o sujeito de que tratamos é
0 sujeito do inconsciente. Esse sujeito que comporta uma diversidade de
interpretacdes, nao passivel de limitagdo. Nesse sentido, este sujeito se refere a um
recorte, a uma das possibilidades de sujeitos contidas em meu trabalho. Esse recorte
se refere ao sujeito que produz e é produzido pela campanha promocional “;TRAE
TUS COLORES?’, que por sua vez € 0 objeto simbdlico produtor dos sentidos que
falam sobre/para estes sujeitos.

3.2 DESEJOS EM DESLOCAMENTO: A ESPETACULARIZACAO DO TURISMO E
A ALIENACAO DO SUJEITO

E sem duvida o nosso tempo... prefere a imagem a coisa, a copia ao original,
a representacdo a realidade, a aparéncia ao ser... Ele considera que a ilusao
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€ sagrada, e a verdade é profana. E mais: a seus olhos o sagrado aumenta
a medida que a verdade decresce € a ilusao cresce, a tal ponto que, para ele,
o cumulo da ilusao fica sendo o cumulo do sagrado. (FEUERBACH, 1843
apud DEBORD, 1997, p. 13, grifos do autor)

Levando em consideracdo minha intencao de problematizar o segmento do
Turismo LGBT e seus desdobramentos sobre o sujeito LGBT, analisando os modos
de interpelagdo do sujeito LGBT em turista LGBT, a partir da discursivizagdo da
campanha promocional “;TRAE TUS COLORESY, e conforme todos os pressupostos
ja estabelecidos aqui, sobretudo as exposicdes a respeito da ideologia e do
inconsciente, é que pretendo organizar esta secdo em torno do meu olhar teérico
sobre o Turismo.

E importante ter aqui o olhar do ja-dito a respeito do abalo epistemoldgico da
AD no Turismo e, portanto, do reconhecimento de sua materialidade histérica e da
contradicdo dos processos sobre 0s quais o Turismo se constituiu como um campo
de estudos. Como ja mencionei, a producdo do conhecimento no Turismo,
inicialmente realizada no campo da economia, tinha como preocupacéo dar conta de
seus efeitos econdmicos e pouca preocupacao com a elaboracao de um instrumento
tedrico préprio passivel de oferecer suporte a sua pratica. Essa inversao fez o Turismo
assumir um carater multidisciplinar sem romper com a ideologia sob a qual se fundou.

Necessito, pois, me afastar das construcdes predominantemente cartesianas,
acerca da producao do saber sobre o Turismo, para pensar este campo. Me distancio,
especialmente, daquelas em cujo foco se da sobre os aspectos puramente
economicistas ou mercadolégicos. Em outras palavras, o objetivo da abordagem,
tanto naquele primeiro momento quanto agora, é retomar sua critica a partir de uma
perspectiva materialista, dando vasdo as futuras elaboracbes que articulem sua
materialidade histérica a dialética, na intencao de que priorizem a producao de um
instrumento desvencilhado de uma reproducao outra que nao aquela de seu préoprio
objeto tedrico.

Por este motivo, para buscar entender de que forma o Turismo contribui para
a reproducao dos modos de produg¢ao dominantes, adoto como texto orientador deste
trabalho as contribuicbes materialistas de Jodo dos Santos Filho (2005), em seu livro
“Ontologia do turismo: estudos de suas causas primeiras”. Entendo que essa
aproximacao contribui para a compreensao do papel do Turismo no contexto da teoria
das ideologias e, sobretudo, na reproducdo dos modos de produgdo do sistema
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capitalista. Santos Filho (2005) sugere com o seu trabalho pensar o Turismo, em sua
concepcgao histérica, desde o surgimento da mercadoria, quando passar a existir o
capital, e segundo o desenvolvimento dos modos de producao, ao contrario de pensa-
lo a partir do surgimento do capitalismo, indo de encontro as proposicées de outros
autores do Turismo, como Moesch (2002), por exemplo.

Entendendo que as atividades de Turismo ocorrem durante o tempo do néo-
trabalho, Santos Filho (2005) desenvolve seu pensamento mostrando,
gradativamente, que o trabalho se distancia do nao-trabalho, na medida em que vai
se tornando uma necessidade individual e ndo mais coletiva. Mostra, pois, este
distanciamento progressivo através da transformagdo dos modos de producéo.
Comeca pelo modo de producao baseado nas propriedades comunais, quando as
atividades ludica e de lazer, ou seja, de nao-trabalho, ndo se diferenciavam das
atividades de trabalho, ambas inseridas no cotidiano das familias. O autor alega nao
ser possivel “afirmar quando aparecem as atividades de trabalho e de lazer, porque
as mesmas surgem mescladas sem qualquer manifestacao hegemonica de uma ou
de outra” (SANTOS FILHO, 2005, p. 33).

Transcorrendo os modos de producao comunitario e feudal, o trabalho e o
nao-trabalho iniciam seu distanciamento um do outro. Surgem com mais intensidade
a partir desses modos de producao, as relacées econdmicas, politicas e sociais com
base na circulagdo de mercadorias, no nascimento da propriedade estatal e depois
privada, na exploracao do trabalho como mercadoria e na divisdo da sociedade em
classes. Em consequéncia dessa divisdo social, o tempo de nao-trabalho passa a ser
delimitado e restrito aquelas pessoas localizadas na parte superior da hierarquia
social, segundo o papel que desempenhavam diante da sociedade (SANTOS FILHO,
2005). As demais pessoas, servos e escravos, deveriam assegurar a reproducéao do
modo de producdo entdo vigente. O direito ao tempo de ndo-trabalho surge, pois,
como um direito da classe detentora dos modos de producao.

No ultimo modo de producdo exposto, o capitalismo, o autor indica a
separacao radical entre trabalho e nao-trabalho e a diferenciacdo do “lazer das
obrigacdes profissionais” (SANTOS FILHO, 2005, p. 37). Torna-se, assim, inevitavel
constatar que o desenvolvimento de novas tecnologias, ao longo dos tempos,
corroborou para a producao de tempo-livre, segundo o desenvolvimento dos modos

de producédo. E, como nada pode obstruir a producdo e acumulacdo de capital, o
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tempo de nao-trabalho também precisa reproduzir o modo de produgdo dominante.
Logo, € nesse modo de producao “que a mercadoria assume a conducao da vida e
coisifica a relacdo humana ao maximo de sua exploracdo, mercantilizando e
determinando o tempo dos homens” (SANTOS FILHO, 2005, p. 37). Nao apenas o
tempo de trabalho seria tratado, pois, como mercadoria, 0 tempo de nao-trabalho
também.

Para isso, esse modo de producdo possui a capacidade de se auto
(re)organizar visando a hegemonia do poder, desenvolvendo “uma forga material e
ideolégica nunca vista, naturalizando a exploragcédo e inculcando na sociedade uma
visdo de mundo moldada no fetiche do real” (SANTOS FILHO, 2005, p. 37). Esta

sociedade foi exposta por Marx em sua concepg¢ao histérica como:

A sociedade burguesa é a organizacdo histérica mais desenvolvida, mais
diferenciada da produgd@o. As categorias que exprimem suas relacdes, a
compreensdo de sua propria articulagao, permitem penetrar na articulagéo e
nas relagbes de produgéo de todas as formas de sociedade desaparecidas,
sobre cujas ruinas e elementos se acham edificadas, e cujos vestigios, nao
ultrapassados ainda, levam de arrastdo desenvolvendo tudo que fora antes
indicado que toma assim toda a sua significagao, etc. (MARX, 1982 apud
SANTOS FILHO, 2005, p. 37)

Essa retracao entre a materialidade histérica e o ideoldgico é o que permite
emergir o irracionalismo no interior do pensamento racional, pois é capaz de produzir
“o fetichismo e/ou a falsificagdo da realidade” (SANTOS FILHO, 2005, p. 37) a partir
das tensdes e fissuras do estranhamento entre consciéncia e materialidade. Como diz
Pécheux (2014b, p. 62), o pensamento racionalista tem origem no idealismo filosoéfico,
que subordina “o contingente ao necessario”, visando, com isso, a possibilidade de
“tratar a todos os seres [...] como analogos a seres légico-matematicos e aplicar a seu
respeito as mesmas operacdes”, recobrindo e falseando a realidade (PECHEUX,
2014b.

[...] ao dizer isso, ndo estamos querendo sugerir que essa existéncia ficticia
de conhecimento no imaginario, calcada no modo do “como se”, seja objeto
de uma vontade deliberada. [...] Ora, a descoberta fundamental do marxismo-
leninismo consiste precisamente em reconhecer que o efeito dessa
necessidade nao se limita a “natureza” e a suas leis, mas engloba as préprias
condigées nas quais o “homem” como parte da natureza entra em relacao
com elas, isto é, as forcas produtivas e as relagbes de produgcdo que
determinam a histéria das “sociedades humanas”, com a luta e classes que
lhe corresponde — e as forgas materiais colocadas, assim, em jogo — desde o
inicio dessa histéria” (PECHEUX, 2014b, p. 70)
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Tais bases estruturam a concepg¢do materialista sobre a qual apoio minha
compreensao de Turismo. O fato de que existe um externo independente do sujeito e
de que existe um objeto real independente de sua producédo ou nao-producao como
cientifico. No Turismo, ainda que haja a retorica l6gica-matematica de uma intencéo,
por exemplo, voltada ao desenvolvimento sustentavel, que prioriza a diminuicao dos
efeitos negativos em detrimento dos positivos, seja nos discursos oriundos da
academia ou originados no mercado, tornam-se recorrentes as contradicbes que
evidenciam os seus furos e nos possibilitam enxergar a producao dos sentidos daquilo
que se diz e também do que nao se diz.

Ainda que envolva os diversos campos do conhecimento e seja validado pela
“organizacao do Estado e o estagio de desenvolvimento dos meios de producao”
(SANTOS FILHOS, 2005, p. 54), o Turismo possui em sua materialidade histérica o
embrido de seu funcionamento imbricado no jogo de forcas entre a resisténcia do
sujeito do inconsciente e a regulacao da ideologia dominante sobre o tempo de nao-
trabalho. Ao dizer que o capitalismo “produz o fetichismo e/ou a falsificacdo da
realidade”, a partir da “retracao entre a materialidade e o ideolégico” (SANTOS FILHO,
2005, p. 37), abre-se espaco para que esta forma de producao, além de organizar e
determinar o tempo de nao-trabalho, venda o ludico e produza formas de lazer que
sdo “idiotizantes, despolitizantes e apelam para um descompromisso total com o
cotidiano” (SANTOS FILHO, 2005, p. 37).

Da mesma forma, Gastal (2005) constata que as necessidades humanas se
modificam de acordo com a base econémica de cada periodo, ou seja, quando a
agricultura era o0 modo de producao vigente, a producao se baseava na subsisténcia,
dando margem para a troca ou venda apenas daquilo que era excedente na producao
e que atendia exclusivamente a necessidade. Quando da mudanca do dominio da
agricultura para a economia industrial, a producao passa a ser em série € em uma
quantidade substancialmente maior. Dessa forma, o0 consumo n&o pode ser apenas
por necessidade, mas deve ser estimulado. Tal papel € assumido pelos meios de
comunicacao, responsaveis por criar a disposicao para 0 consumo.

A partir da superagdo do momento industrial pelo momento pds-moderno,
baseado na economia de servicos, em razdo da ampliagdo da disposicdo dos
consumidores, Gastal (2005) aponta que o consumo vai para além do produto. Na
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perspectiva tedrica que proponho pensar, traduzo esse “além” como o vazio do
desejo, do qual urge a necessidade de preenchimento, urgéncia que se alimenta do
imaginario, pois como esta além do produto, ndo se tem entendimento sobre aquilo
que se esta desejando, apenas se imagina.

Nessa direcao, Debord (1997, p. 18, grifos do autor) sugere que “a primeira
fase da dominacédo da economia sobre a vida social acarretou, no modo de definir
toda realizacdo humana, uma evidente degradacao do ser para o ter’. Ou seja, da
necessidade para o fetiche. Na sequéncia, Debord (1997, p. 18, grifos do autor) fala
que “A fase atual, em que a vida social esta totalmente tomada pelos resultados
acumulados da economia, leva a um deslizamento generalizado do ter para o
parecer’. E se parece é porque nao é, ou seja, se transpde aquilo que é da ordem do
real para o que é da ordem do imaginario.

Em seu trabalho sobre “Turismo, Imagens e Imaginarios”, Gastal (2005)
mostra a relagcdo mutua entre esses elementos, ao passo que se ha deslocamento,
h& imagens e imaginarios. Imagens porque ha o contato prévio do viajante com o lugar
de destino através de elementos como fotos, cenas de filmes, folhetos promocionais,
etc. “Imaginarios porque as pessoas terdo sentimentos, alimentados por amplas e
diversificadas redes de informacéo, que as levardao a achar o local ‘roméntico’, outro
‘perigoso’, outro ‘bonito’, outro ‘civilizado™ (GASTAL, 2005, p. 13).

Parafraseando, pois, Debord (1997, p. 14) em sua definicao de espetaculo, “o
espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacao social entre pessoas,
mediada por imagens”, vou dizer que o Turismo, na perspectiva do espetaculo, é
uma relacéo social entre pessoas, mediada por imagens. E o que propde Ouriques
(2005, p. 61), quando fala que “o espetaculo produz paisagens naturais e socialmente
construidas como mercadorias para o turismo, por meio da predominancia das
imagens”.

As imagens que se apresentam e se destacam na vida se constituem como
um mundo paralelo, isto é, as imagens possuem uma realidade propria que acabam
desdobrando-se na construcdo de diversas realidades que se entrecruzam em um
movimento dindmico e continuo. Dessa maneira, o espetaculo causa uma torcdo no
real ndo de forma abstrata, mas no seu incremento, acabando por constituir o

espetaculo num produto, isto é, material mesmo sendo abstrato.
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Considerado em sua totalidade, o espetaculo é ao mesmo tempo o resultado
e o projeto do modo de produgao existente. N&do € um suplemento do mundo
real, uma decoragdo que lhe é acrescentada. E 0 &mago do irrealismo da
sociedade real. Sob todas as suas formas particulares — informagao ou
propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos —, o espetaculo
constitui 0 modelo atual da vida dominante na sociedade. E a afirmacéao
onipresente da escolha ja feita na produgao, e o consumo que decorre dessa
escolha. Forma e conteldo do espetaculo sdo, de modo idéntico, a
justificativa total das condigdes e dos fins do sistema existente. O espetaculo
também é a presenca permanente dessa justificativa, como ocupacgao da
maior parte do tempo vivido fora da produgcdo moderna. (DEBORD, 1997, p.
14-15)

Na barra da cortina que revela o palco do espetaculo apresentado por Debord
(1997), o Turismo é bordado em toda a sua complexidade. E o resultado e o projeto
do modo de producdo existente, calcado no irrealismo da sociedade real, porque
nasce com o capital e se consolida com o desenvolvimento do meio produgao
capitalista, cuja definicho e ampliacdo do tempo de n&o-trabalho, vai sendo
(re)organizada pela retragdo da materialidade histérica e dissimulagao da realidade
objetiva. Dessa forma oculta a realizagdo da ideologia de Estado, que é a ideologia
da classe dominante, no contexto das relagdes de producdo capitalistas, que séo
relacdes de exploracao.

E o modelo atual da vida dominante na sociedade, pois sua produgdo nao
rompe com a ideologia da qual se origina, subordinando o contingente ao necessario
e produzindo uma teia de verdades subjetivas, gerando status social, ditando padrdes
de deslocamento, consumo e comportamento. E a afirmagédo onipresente da escolha
ja feita na producdo e o consumo que decorre dessa escolha, visto que sua oferta
antecipa o sentido da viagem para o sujeito na sua alienacdo, ndo permitindo a
inscricdo do seu desejo.

A oferta turistica, como campo de enunciacdo e convocagao do Turismo,
antecipa aquilo que o sujeito ir4 ver, ouvir, ingerir, consumir, etc., pois lhe interessa
apenas que a viagem seja empreendida. E por este motivo que a
publicidade/propaganda se apropria da imagem em seu ritual de interpelacao
ideolégica, porque “a imagem é uma linguagem que nao diz tudo” (CAMPQOS, 2010,
p. 40) e que “traz consigo, além do evidente, aquilo que nao pode ser simbolizado e
integrado” (CAMPOQOS, 2010, p. 40). A imagem cumpre, precisamente, essa funcao de
olhar do Outro (completo, belo e livre) pelo ocultamento da falta, do estranho, do
interpelado.
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Percebo, pelas relagdes que estou estabelecendo, o Turismo se estruturando
como campo de prética da ideologia dominante, ou seja, como espaco simbdlico de
reproducdo das relacbes de producdo do modo de producdo dominante. Mais
precisamente, embora ndo tenha as condicdes de teorizar a respeito neste trabalho,
estou sugerindo enxergar o Turismo como um aparelho ideolégico de Estado,
subordinado as forgas materiais que regem a vida de uma sociedade dividida em
classes, pela alienacdo do trabalhador em consumidor, do sujeito desejante em
turista.

Ainda quando ndo consome as (outras) mercadorias propagandeadas pelos
meios de comunicagéo, consome as imagens que a industria produz para seu
lazer. Consome, aqui, ndo quer dizer apenas que o trabalhador contempla
essas imagens, mas que se identifica com elas, espelho espetacular de sua
vida empobrecida. (KEHL, 2015, p. 72)

Assim, o Turismo fortalece a transformagdo do mundo real em simples
imagens, em uma abstracdo generalizada da sociedade atual. Isso ocorre na forma
da alienacao do turista em favor do lugar ou objeto contemplado, na medida em que
‘quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas
imagens dominantes da necessidade, menos compreende sua prépria existéncia e
seu proprio desejo” (DEBORD, 1997, p. 24).

Os turistas, ao se deslocarem constantemente, acabam por transformar o
lugar em nao-lugar, transformam o tempo, o espaco e o habito das pessoas em
atracdes a partir de suas perspectivas e do capital em prejuizo da desfiguracao do
real, ao mesmo tempo em que se introjeta uma nova dinamica nesses espacos. O
Turismo se forja, assim, pela produgdo do ndo-lugar do sujeito. N&o-lugar na
perspectiva do antropoélogo francés Marc Augé (2003), como um espago esvaziado de
identidade, de histéria e de relacées. Um espaco impossivel de viver e de se
estabilizar, de passagem, de efemeridade e de provisoriedade. Onde o sujeito
interpelado em espectador torna-se para si 0 seu proprio espetaculo (AUGE, 2003).

Deste modo, submetidos a acumulacao de produtos alienados, os sujeitos irdo
estranhar nao apenas o tempo, mas também o espaco real do mundo em que vivem,

sua propria realidade.

O espetaculo na sociedade corresponde a uma fabricagdo concreta da
alienacdo. A expansédo econOmica é sobretudo a expansao dessa produgéo
industrial especifica. O que cresce com a economia que se move por Si
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mesma sé pode ser a alienagado que estava em seu nucleo original. O homem
separado de seu produto produz, cada vez mais e com mais forga, todos os
detalhes de seu mundo. Assim vé-se cada vez mais separado de seu mundo.
Quanto mais sua vida se torna seu produto, tanto mais ele se separa da vida.
(DEBORD, 1997, p. 24-25)

E como ja nos alertava Krippendorf (2009, p. 25), na década de 1980, todas
as esferas da existéncia atual estao sujeitas a uma “economizacao”, pois a economia
reina em nossa sociedade. Ou, ainda, como disse Debord (1997, p. 30), a “economia
transforma o mundo, mas o transforma apenas em mundo da economia”. Logo, “o
tempo que tem sua base na producao de mercadorias € ele préprio uma mercadoria
consumivel” (DEBORD, 1997, p. 104). O tempo consumivel serd usado, nesse
sentido, como a matéria-prima de novos produtos, sobretudo que irdo configurar a
economia de servicos. Essas formas de mercadorias espetaculares “sé podem existir
em funcao da penduria das realidades correspondentes” (DEBORD, 1997, p. 105).

[...] o turismo, circulagdo humana considerada como consumo, resume-se
fundamentalmente no lazer de ir ver o que se tornou banal. O planejamento
econdmico da frequéncia de lugares diferentes ja € em si mesmo a garantia
da equivaléncia. A mesma modernizagao que retirou da viagem o tempo, lhe
retirou também a realidade do espaco. (DEBORD, 1997, p. 112)

O tempo espetacular constitui-se, pois, pelo tempo de consumo de imagens e
pela imagem de consumo do tempo. Quanto mais rapida se torna a vida, quanto mais
rapidos sdo os transportes, quanto mais rapido é o preparo de uma refeicao, tanto
mais tempo o sujeito possui para consumir imagens. Por outro lado, a imagem do
consumo do tempo se da pelo lazer e pelas férias, “momentos representados a
distancia e desejaveis por definicdo, como toda mercadoria espetacular”, cujo papel €
ofertar um “momento da vida real” (DEBORD, 1997, p. 1086). E, pois, na existéncia do
tempo espetacular que o sujeito sera autorizado a desejar o desejo do Outro.

A favor disso, a globalizagdo surge como o encurtamento do tempo e espaco.
Tudo esta acessivel a todos, de qualquer lugar e a qualguer momento. Ha uma
unificacao de todas as sociedades em uma s6. Sociedade que cede, desta forma, a
distancia interna de si mesmo, através de uma separagao espetacular (DEBORD,
1997), a exemplo da (ir)realidade construida a partir do Turismo. O Turismo, como
fator de separacao, evidencia o carater contraditorio pelo qual se constitui, uma vez
que é a “expropriacao violenta do tempo” dos trabalhadores que os leva “ao status de
produtores e consumidores ‘livres’ do tempo-mercadoria” (DEBORD, 1997, p. 108).
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O espetaculo é a ideologia por exceléncia, porque expde e manifesta em sua
plenitude a esséncia de todo sistema ideologico: o empobrecimento, a
sujeicdo e a negacao da vida. O espetaculo é, materialmente, “a expressao
da separagao e do afastamento entre o homem e o homem”. (DEBORD,
1997, p. 138)

Tento demonstrar essa relagao entre sujeito, ideologia e Turismo através do
esquema a seguir, onde o Turismo é constituido para a regulacao do tempo livre
produzido pelos sujeitos do modo de producéao capitalista, no qual ndo apenas o tempo
de trabalho dever reproduzir as condi¢cdes de sua produgao, mas também o tempo de
nao-trabalho. Logo, o Turismo atua como campo de reprodugdo da ideologia,
alienando o sujeito em turista e fetichizando seu desejo, através de sua

espetacularizacao, de tal modo que seu Unico desejo seja o0 de consumir o tempo livre.

Figura 2 - Esquema de funcionamento do Turismo na interpelagao ideoldgica do sujeito.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Em suma, para pensar em uma possibilidade de critica a producdo do
Turismo, precisamos realizar um retorno a sua materialidade histérica e dialética,
evidenciando sua condi¢ao enquanto aparelho ideolégico de Estado, cuja funcao € a
reproducado da ideologia dominante, que é a ideologia da classe dominante do modo
de producao capitalista. Essa reproducao acontece nao tanto pela producédo de uma
oferta turistica, seus meios de producao, mas pela produgéo de uma demanda voltada
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para o Turismo, através da interpelacao/identificacdo/alienacdo dos sujeitos em
turistas.

Essa interpelagcédo é inconsciente para o sujeito e oculta da realidade, de tal
modo que os sujeitos se enxergam fora da ideologia, mesmo estando dentro dela, ou
seja, em uma relacdo imaginaria com suas condicbes reais de existéncia
(ALTHUSSER, 2003). Com base nisso, as condi¢cdes de producao do deslocamento

turistico podem ser pensadas a partir dos seguintes fios:

a) A exploracdo, o empobrecimento e o esfacelamento das condigbes de
existéncia dos sujeitos, que necessitam “recarregar as energias”,
“descansar”, “quebrar o cotidiano”, “fugir’ (KRIPPENDORF, 2009);

b) A alienacao dos sujeitos em consumidores, pela identificacdo imaginaria
que se apoia na ilusdo do eu como origem de seus préprios atos (ZIZEK,
1992), momento em que a mercadoria fetichizada assume a conducgéo da
vida humana na forma de um espetaculo (DEBORD, 1997), garantindo o
desconhecimento da dependéncia do eu em relacao ao Outro;

c) Aidentificacdo simbdlica do sujeito com o Sujeito, pela linguagem, através
da censura do desejo inconsciente que se desdobra em fantasia e
domestica 0 gozo. Gozo domesticado pela oferta de atrativos, roteiros,

segmentos, etc.
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4 “;TRAE TUS COLORES! OU TRAIA SUAS CORES? PROBLEMATIZANDO O
TURISMO LGBT

Para pensar nessa relacdo, mediada pela linguagem e pelos sentidos, entre
o Turismo e o sujeito, € preciso pensar no processo de mediacdo como sendo o
processo de producdo da interpelagao-identificacdo do sujeito pela materialidade de
analise, ou seja, na interpelacdo do sujeito LGBT em turista LGBT através da
campanha que sera exposta. Neste trabalho, como ja colocado anteriormente,
proponho a problematizacdo do segmento de Turismo LGBT a partir da analise dos
modos de interpelacdo do sujeito LGBT em turista LGBT na acdo promocional
intitulada “; TRAE TUS COLORESY''. Essa acao, apoiada e promovida pelo Instituto
Brasileiro de Turismo (EMBRATUR), realizou a divulgacao do Brasil como destino
aberto ao segmento LGBT.

De acordo com as informacdes obtidas no site da Guiya Editora, esta
campanha € uma realizagao da Palco Comparsaria Primeira de Talentos, associagao
privada de defesa de direitos sociais com sede em Brasilia/DF; produzida pela
empresa Guiya Editora, de Sdo Paulo/SP, responsavel pela producdo do material;
patrocinada e promovida pelo EMBRATUR; e, com o apoio da Associacao Brasileira
de Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais (ABGLT) (GUIYA EDITORA,
2015a). Todas as logomarcas dessas instituicdes constam na materialidade que irei
apresentar na primeira secao deste capitulo.

Na segunda secdo, convoco para a discursivizacdo da materialidade, o
conceito de formagdes imaginarias de Pécheux (2014a), ja introduzido neste trabalho
como sendo “o lugar que A e B se atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que
eles se fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro” (PECHEUX, 2014a, p. 82). E,
como A e B representam, para Pécheux (2014a, p. 81), “lugares determinados na
estrutura de uma formacgéo social” e que eles “estdo representados nos processos
discursivos em que sao colocados em jogo”, minha intencdo sera a de compreender
0 jogo de forcas e de sentidos que produzem a interpelacao-identificagéo através da
promocao do segmento de Turismo LGBT.

Adianto, contudo, as questées que irdo conduzir o texto a seguir, para que
seja possivel apreender as lentes através das quais irei construi-lo. Ainda que eu
entenda ser o sujeito LGBT o sujeito que ocupa uma das posi¢des, nao ha, definicao



59

objetiva sobre quem ou 0 que ocupa a outra posicéo. E, por ser o sujeito da AD e da
psicanalise uma tomada de posicdo, diremos que A é ocupado por um sujeito,
qualquer sujeito, e B é ocupado pelo sujeito LGBT, a quem o enunciado se direciona.
Por isso, com base nos modelos de questdes, de cujas respostas podemos inferir as
formacdes imaginarias correspondentes, presentes na Tabela 1, formulo as seguintes

perguntas:

a) Imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A (Ia(A)): quem é vocé
para falar ao LGBT assim?

b) Imagem do lugar de B para o sujeito colocado em A (Ia (B)): quem vocé
pensa que é o LGBT para lhe falar assim?

c) Ponto de vista de A sobre o referente (la (R)): 0 que vocé pensa que é o
Brasil para falar ao LGBT assim?

d) Imagem do ponto de vista de B sobre o referente, para o sujeito colocado
em A (Ia (Is (R))): o que o LGBT pensa que é o Brasil para que vocé
lhe fale assim?

Todas as formacdes imaginarias propostas dizem respeito as condi¢cdes de
producéo do discurso que A dirige a B a propésito de R. Outras formacgdes imaginarias

sdo possiveis de serem levantadas pelo vetor I} (A, B), proposto por Pécheux
(2014a, p. 84), onde n refere-se ao numero de estados possiveis das condigbes de

producdo e x ao numero de discursos produzidos entre A e B. Por ocasiao do recorte
necessario ao trabalho, optei por essas quatro possibilidades, ndo havendo outra
justificativa que nao essa. Tentarei demonstrar, na sequéncia, a caracterizacao
dessas formacgdes imaginarias, bem como os efeitos dos sentidos que colocam em

jogo na materialidade de analise.

4.1 INTRODUZINDO O ORGAO DA DEPRAVAGCAO: APRESENTACAO E
CONTEXTUALIZAGAO DA CAMPANHA “; TRAE TUS COLORES?

No més de dezembro do ano de 2014, quando pensava sobre possibilidades
de pesquisa no campo do Turismo LGBT para o curso do mestrado, localizei a
seguinte chamada no site do EMBRATUR, noticiando que: “Embratur divulga Brasil
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como destino turistico LGBT na Espanha” (BRASIL, 2014). A noticia relatava que o
instituto apoiava a acao “;TRAE TUS COLORES’, cujo objetivo era “mostrar os
atrativos turisticos do Rio de Janeiro, Brasilia e Belo Horizonte ao mercado LGBT
espanhol” em uma série de encontros com agentes de turismo e jornalistas. Esses
encontros ocorreram durante toda a segunda quinzena do més de dezembro do
referido ano, em dias intercalados, nas cidades de Madrid e Valéncia, e contaram com
cerca de 90 participantes do trade espanhol (BRASIL, 2014).

Interessado na noticia, iniciei a pesquisa por informacdes mais detalhadas a
respeito da acdo. As justificativas que encontrei para a sua realizacao ndao destoavam
daquelas que eu ja conhecia acerca do Turismo segmentado para LGBT e das leituras
que havia realizado até entao, cuja abordagem econdémica tinha como foco o potencial
desse mercado. O presidente do Embratur a época, Vicente Neto, alegou em uma das
noticias: “Notoriamente es un segmento que posee un gran potencial para la
generacion de divisas para Brasil, pues presenta gastos per capita mas elevados, un
promedio 30% superior, que el turista heterosexual’ (GUIYA EDITORA, 2015b, grifo
meu).

A argumentagdo do ministro estava embasada pelas estatisticas da
Organizacao Mundial do Turismo (OMT): “De acordo com a Organizacdo Mundial do
Turismo, o publico LGBT representa 10% dos viajantes e movimenta 15% do
faturamento do setor. Além disso, enquanto o mercado mundial de Turismo cresce
3,8% ao ano, o segmento avanca a 10,3%” (BRASIL, 2014). Para Vicente Neto o
objetivo da acdo era o de:

[...] ampliar la visibilidad y la participacion de Brasil en el segmento turistico
LGBT mundial, aumentando la entrada de visitantes y de divisas por medio
de ese tipo de turistas. [...] Una excelente oportunidad para discutir las
mejores practicas de la industria del turismo y alertar al publico para la
importancia del mercado LGBT. Apostar en ese promisor segmento es una
tendencia mundial y contribuye para el desarrollo econémico y social del Pais.

Estamos unidos en ese esfuerzo. (GUIYA EDITORA, 2015b).

Por sua vez, a responsavel pela producao e disponibilizacdo do material é a
empresa Guiya Editora, em cuja pagina virtual, indicada para a obtencao do folheto,
descreve-se como a “Primeira e Unica editora dedicada a guias gays impressos e on-
line de capitais brasileiras” (GUIYA EDITORA, 2014a, grifo meu), sendo estas capitais
as cidades do Rio de Janeiro/RJ, Sao Paulo/SP, Recife/PE, Belo Horizonte/MG,
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Brasilia/DF, Salvador/BA e Florianépolis/SC. Nesse mesmo sitio eletronico, € possivel
nao apenas ter acesso ao material da campanha, como também aos guias turisticos
especificos de cada uma das cidades citadas.

No site da campanha “jTrae Tus Colores’’, além de termos acesso ao mesmo
texto, contido no folheto, que descreve os trés destinos promovidos pela acéo
promocional: Rio de Janeiro/RJ, Belo Horizonte/MG e Brasilia/DF; € possivel ter
acesso ao texto convite do Presidente do EMBRATUR a época, Vicente Neto, e a um
menu com as opgbes: Home; Gane Billete; Video; Prensa; e Folleto (GUIYA
EDITORA, 2015b). Na primeira opc¢ao, o usuario € direcionado para a pagina inicial
do site, onde se encontram informacdes ja citadas aqui. Na segunda opcao é
apresentada ao usuario a possibilidade de participar de uma acao promocional através
da qual concorrera a uma passagem aérea de ida e volta para um dos destinos da
campanha. Para isso, os usuarios deveriam publicar uma foto na internet com a
legenda “#traetuscolores’, durante sua visita ao estande em que o Embratur estava
divulgando a campanha (GUIYA EDITORA, 2015b).

Na terceira opcao, € possivel assistir a um video promocional da campanha,
contendo provaveis imagens de LGBT nos destinos em questao. No final do video, a
unica logomarca que aparece € a Marca Brasil, oficialmente utilizada pelo Embratur e
pelo Ministério do Turismo para divulgacdao de suas campanhas institucionais e de
promogao dos destinos brasileiros, dentro e fora do pais. Na quarta opcao, sao
apresentadas ao usuario seis noticias em diferentes meios de comunicagao espanhais
acerca da campanha e das razdes pelas quais o Brasil deve ser visitado como destino
LGBT. A ultima opcao da acesso ao folheto promocional da campanha que analiso
neste trabalho (GUIYA EDITORA, 2015b).

Das informacdes apresentadas aqui, introdutérias a materialidade, destaco
algum ponto que ira se desdobrar mais a frente sobre a andlise que proponho. O
primeiro ponto diz respeito a sustentagdo mutua entre os enunciados oriundos da
academia, dos representantes publicos e do mercado, que ratificam da importancia
do segmento LGBT para o Turismo, com base em dados de mercado. O segundo
refere-se ao destaque que contrapde a homossexualidade a heterossexualidade. Uma
dicotomia que falard dos lugares a partir dos quais se dard o jogo das formacgdes

imaginarias.
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Por fim, nesta se¢éo, quero evidenciar uma informagdo que me despertou
inquietacdes a respeito da Palco Comparsaria Primeira de Talentos. No site da
associagao, ao clicarmos no link “Quem Somos”, é possivel encontrar a seguinte

descri¢cao sobre a instituicao:

O compromisso da Visao Mundial é com a transformacgao da sociedade por
meio de mudangas das estruturas sociais e sistemas injustos que oprimem
as pessoas e reduzem as possibilidades de desenvolvimento das
comunidades, especialmente criangas, adolescentes e jovens. Para que isso
seja possivel, promovemos a justica para a infancia, a ajuda humanitéria e a
reabilitagdo, de modo a garantir um desenvolvimento transformador e
sustentavel. Trabalhamos em parcerias com as comunidades, com foco no
bem-estar de criangas, adolescentes e jovens dentro da perspectiva dos
valores cristdos. (PALCO... 2015, grifo meu)

O destague que realizei no trecho citado acima produz estranhamento,
sobretudo porque a referida associacdo é a responsavel pela realizacdo da
campanha. Realco essa questao porque a relacao histérica entre o cristianismo e os
sujeitos LGBT é notadamente marcada por tensdes e conflitos. E sabido que o
cristianismo trata de forma condenatéria a relagao entre pessoas do mesmo sexo, as
expressdes de género que transitam entre as categorias socialmente dominantes,
masculino e feminino, e por diversos posicionamentos contrarios aos direitos das
pessoas LGBT. Como ja havia colocado, através de Silveira (2010), no enredo que
estrutura a cena ideoldgica, a religido possui lugar, sobretudo naquilo que se refere a
sobrevivéncia demografica do rebanho de deus.

Todas as informacdes disponiveis nos referidos sifes, ndo serdao alvo de
analise neste trabalho, contudo configuram-se como importantes fontes para a
contextualizacao da campanha, bem como para a constituicdo daquilo que Pécheux
(2014a, p. 83) chama de referente, “o ‘contexto’, a ‘situacdo’ na qual aparece o
discurso”. Ou seja, 0 ponto de vista do sujeito sobre um objeto imaginario e ndo sobre
a realizada concreta.

Dessa forma, entendo que é pela analise das formacdes imaginarias, a partir
da AD, que irei compreender como essas instituicoes se articulam no jogo ideolégico
presente em minha materialidade, de que forma os enunciados presentes na
campanha podem ser discursivizados e interpretados e de que forma podemos
apreender o processo de interpelacdo dos sujeitos LGBT em turistas LGBT. E
necessario, para isso, trazer para este trabalho o corpus de analise que proponho.
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4.2 CORPUS E RELACOES AFETIVO-CONCEITUAIS: NO FURO DA
MATERIALIDADE E QUE EJACULA A CONTRADICAO

Pretendo agora me debrucar sobre analise de minha materialidade, o folheto
da acao promocional intitulado “;TRAE TUS COLORES! (ANEXOS A, B, C e D),
buscando entrecruzar todos os pressupostos tedricos e conceituais aqui estabelecidos
com as sequéncias discursivas que foram recortadas da referida materialidade.

O folheto, composto por vinte e quatro paginas, sem numeracgao. Portanto,
com a finalidade de facilitar sua exposicao, identifico a capa como sendo a pagina um
e considero sequencialmente até a ultima pagina, contracapa, como sendo a pagina
vinte e quatro. Todas as paginas sao ilustradas por imagens no plano de fundo e/ou
imagens que servem como ilustracdo de textos que se apresentam sob a forma
escrita. A maioria das imagens sao registros fotograficos de paisagens naturais e
urbanas, pontos turisticos, locais publicos e estabelecimentos privados a priori
“frequentados” pelo publico LGBT, nos destinos promovidos pela campanha.

Opto por colocar a palavra “frequentados” entre aspas, para evidenciar que o
fato referido por esta palavra nao corresponde, necessariamente, a realidade, pois as
imagens ndo possuem referéncia de fonte. As demais imagens séo ilustragdes
abstratas e/ou com efeitos digitais, utilizando um nuimero elevado de cores e tons.
Alias, a bandeira do arco-iris, simbolo do Movimento Social LGBT, aparece em
destaque por sete vezes ao longo do material. Pretendo discursivisar algumas dessas
imagens, mas o farei mais a frente para que nao se descontextualizem dos textos
escritos aos quais se correspondem.

Tanto os textos quanto as imagens a que me referi, em uma primeira leitura,
sugerem uma ordem narrativa presente na materialidade. Logo apéds a capa, o Brasil
€ apresentado como possuidor de uma cultura com todas as vantagens e qualidades
que, na posi¢ao do enunciador, o qualificam como o pais que os LGBT devem visitar,
trazer suas cores. Para corroborar tal constatacdo, na sequéncia os autores fazem
uso do Movimento Social LGBT, mais especificamente de uma imagem da Marcha
Nacional contra Homofobia, ratificando o dito anteriormente, pela alegagéo de o Brasil
ser o pais dos avangos em direitos LGBT. Em seguida apresentam os destinos
Brasilia/DF, Rio de Janeiro/RJ e Belho Horizonte/MG e seus respectivos atrativos,
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onde todas essas qualificagdes culturais e avancos legais poderiam ser facilmente
constatados.

A exposicao dos destinos também segue uma ordem narrativa que se repete
nos trés destinos apresentados. Inicia com um breve relato da histéria local e a
descricao dos principais pontos turisticos considerados, seguida pela descricao de
bairros frequentados por LGBT e culminando nos locais de consumo LGBT, eventos,
bares, clubes noturnos, etc. Apés os destinos, por fim, o leitor é informado da
existéncia de guias especificos de cada cidade, com mapas, descricdes de locais,
horarios de funcionamento e enderecos, como também da existéncia dos mesmos
guias para outras cidades brasileiras, como Floriandpolis/SC, Salvador/BA, Recife/PE
e Sao Paulo/SP. Ou seja, “la primera red nacional de guias de turismo gay en Brasil’
(GUIYA EDITORA, 2014, p. 22). Por fim, o leitor € convidado a conhecer o site da

campanha.

4.2.1 Seduzir

seduzir v. (a1710 cf. MBFlos) 1 £.d. convencer com arte € manha, persuadir com
astlcia, sob promessa de vantagens 2 t.d. exercer influéncia irresistivel sobre
3 t.d. desencaminhar ou subornar para fins sediciosos, levando a rebeliao, a
revolta 4 t.d. desvirginar (mulher de menor idade e virgem), usando, para
consegui-lo, promessa de casamento 5 t.d. atrair, encantar, fascinar, envolver
totalmente ® emiv lat. sediico,is,xi,ctum,cére ‘tomar, chamar de parte, dividir,
separar, distinguir, desviar, subtrair a, enganar, seduzir’, de sé- ‘idéia de
afastamento, separacao, privagao’ + ducére ‘levar, guiar, conduzir, dirigir’, lit.
‘afastar do caminho, desencaminhar, desviar’; ver -duz-@sin / var ver
sinonimia de fascinar (HOUAISS; VILLAR, 2001, p. 2534, grifos dos autores)

O primeiro recorte sobre a materialidade refere-se a capa do folheto
promocional, onde localizo as trés primeiras sequéncias discursivas (ANEXO A).
Considero assim como SD1 o titulo da campanha (Figura 1), SD2 a imagem que
preenche o fundo da metade superior da pagina (Figura 2), SD3 as duas imagens que
dividem a metade inferior da pagina (Figura 3). O titulo da campanha, “;TRAE TUS
COLORES?’, é mostrado em destaque no centro da péagina, sobreposto a uma
bandeira do arco-iris de tracos desconstruidos. As Unicas linhas da bandeira que
permanecem preenchidas sao aquelas que representam as cores da bandeira do

Brasil, verde e amarelo, em composicao com as cores das letras, azul.
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o
Fonte: GUIYA EDITORA, 2014, p. 1.

A exaltacéo realizada as cores nacionais entra em contradigdo com o titulo da
campanha, que convida o sujeito a trazer suas cores. Primeiro porque descontroi as
demais linhas da bandeira, representantes das demais cores do arco-iris. Segundo
porgue convoca a cena uma ideia nacionalista, pela exaltagcdo das cores da bandeira
nacional em associacdo ao modo imperativo do verbo trae, que interpela os sujeitos a
realizar tal acdo. Trae tus colores representa a prépria figura da interpelagao policial
do “Ei, vocé ail” (ALTHUSSER, 2003, p. 96; PECHEUX, 2014b, p. 140).

Essa figura da interpelacao é assegurada pelo aparelho repressivo do Estado,
mobilizado pelo significante de autoridade policial que o modo imperativo do verbo
convoca, mas também pelos AIE juridico e politico, chamados a cena pela ideologia
nacionalista da exaltacao as cores da bandeira nacional. Nacionalismo que pressupde
um principio de identidade homogénea, de unidade, de nacéo. Cores que pressupdoem
pluralidade, diversidade e heterogeneidade. Diversidade que pée em risco o principio
de identidade homogénea preterido pela ideologia nacionalista, porque precisa
garantir suas condicoes de (re)producdo. O titulo da campanha faz emergir a
contradicdo que opde trae a colores. Nao se trata apenas de uma interpelagdao que
convoca 0s sujeitos a trazerem suas cores, mas uma interpelacdo que convoca 0s
sujeitos a renuncia de suas cores, sobretudo das cores desconstruidas na/pela

imagem. Traia suas cores!
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Continuando a analise sobre a capa, volto meu olhar para a SD2,
representada pela imagem que ocupa a metade superior da pagina. A SD2 expde uma
pragca a noite e, portanto, iluminada por luz artificial. Esta praca é rodeada por
estabelecimentos comerciais € mais ao fundo prédios altos. Na medida em que
afastamos o olhar da praga em direcao ao fundo da imagem, essa perde luminosidade
até atingir a escuridao. A luminosidade direciona toda a atencéo para a praga, como
lugar de identificacao. Aqueles que ocupam a escuridao na imagem nao pertencem a
praca e vice-versa.

Figura 4 — Sequéncia discursiva SD2

|

1l

{1

I IS

:
Fonte: GUIYA EDITORA, 2014, p. 1.

A imagem em questao, portanto, deixa explicito o local oferecido a apreciacao
e/ou visitacao, a praga. Mais do que isso, a praca como aquilo que é e torna visivel,
onde podemos ver e ser vistos. A praga, como campo de trocas simbdlicas, ao longo
de toda sua materialidade historica, social e cultural, é atrelada a um imaginario de
(com)viver, estar junto (GASTAL, 2006). Lugar publico, a praca possui grande fluxo
de pessoas durante o dia, utilizada para a pratica de exercicios fisicos, abrigo do sol
sob as arvores, atividades de lazer ou simplesmente como percurso. Nas diferentes
cidades, nos diferentes lugares, a praca assume diferentes usos, porém nunca deixa
de ser um lugar de interacao entre sujeitos.
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Ao invés de pensar na imagem como um discurso, me permito ir além. Ao
encontro de Orlandi (2004), proponho pensar o lugar representado, a praga, como um
discurso, que é efeito de sentidos. Mais especificamente, proponho pensar na praca
como um discurso que fala de/para os sujeitos LGBT. Inicio pelos questionamentos:
por que uma praca? Por que uma praca a noite? Que sentidos sao mobilizados em
torno desse lugar? Que importancia possui uma pracga para ocupar a metade da capa
do folheto de uma agéao promocional direcionada aos sujeitos LGBT? Qual a relacéo
de sentidos entre uma praca a noite e o sujeito LGBT?

A partir desses questionamentos, pego uma folha de papel contendo essa
imagem impressa. Comeco a escrever sobre ela tudo aquilo que me vem a cabeca.
Surgem os termos: pracga, noite, prostituicao, sexo, natureza, instinto, pegacao (sic),
violéncia. Essas palavras se relacionam no jogo significante instituido por um
imaginario. Ao mesmo tempo em que essas palavras relacionam o corpo dos sujeitos
produzindo sentidos sobre a praga, essa ultima produz sentidos sobre o corpo dos
sujeitos. Ambiente natural em meio ao concreto urbano, os corpos que transitam pela
praca entram em contato e se misturam a sua natureza, pois sdo parte dela. Essa
relagéo entre o natural e o instintual permanece recalcada no ambiente urbano através
das pracas, onde é possivel (re)entrar em contato com o pulsional.

Nesse lugar instintual, a inscricdo do sujeito dividido entre a ordem imposta
pela rotina do urbano e a desordem intrinseca do pulsional. A praga passa a significar
o lugar de inscricdo dos desejos impossiveis, censurados, marginais. A praca torna-
se o palco da pulsdo e do real, portanto, do incontrolavel. Lugar do exercicio da
prostituicdo como um trabalho que s6 pode ser invisivel, lugar de relacbes afetivas e
sexuais para todas as pessoas inviabilizadas em suas sexualidades, lugar de
drogadicao para aqueles que encontram na alucinacdo um meio de deslocarem-se
dos sofrimentos cotidianos, lugar de moradia para aqueles expulsos pela propriedade
privada, lugar de praticas culturais inapropriadas para as casas de cultura e centros
esportivos de alto rendimento. A praca, em sua esséncia e em sua materialidade
histérica, é o lugar da vagabundagem por exceléncia. E ja que:

O corpo dos sujeitos esta atado ao corpo da cidade e estes séo significados
por essa ligagdo. E de tal modo se articulam que o destino de um néo se
separa do destino do outro, em suas inUmeras e variadas dimensoes:
material, cultural, econémica, historica etc. O corpo dos sujeitos e o corpo da
cidade formam um s6. Nosso corpo, urbano, que se textualiza como um corpo
de cidade, ocupa um espago e é ocupado por ele. (ORLANDI, 2011, p. 695)
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Dialeticamente, interpreto a praca como um espaco de controle do desejo do
sujeito pela ideologia dominante que o oferta como um objeto de desejo. A noite
representa a censura daquilo que nao pode ser visto a luz do dia, para que nao haja
abalo na organizagéo do imaginario social, ficcional, garantindo a impossibilidade de
reelaboracdo simbodlica dos desejos desautorizados. Em torno da praga cola o
significante do poder, pois é no entorno da praca que as instituicdes publicas e a igreja
serao dispostas vigilantes daquilo que nela ocorre. A praca como a metafora da
vigilancia/controle/censura sobre o desejo dos sujeitos.

Direcionando o olhar para a metade inferior da capa, localizo a SDS,
representada por uma composicdo de duas imagens que dividem esse plano. A
primeira imagem, posicionada no canto inferior esquerdo, possui em primeiro plano
um fragmento da bandeira do arco-iris sobre a areia de uma praia deserta, sem
pessoas. No segundo plano da mesma imagem surge a agua dessa praia € uma
montanha ao fundo. No Ultimo plano da imagem, o céu azul, nuvens e intensa
luminosidade proporcionada pelo sol.

Figura 5 — Sequéncia discursiva SD3
. Rl

Fonte: GUIYA EDITORA, 2014, p. 1.

A segunda imagem, localizada na metade inferior direita da capa, traz a
ilustracédo daquilo que pode ser interpretado como uma Parada do Orgulho LGBT.
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Trata-se de uma grande via publica, completamente ocupada por pessoas, que podem
ou nao ser LGBT, que cercam um veiculo usado para reproducdo de som, sobre o
qual também se encontram pessoas, provavelmente representantes do Movimento
Social LGBT, organizadores do evento, representantes politicos, artistas e/ou
performers. Todas essas pessoas € equipamentos seguem pela via publica,
precedidos por uma gigante bandeira do arco-iris, simbolo deste movimento. A
bandeira é o Unico elemento que permite identificar na imagem a representacao de
uma Parada do Orgulho LGBT.

Ambas imagens dividem a metade inferior da pagina. Ambas imagens trazem
uma bandeira do arco-iris em primeiro plano, lado a lado, ao ponto de uma bandeira
ser a extensao da outra. Transitando entre uma e outra e buscando compreender a
relacao entre as duas, percebo aquilo que as diferencia: a primeira imagem nao possui
pessoas, a segunda uma multidao de pessoas. Vazio e cheio, deserto e habitado. Que
didlogo essas imagens estabelecem entre si e com o sujeito? Por qué?

Parto pelo mesmo método sobre o qual empreendi a analise da imagem da
pracga. A partir do questionamento sobre a relagao dialégica entre o vazio e o cheio, o
deserto e o habitado, escrevo todas as palavras que surgem a cabeca em uma folha
de papel com a SD3 impressa. Sobre a imagem da praia escrevo: praia, natureza,
deserto, calor, isolamento, exposicao. Sobre a imagem da parada escrevo: festa,
multidao, diversidade, corpos, desordem, indistinto, invisivel. A partir dessas palavras,
tento estabelecer os tragos significantes que dialogam entre elas.

A oposicao vazio e cheio, deserto e habitado, desliza para a relacdo entre o
visivel e invisivel. O espaco vazio e deserto remete a ideia de isolamento, isento de
perturbacao e de pessoas que atrapalhem qualquer que seja a agao do sujeito naquele
local. Ao mesmo tempo, o isolamento expde o isolado, pois esse é mais visivel e
identificavel quando destacado do espaco cheio e habitado. Por sua vez, o espacgo
cheio e habitado remete a ideia de ver e ser visto por todos, portanto, do visivel.
Contudo, na multidao, o todo coletivo toma a posicao do singular, tornando o sujeito
indistinto, nao identificavel, apagado pelo todo. O desejo do sujeito, visivel ou invisivel,
torna-se controlavel, contornavel, manipulavel.

O enunciador joga com as possibilidades de desejo do sujeito LGBT,
antecipando-as em sua representacdo imaginaria, simbolizando-as naquilo que

enuncia. Todas as imagens da capa (SD2 e SD3) significam, ao mesmo tempo, visivel
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e invisivel, pela ocultacdo ou exposicdo dos corpos dos sujeitos. As imagens
representam os espacos regulados para a inscricao do sujeito. Para o enunciador, é
evidente que as imagens representam o modo de vida do sujeito LGBT: noite,
(ex)posicao, festa, interacdo. Corpos que interagem e se (ex)pdem, na noite e na
festa. (Ex)p6em porque nado podem se (in)porem. Para o sujeito interpelado, o
assujeitamento surge como a unica possibilidade de gozo, pelo jogo da evidéncia de
si e dos sentidos, pela aceitagdo do reconhecimento de si na imagem formada pelo
desejo do Outro.

Se o corpo do sujeito estd atado ao corpo da cidade (ORLANDI, 2004), se
sujeito e cidade se produzem e se significam mutuamente, a oferta da cidade para os
sujeitos representa, ela mesma, a alienacao do sujeito diante de sua propria realidade.
O sujeito tem a ilusdo de que podera alcancar a realizacdo do desejo, pois sua
identidade é externalizada na imagem do seu duplo. Nessa trama que estabelece a
identificacdo imaginaria do sujeito com a possibilidade de um gozo ofertado pelo
Outro, é garantido o desconhecimento da sua dependéncia total em relagcao ao Outro
(ZIZEK, 1992).

Por fim, retomo as questdes que subentendem as formacdes imaginarias
propostas para esta analise. A imagem do enunciador sobre ele mesmo, Ia (A), ndo é
outra sendo o reconhecimento e a enunciagao a partir da posicdo dominante ocupada
por ele, “quem sou eu para lhe falar assim?”, através da identificacao simbdlica com
o traco significante da ideologia nacionalista, ou seja, uma posi¢cao que fala desde o
principio de uma identidade nacional homogénea e passiva a nacao. Alude a isso em
SD1, através da manutencao das cores nacionais e desconstrucdo das demais cores
da bandeira do arco-iris, bem como pela utilizacdo do verbo traer no modo imperativo
expressando uma interjei¢cao, aqui lida como a confrontacdo do sujeito pelo aparelho
repressivo do Estado, a interpelagédo do sujeito a trair suas cores.

Também é possivel mobilizar a questao sobre a imagem antecipada do sujeito
colocado em B para o enunciador, |a (B), através das imagens dispostas no segundo
plano (SD2 e SD3). Ao fazer a pergunta “quem vocé pensa que é o LGBT para lhe
falar assim?”, se nota que os lugares representados pelas imagens mobilizam
significantes cristalizados no imaginario social acerca dos desejos censurados. A
praga a noite, a praia deserta e uma multiddo de pessoas em torno de um caminhao
de som, reproduzem o estere6tipo sexualizado dos corpos em exposicdo. Expostos
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0S corpos sao sujeitados a interagdo de uns com os outros, como o fragmento de
desejo que lhes é autorizado. Controlados por Ia (A), esses corpos precisam, ao
mesmo tempo, serem apagados, pois insurgem-se contra o principio de identidade
instituido. Portanto, ndo sendo possivel negar totalmente a inscricdo de seus desejos,
vocé sendo quem eu penso que vocé € (la (B)), lhe permito ser e estar, mas apenas a
noite, em locais desertos ou em meio a multiddo. Dessa forma garanto que vocé nao

sera incomodado, tampouco incomodara ninguém.

4.2.2 Lubrificar

lubrificar v. (1873 ¢f. DV) 1 t.d. e pron. m.q. LUBRICAR (‘tornar[-se] ltbrico’) 2
t.d. aplicar éleo as engrenagens de qualquer maquinismo, para reduzir-lhes
0 atrito e facilitar assim o seu funcionamento [...] (HOUAISS; VILLAR, 2001,
p. 1787, grifos dos autores)

A segunda pagina é apresentada com uma composicdo de figuras
geomeétricas, triangulares e coloridas ao fundo, e por um quadro branco centralizado.
O quadro branco é utilizado como a caixa através da qual se estrutura um texto de
quatro paragrafos. Para fins de analise, tomarei apenas o texto como a sequéncia
discursiva SD4, sobre a qual irei me debrucar a seguir. O texto da SD4 enuncia o que
segue:

SD4: La diversidad en Brasil esta presente en la musica, la gastronomia, la
geografia, la cultura y en su gente. Muy orgullosos de esa pluralidad, lo
invitamos a conocer un pais alegre, moderno y grandioso.

Somos una de las mayores economias del mundo, una sdlida democracia,
con bellezas naturales y grandes ejemplos de la creatividad humana en
varias areas.

Las ciudades de Rio de Janeiro, Brasilia y Belo Horizonte son pruebas de ese
pais fuerte, encantador y cada vez mas inclusivo.

Somos una nacion _de colores, del arcoiris, simbolo internacional del
segmento LGBT. Y sera un gran honor recibir su energia, su diversidad, en
fin, jsus colores! (GUIYA EDITORA, 2014, p. 2, grifo meu)

Confiro destaque na SD4 a um conjunto de predicados utilizados pelo
enunciador para, nos trés primeiros paragrafos, descrever qualidades conferidas por
ele ao Brasil. Também destaco, no ultimo paragrafo, outros trés predicados que dizem
respeito as qualidades atribuidas pelo enunciador ao sujeito a quem se dirige o

enunciado. Por ultimo, destaco e sublinho a expressao “nacién de colores”, como a
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expressao que estabelece uma relacdo de ligacao entre os predicados que vém antes
dela com aqueles que vém depois.

O Brasil é apresentado como o pais da diversidade, pluralidade, alegria,
modernidade, grandiosidade, beleza, criatividade, for¢a, encantamento, incluséo, ou
seja, como a nagao das cores. O LGBT ¢é descrito como aquele que possui energia,
diversidade e cores. Esse conjunto de adjetivos formam uma familia parafrastica no
interior da SD4. Isoladamente ou somados, se prestam a descrever tanto o Brasil
como o sujeito LGBT, passiveis, portanto, de deslizamentos entre si. E, como diz
Pécheux (2014a, p. 167), “no interior desta familia que se constitui o efeito de sentido,
assim como a relacdo a um referente que implique este efeito”. Nosso referente, aqui,
€ o Brasil.

O Brasil, como referente, é apenas o objeto que complementa o verbo ser.
Quem executa a acao do verbo € o sujeito, neste caso o sujeito LGBT. Assim, o efeito
de sentidos produzido por essa matriz, implica em considerarmos que o sujeito LGBT
€ o Brasil. Implica, ainda, em considerarmos que, se o sujeito LGBT é Brasil, € também
tudo aquilo que o Brasil é. A relacao de parafrase, dessa forma, alude para o sujeito
que ele é isso e nao outra coisa (evidéncia de si), assim como que o Brasil é aquilo e
nao outra coisa (evidéncia de sentidos).

Preso ao jogo das evidéncias, o sujeito é interpelado na trama das
identificacbes simbdlica e imaginaria. Simbdlica porque traduz o motivo pelo qual eu
me identifico com aquilo que eu gostaria de ser, ou seja, quando eu tento simbolizar
0 meu desejo. Imaginaria porque traduz aquilo que eu gostaria de ser para ser amado,
ou seja, quando eu tento simbolizar o desejo do Outro que, ndo sendo o meu desejo,
se desdobra em uma fantasia. E nessa trama, produzida pela relacdo de paréafrase,
em que se produzem os sentidos capazes de promover a identificacdo do sujeito com
o enunciado e, portanto, seu assujeitamento.

Por isso, ao mesmo tempo em que o sujeito se identifica com o Brasil, se
esquece que esta se identificando com os enunciados apagados sobre si. Ao mesmo
tempo em que o sujeito identifica o Brasil com seus proprios predicados, se esquece
que existem outros predicados possiveis sobre o Brasil que ndo produziriam o0 mesmo
efeito de sentidos a seu respeito, ou seja, outras caracteristicas nao tdo boas assim.

Como aquelas que indicarei nas SD5, SD6 e SD7.
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O enunciador, também assujeitado pela ideologia na qual se inscreve, ao
enunciar as caracteristicas do Brasil, esta enunciando as caracteristicas do sujeito
LGBT pela antecipacao da imagem desse sujeito a partir do lugar que ocupa (la (B)),
mas também a partir do seu ponto de vista sobre o referente Brasil (1A (R)) e da sua
projecao sobre o ponto de vista do sujeito LGBT acerca do referente Brasil (Ia (Is (R))).
A partir dessas antecipacoes, o enunciador € autorizado a selecionar, entre os dizeres
possiveis e impossiveis, aqueles que irdo produzir o efeito de sentidos necessario a
identificacdo do sujeito LGBT com o Brasil e, mais além, a interpelacado do sujeito
LGBT em turista LGBT que sera expressada pelo seu deslocamento.

4.2.3 Penetrar

penetrar v. (sXIV cf. FichlvPM) 1 t.d., t.i.int. passar através ou para dentro de;
entrar, transpor; adentrar [...] 1.1 t.d. introduzir o pénis para a copula [...] 2 t.i.
ir em direcado ao interior de; embrenhar-se, internar-se [...] 3 t.i. exacerbar-se
rapidamente; expandir-se, alastrar-se [...] 4 int. ter acesso a [...] 5 ti. ser
admitido [...] 6 .d., t.i. apreender intelectualmente; perceber, compreender [...]
7 td. examinar rigorosamente; perscrutar, sondar [...] 8 t.d., ti alcangar o
intimo de; infiltrar-se (em) [...]1 9 pron. deixar-se possuir, tomar-se [...] 10 pron.
deixar-se convencer; persuadir-se [...] (HOUAISS; VILLAR, 2001, p. 2177,
grifos dos autores)

Na terceira pagina do folheto promocional (ANEXO C), localizado as
sequéncias discursivas SD5, SD6 e SD7. Esta pagina é composta por: uma imagem
em sua metade superior, chamado SD6; um titulo “AVANCES EN DERECHOS LGBT’
(GUIYA EDITORA, 2014, p. 3, grifo dos autores), chamado por mim de SD5; um

conjunto de dois paragrafos que ocupam a metade inferior esquerda, chamado SD7;

e, duas imagens que ocupam a metade inferior direita, que ndo serdo consideradas
aqui como sequéncias discursivas de analise, mas ao mesmo tempo nao se
distanciam do que sera dito nas demais.

A respeito de SD5, “AVANCES EN DERECHOS LGBT’ (GUIYA EDITORA,

2014, p. 3, grifo dos autores), em sua analise sintatica, se caracteriza como uma frase,

pois se trata de um enunciado sem verbo ou nucleo verbal e, portanto, sem sujeito
porque sem acao. O lugar de titulo ou de enunciado da pagina é, precisamente, uma
das situacbes especiais em cuja utilizacdo deste tipo de frase € possivel, visto que

nao carece de um enunciado em toda sua plenitude. O enunciado, assim, joga com
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as (im)possibilidades sintaticas de uma frase com tais caracteristicas: os avangos em
direitos LGBT foram alcangados onde? Pelo qué? Por quem? Como?

Também ha um jogo dos sentidos, uma vez que, conforme Bechara (2009, p.
540), “a auséncia de um nucleo verbal, [...] impede que se identifiquem entre seus
constituintes as fungdes que se manifestam na oracdo”. H4 um funcionamento
ocultado. Ao mesmo tempo, “a frase aponta para asser¢cao de uma verdade geral, ja
que exclui a forma verbal responsavel por uma particularizagcdo da expressao”
(BECHARA, 2009, p. 540). Ou seja, esse tipo de estrutura sintatica mantém entre os
termos existentes uma relacdo gramatical ténue, abrindo caminho para a efetivacao
de multiplos deslizamentos parafrasticos e, consequentemente, para a mobilizagdo de
uma cadeia de significantes mais ampla, possibilitando a identificacdo/interpelacao do
sujeito para quem o enunciado se destina.

Essa constatagéo se intensifica ao buscarmos as caracteristicas morfoldgicas
da palavra avanc¢o. Podendo ser facilmente confundido com seu homénimo avancar,
esse ultimo um verbo, a palavra utilizada no enunciado é caracterizada como um
substantivo. Essa dupla possibilidade de leitura do termo, uma vez que se for lido
como um verbo, pode sugerir a agdo de um sujeito, onde todos os significantes de
Brasil significariam esse como o pais dos avancos em direitos LGBT. Além disso,
segundo Houaiss e Villar (2001, p. 354), a palavra avango possui em sua etimologia
origem do termo cataldo avansar, que significa ir adiante. Esse, por sua vez,
influenciado pelo termo espanhol avanzar. O enunciador apela para a utilizacao de
um termo cuja raiz encontra-se na lingua de enunciacao, mobilizando uma memoria e
colando todos os sentidos que avances en derechos LGBT podem significar para o
LGBT espanhol.

Desde o término da ditadura franquista, em 1975, e a promulgacdo da
Constituicao, em 1978, a populagdo LGBT espanhola tém se engajado e alcangado
expressivas conquistas na garantia de acessos a direitos, tornando a Espanha um

modelo internacional:

Espania se ha situado a la vanguardia internacional al proporcionar derechos
a las llamadas ‘minorias sexuales’ tras la aprobacion del matrimonio entre
personas del mismo sexo en junio de 2005 y el reconocimiento algunos
derechos para las personas transexuales con la mal llamada ‘Ley de
Identidad de Género’, presentandonos como un laboratorio de libertades
sexuales (Osborne 2007). Si observamos el escenario politico, nos
encontramos con que la sexualidad ha entrado en la agenda construyendo
diferentes problemas politicos: primero, con la demanda del derecho a
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hacerse pareja de hecho (1992-2002), segundo con la demanda del derecho
al matrimonio de personas del mismo sexo (2002-2005) y por ultimo,
centrandose en los derechos de identidad de género (de 2004 en adelante)
(PLATERO, 2009, p. 109)

Por outro lado, entre os significados encontrados para a palavra avango, mais
préximos ao contexto analisado, destaco o que se refere a “abertura de uma nova
perspectiva para a solucdo de um problema, ou para o progresso de um
conhecimento” (HOUAISS; VILLAR, 2001, p. 354). Ou seja, ao mesmo tempo em que
0 enunciado reconhece a existéncia de uma problematica que envolve os direitos
LGBT, afirma que novas perspectivas estdo sendo abertas em relagédo esses. O titulo
enunciado é tratado, portanto, como uma afirmacdo de uma verdade passivel de
deslizamentos parafrasticos que signifiguem, do mesmo modo, que os significantes
de uma verdade a quem o enunciado se destina.

Através do titulo, temos indicios de uma contradigdo, ao expor que: ha uma
demanda por direitos da populacdo LGBT; e, ha avancos em direitos LGBT. Porém,
as questdes: os avancos em direitos LGBT foram alcancados onde? Pelo qué? Por
quem? Como? Permanecem indeterminadas em razao da inexisténcia de um ndcleo
verbal e um sujeito. A partir disso, olho para a imagem que ocupa a parte superior da
pagina, a sequéncia discursiva SD6. Me defronto com a mesma contradicao
evidenciada pela SD5.

A imagem em questédo, SD6, ilustra a Marcha Nacional contra a Homofobia,
em frente ao Congresso Nacional, na cidade de Brasilia/DF. Mais do que a Marcha e
a ligacao semantica que esta possui com o termo avango, a imagem mostra ativistas
do Movimento Social LGBT ao redor de uma grande bandeira do arco-iris. Mais do
que os ativistas, a imagem traz em destaque, um(a) ativista segurando a bandeira do
arco-iris, cobrindo o entorno de sua cabec¢a com a bandeira do Brasil e vestindo uma
camiseta em cuja estampa ha o simbolo representativo da Marcha. Esse simbolo,
possui um alvo no centro. Cada linha deste alvo possui uma das cores do arco-iris,
simbolo do Movimento Social LGBT. No centro do alvo esta a sombra do prédio do
Congresso Nacional e, abaixo dele, a estatua de uma mulher de olhos vendados
segurando uma balanga, o simbolo da justica. Sobre este simbolo esta escrita a frase

“Marcha Nacional contra a Homofobia”.
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Figura 6 — Sequéncia discursiva SD6

Marcha Nacional contra Homofobia

Fonte: GUIYA EDITORIA, 2014, p. 3.

Entendo que a SD6 visa representar o pais da justica e dos direitos das
pessoas LGBT, pais representado pelo titulo “AVANCES EN DERECHOS LGBT’
(GUIYA EDITORA, 2014, p. 3) — SD5, pela associacao da ativista ao mesmo tempo
enrolada com a bandeira brasileira e segurando a bandeira do Movimento Social

LGBT, pela Marcha Nacional contra a Homofobia ocorrendo em frente ao prédio do
poder legislativo brasileiro, a “casa do povo”, onde o Estado Democratico de Direito
garante acesso e igualdade de direitos e deveres a todas as pessoas. No entanto,
vista por um olhar mais atento, a contradicdo presente na SD6, e no contexto
mobilizado pela SD5, é evidente: se o Movimento Social LGBT esta em marcha pelas
ruas, em frente ao alvo da marcha representado na camiseta da ativista LGBT, o
Congresso Nacional, como pode o Brasil ser apresentado no titulo como o pais dos
avancos em direitos LGBT? A parte inferior da pagina buscara responder a esse
guestionamento.

A metade inferior da pagina, se apresenta dividida. Do lado esquerdo ha um
texto de dois paragrafos, no qual os avances en derechos LGBT no pais séo
enunciados. Do lado direito, duas imagens: uma representando um casamento
coletivo entre homossexuais na cidade do Rio de Janeiro/RJ e a outra uma
acao/campanha pela cidadania LGBT na praia de Ipanema, também na cidade do Rio
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de Janeiro/RJ. Nao irei me debrucar sobre essas imagens nesta analise. Comeco,
desse modo, pela apresentagédo do texto, que chamo de SD7:

SD7: Brasil es el mayor pais del mundo donde el casamiento entre
homosexuales fue legalizado, y este es uno de los mas recientes derechos
alcanzados por el segmento LGBT. Mutualistas deben incluir companeros del
mismo sexo, el Impuesto a la Renta puede ser declarado por parejas de
hombres o mujeres, las cirugias de readecuacion de sexo para transexuales
se realizan por medio del sistema publico de salud.

Los desafios son grandes, pero los avances estan claros. Algunos Estados y
varias ciudades cuentan com leyes contra la homofobia y servicios de
denuncia de discriminacion. En el ambito federal, esta el Disque 100 (servicio
telefénico en defensa de los derechos humanos). Ademas, es creciente el
numero de secretarias de gobierno dedicadas a la defensa de la ciudadania
LGBT. (GUIYA EDITORA, 2014, p. 3, grifo meu)

Nas palavras em destaque, a interpelacédo aparece em seu duplo sentido, pelo
vinculo superestrutural entre os aparelhos repressivo e ideoldgicos de Estado ou,
como diz como diz Pécheux (2014b), pelo vinculo entre o sujeito de direito e o sujeito
ideolégico. Repressivo porque faz uso do aparato juridico-politico e de sua
legitimidade institucional para verificar e controlar as identidades dos sujeitos.
Ideolégico porque, para que os sujeitos sejam assujeitados, precisam reconhecer nos
termos homosexuales, segmento LGBT, transexuales a evidéncia de que se
identificam por esses termos, assim como pelo vinculo desse mesmo aparato juridico-
politico com o Movimento Social LGBT em suas demandas histéricas de casamento
igualitario, criminalizagdo da violéncia e preconceitos sofridos pela populacdao LGBT,
entre outros.

Num segundo momento, podemos analisar o dito a respeito do casamento
entre pessoas do mesmo sexo. Conforme a SD7, esse tipo de casamento foi
legalizado no Brasil. Contudo, o casamento entre pessoas do mesmo sexo no Brasil
€ aceito em razao da existéncia de uma resolucdo do Conselho Nacional de Justica
(CNJ) versando sobre o tema, embasada em decisdes judiciais favoraveis a este tipo
de unido civil. Assim como este ato normativo, as decisdes judiciais até entao,
embasavam-se umas nas outras para aprovar ou nao este tipo de unido. No ano de
2013, o CNJ, através da Resolucao n°. 175 de 14 de maio, proibiu aos cartérios do
pais “a recusa de habilitagdo, celebracéo de casamento civil ou de conversao de uniao
estavel em casamento entre pessoas de mesmo sexo” (CNJ, 2013, p. 2).

Ainda que resolug¢des do CNJ tenham forca de lei, a unido entre pessoas do
mesmo sexo foi legalizada através da proibicdo de sua recusa, até entao praticada.
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Esta legalizacado nao é fruto de um processo legislativo, mas sim judiciario. Ou seja,
essa legalizacao nao se origina num projeto de lei amplamente discutido, votado e de
consenso entre os representantes do poder publico eleitos deste pais, tampouco
“legaliza” o casamento civil entre pessoas do mesmo sexo. A resolugao apenas proibe
a recusa desse tipo de unido. Um instrumento fragil ao tratarmos de avancos,
garantias e acesso a direitos, passivel inclusive de revogacao caso haja entendimento
juridico para tanto.

O que também nao é dito, € a reacao conservadora e fundamentalista ocorrida
logo ap6s a repercussao da resolucao do CNJ supracitada. Apds sua publicacéo, foi
protocolado e entrou em tramitacdo na Camara dos Deputados, o Projeto de Lei n®.
6583/2013, conhecido como “Estatuto da Familia”, que propde o reconhecimento pelo
Estado apenas da configuracao de familia constituida por um homem, uma mulher e
um filho/a. Todas as demais configuracdes familiares, ndo apenas entre pessoas do
mesmo sexo, sao desconsideradas pela proposta (BRASIL, 2013). Tal informacao nao
se isola de todo o dito até aqui. O congresso brasileiro constituido pelas elei¢cdes do
ano de 2014, anterior a realizacao da acao promocional analisada neste trabalho, é
considerado pela grande midia uma das composicdes mais conservadoras e,
portanto, reacionarias, da histéria do Brasil. O “Estatuto da Familia” estava em
tramitacdo no Congresso Nacional até o momento em que este texto foi entregue a
apreciacao.

A reacao conservadora a resolucao do CNJ representa a articulacao dos
aparelhos ideol6gicos de Estado familiar e religioso e dos discursos mobilizados por
eles em oposicao a reproducdo da ideologia dominante no interior do Movimento
Social LGBT, campo de reproducao/transformacao sobre os direitos da populacao
LGBT. Sao as relagdes de contradicdo-desigualdade-subordinacdo que Pécheux
(2014b, p. 131) se refere, “onde cada um n&o contribui igualmente para a
reproducao/transformacéao das relagdes de producao”.

Em terceiro lugar, ainda em relacdo ao texto extraido da SD7 e citado
anteriormente, que versa sobre a existéncia de mecanismos de combate a violéncia
contra a populagéo LGBT no Brasil, exponho o n&o-dito a partir das estatisticas sobre
os crimes de preconceito e violéncia sofridos por LGBT no pais. Até o ano de 2010
nenhum 6rgao ou instituicao do poder publico federal brasileiro contabilizava os crimes
de violéncia contra a populagdo LGBT. Cabia este trabalho aos movimentos sociais,
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que desde a década de 1980 iniciaram a coletar dados nao oficiais através de
denuncias diretas e de noticias na midia. O Grupo Gay da Bahia (GGB), uma das
organizacodes pioneiras e mais importantes do movimento social LGBT no Brasil, lanca
anualmente o Relatério de Assassinatos (LGBT) no Brasil desde o ano de 2004,
através do qual expbem as estatisticas perversas referentes ao numero de
assassinatos por motivacdo homofébica, ocorridos em todo o territério nacional, bem
como analisam as condi¢cdes nas quais tais crimes ocorreram e o perfil daqueles que
0s praticaram.

Essa se tornou uma importante ferramenta no combate a homofobia no pais,
visto que até entao se desconhecia qualquer dado referente ao tema e a gravidade da
situagdo a qual os sujeitos LGBT estavam expostos e ainda estdo. Desde entao, o
Brasil figura nas primeiras posi¢oes dos rankings da homofobia mundial, muitas vezes
a frente de paises que criminalizam rela¢des afetivo-sexuais entre pessoas do mesmo
sexo. No ano de 2013 (ano anterior a campanha que estou analisando), o grupo
relatou 312 assassinatos de LGBT no pais (GGB, 2013), em 2014 (ano da campanha)
foram 326 (GGB, 2014).

O Brasil também possui 0 maior numero de assassinatos de travestis e
transexuais do mundo, representando 40% do total mundial no ano de 2013 e 50% do
total mundial no ano de 2014 (GGB, 2014). As estatisticas apresentadas pelo GGB
mostram que este tipo de crime aumenta todos os anos, desde que o relatério é
divulgado e nao se restringe apenas a populacdo LGBT, mas também a
heterossexuais que sao lidos socialmente como se fossem LGBT. Estes sdo apenas
dados de assassinatos, nao representam discriminacdo, violéncias psicoldgicas,
agressoes fisicas e outras formas.

E aqui retorno a SD7, que da destaque a existéncia de politicas de
enfrentamento a violagdes de direitos LGBT. E a pergunta latejante em minha cabeca
€: que politicas publicas sdo essas que ndo dao conta nem de levantar dados
estatisticos? Que politicas sdo essas que posicionam o Brasil como lider do ranking
mundial de assassinatos de LGBT?

A SD7 realiza o apagamento ndo apenas do lugar do sujeito LGBT no Brasil,
dissimulando sua realidade marginalizada socialmente, mas também da luta do
Movimento Social LGBT, pois, a0 mesmo tempo em que nao atende suas demandas,
faz uso de sua imagem para validar aquilo que diz, jA que sobredeterminado pela
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infraestrutura econdmica. A imagem, portanto, projetada pelo enunciador é a do lugar
de B para o sujeito colocado em A, quem vocé pensa que é o LGBT para lhe falar
assim?

As contradicdes presentes em SD5, SD6 e SD7 sao ocultadas pelo conjunto
de indeterminacdes e indefinicbes mostradas. Nao podendo utilizar a imagem do
sujeito LGBT brasileiro (apagado, violentado, estigmatizado) para interpelar o sujeito
LGBT espanhol a trazer suas cores, mobiliza a imagem dos avancos em direitos LGBT
de outro lugar, no caso analisado da Espanha. Os avangos em direitos LGBT na
Espanha séo os avancos que garantem aos sujeitos LGBT espanhois se deslocarem
para o Brasil. O imaginario LGBT espanhol é o roteiro ficcional dos avangos em
direitos LGBT brasileiro. Aquilo que o Brasil precisa ser para ser produzir identificacao
imaginaria e simbdlica, para ser amado e para parecer amavel diante do grande Outro.

4.2.4 Ejacular

ejacular v. (1844 cf. MS%) 1 t.d. langar (um liquido) de si 1.1 int. emitir esperma
2 td. derramar (um liquido) fartamente 3 tf.d.int. emitir palavras [...]
(HOUAISS; VILLAR, 2001, p. 1106, grifos dos autores)

Como ultimo recorte de meu corpus de andlise, apresento a pagina vinte e
dois do folheto promocional ja descrito. Esta pagina traz cinco imagens como plano
de fundo. Também apresenta um quadro branco que se sobrepde ao fundo,
funcionando como uma caixa de texto, onde sédo apresentados dois paragrafos. Nao
considerarei as imagens como sequéncias discursivas nesta analise. Tomarei o texto

contido no quadro branco como SD8, que apresento a seguir:

SD8: jLas opciones de locales LGBT son muchas! Saunas, clubs, tiendas,
bares, cafeterias... Para pasar increibles momentos en Brasilia, Belo
Horizonte (BH) y Rio de Janeiro, se ofrecen guias completas impresas
conteniendo mapas, descripciones, precios y horarios de funcionamiento de
los establecimientos arcoiris.

iY mas aun! Las ciudades de Floriandpolis (Floripa), Salvador, Recife y San
Pablo también cuentan con esas guias impresas. Todas forman parte de la
primera red nacional de guias de turismo gay en Brasil, lanzamiento de la
Guiya Editora. (GUIYA EDITORA, 2014, p. 22, grifos meus)

Os destaques que proponho na SD8, mais especificamente aqueles que
realizo no primeiro paragrafo, dizem respeito aquilo que ja apresentei na analise das

SD2 e SD3, como a censura do desejo do sujeito. Nas imagens da capa, o
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enclausuramento do desejo do sujeito no espaco publico, em sua materialidade
histérica que significa e € significada pelo sujeito. Nesta sequéncia SD8, o
enclausuramento do desejo do sujeito no espaco privado, a autorizacao do gozo pela
fetichizacao da vida dos proprios sujeitos.

Quero dizer que, se o inconsciente se estrutura em torno de uma falta e isso
o faz desejar, o desejo pode ser interpretado como o produto do trabalho inconsciente
do sujeito em torno dessa falta primordial. Se isso é possivel de ser considerado,
posso considerar também que a transformagdo do desejo inconsciente em
mercadoria, ou seja, a atribuicdo de um valor de troca sobre esse desejo (traduzida
como disposicdo ou motivagao para o consumo) representa a fetichizacdo do desejo
do sujeito. E necessario, contudo, ponderar que, sendo inconsciente e nao-sabido
para o sujeito, o desejo nao é simbolizavel, implicando que o processo de fetichizacao
incida na alienacao do sujeito diante do produto de seu trabalho inconsciente, isto &,
na dissimulagao do real ndo simbolizavel em torno de uma fantasia.

Por qual motivo retomo essa reflexdo para a andlise da SD8? Porque las
opciones de locales LGBT, para além do enclausuramento dos sujeitos LGBT,
representam a fetichizagdo do desejo inconsciente do sujeito, alienado em
consumidor, ou ainda, em turista. Representam também a observacao do Turismo
funcionando pela légica do espetaculo, uma vez que ele “corresponde a uma
fabricacdo concreta da alienacéo. [...] Quanto mais sua vida [do homem] se torna seu
produto, tanto mais ele se separa da vida” (DEBORD, 1997, p. 24-25).

Ao direcionar o gueto para a l6gica do consumo, a materialidade histérica de
constituicdo desses lugares, como lugares de resisténcia politica, historica, cultural e
social dos sujeitos LGBT, é retraida pela dissimulacdo da realidade que lhe é
correspondente, através da fetichizacdo do desejo e alienacdo do sujeito. Esse
simulacro do espetaculo € o meio pelo qual o Turismo garante as condi¢des de
reproducao do capital, antecipando aquilo que o sujeito ira ver, ouvir, comer, consumir,
etc. O espetaculo como a “afirmagao onipresente da escolha ja feita na producéo e o
consumo que decorre dessa escolha” (DEBORD, 1997, p. 14-15).

Os locais ofertados remetem ao imaginario da busca pela experimentacao
sexual, seja através da estetizagao do belo (tiendas), pela disposicdo dos corpos em
interacao/contato (bares, cafeterias), ou ainda pela oferta indireta do sexo (saunas,
clubs). Todos os locais sdo uma (pre)disposicao para o ato que define a sexualidade
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dissidente, o sexo. O sujeito LGBT é, portanto, enunciado a partir da antecipagéao a
imagem de um estere6tipo demarcado pelo estigma do sexo (la (B)), pois é disso que
se trata a sua sexualidade. Ou, de outra forma, como diz Soares (2006, p. 36) “todos
os sentidos se voltam exclusivamente para as questdes relacionadas a sexualidade
[...]- O homossexual € seu sexo, nada além disso”

Questiono, qual o efeito de sentidos poderiamos depreender, caso a frase em
questdao enunciasse 0 seguinte: as opcdes de locais heterossexuais sao muitas!
Saunas, boates, lojas, bares, cafés.... Ao enunciarmos “o heterossexual vai a sauna”
e “0 gay vai a sauna”, os significantes que grudam ao termo “sauna” correspondem a
sentidos diametralmente diferentes. E 6bvio que o heterossexual vai & sauna por uma
questao estética ou de relaxamento, por outro lado, é 6bvio que o gay vai a sauna
para pegacao (sic) e sexo casual.

Estranhamos a sugestdao de um segmento de Turismo heterossexual, pois,
como propée Soares (2006), a heterossexualidade é tratada como axioma,
inquestionavel (Ia (A)), e, em consequéncia, sua posicdo antagbnica ocupara a
posicao da duvida, do questionamento. A heterossexualidade é discursivizada como
normal, como o padrdo, ao ponto de ndo ser passivel de questionamentos. Nao se
estranha a segmentagdo de um Turismo para pessoas LGBT, precisamente porque
essas pessoas ocupam posicdes de anormalidade, o que justificaria o seu
“tratamento” de forma distinta, separada, segmentada. Se estranha, no entanto, o
segmento de Turismo heterossexual porque tudo esta autorizado aos heterossexuais,
inclusive frequentar os locais LGBT.

Os sentidos deslizam porque as posi¢coes ocupadas pelos sujeitos envolvidos
pertencem a diferentes formagdes discursivas reguladas por uma mesma formacao
ideolégica capitalista. Diferentes formacdes discursivas porque aquilo que é
autorizado dizer em uma posicdo, ndo € autorizado na outra. Mesma formacéao
ideoldgica, porque a existéncia de uma pressupde a existéncia da outra, isto é, os
discursos autorizados em ambas antagonizam suas posi¢des. E a possibilidade de
deslizamento de sentidos entre uma e outra posi¢cdo que demonstra a regulacéo do
enunciado pela ideologia corresponde a formacao.

Outro furo que chama a atencao na SD8 é o deslizamento entre as expressdes
locales LGBT — establecimientos arcoiris — turismo gay. Nesse deslizamento, observo

duas familias parafrasticas. A primeira diz respeito a locais — estabelecimentos —
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turismo, onde relaciono os termos no interior de um efeito metaférico, um efeito de
condensacao dos sentidos, que denunciam a necessidade material de producéo de
espacos capazes de viabilizar a inscricao do desejo dos sujeitos LGBT, censurados
pela ideologia dominante, em detrimento da possibilidade de esses sujeitos ocuparem,
serem e estarem em quaisquer espacos possiveis para quaisquer pessoas.

Por esse motivo, sendo incapazes de renunciar ao desejo e ocuparem a cidade
com seus afetos, os sujeitos deslocam suas pulsdes para objetos que lhe permitam
sua gratificacdo de forma parcial. Dessa forma, identificam na segunda teia
parafrastica mencionada, LGBT — arco-iris — gay, o corte metonimico que cola o
significante do desejo primordial aos locais, aos estabelecimentos e ao Turismo. E
importante frisar que a transposicao do desejo primordial para outros objetos é uma
dissimulagao do eu, em razao de sua submissao ao Outro.

Nesse sentido que trato de uma alienacao do sujeito pela fetichizacao do desejo
inconsciente. O fato de que se dissimula a materialidade dos sujeitos LGBT e se
transformar o produto de seu trabalho inconsciente em mercadoria consumivel, onde

o valor de sua (r)existéncia é apagado diante do valor do seu pink money.
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5 RE(IN)SISTENCIAS DE UMA PESQUISA-(R)EXISTENCIA

Nestas consideracdes finais, deixo alguns apontamentos que, a partir do meu
olhar sobre o trabalho realizado, permanecem re(in)sistindo nele. Também proponho
registrar a relevancia de ter posicionado ndo apenas o meu lugar de fala no interior do
texto, mas sobretudo de ter posicionado o texto no interior do campo de estudos do
Turismo e a razado pela qual a Andlise de Discurso contribuiu nesse processo.
Também realizo algumas consideracdes sobre o lugar do sujeito nos estudos do
Turismo, retomando em sua critica o papel central de ruptura com a ideologia. Por fim,
trago algumas consideracdes que decorrem da andlise da campanha discursivizada e
0s caminhos possiveis decorrentes dessa analise.

Muitos foram os fios que me atravessaram ao longo deste trabalho e também
na caminhada pelo curso de mestrado. Muitos foram os atravessamentos realizados
neste trabalho, por vezes de forma sublimatéria, no sentido de (re)inscricbes
dolorosamente persistentes e necessarias. Antes de identificar a possibilidade de
inscricdo na pesquisa e no ativismo, fui identificado como sujeito e como LGBT. Isso
teve desdobramentos na minha vida e no meu percurso, independente das posicoes
que ocupei e dos caminhos que percorri. Minha trajetéria de vida se desdobrou na
minha pesquisa e isso foi 0 que me mobilizou a insistir por e através dela.

A convocacao realizada pela minha re(in)sisténcia de ser e existir enquanto
lugar de producdo de conhecimento, para além de todas as censuras,
enclausuramentos e violéncias, foi 0 que me fez tomar de assalto essa posicao e esse
posicionamento. O discurso da ideologia dominante ndo prevé a possibilidade dessa
inscricdo. Por isso mesmo, ele antecipa as imagens que nos representam no
imaginario, para inviabilizar as nossas re(in)sisténcias em (r)existir por nés mesmos.
Por isso Pécheux nos alertava sobre um lugar que fala do sujeito e fala ao sujeito,
antes de o sujeito dizer que fala.

A possibilidade de expor esse modo de funcionamento do discurso se insurge
nao apenas como a possibilidade de situar o sujeito na ideologia e no discurso, mas
permite refletir sobre o lugar do sujeito na produgédo de linguagem, de cultura, de
conhecimento, mas principalmente sobre o lugar do sujeito na producao do Turismo.
Esse é aquele que considero o principal motivo pelo qual a Analise do Discurso se
mostrou relevante na consecucdo deste trabalho. Para além das rupturas
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paradigmaticas, ideolégicas e epistemoldgicas que ela impée ao Turismo, essa
necessidade de (re)inversao e retomada do processo de producao de um instrumento
anteriormente a reproducdo de um objeto, uma vez que nao ha ruptura sem
reelaboracdo do mal-estar.

E preciso, com isso, re-ocupar o lugar da critica no Turismo a partir do
reconhecimento de um processo histérico que ndo rompeu com sua ideologia
fundadora e que, portanto, ndo rompeu com o discurso que fala do sujeito antes que
o sujeito fale. Nao rompeu com esse lugar que enuncia a motivacdo de viagem do
sujeito como uma necessidade de fugir, de se libertar, de partir para a busca de si
mesmo, etc., e que ndo questiona o porqué de o sujeito precisar fugir, se libertar e se
encontrar. E preciso re-ocupar o lugar da critica no Turismo a partir do reconhecimento
de um processo histérico que o forjou como um nao-lugar para o sujeito. Nao ha
Turismo sem interpelacdo e ndo ha interpelagcdo sem identificacdo, o sujeito €
interpelado em turista e é assim que o deslocamento faz sentido.

Ao mesmo tempo em que o discurso no campo do Turismo atribui ao sujeito
a motivacao para viajar, um comportamento e perfil de consumo, nega ao sujeito a
possibilidade de inscricdo do seu desejo. Nega porque antecipa ndo sé a projecao
dessa motivacao, comportamento e perfil, mas porque a partir disso diz onde o sujeito
pode desejar e gozar, dissimulando a propria realidade do sujeito e também a
realidade dos locais que serédo visitados por ele.

Nessa direcao, a segmentacao de mercado constréi um perfil de turista como
uma forma de falar do sujeito, de interpela-lo, de identifica-lo. A imagem que o Outro
oferece ao sujeito para dizer aquilo que o sujeito precisa ser para ser amado, aceito,
respeitado, ndo violentado. Essa projecado ndo passa de uma imagem, que nao produz
real, mas pode ser ressimbolizada a partir dele. Esse é o choque que buscamos aqui.
A nédo ser que a academia compreenda o Turismo exclusivamente como uma
atividade econémica de distribuicdo de capital ao redor do planeta, ndo ha outra via
se nao romper com a assimilacdo dos discursos produzidos pelo mercado em
detrimento da propria capacidade de produzi-los.

Comumente, as produgdes cientificas subsidiadas por modelos de pesquisas
l6gico-matematicas, de oferta e demanda, ndo problematizam os discursos que falam
acerca dos servicos ofertados ao turista LGBT, apenas que é vantajoso lhes ofertar
algum tipo de servico. Ao contrario disso, questiono a academia e o mercado: qual o
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tipo de atividade, servigo ou produto nao pode ser ofertado a mim por eu me relacionar
afetiva e sexualmente com alguém do mesmo sexo ou por eu ter uma
expressao/identificacdo de género diferente daquela instituida e padronizada?

Penso que se é ofertado a mim sexo é porque ha o entendimento de que eu
demando por sexo. E se eu demando por sexo é porque algo o censura em mim. Se
h& a oferta de sexo para um segmento de mercado, significa que ha o reconhecimento
de uma demanda por sexo contingenciada por esse mesmo mercado. Um pouco mais
além, se ha a oferta de sexo para um segmento especifico, que é o LGBT, significa
dizer que a populacdo LGBT tem como uma de suas especificidades o sexo reprimido
por algo/alguém.

Nesse sentido, o deslizamento sobre a demanda transborda para a oferta,
sugerindo a essa questdo que ha uma oferta que demanda pela repressao da
sexualidade, caso contrario deixaria de significar e significar-se. Essa reflexao implica
um ultimo questionamento em aberto: a que(m) interessa a controle, a censura e a
repressao sexual LGBT?

A questao da sexualidade LGBT esta intrinsicamente ligada ao jogo de forcas
ideolégico de dominagdo sobre esses sujeitos, inclusive através do Turismo. Este
ultimo, a priori, contribui para a reproducdo das relacbes de producao que
representam uma ideologia dominante, cujo projeto de manutencao de poder se da
sobre a exploracao da forca de trabalho e dos meios de producao. O funcionamento
do Turismo enquanto aparelho ideologico de Estado pode ser constatado através da
analise dos modos de interpelacédo dos sujeitos no/pelo discurso turistico.

Nao se trata, portanto, quando proponho a problematizacdo do Turismo
LGBT, de negar a busca pelo prazer sexual por sujeitos LGBT, mas problematizar a
producédo dessa demanda, como uma forma de controle sexual do sujeito LGBT. De
problematizar a interpelacdo desses sujeitos em turistas pela apropriagdo de suas
préprias producdes psiquicas, culturais, sociais, historicas, etc.

A alienacao do sujeito LGBT pela fetichizacdo do seu desejo inconsciente.
Desejo da ordem do nao-sabido, do ndo-dizivel e, portanto, do dissimulavel. A fantasia
que esconde a impossibilidade de realizacdo desse desejo €, precisamente, aquilo
que o faz desejar. Nesse jogo dialético, o sujeito se assujeita em nome de uma

promessa de gozo, que é da ordem do espetaculo. Ou seja, da ordem da separacao
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total desse sujeito de sua realidade, como se cada sujeito vivesse no seu Show de
Truman particular.

E necessario, portanto, refletir, problematizar e reteorizar ndo apenas a
construgdo do sujeito que se desloca, mas também a producao do deslocamento,
entendido como condicdo Ultima para o Turismo. E preciso perceber, por exemplo,
que o lugar de enunciacao do discurso turistico, na trama simbdélica instituida pelo jogo
das formacdes imaginarias, mobiliza os sentidos a partir dos quais a oferta turistica
sempre ira antecipar e projetar a imagem do sujeito a que se dirige o enunciado. Que
essa antecipacao é a fetichizacao do desejo inconsciente desse sujeito alienado em
consumidor. Fetiche que roteiriza, segmenta, oferta, motiva, etc. Desprendido do seu
real, o sujeito & aprisionado num roteiro ficcional que se retroalimenta de uma maodica

reproducao.
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ANEXO A - CAPA DA CAMPANHA PROMOCIONAL “;TRAE TUS COLORES!’,
COM INDICACAO DE SD1, SD2 E SD3:
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ANEXO B - PAGINA 2 DA CAMPANHA PROMOCIONAL “;TRAE TUS
COLORES!’, COM INDICACAO DE SD4:

sente en la musica, la gastronomia,

la geografia, la cultura y en su
gente. Muy orgullosos de esa pluralidad,
lo invitamos a conocer un pais alegre,
moderno y grandioso.

L a diversidad en Brasil estd pre-

somos una de las mayores
economias del mundo, una sélida de-
mocracia, con bellezas naturales vy
grandes ejemplos de la creatividad humana
en varias areas.

Las ciudades de Rio de Janeiro,
Brasilia y Belo Horizonte son pruebas de
ese pals fuerte, encantador y cada vez
mas inclusivo.

Somos una nacidn de colores, del
arcoiris, sfmbolo internacional del seg-
mento LGBT. Y sera un gran honer recibir
su energfa. su diversidad. enfin. isus colores!

|'|1 No tirar en via publica
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ANEXO C - PAGINA 3 DO FOLHETO PROMOCIONAL “;TRAE TUS COLORES?”,
COM INDICACAO DE SD5, SD6 E SD7:

—' i -
o006

Marcha Nacional contra Homofobia

SAVANCES EN DERECHOS LGBT

Brasil es el mayor pals del mun-
do donde el casamiento entre homo-
sexuales fue legalizado, y este es uno
de los més recientes derechos alcan-
zados por el segmento LGBT. Mutua-
listas deben incluir compafieros del
mismo sexo, el Impuesto a la Renta
puede ser declarado por parejas de
hombres o mujeres, las cirugias de
readecuacion de sexo paratransexua-
les se realizan por medio del sistema 3 S
publico de salud. s

Los desafios son grandes, pero
los avances estan claros. Algunos Es-
tados y varias ciudades cuentan con
leyes contra la homofobia y servicios
de denuncia de discriminacion. En el
ambito federal, esta el Disque 100
(servicio telefonico en defensa de los
derechos humanos). Ademas, es cre- 1 w
ciente el numero de secretarias de " —— i | §
gobierno dedicadas a la defensa de la aréi'era;

|

Acci‘c'm gn& Iaplqyeigg‘llp
: = per la ciudadania
ciudadania LGBT.

SD7
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ANEXO D - PAGINA 22 DO FOLHETO PROMOCIONAL “;TRAE TUS
COLORES!’, COM INDICACAO DE SD8:

,; SUS GUIAS
® ARCOIRIS

iLas opciones de locales LGBT san

muchas! Saunas, clubs, tiendas, bares, cafe-

terias... Para pasar increibles momentos en

: Brasilia, Belo Horizonte (BH) y Rio de Janei-

‘l“l' o ro, se ofrecen guias complgtas impresas

B 2 conteniendo mapas, descripcicnes, pre-

cios y horarios de funcionamienta de los
establecimientas arcoiris.

it wm" rul;n;

E ];"“‘“H.imm ;

ﬂ"""‘-ﬁ» Tl

lih.l--;mrﬁ

Y més aun! Las ciudades de Flori-
anopolis (Floripa), Salvador, Recife y San
Pablo también cuentan con esas guias im-
presas. Todas forman parte de la primera
red nacional de guias de turismo gay en
Brasil. lanzamiento de la Guiva Editora.

www.guiagaybh.com.br




