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RESUMO

A contabilidade de custos alcanca papel relevante no controle das empresas, pois se
torna uma ferramenta eficaz na avaliagdo dos gastos incorridos no periodo. Os
estabelecimentos que definem um processo de verificagdo de seus custos mensais
podem ser diferenciados no mercado de atuacdo. O objetivo geral da pesquisa foi
identificar qual é o custo do pdo de milho e do p&o caseiro, obtido com aplicacdo do
método de custeio por absorcdo, em uma padaria familiar, no municipio de
Jaquirana/RS. O custeio por absorcdo trata-se do método legalmente aceito no
Brasil, pois através desse sistema de custeio sera possivel apropriar todos os
custos aos produtos. O referencial tedrico aplicado neste estudo fundamentou-se na
revisdo do objeto relevante ao método de custeio por absorcédo e contabilidade de
custos. O procedimento adotado foi um estudo de caso aplicado em uma padaria. As
informacdes apuradas estabelecem os custos incorridos durante um més bem como
conhecer o processo de fabricacdo dos produtos da padaria em estudo. Concluiu-se
com os resultados coletados o custo do pdo de milho e do péo caseiro,
demonstrando a lucratividade unitaria com cada unidade. Claramente, esse estudo
contribui na apuracdo dos custos, mas também através dos resultados analisados
pelo pesquisador poder contribuir com o proprietario da padaria na tomada de
decisao.

Palavras-chave: Contabilidade de Custos. Método de custeio por absorcédo. Preco
de venda. Lucratividade.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

A presente pesquisa realizada busca identificar qual € o custo de dois
produtos em uma padaria de Jaquirana-RS, utilizando-se do método de custeio por
absorcao, além disso verificar a lucratividade e o processo de fabricacdo do pao de
milho e do péo caseiro, em vista disso comparar o valor de venda dos produtos com
o de outros estabelecimentos.

Do mesmo modo reconhecer quanto custa cada produto e qual retorno que
ele proporciona ao estabelecimento sera fundamental para sobrevivéncia da
padaria, pois através do preco de venda descontado os custos e despesas a fim de
analisar se os produtos geram lucratividade ou se necessita diminuir gastos.

Custo é o gasto relacionado a producdo do produto ou servico. Conforme
Crepaldi (2002), custo é uma despesa que se realiza para conseguir 0os resultados
esperados. O custo unitario e total de cada produto ou servico consequentemente ao
estabelecer o preco como também ao conhecer os diferentes tipos de custo que séo
adequados na definicAo da receita, no planejamento, na tomada de decisdo e
controle dos gastos. A escolha certa podera definir o uso apropriado dos recursos
utilizados no processo pois as particularidades dos custos sdo usados para
diferentes finalidades.

E entendimento por parte das empresas ou empresario individual, que todo
negocio, para permanecer com a fabricacdo dos produtos e venda dos mesmos
devera visar lucros para proporcionar um progresso continuo para o
estabelecimento. A concorréncia estd cada vez mais competitiva, pois quem
consegue controlar seus custos bem como definir o pre¢co adequado a fim de cobrir
todos os gastos estara com estabilidade na disputa com o0s concorrentes. Isso se
torna necessario para quem quer ser competitivo pois precisa planejar o futuro de

seu negocio além de ter um bom atendimento e qualidade no seu produto.

1.2 TEMA E PROBLEMA DE PESQUISA

Esta pesquisa relata como tema principal, a identificacdo do custo e

lucratividade em uma padaria utilizando-se do sistema de custeio por absorcéo.
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Santos (2011, p.14), por sua vez, entende que “a pequena, a média e a
grande empresa necessitam do controle e analise de custos. A analise foi colocada
de propdsito, pois ndo basta controle sem a respectiva analise [...]".

Em relacéo a gerenciar custos, Wernke (2005, p. 3) afirma que:

Para gerenciar custos e precos é imprescindivel compreender corretamente
0s conceitos relacionados. A interpretacdo inadequada das varias definigcGes
encontradas na literatura contabil ou administrativa pode levar o
administrador a equivocar-se quanto aos fatores que sejam classificaveis
como gastos, investimentos, despesas, perdas, desperdicios, e custos.

Para Cruz (2001, p. 25) as “abordagens de custos, entre suas principais
caracteristicas, ttm como principal objetivo compreender a relacdo da producéo de
um bem ou servigo com 0s recursos consumidos nesse processo’.

A mudanca de postura em relacdo a determinacéo de preco:

[...] até a algum tempo atrds era mais comum, mas ainda hoje alguns
empresérios tém a mentalidade de que todos os gastos da empresa devem
ser pagos por alguém, ou seja, o cliente. Assim, empregam o procedimento
de repassar para o preco de venda todos os gastos da organizacdo, quer
tenham sido usados de forma racional, eficiente, ou ndo. Talvez seja uma
“heranga” do periodo meados da década de 1990 quando, pela dificuldade
de usar a moeda nacional como referéncia nas negociagbes, 0S pregos
eram reajustados periodicamente e 0os consumidores aceitavam isso como
normal. (WERNKE, 2005, p. 6).

A escolha dessa delimitacdo se justifica pelo fato da padaria ter a
necessidade de identificacdo do custo de cada produto, inclusive a motivacdo que
levou o pesquisador a essa pesquisa foi o vinculo familiar com os proprietarios de
grau parentesco tio e tia.

Para fins do estudo aqui proposto, entendeu-se que 0 sistema para
apropriagdo de todos custos aos produtos € a partir do método de custeio por
absorcdo. Com base na delimitagdo do tema proposto, a questao de pesquisa para o

estudo é: Qual é o custo de dois produtos em uma padaria de Jaquirana-RS?
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1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

Identificar qual é o custo do pado de milho e do pao caseiro obtido com
aplicacdo do método de custeio por absor¢cdo, em uma padaria familiar no municipio
de Jaquirana/RS.

1.3.2 Objetivos especificos

- Efetuar o levantamento bibliografico sobre custeio por absorcéao.

- Contextualizar a padaria em estudo.

- Calcular os custos de acordo com o método de custeio por absorcao.

- Analisar os resultados e evidenciar a lucratividade unitaria de dois produtos
produzidos na padaria.

- Efetuar a comparacéo do preco de venda dos produtos com o de outros

estabelecimentos.

1.4 ESTRUTURA DO ESTUDO

No primeiro capitulo apresenta-se a contextualizacdo do tema, a questao de
pesquisa, bem como o objetivo geral e os objetivos especificos e a estrutura do
estudo. No segundo capitulo expde-se o referencial teérico que tem o objetivo de
evidenciar os conceitos relacionados ao tema da pesquisa, no qual ira servir como
base para a elaboracdo do estudo de caso. Em seguida, no terceiro capitulo a
metodologia. No quarto capitulo aborda-se o estudo de caso, onde sera descrita a
empresa e seus produtos de fabricacédo, logo apds sera demostrado a apuracdo e o
calculo dos seus custos. Ao final, apresenta-se a concluséo da pesquisa no qual
este capitulo aborda-se os resultados do estudo em questédo, verificando se o

objetivo principal da pesquisa foi alcancado.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CONTABILIDADE DE CUSTOS

De acordo com Santos (2011, p. 12) “era por meio da contabilidade de
custos que o comerciante tinha resposta se estava lucrando com o seu negaocio, pois

bastava confrontar as receitas com as despesas do mesmo periodo”.

Para gerenciar custos e pre¢os é imprescindivel compreender corretamente
0s conceitos relacionados. A interpretacédo inadequada das vérias definicbes
encontradas na literatura contdbil ou administrativa pode levar o
administrador a equivocar-se quanto aos fatores que sejam classificaveis
como gastos, investimentos, despesas, perdas, desperdicios, e custos.
(WERNKE, 2005, p. 3).

Segundo Leone (2000), os dados internos séo classificados, pois se efetua o
recolhimento de informacdes contabeis a fim de gravar os fatos operacionais
ocorridos na atividade da empresa além disso o0s elementos externos que se
organiza e coleta em virtude de auxiliar na tomada de decisdo de um determinado
assunto. O controle do processo da entidade que embora tenha diferentes niveis de
gestdo, passa pela contabilidade de custos que visa como resultado fornecer
explicacdo detalhada dos custos ocorridos, com efeito esclarecer para a empresa
gue 0s recursos gastos no processo de fabricacdo durante o periodo séo suficientes
a capacidade produtiva.

Corroborando com o mesmo pensamento, Maher (2001, p. 38) ressalta que
a “contabilidade de custos € o ramo da contabilidade que mede, registra e relata
informacdes sobre custos”.

A analise do regresso ou evolugdo do negdcio visto como diferentes formas
de vendas durante o periodo bem como as mudancas de custos e gastos, entretanto
dominar todos os processos de controle de fabricacéo torna seguro para a gestao,
pois a contabilidade de custos € instrumento seguro de verificagdo. (SANTOS,
2011).

Nesse sentido, Bornia (2002, p. 35) define que a “contabilidade de custos
surgiu com o aparecimento das empresas industriais (revolucéo industrial), tendo por

objetivo calcular os custos dos produtos fabricados”.
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Megliorini (2007) analisa que os objetivos pertencentes a definicdo do lucro
da entidade ao controle dos processos e a tomada de decisdes sdo determinadas
para que 0s custos atinjam os resultados.

Alguns fatores analisados por Megliorini (2007) sdo que nos custos existe
uma série de variaveis tanto internas como externas. O pre¢co dos insumos e a
condicdo da demanda pode ser considerada como variaveis externas inclusive o
modo de executar as atitudes e comportamentos esta classificado nas variaveis
internas.

Cortiano (2014, p. 22) ressalta que a “contabilidade de custos registra todos
os valores e as informacdes financeiras e ndo financeiras em sentido gerencial

relativos ao esforco da empresa para a obtencao do produto transformado [...]".

2.2 TERMINOLOGIAS USADAS NA CONTABILIDADE DE CUSTOS

2.2.1 Custo

Para Santos (2014) o consumo de matéria-prima gasto no servigo aplicado é
considerado custo. Entretanto as despesas sdo diretamente alocadas no resultado
do exercicio bem como os custos sdo incorporados aos produtos fabricados.

De acordo com Ferreira (2007) o custo é utilizado na fabricacdo do produto
ou servico realizado, portanto o gasto relacionado a producdo destes bens é
considerado custo. Em vista disso o custo é também um gasto reconhecido no

momento da execucao de um servico ou na fabricagcdo de um produto.

Custo é o gasto relativo a bem ou servico utilizado na produgdo de outros
bens e servicos. E importante observarmos que ha um mecanismo interativo
entre essas condi¢cdes operacionais, pois o0 custo é também um gasto. Este
sé é reconhecido como custo no momento da utilizacdo dos fatores de
producdo (bens e servicos) para a fabricacdo de um produto ou execucéo
de um servico. Ou seja, aquilo que é utilizado na produgdo: matéria-prima
consumida, materiais auxiliares, mdo de obra produtiva. (COSTA, 2013,
p.100).

Leone (2012, p. 54) sustenta que custo é o “consumo de um fator de
producdo, medido em termos monetarios para a obtencdo de um produto, de um

servigo ou de uma atividade que podera ou nao gerar renda”.
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2.2.2 Despesa

Entre os autores que tratam da matéria em questado, Maher (2001), destaca
gue despesa é um custo lancado contra a receita de um periodo contabil que é

contabilizada contra um custo lancado € definido como despesa.

Despesa — bem ou servico consumido direta ou indiretamente para obter
receitas, ou ainda, o gasto aplicado na realizacdo de uma atividade que vai
gerar renda efetivamente ou que podera gerar uma renda tedrica. As
despesas sdo itens que reduzem o Patrimbnio e apresentam essa
caracteristica de representar sacrificios no processo de obtencdo de
receitas. Ou seja, as empresas tém despesas para gerar receitas e ndo para
produzir seus bens e servicos, neste caso, custos. (SANTOS, 2014, p.135).

De acordo com Molin (2008, p. 11) a “despesa é tudo o que nao é
necessario, diretamente, para a area industrial (producdo). Pode-se dizer que
despesas sao os gastos do periodo (do més, e nao dos produtos e dos servigos)”.

Segundo Megliorini (2007, p.7) as “despesas correspondem a parcela dos
gastos consumida para administrar a empresa e realizar as vendas isto € para gerar

a receita. Sao representadas pelas despesas administrativas [...]".

O conceito de despesas abrange o valor despendido voluntariamente com
bens ou servigos utilizados para obter receitas, seja de forma direta ou
indireta. Este conceito é empregado para identificar, no caso de uma
fabrica, os gastos nao relacionados com a produgdo, mas que Sao
necessarios ao funcionamento da organizagdo, ou seja, 0s gastos ligados
as atividades gerenciais da empresa (como despesas de vendas, despesas
administrativas e despesas financeiras). Como exemplos de despesas tem-
se: gastos com aluguel, salarios e energia elétrica da administracédo
(despesas administrativas), gastos com juros pagos por atraso na quitagdo
de uma duplicata e tarifas de manutencdo de conta bancéaria (despesas
financeiras) e gastos com comissfes de vendedores e propaganda
(despesas de venda). (WERNKE, 2005, p. 4).

Bornia (2002) explica que despesa é o valor da matéria-prima gasta no
processo produtivo da empresa e nao identificado com a fabricacdo. S&o as

atividades fora do ambiente da fabricacdo. A despesa € geralmente na area

administrativa por isso ndo sera considerada custo de fabricagéo.
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Conforme analise de Bornia (2002, p. 39), “gasto é o valor dos insumos

adquiridos pela empresa, independentemente de terem sido utilizados ou nao”.

O termo gasto é utilizado para descrever as ocorréncias nas quais a
empresa despende recursos ou contrai uma obrigagdo (divida) perante
terceiros (fornecedores, bancos etc.) para obter algum bem ou servigo que
necessite para suas operagdes cotidianas. E um conceito abrangente e
pode englobar outros termos comuns na area de custos. Ou seja, um gasto
pode ser relacionado a algum investimento (como a compra de maquinas e
equipamentos) ou a alguma forma de consumo de recursos (custos fabris
ou despesas administrativas). (WERNKE, 2005, p. 3).

Desta perspectiva Dutra (2003, p. 33) relata que “gasto € o valor pago ou

assumido para obter a propriedade de um bem, incluindo ou ndo a elaboracéao e a

comercializagao”.

Figura 1: Classificagdo dos gastos no processo de producao

Gastos —

— despesas

investimentos

custos —

— quanto aos produtos

quanto ao volume

de produgdo

administrativas

vendas

financeiras

diretos

—— indiretos

fixos

variaveis

matéria-prima, mao-de obra direta

energia elétrica, seguros,depreciagdo,
mao-de-obra indireta, taxas e

impostos, materiais auxiliares,aluguel,

combustiveis etc.

seguros, deprecia¢do, mao-de-obra

indireta,taxas e impostos, aluguel etc.

matéria-prima, mao-de-obra direta,
energia elétrica, materiais auxiliares,

combustiveis etc.

Fonte: Megliorini (2011, p.15)
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Conforme figura 1 os gastos séo divididos em custos, despesas e
investimentos. Os custos diretos e indiretos estdo ligados aos produtos como

também os custos fixos e variaveis ao volume de producéo.

2.2.4 Investimento

Alguns fatores analisados por Wernke (2008) sdo que as aquisicdes de
ativos, como estoques e maquinas a empresa desembolsa recursos, visando a um
retorno futuro sob a forma de produtos fabricados.

Entre os autores que tratam da matéria em questdo, Martins (2003, p. 25)
destaca que “investimento é o gasto ativado em fungcdo de sua vida util ou de

beneficios atribuiveis a futuro(s) periodo(s)”.

2.2.5 Desembolso

De acordo com Martins (2003, p. 25) desembolso é o “pagamento resultante
da aquisicao do bem ou servico. Pode ocorrer antes, durante ou apds a entrada da
utilidade comprada, portanto defasada ou ndo do momento do gasto”.

Para Bruni e Fama (2011, p. 23) os desembolsos “consistem no pagamento
do bem ou servi¢co, independentemente de quando o produto ou servico foi ou sera

consumido”.

2.2.6 Perda e desperdicio

Conforme a analise de Martins (2003, p. 26) perda é o “bem ou servico
consumido de forma anormal e involuntaria. Exemplos comuns: perdas com
incéndios, obsoletismo de estoques etc’.

Segundo Wernke (2004, p. 12) as “perdas sao os fatos ocorridos em
situagdes excepcionais que fogem a normalidade das operag¢des da empresa”.

Wernke (2004, p. 12) relata que os “desperdicios sdo considerados todas as
atividades que nao agregam valor e que resultam em gastos de tempo, dinheiro,

recursos sem lucro, além de adicionarem custos desnecessarios aos produtos”.
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2.3 CLASSIFICACAO DOS CUSTOS

2.3.1 Custos diretos

Com base em Florentino (2003, p. 36) os “custos diretos sdo aqueles que

podem ser imediatamente apropriados a um s6 produto ou a um so servigo”.

Os custos diretos sédo aqueles facilmente relacionados com as unidades de
alocacdo de custos. Exemplos de custos diretos em relagdo aos produtos
sdo a matéria-prima e a méo-de-obra direta. A alocagéo e a andlise desses
custos sao relativamente simples. (BORNIA, 2002, p. 44).

Wernke (2005, p. 6) diz que “custos diretos sdo os gastos facil ou
diretamente atribuiveis a cada produto fabricado no periodo. Sdo aqueles custos que
podem ser identificados com facilidade como apropriaveis a este item produzido”.

Neste termos e com 0 mesmo pensamento, Maher (2001) relata que ligado

diretamente ao objeto do custo é considerado custo direto.

Custos diretos: sdo o0s custos apropriados aos produtos conforme o
consumo. Exemplos classicos de custos diretos sdo a matéria-prima e a
mao-de-obra direta. Se outro elemento de custo tiver sua medicdo do
consumo no produto esse custo serd considerado direto. Exemplo disso
pode ser a energia elétrica. Caso haja aparelhos medidores do consumo de
energia nas maquinas e seja feito o seu controle esse custo também sera
direto. (MEGLIORINI, 2007, p. 9).

Contudo, ressalta Leone (2012, p. 59) que os “custos diretos sdo todos os
custos que se conseguem identificar com as obras, do modo mais econdmico e

l6gico”.

2.3.2 Custos indiretos

Segundo Martins (2003, p. 79) “todos os custos indiretos sé podem ser
apropriados, por sua propria definicdo, de forma indireta aos produtos, isto é,
mediante estimativas, critérios de rateio, previsdo de comportamento de custos etc”.

No entendimento de Florentino (2003, p. 36) os “custos indiretos sdo aqueles
que dependem de célculos, rateios ou estimativas para serem divididos e

apropriados em diferentes produtos ou diferentes servigos”.
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Os custos indiretos ndo podem ser facilmente atribuidos as unidades,
necessitando de alocagBes para isso. Exemplos de custos indiretos em
relacdo aos produtos sdo a mao-de-obra indireta e o aluguel. As alocacbes
causam a maior parte das dificuldades e deficiéncias dos sistemas de
custos, pois ndo sdo simples e podem ser feitas por varios critérios.
(BORNIA, 2002, p. 44).

Conforme a analise de Wernke (2005) no periodo durante a fabricacdo dos
produtos os itens de custos englobam os custos indiretos. Nesse casos, atraves de
rateios a atribuicdo dos custos indiretos aos objetos acontece a fim de separar 0s
custos entre tempo de fabricacdo ou produto.

Nesse sentido, Maher (2001, p. 69) esclarece que custo indireto “qualquer

custo que néo pode ser relacionado diretamente com um objeto do custo”.

Custos indiretos: sdo os custos apropriados aos produtos em fungéo de uma
base de rateio ou outro critério de apropriacdo. Essa base de rateio deve
guardar uma relacdo préxima entre o custo indireto e o produto. Em geral
séo empregados como bases de rateios: periodo (em horas) de emprego de
mao-de-obra periodo (em horas) de utilizagdo das maquinas na fabricacéo
dos produtos quantidade (em quilos) de matéria-prima consumida etc. Um
bom exemplo é o custo da energia elétrica que pode ser rateado em
proporcdo as horas de utilizacdo das maquinas pelos produtos
considerando que o consumo de energia desses produtos tenha uma
relagdo de causa e efeito muito proxima dessas horas. (MEGLIORINI, 2007,

p.9).

Ja Leone (2012) esclarece que os custos indiretos sdo todos 0s outros
custos que dependem do emprego de recursos, as taxas de rateio, de parametros

para o débito as obras dependem de todos os custos indiretos.

2.3.3 Custos variaveis

Conforme Crepaldi (2010, p. 9) custos variaveis “sdo 0s que variam
proporcionalmente ao volume produzido. Exemplo: matéria-prima, embalagem”.

No entendimento de Maher (2001, p. 75) os custos variaveis sao os “custos
gue se alteram na propor¢ao direta da alteragdo no volume, dentro de um intervalo
relevante de atividade”.

Sob este enfoque, segundo Megliorini (2007) os custos variaveis séo
agueles que conforme os volumes de produgcdo aumentam ou diminuem sao

considerados custos variaveis.
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Para Wernke (2005, p. 9) os “custos semivariaveis sdo aqueles que tém

variacado no valor total pelo volume de unidades produzidas, mas ndo exatamente na

mesma proporgao. Esses custos tém uma parcela fixa com relagédo ao valor”.

2.3.4 Custos fixos

Os custos variaveis sdo os gastos cujo total do periodo esta
proporcionalmente relacionado com o volume de produgéo: quanto maio for
o volume de producdo, maiores serdo 0s custos variaveis totais do periodo,
isto &, o valor total dos valores consumidos ou aplicados na producado tem
seu crescimento vinculando a quantidade produzida pela empresa. Um
exemplo de custo variavel é a matéria-prima, pois se para fabricar uma
unidade de produto gasta-se R$ 20, ao produzir dez unidades serdo gastos
R$ 200 e assim sucessivamente (WERNKE, 2005, p. 8).

Maher (2001, p. 75) analisa que custos fixos sdo os “custos que ndo se

alteram quando o volume se altera, dentro de um intervalo relevante de atividade”.

Custos fixos sdo aqueles cujos valores totais tendem a permanecer
constantes (“fixos”) mesmo havendo alteragbes no nivel de atividades
operacionais do periodo. Sdo os custos que tém seu montante fixado
independentemente de oscilacbes na atividade fabril, ndo possuindo
qualquer vinculagdo com o aumento ou redugdo do nimero de unidades
produzidas no més. Por exemplo: se produzir 10 ou 2000 unidades, o valor
gasto com o aluguel do galpdo industrial ter& o mesmo valor ($30.000).
(WERNKE, 2005, p. 8).

Wernke (2005, p. 9) diz que “custos semifixos sédo aqueles que tém valor

total constante até certo volume de producgéo. O valor total da folha de pagamento

dos supervisores de producdo, por exemplo, permanece o mesmo até a

contratagaol...]".

De acordo com Hansen e Mowen (2001) os custos fixos sdo custos que no

seu total sdo constantes dentro de uma faixa relevante enquanto o nivel do

direcionador de atividade varia, 0s custos na sua totalidade sao constante dentro de

uma certa tolerancia.

De acordo com Megliorini (2007, p. 10) os custos fixos “sdo aqueles que

decorrem da manutencdo da estrutura produtiva da empresa independente da

quantidade que venha a ser fabricada dentro do limite da capacidade instalada”.
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2.4 METODOS DE CUSTEIO

2.4.1 Conceito

Molin (2008, p. 19) salienta que “a expressdo ‘sistemas de custeio’ ou
‘técnicas de custeio’ significa qual modalidade de custeio dos produtos a empresa

esta adotando sob a abordagem fiscal e sob a abordagem gerencial”.

Os métodos de custeio sdo técnicas que objetivam a alocacao dos diversos
itens de custo da empresa (depreciacdo, méao-de-obra direta e indireta,
energia elétrica, utilidades, matérias de consumo etc.) aos produtos. Como
0s custos variaveis e diretos sdo faceis de alocar aos produtos, o0s
problemas cruciais aparecem quando os itens de custo séo fixos e indiretos.
(BORNIA, 2002, p.13).

Wernke (2005, p. 17) analisa que o método de custeio é o “resultado que se
quer chegar através de alocar no produto ou servico o valor de custo de tal modo
recorrendo aos métodos de custeio [...]".

Segundo Megliorini (2007) variados métodos de custeio sdo adotados de
acordo com o0s objetivos visados pela entidade por isso apresentam-se os métodos:
custeio por absorcédo, custeio variavel, custeio abc e etc.

Crepaldi (2002, p.119) entende que o custeio “representa um elemento
essencial das atividades de contabilidade gerencial de uma empresa. O custo trata

de estabelecer as despesas usadas por um produto, um grupo de produtos|...]".

2.4.2 Custeio baseado em atividade

Maher (2001, p. 38) ressalta que método de custeio “atribui os custos de
fabricar um produto as atividades necessarias a fabricacdo e entdo soma o0 custo
dessas atividades para determinar o custo de fabricar o produto”.

Padoveze (2003, p. 204) diz que custeio baseado em atividades “procura
aprimorar o custeamento dos produtos por meio de mensuragdes corretas dos
custos fixos indiretos, em cima das atividades geradoras desses custos [...]".

Segundo Martins (2003) o custeio baseado em atividades, conhecido como

ABC é uma metodologia de custeio que procura de reduzir as distor¢des provocadas
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pelo rateio do custos indiretos é uma caracteristica do custeio baseado em
atividades.

Maher (2001, p. 280) analisa que “o custeio baseado em atividades € um
método de custeio em que 0s custos inicialmente sdo atribuidos a atividades e

depois aos produtos, com base no consumo de atividades pelos produtos”.

2.4.3 Custeio direto ou variavel

Wernke (2005, p.89) diz que o custeio direto ou variavel, [...] que cabem a
cada produto conduz ao calculo da “margem de contribuigdo”, obtida pela diminuicéo

dos custos e despesas variaveis do preco de venda”.

Pela concep¢do do custeio direto ou variavel somente devem ser
apropriados aos produtos ou servicos 0s gastos a eles associados
(normalmente classificaveis como custos diretos ou custos variaveis e
despesas variaveis). Assim, os demais gastos necessarios para manter a
estrutura produtiva (em geral considerados custos indiretos, custos fixos ou
despesas fixas) ndo devem ser considerados quanto ao custeamento dos
produtos fabricados ou dos servicos prestados. (WERNKE, 2005, p. 89).

Megliorini (2007, p. 113) diz que “método de custeio consiste em apropriar
aos produtos somente os custos variaveis [...]Jdiretos ou indiretos a diferenca entre

esse método e o custeio por absor¢ao reside no tratamento dado aos custos fixos”.

Todavia, tendo em vista que esse sistema ndo atende aos principios
fundamentais de contabilidade e ndo é aceito pelas autoridades fiscais, sua
utilizacéo € limitada a contabilidade para efeitos internos da empresa. Nesse
método de custeio, 0s custos fixos tém o0 mesmo tratamento das despesas,
pois sdo consideradas despesas do periodo independentemente de os
produtos terem ou ndo sido vendidos. Quando se trata de custos
semivariaveis, a parte fixa € despesa do periodo e a parte variavel entra na
apuracédo do custo dos produtos vendidos. (CREPALDI, 2010, p. 233).

Neves e Viceconti (2008) afirmam que para o auxilio da tomada de decisao
gerencial o custeio variavel € o método indicado.

Segundo Crepaldi (2010, p. 232) custeio variavel “é um tipo de custeamento
que considera como custo de producdo de um periodo apenas 0s custos variaveis

incorridos, desprezando os custos fixos”.
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2.4.4 Custeio por absorcéao

Segundo Beulke (2001, p. 49) como o “préprio nome indica, esse sistema de
custeio se caracteriza pela apropriacdo de todos os custos aos produtos (tanto
variaveis como fixos, ou entdo tanto diretos como indiretos)”.

Nesse sentido Wernke (2005, p. 19) define “custeio por absor¢do designa o
conjunto de procedimentos realizados para atribuir todos os custos fabris, quer fixos
ou variaveis, diretos ou indiretos, aos produtos fabricados em um periodo”.

Relata Crepaldi (2002) que os gastos nao fabris (despesas) sao excluidos
durante o periodo. A apropriacdo de todos os custos a fabricacdo dos produtos

consiste no custeio por absorcéo.

Custeio por absorcao trata-se do método legalmente aceito no Brasil. O
método de custeio por absorcdo é um procedimento de apuracdo dos
custos por meio da alocacédo direta ou indireta dos custos aos produtos ou
servicos, sendo 0s gastos administrativos separados dos custos. Esse
método possibilita a mensuragdo do custo unitario de cada produto ou
servico e a identificacdo do custo de cada departamento da empresa.
(CRUZ, 2011, p. 51).

Conforme a analise de Crepaldi (2002) pela legislagéo fiscal o custeio por
absorcdo ndo é um principio contabil em si, mas € o método derivado da aplicacéo
dos principios contdbeis. Nas demonstracfes financeiras este método € aceito na
apresentacao de resultados.

Leone (2012, p. 242) define “custeio por absor¢cao € aquele que faz debitar
ao custo dos produtos todos os custos da area de fabricacdo, sejam esses custos

definidos como custos diretos ou indiretos, fixos ou variaveis, de estrutura”.

Custeio por absorcao é o método derivado da aplicagdo dos principios de
contabilidade geralmente aceitos, nascido da situagdo histérica
mencionada. Consiste na apropriacdo de todos os custos de producdo aos
bens elaborados, e s6 os de producéo; todos os gastos relativos ao esforco
de producdo sdo distribuidos para todos os produtos ou servicos feitos.
(MARTINS, 2003, p. 37).

“E um método de custeio que consiste na alocacdo de todos os custos em
cada fase da producdo. Neste método, todos o0s gastos que participam da
elaboracao dos produtos fabricados [...]” (DUBOIS; KULPA; SOUZA, 2009, p. 128).
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“[...] é o método legal e fiscal que utiliza, para formar o custo unitario dos
produtos e servicos, apenas 0s gastos da &rea industrial. Ele € consistente com o
modelo oficial de apuracao dos resultados.” (PADOVEZE, 2003, p. 175).

De acordo com Cortiano (2014, p. 22) o custeio por absor¢ao “como o
proprio nome indica, a matéria-prima, ao passar pelos diversos centros produtivos,

absorvera todos os custos daquela area até chegar ao processo final”.

2.4.4.1 Vantagens

Segundo Santos (2011) a contabilidade de custos, quando busca pagar o
produto atribuindo-lhe uma parcela do custo fixo, € considerada como contabilidade
de custos pelo método de custeamento por absorcdo. Os produtos fabricados de
forma direta e indireta através do método de custeio por absorcdo absorvem na

apropriagao todos os custos de producao.

Entre as vantagens que podem ser associados ao custeio por absor¢cdo
merecem ser enfatizados os seguintes pontos: atende a legislacéo fiscal e
deve ser utilizado quando a empresa busca o uso do sistema de custos
integrado a contabilidade. A integragdo do sistema de custos a
contabilidade ocorre quando os valores apropriados de custos estdo
inseridos na contabilidade, quando a apropriacdo é realizada com a
observancia dos principios contabeis e os valores de custo de cada produto
estdo apoiados em registros, calculos e mapas que evidenciam o trajeto
desde a origem (registros contabeis) até o destino (produtos acabados ou
em elaboracdo), permite a apuracdo dos custos por “centros de custos”,
pois para ser adotado o custeio por absor¢do requer que a empresa seja
dividida contabilmente em “centros de custos”. Com isso & possivel avaliar o
desempenho de cada departamento da organizacdo; por absorver todos os
custos d producédo (independentemente do tipo de custos), permite a
apuracdo do custo total de cada produto. (WERNKE, 2005, p.19).

J& Crepaldi (2010, p. 230) esclarece que a absorgéo é o “método de custeio
derivado da aplicacdo dos principios fundamentais de contabilidade, pois esta de
acordo com o regime de competéncia e a confrontagdo de receitas e despesas’.

Conforme Padoveze (2003), o custeio por absor¢cdo nao requer a separagao
dos custos de manufatura nos componentes fixos e variaveis bem como pode ser
menos custoso para implementar como também a vantagem do custeamento por
absorcao estar de acordo com os principios contabeis geralmente aceitos e as leis
tributarias.

Conforme Crepaldi (2010, p. 229) explica que “todos os custos de producdo
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fixos e variaveis séo incluidos no custo do produto para fins de custeio dos estoques
€ por sua vez todas as despesas fixas e variaveis sao incluidas”.

Para Santos (2011, p. 74) a “metodologia de custeio pelo método por
absorcdo € considerada como basica para a avaliacdo de estoques pela
contabilidade societaria”.

Padoveze (2003, p. 312) diz que o “critério mais utilizado para a formacgao de
precos de venda, basicamente porque o método é simples de usar, assim como esta
totalmente relacionado com os principios contabeis geralmente aceitos”.

Relata Wernke (2005, p. 19) que esse “método é mais adequado para
finalidades contabeis, como avaliar estoques e determinar valor total de custo dos

produtos vendidos a ser registrado na demonstracao de resultado do exercicio”.

Também é o Unico método valido para fins de obtencdo do quadro
demonstrativo de resultados dos exercicios fiscais. Talvez resida ai a maior
importancia deste tipo de custeio, uma vez que este método esta de acordo
com os principios contabeis geralmente aceitos e vai de encontro as leis
tributarias brasileiras e outras tantas internacionais. O custeio por absor¢éo
€ 0 método de custeio mais usado em quase todo o mundo, pois incorpora
todos os tipos de custos aos produtos, possibilitando a extragdo do custo
unitario de cada um deles. Além disso, com base no custo total, é possivel a
formacdo do preco de venda de cada produto a partir do seu custo, que
servira de referéncia para a atuacdo no mercado. (DUBOIS; KULPA;
SOUZA, 2009, p. 129).

De acordo com Padoveze (2003, p.181) “um dos critérios de absor¢do mais
utilizado é a adocdo de um critério Unico para todos os custos indiretos, aplicavel a

todos os produtos, com base no total de custos de mao-de-obra direta da empresa”.

2.4.4.2 Desvantagens

Para Wernke (2005, p. 25) a “escolha do critério de rateio assume papel
decisivo, e pode implicar custos maiores ou menores para cada produto. Reside

nesse aspecto a principal critica apontada na literatura para o custeio por absorcao”.

O sistema de custeio por absorcdo é falho em muitas circunstancias, como
instrumento gerencial de tomada de decisdo, porque tem como premissa
basica os “rateios” dos chamados custos fixos, que, apesar de aparentarem
I6gicos, poderado levar a alocacgdes arbitrarias a até enganosas. (SANTOS
2011, p. 74).
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Complementa ainda Wernke (2005) que o ponto desfavoravel do custeio por
absorcdo é distribuir os custos entre os departamentos e produtos através dos
rateios como nem todos o0s aspectos de custos tem seus critérios definidos, podem

distorcer o faturamento dos produtos penalizando alguns e beneficiando outros.

2.4.5 Rateio dos custos

Bornia (2002, p. 175) diz que o “método mais simples para a alocagéo dos
custos indiretos aos produtos poderia ser denominado método do rateio simples, que
consiste simplesmente em distribuir os custos de acordo com um critério qualquer”.

Para Maher (2001, p. 231) o “rateio de custos representa a atribuicdo de um
custo indireto a um objeto do custo, segundo uma certa base. Um objeto do custo,
por sua vez, representa qualquer fim ao qual um custo é atribuido”.

Cortiano (2014, p. 27) esclarece que o “rateio é a divisdo das despesas e
dos custos indiretos para os diversos centros da estrutura por meio de critérios pré-

estabelecidos pela empresa. Esse fato ocorre no processo produtivo e de apoio”.

2.5 PRECO DE VENDA E LUCRATIVIDADE

2.5.1 Conceito

Bornia (2002, p. 59) explica que “na légica da empresa tradicional, o preco

de venda é calculado a partir dos custos, mais uma margem de lucro”.

Preco é o valor estabelecido e aceito pelo vendedor para efetuar a
transferéncia da propriedade de um bem. No preco pode estar ou nao
incluido, além do custo, o eventual lucro ou prejuizo, concluindo-se que o
preco pode ser simplesmente igual ao custo, ou igual ao custo mais o lucro,
Oou ao custo menos prejuizo. Se o preco for igual ao custo, ndo tera o
vendedor lucro nem prejuizo na producdo e comercializacdo do bem ou na
prestacdo de um servigo. Evidentemente, se o preco for maior que o custo,
havera lucro, se menor que o custo, havera prejuizo. (DUTRA, 2003, p. 32).

No entendimento de Stark (2007, p. 24) pregco € o “valor estabelecido e
aceito pelas partes (comprador e vendedor) para transferir a propriedade de um bem

ou para prestar um servico”.
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Beulke (2001, p. 161) analisa que a “formagao do pre¢co de venda dos
produtos, mercadorias e servigos, elemento essencial da gestdo econdmico-
financeira e mercadoldgica das empresas, envolve inumeros fatores [...]".

Sob este enfoque, segundo Megliorini (2007) a abordagem orientada pelos
custos a formacao de precos considera que o preco deve ser suficiente para cobrir
todos as despesas e custos bem como os investimentos realizados terem por
objetivo de proporcionar um lucro.

Wernke (2005, p. 177) diz que a “determinagao do preco de venda a prazo
deve englobar um valor relativo ao “acréscimo financeiro” necessario para ressarcir a
empresa vendedora pelo periodo de financiamento que foi concedido ao cliente”.

Neves e Viceconti (2008) descreve que com base em consideracdo de
custo existe varios métodos para definir o preco de venda, por isso no custo total da
producéo o preco € semelhante ao absorcdo mais um complemento para cobrir as
despesas operacionais e possibilitar uma margem desejada de lucro.

Conforme Nagle e Hogan (2007, p. 124) “o custo ndo deva direcionar os
precos a cobrar, estes podem definitivamente afetar o custo de atendimento aos
clientes e, portanto, a lucratividade”.

No entendimento de Assef (2011, p. 206) a lucratividade é o “indicador
importante na comparacdo entre empresas, a lucratividade liquida é medida pela
divisdo do lucro liquido sobre a receita bruta da empresa (exceto a parcela de IPI)".

Entre os autores que tratam da matéria em questédo, Sa (2008, p. 284) define
lucratividade como a “capacidade de obter resultados positivos na gestao patrimonial

das empresas’.
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3 METODOLOGIA

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Quanto aos procedimentos técnicos, sera realizada uma pesquisa
bibliografica, sob este enfoque, Severino (2007, p. 122), explica que a pesquisa
bibliografica é “aquela que se realiza a partir do registro disponivel, decorrente de
pesquisas anteriores, em documentos impressos, como livros, artigos, teses etc”.
Complementarmente, ser4 usado um estudo de caso relacionado a uma padaria
situada na Serra Gaucha visando aplicar de forma prética os conceitos teoricos
levantados através da pesquisa bibliografica.

“A pesquisa bibliografica procura explicar um problema a partir de
referéncias teodricas [...]. Pode ser realizada independentemente ou como parte da
pesquisa descritiva ou experimental”’. (CERVO; BERVIAN; SILVA, 2007, p. 60).

Yin (2001, p. 105) relata que as “evidéncias para um estudo de caso podem
vir de seis fontes distintas: documentos, registros em arquivo, entrevistas,
observacao direta, observacao participante e artefatos fisicos”.

Relata Severino (2007, p. 121) que estudo de caso € a “pesquisa que se
concentra no estudo de um caso particular, considerado representativo de um
conjunto de casos analogos, por ele significativamente representativo”.

Conforme Mascarenhas (2012, p. 47) adverte que pesquisa descritiva “como
0 nome sugere objetiva descrever as caracteristicas de uma populacdo ou um
fendmeno além de identificar se ha relagao entre as variaveis analisadas”.

Lakatos (2011, p. 269) diz que a metodologia qualitativa “preocupa-se em
analisar e interpretar aspectos mais profundos, descrevendo a complexidade do
comportamento humano. Fornece analise mais detalhada sobre as investigacdes”.

Diante das colocagbes dos autores, entende-se que as metodologias

escolhidas sédo as mais adequadas para o tipo de estudo proposto.

3.2 PROCEDIMENTOS DE COLETA E ANALISE DOS DADOS

O pesquisador conheceu o processo de fabricacdo do pao de milho e do
pao caseiro bem como através da observacdo e coleta de dados foi possivel

identificar os custos e analisar os resultados de um més da padaria em estudo.
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4 ESTUDO DE CASO DE UMA PADARIA

4.1 CONTEXTUALIZACAO E PROCESSO

4.1.1 Historico e processo

A padaria Central foi fundada na cidade de Jaquirana-RS, no ano de 2000,
atualmente o estabelecimento esta enquadrado no simples nacional. A necessidade
de fabricacdo de produtos caseiros na cidade bem como a procura de clientes,
tornou-se estimulo para o proprietario que comecou a produzir pdo de milho, péo
caseiro, cucas, tortas, bolos, roscas de milho, salgados e bolachas diversas, tendo
como meta oferecer um produto com qualidade, atendimento eficaz e a satisfacao
dos clientes.

O processo de fabricacdo dos produtos € realizado diariamente, sao
utilizadas as seguintes maquinas e equipamentos: cilindro, amassadeira, forno,
fogdo a gas, batedeira, balanca, mesa panificadora e estufa. Devido a demanda
mensal dos produtos ser basicamente o que o cliente solicita, o proprietario fabrica a

guantidade necessaéria a fim de evitar sobras ou perdas de mercadorias.

4.2 FORMACAO DO CUSTO

4.2.1 Custo de aquisicdo de matéria-prima

Verifica-se na tabela 1 o custo com matéria-prima para fabricacdo de uma
receita que rende 10 unidades de p&o de milho.

Tabela 1- Custo com matéria-prima do péo de milho

Descricéo Quantidade Unidade Custo unitério Custo total
Farinha de trigo 3 KG R$ 1,60 R$ 4,80
Farinha de milho 1 KG R$ 2,20 R$ 2,20
Ovos 4 (200 g) Unidades R$ 0,41 R$ 1,64
Fermento 0,1 KG R$ 9,00 R$ 0,90
Leite 1 L R$ 2,25 R$ 2,25
Oleo vegetal 0,48 L R$ 3,87 R$ 1,85

Sal 0,032 KG R$ 0,80 R$ 0,03
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Agucar 0,5 KG R$ 2,53 R$ 1,26
Total da receita R$ 14,93
Rendimento por unidades do pdo de milho 10

Custo da matéria-prima por unidade R$ 1,49

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Como demonstrado na tabela 1 o custo total da receita totaliza em R$14,93,
produzindo 10 unidades de pédo de milho, de modo que o custo unitario € de R$
1,49.

Observa-se tabela 2 o custo com matéria-prima para fabricacdo de uma

receita que rende 12 unidades de péao caseiro.

Tabela 2 - Custo com matéria-prima do pao caseiro
Custo unitario em

Descricéo Quantidade Unidade R$ Custo total em R$
Farinha de trigo 5 KG 1,60 8,00
Acucar 0,5 KG 2,53 1,26
Oleo vegetal 0,6 L 3,87 2,32
Sal 0,05 KG 0,80 0,04
Fermento 0,1 KG 9,00 0,90
Total da receita 12,52
Rendimento por unidades do pdo caseiro 12,00
Custo da matéria-prima por unidade 1,04

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Neste sentido a tabela 2 demonstra que o custo total da receita totaliza em
R$12,52, com producdo de 12 unidades de pao de caseiro, de modo que o custo
unitario é de R$ 1,04.

4.2.2 Custocom mao de obra direta

Verifica-se na tabela 3 o custo com méo de obra direta para fabricacdo de

uma receita que rende 10 unidades de p&o de milho.
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Tabela 3 - Custo com mao de obra direta do pao de milho

Descricdo Tempo por minutos Custo do minuto em R$  Custo total em R$
Tempo no fogdo a gas 10 0,1109 1,11
Tempo na batedeira 10 0,1109 1,11
Tempo de forno 40 0,1109 4,44
Tempo de embalagem 5 0,1109 0,55

Total 65 7,21
Rendimento da receita por unidades de péao de milho 10
Custo com méo obra direta por unidade 0,72

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Analisa-se que o custo total com mao de obra direta totaliza em R$ 7,21,
demandando um tempo de 65 minutos para a fabricacdo de 10 unidades de péo de
milho, além de ter um custo com méo de obra direta por unidade de R$ 0,72.

Observa-se na tabela 4 o custo com mao de obra direta para fabricacdo de

uma receita que rende 12 unidades de péao caseiro.

Tabela 4 - Custo com méao de obra direta do péo caseiro

Descricdo Tempo por minutos Custo do minuto em R$ Custo total em R$

Tempo na amassadeira 20 0,1109 2,22
Tempo no cilindro 20 0,1109 2,22
Tempo de corte e pesagem 10 0,1109 1,11
Tempo de forno 40 0,1109 4,44
Tempo de embalagem 5 0,1109 0,55

Total 95 10,54
Rendimento da receita por unidades de pao caseiro 12
Custo com mao obra direta por unidade 0,88

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Nota-se na tabela 4 que o custo total com méao-de-obra direta totaliza em R$
10,54 demandando um tempo de 95 minutos na fabricacdo de 12 unidades de pé&o

caseiro, além de ter um custo com méao-de-obra direta por unidade de R$ 0,88.

4.2.3 Custos fixos diretos

A tabela 5 demonstra a depreciacdo das maquinas e equipamentos da

padaria em estudo.
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Valor Valor Valor a

Descricéo . : |
& Maquina residual depreciar

Taxa anual
de

depreciacéao

Depreciacdo Depreciacédo
anual mensal

Forno Industrial R$ 3.000,00 R$ 300,00 R$2.700,00

Fogéo 4 bocas R$ 750,00 R$ 75,00 R$ 675,00
Masseira R$ 1.800,00 R$ 180,00 R$ 1.620,00
Balanca R$ 150,00 R$ 15,00 R$ 135,00
Cilindro R$ 400,00 R$ 40,00 R$ 360,00
Mesa panificadora ~ R$ 350,00 R$ 35,00 R$ 315,00
Estufa p/pdo R$ 500,00 R$ 50,00 R$ 450,00
Total 6.950,00 R$ 695,00 R$6.255,00

10%
10%
10%
10%
10%
5%
10%

R$ 270,00 R$ 22,50

R$ 67,50 R$ 5,63
R$ 162,00 R$ 13,50
R$ 13,50 R$ 1,13
R$ 36,00 R$ 3,00
R$ 15,75 R$ 1,31
R$ 45,00 R$ 3,75

R$ 609,75 R$ 50,81

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Relata-se que a depreciagcdo mensal das maquinas e equipamentos para a

fabricacéo dos produtos foi de R$ 50,81.

4.2.4 Custos fixos indiretos

A tabela 6 demonstra os custos fixos indiretos ocorridos durante o més de

estudo.
Tabela 6 - Custos fixos indiretos

Descrigdo Valor em R$
Agua 210,00
Energia elétrica 450,00
Telefone 50,00
Gas de cozinha 440,00
Depreciagéo 50,81
Material de limpeza 30,00
Total 1.230,81
Total de horas trabalhadas no més 168,05
Custo hora 7,32
Custo minuto 0,1221

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Observa-se na tabela 6 que os custos fixos indiretos totalizam R$ 1.230,81,

bem como o total de horas trabalhadas no més de 168,05, sendo que apurando o
custo hora de R$ 7,32, identifica-se o0 custo minuto de R$ 0,1221. O gasto de R$
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450,00 e R$ 440,00 em energia elétrica e gas de cozinha sdo o0s mais
representativos durante o més.

Nesse sentido a tabela 7 relata os gastos gerais de fabricacdo da padaria em

estudo.
Tabela 7- Gastos gerais de fabricacdo
Descricédo Tempo em minutos Custo minuto Custo total Custo unitario
P&o de milho 65 R$ 0,1221 R$ 7,94 R$ 0,79
P&do caseiro 95 R$ 0,1221 R$ 11,60 R$ 0,97

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Demonstra-se na tabela 7 que na fabricacdo de 10 paes de milho o tempo é
de 65 minutos, sendo que o custo minuto de R$ 0,1221 gera um custo total de R$
7,94 dividido pela quantidade de 10 unidades encontra-se 0 custo unitario de R$
0,79. Para fabricacdo de 12 pédes caseiro o tempo € de 95 minutos, sendo que o
custo minuto de R$ 0,1221,chega-se ao custo total de R$11,60 dividido pela

guantidade de 12 unidades encontra-se o custo unitario de R$ 0,97.

4.2.5 Despesas

Identifica-se na tabela 8 as despesas durante 0 més da padaria em estudo.

Tabela 8 - Despesas

Descricdo Valor em R$
Embalagens 20,00
Honorarios Contabeis 75,00
Total 95,00

Fonte: desenvolvido pelo autor

O custo total com embalagem foi de R$ 20,00, além do custo com
honoréarios contabeis no valor de R$ 75,00, totalizando no més um custo total com
despesas de R$95,00.
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A tabela 9 demonstra o custo com salario e encargos da padaria.

Tabela 9 - Salario e encargos

Numero de dias por ano
(-) Repousos semanais remunerados
(-) Férias
(-) Feriados (em média)
(=)Numero maximo de dias a disposi¢ao
(x)Jornada didria
(=) Numero maximo de horas a disposi¢ao

Salario
Numero maximo de horas a disposi¢do
Valor da hora trabalhada
Total de salarios

Repousos semanais remunerados
Numero de repousos em dias
Jornada didria
Numero de repousos em horas
Valor da hora trabalhada
Total de repousos semanais remunerados

Férias

Férias em dias
Jornada didria
Férias em horas
Valor da hora trabalhada
Total de férias

Adicional constitucional de férias
Percentual constitucional
Total de férias
Total de adicional de férias

132 Salario
132 em dias
Jornada didria
132 em horas
Valor da hora trabalhada
Total de 132 salario
Feriados

Feriados em dias
Jornada diaria
Feriados em horas

7,3333
2.016,67

2.016,67
RS 9,74
RS 19.642,37

48
7,3333
352
RS 9,74
RS 3.428,48

30
7,3333
154
RS 9,74
RS 1.499,96

33,33%
RS 1.499,96
RS 499,94

30
7,3333
154
RS 9,74
RS 1.499,96

12
7,3333
88
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Valor da hora trabalhada R$ 9,74
Total de feriados RS 857,12
Subtotal
1) Salarios RS 19.642,37
2) Repouso semanais remunerados RS 3.428,48
3) Férias RS 1.499,96
4) Adicional constitucional de férias RS 499,94
5) 132 Salario RS 1.499,96
6) Feriados RS 857,12
Subtotal RS 27.427,83
Acréscimo legal de outras contribuigoes(37%) RS 10.148,30
Total com contribuicoes R$ 37.576,13
Numero de horas trabalhadas por ano 2.016,67
Total geral por hora RS 18,63

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Demonstra-se que 2.016,67 € o numero maximo de horas a disposicdo do
padeiro durante o ano, ja o valor da hora trabalhada é R$ 9,74 totalizando com
acréscimo legal de contribui¢cbes o valor de R$ 37.576,13, portanto o valor por hora
do padeiro é R$ 18,63.

4.2.7 Custo unitario

Observa-se na tabela 10 o custo unitario com cada produto fabricado.

Tabela 10 — Custo unitario de cada produto

Descricdo  Custo matéria-prima Custo mé&o de obra direta GGF Custo total
P&o de milho R$ 1,49 R$ 0,72 R$ 0,79 R$ 3,00
P&o caseiro R$ 1,04 R$ 0,88 R$ 0,97 R$ 2,89

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Deste calculo obteve-se o custo unitario de R$ 3,00 para o pao de milho e o
custo unitario de R$ 2,89 para o péo caseiro.

4.2.8 Comparativo do preco de venda

Observa-se na tabela 11 um comparativo do preco de venda.
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Tabela 11 — Comparativo do preco de venda

Descrigao Padaria Concorrente  Mercado (Caxias do Sul) Padaria (Caxias do Sul)
Pao de Milho R$ 6,00 R$ 6,20 R$ 7,90 R$ 7,50
Pio caseiro R$ 6,00 R$ 5,50 R$ 7,00 RS 6,50

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Verifica-se na tabela 11 que a padaria em estudo vende seus dois produtos
pelo preco de R$ 6,00, porém seu concorrente vende o pdo de milho a R$ 6,20, o
pao caseiro a R$ 5,50 de modo que o mercado vende o pao de milho no valor de R$
7,90, o péo caseiro R$ 7,00 inclusive a padaria comercializa o pdo de milho a R$

7,50 e o pao caseiro a R$ 6,50.
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5 CONCLUSAO

O presente estudo deve-se a escolha de identificar qual € o custo do péo de
milho e do pao caseiro, bem como conhecer o processo de fabricacdo, com efeito
através do controle e analise dos custos, a padaria podera mensurar gastos
desnecessarios durante o processo e inclusive auxiliar na tomada de deciséo.

Neste trabalho foi elaborado o referencial tedrico, foram abordados os
conceitos de contabilidade de custos e do método de custeio por absor¢cdo, com
efeito, através da pesquisa efetuada buscou-se esclarecer os conceitos na pratica
do dia a dia da padaria familiar em estudo. Tendo em vista atingir o objetivo da
aprendizagem, inicialmente, produziu-se um estudo de caso, conduzindo pelo
método de custeio por absorcdo que se caracteriza pela apropriacdo de todos o0s
custos aos produtos.

O principal passo foi analisar os custos de fabricagdo do pao de milho e do
pao caseiro, seguidamente, apurado os custos de producdo encontrou-se 0 custo
unitario de R$ 3,00 para o pdo de milho e de R$ 2,89 para o pao caseiro.
Posteriormente, registrar que foram fabricados 300 paes de milho e 200 pées
caseiros durante um més. Portanto, o pdo de milho é vendido a R$ 6,00 diminuindo
4,5% de imposto chega-se a receita liqguida de R$ 5,73 deduzindo o custo do
produto vendido que € de R$ 3,00 o resultado da lucratividade bruta é de R$ 2,73,
portanto um retorno de 45,5 %sobre o preco de venda. Semelhantemente o pao
caseiro € vendido a R$ 6,00 diminuindo 4,5% de imposto chega-se a receita liquida
de R$ 5,73 reduzindo o custo do produto vendido que é de R$ 2,89 o total da
lucratividade bruta é de R$ 2,84, por isso um retorno de 47,3 % sobre o preco de
venda.

Através do preco de venda praticado foi realizada uma pesquisa comparativa
com um concorrente local da cidade de Jaquirana, que vende o pao caseiro no valor
de R$ 5,50 e o pdo de milho por R$ 6,20. Do mesmo modo em um mercado de
Caxias do Sul foi analisado que o pédo caseiro é vendido por R$ 7,00 e o péo de
milho a R$ 7,90. Assim como em uma padaria localizada na cidade de Caxias do Sul
0 péo caseiro € comercializado por R$ 6,50 e o pdo de milho R$ 7,50.

Desse modo os produtos fabricados na padaria Central geram retorno
financeiro, em vista disso o pao caseiro gera R$2,84 de lucratividade, bem como o

pao de milho gera R$ 2,73 de lucratividade. Consequentemente, constatou-se que a
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padaria em estudo pode continuar vendendo seus produtos caseiros pelo preco de
venda atual, pois os paes apresentam lucro sobre o preco de venda. Durante o0 més
da pesquisa foi mais lucrativo vender o pao de milho, pois foram vendidos 300 paes
de milho ao preco de R$ 6,00.

Verificou-se a importancia deste trabalho para a padaria em estudo, pois a
mesma ndo possuia controle dos custos bem como os proprietarios ndo conheciam
0 custo unitario de cada produto. Como limitagdes foram encontradas dificuldades na
distancia da cidade do pesquisador que é Caxias do Sul com a cidade da padaria
em estudo que € Jaquirana, além disso, por ser uma padaria familiar, ndo tinha um
controle efetivo de seus custos.

Por fim, acredita-se que este trabalho de conclusédo de curso, atingiu a seu
objetivo exposto, onde foram aplicados os diversos conceitos da contabilidade de
custos e do método de custeio por absorcéo inclusive contribuiu com o aprendizado

do pesquisador.
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