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RESUMO

A Festa Nacional da Uva é realizada em Caxias do Sul/RS desde 1931, sendo, nestes termos,
um dos eventos mais antigos do pais. Criada para celebrar a colheita e qualificar o potencial
agricola local, ao longo de sete décadas viu agregar-se a0 evento 0 compromisso com a
difusdo do lado industrial e turistico da cidade, sofrendo, por esta razdo, menor participacao
da comunidade local. Na década de 1990, houve a preocupacdo por parte dos organizadores
em reaproximar a comunidade da Festa, com certo sucesso. A presente pesquisa investigou as
representagdes sociais na comunidade local sobre a Festa, a partir dessa mudancga, compilando
e analisando os depoimentos de leitores do jornal local Pioneiro, sobre o evento, registrados
na Coluna de Opinido, durante as ultimas oito edi¢des da Festa da Uva. Utilizou-se para tal a
metodologia da Anélise de Contetudo. Os resultados revelam dois grandes campos de
representacdes sociais: um, com posicdes favoraveis e outro, com posi¢oes desfavoraveis
guanto a maneira como a Festa € organizada. Também indicam que as resisténcias

diminuiram nas Gltimas edicdes.

PALAVRAS-CHAVE: turismo; festas; representacOes sociais; Festa Nacional da Uva;
Caxias do Sul



ABSTRACT

The National Grapes Festival is held in Caxias do Sul/RS since 1931, and it is one of the
oldest events in the country. It was created to celebrate the harvest and to qualify the local
agricultural potential. It has been held over the past seven decades and it has aggregated the
commitment to the dissemination of industrial and tourist aspects of the city, which caused
less participation from local community. In the 1990s, the organizers showed some concerns
in bringing the community into the Festival, and they achieved some kind of success. This
research has investigated the social representations within the local community about the feast
by compiling and analysing the Opinions Column from the local newspaper called Pioneiro
from the past eight editions of the Grapes Festival. The Analysis of Content was used as
methodology. The results show two major fields of social representations on how the festival
IS organized: one with favourable positions, and other with adverse positions. Also indicate

that the resistances decreased in recent editions.

KEYWORDS: tourism; festivals; social representation; Nacional Grapes Festival; Caxias do
Sul
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INTRODUCAO

A primeira Festa da Uva foi realizada em Caxias do Sul, no Rio Grande do Sul,
estado do Sul do Brasil, no ano de 1931, pela iniciativa de um grupo de empresarios liderados
por Joaquim Pedro Lisboa. O evento durou apenas um dia e foi realizado no saldo principal do
Recreio da Juventude. O objetivo dos organizadores era o de incentivar os agricultores locais,
na sua grande maioria, italo-descendentes, ao plantio de viniferas de maior qualidade, como
primeiro passo para a melhoria na elaboracdo de vinhos. A Festa, com continuidade e
descontinuidade se mantém até hoje. A Gltima edicao foi realizada em 2008, sob o tema “Uma
vez imigrante, para sempre brasileiro”.

Da primeira para a ultima festa, sete décadas se passaram. De um pequeno encontro
para mostrar o potencial agricola da cidade, o evento tomou a forma de uma grande festa
nacional. Ao longo deste periodo, o potencial industrial da regido foi agregado a festa. E
também o potencial turistico. Durante a Segunda Guerra Mundial, o evento foi cancelado. O
reinicio deu-se em 1950, como uma recuperacao da identidade italiana fragilizada pela guerra.
Ja na década de 1970, a Festa da Uva passou por uma crise. Um conflito entre a visdo
tradicional, que a via como uma festa de comunidade e a nova proposta de transforma-la em
um empreendimento centrado em interesses industriais € comerciais, de ordem econémica. A
crise se prolongou por quase vinte anos.

A década de 1990 representa a retomada da Festa da Uva pela comunidade. Na
tentativa de buscar uma identidade para a Festa, criou-se uma Comissdo Comunitaria para
gerenciar a sua organizagdo. Os resultados positivos registrados nas edi¢es de 1994 e 1996
ampliaram as discussfes no sentido de oferecer um carater maior de “festa” e menor de
“feira”. O debate sobre qual o formato ideal para a Festa da Uva continua até os dias atuais,
mas sem consenso.

Caxias do Sul cresceu e, com o seu desenvolvimento industrial, atraiu migrantes de
muitas outras regides. Pessoas que vieram de diferentes lugares do Estado e do pais em busca
de uma vida melhor passaram a fazer parte da cultura local. Segundo o IBGE (Contagem de
Populacdo - 2007), a cidade ja possui 400 mil habitantes e, alem dos moradores de
descendéncia italiana, € marcada por muitos perfis étnicos. Pessoas que trouxeram na
bagagem outras histérias encontraram no municipio um novo referencial de vida. Diante desse

contexto, o que a Festa da Uva representa para a comunidade que vive na Caxias do Sul do
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século XXI? Esse é o propoésito desta pesquisa: investigar as representacdes sociais sobre a
Festa da Uva presentes na comunidade local, a partir da Coluna de Opinido do Leitor, do
Jornal Pioneiro, Unico jornal diario do municipio.

Para realizar essa analise, a pesquisa parte da perspectiva da teoria das
Representacdes Sociais, dentro da Psicologia Social. Devido a seu carater interdisciplinar, tal
teoria tem sido aplicada nas diferentes areas do conhecimento. E o Turismo tem sido um
campo propicio para sua aplicacdo, ja que a teoria, segundo Serge Moscovici (1978), propde
um novo olhar, ndo para a homogeneidade implicita nas representacfes coletivas, mas para a
diversidade e pluralidade das representagdes.

Neste sentido, a presente pesquisa trata das Representacdes Sociais da Festa da Uva e
quais impressdes a respeito da Festa estdo presentes na comunidade de Caxias do Sul. Para
investigar esse contexto foram analisadas as notas' publicadas sobre a Festa na coluna de
Opini&o do Leitor do jornal Pioneiro em edigdes de 1994 a 2008, tendo como recorte 0 més de
escolha das soberanas? de cada edigdo, e 0s meses entre janeiro e abril do ano de realizacio do
evento, que significa o periodo de preparacéo, realizacdo e avaliacdo da festa. Esse recorte
temporal se justifica no sentido de que a partir da Festa de 1994 houve a tentativa de retomar
o carater festivo e comunitério original, dado a Festa da Uva.

O foco do estudo, em didlogo com a Comunicacdo Social, deve-se a formacéo e
atuacdo da pesquisadora no campo do Jornalismo e também a abordagem de Moscovici
(1978), para quem as representacdes sdo determinadas pelos meios de comunicacao (jornais,
radio, conversacdes, etc.), pela organizacdo social (igreja, partidos, etc.), pela organizacao
coletiva do conhecimento e a circulacdo de opinides, influenciadas pelos meios de
comunicagéo.

A escolha do jornal Pioneiro pautou-se pelo fato de ser o mesmo a Unica publicagéo
de veiculagdo diaria na cidade de Caxias do Sul atualmente. Como 0 processo de
comunicacdo social € um poderoso meio de influéncia junto a opinido publica, as notas foram
analisadas atraves de seus discursos. A analise de conteudo € uma metodologia muito

utilizada dentro da teoria das RepresentagcOes Sociais, “pois possibilita ao investigador

! Nota - texto curto sobre algum fato que seja de relevancia noticiosa, muito comum em colunas de jornal
impresso. IN: SODRE, Muniz e FERRARI, Maria Helena. Técnica de Reportagem: notas sobre a narrativa
jornalistica, Sdo Paulo: Summus, 1986.

2 Soberanas — Trio composto pela Rainha e duas Princesas que representa a Festa da Uva durante a edicdo para
a qual foi escolhido. A escolha geralmente ocorre de seis a oito meses antes do evento, no Parque de Exposicdes
da Festa da Uva e retne cerca de 12 mil pessoas a cada edicdo. As candidatas representam entidades do
Municipio e sdo escolhidas por um grupo de jurados com convidados de Caxias do Sul e do RS.
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descobrir aquilo que ndo estd aparente, aquilo que ndo foi dito explicitamente, 0 que esta
oculto na mensagem” (BARDIN, 1977).

E neste contexto que aparece a justificativa para essa pesquisa. Os estudos sobre a
Festa da Uva tém o foco direcionado para a celebracdo da festa, resgate histérico, gestao,
atrativo turistico, receptividade e hospitalidade (DARTORA, 2005; ERBES, 2000; PEREIRA,
2007; PLENTZ, 2007; RIBEIRO, 2002; SANTQOS, 2003; ZOTTIS, 2003). Essa pesquisa
pretendeu conduzir o olhar para a comunidade local. Quais as representacfes sociais presentes
em Caxias do Sul sobre as Festas da Uva nas duas ultimas décadas, a partir da Coluna de
Opinido do Leitor do Jornal Pioneiro? Esse € o questionamento que pretende ser respondido

nesta investigacao cientifica.

A comunidade local é parte importante do sistema turistico e componente relevante
da hospitalidade de um destino. Pearce e Moscardo (2002) enfatizam que a percepcdo da
comunidade de uma cidade frente ao turismo depende das Representagcdes Sociais que esta
apresenta em relacdo ao mesmo. Esse € o grande desafio dessa pesquisa. Barretto (2004), por
sua vez, destaca que quando o turismo se desenvolve em lugares pequenos, que ainda
apresentam caracteristicas de comunidade, porque seus membros sdo poucos e mantém
interesses comuns, as relac@es e percepcdes sobre o fendmeno turistico sdo compreendidas de
uma forma mais simples. Quando o turismo acontece em sociedades complexas ou grandes
cidades, pode-se dizer que haveria relagdes diferentes entre as comunidades dessa sociedade e

0s turistas que a visitam.

Caxias do Sul ja foi uma pequena cidade. A Caxias do Sul de agora recebeu, na
ultima edicdo da Festa da Uva, em 2008, quase um milhdo de visitantes. Um evento que se
consolidou como atrativo turistico para além do ambito local, mas revela multiplos olhares e
opiniBes divergentes na comunidade onde esta inserido. O que a populacéo local (os caxienses

do século XXI) pensa sobre a Festa da Uva? O que ela espera do evento?

Investigar as representacOes sociais a respeito da Festa da Uva presentes na
comunidade, com base nas notas sobre a Festa publicadas na imprensa local nas duas Gltimas
décadas e seus reflexos na comunidade foi o principal objetivo dessa pesquisa. Para tanto,

foram considerados os seguintes objetivos especificos:

a) Registrar as percepcdes sobre a Festa da Uva de Caxias do Sul presentes na comunidade
local;

b) Comparar os registros positivos e negativos presentes na comunidade local a respeito da

Festa da Uva;
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c) Descrever as representaces sociais sobre a Festa da Uva a partir das percepgdes da
comunidade sobre a mesma;

d) Avaliar qual a contribuicdo do jornal Pioneiro na elaboracdo e disseminacdo das
representacdes sociais sobre a Festa da Uva na comunidade local.

Para atingir os objetivos propostos, a presente dissertacdo inicia o primeiro capitulo
com um referencial tedrico que trata do turismo dentro da perspectiva do lazer, no qual estdo
inseridas as festas populares. Neste sentido, o estudo promove uma reflexdo sobre como o
turismo, por meio das festas, pode ajudar uma comunidade a preservar sua cultura, seu
patriménio cultural e sua identidade local. Nesse capitulo também € apresentada a Teoria das
Representagdes Sociais, seus significados, suas dimensdes e suas relagdes com o turismo e a
comunicacdo, as duas areas relevantes nesta pesquisa.

No segundo capitulo, apresenta-se a metodologia da pesquisa, tendo como método de
referéncia a Andlise de Conteldo, de Laurence Bardin. Neste capitulo também h& uma sintese
historica sobre a Festa da Uva e um relato metodol6gico sobre o corpus da pesquisa. O
terceiro capitulo revela a andlise do corpus da pesquisa, de acordo com a categorizacdo
proposta por Laurence Bardin na Analise de Conteido. E um estudo descritivo sobre as
percepcdes da comunidade local a respeito das oito edicGes da Festa da Uva em andlise, a
partir do jornal Pioneiro, e as reflexdes sobre esses multiplos olhares.

As consideragdes finais apresentam as interpretacdes da pesquisa e indicativos para

futuras analises a respeito desse assunto.
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1 O TURISMO, AS FESTAS E AS REPRESENTACOES SOCIAIS

Este capitulo apresenta um referencial tedrico que trata do turismo dentro da
perspectiva do lazer, no qual estdo inseridas as festas populares. A revisao tedrica promove
uma reflexdo sobre como o turismo, por meio das festas, pode ajudar uma comunidade a
preservar sua cultura, seu patriménio cultural e sua identidade local. Neste capitulo também é
apresentada a Teoria das Representagdes Sociais, seus significados, suas dimensdes e suas

relagfes com o turismo e a comunicag&o.

1.1 O turismo e as festas

O turismo e o lazer estdo em ascensdo no mundo contemporaneo. O Brasil também
acompanha essa evolucdo, embora em um ritmo um pouco mais lento. Entre os atrativos
turisticos brasileiros, além das belezas naturais, estdo as festas populares, que sempre
estiveram relacionadas ao lazer e, por extensao, ao turismo.

O lazer envolve uma série de atividades realizadas no tempo livre para satisfazer
desejos e vontades. Essas atividades devem proporcionar sensacfes de prazer e podem estar
relacionadas aos esportes, festas, viagens ou outras formas de entretenimento. As preferéncias
de ocupacdo do tempo livre dos individuos mudam de acordo com os valores, preferéncias e
status social. O turismo passa a ser uma forma de lazer muito procurada por pessoas de todos
os lugares. A variedade da oferta turistica permite com que 0s turistas optem por um ou outro
destino em funcéo de inUmeros fatores motivacionais que estes podem lhes proporcionar. E ¢
possivel observar diferentes interesses que influenciam essas escolhas. Gastal (2005) enfatiza
gue nos diferentes tipos de deslocamento turistico, além do estranhamento, do prazer e de

certa ansiedade do desconhecido e do novo, haverd em comum a presenga de imaginarios.

Imagens porque, na prépria cidade ou no estrangeiro, antes de se deslocarem para
um novo lugar, as pessoas ja terdo entrado em contato com ele visualmente, por
meio de fotos em jornais, folhetos, cenas de filmes, paginas na Internet ou mesmo
por intermédio dos velhos e queridos cartdes-postais. Imaginarios porque as pessoas
terdo sentimentos, alimentados por amplas e diversificadas redes de informacéo que
as levarfo a achar um local “romantico”, outro “perigoso”, outro “bonito”, outro
“civilizado”. A esses sentimentos construidos em relagdo a locais e objetos (e por
que nao, a pessoas?) temos chamado de imaginarios. (GASTAL, 2005, p. 12-13)
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Diante dessas possibilidades, cada vez mais as comunidades e as administragdes
publicas estdo apostando nas potencialidades de suas regifes para atrair o turismo. Os
imaginarios criados para despertar o interesse do visitante influenciam a escolha do local a ser
visitado. Além das belezas naturais, as facilidades de acesso, a questdo da seguranca, estrutura
hoteleira, atividades de lazer, o aspecto cultural desempenha um importante papel. O turismo
pode ajudar uma comunidade a preservar sua cultura e seu patriménio cultural. E é neste
sentido que se colocam as festas populares.

Rita Amaral (2001), em sua pesquisa intitulada Festa & Brasileira - Sentidos do
festejar no pais que “nd0 é sério”, salienta que as festas ocupam um espaco privilegiado na
cultura brasileira (entendida como um conjunto de valores compartilhados em todas as regides

do pais), adquirindo, no entanto, significados particulares.

Ela é capaz de, conforme o contexto, diluir, cristalizar, celebrar, ironizar, ritualizar
ou sacralizar a experiéncia social particular dos grupos que a realizam. E ainda o
modo de se resolver, ao menos no plano simbdlico, algumas das contradi¢cdes da
vida social, revelando-se como poderosa mediacdo entre estruturas econémicas,
simbélicas e miticas e outras, aparentemente inconcilidveis. O festejar brasileiro, por
suas caracteristicas peculiares pode ser considerado até mesmo, contrariamente a
ideia de “alienacdo” que o envolve, como uma dimensdo de aprendizado da
cidadania e apropriagdo de sua histdria por parte do povo. (AMARAL, 2001, s/p)

Séo esses significados que garantem a peculiaridade de cada festa e permitem que
seja atribuido a ela um carater educativo. Em seu estudo sobre a Festa da Uva, Ribeiro (2002)
aponta 0 mesmo caminho. Segundo a autora, uma atividade prazerosa como uma festa pode
tornar-se uma forma de conhecer e de dar a conhecer a identidade dos que as celebram. Em
resumo, as festas envolvem simbolismo e ideologias das sociedades que as criam, a0 mesmo
tempo em que procuram representar crengas, valores, costumes, conhecimentos, entre tantos
outros aspectos culturais. Por agregarem diferentes aspectos da cultura, as festas populares
sdo um grande atrativo do turismo cultural.

No que se refere ao turismo, Bonald Neto (1983) sustenta que o papel das festas
populares na cultura é o de criar meios que permitam ao turista consumir o produto cultural
oferecido em cada destino turistico, fazendo com que esse turista possa ver, conhecer,
participar e, ao final, levar consigo, em forma de objetos e recordacGes, as manifestacoes
artisticas, esportivas, estéticas e técnicas da cultura e sociedade visitada. De acordo com
Mclintosh (2000), o turismo cultural cobre todos os aspectos de uma viagem de turismo,

mediante a qual as pessoas aprendem acerca dos costumes ¢ idiossincrasias do “outro”. E o
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canal pelo qual um pais, um estado, um municipio ou uma localidade especifica apresenta a si
mesmo aos visitantes. Os elementos culturais seriam considerados fatores distintivos desse
turismo, tais como o entretenimento, a comida, a bebida, a hospitalidade, a arquitetura, os
produtos manufaturados, o artesanato, a historia local e todas as demais caracteristicas de um
determinado estilo de vida.

Para Barretto (2003), o turismo cultural seria, no sentido mais amplo, aquele que néo
tem um recurso natural como atrativo principal. “As coisas feitas pelo homem constituem a
oferta cultural, portanto turismo cultural seria aguele que tem como objetivo conhecer o0s bens
materiais e imateriais produzidos pelo homem” (BARRETTO, 2003, p. 22). Lima (2003) vai
além e defende que o turismo cultural integra a cultura enquanto processo e enquanto produto.
Enquanto processo, pelo qual um povo se identifica consigo proprio e a sua forma de vida; e
enquanto produto, pela operacionalizacdo de um conjunto de recursos, infraestruturas,
servigos e criacdes culturais, oferecidos de forma organizada e regular num determinado
tempo e lugar.

Diante dessas colocacdes, o turismo cultural possibilita o acesso a histéria, a cultura e
ao modo de viver de uma comunidade. Ele vai além do lazer, porque busca conhecer lugares
que guardam a histéria de um povo, suas tradicdes e manifestacGes culturais, historicas e
religiosas. E também propicia a comunidade local a apropriacdo de sua historia e o
desenvolvimento turistico e econdmico, embora a vinculacdo do turismo cultural e da
preservacdo do patriménio com o desenvolvimento econémico seja vista com restricdes por
alguns pesquisadores, com receio de que a histéria tenha menos importancia do que o
dinheiro, transformando o legado cultural em bens de consumo.

E é nessa linha ténue que as festas acontecem. Canclini (1983) aponta que, embora
a festa ndo aconteca simplesmente para atender aos objetivos econdmicos, de acordo com as
regras do mercado de consumo e do entretenimento, € um tempo e um espago de produgéo de
consumo de mercadorias, comportamentos, costumes, modismos e estilos de vida que
precisam ser problematizados, considerando a imbricacéo do capital econ6mico com o capital
cultural. E neste sentido que a festa pode ser revelada por diferentes olhares, como o do
morador local, do administrador, do pesquisador, do turista ou do gestor publico. Para cada
olhar surge um novo significado. Amaral (2001) cita Jean Duvignaud (1976°%1983) que
reitera a participacdo como elemento fundamental da festa e que permite dividi-la em dois

tipos basicos: festas de participacéo e festas de representacdo. Na categoria das festas de

3 DUVIGNAUD, Jean. Les ombres collectives. Paris: PUF, 1973.
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participacdo estdo incluidas as cerimonias publicas das quais participa a comunidade. Os
participantes sdo conscientes dos mitos que ali sdo representados, assim como dos simbolos e
dos rituais utilizados. Ja na categoria festas de representacdo estdo aquelas que apresentam
“atores” e “espectadores”. Os atores, que podem ser em numero restrito, participam
diretamente da festa organizada para 0s espectadores que, eles proprios, participam
indiretamente do evento ao qual atribuem, entretanto, uma dada significacéo e pela qual sé&o
mais ou menos afetados. Os participantes sdo em numero limitado, enquanto que 0s
espectadores sdo muito numerosos, especialmente hoje, com a divulgacdo através da midia. E
espectadores e atores sdo perfeitamente conscientes das regras do jogo (ritos, cerimonias e
simbolos) implicitas e percebem o evento de modo diferente, conforme o papel que lhes é
atribuido.

Nesse contexto, Rosa (2002) chama a atencdo para a diferenca entre o
comportamento festivo e o comportamento turistico. Segundo ela, por um lado, a festa é
mobilizadora da atividade turistica que acontece para atender a diversos interesses — histérico,
rural, cultural, lazer, negécio — quando atrai visitantes de lugares diferentes, em periodos
especificos, para o local onde sera realizada. Por outro lado, o turismo possui, entre suas
acles, um programa de atracdo e exploracdo, tendo a festa como produto turistico. Quanto
mais a organizacdo das festas se concentra nos érgdos publicos e/ou privados, menor é o
significado comunitério das festas. Rosa explica que quando a organizacdo da festa € muito
marcada por interesses comerciais, recebe influéncias dos padrdes de organizacdo e
administracdo ditados pela industria cultural. A gestdo passa do poder popular ao publico e
depois ao privado, o qual implanta valores mercadolégicos com a conviccdo de que festa é
negdcio. Porém, ndo ocorre a neutralizacdo dos poderes, porque, além do privado, o publico,
mesmo responsavel apenas pelo apoio, continua participando, e o popular é elemento
constitutivo.

Canclini (1983), ao estudar a mercantilizagdo da festa, tendo o turismo como um dos
seus motivadores, aponta que a investigacao sobre o assunto deve ser feita com enfoque para
0s aspectos econdmicos e simbdlicos dos produtos populares, tanto a producdo quanto a
circulacdo e o consumo. No entanto, a situagcdo deve ser compreendida numa interagdo
dindmica que envolve produtores e consumidores em termos de atividade e passividade.
Existe uma logica dominante, a do mercado, mas ela néo é a unica.

Rosa (2002) também aborda esse aspecto e destaca que o turismo, como a festa, é um
signo de valor social. Sua pratica ndo significa simplesmente conhecer um determinado lugar,

consumir objetos, sons, costumes e culturas. Ao participar de atividades as pessoas ndo
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permutam apenas mercadorias, mas simbolos, significacfes, servicos e informacdes, ou seja,
um consumo com valor social. Esse consumo, mesmo acontecendo no momento de lazer, do
tempo livre, surge como tempo altamente produtivo. Para Baudrillard (1995), apesar de ser
economicamente improdutivo, esse tempo inclui uma producdo de valor (distingéo,
estatutario, prestigio), e produzir valor (signo) € prestacdo social obrigatoria, sendo contrario a
passividade. Esse valor social estd presente na construcdo das festas, pois apresentam um
carater ideoldgico, uma vez que comemorar €, antes de tudo, conservar algo que ficou na
memoria coletiva. Moura (2003, p. 38), por sua vez, salienta que “h& sempre uma crenca a ser
defendida, toda festa tem uma longa histéria que aponta uma enorme quantidade de interesses
espirituais e materiais, constantemente alterados no decorrer de sua existéncia”. De acordo
com esses interesses, Moura elaborou uma caracterizacdo das festas populares brasileiras,
comecando por seus componentes estruturais, identificados por ele como religiosos, profano-
religiosos e profanos. Os religiosos sdo aqueles ministrados por sacerdotes ou por pessoas
autorizadas pela Igreja, como missa, procissdo, béncdo, novena e reza. Os profano-religiosos
envolvem os ministrados por leigos com aprovacao do sacerdote, homenageando as figuras
sacras, de modo alegre e festivo: levantamento de mastro, bailados como congados, folia de
reis, Império do Divino, Reinado do Rosério, Pastorinhas. Os profanos tém caréter de

diversdo e visam segurar 0s visitantes mais tempo nas festas: dangas, comidas, barraquinhas.

No decorrer do tempo, 0s componentes estruturais iriam se extinguindo e dando
lugar a outros. A dindmica dos componentes pode indicar mudancgas na festa ao longo do
tempo. “Os componentes de uma festa que mais atraem publico sdo os religiosos e os
profano-religiosos. Contudo, os componentes profanos completam os dois primeiros. H4 uma

interacdo entre as categorias de componentes” (MOURA 2003, p. 38).

Nessa evolugdo das festas, 0s aspectos culturais também véo evoluindo. Musicas,
historias, dancas vao ganhando releituras e se adaptando a realidade do momento e ao gosto
popular. Mas mesmo assim ndo perdem suas caracteristicas de pertencimento. As festas
permanecem. Mesmo que ndo exista mais o original, os aspectos culturais continuam
preservados. Barretto (2001) destaca que nada nem ninguém permanece absolutamente
idéntico a si mesmo para sempre. Manter a identidade local é tentar impedir o processo
normal pelo qual pessoas e sociedade evoluem. Porém, ela salienta que o turismo, com base
no legado cultural, permite que se mantenha, em um lugar especifico, um determinado

periodo de tempo que deu origem a essa comunidade. Para Barretto (2001):
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[A festa]permite que a comunidade, de alguma forma, engaje-se no processo de
recuperacdo da memdria coletiva, de reconstrugdo da historia, de verificacdo das
fontes. Permite, até mesmo, que muitos membros dessa comunidade adquiram, pela
primeira vez, consciéncia do papel que sua cidade representou em determinado
cenario e em determinada época. (BARRETO, 2001, p. 49)

As festas populares tornam-se um importante referencial para a preservacdo da
cultura no pais. Moura (2003) enfatiza que as festas sdo o grande motor do turismo nacional,
e constituem, assim, um dos grandes patrimonios culturais do Brasil.

Ao estudar as festas no interior de varios estados brasileiros, Carlos Rodrigues
Branddo (1989) percebeu sua importancia para a vida daqueles que as realizam e delas

participam. Segundo ele, a festa é:

O lugar simbélico onde cerimonialmente separam-se o que deve ser esquecido €, por
isso mesmo, em siléncio ndo-festejado, e aquilo que deve ser resgatado da coisa ao
simbolo, posto em evidéncia de tempos em tempos, comemorado, celebrado.
(BRANDAO 1989, p. 8)

A festa utiliza os mesmos sujeitos, objetos e estrutura de relagcdes da vida social e 0s

transfigura. Ela se apossa da rotina, mas ndo a rompe; excede sua logica.

1.2 Festa e identidade

Quando uma comunidade realiza uma festa, esta alimentando sua identidade local.
Num sentido geral, identidade envolve o pertencimento que as pessoas trazem enquanto seres
simbdlicos que o sdo. Elas pertencem a algum grupo, sentem afinidade com algo que lhe
resgata algo seu, e tudo isto é chamado de identidade. Martins (2003) ressalta que os estudos
da cultura dos grupos apresentam alguns elementos fundamentais como identificadores
étnicos, 0s quais sdo muito importantes para os processos de identidade. Entre esses
elementos estdo o territdrio, a historia, a cultura, a comunicagdo e o patrimonio produzido.
Segundo ele, todo grupo, para poder existir, necessita de uma cultura que o sustente,
vivenciada no sentido comum e repassada através de comunicagdo, para manter o sentido de
pertencer entre seus integrantes.

As festas sdo exemplo de consolidacdo desta identidade local, onde a comunidade
procura valorizar a sua historia atraves da preservacao da sua cultura. Amaral (2001) sintetiza
gue, das maiores as menores, todas as festas ndo apenas atualizam mitos, como revivem e

colocam em cena a histéria do povo, contada sob seu ponto de vista.
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Ela é, como vimos, desde os primeiros tempos da colonizagdo, um dos lugares
ocupados pelo povo na historia brasileira, talvez uma de suas primeiras conquistas
reais, e nela ele se vé e se representa em papéis ativos. Desfilando pelas ruas a
riqueza de suas relacbes com outros grupos, o privilégio de suas relagdes com as
divindades todas que ouvem suas preces e lhe entregam milagres, ele se reconhece.
Como se reconhece em forca nas massas que caminham por grandes avenidas,
empurrando carros alegdricos com simbolos de sua historia, empurrando a prdpria
historia, em toda sua riqueza, levando em frente suas paixdes e suas utopias. E a
breve substituicdo do poder oficial estabelecido por um poder de fantasia, magico,
pode ainda ser o0 meio para comunicar ao primeiro as criticas sociais e aspiragdes
que nao o alcangam no curso ordinario da vida politica. (AMARAL, 2001, s/p)

A ideia de identidade local, na qual a comunidade se reconhece como pertencente a
um grupo, também é enfatizada por Barretto (2001), quando escreve sobre o legado cultural e
identidade.

Manter algum tipo de identidade — étnica, local ou regional — parece ser essencial
para que as pessoas se sintam seguras, unidas por lacos extemporaneos a seus
antepassados, a um local, a uma terra, a costumes e habitos que lhes ddo seguranga,
que lhes informam quem sdo e de onde vém, enfim, para que ndo se percam no
turbilhdo de informacBes, mudangas repentinas e quantidade de estimulos que o
mundo atual oferece. (BARRETTO, 2001, p. 46)

Para contrapor o0 mundo globalizado atual, onde ha padronizacdo de gostos, atitudes,
valores e expressdes, que acabam deixando os locais “iguais”, Barretto defende a recuperagao
da memoria coletiva, mesmo que seja para reproduzir a cultura local para os turistas ja que
iSs0, numa etapa posterior, ird levar a recuperagdo da “cor local” e, num ciclo de
realimentacdo, a uma procura por recuperar o passado comum. Martins (2003) aponta para
uma evolucdo maior, cujo homem esta num processo em que aprende a ver o seu potencial de
povo, a sua identidade como algo peculiar e apenas seu. O fenbmeno do turismo sai da
exploracdo e chega a valorizacdo do fazer e ser local, partindo do homem local. Isso agrega
outros fatores e valores que levardo em breve o turismo regional a sustentabilidade.

E neste contexto de valorizacio e preservacéo da cultura local que as festas populares
se apresentam. E importante que cada comunidade consiga preservar a sua identidade da
melhor forma possivel, seja numa festividade para o proprio grupo, numa festa de divulgacédo
regional ou até mesmo como uma oferta turistica. Porém, & necessario que a comunidade
tenha a dimensdo de onde quer chegar, para que, ao inves de ser promotora do turismo
cultural, passe a ser explorada pela indudstria do turismo. Amaral (2001) aborda esse assunto

em sua pesquisa.

No Brasil, também, as festas populares movimentam milhGes de délares em sua
producdo, providos por patrocinadores que as vém usando como mais um lucrativo
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espaco para a inser¢do de propaganda e promogdo de consumo, investindo a cada
ano mais neste fildo [...]. N8o se trata, contudo, de a festa ter sido invadida pela
publicidade e arrancada das maos populares e, sim, da necessaria negociacdo para
seu crescimento juntamente a percepcao, por parte das populacdes, das vantagens,
além do divertimento, que ela é capaz de proporcionar ao crescer, mesmo se para
isso for preciso que algo se transforme um pouco. Deste modo, as grandes festas ja
ndo sdo festas “espontdneas”, mas cuidadosamente planejadas, para as quais os
preparativos sdo feitos com muita antecedéncia e implicam a organizacéo
permanente de pessoas encarregadas de executar inimeras tarefas. No caso das
pequenas festas, isto também acontece, embora em escala menor, pois nela os
patrocinadores sdo pessoas do povo. (AMARAL, 2001, s/p)

A mercantilizacdo e a transformacdo da festa em produto, apontados por Amaral,
podem significar uma ameaca a identidade local. Apesar de ainda preservar, de alguma forma,
a histéria, a cultura e o patrimdnio, esse processo pode ter efeitos negativos. A
homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode levar a comunidade e a cultura
local ao distanciamento de sua identidade. De forma alternativa, pode levar a uma resisténcia
que pode fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou levar ao surgimento
de novas posic¢des de identidade.

E inegavel que todas as festas recriam e resgatam o tempo, 0 espaco e as relagdes
sociais. Porém, DaMatta (1986) alerta que na festa toma-se consciéncia de coisas gratificantes
e dolorosas. Segundo ele, aquilo que passa despercebido ou nem mesmo € visto como algo
maravilhoso ou digno de reflexdo, estudo ou desprezo no quotidiano, é ressaltado e realcado
nas festas, alcangcando um plano distinto. As festas permitem descobrir oscilagdes entre uma

visdo alegre e uma leitura soturna da vida.

Que ndo podemos comparecer porque ndo somos da mesma classe social; que nédo
podemos desempenhar papel importante porque ndo somos daquela corporagéo; [...]
que nosso amigo é excelente orador porque foi a festa que o destacou como tal. Sdo
indmeras as situacdes em que a festa promove a descoberta do talento, da beleza, da
classe social, do preconceito e da alegria. (DAMATTA, 1986, p. 81-82)

Esse aspecto aponta para um conceito que surgiu com a pés-modernidade a respeito
das identidades. Hall (2004) afirma que a identidade plenamente unificada, completa, segura e
coerente seria uma fantasia. De acordo com o autor, as identidades ndo sdo unificadas,
podendo haver contradi¢des no seu interior que devem ser negociadas. O préprio conceito de
identidade envolve o exame de sistemas classificatorios, que mostram que as relagbes sociais
sdo organizadas e divididas em pelo menos dois grupos em oposic¢do, noés e eles.

Na construcdo dessas identidades, o passado e 0 presente exercem um importante
papel. Kathryn Woodward (2000) destaca que a contestacdo no presente busca justificativa

para a criagdo de novas e futuras identidades nacionais, evocando origens, mitologias e
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fronteiras no passado. Os atuais conflitos estdo, com freqliéncia, concentrados nessas
fronteiras, nas quais a identidade nacional é questionada e contestada. A fragmentacao dessas
identidades demonstra que elas sdo construidas através de discursos, praticas e posi¢fes que
podem se cruzar ou ser antagonicos. Para Hall (2000), essa fragmentacéo sofre influéncias dos

processos de globalizacéo.

As identidades parecem invocar uma origem que residiria em um passado histérico
com o qual elas continuariam a manter uma certa correspondéncia. Elas tém a ver,
entretanto, com a questdo da utilizagdo dos recursos da histdria, da linguagem e da
cultura para a produgdo ndo daquilo que nés somos, mas daquilo no qual nos
tornamos. Tem a ver ndo tanto com as questdes “quem nds somos” ou “de onde nos

CLINT

viemos”, mas muito mais com as questdes “quem nds podemos nos tornar”, “como
nds temos sido representados” e “como essa representagdo afeta a forma como noés
podemos representar a nés proprios”. (HALL, 2000, p. 108-109)

A partir do olhar de Hall, € possivel dizer que a construcdo da identidade se da
através de discursos que carregam influéncias politicas e sociais, além de agregar um
imaginério criado no contexto onde ele esteja inserido. Stuart Hall enfatiza que, justamente
por serem construidas dentro e ndo fora do discurso, faz-se necessario compreender que as
identidades sdo produzidas em locais histdricos e institucionais especificos, no interior de

formacdes e praticas discursivas especificas, por estratégias e iniciativas especificas.

Além disso, elas emergem no interior do jogo de modalidades especificas de poder e
sdo, assim, mais o produto da marcagéo da diferenca e da exclusdo do que o signo de
uma unidade idéntica, naturalmente constituida, de uma “identidade” em seu
significado tradicional — isto é, uma mesmidade que tudo inclui, uma identidade sem
costuras, inteiri¢a, sem diferenciacdo interna. Acima de tudo, e de forma diretamente
contraria aquela pela qual elas sdo constantemente invocadas, as identidades séo
construidas por meio da diferenca e ndo fora dela. (HALL, 2000, p. 109-110)

O discurso unificado e de interesse coletivo na formacdo da identidade ja era
refutado por Pierre Bourdieu quando fez uma reflexdo critica sobre a ideia de regido,
utilizando como elementos a identidade e a representacdo, na sua obra O Poder Simbdlico.
Segundo ele, a formacdo da identidade étnica ou regional se da através das “lutas pelo
monopolio de fazer ver e fazer crer, de dar a conhecer e de fazer reconhecer, de impor a
definicéo legitima das divisGes do mundo social e, por este meio, de fazer e desfazer grupos”
(BOURDIEU, 2001, p.113). Para Bourdieu, ndo existe uma percepcdo naturalizada das
fronteiras; tudo é criado e referendado por instancias de legitimag&o. Isso acontece quando o

grupo passa a ter a existéncia conhecida e reconhecida num amplo cenario social.
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Para que a legitimagcdo aconteca, as propriedades simbdlicas, mesmo as mais
negativas, podem ser utilizadas estrategicamente em funcao dos interesses materiais e também

simbolicos de seu portador.

A procura dos critérios “objetivos” de identidade “regional” ou “étnica” ndo deve
fazer esquecer que, na préatica social, estes critérios (por exemplo, a lingua, o
dialecto ou o sotaque) sdo objecto de representacdes mentais, quer dizer, de actos de
percepcdo e apreciacdo, de conhecimento e reconhecimento em que os agentes
investem 0s seus interesses e 0S seus pressupostos, e de representacdes objectais,
em coisas (emblemas, bandeiras, insignias, etc.) ou em actos, estratégias
interessadas em manipulacdo simbdlica que tém em vista determinar a representacao
mental que os outros podem ter destas propriedades e dos seus portadores.
(BOURDIEU, 2001, p. 112)

O efeito que esse discurso exerce ndo depende apenas do reconhecimento consentido
aquele que o detém, mas depende também do grau em que o discurso, que anuncia ao grupo a
sua identidade, estad fundamentado, isto €, no reconhecimento e na crenca que lhe concedem
0s membros deste grupo. O autor ressalta que, dentro desse grupo, as minorias nao tém outra

alternativa a ndo ser legitimar o discurso.

Quando os dominados nas relagdes de forcas simbolicas entram na luta em estado
isolado, como é o caso nas interacgOes da vida quotidiana, ndo tém outra escolha a
ndo ser a da aceitacdo (resignada ou provocante, submissa ou revoltada) da definicdo
dominante da sua identidade ou da busca da assimilacdo a qual supde um trabalho
que faca desaparecer todos os sinais destinados a lembrar o estigma (no estilo de
vida, no vestuario, na prondncia, etc.) e que tenha em vista propor, por meio de
estratégias de dissimulacdo ou de embuste, a imagem de si 0 menos afastada
possivel da identidade legitima. (BOURDIEU, 2001, p. 124)

Para contrariar a ideia de dominacdo, muitas vezes as minorias apostam no discurso
regionalista que, segundo Bourdieu, € um discurso performativo. Esse discurso tem em vista
impor como legitima uma nova definigdo das fronteiras e dar a conhecer e fazer reconhecer a
regido assim delimitada, contra a definicdo dominante, portanto, reconhecida e legitima, que a
ignora. Na visdo dele, “a revolucdo simbolica contra a dominacdo simbdlica e os efeitos de
intimidacéo que ela exerce tem em jogo nédo a conquista ou a reconquista de uma identidade,
mas a reapropriacdo coletiva deste poder sobre os principios de construcdo e de avaliacdo da
sua propria identidade de que o dominado abdica em proveito do dominante enguanto aceita
ser negado ou negar-se para se fazer reconhecer” (BOURDIEU, 2001, p. 125).

Nas lutas a respeito da identidade étnica ou regional esta em jogo o poder de impor
uma visao de mundo social. Bourdieu lembra que o mercado de bens simbdlicos tem as suas

leis que ndo sdo as da comunicacdo universal entre sujeitos universais. Na logica
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propriamente simbolica da distingdo — em que existir ndo é somente ser diferente, mas
também ser reconhecido legitimamente diferente — “qualquer unificagdo, que assimile aquilo
que é diferente, encerra o principio da dominacdo de uma identidade sobre outra, da negacao
de uma identidade por outra” (BOURDIEU, 2001, p. 129).

O desafio nas discussdes para a construcdo de uma identidade local, muito presentes
quando se trata de turismo e cultura, e no caso dessa pesquisa, das festas, estd em ndo buscar
uma unificacdo e, sim, valorizar as diferencas presentes na comunidade local. E os espagos
culturais e das festas sdo propicios para isso. Griinewald (2003) apresenta as arenas turisticas
CcOmo um espaco que pode ser muito bem aproveitado para o posicionamento (discursivo) das
comunidades étnicas no mundo globalizado, pois “essas comunidades acabam muitas vezes
por fazer dessas arenas os pontos de onde conseguem falar de si a0 mundo, um mundo pds-
moderno que necessita cada vez mais do primitivo como contraponto estratégico”
(GRUNEWALD, 2003, p. 155).

Ao resgatar o passado e valorizar o presente, as comunidades recuperam a sua
historia e buscam na realidade atual a sua verdadeira identidade, reconhecendo as diferencas e

legitimando-as e criando, assim, novas fronteiras.

1.3 Teoria das RepresentacOes Sociais

A presente pesquisa partiu da perspectiva da Teoria das Representacdes Sociais,
dentro da Psicologia Social. Devido a seu carater interdisciplinar, tem sido aplicada nas
diferentes areas do conhecimento. E importante salientar que nio se pretende esgotar as
possibilidades de discussdo do referido campo, mas buscar subsidios para o entendimento de
alguns aspectos fundamentais para a analise desse estudo.

A teoria das representacGes sociais tem suas origens na Sociologia, através de
Durkheim. Inicialmente ela era chamada de representacdo coletiva. Minayo (1995) cita
Durkheim ao afirmar que as representacdes coletivas traduzem a maneira como 0 grupo pensa
nas suas relacbes com os objetos que o afetam. Diante deste contexto, para compreender
como a sociedade se representa a si propria e a0 mundo que a rodeia, é preciso considerar a
natureza da sociedade e néo a dos individuos.

O conceito de representacdes sociais € mencionado pela primeira vez por Moscovici
(1978) dentro da Psicologia Social, em 1961, com a publicacdo do livro La Psychanalyse: Son
image et son public. Moscovici propds um novo olhar, ndo para a homogeneidade implicita

nas representacdes coletivas, mas para a diversidade e pluralidade das representacdes, e
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propds substituir o adjetivo coletivo defendido por Durkheim pelo adjetivo social, para
descartar a oposi¢cdo individual versus coletivo. O autor enfatiza a comunicacgdo, que
possibilita fazer algo individual tornar-se social.

Para Moscovici (2003), todas as interagdes humanas, sejam entre duas pessoas ou
entre dois grupos, pressupdem representagdes. Pessoas e grupos criam representacbes no
decurso da comunicagdo e da cooperagdo, portanto, elas ndo sdo criadas por um individuo

isoladamente.

Sempre e em todo lugar, quando nds encontramos pessoas Ou coisas € nos
familiarizamos com elas, tais representacGes estdo presentes. A informagdo que
recebemos, e a qual tentamos dar um significado, esti sob seu controle e ndo possui
possui outro sentido para nds além do que elas dédo a ele. (MOSCOVICI, 2003, p.
40)

Moscovici explica que as representacdes sociais devem ser vistas como uma maneira

especifica de compreender e comunicar o que nods ja sabemos.

Elas sempre possuem duas faces, que sdo interdependentes, com duas faces de uma
folha de papel: a face iconica e a face simbdlica. NGs sabemos que: representagdo =
imagem/significacdo; em outras palavras, a representacdo iguala toda imagem a uma
ideia e toda ideia a uma imagem. [...] A prépria linguagem, quando ela carrega
representagdes, localiza-se a meio caminho entre o que é chamado de a linguagem
de observacdo e a linguagem da légica: a primeira, expressando puros fatos — se tais
fatos existem — e a segunda, expressando simbolos abstratos. Este é, talvez, um dos
mais marcantes fendmenos de nosso tempo — a unido da linguagem e da
representacdo. (MOSCOVICI, 2003, p. 46)

Uma vez criadas, as representacfes sociais adquirem uma vida propria, circulam, se
encontram, se atraem, se repelem e ddo oportunidade ao surgimento de novas representacdes,
enquanto que as velhas representacdes morrem. Neste sentido, para se compreender e explicar
uma representacao, € necessario comecar com aquela, ou aquelas, das quais ela nasceu. Isso
porgue, segundo Moscovici, ndo é suficiente comecar diretamente de tal ou tal aspecto, seja
do comportamento, seja da estrutura social, pois uma representacdo condiciona ou até mesmo

responde a elas.

Isso € assim, ndo porque ela possui uma origem coletiva, ou porque ela se refere a
um objeto coletivo, mas porque, como tal, sendo compartilhada por todos e
reforcada pela tradicdo, ela constitui uma realidade social sui generis. Quanto mais
sua origem € esquecida e sua natureza convencional é ignorada, mais fossilizada ela
se torna. O que é ideal, gradualmente torna-se materializado. Cessa de ser efémero,
mutavel e mortal e torna-se, em vez disso, duradouro, permanente, quase imortal.
(MOSCOVICI, 2003, p. 41)
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Portanto, as representacGes sociais podem ser entendidas como o0 processo de
apropriacédo do mundo pelo homem, a partir de suas vivéncias, das informagdes sobre o objeto
e das interagdes com outros homens. Beristain, Liu, Paez et al. (2007), em seus estudos sobre
representacdes sociais da historia, constatam que existem representacbes ou crencas
compartilhadas de forma similar em diferentes culturas sobre aspectos importantes da historia
mundial. O que diferencia as representacdes é a forma de transmissao dessas informacdes. As
que sdo transmitidas no cara-a-cara entre geracGes, o que geralmente ocorre num ciclo de trés
geracOes, tem muito mais influéncia do que outras recordacdes mais abstratas transmitidas de

forma mais distanciada.

Moscovici (1978) define as representa¢des sociais como um conjunto de conceitos,
proposicOes e explicagdes originados na vida cotidiana, no curso das comunicagdes
interpessoais. Podem ser vistas como a versao contemporanea do senso comum. S&o teorias,
ciéncias que interpretam e elaboram o real. Para Jodelet, citada por Guareschi e Jovchelovitch
(1995), as representagOes sociais sdo uma forma de conhecimento, socialmente elaboradas e
partilhadas, tendo uma visdo pratica e concorrendo para a construcdo de uma realidade
comum a um conjunto social. Ja Guareschi (1995) aponta varios elementos que costumam
estar ligados ao conceito de representacfes sociais. Segundo ele, ha elementos dinamicos e
explicativos, tanto na realidade social, fisica ou cultural; elas possuem uma dimenséo
historica e transformadora; nelas estdo presentes aspectos culturais, cognitivos e valorativos,
isto é, ideoldgicos. E um conceito sempre relacional e, por isso mesmo, social, pois se

constitui numa realidade presente nos objetos e nos sujeitos.

Jovchelovitch (2000, p. 40) defende que as representacdes sociais sdo fendmenos
simbélicos desenvolvidos na esfera puablica: “E no encontro publico de atores sociais, nas
varias mediacOes da vida publica, nos espagos em que 0s sujeitos sociais reinem-se para falar
e dar sentido ao quotidiano que as representacdes sao formadas™. S& (1995) destaca que o
campo das representagdes sociais, passando pelo teste da critica externa e beneficiando-se da
critica interna, tem se mostrado cada vez mais produtivo. Seu valor heuristico se evidencia
pela crescente diversidade de questdes cuja pesquisa tem inspirado e as quais tem

proporcionado os referenciais teoricos.

Os conceitos apresentados por diferentes autores contribuem para compreender
melhor o que s&o as representacfes sociais. Estudar esse assunto é buscar conhecer o modo de
como um grupo humano constrdi um conjunto de saberes que expressam a identidade de um

grupo social, as representacfes que ele forma sobre uma diversidade de objetos, tanto
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préximos como remotos, e principalmente o conjunto dos codigos culturais que definem, em
cada momento historico, as regras de uma comunidade.

A Teoria das Representacdes Sociais colocou os saberes do senso comum em uma
categoria cientifica. Ela veio valorizar este conhecimento popular, tornando possivel e

relevante sua investigacao.

1.3.1 RepresentacOes sociais e seus significados

Para gerar representacdes sociais, 0 objeto deve ter relevancia cultural. O fato de que
as representacdes sociais sejam estruturadas nos indica que ndo ha por que existir uma
representacdo social para cada objeto em que se possa pensar. Oliveira e Werba (2002)
abordam que a quantidade e a forma das informacdes sobre o objeto, assim como 0s meios
pelos quais elas se tornam acessiveis aos sujeitos, o grau de interesse intrinseco ou
circunstancial que o objeto desperta e a necessidade mais ou menos premente de seu
conhecimento para o0 grupo sdo varidveis que certamente afetardo — e por isso poderdo
explicar, pelo menos parcialmente — 0 contetdo e a estrutura da representacao.

Pode-se afirmar que ha varias interpretacGes ou representacdes dos acontecimentos
sociais, segundo a visdo de quem os analisa. As representacdes ndo sdo conceitos prontos,
pois, nesse campo, ndo ha um consenso, uma férmula. Cada tedrico interpreta a sua maneira.
Na maioria das vezes, o individuo pratica determinadas a¢fes, como comprar e votar, nao por
razdes ldgicas, racionais ou cognitivas, mas por razdes principalmente afetivas, simbdlicas,
miticas, religiosas, etc. E importante conhecer essas representa¢des para compreender o
comportamento das pessoas. Entender os modelos de representacdo social e o seu significado
é pré-condicdo para entender a si proprio, ao seu grupo e, concomitantemente, as relacées
vindouras desta teia psico-socio-cultural, decorrente desta relacdo intrinseca. Ao pensar na sua
postura pessoal, no seu eu interior, o individuo é levado a pensar no outro, na relacdo do
coletivo enquanto proposta de vida para todos.

Moscovici (2003) explica que as representacdes sociais foram criadas para tornar
familiar o ndo familiar. As pessoas tendem a rejeitar o estranho, o diferente, a negar as novas
informacdes, sensacdes e percepcdes que trazem desconforto. Para compreender 0s conceitos
de familiar e ndo familiar € preciso entender as nog¢des de Universos Reificados e Universos
Consensuais apresentados pelo autor. Os universos reificados sdo mundos restritos, onde
circulam as ciéncias, a objetividade ou as teorizacdes abstratas. Neste universo, a sociedade é

percebida como um sistema de diferentes papéis e classes, cujos membros sdo desiguais.
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J& os universos consensuais sao as teorias do senso comum, onde encontram-se as praticas
interativas do dia-a-dia e a producdo de representacdes sociais. Neste universo a sociedade €
vista como um grupo de pessoas que sdo iguais e livres, cada um com possibilidade de falar
sobre o grupo.

O néo familiar situa-se e é gerado, muitas vezes, dentro do universo reificado das
ciéncias e deve ser transferido ao universo consensual do dia-a-dia. Essa tarefa é, geralmente,
realizada por divulgadores cientificos de todos os tipos, como jornalistas, comentaristas
econémicos e politicos, professores, propagandistas que tém nos meios de comunicacdo de
massa um grande recurso. Moscovici ressalta que as representacfes séo determinadas pelos
meios de comunicacao (jornais, radio, conversacdes, etc.) e pela organizacdo social (igreja,
partidos, etc). Também, a organizagdo coletiva do conhecimento e a circulacdo de opinides
sdo influenciadas pelos meios de comunicacéo.

Para assimilar o ndo familiar, Moscovici (2003) identifica dois processos basicos
geradores de representacGes sociais: ancoragem e objetivagdo. A ancoragem traz para
categorias e imagens conhecidas o que ndo estd ainda classificado e rotulado. Transforma o
que € estranho em algo familiar, ou seja, ancora o0 desconhecido em representacdes ja
existentes. Assim, 0 novo objeto de representacdo ganha sentido. A ancoragem implica, na
maioria das vezes, em juizo de valor. A objetivacdo é o processo pelo qual procuramos tornar
uma realidade em concreta e visivel. Procuramos aliar um conceito com uma imagem, que
deixa de ser signo e passa a ser uma copia da realidade. A objetivacdo e a ancoragem sao as
formas especificas de mediacdo social das representacdes sociais, que elevam para um nivel

material a produgdo simbolica de uma comunidade.

Objetivar & condensar significados diferentes — que podem ser ameagadores, ou
indiziveis — para fazé-los familiares, domesticados. Ao assim fazer, sujeitos sociais
ancoram o desconhecido em uma realidade ja institucionalizada e deslocam a
geografia dos significados estabelecidos que as sociedades lutam para perpetuar.
Estes sdo processos que mantém e desafiam, que produzem e superam, que se
formam, e, a0 mesmo tempo, ajudam a formar a vida social da comunidade.
(Jovchelovitch, 2000, p. 81-82)

E através da objetivacéo e da ancoragem que a comunidade se apropria, internaliza e
da sentido ao seu mundo vivido, a partir das suas estruturas significativas e de sua identidade
local.

Nas manifestacGes das representacdes sociais € possivel a identificacdo das seguintes
dimens0es: atitude, informacdo e campo de representagdo. Moscovici (1978) destaca que a

atitude expressa a orientacdo global em relacdo ao objeto das representacbes sociais, uma
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tomada de posicdo do sujeito em relacdo ao objeto da representacdo, implicando juizo de
valor e qualificagdo positiva, negativa ou de posi¢do neutra. Sobre a dimenséo informagéo, o
autor esclarece que ela é a organizagdo dos conhecimentos que um grupo possui a respeito de
um objeto social. O grau de informacdo que os individuos possuem pode variar em
quantidade e qualidade e depende de certos fatores. Os sujeitos com mais conhecimento social
tém melhores condi¢Ges de informagdo sobre um objeto. Paiva (1994) salienta que a
informacao também pode ser nula ou atingir extremos de complexidade e coeréncia.

O campo de representacédo € identificado por Moscovici (1978) como uma dimenséo
gue se organiza em torno do nucleo figurativo, que confere significacdo a todos os elementos
presentes. O ndcleo figurativo constroi-se através do processo de objetivacdo e provém da
transformacédo de diversos conteldos conceituais, relacionados com um objeto em imagens,
tornando-os mais acessiveis ao pensamento concreto. Sdo essas trés dimensdes — atitude,
informacdo e campo de representacdo — que influenciam na formulacdo das ideias e
percepcOes que se expressam nos conceitos e imagens atribuidas ao objeto da representacéo

social.

1.3.2 Representagdes sociais e a imprensa

Os meios de comunicacdo, devido a intensidade de sua penetracdo nos mais variados
segmentos, em praticamente todos os dominios da vida social, associados a seu profundo
impacto na sociedade contemporanea, tém sido objeto de estudo de muitos cientistas sociais.
E ndo é por acaso. Basta analisar rapidamente a presenca dos meios de comunicacdo na vida
social contemporanea para descobrir a extensdo das transformacgfes que eles introduziram.
Jovchelovitch (2000) considera que estas mudancas ndo sdo apenas relacionadas a novas
redes de informacdo circulando em uma sociedade cujas relagdes fundamentais
permaneceram inalteradas. Pelo contrario, os meios de comunicagdo se tornaram constitutivos

da vida social.

Eles alteraram modos de interacdo, transformaram o acesso a, e 0 consumo de, bens
simbolicos, re-estruturaram a politica institucional e como ndo poderia deixar de ser
eles mudaram radicalmente as fronteiras entre a esfera publica e privada. Em relacéo
a esta Gltima questdo, os meios de comunicagdo tém desempenhado, e ainda
desempenham um papel central. (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 89)

Lane (1995) cita Moscovici ao chamar a atencdo para o papel das comunicagdes de

massa na producdo das representacfes sociais, tanto coletivas, como individuais. Para ele, é
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justo afirmar que, se as representacGes sdo sociais, ndo é apenas por causa de seu objeto
comum ou pelo fato de que elas sdo compartilhadas. Elas o s&o igualmente pelo fato de que
sao produtos de uma divisao de trabalho que as marcam de uma certa autonomia. “Sao todas
aquelas pessoas que se consagram a difusdo de conhecimentos cientificos e artisticos, com
médicos, terapeutas, assistentes sociais, animadores culturais, especialistas em midia e em
marketing politico” (LANE, 1995, p. 60).

Em seu estudo sobre as Representacbes Sociais e a Esfera Publica, Jovchelovitch
(2000) sustenta que a midia é um ator chave no exercicio do poder, de forma particular
naquelas sociedades onde a midia, a indUstria e 0 governo estdo nas médos da mesma familia e
onde a auséncia de uma esfera publica forte impede o escrutinio dos interesses privados que
dirigem a industria das comunicacoes.

Levando em conta a maneira como a midia transforma e, de certa forma, define a
circulacdo de bens simbolicos na sociedade contemporanea, ela se torna uma fonte importante
de reflexdo para o estudo das representaces sociais. O vinculo entre a formacdo e a
transformacdo das representaces sociais e 0s meios de comunicacdo de massa merece
atencdo cuidadosa.

O estudo original de Moscovici, em 1961, sobre psicanalise contém uma analise
detalhada da imprensa francesa, e foi através dessa analise que o autor desenvolveu as nocées
de difusdo, propaganda e propagacdo como sistemas de comunicacdo e estabeleceu sua
importancia para o desenvolvimento das representagdes sociais.

A imprensa interpreta a realidade e, ao desempenhar esse papel, ela se utiliza de
dispositivos que sdo tipicos da linguagem e das inten¢Ges que a sustenta. Jovchelovitch (2000)
cita Hall ao observar que as ideologias presentes em fotos e textos de um jornal ndo produzem
novos saberes sobre o mundo mas, sim, um reconhecimento do mundo tal como ja
aprendemos a apropria-lo. Em resumo, os jornais perpetuam e, a0 mesmo tempo, constroem
representacdes sociais. Porém, a imprensa também funciona como uma mediacdo da vida
social, construindo canais de comunicacao e informacéo na vida quotidiana. A intengédo dessa
analise ndo ¢ a de condenar ou idolatrar a imprensa, mas de propor uma reflexdo sobre o papel

dos meios de comunicac¢do na formacdo das representacdes sociais de uma comunidade.

1.3.3 Representagdes sociais e 0 turismo

A partir da Teoria das Representacdes Sociais € possivel ampliar a compreensdo das

relacBes entre 0 Turismo e a comunidade, pois a comunidade, do mesmo modo que o turismo,
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ndo é uma entidade isolada. Ross (2001) sugere o modelo das Representa¢des Sociais para a
compreensdo dos processos da comunidade em contextos como o crescimento do Turismo. O
autor afirma que uma das perspectivas mais fundamentais nessa formulacédo teorica ¢ a ideia
de continuidade e de percepgdes e formas de pensar no nivel da comunidade. Pearce e
Moscardo (2002) reforcam que a teoria das Representacdes Sociais é uma abordagem tedrica
que acrescenta compreensdo a area do Turismo.

Hallal (2004), ao estudar as Representacdes Sociais do Turismo na comunidade local
de Pelotas, argumenta que compreender as representacfes sociais no turismo permite explicar
ndo s6 os comportamentos com relacdo a atividade turistica e ao turista, mas também como
essas representacdes sdo apreendidas e reconstruidas pela comunidade, servindo de referéncia
a construcdo da sua identidade. O estudo realizado por Castro (2007) a respeito das
representacdes sociais dos moradores de Rio Pardo sobre o patriménio historico-cultural
mostra que, seja no seu conteddo, nas suas dimensdes ou No seu processo, as representacdes
sociais oferecem possibilidades de perceber atitudes e conceitos que refletem e orientam
pensamentos, opinides e acdes. E possivel, entdo, compreender que, em cada expressdo
pessoal, podem ser encontradas ideias que expressem o pensamento coletivo.

Em sua pesquisa, Hallal (2004) cita Oliveira* sobre a percepcdo dos grupos
receptores e dos turistas referente ao Turismo na Ilha de Campeche, em Santa Catarina.
Nas conclusdes de seus estudos, foram apontados trés aspectos fundamentais que d&o
significado a representacdo social: (1) o papel fundamental do lazer, enquanto um valor
construido historicamente e em amplo sentido associado ao turismo e a viagem turistica; (2) o
aspecto econémico, em que esta ressaltado o valor do lucro associado ao turismo e também a
circulacdo de dinheiro; (3) e o aspecto referente a nocdo de riscos ambientais e também
sociais implicados na atividade turistica. As atitudes provocadas pelo turismo séo partes de
uma grande representacdo da forma pelo qual as inddstrias e os fendmenos sociais
importantes sdo percebidos. Essas amplas atitudes sociais séo alimentadas pela midia e pelas
conversas diarias. A logica e o conteudo das representacdes sociais envolvem comunicagéo,
discussao e interagdo social.

Dartora (2005) pesquisou sobre o turismo e seus discursos na Cidade de Caxias do
Sul, também partindo da Psicologia Social, trabalhando os conceitos de percepcéo, de atitude
da Teoria da Atribuicdo. Aplicada somente com pessoas que atuam diretamente com o

4 OLIVEIRA, Maria Conceicdo de. Representacdes Sociais do Turismo na Praia do Campeche — Ilha de Santa
Catarina: por uma abordagem interdisciplinar. Tese (Doutorado). Universidade de Santa Catarina, 2003.
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turismo, o estudo apontou que os profissionais veem nos municipios vizinhos um maior
namero de atrativos turisticos em funcdo de estes locais receberem um numero maior de
turistas. Outro aspecto apontado é o fato de os municipios vizinhos (Gramado, Canela, Bento
Gongcalves, etc.) estarem sempre na midia, e por Caxias do Sul aparecer somente no periodo
que antecede a Festa da Uva. Alias, a festa maior da cidade é vista por alguns entrevistados
como o Unico atrativo turistico que Caxias possui. As impressfes apresentadas na conclusdo
da pesquisa de Dartora podem ser consideradas como representagdes sociais dos profissionais
do turismo sobre a cidade, sobre o desenvolvimento turistico e também sobre o evento maior
do municipio: a Festa da Uva. Esses apontamentos chamam a atengdo para outro aspecto: se
os profissionais que atuam na area do turismo possuem essa Visdo, 0 que pensa a comunidade
caxiense em geral sobre a Festa da Uva, foco da presente pesquisa? Quais representacdes
sociais foram construidas a respeito do assunto? Buscar respostas para essas perguntas é o

objetivo desse estudo.
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2 METODOLOGIA DA PESQUISA

Para investigar as Representacfes Sociais sobre a Festa da Uva presentes na
comunidade de Caxias do Sul/RS, com base nos registros feitos a respeito do evento na
imprensa local, 0 método de pesquisa utilizado serd a Anélise de Contetdo (BARDIN, 1977).
Tal método consiste em identificar temas, localizando os nucleos de sentido que estdo
presentes em palavras, frases ou resumos. Bardin (1977) define a analise de conteudo como

sendo:

(...) um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descri¢do dos conteldos das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢Bes de producdo/recepcao (varidveis inferidas) destas mensagens.
(BARDIN, 1977, p. 42)

A definicdo da metodologia fez-se necesséria para investigar as Representacoes
Sociais sobre a Festa da Uva presentes na comunidade de Caxias do Sul, tendo como
referencial, no primeiro momento, os jornais Caxias, Pioneiro e Stafetta Riograndense, todos
editados na cidade, e os contetidos publicados a respeito do assunto nas sete décadas da festa
em Caxias do Sul. A escolha dos documentos esta amparada em Moscovici (1978), quando
diz que as representacdes sdo determinadas pelos meios de comunicacdo (jornais, radio,
conversac0es, etc.) e pela organizacdo social (igreja, partidos, etc.).

De acordo com Bardin (1977), a anélise de conteddo pode ser uma andlise dos
“significados” (andlise tematica), embora possa ser também uma analise dos “significantes”
(anélise léxica, analise de procedimentos). Ela salienta que um dos objetivos da analise é
saber o que esta por tras das palavras. E uma busca de outras realidades através das
mensagens. Isso significa que é uma leitura buscando avancar para além do texto, para
alcancar os possiveis subtextos contidos nas mensagens. Neste contexto, Avena (2006)
ressalta que o analista faz a tentativa de compreender o sentido da comunicacgdo desviando o
seu olhar para outros significados que nao aqueles evidentes, explicitos. “O seu olhar esta
voltado para outras mensagens que se encontram nas entrelinhas e ndo ao pé-da-letra,
mensagens que estdo num segundo plano”. (AVENA, 2006, p. 101) Sendo assim, as
informagdes publicadas nos jornais locais podem fornecer os dados necessarios para avaliar
quais sdo as representacdes sociais da comunidade caxiense a respeito da Festa da Uva.

Para realizar esse estudo é preciso obedecer a uma estrutura de analise. Bardin

(1977) argumenta que as analises de conteudo estdo organizadas em trés polos cronoldgicos: a
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pré-analise; a exploracdo do material; o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretacdo. Na pré-andlise apresenta um roteiro de trabalho a ser explorado: a primeira
etapa ¢ a leitura “flutuante”, na qual o pesquisador tem o primeiro contato com os documentos
a analisar e procura conhecer o texto, deixando-se invadir por impressdes e orientacdes. A
ideia inicial da pesquisa era ampliar o olhar a0 maximo possivel a respeito da Festa da Uva e
suas representacdes, por isso a ampla pesquisa nas sete décadas do evento.

Na etapa seguinte proposta pela autora, acontece a escolha dos documentos, o que
representa a definicdo do universo a ser analisado. Para definir esse universo, muitas vezes é
necessaria a constituicdo de um corpus — conjunto de documentos tidos em conta para serem
submetidos aos procedimentos analiticos. Neste momento, a partir da pesquisa da etapa
anterior e da verificacdo do que ja tinha sido produzido a respeito do assunto, inclusive por
autores utilizados como referéncia neste estudo, foi possivel definir o corpus de analise.
Como as pesquisas realizadas ndo tratavam da historia recente da festa, a delimitacdo
temporal foi definida tendo como referéncia Ribeiro (2002), que apontou, entre as etapas
marcantes da festa, a transformacéo ocorrida a partir da década de 1990, fazendo com que a
Festa da Uva se tornasse realmente “festa” e nao “feira”, uma vez que esse Ultimo perfil teria
sido rejeitado pela populagéo.

A pergunta sobre “como a comunidade reagiu a essa mudancga e no que a festa se
transformou a partir deste contexto” norteou a proxima etapa da anélise proposta por Bardin:
formular hipoteses e objetivos do estudo. A quarta e ultima etapa diz respeito a referenciacdo
dos indices, a elaboracdo dos indicadores e a preparacdo do material, que tem por finalidade
organizar os documentos para a analise posterior.

O recorte da pesquisa evidencia oito edi¢bes da Festa da Uva (1994, 1996, 1998, 2000,
2002, 2004, 2006 e 2008). Os documentos organizados se consolidaram no corpus do estudo
com 279 opinides registradas na Coluna do Leitor do Jornal Pioneiro no periodo das edicbes
do evento, envolvendo o més de escolha das soberanas e também o periodo de preparagéo,
realizacdo e avaliacdo do evento, entre 0s meses de janeiro e abril de cada edi¢cdo. Todas as
opinides sdo de moradores de Caxias do Sul.

A escolha do jornal Pioneiro teve como critério o fato de ser o Unico de veiculagdo
diaria na cidade, e a decisdo pela “Coluna do Leitor”, também apresentada em alguns
momentos como “Cartas” ou “Coluna de Opinido”, deu-se devido a possibilidade de analisar
depoimentos que garantissem a opinido do leitor de uma forma direta, ja que o texto tem a
assinatura de quem o escreveu. A integralidade das opinides na coluna pode ser contestada

por alguns estudiosos, porém o editor da Coluna do Leitor do Jornal Pioneiro, na época da
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pesquisa, Ciro Fabres®, salienta que os textos enviados pelos leitores ao veiculo sofrem
poucas edicBes (cortes), jA que geralmente sdo enviados no tamanho necessario para
publicacdo (conforme orientacdo do proprio veiculo na pagina destinada as opinides).
Segundo ele, quando a edicdo € feita, respeita-se a esséncia da opinido expressada. Vale
ressaltar que, ao citar as opinides durante a andlise de conteudo, a pesquisadora omitiu 0s
nomes de quem escreveu para preservar os autores. Embora estejam identificados nas paginas
dos jornais analisados (em anexo), na presente pesquisa, 0S depoimentos serdo apenas
indicados através da edicdo da festa em que a opinido foi publicada. A decisdo partiu do
pressuposto de que, apesar de importante para dar credibilidade a pesquisa, a assinatura tem
menor relevancia do que o contetido emitido.

Apdbs a pré-andlise, com as diferentes operacbes concluidas, chega 0 momento da
etapa da exploracdo do material. Bardin (1977) destaca que esta fase consiste essencialmente
em operagdes de codificacdo, desconto ou enumeragdo, em funcdo de regras previamente
formuladas. Tendo a sua disposicdo resultados significativos e fiéis, o analista pode, entéo,
propor inferéncias e adiantar interpretacdes a proposito dos objetivos previstos ou que digam
respeito a outras descobertas inesperadas.

Para definicdo dos documentos a serem analisados, foram levadas em conta as
seguintes regras propostas por Bardin (1977): (1) regra da exaustividade — ndo se pode deixar
fora qualquer um dos elementos por esta ou por aquela razéo; (2) regra da representatividade
— a analise pode ser feita numa amostra, desde que ela seja rigorosa e for uma parte
representativa do universo inicial; (3) regra da homogeneidade — os documentos devem
obedecer a critérios precisos de escolha; (4) e regra da pertinéncia — os documentos retidos
devem ser adequados, enquanto fonte de informacéo, de modo a corresponderem ao objetivo
da anélise.

Na etapa de exploracdo do material, 0 texto foi recortado em seus nucleos de sentido,
buscando identificar as palavras, frases ou depoimentos (primeiras categorias) a serem
trabalhados. A categorizagdo tem como primeiro objetivo fornecer, por condensagdo, uma
representacdo dos dados brutos. Se necessario, sdo feitas novas coletas de materiais ou
entrevistas para reavaliacdo e adequacao das primeiras categorias criadas e, apos essa analise,
algumas categorias podem ser reagrupadas. Neste sentido, Bardin (1977) ressalta que o

analista pode utilizar uma ou varias operacoes, em complementaridade, de modo a enriquecer

5 Entrevista informal concedida no dia 28 de novembro de 2008.
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os resultados ou para aumentar a sua validade, aspirando, assim, a uma interpretacdo final
fundamentada.

A codificacdo corresponde a uma transformacéo dos dados brutos do texto, efetuada
segundo regras precisas que, por recorte, agregacdo e enumeracdo, permite atingir uma
representacdo do conteldo ou da sua expressdo, através de uma descricdo exata das
caracteristicas desse texto.

Para formar um bom conjunto de categorias, Bardin apresenta cinco qualidades
necessarias: exclusdo mutua - condicdo que estipula que cada elemento ndo pode existir em
mais de uma divisdo; homogeneidade - num mesmo conjunto categorial, s6 pode funcionar
com um registro e com uma dimensdo de analise; pertinéncia, que trata da adaptacdo ao
material de analise, pertinente a um quadro tedrico pré-definido; objetividade e fidelidade - o
organizador da analise deve definir claramente as variaveis que trata, assim como deve
precisar 0s indices que determinam a entrada de um elemento numa categoria; e
produtividade - um conjunto de categorias é produtivo se fornece resultados férteis em indices
de inferéncias, em hipoteses novas e em dados exatos.

Para que seja possivel a analise, Bardin (1977) diz que é necessario saber a razdo da
analise e explicita-la de modo que se possa saber como analisar. Por isso, existe a necessidade
de se definir objetivos e de enquadrar a técnica dentro de um quadro tedrico. Na anéalise
categorial, para organizar a codificacdo, a autora apresenta trés escolhas: o recorte, que é as
escolhas das unidades; a enumeracdo, que € a escolha das regras de contagem, e a
classificacdo e agregacao, que € a escolha das categorias.

A escolha das unidades de registro e de contexto deve ter pertinéncia em relacéo as
caracteristicas do material e aos objetivos de analise. A unidade de registro é a da
significacdo, que sera codificada e corresponde ao contetdo considerado como unidade de
base, objetivando a categorizacdo e a contagem frequencial. Ja a unidade de contexto serve de
unidade de compreensédo para codificar a unidade de registro e corresponde ao segmento da
mensagem que sdo importantes para compreender a significacdo exata da unidade de registro.
De acordo com Bardin, “o critério de recorte da andlise de contetido ¢ sempre de ordem
semantica, se bem que, por vezes, exista uma correspondéncia com unidades formais (palavra
e palavra tema; frase e unidade significante)” (BARDIN, 1977, p. 104).

A nogéo de tema é caracteristica da analise de conteudo. Bardin (1977) define tema
como unidade de significagdo que se liberta naturalmente de um texto analisado segundo
certos critérios relativos a teoria que serve de guia a leitura. O texto poder ser recortado em

ideias constituintes, em enunciados e em proposi¢des portadoras de significados isolaveis.
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Como recomenda o método da anélise de conteldo, a presente pesquisa iniciou com
uma primeira abordagem do corpus selecionado, criando cinco categorias de anélise a respeito
das edicOes da Festa Nacional da Uva: discurso do pertencimento, discurso do néo-
pertencimento, discurso do visitante local, discurso politico oficial e discurso politico néo-
oficial. A categorizacdo procurou evidenciar os diferentes discursos: de quem se sentia
pertencente a festa e seus contextos, de quem nao se sentia pertencente a festa e seu contexto,
daqueles que se sentiam apenas visitantes locais da festa, e separar 0s discursos politicos
oficiais e ndo-oficiais presentes na festa. Num segundo momento de andlise, foi possivel
perceber que o discurso politico presente no corpus da pesquisa, conforme revisao tedrica,
estava presente em todas as opinides, independente do contexto ja que, ao emitir uma opiniéo,
qualquer pessoa esta se posicionando politicamente de acordo com suas conviccoes.
Percebeu-se que as categorias de pertencimento, ndo-pertencimento e visitante local poderiam
estar inseridas num contexto mais amplo.

Para atingir de forma mais abrangente os objetivos propostos pela pesquisa foram
criadas, entdo, duas categorias de analise em substituicdo as anteriores: Bons frutos e
Prejuizos na safra. Para explicar melhor o significado de cada categoria, é preciso dizer que, a
cada edicdo da festa analisada, foi atribuido o conceito de safra, que envolve todo o processo
de producdo da uva: plantio, preparo, poda, colheita e celebracdo do trabalho realizado. Num
contexto de imaginario, a Festa da Uva também passa por todo esse processo até a sua
realizacdo e celebracdo. A partir dessa defini¢do, surgiram as duas categorias: Bons frutos,
gue agrega todos os aspectos positivos da festa e Prejuizos na safra, que agrega os aspectos
negativos revelados na pesquisa. Para possibilitar uma analise mais objetiva das unidades de
registro, foram criadas duas subcategorias: discurso ndo-oficial e discurso oficial, para
diferenciar os discursos produzidos pela comunidade em geral dos discursos produzidos por
representantes da comunidade em entidades publicas e privadas. Com a nova categorizacao,
foi possivel agregar os discursos de pertencimento, ndo-pertencimento e visitante local nas
duas categorias de analise e ter uma visdo mais ampla sobre as opinifes e representacfes
sociais sobre a Festa da Uva, a partir do corpus da pesquisa.

Quanto a enumeracdo, a importancia de uma unidade de registro aumenta com a
freqiiéncia de aparicdo. No critério de medida, podem ser atribuidos valores diferentes a cada
unidade ou uma medida frequencial em que todas as apari¢fes possuam 0 Mesmo peso,
valorizando todos os elementos com igual importancia. A frequéncia, como unidade de
enumeracdo elencada na presente pesquisa, foi utilizada como medida frequencial em que

todas as unidades de registro tiveram um mesmo valor atribuido, ja que o objetivo do estudo
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ndo € apenas verificar a frequéncia da apari¢do de cada unidade de registro, mas aplica-la a
um contexto maior enquanto categoria de analise.

Apos a exploracdo dos materiais, € realizada a etapa de tratamento dos resultados,
inferéncia e interpretacdo, para a analise qualitativa da pesquisa. Bardin lembra que “a
intencdo da analise de conteudo é a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes de
producdo (ou, eventualmente, de recepc¢do), inferéncia esta que recorre a indicadores
(quantitativos ou ndo)” (BARDIN, 1977, p. 38). Segundo ela, o analista tira partido do
tratamento das mensagens que manipula, para inferir (deduzir de maneira l6gica)
conhecimentos sobre o emissor da mensagem ou sobre o seu meio. Ele trabalha com indices
cuidadosamente postos em evidéncia por procedimentos mais ou menos complexos. “Se a
descricdo (a enumeracao das caracteristicas do texto, resumida apds tratamento) € a primeira
etapa necessaria e se a interpretacdo (a significacdo concedida a estas caracteristicas) € a
ultima fase, a inferéncia € o procedimento intermediario que vem permitir a passagem,
explicita e controlada, de uma a outra” (BARDIN, 1997, p. 39).

O resultado de todo esse processo se d& quando, através da interpretacéo, é possivel
relacionar as questdes da pesquisa, a perspectiva tedrica e os resultados a partir da analise do

material coletado com as inferéncias realizadas.

2.1 Jornal Pioneiro

O Jornal Pioneiro foi fundado em 04 de novembro de 1948 em Caxias do Sul e teve
como primeiro diretor responsavel o advogado Elvo Janir Marcon. Na época, o jornal tinha
por trds de si influéncias de membros do Partido da Representacdo Popular (PRP),
remanescentes da corrente Acdo Integralista Brasileira, extinta por Getulio Vargas, no golpe
de Estado de 1937. Porém, de acordo com o que foi publicado no encarte especial dos 60 anos
do Jornal Pioneiro em 2008, o veiculo logo abandonou as feigcdes partidarias por conveniéncia
comercial e jornalistica e se consolidou ao abragar causas comunitarias como: adocdo de
novas técnicas na agricultura, instalacdo da primeira sinaleira de Caxias e a constru¢do do
Monumento ao Imigrante, valorizando as raizes italianas locais (Encarte Especial 60 anos,
2008).

Até 1951, o jornal circulou com o0 nome de Pioneiro do Sul. Depois passou a se chamar
Diério do Pioneiro, até que, em 1952, assumiu o0 nome de O Pioneiro. No inicio da década de
1980, houve nova mudanca com o abandono do artigo “O”, assumindo apenas o nome de

Pioneiro. A regularidade da publicacdo também foi alternando ao logo do tempo.
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Inicialmente, a publicacdo era semanal. A partir de 1995, passou a ser bissemanal, com
circulacdo nas quartas-feiras e aos sdbados. Em 1981, passou a circular diariamente.

A sede do jornal mudou de endereco algumas vezes. Sempre localizado proximo a
praca central da cidade, em 1982 foi transferido para a Rua Jacob Luchesi, no bairro Santa
Catarina, onde se encontra até hoje. Em 1993, o diario foi vendido para a Rede Brasil Sul de
Comunicacbes (RBS), ja que os antigos proprietarios ndo tinham condicbes de realizar os
investimentos para as mudancas técnicas necessarias.

Segundo Pozenato e Giron (2004), dos 32 municipios atingidos pelo veiculo no
momento da venda, a abrangéncia aumentou para 53 municipios com sua aquisi¢ao pela RBS.
Dos 18 mil exemplares editados, passou a 25 mil em 2002. A mudanca foi vista de forma
negativa por Pozenato e Giron, devido a corporacdo jornalistica da capital ndo representar
mais as posicdes da imprensa regional, pois faz parte de um grupo de amplitude nacional.
“Com a venda do Pioneiro, a regido perdeu o espaco que garantiu durante décadas, sua
autonomia de opinido, que foi substituida pela da empresa” (POZENATO e GIRON, 2004, p.
155). O Grupo RBS atua no Rio Grande do Sul e Santa Catarina. Fundada por Mauricio
Sirotsky Sobrinho em 31 de agosto de 1957, a empresa possui oito jornais diarios, 25
emissoras de radio, 18 emissoras de TV, duas emissoras de TV comunitaria, uma emissora
voltada ao agronegécio, além de investimentos em internet, gréfica, editora e gravadora (site
do Grupo RBS <http:// www.gruporbs.com.br>).

Apesar de integrar uma empresa multimidia, o Jornal Pioneiro mantém o discurso de
diario de integragdo regional. “O Pioneiro chega aos seus 60 anos reconhecido na Serra como
um diario integrado com seus 295 mil leitores.”® Dados de 2009 revelam que o Pioneiro
circula em 64 municipios da regido Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul. S&o 337
colaboradores e 295 mil leitores espalhados pela Serra Galcha, porém a maioria esta
concentrada em Caxias do Sul. A tiragem é de 25 mil exemplares durante a semana e 33 mil
exemplares no fim de semana. Os leitores tém, principalmente nas paginas 2 e 3, espago para
interagir e emitir suas opinides. Tal espaco esta sendo ampliado, principalmente em funcéo
dos novos espacos de interacdo, como a internet. O Pioneiro ja possuia uma pagina na internet
desde 2003, que em novembro de 2008 ganhou nova configuragéo e maior interatividade com
0 publico. Uma maneira, talvez, de se aproximar da proposta de integracdo regional que tanto

persegue.

6 Encarte Especial 60 anos, 2008.
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2.2 Festa da Uva: sintese histérica

Desde o primeiro evento, em 1931, até o ultimo, em 2008, foram realizadas 27 edi¢des
da Festa da Uva. A seguir, sera apresentada uma sintese histérica de todas as edi¢fes. Os
dados foram retirados de Adami (s.d), Erbes (2000), Machado (2001), Ribeiro (2002) e do site
oficial da Festa da Uva (<http://www.festanacionaldauva.com.br>).

A primeira Festa da Uva foi realizada em Caxias do Sul no ano de 1931 para celebrar
a vindima. O dia 8 de marco foi marcado por uma exposi¢do de uvas, no saldo principal do
Recreio da Juventude, idealizada por um grupo de empresérios liderados por Joaquim Pedro
Lisboa. O sucesso da primeira edicdo motivou a realizacdo de uma nova festa no ano seguinte,
com a coordenacdo da Associacdo dos Comerciantes de Caxias. A Festa aconteceu na Praca
Dante Alighieri e contou com um desfile de alegorias sobre rodas, puxadas por juntas de bois
e cavalos, representando a producdo de algumas coldnias da regido. De acordo com noticias
veiculadas na imprensa, mais de dez mil pessoas participaram dos festejos, grande parte vinda
da capital do Estado. O Jornal Correio do Povo (apud MACHADO, 2001, p. 243) de 8 de
marc¢o de 1932, relata que a “Festa da Uva havia deixado de ser uma exposicdo local, para se
transformar numa festa riograndense”.

A Festa da Uva de 1933 teve um carater regional, com a participacdo de varios
municipios vizinhos. Na programacdo da festa foram agregados eventos que depois se
tornaram tradicdo, com a escolha da rainha e o desfile de carros alegdricos, que ficou
conhecido como “parada da uva”. Também foi realizado o 2° Congresso de Viticultura e
Enologia. A Festa da Uva de 1934 teve uma série de inovagdes e repercussdo maior na
imprensa, mas nos dois anos seguintes a festa foi interrompida por problemas econdmicos no
setor da vitivinicultura. Na edicdo de 1937, a Feira Agroindustrial expandiu seus estandes,
mostrando a diversidade dos produtos originarios de Caxias. Os efeitos da festa contribuiram
para 0 aumento nas exportacbes de alguns produtos locais, como o vinho. Depois desta
edicdo, a festa somente voltou a ser realizada 13 anos depois, em 1950, ap0s a Segunda
Guerra Mundial.

A VI Festa da Uva também serviu para comemorar os 75 anos da colonizagdo
italiana no Rio Grande do Sul. Foi a primeira vez que a festa contou com a presenca de um
presidente da Republica. Eurico Gaspar Dutra veio especialmente para a abertura da sexta
edicdo, no dia 25 de fevereiro de 1950. Outra novidade foi a regionalizacdo da escolha da
rainha e princesas da festa, mas a escolha da candidata de Bento Gongalves como soberana

motivou protestos de varios caxienses. Entre as criticas, Olivia Terezinha Simdes Morganti
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foi acusada de n&o ter descendéncia italiana. Adami (s.d) destaca que ela era filha de uma
descendente de italianos com uma nordestina. A partir desta edi¢do, a festa passou a ser

realizada de quatro em quatro anos.

Figura 1 - Rainha da Festa da Uva de 1950

A Festa da Uva ganhou uma sede propria em 1954. O primeiro pavilhdo, que hoje
abriga o Centro Administrativo Municipal, teve a sua construcdo definida pelo prefeito
Euclides Triches. Também foi inaugurado o Monumento Nacional ao Imigrante, com a
presenca do presidente da Republica, Getulio Vargas. De acordo com Ribeiro (2002),
elemento de importancia capital ao ato de reconhecimento do imigrante como parte integrante
do corpo politico e do tecido social do pais. O corso alegorico foi considerado outro ponto
alto da festa. Carros representando todos os distritos, estabelecimentos industriais, entidades
esportivas e sociedades recreativas desfilaram pela Avenida Julio de Castilhos. No segundo
piso do novo pavilhdo, recém-inaugurado, o pintor italiano Aldo Locatelli pintou o painel Do
berco italico a nagdo brasileira, constituindo-se um rico relato da colonizagéo.

Na Festa de 1958, a falta de estrutura para receber o nimero cada vez maior de
visitantes tornou-se motivo de preocupacgdo. Mais de 200 mil pessoas visitaram o local. O
corso alegérico foi realizado pela primeira vez na Rua Sinimbu, reunindo 60 carros
imponentes e luxuosos. Para Erbes, “as trés edi¢des dos anos 50 colocaram Caxias do Sul no
cenario nacional, sob a luz de holofotes potentes. O Brasil, finalmente, havia descoberto
Caxias”(2000, p. 61).

A edigdo de 1961 contou com a presenca do Presidente da Republica Janio Quadros
e do Governador do Estado, Leonel Brizola. Foi nesta data que o presidente determinou o
asfaltamento da BR/2, atual BR 116.
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Em 1965, a X Festa da Uva foi considerada o maior evento do género na Ameérica
Latina. Cerca de 300 mil pessoas assistiram ao desfile de 48 carros alegdricos. A falta de
leitos em hotéis foi solucionada pelo espirito cooperativo da populacdo, com a cedéncia ou
aluguel de quartos em residéncias particulares. Nos estandes do pavilhdo-sede, as inddstrias
regionais totalizavam 121 expositores. A exposicao de uvas foi montada em um pavilhdo em
anexo.

Na festa de 1969, houve a inclusdo de desfiles noturnos no corso alegérico, com
carros iluminados. Foram 60 carros, com a participacdo de representantes dos consulados da
Italia, Espanha e Japdo, numa demonstracdo de grandiosidade pretendida pelos organizadores.

Na década de 1970, os avangos tecnoldgicos da midia, garantiram um espaco
importante na divulgacdo da Festa da Uva e de Caxias do Sul. Na festa de 1972, o pais
realizou a primeira transmissao em cores da televisdo brasileira, com a abertura da XII edi¢cdo
e do desfile de carros alegoricos. A Festa da Uva acabou entrando para a historia da televisao
no Brasil. Com o avanco da producdo industrial, a uva vai perdendo espago na festa.

Em 1975, Caxias havia chegado aos 180 mil habitantes. Para receber os visitantes, a
Festa da Uva, que também celebrava os 100 anos da Imigracdo Italiana no Rio Grande do Sul,
ganhou um novo parque de exposicOes, onde a festa € realizada até hoje. O Parque
Centenério, com 40 hectares, abrigava dois pavilhdes, totalizando 34 mil metros quadrados de
area. Neste ano também foi constituida a empresa Festa da Uva Turismo e Empreendimentos
S.A.

Ja na edicdo de 1978, a festa enfrentou a crise econémica do setor vinicola. Para
tentar reconstituir o passado, os organizadores construiram no Parque Centenario uma Réplica
da antiga Caxias de 1880. Os mentores da proposta justificaram que a obra destinava-se ao
turista, que era responsavel pelo movimento positivo do comércio durante a festa.

A Festa da Uva de 1981 durou 24 dias. A exposicdo contou com a participagdo de
196 empresas, sendo 120 de Caxias do Sul. Em 1983, ano que antecedia a XVI edicéo, a
empresa Festa da Uva Turismo e Empreendimentos S.A. caminhava para a faléncia, com mais
de 200 titulos atrasados e caixa vazio. Erbes (2000) destaca que a situacdo era delicada; havia
0 risco de se perder um grande patrimonio, caso a empresa quebrasse. A festa, que revelara
Caxias do Sul para o Estado e Brasil, estava ameagada.

O presidente da Festa da Uva de 1984, Mario David Vanin, pediu ajuda da
comunidade e buscou novos patrocinadores. A festa teve também um tema especifico: A volta
as origens. A uva, que vinha perdendo cada vez mais espaco para o complexo industrial,

recebeu um pouco mais de atencao.
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Em 1986, houve uma mudanca na estrutura em relacdo ao tempo de duracdo do
evento, que continua até as edigdes atuais: trés finais de semana de evento e duas semanas,
totalizando a média de 17 dias. A decisdo visava reduzir as despesas dos expositores e dar
maior viabilidade a Empresa Festa da Uva. Nas decadas anteriores, a duracdo chegava a
quatro semanas. Outra alteracdo foi quanto a periodicidade da festa. Entre 1950 e 1969, o
evento era realizado de quatro em quatro anos; de 1972 em diante, de trés em trés anos e, a
partir de 1986, de dois em dois anos. “A mudanga interessava a Festa da Uva e as empresas
expositoras. Com uma edi¢do a cada dois anos, os pavilhdes ndo ficavam tdo ociosos e teriam
um aproveitamento melhor, permitindo uma lucratividade maior — ou um prejuizo menor”
(ERBES, 2000, p. 100).

A Festa de 1989 teve como tema A maior festa do século, porém foi marcada por
manifestacGes. Em protesto pela falta de uma politica de incentivo a vitivinicultura,
manifestantes atiraram uvas deterioradas no palanque oficial, onde estavam as autoridades
convidadas. Além deste incidente, faltou uva aos turistas. Apenas uma pequena quantidade foi
distribuida durante os desfiles de carros alegoricos. Para degustar a uva, o turista precisava
compra-la.

No ano de 1991, a festa teve como tema Repensando a Festa da Uva. O concurso das
soberanas saiu do baile de gala no clube social da cidade e foi transferido para o Parque de
Exposicdes, com a participacdo de toda a comunidade. Outra mudanca significativa foi a
retomada pelo Municipio do controle aciondrio da Empresa Festa da Uva Turismo e
Empreendimento S.A., que antes era do Estado. Com isso, o prefeito teve autonomia para
indicar o presidente da comissdo encarregada de organizar a festa. Em 1993, foi instituida a
Comissdo Comunitaria da Festa da Uva, representa por integrantes do poder publico e de
entidades privadas.

Na edicdo de 1994, a Festa da Uva terceirizou os servicos de alimentacdo e
estacionamento para recompor as finangas da empresa. Outra inovagéo foi a implantacdo do
Marketing de Relacionamento, criando trés atividades destinadas a motivar a comunidade a
participar da festa de forma mais ativa: Tirando o p6 — incentivo os moradores a valorizar o
passado, montando recantos com objetos de familia; a Gincana cultural — com tarefas que
exigem pesquisar e relacionar aspectos culturais e historicos de Caxias do Sul e regido (ndo
acontece mais); e a Olimpiada colonial — que conta com provas diferenciadas como arremesso
de queijo, fazer bigoli (tipo de massa) e corrida de cariola (carrinho de mdo). Os trajes das
soberanas seguiram pesquisa histdrica, assim como os trajes das candidatas que participaram

do concurso.
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A Festa da Uva de 1996 contou também com as comemorac¢des dos 120 anos da
Imigracdo Italiana no Rio Grande do Sul. N&o por acaso, o tema foi A América que nds
fizemos. Neste ano, foi construido no Parque Centenario o Palacio das Uvas, um espaco
destinado a degustacdo do produto. A Escola de Samba Unidos de Vila Isabel, do Rio de
Janeiro, homenageou os 120 anos da Imigracéo Italiana e o Rio Grande do Sul. As soberanas
da Festa da Uva desfilaram no sambddromo como destaques em um carro.

A Festa das Festas foi o tema da edicdo de 1998, na tentativa de rememorar a
histéria da Festa da Uva. As soberanas viajaram trés vezes para fora do Estado para a
divulgacdo da festa. Uma das visitas foi ao Presidente da Republica, Fernando Henrique
Cardoso, para convida-lo para a inauguragao.

A edicdo de 2000 projetou a cidade em nivel nacional por um fato inusitado. A
Rainha Fabiana Bressaneli Koch, durante um desfile do corso alegorico, trocou de lugar com
sua irma gémea, Daniela, para cumprir um pacto de infancia: quem fosse rainha trocaria de
lugar com a outra para que ambas tivessem oportunidade de viver a mesma experiéncia. A
troca, feita as escondidas da comissdo comunitaria da festa, foi revelada em uma entrevista da
soberana para uma radio local. Ela quase perdeu o titulo.

A Mulher Imigrante foi o tema da festa de 2002. A escolha homenageou o trabalho
feminino no desenvolvimento de Caxias do Sul. A Festa da Uva recebeu mais de 600 mil
pessoas, contabilizando os visitantes do parque de exposicoes e do corso alegorico.

Através do tema Terra, pdo e vinho, a festa de 2004 prestou uma homenagem aos
imigrantes de todas as origens, em especial aos italianos, que chegaram ao Estado no século
XIX, em busca de terra, cujas conquistas foram fruto do trabalho do cultivo do solo. Comeca
nesta edicdo a tentativa de integrar as diferentes etnias presentes na construcéo da cidade.

A festa de 2006 celebrou A alegria de estarmos juntos, com a unido de todas as
etnias presentes em Caxias do Sul. A 262 edicdo foi responsavel por um publico de quase 900
mil pessoas.

Seguindo a mesma proposta de valorizacdo de todas as etnias presentes no
municipio, a Festa da Uva de 2008 teve como tema Uma vez imigrante, para sempre
brasileiro. Os nimeros da festa anterior foram superados nesta edi¢do, com a participagéo de
950 mil pessoas e distribuicdo de 235 toneladas de uva. A cidade recebeu, neste ano, o titulo
de Capital Brasileira da Cultura, concedido pelo Ministério da Cultura e pela iniciativa
privada, o que possibilitou a destinagdo de mais recursos para investimento em agdes culturais

durante a Festa da Uva.
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2.3 Festa da Uva e identidade local

O imigrante italiano trouxe na sua bagagem cultural a ideia da festa e da feira. A
festa estava sempre associada especialmente ao santo padroeiro da capela ou da igreja matriz.
Porém, apesar da conotagdo religiosa, a parte profana estava sempre presente completando os
rituais do dia festivo. Machado (2001) destaca que é dificil estabelecer as fronteiras entre o
religioso e o profano. Os mesmos fiéis que participavam da celebracdo religiosa, também
tomavam parte nos rituais e jogos profanos que aconteciam durante o dia. Esse aspecto
possibilita o resgate de Moura (2003), ao abordar sobre os rituais festivos (Cap. 1). Segundo
ele, a dindmica dos componentes estruturais pode indicar mudancas na festa ao longo do
tempo, provocando uma maior interacdo entre os componentes religiosos e os profanos. Isso
se percebe nas festas religiosa-profanas até hoje tradicionais na zona colonial italiana no
Estado.

Quanto as feiras, elas tinham, inicialmente, um cunho de exposi¢des. Mostrar o
produto, expor os frutos colhidos da terra, primeiramente para a comunidade, depois para o
mercado e para as autoridades, visando sua comercializa¢do. Antes do inicio da Festa da Uva,
ja haviam sido realizadas algumas feiras agroindustriais na cidade, mas foi apenas em 1931,
que, pela primeira vez, uma exposicao de produtos agricolas foi elevada a categoria de festa,
com a primeira Festa da Uva de Caxias do Sul, cujo objetivo foi o de mostrar o principal
produto produzido pela comunidade. Uma festa com carater de exposicéo.

Ribeiro (2002) aponta, entre as edi¢bes da Festa da Uva, quatro momentos decisivos

na trajetoria de definicdo de seu formato:

Primeiro momento: Na década de 1930, quando tem inicio o processo de construcdo
da Festa da Uva;

Segundo momento: Na Festa da Uva de 1950, com reflexos que se prolongam
durante toda a década e parte da década seguinte. Representa a retomada da festa
depois de um lapso de mais de dez anos, durante e logo apds a Segunda Guerra
Mundial, quando a identidade local sofre graves lesdes, e é realizada com o claro
intuito de repor a imagem da regido de colonizacdo italiana no quadro da
nacionalidade;

Terceiro Momento: Representa também um momento de crise da Festa da Uva. A
festa de 1975, realizada no ano da comemoragdo do centenario da imigracéo, pde a
tona o conflito entre a visdo tradicional de uma festa da comunidade e a nova
proposta de que ela seja um empreendimento centrado em interesses de ordem
econdmica, crise que se prolongaria por quase vinte anos, num progressivo processo
de rejeicdo da Festa da Uva pela comunidade;

Quarto momento: Representado pelas festas de 1994 e 1996, significa a retomada da
Festa da Uva pela comunidade e, com isso, a retomada também de seu papel de
representacdo educativa da prdpria identidade, dentro de novas circunstancias.
(RIBEIRO, 2002, p. 22-23)
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Se no inicio a Festa da Uva queria apenas celebrar a vindima, aos poucos, com o
sucesso das edigdes, a comunidade quis conquistar mais espagos. O perfil mais festivo
comecou a dividir espaco com a feira agroindustrial, que mostrava o potencial da cidade. Na
década de 1950, na retomada da busca da identidade, o apelo festivo volta, com o resgate da
cultura italiana. Mas nas décadas seguintes, com o avango do setor industrial, a festa adquire
um carater de evento de negocios, mostrando o que de melhor o setor metal-mecéanico
produzia. A crise de identidade teria se instalado e a comunidade passou a rejeitar a festa. A
recuperacdo do carater festa inicia na década de 1990 e continua até hoje. Aproximar a festa
da comunidade é um desafio em todas as edic¢des.

Santos (2003) relata resultados de pesquisas realizadas em trés edi¢cdes da Festa da
Uva na ultima década, entre 1998 e 2002, que constataram a preferéncia dos visitantes pelos
eventos de lazer, com a preservacgdo de suas origens, mas com mais opgdes de entretenimento.
A partir disso, os organizadores decidiram fortalecer o sentido de festa, oferecendo novas
opcdes de entretenimento e lazer e, praticamente extinguindo, em comum acordo com 0s
empresarios, a exposic¢do de produtos e equipamentos industriais pesados, como caminh@es e
onibus. Em contrapartida, os produtos de origem colonial, o artesanato, a gastronomia e as
atracdes culturais e artisticas ganharam espaco. Gilberto Spier Vargas era prefeito de Caxias

do Sul na época e confirma a transformacao:

A Festa da Uva teve que viver sua transi¢do de buscar cada vez mais o caréater festa e
menos o carater feira. As empresas caxienses participam, agora, mais em caréater
institucional. A Festa da Uva deve caracterizar o aspecto festa. [...] O grande publico
que visita a festa ndo vai comprar dnibus ou autopecas. (apud SANTOS, 2003, p.
47)

Este é o formato adotado até a Ultima edicdo de 2008: um caréater festivo, que busca
aproximar cada vez mais a comunidade da Festa da Uva. Envolver e valorizar todas as etnias
que ajudaram Caxias ser 0 que € hoje passa a ser a estratégia da Comissdo Comunitaria. Zottis

(2003) fala sobre esse aspecto:

Enquanto na década de 30 a populagdo contava com uma consideravel parcela de
descendentes de italianos, atualmente é marcada por multiplos perfis étnicos. Nao ha
um Unico sotaque, mas varias falas que precisam conviver em harmonia. A América
dos imigrantes que deixaram a Italia continua sendo feita com méos de diversas
origens, que merecem espaco e respeito. (ZOTTIS, 2003, p. 129)

A Festa da Uva cresce e evolui com esse grande desafio, o de preservar a cultura e se

adaptar ao novo, as evoluc@es culturais, econdmicas, sociais e politicas de uma cidade que
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possui 400 mil habitantes. Essas sdo as opinides e os olhares diferentes de caxienses e
milhares de migrantes, pessoas que por motivos diversos estdo em Caxias e querem fazer
parte desta historia. Porém, apesar de a comiss@o comunitéria tentar agregar outros olhares a
festa, é inegavel que ainda existe o fortalecimento de um discurso de valorizacdo da cultura
italiana que supostamente prevaleceria na populacdo caxiense, 0 que por sua vez é o
imaginario apropriado pelo turismo para marcar os produtos locais.

Sales (2005), ao analisar a pratica da educacdo patrimonial no Museu Municipal de
Caxias do Sul, verificou que a Aula no Museu contribui para a solidificacdo entre o pablico
estudantil de que o desenvolvimento e o legado historico e cultural da cidade estdo atrelados a
figura do imigrante italiano, em detrimento de outras etnias que também tiveram sua
contribuicdo no processo de construcdo da cidade. Essas outras etnias “ndo estdo
contempladas no acervo do Museu Municipal, embora as falas das monitoras até ressaltem a
constitui¢do multiétnica contemporanea da cidade” (SALES, 2005, p. 134). Tal afirmagdo
possibilita o resgate das palavras de Hall (2004) ao falar sobre o fortalecimento da identidade
cultural a partir do olhar do outro que, neste caso, se volta para o patriménio cultural do
imigrante italiano, mesmo que essa etnia ndo caracterize mais a maior parte do contingente
populacional da cidade.

O que é possivel perceber, até agora, é que a Comissdo Comunitaria da Festa da Uva
estd adotando um discurso de integracdo da comunidade local que, na pratica, ndo se
confirma. O desafio dessa pesquisa é descobrir como a populacdo percebe esses diferentes
discursos e quais as representacdes sociais que esta construindo a partir deles. E o que sera

possivel verificar na sequéncia desse estudo.
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3 OLHARES DA COMUNIDADE LOCAL

Como foi abordado anteriormente, cada edicdo da Festa da Uva analisada nesta
pesquisa recebeu a indicacdo de uma safra, fazendo referéncia ao processo de cultivo da uva,
que envolve o plantio, poda, tratamento, colheita e celebracéo. A realizacdo de uma Festa da
Uva também exige todo esse processo: definicdo da comissdo comunitéria, escolha do tema
da festa e das soberanas, formatacéo de toda a infraestrutura do evento, captacdo de recursos,
realizacdo do evento e avaliacdo. Cada safra apresentou diferentes caracteristicas e multiplos

olhares da comunidade a respeito de cada uma delas.

Safra de 1994 — Uma festa que representou a ruptura de um modelo que ja ndo servia
mais para uma nova proposta que aproximasse a festa da comunidade. As criticas ao velho
modelo ainda estavam muito presentes nas falas da comunidade. Existia um olhar incrédulo
sobre as mudancas que estavam sendo propostas. As criticas quanto a falta de organizacao de
Caxias do Sul na realizacdo da festa, em comparacdo a outras cidades da regido, eram
frequentes. Os gquestionamentos quanto a ndo-valorizagao de outras etnias presentes na cidade
ja apareciam nos discursos. A festa, no contexto de andlise, se caracterizou mais por

avaliacBes negativas do que positivas.

Safra de 1996 — Os olhares da comunidade ainda se revelaram céticos em relacéo as
mudancas. Surgiram muitas criticas quanto a investimentos realizados no parque de
exposicoes em detrimento de outras obras importantes que mereceriam atencdo na cidade. O
tratamento diferenciado, que seria dado a turistas em detrimento da comunidade local,
também foi questionado. Porém, surgiu o resgate do orgulho de ser caxiense, com a
participacdo das soberanas da Festa da Uva no desfile da Escola de Samba Unidos de Vila

Isabel, que homenageou os 120 anos da Imigragdo Italiana e o Rio Grande do Sul.

Safra de 1998 — Sendo a terceira edicdo no novo formato, as resisténcias sobre a
festa comegam a diminuir. Ainda aparecem mais pontos negativos do que positivos abordados
pelos leitores, mas os olhares passam a ser mais ponderados. Surge inclusive a critica de
pessoas a propria comunidade por ndo valorizar os esforgos feitos para realizar a festa, por

ndo participar do evento e por boicotar as iniciativas da comissdo comunitaria.

Safra de 2000 — A edicdo de 2000 provocou a participacdo do leitor principalmente
apos a divulgacdo de que a Rainha Fabiana Bressaneli Koch, durante um desfile do corso
alegdrico, trocou de lugar com sua irma gémea, Daniela, para cumprir um pacto de infancia.

Os sentimentos de italianidade e orgulho de ser caxiense afloraram. Foram inUmeras as
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manifestacdes contra e a favor do fato inusitado. Apesar da confuséo, a festa pareceu, ao olhar
da comunidade, ter sido mais satisfatoria que as anteriores em anélise.

Safra de 2002 — A festa deste ano apresentou uma caracteristica interessante para
analise das opinides coletadas, uma vez que 0 numero de discursos positivos e negativos se
igualou. Isso € de grande relevancia, se comparado com a edigdo de 1994. O fato de ter
homenageado a Mulher Imigrante e o trabalho feminino no desenvolvimento de Caxias do
Sul pode ter contribuido para esse empate. Outra situacdo que resgatou as discussdes
identitarias locais foi uma reportagem publicada no Jornal Pioneiro em que o carnavalesco
Jodosinho Trinta propunha um novo contexto ao corso alegdrico da Festa da Uva, aos moldes
do Natal Luz. O debate ficou entre a teatralizacdo de Jodosinho Trinta e a valorizagéo de uma
historia que é caracterizada, segundo um dos leitores, pela simplicidade e alegria de um povo
vencedor.

Safra de 2004 — A festa de 2004 voltou a receber mais criticas do que elogios.
Apesar de nesta edicdo iniciar a proposta de integracdo das diferentes etnias presentes na
construcdo da cidade, isso ndo foi percebido, pelo menos ao olhar dos leitores. Muitas foram
as criticas com o sentimento de nao-pertencimento a festa relatadas nas opinides.

Safra de 2006 — Outra polémica movimentou a festa de 2006: o fato de uma das
princesas da Festa da Uva ter nascido em S&o Paulo e ndo “pertencer a comunidade”. A critica
surgiu a partir do depoimento de uma leitora que defendia uma candidata “descendente de
italianos, da nossa cidade”. A defesa da soberana partiu do tema proposto para a festa, A
alegria de estarmos juntos, com a unido de todas as etnias que estdo presentes em Caxias.
Situagdo essa que demonstra que a cidade ainda necessita avangar muito no quesito
“integragdo étnica”. As criticas quanto a falta de apoio da Festa da Uva para com 0s micro e
pequenos empresarios também apareceram nos depoimentos.

Safra de 2008 — A festa de 2008 revelou a maior participagdo de leitores com
discursos sobre o evento: 76 opinides. As manifestacdes foram bem divididas, chegando a
quase um novo empate. O grande nimero de opinides talvez possa ser explicado por um
posicionamento do Jornal Pioneiro nesta edi¢do da festa. O Grupo RBS montou uma casa nos
parque de exposicOes e direcionou todos os seus veiculos para 14, com uma ampla cobertura e
grande repercussdo local, regional, estadual e nacional, 0 que comprova que, quanto mais
motivado a participar, mais o leitor vai se posicionar a respeito dos assuntos. A repercussao
dos veiculos de comunicagéo sobre os fatos depende, muitas vezes, de questfes econémicas.

O corpus desta pesquisa reuniu 279 diferentes olhares a respeitos da Festa Nacional

da Uva nas ultimas oito safras (edi¢cGes) do evento. As opinides foram divididas em duas
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diferentes categorias e duas subcategorias, dentro da proposta da Analise de Conteldo, de
Laurence Bardin (1977). Surgiram entdo as categorias Bons frutos e Prejuizos na safra e as
subcategorias Discurso nao-oficial e Discurso oficial. As primeiras duas categorias analisam
0S pontos positivos e negativos das festas, diante de um contexto amplo de opinides proposto
pelos leitores. As subcategorias foram criadas para diferenciar o discurso oficial do néo-
oficial, que apresentam caracteristicas distintas. As tabelas com a categorizag¢do encontram-se
no apéndice desta pesquisa. Como o numero de opinides coletadas € amplo, no momento da
categorizacdo, os depoimentos que apresentavam manifestacées com o mesmo significado, na
mesma safra, foram descartados da descricdo na tabela, mas ndo foram desprezados da
andlise, contribuindo, inclusive, para a contabilizacdo na unidade de enumeracdo das
categorias, no que se refere a frequéncia. Algumas unidades de contexto foram reduzidas do
tamanho original para descri¢do nas tabelas, por questdo de espaco, mas a esséncia do texto
foi priorizada na andlise, 0 que poder ser conferido nos textos originais que estdo em anexo.
Nas proximas paginas, sera possivel conferir, a partir das categorias pré-estabelecidas, a

analise de conteudo das oito safras da Festa da Uva presentes nesta pesquisa.

3.1 Bons frutos

As festas acontecem em um universo politico, sociocultural, econémico e simboélico.
Rosa (2002) cita Magnani’ ao falar que a experiéncia da festa ocorre por meio de acdes de
multiplos personagens ao exercerem diferentes papéis sociais estabelecidos e recriados no
decurso de relagdes instituidas antes, durante e apos a celebracdo. Essa experiéncia deve ser
analisada de diversos angulos, considerando as referéncias culturais do lugar.

A Festa Nacional da Uva é um belo exemplo desse universo que envolve as festas.
Sao sete décadas do evento, que passou por grandes transformacdes desde a primeira edicao
em 1931 até sua ultima celebracdo em 2008. Uma historia que perpassa a trajetdria da propria
comunidade que ajudou a construir Caxias do Sul, cidade que em 2008 completou 119 anos.

Ribeiro (2002) explica o significado da Festa da Uva para a comunidade local:

O nucleo da celebracdo da Festa da Uva é a prdpria identidade da sociedade que a
realiza, expressa nos seus feitos. Em outras palavras, festeja-se para mostrar o que
somos e 0 que fazemos até porque somos o que fazemos. As transformagdes e
mudancas que nds operamos, 0 modo de fazé-las, a forma de organiza-las sdo o que
nos somos. O ambiente construido é, ele também, revelador da dindmica das

" MAGNANI, J.G.C. Arua e a evolugdo da sociabilidade. Mineo, 1993.
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interacBes entre a natureza transformada e a sociedade que a transformou. Isto é,
esse ambiente somos nds. (RIBEIRO, 2002, p. 22)

Diante dessa afirmacdo, pode-se dizer que, ao celebrar, a comunidade vai
construindo representacfes simbélicas que revelam o olhar coletivo da sua propria identidade
como grupo social e cultural. Ao longo das duas ultimas décadas, a comunidade de Caxias do
Sul vem acompanhando grandes mudancas na Festa da Uva. Ao ouvir a populagdo, a
Comissdo Comunitaria, a partir de 1994, alterou o perfil da festa para aproximar os moradores
de seu maior evento. Desde a Ultima mudanga, ja se passaram oito edi¢Bes, ou oito safras,
como apresentadas nesta pesquisa. Cada uma das safras revela o olhar da comunidade a
respeito das transformacdes que a festa sofreu nos dltimos anos. Primeiro, vamos avaliar 0s
Bons frutos colhidos nessas safras, 0s aspectos positivos, a partir do olhar do leitor do Jornal
Pioneiro, através da coluna de opinido publicada pelo veiculo. Nesta categoria, foram
contabilizados 107 depoimentos, divididos entre as subcategorias discurso oficial e discurso
ndo-oficial, com significados ja descritos anteriormente.

Ao falar das celebragdes, Brandao (1989) diz que uma festa popular “¢ uma mistura,
ao mesmo tempo espontanea e ordenada, de momentos de rezar, cantar, desfilar, dancar, ver e
torcer. Enfim, de “festar™ (BRANDAO, 1989, p. 13). Ao celebrar, a comunidade externa sua
emocao, seu orgulho em fazer parte da histéria do local onde vive. Sentimentos que ndo séo
diferentes a muitos registrados nos depoimentos colhidos para esta pesquisa sobre a Festa da
Uva.

Um dos momentos em que o “festar” resgata mais esses sentimentos durante a Festa
da Uva é do desfile do Corso Alegdrico, em uma das ruas principais da cidade. Nele, a
historia da imigracdo italiana e a histéria da cidade sdo retratadas em quadros, com figuracdo
e carros alegdricos, desde o inicio da colonizacdo até os tempos atuais. O publico, ao resgatar
a sua historia ou presenciar uma trajetoria de lutas e conquistas, compartilha de um momento
de emocao e orgulho. “Parabéns a todas as pessoas que fazem o desfile da Festa da Uva,
contando a histéria daqueles que chegaram aqui, sofreram, acreditaram, venceram. Sinto-me
orgulhoso de ser caxiense” (depoimento - safra 2000). Sentimento que traz um indicativo
dos valores presentes na identidade local, construida ao longo do tempo. “Os turistas gostam
do desfile pelo que ele tem de peculiar, de marca propria, pela valorizacdo dos valores da
terra, pelo fato de ndo ser possivel aprecia-lo, exceto aqui e que, no seu género, ndo €
superado por nenhum outro espetaculo, eis que é afirmador de uma identidade historica e

cultural Unica e determinada: precisamente a nossa” (depoimento - safra 2000).
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Figura 2 - Corso Alegérico - Festa da Uva 2004

O espirito do “festar” também aparece quando se fala em mobilizacdo, em presenca
da comunidade, de algum modo representada na organizacao, realizacdo e participacdo do
desfile, como podemos ver no depoimento a seguir: “O corso alegdrico continua constituindo-
se em elemento de atracdo de alto valor agregado ao contexto da Festa Nacional da Uva [...]
mesmo sem contar com luxo e pompa de suas alegorias, nossos artistas e historiadores
souberam manter quadros cénicos, transportando para o publico ideias retratando nossa
historia, interpretada por grupos teatrais, com a colaboracdo de entidades e um numeroso
elenco de voluntarios, dando o indispensavel toque comunitério” (safra 2000). O “toque
comunitario” é reverenciado por quem assiste ao corso, que € uma maneira de ver as pessoas
da cidade sem as representacdes formais, integrando-se a festa, expressando seus sentimentos.
Séo olhares diferentes sobre um mesmo contexto e que, segundo Rosa (2002) revelam
diferentes significados.

A manifestacdo de uma leitora que se surpreendeu ao assistir ao desfile e ao falar
sobre a experiéncia constr6i um discurso reivindicativo no sentido de participagdo: “Parei
para assistir ao desfile da Festa da Uva e fiquei emocionada. Nunca havia assistido um desfile
tdo lindo. Cheio de calor humano, de olho no olho entre quem desfilava e quem assistia,
mMenos maquinas, mais pessoas, mais coreografia, mais cultura” (safra 2008). Talvez  esse
depoimento possa expressar um pouco o0 sentimento de parte da populacéo, que ndo se sente
integrada ao evento.

Além do espetaculo cénico que relne atualmente cerca de trés mil figurantes,
segundo a comissdo de desfiles, o corso também conta com um desfile de caminhdes e dnibus
que demonstram o potencial industrial de Caxias do Sul. Isso pode ser um apelo para que 0
espetaculo ndo seja tdo institucionalizado. Ao falar do conceito espetaculo institucionalizado,
Rosa (2002) o compara com o espetaculo como momento de celebragdo, que expressa alegria
e felicidade, e ndo héa espectadores; todos participam. Quando o espetaculo se institucionaliza,
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a ordem e a disciplina sdo elementos essenciais; as acfes devem ser mais previsiveis e
controladas, bem como o tempo e 0 espaco; a programacao precisa ser mais delimitada,
provocando situacdes onde a populacdo ndo participa ativamente. Isso identifica o espetaculo
como uma realizacdo, um evento estabelecido pela acdo do estado para maior controle.
Reflex&o essa também abordada por Duvignaud (1976, 1983) quando diferenciou as festas da
participacdo e as festas da representacdo, ja descritas nos referenciais tedricos desta pesquisa.

O espetaculo institucionalizado no corso alegorico também revela alguns dos seus
organizadores através de manifestacGes na coluna do leitor. Ou eles aparecem para se
defender de alguma critica ou para autoelogios, muitas vezes mascarados por um discurso de
legitimago: “O desfile da Festuva® ndo foi unanimidade, mas foi reconhecido pela presenca
da diversidade, pelo espirito coletivo e pela sinceridade [..] todos me ensinaram a
grandiosidade dessa festa. Souberam sensibilizar milhares pelas duas virtudes primarias que
o imigrante italiano tem: a simplicidade e a humildade. Souberam, através da alegria e da
saudade, mostrar o qudo orgulhosos séo de ser o que realmente sdo: colonos, indios, negros,
imigrantes, migrantes, galuchos ou outros” (safra 2006). O depoimento do diretor da
Comissdo de Desfiles mostra o trabalho das instancias oficiais da festa para legitimar um
discurso sobre diversidade e espirito coletivo presente na cidade. Ao reverenciar o imigrante
italiano através da sua humildade e simplicidade, ele também lembra de todos os outros povos
que fazem parte da histéria da cidade e da Festa da Uva. Necessario aqui resgatar Bourdieu
(2001), quando diz que para que a legitimacdo aconteca, as propriedades simbdlicas podem
ser utilizadas estrategicamente em funcdo dos interesses materiais e também simbdlicos de
seu portador.

Outro discurso oficial de legitimacdo que pode ilustrar a afirmacédo de Bourdieu é o
do presidente da Comissdo Comunitaria da Festa da Uva de 2006 ao avaliar o evento daquele
ano: “Ao escolher o tema A alegria de estarmos juntos, a Festa da Uva de 2006 procurou
fazer uma homenagem a todas as etnias que ajudaram a construir Caxias do Sul e nossa
regido. No nosso trio de soberanas temos representantes de varias descendéncias, como
italiana, polonesa, bugre® e portuguesa. Estamos numa cidade com fortes vinculos italianos,

mas com uma presenca marcante e decisiva de dezenas de outros povos” (safra 2006).

8 Festuva — termo utilizado pela comunidade e veiculos de comunicagéo para abreviar Festa da Uva.

® Bugre - denominagéo dada a indigenas de diversos grupos do Brasil, por serem considerados sodomitas pelos
europeus. O emprego do vocabulo liga-se a ideia de inculto, ndo-cristdo, com forte valor pejorativo. In:
GUISARD, Luis Augusto de Mola. O bugre, um Jodo-Ninguém: um personagem brasileiro. Sdo Paulo
Perspec., v. 13, n. 4, out./dez. 1999.
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O discurso da integracdo das diversas etnias que contribuiram para a construcao de
Caxias do Sul, introduzido principalmente a partir da safra (festa) de 2004, foi apropriado por
muitos dos leitores que se manifestaram no Jornal Pioneiro a respeito do assunto: “Estamos
unidos pelas mesmas lutas, historia, adversidades e vivéncias. Somos todos, independente de
etnias, descendentes de desbravadores, herdicos empreendedores que fizeram de Caxias um
lugar impar. Temos ancestrais comuns, legados semelhantes. Estamos juntos em uma jornada
unica. Em tempos de celebragao da “Alegria de Estarmos Juntos”, felicitagdes para quem
percebe, trabalha e divulga a Festuva. Criticas existem para ndo perdermos as referéncias, o
norte, a humildade” (safra 2006).

A opinido compartilhada neste relato faz uma autocritica e chama a comunidade para
0 envolvimento com a festa: “Falhas existem, mas que as criticas construtivas realmente
auxiliem na construcao coletiva de uma festa que é de todos e, portanto, todos somos
responsaveis” (safra 2008). No discurso legitimado também aparecem criticas a quem néo
participa do mesmo grupo ou opini&o: “E voz corrente em Caxias que esta é a maior Festa da
Uva de todos os tempos. Recuperamos o orgulho de fazermos parte desta comunidade [...]
aos que nao conseguem conviver com o brilho, cabe a depredacdo, as criticas infundadas e a

raiva acumulada, que ndo fazem bem a saude” (safra 2008).

Figura 4 - Etnias - Corso Alegérico 2008
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Quando um discurso como esse aparece, significa que o processo de legitimagéo
enfrenta problemas e resisténcias e que nem sempre se efetiva na pratica. Agregar etnias e
acolher os migrantes na cidade ndo parece tdo facil para quem cresceu ouvindo a historia da
imigracdo italiana. A Princesa da Festa da Uva de 2006, Natalia Menegat VVanzin, que é de
origem italiana, mas nasceu em S&o Paulo e viveu por muitos anos na capital paulista antes de
se transferir para Caxias, foi alvo de criticas por ser escolhida como uma das soberanas e por
ndo fazer parte da histéria da cidade: “E um absurdo que, com tantas candidatas a rainha e
princesas da Festuva, foram escolher justamente uma moca que veio de Sdo Paulo. SO
deveriam ser aceitas candidatas que nasceram em Caxias do Sul. E a nossa historia, a historia
da colonizacdo italiana. Nada mais justo que uma candidata descendente de italianos, da nossa
cidade. A Festuva esta saindo de nossa realidade. E uma pena que isso esteja acontecendo!”
(safra 2006).

A unidade de registro nossa histéria revela um discurso legitimado de que a Unica
historia que realmente identifica Caxias do Sul é a da imigracdo italiana e seus descendentes.
Porém, o discurso da prépria princesa (e de outros leitores) demonstra que as fronteiras
podem ser ultrapassadas: “Das 31 candidatas, ndo era a unica a ndo ter nascido em Caxias.
Algumas ndo eram descendentes de italianos. Mas e dai? Onde esta a alegria de estarmos
juntos? E quanto a Joaquim Pedro Lisboa, o luso-brasileiro quem, em 1931, deu origem a
festa? Reconheco o esforco e trabalho das outras etnias que ergueram a nossa cidade. A
grandiosidade da festa estd na participacdo de todos. E com essa intencdo que pretendo
dedicar-me a ela” (safra 2006).

Para contextualizar esse discurso, foram identificadas na pesquisa as unidades de
registro estado de espirito e etnias que construiram Caxias: “A Cémara tem contemplado
gauchos de outras queréncias com o titulo de Cidaddo (caxiense) por relevantes servi¢os
prestados a cidade, o que revela que ser caxiense é um estado de espirito, de querer fazer
pela comunidade que nos acolheu. Princesa Natalia Menegat Vanzin, tenha sucesso no nobre
compromisso que assumistes” (safra 2006). Vemos a opinido compartilhada neste outro
discurso: “Fiquei surpresa ao ler a critica a respeito da escolha de uma das princesas da
Festuva 2006. O tema A alegria de estarmos juntos fala por si. Acolhe e homenageia todas as
etnias que construiram Caxias. Nesse contexto, inclui-se a princesa Natélia, nascida em Sao
Paulo. Parabéns as participantes do concurso, de origem italiana ou ndo. Caxienses de
nascimento ou de coracdo. Esta é a beleza da festa!” (safra 2006).

As polémicas sempre aparecem nas Festas da Uva e, de alguma forma, acabam

colaborando para reforcar o sentimento de pertencimento a festa e a cidade na comunidade
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local. Outros trés momentos merecem destaque. Um deles é a participacdo das soberanas da
safra de 1996 no carnaval carioca. O Rio Grande do Sul foi homenageado pela Escola de
Samba Unidos de Vila Isabel e a Rainha e as Princesas da Festa da Uva desfilaram no carro
que destacava os 120 anos da Imigracdo Italiana. O debate ficou em torno da pouca
visibilidade dada pela Rede Globo, que transmitia o desfile, a participacdo delas, aflorando a
identidade local. “A Globo ignorou completamente a rainha e as princesas da Festa da Uva,

preferindo mostrar a velha Derci Gongalves. E hora de darmos o troco.” (safra 1996).

Manifestacbes como essa também surgiram na safra de 2002, quando o Jornal
Pioneiro publicou uma reportagem falando sobre a opinido de Jodosinho Trinta quanto ao
corso alegorico. Como o carnavalesco havia trabalhado na criacdo dos desfiles do Natal Luz,
evento realizado na cidade de Gramado, na Regido das Horténsias, foi levantada a hipétese de
ele reestruturar o desfile da Festa da Uva. As opinides sobre o assunto ficaram divididas, mas
muitos defenderam o modelo “caseiro”: “E repugnante ver na capa do jornal um carioca,
chamado Jodosinho Trinta, que ndo conhece nada de colonizacdo e de cultura italiana,
desprezar nosso desfile da Festa da Uva, o qual € um sucesso por sua simplicidade e pela

alegria de um povo vencedor”.

Entretanto, a polémica que mais teve repercussdo aconteceu na safra de 2000, em
gue a Rainha Fabiana Koch trocou de lugar com sua irma gémea num dos desfiles do corso
alegdrico, para que ela (a irmd) pudesse vivenciar a mesma experiéncia. O “pacto” foi
revelado dias apds o encerramento da festa e gerou grande polémica na cidade. Houve
projecdo nacional através da midia. Para os leitores que integram a categoria Bons frutos,
quem saiu ganhando foi a Festa. “Nao sei qual das duas irmds ¢ nossa rainha. So6 sei que eu e
mais muitos caxienses agradecemos a elas a divulgacdo da festa e da cidade. O resto é pura
dor de cotovelo”. Ja outro depoimento critica a distorcdo do fato: “Acho infundada a
repercussao que esta sendo dada ao episodio envolvendo a troca da rainha da Festa da Uva. O
fato deve ser encarado e analisado, Unica e exclusivamente, sob o aspecto positivo, levando-se
em conta a intencdo das jovens de dividir a emocéao de estar representando a cidade num ato

festivo de abrangéncia téo grande.”

Fatos como esse, apesar da polémica, ndo chegam a ter tanta relevancia se formos
analisar a dimensao do “festar”. Rosa (2002) destaca que classificar ou regulamentar as
motivacgdes, 0s valores e 0s interesses da pratica festiva ndo é o mais importante. O que €
relevante, na verdade, é a pluralidade desses elementos, suas interfaces, bem como a inter-

relacdo deles com a vida cotidiana de uma populacédo e de um local.
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O interessante dessa analise € perceber que todas essas polémicas tiveram uma
participacdo importante do Jornal Pioneiro enquanto veiculo de comunicacdo que disseminava
a informacdo, o que demonstra a importancia da midia na formac&o das representacdes sociais
que a comunidade tem a respeito dos fatos, segundo os argumentos de Moscovici (1978). A
teoria € confirmada pelos discursos em agradecimento ao veiculo, nos quais o sucesso das
festas também é atribuido ao jornal. E 0 mais interessante é que esse discurso ndo aparece
apenas no depoimento oficial: “O sucesso da Festa da Uva teve a participacdo da
comunidade caxiense e 0 apoio da imprensa local, especialmente o jornal Pioneiro, o qual foi
exemplar na divulgacdo deste que ¢ um dos maiores eventos populares do Brasil”
(depoimento ndo-oficial - safra 2008). Vemos elogios tecidos também por entidades do setor
privado e pela propria comissdo comunitaria: “O futuro dira se a Festa da Uva 2000, a Ultima
do milénio, alcancou seus objetivos. Gracas a cobertura do Pioneiro, quem se debrucar sobre
esta pagina da historia tera toda a condigdo de fazer esse julgamento” (depoimento oficial -
safra 2000).

A proposta de criar um vinculo ainda maior do Jornal Pioneiro com a festa e a
comunidade local extrapolou o discurso. Desde a safra de 2002, o veiculo imprime o jornal
do dia do inicio de cada edicdo da festa com o aroma da uva'®. “A surpresa do perfume da
uva no jornal de hoje é um presente, faz com que a Festa fique ainda mais proxima dos
leitores.” Essa iniciativa recebe até agradecimentos do leitor: “Parabenizo e agradego a equipe
do jornal Pioneiro pela maravilhosa surpresa de enviar o jornal perfumado com o doce aroma
dauva.”

N&o s6é o jornal Pioneiro reforca a importancia da Festa da Uva na construcdo da
identidade da comunidade local. As entidades privadas e também representantes de 6rgdos
publicos sabem aproveitar os espagos destinados a opinido para legitimagdo do seu trabalho e

identificacdo com a Festa, principalmente quando suas representantes integram o trio de
soberanas do evento: ‘A Festa da Uva ficara marcada ndo somente na memoria da

comunidade, mas do comercio caxiense. Nosso setor elegeu a rainha, Andressa Grilo Lovato e
fomentamos negacios e relacionamentos. Colecionamos elogios para 0 Museu do Comercio,
que reproduz um armazém de 1885. Tanto sucesso ocorreu por meio de muito esforco
coletivo e da saudavel parceria com a Comissdo Comunitaria” (depoimento oficial - safra
2008).

10 Nas edicdes da data de abertura da Festa da Uva, a partir de 2002, os leitores receberam o jornal Pioneiro em
que as folhas impressas exalavam o perfume artificial da uva (exemplar em anexo).
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Espacos também foram ocupados pelas soberanas em suas despedidas ou para

convidar a comunidade a participar das festas. Nos depoimentos, a presenca de um discurso ja
legitimado: ““Ter sido a rainha da Festa da Uva 2000 foi, sobretudo, entrar em contato com a

alma de nosso povo. Pude escutar a falar inimeras linguagens. Ouvi a voz da memoria
falando de uma tradicdo que desde 1931 celebra o éxito de uma luta que, depois da travessia,
derrubou matas, superou obstaculos e erigiu aqui uma ode ao progresso. Coube-me levar as
outras culturas o nosso jeito de ser, os valores de uma comunidade. Minha voz impregna-se de

emocao para dizer muito obrigado, Caxias do Sul!” (depoimento oficial - safra 2002).

As Festas da Uva sdo um grande espaco de legitimacao de discursos. Nao é por acaso
que até mesmo nas discussdes politicas da cidade ela esta presente. Os poderes publicos e
privados estdo representados na comissdo comunitaria, sendo uma continuagao das instancias
de representacdo politica estabelecidas no municipio. Apesar das resisténcias, em alguns
momentos a festa consegue diminuir os confrontos de opinides e posicionamentos presentes
no dia-a-dia da comunidade. Amaral explica que as festas possibilitam esse recuo aparente.
Para exemplificar melhor, vale resgatar uma opinido da autora descrita na revisdo teorica
desta pesquisa. Segundo Amaral (2001), a festa € o0 modo de se resolver, ao menos no plano
simbdlico, algumas das contradicdes da vida social, revelando-se como poderosa mediacédo

entre estruturas econémicas, simbolicas e miticas e outras, aparentemente inconciliaveis.

Faz-se possivel mostrar esse sentimento atraves de alguns depoimentos de leitores.
“A receita do sucesso da XX Festa da Uva se concretizou na base do amor, amizade e
trabalho das quais as pessoas envolvidas com as suas organizacdes dispensaram durante
diversos meses” (depoimento oficial - safra 1994). O sucesso da festa € compartilhado com a
comunidade: “Achei a Festa da Uva deste ano o maior sucesso, nos pavilhdes e nos desfiles.
Devemos ter orgulho de nossa gente, que fez uma Festa elogiada pelos turistas” (safra 2002).
O reconhecimento da populacéo pelo trabalho realizado € revelado por meio de depoimentos:
“Podemos ver competéncia da comissdo, do presidente, da comunidade, de todos os que
fizeram a festa acontecer. Que pena que ela dura tdo pouco tempo. Parabéns Caxias, obrigada
pela festa” (safra 2008). Os investimentos feitos para melhorar a estrutura da festa também
foram lembrados: “Fiquei admirado e orgulhoso pela infra-estrutura e beleza do nosso parque
de exposicdes da Festa da Uva e com 0 novo centro de eventos. Parabéns a administracao

municipal e aos organizadores” (safra 2008).

O que mais chama a atengdo nesta andlise é que a Festa da Uva, apesar de apresentar

um discurso de valorizagéo, principalmente da cultura italiana, evidenciou na comunidade um
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orgulho de ser caxiense. Esse sentimento que se diferencia da questdo étnica, pois permite ao
sujeito pertencer a comunidade por contribuir, de alguma forma, com o desenvolvimento da
cidade. “Como “italiana’ e caxiense quero parabenizar a dedicacédo, o trabalho e o empenho
da comissdo organizadora e todos que de uma ou outra forma colaboraram com a Festuva”
(safra 2008). Depoimento compartilhado com outro leitor que manifestou orgulho em fazer
parte da festa: “A unido das diferentes culturas que formam o povo caxiense se traduziu

num evento especial nesta Festa da Uva” (safra 2008).

O orgulho de ter uma grande festa, de participar, de alguma forma, do processo de
“festar” distancia o morador local da percepcdo turistica do evento. S8o poucos 0s
depoimentos que falam do tema, e a maioria deles encontra-se em discursos indiretos: “A
Festa da Uva ¢ uma injegdo de dinheiro na cidade” (safra 2008) e “O espirito de mobilizagao
gue aconteceu para a Festa da Uva precisa ser permanente na comunidade. S6 assim o turismo
tem chance de ressurgir” (safra 1994). Esse discurso reforca uma constatacdo feita por
Dartora (2005), em pesquisa realizada entre os profissionais que trabalnam com a
hospitalidade, sobre o turismo em Caxias do Sul. A percepcao da grande maioria é de que o
turismo na cidade esta centrado apenas na Festa da Uva, porém, no contexto da pesquisa, essa
percepcdo somente aparece com mais forca quando a comunidade local cobra maior atencao
por parte do poder publico, acusando estar sendo negligenciada em favor dos turistas. Analise

que sera ampliada a seguir na categoria Prejuizos na safra.

3.2 Prejuizos na safra

N&o € por acaso que Amaral (2001), ao falar sobre festa, diz que ela € capaz de diluir,
cristalizar, celebrar, ironizar, ritualizar ou sacralizar a experiéncia social particular dos grupos
que a realizam. A festa é tempo e espago para expressao, rebeldia, devocdo, manifestagéo,
reivindicagdo e oragdo. “Entremeada por componentes das varias esferas da vida humana, que
se imbricam, a vivéncia da festa — o festar — revela-se como ac¢do, dinamizando a vida
humana” (ROSA, 2002, p. 12).

A analise de contetdo sobre os olhares da comunidade local a respeito da Festa da
Uva revelam esses diferentes sentidos na vivéncia do festar. Ao mesmo tempo em que é um
espaco de celebragdo, o evento também acaba se transformando em local de manifestagdo e
reivindicacio. E neste contexto que surge a categoria Prejuizos na safra, na qual serdo

analisadas as opiniGes que apresentam um olhar contestador e negativo, sobre as Festas da
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Uva, 0s apontamentos também necessarios para entender o significado do evento para a
populagéo de Caxias do Sul e quais representacOes sociais existem a respeito dele.

Para entender porque surgem as resisténcias ao discurso pré-estabelecido, é importante
retomar Bourdieu. Ele esclarece que, para contrariar a ideia de dominagdo, muitas vezes, as
minorias apostam no discurso performativo que tem em vista impor como legitima uma nova
definicdo das fronteiras. Talvez isso explique o contexto, que sera analisado a seguir.

Ao encerrar a analise da categoria anterior, foi possivel perceber o distanciamento das
opinibes a respeito da tematica turismo. Nesta categoria, ela aparece de uma maneira
subjetiva, muito mais para criticar o posicionamento do Municipio enquanto promotor do
Turismo: “Concordo com a leitora Livia Severo ao escrever nessa coluna que Caxias do Sul
perde turistas para outras cidades da Serra. No entanto, destaco dois pontos: a preferéncia dos
caxienses por festas do interior, por apresentar tranquilidade, limpeza e beleza natural; Caxias
deixa muito a desejar, por exemplo, nas proximidades do Monumento ao Imigrante — para
chegar 1a s6 com botas sete 1éguas.” A comparagcdo com as cidades vizinhas aparece nas
manifestagdes. “Ha eventos neste més em Nova Petropolis, Bento Gongalves, Garibaldi,
Carlos Barbosa [...] E Caxias do Sul, quando ¢ que vai comecar a se mostrar?” (safra 1994).

O descrédito apresentado nas opinides ndo se reflete apenas na questdo turistica. Ele
esta presente quando os leitores revelam a expectativa quanto a realizagdo da primeira Festa
da Uva, apds a mudanga de perfil, em 1994: “Falta motivagao da populacdo caxiense em torno
da Festa da Uva. I1sso mostra que a ma administracdo do evento de 92 ainda ndo se apagou
totalmente da memoria” (safra 1994). O leitor também reclama do abandono da cidade no
periodo que antecede a festa: “Nao consigo entender como os organizadores conseguem dizer
que Caxias do Sul esta preparada para a Festa da Uva, quando falta um més para o evento.
Basta dar uma circulada pela cidade para perceber que existem diversos locais abandonados”
(safra 1994).

A critica vai além. O discurso oficial que privilegia apenas a cultura italiana é
rechacado em uma das manifestagdes: “Sou de origem italiana e ndo gostei da chamada que
fazia convite para a Festa da Uva 94. Admiro a cultura e o trabalho dos italianos, mas esta
cidade e este pais sdo de todas as ragas. Por isso, vamos engrandecer Caxias do Sul deixando
de lado o provincianismo, 0 egoismo e o racismo. A cidade e a festa sdo de todos,

independente de raga, cor e religido” (safra 1994).

Sete edicOes depois da safra de 1994, o discurso de exclusdo ainda aparece nas

opinides, e isso talvez possa indicar que a integracdo das etnias ndo é um discurso tdo
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legitimado assim. “Fora da regido serrana, consideram nossa cidade excludente das etnias que
ndo participaram do inicio da imigragdo. Infelizmente alguns episodios de exclusdo étnica ja
ocorreram e contribuiram negativamente para aumentar essa visao distorcida de quem nao
participa da vida socioeconémica da cidade. Entretanto, o PIB da regido vem crescendo
gradativamente, em minha opinido muito em consequéncia das constantes migracdes de todas
as regides do pais e do mundo. Assim, parece-me que ha uma contradi¢cdo no marketing de
divulgacdo da Festa da Uva na Capital Brasileira da Cultura, eis que ndo sdao somente 0s
gauchos, italianos e seus descendentes que sdo 0s operarios das fabricas, das lojas e servicos
em geral, que com o suor de seu trabalho vém transformando a antiga col6nia em metrépole”
(safra 2008).

As imagens e simbolos retratados no cartaz as safra de 2008 também foram
criticados: “O cartaz da Festa da Uva é de um preconceito racial atroz. Demonstra um pouco
de xenofobia de seus idealizadores. Ndo devemos esquecer que essa patria miscigenada
acolheu muito bem imigrantes que vieram numa situacao lamentavel de seus paises. Mesmo

assim, devemos enaltecer essa belissima festa” (safra 2008).
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Figura 5 - Cartaz Festa da Uva 2008

Os confrontos estabelecidos nestes discursos sao explicados por Hall (2004), quando
destaca que, num mundo de fronteiras dissolvidas e de continuidades rompidas, as velhas
certezas e hierarquias da identidade tém sido postas em questdo. Isso se confirma em outras
manifestacOes analisadas neste estudo. A falta de atencdo para com a comunidade local,
privilegiando a festa é lembrada com ironia: “Esqueceram da estrada da rota turistica
Caminhos da Coldnia, sentido Santa Justina. Ela estd completamente tomada pelo mato, em

plena Festa da Uva” (safra 2008). Eis as criticas a “maquiagem” feita na cidade apenas para o

evento: “Salta aos olhos a mudanca da cidade devido a Festa da Uva. Podemos observar
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muitos policiais nas ruas, a Codeca limpando a cidade (inclusive a noite), lampadas
gueimadas sendo trocadas [...] Quem dera esses eventos tivessem continuidade, passada a
Festa da Uva” (safra 2004).

Outro depoimento surge em tom de desabafo: “Vejo como desperdicio do dinheiro
publico a construgdo do novo acesso aos pavilhdes da Festa da Uva. N&o da para entender um
Municipio aplicar recursos numa area que possui relativo movimento a cada trés anos, durante
11 dias. Enquanto isso, a Zona Oeste da cidade continua na dependéncia da vontade politica
dos administradores para solucionar o transito na Avenida Rio Branco” (safra 1994).

Os espacos ocupados para as opinides oficiais nesta categoria, na maioria das vezes,
foram utilizados em resposta as criticas feitas nas falas ndo-oficiais. Nesta situagdo, vemos a
resposta a uma das citagdes descritas anteriormente: “Esclarecemos que a Codeca esta
diretamente ligada aos servicos da Festa da Uva e possui uma equipe permanente nos
Pavilhdes para servicos de limpeza e manutencdo, além de uma equipe responsavel pela
limpeza da Sinimbu nos dias de desfile da Festa da Uva” (depoimento oficial - safra 2004). O
tom irénico também foi utilizado por um dos presidentes da comissdo comunitaria para
responder a uma critica feita por um leitor: “A Comissdo comunitaria aceita com humildade
todas as criticas construtivas. Todas sdo bem-vindas, mesmo as que chegam ap0s 0ito meses
de preparacao do evento” (depoimento oficial - safra 2000).

Para compreender esses confrontos, € importante refletir sobre outro aspecto
referente & identidade. Hall (2000), ao citar Laclau!!, argumenta que a constituicio de uma
identidade social € um ato de poder, pois se uma identidade consegue se afirmar é apenas por
meio da repressdo daquilo que a ameaca. Esse é o trabalho das minorias, ao tentar destruir o
discurso hegemdnico e transpor as fronteiras.

Na anélise a seguir, a transposi¢do de fronteiras ndo se d& apenas no nivel do
discurso. A intengdo dos sujeitos, ao reivindicar 0 acesso ao evento, € superar as barreiras que
delimitam os espacgos da Festa da Uva. Para entrar no parque de exposicoes e ter direito a um
lugar privilegiado no desfile o espectador precisa pagar. Isso gera criticas: “Para visitar toda a
Festa da Uva e desfrutar de tudo que o evento nos oferece pagamos R$ 3,00. Ao mesmo
tempo, apenas para estacionar o carro em frente aos pavilhdes precisamos desembolsar R$
5,00 para o cartel que ali se instalou” (safra 1996). O preco, visto como abusivo, também ¢
questionado em outro depoimento: “Sinalizacdo deficiente, goteiras quando chove,

estacionamento com pre¢o absurdo, e na quinta-feira cobram R$ 10,00 o ingresso,

11 L ACLAU, E. New reflections on the revolution of our time. Londres: Verso, 1990.
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afugentando os turistas com um show discutivel e que deveria ter sido realizado em um
outro local. Ao término da festa dirdo que foi um sucesso. E a cada dois anos menos pessoas

visitardo os pavilhdes” (safra 1996).

Figura 6 - Vista aérea do Pavilhdes - Festuva 2004

Ao falar sobre o acesso as festas populares, Negrini (2008) aponta 0 espaco como
uma variavel, um lugar onde a festa ocorre. Segundo ele, “uma festa que se realize em espago
aberto, onde ndo haja cobranga, se pode dizer que se trata de uma festa cidadd, porque
democratiza a participacdo quando comparada aquelas que ocorrem em espagos fechados com
cobranga de ingresso” (NEGRINI, 2008, p. 127). O espaco fechado serd sempre um limitador
para 0 acesso de pessoas com poucas condicdes financeiras.

E a restricdo a participacdo de grupos culturais locais e regionais também foi motivo
de protesto. Os critérios de selecdo adotados pela comissdo comunitéria foram questionados:
“Gostaria de saber qual € o critério usado pela comissdo organizadora da Festa da Uva para
chamar os grupos de pagode que se apresentardo nos pavilhdes. Existem outros grupos de
melhor destaque em Caxias. O tema da Festa ndo é A alegria de estarmos juntos? A comissao
deveria levar em consideracdo e dar oportunidade a todos” (safra 2006).

Os grupos de etnia italiana também reivindicaram seu espaco: “Nao tem cabimento,
ainda mais no ano que Caxias ¢ a Capital Brasileira da Cultura'?, deixar de fora da Festa da
Uva grupos musicais que sdo uma das principais marcas do tradicionalismo italiano da
regido” (safra 2008). A ndo-inclusdo de grupos regionais também teve cobrangas por parte do

2.0 projeto Capital Brasileira da Cultura tem o apoio do Ministério da Cultura, Ministério do Turismo, da
Unesco e do Bureau Internacional de Capitais Culturais. Caxias do Sul foi eleita a Capital Brasileira da Cultura
2008, na terceira edicdo do projeto. Antes receberam o titulo Olinda (PE) em 2006 e Sao Jodo Del Rei (MG) em
2007. A cidade contemplada recebe recursos para investir na cultura local.
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leitor: “A auséncia de um dos maiores grupos que interpretam a musica folclérica italiana,
nas apresentacdes da XX Festa Nacional da Uva é uma pena. O que fez a comissdo do evento
eliminar a presenga do Grupo Ricordi, de Flores da Cunha, da programacdo?” (safra de 1994).

O espaco destinado a apresentacdo de bandas locais também mereceu
questionamento: “Apesar de existir o apoio para bandas locais na Festa da Uva, acredito que
para a proxima edigdo isso poderia ser bem mais organizado. Em um parque téo grande, com
um bom fluxo de pessoas, por que posicionar o palco local em um lugar praticamente
escondido?” (safra 2008).

As questdes financeiras e o apelo identitario foram utilizados pelo discurso oficial
para justificar as criticas. “A auséncia do grupo nas apresenta¢des do palco principal dos
pavilhdes foi estritamente financeira, pois trabalhamos com or¢amento baixo em relacdo a
grandiosidade da festa” (depoimento oficial - safra 1994).  Neste outro depoimento oficial,
através da garantia de uma festa que ird enaltecer a cultura italiana, vemos mais uma tentativa
de legitimar o discurso: “Em resposta ao leitor, gostaria de esclarecer que a Festa da Uva 2008
vai valorizar muito e dar grande destaque a cultura italiana, pois ela é a alma da nossa festa
maior.” O que se pode evidenciar é que a inclusdo, apenas no discurso, ndo deve aproximar a
comunidade do evento. Rosa (2002) explica que a dindmica cultural da festa se da por meio
das relacOes sociais e econdémicas que se estabelecem, tendo como base seu planejamento, sua
organizacdo, sua estruturacdo e sua realizacdo, em uma interacdo entre produtores e
consumidores. Nessas relacdes, ndo sdo priorizados os interesses locais, mas sim o da
industria cultural e, como a Festa da Uva recebe quase um milhdo de visitantes, muitas vezes,
0s eventos nacionais sdo mais valorizados pela organizagéo do evento.

Outros sujeitos que reivindicam maior espaco na festa sdo 0s micro e pequenos
empresarios e os agricultores. No primeiro caso, os espagos de locagdo sdo considerados
caros, 0 que inviabiliza o negécio. Ja os produtores de uva reclamam da falta de apoio. Eles
sdo homenageados no evento através de um baile, no qual sdo escolhidas as melhores
variedades da fruta produzidas na safra. As uvas concorrentes ficam expostas durante toda a
festa, porém configuram-se discussoes relativas a politica agricola: “Estamos na Festa da Uva,
mas ninguém lembra do agricultor que planta, colhe, transporta e recebe um ano depois por
miseros R$ 0,46 ao quilo da fruta, que bem analisados ndo pagam nem os insumos. Isso
mostra que o agricultor faz por amor e ndo por interesse a sua Festa da Uva” (safra 2008).
Neste sentido, uma informagdo é ilustrativa. Apesar de realizar a Festa Nacional da Uva,
Caxias do Sul ndo é a maior produtora da fruta no Rio Grande do Sul. Ela estd em terceiro

lugar (49.727 toneladas), atras de Bento Gongalves (114.780 toneladas) e Flores da Cunha
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(82.040 toneladas). Os dados de 2006 sdo do Atlas Socioecondmico RS!3, elaborado pela
Secretaria Estadual de Planejamento e Gestéo. E a falta de incentivo, nas trés esferas do poder
executivo no pais, pode reduzir ainda mais a area de plantio no Municipio, até porque muitos
agricultores estdo investindo em outras culturas para diversificar a producdo e garantir um
retorno financeiro melhor. Por todos esses motivos apresentados aqui, o produtor de uva néo
deve ser esquecido pela sua comunidade, para ndo acabar perdendo total identificacdo com a
sua propria festa.

O preco da uva e a venda do produto também foram motivo de reclamacédo por parte
dos consumidores/leitores: “Esta na hora da Secretaria da Agricultura tomar providéncias
contra os abusos praticados nos precos de alguns produtos (uva, por exemplo)” (safra 1994).
Em resposta ao protesto do leitor, a comissdo de agricultura afirmou que “o preco cobrado
pelo quilo da uva nas tendas da Praca Dante Alighieri se equipara ao que € pago pelos
compradores de caminhdes na propria colonia” (depoimento oficial - safra 1994). A falta de
espacos para a comercializagdo do produto na cidade também foi lembrada. “Cadé as uvas?
Essa pergunta foi feita trés vezes, no trajeto do Centro até o bairro Sdo Pelegrino. Com o
intuito de colaborar, sugiro que a organizacdo da festa cologue bancas de uvas nos pontos
estratégicos da cidade” (safra 2008).

Os assuntos politicos sempre pautaram a festa. A populacdo cria expectativa ao
receber o presidente da Republica ou um Ministro quanto ao anincio de medidas de incentivo
ao setor produtivo local. Muitos presidentes ja visitaram a festa. O Presidente Lula veio na
edicdo de 2006, e a cobertura jornalistica do Pioneiro foi questionada por um leitor da
seguinte forma: “Estou indignado com a cobertura da visita do presidente da Republica a
cidade. Ndo acredito que a presenca da autoridade maxima do pais seja tdo inexpressiva que,
para preencher as paginas, tenhamos de dar énfase a futilidades como a ida de Lula ao
banheiro ou o boté&o aberto do casaco da primeira-dama” (safra 2006).

Para responder ao questionamento, o responsavel pela editoria de politica do jornal
ocupou 0 espaco de opinido, dizendo: “A visita do presidente ocupou Sseis paginas nas
edigdes de 17 e 18/02, enquanto as notas referidas pelo leitor somaram dez linhas”
(depoimento oficial - safra 2006).

Ja na festa de 2008, o Presidente da Republica indicou a Ministra da Casa Civil,
Dilma Rousseff para representa-lo. A auséncia de Lula foi questionada: “Nosso presidente

deve realmente ter um compromisso inadiavel para ndo poder vir na abertura de uma grande

13 Atlas Socioecondmico RS — Sec. Planejamento e Gestao/RS. Disponivel em: <http://www.seplag.rs.gov.br>.
Acesso em: 20 jun. 2009.
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festa como a nossa Festa da Uva. Deve ser uma inauguracao la no Nordeste” (safra 2008). Os
depoimentos revelam um perfil caracteristico da cidade. As disputas politicas em Caxias do

Sul séo sempre acirradas.

Nas discussdes envolvendo a Festa da Uva, nem o prefeito € excluido do pareo. O
motivo: a participacdo das soberanas da Festa de 2008, na festa de aniversario do prefeito José
Ivo Sartori. Como era um ano eleitoral e a Rainha e as Princesas estavam trajadas com 0s
vestidos da Festa, 0 assunto virou polémica na cidade: “E lamentavel a atitude dos vereadores
de oposicdo em relacdo a presenca da rainha e das princesas da Festa da Uva no aniversario
do prefeito José Ivo Sartori. Se eles ndo possuem assuntos pautaveis, poderiam, por exemplo,
se preocupar com questdes propositivas para Caxias do Sul, e ndo criar factoides politicos em
ano eleitoral” (safra 2008).

As disputas politicas dentro do contexto da Festa da Uva ndo param por ai, mesmo
porque as festas envolvem simbolismo e ideologias das sociedades que as criam. Uma grande
polémica que surge a cada edicdo € o local onde é realizado o corso alegérico: Rua Sinimbu,
na area central, uma das principais vias de ligacdo entre o lado leste e oeste da cidade. Pelo
menos cinco vezes, a cada edicdo, o transito é interrompido para a passagem do desfile, o que
provoca um caos nas ruas centrais de Caxias do Sul. Em todas as edi¢cdes surge uma proposta
para retirada do desfile da Rua Sinimbu, mas ninguém teve a coragem de alterar o roteiro
porque, além de uma decisdo técnica, estdo envolvidas questBes culturais. Aqui entra o
aspecto da identidade local: os desfiles da Festa da Uva sempre aconteceram ao redor da praca
central, onde esta localizada a igreja matriz e por onde passam duas das principais ruas da
cidade. A cada desfile, a rua é trancada, énibus e carros sdo impedidos de passar por mais de
oito horas, o que compromete o transito. Os desvios oferecidos aos motoristas ficam
engarrafados e acabam provocando um grande descontentamento por parte da comunidade
que ndo participa da festa: “Causa-me indignacédo o que ocorre na Rua Sinimbu [...] Nada
contra esses eventos, que de certa forma trazem beneficios culturais a comunidade, mas tenho
certeza que Caxias dispde de muitos espacos para esses fins. Até porque ndo precisa ser
engenheiro de Trafego para avaliar que interromper a rua Sinimbu transforma o Centro num
caos” (safra 1996).

Em outro depoimento, o leitor argumenta gque a cidade ndo mais comporta um evento
de tal porte na area central: “Vai longe o dia em que Caxias do Sul podia se dar ao luxo de
interditar uma de suas principais vias de trafego para a realizacdo de um desfile. Estamos no

Século XXI, a pujante Caxias do Sul ndo suporta mais esse entupimento em uma de suas
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principais artérias. S&o mais de 130 mil veiculos hoje, bem diferente dos romanticos anos 70”
(safra 2008).

Figura 7 - Rua Sinimbu - Corso 2004

Mudancas como essa, reivindicada ha tempos por parte da populacdo, merecem
atencdo por parte dos organizadores do evento. Para justificar essa afirmacdo, resgatamos
Barretto (2001), quando diz que nada nem ninguém permanece absolutamente idéntico a si
mesmo para sempre. Manter a identidade local da maneira como foi legitimada é tentar
impedir o processo normal pelo qual pessoas e sociedade evoluem. Esse contexto também
pode ser atribuido a outros assuntos polémicos que fazem parte da Festa da Uva e ja foram
relatados na categoria Bons frutos.

A troca de lugar da Rainha Fabiana com sua irma gémea recebeu criticas de alguns
leitores: “Todos os que se solidarizam com a rainha ¢ sua fraude ndo tém moral alguma para
queixar-se de corruptos e escandalos no Brasil. Se fosse nos Estados Unidos ela seria
destituida e sofreria indiciamento criminal. Aqui tudo vira pizza” (safra 2000). Em algumas
manifestacdes, o olhar foi de reflexdo: “Acho a polémica (trocas das rainhas) uma grande
bobagem. E tipico de uma cidade interiorana de pensamento retrdgrado. Temos problemas
muito maiores na cidade, no Estado e no pais. Acredito ser muito mais importante um debate
para repensar a Festa da Uva que, a0 meu ver, é totalmente ultrapassada e sem
criatividade” (safra 2000).

O perfil da Festa da Uva também foi questionado quando o assunto dizia respeito a

Jodosinho Trinta e suas criticas aos corso alegodrico: “Talvez para entendermos as criticas de
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Jodosinho Trinta devéssemos relembrar as Festa passadas: tinhamos um corso aleg6rico
mais criativo, com carros mais elaborados” (safra 2002). As opinides sobre o corso alegorico
também contemplam um outro olhar sobre o desfile, o da presenca da mulher no contexto
Festa da Uva. A mulher imigrante recebeu homenagem especial em 2002, mas ndo escapou
do olhar critico da comunidade: “A 24? Festa da Uva, ao homenagear a mulher imigrante,
muito bem representada pela ex-rainha Fabiana Koch, embaixatrizes e outras belas caxienses,
esqueceu de, em um carro alegdrico, representar a nona'4, legitima mulher imigrante, a que
pde ou ja pds as maos na terra para tirar dela o seu sustento. Esqueceu também de reverencia a
uva, o tema principal: o carro alegérico da rainha Juliana Marzotto e das princesas estava
muito bonito, assim como as representantes da Festa, mas onde estavam as uvas? Por que
flores?”

A tentativa de inclusdo da nona no contexto de celebracdo da festa possibilita
recuperar um outro depoimento que trata da proposta do segmento popular para incluséo de
uma representante no trio de soberanas do evento. Ao avaliar o assunto, o colunista do jornal
Pioneiro tratou a proposta como demagogica e provocou a revolta de um leitor. 1sso
demonstra que nem sempre o leitor assimila a informagdo sem questionar, mesmo que precise
confrontar o proprio veiculo para emitir sua opinido: “Aproveito o espaco para registrar minha
indignacdo em relacdo ao comentério feito pelo jornalista Renato Henrichs. Classificar de
demagobgica a proposta apresentada por um integrante do jari de incluir no trio uma
representante do segmento popular € no minimo equivocada. Chegamos a conclusdo que o0s
critérios do jari devem mudar. N&o é justo que o segmento popular seja usado para promover
a Festa da Uva. A Comissdo Comunitéria da festa deveria ter umas aulas para aprender o
significado das palavras ‘comunitario” e “solidariedade™ (safra 2000).

O discurso de inclusdo social presente nesta manifestacéo explicita as diferengas num
espaco legitimado onde é restrita a participacdo popular, a ndo ser nas instancias de
representacdo, como o corso alegérico. Nas ultimas edi¢cdes da festa, os segmentos populares
apresentaram candidatas, mas as dificuldades financeiras para confeccionar um vestido para o
concurso® (criado com base em releitura de uma vestimenta utilizada por imigrantes italianas
entre o final do século XIX e o inicio do século XX) e participar das atividades do pré-

concurso inibem a participagéo.

14 Nona — avo, termo utilizado pelos descendentes de italianos.

15 De acordo com a historiadora caxiense Tania Tonet, responsavel por diversas releituras de vestidos que
serviram de inspiracdo para a elaboracdo dos trajes das candidatas a Rainha da Festa da Uva, a vestimenta para o
concurso custa entre R$ 2.500,00 e R$ 8.000,00, dependendo dos tecidos, rendas e bordados utilizados
(entrevista informal concedida no dia 26 de junho de 2009).
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Figura 8 - Concurso Soberanas 2006

Na safra de 2008, a candidata das Escolas de Samba de Caxias do Sul era negra e
desfilou com um vestido de releitura de etnia italiana. Por que a Comissdo Comunitaria da
Festa da Uva, que valoriza as etnias, ndo permite que cada candidata desfile com um vestido
gue conte a sua propria historia? Em 2006, uma das soberanas representava o Movimento
Tradicionalista Gaucho, mas desfilou um vestido com releitura da etnia italiana. Por que um
discurso hegemodnico numa Caxias tdo diversa? O préximo depoimento ilustra esse
sentimento presente na comunidade: “E impressionante como a cidade se movimenta para a
Festa da Uva. Mas a festa é para quem mesmo? Para 0s caxienses? O que ganhamos com
ela? Uma limpeza da cidade, uma manutencdo das pinturas das faixas a cada dois anos. Ou
seja, aparentemente Caxias tem que ser bela, limpa e preservada de dois em dois anos. E o
restante do tempo?” (safra 2008).

Um tapume da Rua Moreira César, citado por um leitor na pesquisa, nos ajuda a

refletir: “Se ha alegria em estarmos juntos, por que vivemos tao distantes?” (safra 2006).

3.3 Reflexdes sobre os multiplos olhares

Apds analisar 279 opiniBes publicadas no Jornal Pioneiro a respeito de oito décadas de
Festa da Uva, muitas reflexdes podem ser feitas. Os inimeros olhares revelados desvendam
mais que sentimentos e desnudam imagens e imaginarios, discursos identitarios, novas
maneiras de perceber o contexto festivo.

Ribeiro (2002) afirma que um evento como a Festa da Uva tem a caracteristica de ser a
sintese de vérias formas de conhecimento e de dar acesso, por meio de uma fruicdo prazerosa,

a um conhecimento de mdltiplas facetas:
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Em suas representacbes e em seus rituais, a festa permite elaborar e oferecer
conhecimentos que vado do mitico, na medida em que a representacdo das
experiéncias de origem ja perderam muito de sua referéncia histdrica, ao sacralizado,
na medida em que os rituais da festa retiram gestos e falas do cotidiano para lhes dar
uma dimensdo quase religiosa; do artistico, com a criacdo de formas de expressdo,
ao alegdrico, em que busca um significado que vai além daquilo que é representado;
do conhecimento do senso comum, por meio do qual sdo percebidas as
circunstancias ou a situacdo concreta em que se desenrola cada uma das festas, ao
conhecimento cientifico e tecnoldgico, que em muitos momentos aproveita o ambito
da festa para atualizar e aperfeicoar as praticas de producdo e as relagdes sociais.
(RIBEIRO, 2002, p. 21)

Esses conhecimentos possibilitam a comunidade local direcionar o olhar sobre si
mesma e a se descobrir. Esse processo € continuo. A cada novo momento na vida da
comunidade, torna-se necessario construir ou reconstruir a imagem da propria identidade.
Faz-se necessario realizar uma reconstrugdo interna e externa, para determinar novas
fronteiras e novos espacos de legitimacéao.

E inegavel a presenca da italianidade na Festa da Uva. Em todos 0os momentos, 0s
promotores da festa fazem questdo de resgatar a historia que foi responsavel pelo inicio da
formacédo dessa comunidade. Os costumes, as memdarias e a trajetdria sao relembrados a todo
0 momento para que ndo se perca a identidade legitimada ao longo de décadas: Caxias do Sul,
cidade colonizada por imigrantes italianos, que até hoje contribuem para o desenvolvimento
do municipio. Savoldi (2001), ao escrever sobra a italianidade no Estado de Santa Catarina,
ressalta que a cultura a qual os descendentes de italianos se referem diz respeito a leitura que
eles fazem hoje do passado: “Elegem no passado os pilares que dao sustentacdo para o ideal
de cultura italiana que corresponda as aspiragdes atuais, ‘modernas’, do que ¢ ser italiano”
(SAVOLDI, 2001, p. 90). A autora vai além, quando afirma que a italianidade que se quer
representar nem sempre € a vivenciada no momento. Tal aspecto pode ser percebido no
discurso sobre italianidade presente na Festa da Uva, que perpetua a imagem do italiano sobre
todas as outras etnias que também fazem parte do contexto local. O IBGE nédo possui dados
oficiais a respeito do assunto, mas € visivel, ao participar da vida da comunidade, que Caxias
do Sul deixou de ser a cidade da etnia italiana para ser a cidade da multietnicidade. Esse fato
esta confirmado pelos discursos apresentados nesta pesquisa. Quem ndo participa dos grupos
ja legitimados e ndo se sente pertencente a eles busca novas formas de legitimacao através de
discursos de ndo-pertencimento.

Bourdieu explica muito bem como se da esse processo aos relatar que nas lutas a
respeito da identidade étnica ou regional esta em jogo o poder de impor uma visdo de mundo

social. Na logica propriamente simbolica da distingdo, em que existir ndo é somente ser
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diferente, mas também ser reconhecido legitimamente diferente, qualquer unificacdo, que
assimile aquilo que ¢ diferente, encerra o principio da dominagdo de uma identidade sobre
outra, da negacdo de uma identidade por outra. Isso fica evidente nas relacGes presentes na
comunidade local e no sentimento de “caxiensidade”. Hall (2004) revela que o fortalecimento
das identidades locais pode ser visto na forte reagéo defensiva daqueles membros dos grupos
étnicos dominantes que se sentem ameacados por outras culturas. Ele d& o exemplo no Reino
Unido, onde a atitude defensiva produziu uma “inglesidade” reformada, um “inglesismo”
mesquinho e agressivo e um recuo ao absolutismo étnico, numa tentativa de escorar a nacao e
reconstruir uma identidade unificada, filtrando as ameagas da experiéncia social” (HALL,
2004, p. 85).

O discurso de ser “caxiense” em substituicao ao de ser “italiano” reduz os confrontos
e da a “sensagdo” de que as outras etnias estariam contempladas dentro dele. O sentimento de
ndo-pertencimento a Festa, presente na comunidade local e motivador desta pesquisa,
continua e pode ser percebido nos discursos aqui relatados. Ao mesmo tempo em que muitos
se identificam com a festa e tém orgulho de participar dela, outros ndo a reconhecem como
fator importante para a construgdo de uma identidade local. O que pode ser verificado é que as

resisténcias diminuiram ao longo dessas oito edi¢cdes analisadas, conforme o Quadro 1, a

sequir:
Quadro 1 - Categorizacdo por Safra da Uva
Safra/Categoria Bons frutos Prejuizos na safra Total de opinifes
1994 08 40 48
1996 10 20 30
1998 06 10 16
2000 16 22 38
2002 11 11 22
2004 10 15 25
2006 09 15 24
2008 37 39 76
Total/Categoria 107 172 279

Fonte: a autora.
Apesar dos discursos hegemonicos ainda influenciarem na legitimacao da identidade

local, aos poucos, as minorias estdo ocupando novos espacos. As préoprias mudancas
registradas na festa a partir de 1994, mais precisamente em 2004, com a inclusdo de outras
etnias no discurso oficial do evento, mostram essas pequenas transformacdes. Entretanto, é
fato que as mudancas estdo ainda muito mais no nivel do discurso do que na pratica efetiva,
com a presenca de outras etnias no corso alegorico e na escolha das soberanas (com
restricdes), mas 0s avangos neste sentido ndo podem ser ignorados.

Porém, a Comissdo Comunitaria da Festa da Uva precisa envolver cada vez mais a

comunidade para colher os bons frutos da festa a cada edi¢do. Por enquanto, a partir do olhar
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da comunidade local, com base na pesquisa, 0s prejuizos na safra contabilizam mais de 60%
das falas, o que demonstra que, somente com o discurso e algumas a¢des, ndo é possivel
promover a aproximagao com 0s moradores.

As acbes no sentido de reconstruir a identidade local devem ultrapassar a festa para
que realmente sejam percebidas e assimiladas. O discurso da italianidade ainda perpetua em
diversos segmentos relacionados a cultura e ao turismo, por exemplo. Basta resgatar a
pesquisa de Sales (2005) sobre a Educagdo Patrimonial e o Turismo, que analisa a Aula no
Museu, do Museu Municipal de Caxias do Sul. A autora relata que o patriménio cultural do
imigrante italiano é o foco da visita monitorada do museu, mesmo gue a etnia nao caracterize
a maior parte do contingente populacional da cidade. O acervo € composto apenas por pecas
que narram a trajetoria dos imigrantes italianos que se estabeleceram na regido e, salvo em
casos onde a contribuicdo das outras etnias € o tema central, a exploracdo da temaética € feita
apenas verbalmente. A partir deste contexto, Sales questiona a inser¢do dos sujeitos que

participam da Aula do Museu no processo de apropriacdo da sua realidade historica e cultural:

De acordo com as respostas obtidas em um dos instrumentos da pesquisa, somente
30,8% dos sujeitos (de um total de 146 estudantes) afirmaram ter ascendéncia
italiana. Cabe, entdo, a reflexdo acerca do fortalecimento do discurso de uma
italianidade que supostamente prevaleceria na populacdo caxiense, o que por sua vez
é imaginario apropriado pelo turismo. (SALES, 2005, p. 133)

Mais uma vez € constatada a tentativa de legitimar um discurso ideoldgico que
beneficia o grupo dominante local em detrimento de outros segmentos identitarios que, tanto
quanto o grupo hegeménico, sdo responsaveis pelo crescimento e desenvolvimento da cidade.
Talvez agora seja possivel compreender porque, a cada edicdo da Festa da Uva, as discussdes
sobre identidade local e participacdo sdo afloradas. As festas propiciam questionamentos, pois
recriam e resgatam o tempo, o0 espago e as relagdes sociais. Conforme lembra DaMatta
(1986), esses espacos permitem aos sujeitos a tomada de consciéncia sobre coisas
gratificantes, mais também sobre coisas dolorosas. Aquilo que passou despercebido ou foi

desprezado no quotidiano, passa a ser realgado nas festas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando uma comunidade realiza uma festa esta alimentando sua identidade local. N&o
¢ a toa que Amaral (2001) diz que nas festas, a comunidade resolve, no plano simbdlico,
algumas contradigdes da vida social. Esse aspecto pode ser verificado nesta anélise sobre a
Festa Nacional da Uva em Caxias do Sul. O discurso de unicidade apresentado pelos
organizadores da festa ndo € percebido com a mesma clareza pela populacao.

A Caxias do Sul do século XXI demonstra ser uma cidade das diferencas. A
populacéo j& ndo é apenas de descendéncia italiana e agrega outras etnias, muito em funcédo de
seu desenvolvimento industrial. Nas disputas politicas, isso ficou bem evidente nas elei¢cGes
de 2000 para prefeito. Num universo com mais de 230 mil eleitores, o prefeito eleito venceu
pela diferenca de 824 votos. Diferencas e disputas que sdo repassadas para outros campos,
como o espago ocupado por uma festa e suas representagdes sociais.

Jovchelovitch (2000) explica bem como isso acontece. Segundo ela, as representacdes
sociais sdo formadas no encontro publico de atores sociais, nas varias mediacdes da vida
publica, nos espacos em que 0S sujeitos sociais reunem-se para falar e dar sentido ao
quotidiano. A Festa da Uva, comemoracéo realizada na cidade desde 1931, seria um desses
espacos. Sdo sete décadas de historia, que carrega em sua bagagem um forte discurso de
valorizagéo da italianidade associada aos primeiros colonizadores europeus da regido, que, se
reconhecido nos primordios, seria questionavel e questionado nos dias atuais.

Para entender melhor esse contexto é preciso compreender que em toda a festa sempre
ha um caréter ideoldgico. E de acordo com Moura (2003), ha sempre uma crenga a ser
defendida, com interesses espirituais e materiais construidos no decorrer do tempo. Ao
celebrar a Festa da Uva, a comunidade ndo apenas conserva algo que ficou na memoria
coletiva, como permuta ndo apenas mercadorias, mas simbolos e significados. Vale lembrar
também Rosa (2002), quando afirma que a festa € um signo de valor social.

E é facil compreender esses aspectos ao analisar o contexto historico da Festa da Uva.
O evento surgiu em 1931 para valorizar a producdo da uva e incentivar o cultivo de
variedades de maior qualidade. A celebracdo foi crescendo e evidenciou a cidade por sua
cultura local, marcada pela colonizacao italiana, e também pelo espirito empreendedor da
comunidade. Durante a Segunda Guerra Mundial a festa foi cancelada. S6 retornou em 1950,
onde a comunidade pode novamente demonstrar os valores e a cultura trazida pelos
imigrantes italianos, que havia sido proibida durante a guerra, em virtude do nacionalismo

imposto por Getulio Vargas. Foi um momento de exaltagcdo, com a criagdo de um monumento
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em homenagem ao imigrante italiano. A cidade prosperou e, na década de 1970, revelou seu
potencial industrial, que acabou sendo absorvido pela Festa da Uva com a realizagdo de uma
grande feira agroindustrial. O modelo que valorizava mais o empreendimento feira do que a
celebracdo acabou sendo rejeitado pela populacdo, que pediu mudancas. Na edicdo de 1994
iniciaram as modificagdes, tornando o evento mais “festivo”, na tentativa de aproximar a
comunidade da festa. Ao longo das dltimas edi¢cbes também foi adotada a estratégia da
multiplicidade étnica presente na cidade, para agregar a participacdo de quem ndo se sentia
pertencente a cultura italiana.

Porém, para aproximar a comunidade da festa, ndo basta apenas tornar a festa mais
popular, mas sim trazer os moradores para dentro do evento. Neste contexto, é importante
resgatar Duvignaud (1976, 1983), que defende a participacdo como elemento fundamental das
festas. Ele diferencia as festas de participacdo, incluidas nas ceriménias publicas das quais
participa a comunidade; das festas de representacéo, aquelas que apresentam “atores” - que
participam diretamente da festa - organizada para os “espectadores” que participam
indiretamente do evento - ao qual atribuem uma dada significacdo e pela qual sdo mais ou
menos afetados. Por esse olhar, a Festa da Uva possui muito mais caracteristicas de festa de
representacdo, por contar com a participacdo de atores que organizam um evento para um
grande numero de espectadores. E o grau de participacdo desses espectadores na festa
depende do que ela representa para eles no contexto social, histérico e cultural. Dentro da
presente pesquisa foi possivel perceber, na fala dos moradores do corpus analisado, que existe
um distanciamento de parte da comunidade para com a Festa da Uva, atribuindo comentarios
muito mais como espectadores do que participantes do evento.

Isso também pode ser explicado pelo fato de a Festa da Uva ser realizada por uma
Comissdo Comunitaria representativa da populacdo, vinculada ao poder publico e a entidades
privadas. Quem integra a comissdo sdo as mesmas pessoas que representam os moradores em
outros poderes: executivo, legislativo e sindicatos patronais. Quando o espa¢o de participacdo
é ampliado, surgem oportunidades para pessoas que integram a elite da cidade. A populagéo
em geral resta a participagdo como espectadores ou atores. Aqui vale destacar Rosa (2002),
quando afirma que quanto maior a participacdo dos 6rgdos publicos no evento, menor o
significado comunitario das festas. No caso da Festa da Uva, resta a comunidade em geral a
figuracé@o no corso alegdrico e também as olimpiadas coloniais. A competicao, por valorizar a
cultura italiana, acaba restrita as comunidades do interior formadas por essa etnia. Ja& no
parque de exposic¢des, 0 publico paga para ter acesso aos shows, degustacdo de uvas e visitar a

feira agroindustrial, que ja tem um porte bem menor do que na década de 1970, e investe
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principalmente nos pequenos empreendedores. A gastronomia e o vinho também s&o
oferecidos, mas o publico tera que desembolsar um pouco mais para participar dessas atracdes

da festa.

Esses sdo sinais de um evento que adquiriu dimensdes bem maiores do que apenas
celebrar a colheita, com a influéncia da industria cultural. Para se ter uma ideia, a Festa da
Uva de 2008, recebeu quase um milhdo de visitantes, parte desse publico de turistas das
regides Sul e Sudeste do Brasil. Atrativo que, aliado as belezas naturais e a estrutura turistica
da Serra Gaucha, despertam o interesse de visitantes de todo o pais. A vigésima sétima edicdo
teve uma receita de R$ 9.890.000,00. E um lucro de R$ 169.000,00. Pouco para um evento
que recebe um publico tdo grande. E claro que ndo se pode esquecer da receita indireta gerada
em toda a rede receptiva do turismo na cidade, mas parte da comunidade pesquisada neste
estudo ndo percebe isso. E reclama da festa destinada aos turistas e ndo aos moradores.
Amaral (2001) também enfatiza esse aspecto ao dizer que a mercantilizacao das festas ameaca
a identidade local. Diante disso, surge um questionamento: para quem € realizada a Festa
Nacional da Uva? Para a comunidade, para os turistas ou para atender aos interesses de um

grupo hegemonico local?

Esse questionamento sobre a real identidade da Festa da Uva do século XXI é o que
levou a pesquisadora a realizar esse estudo. A cada edi¢do surgem as mesmas discussdes de
décadas sobre a participacdo da populacdo no evento. Porque a comunidade como um todo
ndo participa efetivamente da festa? Porque, como revelou essa pesquisa, ndo se sente
pertencente a ela. A participacdo existe, mas se configura, principalmente, por quem
compartilha do discurso hegeménico de italianidade. Apesar de agregar em seu discurso a
diversidade cultural e étnica, a Comissdo Comunitaria ndo conseguiu avancar muito além
desse discurso, sem efetivar na pratica, a proposta de inclusdo dessas etnias em todo o

contexto que envolve a festa.

N&o podemos deixar de reconhecer a contribuicdo da Festa da Uva para a construgéo
de uma identidade local. Porém, é necessario perceber que essa identidade precisa ser
reconstruida, ndo apenas no discurso, mas nas praticas sociais. Ndo a toa, a presente pesquisa
utilizou como metodologia a analise de conteddo para estudar as representacdes sociais sobre
a Festa da Uva, porque nem sempre os discursos revelam a realidade vivenciada pela
comunidade. E preciso ir além da palavra, procurar aquilo que nio esta explicito, para
entender seu contexto e suas representacdes sociais. Os olhares da populagdo caxiense sobre

a festa ndo sd@o homogéneos, revelam a diversidade e pluralidade de uma cultura local. Os
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organizadores do evento, ao evidenciarem apenas os descendentes de italianos, ignoram uma
grande parcela da populagéo que pertence a outras etnias e ndo se sente parte desse contexto.

Por enquanto, o que permanece sdo os confrontos na disputa por territorios e na
tentativa de estabelecer novas fronteiras, encabecados pelas minorias étnicas, que ndo sao tdo
minorias assim, e verificados nos discursos analisados na presente pesquisa. A existéncia
dessas resisténcias indica que, apesar do controle hegemdnico, estdo sendo registrados
avancos no sentido de transpor algumas ideologias.

Na presente pesquisa, 0s olhares sobre a festa, a partir da Coluna do Leitor do Jornal
Pioneiro, revelam nas oito safras de Festa da Uva, desde as mudancas realizadas na década de
1990, a colheita de Bons Frutos e Prejuizos na Safra. De forma generalista, é possivel apontar
107 opinides positivas e 172 negativas. Em algumas falas apresentadas na pesquisa 0s
aspectos positivos e negativos apareceram no mesmo discurso. Uma forma de entendimento,
mas também de cobranca por parte do leitor. Porém, como propde este estudo, € necessario ir
além das opinides para demonstrar o que a populagio pensa a respeito da festa. E preciso
entender os recados dados em cada uma das edi¢Ges e compreender os seus significados e
simbolos.

Na safra de 1994, o discurso presente nas notas do Jornal Pioneiro ainda era muito
cético em relacdo as mudancas na festa. Poucos acreditavam no seu sucesso, € as criticas
foram incisivas: provincianismo, egoismo e racismo; falta de motivacédo; desperdicio do
dinheiro publico; abuso de poder e posicdo socio-econdmicos; prejuizo; locais
abandonados; falta de atencdo para as comunidades afastadas do centro da cidade. Os
Bons Frutos vieram como voto de confianga ao trabalho que estava sendo realizado:
mobilizacdo; resgate de sua tradicdo turistica; competéncia e organizacdo. Foram 40
opiniBes negativas e oito notas positivas. As falas do discurso oficial apareceram para reforcar
0s pontos positivos da festa ou justificar as criticas presentes no discurso ndo-oficial.

A safra de 1996 revelou olhares mais positivos sobre a Festa da Uva, com a
afirmacdo do discurso de italianidade e caxiensidade: amor pela cidade onde nasceram;
construimos aqui uma nova Itélia; orgulho de ser caxiense; prazer. Ao mesmo tempo
surgiram criticas aos pregos altos cobrados no evento, a valorizagdo dos turistas e ndo da
comunidade local, ao caos no trénsito provocado pelo corso alegorico no Centro da cidade,
aos investimentos feitos na festa e ndo em obras para a comunidade: cartel que ali se
instalou; afugentando os turistas; a Festa da Uva também é nossa e ndo sé de turistas;
indignacédo; caos. Falas que demonstram um discurso de ndo-pertencimento a festa, de que o

evento explora, incomoda e ndo valoriza a comunidade local. Dos 30 depoimentos
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registrados, 10 fizeram parte da categoria Bons Frutos e 20 da categoria Prejuizos na Safra.
Mesmo com um indice alto de notas negativas, as opinifes ja apresentam um olhar mais

positivo sobre a festa. E o discurso oficial apareceu, mais uma vez, para justificar as criticas.

Em 1998, o nimero de depoimentos foi pequeno, apenas 16. Desse total, 10
negativos, com criticas ao perfil da festa, as pessoas que s6 desqualificam, aos caxienses que
ndo participam da Festa da Uva e aos politicos que, contrarios ao governo municipal na época,
ndo apoiaram o evento: correndo risco de perdé-la; perde turistas para outras cidades da
Serra,; critica nos faz crescer; ndo seja prestigiada pelos caxienses; boicote. Unidades de
registro como essas apontam para um aspecto pertinente nas festas, a questao ideoldgica e a
disputa de poder. Como a Comissdao Comunitéria conta com representantes do poder publico,
os interesses politicos também estdo em jogo. Nas falas positivas, o destaque ficou para o
trabalho merecedor de elogios. O que revela um olhar de aprovacao sobre a festa. As notas
oficiais apareceram para reforcar o lado positivo do evento. E ndo apareceram notas oficiais

negativas nesta safra.

A safra de 2000 recebeu destaque pela troca da Rainha, fato ja relatado nesta
pesquisa. As irmas gémeas trocaram de lugar no corso alegérico. O assunto rendeu muita
discussdo na comunidade, com criticas radicais e também defesas bem humoradas. O episddio
ajudou a reforcar, mais uma vez, o sentimento de italianidade e caxiensidade, tanto nas
criticas, como nos elogios: dor de cotovelo; dividir a emocdo; tornar Caxias mais
conhecida; decepciona a comunidade, principalmente a italo-brasileira; fraude; mancha

na histéria da Festa da Uva. Das 38 contabilizadas, 22 foram positivas e 16 negativas.

Em 2002, a Festa da Uva prestou homenagem as mulheres. A iniciativa mereceu
elogios da populagdo. Porém, o assunto mais debatido nesta safra foi Jodosinho Trinta e suas
criticas ao corso alegorico da festa. Ao dizer em uma entrevista que o desfile precisava ser
revitalizado, o carnavalesco recebeu criticas e elogios. Mais um episddio que serviu como
reforco da identidade local: desprezar nosso desfile; relembrar festas passadas;
simplicidade; o trabalho e as pessoas que fazem a grandeza de Caxias; desfiles tém
deixado a desejar; Caxias ganharia; alegorias na Festa da Uva? Polémicas como essa
geram debates acirrados entre a populacdo. Na safra de 2002, as opinides ficaram divididas,
com 11 depoimentos na categoria Bons Frutos e 11 na categoria Prejuizos na Safra. Primeira
edicdo onde as opinides entre as categorias se igualaram entre positivas e negativas. O que
demonstra uma reducdo das resisténcias frente as mudangas realizada pelos organizadores do

evento. Nesta festa também, o Jornal Pioneiro publicou pela primeira vez, na abertura do



78

evento, a edicdo com o perfume da uva nas folhas do periédico. Uma estratégia do veiculo
para criar um vinculo com a festa e a comunidade.

Na safra de 2004, aparece pela primeira vez no discurso oficial a valorizacdo de
todas as etnias que ajudaram a construir Caxias do Sul. Entretanto, o assunto ndo recebeu
destaque entre as opinides relatadas nesta edi¢do. As criticas ao poder publico por “maquiar”
a cidade para a festa ocuparam boa parte da categoria Prejuizos na Safra: ndo passa de uma
fachada; maravilhosa “decorac¢ao”; mudanca da cidade devido a Festa da Uva; precarias
condicbes. Nem o Presidente Luiz Inacio Lula da Silva foi poupado das criticas pelo excesso
de segurancas na cidade na data de sua visita. Opinifes que revelam a presenca de um
discurso ideoldgico. Dos 25 depoimentos registrados nesta safra, 15 foram negativos.

O tema da safra de 2006 foi “A Alegria de Estarmos Juntos”. Nesta edi¢do, o
discurso oficial de integracdo das diversas etnias que contribuiram para o desenvolvimento de
Caxias foi melhor assimilado pela comunidade. As opiniGes reproduzindo esse discurso
apareceram nas notas do jornal: etnias que construiram Caxias; unidos pelas mesmas
lutas; presenca marcante e decisiva de dezenas de outros povos. Falas reforcadas apds
mais um polémica: uma das princesas eleitas para esta edi¢cdo ndo havia nascido em Caxias e
recebeu criticas de uma cidadad que defendia o discurso da italianidade. Nos depoimentos, a
soberana recebeu o apoio da populacdo. Mais uma demonstracdo de que o discurso
hegemdnico encontra resisténcias na comunidade local. De 24 opinides registradas nesta
safra, nove integram a categoria Bons Frutos e 15 a categoria Prejuizos na Safra.

A edicdo de 2008 registrou 0 maior numero de opiniGes da pesquisa. De um universo
de 76 depoimentos, a categoria Bons Frutos recebeu 37 notas e a categoria Prejuizos na Safra,
39. Praticamente um empate. O que demonstra mais uma vez que as resisténcias a0 novo
perfil da Festa da Uva estdo diminuindo. As diferencas existem, o que pode ser percebido nos
discursos. Porém, muito se avangou se compararmos aos dados da primeira edigdo. Nas falas
positivas aparecem unidades de registro como construcéo coletiva, injecdo de dinheiro,
recuperamos o orgulho,”italiana” e caxiense, unido de diferentes culturas, participacéo
da comunidade caxiense. O contraponto surge com opinides divergentes, apontando a festa
como excludente; onde h& preconceito racial atroz; reclamando da pouca divulgacéo;
questionando para quem ¢ a festa, pedindo para repensar o local do corso alegorico. Sinal
de que é preciso avangar muito na constru¢cdo de uma identidade local que contemple a
diversidade de olhares e opiniGes. Sdo as representagdes sociais que a comunidade vai
construindo no meio onde vive, recebendo a influéncia de diversos fatores que compde esse

contexto. Um deles é a imprensa. Na safra de 2008, os veiculos de comunicacdo do Grupo
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RBS investiram muito na divulgacéo da Festa da Uva, resultado de parceria publicitaria entre
a empresa e 0 evento. Prova disso, € 0 nimero de opinides registradas na Coluna do Leitor do

Jornal Pioneiro nesta safra.

E a imprensa, instrumento utilizado para obter o corpus desta pesquisa, apesar de
oferecer canais de participacdo a comunidade para expor suas opinides, ainda continua sendo
um meio de perpetuacdo do discurso hegemonico, principalmente por questdes econémicas. E
0 que preocupa é que os veiculos de comunicacdo sdo determinantes na formacdo das
representagdes sociais que a comunidade cria a respeito do local onde vive. Apesar de
oportunizar um espa¢o “democratico’ de opinido, os espagos destinados a legitima¢do do

discurso hegemdnico ainda sdao bem maiores que o primeiro.

Diante do conteudo analisado, o que se pode afirmar é que as representacfes sociais a
respeito da Festa Nacional da Uva na Caxias do Sul do século XXI se dividem em dois
grandes campos, com opinides favoraveis e outro com opinides desfavoraveis sobre o evento.
E que essas falas estdo diretamente ligadas a construcdo da identidade local. Nos Bons Frutos
que a festa colhe estdo sentimentos de orgulho pela cultura italiana e suas origens; de
satisfacdo em participar, de alguma forma, do desenvolvimento econdmico de uma cidade
pujante; de exaltacdo ao participar ou estar representado numa festa que celebra os valores
locais; e de inclusdo, quando agrega outras etnias ao contexto histérico e social da cidade.
Representacdes essas que muitas vezes sdo contestadas por quem ndo compartilha desse
discurso. Os Prejuizos na Safra apontam que as representacfes sociais sobre a festa estdo
distantes do discurso da homogeneidade proposto pelos seus organizadores. Os sentimentos
de que a festa exclui; mascara a realidade local; é preconceituosa ao evidenciar a cultura
italiana em detrimento de outras etnias; desperdica o dinheiro pablico; promove o abuso de
poder ficaram claros na pesquisa. Uma demonstracdo de que Amaral (2001) estava certa ao
dizer que as festas expdem as fragilidades e contradi¢des da vida social. Talvez ndo de forma
explicita, mas totalmente perceptivel neste estudo, que se prop0s a enxergar 0 que estava além

da palavra.

Neste contexto, & importante destacar Hall (2000) e Bourdieu (2001) quando
discorrem que a construcdo da identidade se da por meio da diferenca. Os discursos carregam
influéncias politicas e sociais, além de agregarem um imaginario criado no ambiente onde a
comunidade estd inserida. Porém, para diminuir as resisténcias e construir uma nova

identidade local € preciso ultrapassar fronteiras e criar novos territorios.
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O reconhecimento de uma “caxiensidade”, identificada na pesquisa, pode significar
uma avanco no sentido de romper com o discurso da “italianidade”, embora o primeiro tenha
sido criado pelo mesmo grupo hegemdnico do segundo para reduzir os conflitos étnicos.

Como a Caxias do Século XXI esta longe de ser uma cidade somente de descendentes
italianos, o discurso da “caxiensidade” pode ser reconstruido no sentido de pertencimento,
agregando, de fato, todas as etnias e possibilitando a construcéo de uma nova identidade local,
que reconheca o passado, mas se utilize do presente para criar novas instancias de
legitimacdo.

Apesar de a Festa da Uva estar sob a responsabilidade de quem detém o discurso
hegemaénico, e isso garantir a realizagcdo do evento enquanto esse discurso se perpetue, a ndo
identificacdo de parte da comunidade para com o evento, pode descaracteriza-lo no futuro,
fazendo com que a celebracdo perca o sentido. Fatores como Caxias do Sul ser uma cidade
industrial, ter um perfil de grande municipio, ndo ter a uva mais como um dos principais
propulsores do setor produtivo, e ainda ndo ter um reconhecimento como potencial turistico,
podem ajudar neste sentido. Essa € a contribuicdo deixada por essa pesquisa, para evitar que
isso aconteca € preciso perceber os multiplos olhares presentes na comunidade caxiense e

valorizé-los enquanto sujeitos essenciais na formacéo de uma nova identidade local.
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APENDICE A - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 1994

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase | Frequén-
Objeto ou cia
referente
Discurso ndo- | Mobilizacdo | “O espirito de mobilizacéo que | 05 -
oficial aconteceu para a Festa da Uva 10,42%
Resgate de precisa ser permanente na
sua tradicdo | comunidade. S6 assim 0
turistica turismo caxiense tem chance de
ressurgir’.
Lado bom “Ana Rech esta de parabéns
pelo resgate de sua tradicéo
Competén- turistica apresentado durante a
cia e Festa da Uva. Aos poucaos, 0
organizacdo | distrito toma o seu lugar de
destaque na Serra gaucha.”
“Todos falam do lado negativo
do show dos Titas (presenca de
menores, bebidas e atraso). Por
que ninguém comenta o lado
bom? Quem estava presente
gostou da apresentacao”.
“A direcdo da Festa da Uva 94
deu exemplo a regido do que é
competéncia e organizacao.”
Bons frutos
Discurso Participagdo | “Planejar a Festa da Uva 94 03 -6,25%
oficial de toda a dentro de uma perspectiva de
comunidade | mudanca estrutural ao longo
dos préximos anos — criando
Sucesso oportunidades e alternativas
para tornar a festa comunitéria,
Voto de guebrando a impessoalidade
louvor caxiense e regional — foi o

espirito que norteou a comissao
responsavel pela organizacao
do evento. O resultado positivo
deu-se gracas a participacao
de toda a comunidade.”

“A receita do sucesso da XX
Festa da Uva se concretizou na
base do amor, amizade e
trabalho das quais as pessoas
envolvidas com as suas
organizacdes dispensaram
durante diversos meses.”

“Participo que este Legislativo
aprovou, por unanimidade, voto

Bons frutos
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Bons frutos

de louvor a este jornal
(Pioneiro) pela edicdo especial
sobre a Festa da Uva”.

Prejuizos
na safra

Discurso nao-
oficial

Comegar a se
mostrar

“Banho” em
Caxias do Sul

Provincia-
nismo,
egoismo e
racismo

Locais
abandona-dos

Falta
motivacao

Desperdicio
do dinheiro
publico

Via da Uva
Auséncia

Fatos
lamentaveis

Abusos
praticados

Afirmacéo
vergonhosa

Siléncio

Poder e
posicao
sécio-
econdmicas

Atencdo para
as comunida-
des afastadas
do centro da
cidade

Humilhar e
afugentar os
turistas

“Ha eventos neste més em
Nova Petropolis, Bento
Gongcalves, Garibaldi, Carlos
Barbosa [...] E Caxias do sul,
quando é que vai comecar a se
mostrar?”

“As cidades da regido estdo
dando um “banho” em Caxias
do Sul. A comunidade de Bento
Gongalves, Nova Petrdpolis,
Garibaldi, Carlos Barbosa e
Farroupilha sabem fazer
festas”.

“Sou de origem italiana e ndo
gostei da chamada que fazia
convite para a Festa da Uva 94.
Admiro a cultura e o trabalho
dos italianos, mas esta cidade e
este pais sdo de todas as ragas.
Por isso, vamos engrandecer
Caxias do Sul deixando de lado
0 provincianismo, o egoismo e
0 racismo. A cidade e a festa
sdo de todos, independente de
raca, cor e religido.”

“Néo consigo entender com 0s
organizadores conseguem dizer
gue Caxias do Sul esta
preparada para a Festa da Uva,
guando falta um més para o
evento. Basta dar uma circulada
pela cidade para perceber que
existem diversos locais
abandonados”.

“Falta motivacgdo da populacéo
caxiense em torno da Festa da
Uva. Isso mostra que a ma
administracéo do evento de 92
ainda nédo se apagou totalmente
da memoria”.

“Vejo como desperdicio do
dinheiro publico a construgdo
do novo acesso aos pavilhdes
da Festa da Uva. Ndo da para
entender um Municipio aplicar
recursos numa area gue possui

33 -
68,75%
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Prejuizos
na safra

Prejuizo

relativo movimento a cada trés
anos, durante 11 dias. Enguanto
isso, a Zona Oeste da cidade
continua na dependéncia da
vontade politica dos
administradores para solucionar
o transito na Avenida Rio
Branco.”

“O novo acesso aos pavilhoes
da Festa da Uva poderia ser
denominado de Via do
Seminario ou Via da Uva, ao
invés de nomes de pessoas que
pouco tem a ver com a histdria
da cidade.”

“A auséncia de um dos maiores
grupos que interpretam a
musica folclorica italiana, nas
apresentacdes da XX Festa
Nacional da Uva é uma pena. O
que fez a comissao do evento
eliminar a presenga do Grupo
Ricordi, de Flores da Cunha, da
programacgao?”

“A entrada de pessoas do
Teatro de Lona com latas de
cerveja ou refrigerante deve ser
proibida. Isso evita que fatos
lamentéaveis se repitam como o
gue aconteceu no sabado a
noite, no show dos Titds”.

“Esta na hora da Secretaria da
Agricultura tomar providéncias
contra os abusos praticados
nos pregos de alguns produtos
(uva, por exemplo).”

“Foi uma afirmacao
vergonhosa (do presidente da
Multirestaurantes, Angelo
Daboit, justificando os altos
precos cobrados pelos
restaurantes nos pavilhdes da
Festa da Uva), pois compara 0s
metalUrgicos a simples
mendigos, quando na realidade
s80 0s responsaveis pelo
progresso da cidade.”

“Estranho o siléncio da dire¢éo
da Festa da Uva em relacdo a
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Prejuizos
na safra

manifestacdo do presidente da
Multirestaurantes.”

“A Equipe Tutti Quanti, da
gincana cultural, mostra-se
indignada diante dos fatos
lamentaveis que ocorreram
durante o evento. O poder e
posi¢ao sécio-econdmicas
colaboraram decisivamente
para o resultado final.”

“Terminada a Festa da Uva, a
administragdo Municipal
precisa voltar sua atencéo para
as comunidades afastadas do
centro da cidade. Em alguns
bairros falta &gua, em outros o
lixo toma conta das ruas.
Existe, ainda, a falta de infra-
estrutura, com esgoto correndo
a céu aberto.”

“A proxima Festa da Uva deve
encontrar uma forma mais
humana de oferecer a
degustagdo de uvas. Ficar
confinado como animal no
meio de bagacos e ainda ser
intimidado pelos segurancas é
uma forma de humilhar e
afugentar os turistas”.

“Muita gente de fora da cidade
fica me perguntando como, a
cada evento, a festa registra
prejuizo, resultado da ma
administrac¢do de recursos.”

Discurso
oficial

Se equipara

Estritamente
financeira

“O preco cobrado pelo quilo da
uva nas tendas da Praca Dante
Alighieri se equipara ao que é
pago pelos compradores de
caminhdes na propria colonia”.

“A auséncia do grupo nas
apresentacGes do palco
principal dos pavilhdes foi
estritamente financeira, pois
trabalhamos com orgamento
baixo em relagdo a
grandiosidade da festa”.

07-14,58%

Total

48 — 100%
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APENDICE B - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 1996

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase | Frequén-
Objeto ou cia
referente
Discurso ndo- | Amor pela “Mais uma vez participamos do | 08-26,66%
oficial cidade onde | corso alegorico [...] valeu a
nasceram pena pelas criangas, pois além
de desinibi-las, despertamos
Simplesmen- | nelas o amor pela cidade onde
te nasceram”.
maravilhoso
“Assisti ao desfile na tltima
E hora de quarta-feira a noite e confesso
darmos o que figuei emocionado e muito
troco orgulhoso de ser caxiense.

Bons frutos

Construimos
aqui uma
nova ltalia

Orgulho de
ser caxiense

Sucesso
Bom
atendimento
com 0s
visitantes

Prazer

Simplesmente maravilhoso.”

“A Globo ignorou
completamente a rainha e as
princesas da Festa da Uva,
preferindo mostrar a velha
Derci Gongalves. E hora de
darmos o troco.”

“Quando nos, descendentes de
italianos, acordarmos e vermos
que em 120 anos construimos
aqui uma nova ltalia, faremos
um filme sobre a saga da
imigracdo contando historias
reais do sofrimento dos
imigrantes.”

“E lamentavel que, num
momento em que toda a
sociedade estd empenhada em
realizar uma grande Festa da
Uva e em que despertamos para
o0 valor de nossos antepassados
que deram inicio a esta grande
cidade, o presidente do Esporte
Clube Juventude vem a publico
e diz ter vergonha de ser
caxiense... 0 que deixa a mime
a todos que, como eu tem
orgulho de ser caxiense,
indignados com a total falta de
respeito para com o povo de
nossa cidade.”
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Bons frutos

“Como cidada caxiense sinto-
me orgulhosa pelo grande
sucesso alcangado pela XXI
Festa da Uva.”

“Queremos parabenizar os
organizadores da Festa da Uva
1996 pela organizacdo,
criatividade e bom
atendimento com 0s
visitantes. Continuem assim
cada vez melhor.”

“Tive o prazer de conversar
com a rainha e princesas da
Festa da Uva e fiquei feliz ao
sentir que os jurados levaram
em conta todas as qualidades”.

Discurso Excelente “Na qualidade de vice- 02-6,67%
oficial trabalho de presidente do Comércio da
cobertura Comissdo comunitaria da Festa
da Uva 96, vimos parabeniza-
los (Pioneiro) pelo excelente
trabalho de cobertura
imediata, abrangente, dindmica
e isenta realizada por este
exemplar meio de comunicagéo
e de integragdo regional.”
Discurso ndo- | Quando se | “Parabéns ao prefeito pelas 15- 50%
oficial quer, se faz | obras nos pavilhdes da Festa
da Uva. O estacionamento,
Bons frutos Falta de além de matar o lazer de
respeito muitos, sera ocupado a cada
com a dois anos, enquanto a rua
populagéo Eduardo Bozza, no bairro
Pioneiro, que tem mais de 30
Protesto anos, enfrenta a insuportavel
poeira porque ainda faltam
Cartel que 50 metros de pavimentacao.
Prejuizos ali se Isso mostra que quando se
na safra instalou quer se faz.”
Estranheza | “Entendo o atraso de 45
minutos (no desfile do corso
Imagem de | de 1° de mar¢o) como uma
uma grande | grande falta de respeito com
festa a populacéo, pois 0 corso so
comegou apos o inicio da
Criancas chuva, deixando eu (76 anos)
pedindo e minha mulher (74)

esmolas

encharcados.”
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Prejuizos
na safra

Afugentan-
do turistas

Coquetel de
desorgani-
zacoes

Também é
nossa e nao
s6 de
turistas

Maquiar 0s
erros

Indignacéo
Caos
Apenas uma
ilusdo de

pessoas
gananciosas

“Na condi¢do de pagante
para assistir ao ultimo corso
alegdrico, quero registrar o
protesto de quem, com toda
a familia e mais dezenas de
turistas, teve de permanecer
todo o desfile mal
acomodada sobre caixas de
uva porque as arquibancadas
ja estavam lotadas.”

“Para visitar toda a Festa da
Uva e desfrutar de tudo que o
evento nos oferece pagamos
R$ 3,00. Ao mesmo tempo,
apenas para estacionar o
carro em frente aos pavilhdes
precisamos desembolsar R$
5,00 para o cartel que ali se
instalou.”

“Causa estranheza a falta de
cobertura do Pioneiro as 65
apresentacoes
tradicionalistas realizadas no
Palco Comunitario da Festa
da Uva de 1996”.

“Gostaria de saber do
Conselho Tutelar como fica a
imagem de uma grande
festa se na hora de o
visitante comprar seu
ingresso, ele € abordado por
criancas pedindo esmolas.”

“Sinalizagao deficiente,
goteiras quando chove,
estacionamento com preco
absurdo, e na quinta-feira
cobram R$ 10,00 o ingresso,
afugentando os turistas
com um show discutivel e
que deveria ter sido realizado
em um outro local. Ao
término da festa dirdo que foi
um sucesso. E a cada dois
anos menos pessoas visitardo
os pavilhdes”.
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Prejuizos
na safra

“E triste admitir, mas a Festa
da Uva é um coquetel de
desorganizacGes. Temos
expositores prejudicados,
transito desviado na hora do
pique, apresentacoes
limitadas aos Mamonas
Assassinas e a Amado
Batista, etc. Espero que as
proximas equipes
organizadoras ndo sofram da
mesma doenca, pois a Festa
da Uva também é nossa e
nao so de turistas.”

“A cada chuva os
funcionarios da prefeitura
tém de correr e retirar a lama
que cobre a rua Ludovico
Cavinato, no acesso a Festa
da Uva. A questdo € saber se,
uma vez concluido o evento,
a administracdo continuara
tentando maquiar aos erros
ali cometidos.”

“Causa-me indignagao o que
ocorre na Rua Sinimbu, a rua
que praticamente mais escoa
o trafego de Caxias, mas que
é freqlientemente
interrompida para gincanas.
Nada contra esses eventos,
que de certa forma trazem
beneficios culturais a
comunidade, mas tenho
certeza que Caxias dispde de
muitos espagos para esses
fins. Até porque néo precisa
ser engenheiro de Trafego
para avaliar que interromper
a rua Sinimbu transforma o
Centro num caos.”

“Pergunto ao pai-de-santo
Adao de Xangb onde esta o
grande evento da Festa da
Uva que seria um dos
melhores de toda a historia.
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Pois eu digo que ndo. Nao
passa nem de 500 mil
pessoas. E apenas uma
iluséo de pessoas
gananciosas.”

Prejuizos
na safra

Prejuizos
na safra

Discurso
oficial

Priorizar os
fatos mais
significativos
Mau tempo

Improvisacao

Conforto e
seguranga

“No caso da Festa da Uva, por
uma necessidade de priorizar
os fatos mais significativos,
deu-se mais importancia as
manifestacGes de cunho
italiano, como os corais tipicos,
0s quais estdo mais de acordo
com as proprias origens da
Festa e da regido.” (jornalista
responsavel pela cobertura da
Festa no Jornal Pioneiro)

“Fizemos todo o esforgo para
nao atrasar, mas enfrentamos o
mau tempo”.

“Lamento muito ter sido
obrigado a improvisar
acomodacao para mais de 50
pessoas, improvisacao essa
feita com as caixas das uvas
que foram distribuidas ao
publico. Os motivos desse
problema de falta de espaco
foram varios, mas o principal
foi o fato de que muitas pessoas
haviam levado seus filhos para
as arquibancadas, ocupando
assim o espaco destinado aos
gue haviam pago seus
ingressos.”

“Nosso servi¢o de
estacionamento é operado pela
Safe Park, a qual teve uma série
de custos para implantar esse
espaco que oferece conforto e
seguranga.”

05-16,67%

Total

30 -100%
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APENDICE C - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 1998

Unidades
Categorias | Subcategorias | de Registro | Unidades de Contexto — frase
— Objeto Frequéncia
ou
referente
Discurso ndo- | Trabalho “Trabalho incansavel o das 04- 25%
oficial merecedor | soberanas da festa, tendo de
de elogios | suportar obstaculos sorrindo,
simpaéticas aos visitantes.
Trabalho merecedor de
elogios, demonstrando a forga,
a fibra, a tenacidade da mulher
imigrante. Elas realmente foram
as soberanas da Festa das
Bons frutos Festas.”
Lembrando | “Foi muito bonito. Conforme a | 02- 12,50%
Discurso uma época | idade de cada pessoa, iam
oficial lembrando uma época.”
Divulgacgéo
“Ao mesmo tempo em que
saudo o jornal Pioneiro pela
ampla divulgacéo dada a 222
edicdo da Festa da Uva, estendo
meus cumprimentos a cada
Bons frutos integrante da equipe.”
Discurso ndo- | Correndo o | “Li a carta, publicada no dia 11 | 10- 62,50%
oficial risco de deste més, de Luciano Pletsch
perdé-la Leite, turista porto-alegrense
muito exigente. Mas, como
Critica nos | caxiense que se orgulha da

Prejuizos
na safra

faz crescer

Distribuir
aos turistas

Impresséo

Frieza e
antipatia

Indignado

N&o seja
prestigiada
pelos
caxienses

Constrangi-
do

cidade e principalmente da
nossa festa maior, sou obrigada
a concordar com ele. Dirdo que
0s turistas estdo aqui. Claro que
sim, eles estdo pernoitando em
nossa cidade. Mas depois de
uma visita aos pavilhdes e de
assistir ao desfile, quando o
fazem, procuram outras festas
tipicas que realmente oferecem
0 que nossa festa maior deveria
oferecer. Devemos repensar A
Festa da Uva, pois estamos
correndo o risco de perdé-la
como tantos outros eventos
daqui que fracassaram e em
cidades da regido sdo um
sucesso até internacional. Qual
sera o problema?”




Prejuizos
na safra

Boicote

Perde
turistas
para outras
cidades da
Serra

“O sucesso da Festa da Uva
esta ai, estampado na imprensa.
Nunca, em qualquer evento,
encontraremos pessoas
totalmente satisfeitas, assim
como também néo
encontraremos as totalmente
insatisfeitas. A critica nos faz
crescer, aperfeicoar, mudar [...]
Enfim, acertar. O que mais me
deixa surpresa € que algumas
pessoas sO encontram pontos
negativos. Talvez esse
negativismo as impeca de ver o
que ha de bom.”

“Postei-me com minha familia
ao longo da Rua Sinimbu para
assistir ao desfile de carros
alegoricos da Festa da Uva.
Meu filho se aproximou de
alguns carros para tentar ganhar
um cacho de uva. N&o
conseguiu. Como boa “mama”,
peguei-o pela médo e me dirigi a
duas senhoritas que literalmente
“escoltavam’ as uvas em um
carro alegérico. A grosseira
resposta foi de que a uva ndo
era para n6s, mas para
distribuir aos turistas. Fui
salva pela chegada de um carro
de Ana Rech, que mostrou que
no interior se sabe que a
verdadeira hospitalidade é
aquela estendida em direcéo de
todas as maos.”

“O belo discurso da rainha
Patricia Roth dos Santos, no
encerramento da Festa da Uva,
ndo foi suficiente para retirar a
impressao que tivemos dela e
das princesas. No dia 5, a noite,
eu e alguns amigos fomos aos
pavilhdes para ver, entre outras
atragdes, a beleza das
soberanas. Porém elas ndo
deram sequer um “boa noite”
ou um simples sorriso quando
passaram ao nosso lado nos
estandes da festa.”

“Me decepcionei ao sentir a
frieza e a antipatia com que
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Prejuizos
na safra

sdo tratadas as pessoas que
tentam se aproximar das eleitas
para representar a festa das
festas.”

“Fiquei indignado ao transitar
pela estrada que da acesso aos
pavilhdes da Festa da Uva.
Deparei-me com trés placas que
anunciavam: estacionamento no
parque da Festa da Uva, R$
5,00. Como é que pode isso se a
entrada para o publico no
parque custa R$ 3,00?”

“A Festa da Uva ¢ um dos
maiores eventos da regido Sul,
prestigiado por milhares de
pessoas do Brasil e até do
Exterior. E lamentavel que uma
festa como essa néo seja
prestigiada pelos caxienses,
como podemos constatar nos
desfiles alegoricos.”

“Como morador e natural desta
regido, sinto-me constrangido
ao explicar aos visitantes a
origem da modalidade
Arremesso de Queijo, disputada
na Olimpiada Colonial da Festa
da Uva. De onde vem essa
tradicdo?... Parece
constrangedora a tarefa de
explicar, principalmente se
levarmos em conta que 30
milhGes de pessoas passam
fome no pais.”

“O boicote a Festa da Uva
1998, segundo declara¢des do
presidente Ricardo Golin a
imprensa caxiense, demonstra
que o governo de Anténio
Britto e setores retrogrados de
Caxias do Sul ndo sabem
conviver com a democracia,
pois suas acGes prejudicam nédo
sO 0 governo e a administracdo
Frente Popular assim como o
belo trabalho desenvolvido pela
Comissdo Organizadora da
Festa, mas toda a populacdo da
cidade.”
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“Concordo com a leitora Livia
Severo ao escrever nessa coluna
que Caxias do Sul perde
turistas para outras cidades
da Serra. No entanto, destaco
dois pontos: a preferéncia dos
caxienses por festas do interior,

Prejuizos por apresentar tranqiilidade,
na safra limpeza e beleza natural;
Caxias deixa muito a desejar,
por exemplo, nas proximidades
do Monumento ao Imigrante —
para chegar la s6 com botas sete
léguas.”
Discurso | m=mmmemeem | meeeees
oficial
Total 16 — 100%
Prejuizos

na safra
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APENDICE D - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 2000

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase | Frequén-
Objeto ou cia
referente
Discurso ndo- | Orgulhoso de | “Parabéns a todas as pessoas 12-
oficial ser caxiense | que fazem o desfile da Festada | 31,57%

Bons frutos

Afirmador de
uma
identidade
histérica e
cultural Unica

Indispensavel
toque
comunitario

Resgatar
raizes

Valorizou a
uvaea
cultura de
Nossos
antepassados

Dor de
cotovelo

Dividir a
emocao
Tornar

Caxias mais
conhecida

Uva, contando a historia
daqueles que chegaram aqui,
sofreram, acreditaram
venceram. Sinto-me orgulhoso
de ser caxiense.”

“Os turistas gostam do desfile
pelo que ele tem de peculiar, de
marca propria, pela valorizagdo
dos valores da terra, pelo fato
de ndo ser possivel aprecia-lo,
exceto aqui, e que no seu
género ndo é superado por
nenhum outro espetaculo, eis
que é afirmador de uma
identidade historica e cultural
Unica e determinada:
precisamente a nossa.”

“O corso alegorico continua
constituindo-se em elemento de
atragdo de alto valor agregado,
ao contexto da Festa Nacional
da Uva [...] mesmo sem contar
com luxo e pompa de suas
alegorias, nossos artistas e
historiadores souberam manter
guadros cénicos, transportando
para o publico idéias retratando
nossa historia, interpretada por
grupos teatrais, com a
colaboragdo de entidades e um
numeroso elenco de
voluntéarios, dando o
indispensavel toque
comunitario.”

“Se o objetivo da comissdo
organizadora é resgatar raizes,
foi atingido plenamente.”

“Todas as rainhas da Festa da
Uva ja enalteceram a uva de
diversas maneiras, colhendo-a
debaixo dos parreirais,
segurando-as para fotos e
comerciais, divulgando-a.
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Bons frutos

Porém, Fabiana Koch teve um
gesto unico e diferente,
amassando-a com os pés. Dessa
forma, ela valorizou auvae a
cultura de nossos
antepassados e a0 mesmo
tempo deu beleza e simpatia as
Olimpiadas Coloniais.”

“Nao sei qual das duas irmas ¢
nossa rainha. S sei que eu e
mais muitos caxienses
agradecemos a elas a
divulgacéo da festa e da cidade.
O resto € pura dor de
cotovelo.”

“Acho infundada a repercussao
gue estéa sendo dada ao episddio
envolvendo a troca da rainha da
Festa da Uva. O fato deve ser
encarado e analisado, Unica e
exclusivamente, sob o aspecto
positivo, levando-se em conta a
intencéo das jovens de dividir a
emocao de estar representando
a cidade num ato festivo de
abrangéncia tdo grande.”

“Lamentavel o comportamento
de grande parte dos caxienses.
Ao invés de ocuparem espagos
na imprensa para tratar de
assuntos delicados como
corrupcao, salario minimo,
miséria, desemprego, se
preocupam em denegrir a
imagem de duas jovens que de
tudo fizeram para abrilhantar a
festa e tornar Caxias mais
conhecida nacionalmente.”

Discurso
oficial

Amor por
nossa festa se
torne uma
bandeira

Real valor
gue a Festa
daUvaeo
povo
caxiense tém

Alcangou
seus
objetivos

“Espero que a paixdo pelo
passado nos faca ter forca para
construir o presente e almejar o
futuro, onde desejo que 0 amor
por nossa festa se torne uma
bandeira que néo seja
abandonada jamais.”

“A todas as candidatas desejo
boa sorte e muito sucesso.
Espero que as novas soberanas
continuem dando o real valor
que a Festa da Uva e 0 povo
caxiense tém.”

04-
10,53%
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“O futuro dira se a Festa da Uva
2000, a tltima do milénio,
alcancou seus objetivos.

Bons frutos Gracas a cobertura do Pioneiro,
guem se debrucar sobre esta
pagina da histdria tera toda a
condicdo de fazer esse
julgamento.”
Discurso ndo- | Festachatae | “Manifesto minha insatisfagdo | 17-
oficial cansativa com o evento Escolha da 44,74%
Rainha da Festa da Uva 2000.
Demagdgica | Uma festa chata e cansativa.”
Aprender 0 “Aproveito o espago para
significado registrar minha indignagdo em
das palavras | relagcdo ao comentério feito pelo
comunitario e | jornalista Renato Henrichs.
solidariedade | Classificar de demagdgica a
proposta apresentada por um
Seguranga integrante do juri de incluir no
deixada de trio uma representante do
lado segmento popular é no minimo
equivocada. Chegamos a
Tudo um conclusdo que os critérios do
“abacaxi” jari devem mudar. N&o € justo
gue o segmento popular seja
Cafonice, usado para promover a Festa da
Prejuizos colonice, Uva. A Comissdo Comunitaria
na safra mesmice da festa deveria ter umas aulas

Desrespeito
Surpresa
Lamentavel

Repensar a
Festa da Uva

Ultrapassada
e sem
criatividade

Decepciona a
comunidade,
principal-
mente a italo-
brasileira

Fraude

Mancha na
histdria da

para aprender o significado
das palavras “comunitario” e
“solidariedade”.

“Enquanto Caxias do Sul se
prepara para receber turistas
para a Festa da Uva, a
seguranca é deixada de lado.
Em menos de duas semanas,
dois conhecidos meus tiveram
carros roubados.”

“O leitor ja deve estar careca de
saber que a proxima Festa da
Uva tera feira agro-industrial,
desfile de carros alegoricos,
apresentacdes de grupos
folcléricos, etc. Sabe também
que é idéntica a Fenavinho, a
Festa da Vindima, a Fenakiwi,
as Festas da Bergamota, do
Moranguinho, da Maca e de
todas as outras do género. Se
olharmos bem, nem as frutas
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Prejuizos
na safra

Festa da Uva

sdo diferentes. No fundo é tudo
um abacaxi. Isso tudo gracas a
grande falta de criatividade de
seus presidentes, que mostram
muito pouco da imagem que
vendem ao turista. Quem sabe
um dia facam uma consulta
popular.”

“Comissdes, copiem o resultado
do que da certo, fagcam festas
atrativas. Vamos mostrar
alegria e ndo cafonice,
colonice, mesmice. Fagam
como os italianos da Terra
Nostra, trabalhem, mas nao
chorem. Riam e sejam alegres
COM 0 que conseguimos
construir. Ndo chorem
eternamente nossas raizes.”

“Gostaria de criticar a grande
falta de organizacéo dos
responsaveis pelo estande da
Telefonica Celular, nos
Pavilhoes da Festa da Uva, ao
trazerem o ator Thiago Lacerda.
Que tipo de publicidade
pretendiam ao tratarem as
pessoas com tamanho
desrespeito?

“Ao adquirir o ingresso para o
desfile do dia 23, tive uma
surpresa. Criancas pagam a
partir de dois anos e ndo a partir
de cinco, conforme a
publicacdo.”

“A Comissdo Comunitaria da
Festa da Uva esta de parabéns
pela divulgacéo, realizagéo e
organizacdo do evento.
Lamentavel, porém, é que nao
possamos dar os parabéns ao
atendimento dos segurangas nas
arquibancadas do ultimo
desfile.”

“Acho a polémica (trocas das
rainhas) uma grande bobagem.
E tipico de uma cidade
interiorana de pensamento
retrégrado. Temos problemas
muito maiores na cidade, no
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Prejuizos
na safra

Estado e no pais. Acredito ser
muito mais importante um
debate para repensar a Festa
da Uva que, ao meu ver, é
totalmente ultrapassada e sem
criatividade.”

“Foi desonesto ¢ esse aspecto
decepciona a comunidade,
principalmente a italo-
brasileira. Feito o estrago,
espero que o problema seja
resolvido sob a perspectiva de
sua real dimensédo.”

“Todos os que se solidarizam
com a rainha e sua fraude nao
tém moral alguma para queixar-
se de corruptos e escandalos no
Brasil. Se fosse nos Estados
Unidos ela seria destituida e
sofreria indiciamento criminal.
Aqui tudo vira pizza.”

“Manifesto minha indignagao
com o fato que envolve a rainha
da Festa da Uva. Na minha
opinido, esse episodio deve ser
julgado com o maior rigor pela
comissdo organizadora e ndo
encarado como um simples ato
de amor. Foi uma falta de
respeito com toda a
comunidade caxiense e com a
tradicdo da festa a nivel
nacional. 1sso serd uma
mancha na histéria da Festa
da Uva, e passara a ser motivo
de gozagéo, envergonhando
toda uma cidade.”

Discurso
oficial

Lamentamos
0 transtorno

Muito além
da
expectativa

Criticas
construtivas

“LLamentamos o transtorno.
No programa oficial da Festa da
Uva constam os valores dos
ingressos.”

“O publico presente foi muito
além da expectativa, e este
sucesso entdo tornou-se um
problema, que se somou a
necessidade urgente de uma
reformulagédo na agenda do
ator.”

“A Comissdo comunitaria

05-
13,16%
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Prejuizos
na safra

aceita com humildade todas as
criticas construtivas. Todas
sdo bem-vindas, mesmo as que
chegam ap0s oito meses de
preparacdo do evento.”

Total

38-100%
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APENDICE E - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 2002

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase .
- Frequéncia
Objeto ou
referente
Discurso Perfume da “A surpresa do perfume da uva 05-22,73%
nédo-oficial uva no jornal de hoje é um presente,
faz com que a Festa fique ainda
Desprezar mais préxima dos leitores.”
nosso desfile
“E repugnante ver na capa do
Simplicidade | jornal um carioca, chamado
Jodosinho Trinta, que ndo conhece
Maior nada de colonizacéo e de cultura
sucesso italiana, desprezar nosso desfile
da Festa da Uva, o qual é um
sucesso por sua simplicidade e
pela alegria de um povo
vencedor”.
“Achei a Festa da Uva deste ano o
maior sucesso, nos pavilhdes e
nos desfiles. Devemos ter orgulho
de nossa gente, que fez uma Festa
elogiada pelos turistas. N&o é
porque um carnavalesco vem
criticar que deixaremos de fazer
nossa Festa como sempre
fizemos.”
Bons
frutos Discurso Contato com | “Ter sido a rainha da Festa da Uva | 06-27,28%
oficial a almado 2000 foi, sobretudo, entrar em
NOSSO POVvo contato com a alma de nosso
povo. Pude escutar a falar
Fortes indmeras linguagens. Ouvi a voz
emocdes da memoria falando de uma
tradicdo que desde 1931 celebra o
Dever éxito de uma luta que, depois da
cumprido travessia, derrubou matas, superou
obstaculos e erigiu aqui uma ode
Orgulho por | ao progresso. Coube-me levar as
nossa outras culturas o nosso jeito de ser,
identidade os valores de uma comunidade.
cultural Minha voz impregna-se de emocao
para dizer muito obrigado, Caxias
Homenagear | do Sul!”
a mulher
“Um misto de fortes emoces atua
dentro do meu coragédo neste
momento. Um dos que mais pulsa
é 0 sentimento do objetivo
alcancado, do dever cumprido.
Foi com paixao e respeito que
trabalhei com Caxias e por Caxias,
Bons

frutos
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divulgando o espirito
empreendedor deste povo, seu
potencial, e meu amor por esta
cidade e todo o orgulho por nossa
identidade cultural.”

“A decisao de escolher a mulher
como tema central da 242 Festa da
Uva merece elogiavel referéncia.

Bons Demonstra o reconhecimento de
frutos guem, com garra, companheirismo
e beleza, ajudou a construir o
promissor polo de culturas em que
se transformou a colonia Caxias
do Sul. Parabenizo a Comisséo
Comunitaria da Festa de 2002 pela
feliz idéia de homenagear a
mulher em nosso maior evento.”
Discurso Orgulho ao “Tomemos como exemplo 10-45,45%
nao-oficial povo Gramado, que com um espetaculo
caxiense anual consegue surpreender o
publico com apresentacGes
Alegre, como | riquissimas, de custo mais alto,
nos, porém conscientes do beneficio e
italianos! do retorno do investimento.
Sabemos que, ndo s6 temos
Trabalho e as | pessoas competentes aqui, COmo
pessoas que | temos condi¢Oes de fazer um
fazem a desfile mais bonito, capaz de
grandeza de | trazer orgulho ao povo caxiense.
Caxias Queremos um desfile alegre,
como nos, italianos!”
Prejuizos Relembrar
na safra festas “Jamais se podera comparar os
passadas desfiles do Carnaval carioca com
os desfiles de uma festa que tem
Nona, por objetivo homenagear o
legitima trabalho e as pessoas que fazem
mulher a grandeza de Caxias.”
imigrante
“Talvez para entendermos as
Onde criticas de Jodosinho Trinta
estavam as devéssemos relembrar as Festa
uvas? passadas: tinhamos um corso
alegdrico mais criativo, com
Desfiles ttm | carros mais elaborados.”
deixado a
desejar “A 24* Festa da Uva, ao
homenagear a mulher imigrante,
Educacéo muito bem representada pela ex-

Tarefa para
profissional

rainha Fabiana Koch,
embaixatrizes e outras belas
caxienses, esqueceu de, em um
carro alegorico, representar a
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Prejuizos
na safra

Caxias do Sul
ganharia

Alegorias na
Festa da Uva

Autenticidade

nona, legitima mulher
imigrante, a que pde ou ja pos as
maos na terra para tirar dela o seu
sustento. Esqueceu também de
reverencia a uva, o tema principal:
o carro alegoérico da rainha Juliana
Marzotto e das princesas estava
muito bonito, assim como as
representantes da Festa, mas onde
estavam as uvas? Por que flores?

“Acompanho os desfiles da Festa
da Uva desde crianca, e tenho
observado que nas Gltimas edi¢oes
os desfiles ttm deixado a desejar.
Falta preocupagdo com detalhes,
material usado de baixa qualidade
e falta criatividade. Acho que
repetidas edigdes bi-anuais
realmente deixam pouco tempo
para idéias novas, além de poucas
verbas para investimentos mais
ousados. Entdo, que tal voltarmos
a realizar esta Festa a cada quatro
anos como antigamente?”
“Solicito aos organizadores da
Festa da Uva que na préxima
edicdo contratem pessoas com 0
minimo de educagdo para
trabalharem com o publico”.

“Sejamos sinceros: nossa festa
pode e deve ser melhorada, como
fazemos em nossas empresas, e
isso ¢ tarefa para profissional,
que, aliado ao esforco abnegado da
comunidade, certamente dard mais
brilho a Festa da Uva.”

“Os desfiles da Festa da Uva de
2002 foram muito bonitos e bem
representados, mas a polémica esta
em torno de Jodosinho Trinta.
Discordo de algumas pessoas que
dizem que ele faria um desfile
carnavalesco e com mulheres
nuas. Acho que se houvesse a
possibilidade de ele montar o
préximo desfile da Festa da Uva,
Caxias do Sul ganharia, e muito,
com isso0.”

“Discordo da bancada de
vereadores e do senhor Valter
Minuscoli em relacdo as criticas
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Prejuizos
na safra

ao carnavalesco Jodosinho Trinta.
Estamos no Século XXI, na era do
modernismo, por que nao aceitar
alegorias na Festa da Uva? Em
vez de criticar o carnavalesco,
deveriam separar mensalmente a
metade de seus salarios para
contratar Jodosinho na préxima
Festa da Uva.”

“Aqueles carrinhos utilizados nas
Olimpiadas Coloniais durante a
realizacéo da Festa da Uva ndo séo
cariolas, séo carrinhos de
pedreiros. Para dar mais
autenticidade a nossa festa,
guando se quer resgatar o passado,
precisamos fazer cariolas
verdadeiras, de madeira, inclusive
as rodas”.

Discurso
oficial

Sugestéo
muito
oportuna

“O Marketing de Relacionamento
foi langado na Festa da Uva de
1994 e tem como um de seus
objetivos promover a interacdo da
comunidade em busca da
autenticidade. A sugestédo do
senhor José Victorio Piccoli
(cariola) é muito oportuna e ja foi
incorporada como valida para a
proxima Olimpiada Colonial”.

01- 4,54%

Total

22 —100%

Prejuizos
na safra
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APENDICE F - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 2004

Categorias

Subcategorias

Unidades de
Registro —
Objeto ou
referente

Unidades de Contexto — frase

Frequén-
cia

Bons frutos

Discurso nao-
oficial

Ligada as
nossas
origens
Elogios
Um show

Resgate

Bom
atendimento

“Minha sobrinha ¢ a rainha da
Festa da Uva 2004. Apds
muitos concursos, os jurados
escolheram uma soberana
diretamente ligada as nossas
origens, filha de pessoas que
convivem com o dia-a-dia do
interior de nossa regido,
concorrendo por uma entidade
fora do eixo aristocratico de
Caxias do Sul.”

“Assisti ao desfile nas
arquibancadas, ao lado de
turistas do Rio e do Parana, e s6
ouvi elogios.”

“Assisti ao ultimo corso
alegorico da Festa da Uva e
fiquei realmente impressionada
com a qualidade do desfile. Foi
realmente um show.”

“Numa das paginas do Pioneiro
da semana passada, me deparei
com a foto de meu avo
Clorindo Mondim. Ele comp®e
0 grupo de viticultores que
desfilou no carro alegérico da
Cooperativa Santa Justina, na
Festa da Uva de 1937. Quero
parabenizar o jornal pelo
resgate destes acontecimentos.”

“Torno publico o bom
atendimento do setor de
reclamagdes da Festa da Uva.”

08- 32%

Discurso
oficial

Integra a
comunidade
com a festa

Orgulho de
serem filhas
desta terra

“A Menon Atacadista agradece
a visita do Assalto Cultural
durante a Festa da Uva, pois
incentiva a cultura local e
integra a comunidade com a
festa. Parabéns aos
idealizadores desta agdo.”

“Q Circolo Trentino di Caxias
do Sul parabeniza suas ex-
alunas Priscila Caroline

02-08%
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Tomazzoni, rainha da Festa da
Uva 2004, e Victoria Titton de
Carli, princesa, estendendo seus
cumprimentos também para a
princesa Greice Demoliner
Tedesco. Que todas vocés, ao
divulgarem o nome de nossa
festa maxima e de nossa cidade,
sejam bem acolhidas e levem o
orgulho de serem filhas desta
terra.”

Prejuizos
na safra

Discurso nao-
oficial

Alimentos
sagrados

Mudanca da
cidade
devido a
Festa da Uva

N&o passa de
uma fachada

Maravilhosa
“decoragao”

Precarias
condigoes

Erro
imperdoavel

Pessoas
totalmente
desprepara-
das

Ldgica que
destréi o
patrimdnio
historico e
cultural

Segurancga

“Assalto
cultural”

“Os tempos mudam, mas
arremessar queijo nas
Olimpiadas Coloniais considero
um desrespeito. Os mais idosos
e aqueles que ja leram a saga
dos imigrantes sabem que o
gueijo e a polenta eram
alimentos sagrados (mais
importantes que o pdo) nas
mesas de nossos avos. As
familias que tinham uma vaca e
podiam fazer queijo eram
consideradas privilegiadas,
abencoadas por Deus. Que tal
utilizar outros objetos e doar o
queijo aos famintos?”

“Salta aos olhos a mudanga da
cidade devido a Festa da Uva.
Podemos observar muitos
policiais nas ruas, a Codeca
limpando a cidade (inclusive a
noite) lampadas queimadas
sendo trocadas... Quem dera
esses eventos tivessem
continuidade, passada a Festa
da Uva.”

“Sou moradora do bairro Sdo
José e estou enviando minha
manifestacdo para me sentir
mais aliviada. A Prefeitura s6
pensa em fazer bonito em
tempos de Festa da Uva. Praca
Bonita, imagem de Cristo no
topo do morro... E 0s
alagamentos nos bairros, e a
represa do bairro Fatima, que
pode estourar a qualquer
momento? Quando é que vao
dar um jeito no Arroio Tega?
Espero que Séo Pedro seja
bonzinho durante a Festa da

13- 52%
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Prejuizos
na safra

Uva, porque se alagar as ruas os
turistas vao ver que tudo néo
passa de uma fachada.”

“Sou morador dos Caminhos da
Colénia e parabenizo a
Prefeitura de Caxias pela
maravilhosa “decoracio”
colocada na sinalizacdo do local
durante a Festa da Uva,
enquanto o verdadeiro
“caminho” continua em
precérias condigdes.”

“No ultimo dia da festa, ocorreu
um erro imperdoéavel ao
cobrar ingresso integral
(R$7,00). Para minha
infelicidade, adentrei os
pavilhdes e dei de cara com os
estandes sendo desmontados as
18h30min.”

“E decepcionante uma
Secretaria Municipal da Cultura
dizer que os turistas deveriam
se informar que pontos
turisticos em época de festa ndo
abrem na segunda-feira.
Pessoas com esta visdo séo
totalmente despreparadas
para executar uma funcéo de
tamanha responsabilidade para
nossa cidade.”

“Por tras da critica do Pioneiro
ao fechamento dos museus
municipais nas segundas-feiras
esta a l6gica que destrdi o
patrimonio historico e
cultural. Para as sociedades
evoluirem culturalmente, a
preocupagdo com a preservacgéo
da meméria deve vir antes de
qualquer interesse meramente
financeiro.”

“Se Lula é o presidente do
povo, como ele mesmo diz, por
gue necessita de tanta
seguranca?”

“Se até mesmo o Papa ja sofreu
atentado de morte, como pode
alguém pensar gque, no mundo
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Prejuizos
na safra

de hoje, um presidente da
Republica poderia dispensar a
seguranga num evento como a
Festa da Uva?”

“O trio-elétrico que passa pelas
ruas centrais com a promessa de
um “assalto cultural” ¢ uma
excelente idéia para manter a
idade em permanente clima de
festa e encantar os turistas. Mas
seria melhor se o trio passasse
devidamente decorado,
apresentando grupos tipicos e
musica e danga italiana.”

Discurso
oficial

Equipe
permanente

“Esclarecemos que a Codeca
esta diretamente ligada aos
servicos da Festa da Uva e
possui uma equipe
permanente nos Pavilhdes para
servicos de limpeza e
manutencao, além de uma
equipe responsavel pela
limpeza da Sinimbu nos dias de
desfile da Festa da Uva.”

02- 08%

Porjlizos
na safra

25 —100%
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APENDICE G - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 2006

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase Frequén-
Objeto ou cia
referente
Discurso ndo- | Estado de “A Céamara tem contemplado 06- 25%
oficial espirito galchos de outras queréncias
com o titulo de Cidadao
Etnias que (caxiense) por relevantes
construiram | servicos prestados a cidade, o
Caxias que revela que ser caxiense é
um estado de espirito, de
Unidos pelas | querer fazer pela comunidade

Bons frutos

mesmas lutas

gue nos acolheu. Princesa
Natalia Menegat VVanzin, tenha
sucesso No nobre compromisso
que assumistes.”

Fiquei surpresa ao ler a critica a
respeito da escolha de uma das
princesas da Festuva 2006. O
tema A Alegria de Estarmos
Juntos fala por si. Acolhe e
homenageia todas as etnias que
construiram Caxias. Nesse
contexto, inclui-se a princesa
Natélia, nascida em Sao Paulo.
Parabéns as participantes do
concurso, de origem italiana ou
ndo. Caxienses de nascimento
ou de coracdo. Esta é a beleza
da festa!”

“Estamos unidos pelas
mesmas lutas, histdria,
adversidades e vivéncias.
Somaos todos, independente de
etnias, descendentes de
desbravadores, heréicos
empreendedores que fizeram de
Caxias um lugar impar. Temos
ancestrais comuns, legados
semelhantes. Estamos juntos
em uma jornada Unica. Em
tempos de celebragdo da
“Alegria de estarmos juntos”,
felicitagbes para quem percebe,
trabalha e divulga a Festuva.
Criticas existem para ndo
perdermos as referéncias, o
norte, a humildade.”
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Bons frutos

Discurso
oficial

Grandiosida-
de dessa festa

Presenca
marcante e
decisiva de
dezenas de
outros povos

“O desfile da Festuva nao foi
unanimidade, mas foi
reconhecido pela presenca da
diversidade, pelo espirito
coletivo e pela sinceridade...
todos me ensinaram a
grandiosidade dessa festa.
Souberam sensibilizar milhares
pelas duas virtudes primarias
gue o imigrante italiano tem: a
simplicidade e a humildade.
Souberam, através da alegria e
da saudade, mostrar 0 quéo
orgulhosos séo de serem o que
realmente sdo: colonos, indios,
negros, imigrantes, migrantes,
gauchos ou outros.”

“Ao escolher o tema A Alegria
de estarmos juntos, a Festa da
Uva de 2006 procurou fazer
uma homenagem a todas as
etnias que ajudaram a construir
Caxias do Sul e nossa regiéo.
No nosso trio de soberanas
temos representantes de varias
descendéncias, como italiana,
polonesa, bugre e portuguesa.
Estamos numa cidade com
fortes vinculos italianos, mas
com uma presenca marcante e
decisiva de dezenas de outros
povos.”

03-
12,50%

Prejuizos
na safra

Discurso nao-
oficial

Lamentavel

Nossa
historia

Vivemos tdo
distantes

Festa da Uva
ndo valoriza
micro e
pequenos
empresarios

Oportunida-
de a todos

Direitos dos
cidadaos
estdo

“E lamentavel que uma festa
tdo linda, envolvendo toda a
comunidade, com a presenca de
mais de 14 mil pessoas para
prestigiar a escolha da
soberana, ndo tenha tido uma
organizagdo a altura.”

“E um absurdo que, com tantas
candidatas a rainha e princesas
da Festuva, foram escolher
justamente uma moca que veio
de S8o Paulo. Sé deveriam ser
aceitas candidatas que nasceram
em Caxias do Sul. E a nossa
historia, a histéria da
colonizacéo italiana. Nada mais
justo que uma candidata
descendente de italianos, da
nossa cidade. A Festuva esta

11-
45,84%
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Prejuizos
na safra

esquecidos

Falta de
respeito

Horrorizado
Futilidades

Conscienti-
zacéo

saindo de nossa realidade. E
uma pena que isso esteja
acontecendo!”

“Um tapume da Rua Moreira
César nos ajuda a reflexdo: “Se
ha alegria em estarmos juntos,
por que vivemos tao
distantes.”

“A Festa da Uva néo valoriza
Micro e pequenos empresarios
da nossa cidade. Quando o
valor minimo para a locacao de
um espacgo nos pavilhdes da
festa é de R$ 3 mil fica
impossivel que os pequenos
possam divulgar seu trabalho e
também fazer neg6cios.”

“Gostaria de saber qual ¢ o
critério usado pela comissao
organizadora da Festa da Uva
para chamar os grupos de
pagode que se apresentardo nos
pavilhdes. Existem outros
grupos de melhor destaque em
Caxias. O tema da Festa néo é
“A Alegria de Estarmos
Juntos”? A comissdo deveria
levar em consideracdo e dar
oportunidade a todos.”

“A alegria de estarmos juntos
parece ter acabado na opinido
dos politicos desta cidade, pois
os direitos dos cidadaos estédo
esquecidos e arquivados junto
com a Festa da Uva.”

“Vi insatisfeita a falta de
respeito que ocorreu no desfile
da Festa da Uva do dia 26 de
fevereiro na Rua Sinimbu,
guando muitas pessoas se
dispuseram em frente as cordas
de isolamento. Cordas essa que
servem exatamente para deixar
a via livre para o desfile.”

“Estive no show do cantor Zeca
Pagodinho nos Pavilhdes da
Festa da Uva e fiquei
horrorizado com o que vi.
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Prejuizos
na safra

Latas de cerveja, artefatos de
vidro e garrafdes de vinho
estavam no meio do publico, o
qual incluia criangas. Estandes
junto a éarea do espetaculo
vendiam bebidas alcodlicas
para quem tivesse dinheiro,
inclusive menores. Em outras
apresentac@es, onde o publico
jovem serd a maioria, ndo
podemos prever uma tragédia?”’

“Estou indignado com a
cobertura da visita do
presidente da Republica a
cidade. Nao acredito que a
presenca da autoridade méaxima
do pais seja tdo inexpressiva
que, para preencher as paginas,
tenhamos de dar énfase a
futilidades como a ida de Lula
ao banheiro ou o botdo aberto
do casaco da primeira-dama.”

“Todos sabem que o jornalismo
é o grande responsavel pela
conscientiza¢ao. Ap6s um
domingo ensolarado, cheio de
noticias boas, como o
encerramento e ultimo desfile
da Festa da Uva, com todos 0s
merecidos elogios, e com
certeza belas fotos, classico de
futebol novamente cheio de
rivalidade e esquadrilha da
fumaca embelezando o céu de
Caxias, 0 que novamente
merece a capa e chega aos
nossos olhos logo cedo é uma
nova tragédia familiar. Chega
de noticia ruim! Sera que é
somente isso que vende?”

Discurso
oficial

Onde esté a
alegria de
estarmos
juntos?
Estarrecidas
Seis paginas

30 edicbes

“Das 31 candidatas, ndo era a
Unica a ndo ter nascido em
Caxias. Algumas ndo eram
descendentes de italianos. Mas
e dai? Onde esta a alegria de
estarmos juntos? E quanto a
Joaquim Pedro Lisboa, o luso-
brasileiro quem, em 1931, deu
origem a festa? Reconhego 0
esfor¢o e trabalho das outras
etnias que ergueram a nossa
cidade. A grandiosidade da

04-
16,66%
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Prejuizos
na safra

festa esta na participacdo de
todos. E com essa intencdo que
pretendo dedicar-me a ela.”

“Ficamos estarrecidas ao ler
quinta a coluna do jornalista (se
é que pode ser chamado assim,
ou estaria depreciando a
categoria) Gilberto Blume [...]
Independente de resultados (do
concurso de escolha das
soberanas), sabemos do nosso
valor, que uma festa néo é
realizada por meia dlzia de
pessoas e nem so pelas
soberanas, e sim por toda a
comunidade.”

“A Visita do presidente ocupou
seis paginas nas edicles de 17
e 18/02, enquanto as notas
referidas pelo leitor somaram
dez linhas.”

“Ao longo dos oito ultimos
meses, o0 Pioneiro publicou pelo
menos 160 paginas de Festa da
Uva e, nesse periodo, 0 evento
foi capa do jornal em cerca de
30 edicOes.”

Total

24-100%
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APENDICE H - OLHARES SOBRE A FESTA DA UVA - SAFRA DE 2008

Unidades de
Categorias | Subcategorias | Registro — Unidades de Contexto — frase Frequén-
Objeto ou cia
referente
Discurso ndo- | Orgulhosa “Cumprimentos a prefeitura 31-
oficial pela organizag&o e decoragdo 40,79%
Mais colorida | para a nossa Festa da Uva.

Bons frutos

e acolhedora

Construcdo
coletiva

Competéncia

Injecéo de
dinheiro

Admirado e
orgulhoso

Menos
maquinas,
mais pessoas

Recuperamos
o orgulho

“Italiana” e
caxiense

Dedicagéo

Doce aroma
da uva

Empenho dos
organizado-
res

Diversidade

Melhor e
maior de
todas

Unido das
diferentes
culturas

Participacdo
da
comunidade
caxiense

Estdo lindos os cachos de uva
na Praca Dante e os colonos na
entrada da cidade. Como
caxiense, fico orgulhosa.”

“Parabenizo a comissdo da
Festa da Uva pela brilhante
iniciativa de colocar bonecos
caracterizados na decoragao da
cidade. Isso faz com que a
nossa festa se torne mais
colorida e acolhedora.”

“Falhas existem, mas que as
criticas construtivas realmente
auxiliem na construcéo
coletiva de uma festa que é de
todos e, portanto, todos somos
responsaveis.”

“Podemos ver competéncia da
comissdo, do presidente, da
comunidade, de todos os que
fizeram a festa acontecer. Que
pena que ela dura tdo pouco
tempo. Parabéns, Caxias, e
obrigada pela festa.”

“A Festa da Uva ¢ uma injecao
de dinheiro na cidade”.

“Fiquei admirado e orgulhoso
pela infra-estrutura e beleza do
nosso parque de exposi¢des da
Festa da Uva e com 0 novo
centro de eventos. Parabéns a
administracdo municipal e aos
organizadores.”

“Parei para assistir ao desfile da
Festa da Uva e fiquei
emocionada. Nunca havia
assistido um desfile tao lindo.
Cheio de calor humano, de olho
no olho entre quem desfilava e
guem assistia, menos
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Bons frutos

maquinas, mais pessoas, mais
coreografia, mais cultura.”

“E voz corrente em Caxias que
esta é a maior Festa da Uva de
todos os tempos. Recuperamos
o0 orgulho de fazermos parte
desta comunidade [... Jaos que
ndo conseguem conviver com o
brilho, cabe a depredacdo, as
criticas infundadas e a raiva
acumulada, que ndo fazem bem
a saude.”

“Como “italiana” e caxiense,
quero parabenizar a dedicacéo,
o trabalho e 0 empenho da
comissdo organizadora e todos
gue de uma ou outra forma
colaboraram com a Festuva.”

“Parabenizo o presidente da
Festa da Uva e toda a equipe
organizadora pelo 6timo
desfile. Os carros alegoricos e
os figurantes estdo
maravilhosos, a organizagao e
dedicacdo da parte de todos é
claramente percebida.”

“Parabenizo e agradego a
equipe do jornal Pioneiro pela
maravilhosa surpresa de enviar
o jornal perfumado com o doce
aroma da uva.”

“Parabenizo a Festa da Uva
pelos shows. A comunidade
caxiense deve se orgulhar do
empenho dos organizadores.”

“Parabéns a organizacdo da
Festa da Uva. Quanto colorido,
guanta diversidade! Caxias
merece festas assim.”

“Parabéns pelo trabalho e
dedicacéo de toda a comisséo
organizadora desta Festa da
Uva, que, com certeza, foi a
melhor e maior de todas.”

“A unido das diferentes
culturas que formam o povo
caxiense se traduziu num
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evento especial nesta Festa da
Uva.”

“O sucesso da Festa da Uva
teve a participacdo da
comunidade caxiense e 0
apoio da imprensa local,
especialmente o jornal Pioneiro,
0 qual foi exemplar na
divulgacdo deste que é um dos
maiores eventos populares do
Brasil.”

Bons frutos

Bons frutos

Discurso
oficial

Divulgacéo
da Festa da
Uva 2008

Envolvimen-
to de todos o0s
caxienses

Difusdo da
cultura

Esforgo
coletivo

“A Comissao Comunitaria da
Festa da Uva vem, em nome de
seus presidente e diretores,
parabenizar o trabalho de toda a
imprensa na divulgagéo da
Festa Nacional da Uva 2008.”

“A nossa comunidade, um
agradecimento muito especial.
E gragas a confianca e ao
envolvimento de todos 0s
caxienses gue conseguimos
realizar uma Festa da Uva que
orgulha a todos”.

“A Olimpiada Colonial foi
concebida pela energia do amor
gue o0s caxienses devotam as
suas tradigdes e aos seus
antepassados, e vem para nés
como um instrumento de
difusdo dessa cultura
permeada por ensinamentos
gue, até hoje, nos fazem
equilibrar o entretenimento, o
trabalho e a preservacéo de
valores familiares”.

“A Festa da Uva ficard marcada
ndo somente na memoria da
comunidade, mas do comércio
caxiense. Nosso setor elegeu a
rainha, Andressa Grilo Lovato e
fomentamos negacios e
relacionamentos. Colecionamos
elogios para 0 Museu do
Comércio, que reproduz um
armazém de 1885. Tanto
sucesso ocorreu por meio de
muito esforgo coletivo e da
saudavel parceria com a
Comissdao Comunitaria.”

06-
07,89%
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Prejuizos
na safra

Discurso nao-
oficial

Excludente

Preconceito
racial atroz

Pouca
divulgacgéo

Obras
inacabadas

Compromis-
so inadiavel

Tamanha
crueldade

Incendiarios
Acessos
interrompi-
dos
Cabeca-dura
Falta de
respeito

Entupimento

Repensar o
local

Esqueceram

Factéides
politicos

Deixar de
fora

Festa para
quem
mesmo?

Péssima
impresséo

Cadé as
uvas?

Ninguém
lembra do
agricultor

“Fora da regido serrana,
consideram nossa cidade
excludente das etnias que ndo
participaram do inicio da
imigracdo. Infelizmente alguns
episadios de exclusdo étnica ja
ocorreram e contribuiram
negativamente para aumentar
essa visdo distorcida de quem
nado participa da vida
socioecondmica da cidade.
Entretanto, o PIB da regido vem
crescendo gradativamente, em
minha opinido muito em
consequiéncia das constantes
migragdes de todas as regides
do pais e do mundo. Assim,
parece-me que ha uma
contradi¢do no marketing de
divulgacéo da Festa da Uva na
Capital Brasileira da Cultura,
eis que ndo sdo somente 0s
galchos, italianos e seus
descendentes que s&o 0s
operarios das fabricas, das lojas
e servicos em geral, que com o
suor de seu trabalho vém
transformando a antiga col6nia
em metropole.”

“Q cartaz da Festa da Uva é de
um preconceito racial atroz.
Demonstra um pouco de
xenofobia de seus
idealizadores. Nao devemos
esquecer gue essa patria
miscigenada acolheu muito bem
imigrantes que vieram numa
situacdo lamentével de seus
paises. Mesmo assim, devemos
enaltecer essa belissima festa.”

“Aqui vai minha critica com
relacdo a pouca divulgacao de
uma das maiores festas do pais:
a Festa da Uva. Por onde passo,
ndo vejo cartazes ou folderes, e
também ha pouca divulgacéo na
midia.”

“Tem se tornado corriqueiro no
ambito politico a inauguracédo
de obras inacabadas: Rota do
sol, anfiteatro da Camara de
Vereadores e agora 0 centro de

35-
46,05%

122



Prejuizos
na safra

Temum
lixinho ai?

Mais
organizado

Desbotado,
caindo,
murcho

eventos da Festa da Uva. Se
este foi inaugurado no dia 20,
por que no dia 21 continuavam
0s operarios trabalhando na
obra?”

“Nosso presidente deve
realmente ter um compromisso
inadiavel para ndo poder vir na
abertura de uma grande festa
como a nossa Festa da Uva.
Deve ser uma inauguragdo la no
Nordeste.”

“Fiquei muito entristecido ao
ver 0 boneco da Festa da Uva
instalado no viaduto da BR 116
totalmente queimado... é
inadmissivel que existam
pessoas com tamanha
Crueldade.”

“E uma vergonha o que 0s
vandalos estéo fazendo,
queimando contéineres e agora
gueimando bonecos (da Festa
da Uva). A policia tem de
investigar e prender estes
incendiéarios e interroga-los para
saber por que fazem isso. Em
Canela e Gramado ha
diferencas socias como aqui e
as ruas estdo sempre decoradas,
ninguém rouba e muito menos
pde fogo. Sera que tem alguma
coisa por tras desses
incendiarios?”

“Queria saber como as pessoas
que precisam ter acesso ao
Hospital Pompéia podem
chegar 1a durante os desfiles da
Festa da Uva. Precisei ir a esse
hospital e todos 0s acessos
estavam interrompidos. O
bem-estar e a saiide de nossa
populacédo sempre devem estar
em primeiro lugar.”

“Concordo com o jornalista
Ciro Fabres quando ele diz que
em tempos de festa da Uva a
cidade toda fica com cheiro de
festa e o cotidiano é
modificado. Discordo quando
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ele chama de cabeca-dura os
motoristas que vdo ao Centro,
mesmo os sabedores de
confusdes e congestionamentos.
E quem trabalha de uma lado da
Sinimbu e reside em outro? O
desfile deve se concentrar em
local afastado do Centro.”

“Nao posso deixar de
manifestar minha insatisfacdo
com a empresa de transporte
desta cidade, a Visate, que ndo
soube se organizar para 0
desfile de quinta-feira. Diversos
trabalhadores ficaram
esperando por horas nas
paradas de 6nibus. Isso é uma
falta de respeito.”

“Vai longe o dia em que Caxias
do Sul podia se dar ao luxo de
interditar uma de suas
principais vias de trafego para a
realizacdo de um desfile.
Estamos no Século XXI, a
pujante Caxias do Sul ndo
suporta mais esse entupimento
em uma de suas principais
artérias. S&o mais de 130 mil
veiculos hoje, bem diferente
dos romanticos anos 70.”

“A Festa da Uva ¢ um
movimento cultural de grande
expressao, e sua importancia
para Caxias e regido é
incontestavel. Porém, diante da
polémica do corso alegorico, é
de fundamental importancia que
a populacéo seja ouvida e que
seja repensado o local, pois ha
regido central da cidade é
praticamente impossivel
transitar nos dias de desfile,
principalmente quando eles
correm no meio da semana.”

“Esqueceram da estrada da
rota turistica Caminhos da
Colonia, sentido Santa Justina.
Ela esta completamente tomada
pelo mato, em plena Festa da
Uva.”
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“E lamentavel a atitude dos
vereadores de 0posicao em
relacdo a presenca da rainha e
das princesas da Festa da Uva
no aniversario do prefeito José
Ivo Sartori. Se eles ndo
possuem assuntos pautaveis,
poderiam, por exemplo, se
preocupar com questoes
propositivas para Caxias do Sul,
e ndo criar factéides politicos
em ano eleitoral.”

“Néao tem cabimento, ainda
mais no ano que Caxias é a
Capital Brasileira da Cultura,
deixar de fora da Festa da Uva
grupos musicais que sdo uma
das principais marcas do
tradicionalismo italiano da
regiao”.

“E impressionante como a
cidade se movimenta para a
Festa da Uva. Mas a festa é
para quem mesmo? Para 0s
caxienses? O gue ganhamos
com ela? Uma limpeza da
cidade, uma manutencdo das
pinturas das faixas a cada dois
anos. Ou seja, aparentemente
Caxias tem que ser bela, limpa
e preservada de dois em dois
anos. E o restante do tempo?”

“A Festa da Uva sempre foi
uma ocasido bastante favoravel
aos comerciantes de Caxias do
Sul, oportunidade de aumento
das vendas e dos lucros. Porém,
de nada vale capacitar 0s
atendentes de hotéis e dispor de
quiosques de informacdes se
cada um dos estabelecimentos
comerciais nao fizerem a sua
parte. Lojas que atendem com
antipatia e restaurantes que
erram o pedido do cliente séo
comuns por aqui. Assim, 0
Unico suvenir que o turista vai
levar é a péssima impressao.”

“Cadé as uvas? Essa pergunta
foi feita trés vezes, no trajeto do
Centro até o bairro Sao
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Pelegrino. Com o intuito de
colaborar, sugiro que a
organizacdo da festa cologque
bancas de uvas nos pontos
estratégicos da cidade.”

“Estamos na Festa da Uva, mas
ninguém lembra do agricultor
que planta, colhe, transporta e
recebe um ano depois por
miseros R$ 0,46 ao quilo da
fruta, que bem analisados ndao
pagam nem 0s insumos. 1sso
mostra que o agricultor faz por
amor e ndo por interesse a sua
Festa da Uva.”

“Ha pouquissimos latdes de
lixo pelos corredores dos
pavilhdes da Festa da Uva,
fazendo com que 0s que visitam
a feira muitas vezes larguem
papéis, copos e folhetos no
chdo. Muitas vezes os visitantes
pedem a nds, expositores: “tem
um lixinho ai”?

“Apesar de existir 0 apoio para
bandas locais na Festa da Uva,
acredito que para a préxima
edigdo isso poderia ser bem
mais organizado. Em um
parque tdo grande, com um
bom fluxo de pessoas, por que
posicionar o palco local em um
lugar praticamente escondido?”

“E admiravel o empenho da
Comissdo Comunitéria da Festa
da Uva em embelezar nossa
cidade. Porém, passada a
Festuva, esqueceram-se
completamente que o cacho de
uva instalado na Praca Dante
Alighieri, se ndo for
conservado, se deteriora,
prejudicando a imagem da
praca. O cacho ja esta
totalmente desbotado, caindo,
murcho.”

Discurso
oficial

Alma da
nossa festa
maior

“Em resposta ao leitor, gostaria
de esclarecer que a Festa da
Uva 2008 vai valorizar muito e
dar grande destaque a cultura

04-
05,27%
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Néo-adesdo
de algumas
embaixatri-
zes

Solucionar o
problema

italiana, pois ela é a alma da
nossa festa maior.”

“E com decepgio que
acompanho a ndo-adeséo de
algumas embaixatrizes ao
corso alegorico. Dispensar
momento Unicos de emog¢do na
Sinimbu alegando falta de
tempo certamente demonstra
despreparo ou a indiferenca na
hora de trabalhar pela Festa da
Uva, objetivo principal de uma
soberana.”

“A Secretaria Municipal de
Viacdo e Obras Publicas
esclarece que o trecho citado
com problemas de ma
conservagéo, no sentido Santa
Justina, é de responsabilidade
do DAER, que ja se
comprometeu a solucionar o
problema.”

Total

76 —100%

Total de opinifes analisadas nas oito safras — 279
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