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RESUMO

Esse estudo buscou analisar qual o impacto no preco final do produto, em duas
cooperativas de produtos lacteos, sendo localizadas, uma no estado do Rio Grande
do Sul e outra no Estado do Parana. Com base no regime da substituicdo tributaria
do ICMS, obedecendo a legislacdo de cada Estado onde encontra-se a filial. Para
atingir o objetivo, foram esclarecidos principais conceitos sobre ICMS, Substituicdo
Tributéria e precos de venda, tais como o que sao tributos indiretos, principios da
seletividade, a diferenca dos regimes regressivo e progressivo, a hao-
cumulatividade, calculo de Mark-up, definicAo de preco, seus componentes e
estruturas. A Metodologia utilizada foi a reviséo bibliografica, e o estudo de caso. No
resultado da pesquisa verificou-se um acréscimo no preco de venda final do produto
qguando, este é tributado pelo regime Substituicdo Tributaria, pois se trata de um
aumento no custo da cooperativa. Sendo assim, pode-se concluir que a Substituicdo
Tributaria teve impacto nos dois Estados e, em todos os produtos analisados,
levando a um aumento em cada amostragem. Reitera-se que este estudo se limitou
a analisar as operacdes nas Unidades da Federacdo selecionadas, ndo podendo
estender os resultados obtidos neste para demais. Sugere-se, para fins de futuros
estudos, que sejam verificados outros Estados, onde a cooperativa ndao possui filial,
para possivel estudo, bem como, de outras linhas de produtos.

Palavras-chave: Substituicdo Tributaria. ICMS. Prego de Venda. Mark-up.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

A carga tributaria Brasileira é complexa e elevada. Este estudo buscou
identificar a variacdo da substituicdo tributaria, para ver o real impacto da mesma
nos prec¢os dos produtos e, como 0s impostos afetam as empresas e o consumidor.

O problema envolve a questdo de tributos no Brasil pelo fato dos custos
causados pelas empresas. Os tributos sejam quais forem, refletem na vida delas,
como um limitador ao desenvolvimento. (OLIVEIRA et al., 2013).

Mariano (2008) diz que a adocdo sisteméatica da substituicdo tributaria se
apresenta como uma tentativa de melhoria do sistema tributario. Consiste na
atribuicdo da responsabilidade pelo pagamento do tributo a um terceiro em relacéo
as operacdes e prestacdes, onde se presume o fato gerador deste imposto.

Conforme ludicibus (2010, apud Hauser 2017, p. 23):

Por sua vez, afirma que, na qualidade de ciéncia social aplicada, a
contabilidade tem como metodologia a captacéo, o registro e a interpretacao
dos fenbmenos que afetam a situacdo patrimonial, financeira e econémica
de qualquer ente, tendo amplo campo de atuacao.

Portanto, cabe a contabilidade tributaria a analise dos dados, devido a
velocidade com que as mudancas ocorrem nesta area. A forte competitividade no
mercado faz com que o consumidor analise melhor os produtos que esta
comprando. Como estratégia de crescimento, o objetivo € verificar os impactos
causados por essa tributacdo na formacgéo do preco de venda e, analisar fatos mais
vantajosos por regido para venda de determinado produto, pois cada lugar pode
ajudar a empresa se manter neste ramo, obtendo, assim, um maior retorno
financeiro e reconhecimento da marca.

Conforme Zanluca (2018), todas as empresas, independente do ramo, seja
industrial, comercial ou de servi¢os, precisam determinar seus precos de venda, sob
pena de perder mercados pelo fato de praticar precos acima da concorréncia ou
sofrer prejuizos pela venda de seus produtos, mercadorias e servicos abaixo do

custo.
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As empresas sempre buscam diminuir seus gastos e aumentar seus lucros,
por isso se torna um mercado altamente competitivo, e como o ICMS €& um tributo de
relevante impacto e, também, por ser de competéncia Estadual, ele se torna um
motivo de disputa entre as Unidades da Federacdo, pois as mesmas utilizam-se
deste imposto como ferramenta para atrair investimentos.

Jus (2018) destaca que “a SubstituicAo Tributaria Progressiva tem se
revestido de grande valia para os entes tributantes, em especial os estaduais, vez
que, pela sua engenhosidade, proporciona um maximo de arrecadacao, combate de
forma eficaz & sonegacéo.”

A Substituicdo Tributéria exige buscar novos conhecimentos, controles e estar
sempre atento a novas atualizacfes, assim como os demais tributos, porém, isso
gera, muitas vezes, dificuldades e duvidas pelo impacto do mesmo no produto.

Portanto, deve ser feito um levantamento se todas as consideragdes
possiveis estdo corretas, para facilitar a operacionalizacdo de seus calculos e serem
utilizados nos procedimentos fiscais de forma acurada.

Portanto o estudo se traduz em comparar e analisar 0s impactos causados
pelos tributos, e também conduzir andlises futuras nessa area percebendo a grande
importancia da qualidade do seu produto resultando, assim, na melhoria da imagem
perante o mercado nacional, como forma de demonstrar o valor pago de tributo para

cada produto analisado.

1.2 TEMA E QUESTAO DE PESQUISA

1.2.1 Delimitacéo do tema

A contabilidade tributaria, tem a finalidade de demonstrar claramente a
situacdo patrimonial e o resultado do exercicio que consta na empresa. A empresa
deve estar sempre em dia rigorosamente de acordo com conceitos, principios,
pressupostos e normas basicas que a contabilidade propde. Fabretti (2016, p. 34)

afirma que “O resultado apurado deve ser economicamente exato.”

A arrecadacdo de tributos constitui-se na principal fonte de recursos do
Estado. O grande nimero e o nivel complexo de leis que regulam essa
relagdo entre o poder publico e os contribuintes, assim chamadas as
pessoas fisicas e juridicas que efetivamente contribuem com parcela de
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Seus recursos para a manutencdo e a geracao de receitas tributarias.
(Propp, 2008).

O Governo Brasileiro, de acordo com a Constituicdo Federal - CF, arrecada
tributos de maneira eficaz e racional, pretendendo completar a necessidade dos
recursos para custear os servigos publicos.

O ICMS surgiu com a promulgacdo da CF de 1988, antes desta data, este
imposto era conhecido apenas como ICM, e englobava apenas as operagdes
relativas a circulacdo de mercadorias, realizadas por produtores, industriais e
comerciantes, conforme redacéo do artigo 24, inciso Il da CF.

Esse tributo é uniformemente estipulado por aliquotas diferenciadas em cada
Estado do Brasil. De acordo com a legislacéo tributaria, regulamentada pelas Leis
Estaduais e Decretos, ele é ndo-cumulativo, assim, permite a compensacéo do valor
devido em cada operacdo com o montante cobrado nas opera¢des anteriores pelo
mesmo Estado, ou por outros.

Abreu (2008, p. 63) diz: “[...] cada estado tem seus interesses e aliquotas
diferentes, que refletem as desigualdades sociais. No Sudeste por exemplo, a
aliquota base é 18%. Ja no Nordeste, uma regido mais pobre, uma aliguota assim
seria impossivel.”

E importante verificar os precos dos produtos e compara-los, pois s pelo fato
da marca, ou por funcbes de fabricacdo e os gastos que a empresa teve para
fabrica-lo, o preco final pode variar.

Segundo Wernke (2005 p. 147), “a adequada determinacdo dos precos de
venda cada vez mais é questdo fundamental para sobrevivéncia e crescimento das
empresas, independentemente do porte ou area de atuacao”.

Conforme Martins (1996), em relagcéo a competitividade existente no mercado,
€ muito provavel que a empresa analise seus custos e suas despesas para verificar
se é viavel trabalhar com um produto, em quais mercados atua e envolve nas suas
operacdes, assim, determina-se o preco do produto em relacdo aos custos ou
despesas que a empresa obteve.

No Brasil, a variacdo dos tributos é elevada, onde o valor do produto aumenta
devido ao impacto deles e, como consequéncia disso, a legislacdo estadual, para
proteger seu mercado, expde beneficios fiscais para conduzir o desenvolvimento

socioeconémico da regido.
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A Substituicdo Tributéria, onde os produtos sado tributados antecipadamente,
ou seja, o imposto devido nas operagdes subsequentes sé&o arrecadados no primeiro
ponto da cadeia mercadolégica da redundancia e pode ser um produto, isso facilita o

ingresso dos recursos e a fiscalizacao das obrigacdes fiscais dos contribuintes.

O objetivo desse regime de substituicao tributaria é antecipar o recolhimento
do imposto e assegurar a arrecadacao de receitas por parte do Poder
Publico, uma vez que determinados produtos sdo comercializados em
variados pontos de venda, cuja fiscalizagao e controle é dificil e oneroso, o
que facilitava a evaséo fiscal. E o que ocorre com a venda de bebidas
alcodlicas, sorvetes, tintas, cigarros e vernizes, por exemplo. (FABRETTI,
2016, p. 198).

Esse tributo sendo arrecadado antecipadamente, gera beneficios para o
Governo, porém gera davidas e polémicas para as empresas, pois muitas delas ndo
conseguem avaliar e visualizar o reflexo do tributo sobre o produto e, acreditam que
esse regime provoca aumento de precos, ja que o imposto € calculado com base na
estimativa das receitas com as vendas futuras, podendo resultar no impacto do

preco final.

1.2.2 Definicdo da questdo de pesquisa

Com base na delimitacdo do tema de pesquisa proposto, a questdo de
pesquisa para o0 estudo €: Quais os impactos do ICMS Substituicdo Tributaria na
Formacéao de Precos de Venda em uma Cooperativa?

A definicdo da questdo de pesquisa, além de levar em consideracdo a
delimitacdo do tema, também considerou que a substituicdo tributaria, por se
caracterizar tributo calculado para antecipar o fato gerador do tributo e garantir a
arrecadacdo publica, pode elevar o custo do produto para as empresas que estdo

Sujeitas a esse regime, pois presume valores ainda nao efetivamente realizados.

1.3 HIPOTESES OU PROPOSICOES

Neste estudo, utilizaram-se as seguintes hipéteses:

Hi: O ICMS Substituicdo Tributéria provoca impactos nos precos de venda

nos centros de Distribuicdo de uma Cooperativa;
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H2: O ICMS Substituicdo Tributaria ndo provoca impactos nos precos de
venda nos centros de Distribuicdo de uma Cooperativa,
Hs: O ICMS Substituicdo Tributaria & fator significativo na formacgédo de

precos de venda;

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo geral

Analisar os impactos do ICMS Substituicdo Tributaria na formacéo de precos
de venda em uma Cooperativa, nos seus Centros de Distribuicdo no Estado do Rio

Grande do Sul e no Parana.

1.4.2 Objetivos especificos

a) Fazer o levantamento bibliografico relacionado a Contabilidade Tributaria
e 0 ICMS;

b) Analisar quais sdo os pontos principais que devem ser considerados no
ICMS Substituicdo Tributaria;

c) Explorar quais sdo os fatores que interferem na formacédo do preco de
venda;

d) Analisar os impactos do ICMS Substituicdo Tributaria nos precos de
venda nos Centros de Distribuicdo de uma Cooperativa;

e) Analisar comparativamente o impacto do regime da Substituicdo Tributaria
entre os Estados do Rio Grande do Sul e Parana, em que estdo estabelecidos os
Centros de Distribuicdo da empresa objeto de estudo;

f) Comparar os precos de venda de um mesmo produto entre os Estados

analisados.

1.5 ESTRUTURA DO ESTUDO

No primeiro capitulo € apresentada uma contextualizagdo do tema, bem como

0S objetivos e a questao de pesquisa.
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No segunda se¢do sdo apresentados diversos aspectos tedricos que tem
como objetivo analisar os impactos dos tributos na formacdo do preco de venda
sobre o produto, no aspecto juridico e econémico, demonstrando como 0s impostos
afetam a sociedade e o mercado de forma generalizada. Sdo descrevidas e
reconhecidas a tributagdo do ICMS, além de, investigada especificadamente a
tributacdo e o imposto ICMS Substituicdo Tributaria na modalidade progressiva,
onde, atualmente, € a mais utilizada pelos Estados pelas suas caracteristicas
especificas.

No terceiro capitulo € apresentada a metodologia, tecnicamente, 0 processo
pratico da cooperativa aplicada ao estudo.

No quarto capitulo sdo demonstrados os resultados obtidos através do estudo
de caso realizado em uma Cooperativa do ramo alimenticio, onde foi aplicada toda a
teoria estudada e apresentada no segundo capitulo.

E finalizando, no ultimo capitulo, a conclusdo obtida pelo estudo de caso,
trazendo proposicdes e 0s pontos significativos obtidos através da coleta de dados e
com os resultados obtidos, além dos objetivos principais do trabalho com uma viavel

resposta, em relagéo ao resultado.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CONTABILIDADE TRIBUTARIA

A contabilidade tributaria € um conjunto de a¢Bes e procedimentos que visa
apurar e conciliar a geracdo de tributos de uma entidade, que estuda, verifica e
explica os fendbmenos relativos aos reflexos financeiros e patrimoniais que os tributos
exercem sobre as instituicoes.

Nas palavras de Marion (2007, p. 1):

A contabilidade é o grande instrumento que auxilia a administracdo a tomar
decisBes. Na verdade, ela coleta todos os dados econdmicos, mensurando-
0S monetariamente, registrando-os e sumarizando-os em forma de relatérios
ou de comunicados, que contribuem sobremaneira para a tomada de
decisdes.

Oliveira et al. (2015) dizem que € a ciéncia que estuda e pratica as funcdes de
orientacdo, controle e registro dos atos e fatos que ocorrem em uma administracao
econbmica, que servem como ferramenta gerenciando o crescimento do patriménio
de uma entidade e, principalmente, para a prestacdo de conta entre 0os sdcios, que
destacam as autoridades responsaveis pela arrecadacao dos tributos de uma nacgéo
ou regido.

Ribeiro e Pinto (2014, p.1) descrevem de uma forma simples “é um ramo da
Contabilidade que trata especificamente do estudo, do gerenciamento e da
contabilizacdo de tributos”.

Como ramo da contabilidade, deve demonstrar a situagdo do patriménio e o
resultado do exercicio, de forma clara e precisa, rigorosamente de acordo
com conceitos, principios, pressupostos e hormas basicas de contabilidade.
O resultado apurado deve ser economicamente exato. Entretanto, a
legislagdo tributaria frequentemente atropela os resultados econdmicos
para, por imposicao legal, adapta-los a suas exigéncias e dar-lhes outro
valor (resultado fiscal), que nada tem a ver com o resultado contabil.
(FABRETTI, 2016, p. 35).

Esse ramo, faz com que as empresas apliqguem a legislacdo tributéaria,
mostrando a forma das previsbes dos valores a serem arrecadados aos cofres

publicos de todas as esferas, j& que a arrecadagdo de tributos no Brasil sdo as
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principais fontes de recursos que o Governo tem, por isso, essa area ajuda na
tomada de decisbes de seus empreendedores. (PEREGO, 2007).
Os tributos devem ser distribuidos de forma correta, sendo assim, na secao

seguinte, abordam-se as espécies de tributos.

2.2 ESPECIES DE TRIBUTOS

“Os impostos, taxas e as Contribuicdes de Melhoria sdo de competéncia da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, enquanto o Empréstimo
Compulsério e as Contribuicdes Sociais sdo de competéncia exclusiva da Uniao”.
(RIBEIRO E PINTO, 2014, p. 58).

Os tributos sdo pagamentos obrigatorios, previstos em Leis, que possuem
uma base em um fato gerador, onde sdo divididos em varias categorias de acordo
com o Sistema Tributario Nacional, sendo eles: impostos, taxas, contribuicdo de

melhoria, empréstimos compulsérios e contribuicfes sociais.

O tributo é a receita derivada, compulsoriamente lan¢cada e arrecadada pelo
Estado, na forma de lei, em moeda corrente ou em valor que por ela se
possa exprimir, sem contraprestacdo diretamente equivalente, cujo
montante é aplicado na execucdo das finalidades que lhe s&o préprias.
Caracteriza-se pela compulsoriedade, pelo pagamento em dinheiro ou valor
equivalente, pelo seu carater ndo punitivo, pela previsao legal e pela sua
cobranca vinculada, sem margem de discricionariedade. (CREPALDI, 2012,
p. 15).

A Constituicdo Federal de 1988, estabelece cinco tipos de modalidades
tributarias. Os impostos possuem incidéncia sobre o patrimoénio, a renda e o

consumo.

Pela sua definicdo no CTN, o imposto é pago pelo contribuinte que nao
recebe nenhuma contraprestacdo direta ou imediata pelo Estado, sendo
essa a caracteristica principal desse tributo para a distingdo dos demais. A
receita arrecadada ndo pode estar vinculada por lei a nenhuma despesa
especifica, fundo ou 6rgdo predeterminante, isto é, precisa ser vinculada ao
“bolo orgamento”, de onde sera repartida, segundo os critérios da lei
or¢camentéria anual. (OLIVEIRA, 2013, p. 64).

As taxas sao vinculadas a uma contraprestacao do Estado, como exemplo, 0s
servigos publicos, no recolhimento de lixo ou emissdo de documentos de um veiculo.

Elas estéo expressas no inciso Il, do artigo 145 da Constituicdo Federal de 1988:
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Art. 145. A Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios poderdao
instituir os seguintes tributos:

I=[..1

Il - Taxas, em razdo do exercicio do poder de policia ou pela utilizacao,
efetiva ou potencial, de servigcos publicos especificos e divisiveis, prestados
ao contribuinte ou postos a sua disposi¢ao;

[..]

§ 2° As taxas néo poderdo ter base de calculo prépria de impostos.

Fabretti (2016, p.135) diz que “a taxa ndo pode ter base de calculo ou fato
gerador idénticos ao imposto, nem ser calculada em funcédo do capital das empresas
(paragrafo unico do art. 77).” A taxa é, entdo, um tributo cobrado em funcdo de uma
contraprestacao de servigo do Estado.

J4, as contribuicbes de melhoria, devem estar vinculadas a uma
contraprestacao estatal, elas podem ser criadas pela Unido, pelos Eestados, Distrito

Federal e pelos Municipios. Conforme diz o artigo 81 do Cédigo Tributario Nacional:

Art. 81. A contribuicdo de melhoria cobrada pela Unido, pelos Estados, pelo
Distrito Federal ou pelos Municipios, no ambito de suas respectivas
atribuicbes, € instituida para fazer face ao custo de obras publicas de que
decorra valorizagdo imobiliaria, tendo como limite total a despesa realizada
e como limite individual o acréscimo de valor que da obra resultar para cada
imovel beneficiado.

Na préatica, dificilmente é cobrado essa contribuicdo, pois além de trazer uma
série de exigéncias, ainda permite a impugnacdo pelo contribuinte. Conforme
Asseinfo (2018) os empréstimos compulsorios sé podem ser criados pela Unido, por
meio de Lei Complementar. Os recursos provenientes arrecadados s6 podem ser
utilizados na finalidade na qual foram criados. Por ser um empréstimo, h4d uma
expectativa de que a Unido restitua os valores arrecadados. Conforme diz Codigo

Tributario Nacional:

Art. 148. A Unido, mediante lei complementar, poderd instituir empréstimos
compulsorios:

| — para atender a despesa extraordinarias, decorrentes de calamidade
publica, de guerra externa ou sua iminéncia;

Il — no caso de investimento publico de carater urgente e de relevante
interesse nacional, observando o disposto no art. 150,llI, b.

Paragrafo Unico. A aplicacdo dos recursos provenientes de empréstimos
compulsérios sera vinculada a despesa que fundamentou sua instituicao.
(BRASIL, 1988a).

Os recursos provenientes arrecadados sé podem ser utilizados na finalidade

na qual foram criados. Por ser um empréstimo, ha uma expectativa de que a Unido
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restitua os valores arrecadados.

As contribuicbes sociais podem ser definidas como gerais ou especificas.
Especificas sdo as descritas no art. 195 da Constituicdo Federal, cuja materialidade
ja foi definida pelo contribuinte e destinam-se a financiar a seguridade social. Gerais
sao todas as outras contribuicdes que dizem respeito aos direitos sociais, mas nao
estdo delimitadas dentro do art. 195, ou seja, ndo financiam a seguridade social.
(SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL, 2019).

Art. 195. A seguridade social sera financiada por toda a sociedade, de forma
direta e indireta, nos termos da lei, mediante recursos provenientes dos
orgamentos da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, e
das seguintes contribui¢cdes sociais:

| - do empregador, da empresa e da entidade a ela equiparada na forma da
lei, incidentes sobre: (Redagédo dada pela Emenda Constitucional n° 20, de
1998)

a) a folha de salarios e demais rendimentos do trabalho pagos ou
creditados, a qualquer titulo, a pessoa fisica que Ihe preste servico, mesmo
sem vinculo empregaticio; (Incluido pela Emenda Constitucional n° 20, de
1998) (INSS - Patronal) 22

b) a receita ou o faturamento; (Incluido pela Emenda Constitucional n° 20,
de 1998) (PIS e COFINS)

¢) o lucro; (Incluido pela Emenda Constitucional n® 20, de 1998) (CSLL)

Il - do trabalhador e dos demais segurados da previdéncia social, ndo
incidindo contribuicdo sobre aposentadoria e pensdo concedidas pelo
regime geral de previdéncia social de que trata o art. 201; (Redacdo dada
pela Emenda Constitucional n° 20, de 1998) (INSS - Trabalhador)

Il - sobre a receita de concursos de prognésticos (loterias, sorteios)

IV - do importador de bens ou servicos do exterior, ou de quem a lei a ele
equiparar. (Incluido pela Emenda Constitucional n° 42, de 19.12.2003) (PIS
e COFINS - Importacao).

A Constituicdo Federal em seu Art. 194. descreve “A seguridade social
compreende um conjunto integrado de acdes de iniciativa dos Poderes Publicos e da
sociedade, destinadas a assegurar os direitos relativos a saude, a previdéncia e a
assisténcia social.”

As principais contribuicbes sociais sdo as de interesse da categoria
profissional, como CRC e OAB e intervencdo do dominio econdmico (CIDE), e as
relativas a seguridade social, INSS, PIS e COFINS.

Instituida pela Lei n° 10336/2001, a CIDE foi criada com o intuito de
investimento de seus recursos em areas como infraestrutura de transportes, em
projetos ambientais ligados ao petréleo e gas, e em subsidios ao transporte de
alcool combustivel, de gas natural e de petréleo. (SENADO NOTICIAS, 2018).
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Além da finalidade arrecadat6ria, pode-se dizer que alguns tributos exercem
uma fungdo regulatéria, como um mecanismo utilizado pelos governos para
executar a politica fiscal e econdmica. Ao instituir, aumentar e reduzir
tributos, assim como ao conceder beneficios fiscais, os governos entéo
influenciados a economia como um todo por meio das decis6es individuais
dos seus diversos agentes econbmicos. (REZENDE, PEREIRA E
ALENCAR, 2010, p. 25).

Vista a analise das espécies de tributos, na secdo seguinte apresenta-se as

especificidades dos tributos indiretos, objeto deste estudo.

2.3 TRIBUTOS INDIRETOS

O Tributo Indireto é aquele que transfere o imposto para o preco do produto,
servico ou mercadoria. Segundo Siqueira, Nogueira e Souza (2001) “No Brasil, os
impostos indiretos respondem por mais da metade da receita tributaria total”.

Luz (2014) explica que os tributos indiretos sdo aqueles que possuem o0
repasse para o preco do produto, servico ou mercadoria, recaindo o 6nus financeiro
sobre o consumidor do item. Nesses casos, é o empresario que calcula e recolhe o
tributo, porém, € o contribuinte que paga indiretamente o0 mesmo, agregado ao valor
do produto ou servico. Ele cita exemplos desses tributos: Imposto sobre Operacdes
Relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre Prestacdes de Servicos de
Transporte Interestadual, Intermunicipal e de Comunicacéo (ICMS), A Contribuicéo
para o Financiamento da Seguridade Social (COFINS), e o Programas de Integracao
Social e de Formacao do Patriménio do Servidor Publico (PIS).

Fabretti (2016, p. 191) resume como funcionam esses tributos, de forma

pratica:

O industrial transfere os tributos incidentes sobre o processo de
industrializacdo para o preco de venda do produto. O comerciante adquire-o
para a revenda, passando a denomina-lo, tecnicamente, mercadoria.
Acrescenta ao valor pago na compra suas despesas operacionais, margem
de lucro e os tributos incidentes sobre o processo de comercializacdo e os
repassa para o preco de venda da mercadoria. O consumidor final, Gltimo
elo da cadeia producao-circulagdo--consumo, ao pagar 0 preco da
mercadoria, paga todos os tributos embutidos nesse preco. Nao tendo a
guem repassa-los, arca com todo o 6nus tributario. Em linguagem popular,
fica com o “mico”. Os empresarios que produziram e comercializaram sao
os contribuintes de direito, ou seja, responderdo pelo pagamento desses
tributos perante o Fisco. Entretanto, o contribuinte de fato é o consumidor,
gue arcou com todo o 6nus tributario.
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Oliveira, et al. (2015) ratifica que s&o impostos onde o contribuinte legal
apenas recolhe o valor exigido na apuragdo que é suportada pelo consumidor final.
Existe a compensacdo do imposto na compra de insumos para revenda ou para
industrializacdo, ou seja, gera um efeito cascata, onde o imposto acaba sendo pago
pelo consumidor ou usuario final.

Kpmg (2010) diz que os tributos indiretos normalmente sado cobrados em toda
a cadeia produtiva, tendo seus efeitos na formacdo dos precos pagos pelos
consumidores finais e ndo percebidos por eles, na medida em que séo partes
indissociaveis dos precos. Nas fases anteriores ao consumo final, os participantes
da cadeia produtiva podem ter direito ao abatimento de tributos pagos, dependendo
da sua forma de tributacdo - cumulativa ou ndo-cumulativa. A tributacdo indireta, por
estar incorporada aos precos, afeta, também a competitividade das organizacées.

Para Gorges (2013, p. 813), o ICMS “E “imposto indireto”, posto que admite a
transferéncia do encargo, mediante o fendmeno da repercussdo.” Ainda segundo
Gorges (2013, p. 813), “E “imposto real”, porque grava a circulacdo econdmica de

mercadorias, independendo da capacidade contributiva.”

2.4 ICMS

O Imposto sobre Operacdes Relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre
Prestacbes de Servicos de Transporte Interestadual, Intermunicipal e de
Comunicacdo (ICMS) é o imposto que mais gera recolhimento de recursos para 0s
Estados, por isso a relevancia do mesmo. (GOVERNO DO BRASIL, 2018).

Amorim (2007, p. 7), diz que “o ICMS é um imposto indireto que onera o
consumidor final. Uma empresa que vende mercadoria é repassadora do imposto
aos cofres publicos. O 6nus deste é do consumidor”.

Oliveira et al. (2015, p. 62) descreve que “¢ um imposto estadual, portanto
somente quem tem competéncia para institui-lo, sdo os Governos dos Estados e do
Distrito Federal, conforme previsdo no art. 155, |l, da Constituicao Federal de 1988”.

O Imposto sobre operacdes relativas a circulacdo de mercadorias e sobre
prestacdes de servigcos de transporte interestadual, intermunicipal e de comunicagéao,
encontra-se no art. 155, Il, da Constituicdo Federal, que delega aos Estados e o

Distrito Federal o poder de institui-lo, e isso ocorreu através da Lei Complementar n°
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87 de 1996, também conhecida como a Lei Kandir e, posteriormente, regulamentada
em cada Estado.

No Estado do Rio Grande do Sul, o Regulamento do ICMS foi aprovado pelo
Decreto n° 37.699, de 28 de agosto de 1997. De acordo com o art. 2°, Capitulo |,

Titulo I, Livro | desse Decreto, o ICMS incide sobre:

| — as operacdes relativas a circulacdo de mercadorias, inclusive o
fornecimento de alimentacdo e bebidas em bares, restaurantes e
estabelecimentos similares;

I — o fornecimento de mercadorias com prestacdo de servicos nao
compreendidos na competéncia tributaria dos Municipios;

Il — o fornecimento de mercadorias com prestacdo de servi¢cos sujeitos ao
imposto sobre servicos, de competéncia dos Municipios, e que esta
expressamente sujeito & incidéncia do imposto estadual, nos termos dos
subitens 7.02, 7.05, 14.01, 14.03 e 17.11, da Lista de Servigcos a que se
refere o art. 1° da Lei Complementar n° 116, de 31/07/03;

IV — a entrada de mercadoria ou bem importados do exterior, por pessoa
fisica ou juridica, ainda que ndo seja contribuinte habitual do imposto,
qualquer que seja a sua finalidade;

V — a entrada no territério deste Estado, de petréleo, inclusive lubrificantes e
combustiveis liquidos e gasosos dele derivados, e de energia elétrica,
guando nao destinados a comercializagcdo ou a industrializacdo, decorrente
de operacgdes interestaduais.).

Como regra geral, o ICMS incide sobre a circulacdo de mercadorias e
servicos. Segundo Koch (2010, p. 51) “mercadoria é a espécie de coisa dotada de
mobilidade destinada ao comércio”.

De acordo com a Lei Kandir, é contribuinte:

Art. 4° Contribuinte é qualquer pessoa, fisica ou juridica, que realize, com
habitualidade ou em volume que caracterize intuito comercial, operacées de
circulacAo de mercadoria ou prestacbes de servicos de transporte
interestadual e intermunicipal e de comunicagéo, ainda que as operacoes e
as prestacdes se iniciem no exterior. (LEl COMPLEMENTAR N° 87, DE 13
DE SETEMBRO DE 1996).

s

Conforme a mesma Lei, também é contribuinte a pessoa fisica ou juridica

gue, mesmo sem habitualidade ou intuito comercial:

| — importe mercadorias ou bens do exterior, qualquer que seja a sua
finalidade;

Il - seja destinataria de servigco prestado no exterior ou cuja prestacédo se
tenha iniciado no exterior;

Il — adquira em licitacdo mercadorias ou bens apreendidos ou
abandonados;

IV — adquira lubrificantes e combustiveis liquidos e gasosos derivados de
petréleo e energia elétrica oriundos de outro Estado, quando nao destinados
a comercializacao ou a industrializacao.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lcp%2087-1996?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lcp%2087-1996?OpenDocument
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Ainda, o fato de o ICMS ser um tributo de competéncia Estadual implica em
que cada Estado tenha a sua legislagéo prépria relativa ao tributo. O problema é que
as mercadorias circulam ndo apenas dentro de um unico Estado, sendo que, muitas
vezes, os Estados de origem e de destino possuem aliquotas e obrigacdes
acessorias diferentes. Essa € uma das principais razdes do alto grau de
complexidade operacional desse tributo. (REZENDE, 2010).

Abreu (2008, p. 63) acrescenta dizendo que “os Estados possuem interesses
e aliquotas diferentes, para refletir as desigualdades sociais em cada regido. No Rio

Grande do Sul, por exemplo, a aliquota base € 18%.”

2.4.1 Principio da Seletividade

A seletividade, uma caracteristica do ICMS, regra prevista na Constituicao
Federal, conforme o inciso Ill do art. 155 da Constituicdo Federal, “podera ser
seletivo, em funcéo de essencialidade das mercadorias e dos servigos”. Com isso,
guanto mais essencial o produto ou servico for perante a populacdo, menos ICMS
sera cobrado sobre ele, ou seja, menor sera a incidéncia.

Em relacdo aos produtos essenciais, Coelho (2001, p. 344), explica que
“Assim um automével, em si, ndo € um bem supérfluo, embora um Mercedes possa
sé-lo. Do mesmo modo, feijdo € género de primeira necessidade, e caviar é
supérfluo.” Os bens essenciais devem ser selecionados para receber aliquotas

mais brandas, como é o caso dos alimentos, essenciais para a coletividade.

E verdade que n&do ha definicéo legal do que sejam mercadorias e servigos
essenciais, mas € verdade, também, que a Constituicdo ndo conferiu ao
legislador ordinario margem de liberdade para adocédo de critério politico
destoante do conceito de essencial, de necessario e de indispensavel em
termos de realidade social vivenciada em nosso pais. O conceito de
essencialidade varia no tempo e no espaco para alcancar os diferentes
estagios de civilizagdo, abarcando ndo apenas as necessidades bioldgicas,
como saude, alimentagdo, vestudrio, habitagdo, mas também tudo aquilo
gue é exigido no mundo atual como um pressuposto de um padrdo de vida
digno e decente no conceito da maioria de determinada populacdo. Entre
nds, basta imaginar um blackout por apenas 24 horas para que possamos
ter a ideia do quéo essencial € a energia elétrica para a moderna sociedade
em que vivemos. A melhor forma de descobrir a violagdo do principio da
seletividade é examinando a legislacdo e confrontando mercadorias e
servicos com as respectivas aliquotas. A seletividade do imposto, a nosso
ver, serve como instrumento da extrafiscalidade no sentido de favorecer o
consumo de mercadorias consideradas essenciais e procurar desestimular o
consumo das mercadorias ndo essenciais ou supérfluos. Por isso,
ndo concordamos com os doutrinadores que defendem a seletividade como
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meio para observar o principio da capacidade contributiva. (HARADA, 2017,
p. 45)

A razao dos produtos incidirem ou néo, segundo Joao Eloi Olenike, presidente
do IBPT, é que o objetivo do governo € taxar mais os produtos considerados ndo
essenciais a populacdo. Ele diz que a regra geral € quanto mais essencial a
populacdo, menor sera a tributacdo. Portanto, produtos maléficos a saide como o
cigarro e bebidas, artigos de luxo, itens supérfluos como jogos eletrbnicos e asa
delta terdo mais impostos. Por outro lado, as frutas, verduras, legumes, revistas e
livros didaticos ndo sofrem cobrancas de impostos. (EPOCA NEGOCIOS, 2018).

2.4.2 Principio da Nao-Cumulatividade

A Constituicdo Federal de 1988, em seu art. 155, § 2°, |, dispbe sobre a néo-
cumulatividade do imposto: “l - sera ndo cumulativo, compensando-se o que for
devido em cada operacdo relativa a circulagdo de mercadorias ou prestacdo de
servicos com o montante cobrado nas anteriores pelo mesmo ou outro Estado ou

pelo Distrito Federal”.

Art. 19. O imposto é ndo-cumulativo, compensando-se o que for devido em
cada operacdo relativa a circulacdo de mercadorias ou prestacdo de
servicos de transporte interestadual e intermunicipal e de comunicagdo com
0 montante cobrado nas anteriores pelo mesmo ou por outro Estado. (LEI
COMPLEMENTAR N° 87, DE 13 DE SETEMBRO DE 1996).

Conforme pode-se observar na figura 1, o ICMS apresenta essa
caracteristica da ndo-cumulatividade, sendo que, o valor a recolher da operacdo
resulta do abatimento do valor pago na operagao anterior com a operacao atual, de
forma que esse imposto nado incida sobre o valor total da saida da mercadoria.
Portanto, para se creditar do ICMS, é necessario que os produtos adquiridos sejam
destinados a venda e as matérias-primas compradas sejam para a elaboracédo de
mercadorias que serdo vendidas e tributadas pelo imposto. O ICMS é uma cadeia de
circulacdo. Em qualquer hipotese os contribuintes da cadeia de circulacdo atuam
como meros repassadores do imposto, cobrando de seus destinatarios, cujo 6nus

final fica com o consumidor.
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Figura 1 —Cadeia Mercadolégica da ndo-cumulatividade do ICMS

Empresa Industria Empresa Atacadista Empresa Varejista Consumidor Final
Valor/BC: $4000. fomgy Valor /BC: $500° ko vl BC: $ 2,000 (=N Contribuinte "de fao"
ICMS: $ 180 ICMS: $ 270 ICMS: $ %0
insumos Crédito:  $0 Crédito:  $180 Crédito:  $270
Débito:  $180 Débito:  $270 Debito:  $ %0
Apuragio ($ 180) Apuragio ($90) Apuragao ($90)

Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

De acordo com Fabretti (2011), no principio da nao-cumulatividade, o ICMS é
um imposto sobre o valor agregado e a fim de evitar uma “cascata” de tributagéo, ao
incidir sobre a mercadoria em uma venda, o valor do imposto podera ser abatido

pelo valor pago na operacao anterior.

Tabela 1 - Explicativo sobre o Calculo do ICMS

Valor da Mercadoria para

Mercadoria Divisor Venda com ICMS Incluso
R$1.000,00 0,82 R$ 1.219,51
Célculo do ICMS
Base de Calculo Aliguota ICMS

R$1.219,51 18% R$ 219,51
Analise do ICMS
T e
R$1.219,51 R$ 219,51 R$ 1.000,00

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

O ICMS é um imposto que ja esta embutido no valor total do produto, ele
agrega sua prépria base de célculo, ou seja, no preco de compra ou de venda do
bem ou do servico, j& estd embutido o valor do ICMS destacado.

Portanto, a Tabela 1 acima apresenta um exemplo hipotético de uma empresa
que, tenha adquirido uma mercadoria para revenda cujo valor total da Nota Fiscal

seja de R$ 1.219,51. Neste montante ja esta incluso o ICMS destacado na mesma,
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no valor de R$ 180,00 (aliquota de 18%). Logo, para obter o valor da mercadoria
com o tributo foi calculado o valor de R$ 1.000,00, dividido por 0,82, resultando no
valor exato total de R$1.219,51.

Esse divisor € conforme o percentual aplicavel, nesse caso, a aliquota € de
18%, entdo considerando 100% menos os 18% do ICMS, resulta a 82%.

Se fizer o calculo, com a base de célculo de R$ 1.219,51, multiplicado pelo
percentual de aliquota de 18%, o valor do ICMS correspondera a R$ 219,51.
Reduzindo este valor do montante total, a empresa tera o ganho efetivo da

mercadoria no valor de R$ 1.000,00.

2.4.3 Substituicdo Tributéaria do ICMS

Conforme Mariano (2008), o instituto da substituicdo tributaria surgiu como
resultado de uma busca constante do fisco de um instrumento eficiente de
arrecadac0Oes, facilitando a fiscalizacdo do cumprimento das obrigacbes pelos
contribuintes. No Brasil, a substituicdo tributaria do ICMS tem sido discutida por
todos que atuam no campo do direito tributario, relevando no que se refere a espécie
de substituicdo tributaria, com antecipacdo do imposto, a chamada tributacao para
frente. A Constituicdo de 1988, atribuiu a Lei Complementar a competéncia para
dispor do regime, entdo regulamentada pela Lei Complementar n° 87/1996,

autorizando a cobranca do imposto antecipadamente.

A substituicdo tributéria pode ser conceituada como sendo o regime pelo
qual a responsabilidade pelo pagamento do ICMS devido em relagdo as
operacdes € atribuida a outro contribuinte, ou seja, a lei altera a
responsabilidade pelo cumprimento da obrigacdo tributaria, conferindo a
terceiro, que ndo aquele que praticou o fato gerador diretamente, mas que
possui vinculagdo com aquele que deu causa ao fato. (MARIANO, 2008, p.
55).

Gorges (2013, p. 1397), conceitua a substituicao tributaria:

Trata-se de forma de tributacéo, de previsdo constitucional, que, ora atribui
ao destinatario da mercadoria a responsabilidade pelo recolhimento do
imposto na condigdo de substituto tributario (= substituicdo tributaria de
operacdes antecedentes), ora atribui ao remetente (= substituicdo tributaria
de operacfes subsequentes).
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Conforme o Sefaz-RS (2018), a substituicdo tributdria no ICMS, é a
transferéncia realizada com base em expressa previsdo normativa que possui
responsabilidade pelo recolhimento do imposto incidente sobre um ou mais fatos
geradores passados, presentes ou futuros, da pessoa ou das pessoas que
diretamente promovem a circulacdo de mercadorias ou servicos abrangentes pelo
regime, para um terceiro que possa estar vinculados a tais eventos, mas que nao
tenham pessoalmente dado causa. Impde também sobre a vantagem do
contribuinte, em estimular a igualdade na tributacdo, “impedindo a concorréncia
desleal imposta por aqueles contribuintes que descumprem sistematicamente seus
deveres tributarios”.

No entanto, no entendimento de Rezende (2010, p. 55):

Apesar de a Substituicdo Tributaria ser um mecanismo aparentemente
interessante para 0 governo, tem surgido questionamentos por parte de
algumas empresas sujeitas a esse tipo de tributacdo, tendo em vista que o
tributo acaba incidindo sobre um valor estimado, que pode ser superior ao
valor final da venda, levando o contribuinte a recolher mais do que seria
pago no sistema normal.

O artigo 5°, da Lei Complementar n° 87/1996 esclarece, sobre a Substituicao
Tributaria: “A lei podera atribuir a terceiros a responsabilidade pelo pagamento do
imposto e acréscimos devidos pelo contribuinte ou responsavel, quando os atos ou
omissdes daqueles concorrerem para o ndo recolhimento do tributo”.

A base de célculo do ICMS Substituicdo estd prevista no artigo 8° da Lei

Complementar 87 de 1996, conhecida como Lei Kandir. A mesma define que:

[...] a base de calculo, para fins de substituicéo tributaria, sera:

| - em relacéo as operagdes ou prestacdes antecedentes ou concomitantes,
o valor da operagéo ou prestacéo praticado pelo contribuinte substituido;

Il - em relagdo as operagbes ou prestacdes subsequentes, obtida pelo
somatério das parcelas seguintes:

a) o valor da operagcdo ou prestacdo prépria realizada pelo substituto
tributario ou pelo substituido intermediario;

b) o montante dos valores de seguro, de frete e de outros encargos
cobrados ou transferiveis aos adquirentes ou tomadores de servic¢o;

¢) a margem de valor agregado, inclusive lucro, relativa as operacdes ou
prestacfes subsequentes.

Segundo o Sefaz-RS (2018), esse regime ocorre quando ocorrem as
hipoteses de substituicdo tributéria previstas nos artigos 29 a 37, da Lei basica do
ICMS do Estado do Rio Grande do Sul (Lei Estadual n° 8.820/89, e alteracdes
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posteriores), e no Livro Ill, do Regulamento do ICMS - RICMS (Decreto n°® 37.699,
de 26 de agosto de 1997, e alteragbes), bem como especificacdes diversas

presentes nos Livros I, Ill e V, do mesmo Regulamento, tudo organizado com o
disposto no Apéndice Il, Secdes |, I, lll e IV; Apéndice lll, Secao Il; e Apéndice
XXXII.

Como por exemplo, pode ser citada a concretizacdo da hipdtese de
substituicdo tributaria regressiva, ou diferimento, como ela € designada no RS,
guando da saida de mercadoria de producédo propria, efetuada por produtor a outro
produtor ou ainda a estabelecimento industrial, comercial ou de cooperativa. Muitos
exemplos séo citados para esclarecer a substituicao tributaria progressiva que sao
encontrados nas operacfes com bens de consumo massivos tradicionais, como
cigarros, bebidas e combustiveis automotivos, onde a responsabilidade pelo
pagamento do imposto incidente ao longo de toda a cadeia de comercializagéo, a
partir da operagédo de produgdo, da transferéncia, dos comerciantes nela postados
(central de compras ou distribuidora), é do industrial ou fabricante.

Faria (2000), diz que foi criada a substituicdo tributaria prevendo uma venda
futura dos produtos calculado sobre um lucro ficticio, estimado em valores de tabela,
que foi atribuido ao final da cadeia de circulagdo do produto, antes mesmo do

consumao.

2.4.3.1 Regime Regressivo

Direitonet (2018) define que a Substituicdo Tributaria regressiva ocorre apés a
ocorréncia do fato gerador, ndo provocando, assim, quaisquer discussfes acerca de
sua constitucionalidade. O pagamento do tributo é efetuado posteriormente a
ocorréncia do fato gerador. Ela estad presente no artigo 128 do Cddigo Tributario
Nacional.

Site Contabil (2018) define que essa modalidade, quando ocorrida, é
proveniente da operacdo ou prestacéo de servico anterior. Nesse caso, como o fato
gerador ja ocorreu, o recolhimento do imposto € adiado, ou seja, € exigido
posteriormente, no momento da ocorréncia da nova operacao, chamado diferimento.

A Substituicdo Tributaria antecede, por isso, pode ser vista nas operacoes
com previsao de diferimento do ICMS, ocorrendo entdo, pagamento do tributo para

um momento ap()s as etapas anteriores.
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O Site Contabil (2018) ainda afirma que para facilitar o processo de
arrecadacdo e de fiscalizacdo, o contribuinte que receber a mercadoria tera que
arcar com o recolhimento do imposto devido em relacdo ao fato gerador ocorrido

anteriormente.

Figura 2 — Substituicdo Tributaria Regressiva do ICMS

PRODUTOR I COMERCIANTE VAREJISTA
AGROPECUARIO - - RESTAURANTE

VENDA DE LEITE

Crédito de ICMS: R$ 0,00

*Qcorrera o pagamento do tributo devido

Débito de ICMS: R$ 0,00

sobre o leite no momento do fornecimento

da alimentag&o a consumidor final.

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Observa-se na Figura 2, que o produtor ndo ter4 a responsabilidade de arcar
com o tributo, portanto, serd repassada ao comerciante, que através de sua

operacao posterior ira efetuar o débito do ICMS devido.

2.4.3.2 Regime Progressivo

Segundo o site Contabilizei (2018) substituicéo tributaria € a transferéncia da
obrigacdo a recolher do imposto de uma ou varias pessoas que estdo em uma
cadeia de producao, ou seja, esse recolhimento € a antecipacédo do imposto que o
cliente pagaria ao vender a mercadoria final, por isso o ICMS ST ndo é uma despesa
para a empresa recolher, pois o valor que estd destacado na nota, no campo da ST,
no final, sera reembolsado para essa mesma empresa que recolheu o imposto no
recebimento desta venda.

Para Faria (2000, p. 61), a SubstituicAo Tributaria nas operagdes

subsequentes:
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Consiste na regra pela qual se presume realizada a operacao seguinte (fato
gerador presumido), onde é aplicada a aliquota interna sobre a base de
calculo do maior prego alcancado pela mercadoria no seu caminho da
producdo até o consumo (valor ficticio e estimado, valor de tabela),
observado o fato concreto de que, quase sempre, ndo € realizada a margem
de lucro estipulada (totalmente aleatéria e exorbitalmente composta),
podendo até ocorrer prejuizo na operagao.

Cardoso (2004) relata que a substituicdo tributaria progressiva, que incide nos
impostos sobre o consumo e de forma antecipada, deve-se primeiramente observar
que, até que o produto chega ao consumidor final, geralmente, passa por mais de
uma operacao comercial de circulacdo de mercadorias.

A Constituicdo Federal, no artigo 150, diz que a Lei podera atribuir a sujeito
passivo de obrigacdo tributaria a condicdo de responsavel pelo pagamento de
impostos ou contribuicbes, onde o fato gerador deve ocorrer posteriormente,
assegurado a imediata restituicdo da quantia paga, caso ndo se realize o fato
gerador presumido.

Na conducdo do Codigo Tributario Nacional, sobre a responsabilidade

tributaria é definido dessa forma:

Art. 128. Sem prejuizo do disposto neste capitulo, a lei pode atribuir de
modo expresso a responsabilidade pelo crédito tributario a terceira pessoa,
vinculada ao fato gerador da respectiva obrigacdo, excluindo a
responsabilidade do contribuinte ou atribuindo-a a este em carater supletivo
do cumprimento total ou parcial da referida obrigacéo.

Embora o contribuinte de direito seja aquele obrigado por forca da Lei a
recolher o tributo, mas o contribuinte de fato € o consumidor final, que a este, deve

ser observado o principio da capacidade contributiva. (ZILVETI, 2004)

Figura 3 — Substituicdo Tributaria Progressiva do ICMS

INDUSTRIA ‘ ATACADO ‘ VAREJO ‘ CONSUMIDOR

Contribuinte Contribuinte Contribuinte

Substituto Substituido Substituido
Fonte: Elaborado pelo autor (2019).
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A Figura 3 demonstra um exemplo classico do regime progressivo, onde,
nesse caso, quem recolhe o tributo da cadeia mercadoldgica € o substituto, logo os
contribuintes substituidos, sdo os que tiveram seus tributos antecipados. Desta
forma, “a substituicao tributaria progressiva seria melhor denominada antecipacao do
fato gerador.” (PEREIRA FILHO, 2006, p. 118).

Neto e Nichele (2010) dizem que quando a Lei tributaria determina que o
imposto de fato tributavel futuro, que seria devido pelo substituido, deve ser pago no
presente, ocorre a realizacdo do aspecto temporal da norma de substituicdo pelo
substituto. Segundo Neto e Nichele (2010, p. 364):

A substituicdo tributéria progressiva se da quando a lei tributéria determina
gue o imposto de fato tributavel futuro, que seria devido pelo substituido,
deve ser pago no momento presente, quando da realizacdo do aspecto
temporal da norma de substituicéo pelo substituto.

Neto e Nichele (2010, p. 388) confirmam que “neste regime parte-se do
pressuposto de que o fato imponivel ocorrera no futuro e que, portanto, desde que
sejam observadas as cautelas € valida a cobranga antecipada do tributo”.

Markus (2016) relata que Margem do Valor Agregado € um indice de
porcentagem determinada pelas Secretarias da Fazenda dos Governos Estaduais
para os produtos, ou grupo de produtos, a fim de calcular o ICMS que deve ser pago
por substituicdo. JA nas operacles interestaduais, 0 que prevalece é a MVA
ajustada, que € muito usada para operacdes dentro do Estado, ou seja, operacdes
internas. Vale lembrar que nesses casos a MVA deve ser regulada sempre levando
em consideracdo a aliquota do Estado de destino dos produtos ou mercadoria, bem
como a aliguota interestadual. No caso das duas serem iguais ndo € preciso fazer o
ajuste. A principal intencdo de ajustar o MVA é para impedir a diferenca nos precos e
também a concorréncia entre as empresas de estados diferentes geradas por uma
guestao de diferencial nas aliquotas.

No protocolo ICMS 188, de 11 de Dezembro de 2009, verificar-se o calculo
considerado para se encontrar a MVA ajustada: MVA ajustada = [(1 + MVA ST
original) x (1 — ALQ inter) / (1 — ALQ intra)] — 1.

A MVA/ST ajustada é o percentual correspondente a margem de valor
agregado utilizada para apuracdo da base de calculo relacionada a substituicdo

tributaria na operacéo interestadual.
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Também a MVA ST original € o coeficiente correspondente & margem de valor
agregada prevista na legislacdo do Estado de destino da mercadoria.

A ALQ inter é a aliquota interestadual aplicavel a operacao, ja a ALQ intra € a
aliquota interna ou percentual de carga tributaria efetiva, quando for inferior a
aliquota interna, praticada pelo contribuinte substituto da unidade federada de
destino.

No Decreto N° 37.699, de 26 de agosto de 1997, de acordo com o RICMS/RS,

art. 37, subsecao lll, secao ll, titulo I, livro 111

Art.37. O débito de responsabilidade por substituicdo tributaria em
operacdes interestaduais sera calculado pela aplicacdo da aliquota interna
deste Estado sobre a base de célculo prevista nas Sec¢6es especificas para
as diversas mercadorias, constantes do Capitulo seguinte, deduzindo-se, do
valor resultante, o débito fiscal proprio.

O Decreto N° 37.699, de 26 de agosto de 1997, livro lll, art. 5° do RICMS/RS,
diz que para operacdes Interestaduais promovidas por contribuintes do RS, onde as
mercadorias sdo destinadas a outras Federacfes, a substituicdo tributaria ocorrera
de acordo com Convénios e Protocolos firmados no ambito do Conselho Nacional de

Politica Fazendaria e na legislacdo da unidade de Federacao de destino.

Figura 4 - Figura explicativa sobre o Calculo do ICMS

e ALLEL I 10 ESONID | R CALDULD OO 108 SESTITIICAD GALLF. [0\ I0E SLESTILCN VALLF TOTAL [LE PRCCUTCE
160,74 28.93 0,00 221,82 10,99 160,74
LT q]{]] T 000 = T T 000 ’0 AL D f}f}(} VALCR TOTAL [A ["[”r_:',
TRANSPORTADCR. | VOLUMES TRANSPORTALCS
...... TRETE O CNTA TlGD AT PLACR WEICLLD i
0 - Emitente " RS )
..... RS -
WTIGAE ESFECIE W | T PES0 ERLTD o
2 13,930 13,930
DADCE DC6 PRODUTOS | SERVICOS
T LINCUICA MSTADEFUMADA KVC 300 G TH D FIb BE Ko FETT [ [T T - ¥ ] ]
T LINGUICA TOSCANA ESPC ERVAS FINAS IKG [T ) T Gs00|  ILMD [T (7] [FE] EFE] W

Fonte: NFe fornecida pela Empresa (2018).

Pode-se ver na Figura 4, que o total do produto é de R$ 160,74, onde houve

na Nota Fiscal, o destaque do ICMS ST, no valor de R$ 10,99. Este valor € somado
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com o total dos produtos, portanto o cliente irA pagar o montante de R$ 171,73,
referente ao produto juntamente com o imposto ICMS ST.

2.5 PRECO DE VENDA

Cruz et al. (2012) afirma que primeiramente precisa ser compreendido o
significado de preco e quais sdo suas principais variaveis de analise, ou seja, preco
trata-se de uma quantia em moeda que deve ser entregue em troca de um produto
ou servico e, através disso, compreende-se a complexibilidade envolvida na
formacao do preco de bens e servicos que € um intrigante desafio dos gestores
empresariais desde os tempos dos mascates.

Cruz et al. (2012) acrescenta dizendo que a questao principal se apresenta no
equilibrio das varidveis do preco de venda, que possibilita @ empresa vender um
bem ou prestar um servigco por um valor justo para todos os envolvidos no processo
de compra e venda.

Conforme estabelece a Constituicdo Federal de 1988, no artigo 150:

8§ 7° A lei poderd atribuir a sujeito passivo de obrigacéo tributaria a condi¢do
de responsavel pelo pagamento de imposto ou contribuicdo, cujo fato
gerador deva ocorrer posteriormente, assegurada a imediata e preferencial
restituicdo da quantia paga, caso néo se realize o fato gerador presumido.
(Incluido pela Emenda Constitucional n° 3, de 1993).

A cada dia o desafio de formar precos se torna mais complexo a medida que
as barreiras concorrenciais diminuem e 0os mercados nacionais interagem com maior
facilidade, por isso é relevante a compreensao e identificagcdo do preco justo, que
geram vantagens econbmicas e expansdo de mercado, tornando-se fruto da
operacionalizacdo de um processo de formacéo de precos, onde seus principios e
etapas, sdo merecedoras de uma identificacdo e analise de inUumeras variaveis
aplicadas a cada tipo de produto ou servigo. Cruz et al. (2012, p. 27) dispOe sobre as
vantagens econdmicas e da expansao do mercado, e ainda destaca que “essas
variaveis e, consequentemente, o preco de venda devem preceder de um processo
estratégico continuo, observando o posicionamento da organizacao diante do seu
mercado.”

Santos et. al. (2010, p. 6) afirma que:
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Para a formacdo do preco de venda com base nos custos é necessario
determinar o montante dos custos de producdo acumulados as despesas
variaveis. Apés a soma de custos e despesas procede-se a adicdo de uma
margem fixa de contribui¢do por produto, denominada Mark-up.

Megliorini (2012, p. 99) afirma que “o mark-up ou taxa de marcacdo, como é
também conhecido, € um multiplicador aplicado ao custo de um bem ou servigo para
a formagao do preco de venda.”

Segundo Megliorini (2012) o Mark-up é uma expressao utilizada na formacao
do preco de venda que tem o custo como base. Para se chegar ao preco de venda,
deve-se multiplicar ou dividir o custo de um produto pelo mark-up. O custo de um
produto apresenta variagdes, dependendo do método de custeio utilizado, tanto por
absorcdao, variavel pleno, entre outros.

Bruni e Fama (2010, p. 281) representam um modelo de calculo utilizando o

mark-up para formacéo do preco de venda, conforme Tabela 2, abaixo.

Tabela 2 - Célculo do Preco de Venda com Base no Mark-up

DESCRICAO %

(+) Preco de Venda 100,00%
(-) Deducgbes da Receita (Impostos incidentes sobre o Faturamento) -15,65%
(-) Comissbes -5,35%
(-) Despesas Administrativas/Financeiras -5,00%
(-) Despesas Fixas de Vendas -10,00%
(-) Custos Indiretos (Fixos) de Fabricagcéo -19,00%
() Lucro -5,00%
(=) Custo Variavel 40,00%

Mark-up Divisor 60,00%

Mark-up Multiplicador 2,50%

Fonte: Bruni e Fam4 (2010, p. 281)

Na Tabela 2, foi calculado o percentual de 60% sobre o mark-up, ou seja, do
preco foram deduzidas as despesas operacionais e 0S encargos tributarios
incidentes sobre a receita, resultando em 60%. Com relacdo a esse método de
precificacdo, Bruni e Famé (2010) subdividem em dois tipos: mark-up divisor e mark-

up multiplicador, conforme séo apresentados na figura 5, a seguir.
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Figura 5 - Calculo do Mark-up Divisor e Multiplicador

Markup

divisor = 1-Custo Vanidvel = 1-04 = 0.6

Markup Preco de Venda 100%
Multiplicador =  Custo Varidvel = 40% = 25

Fonte: Adaptado de Bruni e Famé (2010, p. 281).

No Figura 5, o mark-up divisor possui um percentual que ira dividir o custo
para encontrar o preco do produto, enquanto o mark-up multiplicador procura um
fator que o custo deve ser multiplicado para poder chegar ao preco podendo dividir 0
preco de venda pelo custo do produto. Os mark-ups podem ser exemplificados, com
um célculo bem claro, como por exemplo, utilizando o valor de R$ 1.000,00 e o
divisor de 0,6, resultando no valor de R$ 1.666,67, e, também utilizando R$ 1.000,00
para multiplicar pelo 2,5, que resulta no valor de R$ 2.500,00. Ambos mark-ups sa
aplicados sobre o mesmo valor base, na utilizacdo do calculo.

Ao definir o custo do produto, o preco de venda pode ser calculado da
seguinte forma: Preco de Venda = Custo / Mark-up ou Preco de Venda = Custo x
Mark-up. Assim, tem-se o0 mark-up divisor e, apds multiplicador. Uma empresa pode
definir quantos mark-ups forem necessarios ou até ter um especifico para cada

produto, ou até para cada linha de produtos.

E essencial na formulacdo de um preco de venda, a habilidade de identificar
todos os elementos dos custos e despesas, fixos e variaveis, faciimente
variaveis, facilmente mensuraveis ou nao, atuais ou futuros, que poderao vir
a integrar os processos de desenvolvimento, fabricacdo, marketing/vendas e
administracdo. E vital ter todo o conhecimento necessario para poder
afirmar que, com o precgo definido, h4 espaco para absorver os custos e
despesas e ainda contribuir com adequado retorno ao investimento.
(THEISS E KRIECK, 2005 P. 27)

Martins (2003. p, 218) menciona:

Para administrar precos de venda, sem dulvida é necessario conhecer o
custo do produto; porém essa informacdo, por si s6, embora seja
necessaria, ndo € suficiente. Além do custo, é preciso saber o grau de
elasticidade da demanda, os precos dos produtos dos concorrentes, 0s
precos de produtos substitutos, a estratégia de marketing da empresa etc.; e
tudo isso depende também do tipo de mercado em que a empresa atua, que
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vai desde o monopdlio ou do monopsdnio até a concorréncia perfeita,
mercado de commodities etc.

Para Santos (1995) o problema da formacédo de precos esta ligado a todas
condicdes de mercado, as exigéncias governamentais, aos custos, ao nivel de
atividade e a remuneracao do capital investido, o lucro.

Com esse problema, Czinkota (2001. p. 435) afirma o seguinte:

Os fatores estratégicos importantes que desempenhardo um papel na
determinacdo de um prego-base sdo o posicionamento estratégico, 0s
objetivos, as estratégias especificas de definicdo de precos de novos
produtos e as inferéncias entre qualidade e preco.

Czinkota (2001) complementa e diz que preco é uma troca, e isso faz sentido,
pois, em termos gerais, qualquer troca envolve preco, e nem sempre se torna
monetario.

Portanto, Padoveze discorre que:

Um modelo de deciséo de preco de venda deve ter por finalidade principal
auxiliar o decisor a encontrar a melhor alternativa de preco dada uma
situacao deciséria, tanto na determinagdo de um preco especifico, como no
estabelecimento de politicas e estratégias de precos. (2009, p. 391)
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3 METODOLOGIA

Quanto aos procedimentos técnicos, foi realizada uma pesquisa bibliografica,
onde, através de levantamentos dos assuntos relacionados ao tema a ser
pesquisado, busca-se evidenciar os impactos do ICMS Substituicdo Tributaria na
formacao do preco de venda de produtos lacteos, com destaque a andlise do preco
praticado para outros Estados do Brasil. Complementarmente, foi usado um estudo
de caso relacionado a uma empresa de Centro de Distribuicdo situada na Serra
Gaucha considerando que determinado produto serd vendido pela cooperativa do
Rio Grande do Sul e outra pela do Parana, visando aplicar de forma pratica os
conceitos tedricos levantados através da pesquisa bibliogréfica.

Koche (2015) ressalta que a pesquisa bibliografica € a que se desenvolve,
com o objetivo de tentar explicar um problema, utilizando o conhecimento disponivel
a partir das teorias publicadas em livros ou obras congéneres. O investigador deve
levantar o conhecimento adquirido na area, identificando as teorias produzidas,
analisando-as e avaliando sua contribuicdo para auxiliar e compreender ou explicar
o problema objeto da investigacdo. O objetivo é, portanto, conhecer e analisar as
principais contribuicbes teoricas existentes sobre um determinado tema ou
problema, tornando-se um instrumento indispensavel para qualquer tipo de

pesquisa.

Muito mais do que apenas procurar a verdade: e encontrar respostas para
guestdes propostas, utilizando métodos cientificos. Toda pesquisa implica o
levantamento de dados de variadas fontes, quaisquer que sejam o0s
métodos ou técnicas empregadas. (LAKATOS E MARCONI, 2006, P. 43).

Stacie (2010) relata que a coleta de dados realizada através de diversas
fontes, tais como exame de documentos, entrevistas com participantes e
observacfes feitas pelo proprio pesquisador ddo mais confiabilidade aos dados
extraidos.

Mascarenhas (2011) diz que estudo de caso é uma pesquisa muito detalhada
sobre poucos objetos. A ideia é refletir sobre um conjunto de dados, para descrever
com profundidade o objetivo do estudo, pode-se estudar uma pessoa, uma familia,

uma empresa ou uma comunidade. Fachin (2003) caracteriza o estudo de caso
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como estudo intensivo, levando em considera¢cdo a compreensao, como um todo, do
assunto investigado.

Quanto a forma de abordagem do problema, trata-se de pesquisa quantitativa,
que, para Beuren (2006), garante a precisédo dos resultados, evitando distor¢cfes de
andlises e interpretacfes, possibilitando uma margem de seguranca quanto as

conclusdes feitas.

A pesquisa quantitativa parte do principio de que tudo pode ser
guantifichvel, ou seja, que opinides, problemas, informacfes serdo mais
bem entendidos se traduzidos em forma de ndmeros. Trata-se da atividade
de pesquisa que usa a quantificacdo tanto nas modalidades de coleta de
informacdes, quanto no tratamento dessas, através de técnicas estatisticas,
desde as mais simples como: percentual, média, desvio-padrdo, as mais
complexas, como coeficiente de correlacdo, analise de regressao, e outras.
(MICHEL, 2015).

Ja4 em relacdo aos objetivos, trata-se de pesquisa exploratéria, que visa a
descoberta, o achado, a elucidacdo de fenbmenos ou a explicacdo daqueles que
nao eram aceitos apesar de evidentes. A exploracdo representa, atualmente, um
importante diferencial competitivo em termos de concorréncia. (GONCALVES, 2012).

Essa pesquisa procura aprimorar as ideias e descobertas, buscando, a partir
de documentos, uma resposta para davidas ou lacunas do conhecimento. (MICHEL,
2015).

Segundo Koche (2010, p. 126), “o objetivo fundamental de uma pesquisa
exploratéria € o descrever ou caracterizar a natureza das variaveis que se quer
conhecer”.

Essa pesquisa tem como objetivo de gerar hipéteses e possibilitar a
ampliacdo dos conhecimentos sobre o problema em estudo que, analisa os impactos
da Substituicdo Tributaria na formacéo do preco de venda nas operacdes para 0 Rio
Grande do Sul e, também, para o Parand, explorando-se as alteracdes dos precos.

Diante das colocagbes dos autores, entende-se que as metodologias

escolhidas sao as mais adequadas para o tipo de estudo proposto.

3.1 PROCEDIMENTOS DE COLETA E ANALISE DOS DADOS

a) Coleta de dados contabeis na empresa objeto de estudo;

b) Relatérios de apuracao de tributos;
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c) Tabulacdo das respostas utilizando o Excel.
d) Analise dos dados levantados utilizando o embasamento tedrico,

alinhado ao objetivo e a questao de pesquisa.
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4 ESTUDO DE CASO

Neste capitulo, € desenvolvido o estudo de caso entre duas unidades de uma
Cooperativa do ramo lacteo que tem por objetivo analisar qual € o impacto no preco
de venda do produto para o consumidor, quando o mesmo possui ICMS Substituicao
Tributéria.

Para fazer esse estudo, foram recolhidos dados de duas filiais, que foram
analisados e calculados para a elaboracéo e conclusao do estudo. As mesmas, em
virtude do sigilo de informacdes, foram chamadas por nomes ficticios, sendo AB a
unidade do Rio Grande do Sul e DC a unidade do Parana. Através desses dados foi
analisado o estudo de caso, entre dois Centros de Distribuicdo, ambos com um
mercado consideravel de vendas, porém a localizacdo de ambos pode revelar

impactos.

4.1 HISTORIA DA COOPERATIVA

A Cooperativa foi fundada em 10 de abril de 1912, onde comegaram com a
forca e apoio de trabalho agricola, com a producéo de leite de agricultores da regiao,
assim constituindo uma sociedade cooperativa, sua sede era chamada de Latteria
Forca Unido.

Pela producéo de leite com seus agricultores na época, a nova entidade, por
consenso dos fundadores, recebeu o nome de Cooperativa Uni Lactea e teve 32
fundadores na época.

Na Cooperativa a principal producéo era o leite, mas haviam outros produtos
dominantes como, 0 queijo e a manteiga.

Atualmente, com 107 anos, produz mais de trezentos itens que sao vendidos
no Brasil e, além de possuir um destaque maior no ramo lacteo, também se destaca
nos ramos varejistas compostas por quinze filiais agropecuarias, contendo trés
depdsitos fechados, onze supermercados, uma farméacia, uma lancheria, uma
manutencao e dois atacados. Também, é distribuida por duas Fabricas de Racdes,
um frigorifico, sete suinoculturas, cinco cozinhas industriais, oito centros de
distribuicbes e trés industrias de laticinios, sendo uma delas ainda em construcao,

além de um depdsito fechado de laticinios.
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Hoje, o varejo atende as necessidades dos seus associados, que podem
trocar suas producgbes por produtos do mercado, além de, também, atender n&o
associados.

A indastria é bastante conhecida no Sul do Pais no segmento lacteo e
frigorifico, possuindo um elevado faturamento com suas atividades. Atualmente a

mesma possui quase cinco mil associados e um pouco mais de dois mil funcionarios.

Figura 6 - Primeira Sede da Industria fundada em 1912

Fonte: Jornal do Comércio (2017).

4.1.1 Cooperativa do Rio Grande do Sul

O Centro de Distribuicdo denominado de AB, localizado no Rio Grande do
Sul, iniciou suas atividades em 15 de dezembro de 2015. Atualmente recebe por
transferéncia das industrias todos os produtos industrializados da cooperativa e sédo
revendidos aos clientes.

No ano de 2018 teve um faturamento de R$ 193.974.152,83 (cento e noventa
e trés milhdes, novecentos e setenta e quatro mil, cento e cinquenta e dois reais com
oitenta e trés centavos) e, obteve uma média de 31 pessoas no seu quadro de

funcionérios.
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4.1.2 Cooperativa Curitiba

O Centro de Distribuicdo denominado de DC, localizado em Curitiba, no
Estado do Parang, iniciou suas atividades em 03 de agosto de 2010 e sua funcéo é
comercializar somente determinados produtos lacteos na sua regido e pouca parte
de Santa Catarina, tais como queijos, leite UHT, requeijdo, bebidas lacteas, nata,
doce de uva, doce de goiaba, entre outros.

O quadro de funcionarios € de 35 pessoas, e possui uma média de 150 itens
comercializados. No ano de 2018 teve um faturamento de R$ 17.815.782,65
(dezessete milhdes, oitocentos e quinze mil, setecentos e oitenta e dois reais e

sessenta e cinco centavos).

4.2 MARGEM DE ATUACAO

4.2.1 Margem de Atuacédo na Cooperativa do Rio Grande do Sul

A AB é um dos maiores Centros de Distribuicdbes da cooperativa do Rio
Grande do Sul, busca permanentemente a qualidade dos seus produtos atendendo
clientes associados e ndo associados. Com competéncia e responsabilidade, a
cooperativa visa todos os dias buscar o melhor para seus associados, para que todo
processo de separacdo e envio de mercadorias chegue até o cliente e aos
supermercados para a venda. A cooperativa AB atua em toda o Rio Grande do Sul,
a regido Serrana, o Sul de Santa Catarina e a Grande Floriandpolis, com varios

representantes distribuidos atendendo toda procura.

4.2.2 Margem de Atuacédo na Cooperativa do Parana

A industria DC atua na regido do Parana e também no Oeste, norte e no Vale

do Itajai de Santa Catarina. Ha varios representantes para atender a regiao.

4.3 OS PRODUTOS

Neste estudo, efetuou-se uma amostra aleatdria ndo probabilistica, de cinco

produtos do ramo lacteo onde todos possuem o imposto ICMS sob o regime da
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Substituicdo Tributaria, em ambos Estados. Assim, torna-se possivel a andlise
comparativa de possivel impacto do tributo no preco de venda final ao mercado
consumidor.

Os produtos escolhidos sdo: Doce de Uva 400g, Bebida Lactea de Frutas
Saco de 1 litro, Bebida lactea de Morango Light Saco de 1 litro, Nata Pote 200g, e
Requeijao Pote 200g.

4.3.1 Margem de Valor Agregado (MVA) do Produtos

Primeiramente, apresentam-se as margens de valor agregado que sao
definidas em Protocolo e, regulamentadas pelas legislacbes Estaduais, sendo, no
Rio Grande do Sul, pelo Decreto 37.699, de 26 de setembro de 1997 - RICMS-RS e,
no Parana, pelo Decreto 7.871, de 29 de setembro de 2017. O ramo em questédo
enquadra-se nas disposi¢cdes do Protocolo ICMS n°. 142/10. As Tabelas 3 e 4, a
seguir, apresentam as MVAs dos produtos objetos de estudo para os Estados do Rio

Grande do Sul e do Parand, respectivamente.

Tabela 3 — MVAs para o Rio Grande do Sul

Descrigdo NCM MVA
DOCE DE UVA 400G 2007.99.10 58,67%
BEBIDA LACTEA SALADADE FRUTAS 2202.99.00 30,42%
BEBIDA LACTEA MORANGO LIGHT 2202.99.00 30,42%
NATA POTE 200G LIGHT 0401.50.29 31,25%
REQUEIJAO POTE 200G 0406.10.90 37,01%

Fonte: Elaborado pela autora com base no Protocolo ICMS 142/2010.

Tabela 4 — MVAs para o Parana

Descricdo NCM MVA
DOCE DE UVA 400G 2007.99.10 76,44%
BEBIDA LACTEA SALADA DE FRUTAS 2202.99.00 40,65%
BEBIDA LACTEA MORANGO LIGHT 2202.99.00 40,65%
NATA POTE 200G LIGHT 0401.50.29 42,73%
REQUEIJAO POTE 200G 0406.10.90 52,57%

Fonte: Elaborado pela autora com base no Protocolo ICMS 142/2010.
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Assim, na secéo seguinte apresentam-se os custos dos produtos que servem

de base para os calculos.

4.4 CUSTO DOS PRODUTOS

Os valores de custos da cooperativa sdo representados basicamente pelo
custo do pessoal aplicado na producao, inclusive de supervisédo direta, manutencéo
e guarda das instalacdes de producdo, matéria prima, materiais consumidos para a
execucdo do produto, agua, luz, tributos incidentes sobre a receita, custos de
locagao, reparo ou manutencao, etc. Na Tabela 5 pode-se verificar o valor destes

custos mensais de cada amostra, contendo, também, o custo médio no ano de 2018.

Tabela 5 — Custo dos produtos

Item Docede Beb.Lactea Beb.Lactea Natapote Requeijao

Més Uva 400g saladafrutas morango light 200g Light pote 200g
jan/18 1,74 1,93 1,86 1,00 1,78
fev/18 1,74 1,86 1,78 1,20 1,90
mar/18 1,74 2,04 1,96 1,20 1,98
abr/18 1,74 2,20 2,12 1,23 2,01
mai/18 1,74 2,13 2,05 1,21 2,00
jun/18 1,74 2,20 2,14 1,21 2,20
jul/18 1,74 2,20 2,13 1,25 2,26
ago/18 1,74 1,95 2,14 1,19 2,19
set/18 1,74 2,14 2,22 1,21 2,27
out/18 1,74 2,09 2,13 1,19 2,09
nov/18 1,74 2,02 2,05 1,22 2,14
dez/18 1,74 2,15 2,12 1,19 2,10
usto 1,74 2,07 2,05 1,19 2,08

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Estes valores foram recebidos da propria cooperativa, ou seja, S4o 0S custos

reais no ano de 2018 que serviram como base para o estudo proposto.
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4.5 MARK-UP

A composicdo do preco de venda sem ST esta representada para cada
produto com percentuais diferenciados para cada amostra, devido as variedades de
gastos fixos, de producdo, despesas separadas por setor, como administrativas,
comerciais, entre outras. Cada amostra possui um processo de industrializagao, por

iSs0, 0s percentuais variam. Nas Tabelas 6 a 10 estdo os calculos efetuados.

Mark-up do doce de uva 400g

DESCRIQAO CD RIO GRANDE DO SUL CD CURITIBA
ICMS 18,00% 18,00%
PIS 1,65% 1,65%
COFINS 7,60% 7,60%
Total de Impostos 27,25% 27,25%
Margem de contribuicdo 5,60% 10,00%
Desconto Financeiro 0,00% 0,00%
ICMS 18,00% 18,00%
Antecipacédo (Financeiro + comercial) 1,30% 1,30%
ADM CD 1,20% 1,20%
Frete 6,70% 6,70%
Comisséo 2,00% 2,00%
Publicidade 0,80% 0,80%
ADM Central 1,20% 1,20%
Devolucédo 0,20% 0,20%
Financeiro 0,00% 0,00%
Total de custos e despesas 37,00% 41,40%
Total dos encargos com vendas 64,25% 68,65%

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Tabela 7 — Mark-up da bebida Lactea Salada de Frutas

(continuacao)

DESCRICAO CD RIO GRANDE DO SUL CD CURITIBA
ICMS 18,00% 18,00%
PIS 1,65% 1,65%
COFINS 7,60% 7,60%
Total impostos 27,25% 27,25%
Margem de contribuicdo 5,70% 5,30%

Desconto financeiro 0,00% 0,00%
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(concluséo)

ICMS 18,00% 18,00%

Antecipacéo (financeiro + comercial) 1,30% 1,30%
ADM CD 1,20% 1,20%

Frete 6,70% 6,70%

Comisséao 2,00% 2,00%
Publicidade 0,80% 0,80%

ADM Central 1,20% 1,20%
Devolucao 0,20% 0,20%

Financeiro 0,00% 0,00%

Total dos custos e despesas 37,10% 36,70%
Total dos encargos com vendas 64,35% 63,95%

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

A Tabela 8 — Mark-up da Bebida Lactea Morango Light

DESCRIQAO CD RIO GRANDE DO SUL CD CURITIBA
ICMS 18,00% 18,00%
PIS 1,65% 1,65%
COFINS 7,60% 7,60%
Total impostos 27,25% 27,25%
Margem de contribuigéo 6,50% 5,00%
Desconto financeiro 0,00% 0,00%
ICMS 18,00% 18,00%
Antecipacéo (financeiro + comercial) 1,30% 1,30%
ADM CD 1,20% 1,20%
Frete 6,70% 6,70%
Comisséo 2,00% 2,00%
Publicidade 0,80% 0,80%
ADM Central 1,20% 1,20%
Devolugéo 0,20% 0,20%
Financeiro 0,00% 0,00%
Total dos custos e despesas 37,90% 36,40%
Total dos encargos com vendas 65,15% 63,65%

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Tabela 9 — Mark-up da Nata Pote 200g Light

(continuacao)

DESCRICAO CD RIO GRANDE DO SUL CD CURITIBA
ICMS 18,00% 18,00%
PIS 1,65% 1,65%

COFINS 7,60% 7,60%
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(concluséo)

Total impostos 27,25% 27,25%

Margem de contribuicéo 5,60% 4,80%
Desconto financeiro 0,00% 0,00%

ICMS 18,00% 18,00%

Antecipacéo (financeiro + comercial) 1,30% 1,30%
ADM CD 1,20% 1,20%

Frete 6,70% 6,70%

Comisséao 2,00% 2,00%
Publicidade 0,80% 0,80%

ADM Central 1,20% 1,20%
Devolucao 0,20% 0,20%

Financeiro 0,00% 0,00%

Total dos custos e despesas 37,00% 36,20%
Total dos encargos com vendas 64,25% 63,45%

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Tabela 10 — Mark-up do Requeijao

DESCRICAO CD RIO GRANDE DO SUL CD CURITIBA

ICMS 18,00% 18,00%

PIS 1,65% 1,65%

COFINS 7,60% 7,60%

Total impostos 27,25% 27,25%

Margem de contribuicéo 6,00% 4,80%
Desconto financeiro 0,00% 0,00%

ICMS 10,80% 10,80%

Antecipagéo (financeiro + comercial) 1,30% 1,30%
ADM CD 1,20% 1,20%

Frete 6,70% 6,70%

Comisséo 2,00% 2,00%
Publicidade 0,80% 0,80%

ADM Central 1,20% 1,20%
Devolucao 0,20% 0,20%

Financeiro 0,00% 0,00%

Total dos custos e despesas 30,20% 29,00%
Total dos encargos com vendas 57,45% 56,25%

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Calculados os mesmos, nas sec¢Oes seguintes, apresentam-se o0s calculos

dos precos de vendas com o ICMS Substituicdo Tributaria aplicavel.
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4.6 CALCULO DO MVA OBTENDO A ST DOS PRODUTOS E VALOR EFETIVO
Pode-se verificar na Tabela 11, referente a cooperativa AB (Rio Grande do Sul), as duas Bebidas Lacteas, Nata e Requeijao

tiveram uma média de valor ST de R$ 0,18 nas operacdes para o Estado do Rio Grande do Sul, ao contrario do Doce de Uva que

obteve R$ 0,29 centavos de ST no produto, um valor mais elevado, comparando-se com os demais.

Tabela 11 - Célculo MVA e Substituicao tributaria Cooperativa AB

(continuacao)

Descricao jan/ | fev/ | Mar | Abr/ | mai/ | jun/ jul/ | ago/ | set/ | out/ | nov/ | dez/ Preco
¢ 18 18 | 18 | 18 18 18 18 18 18 18 18 18 | Médio 2018
Docjodoegu"a valor| 273 | 262 | 273 | 276 | 2,79 | 279 | 287 | 275 | 276 | 3.02 | 2,67 | 2.69 2.76
NCM:
20079910 |MVA | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 | 58,67 58,67
BC ICMS ST 433 | 416 | 434 | 438 | 443 | 443 | 455 | 437 | 437 | 479 | 424 | 426 438
Valor ICMS ST | 029 | 028 | 029 | 029 | 029 | 0,30 | 030 | 029 | 029 | 032 | 0,28 | 0.28 0,29
Preco final ¢/ST 301 | 290 | 302 | 305 | 308 | 309 | 317 | 304 | 305 | 334 | 2,96 | 2,97 3,05
Beb.Lactea | o\l 354 | 321 | 320 | 330 | 328 | 326 | 329 | 326 | 337 | 336 | 3.38 | 334 3,29
Salada frutas
2'%“3:99 0o |MVA | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 30,42
BC ICMS ST 422 | 419 | 417 | 431 | 428 | 425 | 429 | 425 | 439 | 438 | 441 | 435 4.29
Valor ICMSST | 018 | 018 | 018 | 018 | 0,18 | 0,18 | 018 | 0,18 | 0.18 | 0,18 | 0,18 | 0.18 0,18
Preco final /ST | 3,42 | 3,39 | 3,37 | 3,49 | 3,46 | 3,44 | 3,47 | 3,44 | 355 | 3,54 | 3,56 | 3,52 3,47
Beb. lactea
Morango |valor| 3,24 | 3,20 | 3,19 | 3,30 | 3,30 | 3,31 | 3,29 | 3,27 | 3,38 | 3,39 | 3,40 | 3,36 3,30
light
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(concluséo)
92%“5:99 0o | MVA| 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 | 30,42 30,42
BC ICMS ST 423 | 418 | 416 | 430 | 430 | 432 | 429 | 426 | 440 | 441 | 443 | 438 4.30
Valor ICMSST | 018 | 018 | 017 | 018 | 018 | 018 | 018 | 018 | 018 | 019 | 019 | 0,18 0.18
PREGOFINAL | 3 /5 | 338 | 337 | 348 | 348 | 349 | 347 | 345 | 356 | 357 | 358 | 3,54 3.48
COM ST
Nata Pote | .| 353 | 323 | 321 | 323 | 324 | 336 | 354 | 343 | 333 | 335 | 336 | 3,37 3,32
200g Light
NCM:
0401 5009 | MVA| 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 | 31,25 3125
BC ICMS ST 424 | 424 | 421 | 424 | 425 | 441 | 464 | 450 | 437 | 440 | 441 | 442 436
Valor ICMSST | 018 | 0,18 | 0,18 | 018 | 018 | 019 | 020 | 019 | 019 | 019 | 0,19 | 0,19 0,19
Preco final c/ST | 3,41 | 3,41 | 3,39 | 3,41 | 3,42 | 3,55 | 3,74 | 3,62 | 3,52 | 3,54 | 3,55 | 3,56 351
Requeljao | oiorl 206 | 2.85 | 2.86 | 2,95 | 297 | 304 | 3,02 | 302 | 307 | 308 | 299 | 2,94 2.98
Pote 200g
NCM:
0406.10.90 | MVA| 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 | 37,01 3701
BC ICMS ST 406 | 391 | 392 | 404 | 407 | 417 | 414 | 413 | 420 | 422 | 409 | 403 4.08
Valor ICMSST | 020 | 019 | 019 | 020 | 020 | 020 | 020 | 020 | 020 | 020 | 0.20 | 0.20 0,20
Preco final ¢/ST | 3,16 | 3,04 | 3,05 | 3,14 | 3,17 | 3,24 | 322 | 322 | 3,27 | 328 | 319 | 3,14 3.18

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Ja na Tabela 12, na pagina a seguir, no estado do Parand, os valores mantiveram na mesma linha direcionada, porém com
valores mais altos. Para as duas Bebidas Lactea, Nata e Requeijao tiveram uma média de valor ST de R$ 0,24, diferente do Doce

de Uva que apresentou R$ 0,41 centavos de ST no produto, um valor mais elevado, comparando com todas amostras.
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(continuacao)

Descricao jan/ | fev/ | mar/ | abr/ | mai/ | jun/ jul/ | ago/ | set/ | out/ | nov/ | dez/ Preco
¢ 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | 18 | Médio 2018
DOCZ'OC(')Z“V"J‘ Valor| 2,79 | 2,79 | 2,85 | 3,02 | 3,12 | 3,31 | 2,99 | 2,97 | 2,92 | 3,19 | 3,11 | 2,87 2,97
g&'\;’:gg 1o | MVA| 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44 | 76,44
BC ICMS ST 4,92 | 492 | 503 | 533 | 550 | 585 | 528 | 524 | 515 | 563 | 549 | 506 5,25
Valor ICMS ST | 0,38 | 0,38 | 0,39 | 0,42 | 0,43 | 0,46 | 0,41 | 0,41 | 0,40 | 0,44 | 0,43 | 0,39 0,41
Preco final ¢/ST | 3,17 | 3,17 | 3,24 | 3,43 | 355 | 3,77 | 3,40 | 3,38 | 3,32 | 3,63 | 3,54 | 3,26 3,38
Beb. Lactea |\ aior| 311 | 3,10 | 3,00 | 317 | 321 | 351 | 340 | 334 | 3,26 | 3.28 | 328 | 3,65 | 3,27
Salada frutas
2'2%'\;':9900 MVA | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65
BC ICMS ST 437 | 435 | 435 | 4,46 | 451 | 4,94 | 478 | 470 | 458 | 4,62 | 461 | 514 4,60
Valor ICMS ST | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,26 | 0,25 | 0,24 | 0,24 | 0,24 | 0,24 | 0,27 0,24
Preco final ¢/ST | 3,33 | 3,32 | 3,32 | 3,40 | 3,44 | 3,77 | 3,65 | 3,59 | 3,49 | 352 | 3,52 | 3,92 3,51
Beb.Lactea
Morango |Valor| 3,08 | 3,08 | 3,08 | 3,08 | 3,08 | 320 | 3,39 | 3,39 | 3,39 | 3,39 | 3,38 | 3,40 3,22
Light
2'2%'\;:9900 MVA | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65 | 40,65
BCICMS ST| 4,33 | 433 | 4,33 | 434 | 434 | 450 | 477 | 477 | 4,76 | 4,76 | 4,76 | 4,78 4,53
Valor ICMS ST| 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,23 | 0,25 | 0,25 | 0,25 | 0,25 | 0,25 | 0,25 0,24
Preco final c/ST| 3,31 | 3,31 | 3,31 | 3,31 | 3,31 | 3,43 | 3,64 | 3,64 | 3,63 | 3,63 | 3,63 | 3,65 3,46
Nata Pote 1y, 100 2,89 | 2,88 | 2,91 | 3,01 | 313 | 315 | 320 | 321 | 3,34 | 323 | 322 | 321 3,13
200g Light
gz%\f:sozg MVA| 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73 | 42,73
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(concluséo)

BC ICMS ST 412 | 412 | 415 | 430 | 446 | 450 | 456 | 459 | 476 | 461 | 459 | 458 4.46
Valor ICMSST | 022 | 022 | 022 | 023 | 024 | 024 | 025 | 025 | 026 | 025 | 025 | 0,25 0.24
Preco final /ST | 3,11 | 3,11 | 3,13 | 3,24 | 3,37 | 3,39 | 3,44 | 3,46 | 3,59 | 3,47 | 3,46 | 3,45 3,37
Requeyao |\ ol 209 | 286 | 2,81 | 276 | 280 | 2,90 | 2,87 | 309 | 301 | 3.00 | 3,00 | 3,00 2.93

Pote 200g
yé%\g:lo90 MVA| 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52.57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57 | 52,57
BC ICMS ST 456 | 437 | 429 | 421 | 427 | 442 | 438 | 472 | 459 | 457 | 457 | 457 4.46
Valor ICMSST | 028 | 027 | 027 | 026 | 026 | 027 | 027 | 029 | 028 | 028 | 028 | 0,28 0.28
Preco final /ST | 3,27 | 3,13 | 3,08 | 3,02 | 3,06 | 3,17 | 3,14 | 3,39 | 3,29 | 3,28 | 3,28 | 3,28 3,20

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Calculados os valores, na se¢éo seguinte, apresentam-se as analises comparativas dos valores obtidos.

4.7 ANALISE COMPARATIVA DAS DIFERENCAS DO PRECO DE VENDA ENTRE AS FILIAS AB E DC

Nas Tabelas 13 a 17 sdo comparados os precos de venda das cinco amostras para os Estados do Rio Grande do Sul e

Parana, onde pode-se verificar que a diferenca para o produto Doce de Uva 400g chegou a uma média de R$ 0,33 centavos no

ano de 2018. Todos 0s meses, 0 estado do Parana obteve um valor de produto maior do que o Rio Grande do Sul.



55

Tabela 13 — Diferengas de valores do produto Doce de Uva 400g

MES PRECO FINAL RS PRECO FINAL PR DIFERENCA
jan/18 3,01 3,17 0,16
fev/18 2,90 3,17 0,27
mar/18 3,02 3,24 0,22
abr/18 3,05 3,43 0,39
mai/18 3,08 3,55 0,46
jun/18 3,09 3,77 0,68
jul/18 3,17 3,40 0,23
ago/18 3,04 3,38 0,34
set/18 3,05 3,32 0,27
out/18 3,34 3,63 0,29
nov/18 2,96 3,54 0,58
dez/18 2,97 3,26 0,29

Preco Médio 2018 3,05 3,38 0,33

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

A Bebida Lactea Salada de Frutas, obteve uma média de R$ 0,04 centavos

de diferenca no produto de um Estado para outro, porém mensalmente, €

desproporcional a diferengca. Como exemplo, o preco no Rio Grande do Sul baixou

nos meses de junho, julho, agosto e dezembro de 2018.

Tabela 14 — Diferencas de valores do produto Bebida Lactea Salada de Frutas

MES PRECO FINAL RS PRECO FINAL PR DIFERENCA
jan/18 3,42 3,33 -0,08
fev/18 3,39 3,32 -0,07
mar/18 3,37 3,32 -0,05
abr/18 3,49 3,40 -0,08
mai/l8 3,46 3,44 -0,02
jun/18 3,44 3,77 0,33
jul/18 3,47 3,65 0,18
ago/18 3,44 3,59 0,15
set/18 3,55 3,49 -0,06
out/18 3,54 3,52 -0,02
nov/18 3,56 3,52 -0,05
dez/18 3,52 3,92 0,40

Preco Médio 2018 3,47 3,51 0,04

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).
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A Bebida Lactea Morango Light concluiu o ano de 2018 com uma média de
R$ 0,02. Se verificar a Tabela 15, pode-se analisar que a diferenca se torna maior
guando verificado de forma mensal. Resumidamente, olhando, de Janeiro a Junho o
valor do produto era maior no Rio Grande do Sul e, de Julho até Dezembro de 2018,

diminuiu, tornando assim o valor do produto do Parani maior.

Tabela 15 — Diferencas de valores do produto Bebida Lactea Morango Light

MES PRECO FINAL RS PRECO FINAL PR DIFERENCA
jan/18 3,42 3,31 -0,11
fev/18 3,38 3,31 -0,07
mar/18 3,37 3,31 -0,06
abr/18 3,48 3,31 -0,17
mai/18 3,48 3,31 -0,17
jun/18 3,49 3,43 -0,06
jul/18 3,47 3,64 0,17
ago/18 3,45 3,64 0,19
set/18 3,56 3,63 0,07
out/18 3,57 3,63 0,06
nov/18 3,58 3,63 0,05
dez/18 3,54 3,65 0,11

Preco Médio 2018 3,48 3,46 -0,02

Fonte: Elaborado pelo autor. (2019)

Ja a Nata Pote 200g, conforme a Tabela 16, somente o més de setembro de

2018, ficou com um valor a menor no Rio Grande do Sul.

Tabela 16 — Diferencgas de valores do produto Nata Pote 200g Light

(continuacao)

MES PRECO FINAL RS PRECO FINAL PR DIFERENCA
jan/18 3,41 3,11 -0,30
fev/18 3,41 3,11 -0,30
mar/18 3,39 3,13 -0,26
abr/18 3,41 3,24 -0,17
mai/18 3,42 3,37 -0,05
jun/18 3,55 3,39 -0,15
jul/18 3,74 3,44 -0,29
ago/18 3,62 3,46 -0,16

set/18 3,52 3,59 0,08
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(concluséo)

out/18 3,54 3,47 -0,07
nov/18 3,55 3,46 -0,08
dez/18 3,56 3,45 -0,11
Preco Médio 2018 3,51 3,37 -0,14

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

O Requeijdo, por possuir um resultado diversificado, verifica-se que,

somente em quatro meses o valor do produto ficou menor no parana, nos meses de

abril, maio, junho e julho de 2018.

Tabela 17 — Diferencas de valores do produto Requeijao Pote 200g

MES PRECO FINAL RS PRECO FINAL PR DIFERENCA
jan/18 3,16 3,27 0,11
fev/18 3,04 3,13 0,09
mar/18 3,05 3,08 0,03
abr/18 3,14 3,02 -0,12
mai/18 3,17 3,06 -0,11
jun/18 3,24 3,17 -0,07
jul/18 3,22 3,14 -0,08
ago/18 3,22 3,39 0,17
set/18 3,27 3,29 0,02
out/18 3,28 3,28 0,00
nov/18 3,19 3,28 0,09
dez/18 3,14 3,28 0,14

Preco Médio 2018 3,18 3,20 0,02

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Esses valores de diferencas podem ser relacionados as diferencas de

margem de valor agregado de cada produto, em virtude da legislacao vigente.
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5 ANALISE DESCRITIVA DOS RESULTADOS

Comparando os resultados dos dois Estados, pode-se dizer que, com a
amostra dos cinco produtos, constatou-se o impacto causado pela utilizacdo do
Regime Substituicdo Tributaria, sendo que, nos itens avaliados, o doce de uva,
bebida lactea salada de frutas e o requeijdo tiveram maior impacto no Estado do
Parana. Ja o produto bebida lactea morango light e a nata, obtiveram maiores
impactos no Estado do Rio Grande do Sul.

As Tabelas 13, 14, 15, 16 e 17, apresentam a comparagado entre os valores
médios de venda do Rio Grande do Sul e Parana, conforme célculos ja
apresentados na secdo 4.7. Pode-se perceber diferencas na comparabilidade dos

dados.

Tabela 18 — Diferenga de valores das cooperativas AB e DC

Doce de Uva 400g 0,33 (maior PR)
Bebida Lactea Salada de frutas 0,04 (maior PR)
Bebida lactea Morango Light 0,02 (maior RS)
Nata pote 200g Light 0,14 (maior RS)
Requeijao pote 200g 0,02 (maior PR)

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Essa diferenca pode ser explicada pelo impacto da Substituicdo Tributaria.
Pode-se dizer que esses centavos de diferenca sdo baixos, porém, a analise dos
dados apresentados, constatou-se que, dos cinco produtos avaliados, quando
considerados um volume relevante de produtos, o valor se torna significativo e
impactante para a empresa.

Para melhor entendimento, um exemplo: se o centro de distribuicdo fosse
vender 2.849 unidades do produto Nata Pote 200g. Pela unidade do Rio Grande do
Sul, totalizaria um valor de R$ 9.999,99, sendo que, destes, R$ 0,19 centavos
referem-se a Substituicdo Tributaria unitaria. De acordo com a Tabela 11 o produto &
vendido a R$ 3,51, porém deste, R$ 0,19 € o ICMS Substituicdo Tributéria, que no
montante previsto de venda, resulta no total de R$ 541,31 reais a titulo deste tributo
de ST.

Seguindo 0 mesmo entendimento, para a unidade do Parana, o valor unitario

da Nata Pote € de R$ 3,37, incluso R$ 0,24 de Substituicdo Tributaria, conforme a
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Tabela 12. Neste caso, considerando a mesma quantidade anteriormente dita, a
cooperativa estaria tendo um custo total de R$ 683,76 do mesmo imposto.

Pode-se concluir, com os valores obtidos, que o ICMS Substituicdo Tributaria,
por possuir especificidades em cada Unidade da Federacao, acaba por impactar os
precos finais dos produtos, principalmente na anélise de variaveis dos mesmos itens
em Estados diferentes.
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CONCLUSAO

O objetivo geral deste estudo foi de analisar qual o impacto causado na
formacdo do preco de venda de uma cooperativa ao utlizar o regime ICMS
Substituicdo Tributéria. Para elaboracdo deste estudo, foram analisados cinco itens
alimenticios da cooperativa, estes, por sua vez, escolhidos tendo em comum o
regime da Substituicdo Tributaria no Rio Grande do Sul e no Parana.

A analise do estudo de caso foi elaborada com os dados fornecidos pela
cooperativa. Destes cinco itens, foram selecionados dois Estados, estes, por sua
vez, que possuem a obrigatoriedade de destaque da Substituicdo Tributéria. Cabe
ressaltar que, para este estudo, utilizou-se as legislacbes de cada Unidade da
Federacéo.

Nas hipéteses testadas no presente estudo, a primeira diz que o ICMS
Substituicdo Tributaria provoca impactos nos precos de venda nos centros de
Distribuicdo da Cooperativa, sendo esta verdadeira, conforme o subcapitulo 4.6.
Assim, a segunda torna-se falsa. Ainda, a terceira hipotese afirma que o tributo é
fator significativo na formacéo de precos de venda, sendo verdadeira, pois verificou-
se seu impacto quando da aplicacdo do mark-up e posterior calculo do tributo.

O intuito do estudo de caso apresentado era averiguar o impacto causado ao
aplicar a Substituicdo Tributaria na formacdo do preco de venda nas filiais da
cooperativa, estabelecidas nos Estados do Rio Grande do Sul e Parana. Apos
buscar, detalhar e comparar os dois, pode-se observar que o tributo objeto de
estudo tem influéncia significativa na formagdo dos precos de venda, porém,
verificou-se que as duas filiais tiveram impactos semelhantes.

Reitera-se que este estudo se limitou a analisar as operagdes nas Unidades
da Federacéao selecionadas, ndo podendo estender os resultados obtidos neste para
demais.

Sugere-se, para fins de futuros estudos, que sejam verificados outros Estados
onde a cooperativa ndo possui filial para possivel estudo, bem como, de outras

linhas de produtos.
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