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RESUMO

A presente monografia analisa a relagdo entre o esporte e a inclusdo social em
matérias jornalisticas esportivas na televisdo, por meio de trés reportagens:
Recordistas: projeto de inclusdo facilita contato de criancas deficientes com o
esporte, da emissora Record TV; Pérolas Negras, time de refugiados, faz peneira
com garotos sirios para jogarem no Brasil, da emissora Rede Globo e Forca no
esporte: programa de inclusdo da emissora TV Nacional do Brasil. Todas abordam
algum projeto social, desenvolvido em diferentes realidades. O objetivo geral é
analisar a forma como a inclusédo social, por meio do esporte, é retratada em
reportagens telejornalisticas de diferentes emissoras. A pesquisa tem carater
qualitativo e a analise é feita por meio dos métodos de Analise de Conteudo e
Andlise de Discurso. A base teérica para a pesquisa consiste nos estudos sobre
jornalismo esportivo, jornalismo literario, televisdo, bem como as questdes que
envolvem a inclusdo social no Brasil. Ao final da aplicacdo da metodologia, ficou
claro que o jornalista € um importante agente para que o0 esporte seja visto e
lembrado como alternativa rumo a uma sociedade mais igualitaria e participativa.

Palavras-chave: Jornalismo. Televisdo. Inclusdo Social. Esporte. Jornalismo
Literario.
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1 INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como tema a relacéo entre o esporte e a inclusédo
social em matérias jornalisticas esportivas na televisdo, por meio de analise de
reportagens ja estabelecidas. Desta forma, com a questdo norteadora, busca-se
observar como as matérias jornalisticas de televisdo mostram o vinculo entre o
esporte e a incluséo social.

A escolha do tema justifica-se pelo fato de que o telejornal € um dos formatos
mais procurados pelos cidadaos brasileiros para se informar, inclusive, 0s mesmos
participam do processo de producdo, por meio de interagdo nas redes sociais, por
exemplo. Pode-se notar a participagcdo popular em reportagens esportivas, que
buscam historias nas comunidades onde estdo as raizes da maioria dos atletas.
Além disso, a opinido dos telespectadores € muito importante e € levada em
consideragao no momento de produzir programas.

A identificacdo desta pesquisadora com o tema surgiu por meio de duas
paixdes: o jornalismo e a pratica de esportes. Desde a infancia, a mesma interessou-
se pelos esportes, em especial o futsal, e sempre recebeu o apoio dos pais; pais
esses que trabalham h& muito tempo em prol de causas sociais. Esse fato também
fez com que a pesquisadora buscasse mais conhecimentos na area. Dessa forma, a
representacdo da inclusdo social por meio dos esportes em reportagens nha
televisdo, pareceu ser um tema de total acordo com as experiéncias da estudante de
Jornalismo e futura profissional.

Quando tinha trés anos de idade, a pesquisadora foi morar em um abrigo?,
gue era coordenado por seus pais e passou a conviver com criangas com diferentes
histérias de vida. L& ficou até seus 19 anos. Desde a adolescéncia, interessou-se,
também, pelas causas defendidas pelos pais e busca por uma sociedade inclusiva.

O Curso de Jornalismo foi escolhido justamente pelo papel do jornalista
dentro da sociedade, que ndo € apenas informar, mas apresentar os fatos da
maneira mais fidedigna possivel. Beltrdo (1992) defende que o jornalista é um
instrumento que transforma os fatos em noticias, levando a sociedade a agéo, sendo

que se ndo fosse dessa forma, ndo teria porqué caracteriza-lo como essencial.

1 Abrigos sédo instituicbes de acolhimento a criancas e adolescentes que vivem em condicGes
precérias. O abrigo ao qual a pesquisadora se refere é a Casa Familia Murialdo, que posteriormente
se chamou Casas Lar Murialdo. Ele ficava na rua Flores da Cunha, no bairro Centro, em Caxias do
Sul, e a mesma permaneceu no local por 19 anos (2000-2019).
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Sabendo disso, € preciso citar aqui que o Jornalismo traz consigo duas condi¢fes: a
liberdade e a responsabilidade.

Segundo o autor, a liberdade deve ser compreendida pelo jornalista como
inalienavel, ou seja, 0 que permite com que sua atividade seja realizada livremente,
0 mais isenta possivel de amarras ideoldgicas. Responsabilidade € o que o jornalista
precisa para que consiga usar da sua liberdade, e ela vem sob trés aspectos: “para
com o individuo e a coletividade (jornalismo moral); para com a péatria (jornalismo e
nacionalismo) e para com a comunidade internacional (jornalismo e paz mundial)”
(BELTRAO, 1992, p. 167, grifos do autor). O autor explica que esses topicos S&0
fundamentais para que se faga um Jornalismo correto, consciente de suas
verdadeiras e legitimas finalidades.

Por abordar o telejornalismo na presente monografia, torna-se oportuno citar
aqui que a televisdo chegou ao Brasil em 1950, gracas ao empresario Assis
Chateaubriand Bandeira de Mello. Alguns meses ap0s a chegada dos
equipamentos, foi fundada a primeira emissora do pais, a TV Tupi-Difusora, em Séo
Paulo. Naquela época, a programacdo seguia ordens diretas das empresas
patrocinadoras, que, inclusive, contratavam os artistas e diretores. No inicio, o
televisor era considerado artigo de Iluxo, mas logo se tornou quase que
indispensavel nas residéncias.

O jornalismo comecou a ser transmitido, de fato, nos aparelhos televisivos em
1952, dois dias ap6s a inauguracdo da primeira emissora. O formato do primeiro
telejornal era baseado em um radiojornal de muito sucesso e levava o0 nome de seu
patrocinador, a Esso(MATTOS, 2010).

Pode-se perceber que, apds quase 70 anos da chegada da TV ao pais, ha
uma maior autonomia do telejornalismo, diferente de quando os aparelhos
comecaram a funcionar no Brasil, em 1950, que a programacao era ditada pelos
patrocinadores. Segundo Mattos (2010), na atualidade, as emissoras tém mais
liberdade para difundirem as informacées da forma como acharem ser mais
conveniente. Afinal a televisédo tornou-se popular, sendo que o préprio publico pode
influenciar, pelo menos em parte, o que é transmitido.

Dentro da grade de programacdo existem categorias que dividem os
programas transmitidos. Segundo Marques de Melo (apud Souza, 2004), sdo trés as
categorias que abrangem a maioria dos géneros: entretenimento, informativo e

educativo. Souza (2004) acrescenta duas categorias a lista: especiais e outros.
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Pode-se exemplificar cada categoria como:

a) Categoria entretenimento: programa de auditorio, talk show, culinario, esportivo,
filme, teledramaturgia.

b) Categoria informacéo: telejornal, debate, entrevista.

c) Categoria educacao: educativo.

d) Categoria especiais: musicais e minisseries.

e) Categoria outros: teleshopping, religioso e politico.

As categorias estdo ligadas aos géneros. Pode-se entender que categoria é
um grupo de géneros. E, de acordo com Souza (2004), género € o agrupamento de
diversos formatos de programas. Para o autor, pode-se entender género como
ordem. Um telejornal, por exemplo, encaixa-se na categoria de informacao, porém,
as reportagens podem variar quanto ao formato. Os programas esportivos
pertencem a categoria entretenimento, mas, quando se trata de jornalismo esportivo,
pode-se dizer que o formato é hibrido.

Para Souza, um formato associa-se a um género. O autor faz uma analogia,
afirmando que na biologia uma classe agrupa diversos géneros, que, por sua vez,
agrupam diversas espécies: “em televiséo, varios formatos constituem um género de
programa, e os géneros agrupados formam uma categoria” (SOUZA, 2004, p. 45).

As reportagens telejornalisticas esportivas, por exemplo, podem abranger, em
seu conteudo, informacdo e entretenimento. Para uma melhor definicdo dos
programas que unem essas categorias, criou-se o termo infotenimento. Como expde
Dejavite (2006), esse termo surgiu ainda na década de 1980, porém, s6 ganhou
forca na década de 1990, quando comecou a ser usado por profissionais e
estudantes da area da comunicacdo, para classificar o jornalismo que, além de
informacéo, também era capaz de divertir o pablico. Segundo a autora, esse termo
resume bem o papel do jornalismo de entreter, além de informar. Ele expde o
conteudo que reune informacao e diversao.

A partir dai, diversos programas passaram a ser classificados como
infotenimento. Um exemplo s&0 0s programas esportivos, que apresentam
competicbes que proporcionam momentos de lazer e entretenimento ao mesmo
tempo que transmitem informacgdes sobre os esportes televisionados.

O jornalismo esportivo comegou com 0s jornais impressos e hoje faz parte da
grade de programacao de todos os meios de comunicacao. Alguns autores, como

Bahia (1990, p. 152), afirmam que o jornalismo esportivo iniciou seus trabalhos no
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Brasil em 1856, “com O Atleta, que difunde ensinamentos para o aprimoramento
fisico dos habitantes do Rio de Janeiro”. Naquela época, os jornais periédicos, que
continham cadernos esportivos, estavam se consolidando no pais, colocando o
Brasil na lista dos paises com grande producdo na area da imprensa esportiva
(COELHO, 2004).

O autor ainda conta que o jornalismo esportivo, como ele € visto hoje em dia,
s6 comecou em 1980, quando o0s jogos passaram a ser transmitidos ao vivo pela
televisdo. Como os torcedores podiam acompanhar a transmissdo, os jornalistas
tiveram de se adaptar e escrever os fatos como eles realmente aconteciam, sem
exageros, como era de costume. Mas, mesmo com muitas mudangas, o jornalismo
esportivo ainda é considerado uma éarea inferior, com pouca procura por parte dos
anunciantes. Coelho (2004) ressalta que ndo se pode confundir o esporte, de modo
geral, com o futebol. Este, sim, possui grande visibilidade no mercado.

O esporte se apropria bastante do jornalismo literario, formato diferenciado
dentro do jornalismo. Diferente do hard News, como é chamado o jornalismo que
trata de noticias factuais, o jornalismo literario tem uma liberdade maior para expor
suas pautas, com mais tempo e mais leveza. Porém, cabe ao jornalista ndo fugir da
realidade. Coelho (2004, p. 18) defende que “entre a lenda e a verdade, a literatura
vai sempre preferir a lenda”. Ja o jornalismo deve ficar sempre com o fato, o mais
préximo possivel do real. A fusdo dessas duas formas de contar histérias pode ser
entendida como jornalismo literario.

O jornalismo esportivo usa essa liberdade para contar historias envolventes e
conquistar o espectador com reportagens mais longas e que abordam assuntos mais
pesados, ou seja, que mexem com o emocional da populagéo, porém, & necessario
qgue o profissional tenha habilidade para desenvolver da melhor forma possivel o
conteudo a ser apresentado, que entretenha e informe o telespectador.

E comum programas esportivos contarem histérias de atletas que sdo bem-
sucedidos, resgatando sua histéria e 0 que passaram na vida até alcancarem o
sucesso. Em sua maioria, sdo pessoas que superaram diversos obstaculos,
venceram preconceitos e conseguiram mostrar ao mundo que merecem um espaco
no cenario do esporte. Existem praticas, como o auxilio Bolsa Atleta, fornecido pelo
governo para atletas que se destacam nas competicdes nacionais e internacionais,
que tornam essa “subida” (do comeg¢o da carreira ao sucesso) um pouco mais

acessivel, classificadas como uma forma de inclusdo social.
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A incluséo social, por meio do esporte e lazer, é garantida por lei? a todos os
cidadéos brasileiros. A consultora da Secretaria Municipal de Esportes da Prefeitura
de Belo Horizonte, Leila Mirtes Santos Magalhdes Pinto (1998, p. 54), afirma que na
sociedade atual, “predominantemente urbana e industrializada segundo os moldes
capitalistas, convivem grupos com diferenciadas condi¢ées materiais de existéncia e
caracteristicas culturais proprias, sem, contudo, viverem isoladamente”.

A autora ressalta que essa desigualdade de oportunidades reforca as divisbes
de classe com diferentes condicfes econdmicas. Segundo ela, é preciso reagir com
consciéncia e empenho na democratizagcdo e na diversificacdo das atividades
esportivas e de lazer, incentivando a participacdo popular e coletiva.Dentro dessa
participacdo esta o papel social do jornalista, como ja citado anteriormente, neste
trabalho.

O jornalista precisa desenvolver algumas qualidades como a persisténcia e a
coragem, mas Beltrdo (1992) d4 énfase para uma, em especifico.

O primeiro atributo do auténtico jornalista é a curiosidade comunicativa, que
difere da curiosidade pura e simples porque se reveste de um insopitavel
desejo de passar adiante a informacdo obtida ou o fato testemunhado,
ajuntando-lhe dados novos e comentarios. (BELTRAO, 1992, p. 148)

Dessa forma, o profissional sente a necessidade de informar sobre tudo
aquilo que se difere da normalidade. Causas sociais sdo, frequentemente, retratadas
no hard news, e sdo ricas em dados e informacdes. Muitas vezes, até sao
desconhecidas pelo publico. Sendo assim, o jornalismo esportivo esta, cada vez
mais, buscando assuntos diferenciados para atrair a atencdo dos telespectadores.
Porém, nem sempre retrata-se a realidade fidedignamente.

A liberdade possivel via jornalismo literario pode fazer com que se romantize
o sofrimento das pessoas, passando a ideia de que a meritocracia® atinge a todos.

O desenvolvimento desta monografia se baseou em alguma hipéteses e

objetivos a serem alcancados, para melhor compreensao é importante cita-los.

2 Constituicdo Federal (1988). Art. 217, § 3: O poder publico incentivard o lazer, como forma de
promocao social.

3 E um modelo de hierarquizacdo e premiacdo baseado nos méritos pessoais de cada individuo.
Fonte: https://www.significados.com.br/meritocracia/. Acesso em 12 de novembro de 2018.
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H1 — O telejornalismo esportivo, quando ligado a inclusdo social, coloca o esporte
como uma alternativa de superacdo para jovens em condi¢bes de vulnerabilidade
socioecondmica,;

H2 — As reportagens objetos de estudo desta pesquisa, assim como o telejornalismo
esportivo, sdo construidas com base no jornalismo literdrio, transformando a
realidade em histoérias cativantes para prender a atencéo do telespectador;

H3 — As reportagens objetos de estudo dessa pesquisa sdo produzidas de forma
gue passem a ideia de que o esporte pode dar uma vida dignha as pessoas por meio
do seu discurso;

H4 — O telejornalismo assume papel fundamental na sociedade, sendo que € uma
das formas mais faceis de obter informacéo. Os jornalistas, por sua vez, contam os
acontecimentos de forma que figue mais agradavel para o publico.

Os objetivos abaixo foram elaborados a fim de que se possa buscar respostas
para as hipéteses listadas. O objetivo principal passa pela analise sobre a forma
como a inclusdo social, por meio do esporte, € retratada em reportagens
telejornalisticas de diferentes emissoras. Os objetivos especificos sao:

a) Apresentar a histéria da televisdo no Brasil, bem como o surgimento do
telejornalismo esportivo;

(Este objetivo esta relacionado as hipoteses 1 e 4)

b) Estudar o conceito de incluséo social e sua evolugcédo no Brasil;

(O objetivo esta relacionado a segunda hipétese)

c) Analisar o conteudo das reportagens objetos de estudo, levando em conta a
forma como o jornalista mostra os fatos e o seu discurso, de modo geral;

(Objetivo relacionado as hipoteses 1 e 3)

d) Aprofundar o conhecimento sobre o jornalismo literario, diferenciando o
envolvente do instantaneo;

(Este objetivo esta relacionado as hipoteses 1, 2 e 4)

e) Refletir acerca do papel social do jornalista na sociedade.

(Este objetivo esté relacionado a terceira e quarta hipoteses)

A pesquisa foi dividida em sete capitulos, previamente organizados. Esta
introducdo faz parte do primeiro capitulo. Apds, vem a histéria do Jornalismo
(Capitulo 2), abordando desde os primérdios da comunicacdo até os programas
televisivos atuais. Para melhor entender o assunto, ha também subcapitulos

tratando sobre o papel social do jornalista e o Jornalismo Literario.
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O Capitulo 3 fala sobre a histéria da televisdo brasileira, trazendo conceitos
como géneros e formatos televisivos, com foco no telejornalismo. O Capitulo 4
aborda o Jornalismo esportivo, suas caracteristicas e sua histéria. Nesse capitulo &
feita uma analise sobre o vinculo existente entre o esporte e a inclusédo social e qual
€ o0 papel do profissional de jornalismo que deve transmitir essa relagcdo aos
telespectadores.

No Capitulo 5 sdo apresentadas as trés reportagens que se constituem em
objeto de estudo desta pesquisa. As reportagens foram escolhidas por abordarem o
esporte como forma de conseguir melhores condi¢des de vida.Séo elas:

a) Recordistas: projeto de inclusao facilita contato de criancas deficientes com o
esporte;

Programa: Esporte Fantastico

Transmitido por: Record TV

Tempo: 4'39”

b) Pérolas negras, time de refugiados, faz peneira com garotos sirios para
jogarem no Brasil;

Programa: Esporte Espetacular

Transmitido por: Rede Globo

Tempo: 11’117

c) Forca no esporte: programa de incluséao.

Programa: Repérter NBR

Transmitido por: TV Nacional do Brasil

Tempo: 2'18”

A aplicacdo da metodologia compfe o Capitulo 6. Este trabalho tem como
procedimento metodolégico a pesquisa bibliografica, que pode ser encontrada em
todas as etapas do processo. Ela é baseada em livros e artigos disponibilizados na
internet e € por meio dela que se desenvolve o escopo cientificoda monografia.
Segundo Almeida Janior (1989, p. 100), a pesquisa bibliografica é “a atividade de
localizag&o e consulta de fontes diversas de informagé&o escrita, para coletar dados
gerais ou especificos a respeito de determinado tema”. As referéncias utilizadas
servem para ampliar e embasar os estudos sobre 0s principais temas e conceitos
abordados, como o Jornalismo, a histéria da televisdo e sua linguagem, além do

Jornalismo esportivo e da incluséo social.
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A monografia tem carater de pesquisa qualitativa para melhor entender como
a relacdo entre inclusdo social e esporte é mostrada nos programas esportivos na
televisdo. Marconi e Lakatos (2008, p. 269) afirmam que “a metodologia qualitativa
preocupa-se em analisar e interpretar aspectos mais profundos, descrevendo a
complexidade do comportamento humano”.

Laurence Bardin (2011, p. 15) propde um método de andlise que se encaixa
na intencédo desta monografia, a Analise de Conteudo, por se tratar de um “conjunto
de instrumentos metodolégicos [...] que se aplicam a discursos extremamente
diversificados”. Além desta, foi utilizada a Andlise de Discurso. A Andlise de
Conteudo é dividida em trés fases principais: pré-analise, quando faz-se a coleta de
material, neste caso as reportagens objetos de estudo; exploracdo do material,
guando ocorre a decupagem dos videos selecionados, e, por fim, o tratamento dos
resultados, inferéncia e a interpretacao, ou seja, a analise propriamente dita.

A primeira fase é constituida da “escolha dos documentos a serem
submetidos a andlise, a formulacdo das hipoteses e dos objectivos e a elaboracao
de indicadores que fundamentem a interpretagao final” (BARDIN, 1977, p. 95). Como
material de estudo, foram escolhidas trés reportagens ja mencionadas neste projeto,
tendo como referéncia diversos livros e artigos para entender um pouco mais sobre
a historia do jornalismo esportivo e como ele retrata a inclusdo social por meio do
esporte.

A segunda fase é onde se aplica o conteudo coletado na fase anterior. Ela é
composta pela decupagem das reportagens escolhidas. Nesta fase, as reportagens
objetos de estudo deste trabalho foram analisadas a partir do contetdo e do
discurso. Bastos e Oliveira* defendem que, apesar dos métodos de Andlise de
Conteudo e de Analise de Discurso serem muito proximos, um ndao exclui o outro, e,
sim, trabalham juntos, possibilitando uma melhor compreensdo de determinada
mensagem. A Analise de Conteudo é “um conjunto de técnicas de andlise das
comunicacdes que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do
conteudo das mensagens” (BARDIN, 2011, p. 44). A partir dessa colocagao, a

autora defende que esse meétodo se da através de estudos que tém como objetivo

4 BASTOS, Marcellus Henrique Rodrigues; OLIVEIRA, Ualison Rebula de. Analise de discurso e
Analise de Conteudo: Um breve levantamento bibliométrico de suas aplicagdes nas ciéncias sociais
aplicadas da Administracdo. Disponivel em:
<https://www.aedb.br/seget/arquivos/artigos15/26322295.pdf>. Acesso em: 12 nov. 2018.
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entender as interacdes verbais e ndo verbais entre individuos, o que facilita o

entendimento do discurso.

A analise do discurso tem como foco compreender e refletir sobre os
discursos que os sujeitos fazem para além daquilo que é 6bvio no mesmo.
Por exemplo, o tom de voz, o timbre, as paradas o siléncio a entonagéo. Na
Analise de Conteldo o objeto de estudo € o registro em si, presente em um
texto, um documento, uma fala ou um video. Em certo sentido, podemos
inferir que a andlise de contelido esta contida na analise do discurso, mas o
inverso nao ocorre. (BASTOS e OLIVEIRA, p. 5)

Ainda sobre a Andlise do Discurso, Pisa, Souza e Vizibeli (2018, p. 13)
defendem que a concepcéo do discurso como pratica social e politica acabou com a
ideia da “linguagem como um instrumento do qual o agente humano langa méao para
transmitir informagdes”. Segundo Bastos e Oliveira, exige sensibilidade do
pesquisador para a interpretacdo de subjetividades nao explicitas no discurso do
que é pesquisado. E a Andlise de Discurso que torna possivel perceber como se
fala, como se da a interacdo entre emissor e receptor de uma mensagem; identifica
0 receptor; como se interpreta o discurso produzido pelos outros sem desconsiderar
a subjetividade do pesquisador.

Na fase 2, Bardin sugere que se estabelecam categorias para direcionar o
olhar para o material que é objeto de estudo. Sendo assim, escolheu-se para a
andlise pretendida, o sistema de categorizacdo apresentado por lan Parker®, com
alguma adaptacao da pesquisdora:

Textos (O que se fala)

1 - tratar objetos de estudo como sendo textos (nesse caso, a decupagem,
essencialmente a partir das historias contadas)

2 - explorar conotacdes, associacao livre

Sujeitos (Quem fala)

3 - especificar sujeitos (pessoas, assuntos, temas, etc.), como tipos de
objetos no texto (nesse caso, 0s reporteres)

4 - especular acerca de como eles podem “falar”

Histéria (Entrelinhas)

5 - analisar com atencdo como esses discursos emergem

5 PARKER, lan. Discourse Dynamics: Critical Analysis for social and individual psychology. London:
Routledge, 1992.
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Instituicbes e Poder (Valores de Convivéncia)

6 - identificar instituicdes reforcadas pelos discursos

7 - identificar instituicdes que sao atacadas pelos discursos

8 - analisar que categorias de pessoas ganham e perdem

9 - questionar quem os promovera e quem se lhes opora

A terceira fase, para Bardin (1977, p. 101), € o momento em que ocorre o
tratamento dos resultados obtidos, interpretando-se os mesmos. A autora reforca
que “o analista, tendo a sua disposicao resultados significativos e fiéis, pode entéo
propor inferéncias e adiantar interpretacdes a propoésito dos objectivos previstos”.

O ultimo capitulo é atribuido as consideracdes finais desta monografia. E
neste capitulo que foi possivel analisar se a questdo norteadora foi resolvida, com

base nas respostas as hipoéteses.
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2 JORNALISMO

Neste capitulo, sera apresentado um breve histérico do Jornalismo no Brasil,
bem como sua constante evolucdo. E importante também abordar os meios que
transmitem as informacgdes e os fatos para a populacdo. Além disso, sera explorada
a base e os principios do Jornalismo. A forma como um fato se torna noticia e qual a
diferenca entre noticia, reportagem e grande-reportagem, também s&o explicadas

nas proximas paginas.

2.2 HISTORIA E EVOLUCAO

Para entender melhor a histéria do jornalismo € preciso estudar os primordios
da comunicacdo. Beltrdo (1992) conta que ela esta ligada aos povos antigos que
repassavam fatos que ocorriam diariamente, como 0 sucesso de uma pesca ou de
uma caca, por meio de imagens, em especial. Informagcao sempre foi primordial ao
ser humano. Nos primordios do Jornalismo, os povos se utilizavam da informacao
para registrar, por exemplo, a construcao de cidades.

Beltrdao (1992, p. 33) afirma que “entre todas as atividades humanas,
nenhuma responde tanto a uma necessidade do espirito e da vida social quanto o
jornalismo. E préprio da nossa natureza informar-se e informar”. Para Bahia ([19--],
p. 30), “as origens do jornalismo se encontram nas primeiras manifestagcoes
conscientes ou organizadas da comunicagdo, com elas surge 0 costume da
transmissao de informagdes”. Na otica do autor, o Jornalismo ndo é propriamente
uma invengao e, sim, parte de um processo social e histoérico.

Juarez Bahia (1990, p. 9) explica a palavra jornalismo como “apurar, reunir,
selecionar e difundir noticias, ideias, acontecimentos e informagdes gerais com
veracidade, exatidao, clareza, rapidez, de modo a conjugar pensamento e agao”.
Segundo ele, o jornalista assume papel de intermediador entre a vida social e a
sociedade. Bahia ([19--]) defende que a principal finalidade do Jornalismo é a
informacéao e ela deve ser verdadeira e integra.

No mesmo sentido, Beltrdo (1992) destaca que, depois de se ter nocdes
historicas, é possivel colocar o Jornalismo como essencial na vida do homem em

coletivo, ou seja, ele assume uma posicao de alta relevancia no mundo. Os homens
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buscam por informacgéo, sempre em veiculos mais especializados e diversificados,
para que possam se manter a par dos acontecimentos.

Na televisdo, por exemplo, o autor explica que “a imagem jornalistica procura
dar uma visdo sintética completa do acontecimento” (BELTRAOQ, 1992, p. 49), sendo
que ndo € necessaria inteligéncia apurada para se entender o que estd sendo
transmitido. Para ele, a televisdo nasceu dos progressos da area eletrbnica e
desenvolveu-se muito rapido nos paises mais industrializados, com grandes
emissoras.

No Brasil, segundo Caldas (2002), o primeiro jornal que surgiu foi em 1808,
com o nome de “Correio Braziliense”. Hipdlito José da Costa foi o responsavel por
lancar o jornal, em Londres, no dia 1° de junho. Seu conteudo era formado por
secbes politicas, comércio, literatura, reflexdes, entre outros assuntos. Passados
alguns meses, surgiu a Gazeta do Rio de Janeiro, que segundo o autor, chegou para
revolucionar. A Gazeta foi considerada um avancgo por Bahia (1990), afinal ndo era
permitida a circulacdo de noticias e panfletos naquela época, no Brasil. E importante
citar que nao havia cursos para profissionalizar quem escrevia nos jornais, entao, 0s
jornalistas acabavam sendo os intelectuais da alta sociedade, que ndo escondiam
sua parcialidade.

Marcondes Filho (2002) divide o Jornalismo em quatro fases. Em 1789 se
iniciou a primeira, que seguiu até a metade do século XIX. O autor chamou essa
fase de “iluminagcdo”, pois o Jornalismo era uma atividade mais artesanal, que
alcancava apenas pessoas da alta sociedade. Apds, veio a segunda fase que se
iniciou na metade do século XIX e se estendeu até 1900, caracterizada pela
inovacgao tecnologica. Esse periodo exigiu alto investimento financeiro por parte das
empresas para a modernizacdo dos equipamentos. Marcondes Filho (2000) afirma
que surgiram naquela época algumas caracteristicas da atividade jornalistica: “a
busca da noticia, o “furo”, o carater de atualidade, a aparéncia de neutralidade, em
suma, o carater literario e independente” (MARCONDES FILHO, 2000, p. 14, grifo do
autor).

A terceira fase se iniciou, entdo, em 1900, sendo que Marcondes Filho (2000)
caracterizou-a a partir dos “monopdlios”, que acabaram em 1960. Durante aquele
periodo, outros veiculos de comunicagcdo se desenvolveram, ajudando na
distribuicdo da noticia. Nessa fase foi produzido o primeiro jornal em cores, a

“Gazeta de Noticias”. Apds, ainda houve mais jornais que ganharam destaque no
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pais: Estado de Sao Paulo, Folha de S&o Paulo e o Diario de Pernambuco
(COSTELLA, 1984).

Marcondes Filho (2000) cita que a transformacéo do jornal de artesanal para
empresarial aconteceu ainda na década de 1930 e, a partir dai a pratica jornalistica
evoluiu ainda mais, sendo que na sequéncia surgiram o radio e a televisdo.A quarta
fase iniciou em meados dos anos 1970, denominada por Marcondes Filho (2000, p.
30) “jornalismo da era da tecnologia”. Esta fase segue até os dias de hoje e foi

dividida em dois processos:

Primeiramente, a expansédo da industria da consciéncia no plano das
estratégias de comunicacdo e persuasdo dentro do noticiario e da
informacéo (...) Depois, a substituicdo do agente humano jornalista
pelos sistemas de comunicacgdo eletrbnica, pelas redes, pelas formas
interativas de criagcdo, fornecimento e difusdo de informag8es. S&o
vérias fontes igualmente tecnoldgicas, que recolhem material de
todos os lados e produzem noticias. (MARCONDES FILHO, 2000, p.
30)

Luiz Beltrdo (1992) afirma que esse formato de divulgacdo jornalistica -
industrializacdo e alta tecnologia - estd sendo cada vez mais abandonado pelo
crescente uso dos meios eletronicos, principalmente pelo surgimento da internet,
que sera aprofundado no decorrer deste capitulo. Antes disso é preciso dizer que
quando as informacfes sao transmitidas via jornal impresso, ha uma imensa
producado de papel, o que também chama a aten¢éo para uma possivel escassez de
matéria-prima.

No radio, isso muda um pouco. Hoje em dia, basta um celular para ter acesso
as noticias. E bom lembrar que a palavra falada foi uma das primeiras formas de
Jornalismo. Para Ferraretto (2001, p. 97), o radio ndo é um simples veiculo de
comunicagao, ele é “(...) o jornal de quem nao sabe ler; € o mestre de quem nao
pode ir a escola; é o divertimento gratuito do pobre; € o animador de novas
esperancas; o consolador do enfermo; o guia dos séos, desde que o realizem com
espirito altruista e elevado”.

O radio € um dos meios de comunicacdo mais importantes, pois é capaz de
atingir um maior numero de pessoas ao mesmo tempo. Da mesma forma que a
televisdo, trazida por Assis Chateaubriand ao Brasil, em 1950. Beltrdo (1992) explica
que o Jornalismo pela imagem é compreendido em desenho, fotografia, cinema e

televisdo. O desenho é considerado, depois da palavra falada, a mais antiga
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modalidade jornalistica, pois surgiu com 0s povos pré-historicos, que marcavam as
paredes das cavernas, retratando sua realidade.

O formato do primeiro telejornal era baseado em um radiojornal de muito
sucesso e levava o nome de seu patrocinador, a Esso (MATTOS, 2010). Porém,
dois anos antes, os Diarios e Emissoras Associadas ja estavam preparando seus
“radioatores”, como define o autor, para que atuassem no novo veiculo e para que
também fossem conhecidos pelo publico, ndo s6 sua voz, mas sua imagem. A
popularizacdo da TV se deu ainda antes do golpe militar, em 1964. Com a criagao
do Ministério das Comunicacfes, em 1967, as concessdes levavam em conta, além
das necessidades da populacéo, interesses do Conselho de Seguranca Nacional®,
gue gqueria aumentar a popularidade do governo e ter ciéncia de tudo que era
transmitido.

Mattos (2010) define a historia da televisdo em sete fases:

a) A elitista (1950 — 1964), onde o televisor era artigo de luxo. Apenas a elite
tinha acesso e condi¢cdes de ter um. Durante essa fase, nos anos 1960 surgiu
o videoteipe, “um aparelho eletrénico que grava o sinal de audio e video
gerado por uma camera. Acoplados, um ou mais videotapes sédo usados para
edicdo de matérias nas ilhas de edigdo” (PATERNOSTRO, 1999, p. 153).
Dessa forma, o VT permitiu que os programas pudessem ser gravados e
exibidos em horarios que melhor conviessem a emissora. Nessa fase foi
transmitido o primeiro programa esportivo, em 1953, na TV Record. Geraldo
José de Almeida e Raul Tabajara comandaram uma mesa redonda, na qual
transmitiam jogos de futebol ao vivo e, também, informacbes ligadas ao
esporte. Esse modelo ja era utilizado em radios e foi adaptado para a
televiséo;

b) A fase populista (1964-1975), quando a televiséo ja apresentava programas
de auditério e era considerada um exemplo de “modernidade”, pois se
desenvolvia rapidamente. Importante ressaltar que durante essa fase o Brasil
sofreu um golpe militar (1964 — 1985) que depds o entdo presidente Jodo

Goulart. Em 1972, ao final desta fase, foi realizada a primeira transmissdo em

6 Orgao do governo criado pelo artigo 162 da Constituicéo de 1937, com a funcéo de estudar todas
as questdes relativas a seguranca nacional. Disponivel em:
http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-tematico/conselho-de-seguranca-nacional-csn.
Acesso em 20 de abril de 2019.
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cores, da Festa Nacional da Uva, transmitida pela TV Difusora, de Porto

Alegre;

c) Entre 1975 e 1985, ficou compreendida a fase do desenvolvimento
tecnolégico, quando os aparelhos passavam por aperfeicoamentos, para
produzir seus préprios programas, em nivel nacional e internacional;

d) A fase da transicao e expanséo internacional (1985-1990), durante o governo
de José Sarney, a Nova Republica’, quando se concretizaram as exportacdes
de produtos televisivos, como as novelas;

e) A fase da globalizacéo veio logo em seguida (1990-2000), com a busca pela
“‘modernidade” que tomou conta das emissoras e inseriu 0s canais por
assinatura (televisdo segmentada) que contribuiram para o processo de
globalizacéo;

f) A partir dos anos 2000, a convergéncia® e a qualidade digital fizeram com que
a televisao se reformulasse, de modo que permitisse maior interacdo entre
apresentador e publico. Também foi na fase da convergénciae qualidade
digital que o pais adotou novas tecnologias, criando o sistema de televisdo
digital;

g) Por fim, a fase da portabilidade, mobilidade e interatividade digital, que
comecou em 2010 e segue até os dias de hoje, fazendo com que o mercado
de comunicacdo crie um novo formato devido as novas midias que se
apresentam, tornando a producdo e a distribuicdo de conteldo de suma
Importancia para as emissoras.

Para Pena (2006), o Jornalismo tem sua base no medo do desconhecido.
Sendo assim, busca conhecer, para “quebrar’ essa sensag¢ao, mas além de buscar o
conhecimento, o jornalista o busca para repassar a outros. O autor defende que a
esséncia da profissdo pode estar na prestacdo de servico a comunidade, cuidando
para que as pessoas recebam as informacdes com qualidade e veracidade, pois 0s

jornalistas sao formadores de opinido.

7 Periodo marcado pelo fim da Ditadura Militar e eleicdes diretas para presidente, em 1985.
Disponivel em: https://lwww.estudopratico.com.br/nova-republica-inicio-eleicoes-diretas-e-
presidentes/. Acesso em: 17 de maio de 2019.

8 Conceito proposto por Henry Jenkins para definir as transformacdes tecnolégicas, mercadolégicas,
culturais e sociais apresentadas nos meios de comunicacdo. JENKINS, Henry, Cultura da
Convergéncia. 2. ed. - Sdo Paulo: Aleph, 2009.
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Para que se entenda melhor a profissdo e suas reponsabilidades, faz-se
necessario listar aqui alguns principios do Jornalismo, todos ligados a ética
profissional:

a) Veracidade e Honestidade sdo valores primarios do jornalismo. Bahia (1990,
p. 12) defende que, muitas vezes, a veracidade assume o lugar da verdade,
tendo ainda mais valor. Para o autor, “a verdade no jornalismo € um ideal tdo
questionado quanto a verdade na justi¢a”.

b) Objetividade: assim como os valores anteriores, este trata-se de um ideal
jornalistico. Nao é necessariamente a informacao de forma curta, mas, sim,
de forma mais clara, direta e fiel possivel (BAHIA, 1990).

c) Imparcialidade: talvez o valor mais questionado por parte do publico seja a
imparcialidade, porém néo tdo simples de exercer tal principio, uma vez que o
ser humano estd constantemente emitindo opinides. Mas, como defende
Bahia (1990), nem o publico consegue ser 100% imparcial em todos os
momentos.

Seguindo a definicdo dada por Beltrao (1992, p. 67), o “jornalismo é a
informacdo de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a
opinido publica, no sentido de promover o bem comum”. Para isso, existem algumas
caracteristicas e técnicas para atrair a atencao do publico.

Dentre as principais caracteristicas do Jornalismo esta a atualidade, talvez a
mais importante delas, afinal, € uma profissdo que vive do cotidiano. Também pode-
se destacar a variedade. Beltrdo (1992) ressalta que o ser humano busca no
Jornalismo, trés coisas: saber dos fatos diérios, receber orientacfes e entreter-se. E,
por fim, faz-se oportuno citar a interpretacdo, pois € ela que torna um material
interessante ou nao. Porém, esta interpretacdo ndo se trata de fazer um
“personagem jornalista”, e, sim, utilizar-se do proprio corpo para dar forgca ao que se
guer informar. Cabe ao jornalista ressaltar o acontecimento que mais importa, as
repercussdes que ira causar. O simples fato de publicar ja implica em uma
interpretacdo, visto que o profissional precisou buscar dados e fazer uma selecéao
critica a partir deles.

As pessoas acordam querendo saber o que esta acontecendo no mundo e
buscam por informacdo nas noticias que circulam nos diversos veiculos, como

explica Alsina (2009, p. 12). Noticia é a matéria-prima do Jornalismo, ela “é a
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narragdo de um fato ou o reescrever de uma outra narrativa, enquanto que o

acontecimento € a percepcdo do fato em si ou da noticia”. Dessa forma, um

acontecimento, do chamado “mundo real”, pode ou nao virar noticia.

Na década de 1960 surgiu o termo valor-noticia, ou critérios de

noticiabilidade, como definem os norte-americanos Johan Galtung e Marie Ruge

(apud WOLF, 2003). Os valores tém como finalidade ajudar na escolha das noticias

e carregam algumas caracteristicas que tornam possivel entender o porqué de

alguns acontecimentos virarem noticia e outros, ndo. Segundo Wolf (2003), essas

caracteristicas sao:

a)

b)

d)

f)

9)

h)

)

K)

notoriedade: quando alguém é reconhecido por sua reputacdo resultante do
talento ou mérito;

morte: para Traquina (2005), morte € um acontecimento que reune jornalistas.
Pode-se, entdo, ligar este valor-noticia ao anterior, pois pessoas que tém
prestigio na sociedade ganham mais destague nos noticiarios, até quando
morrem;

proximidade: um fato tem mais chances de virar noticia quando ocorrer
proximo de um publico especifico;

relevancia: é algo que impacta a vida das pessoas;

novidade: o que é novo tem mais facilidade para atrair a atencéo do publico;
tempo: pode ser entendido de trés formas: a atualidade dos fatos, efeméride
(fato importante ocorrido em determinado dia) e continuidade;

notabilidade: se refere a qualidade do fato e a quantidade de pessoas
envolvidas;

inesperado: algo surpreendente, que supera as expectativas;

conflito: acontecimentos que chamam a atencao pela violéncia, seja fisica ou
simbolica;

controvérsia: opinides diferentes sobre uma mesma acdo, polémica sobre
algo a respeito do qual muitas pessoas divergem;

infracdo/escandalo: este valor se refere a violagdo de regras. Sendo assim, 0s
crimes adquirem importancia como noticia;

disponibilidade: ter facilidade para fazer a cobertura de algum evento;
equilibrio: produzir uma quantidade consideravel de noticias para cada

acontecimento;
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n) visualidade: ter material de qualidade visual (imagens) para que seja
noticiavel;

0) concorréncia: ficar sabendo de um fato antes de outros veiculos de
comunicacdo e conseguir, em um tempo curto e de forma correta, divulgar
para a sociedade;

p) dia noticioso: h&a dias mais agitados nas reda¢des, quando se recebem muitas
noticias, mas ha dias em que é necessaria a producdo de “matérias de
gaveta” que tratam de diversos assuntos, como culinaria e lazer;

q) simplificagdo: aqui encaixam-se 0s acontecimentos comuns no dia-a-dia;

r) amplificagdo: trata-se da dimensao do acontecimento e das consequéncias
que ele gera;

s) relevancia: quanto maior a importancia e o impacto do acontecimento, mas
facilidade ele tera de virar noticia;

t) personalizacdo: quanto mais personalizado for um acontecimento, ou seja,
mais proximo a um determinado grupo, mais chance ter4 das pessoas se
interessarem por ele;

u) dramatizacdo: ligado ao sensacionalismo, esse valor pretende despertar o
lado emocional do publico;

v) consonancia: quando ha uma concordancia ou conformidade sobre os
acontecimentos.

Assim como a comunicacdo como um todo, os valores-noticia vieram se
adaptando ao longo do tempo. Traquina (2005) afirma que ndo ha como definir um
critério com mais importancia sobre os outros, pois qualquer ruptura na normalidade
pode ter espaco no mundo das noticias. O jornalista deve sempre prezar pela
atualidade, cuidando para repassar rapida e corretamente as informacées. E papel
do jornalista investigar os fatos, o que contribui para a qualidade de uma noticia,
além de ter uma boa agenda de contatos.

Por vezes, a midia é identificada como o “quarto poder”, porém, esse poder é
simbdlico. Para Bourdieu (2001), poder simbdlico € como uma for¢a que ndo se Vvé,
passa quase que imperceptivel ou disfarcada. A midia expde sua opinido de forma
sutil por meio de suas reportagens, postagens e linha editorial. Dessa forma, é
possivel compreender o pensamento de que o jornalista € um formador de opiniéo.
Martino (2003) complementa, dizendo que apresentar a midia como formadora de

opinido é corriqueiro na area académica. Bourdieu (2001, p. 135) também aborda o
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campo social e o descreve como “um espaco multidimensional de posi¢des”, sendo
que o conhecimento desse mundo social é fundamental para entender as categorias
de percepcao que formam esse universo.

Também é possivel pautar o Jornalismo pelo papel social da profissao.

Esses meios de comunicacdo ndo s6 transmitem informacdes, mas
também sdo os agentes politicos que estdo comprometidos com a
realidade social. Partindo dessa perspectiva o jornalista assume essa
funcéo justamente para ajudar os mais necessitados. (ALSINA, 2009,
p. 214)

Por vezes, a sociedade relaciona o romantismo a uma caracteristica do
Jornalismo, pois alguns profissionais se submetem a condi¢cbes de trabalho, como
0s baixos salarios, sendo possivel a interpretacdo de que o jornalista é capaz de
trabalhar apenas por amor a profissdo. Rossi (1994) segue a linha de pensamento
de que os jornalistas trabalham, acima de tudo, para a sociedade e define como
‘vesga” a atitude de ndo cumprir suas responsabilidades, colocando culpa nas
condicdes precarias de trabalho.

As tecnologias que envolvem o Jornalismo, como cameras, equipamentos
para estudio e computadores mais potentes, sdo caras e, por iSso, as empresas
optam por se adequar da forma que conseguem, nem sempre oferecendo as
condi¢cdes que o jornalista precisa para realizar o melhor trabalho. Um meio de
comunicacdo que ja passou por diversas reformulacdes foi a televisdo, que se
apropriou da tecnologia e evoluiu muito para conseguir conquistar cada vez mais o
publico. Hoje, a televisdo também est4d se adaptando em funcdo das condicdes
tecnologicas oferecidas pela internet.

A internet € o meio de comunicagdo mais recente. Surgiu no Brasil em 1988,
mas as primeiras conexdes foram disponibilizadas apenas em universidades, pelos
professores e académicos (PINHO, 2003). Ela s6 chegou ao uso doméstico em
1995, e, assim como no surgimento da TV, a internet também possibilitou um grande
avanco ao Jornalismo. Com a tecnologia, os fatos passaram a ser transmitidos em
maior velocidade e abrangéncia.

Pode-se perceber que, assim como o radio precisou se reinventar com a
chegada da televisdo, a mesma passou pelo processo de se recriar com a chegada

da internet. Nenhum dos veiculos deixou de existir com a chegada dos outros,



29

porém, aprimoramentos precisam ser feitos a todo momento. Com todos os avangos
tecnologicos, é possivel afirmar que o Jornalismo sé tende a evoluir cada vez mais,
buscando jornalistas mais preparados para enfrentar as diversas areas da profissao.

E como diz Jenkins (2009), a questdo ndo € apenas tecnoldgica. Isso vale
para 0s meios, mas também para os profissionais que trabalham neles. Ai se
encaixa o papel social do jornalista. De modo geral, o papel do jornalista de
investigar os fatos e ter boas relagdes com as fontes € um fator determinante para
gerar uma boa noticia. Porém, a correria das redacdes pode prejudicar o
aprofundamento de matérias. Sabe-se que a esséncia do jornalismo estd ligada
diretamente a vida das pessoas, sendo assim, o jornalista deve se empenhar para
desenvolver suas atividades de acordo com os principios do Jornalismo, alguns ja

citados neste capitulo.

A ética profissional ndo pode ser fiscalizada profundamente porque é
originaria nas intencdes de cada um quando apura, escreve ou divulga uma
informacéao; é de foro intimo e resulta da soma dos valores que cada um de
nés preza. Essa € a medida que nado define apenas o bom jornalista, mas a
pessoa, mesmo quando esta, sorrateiramente, tenta se esconder.
(CURADO, 2002, p. 22)

2.3 JORNALISMO LITERARIO

Para abordar assuntos mais complicados, que demandam maior espaco, seja
no meio impresso, televisivo ou em qualquer outro, é indicado que o jornalista utilize
o “estilo literario”. O Jornalismo Literario € assim chamado, pois mistura a

informagé&o do Jornalismo com o enredo envolvente que compde a literatura.

Hoje é possivel perceber trés categorias de obras quanto ao
emprego de recursos literarios: as puramente de ficcdo, que tratam
dos produtos do imaginério elaborados pelo escritor; as jornalisticas,
que se apropriam dos recursos literarios apenas para reportar melhor
a realidade; e as que mesclam a ficcéo e o factual. (LIMA, 2004, p.
180)

hY

Para o autor, & medida que o texto jornalistico progride de noticia para
reportagem, se faz necesséario o aperfeicoamento das técnicas de tratamento da

mensagem. Desde o inicio da imprensa, a literatura e o Jornalismo andam juntos.
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Ainda segundo Lima (2004), os primeiros jornais abriam espac¢o para arte literaria
em seus folhetins.

Nos Estados Unidos da América, o termo Jornalismo Literario foi utilizado
para explicitar as narrativas jornalisticas que empregavam recursos literarios (LIMA,
2004). Para que o Jornalismo pudesse se igualar, em qualidade narrativa, a
literatura, foi preciso sofisticar seu instrumental de expressao e elevar seu potencial
de captacao do real, chegando ao termo new journalism. O new journalism surgiu
como uma forma de protesto contra as formulas impostas pela industrializacdo da
informacao e chegou a influenciar veiculos no Brasil.

Considerada uma das mais importantes obras de jornalismo literario, A
sangue frio, de Truman Capote, foi publicado em capitulos na revista The New
Yorker, em 1965, se transformando em livro-reportagem em 1966. A revista
Realidade, lancada pela Editora Abril, em 1966, foi uma das impulsionadas pelo
“novo jornalismo”. Era possivel encontrar diversas caracteristicas, tipicas do new
journalism na revista, como “fazer seus reporteres viver integralmente a vida dos
personagens que iriam retratar’ (LIMA, 1993, p. 51). O autor cita que nao é por se
tratar de uma juncdo com a literatura, que o jornalista deixa de possuir o papel de
formador de opinido na sociedade.

Importante lembrar que o new journalism deu voz a um movimento que ja

existia dentro das reda¢des, mas nado inventou o jornalismo literario, uma vez que

(...) reporteres rebeldes sempre procuraram, ao longo da historia,
manter viva a chama da reportagem mais solta, criativa, provocante,
tirando da literatura e de outras formas de compreenséo e expressao
do mundo, inspira¢des renovadoras. (LIMA, 1993, p. 51-52)

7

Atualmente, o jornalismo literario é utilizado para apresentar os fatos e
acontecimentos de uma forma mais humana, afastando-se da abordagem tradicional
do Jornalismo. Pena (2006) afirma que o jornalista deveria ser o profissional
preocupado com o bem social e ligado as causas coletivas, porém, esta se
aproximando demais da espetacularizacao.

Debord (1997, p. 171) explica que “o espetaculo nada mais seria que o
exagero da midia, cuja natureza, indiscutivelmente boa, visto que serve para
comunicar, pode as vezes chegar a excessos’. E possivel afirmar que o espetaculo

faz parte da televisao brasileira, afinal, sempre se buscou um modelo de televisao
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que se aproximasse do publico. Llosa (2013, p. 29) diz que formamos uma
“civilizacdo de um mundo onde o primeiro lugar na tabela de valores vigente é
ocupado pelo entretenimento, onde divertir-se, escapar do tédio, é a paixao
universal”. E claro que o espetaculo ndo esta presente apenas na televisdo, mas na
midia em geral.

Clovis Rossi (1994) destaca que uma reportagem deve ser a melhor versao
possivel que se possa obter da verdade. Sobre sua experiéncia, o autor relata que
todo jornalista tem necessidade de fazer memoaria sobre os temas frequentemente
abordados. Além disso, Rossi (1994) explica que a especializacdo deve sempre
acompanhar o profissional. Para o autor, o jornalista enfrenta um problema quanto

ao teor critico do material produzido.

Ha muitos jornalistas que evitam a critica por temor de perder o amigo ou a
fonte de informacdo. Se a amizade for sincera, ndo seri a critica que a
ameacard. E as fontes ndo se conquistam ou se preservam com a bajulacdo
ou a omisséo mas com a honestidade profissional. (ROSSI, 1994, p. 30)

Sendo assim, cabe ao jornalista produzir um material que entretenha a
populacdo e, ao mesmo tempo, carregue certa quantidade de critica. Lima (1993, p.
63) afirma que é preciso saber o limite entre o entretenimento e a critica e aconselha
que “a percepgao parcial das coisas deve estar a servigo da percepcao total, como
importante e fiel complemento, mas nunca o contrario. Ndo ponha o carro na frente
dos bois”.

Kotscho (2001, p. 32) defende que “informacdo e emocdo sdo as duas
ferramentas basicas do reporter, e ele tera que lutar sempre consigo mesmo para
saber doséa-las na medida certa em cada matéria”. Para o autor, € impossivel que o
repérter fique insensivel frente aos fatos, afinal, antes de ser jornalista, é um ser
humano. Sendo assim, o Jornalismo Literario permite que o profissional liberte o
lado mais humano, deixando de lado os preconceitos e, as vezes, crengas, para que
seja possivel sensibilizar-se com a historia de cada entrevistado.

Além de um Jornalismo que foge de amarras ou que relaciona os principios

do Jornalismo com os da literatura, para Pena (2005) o conceito € muito mais amplo.

Significa potencializar os recursos do jornalismo, ultrapassar os
limites dos acontecimentos cotidianos, proporcionar visées amplas
da realidade, exercer plenamente a cidadania, romper as correntes
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burocraticas do lide®, evitar os definidores primarios' e,
principalmente, garantir perenidade e profundidade aos relatos.
(PENA, 2005, p. 48)

Portanto, o jornalismo literario potencializa o papel social do jornalista, que vai
além de informar. Ferrari e Sodré (1986) afirmam que o jornalista deve ter o
conhecimento suficiente para escrever uma reportagem de qualidade e que va
acrescentar algo na vida das pessoas. Traquina (2005, p. 46) diz que “os jornalistas
precisam comunicar através das fronteiras de classe, étnicas, politicas e sociais
existentes numa sociedade”.

Além disso, ele precisa escrever o texto que contenha aspectos sociais,
econdmicos, culturais, politicos e tecnolégicos. Estas reportagens produzidas podem
ser aquelas que se encaixam no hard news, um material mais sucinto, que trata os
acontecimentos de maneira direta; ou entdo as grandes reportagens, que permitem
ao jornalista a maior exploracéo e apuracéo dos fatos. Um exemplo de programa de
grandes reportagens é o Globo Reporter, que vai ao ar toda sexta-feira, na tela da
Rede Globo. O jornalismo literario engloba as grandes reportagens, sendo que elas
caracterizam-se, principalmente, pela duracdo maior. Na maioria das vezes, elas
provocam reflexdes que dificiimente seriam exploradas com as pequenas

reportagens e noticias.

A mensagem que vai atingir as pessoas depende da razdo e da emoc¢ao do
jornalista que a escreve. Assim, o que importa acima de tudo é realizarmos
0 nosso trabalho com independéncia, honestidade, isencéo, imparcialidade,
ética e respeito ao ser humano. A busca da verdade ndo termina jamais.
(PATERNOSTRO, 1999, p. 62)

Cresce também a pressdo sobre o jornalista. Pressdo esta imposta pela
revolucdo tecnoldgica ocasionada pela internet e as novas condi¢cdes de trabalho
que privilegiam a rapidez; a cultura das redacdes, os nucleos de mercado inusitados
e integrados a outras areas (antes nédo imaginadas como parceiras) e a necessidade
de saber manusear um grande niamero de equipamentos e linguagens. Talvez seja o
jornalismo literario a forma mais sutil do jornalista se aproximar da populagéo,

descobrir suas qualidades, defeitos, dilemas, e, assim, transmitir a mensagem ao

° Do inglés lead, refere-se a primeira parte do texto jornalistico. Tem como finalidade destacar
informacdes basicas da noticia. Disponivel em: https://academiadojornalista.com.br/producao-de-
texto-jornalistico/como-fazer-um-bom-lide-jornalistico-com-4-dicas/. Acesso em: 30 de mio de 2019.
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publico sem que imponha sua opinido de maneira brusca e agressiva, deixando a

reflexdo, a andlise e as criticas para os espectadores.
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3 A TELEVISAO NO BRASIL

Este capitulo é dedicado a historia da televisdo, bem como as influéncias
socioculturais e politicas que interferiram direta e indiretamente no seu
desenvolvimento. S&o abordados conceitos como categorias, géneros e formatos e
a relacdo entre eles. Este historico da televisdo, em especial no Brasil, busca
analisar, também, a linguagem que se transformou ao longo dos anos. Como base
deste texto, a pesquisadora utilizou o livro Histéria da Televisao Brasileira, de Sérgio
Mattos (2010), que contou a histéria da TV em 7 fases, como ja mencionadas no

Capitulo 2, a fim de simplificar a compreensao histdrica.

3.1 HISTORIA E PERSPECTIVAS

Inaugurada oficialmente em 18 de setembro de 1950, a televiséo foi trazida ao
Brasil pelo empresério Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, como
ja citado no Capitulo 2 desta monografia. Ai se iniciou a primeira fase da televisédo
brasileira, chamada por Mattos (2010) de elitista, pois os aparelhos televisores eram
considerados artigo de luxo. Apenas pessoas com poder econdmico tinham
condi¢cbes de compra-los

Mattos (2010) lembra que o noticiario da época considerou a televisao “um
novo e poderoso instrumento”; ja o povo fez piadas com a nova tecnologia, dizendo
que “casais deviam evitar cenas mais intimas quando na frente do televisor ‘porque
o homem que estava dentro da maquina podia ver todas as pessoas dentro de suas
respectivas casas” (MATTOS, 2010, p. 86, grifos do autor). Paternostro (1999)
afirma que a informagé&o visual e a imagem em movimento foram os diferenciais para
que a televisdo pudesse competir com o radio.

Os primeiros televisores de Sao Paulo chegaram ao Brasil por meio de
contrabando, Assis Chateaubriand ordenou que 200 aparelhos fossem importados
de forma ilegal para que chegassem a tempo de transmitir as primeiras imagens
produzidas. A TV Tupi entdo distribuiu os aparelhos “em lojas e bares, além do
sagudo dos Diarios Associados, onde uma multiddo ficou esperando pra ver a
novidade” (MATTOS, 2010, p. 86). No comecgo, a TV Tupi, tanto de Sao Paulo
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qguanto do Rio de Janeiro, sofreu com a falta de recursos e de pessoal e teve de
Improvisar para se manter no ar.

Naquela época, o preco de um televisor era pouco abaixo do valor de um
carro, até porque ndo havia a producdo de nem sequer uma peca em territorio
brasileiro; tudo era importado dos Estados Unidos. Somente no ano seguinte, em
1951, gracas a marca Invictus, é que os televisores passaram e ser produzidos em
solo brasileiro. Em 1952, foi ao ar pela primeira vez um dos telejornais mais
famosos. O Reporter Esso levava o nome de seu patrocinador e foi “adaptado pela
Tupi Rio de um rédio jornal de grande sucesso transmitido pela United Press
International” (MATTOS, 2010, p. 90). A Tupi recebia o programa pronto de uma
agéncia de publicidade.

Anos mais tarde, em 1962, foi criado o Cdbdigo Brasileiro de
Telecomunicagfes, aprovado pelo Congresso Nacional em 27 de agosto. Como
afirma Mattos (2010), na verdade, o codigo foi um projeto de “inspiragdo militar,
plenamente identificado com as teses de integracdo nacional, seguranca e
desenvolvimento pregadas na ESG"° (PRIOLLI, apud MATTOS, 2010, p. 92). Em
1963, foi promulgado um decreto que regulamentou a programacao ao Vivo.

O ano de 1964 marcou o fim da fase elitista e 0 comeco da fase populista,
que durou até 1975. Além disso, 1964 também foi um ano marcante para a politica,
pois o Brasil sofreu um Golpe Militar. Com a deposicdo do entdo presidente Jodo
Goulart, os meios de comunicacdo de massa foram afetados diretamente. Como
afirma Mattos (2010, p. 95), “o sistema politico e a situagdo socioeconémica do pais
foram totalmente modificados pela definicho e adocdo de um modelo econémico
para o desenvolvimento nacional”.

A Ditadura Militar, ja abordada anteriormente, no capitulo sobre o Jornalismo,
tinha como estratégia, além dos avancos tecnoldgicos que auxiliavam a veicular sua
ideologia, a producéo de bens duraveis e ndo duraveis. A partir dai, as industrias
passaram a produzir diversos aparelhos de TV para atender ao crescente mercado
interno. Para Mattos (2010), os governos militares (1964-1985) foram muito

importantes para o desenvolvimento tecnologico da televisédo brasileira.

10 Criada em 1949, a Escola Superior de Guerra (ESG) é um Instituto de Altos Estudos de Politica,
Estratégia e Defesa, integrante da estrutura do Ministério da Defesa. Disponivel em:
https://lwww.esg.br/a-esg/apresentacao. Acesso em: 29 de abril de 2019
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Juntamente a censura imposta, o artigo 160 da Constituicdo Federal de 1964
nao permitia que instituigdes internacionais tivessem algum tipo de controle sobre os
meios de comunicacédo do Brasil. De acordo com Mattos (2010), mesmo com essa
regra, a Rede Globo fechou uma parceria com o grupo norte-americano Time-Life,
que prestou suporte técnico e financeiro a emissora. Em contrapartida, a empresa
estrangeira recebia 45% dos lucros da Globo. Ainda segundo Mattos (2010), aqueles
que apoiavam, de alguma forma, as politicas governamentais, também eram
favorecidos, obtendo concessdo de equipamentos e beneficios disponibilizados
ilegalmente.

‘A criacdo do Ministério das Comunicacdes, em 1967, contribuiu para a
implantacdo de importantes mudangas estruturais no setor das telecomunicagdes”
(MATTOS, 2010, p. 96). Além disso, também reduziu-se a interferéncia de
organizagOes privadas sobre as agéncias reguladoras, facilitando a introducdo da
politica da época nos meios de comunicacao.

Apesar do grande avanco tecnoldgico, a censura adotada pelos governantes
pos-64, como intitula Mattos (2010), resultou no baixo nivel de producdo de
programas de televisdo locais. O Estado comecou a desenvolver e estabelecer
agéncias reguladoras, para que as emissoras de TV ndo transmitissem conteudo
gue nao tivesse ligacdo com o Governo. Em 1967, foi criado o Ato Institucional n° 4,
gue determinou que pessoas juridicas e estrangeiras ndo poderiam estabelecer
sociedades nas empresas de radiodifuséo.

A partir do ano seguinte até 1979, os meios de comunicacdo passaram a
operar sob as restricdes do Ato Institucional n°® 5, que concedia ao poder Executivo
federal o direito de censurar os conteludos apresentados, bem como de estimular a
autocensura, para que os veiculos cuidassem dos materiais que eram transmitidos,
no sentido de que ndo fossem enquadrados na Lei de Seguranga Nacional.

Como ja mencionado anteriormente neste capitulo, & impossivel negar os
grandes avancgos da televisdo, em termos de tecnologia, durante os anos de governo
militar. Ainda na segunda fase de desenvolvimento, foi feita a primeira transmissao
em cores no Brasil. Ela ocorreu em 1972, durante o desfile da Festa Nacional da
Uva, em Caxias do Sul, fato lembrado, também, no capitulo 2 deste trabalho.

Na terceira fase de Mattos (2010), a de desenvolvimento tecnoldgico (1975-

1985), a ditadura ainda era uma realidade e as emissoras continuavam enfrentando
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a censura. Os anos 1970 foram decisivos para o avango da televisdo e seu
progresso de forma rapida a tornou ainda mais poderosa.

Somente na década de 1970 os militares atentaram para a influéncia dos
programas veiculados sobre a populacdo. Afinal, durante a fase populista, 0s
governos se preocuparam apenas com a expansao tecnoldgica, sendo deixados de
lado os conteudos transmitidos, que passavam pelas agéncias controladoras.

Lembrada continuamente das suas responsabilidades para com a cultura e
o desenvolvimento nacional, a televisdo comecgou a nacionalizar seus
programas. Esse processo de nacionalizagcdo contou com o apoio do
governo que queria substituir a violéncia dos ‘enlatados’ americanos por
programas mais amenos. (MATTOS, 2010, p. 113, grifos do autor)

Mattos (2010) lembra que tais mudancgas foram viabilizadas por créditos
concedidos por bancos oficiais, isencdes fiscais, coprodu¢des de 6rgdos oficiais com
emissoras comerciais. A orientacdo governamental iniciada no Governo Médici,
seguida da gestdo de Geisel, levaram a televisdo para a terceira fase, quando se
desenvolveram as grandes redes, como a Globo, que comecou a competir no
mercado internacional, exportando suas novelas e musicais. Em 1976, ela ja
produzia 75% do conteudo transmitido. O primeiro programa da Rede Globo que
obteve aceitacdo relevante no exterior foi a novela O bem amado, vendida ja
dublada em espanhol a diversos paises latino-americanos e para Portugal, na
verséao original.

Em 1978, o entdo presidente Geisel tomou uma importante decisdo para o
desenvolvimento em termos de conteldo televisional: ele revogou o Al 5. Na década
seguinte, em 1980, a TV brasileira estava sentindo as influéncias norte-americanas
baixarem, afinal, tinha a capacidade de produzir seus proprios conteudos,
substituindo os importados. Mattos (2010) lembra que a industria brasileira também
desenvolveu seu préprio formato e tecnologia de producdo, contribuindo para a
independéncia em relagédo aos Estados Unidos.

Nessa fase, foi possivel observar a competicdo entre as grandes redes,
contribuindo para o avango em direcdo ao mercado internacional. E importante
destacar que, cada vez mais, as emissoras brasileiras exportavam contetdo e se
tornavam menos dependentes das produc¢des norte-americanas. Mattos (2010) diz

também que durante essa fase, a TV nacional atingiu certa maturidade técnica e
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empresarial, deixando as producdes estrangeiras de lado, completando a grade de
programacao com reprises de sucessos inteiramente nacionais.
O fascinio pela televisdo se deu, em grande parte, pelos produtos que faziam

0 publico experimentar sentimentos novos.

A caracteristica principal dos produtos de televisdo é que eles seduzem,
fascinam e absorvem ndo s6 pelos contelidos [...] mas também pela sua
estrutura. Sdo produtos monopolistas, pois estabelecem no mundo inteiro
as mesmas coordenadas, feitas segundo uma matriz, uma espécie de férma
para fabricacdo de programas. (MARCONDES FILHO, 1988, p. 40)

Segundo Mattos (2010, p. 121), esta fase de desenvolvimento da televisdo se
caracterizou “pela padronizacdo da programacao televisiva em todo o pais e pela
solidificagdo do conceito de rede de televisdo”. Em 1981 foi a vez da rede de
emissoras de televisédo de Silvio Santos, o Sistema Brasileiro de Televisdo — SBT,
iniciar seu trabalho. A partir dai, em 1982, o videocassete!! fez sucesso,
aumentando a producao doméstica independente de video.

Ao final dessa etapa, ja havia sete redes comerciais operando. Mattos (2010,
p. 123) afirma que o fim da terceira fase também foi marcado pelo movimento
Diretas-Ja, em 1984, “quando no més de abril mais de um milhdo de pessoas foram
as ruas de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro com o objetivo de pressionar o governo
pelo fim do regime de excegao e a realizagao de eleigdes”.

Transicdo e expansao internacional é como Mattos (2010) chamou a quarta
fase de desenvolvimento da TV, que abrange de 1985 a 1990. Nesse periodo, a
televisdo enfrentou o fim do regime militar e o comeco do regime civil. Grandes
mudancas ocorreram, comecando pela promulgacdo da Constituicdo de 1988, que

contém um texto especifico sobre a comunicacéo social.

No artigo 220, a Carta afirma que a manifestacdo do pensamento né&o
sofrer4 qualquer restricdo e, nos paragrafos 1° e 2° veda, totalmente, a
censura, impedindo, inclusive, a existéncia de qualquer dispositivo legal que
“possa constituir embaracgo a plena liberdade de informacéo jornalistica, em
qualquer veiculo de comunicagao social”. (MATTOS, 2010, p. 124, grifos do
autor)

11 Aparelho eletrénico capaz de gravar e reproduzir imagens que sdo registradas em fitas magnéticas.
Disponivel em: https://educalingo.com/pt/dic-pt/videocassete. Acesso em 29 de abril de 2019.
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Ainda neste artigo, no paragrafo 5°, fica proibida a criacdo de monopélio ou
oligopdlio nos meios de comunicagdo social. Além disso, o documento também
impbe algumas regras a producdo e programacdo das emissoras de radio e
televisdo. Segundo Mattos (2010, p. 124), o artigo 221 diz que as emissoras “devem
promover programas com finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”,
estimulando a producéo independente e a divulgacao da cultura nacional e regional.
Esses programas televisivos diferenciados chamaram a atencéo do publico por ser

de um formato totalmente novo, com uma linguagem diferente.

A televisdo fascina por outros meios e de maneira mais perspicaz que as
demais formas de comunicac¢éo: ela introduz uma linguagem diferente, que
primeiro atrai o receptor, para depois ser incorporada por ele. Nessa
medida, ela muda completamente — através de um fato técnico, de sua
linguagem — os habitos de recepcdo e de percep¢do da sociedade e da
cultura. (MARCONDES FILHO, 1988, p. 37)

Este poder e fascinio da televiséao influencia, e muito, os brasileiros. Este fato
pdde ser comprovado durante a primeira eleicdo presidencial pelo voto popular.
Como lembra Mattos (2010), os partidos politicos usaram o horario gratuito na
televisdo para divulgar as propostas em exibicbes produzidas em agéncias de
publicidade. Os debates televisionados também foram destaque, atingindo altos
indices de audiéncia e influenciando diretamente o resultado das eleicGes, vencidas
por Fernando Collor de Mello e Itamar Franco.

No seu mandato, Collor reduziu os 23 ministérios existentes para apenas 11,
sendo que um dos excluidos foi o Ministério das Comunicacdes, transformado em
Secretaria Nacional das Comunicacgdes, integrada ao Ministério da Infraestrutura. No
comeco, Collor tomou decisdes, de certo modo, liberalizantes, eliminando de vez os
altimos resquicios de censura. Apesar disso, uma portaria do ministro Jarbas
Passarinho, que regulamentava a “classificagdo de idades e horarios para
transmissdo de certos programas de televisao” foi vista de forma negativa pela
imprensa, que afirmava ser um ato de censura (MATTOS, 2010, p. 129).

Em 1992, ainda segundo o autor, o entdo presidente Fernando Collor sofreu o
processo de impeachment, assumindo o0 governo seu vice, Itamar Franco. Na
década de 1990, as bases para o0 surgimento da televisdo por assinatura
comecaram a se estabelecer, via cabo ou via satélite, baseada nos moldes norte-

americanos.



40

Ai iniciava-se a quinta fase de desenvolvimento, chamada de globalizagéo e
TV paga (1990-2000). Logo no comeco, em 1990, houve um grande crescimento na
producéo de video cassete. Logo apds, em 1992, estreou o programa Vocé decide,
na Rede Globo, que se tornou um sucesso assim que foi ao ar, pois era possivel a
participacdo do publico por meio de votacdo por telefone ou em praca publica para
escolher o desfecho das histérias encenadas. Tamanho foi 0 sucesso, que a
emissora passou a vender o formato do programa, sem o conteudo pronto e editado.
Poucos anos depois, “a Rede Globo de Televisdo inaugurou oficialmente o Projac,
maior centro de producdo da América Latina, construido em Jacarepagud, no Rio de
Janeiro” (MATTOS, 2010, p. 133). O autor cita, também, a inauguragdo da nova
sede da rede te televisdo de Silvio Santos, o Complexo Anhanguera, ocupando uma
area de 210 mil metros quadrados, praticamente o dobro dos estudios da Globo.

Eleito em 1994, Fernando Henrique Cardoso j& promoveu melhorias no
primeiro ano de mandato. Uma delas foi retomar o Ministério das Comunicagdes.
Mattos (2010) lembra que entre 1995 e 1996, este ministério adotou uma série de
medidas para dotar o pais de uma infraestrutura e de servicos de comunicagao
adequados para as necessidades. Dai em diante, a televisdo e a radiodifusdo se
tornaram prioridades do Governo.

De acordo com a Anatel, em 1998 existiam em funcionamento no pais 263
emissoras geradores e 3747 retransmissoras. Em julho de 2000, estes
nameros cresceram para 286 geradores e 8484 retransmissoras. As
grandes redes de televisdo, formadas pela Rede Globo, SBT, Bandeirantes,
Manchete, Record e Central Nacional de Televisdo (CNT), atendem a mais
de 97% da audiéncia total, ficando o restante distribuido entre as emissoras
educativas, e as segmentadas tais como a MTV, Rede Mulher, Rede Vida
etc. (MATTOS, 2010, p. 136)

Nessa época, ja estavam em funcionamento no pais seis operadoras de
televisdo por assinatura. Enquanto em paises como os Estados Unidos a TV por
assinatura ja detinha mais mercado do que a TV aberta, no Brasil o nimero de
assinantes se estabilizou em cerca de 2,9 milhées. Hoje, aproximadamente 20 anos
depois, esse numero estd em 17,9 milhdes de assinantes. Segundo Mattos (2010),
ainda em 1998 ja era possivel prever a queda de audiéncia da TV aberta, bem como
0 rebaixamento na qualidade dos produtos apresentados. Com receio de perder

audiéncia, a TV aberta passou a apelar, utilizando-se de programas popularescos.
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Mattos (2010) cita o Programa do Ratinho. Este programa de auditorio surgiu em
1992, no SBT, canal em que é transmitido até hoje.

Sodré e Paiva (2002) falam que o conceito de popularesco € a juncédo de
popular com grotesco e que é um fendmeno ligado ao mau gosto. O objetivo é
provocar diversas sensagdes no telespectador, como medo, espanto, nojo e, por fim,
0 riso. Os autores citam que “a formula - desfile de conflitos familiares, brigas de
vizinhos, confissdes de pequenos criminosos e viciados [...], aberracdes diversas -
seria retomada com sucesso na segunda metade dos anos 90 por programas como
Ratinho e Ledo” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 116, grifos dos autores).

Devido a baixa qualidade dos conteddos apresentados na televisdo, em
fevereiro de 1999, “a Associacado Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo —
Abert, aprovou a criagdo de um comité ‘independente’ para julgar e multar emissoras
de TV’ (MATTOS, 2010, p. 146, grifos do autor). E possivel afirmar que a televisdo
por assinatura foi decisiva na mudanca de perfil do veiculo, que sofreu diversas
transformacdes.

Com mais tecnologia e visando o avanco ainda maior da televisdo, em 2000
iniciou-se a fase de convergéncia e qualidade digital. Mattos (2010) diz que, no
comeco do século, foi anunciada a criagcdo da Web TV, que era um processador
acoplado a um televisor, dotando-o de certa inteligéncia. Com isso, o telespectador
poderia comprar algum produto ou pesquisar e assistir algo no exato momento em
que era oferecido na tela. Essa convergéncia entre a televisdo e a internet, aos
poucos foi se fortificando. Junto a isso, chegou a possibilidade de mudanca do
sistema, de analégico para digital. Segundo Mattos (2010, p. 162), “os primeiros
testes visando a implantacdo da imagem de alta definicio no Brasil, foram
realizados entre setembro de 1999 e marco de 2000”, na cidade de Sao Paulo. A
previsao era que demorasse de dez a 15 anos, para que o pais todo tivesse acesso
a imagem digital. Em janeiro de 2019 foi concluida a primeira fase da transicédo, A
nova previsado do desligamento total do sinal analégico ficou para 2023.

O Brasil adotou o padrao de transmissao digital SBTVD-T, Sistema Brasileiro
de TV Digital Terrestre. Mattos (2010) explica que esse sistema foi escolhido por ter
custo mais baixo e maior facilidade na transferéncia de tecnologia e mobilidade.
Desde entdo, ocorre a convergéncia entre a televisdo digital com outras areas

digitais, como define Mattos (2010). Cabe ressaltar que o sistema digital implantado
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se refere a transmissdo e a recepcéo, sendo que a Televisdo Digital Brasileira
passou a atrair olhares mais atentos dos estudiosos proximo ao final da fase.

A partir de 2010 iniciou-se a chamada fase da portabilidade, mobilidade e
interatividade, contemplando a convergéncia midiatica apresentada na fase anterior
acrescida dos avancgos tecnoldgicos. Mattos (2010, p. 174) diz que “a convergéncia
permitiu uma mudanca na relagao entre as redes de produtores e transmissores de
conteudos com os prestadores de servigos”. As redes, que prestavam suporte em
apenas um servico, passaram a oferecer mais de um servico.

Por meio do computador é possivel receber e editar contetudo. O telefone
celular € capaz de transmitir e receber mensagens. Além disso, com ele pode-se
acessar a internet, ouvir emissoras de radio, assistir programas de televiséao, entre
outras facilidades. Mattos (2010) explica que o usuario pode romper alguns
paradigmas da comunicagédo, assumindo papel de receptor, transmissor e fonte de
informagdes. A decisdo definitiva sobre o padréo digital estabelecido no Brasil foi
muito debatida e a disputa entre empresas radiodifusoras e de telecomunicacdes
polarizou o debate em torno da questdo da mobilidade e na demanda por contetdos
originais para cada midia, o que deve permitir, pelo menos em certa medida, a
interatividade com o publico.

3.2 TELEJORNALISMO

A televisdo trouxe muitos avanc¢os para o jornalismo, porém também vieram
responsabilidades ainda maiores. Curado (2002) diz que a linguagem na TV é
diferente do que em outros meios, assim como o tempo e o ritmo. Para a autora, a
primeira regra que deve ser levada em conta pelo telejornalismo € a clareza, seguida
pela precisdo e pela imparcialidade, entendida pela autora como o esforco para
relatar o fato, sem interferir nele de alguma forma.

Curado (2002, p. 20) ressalta: “a informagao precisa chegar a seu destino
sem tropegos”, referindo-se a clareza. As noticias precisam informar sem deixar
davidas no telespectador. A precisdo é mais trabalhosa. Segundo a autora, é
necessario identificar a origem da informacdo, o que vai auxiliar no grau de
importancia dos fatos e sua confiabilidade. Como ela coloca: “pela fonte

conhecemos a qualidade da agua” (CURADO, 2002, p. 20). Ja a imparcialidade é
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obtida com a investigacdo e a apresentacdo dos acontecimentos, sem opinides a
respeito deles. Ressalta-se que “cabe a reportagem apresentar dados e nao
facilmente confrontar opinibes na ilusoria e ineficiente demonstracdo de
imparcialidade”. Curado (2002, p. 22) afirma que “a verdadeira manifestagdo se
produz com fatos e ndo apenas com palavras”.

Para melhor explicar o funcionamento do texto no telejornalismo, Paternostro
(1999) elencou caracteristicas estruturais. Para esta pesquisa, 0s mais relevantes
sao:

a) Informacdo visual: aquela que € capaz de informar as pessoas, sem importar,
por exemplo, o idioma do receptor. A imagem aparece na televisdo, o
telespectador vé e ja esta se informando e ampliando seu conhecimento;

b) Alcance: a TV €& um veiculo abrangente, atinge toda a populacdo. N&o
distingue classe social ou econdmica, portanto, o telejornalismo deve levar
em conta a forma como tratar cada assunto, ja que cada receptor interpreta
do seu jeito;

c) Envolvimento: “ha no telejornalismo a forma pessoal de ‘contar’ noticia e a
familiaridade com repérteres e apresentadores, que seduzem e atraem 0S
telespectadores” (PATERNOSTRO, 1999, p. 65, grifos da autora). A autora
afirma que a TV tem o poder do fascinio sobre a populacdo, permitindo que a
pessoa se transporte para “dentro” de suas historias;

d) Superficialidade: o ritmo da televisdo pode fazer com que as matérias néo
sejam aprofundadas. Paternostro (1999) cita os altos custos de transmisséo,
compromissos comerciais e a briga pela audiéncia como possiveis fatores da
superficialidade. Ela fala ainda que “ha programas especificos de maior
densidade jornalistica” (PATERNOSTRO, 1999, p. 65), como as grandes
reportagens, por exemplo, ja mencionadas no capitulo 2 deste trabalho.

No jornalismo na TV, a imagem fornece um suporte para a informacao que
estd sendo transmitida. Algumas vezes, ela chega a dispensar o texto do repoérter.
Porém, Curado (2002) afirma que ndo € muito comum a imagem nao precisar de um
texto. Na maioria das vezes, algo precisa ser dito, porém, de forma curta e clara,
como ja mencionado.

Relacionadas as caracteristicas elencadas por Paternostro (1999), estdo as
regras de escrita e dicas de como portar-se em frente a camera, exploradas por

Curado (2002). A autora lista uma série de exemplos de frases que devem ser
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evitadas no telejornalismo, como, por exemplo, utilizar os clichés “era uma vez’,
“acredite ou ndo” ou entao, “agora é oficial”.

Ainda sobre o texto na televisdo, Curado (2002) afirma que o jornalista deve
falar de forma “forte”, sem exageros, mas colocar vontade, principalmente nas
primeiras palavras, pois elas dao o tom da reportagem. Entre as dicas, também esta
a de ler e entender o que escreveu: “se tem alguma coisa que ndo entende, exclua
do texto. Nao transplantar texto, frases de outros, cujo significado ndo compreende”
(CURADO, 2002, p. 125).

Além disso, também €é importante pontuar os principais fatos, pois, segundo
Curado (2002), isso auxilia a selecionar a ordem em que as informagdes seréo
apresentadas na noticia. Lembra-se que o texto deve ser redigido como se fosse
para uma pessoa, hao para milhares, para ficar mais proximo do telespectador. A
autora ainda conclui, falando que o estilo vem da préatica de escrever, uma maneira
original que identifica o autor. “A meta do jornalista é comunicar com clareza. O
estilo se adquire com muito exercicio e humildade diante das regras” (CURADO,
2002, p 127).

Tendo ciéncia disso, € preciso “encaixar’ os programas dentro da grade de
programacao. Ela serve para que se estabeleca uma ordem de apresentacdo, sem
que os contelidos sejam transmitidos aleatoriamente. Apesar disso, esta cada vez

mais dificil classificar os programas na televiséo.

3.2.1 Categorias, géneros e formatos da televiséo brasileira

Dentro da grade de programacédo existem categorias que dividem o0s
programas transmitidos. O autor José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 37) fala
que “a divisdo dos programas em categorias inicia o processo de identificacdo do
produto, seguindo o conceito industrial assumido pelo mercado de produgdo”.
Segundo Marques de Melo (apud Souza, 2004), sao trés as categorias que
abrangem a maioria dos géneros: entretenimento, informativo e educativo. Souza
(2004) acrescenta duas categorias a lista: especiais e outros.

As categorias estdo diretamente ligadas aos géneros. Pode-se entender que
categoria € um grupo de géneros. E, de acordo com Souza (2004), género é o
agrupamento de diversos formatos de programas. Para o autor, pode-se entender

género como ordem. Um telejornal, por exemplo, encaixa-se na categoria de
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informacao, porém, as reportagens podem variar quanto ao formato. Os programas
esportivos pertencem a categoria entretenimento, mas, quando se trata de
jornalismo esportivo, pode-se dizer que o formato é hibrido.

Para Souza, um formato associa-se a um género. O autor faz uma analogia,
afirmando que na biologia uma classe agrupa diversos géneros, que, por sua vez,
agrupam diversas espécies: “em televiséo, varios formatos constituem um género de
programa, e os géneros agrupados formam uma categoria” (SOUZA, 2004, p. 45).
Ainda segundo o autor, pode-se exemplificar cada categoria com seus géneros da
seguinte forma:

a) Categoria entretenimento: programa de auditorio, talk show, culinario,

esportivo, filme, teledramaturgia.

b) Categoria informacéo: telejornal, debate, entrevista.

c) Categoria educacao: educativo.

d) Categoria especiais: musicais e minisseries.

e) Categoria outros: teleshopping, religioso e politico.

As reportagens telejornalisticas esportivas, por exemplo, podem abranger, em
seu conteudo, informacdo e entretenimento. Para uma melhor definicdo dos
programas que unem essas categorias, criou-se o termo infotenimento. Como expde
Dejavite (2006), esse termo surgiu ainda na década de 1980, porém, s6 ganhou
forca na década de 1990, quando comecou a ser usado por profissionais e
estudantes da area da comunicacdo, para classificar o jornalismo que, além de
informacdo, também era capaz de divertir o publico. Segundo a autora, esse termo
resume bem o papel do jornalismo de entreter, além de informar. Ele expde o
conteudo que reune informacao e diverséo.

A partir dai, diversos programas passaram a ser classificados como
infotenimento. Um exemplo s&o o0s programas esportivos, que apresentam
competicbes que proporcionam momentos de lazer e entretenimento ao mesmo

tempo em que transmitem informacdes sobre os esportes televisionados.

A editoria de Esporte no seu todo é infotenimento, mas infotenimento n&o
quer dizer emburrecimento. Nem quer dizer que ndo estd se lidando com
coisas sérias. Para o leitor, telespectador ou usuario, segundo pesquisas,
entretenimento ndo € antdbnimo de informacdo. Para ele, o contrario de
informacao é aquela noticia que ndo atrai. Uma noticia sobre corrupgao na
CBF, na confederagdo de ténis, no Comité Olimpico, e assim
sucessivamente, € importante para a editoria de Esporte e, dentro do
infotenimento, € um conteldo a ser tratado. LAgico que nesse tipo de noticia
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vai ser trabalhada muito mais a informacéo do que o entretenimento. Info é
de interesse publico, e o entretenimento é interesse do publico. Temos de
buscar o equilibrio. (PADEIRO apud DEJAVITE, 2014, p.8)

Atualmente, o jornalismo esportivo conta com mais de 15 canais por
assinatura, sem mencionar que esta presente em praticamente toda a TV aberta.
Segundo uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica Kantar IBOPE Medial?, em 2018, o canal SporTV estava entre os trés
mais assistidos na televisao por assinatura. Entre os 30 canais com maior audiéncia,
quatro eram esportivos. Considerando que cada ponto corresponde a cerca de 240
mil domicilios, juntos, os canais de esporte tiveram mais de 200 mil aparelhos de TV
sintonizados. Claro que a grande maioria ainda tem o foco principal no futebol,
porém, grandes competicbes esportivas como o0s Jogos Olimpicos e os Pan-
Americanos, que vém despertando o interesse do publico, também estdo ganhando

espaco na televisao.

12 Disponivel em: https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/ooops/2018/10/16/tv-paga-veja-ranking-dos-
30-canais-mais-vistos-no-pais-em-setembro.htm. Acesso em: 1° de maio de 2019.
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4 JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

O capitulo € dedicado a histéria do jornalismo esportivo, bem como sua
ascensao nos veiculos de comunicacao. Além disso, também é abordada a incluséo
social por meio do esporte, como forma de superagao. Para a estrutura principal do
capitulo, a pesquisadora utilizou como base o livro Jornalismo Esportivo, de Paulo
Vinicius Coelho (2004), que faz um resgate histérico, relacionando este género com

a popularizacao do esporte no Brasil.

4.1 HISTORIA E EVOLUCAO

O jornalismo esportivo, como uma nova editoria hos meios de comunicacao,
em especial nos jornais, comecou em meio ao preconceito. O futebol chegou ao
Brasil na mesma época em que o jornalismo esportivo estava se desenvolvendo.
Tanto o esporte quanto o género jornalistico sofreram fortes criticas, inclusive por
escritores renomados, como Graciliano Ramos, que ndo acreditava que o0 esporte
teria o destaque de uma capa de jornal algum dia. Segundo Leandro (2005), se
duvidava que o futebol merecesse tanto espaco nos jornais. Naquela época, o
esporte mais popular era 0 remo, e as pessoas estranharam a ideia de que um
esporte estrangeiro, como o futebol, pudesse estampar paginas de jornais. O
jornalismo esportivo seguiu assim por alguns anos.

O primeiro diario exclusivamente sobre esporte surgiu em 1930, no Rio de
Janeiro, o Jornal dos Sports. Segundo Coelho (2004), os jornais ainda precisaram
superar o preconceito de que esse tipo de diario sé seria consumido por pessoas de
menor poder aquisitivo. Dessa forma, diversos jornais foram surgindo e
desaparecendo, e mesmo aqueles que narraram grandes conquistas brasileiras nao
conseguiram se firmar no mercado jornalistico. Antes disso, em 1920, foi ao ar a
primeira transmisséo esportiva, como conta Guerra (2000).

Com o remo sendo deixado de lado e a popularidade do futebol crescendo, ja
era possivel notar o jornalismo esportivo nos jornais, porém, mesmo assim, em
propor¢cdes muito menores do que outras editorias. A Selecdo Brasileira realizou o
primeiro jogo em 1914, obtendo resultado positivo de 4x0 sobre o Exeter City, time

inglés. No comeco dos anos 1940, o futebol passou a ter mais espacos, contando
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com relatos apaixonados, como, por exemplo, dos colunistas Mério Filho e Nelson
Rodrigues, como lembra Coelho (2004).

O primeiro programa esportivo foi transmitido pela TV Record, em 1953. Era
uma “Mesa Redonda”, apresentada por Geraldo José de Almeida e Raul Tabajara.
Eles transmitiam, ao vivo, as partidas de futebol e informacdes ligadas ao esporte.
Assim como o primeiro telejornal, este programa ja era comum em radio e foi
adaptado paraa TV.

O autor fala ainda que no Brasil, na década de 1970, havia apenas uma
revista esportiva com vida regular, enquanto que em paises como Italia e Argentina
langaram-se exemplares de revistas exclusivas de esporte ainda em 1920. “De todo
0 jeito, a partir da segunda metade dos anos 60, com cadernos mais presentes e de
maior volume, o Brasil entrou na lista dos paises com imprensa esportiva de larga
extensdo” (COELHO, 2004, p. 10).

Guerra (2000) diz que a popularidade do esporte deu inicio ao surgimento de
novos profissionais, como os comentaristas. Coelho (2004, p. 37) defende que “nao
existe jornalista de esportes. Existe jornalista, aquele que se dedica a transmitir
informagdes de maneira geral, o especialista em generalidades”. Porém, ainda de
acordo com ele, é valida a profissionalizacdo em areas especificas, pois ela torna o
jornalista mais preparado.

SO a partir da década de 1980 € que o jornalismo esportivo comegou a se
tornar mais parecido com o que € hoje. Com a transmissédo dos jogos ao vivo, 0S
jornalistas passaram a redigir textos sobre os fatos da forma como eles aconteciam.
Até entdo, os jogos eram narrados de maneira exagerada, inclusive com algumas
‘invengbes” para dar mais emogao ao torcedor. Além do futebol, outros esportes
também ganharam destaque com a televisdo, como o vélei e o basquete.

Os profissionais, por sua vez, precisaram se especializar para acompanhar as
adaptacdes do jornalismo. O esporte, principalmente o futebol, dificilmente passa
despercebido, pois est4 presente na maioria dos veiculos de comunicacdo Coelho
(2004). Na década de 1990, a imprensa noticiou diversos acontecimentos
envolvendo a Selecao Brasileira de Futebol e seus jogadores.

Nos anos 2000, com a internet disponivel a toda a populacdo, como ja
mencionado no Capitulo 2 deste trabalho, foram criados diversos sites que
buscavam profissionais nas redacdes para alimentar as redes. Coelho (2004) diz

que parecia que tudo seria resolvido e o jornalismo esportivo se tornaria uma
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profissdo corretamente remunerada. Porém, essa “alegria” durou pouco mais de um
ano. Em 2001, varios dos sites anunciaram faléncia. Em 2002, a ordem foi
retomada. Coelho (2004) diz que seguiu no ramo do jornalismo esportivo apenas
quem continuou investindo, que sdo os mesmos até hoje: “bons profissionais
deixaram o mercado e tém dificuldade para retornar. Alguns desistiram” (COELHO,
2004, p. 61).

Assim como o jornalismo em geral, a secdo dos esportes tem sua
responsabilidade para com a sociedade. O meio esportivo € muito visado por
empresas de publicidade, times e marcas, que investem muito dinheiro para se
promover, tanto nos eventos quanto nos veiculos de comunicacdo. Porém, a
pressdo imposta pelos patrocinadores ndo pode interferir no trabalho do jornalista,

gue deve prezar o conteudo dos acontecimentos.

4.2 INCLUSAO SOCIAL E A PRATICA ESPORTIVA

O Servico Social € a profissdo que mais se aproxima da realidade de
desigualdade social e econbmica, estudando ndo apenas como combater essa
disparidade, mas, sim, a sua origem e como ela faz vitimas ao longo do tempo. O
jornalismo conta as histérias que sao vividas pelo assistente social em sua
intermediacdo com a realidade.

Aliado ao assistente social, o jornalista serve como mediador, podendo
auxiliar na luta pela garantia dos direitos do cidadao, informando a populacédo. Ele é
a ligacdo entre a fonte e o telespectador e tem muita responsabilidade sobre aquilo
qgue é transmitido, afinal, forma opinides e difunde ideias entre as pessoas. Como
citado no capitulo 2 desta monografia, sdo necessarios alguns principios para
entender o real papel do jornalista na sociedade. Relembrando o principio da
veracidade, pode-se afirmar que o profissional deve mostrar tudo que tem relagéo
com a vida das pessoas, da forma mais clara, direta e “verdadeira” possivel, ouvindo
todos os lados que tenham relagdo com o assunto de sua pauta.

O jornalista fica encarregado de dosar a informagdo e 0s sentimentos a
respeito dos assuntos noticiados para que nao prejudique o entendimento da noticia.
Mas, vale lembrar que o esporte € um meio que envolve muita publicidade e

patrocinio, o que pode interferir na cobertura do repoérter.



50

O Servico Social tem na questdo social a base de sua fundacdo como
especializacdo de trabalho. Questdo social apreendida como o conjunto das
expressfes das desigualdades da sociedade capitalista madura, que tem
uma raiz comum: a producdo social € cada vez mais coletiva, o trabalho
torna-se mais amplamente social, enquanto a apropriacdo dos seus frutos
mantém-se privada, monopolizada por uma parte da sociedade.
(IAMAMOTO, 2007, p. 27)

Um exemplo é globalizacdo da producdo. Hoje, € possivel ter acesso a
produtos com componentes produzidos em diferentes paises do mundo, o que
caracteriza o trabalho cada vez mais coletivo, porém, as vezes, o lucro da
comercializacdo desses produtos esta concentrado em poucas maos. Assim
acontece a desigual distribuicdo da riqueza entre grupos e classes sociais.

Como uma saida para essa situacdo de desigualdade, os jovens enxergam
nos esportes, principalmente no futebol, a chance de conseguir condicées melhores
de vida. E desse modo que o esporte enquadra-se como uma forma de incluséo,
pois coloca o individuo como um cidaddo comum, podendo competir com os demais,
sem levar em conta sua condicdo econdémica. Na esséncia do esporte, o que vale é
o talento e a dedicacdo, sem importar as condi¢cdes financeiras e sociais de cada
praticante. Diversas historias de atletas famosos inspiram os jovens, ndo apenas
brasileiros, mas de todo o mundo.

E muito comum o jornalismo esportivo retratar esses “cases” de sucesso para
mostrar que o esporte é, sim, uma saida para alcancar, ndo apenas dinheiro e
reconhecimento, mas também uma vida sem tanto sofrimento. Muitos atletas que
hoje brilham nas equipes brasileiras, de diversas modalidades esportivas, sairam de
comunidades carentes, sendo que dificimente teriam acesso a certas

oportunidades, nao fosse pelo esporte.

O esporte é considerado um fendmeno sdcio-cultural, de dimenséo social
incontestavel e, através dos meios de comunica¢éo, pode-se constatar que
0 esporte tem ocupado, mundialmente, uma posicdo bastante destacada.
Os canais internacionais, especialmente os que se dedicam exclusivamente
ao esporte, mostram que a area esta organizada e, deste modo, tem
merecido um enfoque informativo altamente especializado. (TAMBUCCI,
1997, p. 11)

Dessa forma, é possivel afirmar que o jornalismo esportivo é benéfico tanto
para os atletas, que buscam o seu reconhecimento, quanto para o publico, que se
mantém informado por meio de reportagens mais descontraidas. Pereira (1980)
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afirma que o publico busca uma forma de se distrair e esquecer os problemas
cotidianos. “E o esforgo da TV para concentrar a atengcdo dos telespectadores no
esporte vendeu muito bem em termos de audiéncia” (CAPARELLI, 2004, p. 157).
Sendo assim, 0s programas esportivos passaram a competir entre si.

Para Athayde et al.'® (2016, p. 498), durante os Jogos Olimpicos realizados
no Rio de Janeiro, em 2016, “o fenbmeno esportivo foi acometido pelos processos
de mercantilizacdo e espetacularizacdo, que o condicionaram as determinacdes
mercadoldgicas”. Dessa forma, o esporte se desvinculou da ideia de que é um
direito garantido a todos os cidadédos e passou a ser mais um produto para se
comercializar.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente!* (p. 44), no Art. 59, diz que “os
municipios, com apoio dos estados e da Unido, estimulardo e facilitardo a
destinagdo de recursos e espacos para programacgdes culturais, esportivas e de
lazer voltadas para a infancia e a juventude”. Essa garantia de acesso a atividades
em sociedade pode ser considerada como uma forma de inclusdo social. O esporte,
portanto, encontra-se em uma linha divisoria entre um bem social e seu Vviés

mercadoldgico.

13 ATHAYDE, Pedro et al. O Esporte como Direito de Cidadania. Pensar A Pratica, Goiania, v. 19, n.
2, p.490-501, abr. 2016. Disponivel em: <https://revistas.ufg.br/fef/article/download/34049/pdf/>.
Acesso em 20 de abril de 2019.

14 PAIM, Paulo. Estatuto da Crianca e do Adolescente. Brasilia, 2018.
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5 METODOLOGIA

Neste capitulo, foram utilizados os conceitos anteriormente apresentados,
bem como a apresentacdo detalhada de cada reportagem objeto de estudo desta
monografia, como citadas no Capitulo 1. O processo metodoldgico baseou-se em
pesquisa bibliografica e nas caracteristicas da pesquisa qualitativa. Os métodos
foram a Andlise de Conteudo, de Laurence Bardin (2000) e a Analise de Discurso ja
explicados neste trabalho. Conforme Bardin (2000), a Analise de Conteudo é
dividida em trés partes: a pré-analise, a exploracdo do material e o tratamento dos
resultados, inferéncia ou interpretacao.

Segundo a autora, a primeira fase € a organizacdo do material. Para esta
fase, a pesquisadora assistiu as reportagens e selecionou trechos que julgou serem
cruciais para o bom desenvolvimento da analise, com base nas categorias
estabelecidas no Capitulo 1: os textos, ou seja, 0 que se fala; os sujeitos - quem
fala; as entrelinhas do discurso e os valores de convivéncia.

A segunda fase éa exploracdo do material escolhido. Ela foi composta pela
decupagem das cenas escolhidas na fase anterior. Na terceira fase encontra-se a
analise dos resultados obtidos. A pesquisadora interpretou o0s elementos
apresentados nas reportagens para entender como as matérias jornalisticas de
televisdo mostram o vinculo entre o esporte e a inclusao social.

As reportagens 1 e 3 estdo decupadas por inteiro. Para a reportagem 2, foram
selecionados alguns trechos, que, somados, resultam em aproximadamente trés
minutos, a fim de que todas as reportagens ficassem com o tempo aproximado para

andalise.

5.1 SINOPSE E DECUPAGEM

A sinopse consiste em um resumo de cada reportagem, contando o assunto,
0S personagens principais e o foco do material. A decupagem acontece quando se
detalham os movimentos de camera, os enquadramentos utilizados e as falas do
repérter e dos entrevistados. Para a decupagem foram adotadas algumas
estratégias a fim de destacar o que se pretendeu analisar:

a) Negrito: palavras/expressdes ditas com maior énfase;
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Itdlico:imagens e enquadramentos;

Além disso, para que se compreenda melhor esta etapa, bem como a andlise,

faz-se necessario, também, listar alguns termos técnicos® muito utilizados no

Jornalismo:

a)

b)

f)

)
h)

)

K)

Plano aberto (longshot): a camera esta distante do objeto, de modo que ele
ocupa uma parte pequena do cenario.

Plano médio (mediumshot): a camera esta a uma distancia média do objeto,
de modo que ele ocupa uma parte consideravel do ambiente, mas ainda tem
espaco a sua volta.

Plano de conjunto (PC): com um angulo visual aberto, a camera revela uma
parte significativa do cenario a sua frente. A figura humana ocupa um espaco
consideravel na tela.

Plano americano (PA): a camera enquadra a figura humana do joelho para
cima.

Meio primeiro plano (MPP): a personagem é enquadrada da cintura para
cima.

Primeirissimo plano (PPP): a personagem é enquadrada dos ombros para
cima.

Close: o rosto da personagem ocupa todo o espaco de camera.

Plano detalhe: a cdmera enquadra alguma parte do corpo (boca, olhos, maos,
entre outros) ou algum objeto presente na cena.

Passeio: camera acompanha o movimento do personagem ou outra coisa que
se mova, na mesma velocidade.

Panoramica: a camera movimenta-se sobre seu eixo, para cima, para baixo,
para a direita, para a esquerda.

Contra-plongée:quando a camera esta abaixo do nivel dos olhos, voltada para
cima.

Zoom: camera aproxima-se do objetivo (zoom in) ou afasta-se dele (zoom

out).

m) Slowmotion: cena em camera lenta.

n)

0)

Background (BG): deixar o som de fundo, com a fala em destaque.

Sonora: entrevistas realizadas por reporteres paraa TV.

15 Disponivel em: http://www.primeirofiime.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-angulos/.
Acesso em: 07 de junho de 2019.
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p) OFF: locucao do repérter coberta por imagens.

q) Passagem: gravacdo feita pelo repérter no local do acontecimento, com
informacdes a serem usadas na mateéria.

r) Roll: movimento da tela de cima para baixo

s) (’): minuto.

t) (7): segundo.

5.1.1 Recordistas: projeto de inclusdo facilita contato de criangas deficientes

com o esporteld

A reportagem foi exibida no quadro Recordistas, do programa Esporte
Fantastico. Ela aborda o trabalho do Instituto Rodrigo Mendes, que fica em Séo
Paulo. Rodrigo ficou tetraplégico aos 18 anos devido a um acidente de carro e hoje é
especialista em inclusdo social. Ele mantém a instituicdo que atende criancas e
adolescentes da rede municipal de ensino. Com foco em dois garotos, que
nasceram com paralisia cerebral, a reportagem mostra como a pratica esportiva
pode impactar na vida desses jovens. As maes dos jovens contam que eles

evoluiram com as atividades fisicas e sonham em ser esportistas.

5.1.1.1 Decupagem

OFF
Trilha sonora instrumental de violdo e gaita de boca
Diversas imagens em slowmotion, mostrando os alunos em sala de aula e no ginasio
de esportes.
Zoom out do Rodrigo Mendes até um primeiro plano.
Imagens em slowmotion do Eric e, em seguida, do Mateus, sorrindo
- O Rodrigo sempre foi apaixonado por um esporte que esses dois

garotinhos, o Eric e o Mateus, gostam demais.

Sonora com Rodrigo Mendes (especialista em incluséo social)

Meio primeiro plano em Rodrigo:

16 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YudGMbJK5TQ. Acesso em 09 de junho de
20109.
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- Era apaixonado por futebol, jogava...

OFF
Meio primeiro plano, enquadrando o Mateus e a mae dele, ambos sorrindo.
- O Mateus.

Sonora com mée do Mateus
- Nossa, ele adora futebol, ele fala que vai ser um jogador de futebol quando

ele crescer, né?

OFF
Slowmotion na mée do Eric, sorrindo para o garoto em plano médio.
- O Eric.

Sonora com mée do Eric
Plano médio enquadrando os garotos e suas maes.
- Ele ama futebol, eu ainda falei “O Eric vai ser algum esportista”, porque as

Olimpiadas ‘14’ ai, né? Ele chega em casa ja querendo assistir.

OFF
Tela dividida verticalmente, com imagens do Eric e do Mateus sorrindo, durante as

aulas.
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Fotograma 1: Recordistas Eric e Mateus

Fonte: YouTube

Plano detalhe no sorriso do Rodrigo, imagem levemente em slowmotion.
Close nas méos de Rodrigo.
Panoramica na vertical até o rosto de Rodrigo.
- O Eric e o Mateus nasceram com paralisia cerebral. O Rodrigo ficou
tetraplégico aos 18 anos, depois de um acidente de carro. Foi quando ele se

aproximou do universo das pessoas com deficiéncia.

Volta sonora com Rodrigo Mendes (especialista em incluséo social)
Baixa a trilha.
Mudanca na trilha, que vai de um som com batidas bem marcadas para uma musica
suave.
Sobe a trilha, aos poucos, até o fim da fala.

- E comecou a me incomodar muito, né? O grau de injustica, o grau de

desigualdade que essas pessoas enfrentam ainda né?

OFF
Zoom out em Rodrigo até um primeiro plano.
Meio primeiro plano em Rodrigo, que esta sorrindo.

Panoramica em plano detalhe, do sorriso de Rodrigo até os olhos.
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Fotograma 2: Recordista Rodrigo
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Fonte: YouTube

- Hoje, aos 42 anos, Rodrigo Mendes é um dos maiores especialistas do

mundo em inclusdo social. Trabalho desenvolvido no instituto que leva o nome dele.

Volta sonora com Rodrigo Mendes (especialista em inclus&o social)
Baixa a trilha.
Meio primeiro plano em Rodrigo.
Sobe a trilha, aos poucos, até o fim da fala.

- As barreiras que ‘tao’ no espacgo, que ‘tao’ na nossa forma de atuar, é que
prejudicam o desenvolvimento, né? E ndo aquilo que ele tem como particularidade,

gue a gente chama de impedimento.

OFF
Plano detalhe em uma méao sobre um mouse.
Roll no site do Instituto Rodrigo Mendes.
Panordmica em plano meédio mostrando as criangas na sala de aula e na
arquibancada do ginasio.
- Entdo, pra por um fim em barreiras e impedimentos, ele criou projeto
Portas Abertas para a Inclusdo, e causou uma transformacdo nas escolas.

Criangas juntas e misturadas, sem diferencas.
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Sonora com professor Valdinei
Primeiro plano no professor, com criangas ao fundo.

- Sem distin¢do de cor, raga, religido.

OFF
Passeio em plano aberto mostra Mateus correndo com um colega.
Zoom out de plano médio para plano aberto, mostra Eric dancando com uma
professora.
Close no Rodrigo
- O Mateus corre, o Eric danca. Sinal de que o Rodrigo acertou em cheio na

proposta.

Volta sonora com Rodrigo Mendes (especialista em inclusao social)
Panoramica em plano médio nas criancas, sentadas no chao do ginasio.
Meio primeiro plano em Rodrigo.

- A gente nunca sabe até onde cada um pode chegar e a gente tem que

apostar, né? Que as pessoas, elas se superam.

OFF

Trilha sonora animada, com batidas marcadas.
Plano aberto com professora, passando orienta¢des aos alunos.
Close em Rodrigo.
Panoramica em plano aberto mostra o CEU e a escola.
Plano médio no portdo da escola.
Panoramica em plano aberto, de cima para baixo, mostra a porta do CEU de dentro
da instituicéo

-O desafio foi mobilizar os professores. O Rodrigo fez algo considerado
simples, mas genial. Fez CEU (Centro Educacional Unificado) e EMEF (Escola
Municipal de Ensino Fundamental) trabalharem juntos.Por exemplo, a unidade do
CEU Quinta do Sol, na zona leste de Sao Paulo, fica coladinha a Escola Municipal
Rosangela Vieira. Até o projeto Portas Abertas aparecer, a realidade era a

seguinte:
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Sonora com Patricia Gianella (coordenadora pedagégica)
Primeiro plano em Patricia, que sorri durante toda a sonora.
- Eu ficava ali, da minha janela, olhando pra eles. Sabe assim, ficava ali

trabalhando e pensando:“olha, mais uma, uma aerdbica agora, hein, né?”.

OFF
Plano aberto mostra Valdinei desenvolvendo atividades com as criancas.
Panoramica em plano médio, da direita para a esquerda, mostra as criancas em
atividade.
- A aproximacdo veio quando o instituto ofereceu um curso de capacitacao

para os professores.

Volta sonora com Rodrigo Mendes (especialista em inclusao social)
Meio primeiro plano em Rodrigo.
Panoramica em plano médio mostra criancas na sala de aula.
- Ele é mais focado no ensino fundamental e, no ano passado, por exemplo, a

gente atingiu 37 mil alunos do Brasil todo, sé com esse projeto.

OFF

Passeio em plano aberto com professor levando os alunos para o ginasio.
Audio ambiente, todos cantam.
Plano médio mostra as criancas descendo uma rampa, Mateus olha para a camera,
sorri e faz um sinal de positivo com a méo.
Volta a trilha instrumental.
Plano aberto com criancas na aula, no ginasio.
Plano aberto enquadrando, também, o professor.
Meio primeiro plano em Andrea, orientando os alunos.

- E assim que as criancas vao para as atividades. Essa alegria toda se deve

muito ao trabalho do professor Valdinei e da professora Andréa.

Sonora com Andrea Lopes da Gama (analista de informacdes)
Audio ambiente.

Meio primeiro plano em Andrea.
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- Que a ideia de inclusdo é que todos consigam fazer. Eles vao conseguir

fazer, s6 que cada um no seu tempo.

Volta sonora com professor Valdinei
Meio primeiro plano no Valdinei.
- Apenas encaramos todos eles como sendo o qué? Normais, nés somos

todos normais.

OFF
Plano aberto no ginasio, com Valdinei desenvolvendo atividades com os alunos.
Panoramica em plano médio, mostrando Eric na aula.
Volta trilha com batidas mais acentuadas.

- Os efeitos desse jeito de interagir, no caso do Eric...

Volta sonora com méae do Eric
Trilha vai a BG.
Audio ambiente.
Meio primeiro plano no Eric e em sua mae.

- Ele ja fala méae, pai. Eu acho que ele aprendeu tudo na escola, né?

OFF
Meio primeiro plano no Eric e em sua mae.

- E 0 Mateus?

Volta sonora com méae do Mateus
- Ele até briga de sabado e domingo, ele pergunta: “mée, tem aula hoje?” E

eu: “ndo, Mateus, s6 segunda-feira”.

OFF
Diversas imagens em panoramica em plano médio, mostrando as aulas.
Plano médio no Mateus durante as atividades, em seguida close nos pés do garoto.
- A gente entende, mamae. No projeto Portas Abertas, as atividades ndo sao

diarias, cada aula é desenvolvida uma vez por semana. Esse gostinho de quero
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maisdo Mateus é a resposta que o Rodrigo necessitapra continuar abrindo mais

portas para inclusao.

Rodrigo Mendes (especialista em incluséo social)
Meio primeiro plano em Rodrigo.
Plano médio em garoto realizando atividades.
Plano aberto mostra Mateus pulando corda.
- Nao é mais admissivel a gente ter pessoas que se tornam adultos excluidos

porque nao tiveram chance de estudar, esse é o grande sonho.

OFF
Primeirissimo plano em slowmotion em Rodrigo.
Plano americano no Mateus, que sorri para a camera.
Plano americano no Eric.

- Rodrigo Matheus e Eric séo recordistas!

Sobe a trilha no final. Enquanto isso, passam imagens em plano médio das aulas.

5.1.2 Pérolas negras, time de refugiados faz peneira com garotos sirios para

jogarem no Brasil'’

A reportagem € o segundo episédio da série “A Partida”, exibida no Esporte
Espetacular. 150 jovens sirios participam de peneira para jogar futebol no time de
refugiados Pérolas Negras, no Brasil. Apenas cinco serédo escolhidos. Sobreviventes
de guerra, os jovens buscam uma chance de sair do cenario devastado por bombas
e mudar de vida em um pais novo. Toda emog¢ao dos sirios é retratada por imagens

e relatos.

17 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/6715688/. Acesso em: 09 de junho de 2019.
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5.1.2.1 Decupagem

De 0°31” até 01°50”
OFF
Plano geral no campo mostra jovens jogando futebol.
Plano médio mostra Mohamed Neymar cobrindo a cabega com um colete.
Passeio em plano médio acompanha o jovem, no campo de futebol.
Plano médio nos professores orientando os altetas.
Close em Mohamed Neymar:
- “Como é que eu fui levar aqueledrible?”
Esse € o momento da decisdo. Terminou o primeiro dia de peneira no campo de

refugiados de Zaatari. Na cabeca de Mohamed Neymar, o jogo continua.

(Repérter narrando o pensamento de Mohamed Neymar)
Plano médio nos treinadores conversando e depois, chamando os jovens.
Plano detalhe em Mohamed Neymar amarrando a chuteira, depois primeiro plano no
jovem, pensando.
Plano geral em Mohamed Neymar cobrando uma falta, quando a imagem é
pausada.
- “T&o chamando um monte de gente que jogou comigo e minha chuteira

desamarrava toda hora e teve aquela falta”.

OFF
Plano detalhe nos olhos de sirios.
Plano americano em refugiados.
Plano detalhe em maos segurando um papel.
Plano americano em mais refugiados e em pessoas conversando.
- O olhar de quem foi condenado pela guerra a viver esperando. Para um
refugiado, a diferenca entre ser lembrado ou esquecido pelo destino pode ser

apenas alguns segundos.

OFF
Passeio em meio primeiro plano acompanha mulher chamando pessoas, em arabe.

Mescla de imagens da Jordania e de grupos de refugiados em plano geral.
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Plano americano de sirios em fila indiana.
Primeiro plano em refugiados sirios, sorrindo.

- Chegamos a Jordania no dia em que o governo tinha concedido uma anistia
a muitas familias sirias que viviam irregularmente no pais. Fila costuma ser lugar de
demora, aborrecimento... essa era o contrario, um desenrolar de sorrisos, uma

onda de gratidao.

OFF

Trilha marcante, com som de violdo e batidas ao fundo.
Passeio em plano geral em comunidade da Siria.
Panoramica em plano geral do deserto da Siria.
Contra-plongée do campo, focando nos jovens sirios.
Panoramica em primeiro plano nos jogadores.
Primeiro plano nos pés dos sirios.
Novamente, primeiro plano nos pés dos atletas que correm. A imagem fica focada
no gramado e entra o letreiro com o0 nome da série de reportagens.

- No campo de futebol também ha uma fila de espera. A diferenca € que aqui

vai comecar a partida'@.

De 02°06” até 03’23”
OFF

Contra-plongée do campo para os jogadores, caminhando em dire¢cdo a camera.
Primeiro plano dos jogadores recebendo os coletes.
Panoramica mostra os jovens, em primeiro plano, de costas, recebendo orientacdes
do treinador.
Primeirissimo plano em jovem.
Primeiro plano nos jogadores, alongando.
Contra-plongée em jovem franzindo a testa.

Close em sirio, que olha para os lados procurando algo.

18 Nome da série de reportagens. Expressao utilizada em duplo sentido, como sendo o jogo de futebol
e a mudanca para o Brasil.
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Fotograma 3: Jovem sirio

# ValorEmJogo

Fonte: YouTube

Plano aberto no Marcos, observando os atletas jogando futebol.

- Ele é um dos 150 jogadores que véao participar do primeiro dia de
peneira.150 meninos que a guerra langou no mundo e agora tentam encontrar um
caminho. Esperancosos, ansiosos, desconfiados, sem saber de que lado o futuro

vai chegar. Sera que o futuro esta nas palavras desse treinador?

Sonora com Marcos Baday (diretor do Pérolas Negras)
Plano americano do Marcos,falando. Ele sorri, mas logo fica sério.
- A van chega aqui, a hora que a van chega ali na entrada do campo... as
criangas comegam a dar tchau pra gente. ‘Cé’ sente assim todo mundo, aquele olhar

assim “me tira daqui”... “me tira daqui, por favor”.

OFF
Primeiro plano no coordenador, de perfil, e depois, meio primeiro plano.
Contra-plongée em atleta vestindo o colete.
Meio primeiro plano de Marcos, sorrindo.

- Marcos Baday, é o coordenador do Pérolas Negras, o time brasileiro

formado por refugiados que veio buscar talentos entre os jovens da Siria.

Volta sonora com Marcos Baday (diretor do Pérolas Negras)
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Close em olhares de jovens sirios.
Panoramica em primeirissimo plano, mostrando os jovens no banco de reservas.
Plano americano no Marcos.
Mescla de imagens em primeiro plano, em passeio, mostra jogadores sorrindo e
fazendo brincadeiras.

- Tantos jovens que vém de familia massacrada, fugindo de guerras,
praticamente sem perspectivas, mas a hora que entra no campo de futebol, a
primeira coisa que eu observei hoje, quando eu entrei aqui, quando eu vi 0s jovens

entrando no gramado, foi que eles comecaram a sorrir.

OFF
Plano geral com jogadores alongando ao fundo e arte com a quantidade de jovens
em cada etapa aparece em sobreposicao.
- A peneira vai funcionar assim: no primeiro dia, de 150 vao sobrar 50; no
segundo,saem 11 ‘prum’ time titular e mais alguns reservas. No ultimo dia, um

jogo final vai determinar os cinco escolhidos.

06°17” até 07°09”

OFF
Meio primeiro plano em Marcos, que analisa as fichas dos jovens.
- Marcos estd acostumado a selecionar jogadores, selecionar destinos é

muito mais dificil.

Volta sonora com Marcos Baday (diretor do Pérolas Negras)
Plano americano em Marcos, com semblante sério.
- As coisas podem mudar na vida deles a partir de uma decisdo nossa, né?

Isso tudo nédo é facil, mexe com a gente.

OFF
Passeio em plano de conjunto nos atletas jogando futebol.
Plano detalhe nos pés dos jogadores, com marcas de chuteira.
Panoramica dos pés até o rosto dos jovens, que estéo sorrindo.

Passeio em plano detalhe no sirio que joga sem cal¢cado nos pés.
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Volta ao passeio em plano de conjunto mostrando lances dos jogadores.

- Hoje, de cada trés s6 um vai ser escolhido. Pode faltar talento, mas garra
nao falta, ndo. Coragem também sobra. Medo de chuteira ndo existe, pra quem ja
escapou do tanque, da bomba e do fuzil. O que assusta mesmo € o relégio. S&o
muitos jogos em pouco tempo. Cada um tem sO alguns segundos para mostrar o

que sabe.

09°31” até 10°43”

OFF
Plano geral mostra os atletas selecionados e os que aguardam o resultado, ao
fundo.
Passeio em meio primeiro plano nos sirios selecionados.
Sobe audio ambiente e vai a BG.

Primeiro plano em Mohamed Neymar, pensando.

Fotograma 4: Mohamed Neymar

imagens -
ANDRE MACIEL
ALVARO SANT'ANNA

Fonte: YouTube

Imagem de tras para a frente da falta cobrada pelo jovem.
- S&o 50 escolhidos. 50 explosdes de alegria. Mas, e o Neymar? E aquela
falta?
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Pedro Bassan (reporter)
Sobe audio ambiente
Meio primeiro plano do Pedro conversando com Marcos.
Plano médio nos sirios se arrumando na barreira.

- Esse € o Neymar. Sera que ele pega bem na bola?

Marcos Baday (diretor do Pérolas Negras)
Passeio em plano aberto acompanha a bola, da cobranca de falta até as redes da
goleira.
Apos o apito, audio ambiente vai a BG e sobe trilha.
Meio primeiro plano do Pedro conversando com Marcos.
Trilha vai a BG e sobe audio ambiente.

- Vamos ver se ele € Neymar mesmo. Ai, golaco!

Pedro Bassan (reporter)
Plano aberto mostra Mohamed Neymar fazendo sinal de positivo para a camera.
- Olha so!

OFF
Sobe trilha junto com &udio ambiente. Ambos véo a BG.
Passeio em plano aberto, em slowmotion, mostrando o gol de Mohamed Neymar.
Zoom in de plano geral para plano americano em Mohamed Neymar. Depois, meio

primeiro plano com zoom in até close no rosto do jovem, que esta sorrindo.
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Fotograma 5: Mohamed Neymar sorrindo

Fonte: YouTube

Plano médio mostra jovens sirios sentados no gramado.

Contra-plongée mostra sirios sob o sol.

Plano aberto nos jovens, de costas, caminhando.

Altera trilha para um som de piano, suave, que sobe aos poucos até o fim da fala,
guando entra um dedilhado de violdo.

Slowmotion em plano geral dos jovens, correndo em dire¢do a camera.

- Gol que garantiu Mohamed Neymar na proxima fase. A competicdo agora
€ sO para ver quem tem o sorriso maior: Neymar, Marcelo, Hassan, Ali...Em
Zaatari, mais um dia termina e a guerra na Siria parece longe do fim, mas pelo
menos, por um momento, esses meninos nao precisam olhar para um passado de
horror e de medo. Ganharam a chance de olhar em outra dire¢cdo. O futuro que
estava escondido, apareceu no horizonte. Cada um pode escolher o lado que

quiser...o importante é ndo deixar de correr.
5.1.3 Forca no esporte: programa de inclusdo®®
A reportagem fala sobre o Programa Segundo Tempo — Forgcas no Esporte

(PROFESP), voltado a inclusdo social de criancas e jovens em situacdo de

vulnerabilidade social. Ela foi exibida no programaRepérter NBR, da TV Nacional do

19 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=HShH3XD67WY>. Acesso em: 09 de junho de
20109.
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Brasil. O projeto em questédo é desenvolvido em Brasilia, na Associagdo de Esporte
e Lazer dos Subtenentes e Sargentos do Exército (ASSEB), porém esse mesmo

programa atende criancas e jovens em 160 organizacdes militares de todo o pais.

5.2.3.1 Decupagem

OFF
Sem trilha sonora musical, apenas audio ambiente durante toda a reportagem.
Mescla de imagens em plano geral e plano americano mostram jovens nas aulas e

no refeitério.

Fotograma 6: Crianc¢as sorrindo

Fonte: YouTube

Passeio em plano geral mostra criancas correndo.
Plano geral do refeitorio.
Plano aberto nas criancas desenvolvendo atividades.

- O programa atende mais de 23 mil criancas e jovens, com idades entre 6 e
18 anos, em situagdo de vulnerabilidade social. Esses jovens sédo atendidos em
160organizacdes militares de todo o pais. SO no distrito federal, sdo 1.740
beneficiados. O programa oferece atividades culturais, esportivas e de reforco
escolar. Aléem de uma alimentacdo balanceada no contra turno escolar, em

estruturas da Marinha, Exército e Aeronautica. Neste clube do Exército, em Brasilia,
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sdo 500 criangas por turno. Aqui essas criangcas sao tratadas com carinho e
disciplina.

Sonora com general Jorge Antdnio Smicelato (diretor do Departamento de
Desportos Militar)
Primeiro plano no general.
- E desenvolver disciplina, desenvolver respeito ao proximo, tolerancia e
despertar nela de que com esfor¢co, com estudo, com a dedicacéo, ela pode ter uma

vida muito melhor.

Passagem
Meio primeiro plano na repérter, com criancas ao redor.
As criangas olham para a camera e comegam a sorrir e a fazer brincadeiras.
- O programa Forca no Esporte, de inclusdo social, dos Ministérios da Defesa,
do Esporte e do Desenvolvimento Social € uma vertente do programa Segundo
Tempo e a ideia € democratizar 0 acesso e a pratica a cultura do esporte para

jovens carentes. E por que nao formar novos Neymar, Williams e Coutinhos?

Reporter
Primeiro plano nas criancas.

- Quem é da selecédo que ‘cé’ gostaria de ser hoje?

Sonoras com criangas
- Neymar.

- Marcelo.

Sonora com Lucas Gongalves Moura (9 anos)

Primeiro plano em Lucas.
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Fotograma 7: Entrevista do Lucas

Fonte: YouTube

- Defender as bolas do adversario.

OFF
Plano médio nos jovens jogando ténis de mesa.
Plano aberto nas criancasjogando futebol.
Primeiro plano no professor.
Close no professor.
- Essas criancas vém de escolas que estdo em areas consideradas de alta
vulnerabilidade no Distrito Federal. Para o professor de uma dessas escolas, as

criangas do projeto tém um comportamento diferenciado em sala de aula.

Sonora com professor
Primeiro plano no professor.
- Em relagdo a comportamentos, alguns momentos que precisa, o aluno
precisa ficar mais concentrado, ele precisa parar, ouvir, entdo nés percebemos,
sim, essa mudanca em relacdo aos demais alunos que nédo estao participando.

OFF
Meio primeiro plano enquadrando a reporter e o capitéo.

Plano aberto nas criancas jogando basquete.
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Close no capitao.
- Esse capitdo aposentado é voluntario no projeto que coordena a atividade
de cerca de mil criancas e jovens. Para ele, € muito gratificante constatar a

mudanca da crianca beneficiada pelo programa.

Sonora com capitdo aposentado
Primeiro plano no capitao.
- A gente recebe umas informacfes das professoras e diretoras falando da

diferenca de um aluno do projeto e da escola delas la do dia-a-dia.

Reportagem finaliza com corte na fala e na imagem do capitéo.

5.2 ANALISE

Apds a decupagem das trés reportagens objetos de estudo, € hora de dar
inicio a fase trés da Analise do Conteudo, a fim de encontrar “o discurso”. Com isso,
a pesquisadora procura correlacionar o jornalismo literario, o jornalismo esportivo, a
inclusdo social e a televisdo, assuntos apresentados nos capitulos anteriores, que se
constituem no alicerce desta monografia e que estao presentes nas reportagens.

A relacéo entre a pratica esportiva e a incluséo social € retratada de maneiras
diferentes nas reportagens, até porque o0s projetos tém objetivos distintos dentro de
cada realidade em que estdo inseridos. Uma cita jogadores de sucesso da
atualidade, outro cita um grande craque, enquanto que o primeiro fala sobre vencer,
acima de tudo, o preconceito.

E possivel perceber que as grandes reportagens que se utilizam das técnicas
do jornalismo literario permitem que se produzam materiais que abranjam mais
principios do Jornalismo em uma Unica reportagem. Citados no capitulo 2 desta
pesquisa, os principios da veracidade/honestidade, objetividade e imparcialidade
estdo presentes nas reportagens objetos de estudo, mesmo com as ressalvas
apontadas durante o capitulo.

Mesmo a reportagem da TV NBR, que se refere ao trabalho dos militares,
deixa esse detalhe um pouco de lado ao focar na histéria dos jovens atendidos pelo
projeto social. Ferrari e Sodré (1986) defendem que o jornalista ndo deve ter
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fronteiras, ou seja, deve produzir conteldo que agregue a vida das pessoas sem
que classe social, ideologia politica e etnia, por exemplo, interfiram no entendimento
da informacao, como mencionado no capitulo sobre o Jornalismo.

Apesar do acesso ao esporte e ao lazer ser um direito, garantido em lei pelo
Estatuto da Crianca e do Adolescente, conforme citado no capitulo 4, os jornalistas
exaltam, de alguma forma, as pessoas que dedicam um tempo de suas vidas em
prol de criancas e adolescentes. Quando 0s projetos sociais envolvem, além da
desigualdade econbmica, criancas com alguma deficiéncia, os professores e
voluntarios ganham ainda mais destaque.

Marcondes Filho (2000), no segundo capitulo deste trabalho, diz que o
Jornalismo esta na era da tecnologia, sendo que uma das caracteristicas é a troca
do agente jornalista por sistemas de comunicacéo eletrénica. No caso dos objetos
de estudo, o ser humano permanece sendo fundamental, na medida em que as
reportagens sdo carregadas de sentimentos. Levando em consideracdo o que diz
Kotscho (2001), maquinas ndo seriam capazes de produzir bons conteldos
jornalisticos, afinal, a informagdo é apenas uma das “ferramentas” do repérter. A
outra € a emocdo, que faz com que o jornalista esqueca preconceitos, crengas e
ideologias proprias, conectando-se a historia do outro.

O jornalista Pedro Bassan, um dos mestres do telejornalismo literario da
atualidade, consegue dosar muito bem as informa¢des e o sentimento que elas
transmitem. Com frases bem estruturadas e uma dose de emocao e vibracdo na voz,
0 reporter ultrapassa a barreira da informacdo, sensibilizando o telespectador.
Kotscho (2001) defende que o repérter é, antes de jornalista, um ser humano e é
esse lado humano que deve prevalecer quando se tem um espago como o de uma
grande reportagem.

Nas reportagens analisadas percebe-se o0 uso de engquadramentos
diferenciados, a fim de tornar o material mais dindmico. Este € um dos “poderes” do
jornalismo literario audiovisual, que ultrapassa os limites dos acontecimentos
cotidianos ou do modo mais “engessado” em que se contam as historias nos
telejornais tradicionais. Ele permite a maior exploracdo e apuracédo dos fatos, por
ISSO as reportagens sdo maiores que as meras noticias do dia a dia.

Além disso, na maioria das vezes, o jornalista provoca reflexdes, como na
primeira reportagem analisada, que trata os jovens que sofreram paralisia cerebral

como cidaddos atuantes na sociedade. Colocacdes assim fazem com que o



74

telespectador tenha também a oportunidade de criar para si um olhar diferenciado
sobre o mundo. Como exposto no capitulo 2 desta monografia, esse tipo de reflexdo
€ caracteristico do jornalismo literario, que permite, em suas grandes reportagens,
maior aprofundamento do tema.

Sendo assim, como mencionado no capitulo referente ao Jornalismo, o
jornalista se aproxima da populagéo de uma forma sutil. Ao expor suas qualidades e
defeitos no meio da informacdo, o profissional também auxilia na aceitacdo das
dificuldades dos individuos, mostrando que sempre ha uma forma de superar 0s
obstaculos encontrados pelo caminho. Pena (2006) lembra que isso é caracteristica
de um ser preocupado com o bem social, fator muito importante para a profissao, ja
que esta é encarada como o “quarto poder’, mesmo que simbdlico (BOURDIEU,
2001).

Esse “poder” pode acabar se tornando um “peso nas costas” do jornalista.
Uma forma de lidar com a situacdo é deixando que o0s personagens do
acontecimento falem suas versfes, sem gue o jornalista emita opinides ou emita o
menos possivel, ja que a imparcialidade total ndo existe, como defende Bahia
(1990). Os jornalistas das reportagens analisadas fazem com que seus
entrevistados sejam 0s personagens principais, contando a histéria de cada um na
prépria voz de quem vivenciou ou vivencia os fatos. Cabe ao Jornalismo esse papel
de intermediador entre os cidadéos e a sociedade.

A ligacao entre os individuos que participam da reportagem e a populacdo
que a assiste pede do jornalista uma linguagem de facil entendimento. Beltrdo
(1992) defende que a TV deve transmitir informacdes que ndao demandem
inteligéncia apurada para a perfeita compreensdo. Em todas as reportagens
analisadas, os repérteres utilizam frases curtas e diretas, com palavras simples,
aproximando, ainda mais, o Jornalismo da linguagem coloquial, ainda prestando
homenagens a sua origem proveniente do radio.

Quanto ao discurso, os jornalistas procuram dar énfase a palavras que, de
certa forma, marcam algum acontecimento. As reticéncias, aquele tom de suspense
ou esperanca ao fim das frases também sdo muito comuns. A fim de entreter o
publico por um tempo maior e ainda manter a audiéncia, “uma certa dose de
mistério” esta sempre presente nas matérias. Como na reportagem dos garotos
refugiados, quando o repérter fala sobre a falta cobrada por Mohamed Neymar.
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Também estd presente quando Pedro Bassan faz o questionamento sobre o futuro
dos jovens estar nas méaos do treinador.

Segundo Marcondes Filho (1988), essa forma de conquistar o telespectador
esta presente nos programas e conteudos apresentados desde a fase de transicéo e
expansdao internacional da TV, como mencionado no capitulo 3 deste trabalho, com
enquadramentos e angulos variados e diferentes dos utilizados no hard news, como
0 contra-plongée. A segunda reportagem analisada, por exemplo, se utiliza de
diversos planos, enquanto as outras duas matérias quase nao usam movimentos de
camera.

Chamar a atencdo da populacdo dessa forma € possivel, pois as pessoas
buscam, antes de se informar, se entreter, como afirma Llosa (2013). Com as
histérias envolventes, caracteristicas de um Jornalismo que buscou forcas na
literatura, o telespectador fica por horas em frente a televisdo. Os exageros e
‘invengdes” em narragdes na década de 1980 sairam de cena, para dar lugar a
emocao real (COELHO, 2004). No fotograma 1 € possivel perceber que o repérter
nao vitimiza o personagem, mostrando uma imagem dos garotos praticando
atividade fisica como os demais.

A hibridizacdo das categorias informacdo e entretenimento (infotenimento)
fica clara nas trés reportagens deste trabalho. A principal caracteristica do
infotenimento é que as reportagens proporcionam lazer ao mesmo tempo em que
informam. Segundo Dejavite (2014), citada no capitulo 3 desta monografia, o
entretenimento, é percebido por meio das trilhas e imagens diferenciadas que fazem
com que o telespectador se transporte “para dentro” das histérias, gerando maior
aproximacéao.

Paternostro (1999) afirma, no capitulo sobre a TV, que o fascinio é uma das
caracteristicas da televisdo: ela seduz, por meio de seu modo peculiar de contar
histérias e envolve a populacdo de forma que a informacéo, as vezes, é recebida
sem que se perceba. Neste ponto, a reportagem sobre os refugiados estad um pouco
a frente das demais, com mais movimentos de camera, mais imagens e sons. ISso
permite que o0 telespectador se sinta parte do conteudo apresentado,
experimentando emocdes e sensacdes diferentes, proximas do que sentiu o
personagem principal.

A imagem € a base da linguagem na televisdo e uma de suas funcgbes é

complementar e auxiliar no entendimento da mensagem que se quer passar. O
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slowmotion, por exemplo, é utilizado para mostrar detalhes que poderiam passar
despercebidos, como gestos e sorrisos. Porém, algumas vezes, os jornalistas optam
pela camera lenta para garantir maior espaco a uma determinada cena que pode dar
uma direcdo diferente para a reportagem. Por exemplo, na primeira reportagem,
onde o garoto Eric aparece praticando atividade fisica em meio a uma turma de
alunos. Aliado ao slowmotion, o close capta emocdes e expressdes diversas, como
no fotograma 3, em que o jovem sirio aparece com o “olhar desconfiado”.

Além disso, zoom out também aparece muito no material analisado. Parte-se
de um pequeno ponto para a cena em plano geral, mostrando, por exemplo, que 0s
jovens sirios ndo estdo sozinhos. Ou ainda, que muitas pessoas enfrentam um
mesmo problema, o que tornaria mais simples (ou solidario) o processo de
superacao.

Outro enquadramento bastante utilizado € o plano detalhe, que mostra os pés
dos atletas, o nervosismo em um lance, o esfor¢co das pessoas com deficiéncia para
realizar as atividades do dia-a-dia. A primeira reportagem da bastante énfase as
peguenas imagens, como um simples passo para a frente ou um piscar de olhos. A
palavra superagdo ndo foi utilizada nenhuma vez, mas as imagens traduzem o
significado de tal palavra.

A inclusédo social € agente importante nesse processo de encarar os desafios.
Nas reportagens, ela é retratada por meio de expressdes e palavras mais marcadas,
ditas com maior entonacdo. E ndo diferente das demais areas do Jornalismo, o
esportivo tem grande responsabilidade para com a sociedade, como apresentado no
capitulo 4. Junto com o assistente social, que estuda as diferentes realidades, o
jornalista transmite as vivéncias da populagdo e do profissional de servico social.
Esse “meio de campo” realizado pelo Jornalismo é facil de notar nos objetos de
estudo, pois os reporteres procuram deixar “a voz” com as fontes de informacéo.

A reportagem que aborda os garotos com paralisia cerebral da grande
destaque, tanto para eles quanto para o idealizador do instituto, Rodrigo Mendes,
que € paraplégico. JA a segunda reportagem, prioriza os depoimentos do
coordenador do projeto que foi para a Siria selecionar talentos. E claro que tudo o
que é transmitido deve ser o mais fidedigno possivel, mas, ainda assim, cabe ao
jornalista identificar os principais personagens de cada acontecimento. Curado
(2002) fala sobre isso e ainda reforgca que as noticias ndo podem deixar o
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telespectador com duvidas, sendo que se ha algo para esclarecer, o jornalista deve
fazé-lo, como apontado no capitulo 2.

A televisdo serve como um facilitador para transmissdo de informacoes e
mensagens. Sendo assim, as imagens e o audio devem contribuir no entendimento
do que se quer passar, sempre da maneira mais direta possivel, pois, como explica
Paternostro (1999) no capitulo 3, cada receptor interpreta o que esta vendo do seu
jeito, a partir de sua prépria “bagagem cultural”.

Mattos (2010) fala sobre o surgimento de novas tecnologias e a facilidade que
elas trazem consigo, como mencionado no capitulo 3 desta monografia. Todas as
reportagens aqui analisadas estdo disponiveis tanto em seus devidos portais de
informacdo quanto em plataformas de video, neste caso o YouTube. Isso
engrandece o alcance do material, aliando-se as frequentes inovacdes com 0s
principios da profisséo.

E importante ressaltar que as reportagens foram produzidas por emissoras
em contextos muito diferentes. Considerada a maior emissora do pais e a segunda
maior do planeta, a Rede Globo detém a maioria da audiéncia brasileira, além dos
telespectadores de outras partes do mundo, com a Globo Internacional. A Record
TV esta entre as maiores do pais, porém, no quesito Jornalismo, ainda faltam
recursos para alcangar a “numero um”. A terceira € mantida pelo Governo Federal e
tem o foco voltado para transmissfes ao vivo de eventos da Presidéncia da
Republica e outros érgdos do Governo.

Apesar dessas diferencas, os assuntos devem ser tratados da forma mais
clara e objetiva possivel, o que ndo deve ser sinbnimo de matérias curtas, até
porque esta pesquisa analisa grandes reportagens. No segundo objeto de estudo
desta monografia pode-se perceber que o repérter faz mais voltas e suspenses ao
longo do material, porém, por se tratar de uma série de reportagens que retrata a
vida de refugiados, sdo necessarias mais informacdes, o que torna a matéria mais
longa. Por exemplo quando o repoérter fala a respeito da chegada na Jordania. Nas
demais reportagens, o0s jornalistas vao direto ao ponto, entrevistando o0s
personagens principais, sem “cerimbnias”. Isso fica claro no terceiro objeto de
estudo em que a repdérter ja inicia a matéria com um off explicando sobre o projeto
em questao.

Algo a se destacar na segunda reportagem é o fato de que um dos garotos

sirios se inspira em Neymar, jogador de futebol brasileiro. Isso € relembrado pelo
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reporter diversas vezes durante a matéria, dando a entender que o jogador
profissional serve como exemplo para outras pessoas. Isso também acontece na
reportagem sobre o projeto social desenvolvido pelos militares, quando a reporter,
em sua passagem, afirma que o objetivo do programa “é democratizar o acesso a
pratica e a cultura do esporte para jovens carentes”. Ela ainda questiona se nao
poderia também formar novos jogadores profissionais, citando Neymar, William e
Philippe Coutinho. Os dois primeiros jogadores mencionados enfrentaram
dificuldades durante a infancia e ambos conseguiram, no futebol, melhores
condig¢des de vida, inclusive para a familia.

Esses “cases” de sucesso s&o muito comuns no jornalismo esportivo, como
mencionado no capitulo que aborda a histéria do mesmo. Porém, essa mudanca de
vida por meio do esporte, nas reportagens analisadas, ndo se trata apenas da
questao financeira. Os recordistas, do primeiro objeto de estudo, encontraram no
esporte a vontade de viver, além de transmitir essa forca a toda a familia. As méaes
dos meninos que tiveram paralisia cerebral apontam, em seus depoimentos, que
eles passaram a desenvolver mais a parte cognitiva apds iniciarem as aulas no
projeto Portas Abertas.

Os jovens sirios, por sua vez, procuram uma chance de viver dignamente,
longe de tanques, bombas e ataques. Com fortes influéncias do jornalismo literério,
o repérter d4 mais énfase a esperanca de alcancar uma vida livre.No projeto dos
militares, 0s personagens sdo criancas de comunidades carentes, que recebem,
além da atividade fisica, reforco escolar e alimentacdo. Neste caso, o fato da
vulnerabilidade em que os atendidos vivem é apresentado de maneira direta. Aqui
nao é contada a histéria de nenhuma pessoa em especial, sendo que os focos das
entrevistas sao os professores do projeto. Estes deixam claro, na fala, que o esporte
€ um importante aliado para formar cidadaos responsaveis, relatando que as
diferencas entre um aluno do projeto e outro que nado frequenta as aulas da
instituicdo séo nitidas. Eles se referem ao comportamento e ao comprometimento
em sala de aula.

Por conta do sucesso do jornalismo esportivo na TV, o esporte se distanciou
um pouco da ideia de que € um direito garantido aos cidadéos para se tornar um
espetaculo, mais um produto a se comercializar (ATHAYDE et al., 2016), como
explicado no capitulo 4 desta monografia. Por se referirem a projetos sociais e ndo a

competicbes que envolvem patrocinadores e marcas, as reportagens nao sofrem
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interferéncias de fora. No terceiro objeto de estudo, por meio das entrevistas e
depoimentos, € possivel perceber que o esporte ainda € encarado como um dever
do Estado para com a populacdo. O fotograma 6 apresenta a alegria das criancas
em realizar atividades, bem como o prazer do professor em prestar tal servico.

Cada reportagem se liga a uma classe de pessoas especificas e conversa
com esse publico. Elas apresentam formas de mudanca e como encarar 0s
obstaculos que cercam a vida delas. Curado (2002), citada no capitulo 3, lembra que
o texto na TV deve ser direcionado como se fosse a apenas uma pessoa, ndo para
milhares. Isso aproxima mais o0 telespectador do jornalista. Nesses casos
analisados, o Jornalismo se conecta a diversas realidades, fazendo com que muitos
possam se sentir representados na tela. Esse é o papel social do jornalista,

apontado pela pesquisadora ao longo desta monografia.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa abordou a relacdo entre o esporte e a inclusdo social em
matérias jornalisticas esportivas na televisdo. As reportagens escolhidas foram:
Recordistas: projeto de inclusdo facilita contato de criangas deficientes com o
esporte, da emissora Record TV; Pérolas Negras, time de refugiados, faz peneira
com garotos sirios para jogarem no Brasil, da emissora Rede Globo e Forca no
esporte: programa de inclusdo da emissora TV Nacional do Brasil. Apds a pesquisa
bibliografica e a aplicagcdo dos métodos de Analise de Conteudo e de Discurso, é
possivel fazer algumas consideracdes.

A primeira hipétese, que afirma que o telejornalismo esportivo, quando ligado
a inclusado social, coloca o esporte como uma alternativa de superacéo para jovens
em condi¢cBes de vulnerabilidade socioeconémica foi comprovada. Relacionando os
estudos sobre o Jornalismo, em especial em seu viés esportivo, com a linguagem da
televisdo e a decupagem, foi possivel comprovar o papel social que o jornalista
exerce na sociedade. No telejornalismo esportivo, essa relacdo entre esporte e
inclusédo social é tratada de diferentes formas.

Também foi comprovada, a segunda hipétese, que sugere que as reportagens
objetos de estudo desta pesquisa, assim como o telejornalismo esportivo, séao
construidas com base no jornalismo literario, transformando a realidade em historias
cativantes para prender a atencdo do telespectador. Essa é uma forma de
apresentar os assuntos, utilizando técnicas da literatura, como nas reportagens
analisadas nesta monografia.

A terceira hipétese é que as reportagens objetos de estudo dessa pesquisa
sao produzidas de forma que passem a ideia de que o esporte pode dar uma vida
digna as pessoas por meio do seu discurso. Através de offs e passagens, os
jornalistas deixam claro que o esporte €, sim, uma forma de buscar um novo futuro e
melhores condi¢des de vida. Relacionando-se o capitulo que fala sobre o Jornalismo
com aquele que aborda a TV e observando a decupagem, foi possivel comprovar
que os discursos dos jornalistas exaltam esse “poder” do esporte na sociedade.

Por fim, a quarta hipétese aponta que o telejornalismo assume papel

fundamental na sociedade, sendo que é uma das formas mais faceis de obter
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informacdo. Os jornalistas, por sua vez, contam as histérias de forma que figuem
mais agradaveis para o publico (jornalismo literario e infotenimento).

Elencadas as hipoteses, o0 objetivo geral foi analisar a forma como a incluséo
social, por meio do esporte, € retratada em reportagens telejornalisticas de
diferentes emissoras. Ele foi alcancado por meio da apresentagcédo da historia da TV
no Brasil, bem como o surgimento do telejornalismo esportivo, presentes nos
capitulos 1, 2 e 3 deste trabalho. Por meio de pesquisa bibliografica, desenvolveram-
se os capitulos de forma que pudessem ser utilizados como base na analise dos
objetos de estudo. Da mesma forma se chegou ao objetivo de apresentar a historia
da televisdo no Brasil, bem como o surgimento do telejornalismo esportivo.

A incluséo social ndo foi inserida na sociedade de uma forma concreta. Para
gue fosse possivel colocar em pratica o objetivo de estudar o conceito de inclusao
social e sua evolucdo no Brasil, a pesquisadora recorreu a area do servico social. A
partir disso, pode-se dizer que a inclusdo social € algo que foi se firmando aos
poucos no Brasil, com apoio de projetos sociais e leis, porém, seriam necessarios
estudos mais aprofundados para poder definir sua real origem. Apesar disso, 0
jornalista, como um aliado do assistente social, procura em seu discurso dar ainda
mais destaque a essa inclusédo, tornando de ciéncia de todos seus direitos.

O quarto objetivo consistia em analisar o contetdo das reportagens objetos
de estudo, levando em conta a forma como o jornalista mostra os fatos e o seu
discurso, de modo geral. Sendo os objetos de estudo grandes reportagens, para
alcancar tal objetivo, foi necessario aprofundar os conhecimentos sobre jornalismo
literario.lsso tornou possivel perceber que esse discurso néo precisa ser da forma
mais curta para ser objetivo.

Aprofundar o conhecimento sobre o jornalismo literario, diferenciando o
envolvente do instantaneo foi o quinto objetivo. Para alcanca-lo, foram pesquisadas
as caracteristicas do jornalismo literario, podendo, assim, diferencia-lo do hard news.

O ultimo obijetivo listado foi refletir acerca do papel social do jornalista. Para
isso, a pesquisadora utilizou-se dos capitulos 2 e 4, que abordam o Jornalismo em
geral, bem como o literario e o esportivo, além da inclusdo social. O objetivo foi
alcancado e pode-se afirmar que o jornalista deve prezar pelo bem comum da
sociedade.

Considerando a pesquisa bibliografica, a decupagem e a Analise de Conteudo

e de Discurso, foi possivel responder a questdo norteadora: como as matérias
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jornalisticas de televisdo mostram o vinculo entre o esporte e a inclusédo social? Os
reporteres procuram passar uma visdo de futuro melhor através do esporte, mas
também de uma vida com mais dignidade. Pode-se afirmar que o Jornalismo, em
geral, coloca o esporte como uma alternativa de superacdo. Nas reportagens,
percebeu-se que os jornalistas buscaram enaltecer os personagens principais
(entrevistados), deixando que eles explicassem os acontecimentos, aumentando a
credibilidade das matérias, mas, também, colocando cada um em seu lugar de fala.
Esta monografia, além de ir ao encontro de duas paixdes da pesquisadora,
tem o propoésito de dar destaque a assuntos que cercam a sociedade, mas que nao
recebem o devido valor. A inclusédo social € muito debatida, porém pouco valorizada,
assim como a pratica esportiva, mesmo que amadora. Claro que o futebol tem
grande audiéncia, recebe incentivo financeiro e apoio da populacdo, porém, o foco
deste trabalho foi mostrar que o esporte vai muito além disso. Como agente de
inclusdo social ou apenas como uma forma de ter uma vida digna em familia, o
esporte é uma das formas mais eficientes de formar cidaddos preocupados com a

sociedade e com o0 bem do proximo.
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1 INTRODUCAO

Desde os primordios, o ser humano se comunica e transmite informacoes.
Essa necessidade faz com que o homem aperfeicoe cada vez mais a sua relacéo
com a comunicagdo. Para Pena (2006), a historia da comunicacdo esta ligada a
primeira interagcdo humana, quando os povos se comunicavam por gestos e sons. “A
fala foi o passo inicial de itinerario impressionante”, ressalta Costella (2002), pois
com ela foi possivel que um grupo passasse seus ensinamentos e culturas a outros
grupos, mantendo, assim, as raizes das culturas de cada povo.

Os meios de comunicagcdo surgem como uma forma de facilitar a
comunicagédo, propagando informacdo por meio de veiculos como jornal impresso,
radio, televisdo e internet. Seu conjunto ou, muitas vezes, em separado, €
denominado “midia”. Segundo Bahia (1990), o primeiro jornal a atuar no Brasil foi o
Gazeta, que surgiu em 1808, no Rio de Janeiro. O autor complementa que suas
publicacdes, que eram semanais, logo passaram a ser bissemanais e relatavam
acontecimentos relativos a familia real portuguesa. Ja o radio chegou como uma
experiéncia, em 1922, transmitindo provisoriamente as festas do Centenéario da
Independéncia, pela Radio Corcovado. Em 1923, surgiu a primeira estacéo de radio,
a PRA-2, Radio Sociedade do Rio de Janeiro, que transmitia programas musicais,
literarios e informativos.

Muitos anos depois, em 1950, chegou ao pais a televisdo, instalada em
estudios precarios em Sao Paulo. Ela foi trazida pelo empreséario Francisco Assis
Chateaubriand Bandeira de Mello, que fundou a primeira emissora do Brasil, a TV
Tupi-Difusora. O presente trabalho aprofundara o tema na sequéncia.

A internet é o0 meio mais recente, criada em 1990, quando chegou ao fim a
ARPAnet?, Os meios de comunicacdo comecaram a se apropriar da nova
tecnologia a partir de 1993, quando a ONU divulgou um site proprio, owww.un.org, 0
gual estd em funcionamento até hoje. No Brasil, a internet se tornou disponivel para
pesquisadores e professores e s6 foi disponibilizada para uso comercial, ou seja,
para a populacao em geral, em 1995 (PINHO, 2003).

Toda essa tecnologia esta cada vez mais presente na vida do ser humano.

20 Considerada a “mae” da internet. Em inglés, ARPAnet significa Advanced Research Projects
Agency Network, na traducéo livre, Rede de Agéncias para Projetos de Pesquisas Avancadas.Criada
em 1965, tinha o objetivo de interligar as bases militares do governo Estadunidense. Fonte: PINHO, J.
B. Jornalismo na Internet. Sdo Paulo: Summus, 2003.


http://www.un.org/
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Dessa forma, a comunicacdo tornou-se mais facil, sob o ponto de vista da
velocidade. No que se refere ao conteddo, precisa-se de uma analise mais profunda,
afinal esse meio de comunicacdo tornou o jornalismo mais acessivel ao publico,
porém, também facilitou a producdo de conteiudo para qualquer cidadao. O fato &
que a chegada da internet ndo acabou com nenhum outro meio, pelo contrério, veio
para complementar e auxiliar a melhorar a comunicacdo, que hoje é instantanea.
Assim, os veiculos estdo tendo que se adequar para entregar informacfes de

gualidade no menor tempo possivel.

1.1 JORNALISMO

“‘Entre todas as atividades humanas, nenhuma responde tanto a uma
necessidade do espirito e da vida social quanto o jornalismo. E préprio da nossa
natureza informar-se e informar”. Assim, Beltrdo (1992) explica a profissao.

A historia do jornalismo esta ligada aos povos antigos que repassavam fatos
gue ocorriam diariamente, como 0 sucesso de uma pesca ou de uma caca, por meio
de imagens. Informacédo sempre foi primordial ao ser humano. Nos primérdios do
jornalismo, os povos se utilizavam da informacdo para registrar, por exemplo, a
construcéo de cidades (BELTRAO, 1992).

Quando as informacfes sdo transmitidas via jornal impresso, h4 uma imensa
producado de papel, o que também chama a atencéo para uma possivel escassez de
matéria-prima. Ja no radio, a profissdo pede estudos especiais, afinal, a palavra
falada foi uma das primeiras formas de jornalismo.

No meio televisivo essa histéria muda um pouco. Beltrdo (1992) explica que
“a imagem jornalistica procura dar uma visao sintética completa do acontecimento”,
sendo que ndo € necessaria inteligéncia apurada para que o espectador entenda o
gue esta sendo transmitido. Para o autor, a televisdo nasceu dos progressos da area
eletrbnica e desenvolveu-se muito rapido nos paises mais industrializados, com
grandes emissoras. Beltrdo (1992) explica ainda que o jornalismo pela imagem é
compreendido em desenho, fotografia, cinema e televisdo. O desenho é
considerado, depois da palavra falada, a mais antiga modalidade jornalistica, pois
surgiu com 0s povos pré-historicos, que marcavam as paredes das cavernas,

retratando sua realidade.
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A fotografia encaixa-se na histéria como a tentativa de fixar as imagens.
Segundo Beltrdo (1992), Leonardo da Vinci € o responsavel pela primeira camara
escura. Porém, essa tentativa de congelar um momento e eterniza-lo em um quadro,
por exemplo, s deu certo quando pesquisadores descobriram que uma juncdo de
prata e outras matérias organicas, sobre uma placa preparada com iodo e prata
mercurial, gravavam as imagens. JA 0 cinema surgiu com 0S jornais
cinematograficos, chamados de newsreels pelos povos que falavam a lingua
inglesa.

O autor destaca que, depois de se ter nogdes histdricas, € possivel colocar o
jornalismo como essencial na vida do homem em coletivo, ou seja, ele assume uma
posicdo de alta relevancia no mundo. Os homens buscam por informacao, sempre
em veiculos mais especializados e diversificados, para que possam se manter a par
dos acontecimentos.

Para Pena (2006), o jornalismo tem sua base no medo do desconhecido.
Sendo assim, busca conhecer, para “quebrar” essa sensacgao, mas além de buscar o
conhecimento, o jornalista o busca para repassar a outros. O autor defende que a
esséncia da profissdo pode estar na prestacdo de servico a comunidade, cuidando
para que as pessoas recebam as informacdes com qualidade e veracidade, pois 0s
jornalistas séo formadores de opinido.

Seguindo a definicdo dada por Beltrdo (1992, p. 67), o “jornalismo é a
informacdo de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a
opinido publica, no sentido de promover o bem comum”. Para isso, existem algumas
caracteristicas e técnicas para atrair a atencdo do publico.

Dentre as principais caracteristicas do jornalismo esta a atualidade, talvez a
mais importante delas, afinal, € uma profissdo que vive do cotidiano. Também pode-
se destacar a variedade. Beltrdo (1992) ressalta que o ser humano busca no
jornalismo trés coisas: saber dos fatos diarios, receber orientagdes e entreter-se. E,
por fim, faz-se oportuno citar a interpretacdo, pois é ela que torna um material
interessante ou ndo. Cabe ao jornalista ressaltar o acontecimento que mais importa,
as repercussdes que ird causar. O simples fato de publicar ja implica em uma
interpretacdo, visto que o profissional precisou buscar dados e fazer uma selegao
critica em cima deles.

As pessoas acordam querendo saber o que esta acontecendo no mundo e
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buscam por informacdo nas noticias que circulam nos diversos veiculos, como
explica Alsina (2009, p. 12). “A noticia € a narracédo de um fato ou o reescrever de
uma outra narrativa, enquanto que o acontecimento € a percepc¢ao do fato em si ou
da noticia”. Dessa forma, um acontecimento pode ou nao virar noticia.

Na década de 1960 surgiu o termo valor-noticia, ou critérios de
noticiabilidade, como definem os norte-americanos Johan Galtung e Marie Ruge
(apud WOLF, 2003). Esse termo tem como finalidade ajudar na escolha das noticias.
Os valores-noticia carregam algumas caracteristicas que tornam possivel entender o
porqué de alguns acontecimentos virem noticia e outros, ndo. Segundo Wolf (2003),
essas caracteristicas sao:

a) notoriedade: quando alguém é reconhecido por sua reputacao resultante

do talento ou mérito;

b) morte: para Traquina (2005), morte é um acontecimento que reune
jornalistas. Pode-se, entdo, ligar este valor-noticia ao anterior, pois
pessoas que tém prestigio na sociedade ganham destaque nos noticiarios;

c) proximidade: um fato tem mais chances de virar noticia quando ocorrer
proximo de um publico especifico;

d) relevancia: é algo que impacta a vida das pessoas;

e) novidade: o que é novo tem mais facilidade para atrair a atencdo do
publico;

f) tempo: pode ser entendido de trés formas: a atualidade dos fatos,
efeméride (fato importante ocorrido em determinado dia) e continuidade;

g) notabilidade: se refere a qualidade do fato e a quantidade de pessoas
envolvidas;

h) inesperado: algo surpreendente, que supera as expectativas;

i) conflito: acontecimentos que chamam a atencao pela violéncia, seja fisica
ou simbdlica;

j) controvérsia: opinides diferentes sobre uma mesma ac¢éo, polémica sobre
algo a respeito do qual muitas pessoas divergem;

k) infracdo/escandalo: este valor se refere a violagdo de regras. Sendo
assim, os crimes adquirem importancia como noticia;

[) disponibilidade: ter facilidade para fazer a cobertura de algum evento;

m) equilibrio: produzir uma quantidade consideravel de noticias para cada

acontecimento;
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n) visualidade: ter material de qualidade visual (imagens) para que seja
noticiavel;

0) concorréncia: ficar sabendo de um fato antes de outros veiculos de
comunicacao e conseguir, em um tempo curto e de forma correta, divulgar
para a sociedade;

p) dia noticioso: ha dias mais agitados nas reda¢fes, quando se recebem
muitas noticias, mas ha dias em que é necessaria a produc¢ao de “matérias
de gaveta” que tratam de diversos assuntos, como culinaria e lazer;

q) simplificagdo: aqui encaixam-se 0s acontecimentos comuns no dia-a-dia;

r) amplificagdo: trata-se da dimensdo do acontecimento e das
consequéncias que ele gera;

s) relevancia: quanto maior a importancia e o impacto do acontecimento, mas
facilidade ele tera de virar noticia;

t) personalizacdo: quanto mais personalizado for um acontecimento,ou seja,
mais proximo a um determinado grupo, mais chance tera das pessoas se
interessarem por ele;

u) dramatizacéo: ligado ao sensacionalismo, esse valor pretende despertar o
lado emocional do publico;

v) consonancia: quando ha uma concordancia ou conformidade sobre os
acontecimentos.

Assim como a comunicacdo como um todo, os valores-noticia vieram se
adaptando ao longo do tempo. Traquina (2005) afirma que ndo ha como definir um
critério com mais importancia sobre os outros, pois qualquer ruptura na normalidade
pode ter espagco no mundo das noticias. O jornalista deve sempre prezar pela
atualidade, cuidando para repassar rapida e corretamente as informacées. E papel
do jornalista investigar os fatos, o que contribui para a qualidade de uma noticia,
além de ter uma boa agenda de contatos.

Por vezes, a midia € tratada como o quarto poder, porém, esse poder &
simbdlico. Para Bourdieu (2001), poder simbdlico € como uma for¢ca que ndo se Vvé,
passa quase que imperceptivel ou disfarcada. A midia expde sua opiniao de forma
sutil por meio de suas reportagens, postagens e linha editorial. Dessa forma, é
possivel compreender o pensamento que o jornalista € um formador de opinido.
Martino (2003) complementa, dizendo que apresentar a midia como formadora de

opinido é corriqueiro na area académica. Bourdieu (2001, p. 135) também aborda o
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campo social e o descrevecomo “um espago multidimensional de posi¢des”, sendo
que o conhecimento desse mundo social é fundamental para entender as categorias
de percepcao que formam esse universo.

Também € possivel pautar o jornalismo pelo papel social da profissao.

Esses meios de comunicacdo nao s6 transmitem informacdes, mas também
sdo os agentes politicos que estdo comprometidos com a realidade social.
Partindo dessa perspectiva o jornalista assume essa funcéo justamente
para ajudar os mais necessitados. (ALSINA, 2009, p. 214)

Por vezes, a sociedade atribui 0 romantismo como uma caracteristica do
jornalismo, pois alguns profissionais se submetem a condicfes de trabalho, como os
baixos salarios, sendo possivel a interpretacdo de que o jornalista é capaz de
trabalhar apenas por amor a profissdo. Rossi (1994) segue a linha de pensamento
de que os jornalistas trabalham, acima de tudo, para a sociedade e define como
“vesga”’ a atitude de se ndo cumprir suas responsabilidades, colocando culpa nas
condicdes precarias de trabalho.

As tecnologias que envolvem o jornalismo, como cameras, equipamentos
para estudio e computadores mais potentes, sdo caras e, por iSso, as empresas
optam por se adequar da forma que conseguem, nem sempre oferecendo o conforto
que o jornalista precisa. Um meio de comunicacdo que ja passou por diversas
formulacdes foi a televisdo, que se apropriou da tecnologia e evoluiu muito para
conseguir conquistar cada vez mais o publico. Hoje, a televisdo também esta se
adaptando em funcdo das condicBes tecnoldgicas oferecidas pela internet. Com
todos os avancgos tecnologicos é possivel afirmar que o jornalismo so6 tende a evoluir
cada vez mais, buscando jornalistas mais preparados para enfrentar as diversas

areas da profissao.

1.2 TELEVISAO

A televisdo chegou no Brasil em 1950, gragas a Assis Chateaubriand. Alguns
meses apds a chegada dos equipamentos, foi fundada a primeira emissora do pais,
a TV Tupi-Difusora. Naquela época, a programacdo seguia ordens das empresas
patrocinadoras, que, inclusive, contratavam os artistas e diretores. O jornalismo

comecou a ser transmitido, de fato, nos aparelhos televisivos em 1952, dois dias
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apos a inauguracao da primeira emissora.

O formato do primeiro telejornal era baseado em um radiojornal de muito
sucesso e levava o nome de seu patrocinador, a Esso(MATTOS, 2010). Porém, dois
anos antes, os Diarios e Emissoras Associados?! ja estavam preparando seus
“radioatores”, como define o autor, para que atuassem no novo veiculo e para que
também fossem conhecidos pelo publico, ndo s6 sua voz, mas sua imagem. A
popularizacédo da TV se deu ainda antes do golpe militar, em 196422, Com a criagdo
do Ministério das Comunicacdes, em 1967, as concessdes levavam em conta, além
das necessidades da populacéo, interesses do Conselho de Seguranca Nacional
que queria aumentar a popularidade do governo.

Mattos (2010) define a histéria da televisdo em sete fases:

a) A elitista (1950-1964), onde o televisor era artigo de luxo.Apenas a elite tinha
acesso e condicdes de ter um. Nessa fase, foi transmitido o primeiro
programa esportivo, em 1953, na TV Record. Geraldo José de Almeida e Raul
Tabajara comandaram uma mesa redonda, na qual transmitiam jogos de
futebol ao vivo e, também, informacfes ligadas ao esporte. Esse modelo ja
era utilizado em radios, foi adaptado para a televiséo;

b) A fase populista (1964-1975), quando a televisdo j4 apresentava programas
de auditério e era considerada um exemplo de “modernidade”, pois se
desenvolvia rapidamente. Em 1972, ao final desta fase, foi realizada a
primeira transmissdo em cores, da Festa Nacional da Uva, transmitida pela
TV Difusora;

c) Entre 1975 e 1985, ficou compreendida a fase do desenvolvimento
tecnologico, quando os aparelhos passavam por aperfeicoamentos, para
produzir seus proprios programas, em nivel nacional e internacional,

d) A fase da transicao e expanséo internacional (1985-1990), durante o governo

21 Empresa de comunicacao, fundada por Assis Chateaubriand em 1924. Era composta por jornais,
revistas e emissoras de radio. Fonte:
http://www.diariosassociados.com.br/home/conteudo.php?co_pagina=44. Acesso 25 de novembro de
2018.

22 Golpe de Estado que durou por 21 anos. O golpe levou a deposicio de Jodo Goulart e instalou no
pais uma ditadura militar.Durante a mesma, os militares controlavam e censuravam 0s meios de
comunicacdo. Fonte: MATTOS, Sérgio. Histdria da televisdo brasileira: uma visdo econdmica,
social e politica. Petropolis, RJ: Vozes, 2010.
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https://www.infoescola.com/historia-do-brasil/regime-militar/
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de José Sarney, a Nova Repulblica?®, quando se concretizaram as

exportacdes de produtos televisivos, como as novelas;

e) A fase da globalizacdo veio logo em seguida (1990-2000), com a busca pela

‘modernidade” que tomou conta das emissoras e inseriu 0s canais por
assinatura (televisdo segmentada) que contribuiram para o processo de

globalizacéo;

f) A partir dos anos 2000, a convergéncia e a qualidade digital fizeram com que

g)

a televisdo se reformulasse, de modo que permitisse maior interacdo entre
apresentador e publico. Também foi na fase da convergéncia que o pais
adotou novas tecnologias, criando o sistema de televiséo digital;

Por fim, a fase da portabilidade, mobilidade e interatividade digital, que
comecou em 2010 e segue até os dias de hoje, fazendo com que o mercado
de comunicacdo crie um novo formato devido as novas midias que se
apresentam, tornando a producdo e a distribuicdo de conteido de suma
importancia para as emissoras.

Pode-se perceber que, apds quase 70 anos da chegada da TV ao pais, ha

uma autonomia do telejornalismo, diferente de quando os aparelhos comecaram a

funcionar no Brasil, em 1950. Segundo Mattos (2010), na atualidade, as emissoras

tém mais liberdade para difundirem as informacdes da forma como acharem ser

mais conveniente.Afinal a televisdo tornou-se popular, sendo que o proprio publico

pode influenciar, pelo menos em parte, o que é transmitido.

Dentro da grade de programacdo existem categorias que dividem os

programas transmitidos. Segundo Marques de Melo (apud Souza, 2004), séo trés as

categorias que abrangem a maioria dos géneros: entretenimento, informativo e

educativo. Souza (2004) acrescenta duas categorias a lista: especiais e outros.

Pode-se exemplificar cada categoria como:

a)

b)

c)
d)

Categoria entretenimento: programa de auditério, talk show, culinario,
esportivo, filme, teledramaturgia.

Categoria informacéo: telejornal, debate, entrevista.

Categoria educacéao: educativo.

Categoria especiais: musicais e minisseéries.

23 Dpenominada assim, pois marcou o fim da ditadura militar (1985), com a saida do general
Figueiredo da presidéncia do Brasil e a entrada de José Sarney. Fonte: MATTOS, Sérgio. Historia da
televisdo brasileira: uma visdo econ6mica, social e politica. Petrépolis, RJ: Vozes, 2010.
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e) Categoria outros: teleshopping, religioso e politico.

As categorias estdo ligadas aos géneros. Pode-se entender que categoria é
um grupo de géneros. E, de acordo com Souza (2004), género é o agrupamento de
diversos formatos de programas. Para o autor, pode-se entender género como
ordem. Um telejornal, por exemplo, encaixa-se na categoria de informacgéo, porém,
as reportagens podem variar quanto ao formato. Os programas esportivos
pertencem a categoria entretenimento, mas, quando se trata de jornalismo esportivo,
pode-se dizer que o formato € hibrido.

Para Souza, um formato associa-se a um género. O autor faz uma analogia,
afirmando que na biologia uma classe agrupa diversos géneros, que, por sua vez,
agrupam diversas espécies: “em televisao, varios formatos constituem um género de
programa, e os géneros agrupados formam uma categoria” (SOUZA, 2004, p. 45).

As reportagens telejornalisticas esportivas, por exemplo, podem abranger, em
seu conteudo, informacdo e entretenimento. Para uma melhor definicdo dos
programas que unem essas categorias, criou-se o termo infotenimento. Como expde
Dejavite (2006), esse termo surgiu na década de 1980, porém, s6 ganhou forca na
década de 1990, quando comecou a ser usado por profissionais e estudantes da
area da comunicagdo, para classificar o jornalismo que, além de informacéo,
também era capaz de divertir o publico. Segundo a autora, esse termo faz uma
sintese do papel editorial do jornalismo de entreter. Ele expde o contelddo que reune

informacéo e diversao.

1.3 JORNALISMO ESPORTIVO

O jornalismo esportivo comegou com 0s jornais impressos e hoje faz parte da
grade de programacdo de todos os meios de comunicacdo. Alguns autores, como
Bahia (1990, p. 152), afirmam que o jornalismo esportivo no Brasil iniciou seus
trabalhos em 1856, “com O Atleta, que difunde ensinamentos para o aprimoramento
fisico dos habitantes do Rio de Janeiro”. Naquela época os jornais periédicos, que
continham cadernos esportivos, estavam se consolidando no pais, colocando o
Brasil na lista dos paises com grande producdo na area da imprensa esportiva
(COELHO, 2004).

Nao se pode desvincular o jornalismo esportivo do esporte. O futebol chegou
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no Brasil na mesma época em que o jornalismo esportivo estava se desenvolvendo.
Tanto o esporte quanto o género jornalistico sofreram fortes criticas, inclusive por
escritores renomados, como Graciliano Ramos que ndo acreditava que o0 esporte
teria o destaque de uma capa de jornal algum dia. Segundo Leandro (2005, p. 67)%,
nao se acreditava que o futebol ndo merecia tanto espago nos jornais. A real
expansado da imprensa esportiva deu-se, ainda no inicio do século XX, quando os
“‘empresarios entenderam que aquele tema interessava a um grande numero de
leitores”.

O primeiro diario exclusivamente sobre esporte surgiu em 1930, no Rio de
Janeiro, o Jornal dos Sports. Segundo Coelho (2004), os jornais ainda precisaram
superar o preconceito de que esse tipo de diario sé seria consumido por pessoas de
menor poder aquisitivo. Dessa forma, diversos jornais foram surgindo e
desaparecendo e mesmo aqueles que narraram grandes conquistas brasileiras nao
conseguiram se firmar no mercado jornalistico.

O autor ainda conta que o jornalismo esportivo, como ele é visto hoje em dia,
s6 comecou em 1980, quando 0s jogos passaram a ser transmitidos ao vivo pela
televisdo. Como os torcedores podiam acompanhar a transmissao, os jornalistas
tiveram de se adaptar e escrever os fatos como eles realmente aconteciam, sem
exageros, como era de costume. Mas, mesmo com muitas mudangas, o jornalismo
esportivo ainda é considerado uma éarea inferior, com pouca procura por parte dos
anunciantes. Coelho (2004) ressalta que ndo se pode confundir o esporte, de modo
geral, com o futebol. Este, sim, possui grande visibilidade no mercado.

O esporte se apropria bastante do jornalismo literario, formato diferenciado
dentro do jornalismo. Diferente do hard News, como é chamado o jornalismo que
trata de noticias factuais, o jornalismo literario tem uma liberdade maior para expor
suas pautas, com mais tempo e mais leveza. Porém, cabe ao jornalista ndo fugir da
realidade. Coelho (2004, p. 18) defende que “entre a lenda e a verdade, a literatura
vai sempre preferir a lenda”, ja o jornalismo deve ficar sempre com o fato real. A
fusdo dessas duas formas de contar historias pode ser entendida como jornalismo
literario.

O jornalismo esportivo usa essa liberdade para contar historias envolventes e

conquistar o espectador com reportagens mais longas e que abordam assuntos mais

24 Site: http://revistas.faculdadesocial.edu.br/index.php/dialogospossiveis/article/view/111/75. Acesso
em 9 de novembro de 2018.
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pesados, ou seja, que mexem com 0 emocional da populacéo, porém, € necessario
que o profissional tenha habilidade para desenvolver da melhor forma possivel o
conteudo a ser apresentado, que entretenha e informe o telespectador.

E comum programas esportivos contarem histérias de atletas que s&o bem-
sucedidos, resgatando sua historia e o que passaram até alcancarem o sucesso. Em
sua maioria, sdo0 pessoas que superaram diversos obsticulos, venceram
preconceitos e conseguiram mostrar ao mundo que merecem um espaco No Cenario
do esporte. Existem praticas, como o auxilio Bolsa Atleta, fornecido pelo governo
para atletas que se destacam nas competicdes nacionais e internacionais, que
tornam essa “subida” (do comecgo da carreira ao sucesso) um pouco mais acessivel,
classificadas como uma forma de incluséo social.

A inclusdo social, por meio do esporte e lazer, é garantida por lei®®> a todos os
cidadéos brasileiros. A consultora da Secretaria Municipal de Esportes da Prefeitura
de Belo Horizonte, Leda Mirtes Santos Magalhdes Pinto (1998, p. 54), afirma que na
sociedade atual, “predominantemente urbana e industrializada segundo os moldes
capitalistas, convivem grupos com diferenciadas condi¢cdes materiais de existéncia e
caracteristicas culturais proprias, sem, contudo, viverem isoladamente”.

A autora ressalta que essa desigualdade de oportunidades reforca as divisdes
de classe com diferentes condi¢cdes econdmicas. Segundo ela, é preciso reagir com
consciéncia e empenho na democratizacdo e na diversificacdo das atividades
esportivas e de lazer, incentivando a participacdo popular e coletiva.Dentro dessa
participacdo esta o papel social do jornalista, como ja citado anteriormente, neste
trabalho.

O jornalista tem diversas caracteristicas, como a persisténcia e a coragem,

mas Beltrdo (1992) da énfase para uma, em especifico.

O primeiro atributo do auténtico jornalista é a curiosidade comunicativa, que
difere da curiosidade pura e simples porque se reveste de um insopitavel
desejo de passar adiante a informacdo obtida ou o fato testemunhado,
ajuntando-lhe dados novos e comentarios. (BELTRAO, 1992, p. 148)

Dessa forma, o profissional sente a necessidade de informar sobre tudo

aquilo que se difere da normalidade. Causas sociais sao, frequentemente, retratadas

25 Constituicdo Federal (1988). Art. 217, 8 3: O poder publico incentivara o lazer, como forma de
promocéo social.
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no hard News, e sdo ricas em dados e informacdes. Muitas vezes, até sao
desconhecidas pelo publico. Sendo assim, o jornalismo esportivo esta, cada vez
mais, buscando assuntos diferenciados para atrair a atencao dos telespectadores.
Porém, nem sempre retrata-se a realidade fidedignamente.

A liberdade possivel via jornalismo literario pode fazer com que se romantize
o sofrimento das pessoas, passando a ideia de que a meritocracia®® atinge a todos.

Para Athayde et al. (2016), diante do cenario atual, durante as os jogos
Olimpicos realizados no Rio de Janeiro, em 2016, ‘o fendbmeno esportivo foi
acometido pelos processos de mercantilizacdo e espetacularizacdo, que o
condicionaram as determinagdes mercadologicas”. Dessa forma, o esporte se
desvinculou da ideia de que € um direito garantido a todos os cidadédos e passou a
ser mais um produto para se comercializar.

O jornalismo precisa ter forcas para resistir a pressdo imposta pelos
patrocinadores e fazer o seu trabalho de acordo com seu Coédigo de Etica, que
impde ao jornalista uma conduta de respeito com a sociedade. “Art. 11. O jornalista
nao pode divulgar informacdes: | - visando o interesse pessoal ou buscando
vantagem econdmica” (FENAJ, 2001, p. 2). Segundo Beltrdo (1992), o jornalista
precisa estar consciente quanto a sua missao de transmitir o fato real, carregando
junto a responsabilidade que Ihe € exigida a cada dia que passa, para que, assim,
nao perca a liberdade de imprensa, assegurada na Constituicdo Federal de 1988,
que defende a total liberdade da informacéo jornalistica, o que torna seu trabalho

possivel e encantador.

26 E um modelo de hierarquizacdo e premiacdo baseado nos méritos pessoais de cada individuo.
Disponivel em: <https://www.significados.com.br/meritocracia/>. Acesso em 12 de novembro de 2018.
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2 TEMA

O esporte e a inclusdo social em matérias jornalisticas esportivas na

televisao.

2.1 DELIMITACAO DO TEMA

Analise das reportagens: Recordistas: projeto de inclusdo facilita contato de
criancas deficientes com o esporte, da emissora Record TV; Pérolas Negras, time de
refugiados, faz peneira com garotos sirios para jogarem no Brasil, da emissora Rede
Globo; Projeto social mistura samba e badminton, também da Rede Globo e Forga
no esporte: programa de inclusdo da emissora TV Nacional do Brasil para observar

como é mostrada a relacao entre esporte e incluséo social.
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3 JUSTIFICATIVA

O tema escolhido para este trabalho busca analisar o papel social do
jornalista no meio esportivo. Sabe-se que essa profissdo ndo apenas informa, mas,
também, forma opinides. Por isso, é fundamental que o jornalista tenha ciéncia de
suas responsabilidades. Braga (ANO, p. 30) explica que “quando se trata da midia
contemporanea, o trabalho critico parece ser mais limitado do que o desenvolvido
para 0s processos expressivos mais tradicionais”. Dessa forma, € possivel encontrar
constantemente, no meio académico, critica reflexiva sobre determinado meio de
comunicacgdo. Porém, essa critica, muitas vezes, ndo analisa estruturas especificas
dos produtos, e, sim, os efeitos do meio na sociedade em geral.

Mota (2010) cita a memoaria social, que pode ser entendida como um conjunto
comum de lembrancas aos membros de uma comunidade social. Na televiséo,
essas lembrancas sao levadas em conta no momento em que se decide se um
acontecimento vira noticia ou ndo. De acordo com a autora, a imagem tem um

vinculo com a realidade, por causa da sua caracteristica de representacao.

Ela é uma referéncia de um acontecimento, e oferece um quadro vivo dos
personagens envolvidos ao mesmo tempo em que oferece uma
interpretacdo cultural deles, dos lugares, das acdes. Isso consolida a
lembranca, a memaria dos fatos sociais. (MOTA in VIZEU, PORCELLO e
COUTINHO, 2010, p. 162)

Como j& citado na introducdo deste trabalho, essa decisdo entre um
acontecimento virar noticia ou ndo, cabe ao jornalista, em primeira instancia. Além
dessa deciséo, o profissional também é encarregado da interpretacdo e investigacao
acerca dos fatos, sempre buscando uma maior aproximag¢ao com a realidade.

A identificacdo desta pesquisadora com o tema surgiu por meio de duas
paixdes: o jornalismo e a pratica de esportes. Desde a infancia, a mesma interessou-
se pelos esportes, em especial o futsal, e sempre recebeu o apoio dos pais; pais
esses que trabalham ha muito tempo em prol de causas sociais. Esse fato também
fez com que a pesquisadora buscasse mais conhecimentos na area. Dessa forma, a
representacdo da inclusdo social por meio dos esportes em reportagens na
televiséo, pareceu ser um tema de total acordo com as experiéncias da estudante de

Jornalismo e futura profissional.
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Quando tinha trés anos de idade, a pesquisadora foi morar em um abrigo!],
gue era coordenado por seus pais e passou a conviver com crian¢as com diferentes
histérias de vida. L& ficou até seus 19 anos. Desde a adolescéncia, interessou-se,
também, pelas causas defendidas pelos pais e busca por uma sociedade inclusiva.

O Curso de Jornalismo foi escolhido justamente pelo papel do jornalista
dentro da sociedade, que ndo é apenas informar, mas apresentar os fatos da
maneira mais fidedigna possivel. Beltrdo (2010) defende que o jornalista € um
instrumento que transforma os fatos em noticias, levando a sociedade a acéao, sendo
que se ndo fosse dessa forma, ndo teria porqué caracterizd-lo como essencial.
Sabendo disso, é preciso citar aqui que o jornalismo traz consigo duas condic¢des: a
liberdade e a responsabilidade.

Segundo o autor, a liberdade deve ser compreendida pelo jornalista como
inaliendvel, ou seja, o que permite com que sua atividade seja realizada livremente.
A responsabilidade é o que o jornalista precisa para que consiga usar da sua
liberdade, e ela vem sob trés aspectos: “para com o individuo e a coletividade
(jornalismo moral); para com a patria (jornalismo e nacionalismo) e para com a
comunidade internacional (jornalismo e paz mundial) ” (BELTRAO, 1992, p. 167,
grifos do autor). O autor explica que esses topicos sao fundamentais para que se
faca um jornalismo correto, consciente de suas verdadeiras e legitimas finalidades.

Portanto, e como ja foi citado, o jornalismo é um aliado da populacéo,
auxiliando nas reivindicacbes de cada comunidade. Lima (2006, grifo do autor)
ressalta a existéncia do jornalismo comunitario, “que prioriza a cobertura das
camadas populares nos grandes centros urbanos, negociando com o governo local
em nome desse segmento da populacdo e funcionando como um ‘grupo de

pressao”. Pode-se dizer, entdo, que o jornalismo assume também um papel politico.
Sendo assim, o profissionalismo deve prevalecer. O jornalista precisa ter ciéncia de
que é ele quem leva a selecdo dos acontecimentos e fontes que sao divulgados.
Claro, a linha editorial da empresa para a qual o jornalista trabalha ird influenciar
neste processo (TRAQUINA, 1999).

A escolha do tema justifica-se pelo fato de que o telejornal é formato mais
procurado pelos cidadados brasileiros para se informar, inclusive, os mesmos
participam do processo de producdo, porém isso sé foi possivel a partir da década
de 1990, quando comecaram as votagbes por telefone e o envio de mensagens

eletrbnicas pela internet. Pode-se notar a participacdo popular em reportagens
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esportivas, que buscam histérias nas comunidades onde estdo as raizes da maioria
dos atletas. Além disso, a opinido dos telespectadores € muito importante e € levada
em consideracdo no momento de produzir programas.

Busca-se com esta pesquisa, analisar a forma como a inclusdo social e o
esporte brasileiro s&o retratados em programas esportivos nha televisao,
considerando as caracteristicas dos reporteres e a linha editorial da emissora onde

foram veiculados os objetos de estudos desta monografia.
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4 QUESTAO NORTEADORA

Como as matérias jornalisticas de televisdo mostram o vinculo entre o esporte

e a inclusao social?



109

5 HIPOTESES

A. O telejornalismo esportivo, quando ligado a inclusdo social, coloca o esporte
como uma alternativa de superacdo para jovens em condicbes de
vulnerabilidade socioecondmica;

B. As reportagens objetos de estudo desta pesquisa, assim como O
telejornalismo esportivo, sdo construidas com base no jornalismo literario,
transformando a realidade em histérias cativantes para prender a atencao do
telespectador;

C. As reportagens objetos de estudo dessa pesquisa sao produzidas de forma
que passem a ideia de que o esporte pode dar uma vida digna as pessoas
por meio do seu discurso;

D. O telejornalismo assume papel fundamental na sociedade, sendo que € uma
das formas mais faceis de obter informacdo. Os jornalistas, por sua vez,
mascaram 0s acontecimentos de forma que fique mais agradavel para o

publico.
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6 OBJETIVOS

6.1 OBJETIVO GERAL

Analisar a forma como a inclusdo social, por meio do esporte, é retratada em

reportagens telejornalisticas de diferentes emissoras.

6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

f) Apresentar a historia da televisdo no Brasil, bem como o surgimento do
telejornalismo esportivo;

g) Estudar o conceito de inclusédo social e sua evolucao no Brasil;

h) Analisar o contetdo das reportagens, levando em conta a forma como
o0 jornalista mostra os fatos e o seu discurso, de modo geral;

i) Aprofundar o conhecimento sobre o jornalismo literario, diferenciando o
envolvente do instantaneo;

j) Pesquisar dados sobre o desempenho dos jovens brasileiros em
competicdes esportivas e a realidade do esporte no pais;

k) Refletir acerca do papel social do jornalista na sociedade.

HA — objetivos a, ¢, d
HB — objetivos b, d

HC — objetivos ¢, e, f
HD — objetivos a, d, f
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7 METODOLOGIA

O procedimento metodoldgico da monografia se da por meio de pesquisa
bibliografica, que pode ser encontrada em todas as etapas do processo. Ela é
formada por livros e artigos disponibilizados na internet e € por meio dela que se
desenvolve a base cientifica deste trabalho. Segundo Almeida Junior (1989, p. 100)
a pesquisa bibliografica é “a atividade de localizagado e consulta de fontes diversas
de informacdo escrita, para coletar dados gerais ou especificos a respeito de
determinado tema”. As referéncias utilizadas servem para ampliar e embasar os
estudos sobre os principais temas e conceitos abordados, como o jornalismo, a
histéria da televisdo e sua linguagem, além do jornalismo esportivo e da inclusdo
social.

A monografia tem carater de pesquisa qualitativa para melhor entender como
a relacdo entre inclusado social e esporte € mostrada nos programa esportivos na
televisdo. Marconi e Lakatos (2008, p. 269) afirmam que “a metodologia qualitativa
preocupa-se em analisar e interpretar aspectos mais profundos, descrevendo a
complexidade do comportamento humano”.

Foram selecionadas quatro reportagens para estudo: Recordistas: projeto de
incluséo facilita contato de criancas deficientes com o esporte, da emissora Record
TV; Pérolas Negras, time de refugiados, faz peneira com garotos sirios para jogarem
no Brasil, da emissora Rede Globo; Projeto social mistura samba e badminton,
também da Rede Globo e For¢ca no esporte: programa de inclusdo da emissora TV
Nacional do Brasil. As mesmas foram escolhidas por abordarem o esporte como
forma de conseguir melhores condi¢des de vida.

Laurence Bardin (2011, p. 15) propde um método de analise que se encaixa
com a intengdo desta monografia, por se tratar de um “conjunto de instrumentos
metodoldgicos [...] que se aplicam a discursos extremamente diversificados”. Esta
analise é dividida em trés fases principais: pré-analise, quando faz-se a coleta de
material; exploracdo do material, quando ocorre a decupagem, e, por fim, o
tratamento dos resultados, inferéncia e a interpretacdo, ou seja, a analise
propriamente dita.

A primeira fase é constituida da “escolha dos documentos a serem
submetidos a analise, a formulacdo das hipoteses e dos objectivos e a elaboracao
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de indicadores que fundamentem a interpretagao final” (BARDIN, 1977, p. 95). Como
material de estudo, foram escolhidas quatro reportagens ja mencionadas neste
projeto, tendo como referéncia diversos livros e artigos para entender um pouco
mais sobre a historia do jornalismo esportivo e como ele retrata a inclusédo social por
meio do esporte.

A segunda fase € onde se aplica o contetdo coletado na fase anterior. Ela é
composta pela decupagem das reportagens escolhidas. Na futura monografia, as
reportagens serdo analisadas por meio da linguagem utilizada pelos reporteres, a
“‘performance” dos mesmos em frente a camera, o conteudo das reportagens
apresentado e, também, o tempo destinado a cada uma das matérias.

Para Bardin (1977), a terceira fase € o momento em que ocorre o tratamento
dos resultados obtidos, interpretando-se os mesmos. A autora reforca que “o
analista, tendo a sua disposicéo resultados significativos e fiéis, pode entdo propor
inferéncias e adiantar interpretagcdes a proposito dos objectivos previstos” (BARDIN,
1977, p. 101).

As reportagens objetos de estudo deste trabalho serdo analisadas a partir do
conteido e do discurso. Bastos e Oliveira?’ defendem que, apesar dos métodos
serem muito proximos, um nao exclui o outro, e, sim, trabalham juntos, possibilitando
uma melhor compreensdo de determinada mensagem. A Analise de Conteudo é
“‘um conjunto de técnicas de analise das comunica¢des que utiliza procedimentos
sistematicos e objetivos de descrigdo do conteudo das mensagens” (BARDIN, 2011,
p. 44). Com isso, a autora defende que esse método se da através de estudos que

tém como objetivo entender as interacdes verbais e ndo verbais entre individuos.

A andlise do discurso tem como foco compreender e refletir sobre os
discursos que os sujeitos fazem para além daquilo que é 6bvio no mesmo.
Por exemplo, o tom de voz, o timbre, as paradas o siléncio a entonagéo. Na
Analise de Conteldo o objeto de estudo é o registro em si, presente em um
texto, um documento, uma fala ou um video. Em certo sentido, podemos
inferir que a analise de conteudo esta contida na analise do discurso, mas o
inverso ndo ocorre. (BASTOS e OLIVEIRA, p. 5)

27 BASTOS, Marcellus Henrique Rodrigues; OLIVEIRA, Ualison Rebula de. Anélise de discurso e
Andlise de Conteudo: Um breve levantamento bibliométrico de suas aplicacdes nas ciéncias sociais
aplicadas da Administracdo. Disponivel em:
<https://www.aedb.br/seget/arquivos/artigos15/26322295.pdf>. Acesso em: 12 nov. 2018.
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Sobre a Andlise do Discurso, Pisa, Souza e Vizibeli (2018, p. 13) defendem
que a concepcgdo do discurso como pratica social e politica acabou com a ideia da
‘linguagem como um instrumento do qual o agente humano langa mao para
transmitir informagdes”. Segundo Bastos e Oliveira, exige sensibilidade do
pesquisador para a interpretacdo de subjetividades nao explicitas no discurso do

que é pesquisado.
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8 REVISAO BIBLIOGRAFICA

8.1 JORNALISMO

Iniciacdo a filosofia do Jornalismo (1992), de Luiz Beltrdo, apresenta a historia
e a evolucdo do jornalismo. Em sua obra, o autor aborda os problemas que podem
afetar o processo jornalistico, desde sua técnica até o papel social do jornalista.
Também expde reflexdes acerca da identidade jornalistica, ressaltando a ética e o

profissionalismo.

8.2 TELEVISAO

A histéria da televisdo é baseada na obra de Sérgio Mattos, Histéria da
televiséo brasileira: uma visdo econémica social e politica (2010). Nela o autor divide
a evolucédo da televisdo em fases, o que torna o entendimento da mesma mais facil.
Também utilizou-se o autor José Carlos Aronchi Souza, na obra Géneros e
Formatos na Televisdo Brasileira (2004), que explica a divisdo da grade de

programacao em, géneros, formatos e categoria.

8.3 JORNALISMO LITERARIO

Jornalismo Literario (2006), de Felipe Pena, foi referéncia para entender a
juncao do jornalismo e da literatura. Nesta obra, o autor apresenta a histéria e a

evolucéo desse jornalismo, que vai além do lead, bem como as criticas recebidas.

8.4 JORNALISMO ESPORTIVO

Paulo Vinicius Coelho, em seu livro Jornalismo Esportivo (2004), conta a
histéria do jornalismo esportivo no Brasil e sua evolugdo. Por meio desta obra é
possivel perceber que o jornalismo esportivo sofreu preconceito, por ser algo novo e
de pouca aceitacdo por parte do publico. Coelho explica como o foi o processo de

adaptacao do jornalismo esportivo até atingir todos os veiculos de comunicacéao.
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8.5 METODOLOGIA

Laurence Bardin utiliza-se de sua obra Andlise de Conteudo (1977) para
definir o método de anélise escolhido para esta pesquisa. A obra tem como objetivo
apresentar o conceito de Anélise de Conteudo. Aléem disso, aborda, também, Anélise

de Discurso, outro conceito muito importante para a monografia.
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9 ROTEIRO DOS CAPITULOS

CAPITULO 1 - INTRODUCAO

CAPITULO 2 — JORNALISMO
2.1 HISTORIA
2.2 PAPEL SOCIAL DO JORNALISTA
2.3 JORNALISMO LITERARIO

CAPITULO 3 - TELEVISAO
3.1 HISTORIA E PERSPECTIVAS
3.2 TELEJORNALISMO

CAPITULO 4 — JORNALISMO ESPORTIVO
4.1 HISTORIA E EVOLUCAO
4.2 INCLUSAO SOCIAL

CAPITULO 5 - APRESENTACAO DOS OBJETOS DE ESTUDO
5.1 RECORDISTAS: PROJETO DE INCLUSAO FACILITA CONTATO
DE CRIANCAS DEFICIENTES COM O ESPORTE
5.2 PEROLAS NEGRAS, TIME DE REFUGIADOS, FAZ PENEIRA
COM GAROTOS SIRIOS PARA JOGAREM NO BRASIL
5.3 PROJETO SOCIAL MISTURA SAMBA E BADMINTON
5.4 FORCA NO ESPORTE: PROGRAMA DE INCLUSAO

CAPITULO 6 = METODOLOGIA

CAPITULO 7 — CONSIDERACOES FINAIS
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Atividade

Jan

Fev

Mar

Abr

Maio

Jun

Leituras e anotagdes

Producéo da Introducéo

Producdo do Capitulo 2

e correcao da Introducéao

Producdo do Capitulo 3
e correcao do Capitulo 2

Producdo do Capitulo 4

e correcao do Capitulo 3

Producdo do Capitulo 5

e correcao do Capitulo 4

Producdo do Capitulo 6
e correcao do Capitulo 5

Consideragbes Finais e

correcdo do Capitulo 6

Entrega da Monografia
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ANEXO A - DVD CONTENDO AS TRES REPORTAGENS UTILIZADAS COMO
OBJETO DE ESTUDO



