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RESUMO

O presente trabalho busca investigar a divulgacéo da fotografia de casamento em
uma época em que as redes sociais ndo eram realidade, mais precisamente entre 0s
anos de 1990 e 2000. Apresenta-se as mudancas que o0 surgimento das redes
sociais provocaram na fotografia de casamento e como contribuiram para alavancar
o mercado da fotografia de eventos. Sao utilizados autores como Marcos Andreoni
(2008) que presenciou a transicdo do mundo anal6égico para o surgimento das
midias e da presenca dos smartphones nos casamentos, e Nelson Martins (2010) e
David Kirkpatrick (2011) para descrever o processo de mudancgas na area fotografica
e na tecnologia.

Palavras-chave: Tecnologia. Redes Sociais. Fotografia. Casamento



ABSTRACT

The present work seeks to investigate the dissemination of wedding photography at a
time when social networks were not reality, more precisely between the years 1990
and 2000. How they contributed to leverage the event photography market. Authors
such as Marcos Andreoni (2008) who initiated the transition from the analog world to
the emergence of media and the presence of smartphones in weddings, and Nelson
Martins (2010) and David Kirkpatrick (2011) to describe the process of changes in

photographic area and technology.

Keywords: Technology. Social Networks. Photography. Wedding.
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1. INTRODUCAO

Pode-se pensar que toda fotografia € um residuo do passado, um fragmento
visual que informa sobre a vida e 0 mundo em sua expressao e estética propria.
Trés elementos sdo essenciais para a realizacdo de uma fotografia: o assunto, o
fotégrafo e a tecnologia, sendo esse Ultimo o item, geralmente responsavel pelas
mudancgas estéticas do resultado final da imagem.

As midias sociais tornaram-se referéncia tecnologica nos ultimos anos, sendo
que, diariamente, a sociedade publica e consome milhares de imagens através
dessas redes para fins ilustrativos, informativos, pessoais ou publicitarios. Assim
como a tecnologia das cémeras digitais facilitou o ato fotografico, publicar e
compartilhar imagens também possibilitou novas func¢des para a fotografia de forma
direta e mais barata, pela acessibilidade aos sites e redes sociais.

Considerando tais mudancas tecnologicas na producdo e divulgacdo da
fotografia nas Ultimas décadas, o presente trabalho pretende abordar essas
transformacdes e os impactos que as redes sociais causaram na fotografia de
casamento, comparando e analisando os métodos usados para sua divulgacéo entre
a década de 1990 e 2000, onde o acesso a Internet era restrito e ndo se tinha o
amplo conhecimento das midias sociais.

Assim, o presente trabalho tem como tema principal a fotografia de
casamento e as novas possibilidades de registro nas redes sociais, aprofundando
como o surgimento dessas redes impactaram na fotografia de casamento. Também
interessa conhecer, mostrar e comparar as formas de divulgar um trabalho feito a
partir dos anos 2000.

A partir deste campo da fotografia escolhido pela autora e levando em
consideracdo os diversos avancos tecnoldgicos que ocorreram nos ultimos anos,
pode-se questionar: qual o impacto da evolucdo das redes sociais e seu
imediatismo para a fotografia de casamento?

Todas estas mudancas de meio, formato e plataformas, como de métodos e
conceitos, vem configurar novas possibilidades, como gerar consequéncias no modo
de fazer, utilizar, ver e consumir fotografia. S&o levantadas questdes relativas a
essas mudancgas, tendo em vista 0 novo ambiente das redes sociais na Internet, e

guestionar quais seriam as consequéncias na fotografia de casamento.
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Autores como Boris Kossoy (2001), Marshall Berman (1989), David Kirkpatrick
(2011), entre outros séo utilizados como referéncia bibliogréafica para explicar como a
fotografia ganhou a importancia que tem nos dias de hoje e a rapida evolucao nas
redes sociais integrando-se no ato fotografico sendo amplamente compartilhada e
utiizada por toda sociedade contemporénea. Busca-se analisar como 0s
profissionais da fotografia que iniciaram sua carreira h4d mais de vinte anos
comportam-se diante desta contemporaneidade desconhecida por eles até o
surgimento destas tecnologias, questionando quais as maiores dificuldades para se
adaptar a tais redes.

A fotografia estéa presente em diversos momentos na vida de todos, no ambito
profissional e também amador na area, sendo que os dispositivos eletronicos estéo
a disposicao para tornar qualquer pessoa um ffotografoe m pot enci al 0

Para a autora deste TCC, ter trabalhado em um estddio com grande
experiéncia em fotografias sociais, principalmente casamentos, oportunizou
conhecer os principais equipamentos utilizados para fazer a cobertura de um evento,
sabendo que hoje a tecnologia fotografica facilita a vida dos profissionais, com todas
guarnicdes desenvolvidas para tornar a fotografia cada vez mais conhecida e
praticada por todos. Nesse contexto, sdo introduzidas as redes sociais.

O Facebook e o Instagram, sendo as redes sociais mais conhecidas, se
utilizaram da fotografia como uma forma de tornar a vida das pessoas e seu
cotidiano em algo popular e conhecido por todos, e no caso profissional, ocorreu a
sugestdo da acessibilidade instantanea como um nicho de trabalho e uma
diversificacdo dos métodos trabalhados por fotégrafos até entéo.

Atualmente,no est Ydi o @ Sc hijodacebodk é ¢ pingipahheio des 0
divulgacdo utilizado para atingir o maior numero de clientes possivel. Além da
publicacdo de imagens de eventos e ensaios, a rede social proporciona maneiras de
interacdo entre os profissionais e os clientes. Por trabalhar com esse meio todos o0s
dias, uma grande curiosidade da autora deste TCC é saber como os fotografos
atingiam o publico alvo sem ter acesso a internet ou sem a existéncia das redes
sociais anteriormente.

Querer entender quais eram 0os meios de divulgacdo nos anos em que nao

existiam redes sociais ou smartphones € um estimulo para o desenvolvimento deste

! Schiavo Fotografias: estidio onde a autora deste TCC trabalha ha sete anos exercendo a profisséo
de fotégrafa. O estudio esta localizado na cidade de Verandpolis, Rio Grande do Sul.
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trabalho de conclusdo de curso, como eram tratadas as imagens no final do século
XX e nas décadas posteriores.

As tecnologias contemporéaneas que atingem o homem na atualidade
apresentam caracteristicas proprias desse tempo. Internet, redes sociais e imagens
instantdneas sdo formas de acessos ao imediatismo no mundo. Estar conectado
com a tecnologia o tempo todo vai além do uso de dispositivos eletrénicos, celulares
ou computacionais, mas envolve sentimentos, pensamentos, angustias, trabalhos,
ideias, opinides. Fotos importantes podem ser compartiihadas com milhares de
pessoas que tém interesse em saber o que acontece no outro lado desses aparelhos
gue permitem acesso a tudo isso.

ApOs a invengao das redes sociais, todo este imediatismo tornou-se ainda
mais instantaneo, tanto para vida pessoal, sendo compartiihados arquivos com
familia, amigos e colegas, como para a vida profissional, como é o caso dos
fotégrafos. Com o surgimento das redes sociais, expor um trabalho e mostrar qual o
principal objetivo dele tornou-se muito mais facil e acessivel. Mas como era antes de
existirem estas ferramentas da internet? Como eram compartilhadas as imagens de
eventos? Quais meios eram usados pelos fotografos para mostrar seu trabalho?

Para responder tais questionamentos, sdo analisadas as redes socias a partir
dos anos 2000 e de que maneira era feita a divulgacdo das fotografias de
casamento até essa época, comparando com a criacéo e evolucdo das redes sociais
até os dias atuais, levando em conta todo o imediatismo que as redes de internet
proporcionam para seus usuarios em apenas um clique em eventos como 0s
casamentos.

Busca-se compreender como as novas tecnologias levam a algumas
consequéncias sociais, percebendo a dimensdo que a Internet provoca ha
comunicacao e significacdo da fotografia de casamento, além de analisar o contexto
das redes sociais como forma de comunicacdo e socializacdo da fotografia de
casamento e de que forma estes fendmenos estdo atendendo as necessidades dos
profissionais da imagem. E por fim, apresentar as novas tecnologias ligadas ao ato
fotografico, como os novos formatos e meios de veiculagao.

No presente trabalho foi realizada uma pesquisa qualitativa, com base em
analises comparativas entre a evolucdo do digital e o compartihamento de
fotografias na Internet, a fim de relacionar os métodos utilizados para divulgar

fotografias de casamento e as redes sociais dos dias atuais. A analise dos dados foi
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feita a partir de artigos, entrevistas com fotografos que trabalhavam a partir dos anos

1990, ' iTvros como fASociedade (d®9E3pé@tTIdwWI|
s-lido desmancha no aro de Marshalll Ber man
da fotografia privilegiando a leitura de Boris Kossoy (2001). Também foram
realizadas an8lises de fil mes, tais como
gue demonstra como surgiu o Facebook e impulsionou o surgimento das demais
redes sociais existentes nos dias ajtquaeai s,
tem como principal foco mostrar o0 momento em que o monitoramento por telas
espalhou-se e, sugere assim, que a todo segundo, individuos séo vigiados em todo

lugar.

A partir desta introducao, a organizacao dos capitulos segue desta forma:

O segundo capitulo refere-se as formas de divulgacdo de imagens de
casamento entre os anos 1990 e 2000, a partir de entrevistas de alguns fotdégrafos
gue presenciaram o surgimento das redes sociais e do diretor do jornal da cidade de
Veranodpolis e quais as maiores dificuldades na adaptacéo dessas tecnologias.

No terceiro capitulo sdo apresentadas as novas tecnologias na area da

fotografia, como os equipamentos que facilitam o trabalho dos profissionais, entre
eles os dispositivos moveis. Com o estudo de autores como David Kirkpatrick (2011)
e Raquel Recuero (2009), € mencionado e explicado como surgiram as redes sociais
e qual sua importancia para publicacéo fotografica, € esclarecido como essas midias
impulsionaram e contribuiram para a fotografia se tornar ainda mais conhecida e
valorizada.

No quarto capitulo, é abordado o casamento como um espetaculo nas redes
sociais e como o imediatismo das postagens nas midias tornou as fotos de um
profissional em fotografias de casamento banais e deixam o0 casal sem tanta
expectativa, por ja terem uma pequena visualizacdo dessas imagens em contas do
Instagram ou Facebook de seus convidados. Nesse mesmo capitulo, € levantada a
guestdo dos smartphones nos casamentos, com opinides de fotégrafos como
Marcos Andreoni (2008), analisando o comportamento dos convidados diante da
cerimdnia e com que frequéncia eles prestam atencdo no celular e deixam de lado o
verdadeiro motivo da presenca, apontando os aparelhos para o casal e atrapalhando

o profissional em seu trabalho.
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Ao final deste TCC, séao apresentadas as consideracdes finais acerca do tema
aqui apontado, buscando contribuir para o campo da fotografia com os resultados

desta investigacao.

1.1 METODOLOGIA

No presente trabalho foi realizada uma pesquisa qualitativa, com base em
analises comparativas entre a evolucdo do digital e o compartiihamento de
fotografias na Internet, a fim de relacionar os métodos utilizados para divulgar
fotografias de casamento e as redes sociais dos dias atuais.

A andlise dos dados foi feita a partir de artigos, entrevistas com o fotégrafo
Tarcisio Schiavo, que comecou sua carreira antes da era digital, e o diretor do jornal
O Estafeta, sr. Leandro Galant e, l i vros ¢
Debord( 1997) ATudo que ® s-|lido desmancla no
alguns livros sobre a histéria da fotografia privilegiando a leitura de Boris Kossoy

(2001), ajudaram a desenvolver esse trabalho de forma clara e objetiva.
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2. FOTOGRAFIA ENTRE OS ANOS 1990 E 2000

Durante a primeira parte do século XX, o uso de equipamentos para a
producéao de filmes e fotografia estava vinculado aos aspectos mecanicos da camera
analdgica, e, a partir da segunda metade do século XX as modificacdes dos
aparelhos fotograficos aconteceram. Segundo Nelson Martins (2010), o primeiro
passo no mundo digital foi dado, oficialmente, em 1951, com o surgimento do
gravador Video Tape Recorde (VTR).

O uso de cameras digitais tornou-se mais frequente na década de 1990, e até
entdo elas eram direcionadas aos profissionais da fotografia e do fotojornalismo. No
ano de 1990 foram inventados os cartdes de memadria que dariam maior seguranca
e possibilidades para os profissionais, abolindo o uso de filmes e a revelacdo dos
negativos o que se tornou mais acessivel a producdo fotografica. As imagens
armazenadas nos cartdes de memoria eram transferidas através de uma linha
telefénica para algum computador em qualquer lugar do mundo de forma rapida e
eficiente, aumentando a quantidade de fotos que podem ser tiradas em até centenas
de imagens, uma vez que nas cameras analdgicas eram restritas as poses do filme.

Considerando essas mudancas em arquivos digitais no final do século XX,
André Rouillé (2009) diz, em A fotografia: entre o documento e a arte
contemporanea, que a imagem deixou de ser um documento e passou a ser um
aspecto expressivo, pelo fato de ter se tornado um objeto raramente impresso,

atualmente.

O documento entrou em crise, profunda e duradoura, que resultou no
progresso daecxpfesesgoafi aa fotografia
expressivo, que, durante muito tempo, esteve escondido ou foi rejeitado.
(ROUILLE, 2009, p. 27)

A industria fotografica do século XX, fez de tudo para tornar o ato fotografico
mais simples e descomplicado, para isso focou na fabricacdo de processos padrées
dos suportes para manter um bom resultado no processamento final das imagens.
Nesse momento foi lancado cameras capazes de realizar fotografias com a funcéo
de modo automatico, um dispositivo que calcula os ajustes, sem a necessidade de
interferéncia do fotégrafo. Para Jonh Szarkowski (1989), em Photography until now
(Fotografia até agora), no mercado amador, a automacéo levou a constru¢do de

cameras que chegavam até mesmo a se recusarem a fotografar caso as condicdes
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da fotografia ndo correspondessem aquelas julgadas ideais pelo sistema de
automacgdo. Isso acontecia em favor da vontade do fotégrafo através da
configuragdo adequada da camera para que apenas fotos que pudessem ser
julgadas boas fossem tiradas, porém essa simplificacdo contava também com
alguns erros no processo, como o célculo inadequado dos ambientes a serem
fotografados.

Enquanto o grande objetivo das industrias veiculadas ao automatismo era
oferecer sistemas que praticamente anulavam qualquer trabalho ou dificuldade no
ato de fotografar, esse sistema contava com um mecanismo inacessivel ao usuario
em que era possivel, por vezes, anular a vontade do fotégrafo virtualmente,
modificando o controle de ajustes.

Os parametros que determinavam a programacao das cameras fotograficas
gue dominaram o mercado de trabalho no final da década de 1990, ndo eram ainda
medidas claras, envolviam processos em que n&o era possivel a consideracdo de
um numero grande de variaveis.

Com isso, Rouillé (2009) diz que as diversas mudancas ocorridas nos
equipamentos fotograficos estdo tornando o valor documental da imagem
gradativamente sem importancia. fiNa realidade, desde os anos 1970, assiste-se a
uma dupla progressao: os constantes aperfeicoamentos do dispositivo fotogréafico
sdo acompanhados do declinio paulatino do valor documental das imagenso (2009,
p. 28).

Com todas essas tecnologias que vém evoluindo durante os anos, a fotografia
digital acompanha toda essa evolucdo se tornando um meio de comunicacao
poderoso e esta entre os mais utilizados na era contemporanea. Com isso, Martins
(2010) afirma:

A velocidade com que as tecnologias avancam faz com que a fotografia
digital evolua também em grandes saltos, tornando-se uma poderosa
ferramenta de comunicacdo e um instrumento muito pratico tanto para a
area profissional quanto para os consumidores comuns. (MARTINS, 2010,
p. 125).
Diante de tanta tecnologia em um pequeno aparelho, fica a questdo: ha
necessidade de ter uma camera fotografica? Hoje, as cameras embutidas nos
smartphones suprem as necessidades dos seus usuérios com muita facilidade, por

isso a profisséo dos fotégrafos fica em atencéo.
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2.1 DIVULGACAO DA IMAGEM ANTES DAS REDES SOCIAIS

Em uma época em que as tecnologias digitais estariam comec¢ando a tomar
seu lugar no mundo, no final do século XX, a divulgacdo das fotografias de
casamento ainda era restrita a alguns meios de comunicacao especificos, como 0s
jornais e revistas locais.

Para alguns fotdégrafos que ainda ndo tinham condi¢cdes de pagar por um
espaco nos jornais locais ou revistas, os meios de divulgacdo eram outros. O
fotégrafo Tarcisio Schiavo?, que tem seu estidio em Veranépolis, Rio Grande do
Sul, esteve presente nessa transicdo do analégico para o digital, assistiu as redes
sociais serem criadas e se adaptou a elas, diz que antes dos anos 2000 a principal
forma de divulgar um trabalho era através da exposicao de quadros nas vitrines do
proprio estudio fotografico. Para aqueles que tinham um pouco mais de recursos
financeiros, as colunas sociais dos jornais também disponibilizavam um espaco para
gue os fotografos divulgassem seu trabalho, muitas vezes eram as fotografias de
casamentos que mais apareciam nas paginas dos jornais. Essas colunas eram
usadas também pelos clientes dos fotégrafos que gostariam de divulgar seu
casamento (Figura 1) e assim utilizavam uma imagem do fotégrafo, ja divulgando o
trabalho dele também.

Em uma conversa com o diretor do jornal O Estafeta, que leva as noticias
mais atuais para a cidade de Veranopolis, o Sr. Leandro Galante informa que ha 27
anos eles estdo na atuacado jornalistica, e todos os meses é publicada ao menos
uma reportagem sobre casamentos com imagens de um fotografo profissional. O
papel do diretor do jornal, no final do século XX, era a divulgacdo nas colunas do
jornal, mas o espaco era restrito aos fotdégrafos que tinham um pouco mais de
reconhecimento na cidade ou na regido e que gostariam de alavancar seu publico

alvo em direcdo as grandes metropoles, como Caxias do Sul e Porto Alegre.

2 Tarcisio Schiavo: fotégrafo atualmente em Verandpolis. Comecou sua carreira fotografica em Caxias
do Sul, hd mais de 30 anos.
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Figura 1: Divulgacdo de casamento em jornais

Schiavo Estudio Fotografico

Aconteceu em 28
de marco, na Gruta
N. Sra. de Lourdes,

o enlace
matrimonial de

SERGIO MARINe
VIVIANE FEO, filhos |

de Joao e Irma

Marin € Reinaldo e

Lorita Féo.
Desejamos aos
noivos qué sua S

Fonte: Jornal O Estafeta (1998)

Ainda segundo o diretor do jornal, publicac6es de fotografias de casamentos e
outros eventos nas colunas sociais permanecem frequentes no jornal local, mesmo
gue o numero de divulgacbes seja menor do que antigamente, justamente pela
presenca das redes sociais. As divulgacbes que mais aparecem nos jornais sao
aquelas desse estudio ou de fotdgrafos independentes, e neste espaco impresso
sdo trazidas informacdes sobre o fotdgrafo, seu logotipo, endereco e contatos.

Hoje, as formas de divulgar fotografias de eventos sdo muito mais faceis,
rapidas e praticas. Com a criacdo das redes sociais - objeto de estudo apresentado
no proximo capitulo - as fotos tiradas em um casamento podem ser postadas e

enviadas para todo o mundo, praticamente em tempo real.

A onipresenca dos computadores & nossa volta, o estabelecimento definitivo
da Internet, os avancos da biotecnologia e as promessas da nano, as
inovacdes tecnologicas de toda sorte j& ultrapassaram infinitamente os
limites dos laboratérios cientificos e hoje fazem parte do cotidiano de uma
porcentagem cada vez maior das popula¢des urbanas de grande parte do
planeta. (MACHADO, 2008, p. 31)
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Assim como Arlindo Machado (2008) apresenta em seu livro Arte e Midia, a
tecnologia esta presente no cotidiano de todo mundo, tanto para entretenimento
como no campo profissional em que € mais necessario 0 uso de equipamentos
eletrénicos, principalmente nos ultimos anos. Para os fotégrafos, a tecnologia é mais
uma ferramenta de trabalho, o Facebook e o Instagram juntaram-se as cameras
fotograficas e demais equipamentos fotograficos como um instrumento de trabalho

necessario.
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3. AS NOVAS TECNOLOGIAS NO CONTEXTO DA FOTOGRAFIA DE
CASAMENTO

Desde que a fotografia foi inventada, no inicio do século XIX, ndo é de grande
admiracdo que sua evolucao € constante a cada ano que passa. Segundo o autor
Boris Kossoy (2001) os ensinos fotograficos possiveis através dessa tecnologia
tomaram o0 mundo um pouc o Omerihwnand passoi d Vermaauttas
realidades de forma mais precisa e ampla que, até entdo, eram transmitidas
exclusivamente pela pratica escrita, verbal e pictérica. O advento da fotografia
proporcionou a possibilidade de autoconhecimento e recordagéo, de ampliacdo do
horizonte das artes e de documentacéao.

A expressao cultural dos povos manifestada através de seus costumes,
habitacdes, monumentos, mitos e religides, fatos politicos e sociais passou a ser
sucessivamente documentado pelas cameras. Para Samaran (1961), em seu livro
Léhistoire et (Hstéria e eis Imétabesy ndo ha histéria sem
documento: AH8 que tomar a palavra oO0documen
escrito, i lustrado, transmitido pelo som,
(SAMARAN, 1961, p. 446) , e tendo como influéncia a revolucdo documental dos
anos passados, a fotografia passou a ser tratada de forma diferenciada.

Sendo assim, os aspectos fotograficos em toda a sua complexidade e
necessidade de conhecimento absoluto, tornou-se o registro de todo e qualquer
assunto documental existente e hoje, em poucos segundos é possivel ter essas
imagens em uma tela, seja da camera fotografica ou dos dispositivos eletrénicos,
gue estdo na palma da méo.

Adaptando-se as modalidades atuais, para Mario Sérgio Cortella (2008) o
tempo urge e € preciso extrair o maximo dele. E nessa filosofia que se cria na
consciéncia um conceito de imediatismo. O imediatismo esta ligado as redes sociais,
gue se tornou o principal meio de divulgacdo e comunicacdo entre todos que estédo
presentes na sociedade, principalmente para os fotografos de casamento que
conseguem extrair desses meios a esséncia de profissionalismo que se pode
adquirir adaptando-se as atualiza¢des que o mundo atual proporciona.

A contemporaneidade ou € vista como um entusiasmo cego e acritico ou é
condenada segundo uma atitude de distanciamento e indiferenca; em qualquer caso,

€ sempre concebida pelo homem do seu tempo.
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Estar anexado nesse mundo de novas formas de influéncia € também
desenvolver uma histéria rica em experiéncias e uma variedade de tradicdes
proprias, entre elas estdo as redes sociais, como o Facebook e o Instagram, que
vieram para alavancar e tornar a fotografia mais conhecida e praticada por todos.

Captando a aparéncia do mundo Vvisivel, a fotografia tem sido
compulsivamente utilizada para o registro do entorno da vasta comunidade mundial
de fotégrafos. Seja como meio de recordagcédo e documentacdo da vida familiar, seja
como meio de informacéo e divulgacdo dos fatos, seja como forma de expressao
artistica, ou mesmo enquanto instrumento de pesquisa cientifica, a fotografia € uma
parte inseparavel da experiéncia humana.

A comunidade de fotografos de eventos, como 0s casamentos, cresceu de
forma significativa no mesmo instante em que a fotografia avancava com a
tecnologia. As redes sociais, hoje, sdo instrumentos de trabalho tdo importantes
guanto o equipamento fotografico que os profissionais carregam em casamentos e
demais eventos, ja que os dispositivos eletronicos estdo presentes em todas
ocasifes, como uma forma de documentar e comprovar 0s acontecimentos daquele
momento, que em poucos segundos estarao disponiveis no Facebook ou Instagram.

Kossoy declara: Sefin antes, nem depois; € este um dos aspectos mais
fascinantes em termos do instante continuo recortado da vida que se confunde com
0 nascimento do descontinuo do documento (2001, pag. 44). Considerando essa
reflexdo como ponto para a ideia de imediatismo, a rede social Instagram é ajustada
a essa caracteristica, devido suas acessibilidades dentro do aplicativo que permite a
postagem de imagens em segundos, sendo que seus usuarios utilizam a todo
momento, como em casamento, que compartilham imediatamente cada instante do
evento.

No entanto, alguns anos atras ndo era possivel essa facilidade em divulgar
um trabalho. Damien Lovegrove (2010), em um dos capitulos sobre publicacdo de
fotografias de casamento no seu livro Fotografia de casamento para profissionais: o
guia completo, cita algumas maneiras de divulgacao que eram utilizados em meados
dos anos 2000 como as revistas e jornais. Ele diz que na época era muito comum as
noivas comprarem revistas de casamento para buscar referéncias de bons itens, os
fotégrafos viam uma o6tima oportunidade para contratarem seu trabalho, porém o

custo para divulgacdo em um canto da revista era alto.
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fiSelecionar locais para anunciar exigia muito bom senso e um pouco de
pesquisa. A maioria das noivas compravam revistas de casamento. Como
resultado essas revistas podem cobrar altos precos por seu espago para
publicidade. Observar e perguntar as noivas quais revistas mais chamavam
a atencdo, era uma boa estratégia para poupar tempo e dinheiro e, como
consequéncia, seu trabalho sairia em uma revista que grande parte das
noivas buscavam. o0 (LOVEGROVE, 2010,

Lovegrove (2010) ainda diz que a evolugdo da Internet e o surgimento das
midias sociais aconteceram em um momento muito propicio facilitando a vida de
qualquer pessoa, principalmente dos fotégrafos de casamento e para aqueles que
estdo comecando com pouco dinheiro para investimento.

As redes sociais se expandiram em um momento em que um grande niumero
de pessoas possuia acesso a internet com velocidade mais alta de conexao. Raquel
Recuero (2009) alega que estes fatores contribuiram para a larga popularizacéo do
mesmo, estas redes estdo sendo amplamente utilizados pela populacéo brasileira e
pelo resto do mundo.

Hoje o Facebook é a rede mais acessada pelos internautas pelo rapido
acesso e pelas opcgdes curtir, comentar e compartilhar informacdes que seus

Aami goso postam n mo gitee Nd livrib O efeital Basebaolg d autor

David Kirkpatrick (2001, pag. 11) diz: ANo Facebook, todos

criadores de conteudo, produtores e distribuidores. Os classicos papéis da velha

ps8g.

PO

m2dia est«o sendo desempenhados por todos. 0

A possibilidade de postar diversas imagens ao mesmo tempo criando albuns
e marcando as pessoas presentes nas fotos aumentou ainda mais a popularizacao
do Facebook, visto que nos primeiros anos da invencdo de tal, era possivel
compartilhar apenas uma foto por perfil. Kirckpatrick (2001) descreve como a
possibilidade de publicar véarias fotografias foi um importante impulso para uma
maior utilizacdo do Facebook. Para os fotografos de casamento, era uma
oportunidade de impulsionar seu trabalho e alcancar um namero maior de publico e

assim aumentar suas vendas.

O recurso Fotos tornou-se o site de fotografia mais popular da internet e a
caracteristica mais popular do Facebook em pouco tempo. Um més apds
seu langcamento, 85% dos usuérios do servigco haviam sido marcados em
pelo menos uma foto. Todo mundo estava sendo marcado e mostrado,
quisesse ou ndo aparecer. (KIRKPATRICK, 2011, pag. 170).

Os casamentos que acontecem na década atual sdo considerados

espetaculos pela grande repercussao que é possivel ter através das divulgacdes das
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imagens nas midias. Assim como ® citado na 8lciuMro®, i A
Debord (1997) se refere ao espetaculo como capital em tal grau de acumulacao que
se torna imagem. Por ser uma realidade vivida pela maioria da sociedade se torna
matematicamente invadida pela contemplacéo do espetaculo a qual exerce de forma
positiva nas redes sociais, principalmente no Facebook e Instagram. AnA realid
surge do espetaculo, e ao espetaculo é real. Essa alienacao reciproca € a esséncia
eabasedasociedade exi stente. o0 (IBDEBORD, 1997, p

Como Kossoy (2007, p. 135) fala sobre a fotografia nos tempos da eletronica:
AAS i magens passam a ser apreciadas mai s
redund®©nci a, beiram a satura- «oo0muitdGeeresum nY
sobre o0 mesmo assunto, ndo ha como evitar essa saturacdo, por isso, para 0S
fotégrafos de casamento, é preciso um diferencial para se destacar em meio a
tantas outras imagens que podem falar do mesmo estilo.

Para Lovegrove e2l0f@renestaddoitn@ae i magen:
nas redes € importante para um destaque significativo e, consequentemente, para

uma maior venda do seu trabalho.

3.1 AS NOVAS TECNOLOGIAS FOTOGRAFICAS

Desde a invencdo da fotografia na metade do século XIX, através de uma
camera escura desenvolvida por astrénomos e fisicos, a arte fotografica vem sendo
estudada e aplicada de diversas maneiras. A camera escura foi utilizada por alguns
nomes da arte como sendo uma grande evolucdo, porém as imagens feitas por essa
ferramenta nado resistiam a luz, desaparecendo logo apds a revelacdo. Diversas
pesquisas foram feitas para descobrir uma maneira de fixar as imagens, porém
nenhuma obteve sucesso.

Segundo o livro Tudo sobre Fotografia de Juliet Hacking e David Campany
(2012), somente em 1816, o francés Joseph Nicéphore Niépce (1765 T 1833),
pesquisou um material recoberto com betume da Judéia, que possui a capacidade
secar rapidamente quando exposto a luz, e em uma segunda etapa com sais de
prata, s6 1827 ele conseguiria fixar uma imagem, chamando essa descoberta de
heliografia. Alguns anos depois, Niépce conheceu um pintor que poderia vir a ser
seu sOcio nas pesquisas voltadas a fotografia: Louis Jacques Mandé Daguerre (1787

I 1851), continuando as pesquisas ja iniciadas por Niépce, Daguerre chegou em
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uma experiéncia em que consistia expor placas de cobre recobertas com prata
polida e sensibilizada com vapor de iodo, formando uma capa de iodeto de prata

sensivel a luz, resultando no daguerreétipo.

ApoOs tratar a placa com iodoo r el at ou Daguerr e, fleu o ¢
minha caixa, que apontei para fora pela janela. Entdo aguardei bravamente

15 minutos necessarios para a exposi¢do... 0 que tinha era um céu azul

prussiano e prédios negros como carvdo, mas a moldura da janela era

perfeital. (HACKING, CAMPANY, 2012, p. 26).

A fotografia analdgica pouco evolui, permanecendo com seu formato e
principios 6ticos por mais de cem anos, levando a sensacado de que as descobertas
pioneiras fossem eternas e sem possibilidades de mudancas.

Os jornalistas, no século XX, foram os primeiros a utilizar a fotografia em
grande escala e frequéncia, aumentando a necessidade de equipamentos
atualizados, mais leves e ageis. Os fabricantes viram entdo, uma oportunidade para
investir no setor fotografico chamando a atencdo da populacdo para as novas
tecnologias.

Em meados de 1980, os rolos de filmes e cameras analdgicas comecaram a
entrar em declinio: estava entrando no mercado a fotografia digital, com os
equipamentos de alta qualidade e avancados para a época. Os fabricantes focaram
no desenvolvimento dessa nova tecnologia, vendo como uma grande oportunidade

de avancar e alcancar novos patamares.

Fica claro que a fotografia digital € uma indlstria que esta crescendo
rapidamente, enquanto a industria de cameras tradicionais ja amadureceu e
estd razoavelmente estética. Dessa forma, € muito interessante para os
fabricantes de cémeras tradicionais passarem para a tecnologia digital.
(SAWYER, PRONK, 1997, p. 9).

Atualmente, as marcas japonesas Nikon e Canon sédo as duas empresas que
mais se destacam no mercado fotografico com equipamentos de alta qualidade,
sempre muito bem pensados e desenvolvidos para um melhor desempenho dos
profissionais que os utilizam. Todos os anos as ferramentas fotograficas séo
atualizadas conforme a tecnologia vai evoluindo.

O livro Tudo sobre cameras digitas, dos autores Ben Sawyer e Ron Pronk
(1997), apresenta os sites em que consta a histéria completa dessas duas grandes

empresas.
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Segundo o site oficial, a empresa Nikon surgiu em 25 de julho de 1917,
inicialmente com o objetivo de produzir vidros de precisdo Optica, no entanto os
planos do fundador Koyota Iwasaki tomaram um novo rumo quando alguns
profissionais de outros paises foram trabalhar a Companhia de Industrias Opticas
Japonesas, a Nippon Kogahu Kégyd Kabushikigaisha, para desenvolver pesquisas e
novos equipamentos, resultando em seu primeiro produto: um prisma binocular
chamado de Mikron 4x ou 6x, que foi lancado em 1921. A producdo de cameras
fotogréaficas sé se deu ap6s a Segunda Guerra Mundial em 1945, com uma linha de
cameras portateis de 35mm com lentes que podiam ser trocadas. Lancada em 1947,
a Nikon | (Figura 2) foi a primeira camera a carregar o nome de sucesso da marca e
gue se tornaria referéncia para a grande populacdo de fotografos nos proximos
anos. Hoje, a Nikon comercializa sua linha de produtos para mais de 100 paises,

tornando-se uma das marcas mais admiradas e desejadas por todos os fotégrafos.

Figura 2: Nikon |

Fonte: http://www.resumofotografico.com/2011/08/maquina-do-tempo-nikon-i.html

Alguns anos depois, exatamente em 1937, os jovens apaixonados por
fotografia Goro Yoshida e Saburo Ushida, fundaram o Laboratério de Instrumentos
de Precisdo Opticos, com o0 objetivo de fabricacdo e manutencdo de cameras

fotograficas, fazendo com que a Canon entrasse nesse mercado de trabalho. Sua

primeira camera foi a Kwanon (Figura 3), gue si gni fi ca dipimcipat i S « O «

objetivo. A Canon foi a pioneira na criagdo de cameras 8mm para o cinema, a Canon
Cine 8T, levando a empresa liderar no mercado milionario cinematografico.
Atualmente, é a maior concorrente da Nikon com o desenvolvimento de cameras

DSLR profissionais para todos os fotégrafos do mundo.


http://www.resumofotografico.com/2011/08/maquina-do-tempo-nikon-i.html
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Figura 3: Kwanon

Fonte: http://www.resumofotografico.com/2011/08/maquina-do-tempo-kwanon.html

Conforme a fotografia evoluia, a profissdo de fotégrafo tornou-se desejada em todos
os cantos do mundo, revelou, e continua revelando, profissionais altamente
gualificados. No entanto, existem dois tipos de profissionais: 0s que presenciaram a
transicdo do analdgico para o digital e os jovens que nasceram na era digital, ja
tendo acesso ao ato fotografico em dispositivos moveis.

Nos dias atuais, o equipamento de um fotografo conta com os smartphones
como mais uma ferramenta de trabalho. Com o0 surgimento da Internet e
posteriormente das redes sociais, todos que tem acesso a essas midias nos
celulares estdo sempre conectadas e se expressando massivamente através delas,
surgiu a necessidade de se adaptar essa tecnologia e estar presente onde o publico
alvo do profissional fotogréafico estava em circulacdo para que o numero de trabalhos
aumentasse.

Para os fotégrafos, as atualizacdes da tecnologia sdo constantes e precisam
ser acompanhadas para um melhor resultado nas imagens finais. Segundo Roland
Barthes (1980), uma foto poder ser o objeto trés praticas: fazer, experimentar e
olhar. Ao mesmo tempo em que 0s profissionais precisam pensar na estética propria
da foto, precisam experimentar as ideias com 0s instrumentos que sdo acessiveis
gue eles tdo em maos, e também ser o0 espectador da propria imagem para analisar
da mesma forma que alguém que ndo tem conhecimento de como aquela foto foi
feita.

Ainda em Barthes (1980, p. 13)iUma f ot ogr afi a n«o

(dita) filosoficamente, toda ela esta carregada com a contingéncia da qual € o

pode


http://www.resumofotografico.com/2011/08/maquina-do-tempo-kwanon.html
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envelope transparente e levea Uma fotografia serd sempre uma boa fotografia, mas
fica ao espectador decifrar os significados daquela imagem e introduzi-la em sua

vida da maneira que achar coerente.

3.2 O SURGIMENTO DAS REDES SOCIAIS

Criada com o objetivo de conectar pessoas utilizando seus nomes reais em
uma comunidade virtual, o Sixdegress foi lancado em 1997 por Andrew Weinreich
como o primeiro servigo online. Porém, foi cancelado trés anos depois, segundo
David Kirkpatrick (2011, p. 79) por problemas que incluiam uma manutencdo muito
cara, o que nao foi possivel sustenta-lo e a impossibilidade de carregar fotos no site,
pois naquela época poucas pessoas tinham acesso a cameras digitais, uma

eventual solucao foi considerada, mas todo o trabalho néo era viavel.

A falta de fotos era um problema tdo 6bvio que, em 1999, Weinreich cogitou
seriamente pedir aos integrantes que enviassem seus retratos impressos
para que os estagiarios pudessem digitaliza-los um a um, com o método de
uma linha de montagem. (KIRKPATRICK, 2011, p. 80)

Em fevereiro de 2004, Mark Zuckerberg lancou o Facebook, incialmente para
os estudantes de universidades americanas e, mais tarde, foi aberta para o publico
em geral. A rede conta com diversas funcdes que permite a seus USUArios
interagirem entre si através de murais (feed de noticias) que sdo compostos por
imagens compartilhadas pelo préprio usuario e seus amigos, os likes/curtir séo o que
fazem o Facebook ser tdo utilizado: quanto mais curtidas em uma imagem mais
divulgada esse post serd, se tornando mais conhecido por todos os usuarios da
midia.

Outro recurso bastante utilizado no Facebook, sdo os grupos abertos ou
fechados que sdo constituidos por pessoas de diferentes partes do mundo que
possuem 0S mesmos interesses e gostariam de discutir e expressar suas ideias
sobre esses movimentos.

As fotografias sempre foram importantes para essa rede social, pois sédo elas
gue constroem o perfil de forma Unica e mostram os costumes do usuario. Elas

podem ser reunidas em albuns que séo criados pelo proprio dono da conta ou
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também podem ser apenas postadas através do feed de noticias com a opcédo de

colocar uma legenda que descreva o momento da imagem (Figura 4).

Figura 4: Facebook
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Fonte: https://facebook.com

A fotografia € uma dessas modalidades de conteddo que podem ser
integradas a Internet, e isso vem ocorrendo em grande escala, tanto no
grande nimero de pessoas que publicam fotos na rede como na quantidade
de fotos publicadas. (TARGA, 2010, p. 9).

Conforme Renato Simbes Targa (2010), o compartilhamento de fotografias se
tornou mais intenso nos ultimos anos, e a evolucdo das cameras fotograficas nos
smartphones €, em grande parte, o responsavel por esse fato.

Sendo assim, o Instagram foi criado para ser utilizado exclusivamente por
aparelhos moveis (celulares e tablets). O aplicativo foi lancado em 2010 pelo
americano Kevin Systrom e o brasileiro Mike Krieger, com o objetivo de tirar uma
foto, aplicar alguns dos filtros oferecidos pela rede e compartilhando de forma
instantanea, onde outros usuarios que seguem sua conta vao poder acompanhar
curtindo e comentando a publicacdo (Figura 5). Ap6s um ano, o Instagram ja tinha
conquistado mais de 9 milh6es de usuarios, porém nao tinha rentabilidade alguma
até 2012, ano em que o Facebook comprou o Instagram por aproximadamente US$1
bilhdo de dolares, aumentando para 80 milhdes o numero de downloads do

aplicativo.


https://www.facebook.com/
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Figura 5: Instagram
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Fonte: https://rockcontent.com/blog/tipos-de-conta-do-instagram/

Atualmente, o Instagram conta com mais fun¢des do que apenas compartilhar
fotos. A possibilidade de postar uma imagem a ser visualizada por apenas 24 horas
pelos seus seguidores € uma das opcfes mais utilizadas do aplicativo, que séo
chamados de Stories (Figura 6). A rede social foge das caracteristicas de album de
familia, foi criada pensando no instantaneo: as fotografias que vao para o Instagram
pertencem a um mundo de vivéncias e compartilhamentos do mesmo segundo.
Através dela, os usuarios buscam dividir com seus seguidores os melhores

momentos vividos na sua vida.


https://rockcontent.com/blog/tipos-de-conta-do-instagram/
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Figura 6: Stories do Instagram
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Fonte: https://thenewrock.rockcontent.com/blog/instagram-stories-funcoes-disponiveis/

De acordo com uma pesquisa feita pela Statista3, um portal online aleméo de
estatisticas, em abril de 2019, o Brasil conta com 130 milhdes de usuéarios do
Facebook, sendo o terceiro pais com maior numero de acessos da rede, ficando
atras da India, com 300 milhées, e dos Estados Unidos, com 210 milhdes.

Nesse contexto, Raquel Recuero (2009) diz que as redes sociais s6 existem
por contar com milhdes de usuarios que usufruem dos seus beneficios diariamente:
i kes podem apresenta-las, auxiliar a percebé-las, mas é importante salientar que
sdo, em si, apenas sistemas. S840 0s atores sociais, que utilizam essas redes, que
constituem essas redeso(RECUERO, 2009, p. 103).

O surgimento dessas redes impactou diretamente no trabalho dos
profissionais fotograficos que atuavam na area desde 1990, e que viram esses
aplicativos se tornarem parte da vida de milhdes de pessoas, e assim precisaram se
adaptar e entrar no sistema que estava tomando conta do mundo. Hoje, o Facebook

e o0 Instagram s&o os principais meios de divulgacao dos trabalhos de profissionais,

3 https://www.satista.com


https://thenewrock.rockcontent.com/blog/instagram-stories-funcoes-disponiveis/
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incluindo os fotégrafos de casamento que tornaram essas redes sociais um portfélio
digital e uma forma de marketing pessoal, fazendo com que a profissao de fotégrafo
fosse reconhecida e admirada mais massivamente.

E importante compreender que essas tecnologias mais recentes, aliadas a
praticas fotograficas contemporaneas levam a novos efeitos sociais e profissionais
gue impactam nesse mercado de trabalho € mais uma das formas de perceber a
dimensédo e influéncia que a Internet provoca na comunidade e significacdo da
fotografia, com impactos nas intengdes, usos e formas de producdo da fotografia.

Conforme Kossoy,

O objeto-imagem da primeira geragéo i o original i é essencialmente um
objeto museolégico, e como tal tem sua importancia especifica para a
histéria da técnica fotografica, além de seu valor histérico intrinseco,
enquanto o de segunda geracdo 1 a reproducdo sob os mais diferentes
meios i é, em funcdo da multiplicacdo do contetdo, fundamentalmente um
instrumento de disseminacdo da informacao histérico-cultural. (KOSSOY,
2001, p. 42)

Devido a todas essas tecnologias que estdo cada vez mais evoluidas, o autor
diz que as fotos impressas estdo se tornando objetos raros e sem importancia para
as pessoas, sendo que atualmente é possivel ter as imagens nas galerias dos
smartphones e nas redes sociais, tornando as impressdes das fotos algo

dispensavel.
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4. FOTOGRAFIA DE CASAMENTO E AS REDES SOCIAIS

O casamento é um rito de passagem e uma das cerimdnias mais antigas da
sociedade, tendo sua origem na Roma antiga, como uma necessidade expor a
felicidade do casal para toda a sociedade. Segundo o livro Fotografia de Casamento,
de Marcos Andreoni (2008), nessa mesma €época, as imagens do casamento eram
registradas por pintores famosos contratados pelo rei.

Conforme os séculos passaram, as tradicdes e costumes do casamento
evoluiam, ja com as cameras analégicas no mercado fotogréfico, pelo fato do
equipamento ser muito grande, pesado e contar com flashs que causavam
verdadeiras explosbes fazendo muita fumaca apdés o disparo, sendo impossivel
registrar uma sequéncia de fatos, como € preciso que aconteca em eventos, 0S
noivos faziam seus registros apds o casamento, com os trajes do dia, no estudio do
fotografo que posteriormente eram enviados com uma dedicatéria do casal, para
aqueles convidados que ndo compareceram ao casamento, como uma lembranca
do grande dia.

AFot mgirafcasamento ® o sincronismo entre
2008, p. 15). Séo nessas palavras que o autor do livro Fotografia de Casamento,
descreve a maneira que ele realiza suas fotografias em um evento de casamento.
Para Andreoni (2008), as imagens registradas tem o dever de contar uma historia,
expressar sentimentos e retornar lembrancas do dia mais importante para um casal,
as fotos do casamento € um documento familiar, sédo elas que permaneceram apés

longos passados.

Fotografia de casamento é fotografar a emocdo do casal para geracdes

futuras. E eternizar aquele momento Unico e exclusivo, enfrentando

situagbes que fogem do nosso controle. Ndo estamos num estidio para

controlar a luz ou dirigir os modelos, e ainda assim precisamos capturar o

belo, de tal maneira que esse cligue passe uma emog¢ao que se encaixe

com outra emo-«o0, oparaa vdi @rap adra qga @fafei wra s a
de casamento tem que ser um poeta da luz, que mescle técnica e emocao.
(ANDREONI, 2008, p.15)

Alguns anos antes do surgimento das redes sociais, a espera para ver as
imagens do casamento eram restritas aos albuns e as revelagbes dos filmes
analdgicos, algo que demorava dias ou até mesmo semanas para ficarem prontos.

Apés as midias terem sido lancadas na Internet, essa espera se retraiu para

algumas horas ou minutos, o imediatismo tomou conta dos momentos registrados.
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Apesar de ter sido em alguns momentos prejudicial para os profissionais
fotograficos, as redes socias também ajudaram a profissdo e a imagem dos
fotografos a alavancarem sua carreira. Para aqueles que conseguiram se adaptar a
essas novidades, tiveram o privilégio de poder compartilhar suas fotografias de
casamento para que pessoas de diferentes cidades, estados e até paises pudessem
olhar e admirar, comentando e divulgando seu trabalho para noivos e sem um
fotégrafo em vista.

Os novos fotégrafos que estdo se formando nesse século, em que 0 acesso a
Internet e ao Facebook e Instagram € algo habitual, a pratica de criar contas online e
saber lidar com elas € muito mais facil, porém pode ser algo preguicoso e sem
grande vontade explorar novos meios acomodando-se em um mundo que pode
desmanchar todas principais crencas que a vida fora da Internet oferece. Segundo
Berman (1989) pode ser favoravel e ao mesmo tempo prejudicial para todos aqueles

pontos que se acredita, limitando as crencas a aquelas que o mundo digital oferece.

Ser moderno € encontrar-se em um ambiente que promete aventura, poder,
alegria, crescimento, autotransformacdo e transformacdo das coisas em
redor I mas ao mesmo tempo ameaca destruir tudo o que temos, tudo o
que somos. A experiencia ambiental da modernidade anula todas as
fronteiras geogréficas e raciais, de classe e nacionalidade, de religido e
ideologia: nesse sentido, pode-se dizer que a modernidade une a espécie
humana. Porem, é uma unidade paradoxal, uma unidade de desunidade:
ela nos despeja a todos num turbilhdo de permanente desintegracdo e
mudanca, de luta e contradi¢cdo, de ambiguidade e angustia. Ser moderno é

fazer parte de um universo na qual , como diz Mar x:

desmancha no ar o. ( BERMAN, 1989, p.

No entanto, as pessoas que sabem administrar essas redes de forma
coerente e favoravel para sua area de trabalho, o Facebook e o Instagram so6 trazem
beneficios. Hoje, todos os fotégrafos possuem pelo menos uma conta em uma
dessas duas midias, e grande parte deles, contam uma divulgacdo de ambas. Por
terem gquase o mesmo objeto em relacdo a divulgacdo e compartilhamento das
imagens.

Para tentar descobrir qual a rede social que os fotdgrafos mais estdo online
na vida profissional, o Podcast* Papo de Fotdgrafo fez uma pesquisa com alguns

fotégrafos da atualidade, entre eles a fotdgrafa de casamento no Rio de Janeiro,

4 Podcast: é um contelido de audio, possivel de ser escutado em qualquer lugar e a qualquer hora.
Conta com diversos tipos de contetdos. https://www.papodefotografo.com.br/2019/05/voce-e-0-seu-
melhor-marketing/

15)
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https://www.papodefotografo.com.br/2019/05/voce-e-o-seu-melhor-marketing/
https://www.papodefotografo.com.br/2019/05/voce-e-o-seu-melhor-marketing/
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Fernanda Suhett, diz que, de dez casais questionados sobre a rede social que mais
tém acesso, apenas um casal estava presente no Facebook e no Instagram ao
mesmo tempo, e 0S outros nove casais, contaram que estavam online somente no
Instagram (Figura 7 e 8). Através dessa revelagdo, Suhett decidiu que estaria mais

presente na midia em que seu publico também esta.

Figura 7 e 8: Conta de fotografo de casamento no Instagram
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Fonte: Instagram da autora

Porém, o Facebook néo fica muito distante, diferente de Suhett, diversos
fotégrafos ainda prezam por seu publico na rede social de Mark Zuckerberg, assim
como Rafael Bigarelli (Figuras 9 e 10). Contou no mesmo Podcast que Suhett, que,
apesar de gostar muito do Instagram, atualiza sua pagina regularmente no Facebook
para que todos seus clientes possam acompanhar seu trabalho em qualquer midia

digital.
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Figuras 9 e 10: Conta de fotdgrafo de casamento no Facebook

Fonte: Facebook da autora

Em uma entrevista cedida ao site Inesquecivel Casamento®, Danilo Maximo,
fotégrafo de casamento em S&o Paulo, diz que as redes socias sdo essenciais para
seu O sucesso do seu trabal ho-:chefe.Elagas ass « 0 €
redes sociais os clientes ja chegam a mim sabendo como eu trabalho e qual o meu
ol haro (2016) . Em di ver sas e n trafos profissibrais , pa
dizem que as postagens constantes em qualquer rede social sdo fundamentais para

um melhor resultado de retornos positivos.

5 https://www.inesquecivelcasamento.com.br/dicas-e-inspiracoes/foto-e-video/fotografos-e-redes-
sociais-guase-inseparaveis/




