UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL
AREA DO CONHECIMENTO DE CIENCIAS SOCIAIS

CURSO DE CIENCIAS CONTABEIS

ELIETE MACIEL FONTANA

PASSIVOS AMBIENTAIS: ESTUDO DE CASO NAS EMPRESAS GANHADORAS
DO PREMIO DE TRANSPARENCIA CORPORATIVA 2018

FARROUPILHA

2019



ELIETE MACIEL FONTANA

PASSIVOS AMBIENTAIS: ESTUDO DE CASO NAS EMPRESAS GANHADORAS
DO PREMIO DE TRANSPARENCIA CORPORATIVA 2018

Monografia apresentada como requisito
para a obtencdo do Grau de Bacharel em
Ciéncias Contabeis da Universidade de
Caxias do Sul

Orientador TCC I. Prof. Me. Diego Luis
Bertollo

Orientador TCC II: Prof. Me. Leandro
Rogério Schiavo

FARROUPILHA
2019



ELIETE MACIEL FONTANA

PASSIVOS AMBIENTAIS: ESTUDO DE CASO NAS EMPRESAS GANHADORAS
DO PREMIO DE TRANSPARENCIA CORPORATIVA 2018

Banca Examinadora:

Presidente

Prof. Me. Leandro Rogério Schiavo
Universidade de Caxias do Sul - UCS

Examinadores:

Prof. Esp. Nilton José Goulart de Martins
Universidade de Caxias do Sul - UCS

Prof. José Alberto Momoli
Universidade de Caxias do Sul - UCS

Monografia apresentada como requisito
para a obtencdo do Grau de Bacharel em
Ciéncias Contabeis da Universidade de
Caxias do Sul

Orientador TCC I: Prof. Me. Diego Luis
Bertollo

Orientador TCC II: Prof. Me. Leandro
Rogério Schiavo

Aprovado (a) em 03/12/2019



AGRADECIMENTOS

Quero expressar meus agradecimentos a todas as pessoas que, de uma
forma ou de outra, colaboraram para que este trabalho fosse realizado.
Primeiramente a Deus, onde sempre tive fé e busquei auxilio nas horas dificeis. Em
especial ao meu orientador, Prof. Me. Leandro Rogério Schiavo pela sua
competéncia e orientacdo durante todo o desenvolvimento desta monografia.
Agradeco de forma toda especial minha mae Antbénia por tudo que dedicou a vida
toda para que sempre conguissimos estudar, mesmo que de forma tdo simples
sempre mostrou a importancia do estudo. Também ao meu amor Jean Moreira, a
pessoa que sempre incentiva a melhorar e continuar crescendo.

A todos os familiares, amigos e colegas de faculdade ou pessoas que
contribuiram de alguma forma durante a pesquisa, pelo amor, compreensao e apoio
dedicados, que foram fundamentais para o desenvolvimento deste trabalho ou por
acreditarem em minhas escolhas, apoiando-me e esforcando-se junto a mim, para

gue eu suprisse todas elas.



“‘Sonhos determinam o que vocé quer. Acao determina o que
VOCé conquista.”

Aldo Novak



RESUMO

Contabilidade Ambiental € a contabilizacdo dos beneficios e prejuizos que os
desenvolvimentos de um produto, ou servigos, pode trazer ao meio ambiente. E um
conjunto de agbes planejadas para desenvolver um projeto, levando em conta a
preocupacdo com o meio ambiente. O objetivo da contabilidade ambiental é mostrar
as informacgdes referente a registros ambientais aos usuarios internos e externos que
possam ter causados modificacdes patrimoniais quantificadas em moeda. Na
contabilidade ambiental contém o passivo ambiental que é todo tipo de impacto
causado ao meio ambiente por determinada empresa e que possui a obrigacédo de
reparar o0 mesmo. Os custos ambientais sao recursos utilizados no controle e
preservacao ambiental utilizados na area de producédo. O Troféu de Transparéncia
ANEFAC - FIPECAFI — SERASA EXPERIAN tem o objetivo de reconhecer e
homenagear as companhias que possuem as melhores praticas de transparéncia em
informacdes contabeis, publicada por meio de suas demonstragfes financeiras. No
entanto nem todas as empresas contabilizam as informacfes contabeis ambientais.
Esse estudo busca responder a seguinte pergunta: Como as empresas ganhadoras
do prémio de transparéncia 2018 da ANEFAC estdo identificando e reconhecendo
seus passivos e custos ambientais? Para responder essa questao foram analisadas
as Demonstracfes Contabeis e Balanco Social das doze empresas ganhadoras do
prémio. O estudo apresenta as informagdes em valores e como cada empresa
contabiliza cada informacdo em custos e passivos ambientais. Conclui-se que as
informagdes evidenciadas sdo escassas e poderiam ser mais completas e claras
dando aos usuarios informacdes mais precisas e especificas sobre o assunto.

Palavras-chave: Contabilidade Ambiental. Custo Ambiental. Passivo Ambiental.
Transferéncia Corporativa.



ABSTRACT

Environmental Accounting is the accounting of the benefits and losses that the
development of a product, or services, can bring to the environment. It is a set of
actions planned to develop a project, taking into account the concern with the
environment. The purpose of environmental accounting is to show environmental
record information to internal and external users that may have caused currency-
quantified asset changes. In environmental accounting contains the environmental
liability that is any kind of impact caused to the environment by a given company and
that has the obligation to repair it. Environmental costs are resources used for
environmental control and preservation used in the production area. The ANEFAC -
FIPECAFI - SERASA EXPERIAN Transparency Trophy aims to recognize and honor
companies that have the best accounting information transparency practices,
published through their financial statements. However, not all companies account for
environmental accounting information. This study seeks to answer the following
question: How are ANEFAC 2018 transparency award-winning companies identifying
and recognizing their environmental liabilities and costs? To answer this question, the
Financial Statements and Social Balance Sheet of the twelve award-winning
companies were analyzed. The study presents the information in values and how
each company accounts for each information in environmental costs and liabilities. It
is concluded that the evidenced information is scarce and could be more complete
and clear giving the users more accurate and specific information about the subject.

Keywords: Environmental Accounting. Environmental cost. Environmental liability.
Corporate Transfer.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO

Em nivel mundial, a Organizacdo das Nag¢fes Unidas (ONU) tem sido uma
das mais ativas instituicbes no desenvolvimento e apoio a trabalhos que visem a
preservacdo do meio ambiente. Diante disso, a area contabil e econbémica, tem
permanentemente discutido o assunto em reunides de seus comités. A respeito
disso, a grande preocupacdo presente é com o desenvolvimento de um quadro
tedrico referencial para uma contabilidade voltada para a sustentabilidade,
contemplando os passivos contingenciais e procurando uma correta mensuracao
para os impactos ambientais (FERREIRA, 2011).

Ao passo que o objetivo da contabilidade ambiental € identificar, mensurar e
esclarecer os eventos e transagfes econdmico-financeiros que estejam relacionados
com a protecdo, preservacdo e recuperacdo ambiental, ocorridos em um
determinado periodo, evidenciando a situacdo patrimonial ambiental da Industria
(CLEMENTE; KUBASKI; TAFFAREL, 2011; RIBEIRO, 2010).

Neles os ativos sao diferentes entre uma empresa e outra, frente ao fato que,
pode ser representada através de estoques de acessoérios, pecas e insumos
utilizados em processos de reducdo ou eliminacdo da poluicdo, bem como por
investimentos realizados pela empresa em pesquisas e aprimoramento de
tecnologias com foco no controle ambiental, processo, protecdo e conservagao do
meio ambiente (SOUZA et al., 2015). Diante disso o passivo ambiental representa os
danos causados ao meio ambiente, ou seja, a responsabilidade social da empresa
com o meio ambiente em que ela esté inserida (LONGEN; FILHO, 2016) .

Nesse contexto, custo é 0 gasto que a empresa tem ligado diretamente ao
processo produtivo. Ela deve saber os custos dos seus produtos/servigos para que
possa definir um planejamento estratégico adequado e por consequéncia obter
lucro. Dessa forma, 0s custos ambientais ndo podem ficar esquecidos, pois 0s
mesmos influenciam direto no resultado final da instituicdo (SANTOS; SOUZA,
2014).

Tinoco & Kraemer (2011, p.02) sobre o impacto das questdes ambientais: O
impacto das questdes ambientais passou a ser discutido, inicialmente, nos meios

académicos e nas Organizacbes Nao Governamentais (ONGs) a partir dos anos 70
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e, posteriormente, pela comunidade em todo o mundo, em face da preocupagéo e
da consciéncia dos prejuizos que vem provocando para a humanidade, com
consequéncias nefastas sobre a fauna, a flora, a vida das pessoas (VIDAL,
RODRIGUES, 2018).

O crescimento econdmico provoca perdas ambientais, ou seja, para se
preservar o meio ambiente, a mudanca de comportamento é indispensavel. Assim
encontrar maneiras que possibilitem o crescimento econdmico sem prejuizo as
geracdes futuras € também responsabilidade e contribuicdo de todas as ciéncias:
humanas, exatas e biologicas. A Contabilidade por sua vez, encontrou maneiras de
demonstrar a mensuracdo da situacdo econdmica financeira da empresa, com
relacdo aos impactos ambientais por ela causados. Com essas demonstracdes
desses impactos ambientais, as empresas encontraram formas de diminuir seus
passivos ambientais que muitas vezes sSao necessarios, e conseqguentemente
aumentar seus ativos ambientais (CRISTINA; EUGENIO, 2007).

Em qualquer instituicdo existe uma estrutura de governancga, um conjunto de
regras e procedimentos que norteiam as relacbes entre aqueles envolvidos
diretamente no funcionamento da sociedade, os acionistas (shareholder). Porém, a
Governanca Corporativa € o conjunto de praticas que otimizam o desempenho de
uma empresa, onde ficam evidentes as preocupacdes com o alcance de metas e
estratégias e sobretudo a criacdo de valor, ndo s6 para 0s acionistas, mas para
outros interessados, internos e externos (FERNANDES, 2015).

A Contabilidade Ambiental surgiu em 1970, quando as empresas passaram a
dar um pouco mais de atencdo aos problemas do meio ambiente. Contabilidade
Ambiental e a contabilizacdo dos beneficios e prejuizos que os desenvolvimentos de
um produto, ou servicos, pode trazer ao meio ambiente. E um conjunto de acdes
planejadas para desenvolver um projeto, levando em conta a preocupa¢gdo com o
meio ambiente (KRAEMER, 2014).

Com o desenvolvimento da tecnologia, as organizacdes, através de suas
atividades de exploracdo dos recursos naturais, estdo comprometendo o padrao de
vida da sociedade, causando diversos problemas a populacédo devido aos impactos
no meio ambiente. Tais problemas originam-se de que maneira 0S recursos naturais
sdo consumidos, e na relacdo de quais sédo os efetivos beneficios desses consumos
(SANTOS; SOUZA, 2014).
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A contabilidade ambiental supre entdo a necessidade das industrias e da
sociedade, pois demonstra monetariamente 0s processos de preservacdo ou de
destruicdo das organizacbes em relacio ao meio ambiente. Avaliando
guantitativamente todas as acOes desenvolvidas pelas organizacbes nesse
processo, essa modalidade contébil pode dar suporte a contabilidade financeira e a
contabilidade gerencial como ferramenta para a tomada de decisbes internas
(YAMAGUCHI; SORATTO; MARIOT, 2014).

Portanto, é o elo da contabilidade que registra os bens, direitos e obrigacdes
ambientais de uma entidade, com objetivo de informar aos usuarios, tanto interno
guanto externo, as alteracdes desse patrimonio (FREITAG et al., 2016).

O impacto ambiental nada mais € que as alteracbes causadas no meio
ambiente por determinada acdo as quais podem provocar desequilibrios no meio. E
preciso, entdo, quantifica-las e qualificd-las para saber quais as variacbes
provocadas. Também pode ser entendido como qualquer acdo causada pelo ser
humano para a obtencdo de algo, a qual afete o poder constitutivo do ambiente e a
estabilidade existente no ciclo ecoldgico, podendo ainda atingir a capacidade de
absorcdo desse ambiente, fragilizando-o ou fortalecendo-o (ANTONOVZ, 2014).

Por se tratar de eventos que causam danos ao meio ambiente, principalmente
em longo prazo, e indispensavel para a contabilidade mensure os gastos ou
despesas por parte da entidade, mostrando principalmente que a empresa se
preocupa com os danos que ela ird causar ou causou ao meio ambiente (ARAUJO et
al., 2017).

Ha beneficios da contabilidade ambiental tanto para as indUstrias quanto para
a sociedade. Beneficios possiveis a Industria: identifica e reduz os custos; controla o
uso do fluxo de energia e dos materiais; da informacfes mais exatas. Beneficios
possiveis a sociedade: permitir 0 uso mais competente de recursos naturais; reduz
0s custos relacionados a poluicdo da industria; fornecer informacéo para a tomada
de decisédo; fornecer informagéo ambiental industrial da atuacdo (OLIVEIRA et al.,
2016).

1.2 TEMA E QUESTAO DE PESQUISA

Os assuntos ambientais estdo crescendo em importancia para a comunidade

de negdcios, em termos de responsabilidade social do consumidor, desenvolvimento



17

de produtos passivos legais. E crescente a demanda por informacées e exigéncias
de regulamentacdo para o meio ambiente, sendo imprescindivel que o contador
desempenhe um papel fundamental na modernizacdo e internacionalizacdo de
nossa economia ndo restringindo apenas em cuidar de contas e sim sendo um
conselheiro nas administracdes de companhias para ter grande éxito em assunto
social e tributario, operativo e ambiental (SANTOS; SOUZA, 2014).

Devido a conscientizacdo, parte da sociedade vem cobrando das empresas,
politicas de controle e preservacdo dos recursos ambientais, considerando que o
patriménio ambiental € finito e pertence as geracdes futuras. Em contrapartida as
organizagfes sentiram a necessidade de novos instrumentos, que possibilitem,
trabalhar com dados ambientais. Com base nessa necessidade, a contabilidade
ambiental se apresenta como ferramenta para o controle dos recursos naturais,
consumidos no processo produtivo das empresas, recursos esses que pertencem a
todos. O desenvolvimento da sociedade demandou produtos industrializados, e para
a producdo desses, fez-se necessaria a criagdo de novas maquinas, e
equipamentos, concomitante a esse processo, ocorreu 0 aumento da extracdo de
matérias primas diversas (FREITAG et al., 2016).

O comprometimento com a transparéncia e a responsabilidade
socioambiental, tendo em vista a crescente necessidade das empresas em
demonstrar a preocupagdo em controlar os gastos com a manutencdo da
biodiversidade e com o consumo responsavel evitando todo o tipo de desperdicio e
degradacédo, tem amparo em uma contabilidade apropriada para os registros e
evidenciacdo, devidamente estabelecidos pela Gestdo Ambiental (GA). Nesse
contexto, a evidenciacdo da informacdo contabil torna-se de relevante importancia
para informar a sociedade e a todos os demais interessados sobre a forma de
gestdo dos recursos sob a responsabilidade das empresas e sobre o grau de
conscientizacdo destas quanto a necessidade uso racional dos recursos naturais
(FREITAS; OLEIRO, 2011).

Com base na delimitagdo do tema de pesquisa proposto, a questdo de
pesquisa para o0 estudo é: Como as empresas ganhadoras do prémio de
transparéncia 2018 da ANEFAC estao identificando e reconhecendo seus passivos e

custos ambientais?
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1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

Identificar como as empresas ganhadoras do prémio de transparéncia 2018

evidenciam nas Demonstracfes Contabeis seus passivos e custos ambientais?

1.3.2 Objetivos especificos

- Caracterizar o referencial tedrico e bibliografico referente a Contabilidade
Ambiental;

- Realizar pesquisa documental das ganhadoras do prémio de transparéncia
ANEFAC 2018;

- Descrever como as empresas ganhadoras de 2018 do prémio de
transparéncia ANEFAC evidenciam as informacfes sobre passivos e custos

ambientais.

1.4 ESTRUTURA DO ESTUDO

No primeiro capitulo € apresentada informacdes referentes a contextualizacao
do estudo, tema e questdo de pesquisa, seu objetivo geral e especificos, bem como
a estrutura do estudo.

No segundo capitulo é apresentado o referencial teérico de contabilidade
ambiental e seus principais topicos: ativo ambiental, ganhos e perdas passivo e
custos ambientais.

No terceiro capitulo apresenta-se a metodologia utilizada para o
desenvolvimento do estudo, descrevendo os métodos utilizados que proporcionaram
as informacdes ao projeto de pesquisa.

Para o quarto capitulo, é apresentado o desenvolvimento do estudo de caso
aplicado nas doze empresas ganhadoras do Prémio de Transparéncia 2018.

Ao final, no quinto capitulo, é apresentada as conclusdes geradas a partir do

estudo realizado.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CONTABILIDADE AMBIENTAL

Nos ultimos anos, as discussdes sobre qual a melhor forma para que as
organizacdes conciliem seus processos produtivos com questdes ambientais tém
aumentado consideravelmente, existindo grande conscientizacdo por parte dessas
organizacfes de que a preservacao do meio ambiente é fator determinante para a
continuidade e sobrevivéncia organizacional (YAMAGUCHI; SORATTO; MARIOT,
2014).

Ela registra e controla os dados correspondentes as acfes da empresa que
afetam o meio ambiente, mensurando o registro do patriménio ambiental (bens,
direitos e obrigacdes ambientais). Sua finalidade é fornecer informagfes aos
usudrios externos e internos sobre os eventos que causam altera¢cdes no patriménio
(SOUZA et al., 2015).

Com base nessa necessidade, a contabilidade ambiental se apresenta como
ferramenta para o controle dos recursos naturais, consumidos no processo produtivo
das empresas, recursos esses que pertencem a todos. O desenvolvimento da
sociedade demandou produtos industrializados, e para a producdo desses, fez-se
necessaria a criacdo de novas maquinas, e equipamentos, concomitante a esse
processo, ocorreu 0 aumento da extracdo de matérias primas diversas (FREITAG et
al., 2016).

De modo sintetizado a contabilidade ambiental nacional é referente a todas
as atividades realizadas no pais que causam impactos ambientais apresentando um
determinado resultado econémico e utilizado como uma excelente ferramenta de
planejamento e gestdo dos recursos naturais utilizados, essas informagcdes geram
relatorios de interesse para os usuarios de preferéncia os externos (OLIVEIRA,;
AMORIN, 2018).

2.1.1 BALANCO SOCIO AMBIENTAL

A preocupacao voltada para a gestdo ambiental deixou de ser pauta apenas

dos profissionais da area de meio ambiente e 6rgaos ndo governamentais tornando-
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se cada vez mais importante para o0s gestores empresariais (CAVALCANTI,
FERNANDES, 2015).

O balanco Socioambiental surgiu para satisfazer as necessidades de
informacdes e para aperfeicoar a execucado das atividades. Os gestores expressam
suas informacdes por meio desses relatérios contabeis para a sociedade, pois ela
tem o direito do conhecimento no que se passa em uma empresa, Visto que empresa
publica também deve prestar contas a sociedade. O Balan¢co Social € de bastante
importancia, pois nele existe uma melhor transparéncia das informacdes (OLIVEIRA
et al., 2016).

Além disso Oliveira et al. (2016) cita que os indicadores ambientais sdo
demonstrados os investimentos da empresa para abrandar ou compensar seus
impactos ambientais e também aqueles que tém o foco de melhorar a qualidade
ambiental da producdo/operacdo da empresa, seja por meio de inovacgéo
tecnoldgica, seja por programas internos de educacdo ambiental.

2.1.2 Ativos Ambientais

Ativos ambientais sdo bens adquiridos pela companhia que tem como
finalidade o controle, preservacédo e recuperacdo do meio ambiente. Se os gastos
ambientais podem ser enquadrados nos critérios de reconhecimento de um Ativo,
devem ser reconhecidos como tais. Os beneficios podem vir através do aumento da
capacidade ou melhora da eficiéncia ou da seguranca de outros Ativos pertencentes
a empresa, da reducdo ou prevencdo da contaminacdo ambiental que deveria
ocorrer como resultado de operacdes futuras ou, ainda, através de conservacao do
meio ambiente (TINOCO; KRAEMER, 2011).

Séao considerados todos os bens e direitos destinados ou provenientes da
atividade de gerenciamento ambiental, podendo estar na forma de capital circulante
ou capital fixo. O capital circulante (capital de giro) € o montante aplicado para a
realizagdo da atividade econdmica da empresa, sendo composto pelas
disponibilidades e pelos ativos realizaveis a curto e longo prazo. Exemplos de ativos
ambientais que se enquadram neste grupo: a) na conta disponibilidades, podem ser
contabilizados os valores referentes a recebimentos oriundos de uma receita
ambiental; b) nos ativos realizaveis a curto e longo prazo, podem ser lancados os

direitos originarios de uma receita ambiental e os estoques, quando relacionados
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com insumos do sistema de gerenciamento ambiental ou com produtos
reaproveitados do processo operacional (BRUMATI, 2015).

No capital fixo, as contas ambientais podem ser divididas em: a)
Investimentos: participacdo societaria em empresas ecologicamente responsaveis;
b) Imobilizado: bens destinados & manutencdo do gerenciamento ambiental, por
exemplo, filtros de ar, equipamentos da estacdo de tratamento de efluentes, etc.; c)
Diferido: gastos em desenvolvimento de tecnologia “limpa” de produgdo que
beneficiardo exercicios futuros, como, por exemplo, os gastos de implantacdo do
Sistema de Gestdao Ambiental para a certificagdo 1ISO 14001. Para completar o grupo
do ativo, vale destacar, também, o ativo ambiental intangivel, que sdo bens ou
direitos incorporeos de dificii mensuracdo. Como exemplo, pode-se citar a
certificacdo 1SO 14001, que trara valorizacdo da imagem e marca das empresas
(BRUMATI, 2015).

No ativo ambiental, temos o imobilizado, que sdo bens destinados a
manutencdo do gerenciamento ambiental, tais como sistemas de controle de
residuos, filtros de ar, instalacbes e equipamentos da estacdo de tratamento de
efluentes, entre outros (SANTOS; SOUZA, 2014).

Na Contabilidade Ambiental, os ativos séao diferentes entre uma empresa e
outra. Pode ser representada através de estoques de acessorios, pecas e insumos
utilizados em processos de reducdo ou eliminacdo da poluicdo, bem como por
investimentos realizados pela empresa em pesquisas e aprimoramento de
tecnologias com foco no controle ambiental, processo, protecdo e conservagao do
meio ambiente (SOUZA et al., 2015).

2.1.3 Passivos Ambientais

Passivo é formado por obrigacdes a pagar a terceiros e no caso do passivo
ambiental sdo todas as obrigacfes contraidas de forma voluntaria ou involuntéria,
que exigirdo em um momento futuro entrega de ativos, prestacdo de servicos ou
sacrificios de beneficios econdmicos, em decorréncia de transacdes ou operacoes,
passadas ou presentes, que envolveram instituicio como meio ambiente e que

acarretaram algum tipo de dano ambiental (SILVA, 2009).
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Para as empresas o passivo ambiental simula risco financeiro, além de custos
para manutencdo, e a diminuicdo do patriménio liquido de forma que, empresas que
possuem um passivo ambiental muito elevado acabam perdendo valor no mercado e
lucratividade (OLIVEIRA et al., 2016).

O passivo ambiental deve ser reconhecido nos relatérios financeiros se é de
ocorréncia provavel e pode ser razoavelmente estimado, existindo varios padrdes de
contingéncias que devem ser usadas para caracterizar o que seria um evento de
ocorréncia provavel. Se existirem dificuldades para estimar seu valor, devera ser
provisionado um valor estimado, registrando-se os detalhes dessa estimativa em
notas explicativas (TINOCO; KRAEMER, 2011). Na mensuracao do passivo deve-se

levar em consideracéo o apresentado na Figura 1:

Figura 1 — Mensuracao do Passivo

Fonte: Adaptado de Tinoco e Kramer (2011).

Para as empresas, 0 passivo ambiental representa risco financeiro, porque a
empresa gasta com esses passivos fazendo com que reduza o seu patriménio
liguido, além de custos para manutengdo, empresas que possuem um passivo
ambiental muito alto acabam perdendo valor no mercado e lucratividade (BRUMATI,
2015).

O Passivo ambiental é reconhecido quando ocorre o fato gerador, gerando
uma obrigacao por parte da empresa que ocasionou esse passivo, adquirindo assim,
0 dever de reparar o dano causado ao meio ambiente. Esse detrimento ambiental
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7

precisa ser mensurado, porém quando o assunto € o0 meio ambiente, essa
mensuracao é dificil, pois sdo bens e direitos da sociedade, e muitas vezes seus

impactos s&o sentidos apés longos periodos (ARAUJO et al., 2017).

2.1.4 Receitas Ambientais

As receitas ambientais originam-se de recursos provenientes da venda de
produtos reciclados ou comercializados como matéria-prima para outras atividades,
que podem ser reutilizados no processo produtivo da propria entidade (SOUZA et al.,
2015).

A Receita constitui um retorno de valores, uma recuperacéo de investimentos,
renda originada por um bem patrimonial, comprovando a parte positiva nos
demonstrativos de resultados (OLIVEIRA et al., 2016).

As receitas ambientais decorrem de: prestacao de servigcos especializados em
gestdo ambiental; venda de produtos elaborados de sobras de insumos do processo
produtivo; venda de produtos reciclados; receita de aproveitamento de gases e calor;
reducdo do consumo de matérias-primas; reducdo do consumo de energia; reducao
do consumo de agua; participacdo no faturamento total da empresa que se
reconhece como sendo devida a sua atuacdo responsavel com o meio ambiente.
Deve-se considerar também o ganho de mercado que a empresa passa a auferir a
partir do momento em que a opinido publica reconhecer sua quanto a sua politica
preservacionista e der preferéncia a seus produtos (TINOCO; KRAEMER, 2011).

Ja para Veronese et al., (2015), a geracdo de receitas é o propdsito de toda
empresa com fins lucrativos, sendo considerado fator essencial para sua
sobrevivéncia, ja a contabilidade ambiental ndo tem por objetivo principal de gerar
receitas, e sim desenvolver politicas que resolvam os problemas ambientais,

contudo isso ndo impede que a empresa obtenha proveito econémico.

2.1.5 Despesas Ambientais

Despesa ambiental é o gasto geral relacionado ao meio ambiente que nao
esta diretamente ligado ao processo produtivo da empresa (SOUZA et al., 2015).
Para Mello et al., 2014) as despesas ambientais ndo estdo relacionadas a

atividades produtivas, sdo gastos efetuados pela empresa que tem relacdo com o
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meio ambiente (ex: politicas internas de preservacgao, salarios pagos ao pessoal na
area de preservacédo, aquisicdo de equipamento que visam a preservacao do meio
ambiente, projetos, investigacfes, desenvolvimento de tecnologias mais limpas,
auditoria ambiental).

As despesas ambientais dividem-se em despesas operacionais e despesas
nao operacionais. As operacionais sdo a depreciagcao de equipamentos, pessoal
envolvido na producao, descontaminacao entre outros, e devem ser evidenciadas na
demonstracao do resultado do exercicio, enquanto as ndo operacionais sdo as que
transcorrem fora da atividade principal da empresa como: multas, san¢bes e
compensacoes de terceiros (OLIVEIRA et al., 2016).

Ja Ribeiro (2010) considera como despesas ambientais todo gasto envolvido
com 0 gerenciamento ambiental, consumidos no periodo e incorridos na area
administrativa. Qualquer empresa necessita dos servicos de um departamento de
recursos humanos, ou de compras, financeiro, de recepcéo e almoxarifado, e essas
areas desenvolvem atividades inerentes a protecdo de meio ambiente. Tais
despesas podem conter gastos relativos a horas trabalhadas e insumos absorvidos

NO Processo.

2.1.6 Custos Ambientais

Para a ONU, os custos ambientais compreendem os gastos realizados para
gerenciar os impactos das atividades das empresas neste setor, de forma
ambientalmente responsavel, além de outros gastos com o mesmo objetivo. A
mesma também ressalta que os limites dos custos ndo sdo estaticos. Legislacbes e
novas metodologias de mensuracdo podem obrigar as empresas a empreender
medidas especificas, para as quais ndo havia, anteriormente, qualquer exigéncia
(RIBEIRO, 2010).

Segundo Tinoco e Kraemer (2011) a Figura 2 explica as classificacdes de
custos ambientais:
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Figura 2 — Classificacao de custos ambientais

*Custos que pode incorrer como resultado da produgdo ou existéncia
da empresa.

*Sdo os custos que estdo relacionados diretamente com a linha de
frente da empresa.

*Podem ser apropriados para um bem, tipo de contaminagdo ou
programa de prevencao de contaminagao particular.

*Sd0 os que ndo tem vinculo causal direto com o processoe a
gestdo ambiental.

*Sdo, de maneira geral, potenciais custos internos futuros, que
podem impactar nas operacgdes efetivas da empresa.

*Sdo os ligados a todas as atividades necessarias para que a
empresa se mantenha em conformidade com as leis e outras
politicas ambientes inerentes a prépria organizacdo.

*Sdo os gastos que podem ou ndo ocorrer devido a futuros custos de
regulamentos, multas e penalidades, gastos com recuperacdes de
recursos naturais danificados.

*Envolvem a percepcdo e o relacionamento que os acionistas,
comunidade e governo desenvolvem com a companhia.

Fonte: Adaptado de Tinoco e Kramer (2011).

Custos esta relacionado com a atividade produtiva da empresa, e o valor &
embutido aos bens e servigcos (ex: o produto produz algum tipo de residuo o
tratamento o fim que vai ser dado ao residual é classificado como custo ambiental.
Outro exemplo: a empresa produz um produto que solta fumaca poluente, o
tratamento que sera feito para controlar essa fumaca é classificada como custo por
que esta ligada a producéo) (MELLO et al., 2014).

2.1.7 Perdas Ambientais

Esse tipo de conta serd analisado com base em uma definicdo bastante
simples: as perdas refletem os gastos incorridos sem uma contrapartida em
beneficios. A classificacdo segue as mesmas regras da contabilidade ambiental.
Outro aspecto muito comum a natureza dessas contas € sua imprevisibilidade.

Porém, para que sua identificacao fique mais compreensivel (ANTONOVZ, 2014).
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Carvalho (2012) apresenta como exemplo de perdas a chuva &cida, que pode
ter contaminado um lago, o qual é utilizado para irrigar plantacdes de arroz de uma
empresa, tendo 0 gasto necessario para recuperar esse dano ambiental classificado
como perda por seu carater nao previsivel.

Para (RIBEIRO, 2010) as perdas refletem os gastos incorridos sem uma
contrapartida em beneficios. Portanto, perdas ambientais sdo gastos que nao

proporcionam beneficios para a empresa.

2.2 GOVERNANCA CORPORATIVA

A governanca corporativa se descreve como a relacéo entre os tomadores de
decisbes da empresa, como por exemplo, os administradores e proprietarios,
conselhos administrativos e fiscais, suas partes interessadas, reunindo-se em
debates no qual se discute a melhor forma pela qual a empresa ir4 buscar seus
objetivos ja definidos, podendo ser relacionada a linha de pensamentos e ideias
escolhidos para nortear a empresa em direcdo a uma melhoria de qualidade da
gestao empresarial, desempenhando acdes relacionadas a lideranca, a estratégia e
a politica empresarial (OLIVEIRA; AMORIN, 2018).

A Governanca Corporativa é regida por quatro principios basicos: o primeiro
principio refere-se a Transparéncia. Para diminuir o problema da assimetria da
informacdo, esse principio consiste em disponibilizar para todas as partes
interessadas as informacdes desejadas, que ndo se limitem apenas a disposicoes
legais, ao desempenho econdémico-financeiro, abrangendo também todos os fatores
gue conduzem a acao gerencial (VIDAL; RODRIGUES, 2018).
Ja no Brasil, a Governanca Corporativa surge nos anos 90 desmistificando a ideia de
gque era apenas um mero comportamento a qual os administradores estariam
sujeitos. Com o intuito de coibir determinados atos, sem o voto dos acionistas
minoritarios, as boas praticas de Governanca tém por objetivo manter um bom
relacionamento entre os acionistas, dando voz aos minoritarios. Tais conflitos
imbuiram os fundos de investimento do pais a modificarem suas politicas, focando
suas acdes em atuacOes mais ativas de seus acionistas com a finalidade de obter
mais lucros a longo prazo (VIDAL; RODRIGUES, 2018).

O Instituto Brasileiro de Governanga Corporativa IBGC (2019) define como

principio basico de governanca corporativa a Transparéncia que consiste no desejo
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de disponibilizar para as partes interessadas as informagfes que sejam de seu
interesse e ndo apenas aquelas impostas por disposi¢coes de leis ou regulamentos e
também néo deve restringir-se ao desempenho econdmico-financeiro, contemplando
também os demais fatores que norteiam a acdo gerencial e que conduzem a

preservagao e a otimizagao do valor da organizagao.

2.2.1 Balanco Social

O Balango Social tem por objetivo demonstrar o resultado da interagdo da
empresa com o0 meio em que esta inserida. Possui quatro vertentes: o Balanco
Ambiental, o Balanco de Recursos Humanos, Demonstracédo do Valor Adicionado e
Beneficios e Contribuicdes a Sociedade em geral (ILUDICIBUS et al. 2000, p. 31).

Segundo ludicibus e Marion (2001) o Balangco Social € um relatério que
contém dados que permitem identificar o perfil da atuacéo social da empresa durante
0 ano, bem como a sua relagdo com os empregados, 0s retornos que 0s mesmos
recebem da entidade e as possibilidades de desenvolvimento pessoal. Também
demonstra sua forma de interacdo com a comunidade e 0 meio ambiente.

Diante disso, Brondani et al. (2004) ressaltam que, a principio, o objetivo do
balanco social é tornar publicas todas as acfes da organizacdo, visando avaliar o
desempenho das entidades, sejam elas com ou sem fins lucrativos, de modo que
venha ou possa influenciar o meio ambiente, ressaltando que os custos, ativos e
passivos ambientais sejam reconhecidos no momento de sua ocorréncia, em
conformidade com os principios fundamentais de contabilidade.

No Brasil, o primeiro Balanco Social foi elaborado em 1984, na Bahia.
Atualmente o Balanco Social ndo é uma demonstracdo obrigatéria no Brasil, no
entanto, a preocupagao com 0s aspectos socioambientais crescem vertiginosamente
no meio empresarial. As organizagfes, por conta disso, procuram demonstrar e
divulgar agbes ou projetos sociais e ambientais (NOVAES; SOUZA, 2018).

Segundo Pfitscher (2009), apesar da existéncia de trés modelos de Balanco
social no Brasil, IBASE, GRI e Instituto ETHOS, varias entidades preferem criar
modelos proprios, definidos dentro de estratégias de comunicagdo. Algumas

misturam os modelos com o objetivo de melhorar a elaboragao das informacoes.
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2.2.2 Relatorio de Sustentabilidade

O desenvolvimento sustentavel consiste em atender as necessidades do
presente sem comprometer a possibilidade das futuras geracoes, isto €, produzir
hoje sem comprometer ou inviabilizar o futuro da sociedade e das
organizacbes. Isso passa forcosamente pela questdo ambiental, além das
dimensdes tecnolOgicas, econOmicas, culturais e politicas, exigindo a
participacdo de toda a sociedade mundial. (CERQUEIRA, 2012, p. 102)

O relatorio de sustentabilidade € um relatério publicado por uma empresa ou
organizagdo sobre os impactos econdmicos, ambientais e sociais causados por suas
atividades diarias. Um relatério de sustentabilidade também apresenta os valores e 0
modelo de governanca da organizacdo e demonstra a ligacdo entre sua estratégia e
seu compromisso com uma economia global sustentavel. Também podem ajudar as
organizagbes a medir, entender e comunicar seu desempenho econdmico,
ambiental, social e de governanca, definir metas e gerenciar as mudan¢as com mais
eficiéncia. Um relatdrio de sustentabilidade € a plataforma principal para comunicar o
desempenho e os impactos da sustentabilidade, positivos ou negativos.( GRI,2019)

Para auxiliar na padronizacédo das informacg0es a serem apresentadas pelas
diversas entidades a fim de que as informacdes possam ser verificadas e
comparadas a GRI elaborou uma série de diretrizes para a elaboracéo de relatorios
de sustentabilidade. A Global Reporting Initiative ou Iniciativa Global para
Apresentacdo de Relatorios (GRI), surgiu em 1997 através de um acordo
internacional representado por varias ONG’s, sendo que se pode atribuir as ideias
iniciais ao Coalition for Environmentally Responsable Economies (CERES) em
cooperacdo com a United Nations Environment Programme (UNEP) ou Programa
das Nacodes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA). (FERREIRA et al., 2006)

2.2.3 Transparéncia Corporativa

Uma empresa que adota a transparéncia em suas operacoes, diante de uma
nova regulamentagdo no seu mercado, busca comunicar aos seus clientes,
acionistas, fornecedores e funcionarios quais serdo suas a¢gfes com relacdo as
novas necessidades da companhia diante da regulamentacdo. Uma empresa com

baixa transparéncia ndo teria este cuidado de notificar seus participantes
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interessados, tomando decisbes de forma unilateral e furtiva. O conceito de
transparéncia corporativa € muito abrangente e existem divergéncias sobre seu
escopo. Isso dificulta muito a implantacdo de uma politica nacional ou mundial de
padrdes uniformes para transparéncia corporativa, apesar de uma serie de iniciativas
neste sentido. Questdes como precos dos produtos, estratégias, contratacdes,
critérios para venda, critérios para escolha de fornecedores, sdo areas de atuagao
das boas praticas de transparéncia corporativa (FERNANDES, 2015).

A comunicacdo corporativa nas empresas atualmente passa por diversas
transformacdes, e as pessoas passam a ter mais acesso as informacdes de
qualquer tipo ou género. Em funcao disso, elas buscam novas alternativas em como
se comunicar com 0s seus stakeholders de uma maneira segura, sem que essas
informacdes sejam divulgadas em momentos inoportunos (NOSE et al., 2017).

Por isso a escolha destas empresas premiadas pelo Troféu Transparéncia €
justificada por se tratar de companhias que apresentam informagdes com grande
qualidade, atendendo aos requisitos e normas contabeis vigentes (PINHEIRO;
BOSCOV, 2015).

Segundo o site transparenciacorporativa.org, 0 combate a corrupgao esta na
pauta global. Agir de maneira proativa é condicdo basica para ser uma empresa
competitiva e para ter credibilidade perante todos os seus publicos. Vivemos um
momento de ajuste, que deve abrir caminho para uma nova fase de
desenvolvimento econdmico mais sustentavel, na qual transparéncia e ética sdo

grandes diferenciais.

2.2.4 Troféu Prémio de Transparéncia 2018

O Troféu de Transparéncia ANEFAC — Prémio ANEFAC - FIPECAFI —
SERASA EXPERIAN, foi criado em 1997, com o objetivo de reconhecer e
homenagear as companhias que possuem as melhores praticas de transparéncia em
informagdes contabeis, publicadas ao mercado por meio de suas demonstracdes
financeiras. Alvaro Ricardino, foi o idealizador da premiacdo, que incentiva a
transparéncia corporativa no mercado e conta com a avaliacdo técnica da FIPECAFI
(Fundacao Instituto de Pesquisas Contébeis, Atuariais e Financeiras) e o incentivo
da Serasa Experian (ANEFAC, 2019).
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Segundo o IBRACON, um dos diferenciais do Prémio, considerado o “Oscar
da Contabilidade”, € que nao existe inscricao. A regra € seguir as melhores praticas
contabeis, num esfor¢co para apresentar o conjunto de informacdes mais objetivas
para o mercado.

Sendo a Unica premiacdo da categoria no Brasil, as ganhadoras sé&o
contempladas apos andlise de mais de duas mil demonstracdes financeiras. Entre os
critérios para chegar as ganhadoras estdo: a qualidade e o grau das informacdes
contidas nas demonstracfes e notas explicativas, a transparéncia das informacdes
prestadas, a qualidade e consisténcia do relatério de administragdo e a aderéncia
aos principios contdbeis, no exercicio do ano anterior a premiacdo. A selecédo é
dividida em duas categorias: companhias com receita liquida acima de R$ 5 bilhdes
e com receita liquida até R$ 5 bilhdes. Para concorrer ao Prémio ndo ha inscricdo. A
regra € seguir as melhores praticas contabeis, num esforco para apresentar o
conjunto de informac¢des mais objetivas para o mercado (ANEFAC, 2019).

Em 2018, a 222 edicdo do Prémio acontece na época em que a ANEFAC
completa 50 anos de historia e, em reforco a essa data, a entidade enfatiza seu
pleito pela igualdade de obrigacbes de transparéncia e prestacdo de contas entre
setor publico e privado, elevando a transparéncia a um outro patamar (ANEFAC,
2019).

O mundo e o Brasil passam por um momento diferenciado, repleto de
desafios, quando uma onda global clama por uma sociedade mais transparente. Os
escandalos de corrupcdo sdo um chamariz para a necessidade de implementacao
de ferramentas que garantam a transparéncia e a integridade nas relacdes em todas
as esferas (ANEFAC, 2019).

Diante desse cenario, a companhia que esta ligada a bandeira da
transparéncia, destaca-se com relevancia no mercado, reforcando ainda mais o
Prémio Troféu Transparéncia ANEFAC como indicador valioso para aqueles que
acreditam na ética como o caminho para o desenvolvimento sustentavel do pais
(ANEFAC, 2019).

2.2.5 Regulamento Para a Premiagéo

Visando estimular o desenvolvimento da Transparéncia nas companhias, a

ANEFAC (Associacao Nacional dos Executivos de Finangas, Administracéo e
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Contabilidade) instituiu o Troféu Transparéncia — Prémio ANEFAC-FIPECAFI-
SERASA EXPERIAN. O Prémio é realizado pela ANEFAC com andlise técnica da
FIPECAFI - Fundacao Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras e
patrocinio da Serasa Experian (ANEFAC, 2019).

N&o ha inscrigbes, concorrem ao Troféu Transparéncia — Prémio ANEFAC-
FIPECAFI-SERASA EXPERIAN - todas as companhias, ou seja, as Sociedades
Andnimas, de capital aberto ou nédo, sediadas em territério nacional, que publicam
suas demonstracdes financeiras, com atuacdo nas areas de comércio, industria e
servigos - exceto servicos financeiros sdo candidatas (ANEFAC, 2019).

As demonstracdes financeiras utilizadas para avaliagdo s&o aquelas
publicadas, conforme determina a Lei das S.A. e conforme a Figura 3 deverao conter

as seguintes informacdes:

Figura 3 — Demonstrac¢des financeiras utilizadas para avaliacédo

—— Balango patrimonial

—— Demonstracado do resultado do exercicio

—— Demonstracio do resultado agregado

—— Demonstragdes das mutacdes do patriménio liquido

—— Demonstracao dos fluxos de caixa

—— Notas explicativas

—— Demonstracdes comparativas

—— Relatorio da Administracao

—— Relatorio dos auditores independentes

Fonte: Adaptado de ANEFAC (2019).
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O Troféu Transparéncia - Prémio ANEFAC-FIPECAFI-SERASA EXPERIAN -
sera concedido em duas categorias: Companhias com Receita Liquida acima de R$
5 bilhdes e Companhias com Receita Liquida até R$ 5 bilhdes (ANEFAC, 2019).

O Prémio néo leva em consideracao os resultados e a situacdo econémico-
financeira das companhias, 0s quais nao interferem no processo de selecdo, mas
sim a transparéncia e a clareza das informacdes prestadas pelas companhias ao
mercado, que geram valor agregado ao negécio. O Prémio ndo avalia a gestédo das
companhias, mas a qualidade das demonstracdes financeiras apresentadas
(ANEFAC, 2019).

A demonstracdo financeira, analisada pela comissdo julgadora, € aquela
correspondente ao ano em que a premiacdo acontece, ndo sendo avaliadas as
demonstracdes dos anos anteriores daquela companhia (ANEFAC, 2019).

Para ser selecionada a receber o Troféu Transparéncia - Prémio ANEFAC-
FIPECAFI-SERASA EXPERIAN serdo analisados os critérios segundo a Figura 4:

Figura 4 — Critérios de premiacéo do Troféu Transparéncia

iQn;’:rlggdg eeé %ganl{iggs Clareza do Relatorio da
e degmonstragﬁes Transparéncia das Administracdo e sua
: informacdes prestadas consisténcia com as
financeiras e niotas informacdes divulgadas
explicativas
\
Nao apresentar -
modificacoes Apresentacéo da

Aderéncia integral as
Normas Contabeis

divulgacéo quanto a
layout, legibilidade,
concisao, clareza, etc.

(ressalvas) no relatério
dos auditores
independentes

\
Divulgacéo de aspectos relevantes, mesmo
que nao exigidos legalmente, mas
importantes para o negocio como: Ebitda,
valor econémico agregado, balanco social e
ambiental, etc.

Fonte: ANEFAC (2019).

Sd0 selecionadas as ganhadoras divididas em duas categorias, na

guantidade maxima de 25 empresas selecionadas.
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2.2.6 Julgamento e Premiacao

Na primeira fase, os alunos do curso de Mestrado e Doutorado em
Controladoria e Contabilidade da FEA/USP, orientados por professores da
Universidade de S&o Paulo (USP), analisam as demonstracbes financeiras,
avaliando os quesitos técnicos preestabelecidos, para que sejam consideradas
transparentes (ANEFAC, 2019).

Em ambiente académico, sob supervisdo, o0s alunos avaliam as
demonstracdes financeiras e indicam as que atendem aos pré-requisitos do Prémio,
justificando suas escolhas; da mesma forma, indicam as demonstragdes que devem
ser eliminadas com as devidas argumentacbes. Essa avaliacdo é realizada em
diversas etapas, até chegar a selecdo das companhias indicadas como candidatas a
vencedoras do Troféu Transparéncia (ANEFAC, 2019).

Dentre as companhias indicadas ao Prémio, a Comissdo Julgadora fard a
escolha das ganhadoras do Troféu Transparéncia, divididas nas 2 (duas) categorias
e na fase final, compreende a eleicdo de um destaque em cada categoria, cujos
nomes sdo divulgados somente na cerimbnia de entrega do Troféu Transparéncia.

A comissao julgadora do Troféu Transparéncia é formada por experts na area
contabil, sdo eles: Ariovaldo dos Santos, Eliseu Martins, Bruno Salotti, Pedro Lucio
Siqueira Farah, Sérgio de ludicibus (ANEFAC, 2019).

Ao receber da comisséo julgadora o nome das ganhadoras, a ANEFAC envia
um comunicado as companhias, que, em seguida receberdo um certificado
concedendo o Troféu Transparéncia daquele ano. Ja o Troféu € entregue a cada
uma das companhias ganhadoras durante uma cerimonia, realizada em Sao Paulo,
em data a ser definida pela ANEFAC. Na ocasido da premiacdo, sera entregue um
troféu para o representante da empresa e outro para o contador que assinou o
balanco (ANEFAC, 2019).
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3 METODOLOGIA

O objetivo desse capitulo é descrever a metodologia adotada para a

elaboracao e desenvolvimento do estudo.

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Segundo Gil (2002) o delineamento da pesquisa refere-se ao planejamento
da pesquisa em sua dimensdo mais ampla, que envolve tanto a diagramacao quanto
a previsdo de analise e interpretacdo de coleta de dados. Entre outros aspectos, 0
delineamento considera o ambiente em que sao coletados os dados e as formas de
controle das variaveis envolvidas. Como o delineamento expressa em linhas gerais o
desenvolvimento da pesquisa, com énfase nos procedimentos técnicos de coleta e
analise de dados, torna-se possivel, na pratica, classificar as pesquisas segundo o
seu delineamento.

Em relagcdo aos procedimentos técnicos, podemos classificar a pesquisa
como sendo bibliografica e documental. A pesquisa bibliografica “é aquela realizada
em livros, revistas, jornais, etc. Ela € basica, para qualquer tipo de pesquisa, mas
também pode esgotar-se em si mesma”’ (COSTA E COSTA, 2017, p. 35). Ja a
pesquisa documental consiste num intenso e amplo exame de diversos materiais
que ainda ndo sofreram nenhum trabalho de analise, ou que podem ser
reexaminados, buscando-se outras interpretacdes ou informagdes complementares
(KRIPKA et al., 2015). Desta forma, sera relacionada as doze empresas ganhadoras
do Troféu Transparéncia - Prémio ANEFAC- FIPECAFI-SERASA EXPERIAN afim de
aplicar de forma pratica os conceitos tedricos levantado através da pesquisa
bibliografica e documental.

Quanto a forma de abordagem do problema, apresenta uma abordagem
qualitativa pois volta-se para a observacdo do pesquisador que foca-se no caréater
subjetivo do objeto de estudo. Este método néo representa respostas objetivas, mais
sim, toma como base a compreensdo das particularidades, das experiéncias
individuais e entender o porqué dos acontecimentos que envolvem o tema de estudo
(YIN, 2015). A pesquisa qualitativa enquadra-se nesse estudo, pois iremos realizar
um estudo nas empresas ganhadoras do prémio de transparéncia de 2018 por meio

das demonstracdes apresentadas, gerando informacbes sobre as formas de
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evidenciagfes do passivos e custos ambientais nas empresas estudadas.

Referente aos objetivos especificos, a pesquisa sera definida como
descritiva pois conforme GIL (2008) a pesquisa descritiva tem a finalidade de
descrever o objeto de estudo, as suas caracteristicas e os problemas relacionados,
apresentando com a maxima exatidao possivel os fatos e fendbmenos. Diante disso a
pesquisa sera descritiva pois tem o objetivo de descrever as caracteristicas e como
sdo evidenciadas as informacdes relacionadas a atividades ambientais nas doze
empresas estudadas.

Diante das colocacdes dos autores, entende-se que as metodologias

escolhidas sao as mais adequadas para o tipo de estudo proposto.

3.2 PROCEDIMENTOS DE COLETA E ANALISE DOS DADOS

Para o presente estudo, a coleta de dados foi dividida nas seguintes etapas:

1) pesquisa bibliografica e documental sobre o assunto a ser estudado;

2) levantamento das informacfes contabeis publicadas pelas empresas
estudadas;

3) andlise das informacdes;

4) emitir concluséo a partir das informacfes analisadas;

5) sugestdes para proximos estudos sobre o0 assunto estudado
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4 ESTUDO DE CASO

A populacédo do presente estudo é formada por doze companhias ganhadoras
do prémio de transparéncia ANEFAC 2018. Foram premiadas as companhias na

categoria de Receita Liquida de até R$ 5 Bilhdes.

41 ALGAR

Foi fundada em 1954 por Alexandrino Garcia com o nome de CTBC, com o
propésito de facilitar a comunicacdo dos moradores de regides consideradas
remotas naquela época. A companhia adquiriu varias concessdes municipais
naquela época. Durante a década de 1970 foi mantido o controle privado, em um
periodo em que o comando da maioria das operadoras de servicos de telefonia é
tomado pelo governo brasileiro. E em 1980 ampliou seus servi¢cos para o interior do
Brasil.

A partir dos anos 2000 obtiveram a autorizagdo para expandir seus servigos
de telefonia fixa e dados para todo o pais. Também comecou a oferecer servi¢co de
acesso a internet e de data center. Foi mudado a razéo social de CTBC para Algar
Telecom.

Em 2015, foi adquirido a Optimel, empresa de telecomunicagdes que abrange
237 cidades nos estados de PR, SC e RS. J4 em 2018 € iniciada as operacfes do
cabo submarino Monet, que liga Santos a Boca Raton (EUA).

4.1.1 Evidenciacao do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracdes Contabeis, verificou-se que ndo ha
evidenciagdo de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais. No relatorio da
administracdo encontra um capitulo sobre as conquistas e feitos alcancados pela
empresa no ano de 2017, porém sem nem uma evidenciacao de valores monetarios.

Analisado o Balanco Social identificou-se que houve um gasto com Custo
Ambiental no montante de R$ 3.900.000,00, que representa 0,11% da Receita
Liquida da empresa. O valor esta evidenciado no Balango Social no capitulo Gestéo
Ambientais com subtitulo Desempenhos Ambientais, onde reune todas as

informacgdes relacionadas ao assunto.
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Também no Balangco Social identificou-se o0s seguintes aspectos que
contribuem nas questdes de sustentabilidade:

- Reducdo dos impactos ambientais, de acordo com as prioridades
estabelecidas pela Matriz de relevancia, e diagnosticos de emissfes de gases efeito
estufa feitos pela companhia;

- Incentivo as agbes em prol do meio ambiente em toda a rede de
relacionamento, principio denominado como Influéncia Sustentavel,

- Conformidade das praticas, focadas na busca constante ao compliance e
certificagBes relacionadas aos negocios da companhia.

Em 2017 passou a ser uma das empresas signatarias do Pacto Global da
Organizacéo das Nacbes Unidas no Brasil e uma das apoiadoras da Agenda 2030 e
do Obijetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU. A agenda inclui 17 objetivos
e 169 metas, nas quais norteardo agfes em importantes assuntos. Em 2017,
evidenciou no Balanco Social o valor de R$ 3.900.000,00 gastos em protecao
ambiental.

A Companhia possui o Instituto Algar, que é responsavel pelos investimentos
sociais de todas as empresas do Grupo. Em 2017, foi investido R$ 10.300.000,00
em projetos educacionais, culturais e ambientais, sendo R$ 2.800.000,00
provenientes de recursos diretos e R$ 7.500.000,00 por meio de incentivos fiscais.

42 CESP

A CESP foi construida em 1966 pelo Governo do estado de Séo Paulo,
mediante a fusdo de 11 empresas elétricas paulistas. Até o fim dos anos 90, a
Companhia era verticalmente integrada, atuando nas atividades de geracao,
transmissao e distribuicdo de eletricidade no estado. No fim dos anos 90, seus ativos
foram reorganizados com o objetivo de atender ao Programa de Desestatizagcédo do
Estado de Sao Paulo.

Em 10 de dezembro de 2018, foi celebrado Contrato de Compra e Venda de
Acdes entre, de um lado, a VTRM e a SF 92, na qualidade de compradoras e, de
outro lado, o Estado de S&o Paulo e suas controladas que detinham ag¢bes da
Companhia. Em 11 de dezembro de 2018, ocorreu a liquidacdo da Primeira Tranche
de Acbes do Leildo, por um valor atualizado de R$ 1.721.438.655,49,
correspondente a R$ 14,78 por acao (“Preco de Aquisicao”). Dessa forma, em 11 de
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dezembro de 2018, foi verificada a efetiva transferéncia do controle acionario da
Companhia para o Consorcio

A CESP possui trés usinas hidrelétricas, sendo uma instalada no Rio Parana
— UHE Engenheiro Sergio Motta (Porto Primavera — 1.540 MW), outra no Rio
Paraibuna — UHE Paraibuna (87 MW) e uma terceira no Rio Jaguari — UHE Jaguari
(27,6 MW), totalizando 1.655 MW de capacidade instalada.

4.2.1 Evidenciacao do passivo e do custo ambiental

Analisando as Demonstracdes Contabeis verificou as seguintes informacdes

evidenciadas:

- Depositos judicias referente a causas ambientais: R$ 640.733.000,00

- A¢cBes Ambientais em provisdes para riscos legais: R$ 1.005.115.000,00

- Acdo ambientais totais: R$ 2.175.444.000,00

- Obrigacdes socioambientais: R$ 104.895.000,00

-Outras  despesas: R$ 26.845.000,00 (provisbes compromissos
socioambientais)

As informacdes acima listadas encontram-se lancadas no relatério da
administracdo, nas Demonstracdes Contabeis Balanco Contabil, Demonstracdo do
Fluxo de Caixa e Notas Explicativas.

Analisado o Balanco Social identificou-se que houve um gasto com Custo
Ambiental no montante de R$ 28.403.000,00, que representa 1,90% da Receita
Liquida da empresa. Essa informacédo esta disponivel no Balanco Social no capitulo
chamado Dimensao Ambiental no quadro de desembolsos com 0 meio ambiente.

Esse montante gasto com o meio ambiente de R$ 28.403.000,00 no ano de
2017 apresentando um aumento de mais de 53,79% comparado com 2016. Entre os
gastos estdo investimentos e gastos com recuperagdo ambiental no entorno dos
reservatorios, com as unidades de servicos ambientais da companhia e a
preservacdo de unidades de conservacdo. Também estda na lista valores
relacionados a licenciamentos ambientais, emancipacdo dos reassentamentos,
gerenciamento de residuos, gestdo ambiental nas usinas, pesquisa e

desenvolvimento em meio ambiente e fiscalizagbes de bordas de reservatorios.
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4.3 DURATEX

Foi fundada em 1951 em S&o Paulo pelos empresarios Eudoro Villela e
Nivaldo Coimbra de Ulhoa Cintra e colaboragéo de Alfredo Egydio de Souza aranha.
Juntos adquiriram equipamentos e maquinarios da empresa sueca Desfibrator, em
31 de marco foi fundada oficialmente a Duratex S.A. Industria e Comercio ja como
empresa de capital aberto.

Em 1999, passaram a enviar 57% do volume de exportacdo de chapas de
fibra de madeira para os Estados Unidos. J& em 2000 ocorreu o aumento do cpaital
por meio da emissédo e distribuicdo de 3,6 bilhdes de acdes, o que resultou na
captacado de R$ 190,80 milhdes.

Nos anos de 2008, as acBes passaram a interagir a carteira do indice de
Sustentabilidade Empresarial (ISE), compostas por empresas que se destacam pela
responsabilidade ética e pela promocao do desenvolvimento sustentavel.

Atualmente o grupo Duratex possui diversas marcas como Durafloor (pisos
laminados e LVT), Deca (loucas e metais sanitarios), Hydra (produtos para
aquecimento de agua e valvulas), Duratex (painéis de madeira e revestimentos de
paredes e forros) e Ceusa (revestimentos ceramicos). Em 2019 anunciou a compra

da Cecrisa fabricante e detentora da marca Portinari.

4.3.1 Evidenciacdo do passivo e do custo ambiental

Analisando as Demonstracfes Contabeis verificou as seguintes informacdes
evidenciadas: provisbes ambientais para contingéncias R$ 5.000.000,00. Essa
informacgéo foi evidenciada no Balangco Patrimonial e nas Notas explicativas em
Passivo para Contingencias.

Analisado o Balanco Social identificou-se que ndao houve evidenciacdo de
valores quando ao passivo e custos ambientais. Porém foi evidenciado no Balango
Social a receita Ambiental de R$ 3.000.000,00 referente a melhorias nos processos
industriais nas unidades de Metais em apenas um ano. Com as melhorias continuas
permitiram que deixassem de usar 15,3 toneladas de latdo. Essa informacao foi

demonstrada no capitulo de Processos com o subtitulo de Materiais e Residuos.
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4.4 ENGIE

A ENGIE esta presente no Brasil ha mais de 20 anos, liderando a geracao de
energia elétrica no pais e oferecendo servicos e solucbes inovadoras aos seus
clientes. E a maior produtora privada de energia elétrica do Brasil, com capacidade
instalada propria de 10.211MW em 61 usinas, 0 que representa cerca de 6% da
capacidade do pais. A empresa possui quase 90% de sua capacidade instalada no
pais proveniente de fontes renovaveis e com baixas emissfes de gas de efeito
estufa, como usinas hidrelétricas, edlicas, solares e biomassa.

Com a aquisicdo da TAG, a ENGIE é agora também detentora da mais
extensa malha de transporte de gas natural do pais, com 4.500 km que atravessam
10 estados e 194 municipios. Além disso, atua na comercializacdo de energia no
mercado livre e esta entre as maiores empresas em geracédo fotovoltaica distribuida.
A empresa possui ainda um portfélio completo em solucdes integradas responsaveis
em reduzir custos e melhorar infraestruturas para empresas e cidades, como
eficiéncia energética, monitoramento e gerenciamento de energia, gestdo de
contratos de fornecimento de eletricidade, iluminacdo publica, sistemas de HVAC,
telecomunicacao, seguranca e mobilidade Urbana.

4.4.1 Evidenciacdo do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracbes Contabeis, verificou-se evidenciacdo de
provisbes ambientais de R$ 10.797.000,00. Também apresentou risco de perda
ambiental de R$ 53.000.000,00 em 2017. Essas informacdes foram evidenciadas
nas notas explicativas.

Também demonstrou o valor de 700,5 relacionado a projetos de pesquisa e
inovagcdo com meio ambiente. Essa informacdo foi evidenciada no relatério da
Administracgéo.

Analisando o Balanco Social verificou a evidenciacdo de passivos e
contingencias ambientais no valor de R$ 10.797.000,00. Também foi verificado
outros custos e investimentos relacionados com a producéo e projetos de educacgao,
preservacdo e recuperacdo de ambientes degradados, programas de
desenvolvimento tecnolégicos e industrial somando com o0s passivos representam o
montante de R$ 32.142.000,00 em 2017.
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No Balango Social foi evidenciado também a Distribuicdo dos Investimentos
em meio ambiente referente a investimentos em agfes de preservagao, manutencao
e de compensacao ambiental totalizando o valor de R$ 32.142.000,00.

Foi evidenciado também o valor de R$ 588.034,05 referente a investimentos
de pesquisa e desenvolvimento. Esse lancamento foi relacionado na area dos
projetos de P&D.

45 JSL

Foi criada em 1956 pelo empreséario portugués Julio Simoes. Comecou as
suas atividades fazendo transportes de produtos hortifrutigranjeiros de Mogi das
Cruzes para o Rio de Janeiro. Depois passou a fazer transportes de carga pesada,
especializando-se neste segmento.

Em 2010 abriu o capital no Novo Mercado, o mais alto nivel de governanca
corporativa na B3. No ano de 2014 iniciou as operacfes da JSL Leasing e da
homologacdo de fornecedores segundo o0s critérios socioambientais. Também
assinou o compromisso com o Pacto Global da ONU e entra no ISE da B3.

Com um amplo portfélio de servicos de Logisticos do Brasil é lider em seu
segmento de atuacdo operando em todo territério nacional e em trés paises do
Mercosul (Argentina, Chile e Uruguai). Atualmente é a maior transportadora de

cargas do Brasil com mais de 230 filiais.

4.5.1 Evidenciagao do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracbes Contabeis, verificou-se que ndo ha
evidenciacado de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais.

Analisado o Balanco Social identificou-se que nao houve evidenciacéo de
valores referente ao ano de 2017. No mesmo esta descrito as condutas e diretrizes
adotadas a fim de minimizar os impactos ambientais e contribuir para a
conscientizacdo sobre a sustentabilidade. Condutas essas como reducédo do
consumo e residuos, tais como o0 uso racional do combustivel, a reciclagem de 6leo

lubrificantes e a realizacédo de inventarios de emissoes.
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Acdes voltadas a eficiéncia energética como a substituicdo de lampadas de
LED, utilizacdo de combustiveis com baixo teor de enxofre, uso de defletores,

treinamento de direcdo defensiva e conducdo econémica.

4.6 LOCALIZA RENT A CAR

A Companhia foi constituida em 1973, com uma pequena agencia no centro
de Belo Horizonte, com seis fuscas usados e financiados. J& na década de 70 iniciou
sua expansao abrindo sua primeira filial em Vitoria e pouco tempo depois estava
presente no Rio de Janeiro, Salvador, Sao Luiz e Fortaleza.

Em 1984, com objetivo de expandir a rede iniciou suas atividades de
franchising no Brasil, com o licenciamento das seis primeiras franqueadas. Ja em
1992, com o objetivo de contornar as dificuldades do mercado interno e
experimentar uma expansao internacional, iniciaram a as operag¢fes na América do
Sul.

Em 2012 as acbes passaram a compor a do indice Bovespa e esta presente
em 6 paises da América do Sul. J& em 2014, foi adotado uma estratégia inovadora
de implementacao de transformacao digital. Essa transformacéo trouxe modernidade
as clientes de forma eficiente, agil e objetiva nos negdcios.

Nos anos de 2017 celebrou com a Hertz Corporation e algumas subsidiarias
um contrato de compra e venda, por meio do qual a Localiza assumiu as operacdes
brasileiras da Hentz. Esse movimento deu origem a marca Localiza Hertz, diviséo de

aluguel de carros.

4.6.1 Evidenciacdo do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracbes Contabeis, verificou-se que ndo ha
evidenciacédo de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais.

Analisado o Balanco Social identificou-se que ndo houve evidenciacéo de
valores referente ao ano de 2017. A companhia adota o programa Atitude Verde que
tem como fundamentos uso eficiente da agua, estrutura de gestdo socioambiental,
gerenciamento dos residuos de manutencdo dos carros, gestdo de consumo e
priorizacdo de fontes renovaveis de eletricidades, crescimento sustentavel do

negocio, fomento a cultura de sustentabilidade na cadeia de valor entre outros.
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4.7 MAHLE

Iniciou suas atividades em 1920 em Stuttgart, Alemanha. Em 1950 tornou-se
sécia da Metal Leve. Em 1996 o grupo Metal Leve foi adquirido pela Mahle. J& em
2017 o Grupo Mahle adquire a divisdo de componentes para motor Dana,
juntamente com as 39 unidades fabris em todo mundo.

Em 2008, inaugurou um novo centro de tecnologia no Brasil, localizado e em
Jundiai Sado Paulo, sendo considerado o mais moderno da América Latina. O novo
centro de tecnologia possui laboratorios para suporte em P&D, bem como diversos
banco de teste de motores. Localizado no meio da serra do Japi, o centro de
tecnolégico tem o selo verde mostrando grande responsabilidade em manter total
equilibrio com a natureza da regiao.

Em 2011 a Mahle Metal Leve adere ao segmento Novo Mercado da BM&F
Bovespa. E em 2014 foi inaugurado o novo centro de distribuicdo em Limeira, S&o

Paulo.

4.7.1 Evidenciacdo do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstrac6es Contabeis, verificou-se que a evidenciacdo de
Passivos Ambientais no montante de R$ 4.206.000,00. As provisdes ambientais
referem-se, substancialmente, a projecdo dos gastos necessarios para conservar
areas ambientais utilizadas pelo Grupo. Essa informacao foi evidenciada nas Notas
explicativas em provisées para contingéncias.

Analisado o Balanco Social identificou-se que ndo houve evidenciacdo de
valores referente ao ano de 2017. Apenas demonstra as inciativas e acdo que séo
tomadas na area de sustentabilidade como o consumo de agua, energia, residuos e

efluentes.

4.8 MARCOPOLO

Fundada em 6 de agosto de 1949, a Marcopolo nasceu em Caxias do Sul —
RS com o nome de Nicola & Cia Ltda. A empresa abriu suas portas com 0itos sOcios
e quinze funcionarios e foi uma das primeiras industrias brasileiras a fabricar

carrocerias de Onibus. E em 1950 o aumento da producdo tornou necessaria a
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transferéncia da para o bairro Planalto. J& em 1961 assinou seu primeiro contrato de
exportacdo com uma empresa de transporte do Uruguai e posteriormente em 1980
foi inaugurada a unidade de Ana Rech.

O sucesso do 6nibus Marcopolo fez com que os fundadores adotassem o
nome do modelo em sua razdo social em 1970. Nesse ano também foi assinado o
primeiro contrato de transferéncia de tecnologia com a Ensamblaje Superior de C.A
da Venezuela, tornando-se a primeira empresa da industria automobilistica brasileira
a vender tecnologia no segmento de 6nibus.

Atualmente, a Marcopolo é referéncia no desenvolvimento de solu¢gdes para o
transporte coletivo nos cincos continentes. A marca se consolidou pela tradicdo de
qualidade e inovacédo de seus produtos, concebidos para a atender as necessidades

dos clientes e as demandas dos mercados onde atua.

4.8.1 Evidenciagao do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstragcbes Contabeis, verificou-se que ndo ha
evidenciacédo de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais.

Referente ao Balangco Social, a Marcopolo ndo publica desde 2014. Porem
sempre reforca seu compromisso em proteger o meio ambiente de forma sustentavel
e equilibrada, estabelecendo regras para minimizar os impactos das atividades em
conformidades com as legislacbes aplicaveis. Permanece certificada nas normas
internacionais de Gestdo ISO 14001 — Meio Ambiente, ISO 9001 — Qualidade e
OHSA 18001 — Saude e Seguranca.

49 SANEPAR

Fundada na década de 1960, € hoje uma das maiores empresas em
operacdo no Estado, a Companhia de Saneamento do Parana (Sanepar), sediada
em Curitiba PR. E uma sociedade de economia mista e de capital aberto, controlada
pelo Estado do Parand, e tem mais de 7 mil empregados.

A histéria da Companhia comega em 1853 com a criacdo do Bebedouro do
Largo da Ordem, em Curitiba. E com passar dos anos inimeras mudancas
ocorreram em relacéo a tratamento de agua e esgoto. Até que em 1964 foi alterada
a denominacéo da antiga Agepar para Sanepar.
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A Companhia € responséavel pela prestacdo de servicos de saneamento
bésico a 345 cidades paranaenses e a Porto Unido, em Santa Catarina, além de 297
localidades de menor porte. Disponibiliza mais de 54 mil quildmetros de tubulacdes
utilizadas para a distribuicdo de agua potavel e mais de 35 mil quildmetros de rede
coletora de esgoto. Na area de residuos sélidos, a empresa opera aterros sanitarios
em Apucarana, Cornélio Procopio e Cianorte, atendendo no total sete municipios.
Em 2017, foram tratadas 64 mil toneladas de residuos, beneficiamento 290 mil

pessoas.

4.9.1 Evidenciagao do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracbes Contabeis, verificou-se as seguintes
evidenciagc&do no ano de 2017:

- Protecdo e Preservacdo Ambientais; 6.348.000,00 (notas explicativas —
Imobilizado)

- Acdes ambientais: R$ 27.440.000,00 (Notas explicativas — Provisdes)

- Passivos Contingentes: R$ 268.120.000,00 (notas explicativas — passivos
contingentes)

- Depositos judiciais: R$ 5.080.000,00 (notas explicativas — depadsitos
judicias)

- Outras contas a pagar: R$ 1.620.000,00 referente a um acordo com o
Instituto Ambiental do Parana - IAP (notas explicativas — outras contas a pagar) e R$
85.462.000,00 referente a parcelamento IBAMA (notas explicativas — outras contas a
pagar)

- Despesas comerciais: R$ 28.517.000,00 referente ao Fundo Municipal de
Saneamento e Gestdo Ambiental (notas explicativas — despesas comerciais,
administrativas e outras)

- Despesas administrativas R$ 7.116.000,00 referente a Programas Sociais
e Ambientais (notas explicativas — despesas comerciais, administrativas e outras)

- Outras despesas operacionais R$ 55.911.000,00 referente a multas (notas
explicativas — despesas comerciais, administrativas e outras)

A empresa demonstrou no relatério da administragdo, investimento no valor

de R$ 3.600.000,00 relacionados em protecédo ambiental.
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Analisado o Balanco Social identificou-se que houve evidenciacdo de R$
961.734.000,00 relacionados com as operagbes da empresa e o valor de
43.070.000,00 referente a programas e projetos externos. Também demonstrou
investimentos em protecdo ambientais totalizando o valor de 21.174.555 milhdes.
Entre esses investimentos estdo educacdo socioambiental interno e externo,
programa de revitalizagdo de rios urbanos, projetos de sinalizacdes de mananciais,
pesquisa e desenvolvimento, gestdo de gases de efeito estufa, gestdo de barragens
e certificacdes 1SO.

Também evidenciou o valor de R$ 3.600.000,00 relacionado a Investimento
em protegcdo ambiental. Essa informacgdo foi relacionada no capitulo sobre

Processos.

4.10 SLC AGRICOLA

A SLC Agricola, fundada em 1977 pelo Grupo SLC, € uma das maiores
produtoras mundiais de graos e fibras, focada na producéo de algodao, soja e milho.
Foi uma das primeiras empresas do setor a ter acdes negociadas em Bolsa de
Valores no mundo, tornando-se uma referéncia no seu segmento. Com Matriz em
Porto Alegre (RS), a Empresa possui 16 Unidades de Producdo estrategicamente
localizadas em 6 estados brasileiros que totalizaram 457.700 hectares no ano-safra
2018/19 — sendo 123.721 ha de algodéo, 234.149 ha de soja, 88.918 ha de milho e
1.912 ha de outras culturas.

O modelo de negdcio é baseado em um sistema de produ¢cdo moderno, com
alta escala, padronizacdo das unidades de producéo, tecnologia de ponta, controle
rigoroso dos custos e responsabilidade socioambiental.

Ao longo de sua histéria, a SLC Agricola desenvolveu uma soélida expertise na
prospeccdo e aquisicdo de terras em novas fronteiras agricolas. O processo de
aquisicdo de terras com alto potencial produtivo também visa capturar a valorizagéo
imobiliaria que as terras agricultdveis no Brasil proporcionam em funcdo das
vantagens comparativas em relacdo aos principais produtores agricolas do mundo,

tais como Estados Unidos, China, india e Argentina.
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4.10.1 Evidenciacéo do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstracdes Contabeis, verificou-se provisdes para processos
ambientais no valor de R$ 330.000,00 cuja probabilidade de perda foi apontada
como provavel. Também foi identificado a existéncia de processos ambientais é
possivel totalizando o valor de R$ 814.000.000,00. As informagbes foram
evidenciadas nas notas explicativas no item provisdes para riscos tributarios,
ambientais e trabalhistas no Relatério da Administragéo.

Analisado o Balango Social identificou-se a evidenciagéo de valores referente
ao ano de 2017 referente a duas multas somando o valor de R$ 83.500.000,00. As
multas referem-se a dados incompletos no Inventario Florestal junto com o corte de
47 arvores de Pequi sem autorizacdo. Também ocorreu uma atuacdo por presenca
de agrotoxicos vencidos com o prazo de validade vencidos com prazo superior a
seis meses em seu estoque. Essas informacdes foram evidenciadas no relatorio de

sustentabilidade no capitulo de Conformidade Ambiental.

411 TELECOM

Em 1998 foi criada a Brasil Telecom, com atuacdo em 30% do territorio
brasileiro e iniciamos a implantacdo da Supervia Digital. Em 2002 aderiu ao Nivel 1
de Governanca Corporativa da Bovespa.

A Oi efetuou a compra da Brasil Telecom por R$ 5.800.000,00 de reais. O
decreto foi assinado pelo entdo presidente da republica Luiz Indcio Lula da Silva
para a compra ser efetivada pois era algo que ndo poderia ser regulamentado
naquela época. O negdcio foi acertado entre as duas partes e a Oi incorporou a
Brasil Telecom em maio de 2009.

Em 2010 foi concluida a integracdo operacional com a Brasil Telecom e
passou a atuar em todo territorio nacional. E em 2012 foi concluida a reorganizagéo
societaria e é iniciada a negocia¢cfes de acdes as Oi S.A na bolsa de S&o Paulo e

Nova lorque.
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411.1 Evidenciacéo do passivo e do custo ambiental

A Analisada as Demonstracbes Contabeis, verificou-se que nédo ha
evidenciacdo de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais.

Analisando o Balanco Social foi verificado que apenas dois itens foram
evidenciados: conservacdo de energia no valor de 1.497.000,00 e 12.000,00
referente a projetos de educacdo ambiental em comunidades.

Também identificou que houve evidenciacdo de valores referente ao ano de
2017 totalizando o valor de R$ 5.522.527,17 no relatorio de sustentabilidade. Entre
esse valor estdo tratamento e disposicdo de residuos, descarte de baterias,
aparelhos e acessorios coletados nas lojas, gastos com licenciamentos ambientais,
emissdo de laudos radiométricos, custo com transportes e armazenagem de
residuos solidos, contratacdo de consultorias e custos com a prevencdo e gestao
ambiental. Essas informacdes foram referenciadas um quadro de Total de

Investimentos e gastos em Protecdo Ambiental, discriminado por tipo.

4.12 UNIDAS

A Unidas surge em 1985, quando cinco empresas de aluguel de carros e dois
investidores se unem na cidade de S&o Paulo, criando uma locadora com sete filiais
e aproximadamente 500 veiculos.

Em 1993 a Locarvel é fundada por Luis Fernando Porto, em Belo Horizonte,
uma locadora de veiculos especializada em terceirizacdo de frotas corporativas com
apenas 16 carros. Em 2012 essa empresa passa a se chamar Locamerica e, neste
mesmo ano, realiza o seu IPO, a oferta inicial de a¢ées no mercado financeiro,
passando a negociar suas a¢des na BM&Fbovespa atual B3.

No final de 2017, a Locamerica e a Unidas anunciam sua fusdo, combinando
seus produtos e servicos numa gama completa de solugbes de mobilidade para

pessoas e empresas. Toda a operacao foi consolidada sob a marca Unidas.

4.12.1 Evidenciag&o do passivo e do custo ambiental

Analisada as Demonstragcbes Contabeis, verificou-se que néo ha

evidenciacédo de Passivos Ambientais e nem Custos Ambientais.
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Analisado o Balango Social identificou-se que a mesma possui acdes voltadas
a sustentabilidade ambiental como consumo de agua e energia elétrica, campanha
de uso consciente de impressoras, investimentos em refletores de LED e lavagem
de veiculos com cera no lugar de adgua desde 2007.

A patrtir das informac0des coletadas nas doze empresas ganhadoras do prémio
de Transparéncia 2018 com base nas Demonstracbes Contédbeis e balanco social,
chegamos nos seguintes resultados de quais empresas evidenciam passivos e

custos ambientais demonstrados no Quadro 1:

Quadro 1 — Resultado se as empresas evidenciam as informagdes ambientais

Demonstracdes Contabeis Balanco Social
Passivos Custos Passivos Custos
Empresa Ambientais | Ambientais | Ambientais | Ambientais

Algar Nao N&o N&o Sim
CESP Sim Sim Sim Sim
Duratex Sim N&o N&o Nao
Engie Brasil Sim N&o Sim Sim
JSL Nao Nao Nao Nao
Localiza Rent a Car Nao N&o N&o Nao
Mahle Metal Sim N&o N&o Nao
Marcopolo Nao N&o N&o Nao
SANEPAR Sim Sim Sim Sim
SLC Agricola Sim N&o Sim Nao
Telecom Nao N&o N&o Sim
Unidas Nao N&o N&o Nao

% 50% 16,67% 33,34% 41,67%

Fonte: elaborado pelo autor
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5 CONCLUSAO

Com a globalizacao, a superpopulacéo e os recursos naturais cada vez mais
escassos as discussdes com os temas relacionados a sustentabilidade é cada vez
mais presente no ambiente empresarial. Independente do ramo de atividade as
normas ambientais impostas pelos 6rgdos regulatérios ficam cada vez mais
restritivas. Também o proprio consumidor esta atento ao tipo de produto que esta
consumindo e como é a politica da empresa que produz 0 mesmo.

No ambiente corporativo ou no processo produtivo, o cuidado com questbes
ambientais estdo presentes e demandam tempo e investimento. Essas demandas
referem-se desde as licencas ambientais referentes a instalacdo de empresas até o
descarte de sobras da producdo. Como qualquer fato quantitativo ou qualitativo a
contabilidade necessita mensurar 0os mesmos. Por essa demanda, surgiu a
contabilidade ambiental.

A contabilidade ambiental registra os bens, direitos e obrigacdes ambientais
da entidade e suas mutacdes. O objetivo € mostrar as informacfes referentes a
registros ambientais aos Usuarios internos e externos que possam ter causados
modifica¢des patrimoniais quantificadas em moeda.

Dentro desse contexto, neste estudo, o intuito foi observar e analisar se as
empresas ganhadoras do prémio de transparéncia 2018 evidenciavam as
informacdes contabeis relacionadas as questdes ambientais. Para o presente estudo
foram selecionadas doze empresas ganhadoras do prémio na categoria de até 5
bilhdes. Para o estudo foi analisado as informacdes divulgadas pelas empresas nas
Demonstracfes Contabeis e Balancos Sociais.

Primeiramente buscou-se embasamento na literatura referente ao tema de
contabilidade ambiental e seus derivados. Apés, foi realizado o estudo de cada
empresa, analisando sua area de atuacdo. Depois foram analisadas as suas
Demonstracfes Contabeis em sua totalidade e posterior o balanco social. Com esse
processo foi possivel verificar quais empresas evidenciam as informacdes contabeis
e gquais ndo demonstram esse tipo de dados.

Com base nos dados analisados pode verificar que 50% das empresas
analisadas evidenciam nas Demonstracfes Contabeis os passivos ambientais. Em
relacdo aos custos ambientais apenas 16,67% evidenciam as referidas informacoes.

Quanto as evidenciagbes no balanco social, apenas 33,34% das empresas
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estudadas evidenciam os passivos ambientais. Para os custos ambientais esse
numero foi de 41,67%.

As informacdes referentes aos relatérios contabeis séo evidenciadas no
balanco contabil, relatério da administracdo, demonstracdo de fluxo de caixa e
principalmente nas notas explicativas. As principais contas usadas s&o passivos de
contingéncia, provisdes de processos ambientais e provisdes para contingéncia.

A evidenciacdo nas Demonstracdes Contabeis é de grande relevancia para
seus usuarios pois diversos custos e gastos que poderiam ser evidenciados como
ambientais acabam sendo contabilizados como custos de produgdo sem a
diferenciacdo. O mesmo é relacionado aos passivos ambientais que sdo de grande
importancia em uma negociacdo de venda da empresa, por exemplo, onde essa
informacéo seria analisado pelo comprador e ajudaria na decisdo da compra. Ou
mesmo para o conhecimento do publico externo. A empresa que possui um passivo
ambiental apresenta gastos mais altos com a manutencdo do dano ao ambiente e
consequentemente acabam perdendo valor no mercado e lucratividade.

Diante disso pode-se chegar a conclusdo que as informacdes que sao
evidenciadas sdo escassas onde poderiam ser mais completas e claras para os
usuarios das informacdes divulgadas. Porém o risco financeiro que a empresa
poderia demonstrar evidenciando os passivos ou o0 detalhamento dos custos
ambientais acabam deixando essas informacdes menos visiveis nas demonstracdes
contdbeis. O detalhe mais impacta a evidenciacdo da contabilidade ambiental &€ que
sua aplicacao é facultativa. Possui apenas normas onde os préprios textos deixam
claro que € opcional pelas empresas ou quando elaboradas devem seguir 0s
registros das informacdes sociais e ambientais das mesmas.

No Balanco Social a grande maioria das empresas estudadas demonstra as
iniciativas relacionadas ao meio ambiente e sustentabilidade porem ndo apresenta
essa informacdo em valores. Sendo empresas de grande porte, a mensuragao em
valores seria mais um meio de mostrar como a empresa esta engajada com as
causas ambientais, consumo consciente, protecdo ambiental, cursos e
conscientizacdo interna ou externa, consumo de energias sustentaveis e diversas
outras acdes aplicadas em prol do meio ambiente.

As informag0@es referentes aos lancamentos no balancgo social ou relatério de
sustentabilidade é mais livre e cada empresa demonstra da maneira que acha mais

apropriada ou de acordo com as politicas da mesma. As evidenciacdes giram em
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torno de custos ambientais, receita ou economia ambiental do periodo, pesquisa e
desenvolvimento, multas, prote¢do ambiental, passivos e contingéncias ambientais.

Nos préoximos anos, com as demandas de consumo cada vez maior e 0
crescimento populacional, as empresas que tiverem um olhar voltado para o meio
ambiente se destacardo no mercado. Hoje estd surgindo um novo tipo de
consumidor, que ndo leva s6 o preco do produto em conta mas sobre quais
circunstancia o produto foi fabricado como a origem do material, histérico da
empresa e quais iniciativas a empresa tem perante a sociedade.

O presente estudo, buscou apresentar da melhor forma os conceitos sobre
contabilidade ambiental a serem verificados nas doze empresas ganhadoras do
prémio de transparéncia 2018. Porem encontrou a limitacdo que nem todas as
empresas estudadas evidenciam as informacdes referentes a custos e passivos
ambientais. Com essa abordagem, dificultou um estudo mais aprofundando sobre o
assunto.

Além das contribui¢cdes adquiridas com o presente estudo, sugiro para futuras
pesquisas, uma verificacdo nos anos futuros a partir de 2018, se as empresas estao
evidenciando seus passivos e custos ambientais de forma mais completa e

detalhadas do que as apresentadas.
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