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RESUMO

A Serra Gaucha é considerada uma éarea densa de vocacgdes turistica, historico-cultural,
enogastrondmica e industrial. Entendendo ‘Serra Gaticha’ como demarcacao de determinados
setores regionais, parte-se do principio de que se constitua, segundo processos de
conceptualizacdo, como uma categoria conceitual. Assim, com o aparato da Linguistica
Cognitiva, analisa-se como essa categoria — SERRA GAUCHA — é demarcada no discurso
turistico publicitario. Ha diversas formas de demarcacdo: regides culturais (em funcédo de
tracos da imigracdo), geografia, setor turistico (divisdo em microrregides turisticas conforme
Secretaria do Turismo do Estado), agrupamentos em funcéo de interesses econdmicos (setor
moveleiro, vinicola e metallrgico). Nesta dissertacdo, investigam-se as diferentes formas de
categorizar a regido nomeada ‘Serra Gatcha’ — um topénimo — pela perspectiva do setor
turistico, com o objetivo de identificar os modelos cognitivos e culturais subjacentes aos
discursos que constituem o corpus de estudo, composto de material de divulgacao turistica da
Serra Gaucha. Verifica-se que as demarcacBes regionais no discurso turistico publicitario
fazem uso de modelos metaféricos e metonimicos, que geram efeitos de prototipicidade.
Especificamente, SERRA GAUCHA ¢ conceptualizada, metonimicamente, por referéncia aos
produtos gerados na regido, demarcando-a como mercados potenciais de consumo. AS
caracteristicas (metonimizadas ou metaforizadas) tém o papel de atrair o turista para um
mercado de opc¢des de consumo: natureza, patriménio cultural, gastronomia, produtos
"tipicos", entre outros.

PALAVRAS-CHAVE: turismo, publicidade, Serra Galcha, linguistica cognitiva, modelos
cognitivos idealizados, metonimia.



ABSTRACT

“Serra Gaucha” is considered a dense area of tourist vocations tourist, historical-cultural,
enogastronomy and industrial. Understanding "Serra Galcha" as the demarcation of certain
regional areas, we start from the principle that it constitutes, according to a conceptualization
process, as a conceptual category. Through means of Cognitive Linguistics, we analyze how
the category SERRA GAUCHA is constructed on tourist advertising discourse. There are
several forms of demarcation: cultural regions (due immigration traces), geography, tourism
industry (division in micro tourist region following State Secretariat of Tourism) and sectorial
groups of economic interests (furniture, metallurgical and wine). In this dissertation, we
investigated different ways of categorizing the region named "Serra Galcha" — a toponym —
from tourism sector perspective. We look forward to identify cognitive and cultural models
underlying the discourses that constitute the corpus of study, compound of tourism
advertising material of the “Serra Gaucha”. It appears that the regional demarcations in tourist
advertising discourse use metaphoric and metonymic models, which generate effects of
prototypically. Specifically, “Serra Galcha” is conceptualized, metonymically, by reference
to the products generated in the region, demarcating it as a potential consumer markets.
Characteristics (metonymically or metaphorically) have a role in attracting tourists to a
market of consumer choices: nature, cultural patrimony, gastronomy, typical products, among
others.

KEYWORDS: Tourism, Advertising, Serra Gaucha, Cognitive Linguistics; Cognitive
idealized models, Metonymy.
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INTRODUCAO

Localizada geograficamente a 100 km ao norte de Porto Alegre, na regido da Serra no
Estado do Rio Grande do Sul, a Serra Galcha é considerada uma area densa de vocagdes
turistica, histdrico-cultural, agroalimentar (sobretudo enogastrondmica) e industrial. E
constituida, geograficamente, de um recorte que atende os objetivos de demarcacao turistica,
por 52 municipios, dentre eles Caxias do Sul, Bento Gongalves, Gramado, Canela, Cambara
do Sul e Séo Francisco de Paula.

E possivel dizer que a atividade turistica na Serra Gadicha ja tem uma tradicao, ou seja, é
uma atividade consolidada, principalmente entre os municipios com maior infraestrutura,
muito embora, cada vez mais, pequenos municipios estejam interessados em atrair turistas.
Essa afirmacdo é corroborada pelo fato de que Bento Gongalves e Gramado estdo entre 0s 65
Destinos Indutores do Turismo no Brasil (Projeto do Ministério do Turismo), e por esse
motivo recebem incentivos destinados ao desenvolvimento do setor turistico.

O crescente interesse pela profissionalizacdo do turismo no Brasil é induzido pela
importancia do turismo no cenario de globalizacdo atual, que segundo Cobra (2001, p. 27)
esta “desburocratizando fronteiras” e multiplicando as opg¢des de viagens ao redor do mundo.
Para o autor, o turismo motiva a economia mundial e o fluxo de desenvolvimento entre as
nacoes.

Nesse contexto de globalizacdo da atividade turistica, busca-se na identidade cultural
regional uma forma de distingdo, com o objetivo de destacar-se na amplitude de ofertas
turisticas. Os elementos regionais sdo exaltados na elaboragdo de roteiros turisticos visando
obter um posicionamento do produto turistico no mercado. Consequentemente, esses
elementos sdo incorporados pelo discurso publicitario por meio da manipulacdo dos simbolos
regionais na construgéo discursiva.

Assim, refletindo sobre a tematica da regionalidade, contemplada neste Programa de
Pds-Graduacdo, e entendendo Serra Galcha como demarcacdo de determinados setores
regionais, julgamos ser importante analisar, utilizando-nos dos estudos da Linguistica

Cognitiva, como esta categoria € demarcada no discurso turistico publicitario.



Verificamos, desde que escolhemos abordar este tema, que h& diversas formas de
demarcar a Serra Gaucha, seja através de regides culturais (definidas em funcéo de tracos
culturais de cada regido), seja através da geografia, seja através do setor turistico (divisdo em
microrregifes turisticas conforme Secretaria do Turismo do Estado do Rio Grande do *
seja através de agrupamentos em funcdo de interesses econdmicos (setor moveleiro,
vitivinicola e metaldrgico).

Essas demarcacfes nos fazem pensar que o que delimita determinada "regido" sdo as
diversidades regionais, isto é, o que € diverso em cada regido faz a delimitacdo. Vemos que a
“regido” ¢ demarcada (conceitualmente na perspectiva do setor turistico) por seus produtos.
Na perspectiva da Seméntica Cognitiva, pode-se dizer que, metonimicamente, 0os produtos
gerados na regido, que sdo apenas uma de suas caracteristicas, definem a regido. As
caracteristicas (metonimizadas ou metaforizadas) tém o papel de atrair o turista para um
mercado de opc¢des de consumo: cultura (mesmo que estereotipada, sendo o esteredtipo uma
forma de metonimizacdo), gastronomia, atrativos ambientais para diversao ou contemplacéo,
produtos "tipicos", entre outros. Desse modo, as regibes demarcadas pela expressdo ‘Serra
Gaucha’ sdo motivadas pelos interesses de cada setor.

Diante desse contexto, o problema de pesquisa que vai nortear as buscas do presente
estudo esta assim definido: ‘Serra Galcha’, no discurso turistico publicitario, € uma expressdo
que refere diferentes demarcacfes regionais. Em vista disso, 0 que a andlise linguistica dos
discursos turisticos publicitarios pode revelar sobre os modelos cognitivos e culturais que
estruturam essas diversas formas de categorizar ‘Serra Gaucha’?

Para responder a este problema de pesquisa, formulou-se o seguinte objetivo para este
trabalho: investigar as diferentes formas de categorizar a regido nomeada ‘Serra Gaucha’ no
material de divulgacdo turistica desta regido, procurando identificar, através da analise
linguistica, o que revelam essas formas sobre os modelos cognitivos e culturais subjacentes
aos discursos que constituem o corpus de estudo.

A partir desse objetivo, entre as hipdteses levantadas temos que (a) as demarcagdes
regionais no discurso turistico publicitario fazem uso de modelos metonimicos e metaféricos
na estruturacdo da categoria SERRA GAUCHA; (b) a expressdo referencial ‘Serra Galicha’
subjazem modelos cognitivos e culturais com a eficacia de demarcar regides como mercados

de consumo e (c) as caracteristicas — metonimizadas ou metaforizadas — atribuidas a Serra
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Galcha tém o papel de atrair o turista para um mercado de opg¢des de consumo, motivado
pelos interesses do setor turistico-econdémico.

Dessa forma, para atender aos objetivos desse estudo, esta dissertacdo esta organizada
em cinco capitulos, incluindo este capitulo introdutdrio. Neste primeiro capitulo, buscou-se
proporcionar uma contextualizacdo do tema e a problematica que guiard a conducdo deste
estudo.

O segundo capitulo € dedicado ao contexto da categoria de anélise, a categoria SERRA
GAUCHA. Esta categoria é contextualizada a partir de quatro perspectivas distintas: da
regido, do produto turistico, da identidade cultural e do discurso publicitario. Este capitulo
propbe um entendimento acerca das diversas perspectivas que permeiam o discurso
publicitario turistico utilizado na demarcacéao da regido Serra Galcha.

O terceiro capitulo é dedicado ao referencial teérico que guiara a conducéo deste estudo.
Neste capitulo sdo abordados conceitos chaves relacionados a Linguistica Cognitiva.
Especificamente, busca-se, por meio da revisdo de teorias ligadas a Semantica Cognitiva, um
esclarecimento acerca dos Modelos Cognitivos Idealizados, dos quais sdo aprofundados os
modelos cognitivos proposicionais, metonimicos e metaféricos, cujo entendimento se faz
necessario para a analise do corpus.

Com base neste suporte tedrico, 0 quarto capitulo apresenta a analise do corpus em
estudo. S&do detalhados a metodologia e os procedimentos e técnicas utilizadas na analise de
dados. A conducdo das andlises foi realizada qualitativamente, a partir da analise de textos
contidos em folders de divulgacdo turistica da Serra Galcha. Apresenta-se, ainda neste
capitulo, uma sintese dos resultados obtidos, no qual a SERRA GAUCHA ¢é entendida como
uma categoria conceptual, de que fazem parte diferentes modelos cognitivos culturais,
formados a partir dos dominios que compdem o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

Por fim, o quinto capitulo é dedicado as consideracdes finais, destacando-se a forma
como SERRA GAUCHA ¢ conceptualizada metonimicamente por referéncia aos produtos

gerados na regido, demarcando-a como diferentes mercados potenciais de consumo.
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1 CONTEXTUALIZACAO DA CATEGORIA DE ANALISE

Este capitulo apresenta uma visdo geral de todas as questdes que permeiam a discussao
acerca da categoria SERRA GAUCHA. Num primeiro momento é proposta uma reflexéo
sobre a ideia de regido, tendo em vista que a Serra Gaucha é uma regido demarcada sob
diferentes aspectos. A segunda parte do capitulo aborda o turismo e as regides turisticas. A
terceira parte trata da identidade cultural no turismo. O capitulo fecha com uma breve visédo
sobre o discurso publicitério, topico este que se justifica em funcdo do corpus a ser analisado
nesta dissertacdo, composto de folders de divulgacao turistica da Serra Galcha.

1.1 A ideia de regido

lanni (2001), na obra “A Era do Globalismo”, afirma que existem trés totalidades que se
contrapem no desenvolvimento do capitalismo: globalismo, nacionalismo e regionalismo.

Segundo o autor, 0 nacionalismo perde espaco e forca para o regionalismo:

Tantas e tais sdo as tensdes entre globalismo e nacionalismo que o regionalismo
aparece como a mais natural das solucBes para os impasses e as aflicbes do
nacionalismo. O regionalismo envolve a formagdo de sistemas econdmicos que
redesenham e integram economias nacionais, preparando-as para 0s impactos e as
exigéncias ou as mudancas e os dinamismos do globalismo (IANNI, 2001, p.101).

Para Santos (2008), no passado, a regido era considerada um territorio de determinado
grupo, com sua identidade e limites, sem interferéncias de outros grupos. Nos dias de hoje,
“as regides se tornaram lugares funcionais do Todo, espacos de convivéncia”. Com a
globalizagdo, segundo o autor, ocorre um processo em que 0 aumento de intercdmbios
provoca mudancas na forma e no contetdo das regides. No entender do autor, o que
caracteriza uma regido € uma “coeréncia funcional” que a faz diferente de outras (SANTOS,
2008, p.156).

Para Bourdieu (2003), a questdo da regido passa a ter importancia no momento em que
representa disputa de poder politico, social e econdmico. O privilégio do regional, neste caso,
ndo ¢ objetivo, tem como base as representacdes sociais escolhidas, ou, “estratégias
interessadas de manipulacdo simbolica que tém em vista determinar a representacdo mental
que os outros podem ter destas propriedades e dos seus portadores” (BOURDIEU, 2003,
p.112).



O autor vai ainda mais longe ao afirmar que “o que faz a regido nao ¢ o espaco, mas sim
0 tempo, a historia”. E mesmo o solo ¢ as paisagens sdo heranga de “produtos historicos das
determinantes sociais” (BOURDIEU, 2003, p. 115).

Bezzi (2004), em um artigo dedicado a delinear caminhos para uma conceptualizacao de
‘regido’, aponta outros dois conceitos que merecem destaque: o regionalismo, que é uma
“postura ativa”, baseada na cultura local, servindo-se da identidade para conduzir as
aspiracdes do grupo — e o conceito de regionalizacdo, que “se traduz em uma fraca coesao e
unidade do grupo, facilitando e aceitando ingeréncia de forcas exteriores” (BEZZI, 2004,
p.65).

No entender de Pozenato,

A Geografia Humana define os espagos regionais também com critérios objetivos,
fornecidos pela Histéria, pela Etnografia, pela Linguistica, pela Economia, pela
Sociologia. Como nem sempre esses critérios coincidem, € possivel falar de regido
histérica, regido cultural, regido econdmica e assim por diante, com fronteiras
distintas no mesmo territério fisico (POZENATO, 2003, p.150).

O autor afirma, ainda, que “ndo existe uma regido da Serra ou uma regido da Campanha
a ndo ser no sentido simbdlico, na medida em que seja construido (pela praxis ou pelo
conhecimento) um conjunto de relagdes que apontem para este significado” (2003, p.152).

Podemos, a partir destas reflexdes, entender a Serra Galcha como uma regido que se
delineia de diferentes formas, a partir de critérios principalmente econdmicos e culturais,

dentro da perspectiva do turismo.

1.2 Identidade Cultural e suas Implica¢Ges no Turismo

Hall (2006) vé a valorizacdo da identidade cultural como um dos efeitos da
globalizacdo. Para o autor, o0 que acontece, na realidade, é que a globalizacdo é um processo
que conecta “comunidades e organizagdes em novas combinagdes de espago-tempo, tornando
0 mundo, em realidade e experiéncia, mais interconectado”. 1sso ndo quer dizer que ha
necessariamente homogeneizagdo. O que acontece € a desintegracdo das identidades
nacionais, que vdo dando lugar a novas identidades — hibridas —, estas sim, resistindo a
globalizacdo. Ou seja, ha uma tendéncia de as pessoas procurarem tracos com os quais elas

possam se identificar (HALL, 2006, p.67).
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Segundo Oliven (2006), a0 mesmo tempo em que 0 mundo se torna mais complexo e
internacional, se discutem as diferengas e se vive num amplo processo de construgdo de
identidades. Esse movimento néo se restringe ao individuo, mas as comunidades, que também
tém notado que redescobrir e fortalecer sua identidade cultural se torna uma forma de
afirmacéo de grupos sociais variados.

Hobsbwam (apud IANNI, 2001) afirma que, a0 mesmo tempo em que 0 mundo se
globaliza, e enquanto a escala da economia e da administracdo dos negdcios fica mais vasta e
mundial, existe uma tendéncia psicologica de as pessoas olharem para algumas coisas com as
quais elas possam se identificar, uma espécie de “refugio da globalizagdo”.

Em nosso estudo, especificamente, procuramos entender como esse processo acaba
influenciando o turismo, que ao implicar deslocamento geogréafico, implica também um maior
intercdmbio de culturas diferentes. Para tanto, abordamos as ideias propostas por Reinaldo
Dias e Margarida Barreto, cujos estudos centram-se na identidade cultural e do patrimonio
cultural na tematica do turismo, cuja tendéncia maior na atualidade é o turismo cultural®.

Dias afirma que

[...] uma comunidade aparentemente homogénea pode ter, entre seus integrantes,
caracteristicas — gastronomia, artesanato, bordado, brinquedos etc. — que, se bem
exploradas, podem ndo s6 contribuir para o aumento da diversidade, mas também
trazer bom retorno financeiro com a afluéncia turistica. Trata-se de uma acéo de
recuperacdo histérica e antropolégica de manifestagdes culturais em vias de
desaparecimento, das quais restam poucos individuos que detém o conhecimento
tradicional (DIAS, 2006, p.173).

Assim, muitas comunidades culturais brasileiras formadas a partir da imigracéo
estdo buscando nos antepassados suas tradi¢Oes, selecionando e preservando seu patrimonio
cultural. Essa reconstrucdo da sua identidade faz com que as comunidades decidam quais
aspectos deverdo permanecer e quais deverdo ser excluidos. Dias pondera que, “ao ser
reconstruida por um caminho seletivo, a identidade, embora esteja longe de ser auténtica do
ponto de vista estritamente historico, pode ser considerada auténtica como uma manifestacéo
de determinada comunidade caracterizada culturalmente” ( DIAS, 2006, p.173).

Ainda para o autor, cada regido tem caracteristicas que a tornam Unica, e essa
singularidade contribui para elevar o posicionamento do produto turistico no mercado. O

autor cita como exemplo a cidade de Gramado, que tem constante preocupacdo com a

! Sobre patriménio, ver a obra de Maria Helena Fonseca.
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arquitetura de estilo europeu, sua principal caracteristica, em funcdo do crescimento
desenfreado do setor imobiliario.

Em adicdo a tematica da identidade cultural, Barreto diz que

[..] manter algum tipo de identidade — étnica, local ou regional — parece ser
essencial para que as pessoas se sintam seguras, unidas por lagos extemporaneos a
seus antepassados, a um local, a uma terra, a costumes e habitos que lhe dédo
seguranca, que lhes informam quem sdo e de onde vém, enfim, para que ndo se
percam no turbilhdo de informacbes, mudancas repentinas e quantidade de
estimulos que 0 mundo atual oferece (BARRETO, 2000, p.46).

Dias (2006) pondera que a identidade cultural é sempre a afirmacdo de uma
diferenca e de uma semelhanca. Os elementos de identificacdo fortalecem o sentimento de
solidariedade entre um grupo. Mas, ao mesmo tempo, essa identificacdo implica diferenciar-
se de outras comunidades. Os tracos singulares existentes na identidade cultural de um local
formam o patrimonio cultural desta comunidade.

Ainda de acordo com Dias (2006), o patrimdnio cultural é tudo aquilo que faz com
qgue uma comunidade local queira resguardar, proteger e reivindicar a sua identidade cultural,
como forma de diferenciacdo desta comunidade diante da possibilidade de homogeneizacao
da cultura, seja essa comunidade local, regional ou nacional. Este patrimdnio cultural pode ser
um conjunto de bens materiais e imateriais, alguns legados dos antepassados, e que, em uma
perspectiva de sustentabilidade, deverdo ser transmitidos aos descendentes, acrescidos de
novos contetdos e novos significados, os quais, provavelmente, deverdo sofrer novas
interpretacdes de acordo com novas realidades socioculturais. Entre 0s bens materiais estdo
museus, objetos, documentos, cidades histéricas, monumentos, etc. J& entre 0s bens imateriais
estdo a danca, a musica, técnicas antigas, as tradi¢Ges orais, festas, entre outros (DIAS, 2006).

Sobre o turismo cultural, gerado pela vontade do turista de conhecer diferentes
culturas, Barreto diz que sua principal motivacdo é algum aspecto da cultura humana. “Esse
aspecto pode ser a historia, o cotidiano, o artesanato ou qualquer outro dos inimeros aspectos
que o conceito de cultura abrange” (BARRETO, 2000, p.19).

No entendimento de Dias (2006), ha diversas possibilidades de segmentacdo do
turismo cultural, em funcdo dos atrativos, entre eles o turismo histérico, arqueoldgico,
paleontoldgico, ferroviario, industrial ou tecnoldgico, cientifico e de eventos culturais. Ha,
ainda, o enoturismo, que € o turismo no meio rural, no qual as pessoas conhecem e participam
do processo de elaboracdo do vinho; o turismo gastrondmico, que é a visitacdo a locais que
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sirvam comidas e bebidas tipicas da regido visitada e o turismo étnico, que leva as pessoas a
conhecerem comunidades com elementos culturais distintos em relacdo aqueles que elas
encontram no seu cotidiano.

A busca pelas origens é consequéncia do aumento do tempo livre e do maior acesso a
informacao. Por isso, o turismo cultural assume um “papel educativo, pelo qual se amplia e se
consolida um conhecimento construido em processo complexo” (DIAS, 2006, p.36).

Além dessas motivacOes para o crescimento e desenvolvimento do turismo cultural,
segundo Dias, um duplo aspecto deve ser observado: o turismo rural pode apresentar-se como
um caminho para a obtencdo de fundos necessarios a preservacdo da heranca cultural, e pode
tornar-se uma ferramenta para proporcionar o desenvolvimento econémico local, regional ou
nacional (DIAS, 2006, p.36).

Nesse sentido, percebe-se a importancia da busca por uma identidade cultural de um
determinado grupo como forma de integra-la como um dos elementos do produto turistico.
Assim, a demarcacdo de uma regido turistica carrega a identidade cultural dos habitantes

dessa regido.

1.3 Turismo e Regido Turistica

Conforme explicitado na se¢é@o anterior, o turismo se vale de aspectos como cultura e
atrativos naturais, (cujo material de divulgacdo é objeto deste estudo) para atrair turistas.
Neste sentido, é imprescindivel verificar-se de que forma o turismo acontece e como €
apresentada e comercializada a Serra Gatcha como produto turistico.

Conforme Beni (2001), o turismo € um eficiente meio para:

1. promover a difusdo de informacdo sobre uma determinada regido ou localidade,
seus valores naturais, culturais e sociais;

2. abrir novas perspectivas sociais como resultado do desenvolvimento econémico e
cultural da regido;

3. integrar socialmente, incrementar (em determinados casos) a consciéncia
nacional;

4. desenvolver a criatividade em varios campos;

5. promover 0s contatos culturais, estimulando o interesse pelas viagens turisticas
(BENI, 2001, p.39).

O que leva o turista a querer conhecer e visitar determinado lugar sdo os atrativos

turisticos, que, na defini¢do de Beni (2001) sdo “todo lugar, objeto ou acontecimento de
16



interesse turistico que motiva o deslocamento de grupos humanos para conhecé-los” (BENI,
2001, p. 297).

Estes atrativos podem ser:

(a) naturais, como relevos montanhosos, serras, chapadas, vales, baias, enseadas,
praias, rios, ilhas, etc.;

(b) histérico-culturais, como monumentos, arquiteturas, pinturas, esculturas, ruinas,
bibliotecas, etc.;

(c) manifestacdes e usos tradicionais e populares, como festas religiosas, folcloricas,
de gastronomia tipica, artesanato, feiras e mercados, etc.;

(d) realizagdes técnicas e cientificas contemporaneas, como zooldgicos, aquarios,
viveiros, exploracdo industrial, agricola, de minério, fazendas-modelo, etc.;

(e) acontecimentos programados, como congressos e convencoes.

Ainda segundo Beni, além dos vérios tipos de turismo (entre eles paisagistico,
religioso, desportivo, cientifico, de negdcios, de eventos, de terceira idade, de aventura,
urbano, de saude, esotérico, ecoldgico, de recreacdo, rural, etc.), ha dois tipos que nos
interessam mais a fundo: o cultural, que se refere a afluéncia de turistas a ndcleos receptores
que oferecem como produto essencial o legado histérico do homem em distintas épocas,
representado a partir do patriménio e do acervo cultural, encontrado nas ruinas, monumentos,
nos museus e obras de arte; e o étnico-histérico-cultural, que se refere ao fluxo de turistas
nacionais e internacionais que se deslocam centrados na motivacdo de conhecer suas origens
étnicas, locais ou regionais, e também no legado historico-cultural de sua ascendéncia comum
(BENI, 2001).

Estes atrativos turisticos acabam se transformando em produtos turisticos, que, no

entender de Beni, sdo

[...] o resultado da soma de recursos naturais e culturais e servigos produzidos por
uma pluralidade de empresas, algumas das quais operam a transformacdo da
matéria-prima em produto acabado, enquanto outras oferecem seus bens e servicos
ja existentes. [...] A demanda é gerada pelos clientes potenciais, que estdo dispostos
a consumir o produto mediante a propaganda de seus atributos (BENI, 2001, p.26).

A tendéncia para a criagdo de produtos turisticos, segundo Beni (2003), é de que estes
contemplem as necessidades e expectativas da base local, contando com a participacdo da
sociedade, que se organiza da melhor forma para viabilizar sua inser¢éo no processo regional

de desenvolvimento.
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Prova da importancia dessa movimentagdo junto a regido é o Programa de

Regionalizac¢do do Turismo, implantado pelo Ministério do Turismo no ano de 2004:

O turismo no Brasil contemplard as diversidades regionais, configurando-se pela
geracdo de produtos marcados pela brasilidade, proporcionando a expansdo do
mercado interno e a insercdo efetiva do pais no cenario turistico mundial (BRASIL,
2004, p. 35).

Verifica-se, assim, a tendéncia a valorizacdo cada vez maior do particular,
principalmente na area do turismo, onde, para conquistar e atrair turistas, o diferente € o
principal atrativo. E o diferente pode se situar nas identidades regionais e culturais, que se
distinguem de aspectos culturais homogéneos promulgados pela globalizacdo. Estes
elementos pertencem ao patriménio cultural de uma regido e sdo, portanto, passiveis de

exploracdo na construcdo de regides turisticas.

1.3.1 Regides Turisticas do Rio Grande do Sul

Em funcdo do Programa de Regionalizagcdo do Turismo, proposto pelo Ministério do
turismo em 2004, o Brasil foi dividido em grandes regibes turisticas que novamente se

ivi i0 . inicao do Ministério do Turismo, “regido turistica” é
subdividem em regides menores. Na defini¢do do Ministério do T ‘regido turist

[...] o espago geografico que apresenta caracteristicas e potencialidades similares e
complementares, capazes de serem articuladas e que definem um territdrio,
delimitado para fins de planejamento e gestdo. Assim, a integracdo de municipios de
um ou mais estados, ou de um ou mais paises, pode constituir uma regido turistica
(BRASIL, 2008, p. 176).

O Estado do Rio Grande do Sul esta dividido em 11 regides turisticas: Serra Galcha,
Pampa Gaucho, Grande Porto Alegre, Litoral Norte Galcho, Rota das Terras, Costa Doce,

Vales, Central, Hidrominerais, Missfes e Yucuma.
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Figura 1: Mapa Regifes Turisticas do Rio Grande do Sul
Fonte: Turismo Gaulcho (2011)

Estas regifes, por sua vez, estdo divididas em 24 microrregides turisticas. A regido
turistica Serra Gaucha (nosso objeto de estudo) € dividida em cinco microrregides e esta
definida no site da Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul como uma regido de
imigracdo alemd e italiana, ressaltando-se aspectos culturais e geograficos, como belas

paisagens, e a determinacédo das pessoas que ali vivem.

-~Rota das Araucarias

.._Campos de
‘"™cima da serra

Uva e Virih;q-;,j

S ot

do Paranhana

Figura 2: Mapa Microrregifes Turisticas que compdem a Serra Gaucha
Fonte: Turismo Gaucho (2011)
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A microrregido dos Campos de Cima da Serra esta localizada no nordeste gadcho, na
parte mais alta do Rio Grande do Sul. A leste estdo os canions dos Aparados da Serra e ao
norte a Serra Catarinense. Fazem parte dessa microrregido 0os municipios de Bom Jesus,
Cambaréa do Sul, Esmeralda, Jaquirana, Monte Alegre dos Campos, Muitos Capdes, Sdo José
dos Ausentes e Vacaria.

A microrregido Horténsias € composta por cinco cidades: Canela, Gramado, Nova
Petropolis, Picada Café e S8o Francisco de Paula, e localiza-se na regido central da Serra
Gaucha.

Ja a microrregido Rota das Araucarias esta localizada na regido nordeste do Estado e é
composta pelos municipios Agua Santa, Barracdo, Cacique Doble, Cap&o Bonito do Sul,
Caseiros, Ibiaca, Ibiraiaras, Lagoa Vermelha, Machadinho, Maximiliano de Almeida, Paim
Filho, Pinhal da Serra, Sananduva, Santa Cecilia do Sul, Santo Expedito do Sul, Sdo Jodo da
Urtiga, S&o José do Ouro, Tapejara, Tupanci do Sul e Vila Langaro.

A microrregido Vale do Paranhana compreende seis municipios: Taquara, Igrejinha,
Trés Coroas, Parobé, Riozinho e Rolante.

E, por fim, a Microrregido Uva e Vinho é constituida de 33 municipios: Anténio Prado,
Bento Gongalves, Boa Vista do Sul, Carlos Barbosa, Casca, Caxias do Sul, Coronel Pilar,
Cotipora, Fagundes Varela, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Gentil, Guaporé, Marau,
Monte Belo do Sul, Nova Araca, Nova Bassano, Nova Padua, Nova Prata, Nova Roma do
Sul, Parai, Protasio Alves, Santa Tereza, Santo Antdnio do Palma, Sdo Domingos do Sul, Sdo
Marcos, Sdo Valentim do Sul, Serafina Corréa, Verandpolis, Vila Flores, Vila Maria, Vista
Alegre do Prata.

Essas microrregifes estdo, ainda, agrupadas em Rotas ou Roteiros Turisticos. No
entender de Beni (2003), a regionalizacdo do turismo pode ocorrer também sob a forma de
roteiros turisticos. O autor afirma que em funcdo destes agrupamentos, novas regides de
turismo vdo sendo desenhadas, tanto para responder as demandas dos turistas, como para
responder aos problemas econdmicos provocados pela reestruturacdo da economia mundial e
pelo aumento da competitividade territorial em funcéo da globalizacéo.

Sobre os roteiros turisticos, Bahl afirma que

[...] para o turista que usufruird os roteiros, as vantagens aparecem quando da
selegdo do que é oferecido: os locais que despertam o seu interesse; o financiamento
das despesas; uma previsdo de permanéncia ordenada; comodidades de locomocéo,
alojamento, refeicBes e passeios incluidos ou a serem feitos durante a estada em
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determinado local o que, por vezes, possibilita que numa viagem posterior, tendo
selecionado um dos locais para retorno, volte com algum conhecimento anterior
sobre ele (BAHL, 2004, p.33).

Desenvolver roteiros turisticos € a melhor forma de vender determinado produto
turistico, pois organizam e criam um itinerario que faz com que o turista em potencial tenha
uma ideia do tipo de passeio oferecido. Além disso, o roteiro turistico é vantajoso também
para 0os empreendedores, pois envolve reducdo de despesas, que sdo divididas entre 0s
empreendedores que fazem parte do roteiro.

A principal caracteristica dos roteiros turisticos é, portanto, que estes exploram a
identidade cultural de uma regido, unificando esforcos e construindo uma imagem em torno
dessa identidade. E através de Roteiros Turisticos envolvendo as mais diversas culturas que a
Serra Gaucha, nosso objeto de estudo, € apresentada ao turista.

A criacdo de roteiros turisticos é realizada por empresas ou entidades interessadas na
exploracdo turistica de determinada regido. Para isso, estas organizacGes fazem uso de
estratégias de comunicacéo, e por consequéncia, do discurso publicitario, para atrair a atencéo

do publico-alvo, o que sera abordado na proxima secéo.
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1.4 O Discurso Publicitario

Por se tratar de um servico, o turismo € intangivel, ou seja, ndo pode ser experienciado
antes do momento da compra. O que torna o turismo, de certa forma, um pouco mais tangivel,
é a publicidade, pois através dela o turista pode analisar e adquirir o tipo de produto turistico
que mais atende as suas necessidades e anseios.

Apresentamos, a seguir, autores que analisam o discurso publicitario, em funcéo de suas
particularidades e caracteristicas.

No discurso publicitério, para Carrascoza (2007), é importante diferenciar ‘convencer’
de ‘persuadir’. A distingdo entre os dois termos encontra-se em Perelmann e Olbrechts-Tyteca
(1996). Os autores consideram persuasiva uma argumentacdo voltada para o sujeito particular,
e ‘convincente’ aquela argumentacdo que quer a adesdo de todos, através do racional.

Segundo Carrascoza, a publicidade utiliza, principalmente desde os anos 60, em funcao
da expansdo dos meios de comunicacao de massa, “procedimentos retdricos” com o objetivo
ndo apenas de informar, mas de persuadir o promissor consumidor.

Entre as caracteristicas apontadas no discurso publicitario pelo autor, estdo a unidade (o
texto deve tratar de um Unico assunto); a circularidade (deve iniciar e terminar com a mesma
ideia); uma cuidadosa escolha lexical?, a utilizacdo de figuras de linguagem?, os estereétipos®,
recursos como afirmagéo e repeticéo.

Ainda para este autor,

[...] para ocultar a sua producdo serializada e desumanizada, a publicidade
glamouriza a mercadoria, da-lhe identidade, atuando como ‘operador totémico’
entre 0 dominio da produc¢do, do qual o homem é presa do trabalho alienado, e do
consumo, no qual é um ser humano especial (CARRASCOZA, 2007, p.40).

Carrascoza (2007) conclui, a partir dos estudos de Saussure sobre signos®, que boa parte
do texto publicitario contemporaneo no Brasil ¢ construida a partir de “relagdes associativas,

sobretudo aquelas por analogia dos significados.” Ou seja, ¢ formada uma rede semantica com

2 Carrascoza cita um exemplo dado por Umberto Eco, no Ensaio Retérica e ideologia, em que a substituicéo do

termo ‘nag¢do’ por ‘pais’ pode mudar todo o sistema de reagdes emotivas do destinatario.

¥ Como elipse, pleonasmo, inversdo, metafora, metonimia, antitese, hipérbole, eufemismo, ironia, entre outros.

* Como algo que n&o suscita questionamento sobre o que esta sendo comunicado.

® Saussure define signo linguistico como sendo a unifo de um significado (conceito) com um significante

(imagem acustica), através de uma ligacdo arbitréria. Saussure afirma, também, que h& diferentes formas de

estabelecer relagbes e diferencas entre os signos. Essas relacbes podem ser sintagmaticas, baseadas na

linearidade da lingua, ou associativas, nas quais as palavras que tém algo em comum se associam na memoria.
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0 objetivo de tornar o texto mais atraente e mais facil de ser memorizado (CARRASCOZA,
2007, p.51).

Para Carvalho (2000, p.12), a “publicidade ¢ discurso, linguagem, e, portanto, manipula
simbolos para fazer a mediacao entre objetos e pessoas, utilizando-se mais da linguagem do
mercado do que a dos objetos”. Além disso, a publicidade aponta valores, mitos, ideais e
outros simbolos, usando, para isso, recursos proprios da lingua, sejam eles fonéticos, léxico-
semanticos ou morfossintaticos.

A autora afirma que o “campo significativo das palavras” (substantivos, adjetivos e
verbos) se expande através do sentido figurado (conotacéo) e do sentido literal (denotagéo)®.
Para persuadir e seduzir, o discurso publicitario se utiliza de estratégias linguisticas, com o
objetivo de dar uma personalidade ao produto ou servico, seja através de atributos, seja em
funcdo do destague ao nome. Ainda de acordo com a autora, o Iéxico deste tipo de discurso
frequentemente aponta para trés tipos: o léxico do prazer, da confiabilidade e do prestigio.
Além disso, ha grande incidéncia de intensificadores, como os advérbios, adjetivos e locugdes
adverbiais (CARVALHO, 2000).

Carvalho pondera, ainda, sobre marcas que se tornam um nome proprio, caracterizando
o real, 0 mundo. Para a autora, marcas com esta caracteristica constroem “a passagem do
realismo da matéria (nome comum) ao simbolismo (nome préprio), uma vez que o
vocabulario que designa originalmente uma marca torna-se, para o publico, 0 nome do préprio
objeto” (CARVALHO, 2000, p.37).

Para Bahl (2004), a redacdo dos textos dos programas dos roteiros turisticos e do
material de divulgacdo turistica em geral deve conter alguns elementos basicos, que véo
facilitar a escolha do turista, quais sejam: paisagisticos, que devem ser descritos em poucas
palavras; geogréaficos, situando os locais das atracdes; historicos, contendo um breve resumo
dos antepassados dos pontos que serdo percorridos; folcléricos, salientando as raizes das
pessoas que moram no local; culturais, informando sobre as manifestacbes mais relevantes;
religiosos, se for o caso e econdmicos, quando se tratar de industrias, produtos e servicos.

O discurso turistico, no material de divulgagdo, “recorta” determinada regido, por
exemplo, de modo conveniente, levando em conta critérios como paisagem, produtos,

servigos, patrocinadores, etc. Esse material cria uma regido, Cujo pProcesso procura-se

® Os estudos semantico-pragmaticos da Linguistica Cognitiva (LC), ndo preveem a distincio entre linguagem
figurada e linguagem literal.
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conhecer nesse estudo. Ou seja, 0os produtos turisticos tém origem numa associagdo de
interesses, como 0s roteiros turisticos, criados pelos proprios empreendedores, que se unem
para conquistar mais espaco no mercado turistico, pleitear mais recursos junto a 6rgdos
publicos, além de dividir custos operacionais.

S&o esses arranjos criados para destacar a regido referida pela expressao ‘Serra Gaucha’
que serdo analisados a partir de seus aspectos linguisticos e 0os modelos cognitivos culturais
que subjazem a esse discurso. Esta analise dos aspectos linguisticos, a partir da Semantica

Cognitiva, sera aprofundada no préximo capitulo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo sdo apresentadas as bases tedricas para analise linguistica do corpus
desta dissertacdo. Na primeira secdo, a expressao ‘Serra Gaucha’ ¢é vista na perspectiva dos
estudos da Onomastica’. A segunda secdo trata da Teoria dos Modelos Cognitivos
Idealizados, aprofundando a temaética da categorizacdo, dos modelos proposicionais,
metonimicos e metaforicos, os quais fundamentam o tratamento da categoria SERRA
GAUCHA nesse estudo.

2.1 ‘Serra Gaiucha’ na Onomastica

Toponimia e Antroponimia sdo as duas divisdes da Onomastica, disciplina inserida na
Lexicologia, que estuda os nomes proprios. A Toponimia analisa 0s nomes proprios de
lugares, surgidos a partir de acidentes geograficos, e a Antroponimia tem como objeto de
estudo os nomes proprios de pessoas (nomes, sobrenomes, apelidos).

Entre as pesquisas toponimicas mais importantes no Brasil, estdo as de Maria Vicentina
de Paula do Amaral Dick, que propde um modelo de classificagdo taxiondmica para 0s
topdnimos, no qual sdo propostas vinte e sete taxes: onze relacionadas com o ambiente fisico
— Taxionomias de Natureza Fisica —, e dezesseis relacionadas com o0s aspectos sOcio-
histérico-culturais que envolvem o homem — Taxionomias de Natureza Antropo-Cultural.

Assim, segundo essa classificacdo de Dick (1992), ‘Serra Gaticha’ é um Etnotopdnimo
(topdnimo relativo aos elementos étnicos isolados ou ndo — povos, tribos, castas) dentro da
categoria Taxionomias de Natureza Antropo-Cultural.

Como um toponimo, a designagdo de ‘Serra Gaticha’ ndo ¢é rigida, arbitraria, meramente
referencial. Conforme Dick (1992, p.18), a escolha de um denominador leva em conta
aspectos objetivos e subjetivos. Para a autora, inicialmente, poderia ser aceita a nocdo de
topdnimo como signo arbitrario (na concepgdo saussureana), mas, a partir do momento em
que ele é escolhido para representar um determinado lugar, passa a ser motivado, e, por isso,

passa necessariamente pela intermediacdo do enunciador — sendo assim, fatores como etnia,

’ N&o é objetivo especifico deste trabalho um estudo toponimico. Em funcéo disso, procuramos apenas propor
uma breve reflex@o sobre a expressdo ‘Serra Gaucha’ na perspectiva da Onomastica, j& que, referencialmente, a
expressao designa uma regido recortada geograficamente.



ideologia, posi¢do social, econbmica, politica, entre outros, sdo levados em conta no momento
em que ocorre a denominagéo.

Desse modo, examina-se, neste trabalho, como, no discurso turistico publicitario, a
designacdo é utilizada de modo a fornecer pistas sobre o funcionamento de uma categoria
motivada por fatores socioecondémicos, culturais e de apelo.

De acordo com Dick (2001, p.79), “a configuragdo de um local s6 acontece a partir do
nome, o antecedente sendo o ndo-lugar, o nao simbdlico, o inativo”. Assim, ¢ a partir do
nome, da palavra lexical que se indica um todo, metonimicamente semantizado. O que entra
em discussdo, no caso dos signos locativos (como ¢ o caso de ‘Serra Gaucha’), ¢ que eles
“recortam seletivamente a realidade extra-verbal (sic), incorporando-a ao plano do
conhecimento”. Este recorte ndo é o objeto em si representado, mas uma concepcao simbolica
gue se tem dele mesmo, uma espécie de intermediacdo (DICK, 2001, p.82).

Portanto, pode-se verificar que ha uma espécie de continuum cultural, que é aceito
socialmente, e que conduz a wuma hierarquia no processo de nomeacdo de
locais, o que fica evidente em se tratando do topdnimo ‘Serra Gaucha’. Ou seja, a utilizagdo
do nome proprio ‘Serra Gatucha’ é motivada pela intencdo de identificar o local em funcdo de
caracteristicas prototipicas percebidas a partir de modelos cognitivos culturais, o que fica
evidente na anélise das designacfes das microrregiGes, como veremos na se¢do (3.3.3). Na
secdo (2.2), aprofundamos os estudos sobre Linguistica Cognitiva e Semantica Cognitiva, que
serdo explorados para a analise dos dados coletados no material de divulgagdo turistica

publicitaria.

2.2 Linguistica Cognitiva e Semantica Cognitiva

A Linguistica Cognitiva (LC), surgida na década de 1970, tem como proposta estudar
operacdes mentais e/ou estruturais que possam ser avaliadas com preciséo, considerando-se
como cogni¢cdo a memoria, atencao e aspectos do pensamento e da linguagem (conscientes ou
ndo). Conforme Lakoff e Johnson (1999), precursores da Semantica Gerativa®, essa teoria

utiliza as descobertas da ciéncia cognitiva para explicar o funcionamento da linguagem.

8 Corrente que se opos a ideia de lingua como sistema formal, proposta por Noam Chomsky (Cf. FELTES, 2007,
p. 25).
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Nessa perspectiva, a linguagem ¢ considerada uma parte integrante da cognicdo e em
interagdo com outros sistemas cognitivos (percep¢do, atengcdo, memdria, raciocinio, etc.), esta
aberta a interdisciplinaridade com as outras ciéncias cognitivas.

Conforme Geeraertz e Cuyckens (2007), a analise da base conceitual e experimental das
categorias linguisticas é de primordial importancia dentro da Linguistica Cognitiva, pois as
estruturas formais da linguagem ndo sdo estudadas como se fossem autbnomas, mas como
reflexo geral da organizacdo conceitual, dos principios de categorizagdo, dos mecanismos de
processamento de experiéncias e da influéncia do contexto de situacdo e uso.

Em funcdo de a Linguistica Cognitiva considerar a linguagem como algo incorporado
na cognicéo global da capacidade das pessoas, temas de especial interesse para a LC incluem
(a) caracteristicas estruturais da categorizacdo da linguagem natural (como prototipicidade,
polissemia, modelos cognitivos, imagens mentais e metaforas), (b) principios funcionais da
organizacgdo linguistica (como iconicidade e naturalidade), (c) a interface conceptual entre
sintaxe e semantica (como explorada pela Gramatica Cognitiva e Gramaética e Construcéo),
(d) o contexto experiencial e pragmatico da linguagem em uso, e (e) estudo da relacdo entre
linguagem e pensamento, incluindo questdes sobre o relativismo e a universalidade
conceptuais.

Geeraerts e Cuyckens (2007, p.4) afirmam que “especificamente, a linguagem é uma
forma de organizar o conhecimento que reflete as necessidades, interesses, e experiéncias dos
individuos e das culturas™. Para ele, 0 que une as diversas correntes da Linguistica Cognitiva
é a crenca de que o conhecimento linguistico ndo envolve apenas o conhecimento da lingua,
mas o conhecimento do mundo, mediado pela linguagem.

O grande desafio da LC é saber como acessar o conteddo mental por meio da
linguagem. A chave para responder a essa proposta estd no “inconsciente cognitivo”. Segundo
Lakoff e Johnson (1999), aléem de tudo o que é consciente (estar ciente de algo, de
sentimentos como dor ou de identificacdo de cores), hd& uma porcdo relevantemente
importante no inconsciente cognitivo, sem a qual seria impossivel ter-se consciéncia de algo.
E no “inconsciente cognitivo” que estdo os sistemas conceptuais, o significado, as inferéncias,
a linguagem, descritos pela LC.

Relacionando cogni¢do, comunicacgéo e linguagem, Fauconnier afirma que:

® Do original: “specifically, language is a way of organizing knowledge that reflects the needs, interests, and
experiences of individuals and cultures” (GEERAERTS; CUYCKENS, 2007, p.4).
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A linguagem esta a servigo de construir e comunicar significado e para o linguista e
cientista cognitivo é uma janela para dentro da mente. Ver o pensamento através
dessa janela, entretanto, ndo & dbvio. Tracos profundos de nosso pensamento,
processos cognitivos e nossa comunicagdo social precisam ser trazidos,
correlacionados e associados com suas manifestacdes™® (FAUCONNIER, 1999,
p.96).

Portanto, nessa perspectiva funcionalista, a LC vé a linguagem em seu uso e no
contexto da conceptualizagdo, da categorizacdo, nas interacfes sociais, no uso individual,
social e cultural. Ou seja, a linguagem, para a LC, reflete a interacdo de fatores sociais,
culturais, psicologicos, comunicacionais e funcionais.

A LC da grande importancia a semantica na analise linguistica por entender que a
significacdo é primordial na fungdo principal da linguagem, a categoriza¢do. Segundo essa
abordagem, ha um continuum entre fendmenos semanticos e pragmaticos.

A Semantica Cognitiva surge a partir da caracterizacdo da segunda geracao da Ciéncia
Cognitiva, a da mente corporalizada. A primeira centrava-se na perspectiva da mente
desencoporalizada, uma mente simbdlica. A Seméantica Cognitiva preocupa-se com a
organizacdo conceptual da linguagem, ou seja, procura entender como o mundo ¢é
conceptualizado a partir dos usos linguisticos: a linguagem como uma “janela” para a
compreensao das estruturas e processos conceptuais.

Para a Semantica Cognitiva, a questdo do significado € inerente ao processo de
categorizacdo humana e nela estd fundada. Defende-se uma seméntica baseada na
“experiéncia”, a Semantica Cognitiva Experiencialista. A “experiéncia” aqui, como lembra
Feltes (2007), ndo no sentido empirista, mas como um funcionamento ativo do ser humano
como parte do ambiente natural e social.

Assim, os estudos da Semantica Cognitiva se voltam para estudar a relagdo entre o
funcionamento da mente e as formulagdes linguisticas, que surgem da interacdo entre corpo e
mundo. Essa relacdo é representada na forma como categorizamos o mundo, a partir de

Modelos Cognitivos, que sdo detalhados nas proximas secoes.

Do original: “Language is in the service of constructing and communicating meaning, and it is for the linguist
and cognitive scientist a window into the mind. Seeing thought that window, however, is not obvious. Deep
features o four thinking, cognitive process and social communication need to be brought in, correlated and
associated with their manifestations” (FAUCONNIER, 1999, p.96).
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2.2.1 Categorizagao

A categorizacao é o eixo central da Semantica Cognitiva. Conforme Lakoff (1987, p.6),
“sem a capacidade de categorizar, n6s ndo poderiamos atuar nem no mundo fisico nem no

"', 1sso quer dizer que dependemos do processo de

nosso mundo social e intelectua
categorizacdo para interagir no mundo e com o mundo e que, consequentemente, nossa
compreensdo das coisas do mundo esta ligada as nossas experiéncias ou praticas sociais,
sempre mediadas pela linguagem.

Para o autor, a maior parte da categorizagao € automatica e inconsciente, e a maioria das

categorias ndo ¢ de “coisas”, mas de entidades abstratas. Segundo Lakoff,

Categorizamos eventos, emog0es, relaces espaciais e entidades abstratas de grande
variedade: governos, doencas e entidades tanto em teorias cientificas como
populares, como elétrons e resfriados. Qualquer explicagdo do pensamento humano
deve fornecer uma teoria acurada para todas as nossas categorias, tanto concretas
quanto abstratas (LAKOFF, 1987, p.6)*.

Assim, a categorizacdo humana €, essencialmente, uma questdo tanto de experiéncia
guanto de imaginacdo — de percepcdo, atividade motora e cultura, por um lado, e metéfora,
metonimia e imagens mentais, por outro (LAKOFF, 1987).

Sobre a categorizagdo na visao da Semantica Cognitiva, importante foi a abordagem de
Wittgenstein, na obra Investigacdes Filosoficas, para quem a categorizacdo esta associada a
nocdo de semelhanga de familia, centralidade e gradacdo. Além disso, o autor também
preconizou o estudo da linguagem em uso. Essa nocao é retomada pela Psicologia Cognitiva
Experiencialista, desenvolvida por Rosch e colaboradores.

Lakoff (1987) analisa o percurso realizado por Rosch, que forneceu uma perspectiva
geral sobre os problemas relativos a categorizacdo. A autora desenvolveu a Teoria
Prototipica, que se opunha a teoria classica, e firmou a categorizacdo como um subcampo da
psicologia cognitiva. Numa primeira etapa dos estudos de Rosch, a interpretacdo do prototipo

refletia diretamente na categorizacdo humana. Mais tarde, a partir da decada de 1970, a autora

1 Do original: “Without the ability to categorize, we could not function at all, either in the physical world or in
our social and intellectual lives” (LAKOFF, 1987, p.6).
2 Do original: “We categorize events, actions, emotions, spatial relationships, social relationships, and abstract
entities of an enormous range: governments, illnesses, and entities in both scientific and folk theories, like
electrons and colds. Any adequate account of human thought must provide an accurate theory for all our
categories, both concrete and abstract” (LAKOFF, 1987, p.6).
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conclui que os efeitos prototipicos seriam superficiais. Lakoff concorda com essa tese,
assumindo que o conhecimento esta organizado na forma de modelos cognitivos idealizados,
sendo estes a fonte para os efeitos prototipicos. A tese basica do autor é a de que os efeitos
prototipicos resultam da natureza dos modelos cognitivos, que podem ser vistos como teorias
sobre alguma matéria (LAKOFF, 1987).

Na perspectiva de Croft e Cruse (2004), as categorias conceituais vistas como entidades
fixas com associagdes estaveis tém predominado na linguistica cognitiva. No entanto, surge
uma imagem mais dindmica de conceitos, vistos como sendo criados no momento do uso.
Nesta perspectiva, todos o0s aspectos de categorias conceituais estdo sujeitos a
interdependéncia.

Geeraerts (1988) sugere uma explicacdo para demonstrar a eficiéncia das categorias
estruturadas na base da prototipicidade: a flexibilidade, que faz com que possam adaptar-se a
diversos contextos, e a estabilidade, pois é possivel interpretar novas experiéncias sem que
seja necessario criar novas categorias. Isso demonstra que as categorias linguisticas, por
serem flexiveis e polissémicas, colaboram para a continuidade e para a mudanca no
significado das palavras dentro de um contexto de desenvolvimento historico.

Segundo Croft e Cruse (2004), as categorias conceituais sdo consideradas como
ferramentas cognitivas, e apresentam varias funcdes:

(a) Aprendizagem: experiéncias nunca se repetem exatamente: nossa capacidade de
aprender seria gravemente comprometida se ndo pudéssemos relacionar o presente aos
aspectos semelhantes de uma experiéncia passada;

(b) Planejamento: a formulacdo de metas e planos para alcanca-los também exige
conhecimentos para ser dissociada de individuos e rearranjada em conceitos que caracterizam
categorias de entidades;

(c) Comunicacdo: a linguagem funciona em termos de generalidades, ou seja, em termos
das categorias. Qualquer expressao linguistica, mesmo detalhada, no final, representa apenas
uma categoria de referentes;

(d) Economia: conhecimentos ndo (todos) precisam estar relacionados a membros
individuais: uma quantidade significativa pode ser armazenada em relagdo aos grupos de
individuos e novos conhecimentos adquiridos com base na interagdo com um ou mais
individuos podem ser facilmente generalizados para outros membros da categoria. Por outro

lado, sabendo que, com base em um ndmero limitado de critérios, que um individuo pertence
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a uma categoria particular, é possivel acessar uma gama muito maior de informagdes sobre
essa pessoa.

Complementando o exposto até aqui, a visdo classica sobre a formacdo de categorias
baseia-se na ideia de que elas sdo formadas a partir de inferéncias sobre o que ha de comum
entre determinadas “coisas”, uma visao referida como “aristotélica”: ha um conjunto de
condi¢Bes minimas necessérias e suficientes que definem quando um elemento insere-se em
uma categoria. Ou seja, a pertenca a uma categoria depende de essas condi¢Ges serem
compartilhadas por todos seus membros. Segundo Lakoff, esta teoria ndo esta totalmente
errada, mas a categorizacdo é muito mais complexa do que isso. Para demonstrar isso, a
Teoria Prototipica mostra que a categoriza¢do humana é baseada em principios que vao além
dessa visao classica. Esses principios levam em conta nosso pensamento, que esta articulado
as nossas experiéncias fisicas e socioculturais, e estas formam nosso sistema conceptual.

A partir da Teoria Prototipica, tem-se o conceito de “semelhangas de familia” como
fundamental. Ou seja, para definir uma categoria, ndo € necessario que seus componentes
tenham tracos necessarios e suficientes, compartilhados por todos os membros. O que
acontece € que ha, entre esses membros, semelhancas entre si. Assim, a pertenca a categoria
seria motivada por semelhancas de familia com os membros prototipicos.

Uma categoria, a partir dessa perspectiva, conforme Mervis e Rosch (1981), existe
sempre que dois ou mais objetos ou eventos distinguiveis sdo tratados de forma equivalente.
Ainda segundo os autores, grande parte das categorias é estruturada internamente e ndo tém
fronteiras claramente distinguiveis. Neste sentido, os protétipos sdo considerados os centros
das categorias, atuando como pontos de referéncia cognitivos.

Geeraerts (1989), nessa mesma linha de argumentacdo, aponta quatro caracteristicas
estruturais das categorias prototipicas: a) ndo ha um conjunto de atributos necessarios e
suficientes; b) formam-se a partir da estrutura de semelhanca de familia; c) ha grau de
representatividade entre seus membros e d) seus limites ndo podem ser determinados. O autor,
contudo, chama a atencdo para o fato de que as quatro caracteristicas ndo precisam estar
presentes conjuntamente para que seja caracterizada a prototipicidade.

Lakoff afirma que os fendmenos prototipicos

[.] séo usados [..] no pensamento — para fazer-se inferéncias, calculos,
aproximagdes, julgamentos — assim como para definir categorias, entendé-las e
caracterizar relagdes entre subcategorias. Os protétipos fazem uma grande porgéo do
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trabalho efetivo da mente e tém um amplo uso em processos racionais™® (LAKOFF,
1987, p.145).

Ou seja, os fenbmenos prototipicos tém relacdo direta com a forma como pensamos e
categorizamos 0 mundo. Para Lakoff, a capacidade de conceptualizagdo ¢é a capacidade geral
para formar modelos cognitivos idealizados. Ou seja, uma categoria € o resultado da relacdo

entre modelos cognitivos, experienciais e 0 mundo.

2.2.2 Teoria dos Modelos Cognitivos Idealizados

Os Modelos Cognitivos Idealizados (MCI) sdo espécies de construtos que organizam
nossa forma de categorizar e pensar o mundo. Segundo Lakoff, “organizamos nosso
conhecimento por meio de estruturas, [...] e as categorias de estruturas e os efeitos dos
protétipos séo subprodutos desta organizacdo™*. O autor explica que as ideias sobre os MCls
tém origem em quatro fontes: A Seméntica de Frames, de Fillmore (1982), a Teoria da
Metéfora e Metonimia, de Lakoff e Johnson (1980), a Gramética Cognitiva de Langacker
(1987) e a Teoria dos Espacos Mentais, de Fauconnier (1985) (Cf. LAKOFF, 1987, p.68).

Os MCls apresentam um conjunto de propriedades, quais sejam: sao experienciais; tém
natureza gestaltica, tém uma estrutura ecoldgica e sdo imaginativos e sdo utilizados para
organizar diferentes dominios de experiéncias, para entender o mundo, para dele construir
sentido.

A partir da leitura de Lakoff (1987), apresentamos os estudos basicos da Teoria
Prototipica que levaram a abordagem dos modelos cognitivos:

(i) Algumas categorias, como HOMEM ALTO oy VERMELHO, sdo classificadoras, ou seja,
tém graus inerentes a adesdo, fronteiras difusas, e membros centrais cujo grau de associacdo

(em uma escala de zero a um) é um deles.

B Do original: “They are used instead in thought — making inferences, doing calculations, making
approximations, planning, comparing, making judgments — as well as in defining categories, extending them, and
characterizing relations among subcategories. Prototypes do a great deal of the real work of the mind and have a
wide use in rational processes” (LAKOFF, 1987, p.145).

! Do original: we organize our knowledge by means of structures [...] and that category structures and prototype
effects are by-products of that organization.
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(i) Outras categorias, como PASSARO, t&m limites claros, mas dentro desses limites de
efeitos prototipicos sdo graduados — alguns membros da categoria sdéo melhores exemplos da
categoria do que outros. Sobre isso 0 autor diz que a categoria estrutural desempenha um
papel no raciocinio. Em muitos casos, 0s protdtipos funcionam como pontos de referéncia
cognitivos de Vvarios tipos e formam as bases para inferéncias.

(iii) Os efeitos do protétipo sdo superficiais. No caso da categoria HOMEM ALTO ndo ha
fronteiras rigidas de classificacdo, ou seja, os efeitos prototipicos podem resultar do grau de
adesdo da categoria, enquanto no caso das aves, que tém fronteiras rigidas, os efeitos do
protétipo deve resultar de algum outro aspecto da estrutura interna da categoria.

(iv) Categorias ndo sdo organizadas apenas em termos de simples hierarquias
taxonémicas. Em vez disso, as categorias "no meio™ de uma hierarquia sdo as mais basicas em
relacdo a uma variedade de critérios psicoldgicos: percepcao gestaltica, a capacidade de partir
de uma imagem mental, interacbes motoras, facilidade de aprendizagem, memodria, e uso. A
maior parte do conhecimento é organizada a este nivel.

(v) As categorias sdo organizadas em sistemas com diferentes elementos.

(vi) Categorias humanas ndo estdo objetivamente "no mundo”, externas aos seres
humanos, algumas estdo incorporadas. As categorias de cores, por exemplo, séo determinadas
conjuntamente pelo mundo externo fisico, biologia humana, a mente humana, além de
aspectos culturais. A estrutura basica de nivel depende da percep¢do humana, a capacidade de
imagem, capacidade motora, etc.

(vii) Efeitos prototipicos sdo fenémenos superficiais que podem ter muitas fontes.

A partir dessas constatacOes, surge a Teoria dos Modelos Cognitivos Idealizados
(TMCI). Estes Modelos tém uma estrutura complexa constituida de simbolos e utilizam
quatro tipos de principios estruturadores:

a.  Estruturas de esquemas de imagem;
b.  Estruturas proposicionais;
c.  Mapeamentos metonimicos e
d.  Mapeamentos metaforicos.
Estes principios ddo origem a cinco tipos basicos de modelos cognitivos:
1. De esquema de imagens;
2. Proposicionais;

3. Metonimicos;
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4. Metaforicos;
5. Simbdlicos.

Cada um desses tipos de modelo contribui para a estruturacdo de experiéncias, seja no
plano puramente conceptual, seja no plano linguistico-conceptual. Assim, o objetivo basico da
Teoria dos Modelos Cognitivos Idealizados é descrever e explicar as variadas fontes de
efeitos prototipicos, que sdo a base para a formacao de categorias.

Para Feltes, os modelos cognitivos sdo entendidos como “idealizados”, pois nao
precisam ser um retrato da realidade, ou seja, ndo precisam estar ajustados perfeitamente ao
mundo: “o que consta num modelo cognitivo é determinado por necessidades, propositos,
valores, crencas, etc.”. Além disso, ¢ possivel a existéncia de modelos cognitivos diferentes
para uma mesma situacdo. Estes modelos sdo, portanto, o resultado da capacidade de
categorizacdo humana. Por isso, também, os modelos cognitivos podem ser culturais, pois
cada cultura tem suas diferentes formas de categorizar (FELTES, 2007, p. 89).

Para Lakoff, a categorizacdo sO é possivel através de MCls. O autor utiliza-se de um
exemplo de como os modelos cognitivos operam na forma como categorizamos. Trata-se da
expressdo ‘terca-feira’. Ela pode ser definida como relativa a um modelo idealizado que inclui
o0 ciclo da natureza definido com os movimentos do sol, o que caracteriza o dia e, assim, a
semana de sete dias. Nesse modelo cognitivo, a semana € organizada numa sequéncia linear.
Porém, este modelo de semana é idealizado, ndo existe objetivamente na natureza. E uma
criacdo humana. E, além disso, ndo sdo todas as culturas que tém o mesmo tipo de contagem
de dias como os de uma semana®® (LAKOFF, 1987).

Como ja mencionado anteriormente, os MClIs sdo constituidos a partir de quatro
principios estruturadores (estruturas de imagem-esquematica, estruturas proposicionais,
mapeamentos metonimicos e mapeamentos metaforicos). Nesse estudo detalhamos, em
funcdo dos objetivos de nossa investigacdo, os Modelos Cognitivos Proposicionais, 0S

Modelos Metonimicos e os Modelos Metaféricos.

> Exemplo do autor: o sistema de calendario de Bali, que opera de duas formas: o lunar-solar e o
“permutational”, que consiste de dez ciclos diferentes de nomes-dias.
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2.2.2.1 Modelos Cognitivos Proposicionais

Os Modelos Cognitivos Proposicionais sdo constituidos pelas propriedades das
entidades e pelas relacbes obtidas entre elas. Nesses modelos, ndo ha uso de mecanismos
imaginativos, como metafora, metonimia ou imagens mentais; e o conjunto de elementos
utilizados no MCI pode ser, ou de elementos ou conceitos de nivel basico (entidades, aces,
estados, propriedades, etc.), ou de conceitos caracterizados por modelos cognitivos de outros
tipos. Estes modelos sdo assim classificados por Lakoff: proposicdo simples; frame, cenario
ou script; feixe de tracos, taxonomia e categoria radial. Em nosso estudo, elegemos os
modelos proposicionais do tipo frames e scripts, jA que sdo os modelos relevantes para a
fundamentacéo da analise.

Segundo Cienki (2007), a nocdo de frame tem sido usada ha alguns anos, de varias
formas, ndo s6 na linguistica, mas também em &reas como a psicologia e a Inteligéncia
Artificial.

Na linguistica, o termo frame foi usado primeiramente por Fillmore (1982), que
inicialmente utilizou o termo na linguistica somente como descri¢do. Apenas mais tarde, ele e
outros estudiosos estenderam seu uso incluindo a caracterizacdo de estruturas de
conhecimento, vinculando, assim, a andlise da linguagem para o estudo de fenbmenos
cognitivos.

Para Fillmore, frames sdo estruturas que tém a funcdo de representar entidades
conceptuais. Essas estruturas constituem-se numa grande quantidade de conhecimentos sobre

um determinado conceito. Conforme a autora,

Elas (as estruturas) caracterizam uma cena ou situacdo abstrata como um mecanismo
de estruturacdo cognitiva, sendo algumas partes indexadas por palavras associadas a
elas e usadas no processo de compreensdo. Desse modo, palavras ou expressdes
linguisticas evocam frames, 0s quais sdo conduzidos da meméria de longo prazo para,
por exemplo, a memoria operacional, ndo como ‘pacotes’ estocados, mas como
estruturas em continua construcéo a partir da experiéncia (FELTES, 2007, p135).

Feltes conclui que essa nogdo proposta por Fillmore compartilha com o que Lakoff
entende por MCI. “Seria uma estrutura conceitual de formato proposicional, culturalmente
definida, que atuaria na organizac¢ao de inumeros segmentos da realidade” (FELTES, 2007,

p.135). Para a Semantica Cognitiva, seriam os frames que determinariam a escolha de certos
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itens lexicais por uma dada comunidade. Dito de outra forma, os frames relacionam os
conceitos e as palavras que 0s expressam.

Ja o script, nas palavras de Feltes, “é uma cadeia de inferéncias pré-organizadas relativa
a uma situagdo de rotina especifica” (p.135). Tanto frames quanto scripts devem situar-se em
esquemas socio-culturais, discriminando-se o que € esperado no ato de sua ativagao.

Compartilhando dos estudos de Fillmore, Evans (2009) defende a existéncia de um
script cultural, que se constitui de normas interacionais que fornecem o contexto no qual as
palavras assumem um significado particular.

Observa-se que Evans (2009) define modelo cognitivo como uma unidade de estrutura
conceitual, que consiste de um frame ou frames embutidos, que d& origem a um conjunto
potencialmente ilimitado de simulacbes. Frames tém estrutura complexa e sdo, no
entendimento do autor, de duas naturezas: de coisas e situacoes.

Ap0s esse breve percurso acerca dos modelos cognitivos proposicionais, verifica-se que
os frames e scripts representam entidades conceptuais, constituindo-se na forma como os
modelos cognitivos culturais aparecem na linguagem. Em nosso estudo, esses elementos serao
ferramentas importantes que auxiliardo na identificacdo de modelos cognitivos culturais, a

partir da analise do discurso turistico publicitario.

2.2.2.2 Modelos Cognitivos Metonimicos

O Modelo Cognitivo Metonimico é uma das maiores fontes de efeitos prototipicos, pois,

conforme Feltes,

[...] em sua esséncia, esta estruturado a partir do principio de que um membro de
uma categoria, uma subcategoria ou um submodelo é tomado como representativo
da categoria ou do modelo como um todo para uma ampla variedade de propésitos:
raciocinio em geral, dedutivo ou indutivo, reconhecimento de objetos; para fazer
inferéncias; para fazer julgamentos, para fazer planos, etc. (FELTES, 2007, p.146).

Os modelos metonimicos sdo representados estruturalmente pelo esquema
CONTAINER, e o mapeamento pelo esquema ORIGEM-PERCURSO-META. O processo
metonimico, conforme Lakoff (1987), acontece da seguinte forma: (a) um conceito A precisa

ser compreendido num determinado contexto; (b) existe uma estrutura conceitual que abarca

36



tanto um conceito A quanto um conceito B; (c) o conceito B pode ser parte de A ou estar
relacionado a A; (d) comparado com A, B é mais facil de ser entendido, lembrado ou apenas
mais imediatamente acessivel em determinada situacdo; (¢) Ha uma estrutura conceitual em
que B esta para A.

Lakoff (1987) aponta algumas fontes metonimicas de efeitos prototipicos: (a) 0s
esteredtipos sociais (geralmente usados para fazer julgamentos rapidos sobre as pessoas,
definir expectativas culturais, etc.), (b) os exemplos tipicos (normalmente séo inconscientes e
automaticos, mais estaveis e nao definem expectativas culturais), (c) os ideais (utilizados para
fazer julgamento de qualidade e planos para o futuro), (d) os padrdes (modelos de conduta e
desempenho), (e) os geradores (existem os membros centrais que geram os demais membros
da categoria), (f) os submodelos (principalmente no sentido de fazer aproximacdes e estimar
tamanhos) e (g) os exemplos salientes (exemplo de atividade, acontecimento, atitude,
desempenho, etc.).

Algumas fontes de metonimia elencadas por Lakoff (apud FELTES, 2007, p.164)"®:

A PARTE PELO TODO: * Mova, j4, suas pernas daqui!

PRODUTOR PELO PRODUTO: Comprei um Ford.

OBJETO USADO PELO USUARIO: Os 6nibus estfio em greve.

CONTROLADOR PELO CONTROLADO: Napoledo perdeu Waterloo.
INSTITUICAO PELAS PESSOAS RESPONSAVEIS: O Senado pensa que 0
aborto é imoral.

O LUGAR PELA INSTITUICAQ: Wall Street est4 em panico.

O LUGAR PELO EVENTO: Watergate mudou nossa politica.

Segundo Lakoff e Turner (1989) os conceitos metonimicos nos permitem conceituar
algo por meio de sua relagdo com outra coisa. SAo esses conceitos que estruturam ndo apenas
nossa linguagem, mas nossos pensamentos, atitudes e acbes. Isso se confirma no

entendimento de Lakoff, para quem:

Metonimia é uma das caracteristicas bésicas da cognicdo. Ela é extremamente
comum entre as pessoas para melhor entender ou facilmente perceber aspectos de
algo, usando dela para entender algo como um todo, em parte ou algum aspecto
relacionado (LAKOFF, 1987, p.77)"".

Segundo Cienki (2007), os MCI fornecem o enquadramento para nos permitir fazer uma

referéncia metonimica, na medida em que fornecem um dominio de busca limitado que o

16 Os exemplos com (*) sdo de Feltes.
7 Do original: “Metonymy is one of the basic characteristics of cognition. It is extremely common for people to
take one well-understood or easy-to-perceive aspect of something and use it to stand either for the thing as a
whole or for same other aspect or part of it” (LAKOFF, 1987, p.77).
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destinatério pode usar para identificar o referente metonimico. Esteredtipos sociais sdo um
exemplo de como alguns membros proeminentes de uma categoria podem ser usados para
representar toda a categoria (parte significando todo), com o risco inerente de que inferéncias
podem ser feitas sobre toda a categoria com base nas caracteristicas associadas ao subgrupo.
Também Panther e Thornburg veem a metonimia como um importante processo

cognitivo:

[...] um fendmeno cognitivo — ndo s6 uma figura de linguagem — tendo papel na
organizacdo dos significados (semantica), na enunciacdo e interpretacdo
(pragmatica), e até mesmo na estrutura gramatical. O mesmo principio metonimico
que se relaciona com diferentes sentidos de uma palavra serve para criar e recuperar
novos significados no uso real da linguagem. A onipresenga da metonimia pode ser
interpretada como uma indicacdo de que existe um continuum entre o significado
linguistico e 0 uso comunicativo, em vez de uma divisdo estrita do trabalho entre
dois componentes auténomos, semantica e pragmatica’® (PANTHER E
THORNBURG, 2007, p.236).

Além disso, a interpretacdo da estrutura gramatical (construcdo de significado) parece
ser sensivel aos principios metonimicos.

Panther (2006) traca um percurso conceitual, dizendo que o conceito de metonimia
prototipica, no The Oxford Dictionary of English Etymology — tem sua origem no século XVI
e significa a substituicdo do nome de uma coisa pelo nome de um de seus atributos. De acordo
com esta caracterizagdo, metonimia é o resultado de uma substituicdo de um signo linguistico
por outro signo linguistico.

Panther e Thornburg (2007) fazem um estudo de como os principais linguistas analisam
0 processo metonimico. S80 mencionadas a seguir as proposicOes de Lakoff e Johnson
(1980), Croft (1993), Geeraerts (1994) e Radden e Kdvecses (1999).

Para Lakoff e Johnson (1980), a metonimia ¢ um fenbmeno de mudanca
predominantemente referencial dentro de um dominio cognitivo. Em contraste, os autores
veem a metafora como um mapeamento de um dominio conceitual para outro dominio

conceitual, onde as estruturas alvo sdo isomoérficas as da fonte.

8 Do original: “Metonymy is a cognitive phenomenon — not just a figure of speech — whose role in the
organization of meaning (semantics), utterance production and interpretation (pragmatics), and even grammatical
structure is considerable. The same metonymic principles that relate different senses of a Word serve to create
and retrieve novel meanings in actual language use. The ubiquity of metonymy can be interpreted as an
indication that there a continuum between linguistic meaning and communicative use rather than a strict division
of labor between two autonomous components, semantic and pragmatics” (PANTHER E THORNBURG, 2007,
p.236).
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Dominio, para Panther (2006) € uma estrutura semantica que funciona como base para
um determinado conceito. Dito de outra forma, dominio pode ser entendido como uma &rea de
conhecimento que serve como base para a significacdo de um conceito, linguisticamente
expresso™®.

A proposta de Croft (1993), segundo Panther e Thornburg, é de que a metafora € um
mapeamento entre dois dominios que ndo sdo parte da mesma matriz, enquanto a metonimia é
0 mapeamento de um dominio matriz. Segundo os autores, a no¢ao de dominio matriz vem de
Langacker (1987), que afirma que o significado de uma expressdo pode somente ser
determinado no contexto de um conjunto de superposi¢Ges de dominios que servem de base
para o significado de uma expressao.

Panther e Thornburg (2007) afirmam que, para Geeraerts (1994), metonimia é um link
semantico entre dois sentidos de um item lexical, que é baseado na relacdo de contiguidade
entre referentes da expressdo em cada um destes sentidos.

Para Radden e Kdvecses (1999), na leitura de Panther e Thornburg (2007), a metonimia
€ um processo cognitivo em que uma entidade conceptual, o veiculo, prové o acesso mental a
outra entidade conceptual, o alvo, que tem 0 mesmo modelo cognitivo.

A ideia da teoria da substituicdo é de que a fonte e alvo sdo, em alguns casos, 0s
mesmaos, considerados de maneiras equivalentes, ativando os mesmos referentes.

Conforme Radden e Kdvecses, o problema dessa teoria € que a metonimia envolve mais
do que apenas uma substituigdo. Por exemplo, dizer que “ela ¢ apenas um rosto bonito” nao
poderia ser substituido por uma “pessoa bonita”. Nesse caso, o sintagma nominal ‘um rosto
bonito’ ndo ¢ usado referencialmente, mas ao nivel predicacional, o que quer dizer que nao €
apenas um substituto para uma pessoa bonita, mas também destaca a beleza do rosto da
pessoa, da qual a beleza da pessoa pode ser inferida.

Ao concluir esse percurso, Panther e Thornburg (2007, p. 240) afirmam que ha um
denominador comum aos diferentes estudos sobre metonimia: “metonimia € um processo

cognitivo que opera dentro de um dominio cognitivo ou de uma matriz de dominio e liga uma

'® Sobre dominios e subdominios, é importante destacar o argumento de Ibafiez (2003), para quem, em geral, se
um mapeamento entre duas entidades independentes em uma dada estrutura conceitual é possivel, este estaria
mais ligado com a metafora do que com a metonimia. Contudo, algumas entidades, em uma estrutura conceitual,
podem ser mapeadas metonimicamente com a ajuda do conhecimento enciclopédico do individuo. Assim,
determinada entidade torna-se parte de um dominio conceitual em um dado contexto. O autor segue ponderando
gue na metonimia existe uma relagdo dominio-subdominio, na qual um dado subdominio pode ter tanto um
status primario quanto secundario, ou seja, ser mais central ou menos central. Existe uma importante relacdo
entre a natureza dos subdominios em termos de centralidade e a natureza da relagdo entre fonte e alvo, em
termos de inclus&o.
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dada fonte de contetido a um contetido alvo menos acessivel”?°. Os autores propdem que essa
relagdo entre o dominio-alvo e o dominio-fonte deve ser considerada contingente, ou seja,
ligacbes metonimicas ndo existem por necessidade conceitual, elas sdo criadas nas situagdes
de uso.

Diante de categorizacGes variadas do fenémeno, Barcelona (2003) pondera que ndo ha
uma definicdo com a qual linguistas cognitivos concordam em todos os detalhes sobre a
metonimia. Existem consensos de que hd um mapeamento com 0 mesmo dominio
experiencial ou estrutura conceitual. Os principais pontos de divergéncia giram em torno do
carater diferencial de metonimia e acerca da questdo de subdominios pelos quais a metonimia
pode ser mapeada.

A definicdo mais aceita por Barcelona é a proposta por Kévecsese e Radden (1999), na
gual metonimia € um processo cognitivo em que uma entidade conceptual, o veiculo,
promove o acesso mental a outra entidade conceitual, o alvo, com 0 mesmo dominio, ou MCI.

Barcelona prop0e, entdo, um conceito de metonimia: “Metonimia ¢ o mapeamento
conceitual de um dominio cognitivo para outro dominio, ambos os dominios sendo incluidos
no mesmo dominio ou MCI, entdo, a fonte promove acesso mental para o alvo™?!. Na visdo do
autor, uma definicdo como esta, além de enfatizar o papel cognitivo da metonimia, tem a
vantagem de enfatizar a “uniformizacéo cognitiva %
tipos de mapeamentos de dominio (BARCELONA, 2003, p.33).

Ja Panther (2006) preconiza uma visdo da metonimia como uma relacdo indéxica entre

entre “prototipico”, metonimia e outros

o significado-fonte e o significado-alvo, contrastando com a metafora, considerada um tipo
especifico de relacdo iconica.

Segundo o autor, as no¢des de dominio que geralmente tém sido usadas para distinguir
metafora de metonimia ndo sdo confiaveis porque elas séo repletas de termos heterogéneos e
relacBes conceptuais. Panther (2006, p.147) argumenta que a “metonimia € um tipo de

elaboracdo de significado no qual o resultado € um proeminente significado —alvo, integrado

2 Do original: “Metonymy is a cognitive process that operates within one cognitive domain or domain matrix
and links a given source content to a less accessible target content” (PANTHER e THORNBURG, 2007, p. 240).
2! Do original: “Metonymy is the conceptual mapping of a cognitive domain onto another domain, both domain
being included in the same domain or ICM, so that the source provides mental access to the target”
(BARCELONA, 2003, p.33).
%2 Termo utilizado pelo autor: “cognitive commonality”.
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enquanto contiver significados-fontes e novos significados resultantes do processo de
elaboracio”®.

O autor ressalta que os significados metonimicos provém de conceitos genéricos que
sdo evidenciados na base do conhecimento. A situacdo de elocucéo e o contexto linguistico no
qual a expressdo metonimica ocorre, indicardo o significado da metonimia.

Retomando o exposto até aqui, para Panther (2006), metonimia consiste numa operagao
cognitiva através da qual um conceito (fonte) sustenta um acesso a outro conceito (alvo).
Além disso, o significado alvo resultante da mudanca metonimica é uma elaboracdo do
significado fonte. A mudanca metonimica pode ser observada como uma operacdo de
substituicdo, mas uma substituicdo na qual a fonte dos significados ndo desaparece, e sim
permanece como parte da estrutura conceitual do significado alvo. O autor apresenta esta

relacdo por meio de um diagrama, conforme reproduzido na Figura 3.

SITUACAO E / Veiculo Linguistico GATII\_HO CONTEXTUIAL \
CONTEXTO ~— ] - \\ S . N
\\ ,l
FONTE DE SIGNIFICADO\ N 4
Veiculo Conceitual SIGNIFICADO ALVO
pominio || T N
CONCEITUAL - ;)

& OUTROS COMPONENTES CONCEITUAIS y

Relacdo Simbdlica

—> Relag3o Indéxica

"""" > LigacGes Indexicais possivelmente ndo ativadas
-=-=> Gatilhos contextuais de significados alvos

Figura 3: Relagdo metonimica bésica
Fonte: PANTHER, 2006 (p.151)

No entendimento de Panther (2006), uma analise adequada do uso de recursos
metonimicos deve levar em consideracdo que as metonimias estdo encaixadas num contexto

situacional e linguistico. Na figura 3, o contexto é representado pelo retdngulo que incorpora

% Do original: “Metonymy is a kind of meaning elaboration whose result is a conceptually prominent target
meaning, an integrated whole that contains the backgrounded source meaning and novel meaning components
resulting from the process f elaboration” (PANTHER, 2006, p.147).
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todos os outros elementos. Linhas com tragos descontinuos sdo usadas para representar a
influéncia dos fatores contextuais na interpretacdo das metonimias. E possivel notar também a
influéncia de outros componentes conceituais, como, por exemplo, o conhecimento
enciclopédico na interpretacdo de metonimias.

Evans (2009), no intuito de demonstrar como funciona o processo de metonimizacéo,
utiliza-se de alguns exemplos, como os apresentados a seguir:

a. Franca é uma regiao de grande beleza natural.

b. Franca é um pais central da Unido Europeia.

c. Franca derrotou a Nova Zelandia em 2007, o Rugby Wordl Cup.

Nestes exemplos, ‘Franga’ apresenta diferentes significados. No primeiro, ‘Franca’ esta
sendo referida como uma regido geografica. No segundo, ‘Franca’ aparece como uma
entidade politica, um Estado-nacdo que tem influéncia politica e econdmica de uma espécie
particular. Ja no terceiro exemplo, acontece um caso de metonimia, que faz uso de um
significado saliente particular associado com uma forma, a fim de identificar um referente
relacionado (EVANS, 2009). Nos dois primeiros exemplos, a Franca foi referida em seus
aspectos geografico e politico. J& no terceiro, ndo é a Franca (pais) que venceu a Nova
Zelandia, mas o time de rugby da Franca. Na perspectiva de alguns linguistas, a metonimia
pode ser entendida com uma funcéo estratégica de inferéncia, guiada pelo contexto. Ou seja,
‘Franca’ ndo aparece expondo dois sentidos distintos. Pelo contrério, a perspectiva assumida
em cada contexto serve para preencher, de alguma forma, os detalhes semanticos precisos,
permitindo, assim, que o usudrio da lingua interprete o referente da Franca em cada exemplo.

Dito de outra forma, a partir desta Gltima perspectiva, a variacdo do significado da
palavra em (c) é uma espécie diferente da natureza da variacao no significado da palavra em
(a) e ().

** Em nosso estudo n&o seguimos a teoria proposta por Evans, mas ela converge em muitos aspectos com a
TMCI. No entender do autor, com relacdo a variacgao inerente ao significado da palavra, ha uma separacdo inicial
entre o conhecimento do sistema linguistico que codifica as palavras, do sistema conceitual — o0 conhecimento
ndo linguistico que facilita o acesso as palavras. Essa distingdo é a base da teoria proposta por Evans, a “Teoria
dos Conceitos Lexicais e dos Modelos Cognitivos™. Os construtos conceitos lexicais e modelos cognitivos sdo
centrais nessa teoria. 1sso porque, segundo o autor, nem todos os modelos cognitivos séo ativados pelo acesso a
uma palavra em um dado enunciado. Assim, a variabilidade no significado da palavra surge da ativacdo parcial
do potencial semantico facilitado pelo acesso a uma palavra. Para o autor, as palavras codificam um contetido
nuclear, o conceito nuclear, que é altamente esquematico: o conteldo linguistico. Sao as palavras que acessam o
contetdo conceptual. Ou seja, a proposta do autor é que ndo se separa a semantica da pragmatica, dentro do
paradigma da LC.
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Assim, Evans trabalha com a ideia de modelos cognitivos primérios e secundarios. Na
sua visdo, os modelos cognitivos secundarios sdo todos aqueles que estdo encadeados com
relacdo aos modelos cognitivos primarios. Eles formam parte do potencial semantico para que
um dado potencial conceito Iéxico possa acessar a informacdo, embora ndo exista uma
associacao estabelecida entre o conceito léxico e os modelos cognitivos secundarios (EVANS,
2009).

No caso do exemplo do emprego de ‘Franga’, referido anteriormente, alguns dos
modelos cognitivos secundarios para a Franca sdo dados em virtude de varios modelos
cognitivos primarios que sdo acessados via um modelo cognitivo ESTADO-NACAO (modelo
cognitivo primario). Eles incluem ESPORTES NACIONAIS, SISTEMA POLITICO e
CULINARIA. Por exemplo, sabe-se que na Franca os franceses possuem maior envolvimento
com alguns tipos de esporte e ndo com outros. Esses esportes sao representativos da Franca
em varias competi¢cdes esportivas internacionais. Ou seja, é preciso ter acesso a um amplo
conhecimento sobre os tipos de esporte com os quais os franceses estio envolvidos. E preciso,
também, ter conhecimento da estrutura social e econémica que permite a realizacdo destes
esportes na Franca, além de conhecimentos sobre o esporte em si, incluindo regras e suas
formas de prética, e assim por diante (EVANS, 2009, p.209).

O autor também destaca, assim como Panther, a importdncia do contexto
extralinguistico no processo de enunciacdo. O tempo, a modalidade (fala ou escrita), o género
(ex.: reportagem de jornal versus leitura falada) podem contribuir para o significado das
palavras e fornecer seu contexto. Evans defende que a construcdo do significado acontece a
partir da interface entre linguagem, comunicacdo e cognicdo e s6 pode ser frutifera se vista
num esforco interdisciplinar, que inclui linguistas cognitivos, antropélogos, analistas do
discurso, sociolinguistas, estudos de psicologia, gestos e neurociéncia. Além disso, o0 autor
também reafirma que a construcao do significado é influenciada pelo uso, envolvendo atos de
fala, gestos, linguagem ndo-verbal, que também servem para expressar uma situagao.

Outra questdo abordada por Evans é sobre o conhecimento enciclopédico (background),
do qual fazem parte o senso comum, sociocultural, de mundo. O autor considera este um
conhecimento altamente detalhado, extenso e estruturado, a fim de categorizar as situagoes,
eventos e entidades que encontramos no nosso cotidiano e no mundo. E neste conhecimento
que nos baseamos para realizar uma série de outras operacgdes cognitivas superiores, incluindo

conceituacdo, a inferéncia, a razdo, a escolha, ou seja, para interpretar as informagdes que
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recebemos (EVANS, 2009). Nesse sentido, Evans reafirma o que outros estudiosos da LC
afirmam sobre a relagdo entre categorizacao, uso e contexto extralinguistico.

Assim, para o autor, ha uma adicdo de significados, ndo uma substituicdo de
significados. Por isso, Evans reafirma a importancia do contexto de situacdo de uso. Os
principios metonimicos preexistentes guiardo o leitor nos esforcos de interpretacdo, mas
somente o contexto permitird ao ouvinte realizar as inferéncias corretas. O conhecimento
sobre a semantica proporciona informacdes adicionais para uma interpretacdo plausivel. O
autor traz um exemplo, que apresentamos a seguir, como forma de elucidar do exposto até
aqui.

Ex.: Um Pearl Harbor nunca acontecera novamente?.

Neste exemplo, o local foi substituido pelo evento. A interpretacdo metonimica
“alguma coisa aconteceu em Pearl Harbor” ndo ¢ mais do que um promt para o futuro
trabalho interpretativo. Além disso, existe também uma inferéncia metonimica proporcionada
pelo artigo “um”. Assim, Pearl Harbor passa a ser conceptualizado como representante de
uma classe de eventos com similares propriedades. Maiores detalhes do ataque japonés so
poderdo ser identificados com base no conhecimento enciclopédico ou naquele proporcionado
pelo contexto.

O que é possivel perceber acerca dos estudos sobre o fendmeno da metonimia é que ha
um consenso no que se refere a importancia do contexto situacional em que ela ocorre, e que
ndo se trata apenas de uma substituicdo de significados, com o objetivo de facilitar o
entendimento de determinada situacdo. O que ocorre é que parte-se de algo genérico para o
entendimento de algo especifico, que, juntamente com o contexto extralinguistico, cria um
novo significado, adicionado de outros significados.

Na proxima secdo, propde-se uma reflexdo acerca dos modelos cognitivos metaforicos

que, juntamente com os modelos metonimicos, sdo a base para a forma como pensamos.

2.2.2.3 Modelos Cognitivos Metaforicos

A metéfora, na perspectiva de Lakoff, € um modo de raciocinar sobre o mundo, esta

inconscientemente estabelecida e sempre presente no cotidiano. “Ela € conceitualmente

%> Exemplo do autor (PANTHER, 2006, p.170).
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indispensavel ou basica a medida que dispensa-la é, em alguma medida, mudar o0 modo de
pensar” (FELTES, 2007, p.152).

Os modelos metafdricos, assim como 0s metonimicos, sdo estruturados na forma dos
esquemas CONTAINER e ORIGEM-PERCURSO-META e sdo assim caracterizados,
conforme formulagdo de Feltes (2007), a partir de Lakoff (1987): (a) um dominio conceitual
A, denominado dominio-fonte; (b) um dominio conceitual B que deve ser compreendido, 0
dominio-alvo; (c) existe um mapeamento que conecta 0 dominio-fonte ao dominio-alvo; (c)
esse mapeamento € motivado por uma correlacao estrutural associando A a B; (d) a relacdo
especificada é de A para B. Essa correlagdo de dominio-fonte e dominio-alvo tem o objetivo
de entender o dominio mais abstrato através de termos mais concretos.

Para Lakoff e Johnson (1999), as metaforas sdo conceituais por serem um modo de
constituir a realidade para os individuos, cultural, social e psicologicamente?.

Barcelona (2003) define a metafora como um mecanismo cognitivo onde um dominio
experiencial € parcialmente mapeado, projetado, a partir de um diferente dominio
experiencial. Entdo, o segundo dominio é parcialmente entendido em termos do primeiro. O
dominio que é mapeado € chamado de fonte, e 0 dominio a partir do qual a fonte é mapeada, é
chamado de alvo. Ambos os dominios pertencem a diferentes dominios superordinarios. E
este basicamente o conceito cognitivo de metafora, proposto por George Lakoff, Mark
Johnson e Mark Turner.

Barcelona (2003) define alguns aspectos importantes sobre a metafora:

(@) a principal questdo no mapeamento de metaforas tem sido a chamada “hipétese
invariante”, que consiste no entendimento de que o mapeamento ndo pode violar a estrutura
basica do dominio-alvo, explicando, assim, porque algumas metaforas sdo apenas parciais.
Essa limitacdo deriva da estrutura inerente do dominio-alvo. Além disso, outro aspecto
importante sobre a metafora é que, para que haja sucesso na comunicacao, € necessario que 0s

participantes tenham algum conhecimento sobre o dominio-fonte, bem como sobre

% Kovecses (2005) amplia a Teoria da Metéafora Conceitual, afirmando que n&o s a experiéncia corpérea cria
metéaforas conceituais, mas que estas também podem estar baseadas em fatores culturais, o que significa que os
modelos culturais sdo também esquematizagBes coletivas, e ndo somente experiéncias corporeas ao nivel
individual. Para esse autor, ha onze espécies de mapeamentos nos processos metaféricos: (a) dominio-fonte; (b)
dominio-alvo; (c) base experiencial; (d) estruturas neurais correspondentes no cérebro; (e) relacéo entre fonte e
alvo; (f) expressbes linguisticas metaféricas; (g) mapeamentos; (h) acarretamentos; (i) blends; (j) realizacGes
ndo-linguisticas; e (k) modelos culturais. Assim, no entendimento do autor, as estruturas conceptuais s&o
cognitivas e culturais, uma vez que representam aspectos do mundo.
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impressGes culturais e estereotipicas das ideias inferidas num enunciado que contenha
metéforas;

(b) O mapeamento em metafora € sempre unidirecional: somente a fonte é projetada
para um dominio-alvo, mas o dominio-alvo ndo é, ao mesmo tempo, mapeado para O
dominio-fonte (BARCELONA, 2003).

Para Panther (2006, p.162), a metafora, na LC, € vista como a relagdo entre dois
dominios conceituais separados via um conjunto de mapeamentos unidirecionais. O autor
afirma que a metafora apresenta uma relacdo entre fonte e alvo criada. Assim, mesmo
dominios ndo similares podem ser conectados através de mapeamentos metaforicos.

Ou seja, a visdo do autor é de que, enquanto o fenbmeno da metonimia baseia-se na
relacdo semidtica de indexicalidade, ao invés de um dominio conceitual singular ou do frame,
a metafora é um caso especial de iconicidade. A razdo para essa mudanca € que as no¢des de
dominio ou frames, subdominio, dominios singulares e dominios separados ndo sdo claras.
Essas nogdes tém, contudo, sido usadas por linguistas cognitivos por diversas vezes, para
fazer importantes distin¢cdes conceituais, em particular, como um critério operacional para
delinear a metafora a partir da metonimia.

No entanto, surge, a partir de Turner e Fauconnier (1995), uma nova teoria para explicar
como falantes e ouvintes acessam faixas de valores referenciais e constroem novas inferéncias
através do discurso, geralmente pela constru¢cdo de dominios conceituais provisorios ou
“blends”. Essa nova abordagem reivindica que no mapeamento conceitual, como se procede
no discurso, o dominio-fonte e o dominio-alvo sdo mapeados para um espaco provisorio
(blend), no qual a estrutura conceitual ndo é totalmente derivada daquele espaco dos dominios
fontes e dominios-alvos?’.

Portanto, a metafora € um processo cognitivo fundamental, pois envolve o entendimento
de um conceito a partir de outro, mais acessivel em determinada situacdo. As metaforas fazem
parte do modo como pensamos 0 mundo e sdo muito utilizadas pela publicidade, como forma

de “despertar” diferentes sensagdes, no caso desse estudo, a partir da motivacao turistica.

%’ Nesta dissertagdo ndo adotamos a Teoria da Integracdo Conceptual ou Teoria das Mesclagens, de Fauconnier,
(1994), Fauconnier e Turner (2002).
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2.2.2.4 Relag6es Conceituais acerca de Metafora e Metonimia

Barcelona (2003) considera a teoria cognitiva da metafora e da metonimia um aspecto
fundamental do empreendimento da LC. A abordagem geral para os estudos de linguagem na
LC tem considerado esta uma parte essencial da natureza da cogni¢do humana em geral e do
significado linguistico em particular, uma questdo na qual um grupo de cientistas cognitivos,
tais como antropologos, filosofos, cientistas computacionais, tém se engajado desde a década
de 1970, inicialmente nos EUA e depois na Europa.

Conforme Barcelona (2003), nos altimos anos, é possivel perceber o crescente interesse
no estudo do processo de metonimizacdo da linguagem. Para o autor, a metonimia € vista
COMO um processo cognitivo mais basico do que a metafora.

Segundo o autor, na mesma linha de pensamento de Lakoff (1987), uma das maiores
habilidades cognitivas gerais é a imaginacdo, ou em termos mais técnicos, a habilidade para
projetar conceitos a partir de outros conceitos. Devido a isso, a metafora e a metonimia,
consideradas “artificios imaginativos”, tém se tornado um objeto de grande interesse pelos
cientistas cognitivos.

Metonimia, segundo Barcelona, é uma projecdo conceitual onde um dominio
experiencial (alvo) é parcialmente entendido em termos de outro dominio experiencial (fonte)
incluido no mesmo dominio experiencial comum. Metonimia €, entdo, no ponto de vista do
autor, um caso especial que ele chama de “ativacdo”. O mapeamento metonimico causa
ativacdo mental do dominio-alvo.

No entendimento do autor, 0s processos metonimicos e metaféricos sdo tipos
fundamentais de modelos cognitivos, ambos sdo experiencialmente motivados e podem ser
usados para propdsitos pragmaticos imediatos. Ou seja, é preciso deixar claro que metafora e
metonimia sdo analisadas como mecanismos de cognicdo mental, e ndo devem ser
confundidas com suas expressdes linguisticas. Uma expressdo linguistica deve,
eventualmente, ser usada metaforicamente ou metonimicamente, mas a projecdo do conceito
correspondente deve ser ativa e ser refletida em outras expressdes linguisticas. Além disso,
metafora e metonimia podem ndo ser necessariamente verbalizadas, mas sim expressadas
através de gestos e outras formas de comunicagédo ndo-verbal (BARCELONA, 2003) .

Ainda conforme o autor, metaforas e metonimias convencionais sdo geralmente

automaticas, frutos de mapeamentos inconscientes e que estdo presentes na linguagem diéria.
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Sobre este tema, Barcelona constata haver alguns problemas na nocdo de um dominio
experiencial cognitivo. O dominio cognitivo deve ser entendido como um dominio
enciclopédico. Entdo, ele sera normalmente variado de pessoa para pessoa. Em muitos casos,
ndo ha uma fronteira precisa, 0 que torna mais complexa a distincdo entre metonimia e
metafora. Uma das causas é que metafora e metonimia interagem uma com a outra, seja no
nivel conceitual puro, seja atraveés de uma mesma expressdo linguistica que coutiliza de uma
metafora e uma metonimia.

Nesse sentido, o autor afirma que, numa larga extenséo,

[...] estes fenbmenos sdo especificos de uma cultura, porque o dominio de
experiéncia ndo é, necessariamente, 0 mesmo em todas as culturas, mas a mesma
abstracdo, no caso de uma metéfora e de uma metonimia, tem sido vista como
dominios fontes universais como “verticalidade”, “container”, etc., conhecidos como
imagens-esquematicas, que sdo adquiridos da base de nossas primeiras experiéncias
(BARCELONA, 2003, p.6)*.

Assim, a hipotese do autor é a de que todo o mapeamento metafdrico pressupde um
mapeamento metonimico a priori, ou, dito de outra forma, a semente para toda a transferéncia
metafdrica é encontrada na projecdo metonimica.

Ibafiez (2003) também esquematiza diferentes aspectos entre metafora e metonimia, a
partir da leitura de Lakoff e Turner (1989), em que:

(a) Metaforas envolvem dois dominios conceituais, enquanto a metonimia apenas um;

(b) Na metéafora, a estrutura e a l6gica do dominio-fonte sdo mapeadas para a estrutura e a
I6gica do dominio-alvo. Isso significa que a funcdo primaria da metafora é o
entendimento, enquanto metonimias sdo usadas para referéncia;

(c) A relagdo entre fonte e alvo de uma metafora ¢ do tipo “é uma”; na metonimia, existe
uma relacédo do tipo “esta para”.

Ibafiez propde, ainda, que ha uma interacdo social entre metafora e metonimia, pois o
mapeamento metonimico fornece a fonte para a metafora. Por outro lado, o resultado de um
mapeamento metafdrico torna-se a fonte para a metonimia. Nessa interacdo, as metonimias

fonte-em-alvo tém o propdsito de sinalizar para o ouvinte onde encontrar a inferéncia central

% Do original: “Metaphors and metonymies are to a large extent culture-specific, because the domains of
experience are not necessarily the same in all cultures, but the most abstract, overarching metaphors and
metonymies seem to have as input or “source” domains universal physical notions like “vercality”, “container”,
etc., know as “image schemas”, which are acquired on the basis of our earliest bodily experiences”

(BARCELONA, 2003, p.6).
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para 0 mapeamento metaférico. A metonimia alvo-em-fonte, por outro lado, somente permite-
nos entender a natureza de um dos correspondentes metaféricos, independentemente da
inferéncia central, que é dada pelo predicado da expressdo metaférica (IBANEZ, 2003).

Ao concluir esta secdo, ressalta-se que os estudiosos da Semantica Cognitiva consideram
os fendbmenos metaforicos e metonimicos fundamentais para a cogni¢cdo humana, e estes
fendmenos devem ser analisados conjuntamente, uma vez que sdo dependentes um do outro e

da situacéo de comunicacao na qual estdo envolvidos.

2.2.2.5 Metéafora e Metonimia na Publicidade

Ungerer (2003) aborda os fenbmenos metaforicos e metonimicos na publicidade, que,
para 0 autor, é particularmente apta para uma analise de metonimia e metafora. Conforme

Ungerer:

Os produtos anunciados nunca estdo realmente presentes no andncio, eles séo
representados por uma figura ou logomarca que metonimicamente remete para o
item em questdo. Da mesma forma, o ato de comprar, que é o objetivo final da
publicidade, nunca é executado no andncio, mas é a melhor abordagem para sua
requisicdo. (UNGERER, 2003, p.321)%.

No exame do autor, esse processo ocorre mesmo que a publicidade ndo ordene
diretamente e ndo verbalize o ato da compra. O mais importante na publicidade, é a ligacdo
entre os dominios estabelecidos pelos elementos retratados no anuncio. Na instancia
cognitiva, essa ligacdo pode ser entendida como a cristalizagdo de metaforas conceituais com
as quais a realizacdo linguistica interage. Mas o autor alerta que os publicitarios devem ter
certeza de que somente os atributos positivos sdo mapeados para 0 dominio-alvo do item
anunciado (UNGERER, 2003).

Para a publicidade, o elemento decisivo € que 0 objeto é o que se quer apresentar para 0
consumidor, na expectativa de vendé-lo. Isso é feito através da demonstracdo de aspectos

positivos para provar que ele é desejavel. Isso pode ser feito pela verbalizagdo de qudo bom o

# Do original: “The products advertised are never really present in the advert, they are represented by a picture
or a brand name, which metonymically stand for the item in question. Similarly, the act of buying, which is the
ultimate goal of consumer advertising, is never executed in the advert, but is at Best approached by requests”
(UNGERER, 2003, p.321).
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objeto anunciado € para o consumidor, mas a publicidade prefere estratégias indiretas, através
das quais € estabelecida uma ligacdo metaférica com um dominio convencionado
representando a qualidade desejada. Joias preciosas e roupas, no exemplo do autor, sdo usadas
para indicar requinte; castelos, nobres e iates sdo usados para representar prestigio; e um bebé
sorridente significa salde. Todas as ligacdes metaforicas mencionadas podem ser assumidas
pela metafora O OBJETO DESEJADO E VALIOSO (UNGERER, 2003).

Ungerer (2003) pondera, ainda, que o conceito de metafora que é usado como ponto de
inicio é essencialmente cognitivo. Esse conceito possui trés parametros: a distancia entre o
dominio-fonte da metafora e seu dominio-alvo, a riqueza conceitual do dominio-fonte como
mapeamento potencial, e, finalmente a restricdo imposta na transferéncia metaférica no
processo de mapeamento.

Neste capitulo fizemos uma ampla revisdo, a partir da leitura de varios estudiosos da
LC, sobre a importancia do processo de categorizacdo e 0S Processos proposicionais,
metonimicos e metaféricos que envolvem a forma como categorizamos o mundo.
Destacamos, ainda, a importancia, para o entendimento desses fendmenos cognitivos, do
contexto extralinguistico e das situacdes de uso.

A partir do exposto até aqui, no préximo capitulo partimos para analise do corpus dessa
pesquisa — material turistico publicitario da regido Serra Gaucha, procurando identificar os
processos proposicionais, metonimicos e metafdricos que envolvem a categorizacdo desta

regiao.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O objetivo deste trabalho é investigar as diferentes formas de categorizar a regido
nomeada ‘Serra Gaucha’ no material de divulgacao turistica, procurando identificar, através
da anélise linguistica, 0 que revelam essas formas sobre os modelos cognitivos e culturais
subjacentes aos discursos que constituem o corpus de estudo. Entre as hipoteses, temos que as
demarcacdes regionais no discurso turistico publicitario fazem uso de modelos metonimicos e
metaféricos na estruturagio da categoria SERRA GAUCHA e, a expressio referencial ‘Serra
Gaticha’ subjazem modelos cognitivos e culturais com a eficicia de demarcar regides como
mercados de consumo. Além disso, ponderamos que as caracteristicas — metonimizadas ou
metaforizadas — atribuidas a Serra Galcha, tém o papel de atrair o turista para um mercado de
opcOes de consumo, motivado pelos interesses do setor turistico-econdémico.

A partir desse objetivo de investigacdo, partimos para o0 detalhamento dos

procedimentos metodologicos.

3.1 Método

O método de pesquisa utilizado nessa dissertacdo € a pesquisa qualitativa, por
amostragem. A LC se utiliza do método de pesquisa qualitativo, pois sua questdo primordial
de investigagéo centra-se nos estudos da linguagem em uso, conectando o conhecimento sobre
linguagem com o entendimento de como ela é usada em contextos reais.

A presente investigacdo parte dos pressupostos da LC sobre as matrizes dos estudos
sociolinguisticos. No ambito da LC, em que a linguagem reflete a interacdo de fatores sociais,
culturais, psicoldgicos, comunicacionais e funcionais, examinam-se os fenémenos da
metafora e da metonimia, em um contexto especifico de uso — o material de divulgacdo
turistica da regido Serra Gaucha.

Nesse sentido, parte-se do entendimento de TURISMO como um dominio conceitual,
do tipo frame que, conforme Feltes (2007), € uma estrutura que tem a funcdo de representar
uma entidade conceptual. Essa estrutura constitui-se numa grande quantidade de
conhecimentos sobre um determinado conceito. No caso, esse conceito é o de TURISMO.

O turismo, no contexto dessa dissertacao, é entendido como uma atividade econémica,

que oferece servicos e produtos que envolvem investimentos, infraestrutura, promogdo —



através da publicidade —, profissionaliza¢do, normalizacao, qualificacdo e organizacdo, com o
objetivo de proporcionar experiéncias, emogdes e vivéncias aos consumidores.

O mercado turistico envolve mais do que trocas econémicas, ele pode ser considerado
uma pratica social coletiva, que gera atividade econdmica. Assim, estdo envolvidos multiplos
elementos, como elementos culturais, naturais e sociais, formando um mercado turistico.

Segundo a OMT (Organizagdo Mundial do Turismo), o turismo consiste em atividades
que as pessoas realizam durante suas viagens e permanéncia em lugares distintos dos que
vivem, por um periodo de tempo inferior a um ano consecutivo, com fins de lazer, negécios e
outros, caracterizando-se, assim, uma ago experiencial®°,

Este mercado tem um papel fundamental na economia mundial, gerando em torno de 4
trilnGes de ddlares em receitas e mais de 280 milhdes de empregos diretos e indiretos no
mundo®’. Entre as atividades envolvidas no mercado turistico estdo a rede hoteleira,
transportadoras, agéncias de turismo, lojas de souvenirs, artesanato e outros produtos locais,
locacdo de veiculos, restaurantes, além de muitas outras, visando atender o turismo nacional e
internacional.

Outra caracteristica do turismo é a preservacao do patriménio historico e cultural, que
conta, nos locais turisticos, com o apoio financeiro de entidades privadas. Além disso, o
turismo é considerado um setor altamente organizado e especializado, ja que seu publico é
exigente. Por isso, investe no aperfeicoamento de técnicas, na prestacdo de servicos e no
treinamento de pessoas para o atendimento de sua clientela, bem como no desenvolvimento
de produtos turisticos especificos, como no caso do ecoturismo e do turismo de aventura®.

Assim, em nosso estudo, o frame, TURISMO engloba:

- um SETOR DA ECONOMIA;
- um CONJUNTO DE ATIVIDADES QUE PROPORCIONAM ENTRETENIMENTO;
- uma ATIVIDADE PROFISSIONAL;

%0 Conforme definicdo dada pela OMT (Organizacdo Mundial do Turismo). Fonte: http://unwto.org/

31 Conforme dados da OMT. Fonte http://unwto.org/

%2 Ecoturismo e Turismo de Aventura sdo termos que aparecem constantemente em nosso corpus. Conforme
definicdo da Embratur, o Ecoturismo é um "segmento de atividade turistica que utiliza, de forma sustentavel, o
patriménio natural e cultural, incentiva sua conservacdo e busca a formacdo de uma consciéncia ambientalista
através da interpretacdo do ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes envolvidas”. J& o Turismo de
aventura se refere ao movimento de turistas cujo atrativo principal é a pratica de atividades de aventura de
caréter recreativo, podendo ocorrer em qualquer espago: natural, construido, rural, urbano, estabelecido como
area protegida ou ndo. Fonte: Ministério do Turismo. http://www.turismo.gov.br/turismo/o_ministerio/embratur/,
acessado em 14/06/2011.
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- um setor que necessita de INFRAESTRUTURA ADEQUADA
- uma disposicdo para BEM RECEBER O TURISTA

O material publicitario, a partir do qual se constitui o corpus de analise deste estudo,
analisa 0os processos de selecdo de caracteristicas prototipicas que representam a regido
SERRA GAUCHA. E nesse enquadre conceptual, o do TURISMO, que o corpus deve ser
analisado. Situados em um contexto especifico, que ¢é a divulgacdo de destinos turisticos dessa
regido, os folders sdo suporte para um discurso constituido de aspectos linguisticos que
cumprem o papel de atrair a aten¢do do consumidor.

De modo mais especifico, dentro de um enquadre maior, o frame TURISMO engloba o
TURISMO DE ENTRETENIMENTO, que compreende um subframe ou frame embutido,
conforme Evans (2009), que se estrutura a partir de elementos basicos que constituem o que é

oferecido ao turista:

- CONTEMPLACAO E CONTATO COM A NATUREZA

- EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS

- CONTATO COM O PATRIMONIO CULTURAL DO LOCAL VISITADO
- OPORTUNIDADE PARA EFETUAR COMPRAS

Além destes, outros elementos constituem o subframe TURISMO DE
ENTRETENIMENTO, como o turismo rural, a pratica de esportes junto a natureza, o turismo

de eventos, entre outros.

3.2 A formacao do corpus da pesquisa

O corpus da pesquisa € constituido de materiais de divulgacéo turistica de alguns dos
municipios que compdem geograficamente a Serra Galcha e foi coletado por ocasido do 21°
Festival do Turismo de Gramado, que aconteceu de 19 a 22 de novembro de 2009 e Saldo
Gaucho do Turismo, de 18 a 21 de margo de 2010, em Caxias do Sul.

Como criterios de selecdo do material, elegeram-se os folders impressos, elaborados

pelos municipios ou associagdes de carater publico, que continham a expressdo ‘Serra
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Gaucha’®. O anexo | disponibiliza uma amostra de folders digitalizados. O quadro 1
apresenta a distribuigé@o dos folders selecionados entre as cinco microrregiées que compdem a

regido turistica ‘Serra Gaucha’.

Microrregido Quantidade de Folders
Campos de Cima da Serra 06
Horténsias 05
Uva e Vinho 21
Vale do Paranhana 02
Rota das Araucarias 0
Todas as microrregides 02
Total 36

Quadro 1: Quantidades de folders por regido

A selecdo dos folders ndo obedeceu a uma equiparacdo quantitativa de material coletado
por microrregido, em funcdo da oferta de material nos momentos da coleta, e também em
funcdo de que parte do material coletado ndo obedecia aos critérios preestabelecidos. Além
disso, conta também o fato de determinado municipio ou regido ter mais ou menos tradicdo
turistica, contribuindo para uma maior participacdo e divulgacdo em eventos turisticos e pela
quantidade de municipios que compdem as regides. Assim, a microrregido Uva e Vinho tem o
maior nimero de folders por constituir-se de um nimero maior de municipios (45 cidades),
além do fato de que esta microrregido estd mais fortemente estruturada na atividade turistica.

Ja a Rota das Araucarias ndo apresenta, nos folders dos municipios ou entidades que
fazem parte dessa regido, a expressdo ‘Serra Gaucha’, ficando, desse modo, de fora das
andlises individuais, constando apenas no material elaborado pela Secretaria de Turismo do
Estado do Rio Grande do Sul.

%3 Na busca por material de divulgaco turistica das microrregiées menos representadas no corpus, partimos para
um contato via e-mail com os setores de turismo dos municipios das microrregides Rota das Araucarias,
Campos de Cima da Serra e Vale do Paranhana. Em alguns casos ndo obtivemos retorno, e, em outros, no
recebimento do material, verificou-se que ndo constava a expressdo ‘Serra Gatcha’, impossibilitando a incluséo
do material no corpus.
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Os 36 folders selecionados consistiram no corpus de analise deste trabalho, cujos textos
encontram-se no anexo Il, e foram igualmente analisados, a partir de procedimentos

descritivos e explanatérios da LC.

3.3 Procedimentos para a Analise do Corpus

Para a analise do corpus selecionado, seguiram-se seis etapas em sequéncia, especificamente:
(a) elaboracdo de quadros-sintese com as caracteristicas de cada folder;
(b) selecdo, em cada folder, dos enunciados que caracterizam a Serra Galcha, de modo a
proceder a uma analise dos segmentos linguisticos significativos para o estudo;
(c) analise das designacdes das microrregides;
(d) andlise de cada segmento segundo o referencial tedrico apresentando no capitulo 3;
(e) apresentacdo de um quadro-resumo que sintetiza as estruturas metaféricas e
metonimicas em sua relacdo com os enquadres (frames) que sdo tipicamente eleitos pelo
setor turistico;
(f) andlise dos resultados.

Nesta sequéncia, a primeira etapa, necessaria para uma melhor visualizacdo do
material, consistiu na elaboracdo de um quadro-sintese. Apds a coleta e selegdo do material,
conforme critérios ja elucidados na secdo 4.3, foram elaborados dois quadros que categorizam as
informac@es contidas nos folders*. Os quadros 2 e 3 consistem em informagdes como: microrregio a
qual pertence o folder, municipios ou entidades referidos no material, rol de prestacdo de servigos,
tipos de atrativos turisticos, conforme classificacio de Beni (2001, p.297)%, identificacdo da cultura de

origem predominante — declarada no texto do material.

3 A justificativa para a divisio em dois quadros se faz na medida em que, dos 36 folders analisados, 34 referem-
se a municipios ou roteiros em particular, integrantes de uma Unica microrregido turistica. Os dois outros folders
restantes referem-se a mais de uma microrregido, como é o caso, por exemplo, do material elaborado pela
Secretaria de Turismo do estado do Rio Grande do Sul, que contempla, em seu conteGdo, todas as cinco
microrregifes.
% Conforme Beni (2001, p.297), os atrativos turisticos podem ser naturais, histérico-culturais, manifestacdes e
usos tradicionais e populares, de realizacGes técnicas e cientificas e acontecimentos programados, como
congressos e eventos.
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti Rol de Servi Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange uristicos Of e Servicos (origem) predominantes Realizagéo
(Beni, 2001)
[1.1]Bento Uva e Vinho Bento Gongalves | - Naturais - Roteiros Turisticos (Vale dos | italiana Fotos de cachos de Secretaria
Goncalves — - Histérico-culturais | Vinhedos, Maria fumaca, uvas, tagas de vinho, | Municipal de
Roteiros - Manifestagdes e Caminhos de Pedra, Vale do trem Maria Fumaga, | Turismo de Bento
Turisticos usos tradicionais e Rio das Antas, Caminhos de paisagens naturais Gongalves
populares Farias Lemos, Vinhos de
Montanha)
- Mapa turistico
- Locais para visitagdo
[1.2] As quatro | Uva e Vinho Bento Gongalves | - Manifestacfes e - Mapa turistico italiana Fotos de uvas, Aprovale —
estacfes no usos tradicionais e - Lista de nomes e enderecos garrafas de vinho Associacdo dos
Vale dos populares dos Produtores Associados Produtores de
Vinhedos - Lista de Hoteis, pousadas, Vinhos Finos do
restaurantes, adegas, Vale dos
artesanatos, agéncias de Vinhedos
turismo
[1.3] Bento Uva e Vinho Bento Gongalves | - Acontecimentos - Lista de Sdcios italiana Fotos dos principais Bento Convention
Convention programados como - Depoimentos de diretores de atrativos turisticos: Bureau
Bureau congressos e entidades associadas ao taca de vinho,
convencoes Convention Bureau parreirais, prédios e
- apresentacdao do municipio, construcgdes
destacando a ‘diversidade’, historicas, vinicola,
‘gastronomina’ e ‘dados’ trem Maria Fumaca
[1.4] Rota Uva e Vinho Bento Goncgalves | - Naturais - Vinicolas (localizagéo e italiana Fotos de paisagens Prefeitura de
Cantinas - Histérico-culturais atrativos que cada uma naturais, cantinas, Bento Gongalves,
Historicas - Manifestagdes e oferece) produtos coloniais, Sebrae, Caminhos
usos tradicionais e - Mapa Turistico cachos de uvas de Faria Lemos
populares
[1.5] Serra Uva e Vinho Caxias do Sul - Naturais Endereco na internet e italiana Fotos de pessoas Prefeitura de
Galcha - - Histérico-culturais telefone para informacgdes vestidas como Caxias do sul —
Caxias do Sul - - Manifestagdes e turisticas imigrantes italianos, Secretaria do
Descubra esta usos tradicionais e construgdes histéricas | Turismo
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti . Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange ur_lstlcos el Bl STV (origem) redominantes Realizacéo
g g p ¢
(Beni, 2001)
terral populares Cacho de uvas
Pipas de vinho
Foto antiga da cidade
Obra de arte (sem
referéncia de autoria)
[1.6] Conheca Uva e Vinho Caxias do Sul - Naturais - Mapa turistico com italiana Fotos de Cachos de Prefeitura de
Caxias do Sul — - Historico-culturais identificacdo de roteiros Uvas, cachoeiras, Caxias do sul —
Serra Gaucha — - Manifestagdes e Turisticos, lista com nomes e construgdes antigas, Secretaria do
Roteiros usos tradicionais e enderecos de todos os pontos garrafas de vinho Turismo
Turisticos populares dos roteiros
[1.7] Caxias do | Uvae Vinho Caxias do Sul - Naturais, Texto informativo sobre italiana Desenho de um Secretaria do
Sul - Historico-culturais, | aventura, gastronomia, “personagem” Turismo de
- Manifestagdes e histéria, religiosidade, tradicéo identificado de Caxias do Sul
usos tradicionais e e cultura, roteiros rurais, diversas maneiras:
populares, negocios e eventos gaulcho, turista, de
- Acontecimentos avental de cozinha,
programados de colono
[1.8]Antbnio Uva e Vinho Antdnio Prado - Naturais Guia de hospedagem italiana Fotos de prédios Secretaria
Prado - Historico-culturais Guia de gastronomia histéricos, Municipal de
- Manifestacgdes e Guia de aventura cachoeiras, comidas Turismo de
usos tradicionais e Mapa de localizagéo tipicas, cenas de Antbnio Prado
populares filmagens do filme
“O Quatrilho”
[1.9] Carlos Uva e Vinho Carlos Barbosa - Acontecimentos Telefones Uteis italiana Fotos de atrativos Secretaria
Barbosa programados Mapa de localizagéo turisticos (pracas, Municipal de
(Festiqueijo) Principais atrativos turisticos festas, eventos) Turismo,
Industria,
Comércio e
Servigos de
Carlos Barbosa
[1.10] Protasio | Uva e Vinho Protasio Alves - Atrativos histdrico- | Guia de hospedagem italiana Fotos da cidade, A presenca de um

Alves

culturais
- Manifestagdes e

prédios historicos,
artesanato, igreja e

brasdo pressupde
gue o material foi
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti Rol de Servi Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange uristicos Of e Servicos (origem) predominantes Realizagéo
(Beni, 2001)
usos tradicionais e gruta elaborado pela
populares Prefeitura
Municipal
[1.11] Uva e Vinho Farroupilha - Histérico-culturais Mapa turistico, guia de italiana Fotos de mesas com SHRBS (Sind.
Farroupilha - Manifestagdes e restaurantes, vinicolas, gastronomia tipica, Hotéis, Rest.
usos tradicionais e hospedagem e de compras, Santuério de Bares e sim.;
populares principais eventos, distancia Caravaggio COMTUR
de outros municipios, Farroupilha,
Sindilojas,
Prefeitura e
Regido Uva e
Vinho
[1.12] S&o Uva e Vinho Sao Marcos - Historico-culturais e | Mapa de localizag&o, italiana Fotos de eventos Secretaria de
Marcos - Manifestagdes e principais eventos, pontos (Encontro de Carros Cultura, Desporto
usos tradicionais e turisticos, guia de hospedagem Antigos, Festa dos e Turismo de S&o
populares Motoristas, Corpus Marcos
Christi, Rodeio
Crioulo; pontos
turisticos como
igrejas, pontes
[1.13] Casca Uva e Vinho Casca Historico-culturais e Mapa turistico (italiana — Fotos de artesanato e | Prefeitura
Rota dos - Manifestagdes e por produtos a base de Municipal de
Trigais usos tradicionais e inferéncia, farinha de trigo Casca
populares pois ndo ha
especificacgono
texto)
[1.14] Monte Uva e Vinho Monte Belo do sul | - Naturais Mapa Turistico italiana Fotos de Igrejas e Prefeitura
Belo do Sul - Histérico-culturais vitral, fabricacdo de Municipal de
- Manifestacdes e barris (pipas), Monte Belo do
usos tradicionais e gastronomia, prédios | Sul e
populares historicos ATUASERRA -

Assoc. de Tur. Da
Serra Nordeste
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti Rol de Servi Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange uristicos Of e Servicos (origem) predominantes Realizagéo
(Beni, 2001)
[1.15] Garibaldi | Uva e Vinho Garibaldi - Histérico-culturais Mapa Turistico italiana Desenho de mapa. Ha | Prefeitura de
Informagdes sobre Roteiros somente uma foto na | Garibaldi —
Turisticos capa, com a fachada Secretaria de
Mapa de Localizacéo de entrada da cidade, | Turismo
prédio historico e Uva e Vinho
arvores Regido Turistica
[1.16] Vila Uva e Vinho Vila Flores - Histérico-culturais Mapa Turistico italiana Fotos de mulheres Secretaria de
Flores Dados informativos da cidade, fazendo artesanato, Turismo de Vila
onde comer, onde dormir, igrejas, natureza, Flores e Sind. De
informacdes turisticas garraffes de vinho e hotéis, rest, bares
gastronomia e similares da
regido Uva e
Vinho
[1.17] Nova Uva e Vinho Nova Prata - Naturais, Mapa turistico italiana Cachoeira, piscinas, Secretaria de
Prata - Histérico-culturais, | Mapa de localizagéo igrejas, artesanato, Turismo e
- Manifestagdes e Guia de: hotelaria, eventos, setor Desporto de Nova
usos tradicionais e gastronomia, empresas de industrial, taca de Prata e Sind. De
populares transporte, agéncias de vinho hotéis, rest, bares
turismo, pontos turisticos e e similares da
telefones (teis regido Uva e
Vinho
[1.18] Uva e Vinho Veranopolis - Naturais, Mapa turistico italiana Fotos de familia, Secretaria de
Verandpolis - Historico-culturais, | Mapa de localizacdo igreja, adega de Turismo,
- Manifestagdes e Onde: dormir, comer, vinhos, artesanato, Inddstria e
usos tradicionais e encontrar roteiros, roteiro eventos, paisagens Comércio de
populares vinhos e longevidade, turismo naturais, arquitetura Verandpolis
rural, encontrar artesanato, da cidade
turismo cultural, telefones
Uteis
[1.19] Cotipord | Uvae Vinho Cotipora - Naturais, Mapa turistico italiana Fotos da cidade, de Secretaria
- Histérico-culturais, | Onde ficar cachoeiras, grupos de | Municipal de
- Manifestagdes e Dados informativos, mapa de danga e canto, igrejas | Turismo

usos tradicionais e

localizacdo
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti . Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange ur_lstlcos el Bl STV (origem) redominantes Realizacéo
g g p ¢
(Beni, 2001)
populares Contatos (internet)
[1.20] Nova Uva e Vinho Nova Padua - Naturais Mapa Turistico, Informacdes italiana Fotos de Cachoeiras, | Secretaria de
Padua - Historico-culturais | turisticas igrejas, gastronomia, | Educacéo,
- Manifestagdes e artesanato, foto de Cultura e Turismo
usos tradicionais e uma senhora com
populares enxada na mao junto
a um pé de milho,
fotos de frutas
[1.21] Roteiro Uva e Vinho Né&o esta - Naturais Mapa turistico, distancias, italiana Fotos aéreas do Vale | Roteiro Vale do
Vale do Rio das especificado - Histérico-culturais lista de agéncias de Turismo e da ponte, Rio das Antas
Antas - Manifestagdes e receptivo gastronomia,
usos tradicionais e
populares
[2.1] Bom Campos de Bom Jesus - Naturais Mapa de localizagéo galcha Paisagens naturais, Secretaria
Jesus Cima da Serra - Historico-culturais Distancias, guia de homem com trajes Municipal de
- Manifestagdes e hospedagem, restaurantes, galchos, gaita, Turismo
usos tradicionais e padarias e bares, chacaras de cavalos, gastronomia
populares lazer
[2.2] Séo José Campos de S&o José dos - Naturais Lista de pousadas e galcha Fotos de paisagens, Corsa, Governo
dos Ausentes Cima da Serra | Ausentes - Histérico-culturais restaurantes, mapa de aves, flores, do Estado do Rio
- Manifestagdes e localizacédo cachoeiras, homema | Grande do Sul,
usos tradicionais e cavalo Banrisul,
populares Prefeitura de S&o
José dos
Ausentes, Rota
Campos de Cima
da Serra
[2.3] Rota dos Campos de Vacaria, Bom - Naturais Mapa de localizagdo galcha Fotos de paisagens Rota dos
Tropeiros Cima da Serra | Jesus, Sdo José - Histérico-culturais Guia: jornadas, bodegas, naturais, pessoa Tropeiros, com
dos Ausentes, - Manifestagdes e sesteadas, pousos meditando, gogo de apoio do

Cambara do Sul,
Sao Francisco de
Paula, Jaquirana

usos tradicionais e
populares

chdo, homens a
cavalo

SEBRAE e Rota
Campos de Cima
da Serra
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti . Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange ur_lstlcos el Bl STV (origem) redominantes Realizacéo
g g p ¢
(Beni, 2001)
[2.4] Caminho | Campos de Vacaria, Bom - Naturais Mapa de localizagéo gaucha Fotos de homens a Caminho dos
dos Tropeiros Cima da Serra | Jesus, Sao José - Historico-culturais Guia: Jornadas — o que fazer, cavalo, araucarias, Tropeiros
dos Ausentes, - Manifestacgdes e bodegas — onde comprar, pessoas
Cambara do Sul, usos tradicionais e sesteadas — onde comer, contemplando as
S8o Francisco de | populares pousos — onde dormir paisagens
Paula, Jaquirana
[2.5] Séo Campos de S&o Francisco de | - Naturais Pontos Turisticos galcha Fotos de cachoeiras, Prefeitura de S&o
Francisco de Cima da Serra | Paula - Histérico-culturais Mapa de localizagéo gastronomia, Francisco de
Paula e Horténsias - Manifestagdes e Distancias churrasco, homem a Paula
usos tradicionais e cavalo, fotos da Secretaria de
populares cidade Turismo,
Industria e
Comércio
[2.6] Campos Campos de Esmeralda, Monte | - Naturais Mapa turistico galcha Fotos dos Cénions, Rota Campos de
de Cima da Cima da Serra | Alegre dos - Histérico-culturais Distancias, araucarias, Cima da Serra
Serra Campos, Cambara | - Manifestacdes e Apresentacdo das cidades que Paisagens naturais Sebrae
do Sul, Muitos usos tradicionais e compdem a Rota Ministério do
Cap0es, Séo populares Lista de Agéncias de Turismo Turismo
Francisco de Informacdes
Paula, Bom Jesus,
Vacaria, Sao José
dos Ausentes,
Jaquirana
[3.1] Canela Horténsias Canela - Naturais, Informagdes sobre eventos, Né&o esta Fotos de pontos Prefeitura
- Histérico-culturais, | roteiros, atividades de declarado turisticos, cascata Municipal de
- Acontecimentos aventura Canela
programados
[3.2] Guiade Horténsias Canela - Naturais Mapa de localizagdo, aspectos | Nao esta Pessoas praticando Canela — Paixdo
Turismo Canela geogréaficos declarado diversas modalidades | Natural
Aventura Operadoras e agéncias de turismo aventura

Informac0es e dicas sobre
diversos esportes de aventura
(cavalgadas, Mountain Bike,
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Tipo de Atrativos

Titulo do Microrregido | Municipios que o Turisti . Cultura Imagens Elaboracéo/
Folder Turistica folder abrange ur_lstlcos el Bl STV (origem) redominantes Realizacéo
g g p ¢
(Beni, 2001)
Off-road e Jeep Tour, Parques,
Turismo Rural, Rafting, rapel,
cascading e escalada, tirolesa
e péndulo, treinamento
empresarial, educacéo
ambiental, trekking, voos
panoramico e livre)
[3.3] Nova Horténsias Nova Petrépolis - Historico-culturais, | Mapa de localiza¢do alema Fotos da cidade, Secretaria de
Petropolis - Acontecimentos Informagdes sobre pontos gastronomia, pragas, | Turismo,
programados turisticos e eventos Industria e
Comércio
Rota Romantica,
Fundo de
Turismo de Nova
Petrépolis — RS —
Brasil, Regido das
Horténsias
[3.4] Gramado | Horténsias Gramado - Historico-culturais, | Mapa de localiza¢&o N&o est4 Fotos do entardecer Secretaria de
- Acontecimentos Telefone para informacéo declarado na cidade, flores, Turismo e Cultura
programados turistica pracas, tacas de vinho
[3.5] Gramado Horténsias Gramado - Naturais Texto informativo sobre a Né&o esta Fotos de eventos, Prefeitura de
- Historico-culturais cidade, atracdes, declarado portico de entrada da | Gramado
- Manifestagdes e infraestrutura, eventos cidade, horténsias, Secretaria de
usos tradicionais e gastronomia, Turismo e Cultura
populares
- Acontecimentos
programados
[4.1] Rota Vale do Rolante, Riozinho | - Naturais Mapa de localizagéo alemd, Fotos de cascatas, Prefeituras
Natur Paranhana e Maquiné - Histérico-culturais Informagdes sobre cada italiana, homens a cavalo Municipais de
municipio polonesa, Rolante, Riozinho
portuguesa e Maquiné
[4.2] Encantos | Vale do Rolante, Taquara, | - Naturais Listagem por municipio alema e Fotos: rafting, vinhos, | Secretarias dos
Culturais e Paranhana Trés Coroas, - Historico-culturais contendo: alimentacdo, italiana cascatas, Municipios:
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Tipo de Atrativos

Titulo do Mlcrorrgglao Municipios que o Turisticos Rol de Servicos Cu_ltura Imagens Elabqraggol
Folder Turistica folder abrange . (origem) predominantes Realizacéo
(Beni, 2001)
Naturais do Igrejinha, Parobé | - Manifestacdes e atrativos urbanos, atrativos gastronomia, Igrejinha, Parobé,
Vale do e Riozinho usos tradicionais e rurais, hospedagem urbana, calgados, prédios Riozinho,
Paranhana populares hospedagem rural, produtos e antigos Rolante, Taquara

artesanato

Mapa de localizagéo
Central de Informac6es
Turisticas

e Trés Coroas
Apoio: FACCAT

Quadro 2: Classificagdo de folders de divulgacéo turistica da Serra Galcha
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Microrregido

Municipios que a microrregido destaca

Tipo de Atrativos Turisticos (Beni,

Cultura (origem)

Imagens

N° de paginas

Turistica 2001) predominantes destinadas
[5.1] Campos
de Cima da Bento Gongalves, Canela, Gramado, Caxias , x FOtO.S de  pessoas
serra,  Uva e do Sul, Cambara do Sul, Trés Coroas, Nova | - Naturais gacha, alemd e | praticando_esportes Folder avulso
Vinho, 0 Stl, T ' italiana de aventura e
Horténsias e Roma do Sul e Verandpolis sisagens
paisag
Paranhana
[5.2.1] Campos | Bom Jesus, Monte Alegre dos Campos, - Naturais gaucha Fotos de cénions, 03
de Cima da Cambara do Sul, Sdo José dos Ausentes, - Histérico-culturais cachoeiras, homens
Serra Jaquirana, Vacaria, Sdo Francisco de Paula a cavalo, campos
[5.2.2] Valedo | Trés Coroas, Rolante, Igrejinha, Taquara, - Naturais alemd Fotos de 03
Paranhana Parobé, Riozinho - Histérico-culturais cachoeiras, rafting e
- ManifestagGes e usos tradicionais e paisagens das
populares cidades

[5.2.3] Regido Antdnio Prado, Bento Gongalves, Carlos - Naturais italiana Imagens de 04
Uva e Vinho Barbosa, Casca, Caxias do Sul, Cotipord, - Histérico-culturais paisagens

Fagundes Varela, Farroupilha, Flores da - Manifestages e usos tradicionais e vitivinicolas

Cunha, Garibaldi, Guaporé, Marau, Monte populares

Belo do Sul, Noca Araca, Nova Bassano,

Nova Roma do Sul, Nova Padua, Nova

Prata, Parai, Protasio Alves, Santa Tereza,

Santo Anténio do Palma, Serafina Corréa,

Sao Marcos, Veranépolis, Vila Flores, Vila

Maria
[5.2.4] Regido Canela, Gramado, Nova Petrdpolis, Sao - Naturais “gastronomia alema, Foto de horténsias e | 03

das Horténsias

Francisco de Paula

- Histérico-culturais
- Manifestagdes e usos tradicionais e
populares acontecimentos programados

italiana, suica,
portuguesa, francesa e
gaucha”

araucarias,

Quadro 3: Classificagdo do material sobre Serra Gaucha representando todas as microrregides da Serra Galicha
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Esses quadros foram um importante passo para identificar, ainda que previamente, 0s
elementos mais salientes que representam a categoria SERRA GAUCHA. E possivel destacar
que os tipos de atrativos turisticos concentram-se em naturais, historico-culturais e
manifestacGes e usos tradicionais e populares, conforme classificacdo de Beni (2001). As
imagens predominantes séo de paisagens (campos, cachoeiras, flores, etc.) parreiras de uvas,
tacas de vinho, arquitetura colonial, produtos tipicos da gastronomia local, artesanato e
pessoas participando de atividades ao ar livre, principalmente de esportes de aventura.

A cultura (aqui entendida como aspectos identitarios relacionados & imigracdo®) no
esta declarada por escrito em alguns dos folders, ou nao é passivel de ser inferida, mas as que
prevalecem sdo, por ordem de quantidade de referéncias, italiana (21 folders), gaucha (05
folders), alema (01 folder) e mais de uma microrregido (02 folders). E importante ressaltar
qgue a cultura predominante destacada no folder é a mesma da microrregido da qual o
municipio, localidade ou entidade faz parte. Assim, todos 0s municipios da microrregidao Uva
e Vinho declaram influéncia italiana. Os folders que representam a microrregido Campos de
Cima da Serra declaram influéncia galcha (antepassados indigenas). Nesse sentido, o caso de
Sdo Francisco de Paula é peculiar, pois 0 municipio pertence, no material elaborado pela
Secretaria de Turismo do Estado, a duas microrregides: Campos de Cima da Serra e
Horténsias. Em nossa anélise, ele foi classificado, por seu contetdo, junto a microrregido
Campos de Cima da Serra, em funcdo da semelhanca de elementos metonimicos
representativos da cidade, em consonancia com os dos folders dos municipios da microrregido
Campos de Cima da Serra.

Ja as microrregiGes Horténsias e Vale do Paranhana destacam as culturas europeias
alema e italiana. A Rota das Araucarias (que aparece somente no quadro produzido pela
Secretaria de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul) declara a influéncia de lusos,

europeus e indios.

% No material analisado, os termos ‘imigracdo’ e ‘colonizagdo’ aparecem como sindnimos, para representar a
presenca de imigrantes europeus na Serra Galcha. A titulo de definicdo, optou-se por utilizar o termo
“imigrag¢do”, visto que este termo apresentou maior frequéncia no corpus em andlise. Ndo cabe aqui uma
retomada do debate entre estudiosos que problematizam a questdo de ter sido 0 processo apenas imigratorio ou
de colonizacéo.
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A partir dessas constatacGes é possivel tracar um perfil prévio para a categorizacao de
SERRA GAUCHA, em que se destacam aspectos como NATUREZA, ATRATIVOS
CULTURAIS e GASTRONOMIA.

Com relagéo aos aspectos que envolvem o frame TURISMO, é importante observar que
estes estdo de acordo com a classificagdo dos atrativos turisticos que mais frequentemente sdo
referenciados nos folders: os naturais, os historico-culturais e as manifestacdes e usos
tradicionais e populares, conforme Beni (2001). Ou seja, € possivel afirmar que o discurso
publicitario faz uso do que é cognitiva, social e culturalmente aceito nos enquadres de
TURISMO e TURISMO DE ENTRETENIMENTO, estes entendidos como modelos
cognitivos idealizados, ja que ndo é possivel abarcar a totalidade de aspectos que envolvem
estes frames. Essa constatacdo corrobora o que diz Beni, sobre os principais tipos de atrativos
culturais, em que o produto essencial € o legado histérico, representado a partir do patrimonio
e do acervo cultural, encontrado nas ruinas, monumentos, nos museus e obras de arte; e 0
étnico-historico-cultural, que gira em torno da motivacdo da busca pelas origens étnicas,

locais ou regionais, e também no legado historico-cultural de uma ascendéncia comum.

3.3.1 Numeracéo dos enunciados

A selecdo dos enunciados tem carater de amostragem, ja que nao é analisado o texto
completo de todos os folders. Em muitos casos, a referéncia a Serra Gaucha encontra-se na
capa do folder, de modo que nem sempre 0s enunciados apresentam, explicitamente, a
expressao referencial ‘Serra Gaucha’, ja introduzida na capa do folder, indicando que a
caracterizacdo se refere a essa demarcagdo “regional”. O mesmo ocorre com as chamadas
‘microrregides’, que sdo referidas nas capas dos folders.

Apbs a coleta do material, agruparam-se os folders de acordo com as microrregides
turisticas, iniciando uma nova numeragdo para cada microrregido. Os segmentos foram
numerados em sistema decimal, da seguinte forma: o primeiro nimero da sequéncia refere-se
a microrregiao a qual o municipio ou entidade pertence. O segundo namero identifica o folder
dentro da microrregido analisada. Na sequéncia, as letras indicam os segmentos linguisticos

analisados em cada folder.
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A seguir, apresentamos 0s quadros com a numeragdo completa dos folders. Esses
quadros séo divididos nas seguintes microrregides: Uva e Vinho, Campos de Cima da Serra,

Horténsias e Vale do Paranhana.

1) Microrregido Uva e Vinho

Cidade/ Localidade/ Entidade Numeracao
Bento Goncalves [1.1]
Bento Gongalves — Vale dos Vinhedos [1.2]
Bento Goncalves — Convention Bureau [1.3]
Bento Goncalves [1.4]
Caxias do Sul [1.5]
Caxias do Sul — Roteiros Turisticos [1.6]
Caxias do Sul [1.7]
Antbnio Prado [1.8]
Carlos Barbosa [1.9]
Protésio Alves [1.10]
Farroupilha [1.11]
Sdo Marcos [1.12]
Casca [1.13]
Monte Belo do Sul [1.14]
Garibaldi [1.15]
Vila Flores [1.16]
Nova Prata [1.17]
Verandpolis [1.18]
Cotipora [1.19]
Nova Padua [1.20]
Vale do Rio das Antas [1.21]

Quadro 4: Numeracao folders Microrregido Uva e Vinho
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2) Microrregido Campos de Cima da Serra

Cidade/ Localidade/ Entidade Numeracao
Bom Jesus [2.1]
Séo Jose dos Ausentes [2.2]
Rota dos Tropeiros no Rio Grande do Sul [2.3]
Caminho dos Tropeiros [2.4]
Séo Francisco de Paula [2.5]
Rota Campos de Cima da Serra — Mapa Turistico | [2.6]

Quadro 5: Numeracao folders Microrregido Campos de Cima da Serra

3) Microrregido Horténsias

Cidade/ Localidade/ Entidade Numeracao
Canela [3.1]
Canela [3.2]
Nova Petropolis [3.3]
Gramado [3.4]
Gramado [3.5]

Quadro 6: Numeracao folders Microrregido Horténsias
4) Microrregido Vale do Paranhana

Cidade/ Localidade/ Entidade Numeracao
Rota Natur (Rolante — Riozinho — Maquiné) [4.1]
Vale do Paranhana [4.2]

Quadro 7: Numeracao folders Microrregido Vale do Paranhana

5) Microrregides Uva e Vinho, Campos de Cima da Serra, Horténsias, Vale do Paranhana

e Rota das Araucérias

Cidade/ Localidade/ Entidade Numeracao
Polo de turismo aventura Serra Galcha [5.1]
Regido da Serra Gaucha (Secretaria de Turismo do | [5.2]
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Estado do Rio Grande do Sul)

Campos de Cima da Serra [5.2.1]
Vale do Paranhana [5.2.2]
Regido Uva e Vinho [5.2.3]
Regido das Horténsias [5.2.4]
Regido Rota das Araucarias [5.2.5]

Quadro 8: Numeracéo folders Microrregides Uva e Vinho, Campos de Cima da Serra, Horténsias, Vale do

Paranhana e Rota das Araucarias

Apds a numeracdo dos folders apresentada nos quadros (4-8), o proximo capitulo

apresentara a analise dos enunciados.
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4 ANALISE DOS DADOS E RESULTADOS

Neste capitulo, partimos, num primeiro momento, para a analise das designagdes das
microrregides que compBem a Serra Galcha. A seguir, passamos para a analise dos
enunciados selecionados em cada folder, com o objetivo de verificar como a categoria
SERRA GAUCHA ¢ apresentada no material de divulgac&o turistica da regido, a partir da
identificacdo de elementos linguisticos que constituem modelos metonimicos e metaforicos
com o papel de demarcar regides de consumo. Na terceira se¢do, passamos para uma sintese
dos enunciados mais representativos metaforica e metonimicamente de cada microrregido que
compde a Serra Galcha. A ultima etapa traz os resultados das andlises, procurando
sistematizar as discussdes e propor novas perspectivas para o entendimento de SERRA

GAUCHA enquanto categoria conceitual.

4.1 Analise das designacgdes das microrregides

Os nomes de cada microrregido, considerados toponimos (designacdo de nomes de
lugares no estudo da Onomastica), a medida que sdo demarcados politicamente por entidades
e setores envolvidos no turismo, revelam uma estruturagdo conceptual metonimizada, como
seque®”:

(i) ‘Microrregido Uva e Vinho’: nessa expressdo toponimica, os produtos ‘uva’ e
‘vinho’ adquirem fungéo referencial. Entende-se que uva e vinho sdo produtos tipicos dessa
regido, mas nem todos 0s municipios que compdem a microrregido sdo produtores de uva e
vinho, o que caracteriza um processo metonimico do tipo ‘parte pelo todo’.

(i) ‘Microrregido Campos de Cima da Serra’: nessa expressao toponimica, a
referéncia recai sobre os ‘campos de cima da serra’, entendidos como a extensdo de terra da
parte mais elevada da Serra. Desse modo, esse aspecto da paisagem é metonimicamente
representado.

(iii) ‘Microrregido Horténsias’: essa expressdo toponimica faz referéncia a um

tipo de flor, a horténsia, que é tipica da flora local, considerada a flor simbolo da cidade de

%7 N&o pretendemos, aqui, seguir a metodologia da pesquisa toponimica, por n&o ser o objetivo principal do
nosso estudo. Partimos, apenas, para uma interpretacdo dos designativos das microrregides.



Gramado. Dessa forma, ao eleger, por um lado, um elemento da flora como representativo
dessa microrregido, mas se, por outro lado, esta flor é considerada simbolo de apenas uma
cidade da microrregido, constata-se novamente um processo subjacente de estruturacdo
conceptualmente metonimizada.

(iv) ‘Microrregido Rota das Araucarias’: nessa expressao referencial toponimica,
novamente é eleito um elemento da flora tipica da regido — uma arvore denominada
‘araucaria’. Entende-se que nem todos os municipios demarcados por essa regido, em seu
conjunto, constituem uma rota em que a Araucaria faca parte da vegetacao, o que caracteriza,
novamente, um processo metonimico.

(v) ‘Microrregiio Vale do Paranhana’: nessa expressdo toponimica, a motivacéo
foi hidrologica. Foi eleito como representativo o vale onde se encontra o rio Paranhana (um
hidrobnimo, na categorizacdo da Onomastica). Novamente, identifica-se um processo
metonimico uma vez que dois dos municipios que fazem parte do vale ndo sdo diretamente
cortados pelo rio Paranhana (Riozinho e Rolante).

Assim, as designacdes das microrregifes ndo sdo meramente referenciais, e sim levam
em conta aspectos objetivos e subjetivos (Dick, 1992). A partir do momento em que um
determinado nome é escolhido para representar um lugar, sdo avaliados fatores como etnia,
ideologia, posicdo social, econdmica, politica, entre outros, o que faz com que o discurso
publicitério, a servico do mercado turistico, eleja determinadas caracteristicas representativas

das expectativas do publico-alvo: natureza e produtos tipicos da regido.

4.2 Andlise do corpus

Nesta secdo, partimos para a analise dos enunciados selecionados em cada folder. E
importante ressaltar que esta analise leva em conta o contexto em que o material é
apresentado: trata-se da divulgacéo turistica de uma determinada regido. Essa programacao
turistica é essencialmente composta por aspectos que fazem parte do frame TURISMO e,
mais especificamente nesse caso, 0 TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

E importante destacar, também, que os folders, enquanto material de divulgacio
turistica, sdo importantes meios de comercializar o turismo, ja que, em fungdo de ser um

servico, o turismo so sera experienciado no momento em que o turista encontra-se no atrativo
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turistico. O papel da publicidade, por isso, tem a funcdo de chamar a aten¢do do turista para

que ele se sinta envolvido e convidado a experienciar as vivéncias propostas.

Um aspecto a ser observado nos textos dos folders que constituem o corpus sdo as

caracteristicas das construcdes linguisticas, que, em grande parte, constituem-se de:

a)

b)

Segmentos enumerativos: textos com enumeragdes que mesclam a referéncia a
produtos, servicos e atragdes, alguns dos quais se referem a estruturas conceptuais
que se sobrepdem. Ou seja, existe certa aleatoriedade na sequéncia enumerativa de
atrativos (ndo revelam agrupamento por algum critério ou por indicacdo de
relevancia), conforme os exemplos: [1.5] “Caxias do Sul é assim... alegre, festiva,
cheia de tradic@es, historias, religiosidade e comida tipica da nona”; [1.12] “Séo
Marcos € o maior produtor de alho do Estado e também ostenta o titulo de 7°
produtor de vinho do RS. E um importante polo econémico da indUstria
metalUrgica, moveleira, vitivinicola e, claro, dos transportes. Conhecida também,
como a ‘Terra do Caminhoneiro’, S& Marcos possui a maior quantidade de
caminhdes por capita do Pais”; ou, ainda, “Visite Sdo Marcos! Vocé encontrara
beleza, hospitalidade e farta gastronomia”.

Construgdes predicativas: textos com construcdes frasais com constituintes de
nacleos nominais, compostos de adjetivaces, modificadas ou ndo por advérbios,
como nos exemplos: [2.3] “E mais que pura contemplagio; ¢ participagdo ativa na
paisagem”; [3.3] “A saborosa gastronomia e a hospitalidade do povo
proporcionam uma agradavel e aconchegante estada na cidade”; [3.4] “O charme
esta em toda a cidade”.

Construcdes nominais: textos que contém segmentos que ndo constituem oragoes,
em funcdo da falta de verbos. Em geral, essas construcdes se associam a figuras
e/ou imagens que sdo utilizadas nos folders, qualificando-as direta ou
indiretamente, conforme os exemplos: [3.3] “Nova Petropolis, jardim da Serra
Gatcha”; [1.5] “ber¢o da colonizagdo italiana™; [1.15] “Terra do Champanha”;

[1.8] “a cidade mais italiana do Brasil”, entre outros.

Os textos de cada folder foram digitados para a formacdo da amostra que constitui o

corpus deste estudo (cf. anexo II). Verificou-se que ha uma expressiva incidéncia de erros de

ortografia e concordancia verbal e nominal. E o caso, por exemplo, de [1.16] Vila Flores: “Os
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passeios pelos parques, pelas trilhas e pelo Vale do Rio da Prata permitem sentir um
enebriante perfume da mata e um total contato com a natureza”; [1.18] “A arte de fabricar
joias em ouro com o mesmo carinho com que as ‘nonas’ fazem as ‘dressas’ (transas de
palha)”; [2.1] “Aqui vocé encontra a verdadeira comida tropeira, preservada ao longo dos
anos; experimente o gostoso feijdo tropeiro, a passoca de pinhdo”; [1.15] “A unido das
belezas naturais, gastronomia e cultura de um povo esté sintetizada neste passeio pelo interior
de Garibaldi”; [1.19] “Em homenagem a regiao da Italia, de onde originaram-se a maioria
dos moradores, chamou-se primeiramente de Monte Véneto”; [5.2.5] “A imigracdo alema,
africana, judaica, polonesa e italiana predominante, estdo retratadas na Casa do Imigrante de
Ibiraiaras”.

Apesar disso, analisam-se os segmentos desses folders utilizando os textos originais,
tais como impressos nos folders, sem a utilizagao habitual, nesses casos, da expressdo ‘sic’.

Com relagdo as caracteristicas desse discurso publicitério, constata-se o que verificam
Carrascoza (2007) e Carvalho (2000) sobre as peculiaridades desse tipo de texto (cf. segéo
1.4) como a circularidade de ideias, a afirmacdo, repeticdo, utilizacdo de analogias, o
estereotipo, além de grande incidéncia de adjetivos e advérbios.

Levando-se em conta, também, que a analise é feita a partir dos dispositivos da
Semantica Cognitiva, € importante recordar o que diz Evans (2009) sobre a importancia de se
avaliar o contexto situacional. Ou seja, as metaforas e metonimias encontradas nesse material
de divulgacdo turistica sdo validas estritamente neste contexto de uso. E também por esse
motivo que optamos por deixar grande parte dos textos na integra, mesmo que neles ndo haja
material especifico para a analise a qual nos propomos, qual seja, identificar processos
metonimicos e metaféricos. Assim, o texto como um todo também contribui para a
identificacdo de modelos cognitivos culturais e aspectos relevantes para a analise.

Importante, também, é a adverténcia de Gibbs (2006) para o fato de que ndo é
plenamente aceita a ideia de que declaracGes sobre a mente, corpo e cultura, inteiramente
baseadas na evidéncia linguistica construida revelem o funcionamento da mente humana. Essa
é, segundo o autor, uma fraqueza da Linguistica Cognitiva, em que as analises linguisticas sdo
baseadas na reflexdo individual do pesquisador, a partir de suas experiéncias e das teorias nas
quais busca apoio. Assim, é preciso cautela diante das analises a partir do corpus de estudo
dessa dissertacdo, pois os dados sdo empiricos, compondo um determinado contexto

situacional.
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Diante desse contexto, em adi¢do ao relatado na secdo 4.1 como mercado turistico, e 0
papel do material de divulgacdo para a definicdo desse mercado e das diversas opcOes
turisticas existentes, passamos, a seguir, para a analise dos segmentos destacados do corpus,
seguindo a ordem da numeracao das microrregides apresentadas nos quadros 4, 5, 6, 7 e 8.

Assim, iniciamos a anélise dos folders da microrregido Uva e Vinho [1]:

Os folders [1.2], [1.3], [1.9] e [1.10] ndo apresentaram metonimias ou metaforas ou
estas ndo foram consideradas significativas em funcdo dos objetivos propostos nesse estudo.
Estes folders ndo séo constituidos de textos escritos ou apresentam apenas informacgdes como
mapas ou um rol de servicos, tais como hotéis, restaurantes e pontos turisticos. O material é
composto, basicamente, de imagens, que também podem representar metaforas ou

metonimias, mas o estudo semiotico ndo é contemplado nessa dissertacéo.

[1.1] Bento Gongalves

Bento Goncalves € uma (a) cidade charmosa que possui muitos adjetivos: polo moveleiro do
Mercosul, polo turistico e cidade de altos indices de desenvolvimento humano.

Mas nenhum titulo pode ser mais auténtico e verdadeiro que (b) Capital Brasileira da Uva e
do Vinho. Afinal, aqui séo produzidos os melhores vinhos do Brasil!

(c) Os caminhos que percorrem Bento Goncalves levam vocé a cenarios delicadamente
marcados pelas quatro esta¢des. (d) E a histéria e a cultura da imigracéo italiana contada
no aroma do vinho, no som da tarantela e no prazer da farta gastronomia.

O folder sobre o municipio de Bento Gongalves tem carater institucional®®. Por esse
motivo, apresenta 0 municipio utilizando-se de caracteristicas sobre economia, indistria e
turismo. Num segundo momento, é que o turismo é mais privilegiado. Em [1.1.b] h4 a
presenca do topdnimo — Capital Brasileira da Uva e do Vinho, que aparece novamente em
[1.3]. Nesse caso, 0s vinhos ndo representam somente a Serra Galcha ou a cidade de Bento
Gongalves, mas o Brasil. Trata-se de um caso de metonimia do tipo ‘parte pelo todo’.

Ja em [1.1.c] ha a ocorréncia de uma metafora conceitual, aa qual OS CAMINHOS
LEVAM sugere que os caminhos ndo sdo percorridos, mas que eles tém a propriedade de

conduzir o turista.

% 0O texto publicitario de carater institucional tem como funcéo valorizar a instituicdo de um ponto de vista
simbdlico, sem ter como objetivo direto a venda de um determinado produto ou servi¢o, e sim o de estabelecer
um vinculo entre a instituicdo e o consumidor.
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No segmento [1.1.d], os aspectos da cultura italiana surgem nas formas metonimicas
“aroma do vinho”, “som da tarantela” e “prazer da farta gastronomia”, mas estas também se
traduzem em metaforas. Nesse caso, hd um processo de personificagdo, em que o aroma do
vinho, 0 som da tarantela e a farta gastronomia sdo personagens antropormofizados, pois
contam uma historia, e o ato de contar algo faz parte somente da estrutura humana. Esse é
também o caso de [1.1.a], em que “charmosa” personifica a cidade, atribuindo a esta uma
caracteristica usualmente da condicdo humana.

Portanto, nesse folder, o aroma, a musica e a gastronomia, assim como 0 topénimo
Capital Brasileira da Uva e do Vinho sdo representativos metonimicamente, de um local
especifico, no caso, a cidade de Bento Gongalves. Conforme Panther (2006), os significados
metonimicos provém de conceitos genéricos que sdo evidenciados na base do conhecimento.
E a situacdo de elocucdo e o contexto linguistico nos quais a expressio metonimica ocorre que
indicardo o significado da metonimia. Ou seja, esses elementos metonimicos sdo
representativos nesse contexto, em que a cultura italiana (também uma elei¢do metonimica)

representa a cultura de uma regido.

[1.3] BENTO Convention Bureau

Bento Gongalves € um dos mais importantes destinos turisticos da Serra Galcha. A vocagéo
industrial e turistica, (a) as paisagens “bordadas de parreiras” € a garra de seu povo fazem
da cidade um lugar acolhedor e de natureza exuberante.

(b) Bento Gongalves é um convite para uma experiéncia Unica de cultura, lazer e bons
negocios.

(c) Hospitaleira, carismatica e receptiva. E assim que pode ser descrita a Capital Brasileira
do Vinho. Localizada na Serra Gaucha, Bento Gongalves encanta a todos que a conhecem
por sua gastronomia tipica e por seus diversos atrativos turisticos. Por possuir um clima
consagrado para o cultivo da vinha, o Vale dos Vinhedos reune diversas vinicolas compondo
um lindo cenério.

[...] Por seu historico vitivinicola, Bento Gongalves é a Capital Brasileira da Uva e do Vinho.
E também um dos polos moveleiros do Mercosul e destaca-se pela qualidade de vida, indice
que agrega dados de longevidade, saude, educacéo e renda.

(d) Bento Gongalves consegue unir o tradicionalismo gaucho a cultura italiana, o antigo e o
moderno. E comum ver pessoas em parques, tomando chimarrdo e o tradicional churrasco
nos domingos.

O folder [1.3] é elaborado pela entidade Convention Bureau, que tem por objetivo

fomentar, organizar e estimular a captacdo e a realizacdo de eventos, incrementando o fluxo
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turistico. Este dado é importante porque o publico-alvo final do material ndo é o turista,
diferentemente do restante do material. Por isso, nesse caso, sdo citados dados da economia
do municipio, por exemplo, que ndo interessam diretamente ao turista, mas ao objetivo da
entidade, que é atrair eventos para a cidade de Bento Gongalves. Nesse sentido, dados de
infraestrutura tornam-se importantes na persuaséo.

Nesse sentido, trata-se de um material institucional, com informagdes gerais sobre o
municipio, como principais atividades econémicas: Polo Moveleiro do Mercosul, dados de
longevidade, saude, educacao e renda, “vocagao industrial e turistica”.

Mas h4, também, uma preocupacdo com dados que possam interessar ao turista, pois ele
é o0 objetivo final em funcdo da captacéo de eventos. Surgem, entdo, elementos que comp&em
o frame do TURISMO DE ENTRETENIMENTO, seguindo para o turismo da Microrregiao
Uva e Vinho os dominios GASTRONOMIA, PATRIMONIO CULTURAL e NATUREZA. O
subdominio ativado é a CULTURA ITALIANA. Ou seja, o folder em questéo procura atender
a dois publicos, num primeiro momento, distintos: a empresas ou a entidades que queiram
realizar eventos em Bento Gongalves e o publico potencial que ira frequentar esses eventos,
que serdo também turistas. Por isso, especificamente nesse caso, além do frame TURISMO
DE ENTRETENIMENTO, pode-se inferir o frame TURISMO DE NEGOCIOS, em que
dominios diferentes estdo envolvidos, como INFRAESTRUTURA ECONOMICA e DE
TURISMO. Isso determina que estdo envolvidos dois modelos cognitivos diferentes, contudo,
ndo excludentes. Esse processo ocorre num continuum entre dominios a partir de uma mesma
fonte, que levardo a alvos diferentes, em que o TURISMO DE NEGOCIOS leva ao
TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

Além desses aspectos obervados, ha em [1.3.a] a metafora PARREIRAS SAO ARTE.
Nesse caso, BORDAR remete a um trabalho cuidadoso, ARTESANAL, que tem por objetivo
ADORNAR. Ou seja, as paisagens locais sdo “enfeitadas” com parreiras.

Em [1.3.b] ha um continuum metonimia-metafora em BENTO GONCALVES E UM
CONVITE, ou seja, a cidade e reconceptualizada para os efeitos do discurso publicitario,
como sendo um CONVITE. Entende-se esse processo pelo uso de um dominio-fonte,
CONVITE, que carrega atributos de uma agdo, ndo necessariamente de ser uma agéo expressa
num suporte fisico (papel, midia, etc.), a qual expressa RECEPTIVIDADE PARA ALGO
PRAZEROSO.
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Ja em [1.3.c], hd novamente o processo de personificagdo, em que os adjetivos
“hospitaleira”, “carismatica” e “receptiva” sdo considerados representacbes metonimicas da
cidade, e ndo das pessoas que vivem nesta cidade. Este é também o caso de [1.3.d], em que,

na metafora BENTO GONCALVES UNE, também ocorre o processo de personificacao.

[1.4] Bento Gongalves - Rota Cantinas Historicas

Ao entrar no clima dos aromas, da paisagem viticola e dos sons unicos da localidade que
preserva sua cultura de modo especial, os visitantes experimentam vinhos tipicos, sucos,
espumantes, gastronomia cultural preparada com muita sabedoria e delicadeza.

O folder refere-se a um roteiro turistico preestabelecido®. Este roteiro pode ser
considerado, na LC, um script, j& que sdo determinados 0s passos a serem seguidos num
determinado contexto, que, no caso, € 0 de conhecer as cantinas historicas de Bento
Goncalves. Nesse contexto, € esperado (pelo turista) que as cantinas oferecam comidas e
bebidas consideradas ‘tipicas’ da cultura italiana. Essa cultura italiana, como ja referido em
[1.3], € novamente inferida metonimicamente através dos dominios GASTRONOMIA,
NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL, e pelos subdominios CLIMA DOS AROMAS,
DA PAISAGEM VITICOLA E DOS SONS UNICOS DA LOCALIDADE, ou seja:
PAISAGEM DE PARREIRAS, VINHOS E MUSICA. Nesse caso, quando os visitantes s3o
convidados a vivenciar a paisagem, a gastronomia e a masica, ndo se trata da cidade, mas sim
nesses aspectos da cidade, num processo de metonimizacao, em que também destaca-se que,
embora 0 nome do roteiro eleja as cantinas, ndo é somente este tipo de estabelecimento que
faz parte da rota.

Conforme Barcelona (2003), metaforas como essas, para que cumpram efetivamente sua
funcdo na comunicacdo, precisam ser entendidas pelos participantes do processo
comunicativo, ou seja, é preciso que estes participantes tenham algum conhecimento sobre o
dominio-fonte (no caso, a cultura italiana), bem como sobre impressbes culturais e

estereotipicas das ideias inferidas.

% 0 folder, aberto em sua extensdo, é dividido em duas grandes areas horizontais: na superior, encontram-se 0s
estabelecimentos: Armazém das Cantinas Historicas, Casa Dequigiovanni, Cristofoli Vinhedos e vinhos Finos,
Dal Pizzol Vinhos Finos e Parque Tematico. Na parte inferior constam o Mirante do Campanario,
MonteVino/Espumantes Estrelas do Brasil, Vinicola Mena Kaho e Vinicola Monte Rosario. Cada um dos locais
é caracterizado com imagens de sua fachada ou de seu interior.
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[1.5] Caxias do Sul
(a) Berco da colonizacéo italiana, Caxias do Sul é a miscigenagdo que deu certo.
O trabalho foi recompensado e hoje a cidade € um dos maiores polos industriais do Brasil,

sem perder suas caracteristicas de um interior rico em atragfes naturais, farta gastronomia e
excelentes vinhos.

Principal cidade da Serra Gaulcha, (b) Caxias do Sul é hospitaleira, moderna e preserva
muito do passado, com seus roteiros turisticos que contemplam os valores de uma terra
povoada por gente de varias etnias, unida, alegre, trabalhadora e que sabe viver plenamente.
Rota dos Tropeiros, Pérola das Col6nias, Campo dos Bugres, Metropole do Nordeste
Galcho; tudo soa como musica quando se fala em Caxias do Sul, um lugar para conhecer,
gostar e voltar sempre.

(c) Caxias do Sul é assim... alegre, festiva, cheia de tradi¢Ges, historias, religiosidade e
comida tipica da nona.

Em [1.5] tem-se a expressao “Berg¢o da colonizagao italiana”. Essa expressao, referindo-
se a cidade de Caxias do Sul (microrregido Uva e Vinho), carrega uma metafora que se aplica
a imigracdo italiana [na Serra Gaucha]. A metafora do BERCO é bastante utilizada (como em
“...berco da civiliza¢do”, etc.) e a construcdo de um mapeamento metafdrico desse tipo pode
levar & projecdo de caracteristicas de BERCO, como uma espécie de CAMA PARA BEBES,
COM ESTRUTURA FISICA DE PROTECAO PARA OS BEBES. Com caracteristicas de
PROTECAO, o berco representa ACOLHIMENTO. Ou seja, essa regido ACOLHEU os
imigrantes italianos. Esse acolhimento tem apelo emocional. Ao mesmo tempo, esse
acolhimento pode acarretar a ideia de pertenca a uma cultura, dotando as referidas cidades de
uma identidade cultural (italiana). A frase “Caxias do Sul é a miscigenagdo que deu certo”,
complementa a ideia de acolhimento e integracdo com o povo local. A cidade da énfase a
cultura italiana como um diferencial turistico, identificando, assim sua pertenca a categoria
SERRA GAUCHA.

Verifica-se, ainda, no material, a ativacdo de diferentes modelos cognitivos: num
primeiro momento, a cidade € relacionada a aspectos como POLO INDUSTRIAL e
MODERNIDADE. Num segundo momento, esse mapeamento é feito a partir de um
subdominio do dominio PATRIMONIO CULTURAL, o TRABALHO — que relaciona a
cidade a aspectos de um “interior rico em atra¢cdes naturais, farta gastronomia e excelentes
vinhos”. Sabe-se que o trabalho é um dos aspectos eleitos prototipicamente para representar a
cultura italiana na Serra Gaucha, assim como a RELIGIOSIDADE, GASTRONOMIA
(“comida tipica da nona”), HOSPITALIDADE e ALEGRIA. Observa-se tal fato em (b) e (c),

em que, assim como em [1.1] e [1.3] h& a personificacdo da cidade pelos atributos de seus
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habitantes, como “alegre”, festiva”, “moderna”, ‘“hospitaleira”, constituindo-se num
continuum entre met&fora e metonimia, em que se projetam estas caracteristicas atribuidas aos
habitantes da cidade para a cidade em si. Além disso, a cidade também é metonimizada por

estas caracteristicas.

[1.6] Caxias do Sul

Descubra a terra dos imigrantes, do vinho, das riquezas naturais e culturais.
Roteiro Turistico Ana Rech — Um encanto de vida

Roteiro Turistico Estrada do Imigrante

Roteiro Turistico Crilva - Eco-aventura gaucha

Roteiro Turistico Caminhos da Col6nia — A gastronomia Italiana

Roteiro Turistico Vale Trentino — A Histdria do Vinho

Em [1.6], também sobre Caxias do Sul, o folder apresenta a cidade a partir de um
modelo cognitivo que remete a tradicdo dos imigrantes italianos, destacando o TURISMO DE
ENTRETENIMENTO. Assim, apresenta os Roteiros Turisticos criados para que o turista
conheca o interior da cidade, elegendo, para tanto, nomes que destaguem o0s aspectos
prototipicos da cultura italiana para essa regido — gastronomia, vinho, natureza. Ha, no
entanto, no Roteiro Turistico Critiva, um aspecto que difere desses elementos: “Eco-aventura
gaticha”. ECO-AVENTURA é um conceito mapeado a partir de outro subframe, TURISMO
DE AVENTURA, que remete a PRATICAS ESPORTIVAS JUNTO A NATUREZA.
Também o elemento “gatcha” faz com que outro dominio seja ativado, o da ETNIA. A
respeito de frames e subframes (ou frames embutidos), Evans (2009), afirma que estes dao
origem a um conjunto ilimitado de simulacbes, o que pode ser comprovado na anélise dos
folders, em que ha um encadeamento de subframes diferentes, que surgem a partir de

diferentes modelos cognitivos para TURISMO.

[1.7.a] Caxias do Sul

[]

(a) Caxias da Gastronomia: Para os (a.1) amantes dos prazeres da boa mesa, ndo existe
lugar melhor para conhecer a gastronomia tipica e bons vinhos do que a nossa cidade. (a.2)
A historia da imigracéo italiana e a miscigenacao deste povo é contada através do dialeto,
canto e da boa culinaria. Galeto al primo canto, polenta, radicci com bacon, massas
caseiras, além de churrasco na vala, pizzas e deliciosos vinhos integram o cardapio tipico,
garantia de mesa farta.

[.]
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(b) Caxias da Tradicdo e Cultura: Tradicdo e cultura sdo palavras de grande destaque em
Caxias. A pluralidade étnica trouxe valorizacdo da cultura e troca de experiéncias, o0 saber
fazer, a religido, a lingua, 0 modo de vestir e as formas de cozinhar formam essas herangas
que ainda podem ser vivenciadas através de visitas a cantinas e vinicolas familiares e em
festas de igreja no interior, locais onde cantos e linguagem, habitos e tradicdes se
aproximam. (b.1) O olhar atento do visitante descobrira (b.2) uma Caxias do Sul
cosmopolita, multifacetada e encantadora.

(c) Caxias do Vinho: (c.1) O imenso tapete formado pelo cultivo das videiras ganha destaque
atraves dos diversos tons de verde, imagem que encanta e envolve o visitante em um cendrio
bucolico e simples. Suas tonalidades identificam as variedades de uvas, que transformam-se
em vinhos com aroma agradavel e sabor inigualavel, agradando até o mais exigente paladar.
Além disso, ar puro, agua limpida, tranquilidade e muito verde sdo encontrados nos roteiros
rurais do municipio, onde o interesse de cidaddos comuns sdo despertados atraves de um
contato profundo com a terra, aproximando-se da natureza e do ser.

(d) Caxias dos Negdcios: [...] (d.1) O perfil empreendedor da populagéo caxiense criou ndo
apenas poténcias industriais e comerciais, mas consagrou uma vocacao para bem receber os
visitantes, sejam eles turistas em busca de lazer, sejam executivos a negécios [...]

Em [1.7], hd o mapeamento de diferentes modelos cognitivos a partir das estruturas do
frame TURISMO: GASTRONOMIA, CULTURA e TURISMO DE NEGOCIOS. O dominio
PATRIMONIO CULTURAL envolve subdominios eleitos metonimicamente como
DIALETO, LINGUA, MODO DE VESTIR E FORMAS DE COZINHAR. O dominio
GASTRONOMIA envolve os aspectos relacionados ao vinho e pratos considerados tipicos da
cidade, e ndo da cultura italiana. Embora a maioria dos pratos citados seja da culinéria
italiana, ha o “churrasco na vala”, que faz parte da tradicional culinaria gadcha.

Também os itens que abordam “Tradi¢ao e Cultura” e “Negocios e eventos” ativam
diferentes modelos cognitivos, num continuum em que ha eleicdo de aspectos da cultura
italiana, ligados ao passado de imigracdo italiana, e aspectos do presente, de uma cidade
moderna, “cosmopolita”, em que ha miscigenagdo de etnias. Em [d.1] assim como em [1.3],
outro subframe para o frame TURISMO é ativado, o TURISMO DE NEGOCIOS, em que
aspectos diferentes do que encontramos em TURISMO DE ENTRETENIMENTO estdo
envolvidos, como INFRAESTRUTURA e ECONOMIA. Neste item, um dos elementos
eleitos como prototipicos da cultura italiana aparece — o TRABALHO, conforme segue: “o
perfil empreendedor da populagdo caxiense”, remetendo a um trago normalmente atribuido a

cultura italiana.
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Em (a.2), assim como em andlises anteriores [1.1], [1.3] e [1.5], encontra-se a metéfora
da personificagdo, em que a culinaria assume a caracteristica personificada de CONTAR a
histéria do povo local. J& em (b.1) tem-se a metonimia O OLHAR DESCOBRE, do tipo
‘parte pelo todo’. Em (b.2) verifica-se novamente um projecdo metafora-metonimia: a
metafora da personificacdo, em que a cidade de Caxias do Sul é uma entidade a quem séo
atribuidas caracteristicas como “cosmopolita” e “encantadora”, bem como uma metonimia,
em que essas caracteristicas sdo projetadas de seus habitantes para a cidade, numa estrutura
metonimica do tipo ‘parte pelo todo’.

Ja em (c.1) tem-se a metafora do TAPETE. A expressdo metaforica “um imenso tapete
formado pelo cultivo das videiras” sugere uma paisagem em que a totalidade dos espagos ¢
coberta de parreiras de uvas. No caso, 0s tapetes de parreiras embelezam e enobrecem o solo
da regido. Ou seja, 0 TAPETE é uma projecdo metafdrica que indica que o local em que ha

parreiras de uvas estd embelezado, enobrecido.

[1.8] Antbnio Prado

Patriménio Historico e Artistico Nacional

(a) Uma cidade de cinema...

Anténio Prado também foi vista pelo “mundo do cinema”, foi a cidade escolhida pelos
produtores do filme “O Quatrilho”, e hoje o municipio recebe varios turistas de diversas
partes do mundo e do Brasil para conhecer de perto o que para nos é diario, as belezas da
nossa cidade.

(b) A cidade mais italiana do Brasil!

Antdnio Prado foi a sexta col6nia imperial a ser criada na Serra Galcha, fundada em 14 de
maio de 1886 com 0 nome de Paese Nuovo. A cidade foi instituida como municipio autbnomo,
em 11 de fevereiro de 1899.

O folder [1.8], referente & cidade de Antbnio Prado, elege o PATRIMONIO
CULTURAL como dominio principal para o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO.
Em funcéo dessa historia, a cidade é considerada Patrimonio Historico e Artistico Nacional,
por suas edificacGes que remetem a época em que os imigrantes italianos ergueram a cidade.
Além disso, esse fator contribuiu para a cidade ser escolhida para as filmagens do filme “O
Quatrilho”. Citar as filmagens do filme reafirma os elementos da imigragéo italiana, uma
espécie de garantia de que em Antdnio Prado é possivel encontrar uma representacéo fiel de

como foi 0 passado dos imigrantes. Fazendo alusdo a isso, usa-se a metafora (a) “uma cidade
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de cinema”, numa projecdo metaférica em que as belezas da regido sdo dignas de serem
projetadas nas telas de cinema.

Em (b), hd um processo metonimico composto de duas estruturas: na primeira, alguns
aspectos da cidade relacionados a imigracdo italiana fazem com que ela seja considerada
“italiana”. Na segunda estrutura, tem-se que, dentre as cidades com caracteristicas da
imigracéo italiana, Antonio Prado é considerada mais “italiana” dos que as outras cidades de
todo o Brasil. Ou seja, dentro da categoria de municipios com caracteristicas da identidade
cultural italiana, Antdnio Prado é referida como mais central com relagdo aos demais

membros dessa categoria.

[1.11] Farroupilha

(a) Berco da Imigracéo Italiana

Conhega um pouco mais da HISTORIA DE FARROUPILHA e dos imigrantes italianos
visitando os museus Casa de Pedra e Casal Mosquetti, e a comunidade de Nova Milano
(Berco da Imigragao Italiana).

Em [1.11] constata-se a mesma ocorréncia de [1.5], em que a cidade atribui para si, 0
titulo de “berco da colonizagao italiana”. Nesse caso, no entanto, ha um novo dado: o inicio
da imigracdo italiana em Farroupilha deu-se na localidade de Nova Milano, no interior de
Farroupilha. Ou seja, ha um processo de metonimizacdo do tipo ‘parte pelo todo’, em que a
cidade é referida como ‘berco’, mas o inicio da imigracdo se deu em um lugar especifico da

cidade, a localidade de Nova Milano.

[1.14] Monte Belo do Sul

Os vales e colinas cobertos de matas e pinheirais que os imigrantes italianos provenientes do
Véneto, Lombardia e Friuli Venezia Giulia encontraram, quando chegaram em 1877, estdo
hoje (a) cobertos de tapetes de parreirais.

O municipio, que serviu de cendrio para a gravacao da novela Esperanca (capitulos finais),
guarda ainda vivas marcas da imigracao, seja pelo elemento humano, gastronomia, usos e
costumes, construcdes antigas em pedra e madeira, igrejas e capitéis e festas populares.

As belezas naturais completam o (b) cendrio deste (c) pequeno pedaco da Italia no Brasil.

O folder [1.14], referente a Monte Belo do Sul, aponta a eleicdo de elementos
metonimicos da cultura italiana, considerados ‘marcas’ da imigracdo: GASTRONOMIA,
USOS E COSTUMES, ARQUITETURA e RELIGIOSIDADE.

82



Em (a), tem-se a transformacdo das matas em parreirais, representadas metaforicamente
por TAPETES, como ocorre também em [1.7]. Num continuum entre metafora e metonimia,
através dessa transformacdo de matas em tapetes de parreirais, a cidade é referida
metonimicamente como em (c), num pedaco da Italia no Brasil. Ou seja, no texto ha a
indicagéo de que os imigrantes italianos transformaram um local de matas (o Brasil) em um
pedaco da Italia (atraves da plantagdo de parreirais). Além disso, a referéncia a Italia €
“comprovada” pelo fato de a cidade ter sido escolhida para ser sede da gravacdo de uma
novela cujo tema central era a saga dos imigrantes italianos no Brasil.

Em (c) tem-se a metafora do CENARIO, termo utilizado por duas vezes ao longo do
texto, em que a cidade é comparada a um cenario, em que cada elemento faz parte de uma
composi¢ao criada para um fim especifico, neste caso, ser considerada um “pedaco da Italia

no Brasil”.

[1.15] Garibaldi - Terra do Champanha

Estrada do Sabor

A unido das belezas naturais, gastronomia e cultura de um povo esta sintetizada neste
passeio pelo interior de Garibaldi. A Estrada do Sabor resgata, em sua esséncia, as raizes de
uma gente que construiu, através do trabalho, um novo mundo, reconquistou sua dignidade e,
acima de tudo, sua alegria de viver.

Rota das Cantinas

Um passeio que refaz a trajetoria do vinho desde sua origem. (a) Uma verdadeira aula sobre
0 processo vitivinicola, num contexto peculiar e integrado a uma atmosfera que relembra,
com singular clareza, o sentimento e as conquistas de diversas geragoes.

Rota dos Espumantes

A (b) Terra do Champanha abre suas portas e convida o turista a conhecer os processos de
elaboracdo dos melhores espumantes do Brasil. A Rota dos Espumantes reune empresas
tradicionais que forjaram, ao longo do tempo, a marca que enobrece e orgulha Garibaldi.

Assim como em [1.5], [1.7] e [1.14], NATUREZA, GASTRONOMIA e CULTURA,
sdo os dominios destacados na representacdo da cultura italiana na microrregido Uva e Vinho.
O principal destaque do municipio é sua denominacao, conforme (b), “Terra do Champanha”,
em funcéo da tradicdo de suas vinicolas na fabricacdo de espumantes. O que chama atengéo,
nesse caso, € que o champagne, bebida origindria da Franca (mas cujo lexema foi
aportuguesado — “champanha”), é considerado uma bebida “tipica” italiana, assim como o
vinho. O texto do folder visa desassociar o espumante da Franca, e associa-lo a um produto

com um processo de fabricacdo diferenciado, que exige um conhecimento para a sua
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elaboracdo e apreciacdo, que pode ser conferido em (a), num processo metaférico em que
CONHECER E APRENDER ATRAVES DE UMA AULA. Assim, a oportunidade de
conhecer o processo de fabricacdo do espumante é um atrativo, pois ele é diferenciado em
relacdo aos vinhos. Essa questdo € destacada para aproximar o turista as peculiaridades do
produto, demonstrando seus significados, sua qualidade e, principalmente, se diferenciando
em relacdo as outras regides produtoras de vinhos, uma vez que se trata ndo apenas de um
local aonde o turista pode degustar vinho, mas o local aonde ele pode aprender sobre
espumantes, destacados como as melhores do pais, produto este que é geralmente associado a

exclusividade.

[1.16] Vila Flores

O artesanato, uma vez aprendido, ndo foi mais esquecido, pois era condicdo para toda
mulher que quisesse ter sua familia... Hoje nhandoti, 0 macramé, o frivolité, o vagonite, o
croché e o fuxico, com uma proposta diferenciada, sdo aplicados em panos tingidos
naturalmente. Esses bordados enobrecem cada peca, dando-lhes um certo ar de
modernidade, sem perder a propria historia.

Os passeios pelos parques, pelas trilhas e pelo Vale do Rio da Prata permitem sentir um (a)
enebriante perfume da mata e um total contato com a natureza.

Em cada comunidade um templo, construido com um forte trago da imigragéo italiana... No
seu interior, Santos e Santas, escolhidos e esculpidos com muita devocdo, demonstram a fé
deste povo.

As referéncias de Vila Flores sdo muitas, porém (b) o pao, o vinho dos freis, a ceramica, a
gastronomia e as flores sdo marcas indeléveis para os visitantes.

Prefeitura Municipal de Vila Flores — (c) a flor da Serra Gaucha

Em [1.16], as referéncias ao frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO surgem a
partir do dominio PATRIMONIO CULTURAL, cuja identidade cultural predominante é a
cultura italiana, assim como nas andlises anteriores, elegendo metonimicamente a
NATUREZA, GASTRONOMIA E PATRIMONIO CULTURAL e, dentro deste altimo, os
subdominios ARTESANATO e RELIGIOSIDADE como representativos do municipio.

Em (a) verifica-se um processo metaforico, em que o cheiro proveniente da vegetacao
é comparavel a um perfume que provoca a sensacdo de éxtase. Ja em (b), h& um processo
metonimico em que alguns elementos representam os principais atrativos do municipio: a
gastronomia, o artesanato e a natureza.

O municipio denomina-se, ainda, em (c), como “a flor da serra gaticha”, numa

possivel referéncia ao nome da cidade, homenagem a uma das primeiras familias a se
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estabelecerem na cidade, a familia Fiori (que significa “flor” em italiano). Além disso, as
flores sdo citadas como uma caracteristica da paisagem local. Esse aspecto pode ser visto
como a criacao de um atrativo turistico, uma vez que nédo foram as flores em si que motivaram
a denominacdo do local, e sim o sobrenome de uma familia. Ou seja, busca-se relacionar o
nome da cidade a um atrativo turistico. Além disso, no segmento “flor da Serra Gaucha” ha
um continuum entre met&fora e metonimia, em que, como metéfora, a flor é vista como algo
ESPECIAL, UNICO, que é DELICADO, mapeando estes conceitos para a cidade, um lugar
unico e especial, que merece ser visitado. Ja a metonimia refere-se ao fato de que o municipio

¢ a flor, dentre todas as “flores” da Serra Gaticha, que mais representa a Serra Gaucha.

[1.17] Nova Prata

Natureza e Ecologia

Nova Prata possui um patriménio natural de trilhas e recantos de exuberante beleza, com
opcdes em turismo de aventura e ecoturismo. Em meio & mata nativa da Floresta Municipal
da Cascata da Usina, encontra-se o complexo Fontes Termais Caldas da Prata, cuja agua,
que possui excelentes propriedades medicinais e terapéuticas, tem uma temperatura de 41
graus C.

Arquitetura e Religiosidade

Com um simultaneo de estilos, tragos de imigrantes italianos, poloneses e forte caracteristica
dos anos 40, a arquitetura captou, através dos tempos, a identidade plastica de cada época.
Os mesmos tracos ecléticos refletem-se, também, na devocéo e religiosidade deste povo
obstinado, o qual, com fé, faz sua historia.

Gastronomia e Artesanato

Um dos principais atrativos de Nova Prata é a gastronomia. Basicamente italiana e gaucha,
possui um sabor Unico, acompanhada pela (a) simpatica alegria dos roteiros coloniais. As
manifestacdes do forte artesanato do municipio trazem (b) formas e cores que invadem 0s
olhos e alma.

Eventos e Cultura

(c) Nova Prata desperta paixdes. A festa Nacional do Basalto, o Festival Internacional do
Folclore, a Festa de Sdo Jodo, o Natal de Prata, o Congresso Florestal Estadual e os
rodeios, seus principais eventos, atraem multidées e transformam (d) Nova Prata num
mundo sem fronteiras, atraves da arte, cultura e conhecimento.

Governo de Nova Prata — (e) Capital Nacional do Basalto

Nova Prata, em [1.17], assim como nas analises de [1.5], [1.7], [1.14], [1.15] e [1.16]
salienta as caracteristicas prototipicas da cultura italiana eleitas para 0 TURISMO DE
ENTRETENIMENTO na microrregido Uva e Vinho da Serra Gaucha: NATUREZA,
GASTRONOMIA, ARTESANATO, RELIGIOSIDADE, ARQUITETURA E EVENTOS
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CULTURAIS, além de destacar, ainda, o0 TURISMO de AVENTURA e ECOTURISMO.
Assim, os dominios salientes sdo NATUREZA, GASTRONOMIA e PATRIMONIO
CULTURAL. O dominio NATUREZA ativa os subdominios TURISMO DE AVENTURA e
ECOTURISMO. O dominio PATRIMONIO CULTURAL ativa os subdominios
ARTESANATO, RELIGIOSIDADE, ARQUITETURA e EVENTOS. Embora eleja
principalmente elementos da cultura italiana, o material cita os poloneses e a cultura galcha,
cujos elementos prototipicos elencados sdo a gastronomia e os rodeios. Essa referéncia a
elementos da cultura gaucha se dd na medida em que sdo inseridos elementos da cultura
brasileira, numa espécie de continuum, citando aspectos da cultura italiana, brasileira e
gaucha, como festas folcloricas, além do destaque a um produto turistico considerado “tipico”
na cidade que sdo as fontes de aguas termais, em funcdo de que seu solo é formado
basicamente de rocha basaltica, resultando em caracteristicas naturais peculiares exploradas
no discurso publicitério e na construcdo de lugares turisticos.

Em (a) verifica-se um processo metaforico de personificagdo, em que roteiros coloniais
assumem caracteristicas humanas, com capacidade de serem “alegres” e “simpaticos”. Em
(b), assim como em (a) ocorre personificacdo de entidades — no caso, formas e cores — com
capacidade de “invadir” os olhos e a alma de uma pessoa, sugerindo que as belezas do lugar
adentram de forma involuntéria e forgosa o corpo das pessoas que por la passam, gerando,
nesse sentido, também um processo metonimico, ja que olhos e alma sdo tomados pela pessoa
como um todo. Em (c) também se identifica um continuum entre metafora e metonimia, em
que se observa a metafora da personificacio — a cidade desperta paixdes —, e de
metonimizacgdo, em que a cidade é tomada por seus atrativos turisticos, capazes de atrair o
turista.

Nos segmentos (d) e (e) ocorre um processo de metonimizacdo, em que a cidade é

tomada como “mundo” e como “capital nacional”, ultrapassando os limites da Serra Gaticha.

[1.18] Veranopolis

(a) Terra da Longevidade

A religiosidade ¢ um dos fatores que contribuem para a longevidade em Verandpolis. A
Igreja Matriz Sdo Luiz Gonzaga é um marco de fé do povo veranense.

Bom apetite!

(b) A gastronomia tipica, a taga do bom vinho, o trabalho realizado com prazer séo
herancgas deixadas pelos nonos. Os netos aprendem esta receita que da a Verandpolis a
identidade de Terra da Longevidade.
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No mais simples pordo ou nas requintadas vinicolas, se produz o (c) néctar da longevidade
que estd na mesa das familias de Verandpolis e nas tacas de exigentes consumidores do
Brasil e do Exterior.

Belezas da natureza... e do tempo

Vocé passara momentos encantadores em meio as belezas naturais tdo ricas quanto as
belezas construidas pelas maos do homem. Entre tantos lugares exuberantes, estdo a Cascata
dos Trés Monges, Balneario do Retiro e Casa Arboit.

Festas o ano todo...

(d) Veranopolis festeja todas as culturas: as tradi¢fes galchas; o carnaval, a La cucagna
dos italianos, a colheita na Femacé e o Natal.

Em [1.18], observa-se um continuum entre metafora e metonimia, num processo de
personificacdo, em que a longevidade (longa duracdo de vida) é atribuida a cidade e ndo aos
seus habitantes. O mesmo ocorre em (d), em que a cidade assume a caracteristica de
“festejar”’, tomada por seus habitantes. A referéncia a longevidade se da de forma metonimica,
por elementos da cultura italiana em (b), quando tem-se os dominios: GASTRONOMIA,
PATRIMONIO CULTURAL e contemplacdo da NATUREZA.

Ja em (c), o vinho ¢é considerado “néctar”, uma bebida relacionada aos deuses, como

algo divino, capaz de proporcionar a longevidade.

[1.19] Cotipora

Esta maravilhosa (a) cidade encravada entre montanhas feito pedra rara, feito joia, (b)“A
joia da Serra Gaucha”

[]

A beleza das igrejas é um convite ao convivio religioso.

Gastronomia

Quem néo se entrega a uma boa macarronada, a uma sopa de cappeletti, risolis, polenta e
“formaio” (queijo), regados ao melhor vinho da serra, é porque ndo conhece a nossa
gastronomia. Se vocé esta com &dgua na boca, pode vir, estamos esperando.

Comida tipica italiana é nossa marca.

Eventos

As mais de 25 Sagras italianas sdo um grande atrativo em Cotipord. Nelas vivencia-se a
cultura, a religiosidade, os jogos da “mora” e do “cinquilho”) e a gastronomia. O filo
italiano, que acontece em meados do més de julho, € uma pequena mostra do que acontece e
do que acontecia no interior de nosso municipio.

[...]

Atrativos

Cotipora destaca-se dos outros municipios pela exuberante natureza que oferece belissimas
paisagens...(c) uma cidade que vive das mais belas formas de arte que existem:
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- (d) A arte de bem acolher as pessoas;

- A arte de fazer os melhores vinhos do Brasil;

- A arte de trabalhar a madeira fabricando moveis e esquadrias de alta qualidade;

- A arte de fabricar joias em ouro com o mesmo carinho com que as “nonas” fazem as
“dressas” (transas de palha).

Em [1.19], assim como em grande parte das analises anteriores, sdo destacados
metonimicamente os dominios NATUREZA, GASTRONOMIA e PATRIMONIO
CULTURAL. Como subdominios ativados pelo PATRIMONIO CULTURAL, observam-se
ARTESANATO, HOSPITALIDADE e RELIGIOSIDADE.

Os segmentos (a) e (b) envolvem uma projecdo metaférica na qual um dos dominios
necessarios é o conhecimento sobre onde estdo localizadas as pedras preciosas na natureza e
outro dominio em que sdo necessarios conhecimentos de onde esta localizado o municipio
geograficamente, levando em conta aspectos do relevo da regido. Em (c) ha, novamente, a
personificacdo da cidade, num processo metonimico em que A CIDADE VIVE assume um
aspecto da condicdo humana.

Nos segmentos de (d), a ARTE é usada como uma metafora para destacar uma
caracteristica da regido, na qual tudo é feito sem pressa, com cuidado, com exclusividade.
Esses elementos sdo usados metaforicamente para exaltar a cidade dentro do contexto de

‘Serra Gauncha’.

[1.20] Nova Padua

Localizada na Serra Gaulcha, Nova Padua se orgulha de manter seus 2.517 habitantes em

harmonia com o trabalho e a natureza, marcas fortes do municipio.

[]

Os vastos parreirais e a arquitetura nos remetem ao passado, (a) um passado aconchegante

e repleto de cultura.

O melhor de tudo é que, além da cultura, natureza e hospitalidade Nova P&dua oferece a

gastronomia italiana como atrativo especial.

Belezas naturais até onde os olhos alcangam

A beleza natural e a receptividade da comunidade sdo motivos suficientes para vocé voltar

sempre para Nova Padua. [...]JAqui o tempo vai fazer uma pausa ainda maior para que vocé

aproveite tudo com muita paz e tranquilidade.

Nova Padua, a natureza em sua melhor forma.

Cultura, tradicao e gastronomia

A cultura tipicamente italiana se traduz em fé e religiosidade, que podem ser conferidas em

cada travessdo, forma como sdo chamadas as comunidades do interior. [...] Nova Padua

alimenta com devogdo boa parte de sua historia por meio do dialeto Véneto, heranca dos
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imigrantes italianos e mantida até hoje. Os descendentes orgulham-se de passar de geragéo
para geracdo esta peculiaridade da cultura. Para apreciar algumas boas e engracgadas
historias do tipico dialeto basta conviver minutos com um dos habitantes e apreciar este
costume. E para completar, além da cultura, natureza e hospitalidade, Nova Padua oferece a
gastronomia italiana como atrativo especial. A mesa farta € marca registrada das cidades
colonizadas por italianos, pois é tradicdo comer e beber bem. Regada com um bom vinho da
Serra Gaulcha, a gastronomia é o ponto alto e ndo pode ficar de fora. Por todos estes
atrativos, Nova Padua se destaca no cenario turistico do estado do Rio Grande do Sul.

[..]

Economia

A economia de Nova Padua é baseada na agricultura primaria, com destaque para o cultivo
da uva, péssego, maca, cebola, alho e a criacéo de aves. A forca do trabalho presente nas
pequenas e grandes propriedades rurais gera uma atmosfera em que se visualiza crescimento
e desenvolvimento. O setor industrial ganha representatividade por meio das 27 vinicolas,
que juntas produzem mais de 5,5 milhdes de litros de vinho por ano. Aliada a isso esta a
industria moveleira, 0 comércio e as cooperativas, que empregam boa parte da mao-de-obra
especializada.

A paisagem de Nova Padua exibe semelhangas com o cenario europeu. Montanhas e vales
cobertos por parreirais oferecem uma visdo privilegiada aos visitantes. O Rio das Antas, que
contorna 0 municipio, somado aos esportes radicais como rafting, rappel e trilhas ecolégicas
sao atrativos perfeitos para quem quer viver perto da natureza.

Em [1.20], os elementos que destacam metonimicamente 0 municipio, no contexto do
turismo, sdo constitutivos de um modelo cognitivo cultural que elege como dominios
NATUREZA, GASTRONOMIA e PATRIMONIO CULTURAL e como subdominios deste
ultimo, RELIGIOSIDADE e TRABALHO. Para ratificar esses elementos, o texto cita o
cultivo do dialeto véneto e a semelhanca da paisagem com as paisagens da Europa. Além
disso, o folder cumpre funcéo institucional, pois apresenta dados da economia do municipio,
com o objetivo de reforgar um dos aspectos da ‘“heranga” da imigracdo italiana, o
TRABALHO.

Em (a), verifica-se que ha o processo de metafora a partir da personificacdo, em que o
“passado” € uma entidade que assume caracteristicas antropomorfizadas, sendo considerado

“aconchegante” e repleto de cultura.

[1.21] Roteiro Vale do Rio das Antas

Paisagens que encantam

O rio molda a paisagem, serpenteando e desgastando as pedras em singulares e majestosas
formagdes.

[..]
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Rio das Antas, a historia de um povo

Seguindo por uma estrada RST 470, desfrutando de belas e pitorescas paisagens, chega-se ao
Vale do Rio das Antas, um belo cartéo postal da natureza.

Todo o cenério é composto de (a) inUmeras propriedades rurais que bordam as encostas dos
morros com sua diversidade.

Estes cultivos sdo o resultado do trabalho de geracGes de imigrantes que colocaram suas
esperancas e dedicacdo no cultivo da terra fértil. A gente do vale é simples, de coracao
aberto e interessada em conhecer novas pessoas e mostrar o fruto do seu trabalho.

A arquitetura rural caracteristica e centendria, reproduzida milhares de vezes, é um exemplo
da fidelidade a heranca ancestral, consolidada nos costumes e modo de vida da gente do
vale.

Em qualquer estacdo do ano (b) a regido acolhe o visitante mostrando suas belezas e
alegria. Seja bem-vindo!

Com relacdo a [1.21], ndo esta referida uma identidade étnico-cultural, mas pode-se
inferir que trata-se de uma identidade constituida a partir de elementos da imigracao italiana,
em funcdo do dominio PATRIMONIO CULTURAL, do qual emergem os subdominios
TRABALHO, fazendo referéncia a uma ‘“heranca ancestral”’, e a SIMPLICIDADE das
pessoas do local. Além disso, em funcédo de sua localizacdo geografica, é possivel identificar a
presenca da imigragdo italiana. Isso confirma os postulados sobre 0s processos metonimicos e
metaféricos da LC, em que estes fenbmenos sdo identificaveis pelo contexto, em uma
determinada situagéo de uso.

O rio é usado como metonimia da paisagem natural, mas também referido
metaforicamente para exaltar os moradores e 0 modo de vida na regido, através de valores
tidos como nobres. A partir desse exemplo, é possivel entender o que propde Ibafiez (2003),
sobre a existéncia de uma interacdo social entre metafora e metonimia, pois 0 mapeamento
metonimico fornece a fonte para a metafora. Por outro lado, o resultado de um mapeamento
metaforico torna-se a fonte para a metonimia. Nessa interacdo, as metonimias fonte-em-alvo
tém o propdsito de sinalizar para o ouvinte onde encontrar a inferéncia central para o
mapeamento metaférico, no caso em questdo, a riqueza proporcionada pelo RIO.

Em (a), assim como em [1.3], encontra-se a metafora PARREIRAS SAO ARTE. Nesse
caso, BORDAR remete a um trabalho cuidadoso, ARTESANAL. Assim, as propriedades

rurais constituem-se parte da paisagem local, tornando-a ainda mais nobre e bela.
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Em (b), verifica-se novamente o processo de metaforizagdo num continuum para a
metonimizag&o, envolvendo a personificacio que ocorre em A REGIAO ACOLHE, quando a
regido assume uma caracteristica da condicdo de seus habitantes, o acolhimento.

O que fica evidente ap0ds as andlises dos folders da microrregido Uva e Vinho é a
eleicdo da cultura italiana como elemento formador de um modelo cognitivo culturalmente
constituido, cujos dominios sio NATUREZA, GASTRONOMIA, PATRIMONIO
CULTURAL e como subdominios deste ultimo, RELIGIOSIDADE, ARTESANATO,
HOSPITALIDADE e TRABALHO como representagdes metonimicas da regido, dentro do
frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

Por fim, é possivel observar que esses elementos sdo destacados como essenciais para o
desenvolvimento econémico e aspectos da vida moderna, explorados em alguns momentos
pro meio do TURISMO DE NEGOCIOS.

Passamos, a seguir, para a analise dos folders de divulgacéo turistica da Microrregido
Campos de Cima da Serra [2].

[2.1] Bom Jesus

Os caminhos de nossa historia

(a) Percorra nossa cultura - desbrave nossas coxilhas

Atrativos Culturais

Entre os atrativos culturais que o municipio de Bom Jesus oferece aos visitantes destacam-se:
a Igreja Matriz do Senhor Bom Jesus, em estilo goético, localizada na Praca Rio Branco, cuja
construcdo iniciou em 1919. Junto a beleza arquitetdnica, a possibilidade de recolhimento
espiritual.

O Museu e Arquivo Municipal permite conhecer a histéria do municipio desde o0s primeiros
habitantes, os indigenas, onde apresenta exemplares arqueoldgicos bem conservados. O
movimento do Tropeirismo também esté presente neste local.

O Museu e Casa do Artesdo Joana de Boni abriga pecas do processo de colonizacdo e
também é ponto de venda do artesanato local.

Gastronomia

Aqui vocé encontra a verdadeira comida tropeira, preservada ao longo dos anos;
experimente o gostoso feijdo tropeiro, a passoca de pinh&o, a bijajica, a rosquinha de
coalhada de queijo e as deliciosas variedades do doce de Gila — fruta tipica da regido,
implantada pelos tropeiros.

O clima seco e frio de Bom Jesus propicia a criagdo de trutas. Ndo deixe de experimentar o
rodizio deste delicioso peixe.

[.]

O povo bom-jesuense é hospitaleiro e cultua a forte tradi¢do gadcha.
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[..]

Bom Jesus situa-se nos Campos de Cima da Serra, Regido Nordeste do Rio Grande do Sul,
onde, durante o inverno, o frio intenso, as geadas e a neve Sd0 presengas constantes,
embelezando ainda mais a exuberante paisagem composta de trilhas, rios, cachoeiras,
cascatas, campos e coxilhas, matas com uma rica flora e fauna.

Em [2.1] é possivel observar o uso de termos ou expressdes linguisticas especificas
representativas da cultura gaicha que ativam um modelo cognitivo diferente do modelo
acionado na analise dos folders da microrregido Uva e Vinho. Trata-se de um modelo
cognitivo que elenca aspectos da histdria do estado do Rio Grande do Sul, antes da chegada

2 (13

dos imigrantes europeus. Expressdes como “desbravar coxilhas”, “tropeirismo”, além da
denominagdo de pratos da gastronomia, como “feijdo tropeiro”, “passoca de pinhao” e “doce
de gila” também contribuem para a identificacdo desse outro modelo cognitivo para SERRA
GAUCHA. Nesse caso, conforme defende Evans, ha a existéncia de um script cultural, que se
constitui de normas interacionais que fornecem o contexto no qual as palavras assumem um
significado particular.

Nesse material, os dominios metonimicamente representativos s&o o PATRIMONIO
CULTURAL, GASTRONOMIA e NATUREZA. Com relacdo a NATUREZA, por exemplo,
¢ ativado um subdominio do qual fazem parte, além da PAISAGEM, ASPECTOS
CLIMATICOS, como os fendmenos recorrentes das baixas temperaturas, como geadas e
neve. Ja o dominio PATRIMONIO CULTURAL ativa como subdominios atrativos culturais
referentes a aspectos da RELIGIOSIDADE, ARTESANATO E HISTORIA. Com relagdo a
cultura galcha e a gastronomia, o elemento principal é o tropeirismo, movimento de
transporte de gado, que passava por algumas cidades da Serra Gaucha, principalmente as que
hoje compdem a microrregido Campos de Cima da Serra. Na gastronomia, a comida
destacada como tipica da regido é o cardapio dos tropeiros na época, composto de iguarias
provenientes da propria regido, como pinhdo, gila, feijdo, etc.

Em (a), verifica-se a presenca da metéafora conceitual PERCORRER UM CAMINHO E
CONHECER, em que a cultura do local podera ser conhecida ao se realizar um trajeto, tal
como faziam os tropeiros nos antepassados. Conforme Lakoff (1987), € possivel afirmar que
as metaforas sdo conceituais por serem um modo de constituir a realidade para os individuos,

cultural, social e psicologicamente.
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[2.2] S&o José dos Ausentes

Turismo rural e ecoldgico

A historia se faz presente muito mais que apenas no nome, em Sao José dos Ausentes. Foi
nesta terra que durante o século XVIII, por duas vezes, proprietarios de sesmarias morreram
sem deixar herdeiros, levando-as a “juizo de ausentes”. O primeiro desenvolvimento que
chegou a regido foi em decorréncia do Caminho dos Tropeiros, rota que ligava o sul do
Brasil as Minas Gerais tropeando mulas de carga, indispensaveis na mineragdo de ouro. As
marcas deste tempo ainda podem ser vistas nas majestosas taipas e mangueiras, de pedra.
Por muito tempo esta regido permaneceu pouco conhecida e pouco explorada. E como se (a)
um pedacinho do paraiso nos tivesse sido guardado no passado para que hoje pudéssemos
aprecia-lo.

(b) Os guardides destes campos e matas nos recebem com muita hospitalidade e farta
culinaria serrana.

Deixar a imaginacao fluir ouvindo lendas e tomando um mate amargo ao redor do fogdo a
lenha, comer pinhdo assado na chapa, sentir-se em casa.... na cidade mais alta e fria do Rio
Grande do Sul ndo se passa frio, pois o calor humano é muito mais forte que qualquer geada
ou neve, que cobrem tudo de branco no inverno.

(c) Ver de perto e participar das lidas da fazenda, andar a cavalo, caminhar, tomar banho de
cachoeira e ver o mar 1a de cima, a beira dos canions. (d) A natureza parece exibir-se e nos
convida a senti-la. As curicacas, gralhas azuis, pica-paus e tantas outras aves se aproximam
e nos observam com curiosidade e desconfianca.

O municipio esta localizado em um ecossistema unico, os Campos de Cima da Serra, formado
por campos de altitude e matas com Araucérias onde se localizam as mais altas e claras
nascentes do Estado. O forte contraste entre a altitude da serra e o litoral devido as dezenas
de quildmetros de canions dos Aparados da Serra proporciona verdadeiros espetaculos como
a “Vira¢do”, quando a neblina invade 0s campos e a realidade se desfaz a um passo de
distancia.

As diversas espécies que sO existem aqui destacam-se ainda mais na primavera, quando as
flores fazem das matas e campos um imenso e colorido jardim, além de proporcionarem um
delicioso mel. (¢) Conhecer este lugar € muito mais que um deleite para os olhos, é para
todos os sentidos e a alma. Venha sentir-se parte deste cenario de magia e encantamento.

Em [2.2], os dominios prototipicamente representativos do municipio sio NATUREZA
e PATRIMONIO CULTURAL. O dominio NATUREZA ativa subdominios especificos para
esta regido, basicamente constituidos de RELEVO, VEGETACAO, FAUNA e CLIMA: a
proximidade com os canyons, o fendmeno da viracdo, a vegetacdo nas diferentes estagdes do
ano, as baixas temperaturas do inverno e diferentes espécies de aves que vivem na regido. O
dominio PATRIMONIO CULTURAL também ativa subdominios especificos neste contexto:
COSTUMES como o chimarrdo, contar HISTORIAS ao redor do fogdo & lenha, a

CULINARIA serrana, a HOSPITALIDADE do povo.
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Como explica Evans (2009), a partir do que € possivel observar na ativacdo dos
subdominios, ha uma adicdo de significados, ndo uma substitui¢do de significados. Por isso, 0
autor reafirma a importancia do contexto de situacdo de uso. Os principios metonimicos pré-
existentes guiardo o leitor nos esforcos de interpretacdo, mas somente o contexto permitira ao
leitor realizar as inferéncias corretas.

Em (a), ocorre um continuum no processo de metonimizacdo e metéfora, em que um
“pedacinho do paraiso”, seria um “lugar” semelhante ao que existe nesse local, com muita
natureza, passivel de ser dividido em partes (“pedacos”). Além disso, com relacdo a
metonimia, esse lugar seria apenas uma parte do que € considerado o paraiso como um todo,
como se fosse possivel dimensiona-lo através de medidas.

Outra metéafora, em (b) compara os habitantes ou proprietarios de estabelecimentos que
recebem turistas na cidade com “guardides”, Ou Seja, as pessoas que preservam e protegem a
natureza da regido para a apreciacdo dos turistas.

Em (c) e (e), verifica-se a metéafora conceitual VER é CONHECER, reafirmando que,
no turismo, uma das principais premissas é que o turista possa experienciar a cultura e habitos
locais. Em (d), tem-se o processo da metafora a partir da personificacdo, em que a natureza
adquire tragos do comportamento humano, como a capacidade de exibir-se, mostrar suas
qualidades.

A respeito desses modelos metaféricos, conforme Barcelona (2003), ha uma correlagao
de dominio-fonte e dominio-alvo, com o objetivo de entender o dominio mais abstrato através
de termos mais concretos. Na publicidade, o que ocorre é um processo em que as analogias
tém o objetivo de despertar a imaginacdo e a vontade de experienciar algo Unico, novo,
diferente do ja conhecido. Trata-se de algo muito maior do que uma forma de enriquecimento
do discurso linguistico. E uma maneira de evocar diferentes sensacdes, a partir de recursos
imageéticos.

Os folders [2.3] e [3.4] sdo analisados conjuntamente, a seguir, em funcdo de

constituirem de um mesmo texto:

[2.3] Rota dos Tropeiros no Rio Grande do Sul

E campo que ndo acaba mais, e muito rio e cachoeira; Matas de Araucéria, os Aparados da
Serra, a Curicaca e a Gralha Azul; Fazendas Serranas, o boi franqueiro, os tiros de laco, a
cavalgada, o baile gaucho; comida caseira no fogdo a lenha; churrasco na vala, pagoca de

~ 9

pinhdo, soquete de ovelha e vinho “bdo”.
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(a) Descubra os Campos de Cima da Serra pela porteira que preferir — pelo Oeste
(Vacaria); pelo Norte (Bom Jesus); pelo Nordeste (S&o José dos Ausentes); pelo Leste
(Cambara do Sul); pelo Sul (S&o Francisco de Paula); ou irradie seu programa a partir do
Centro (porque todos os caminhos passam por Jaquirana).

Importante mesmo é no ficar parado; como os tropeiros, é fundamental seguir viagem. E
mais que pura contemplacéo: é participacéo ativa na paisagem.

Em estando aqui, vocé esta nos bragos de gente boa e hospitaleira. “O Serrano ¢ pachola, e a
Serrana é faceira” no dizer de um dos icones de nossa musica tradicional, nascido, ndo por
acaso, num lugar chamado “Mulada”, lindeiro dessa Rota — que de resto ndo tem fronteiras,
nem uma lingua Unica, misturando a fala dos indios com o portugués e o espanhol. Venha
“estranhar” a Serra Gauicha, sem pressa — VOCE provavelmente conhece s a encosta de toda
essa vastiddo. Venha em familia, grupo ou mesmo sozinho, de carro, a pé, “de a cavalo”, ou
pedalando uma bicicleta; percorrendo um rio, atravessando um canyon, descendo do topo de
uma cachoeira. Estamos falando de grandes espacos, com poucas esquinas, henhum farol de
transito e o siléncio aquele que nos permite (b) ouvir tudo o que a natureza tem para contar.

[2.4] Caminho dos Tropeiros

Espaco, siléncio, tempo, atengéo... precisa mais?

Em estando aqui, vocé estd nos bragos de gente boa e hospitaleira. “O Serrano é pachola, e a
Serrana é faceira” no dizer de um dos icones de nossa musica tradicional, nascido, nao por
acaso, num lugar chamado “Mulada”, lindeiro dessa Rota — que de resto ndo tem fronteiras,
nem uma lingua Unica, misturando a fala dos indios com o portugués e o espanhol. Venha
“estranhar” a Serra Gauvicha, sem pressa — VOCE provavelmente conhece s a encosta de toda
essa vastiddo. Venha em familia, grupo ou mesmo sozinho, de carro, a pé, “de a cavalo”, ou
pedalando uma bicicleta; percorrendo um rio, atravessando um canyon, descendo do topo de
uma cachoeira. Estamos falando de grandes espacos, com poucas esquinas, nenhum farol de
transito e o siléncio aquele que nos permite ouvir tudo o que a natureza tem para contar.

E campo que ndo acaba mais, e muito rio e cachoeira; Matas de Araucaria, os Aparados da
Serra, a Curicaca e a Gralha Azul; Fazendas Serranas, o boi franqueiro, os tiros de laco, a
cavalgada, o baile gadcho; comida caseira no fogdo a lenha; churrasco na vala, pacoca de

’

pinhao, soquete de ovelha e vinho “bao”.

Em [2.3] e [2.4], os folders, embora diferentes (um referindo-se a “Rota dos Tropeiros”
e outro a “Caminho dos Tropeiros”), apresentam o0 mesmo texto nos dois materiais. Em [2.4],
no entanto, ha uma supressao de parte do texto do primeiro folder.

O texto, de carater institucional, representa ndo uma cidade, mas sim um roteiro
turistico — a Rota dos Tropeiros no Rio Grande do Sul. Essa rota pode ser definida como um
script, em que determinados locais sdo escolhidos para compor um trajeto — escolha essa
realizada a partir de aspectos econdmicos, relacionados a infraestrutura e a caracteristicas

especificas do local, como oferecer algum tipo de atracdo em especial. O material faz, ainda,
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alusdo aos dominios NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL nos seis municipios que
integram esta rota, ressaltando as paisagens dos campos, seus rios, matas de araucarias, suas
fazendas, bem como atividades culturais caracteristicas da regido, grifadas com o uso da
expressdo “bdo”. Sobre esse aspecto, ha uma grande preocupagdo com a linguagem utilizada
no material, como ocorre também em [2.1], que faz uso de expressdes populares da
localidade, procurando remeter o leitor ao universo que envolve a regido: seus aspectos de
NATUREZA e CULTURA. Expressoes como “vinho bao”, “de a cavalo”, além de elementos
que fazem parte do vocabulario especifico regional, como o “churrasco na vala”, o “baile
gaucho”, os “tiros de lago”, o “soquete de ovelha”. Conforme EVANS (2009), ¢ através dos
conceitos lexicais que os modelos cognitivos sdo ativados. No caso em questdo, a escolha
lexical contribui em grande parte para despertar o interesse do leitor em conhecer esse
universo criado para chamar a atencdo do turista.

Em (a), o material destaca que a regido tem diversas portas de entradas, pois pode ser
acessada de qualquer direcdo, utilizando para isso o termo ‘“porteira”, integrando um
vocabulario que se utiliza de elementos representativos para um modelo cognitivo cultural
dessa regido, cujas caracteristicas sdo, principalmente, da cultura gadcha. Para reforcar o
elemento ‘rota’, sdo utilizados como referéncia os tropeiros, cuja atividade era viajar, assim
como o turista é convidado a seguir viagem pela regido, contemplando suas paisagens. J& em
(b), a natureza assume a caracteristica humana de verbalizar, através da projecdo metaforica
em que a NATUREZA CONTA.

A hospitalidade também ¢é referida no material como derivada de uma mistura étnica,
que resultaria em um carater Unico da regido. O discurso publicitario evoca o turista a
conhecer ndo s6 a encosta dos canyons (principal ponto turistico da regido), mas toda a rota
turistica.

Os subdominios do PATRIMONIO CULTURAL sio ativados através do
TROPEIRISMO, a LINGUA, marcada por tracos de diferentes origens, os COSTUMES e a
GASTRONOMIA.

Outro aspecto a se destacar ¢ o convite para “estranhar a Serra Gaticha”, numa possivel
referéncia ao fato de que neste local, ha elementos que tornam a regido diferente de outra (ou
outras), prototipicamente eleita(s) como Serra Gaucha. Ou seja, 0 turista ira conhecer um
local que faz parte da Serra Gaucha, mas a partir de aspectos diferentes das caracteristicas

prototipicas geralmente reconhecidas pelas pessoas. Conforme lemos em Evans (2009), um
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caso como esse se refere ao conhecimento enciclopédico (background), do qual faz parte o
senso comum, sociocultural, de mundo. E neste conhecimento que nos baseamos para realizar
uma série de outras operacdes cognitivas superiores, incluindo conceituacédo, a inferéncia, a

razdo, a escolha, ou seja, para interpretar as informacdes que recebemos.

[2.5] S&o Francisco de Paula

[...]

Sabores

O chimarréo, o churrasco feito na vala, e a comida campeira, que tem no pinhao um dos seus
principais ingredientes, caracterizam alguns dos sabores encontrados na gastronomia do
gaucho serrano, deixando marcas inesqueciveis no paladar dos visitantes.

Viver degustando os sabores de Sdo Chico € uma grande emocao.

Tradigdes

Sao Francisco de Paula é terra boa e depositaria de um singular patriménio cultural,
concretizado atraves de: Monumentos como o Negrinho do Pastoreio, a Cuia, o carreteiro.
Do Folclore: com dancas tipicas gauchas e masicas regionalistas expressivas, destacando-se
0 ritmo bugio, que criado em Sdo Chico € o Unico ritmo auténtico do Rio Grande do Sul. Do
Artesanato: ressaltando o feito em couro.

Viver as tradi¢cdes de Sdo Chico é viver uma grande emocao.

Natureza

Sao Francisco de Paula, carinhosamente chamado de S&o Chico, é um paraiso que a
natureza criou, com clima agradavel, campos requebrados, intercalados com matas nativas,
vales, montanhas, rios, cascatas, cachoeiras e barragens, compondo (a) uma verdadeira
orquestra da natureza. Um cendrio propicio para a pratica de esportes variados. A fauna
abundante complementa esse cendrio. Flora e fauna oportunizam ao visitante o prazer de
sentir o cheiro agreste da natureza e de observar a variedade de aves e outros animais que
agitam e dao vida as matas. Viver a natureza de Sdo Chico € uma emocao.

[.]

Aprecie 0s campos ondulados, as matas, os vales, o0s rios, as cascatas, a riqueza da fauna, e
oucga o0 seu canto enorme. Dance e cante conosco, nossas dangas e musicas. Deguste nossa
saborosa e tipica comida.

Viva conosco esta grande emocao! (b) A casa é sua. Sdo Francisco de Paula. Viva esta
grande emocao.

Em [2.5] a cidade de Sdo Francisco de Paula é apresentada a partir dos dominios
NATUREZA, GASTRONOMIA e PATRIMONIO CULTURAL. Entre os subdominios
ativados para NATUREZA estdo as PAISAGENS, de matas, rios, cachoeiras e FLORA. Com
referéncia a0 PATRIMONIO CULTURAL, os subdominios s&0 a GASTRONOMIA — cujo

ingrediente principal destacado é o pinhdo —, 0 FOLCLORE - cujo elemento destacado é a
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masica regionalista —, e 0 ARTESANATO - cujo componente principal é o couro.
Novamente, assim como em [2.2], h& referéncia ao “paraiso” como um lugar onde o destaque
¢ a NATUREZA. Considerados como patrimonio cultural, a gastronomia (composta de pratos
tipicos como churrasco preparado na vala — diferente do modo como a maioria das pessoas
conhece 0 modo de preparar o churrasco) e os elementos culturais da tradicdo galcha
compdem o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO, especificamente numa regido onde
se destacam, metonimicamente, natureza e cultura.

Ha ainda em (a), a metafora da ORQUESTRA, cujos mapeamentos se dao a partir de
um conjunto de sons musicais para 0 conjunto de sons da natureza, em que, assim como a
musica € composta pela combinacdo de diferentes notas musicais, a natureza ¢ composta de
diferentes aspectos, como rios, cachoeiras, vegetacdo e animais. Em (b), verifica-se a
metafora que compara 0 municipio a uma casa, em que 0 ACOLHIMENTO é o principal

elemento mapeado.

[2.6] Rota Campos de Cima da Serra — Mapa Turistico

Campos de Cima da Serra

Viajar por esta regido € descobrir sentimentos, simbologias, conhecer a esséncia de um povo
e envolver-se com suas encantadoras belezas naturais. A cultura galcha e a natureza
exuberante sdo os principais atrativos dos Campos de Cima da Serra. Em cada lugar ha uma
historia contada por pessoas, por paisagens, pelo sabor da tipica comida gaucha, pelo vento,
pelo fogo de chéo, pela hospitalidade e pelo misticismo que envolve as rodas de chimarréo.
(a) Quem visita os Campos de Cima da Serra se sente em casa e descobre porque a tradi¢do
do galcho € tdo forte e capaz de tornar uma regido inteira inesquecivel.

Tradicdo Galcha

A regido teve como primeiros habitantes os indios. Ainda hoje é possivel encontrar vestigios
dessa civilizacdo em casas subterraneas e em objetos encontrados em escavacfes. Os usos e
costumes do povo serrano, também estédo voltados para a cultura dos antigos tropeiros e do
gaucho. Testemunhos vivos destas culturas podem ser conferidos através das construcdes em
estilo colonial portugués, feitas em madeira, em visitas aos extensos mangueirdes de pedras,
que cortam campos, e também nas fazendas e em seus cemitérios particulares.

Na culinaria, destaque para as comidas campeiras, preparadas com pinhdo, charque,
abobora, mandioca, o tipico churrasco e sobremesas de origem portuguesa, como o doce de
gila, fruta tipica da regido.

Atrativos Naturais

Cercada por florestas de araucarias, esta é uma das regides mais belas do Pais. Nos Campos
de Cima da Serra o visitante tem a oportunidade de conhecer de perto obras-primas da
natureza, como o0s canions dos Aparados da Serra. A regido também é otima para quem
busca aventura. S&o oferecidas atividades de rapel, rafting, travessia de canions, trilhas de
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quadriciclos e jipes e belos passeios por cachoeiras e lajeados de &guas cristalinas.
Conhecida também como a patagbnia brasileira, os Campos de Cima da Serra oferecem
locais especiais para a pesca esportiva de trutas e outras espécies de peixes. No inverno, a
grande atracdo € o frio. Com temperaturas abaixo de zero, paisagens e casas quase sempre
amanhecem cobertas pelo branco das geadas. Os lagos e as cachoeiras congelam e a regiao
que ja e linda fica encantadora. Contudo, a neve é sempre a estrela da estagdo mais
aguardada pelos visitantes.

Tropeirismo

A histéria do gaticho serrano mistura-se a cultura do tropeirismo. Epoca importante para a
economia do Pais e também para a regido. Os tropeiros atravessavam o Pais,
comercializando animais e produtos. Com isso, muitas cidades foram fundadas. Nos Campos
de Cima da Serra os corredores por onde passavam tropas de mulas estdo sendo resgatados
e transformados em rotas para o turismo. (b) A regido € um museu a ceu aberto,
preservando a historia dos antigos tropeiros através de sua arquitetura, de ruinas escondidas
no interior das cidades, de fazendas, que serviam de pouso para as tropas, dos passeios de
mula e dos depoimentos de quem viveu ou herdou a cultura. Nestes mesmos Campos de Cima
da Serra, também viram passar os principais lideres farroupilhas e chefes legalistas em
missOes durante a Guerra dos Farrapos.

Assim como em [2.1], [2.2], [2.3], [2.4] e [2.5], os dominios que se sobressaem na
regido sio NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL. Isso se da em funcdo de que este
folder refere-se a microrregido Campos de Cima da Serra como um todo e ndo um
determinado municipio ou roteiro turistico, como os folders analisados anteriormente. Os
subdominios ativados a partir dos dominios NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL ja
foram, de alguma forma, referidos nas analises anteriores: as BAIXAS TEMPERATURAS, a
influéncia histérica dos ANTEPASSADOS INDIGENAS e do movimento dos tropeiros, que
transformam a regido num (b) “museu a céu aberto”, numa proje¢do metaforica em que
MUSEU representa um lugar onde sdo guardados para apreciacdo objetos de valor, assim
como a paisagem e a historia da regido, consideradas dignas de valor e apreciacéo.

Assim como em (b), constata-se uma metafora em que a regido € comparada a uma
casa, que transmite a sensacdo de aconchego, de bem-estar, de reconhecimento de pertencer a
um lugar.

Dessa forma, é possivel identificar um alinhamento no que tange a elei¢do de elementos
prototipicos da regido, o que € importante no discurso publicitério, para ressaltar e demarcar
determinada regido, fazendo com que seja facilmente lembrada. Essa composicdo &
importante para que se ative um determinado modelo cognitivo, em funcdo da escolha de

dominios metonimicamente representativos, com 0 objetivo de atrair o turista, a partir da
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busca de semelhancas entre o que é oferecido e as preferéncias do turista, que ird se identificar
ou ndo com o local. Segundo Lakoff e Turner (1989) os conceitos metonimicos nos permitem
conceituar algo por meio de sua relacdo com outra coisa. Sa0 esses conceitos que estruturam
ndo apenas nossa linguagem, mas nossos pensamentos, atitudes e acoes.

Ao analisar o material sobre a microrregido Campos de Cima da Serra, é possivel
identificar a eleicdo de caracteristicas prototipicas diferentes da microrregido Uva e Vinho.
Campos de Cima da Serra destaca, na maioria das vezes, alguns dos mesmos dominios da
microrregido Uva e Vinho: NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL. O que difere s&o os
subdominios ativados. No caso da gastronomia, por exemplo, nesta regido ela ndo é tdo
central como na microrregido Uva e Vinho, estando mais relacionada a aspectos culturais,
como aos pratos representativos da regido, como churrasco, pratos a base de pinhdo, etc — o
que difere da microrregido Uva e Vinho, em que os pratos destacados ndo levam em conta
produtos tipicos da regido, mas da cultura italiana. Isso faz com que, neste caso,
GASTRONOMIA seja considerada um subdominio de PATRIMONIO CULTURAL nesta
microrregido. Ja& com relacdo a NATUREZA, ha também uma diferenca nos subdominios:
ambas as regiGes destacam rios, cascatas e vegetacdo, mas Campos de Cima da Serra da mais
énfase a aspectos caracteristicos da flora e fauna da regido, como as matas de araucarias, a
imensiddo dos campos, as baixas temperaturas que resultam em geadas e neve, as aves e
outros animais encontrados na regido, o que é pouco citado na microrregidao Uva e Vinho, por
exemplo. Essas constatagdes comprovam o que diz Feltes (2007) sobre os modelos
cognitivos culturais, de que € possivel a existéncia de modelos cognitivos diferentes para uma
mesma situacao.

Na sequéncia, passamos as analises dos folders da microrregido das Horténsias [3].

[3.1] Canela

Roteiro Estrada do Caracol

Entre o Parque do Caracol e a Ferradura estdo, além das lindas paisagens, hotéis e

restaurantes, o Parque do Teleférico e as belezas do Caminho das Gracas.

Roteiro Centro da Cidade

No centro da cidade ou a poucos quilémetros dele, podem ser conhecidas a maioria das

atracGes de Canela. Dentre elas, o comércio com suas malhas tipicas, artesanato local,

chocolates caseiros e decoracdes, além das varias opcOes de gastronomia da cidade.

Eventos

A cidade de Canela, por apresentar uma excelente infra-estrutura, € o local ideal para a

realizacdo de grandes e emocionantes eventos 0 ano todo, sejam eles nacionais, ou até
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mesmo de porte internacional. A Pascoa, o Festival Internacional de Bonecos, o Rodeio
Crioulo e 0 Sonho de Natal sdo algumas das atracfes que trazem milhares de visitantes a
cidade.

Roteiro Eco-Diversao

Partindo da Catedral de Pedra, ha varias atracGes que irdo agradar aos mais variados
gostos. Momentos de adrenalina, contemplacéo da natureza e comércio de produtos naturais
estdo entre as opcdes para 0s naturistas. J& para os adoradores de vinhos, passeios por
vinicolas onde séo fabricados vinhos artesanais da regido sdo uma boa escolha.

Atividades de Aventura

A vegetacdo exuberante, assim como o relevo e o clima da regido compdem o cenério ideal
para atividades ao ar livre. Com inUmeros parques naturais, rios, cascatas, e a mata nativa
preservada, Canela oferece diversas opc¢des de turismo aventura.

Em [3.1] € possivel observar uma representacdo da cidade, de forma metonimicamente
marcada através do dominio NATUREZA, cujos subdominios sdo ECOTURISMO,
TURISMO DE AVENTURA e o frame TURISMO DE COMPRAS. Ao contrario do exposto
nas analises das microrregiGes anteriores, ndo é possivel identificar um modelo cognitivo de
turismo que esteja calcado em aspectos culturais, como uma identidade étnico-cultural Unica.
Os produtos prototipicamente eleitos como representativos da cidade sdo: MALHAS,
CHOCOLATES CASEIROS, ARTESANATO, DECORA(}AO e GASTRONOMIA. O que
fica evidente a partir da escolha desses elementos como prototipicos, é a caracterizagdo de um
modelo cognitivo cultural que ativa o frame TURISMO DE COMPRAS. Ou seja, 0 turista
ndo é levado a esperar que em Canela encontre caracteristicas prototipicas de uma
determinada identidade cultural, embora faca parte da microrregido Horténsias, que elege
aspectos da cultura europeia, principalmente arquitetura e gastronomia como principais

destaques.

[3.2] Canela

Canela, situada na Regido das Horténsias, Serra Gaucha, destaca-se por sua vocagao para o
ecoturismo. A vegetacao exuberante, o diversificado relevo e o clima da regido, compdem o
cenario ideal para atividades ao ar livre.

Contando com inumeros parques naturais, densas areas de mata nativa e com o espontaneo
gosto do povo local pela natureza, Canela oferece distintas opcbes ligadas ao turismo
aventura.

Modalidades: cavalgadas, mountain bike, off-road e jeep tour, parques, turismo rural,
rafting, rapel, cascading e escalada, tirolesa e péndulo, treinamento empresarial, educacéo
ambiental, trekking, voos panoramicos e livre.
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Em [3.2], o dominio destacado é NATUREZA e o subdominio ativado é o
ECOTURISMO, a partir de elementos como vegetacdo, relevo e clima (que propiciam a
pratica do ECOTURISMO). Dentro deste subdominio, é possivel destacar o “treinamento
empresarial”, que leva & ativagdo de outro frame: 0 TURISMO DE NEGOCIOS.

[3.3] Nova Petrdpolis

(@) Nova Petropolis, Jardim da Serra Gaucha, faz parte da Regido das Horténsias. Sua
exuberante beleza natural, (b) os cenarios encantadores como a Torre, portal de entrada da
cidade, (c) o charme das ruas floridas, o colorido da Praca das Flores onde esta o Labirinto
Verde, local para ser visitado em todas as estac6es do ano, fazem de Nova Petropolis um belo
lugar de lazer.

A autenticidade de uma aldeia alema pode ser conferida no Parque Aldeia do Imigrante, um
complexo historico-cultural em meio a dez hectares de mata nativa.

Nova Petrépolis conta, ainda, com outras atracdes como Ninho das Aguias, o Pinheiro
Milenar, o Panel&o e o Roteiro Rural Alemaes do Sul.

A saborosa gastronomia e a hospitalidade do povo proporcionam uma agradavel e
aconchegante estada na cidade.

Em [3.3.a] tem-se “Nova Petropolis — Jardim da Serra Gaucha”. Pode-se analisar essa
estrutura da seguinte forma: Nova Petropolis é o jardim da Serra Galcha.

Entre os atributos naturais de Nova Petropolis, seus jardins sdo apenas um entre varios
de seus atributos, que sdo principalmente apresentados no folder. Ao se destacar apenas esse
atributo como uma caracteristica saliente, no contexto discursivo do folder, verifica-se que,
metonimicamente, Nova Petropolis € referida por seus jardins. Num continuum, essa
metonimizacdo estende-se para uma caracteristica de SERRA GAUCHA a partir de uma
cidade pertencente a uma microrregido. Obviamente a Serra Galcha possui vérias cidades
com jardins que poderiam atrair turistas interessados nesse tipo de “beleza natural” ou
elemento da paisagem natural. Entretanto, a eleicdo de Nova Petrdpolis estad submetida a um
modelo proposicional do tipo frame, que é evocado pela consolidacdo de uma acdo midiatica
movida por questdes politicas e econdmicas. Nova Petropolis, nesse contexto adquire
centralidade na demarcagio de SERRA GAUCHA pelo atributo JARDINS. Além disso, Nova
Petropolis pertence & microrregido Horténsias, de imigragdo declarada predominantemente
europeia, que tem como uma das caracteristicas de sua cultura, o habito de manter as casas e

espacos publicos amplamente arborizados e floridos (ajardinados).
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Em (b) e (c), verifica-se um processo metafdrico de personificacdo, em que “cenarios” e
“ruas floridas” adquirem caracteristicas antopomorfizadas, como “charme” e “encantamento”.

Ao contrario do que verificado em [3.1], Nova Petropolis afirma seu discurso turistico a
partir de um modelo cognitivo em que 0 PATRIMONIO CULTURAL é determinante do tipo
de atracéo turistica que a cidade oferece, no caso, a CULTURA ALEMA. Esse dominio ativa
outro subdominio, principalmente: RUAS e PRACAS AJARDINADAS. A gastronomia e
hospitalidade sdo citadas, porém com menos destaque, pois ndo especificam detalhes como

tipos de comidas tipicas, etc.

[3.4] Gramado

O Charme esta em toda a cidade

O terceiro destino turistico mais desejado do Brasil é encantador! Por suas ruas floridas,
pelos detalhes da arquitetura, hospitalidade, sua ampla rede hoteleira e gastronémica, as
opcdes de compras e ainda pelos seus grandes centros de feiras e eventos — tudo para
oferecer a todos os visitantes a maior infraestrutura turistica do Rio Grande do Sul.

Em [3.4], a cidade de Gramado é apresentada por caracteristicas que remetem a um
lugar moderno, mas a0 mesmo tempo acolhedor, em funcdo do destaque para a hospitalidade.
O principal dominio destacado ¢ INFRAESTRUTURA, oferecida pelo municipio. Além
disso, ndo é possivel identificar, assim como em [3.2], caracteristicas prototipicas de uma

identidade cultural especifica.

[3.5] Gramado

Contato com a natureza

A alegria e o colorido das flores na primavera também sdo um convite a abracos e
carinhosos e longos passeios. Entre os melhores, estdo os de agroturismo imperdiveis. O
meio rural possui peculiaridades que fazem esses lugares Unicos, guardam a esséncia das
culturas alemas, italianas e portuguesa, preservadas pelos descendentes dos primeiros
colonizadores.

Cultura o ano todo

Em Gramado, as quatro estagdes do ano sdo muito bem definidas e proporcionam
verdadeiros espetaculos da natureza. Neste periodo, (a) o romantismo que a cidade desperta
guando amanhece com neve também pode ser desfrutado no outono, quando (b) as ruas
formam tapetes rosa-alaranjados acompanhados por (c) grandes arvores em forma de
tuneis, reverenciando casais apaixonados.

Tradicdo na culinaria
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Com a maior infra-estrutura turistica do estado do Rio Grande do Sul, Gramado oferece
mais de 100 casas gastronomicas que servem do mais simples ao mais sofisticado paladar,
todas com ambientes de bom gosto e atencdo diferenciada. Além da gastronomia
maravilhosa, a hospedagem é reconhecida pela exceléncia dos servigos prestados e dispde de
uma estrutura, digna de qualquer destino europeu de montanha.

Regido das Horténsias

(d) Gramado é muito mais que uma cidade. Juntamente com Nova Petropolis, Canela e Séo
Francisco de Paula forma a Regido das Horténsias, uma das mais famosas do pais. Em um
raio de 80 km a regido mostra uma verdadeira viagem por um mundo de etnias e culturas
diferentes.

O folder [3.5] também se refere a cidade de Gramado e novamente elege 0os dominios
INFRAESTRUTURA e PATRIMONIO CULTURAL, por possuir ampla rede de hotéis e
restaurantes, além de centros de compras e eventos. A comparacdo com um destino europeu
deixa transparecer o interesse em atrair turistas exigentes, que buscam SOFISTICACAO. E o
dominio INFRAESTRUTURA que ativa o subdominio SOFISTICACAO. Outros
subdominios também sdo destacados, como o TURISMO RURAL e a NATUREZA da
regido, subdominios que sdo ativados a partir do dominio PATRIMONIO CULTURAL. Ou
seja, quando as imigracOes alem4, italiana e portuguesa sdo citadas, a referéncia é a aspectos
relativos & natureza, agroturismo, contemplacdo da NATUREZA.

Em (a) e (c), os segmentos destacam sentimentos como ‘romantismo’ e ‘paixao’,
despertados pela natureza através de metaforas em que a personificacdo transforma a cidade e
as arvores em entidades capazes de despertar tais sentimentos. J& em (b), encontra-se
novamente a metafora do TAPETE, como em [1.7] e [1.14], mas, nesse caso, ndo € a
paisagem, mas uma rua que forma um “tapete”.

Em (d), hd um processo metonimico em que Gramado é referida como principal cidade
da Regido das Horténsias, extrapolando os limites da Serra Gaucha para o pais.

Apos a analise do material da microrregido Horténsias, destaca-se que esta regido,
formada por quatro municipios, apresenta dominios diferentes para cada municipio: Nova
Petropolis e Canela destacam NATUREZA, a partir do subdominio CULTURA ALEMA
(jardins) no caso de Nova Petrdpolis; Canela elege 0 ECOTURISMO e TURISMO DE
AVENTURA em funcéo, especialmente, de seus atrativos naturais como parques ecologicos e
cascatas. J& Gramado destaca 0 TURISMO DE COMPRAS e INFRAESTRUTURA, em
funcdo do grande numero de hotéis, restaurantes e locais para realizacdo de eventos. O

municipio de S&o Francisco de Paula participa de duas microrregides: Horténsias e Campos
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de Cima da Serra. E a partir desta tltima microrregifo que seu folder foi analisado, em [2.5],
pelo fato de o municipio ndo referir, em seu material de divulgacdo, sua participacdo na
microrregido Horténsias.

A microrregido Vale do Paranhana [4] esta presente nessa analise com dois folders,

avaliados a seguir:

[4.1] Rota Natur (Rolante — Riozinho — Maquiné)

A rota NATUR destaca-se pelas suas belas paisagens, entre aguas cristalinas encrustadas
entre as rochas e a exuberancia da vegetacdo da Mata Atlantica, que podem ser apreciadas
durante o percurso da viagem, com locais propicios ao turismo.

A Rota destina-se ao turismo de aventura e ecoturismo.

Em [4.1] o dominio eleito metonimicamente como representativo da microrregido é a
NATUREZA, ativando como subdominio a MATA ATLANTICA, vegetacdo tipica
brasileira. O préprio nome do Roteiro (Natur) elege a natureza como principal motivagéo para
0 turismo na regido. Esse subdominio, por sua vez, ativa o0 TURISMO a partir de um modelo
cognitivo em que a natureza tem destaque, inclusive pelo nome escolhido para o Vale:
“Paranhana”, que significa, em lingua indigena, “rio que corre ligeiro”. Ou seja, o subdominio
NATUREZA é ativado a partir de elementos como o antepassado indigena e a Mata Atlantica,
0 que remete a pratica do TURISMO DE AVENTURA e ECOTURISMO. Conforme lembra
Panther (2006), como é possivel identificar nesse caso, uma andlise adequada do uso de
recursos metonimicos deve levar em consideracdo que as metonimias estdo encaixadas num

contexto situacional e linguistico.

[4.2] Vale do Paranhana

Passeios com Encantos Culturais e Naturais

Conhega um pouco mais as cidades e veja o que faz da Rota do Vale do Paranhana um
diversificado e agradavel passeio turistico.

Localizadas no Vale do Paranhana, na Microrregido da Serra Gaucha, em meio a
exuberante natureza, as seis cidades que compdem o Vale tém em comum as belezas naturais,
0s rios, as cachoeiras e a influéncia das colonizagdes alema e italiana.

Aventura e espiritualidade

A Rota do Vale do Paranhana é referéncia no turismo de aventura nacional, com diversas
modalidades.

Outro atrativo € o Centro Budista Chagdud Khadro Ling, que recebe praticantes budistas e
visitantes de varios paises do mundo.

105



Gastronomia colonial: imperdivel

A tradicional gastronomia colonial é marcada na regido através de pées, cucas, embutidos,
massas, carnes e doces.

Turismo rural e muita cultura

No Vale do Paranhana, € possivel visitar sitios, fazer trilhas, cavalgar ou simplesmente
caminhar. A histdria esta bem retratada na arquitetura dos casardes e nas igrejas.

Turismo de compras

A regido é potencialmente conhecida pelo turismo de compras de calcados, destacando-se
nacionalmente.

Ja em [4.2], além da NATUREZA, outro dominio é ativado: o PATRIMONIO
CULTURAL, do qual fazem parte os subdominios ESPIRITUALIDADE, GASTRONOMIA,
CULTURA e COMPRAS. Interessante observar que nas analises anteriores, o subdominio
RELIGIOSIDADE esteve amplamente presente (nos folders da microrregido Uva e Vinho).
Nesse caso, a opcao foi por ESPIRITUALIDADE, o que poderia ser explicado em funcéo de
que o subdominio RELIGIOSIDADE esta relacionado a aspectos da cultura italiana,
prototipicamente com a religido catélica (em funcdo da grande referéncia a igrejas, capitéis,
santos, etc.). Ja ESPIRITUALIDADE remete a outras formas de expresséo religiosa, como,
no caso, o templo Budista, importante referéncia para a regido. Os subdominios
GASTRONOMIA e CULTURA sdo ativados a partir do destaque para a influéncia das
imigracGes alemad e italiana.

Apbs a analise dos folders da microrregido Vale do Paranhana, é possivel destacar o
subdominio ESPIRITUALIDADE, que aparece de forma diferente da apresentada na
microrregidao Uva e Vinho, em funcdo de que um dos principais atrativos da microrregido é o
Templo Budista. Além desse, outros subdominios sdo ativados, relacionados as culturas alema
e italiana. Sobre a escolha do termo ‘espiritualidade’, para Lakoff (1987), o esteredtipo social
é uma fonte de efeito metonimico, geralmente usada para definir expectativas culturais. No
caso desse folder, quando se afirma que ha influéncia das colonizagdes alemas e italianas, o
texto cita as igrejas. Mas quando héa referéncia ao templo Budista, a escolha recai sobre
‘espiritualidade’.

A seguir, analisamos dois folders que envolvem a participacdo de todas as

microrregides que compdem a regido Serra Galcha:
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[5.1] Pdlo de turismo aventura Serra Gaulcha

Um dos mais famosos destinos turisticos do Brasil, a Serra Gaucha oferece inimeras opgdes
de lazer e aventura. Localizada a menos de 130 quilémetros de Porto Alegre, a regido possuli
diversas atragdes que, (a) coroadas por belezas naturais e rotas apaixonantes, vao seduzir
VOCé!

Entre os locais mais surpreendentes e visitados estdo os Aparados da Serra, localizados a
uma altura de 1.000m acima do nivel do mar, e onde se encontra a maior concentracdo de
canions da América Latina, destacando o Itaimbezinho e o Fortaleza, a Cascata do Caracol,
a beleza das montanhas, vales, campos de altitude e florestas de araucarias complementam a
paisagem singular da regiéo.

Em meio a este cenario Unico, vocé pode ainda vivenciar as culturas gadcha, italiana e alema
atraveés de visitas a fazendas, casas de pedra centenarias, vinicolas e vinhedos, degustando 0s
melhores vinhos e saboreando os deliciosos chocolates artesanais produzidos na regido. A
Serra Galcha conta uma excelente estrutura turistica e gastrondémica, proporcionando uma
estada agradavel, onde (b) charme, conforto e hospitalidade sdo a tbnica de todos os
empreendimentos.

Em [5.1], o foco do discurso turistico € 0 TURISMO DE AVENTURA, destacado a
partir do dominio NATUREZA. Esse dominio ativa o subdominio PATRIMONIO
CULTURAL, elegendo como subdominios CULTURAS ALEMA, ITALIANA e GAUCHA,
através dos elementos metonimicos: chocolates artesanais, vinhos e arquitetura.

Esse folder, por ser genérico em relacdo a Serra Gaucha, apresenta uma diversidade
maior de dominios, perpassando as diversas microrregides. Por isso, destacam-se, além dos
principais, relacionados a NATUREZA (TURISMO DE AVENTURA e ECOTURISMO),
outros, que aparecem como complemento para atrair os turistas: PATRIMONIO CULTURAL
e GASTRONOMIA, que fazem parte do frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

Em (a), verifica-se a metéafora da personificacdo, em que ATRACOES SEDUZEM E
APAIXONAM. Além disso, a metafora da COROACAO projeta a ideia de recompensa, em
que as belezas naturais recompensam, dignificam as atracfes turisticas. Em (b) também ha
personificacdo, em que caracteristicas como charme e hospitalidade sdo transferidas numa

projecdo metaforica, das pessoas para 0s empreendimentos.

[5.2] Regido da Serra Gaucha (Secretaria de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul)

Este material de divulgacéo turistica, elaborado pela Secretaria do Turismo do Estado
do Rio Grande do Sul é apresentado na forma de um encarte em papel jornal e traz

informacdes das microrregides turisticas que compdem a Regido Turistica Serra Gaucha.
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Optou-se por analisar os textos de apresentacdo de cada microrregido, excluindo dados
dos municipios que as compdem, roteiros turisticos especificos e origem dos nomes das

cidades.

[5.2.1] Microrregido Campos de Cima da Serra

Quem percorre este caminho tem a experiéncia Unica de conhecer a diversidade natural
propria da regido e as fortes raizes da tradi¢do gaucha.

Vocé esta convidado a conhecer o melhor do turismo ecoldgico, de aventura e de
contemplacéo, passando pelas sete cidades que formam a regido: Bom Jesus, Cambaréa do
Sul, Jaquirana, Monte Alegre dos Campos, S&o Francisco de Paula, S&o José dos
Ausentes e Vacaria.

A paisagem dos Campos de Cima da Serra encanta pela riqueza de seu (a) tesouro
natural. Canions, rios, cachoeiras de aguas cristalinas, florestas de araucarias e (b)
extensos campos verdes, que mais parecem tapetes cobrindo montanhas, formam um
verdadeiro (c) santuario ecologico. Este € o principal motivo da ida de milhares de
turistas todos os anos para esta regiéo.

O turista pode desfrutar a culinaria tipica do gaucho serrano, com muita carne assada e
pinhdo na chapa, e ainda participar das lidas campeiras, das tarefas diarias da vida no
campo e provar o famoso café “Camargo”, o leite tirado da vaca direto na caneca. As dangas
gauchas e os rodeios crioulos também séo atracdes imperdiveis.

Para quem busca mais contato com a cultura local, as fazendas sdo 6timas oportunidades de
conhecer os costumes do povo galcho. Ja para quem busca aventura, a regido oferece a
pratica de rafting, rappel, trilhas de jeep e ciclismo. Tudo com os mais belos cenarios e (d)
natureza paradisiaca.

(e) Os hotéis fazenda e pequenas pousadas, com infraestrutura rustica, aconchegante e
muito hospitaleira também fazem parte das atracBes. Os proprietarios recebem seus
hospedes como velhos amigos. (f) Os visitantes sentem-se como se estivessem em casa. Essa
combinagéo garante uma estada ainda mais prazerosa nos Campos de Cima da Serra.

Em [5.2.1] temos o texto referente a microrregido Campos de Cima da Serra. As
eleicdes metonimicas recaem sobre os dominios NATUREZA e PATRIMONIO
CULTURAL. Como subdominios, destacam-se TURISMO DE AVENTURA,
CONTEMPLACAO DA PAISAGEM, formada por fauna e flora especificas da regido. Ja o
PATRIMONIO CULTURAL ativa os subdominios GASTRONOMIA SERRANA — cujos
elementos centrais sdo o pinhdo e a carne — e os COSTUMES dos antepassados do povo da
regido, através da lida no campo, dancas e rodeios.

Em (a), hd uma metafora em que a natureza ¢ considerada um “tesouro”, como um bem

precioso, que gera riqueza. As metéaforas contidas em (c) e (d) (“santuario ecoldgico” e
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“natureza paradisiaca) projetam os aspectos da CRIACAO DIVINA DA NATUREZA. Ja
em (c), ocorre novamente a metafora do TAPETE, assim como em [1.7], [1.14] e [3.5], mas,
nesse caso, 0S campos sdo cobertos por tapetes. Nas ocorréncias anteriores, o0s tapetes
representavam parreiras de uvas (microrregido Uva e Vinho) e rua (microrregido Horténsias).
Esse fato comprova que as metaforas sdo fontes de projecdo para as mais diversas situagoes,

inclusive dentro de um mesmo contexto, nesse caso, 0 das paisagens da Serra Galcha.

[5.2.2] Microrregido Vale do Paranhana

O Vale do Paranhana compreende seis municipios: Taquara, Igrejinha, Trés Coroas,

Parobé, Riozinho e Rolante, que representam uma regido onde a predominéncia da cultura

alemd, a preservagdo da natureza e a valorizacdo do ambiente rural, diferem de qualquer

outro lugar do Estado.

Essa regido € peculiar, pois preserva em sua cultura caracteristicas diferenciadas, como o

uso do idioma alemdo (dialeto do Hunsriick), o associativismo, a religiosidade das

comunidades catolicas e evangélicas, a celebracdo de festas familiares, comunitarias e a

organizacédo da pequena propriedade de forma produtiva, com méo-de-obra familiar, séo

caracteristicas do Vale do Paranhana.

O Vale apresenta-se como uma regido rica em atrativos turisticos que vao desde o segmento

de compras no forte setor coureiro-calcadista, a gastronomia e cultura alemd, a préatica de

esportes de aventura, os eventos culturais e ao diferenciado turismo rural.

No meio rural, os costumes dos primeiros imigrantes permanecem e influenciam os
“moradores da regido. A agricultura e a pecuaria fazem parte do cotidiano com pouco uso
_de tecnologia. A junta de bois e as ferramentas sdo muito utilizados. Também é comum

encontrar ainda as moendas de cana, descascadores e debulhadores manuais.

Em [5.2.2], ao contrério do que se observou na andlise dos folders da regido, o
dominio ativado PATRIMONIO CULTURAL compde um modelo cognitivo cultural que
tem como base a CULTURA ALEMA, ativando subdominios como RELIGIOSIDADE,
USO DO DIALETO ALEMAO, o ASSOCIATIVISMO, as FESTAS COMUNITARIAS,
TURISMO RURAL e EVENTOS CULTURAIS. Ja o dominio NATUREZA ativa 0s
subdominios TURISMO ECOLOGICO e de AVENTURA. Esse encadeamento de dominios
e subdominios indica, conforme Panther e Thornburg (2007), que existe um continuum entre
o significado linguistico e 0 uso comunicativo, em vez de uma divisdo estrita do trabalho

entre dois componentes autbnomos, semantica e pragmatica.

[5.2.3] Microrregido Uva e Vinho
Composta pelos Municipios de Antonio Prado, Bento Gongalves, Carlos Barbosa, Casca,"
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Caxias do Sul, Cotipord, Fagundes Varela, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi,
Guaporé, Marau, Monte Belo do Sul, Nova Araca, Nova Bassano, Nova Padua, Nova Prata,
Nova Roma do Sul, Parai, Protasio Alves, Santa Tereza, Santo Antonio do Palma, Serafina
Corréa, Sdo Marcos, Veranopolis, Vila Flores, Vila Maria, (a) a Regido da Uva e Vinho
gera sonhos e inspiragdes agradaveis. Nas ondulagdes da paisagem e nos tons das colinas, a
contemplacgdo integra uma atitude que agrega algumas surpresas a medida que desvendamos
a Serra Gaucha. A paisagem sugere uma multiplicidade de atividades e a oportunidade de
convivéncia com o seu povo, da regido e com a beleza natural.

(b) O cultivo da videira torna-a atraente nas diferentes estacfes do ano. Acompanhar a
elaboracdo dos vinhos e degustar o resultado desse processo é uma das atracdes de destaque
nas vinicolas, onde o visitante conhece técnicas rudimentares de fabricacdo até chegar a
tecnologia de ponta.

(c) Séo sete os grandes motivos que levam, a visitar a Regido Uva e Vinho: o turismo Rural
Cultural; o enogastroturismo; o turismo de Aventura do po6lo do Rio das Antas; o
artesanato; os tours nas cidades; o turismo de compras e o0 povo acolhedor da terra.

(d) E uma regido que investe em capacitacdo, agregando conhecimento e tecnologia,
fazendo com que os empreendedores necessitem cada vez mais implementar a oferta turistica.
Com passeios, roteiros e rotas, folclore, festas e feiras, religiosidade, servigos, tudo a
disposicao dos turistas.

A partir da revalorizagdo da cultura italiana, (e) cada espaco criou seu estilo e forma. Na
infraestrutura néo ¢é diferente, séo mais de 100 hotéis com capacidade aproximada de oito
mil leitos.

E a gastronomial Mama Mia. S&o inimeros restaurantes de (f) generosa culinaria com
refei¢bes tipicas: massas, sopas, carnes, saladas, sem falar dos bolos, tortas e biscoitos de
sabores exoticos, tudo naturalmente regado a vinho, espumante e suco.

Em [5.2.3] o préprio texto destaca em (c), metonimicamente, os elementos pelos quais
pretende ser lembrado através do discurso publicitario: TURISMO RURAL, TURISMO DE
AVENTURA, GASTRONOMIA, ARTESANATO, TURISMO DE COMPRAS e
HOSPITALIDADE. Esses dominios fazem parte de um modelo cognitivo que elege a
CULTURA ITALIANA como elemento fundamental.

Em (a) e (d), observa-se o processo metonimico em que a regido é tomada por suas
atragdes turisticas. Além disso, também se destaca a grande ocorréncia do processo
metaférico de personificacdo, em que a regido assume caracteristicas de entidades com
capacidade para “investir” ¢ “gerar sonhos”. Isso acontece também em (b), segmento no qual
a videira adquire a qualidade de “atrair”’; em (f), em que a culinaria é considerada “generosa”,

qualidade atribuida aos seres humanos e em (e), em que “o espago cria”, num continuum para
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a metonimia, em que os locais que formam o espaco (a regido) sdo tomados pela regido como

um todo.

[5.2.4] Microrregido Horténsias
A Regido das Horténsias € formada pelos municipios de Canela, Gramado, Nova Petrépolis
e Sao Francisco de Paula, integrando a Serra Gaulcha, juntamente com a Rota dos Campos
de Cima da Serra e a Regido da Uva e do Vinho. Tem como principal atividade econémica o
“turismo, tanto de lazer, quanto de negdcios, destacando - se, no Rio Grande do Sul, como
polo de referéncia de qualidade no setor. Sua infraestrutura abrange parques naturais, rede
hoteleira especializada, com aproximadamente 270 estabelecimentos e vias de acessos aos
principais centros urbanos, percorrendo-se, em apenas uma hora e quarenta minutos, a RS
235 até a capital, Porto Alegre.

A oferta turistica relne gastronomia alemad, italiana, suica, portuguesa, francesa e gaucha,
comércio diversificado, programacdes artisticas e roteiros historicos, rurais, ecologicos e de
aventura. (a) A Regido das Horténsias encanta com sua hospitalidade e animacéao cultural.

Em [5.2.4] o dominio de maior destaque é INFRAESTRUTURA, sujos subdominios
sd0 TURISMO DE LAZER e TURISMO DE NEGOCIOS. As culturas sdo mencionadas
guando o subdominio GASTRONOMIA ¢é ativado, elencando culturas europeias (gastronomia
alemd, italiana, suica, portuguesa, francesa), além da gastronomia galcha, sem que
necessariamente tenham relacdo com a imigracao local, como foi 0 caso de todas as analises
anteriores, em que os elementos culturais sempre estiveram relacionados com os antepassados
de origem ou de imigracao.

Em (a), a regido Horténsias, num processo metaférico de personificacdo, confere a uma
regido a capacidade de encantar, ser “animada e hospitaleira”.

Chama atengéo o fato de serem citadas neste material somente as microrregides Uva e
Vinho e Campos de Cima da Serra, ficando de fora a Rota das Araucérias e o Vale do

Paranhana.

[5.2.5] Microrregido Rota das Araucarias

A Rota das Araucarias nos remete a uma imensa diversidade de cores, sabores, traduzidos
pela miscigenacdo de culturas, tradicdes e racas. Tudo enraizado pelos antepassados
tropeiros lusos, imigrantes europeus, jesuitas e, pelos indios guaranis. As araucarias
centenarias imponentes, as cascatas, as aguas termais desaguando nos rios que banham a
regido, formam um espetaculo da natureza. A geografia privilegiada dos montes, dos vales,
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dos campos que se perdem no horizonte e o pdr-do-sol inesquecivel da Cordilheira da Serra
sdo as principais atragoes.

A gastronomia se faz presente com iguarias que vado desde os pratos tipicos com pinhao,
semente da araucaria até o churrasco gaucho.

As tropeiradas pelo Passo das Mulas, as sapecadas de pinhdo nas festas regionais, as
caminhadas pelo Parque Estadual do Espigdo Alto, pelos campos de Lagoa Vermelha com a
degustacdo do melhor churrasco do Brasil. O entardecer debaixo das araucarias, sao
algumas das delicias que a regido formada por 22 municipios oferece. As capelas jesuiticas,
0 povo indigena tupi-guarani/ kaigang de Cacique Doble e de Agua Santa, demonstram. a
diversidade étnica, o artesanato e a sapiéncia desse povo. A imigracdo alemd, africana,
judaica, polonesa e italiana predominante, estdo retratadas na Casa do Imigrante de
Ibiraiaras. A religiosidade do seu povo esta presente em Romarias do Santo Expedito e Nossa
Senhora Consoladora de Ibiaca e de Nossa Senhora do Caravaggio, além de inUmeras
grutas, capelas e oratorios. Conheca a Rota das Araucarias e viva neste (b) pedaco do
paraiso.

Em [5.2.5] a microrregido Rota das Araucarias desenvolve um modelo cognitivo de
turismo em que sdo eleitos como dominios NATUREZA e PATRIMONIO CULTURAL.
Esse ultimo dominio é ativado a partir da diversidade de etnias que comp8em o0s antepassados
da regido, gerando tracos culturais em forma de subdominios como RELIGIOSIDADE,
GASTRONOMIA e MANIFESTAQC)ES FOLCLORICAS.

A partir da analise do material elaborado pela Secretaria de Turismo do Estado e dos
demais folders, é possivel perceber que ndo ha um total alinhamento entre a forma como as
microrregifes sao apresentadas nesse material e na forma como sdo apresentadas nos folders
separadamente, principalmente no que se refere ao dominio PATRIMONIO CULTURAL. As
microrregifes Uva e Vinho e Campos de Cima da Serra mantém uma unidade com relacdo
aos dominios e subdominios que envolvem aspectos culturais: na microrregido Uva e Vinho, a
cultura italiana e na microrregido Campos de Cima da Serra a cultura gadcha, cujos aspectos
sdo eleitos prototipicamente. Ja as microrregibes Vale do Paranhana e Horténsias ndo
apresentam uma unidade no aspecto cultural. Em alguns momentos, ha referéncias, em ambos
0s casos, a cultura alemd, em outros, a referéncia € a cultura europeia, ou, em alguns casos,

ndo ha referéncias culturais eleitas prototipicamente.
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4.3 Sintese dos Resultados

Apbs a analise dos dados, apresentamos a seguir um quadro com a sintese de estruturas
metaforicas e metonimicas em sua relagdo com os enquadres (frames) que sdo tipicamente
eleitos pelo setor turistico.

Os enquadres ou frames sdo 0s seguintes:

(i) NATUREZA: engloba conhecer as paisagens dos canions, rios, cascatas, cachoeiras,
matas de araucarias, vegetacdo tipica, animais e paisagens modificadas pelas baixas
temperaturas, os esportes de aventura, trilhas ecoldgicas, passeios a cavalo e contemplagdo da
paisagem.

(i) GASTRONOMIA: refere-se a comidas e bebidas e constitui-se de degustacdo de vinhos
e espumantes, bem como o conhecimento sobre seus processos de fabricacdo e comidas
tipicas™.

(iii) PATRIMONIO CULTURAL*: engloba a apreciacdo da musica tipica das colonizacdes
predominantes, assim como conhecer seus costumes e tradi¢Ges, religiosidade, artesanato,
musica, uso de dialetos, festas folcloricas, o trabalho, aspectos do comportamento da
populagéo local, como hospitalidade, alegria, festividades e aspectos da arquitetura local,

(iv) INFRAESTRUTURA TURISTICA: envolve infraestrutura como centros de eventos,
rede hoteleira e de restaurantes, além do comércio local, enfatizando o artesanato, malharias,
pecas do vestuario, ou seja, tudo o que ndo é considerado na gastronomia.

Estes frames, elencados a partir da analise dos folders, ativam subdominios diferentes,

em diferentes microrregides turisticas, conforme segue no quadro 9%

0 A ideia inicial era que, no frame GASTRONOMIA, houvesse uma divisdo entre comidas e bebidas, mas
percebeu-se que estes dois elementos aparecem, quase que na totalidade, vinculados um ao outro, como
complementares.
1 Optou-se por utilizar a expressdo “Patriménio cultural”, levando em conta o que define Dias (2006) sobre
aspectos materiais e imateriais da cultura: entre 0s bens materiais estdo museus, objetos, documentos, cidades
historicas, monumentos, etc. J& entre 0s bens imateriais estdo a danca, a musica, técnicas antigas, as tradicGes
orais, festas, entre outros. Ver mais sobre patrimdnio cultural na pagina 15 desta dissertacao.
*2 Optou-se por extrair trechos ou expressdes diretamente dos textos contidos nos materiais de divulgacéo.
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FRAMES Uva e Vinho Campos de Cima da Serra Horténsias Vale do Paranhana Rota das Araucarias
- “paisagem viticola”; - “montanhas, vales,
- “interior rico em atragdes - “geadas e neve”; - “ecoturismo e turismo de - “Mata Atlantica”; campos de altitude e
naturais”; - “pesca de truta”; aventura”; - “Ecoturismo e turismo | florestas de araucéarias”;
- “turismo de aventura”; - “diferentes espécies de - “parques naturais, rios, de aventura”; - “araucarias centenarias
- “tapetes de parreirais”; aves”; cascatas e a mata nativa imponentes”;
NATUREZA - “paisagens ‘bordadas de - “canyons”; preservada”; - “cascatas, aguas termais

parreiras’’;

- “natureza, aventura,
ecoaventura e esportes
radicais”;

- “ar puro, agua limpida,
tranquilidade e muito verde”.

- “fendbmeno da viragdo”;
- “santudrio ecologico”;

- “diversificado relevo e
clima”;

- “jardins”;

- “turismo rural”.

desaguando nos rios que
banham a regido”;

- espetaculo da natureza;

- “geografia privilegiada
dos montes, dos vales, dos
campos”.

GASTRONOMIA

- “Capital Brasileira da Uva e
do Vinho”;

- “Prazer da farta
gastronomia”;

- “Comida tipica da Nona”

- “ ‘boa culinaria’, formas de
cozinhar”;

- “vinhos tipicos, sucos,
espumantes, gastronomia
cultural”;

- “Terra do Champanha”;

- “uma verdadeira aula sobre o
processo vitivinicola”;

- “Acompanhar a elaboracéo
dos vinhos e degustar o
resultado desse processo”;

- “inlimeros restaurantes de
generosa culinaria com
refeicOes tipicas: massas,
sopas, carnes, saladas, sem
falar dos bolos, tortas e
biscoitos de sabores exoticos”;
- “vinho, espumante e suco”

- «“ “feijdo tropeiro’, ‘passoca
de pinhdo’ e ‘doce de gila’”;
- “culinaria serrana”;

- “churrasco na vala™;

- “pratos a base de pinhao”;
- “culinéria tipica do gaicho
serrano, com muita carne
assada e pinh&o na chapa”.

- “mais de 100 casas
gastrondmicas que servem
do mais simples ao mais
sofisticado paladar”;

- “gastronomia alema,
italiana, suic¢a, portuguesa,
francesa e galcha”.

- “gastronomia colonial”;
- “pées, cucas,
embutidos, massas,
carnes e doces”.

- “pratos tipicos com
pinh&o, semente da
araucaria”;

- “churrasco gaucho”.
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- “[...] boa culinaria. Galeto al
primo canto, polenta, radicci
com bacon, massas caseiras,
além de churrasco na vala,
pizzas e deliciosos vinhos
integram o cardapio tipico,
garantia de mesa farta”.

PATRIMONIO
CULTURAL

- “berc¢o da colonizacéo
italiana”;

- “Hospitaleira, carismatica e
receptiva”;

- “alegria, ‘dialeto’, canto,
lingua, modo de vestir”;

- “o perfil empreendedor da
populacéo caxiense”;

- “Patrimonio Histdrico e
Atrtistico Nacional”;

- “pequeno pedago da Italia no
Brasil”;

- “construcdes antigas em
pedra e madeira, igrejas e
capitéis e festas populares”;

- “Artesanato”;

- “valores de uma terra
povoada por gente de varias
etnias, unida, alegre,
trabalhadora e que sabe viver
plenamente”;

- “alegre, festiva, cheia de
tradigdes, historias,
religiosidade”;

- “Arquitetura”;

- “Festas folcldricas”;

- “visitas as igrejas historicas,
aos Capitéis do interior da

- “Tropeirismo”;

- “Antepassados indigenas”;
- “Deixar a imaginacao fluir
ouvindo lendas e tomando
um mate amargo ao redor do
fogéo a lenha, comer pinhdo
assado na chapa”;

- “a culinéria serrana, a
hospitalidade do povo”;

- 0 “ ‘baile gaicho’, os ‘tiros
de laco’, 0 ‘soquete de
ovelha’’;

- “lingua, marcada por tracos
de diferentes origens, dangas
tipicas galchas e musicas
regionalistas expressivas
(ritmo bugio)”;

- “artesanato em couro”;

- “participar das lidas
campeiras, das tarefas
diérias da vida no campo”;

- “as dancas gaulchas e o0s
rodeios crioulos”;

- “fazendas”™;

- “o0s costumes do povo
gaucho”.

- “artesanato local,
chocolates caseiros e
decoracgdes”;

- “detalhes da arquitetura”
- “hospitalidade”.

- “espiritualidade”;

- “arquitetura dos
casardes e igrejas”;

- “influéncia das
colonizacdes alemd e
italiana”;

- “uso do idioma alemé&o
(dialeto do Hunsrick), o
associativismo, a
religiosidade das
comunidades catdlicas e
evangélicas, a celebracdo
de festas familiares,
comunitarias e a
organizacdo da pequena
propriedade de forma
produtiva”.

- “antepassados tropeiros
lusos, imigrantes
europeus, jesuitas e indios
guaranis”;

- “capelas jesuiticas, 0
povo indigena tupi-
guarani/ kaigang de
Cacique Doble e de Agua
Santa”;

- “diversidade étnica, 0
artesanato e a sapiéncia
desse povo”;

- “inimeras grutas,
capelas e oratérios”.
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cidade, aos presépios
permanentes”;

- “construcdes antigas em
pedra e madeira”;

INFRAESTRU-
TURA

- “polo moveleiro do
Mercosul, polo turistico e
cidade de altos indices de
desenvolvimento humano”;
- “regido que investe em
capacitacdo, agregando

conhecimento e tecnologia”.

- “malhas tipicas”;

- “Turismo de compras”;

- “realizacdo de grandes e
emocionantes eventos”;

- “treinamento empresarial”;
- “grandes centros de feiras e
eventos”;

- “ampla rede hoteleira e
gastrondmica”;

- “principal atividade
econbmica o turismo”.

- “turismo de compras de
calcados”;

- “segmento de compras
no forte setor coureiro-
calcadista”.

Quadro 9: Sintese de estruturas metonimicas e metaforicas em sua relacdo com os enquadres (frames) tipicamente eleitos pelo setor turistico

116




Verifica-se, a partir da anélise do quadro, que a variedade de elementos que sdo
expressos em metaforas ou metonimias se d&, principalmente, em funcdo de aspectos da
identidade cultural de cada microrregido. Essa constatacdo vai ao encontro do que afirma Hall
(2006), para quem existe uma tendéncia de as pessoas procurarem tragos com 0s quais elas
possam se identificar, além do fato de a identidade cultural ser uma forma de afirmacdo de
grupos sociais.

A seguir, na secdo (4.4), passamos para as analises dos resultados de forma detalhada.

4.4 Resultados das Analises

Conforme explicitado na secdo 4.2, ao selecionar o material que faria parte do corpus, ja
foi possivel constatar que ndo seria possivel obter-se 0 mesmo nimero de folders para cada
uma das microrregides porque, por exemplo, como Bento Gongalves (Microrregido Uva e
Vinho) é um destino indutor (dentre 65 no pais, definidos pelo Ministério do Turismo), recebe
incentivos do governo federal para divulgacdo e melhorias no setor turistico. Além disso, essa
regido € composta por um numero maior de municipios e tem mais tradi¢do turistica do que a
regido identificada culturalmente como ‘gatcha’, por exemplo, que compreende os Campos
de Cima da Serra. Em adicdo a essa fato, muitos folders de municipios que fazem parte da
Serra Gaticha ndo continham a expressdo ‘Serra Gatcha’, e por isso, foram descartados para a
constitui¢do do corpus, como foi o caso da Microrregido Rota das Araucarias.

Num primeiro momento, € importante ressaltar que grande parte dos folders
analisados cumpre uma funcdo ndo somente de divulgacdo turistica, mas também apresenta
carater institucional, ou seja, apresenta a cidade utilizando também dados da economia ou
dados gerais do municipio.

Sobre a apresentacdo geral dos folders, foi possivel comprovar as consideracdes de
Bahl (2004), para quem a redacdo dos textos do material de divulgagéo turistica em geral
contém alguns elementos basicos, que facilitam a escolha do turista, como o0s paisagisticos,
geogréficos, situando os locais das atracdes; os histéricos, contendo um breve resumo sobre o
passado dos pontos que serdo percorridos; os folcldricos, salientando as raizes das pessoas
gue moram no local; os culturais, informando sobre as manifestaces mais relevantes; os

religiosos, se for o caso; e 0s econdmicos, quando se trata de industrias, produtos e servicos.
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A partir das analises dos folders, é possivel elencar diferentes modelos cognitivos
culturais compondo o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO. Em funcdo das
caracteristicas culturais e naturais, principalmente, ha a elei¢do de elementos metonimicos que
representam cada microrregido turistica no discurso publicitario.

Assim, apo6s as analises dos folders da microrregido Uva e Vinho, verifica-se a escolha
da NATUREZA, GASTRONOMIA, RELIGIOSIDADE, ARTESANATO,
HOSPITALIDADE e TRABALHO como representagdes metonimicas da regido. Esses
elementos séo utilizados como essenciais para o desenvolvimento econémico e aspectos da
vida moderna, explorados em alguns momentos por meio de outro frame, o TURISMO DE
NEGOCIOS.

Ja sobre a microrregido Campos de Cima da Serra, é possivel identificar a eleicdo de
caracteristicas prototipicas diferentes da microrregido Uva e Vinho. Campos de Cima da Serra
destaca alguns dos mesmos dominios da microrregido Uva e Vinho: NATUREZA,
PATRIMONIO CULTURAL e GASTRONOMIA. O que difere sdo os subdominios ativados:
no caso de GASTRONOMIA, a cultura é determinante na eleicdo metonimica dos pratos
representativos da regido, como churrasco, pratos a base de pinhdo, etc — o que difere da
microrregido Uva e Vinho, em que os pratos destacados ndo levam em conta produtos tipicos
da regido, mas da cultura italiana, como massas, polenta e os vinhos. Com relacdo a
NATUREZA, ambas as regides destacam rios, cascatas e vegetagdo, mas Campos de Cima da
Serra ressalta aspectos caracteristicos da regido, como as matas de araucarias, a imensidédo
dos campos e as baixas temperaturas que resultam em geadas e neve, o que é pouco citado na
microrregido Uva e Vinho.

O aspecto mais marcante na analise dos folders da microrregido Vale do Paranhana, é a
questdo da ESPIRITUALIDADE, que aparece diferentemente da apresentada na microrregido
Uva e Vinho (em que sdo citadas igrejas e capitéis), em funcdo de que um dos principais
atrativos daquela microrregido é o Templo Budista.

A microrregido Horténsias é formada por quatro municipios apenas®, e cada um
apresenta subdominios diferentes: Nova Petropolis e Canela destacam a NATUREZA,
fazendo referéncia aos jardins; Canela elege o ECOTURISMO e TURISMO DE

* Na diviséo feita pela Secretaria de Turismo do estado do Rio Grande do Sul, ha mengéo a cinco municipios:
Gramado, Canela, Nova Petrépolis, Sdo Francisco de Paula e Picada Café, mas esse ultimo ndo € sequer citado
no material analisado.
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AVENTURA em funcdo, especialmente, de seus atrativos naturais como parques ecoldgicos e
cascatas. J& Gramado destaca 0 TURISMO DE COMPRAS e INFRAESTRUTURA, em
funcdo do grande numero de hotéis, restaurantes, locais para realizacdo de eventos e compras.

A partir da analise do material elaborado pela Secretaria de Turismo do Estado e dos
demais folders, é possivel perceber que ndo hd um total alinhamento entre a forma como as
microrregibes sdo apresentadas nesse material e na forma como essas microrregides séo
referidas nos folders em separado, principalmente com relagdo ao dominio PATRIMONIO
CULTURAL. As microrregides Uva e Vinho e Campos de Cima da Serra mantém uma
unidade com relacdo aos dominios e subdominios que envolvem os modelos cognitivos
culturais para cada uma: na microrregido Uva e Vinho, a cultura italiana e na microrregido
Campos de Cima da Serra a cultura gaucha, cujos aspectos sao eleitos prototipicamente. Ja as
microrregibes Vale do Paranhana e Horténsias ndo apresentam uma unidade no aspecto
cultural. Em alguns momentos, ha referéncias, em ambos 0s casos, a cultura alem&, em outros,
a referéncia é a cultura europeia, ou, em alguns casos, ndo ha referéncias culturais eleitas
prototipicamente. No site da Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul, por exemplo, a
microrregido das Horténsias é definida como uma regido de imigracdo alemd e italiana,
ressaltando aspectos culturais e geograficos.

Levando em consideracdo o exposto até aqui, é possivel confirmar a hip6tese de que a
categoria SERRA GAUCHA é construida pela eleicdo de determinadas regides ou cidades,
por meio de um modelo cognitivo, do tipo frame, que seleciona o que constitui TURISMO
DE ENTRETENIMENTO. Esse modelo cognitivo de TURISMO ¢ definido culturalmente,
sendo guiado por fatores politicos e econdmicos. Ou seja, conforme € possivel inferir das
analises, identificam-se diferentes modelos cognitivos culturais para TURISMO - analisando-
se TURISMO como uma entidade conceptual cujos significados sdo culturalmente definidos.
Estes modelos cognitivos sdao formados por frames e subframes, que sdo ativados a partir da
escolha de itens lexicais. Compartilhamos, aqui, das propostas de Fillmore (1982), para quem
frames sdo estruturas que tém a fungcdo de representar entidades conceptualis,
complementando com Lakoff (1987) e Evans (2009), que adicionam aspectos culturais como
determinantes na identificacdo de frames e modelos cognitivos culturais.

Por esse enquadre, SERRA GAUCHA ¢é demarcada por regides ou cidades mais
prototipicas ou mais representativas de ‘Serra Gaucha’ no discurso turistico, pois, quanto mais

afastadas as cidades estdo do que é considerado como “central”, ou representativo da Serra
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Gaulcha, menos as cidades sdo referidas como parte da Serra Galcha. Ou seja, é possivel
afirmar que existe uma gradacdo do que é considerado mais representativo de SERRA
GAUCHA e do que é considerado menos Serra Galicha, como no caso da Rota das
Araucarias, por exemplo, em cujo material ndo havia referéncia a Serra Galcha, néo
podendo, por esse motivo, compor nosso corpus. Ou seja, em funcdo da centralidade, +
SERRA GAUCHA = + CENTRAL e — SERRA GAUCHA = — CENTRAL.

TURISMO DE ENTRETENIMENTO também se estrutura como um modelo cognitivo
cultural do tipo script. Conforme Feltes (2007), scripts devem situar-se em esquemas socio-
culturais, discriminando-se 0 que € esperado no ato de sua ativacao, ou seja, quando se pensa
em TURISMO DE ENTRETENIMENTO NA SERRA GAUCHA, determinados frames e
subframes sdo ativados, ou seja, ha certas caracteristicas que sdo esperadas pelo turista, como
atividades que envolvem lazer e cultura. Nesse caso, lazer e cultura envolvem
CONTEMPLACAO E CONTATO COM A NATUREZA, APRECIAQAO DA
GASTRONOMIA, CONHECER O PATRIMONIO CULTURAL DO LOCAL e, em alguns
casos, FAZER COMPRAS.

E possivel dizer que conhecer essa “regido” demarcada como SERRA GAUCHA
envolve conhecer, a partir de roteiros pré-estruturados, lugares de paisagens naturais, areas
consideradas rurais, lugares com baixas temperaturas, locais com arquitetura considerada
“europeia”, locais onde € possivel apreciar comidas tipicas da gastronomia “europeia” (como
fondue, comida italiana e alemd), ou bebidas como o vinho etc. A cultura europeia,
introduzida pela referéncia a imigracdo ou a imigracdo, recai mais tipicamente sobre as
culturas italiana e alemd. Entretanto, a referéncia a regifes de imigracdo italiana e alema néo é
homogénea, e os principais elementos culturais sdo da cultura italiana. Elementos da cultura
portuguesa sdo considerados perifericamente ou simplesmente ndo referidos. A cultura
campeira do “gatcho” € referida quase que exclusivamente na microrregido Campos de Cima
da Serra.

Com relacdo a microrregido Horténsias, um fato que chama a atengdo é que apenas
Nova Petrdpolis destaca a influéncia da cultura alemd. Os outros municipios ndo referem uma
determinada identidade étnico-cultural, como se verifica em nosso corpus: em grande parte
das vezes em que a gastronomia é referida, h4 o complemento com termos genéricos, como
“saborosa”, “maravilhosa”, “requinte”, além de fazer alusdo a diversidade étnica da

gastronomia na regido, exaltando a existéncia de culinéria italiana, alemé, suica e portuguesa.
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Tudo isso nos leva a pensar que, quando categorizamos, j& estamos criando um esquema
mental. Ao pensar em TURISMO DE ENTRETENIMENTO NA SERRA GAUCHA, ha uma
série de elementos que sdo representativos tanto da categoria TURISMO DE
ENTRETENIMENTO quanto de SERRA GAUCHA. Por esse mesmo caminho, se
pensdssemos em TURISMO DE NEGOCIOS NA SERRA GAUCHA, outros elementos
representariam, de forma saliente, tanto o que se poderia chamar de TURISMO DE
NEGOCIOS, como um enquadre possivel, como quais regides e cidades seriam consideradas
como mais representativas (+ central, + periférico), por razdes politicas e econdmicas dessa
regido, entdo, diferentemente demarcada como SERRA GAUCHA, conforme representacio

na figura 4.

— o ——

.-~ TURISMO RN

TURISMO DE
ENTRETENIMENTO

SERRA
GAUCHA
Uva e Vinho

Figura 4: Projecdo da centralidade das microrregibes em SERRA GAUCHA no discurso turistico
publicitario para o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO

Na figura 4, temos a representacio de SERRA GAUCHA ao centro e as microrregides,
gue a compdem em seu entorno, indicando a microrregido Uva e Vinho como mais
centralmente representativa de SERRA GAUCHA. As microrregides Campos de Cima da
Serra e Horténsias, localizadas menos centralmente, e as microrregides Araucarias e Vale do
Paranhana, mais perifericamente. Os frames TURISMO e TURISMO DE
ENTRETENIMENTO, que envolvem SERRA GAUCHA, estdo representados por linhas

pontilhadas, indicando que estes frames ndo sdo fechados em si, podendo abarcar outras
121



possibilidades de dominios ou frames, diferentes das selecionadas como representativas nesse
estudo.

Nesse sentido, a SERRA GAUCHA acaba sendo demarcada por produtos e servicos de
determinadas microrregides, as quais também sdo metonimicamente demarcadas. Em nossa
amostra, por exemplo, como ja referido em 4.2, é possivel verificar que ha cidades que néo
sdo contempladas no material de divulgacdo turistica, como a microrregido Rota das
Araucarias, que somente é referida no material de divulgacdo da Secretaria de Turismo do
Estado do Rio Grande do Sul.

Também é possivel observar que, quanto mais afastada da regido considerada central da
Serra Galcha, mais € possivel perceber que no folder ndo se utiliza a expressdo ‘Serra
Gaucha’, o que pode supor que esta regido, dentro do enquadre TURISMO, néo é considerada
como integrante da regido ‘Serra Gatcha’. Esse fato corrobora o que diz Geeraertz (1989),
para quem dentro da categoria, existem elementos considerados mais prototipicos e, por isso,
mais centrais do que outros.

Dessa forma, a contribuicdo da LC para a categorizacdo de SERRA GAUCHA pode
ser assim resumida:

(a) E possivel confirmar o que os estudiosos da LC afirmam sobre a relacdo entre
categorizacdo, uso e contexto extralinguistico: a semelhanga entre as diferentes
microrregides turisticas que compdem a categoria SERRA GAUCHA ¢é definida por
determinados aspectos em comum, partindo de diferentes modelos cognitivos
culturais, no contexto especifico do turismo, com objetivos especificamente
econdmicos, através da criagdo de produtos turisticos nas mais diversas cidades, com o
objetivo de atrair o turista para a visitar a regido da Serra Galcha.

(b) E possivel identificar o modelo cognitivo do tipo frame — TURISMO —, e dentro dele o
TURISMO DE ENTRETENIMENTO.

(c) Esse modelo guia a construcdo de uma demarcacido de SERRA GAUCHA sob o ponto
de vista econdbmico, em que aspectos como investimentos, infraestrutura e
profissionalizagdo do setor sdo decisivos para a inclusdo ou exclusdo de cidades e
roteiros dentro de um empreendimento turistico maior.

(d) E possivel observar o uso de termos ou expressdes linguisticas especificas
representativas de um determinado lugar ou cultura, que ativam diferentes modelos

cognitivos.
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() A “regido” Serra Galcha é demarcada (conceptualmente na perspectiva do setor
turistico) por seus produtos. Pode-se dizer que, metonimicamente, os produtos gerados
na regido, que sdo apenas uma de suas caracteristicas identitarias, definem a regiéo,
como no caso das designacdes das microrregides turisticas (Uva e Vinho, Campos de
Cima da Serra, Rota das Araucérias, Vale do Paranhana e Horténsias). As
caracteristicas (metonimizadas ou metaforizadas) tém o papel de atrair o turista para
um mercado de opcBes de consumo: cultura, mesmo que estereotipada, sendo o
esteredtipo uma forma de metonimizacao, etnias, gastronomia, recursos ambientais
para diversdo ou contemplacdo, produtos "“tipicos”, entre outros.

(f) A publicidade cria scripts, que se d&o, principalmente, na forma de roteiros, pois a
criacdo de roteiros turisticos € a melhor forma de comercializar determinado produto
turistico, ja que organiza e cria um itinerario que faz com que o turista em potencial
tenha uma ideia do tipo de passeio que esta adquirindo. Ou seja, ha, na criacdo de
scripts no TURISMO, uma motivacdo econdmica, que determina quem integra
determinado roteiro.

(9) E possivel identificar, nos processos metonimicos e metaféricos levantados nas
andlises, que as ativacOes entre dominios, ou frames dentro de um mesmo MCI ou
mesmo para MCls diferentes se ddo num continuum, em que os elementos que surgem
no texto ativam subdominios que levam a diferentes modelos cognitivos culturais,
como nos casos em que o dominio NATUREZA ativa o ECOTURISMO E TURISMO
DE AVENTURA, ou como em [1.3], em que dominios a partir de uma mesma fonte,
levam a alvos diferentes, em que o TURISMO DE NEGOCIOS leva ao TURISMO
DE ENTRETENIMENTO.

A partir das contribuicbes da LC para este estudo, que identificou para o frame
TURISMO DE ENTRETENIMENTO, diferentes modelos cognitivos culturais, criou-se a
figura 5, em que a categoria SERRA GAUCHA ¢ prototipicamente representada no discurso
turistico publicitario em funcéo, principalmente, de aspectos da imigracdo predominante em

cada uma das microrregifes que compdem a regido turistica Serra Galcha.
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TURISMO

TURISMO DE ENTRETENIMENTO

REGIAO EUROPEIA REGIAO ITALIANA REGIAO GAUCHA
Natureza Natureza Natureza
Gastronomia Gastronomia Gasttronomia
Patrimonio Cultural Patriménio Cultural Patriménio Cultural

Eventos,
Negécios e Compras

N

SERRA GAUCHA

Figura 5: Quadro esquematico de frames para categorizacdo de Serra Gaucha

Na figura 5, a SERRA GAUCHA ¢ apresentada como uma categoria conceptual, da
qual fazem parte diferentes modelos cognitivos culturais, formados a partir dos dominios que
compdem o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO, entendido, nesse contexto
especificamente, como uma atividade que envolve CONTEMPLACAO DA NATUREZA,
APRECIACAO DA GASTRONOMIA, CONHECIMENTO DO PATRIMONIO
CULTURAL e TURISMO DE COMPRAS.

Destaca-se que, a partir da anélise do corpus, a categoria SERRA GAUCHA formada a
partir de trés arranjos étnico-culturais, em torno dos quais se caracterizam as diferencas nos
dominios e subdominios: regido italiana, regido galcha e regido europeia.

A regido italiana é constituida pela microrregido Uva e Vinho e entre suas caracteristicas
principais estdo a predominancia de elementos da cultura italiana, como farta gastronomia,
preservacdo de costumes dos antepassados, como dialetos, musicas, festas, etc.

A regido gaucha é formada pelas microrregides Campos de Cima da Serra, como mais
prototipica, e Rota das Araucarias como mais periférica. Entre suas caracteristicas estdo a
valorizacdo das belezas naturais, gastronomia e aspectos da cultura, como historia e usos e
costumes.

A regido europeia é formada, prototipicamente, pela microrregido Horténsias e,
perifericamente pela microrregifo Vale do Paranhana. E caracterizada por uma diversidade

étnica, com predominancia alema e italiana, cultural, mesclando elementos ligados a tradicao
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com modernidade, enfatizando elementos como charme e sofisticacdo. Ndo ha a
predominancia de uma identidade étnica Unica.

Dentro de cada uma das regides, ha dominios que séo similares, como NATUREZA,
GASTRONOMIA e PATRIMONIO CULTURAL, justamente por caracterizarem o que se
considera, nesse contexto, especificamente, 0 TURISMO DE ENTRETENIMENTO. O que
difere entre essas regides, sdao 0s subdominios em cada uma delas. O dominio NATUREZA
ndo tem o mesmo significado nas diferentes regides, conforme se pode observar no quadro-
sintese (quadro 9): na regido italiana, refere-se as parreiras de uvas, vales e colinas. Ja na
regido gaucha refere-se a fauna e flora caracteristicas da regido, as baixas temperaturas, 0s
acidentes geogréficos (canions) e os campos. E, na regido europeia, os elementos da natureza
surgem na forma de parques, a servico, principalmente, do Ecoturismo e Turismo de
Aventura.

No caso do PATRIMONIO CULTURAL, também sio diferentes os subdominios
ativados. Na regido italiana, alguns aspectos sdo fortemente enfatizados, como a
predisposicdo para 0 TRABALHO, a RELIGIOSIDADE, o ARTESANATO, os DIALETOS,
a ALEGRIA das pessoas, enfim, aspectos geralmente atribuidos aos antepassados da
imigracdo italiana na regido. Na regido galcha, por outro lado, os subdominios sdo a
HOSPITALIDADE, para apreciar os COSTUMES DOS ANTEPASSADOS DO POVO
GAUCHO, valorizando a historia do lugar. A regido europeia, por sua vez, destaca aspectos
da ARQUITETURA daquela regido e alguns PRODUTOS TIPICOS, como o chocolate
caseiro e as roupas de 1a. A énfase € o0 TURISMO DE EVENTOS e o TURISMO DE
COMPRAS, em funcéo da grande infraestrutura, que envolve rede hoteleira, de restaurantes e
centros de eventos.

Com relacdo a GASTRONOMIA, também é possivel verificar a existéncia de uma
gastronomia cultural, em que os pratos tipicos estdo mais fortemente relacionados a aspectos
étnicos do que de producdo da regido em si: a regido italiana oferece pratos considerados
tipicos da CULINARIA ITALIANA, como massas, galeto, polenta e os vinhos (fabricados na
regido). A regido galcha oferece como gastronomia tipica a COMIDA DOS TROPEIROS,
como o churrasco na vala, e comidas (estas sim, caracteristicas da regido), a base de pinh&o
(semente de araucéria) e gila (fruta). A regido europeia oferece uma GASTRONOMIA
DIVERSIFICADA, com elementos da cultura alemd, italiana e suica, mas principalmente a

italiana.
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Esses dados comprovam, entdo, que a regido Serra Galcha, embora constituida em um

unico espaco geogréfico, é bastante diversa em relacdo a aspectos culturais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esse estudo teve como objetivo investigar as diferentes formas de categorizar a regido
nomeada ‘Serra Gatcha’ no material de divulgacédo turistica, procurando identificar, atraves
da anélise linguistica, o que revelam essas formas sobre os modelos cognitivos e culturais
subjacentes aos discursos que constituem o corpus de estudo. Para a conducéo do trabalho,
formularam-se as seguintes hipOteses: as demarcacfes regionais no discurso turistico
publicitario fazem uso de modelos metonimicos e metafdricos na estruturacdo da categoria
SERRA GAUCHA e, a expressido referencial ‘Serra Gaticha’ subjazem modelos cognitivos e
culturais com a eficacia de demarcar regides como mercados de consumo, motivados pelos
interesses do setor turistico-econémico.

Seguindo nesse caminho, foi realizada uma analise linguistica dos textos contidos no
material de divulgacdo turistica da regido ‘Serra Gaucha’, a partir dos aparatos da LC,
procurando categorizar o material a partir de semelhangas, dentro de determinados enquadres:
em microrregides turisticas, divididas em funcdo de motivacbes de ordem cultural e, num
sentido mais amplo, de ordem econémica.

Pudemos observar que ‘Serra Gatcha’ se torna, em muitos casos, uma marca do setor
turistico, sendo utilizada como referéncia de um destino turistico consolidado socialmente.
Como pondera Dias (2006), o discurso turistico publicitario se vale da autenticidade para
atrair turistas, mesmo que esta autenticidade ndo possa ser considerada do ponto de vista
estritamente historico, mas sim como manifestacdo de determinadas caracteristicas eleitas por
uma comunidade. Essas caracteristicas sao formas metonimizadas escolhidas com o objetivo
de constituir uma identidade que chame a atencdo do turista. Busca-se na identidade cultural
regional uma forma de distingdo. Os elementos regionais sdo exaltados na elaboracdo de
roteiros turisticos visando obter um posicionamento do produto turistico no mercado.
Consequentemente, sdo incorporados pelo discurso publicitario por meio da manipulacdo dos
simbolos regionais na construcao discursiva.

Ja ha algum tempo, muitas comunidades culturais brasileiras formadas a partir da
migracdo (como € o caso da Serra Galcha) estdo buscando nos antepassados suas tradicoes,

selecionando e preservando seu patrimonio cultural. Essa “reconstru¢do de sua identidade”



faz com que as comunidades decidam quais aspectos deverdo permanecer e quais deverdo ser
excluidos.

No caso dessa pesquisa, verificamos que ha& microrregifes mais prototipicas,
representativamente, de Serra Galcha, assim como dentro dessas microrregides € possivel
detectar municipios que sdo mais prototipicos em relacdo a outros. Um exemplo é o caso das
microrregiGes Rota das Araucéarias e Vale do Paranhana, que sdo as menos representadas em
nosso corpus, em funcdo de, em muitos casos, nao serem referidas como ‘Serra Gaticha’ no
material de divulgacdo. Nota-se que isso acaba as distanciando ainda mais do centro
prototipico de SERRA GAUCHA, que é composto de elementos étnicos essencialmente de
imigracéo italiana e galcha. Essa constatagdo reafirma o entendimento de Geeraerts (1989),
de que numa categoria, hd um grau de representatividade entre seus membros. Ou seja, no
caso desta pesquisa,

O que foi possivel observar é que, a partir da eleicdo de determinadas caracteristicas
prototipicas, ha uma projecdo com relagio ao publico-alvo que se busca atingir. E possivel, a
partir das analises, verificar que publicos diferentes sdo pretendidos nas diferentes
microrregifes: Os Campos de Cima da Serra buscam atrair um publico que procura
entretenimento junto a natureza, com simplicidade, participando da vida do local. Na
microrregido Uva e Vinho, o publico é aquele que procura conhecer os antepassados da
imigracdo italiana, os processos de fabricacdo de vinhos e espumantes, enfim, aspectos da
cultura da regido, incluindo a gastronomia. Ja o publico da microrregido Horténsias busca
sofisticacdo, quer conhecer o clima caracterizado como “europeu”, com uma infraestrutura
mais organizada de hotéis, restaurantes, centros de eventos e opcBes de compras. J& para o
Vale do Paranhana € dificil estabelecer um padrdo de turista, em funcdo de seu material de
divulgacdo ndo oferecer um discurso unificado e em funcdo da grande diversificacdo de
atracdes, que vao do Templo Budista aos esportes de aventura e ao turismo de compras sem
que se possa definir, por hipétese, um publico mais especifico.

Assim, ndo ¢ possivel identificar “uma” Serra Gatcha, mas, a partir da diversidade de
culturas e objetivos, varias “Serras Gauchas”: uma gaticha, em que a natureza ¢ a principal
motivacdo turistica, outra italiana, em que aspectos historico-culturais sdo o principal convite,
e uma Serra Gaucha que elege a sofisticacdo e o charme para atrair um publico que busca

exclusividade.
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E preciso, no entanto, levar em consideracdo que esse levantamento é feito a partir da
andlise, por amostragem, do material de divulgacg&o turistica da regido, e ndo a partir de uma
pesquisa empirica sobre como o publico desse tipo de atividade turistica percebe a Serra
Gaucha. Esse fator precisa ser levado em conta, pois os modelos cognitivos sdo determinados
por necessidades, propositos, valores, crengas, devendo ser entendidos como envolvendo
conhecimentos enciclopédicos, ou seja, normalmente serdo variados de pessoa para pessoa.
Além disso, ndo se pode negligenciar que a infraestrutura turistica de cada microrregido, bem
como a quantidade de municipios pertencentes a cada uma dessas microrregidoes também
influenciam na cria¢do de uma ‘“regido prototipica” para Serra Gaucha. Essa € uma das
limitacdes do trabalho, embora, como vimos, esse fato seja significativo na analise dos
resultados obtidos, principalmente no que se refere a fatores econémicos como determinantes
na eleicdo de produtos e atrativos turisticos prototipicos de uma dada regido.

Em nosso estudo, foi possivel evidenciar a utilizacdo de exemplos tipicos, exemplos
salientes padroes, estereétipos (cf. LAKOFF, 1987), como modelos metonimicos. Estes se
constituem a partir de modelos cognitivos culturais, mesmo o0s exemplos tipicos, que nao
seriam, por definicdo, culturalmente motivados, estruturando, assim, a categoria SERRA
GAUCHA a partir de arranjos econdmicos, com finalidade turistica. Fica evidente a
existéncia de um modelo cognitivo cultural que constitui a Serra Gaucha como um local de
imigracdo basicamente alemd e italiana, elegendo a natureza, a gastronomia e a cultura como
atrativos turisticos principais.

Assim, observa-se que SERRA GAUCHA, enquanto uma categoria conceptual, envolve
diferentes modelos cognitivos culturais para o frame TURISMO DE ENTRETENIMENTO,
demarcando prototipicamente determinadas microrregides e dentro destas, determinados
municipios, como mais representativos da regido turistica denominada ‘Serra Gaticha’, a
partir de motivacdes de ordem, principalmente, econémica. Assim, sdo eleitos
prototipicamente municipio ou roteiros turisticos que atendam a condi¢des de infraestrutura,
que envolvem a profissionalizacdo do setor (com investimentos, treinamento de pessoal, entre
outros), além de um trabalho de conscientizacdo voltado as comunidades locais sobre a
importancia do turismo como fator de desenvolvimento econdémico.

No conjunto dos folders, embora nosso estudo ndo seja quantitativo, a saliéncia dada a
gastronomia merece destaque. Sempre que esta é referida, o conteddo seméantico dos adjetivos

que a acompanham difere: na microrregido de imigracao italiana, ha adjetivos como “farta”,
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“tipica”, “colonial”, “da nona”. Nos folders da microrregido em que a cultura galcha é
proeminente, ha adjetivos como “tropeira”, “campeira”, “caseira” e “tipica”. Ja nos folders da
microrregido Horténsias, o destaque para a gastronomia ndo é adjetivado com elementos
tipicos da regido, mas sim com termos genéricos como ‘“‘saborosa”, “maravilhosa” e
“requinte”, além de fazer alusdo a diversidade étnica da gastronomia na regido, exaltando a
existéncia de culinaria italiana, alemd, suica e portuguesa.

Nesse sentido, este estudo pode ser a base para uma pesquisa quantitativa para a
linguistica de corpus, utilizando-se, por exemplo, o software WordSmithTool, de modo a se
verificarem as frequéncias relativas de ocorréncias de termos ou expressfes que,
contribuissem para uma andlise de caracteristicas mais especificas desse tipo de discurso
publicitario. Com isso, provavelmente, outras hipoOteses poderiam ser levantadas e 0s
resultados reavaliados.

Ja Serra Gaucha como um topénimo, na perspectiva da Onomastica, identifica o lugar
como um espaco geografico em que ha forte influéncia étnico-cultural, determinando
diretamente o desenvolvimento regional nas esferas politicas, sociais e econémicas. 1sso vai
ao encontro da premissa de que uma das caracteristicas do processo de globalizacéo ¢ a busca
pelo particular, pelo regional, por uma identidade local com que o individuo possa se
identificar, sentir-se participante. Essa interacdo com o passado, através do resgate de valores,
costumes, tradicOes e crencas de uma determinada comunidade ou regido torna-se uma das

principais motivaces turisticas dentro do mercado turistico como um todo.
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ANEXO |

AMOSTRA DE FOLDERS DIGITALIZADOS

1. Microrregido Uva e Vinho - Folder [1.7]
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aventura

Caxias da Aventura: Com imensos verdes campos e
paisagem de tirar o félego, a adrenalina é garantida
aos viajantes que chegam a regido e séo
recepcionados com simplicidade, aventura e
histéria. Para os aventureiros que buscam conhecer
trilhas ecologicas, visitar canyons, realizar
cavalgadas noturnas, descer rapel nas inimeras
paredes rochosas dos vales, praticar trekking e
rafting nas corredeiras e cachoeiras do Rio das
Antas, além de conhecer a historia da centenaria
Ponte dos Korff.

Caxias do Sul é parada obrigatéria no mapa dos
aventureiros de plantdo, amantes da natureza,
aventura, ecoaventura e esportes radicais.

gastronomia

Caxias da Gastronomia: Para os amantes dos prazeres
da boa mesa, ndo existe lugar melhor para conhecer a
gastronomia tipica e bons vinhos do que a nossa
cidade. A historia da imigragdo italiana e a
miscigenacdo deste povo é contada através do
dialeto, canto e da boa culinaria. Galeto al primo canto,
polenta, radicci com bacon, massas caseiras, além de
churrasco na vala, pizzas e deliciosos vinhos integram
o cardapio tipico, garantia de mesa farta.

T -
/

-
historia
Caxias da Historia: A historia de Caxias do Sul comega
antes dos italianos, ainda quando a regido era
percorrida por tropeiros, ocupada por indios e
chamada "Campo dos Bugres". Passaram-se 100 anos
da chegada do primeiro frem e a pequena coldnia
transformou-se na 2° maior cidade do Estado do RS e
uma das maiores poténcias do Pais, fazendo historia e
preservando a memoéria de seus antepassados.
Conhecer atrativos como: Estagdo Férrea, Casa de
Pedra, Igreja de Sao Pelegrino, Monumento ao
Imigrante, Réplica de Caxias do Sul de 1885, Museu

da FEB sdo indispensaveis para conhecer e entender
o desenvolvimento da cidade.

; ®

religiosidade
Caxias da Religiosidade: A devog@o em Caxias do Sul
esta vinculada aos primérdios da imigraggo italiana e
da fundagdo da cidade. A primeira Igreja do municipio
foi construida em 1910 e recebeu 0 nome de Santa
Tereza, hoje mais conhecida como a Catedral de
Caxias. Em 1953 foi inaugurada a Capela de Sao
Pelegrino com obras do Pintor Italiano Aldo Locatelli. A
histéria da nossa devogéo pode ser vivenciada através
de visitas as Igrejas historicas, aos Capitéis no interior
da cidade, aos presépios permanentes, a Capela de
Santo Sepulcro, Capela Nossa Senhora do Rosdrio,
Capela Santa Lucia, Capela Sdo Roque, hoje,
Patrimdnios Tombados de Caxias.
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w Mtradigéo e cultura

Caxias da TradigZo e Cultura: Tradigéo e cultura sio
palavras de grande destaque em Caxias. A
pluralidade étnica trouxe valorizag@o da cultura e
troca de experiéncias, o saber fazer, a religido, a
lingua, 0 modo de vestir e as formas de cozinhar
formam essas herangas que ainda podem ser
vivenciadas através de visitas a cantinas e vinicolas
familiares e em festas de igreja no interior, locais
onde cantos e linguagem, habitos e tradicdes se
aproximam. O olhar atento do visitante descobrira
uma Caxias do Sul cosmopolita, multifacetada e
encantadora.

I'Otelros rurais

Caxias do Vinho: O imenso tapete formado pelo cultivo das
videiras ganha destaque através dos diversos tons de
verde, imagem que encanta e envolve o visitante em um
cenario bucdlico e simples. Suas tonalidades identificam as
variedades de uvas, que transformam-se em vinhos com
aroma agradavel e sabor inigualével, agradando até o mais
exigente paladar. Além disso, ar puro, agua limpida,
tranquilidade e muito verde sio encontrados nos roteiros
furais do municipio, onde o interesse de cidadaos comuns
séo despertados através de um contato profundo com a
terra, aproximando-se da natureza e do ser.

JINRN
VWV,

P

NEgOCIos e eventos

Caxias dos Negécios: Caracterizada pela diversidade, Caxias do
Sul conquista status de grande metrépole, servida pPor modemos e
eficientes meios de transporte e de infraestrutura capaz de atender
a folalidade das demandas de’ quem aqui aporta. O perfil
empreendedor da populag&o caxiense criou ndo apenas poténcias
industriais e comerciais, mas consagrou uma vocacéo para bem
receber os visitantes, sejam eles turistas em busca de lazer, sejam
executivos a negécios; sedimentando um setor qualificado que
evoluiu permanentemente e toma-se, no momento, um dos mais
bem preparados no Estado para atender demandas de quem
busca infraestrutura e atendimento para realizagéo de feiras,
congressos, entre outros, assim Como, suporte necessario para a
comunicacdo com as diferentes culturas e linguas faladas no
mundo.
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e cPrefeltura Cax: < [,{

Regido luisics  Secretaria do Tt Turismo ERRA GAUCHA

SECRETARIA DO TURISMO DE CAXIAS DO SUL

Rua Ludovico Cavinatto, 1431 - CEP 95032-620

Bairro Nossa Senhora da Satde - RS - SERRA GAUCHA - BRASIL
Fone/Fax: 54 3222.1875

E-mail: stur@caxias.rs.gov.br

Site: www.caxias.tur.br

INFORMAGCOES TURISTICAS: 0800.541.1875

) Cax(as do sul

viva esta experiéncia®
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2. Microrregido Campos de Cima da Serra - Folder [2.3]

Espaco, silencio;
tempo, atencao..
precisa mais?

Em estando aqui, vocé esta nos br:
hospitaleira, “O Serrano € pa

dizer de um dos it de

nao

provavel‘mente' c

Venha em familia, grupo ou mesmo sozlnho de carro, a pé,
“de a cavalo”, ou pedalando uma bicicleta; percorrendo um
rio, atravessando um canyon, descendo do

caseira no fogdo a lenha; churrasco na
vala, pagoca de pinhao, soquete de
ovelha e vinho “bao”.

esquinas, nenhum farol de transito e o siléncio aquele que nos " Ima da Serra pela portelra que preferir -
permite ouvir tudo o que a natureza tem pra contar. 38 . ’ ) )- pelo Nordeste (Sdo.

- RIO GRANDE DO SUL

(e

M*k o
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Rio Grande do Sul:
um mapa desenhado pelos
antigos Caminhos Tropeiros!

0 Rio Grande conhecido no Século 18 era um mundo de gado
solto no campo - vacas, éguas, mulas. Tropeiros vieram em
busca dessas “vacadas”, “eguadas” e “muladas” para garantir
o sustento das “metropoles” de entao e o trabalho nas minas,
engenhos e cafezais. Comecaram procurando passos de rio e
pouco a pouco foram riscando trilhas no topo da Serra Gaticha
- era a Vacaria dos Pinhais, nos Campos de Cima da Serra,
Levando as tropas no rumo de Sorocaba, se acomodavam pra
dormir nos POUSOS, marcavam ponto e comiam a sombra nas
SESTEADAS, mascateavam em BODEGAS ao longo de cada
JORNADA.

Essa historia, escrita a pata de muita mula e cavalo, desenhou
0 mapa do Rio Grande do Sul e integrou o estado ao resto do
Brasil - as cidades, quase todas, foram surgindo na margem
desses caminhos tropeiros ainda hoje visivels, e que se abrem
agora aos novos desbravadores, para curtir a velha e querida
Serra Gatcha, de um jeito totalmente diferente.

SANTA CATARINA

VACARIA
BOMJESUS 50 jost
DOS AUSENTES

CAXIAS DO SUL

SAO FRANCISCO
DE PAULA

Distancias aproximadas
para a regido:

CACHOEIRINHA

S
5
=
N
QV'
$
&
Ly
o

7" PORTO ALEGRE

www.caminhodostropeiros.com.br

JORNADAS - 0 que fazer
BOM JESUS 3%
CHACARA DOS SONHOS

TELEFONE (54) 99598832

EMAIL: Chris_baroni@hotmail.com

A

TELEFONE (54) 3251.1101

SITE: www.cambaraonline.com.br
AGENCIA DA COLINA

Telefone: (54) 3251.1161

Site: www.agenciadacolina.com.br
CANYON TURISMO VIAGENS E AVENTURAS
TELEFONE (54) 3251.1027

SITE: www.canyonturismo.com.br
CAMBARA ONLINE REVISTA VIRTUAL
TELEFONE (54) 8187.0085

SITE: www.cambaraonline.com.br

JAQUIRANA

CASCATA DOS VENANCIOS

TELEFONE: (54) 9924.6499

EMAIL: silvanocvss@gmail.com
PARADOURO PRINCESA DOS CAMPOS
TELEFONE: (54) 3504.2641
SITE:www.paradourodascascatas.com.br/
Princesadoscampos

SAO FRANCISCO DE PAULA
CAMPOFORA VIAGENS A CAVALO
TELEFONE (54) 3244.2993

SITE: www.campofora.com.br

FAZENDA CAPAO DO IPE

TELEFONE: (54) 3504.2547

SITE: www.saofranciscodepaula.rs.gov.br
FAZENDA REMANSO DO FAXINAL
TELEFONE: (51) 3546.1138
SITE:www:saochicoturismo.com.br
FAZENDA SAO JORGE

TELEFONE: (54) 9996.1206

EMAIL: www.fazendasaojorge.tur.br
PASSEIOS DE MULA

TELEFONE: (51) 9972.5137

EMAIL: passeiosdemula@terra.com.br

SAO JOSE DOS AUSENTES

AGENCIA GUIA DOS APARADOS DA SERRA
TELEFONE: (54) 3234.1114

SITE: www.quiaaparadosdaserra.com.br

VACARIA

AGENCIA SERRA SOL TURISMO
TELEFONE: (54) 3232.5306
SITE: www.serrasol.com.br
FAZENDA DO SOCORRO
TELEFONE:(54) 9973.1820
EMAIL: fazsocorro@uol.com.br
RECANTO DOS PEIXES
TELEFONE: (54) 3232.4774

BODEGAS - Onde comprar
BOM JESUS

ARTFACAS

TELEFONE: (54) 3237.1413

EMAIL: artfacas@terra.com.br
NATURARTE

TELEFONE: (54) 3237.2397

EMAIL: pmbj.sectur@m2n

CAMBARA DO SUL 7
KANTUKENTE ARTES EM LA NATURAL
TELEFONE: (54) 9915.2771

SAO FRANCISCO DE PAULA
LUAL ARTES

TELEFONE: (54) 3244.4071

EMAIL: lualartes@megaway.com.br

VACARIA =
ASSOCIACAO DOS ARTESAOS DE VACARIA
TELEFONE: (54) 3231.3738

SESTEADAS - Onde comer
BOM JESUS

CANTINA LONGHI

TELEFONE: (54) 3237.1008

EMAIL: cantinalongui@ibest.com.br

CAMBARA DO SUL

PIZZARIA SABOR DA TERRA
TELEFONE: (54) 9978.0610

SITE: www.cambaraonline.com.br
RESTAURANTE BOM PALADAR
TELEFONE: (54) 3251.1280

SITE: www.cambaraonline.com.br
RESTAURANTE E CHURRASCARIA 29
TELEFONE: (54) 3252.1841

SITE: www.cambaraonline.com.br
RESTAURANTE E LANCHERIA REGINA
TELEFONE:(54) 3251.1387

SITE: www.cambaraonline.com.br
RESTAURANTE GALPAO COSTANEIRA
TELEFONE: (54) 3251.1005

SITE: www.cambaraonline.com.br

JAQUIRANA sy
CHURRASCARIA NOSSA SRA APARECIDA
TELEFONE: (54) 3253.1112

EMAIL: a.catuzzo@uol.com.br
RESTAURANTE CANTINA KORALESKI
TELEFONE: (54) 3253.1137

EMAIL: Ismael_koraleski@hotmail.com

SAO FRANCISCO DE PAULA _
PASTELARIA AGUA NA BOKA
TELEFONE:(54) 3244.1506

SITE: www.pastelariaaguanaboka.com.br

SAO JOSE DOS AUSENTES
RESTAURANTE E PIZZARIA TEMPERO
SERRANO

TELEFONE: (54) 9914.8216

EMAIL: fc1007@hotmail.com

VACARIA

RESTAURANTE GALPAO CRIOULO
TELEFONE: (54) 3232.1052

CAFE CAMPEIRO LA DE FORA

TELEFONE: (54) 3231.1937

SITE: www.cafecampeiro.blogspot.com

Realizacao:

POUSOS - Onde dormir
BOM JESUS

HOTEL ANGELINA

TELEFONE: (54) 3237.1456

EMAIL: hotelangelina@hotmail.com
HOTEL CAMELIAS

TELEFONE: (54) 3237.1288

SITE: www.hotelcamelias.com.br
POUSADA FAZENDA DO CILHO
TELEFONE: (54) 3237.1361

EMAIL: pmbj.sectur@mz2net.com.br
POUSADA TRUTA RODRIVARIS
TELEFONE: (54) 3237.1647

SITE: www.trutarodrivaris.com.br

CAMBARA D L

POUSADA CORUCACAS

TELEFONE: (54) 3251.1123

SITE: WWW.COFUCacas.com

POUSADA ESTALAGEM DA COLINA
TELEFONE: (54) 3251.1746

SITE: www.estalagemdacolina.com.br
PARADOURO DA FORTALEZA
TELEFONE:(54) 3504.5183

SITE: www.paradourodafortaleza.com.br
POUSADA FAZ. RECANTO DOS AMIGOS
TELEFONE:(54) 3504.5277

SITE: www.cambaraonline.com.br
POUSADA PARAISO

TELEFONE: (54) 3251.1352

SITE: www.paraisopousada.com.br
POUSADA POR-DO-SOL

TELEFONE: (54) 3251.1290

SITE: www.pousadapordosol.tur.br
POUSADA RECANTO DOS AMIGOS
TELEFONE:(54) 3504.5277

SITE: www.cambaraonline.com.br
PAMPA RURAL PESCA E LAZER
TELEFONE:(54) 3251.1279

SITE: www.cambaraonline.com.br

JAQUIRANA
POUSADA VISTA ALEGRE

TELEFONE: (54) 3253.1140

SITE: www.pousadavistaalegre.tur.br

SAO FRANCISCO DE PAULA

FAZENDA DO PINTO

TELEFONE: (54) 9968.7394

SITE: w.saochico.com.br

HOTEL DAS ARAUCARIAS

TELEFONE: (54) 3244.1701

SITE: www.hoteldasaraucarias.com.br

HOTEL VERANEIO HAMPEL

TELEFONE:(54) 3244,1363

SITE:www.hotelveraneiohampel.com.br

HOTEL VILLAGE DA SERRA

TELEFONE:(54) 3244.2853

SITE:www.villagedaserra.com.br

FAZENDA HOTEL INVERNADINHA

TELEFONE: (54) 3504.2688
:www.invernadinha.com.br

PARQUE DAS CASCATAS

TELEFONE: (54) 3504.2641
SITE:www.parquedascascatas.com.br
POMAR CISNE BRANCO

TELEFONE:(54) 3244.1204
SITE:www.pomarcisnebranco.com.br
POUSADA SERRA VELHA

TELEFONE: (54) 3244.3863
SITE:www.saofranciscodepaula.rs.gov.br
SITIO AGUA DA RAINHA

Telefone: (54) 9123.2879
site:wwwisitioaguadarainha.com.br
(SAO JOSE DOS AUSENTES)

POUSADA APARADOS DA SERRA
TELEFONE: (54) 3504.5478
SITE:www.ausentesonline.com.br
POUSADA FAZENDA DAS ARAUCARIAS
TELEFONE:(54) 9977.1871
SITE:www.ausentesonline.com.br
POUSADA FLOR DE ACUCENA
TELEFONE: (54) 9609.4649

SITE: www.flordeacucena.com.br
POUSADA FAZENDA DOS AUSENTES
TELEFONE: (54) 3234.1042
SITE:www.fazendadosausentes.com.br
POUSADA FAZENDA MORRO DA CRUZINHA
TELEFONE: (54) 3234.1291

SITE: www.ausentesonline.com.br
POUSADA FAZENDA CACHOEIRAD

DOS RODRIGUES

TELEFONE: (54) 9905.9522

SITE: www.ausentesonline.com.br
POUSADA FAZENDA MONTE NEGRO
TELEFONE: (54) 9978.2299

SITE: www.fazendamontenegro.com.br
POUSADA POTREIRINHOS

TELEFONE: (54) 9977, 34¢

SITE: www.potreirinhos.com.br
RESTAURANTE E POUSADA DOS TROPEIRO
TELEFONE: (54) 3883.1030

SITE: www.ausentesonline.com.br

VACARIA

SAN BERNARDO PARK HOTEL
TELEFONE: (54) 3232.2211
SITE:www.sanbernardo.com.br
HOTEL FAZENDA CAPAO DO INDIO
TELEFONE: (54) 3231.3038

SITE: www.capaodoindio.com.br
HOTEL PAMPA

TELEFONE: (54) 3232.1333

SITE: www.pampahotel.com.br

A Serra Gaucha de Sempre,
curtida de um jeito diferente!

TROPEIRO

RIO GRANDE DO SUL

<
minhodostropeiros.com.br

Créditos:

xtos:
Campofora - Paulo Hafner
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3. Microrregido das Horténsias - Folder [3.4]
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O terceiro destino turistico mais desejado do Brasil é encantador! Por suas ruas floridas, pelos detalhes

da arquitetura, hospitalidade, sua ampla rede hoteleira e gastrondmica, as opgdes de compras ¢ ainda pelos

seus grandes centros de feiras e eventos - tudo para oferecer a todos os visitantes a maior

'G'fﬁ"}/ﬂ-ﬂd 0. infra-estrutura turistica do Rio Grande do Sul.
Para conhecer melhor nossa cidade, aproveite para navegar pelo site www.gramado.rs.gov.br.

Vocé vai estar muito mais préximo de todas as nossas atragdes e podera preparar uma agenda completa

para nos fazer uma visita inesquecivel.
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4. Microrregido Vale do Paranhana — Folder [4.2]

PASSEIOS COM ENCANTOS CULTURAIS E NATURAIS

Conhega um pouco mais as cidades e veja o que faz da Rota do Vale do Paranhana um diversificado e agradavel passeio turistico.

Localizadas no Vale do Paranhana, na Microrregiao da Serra Gaiicha, em meio a exuberante natureza, as seis cidades que compdem o Vale tém em
comum as belezas naturais, os rios, as cachoeiras e a influéncia das colonizacdes alema e italiana.

A Rota do Vale do Paranhana é referéncia no turismo A tradicional gastronomia colonial é marcante na regido No Vale do Paranhana, é possivel visitar sitios, fazer
de aventura nacional, com diversas modalidades. através de paes, cucas, embutidos, massas, cames e doces. trilhas, cavalgar ou simplesmente caminhar. A histéria
Outro atrativo ¢ o Centro Budista Chagdud Khadro Ling,

esta bem retratada na arquitetura dos casardes e nas
que recebe praticantes budistas e visitantes de vérios igrejas.

Sao inimeras opcdes de dreas naturais para relaxar e A regido é potencialmente conhecida pelo turismo de
de pousadas e cantinas, com vinhos artesanais. compras de cal¢ados, destacando-se nacionalmente.
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Estétua do Teixeiriaha
Museu Municipal - Fone: 3547-1635
Moinho Colonial Sehne - Fone: 3547-1312

Restaurante Topo Gigio - n-aul-lus
Restaurants Cantina do Lago - Fone:

AROBE Café das Fadas - Fone: 9983-4919
P Sitio Atlebrand - Fane: 3542-9010
ATRATIVOS URBANOS

=5 pestauraete da Famla - Fane: 35433585 Passeio Cultural - Fone: 3541-8200 ¢/ Dpto. Turismo

ATRATIVOS URBANOS
3 Fone: 3542-1339
~  Rua Coberta Praca 17 do Maio - Fono: 3543-1696 - g
ATRATIVOS RURAIS Fone: 3542-
Sitio Areia Branca - Fone: 8976-9965 Pargque do Trabalhador - Fone: (51) 3542-3755
ATRATIVOS RURAIS
Sitio Reviver - Fone: 9805-8004
Tofna - Fon: 99510267 ‘Toca Santa - Fone: (51) 0974-4518 / 9682-6252

Jarefa de Santa Cistng do Plohs - Fone: 35225045 Wimows Suyer - Pens: S522-5444

'HOSPEDAGEM URBANA
9655-2139
Hotel Cardozo - Fone: 3543-2021

'MOSPEDAGEM RURAL
Sitio Area Branca - Fone: 9976-9915 oo ol

HOSPEDAGEM URBANA
Casa do Artesde - Fono: 3853-1065 h‘dmﬁu-v—:m-&m

ol HOSPEDAGEM RUR
Loja Vulcabrés/Azakéia - Fone: 3543-1000 Susols S Peiuet - Fous: 908 8981

Loja Bottero - Fone: 3543-4334/3543-5400
Bibi Calgados - Fone: 3512-3344/3543-3289 Sitio Fruto da Terra - RS 020, Km 74 - (51)
H0ZINHO TRES COR0AS
AUMENTAGAD

Restaurante do Ari - Fone: 3546-1630
Padaria Bamart - Fone: 3548-1043
Lancherta o Plzara Napotana - Fon: 35481222 Choperia Santa Marta - Fone: 35462005

Troke Rostmraste - Foas 3648-1428

= Gruta Nossa Senhora da Conceigdo

713
Plzzaria Padaria Esperanz - l-:(u)muu
Restaurante Vitorini - Fone: 9669-01
Muh‘lu--sm P—»lz-mul

|——

ugs Pangescas - Pene: 3048-5200
= mm Liverpool Paquecaria - Fone: 3546 6049
=

h—-uuu Fone: 3545-1484
Decks 85 margens do R Parashana
Amindo

HOSPEDAGEM URBANA
Pousada Paranhana - Fone: 3546-1890
= Restaurante Sontaninha - Fone: 3547-2490 Pousada Raio de Sol - Fone: 3546-3251
~ Faccla Pousada Teris - Fone: 3546-3495
" Rostaurants Rolantché - Fons: 3547-2056
Aguas - Fone: 3546-5254.
| Restaurante do Cardosiaho - Fone: (51) 3547-1440 Morada do Piriquito - Fone: 9996-1802
PRODUTOS E.
Xis Quina Lanches - Fone: 3547-3007 Crysalis Calgados - Fone: 3546-8400
Erico Riegel Produtos Colonlals - Fone: 3546-1936
Alusivo 3 Cugueirs

EAIWT ) . Wy ™ - Ul

Encantos
Culturais e Naturais
do Vale do

Paranhana

Trés Coroas

Igrejinha .

fs239| 10km

§ S Riozinho
4 QG k= Rolante
arob @ g ’
o 8km . Taquara . - .
3 16km

Culturais e Naturais
do Vale do
Paranhana

CENTRAL DE INFORMAGOES TURISTICAS - - lgrejinha-RS
Rua Petronio Portela, 172,nomndomnl¢ulm km 10.
Atendimento: todos os dias, das 8h30min as 18h.

Contato: (51) 3545-3408.

SECRETARIAS DE TURISMO MUNICIPAIS

IGREJINHA
Telefone: (51) 3545-3900 | www.igrejinha.rs.gov.br

PAROBE
Telefone: (51) 3543-1696 | www.pmparobe.com.br

RIOZINHO
Telefone: (51) 3548-1090 | www.riozinho.rs.cnm.org.br

ROLANTE
Telefone: (51) 3547-1011 | www.prefrolante.com.br

TAQUARA
Telefone: (51) 3541-9200 | www.taquara.rs.gov.br

TRES COROAS
Telefone: (51) 3546-7800 | www.pmtcoroas.com.br

N\ ‘
FACCAT Ak mp Grande do - BRASIL

Apoio:
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ANEXO I

CORPUS PARA ANALISE
(Material de Divulgacdo Turistica da Serra Gaucha — textos contidos nos folders
analisados)

1. Microrregido Uva e Vinho

[1.1] Bento Gongalves

Bento Gongalves é uma cidade charmosa que possui muitos adjetivos: polo moveleiro do
Mercosul, polo turistico e cidade de altos indices de desenvolvimento humano.

Mas nenhum titulo pode ser mais auténtico e verdadeiro que Capital Brasileira da Uva e do
Vinho. Afinal, aqui sdo produzidos os melhores vinhos do Brasil!

Os caminhos que percorrem Bento Gongalves levam vocé a cenérios delicadamente marcados
pelas quatro estagbes. E a historia e a cultura da imigrago italiana contada no aroma do
vinho, no som da tarantela e no prazer da farta gastronomia.

[1.2] As quatro estacOes no Vale dos Vinhedos

O Vale dos Vinhedos, localizado entre os municipios de Bento Gongalves, Garibaldi e Monte
Belo do Sul, na Serra Galcha, ¢ a primeira regido do Brasil a obter a Indicacdo de
Procedéncia de seus produtos, exibindo o Selo do Controle em vinhos elaborados pelas
vinicolas associadas.

O Selo de Controle, outorgado pelo Conselho Regulador, é a garantia de origem com
qualidade do Vale dos Vinhedos. Somente podem ostenta-lo os vinhos elaborados a partir de
uvas provenientes do Vale dos Vinhedos engarrafados na sua origem, além de serem
aprovados em testes realizados por um grupo de especialistas composto por técnicos da
Embrapa Uva e Vinho e da Aprovale (Associagdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale
dos Vinhedos).

[1.3] BENTO Convention Bureau

Bento Goncalves ¢ um dos mais importantes destinos turisticos da Serra Gaucha. A vocacgédo
industrial e turistica, as paisagens “bordadas de parreiras” e a garra de seu povo fazem da
cidade um lugar acolhedor e de natureza exuberante.

Bento Gongalves é um convite para uma experiéncia Unica de cultura, lazer e bons negdécios.
Hospitaleira, carismatica e receptiva. E assim que pode ser descrita a Capital Brasileira do
Vinho. Localizada na Serra Gaucha, Bento Gongalves encanta a todos que a conhecem por
sua gastronomia tipica e por seus diversos atrativos turisticos. Por possuir um clima
consagrado para o cultivo da vinha, o Vale dos Vinhedos reune diversas vinicolas compondo
um lindo cenario.
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[...] Por seu historico vitivinicola, Bento Gongalves é a Capital Brasileira da Uva e do Vinho.
E também um dos polos moveleiros do Mercosul e destaca-se pela qualidade de vida, indice
que agrega dados de longevidade, salde, educacao e renda.

Bento Gongalves consegue unir o tradicionalismo gaucho a cultura italiana, o antigo e o
moderno. E comum ver pessoas em parques, tomando chimarréo e o tradicional churrasco nos
domingos.

[1.4] Bento Goncalves - Rota Cantinas Historicas

Ao entrar no clima dos aromas, da paisagem viticola e dos sons unicos da localidade que
preserva sua cultura de modo especial, 0s visitantes experimentam vinhos tipicos, sucos,
espumantes, gastronomia cultural preparada com muita sabedoria e delicadeza.

[1.5] Caxias do Sul

Berco da colonizacdo italiana, Caxias do Sul é a miscigenacgédo que deu certo.

O trabalho foi recompensado e hoje a cidade é um dos maiores polos industriais do Brasil,
sem perder suas caracteristicas de um interior rico em atracdes naturais, farta gastronomia e
excelentes vinhos.

Principal cidade da Serra Galcha, Caxias do Sul é hospitaleira, moderna e preserva muito do
passado, com seus roteiros turisticos que contemplam os valores de uma terra povoada por
gente de vérias etnias, unida, alegre, trabalhadora e que sabe viver plenamente. Rota dos
Tropeiros, Pérola das Col6nias, Campo dos Bugres, Metrépole do Nordeste Gadcho; tudo soa
como musica quando se fala em Caxias do Sul, um lugar para conhecer, gostar e voltar
sempre.

Caxias do Sul ¢é assim... alegre, festiva, cheia de tradi¢fes, historias, religiosidade e comida
tipica da nona.

[1.6] Caxias do Sul

Descubra a terra dos imigrantes, do vinho, das riquezas naturais e culturais.
Roteiro Turistico Ana Rech — Um encanto de vida

Roteiro Turistico Estrada do Imigrante

Roteiro Turistico Criliva - Eco-aventura galcha

Roteiro Turistico Caminhos da Coldnia — A gastronomia Italiana

Roteiro Turistico Vale Trentino — A Histdria do Vinho

[1.7] Caxias do Sul

Aventura

Caxias da Aventura: Com imensos verdes campos e paisagem de tirar o folego, a adrenalina é
garantida aos viajantes que chegam a regido e sdo recepcionados com simplicidade, aventura
e historia. Para os aventureiros que buscam conhecer trilhas ecoldgicas, visitar canyons,
realizar cavalgadas noturnas, descer rapel nas inimeras paredes rochosas dos vales, praticar
trekking e rafting nas corredeiras e cachoeiras do Rio das Antas, além de conhecer a historia
da centenaria Ponte dos Korff.
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Caxias do Sul € parada obrigatdria no mapa dos aventureiros de plantdo, amantes da natureza,
aventura, ecoaventura e esportes radicais.

Gastronomia

Caxias da Gastronomia: Para os amantes dos prazeres da boa mesa, ndo existe lugar melhor
para conhecer a gastronomia tipica e bons vinhos do que a nossa cidade. A historia da
imigracdo italiana e a miscigenacdo deste povo é contada através do dialeto, canto e da boa
culinaria. Galeto al primo canto, polenta, radicci com bacon, massas caseiras, além de
churrasco na vala, pizzas e deliciosos vinhos integram o cardapio tipico, garantia de mesa
farta.

Historia

Caxias da Historia: A histdria de Caxias do Sul comega antes dos italianos, ainda quando a
regido era percorrida por tropeiros, ocupada por indios e chamada de “Campo dos Bugres”.
Passaram-se 100 anos da chegada do primeiro trem e a pequena colbnia transformou-se na 22
maior cidade do Estado do RS e uma das maiores poténcias do Pais, fazendo histéria e
preservando a memdria de seus antepassados. Conhecer atrativos como: Estacdo Férrea, Casa
de Pedra, Igreja Sdo Pelegrino, Monumento ao Imigrante, Réplica de Caxias do Sul de 1885,
Museu da FEB séo indispensaveis para conhecer e entender o desenvolvimento da cidade.
Religiosidade

Caxias da Religiosidade: A devocdo em Caxias do Sul estd vinculada aos primérdios da
imigracdo italiana e da fundacgdo da cidade. A primeira igreja do municipio foi construida em
1910 e recebeu 0 nome de Santa Tereza, hoje mais conhecida como a catedral de Caxias. Em
1953 foi inaugurada a Capela de S&o Pelegrino com obras do Pintor Italiano Aldo Locatelli. A
histéria da nossa devogdo por ser vivenciada através de visitas as igrejas historicas, aos
Capitéis do interior da cidade, aos presépios permanentes, a Capela de Santo Sepulcro, Capela
Nossa Senhora do Rosério, Capela Santa Lucia, Capela Sdo Roque, hoje patrimdnio tombado
de Caxias.

Tradigéo e cultura

Caxias da Tradicdo e Cultura: Tradicdo e cultura sdo palavras de grande destaque em Caxias.
A pluralidade étnica trouxe valorizacdo da cultura e troca de experiéncias, o saber fazer, a
religido, a lingua, 0 modo de vestir e as formas de cozinhar formam essas herancas que ainda
podem ser vivenciadas através de visitas a cantinas e vinicolas familiares e em festas de igreja
no interior, locais onde cantos e linguagem, habitos e tradi¢cdes se aproximam. O olhar atento
do visitante descobrira uma Caxias do Sul cosmopolita, multifacetada e encantadora.

Roteiros rurais

Caxias do Vinho: O imenso tapete formado pelo cultivo das videiras ganha destaque atraves
dos diversos tons de verde, imagem que encanta e envolve o visitante em um cenario bucolico
e simples. Suas tonalidades identificam as variedades de uvas, que transformam-se em vinhos
com aroma agradavel e sabor inigualavel, agradando até o mais exigente paladar. Além disso,
ar puro, agua limpida, tranquilidade e muito verde sdo encontrados nos roteiros rurais do
municipio, onde o interesse de cidaddos comuns sdo despertados através de um contato
profundo com a terra, aproximando-se da natureza e do ser.

Negocios e eventos
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Caxias dos Negocios: Caracterizada pela diversidade, Caxias do Sul conquista status de
grande metrdpole, servida por modernos e eficientes meios de transporte e de infraestrutura
capaz de atender a totalidade das demandas de quem aqui aporta. O perfil empreendedor da
populagéo caxiense criou ndo apenas poténcias industriais e comerciais, mas consagrou uma
vocacdo para bem receber os visitantes, sejam eles turistas em busca de lazer, sejam
executivos a negocios; sedimentando um setor qualificado que evoluiu permanentemente e
torna-se, no momento, um dos mais bem preparados no Estado para atender demandas de
quem busca infraestrutura e atendimento para realizacdo de feiras, congressos, entre outros,
assim como, suporte necessario para a comunicagdo com as diferentes culturas e linguas
faladas no mundo.

[1.8] Antbnio Prado

Patrimdnio Historico e Artistico Nacional

Uma cidade de cinema...

Antonio Prado também foi vista pelo “mundo do cinema”, foi a cidade escolhida pelos
produtores do filme “O Quatrilho”, e hoje o municipio recebe varios turistas de diversas
partes do mundo e do Brasil para conhecer de perto o que para nos é diario, as belezas da
nossa cidade.

A cidade mais italiana do Brasil!

Antonio Prado foi a sexta col6nia imperial a ser criada na Serra Galcha, fundada em 14 de
maio de 1886 com o nome de Paese Nuovo. A cidade foi instituida como municipio
autdbnomo, em 11 de fevereiro de 1899.

[1.9] Carlos Barbosa
Um lugar para visitar, viver e sonhar.

[1.10] Protéasio Alves

O folder ndo apresenta textos, apenas se¢des de fotografias, com os seguintes titulos:
Religiosidade - Igreja Nossa Senhora do Rosério, Torre do Sino, Gruta Nossa Senhora de
Lourdes

Cultura....Preservada ao Passar dos anos — Candnica Paroquial, Comercial Antonio Ceccagno,
Comercial Ceccagno

Atrativos

Tuneis Férreos e Ponte Tronco Sul

Casa da Palha

Caminho das Camélias

Artesanato

Pousadas

[1.11] Farroupilha
Berco da Imigragéo Italiana
Imperdivel
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PASSEIOS A CAVALO - Vocé que esta em Farroupilha ndo deixe de conhecer o lado
campeiro do municipio e fazer um passeio a cavalo até o Salto Ventoso passando por belas
paisagens rurais, antiga ferraria a roda d’agua e conhecendo o bucolico sistema de trabalho
dos minifandios do interior.

Conheca um pouco mais da HISTORIA DE FARROUPILHA e dos imigrantes italianos
visitando os museus Casa de Pedra e Casal Mosquetti, e a comunidade de Nova Milano
(Berco da Imigracdo Italiana).

Farroupilha é reconhecida como CAPITAL BRASILEIRA DA MALHA. As melhores malhas
pelos melhores precos a sua disposicdo em 7 centros de pronta entrega.

[1.12] S&o Marcos

Os italianos foram os primeiros imigrantes a desbravar esta terra. Eles chegaram aos Vales
dos Rios Sdo Marcos e Antas no ano de 1885. Logo em seguida, em 1890, adentrou na
Colbnia Sdo Marcos uma grande quantidade de familias polonesas. Essa mescla de culturas
resultou num povo unico, cheio de riquezas e diferenciais. A alma galcha misturada aos
costumes dos antepassados imigrantes faz Sdo Marcos famosa pelos seus rodeios, festa dos
caminhoneiros, entre outras que alegram a comunidade local e os visitantes.

Sao Marcos é o maior produtor de alho do Estado e também ostenta o titulo de 7° produtor de
vinho do RS. E um importante polo econdmico da inddstria metalGrgica, moveleira,
vitivinicola e, claro, dos transportes. Conhecida também, como a “Terra do Caminhoneiro”,
Sdo Marcos possui a maior quantidade de caminhdes per capita do Pais.

Quem chega em Sdo Marcos se encanta com a beleza natural, vales, rios e cascatas. Ao longo
do seu territorio podem ser vislumbradas belissimas paisagens.

Visite Sdo Marcos! Vocé encontrara beleza, hospitalidade e farta gastronomia. A culinaria
tipica pode ser degustada acompanhada de um bom vinho ou saboroso suco natural, ambos
produzidos nesta terra.

[1.13] Casca
Trata-se de um mapa turistico, em que estdo destacados pontos comerciais, restaurantes,
museus, Igrejas, hotéis e fotografias da cidade.

[1.14] Monte Belo do sul

Os vales e colinas cobertos de matas e pinheirais que os imigrantes italianos provenientes do
Véneto, Lombardia e Friuli Venezia Giulia encontraram, quando chegaram em 1877, estdo
hoje cobertos de tapetes de parreirais.

O municipio, que serviu de cenario para a gravacdo da novela Esperanca (capitulos finais),
guarda ainda vivas marcas da imigracéo, seja pelo elemento humano, gastronomia, usos e
costumes, construcdes antigas em pedra e madeira, igrejas e capitéis e festas populares.

As belezas naturais completam o cenario deste pequeno pedaco da Italia no Brasil.

[1.15] Garibaldi
Terra do Champanha
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Estrada do Sabor

A unido das belezas naturais, gastronomia e cultura de um povo esta sintetizada neste passeio
pelo interior de Garibaldi. A Estrada do Sabor resgata, em sua esséncia, as raizes de uma
gente que construiu, através do trabalho, um novo mundo, reconquistou sua dignidade e,
acima de tudo, sua alegria de viver.

Rota das Cantinas

Um passeio que refaz a trajetoria do vinho desde sua origem. Uma verdadeira aula sobre o
processo Vitivinicola, num contexto peculiar e integrado a uma atmosfera que relembra, com
singular clareza, o sentimento e as conquistas de diversas geragdes.

Projeto Turistico Passadas

A Década de 20 marcou o apogeu do desenvolvimento de Garibaldi. Foi nessa época que uma
rica arquitetura ganhou espagos e definiu um perfil para a cidade. Com o maior conjunto de
prédios historicos em alvenaria da Serra Galcha, o Projeto Turistico Passadas — A Arquitetura
do Olhar conduz o visitante a uma época singular. Através de um passeio a bordo do Tim Tim
(caminhdo da Segunda Guerra adaptado) é possivel viajar no tempo e conhecer um pouco de
uma historia repleta de significados.

Rota dos Espumantes

A Terra do Champanha abre suas portas e convida o turista a conhecer os processos de
elaboracdo dos melhores espumantes do Brasil. A Rota dos Espumantes relne empresas
tradicionais que forjaram, ao longo do tempo, a marca que enobrece e orgulha Garibaldi.

Rota Religiosa Ae Ternum

A religiosidade sempre foi um icone da cultura dos imigrantes que colonizaram Garibaldi.
Assim que chegaram a entdo Colonia de Conde D’Eu, demonstraram a necessidade de
conforto espiritual e formacdo educacional. Desta forma, trés grandes congregacdes catélicas
europeias (Freis Franciscanos, Irmdos Maristas e Irmas de S8o José) estabeleceram-se na
cidade. Sua historia, assim como suas tradi¢Ges ainda sdo palpaveis como em uma verdadeira
viagem no tempo.

[1.16] Vila Flores

O artesanato, uma vez aprendido, ndo foi mais esquecido, pois era condi¢do para toda mulher
gue quisesse ter sua familia... Hoje nhandoti, 0 macramé, o frivolité, o vagonite, o croché e o
fuxico, com uma proposta diferenciada, sdo aplicados em panos tingidos naturalmente. Esses
bordados enobrecem cada peca, dando-lhes um certo ar de modernidade, sem perder a propria
historia.

Os passeios pelos parques, pelas trilhas e pelo Vale do Rio da Prata permitem sentir um
enebriante perfume da mata e um total contato com a natureza.

Em cada comunidade um templo, construido com um forte tragco da imigracéo italiana... No
seu interior, Santos e Santas, escolhidos e esculpidos com muita devocdo, demonstram a fé
deste povo.

As referéncias de Vila Flores sdo muitas, porém o pdo, o vinho dos freis, a ceramica, a
gastronomia e as flores sdo marcas indeléveis para os visitantes.

Prefeitura Municipal de Vila Flores - a flor da serra gaucha
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[1.17] Nova Prata

Natureza e Ecologia

Nova Prata possui um patriménio natural de trilhas e recantos de exuberante beleza, com
opcdes em turismo de aventura e ecoturismo. Em meio a mata nativa da Floresta Municipal da
Cascata da Usina, encontra-se o complexo Fontes Termais Caldas da Prata, cuja agua, que
possui excelentes propriedades medicinais e terapéuticas, tem uma temperatura de 41 graus C.
Arquitetura e Religiosidade

Com um simultaneo de estilos, tragos de imigrantes italianos, poloneses e forte caracteristica
dos anos 40, a arquitetura captou, atraves dos tempos, a identidade pléstica de cada época.

Os mesmos tracos ecléticos refletem-se, também, na devogdo e religiosidade deste povo
obstinado, o qual, com fé, faz sua historia.

Gastronomia e Artesanato

Um dos principais atrativos de Nova Prata é a gastronomia. Basicamente italiana e galcha,
possui um sabor unico, acompanhada pela simpética alegria dos roteiros coloniais. As
manifestacdes do forte artesanato do municipio trazem formas e cores que invadem os olhos e
alma.

Eventos e Cultura

Nova Prata desperta paixfes. A festa Nacional do Basalto, o Festival Internacional do
Folclore, a Festa de Séo Jodo, o Natal de Prata, o Congresso Florestal Estadual e os rodeios,
seus principais eventos, atraem multiddes e transformam Nova Prata num mundo sem
fronteiras, através da arte, cultura e conhecimento.

Governo de Nova Prata — Capital Nacional do Basalto

[1.18] Verandpolis

Verandpolis - Terra da Longevidade

A religiosidade é um dos fatores que contribuem para a longevidade em Verandpolis. A Igreja
Matriz Sdo Luiz Gonzaga é um marco de fé do povo veranense.

Bom apetite!

A gastronomia tipica, a taca do bom vinho, o trabalho realizado com prazer sdo herancas
deixadas pelos nonos. Os netos aprendem esta receita que da a Verandpolis a identidade de
Terra da Longevidade.

No mais simples pordo ou nas requintadas vinicolas, se produz o néctar da longevidade que
estd na mesa das familias de Verandpolis e nas tacas de exigentes consumidores do Brasil e
do Exterior.

Belezas da natureza... e do tempo

Vocé passara momentos encantadores em meio as belezas naturais téo ricas quanto as belezas
construidas pelas maos do homem. Entre tantos lugares exuberantes, estdo a Cascata dos Trés
Monges, Balneéario do Retiro e Casa Arboit.

Festas o0 ano todo...

Veranopolis festeja todas as culturas: as tradi¢des galchas; o carnaval, a La cucagna dos
italianos, a colheita na Femaca e o Natal.
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Trabalho

Terra de marcas fortes, reconhecidas mundialmente. Terra que valoriza o trabalho artesanal e
investe em tecnologia. Terra de economia diversificada, onde ha mercado e vocacéo para se
produzir artigos esportivos, méveis, pelas de aco microfundidas, frutas, verduras, bebidas e
muito mais.

Entre prédios antigos e edificios novos, os arcos lembram os limites da cidade na década de
50.

A beleza da Vila Bernardi anuncia, em versos, a poesia que Mansueto Bernardi escreveu para
retratar Veranopolis.

O mais antigo e a ousadia mais moderna se fundem em beleza.

[1.19] Cotipora

Esta maravilhosa cidade encravada entre montanhas feito pedra rara, feito joia, “A joia da
Serra Gaucha”

Turismo Religioso

Temos mais de 25 capelas, cada qual com o Santo de devocdo da comunidade. As pequenas
igrejas, construidas pelos colonizadores, ainda permanecem com uma grande fatia da histdria
esperando a sua visita.

A beleza das igrejas é um convite ao convivio religioso.

Turismo Ecoldgico

Nossas trilhas sdo administradas por quem sabe o que faz. Quem tem o privilégio de escolher
uma destas trilhas, certamente ndo esquecerd. S8o cascatas, cachoeiras, trekking seguro e
muito verde.

Gastronomia

Quem ndo se entrega a uma boa macarronada, a uma sopa de cappeletti, risolis, polenta e
“formaio” (queijo), regados ao melhor vinho da serra, ¢ porque ndo conhece a nossa
gastronomia. Se vocé estd com agua na boca, pode vir, estamos esperando.

Comida tipica italiana é nossa marca.

Eventos

As mais de 25 Sagras italianas sdo um grande atrativo em Cotipord. Nelas vivencia-se a
cultura, a religiosidade, os jogos da “mora” e do “cinquilho”) e a gastronomia. O fil6 italiano,
gue acontece em meados do més de julho, é uma pequena mostra do que acontece e do que
acontecia no interior de nosso municipio.

Turismo rural

As propriedades rurais de Cotipord mantém intacta a cultura italiana. O pdo continua sendo
feito no forno, o salame e o queijo sdo artesanais sem deixar de ter os confortos dos aparatos
modernos e 6timas condicdes de fabricacéo.

Atrativos

Cotipord destaca-se dos outros municipios pela exuberante natureza que oferece belissimas
paisagens... uma cidade que vive das mais belas formas de arte que existem:

- A arte de bem acolher as pessoas;

- A arte de fazer os melhores vinhos do Brasil;
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- A arte de trabalhar a madeira fabricando moveis e esquadrias de alta qualidade;
- A arte de fabricar joias em ouro com o mesmo carinho com que as “nonas” fazem as
“dressas” (transas de palha).

[1.20] Nova Padua

Localizada na Serra Gaucha, Nova Padua se orgulha de manter seus 2.517 habitantes em
harmonia com o trabalho e a natureza, marcas fortes do municipio.

Com clima definido, as quatro estagdes do ano proporcionam farta producao agricola, o que
eleva a cidade como referéncia em hortifrutigranjeiros.

Colonizada por italianos, Nova Padua € fruto da imigracdo. Os descendentes exibem com
orgulho as raizes da origem e do trabalho no campo, por meio cultivo de vastas parreiras e
saborosos vinhos, atividades estas herdadas dos antepassados. O municipio tem a seu favor
um aliado que falta em outros lugares, o tempo, pois aqui parece que ele anda mais devagar.
As pessoas vivem tranquilamente, fazendo com que o visitante se sinta em casa e consiga
apreciar cada detalhe do passeio, usufruindo da hospitalidade, dos sorrisos e da receptividade
do povo paduense. Este diferencial faz as paisagens ganharem tons mais coloridos. Os vastos
parreirais e a arquitetura nos remetem ao passado, um passado aconchegante e repleto de
cultura.

O melhor de tudo é que, além da cultura, natureza e hospitalidade Nova Padua oferece a
gastronomia italiana como atrativo especial.

Belezas naturais até onde os olhos alcancam

A beleza natural e a receptividade da comunidade sdo motivos suficientes para vocé voltar
sempre para Nova Padua. Mas, se assim mesmo vocé estd em divida, espere para conhecer o
Belvedere Sonda. Aqui a sensacdo de liberdade, leveza e contato com a natureza se manifesta
da melhor forma, por meio de uma vista panoramica que vai até onde os olhos alcancam.
Neste cenario estd o Rio das Antas, que contorna o municipio e onde é possivel praticar
rafting, realizar a travessia em balsa manual e percorrer trilhas sentindo o ar puro da Serra
Galcha. Aqui o tempo vai fazer uma pausa ainda maior para que vocé aproveite tudo com
muita paz e tranquilidade.

Nova Padua, a natureza em sua melhor forma.

Cultura, tradicdo e gastronomia

A cultura tipicamente italiana se traduz em fé e religiosidade, que podem ser conferidas em
cada travessdo, forma como séo chamadas as comunidades do interior. Sdo inimeras as festas
em homenagem aos santos e padroeiras. Nova Padua alimenta com devocao boa parte de sua
historia por meio do dialeto Véneto, heranca dos imigrantes italianos e mantida até hoje. Os
descendentes orgulham-se de passar de geracdo para geracdo esta peculiaridade da cultura.
Para apreciar algumas boas e engragadas historias do tipico dialeto basta conviver minutos
com um dos habitantes e apreciar este costume. E para completar, além da cultura, natureza e
hospitalidade, Nova Padua oferece a gastronomia italiana como atrativo especial. A mesa
farta é marca registrada das cidades colonizadas por italianos, pois é tradicdo comer e beber
bem. Regada com um bom vinho da Serra Galcha, a gastronomia € o ponto alto e ndo pode
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ficar de fora. Por todos estes atrativos, Nova Padua se destaca no cenério turistico do estado
do Rio Grande do Sul.

Roteiro turistico nostra terra

Visitar o roteiro turistico Nostra Terra é percorrer um caminho bucolico e pitoresco. A
paisagem, as pessoas, as tradi¢cGes, a volta ao passado com o dialeto Véneto, a farta
gastronomia e um bom vinho remetem vocé a um lugar onde o tempo passa bem devagar.
Economia

A economia de Nova Padua é baseada na agricultura priméria, com destaque para o cultivo da
uva, péssego, macd, cebola, alho e a criagdo de aves. A forca do trabalho presente nas
pequenas e grandes propriedades rurais gera uma atmosfera em que se visualiza crescimento e
desenvolvimento. O setor industrial ganha representatividade por meio das 27 vinicolas, que
juntas produzem mais de 5,5 milh&es de litros de vinho por ano. Aliada a isso esta a industria
moveleira, 0 comércio e as cooperativas, que empregam boa parte da mao-de-obra
especializada.

A paisagem de Nova Padua exibe semelhancas com o cenario europeu. Montanhas e vales
cobertos por parreirais oferecem uma visao privilegiada aos visitantes. O Rio das Antas, que
contorna 0 municipio, somado aos esportes radicais como rafting, rappel e trilhas ecoldgicas
sdo atrativos perfeitos para quem quer viver perto da natureza.

[1.21] Roteiro Vale do Rio das Antas

Paisagens que encantam

O rio molda a paisagem, serpenteando e desgastando as pedras em singulares e majestosas
formacdes.

A forca e tenacidade do rio também moldam as vidas das pessoas, que fizeram de suas
margens, morada e cultivo.

A fertilidade da terra gera a propriedade das comunidades, fazendo com que a regido se
desenvolva e se projete no cenario turistico da regido.

Rio das Antas, a historia de um povo

Seguindo por uma estrada RST 470, desfrutando de belas e pitorescas paisagens, chega-se ao
Vale do Rio das Antas, um belo cartdo postal da natureza.

Todo o cenario é composto de inimeras propriedades rurais que bordam as encostas dos
morros com sua diversidade.

Estes cultivos sdo o resultado do trabalho de geracbGes de imigrantes que colocaram suas
esperancas e dedicacao no cultivo da terra fértil. A gente do vale é simples, de coracdo aberto
e interessada em conhecer novas pessoas e mostrar o fruto do seu trabalho.

A arquitetura rural caracteristica e centenaria, reproduzida milhares de vezes, € um exemplo
da fidelidade a heranga ancestral, consolidada nos costumes e modo de vida da gente do vale.
Em qualquer estacdo do ano a regido acolhe o visitante mostrando suas belezas e alegria. Seja
bem-vindo!

2. Microrregido Campos de Cima da Serra
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[2.1] Bom Jesus

Os caminhos de nossa historia

Percorra nossa cultura - desbrave nossas coxilhas

Atrativos Culturais

Entre os atrativos culturais que o municipio de Bom Jesus oferece aos visitantes destacam-se:
a Igreja Matriz do Senhor Bom Jesus, em estilo gético, localizada na Praca Rio Branco,
cuja construcdo iniciou em 1919. Junto a beleza arquitetbnica, a possibilidade de
recolhimento espiritual.

O Museu e Arquivo Municipal permite conhecer a historia do municipio desde os primeiros
habitantes, os indigenas, onde apresenta exemplares arqueolégicos bem conservados. O
movimento do Tropeirismo também esté presente neste local.

O Museu e Casa do Artesdo Joana de Boni abriga pecas do processo de colonizacdo e
também é ponto de venda do artesanato local.

Gastronomia

Aqui vocé encontra a verdadeira comida tropeira, preservada ao longo dos anos; experimente
0 gostoso feijao tropeiro, a passoca de pinhdo, a bijajica, a rosquinha de coalhada de queijo e
as deliciosas variedades do doce de Gila — fruta tipica da regido, implantada pelos tropeiros.

O clima seco e frio de Bom Jesus propicia a criagdo de trutas. N&o deixe de experimentar o
rodizio deste delicioso peixe.

Tropeirismo

Observamos fortes marcas da presenca Tropeira no municipio.

O povo bom-jesuense € hospitaleiro e cultua a forte tradicdo gaucha.

Sdo realizados diversos eventos alusivos as tradicdes, gastronomia e tropeirismo.

Bom Jesus

Bom Jesus situa-se nos Campos de Cima da Serra, Regido Nordeste do Rio Grande do Sul,
onde, durante o inverno, o frio intenso, as geadas e a neve sd0 presencas constantes,
embelezando ainda mais a exuberante paisagem composta de trilhas, rios, cachoeiras,
cascatas, campos e coxilhas, matas com uma rica flora e fauna.

[2.2] Sdo José dos Ausentes

Turismo rural e ecoldgico

A histéria se faz presente muito mais que apenas no nome, em Sdo José dos Ausentes. Foi
nesta terra que durante o seculo XVIII, por duas vezes, proprietarios de sesmarias morreram
sem deixar herdeiros, levando-as a “juizo de ausentes”. O primeiro desenvolvimento que
chegou a regido foi em decorréncia do Caminho dos Tropeiros, rota que ligava o sul do Brasil
as Minas Gerais tropeando mulas de carga, indispensaveis na mineracdao de ouro. As marcas
deste tempo ainda podem ser vistas nas majestosas taipas e mangueiras, de pedra. Por muito
tempo esta regido permaneceu pouco conhecida e pouco explorada. E como se um pedacinho
do paraiso nos tivesse sido guardado no passado para que hoje pudéssemos aprecia-lo.

Os guardiBes destes campos e matas nos recebem com muita hospitalidade e farta culinaria
serrana.
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Deixar a imaginagdo fluir ouvindo lendas e tomando um mate amargo ao redor do fogdo a
lenha, comer pinh&o assado na chapa, sentir-se em casa.... na cidade mais alta e fria do Rio
Grande do Sul ndo se passa frio, pois o calor humano é muito mais forte que qualquer geada
ou neve, que cobrem tudo de branco no inverno.

Ver de perto e participar das lidas da fazenda, andar a cavalo, caminhar, tomar banho de
cachoeira e ver o mar 14 de cima, a beira dos canions. A natureza parece exibir-se e nos
convida a senti-la. As curicacas, gralhas azuis, pica-paus e tantas outras aves se aproximam e
nos observam com curiosidade e desconfianca.

O municipio esta localizado em um ecossistema unico, os Campos de Cima da Serra, formado
por campos de altitude e matas com Araucarias onde se localizam as mais altas e claras
nascentes do Estado. O forte contraste entre a altitude da serra e o litoral devido as dezenas de
quilémetros de canions dos Aparados da Serra proporciona verdadeiros espetaculos como a
“Viragdo”, quando a neblina invade os campos e a realidade se desfaz a um passo de
distancia.

As diversas espécies que sO existem aqui destacam-se ainda mais na primavera, quando as
flores fazem das matas e campos um imenso e colorido jardim, além de proporcionarem um
delicioso mel. Conhecer este lugar é muito mais que um deleite para os olhos, é para todos 0s
sentidos e a alma. Venha sentir-se parte deste cenério de magia e encantamento.

[2.3] Rota dos Tropeiros no Rio Grande do Sul

E campo que ndo acaba mais, e muito rio e cachoeira; Matas de Araucaria, os Aparados da
Serra, a Curicaca e a Gralha Azul; Fazendas Serranas, o boi franqueiro, os tiros de laco, a
cavalgada, o baile gaicho; comida caseira no fogdo a lenha; churrasco na vala, pacoca de
pinhdo, soquete de ovelha e vinho “bdo”.

Descubra os Campos de Cima da Serra pela porteira que preferir — pelo Oeste (Vacaria); pelo
Norte (Bom Jesus); pelo Nordeste (Sdo José dos Ausentes); pelo Leste (Cambara do Sul);
pelo Sul (S&o Francisco de Paula); ou irradie seu programa a partir do Centro (porque todos
0s caminhos passam por Jaquirana).

Importante mesmo é ndo ficar parado; como os tropeiros, é fundamental seguir viagem. E
mais que pura contemplacdo: é participacédo ativa na paisagem.

Em estando aqui, vocé esta nos bragos de gente boa e hospitaleira. “O Serrano ¢ pachola, e a
Serrana ¢ faceira” no dizer de um dos icones de nossa musica tradicional, nascido, ndo por
acaso, num lugar chamado “Mulada”, lindeiro dessa Rota — que de resto ndo tem fronteiras,
nem uma lingua Unica, misturando a fala dos indios com o portugués e o espanhol. Venha
“estranhar” a Serra Gaticha, sem pressa — VOCé provavelmente conhece s a encosta de toda
essa vastiddo. Venha em familia, grupo ou mesmo sozinho; de carro, a pé, “de a cavalo”, ou
pedalando uma bicicleta; percorrendo um rio, atravessando um canyon, descendo do topo de
uma cachoeira. Estamos falando de grandes espagos, com poucas esquinas, nenhum farol de
transito e o siléncio aquele que nos permite ouvir tudo o que a natureza tem para contar.

[2.4] Caminho dos Tropeiros
Espaco, siléncio, tempo, atencéo... precisa mais?
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Em estando aqui, vocé esta nos bracos de gente boa e hospitaleira. “O Serrano € pachola, e a
Serrana ¢ faceira” no dizer de um dos icones de nossa musica tradicional, nascido, ndo por
acaso, num lugar chamado “Mulada”, lindeiro dessa Rota — que de resto ndo tem fronteiras,
nem uma lingua Unica, misturando a fala dos indios com o portugués e o espanhol. Venha
“estranhar” a Serra Gaticha, sem pressa — VOCé provavelmente conhece s a encosta de toda
essa vastidao. Venha em familia, grupo ou mesmo sozinho; de carro, a pé, “de a cavalo”, ou
pedalando uma bicicleta; percorrendo um rio, atravessando um canyon, descendo do topo de
uma cachoeira. Estamos falando de grandes espacos, com poucas esquinas, nenhum farol de
trénsito e o siléncio aquele que nos permite ouvir tudo o0 que a natureza tem para contar.

E campo que ndo acaba mais, e muito rio e cachoeira; Matas de Araucéria, os Aparados da
Serra, a Curicaca e a Gralha Azul; Fazendas Serranas, o boi franqueiro, os tiros de lago, a
cavalgada, o baile gaucho; comida caseira no fogdo a lenha; churrasco na vala, pagoca de
pinhao, soquete de ovelha e vinho “bao”.

[2.5] Sdo Francisco de Paula

Sabores

O chimarrdo, o churrasco feito na vala, e a comida campeira, que tem no pinhdo um dos seus
principais ingredientes, caracterizam alguns dos sabores encontrados na gastronomia do
gaucho serrano, deixando marcas inesqueciveis no paladar dos visitantes.

Viver degustando os sabores de S&do Chico € uma grande emogcéo.

TradicOes

Sdo Francisco de Paula é terra boa e depositaria de um singular patrimonio cultural,
concretizado através de: Monumentos como o Negrinho do Pastoreio, a Cuia, o carreteiro. Do
Folclore: com dancas tipicas galuchas e musicas regionalistas expressivas, destacando-se o
ritmo bugio, que criado em S&o Chico é o Unico ritmo auténtico do Rio Grande do Sul. Do
Artesanato: ressaltando o feito em couro.

Viver as tradi¢des de Sdo Chico é viver uma grande emogéo.

Natureza

Séo Francisco de Paula, carinhosamente chamado de S&o Chico, é um paraiso que a natureza
criou, com clima agradavel, campos requebrados, intercalados com matas nativas, vales,
montanhas, rios, cascatas, cachoeiras e barragens, compondo uma verdadeira orquestra da
natureza. Um cenario propicio para a pratica de esportes variados. A fauna abundante
complementa esse cenario. Flora e fauna oportunizam ao visitante o prazer de sentir o cheiro
agreste da natureza e de observar a variedade de aves e outros animais que agitam e dao vida
as matas. Viver a natureza de S&o Chico é uma emogéo.

Aprecie 0s campos ondulados, as matas, os vales, 0s rios, as cascatas, a riqueza da fauna, e
ouga 0 seu canto enorme. Dance e cante conosco, nossas dangas e musicas. Deguste nossa
saborosa e tipica comida.

Viva conosco esta grande emocéo! A casa é sua. S&o Francisco de Paula. Viva esta grande
emocao.
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[2.6] Rota Campos de Cima da Serra — Mapa Turistico

Campos de Cima da Serra

Viajar por esta regido é descobrir sentimentos, simbologias, conhecer a esséncia de um povo e
envolver-se com suas encantadoras belezas naturais. A cultura gadcha e a natureza exuberante
sdo os principais atrativos dos Campos de Cima da Serra. Em cada lugar hd uma historia
contada por pessoas, por paisagens, pelo sabor da tipica comida gaucha, pelo vento, pelo fogo
de chéo, pela hospitalidade e pelo misticismo que envolve as rodas de chimarrdo. Quem visita
os Campos de Cima da Serra se sente em casa e descobre porque a tradigdo do gaucho é tdo
forte e capaz de tornar uma regido inteira inesquecivel.

Tradicdo Gaucha

A regido teve como primeiros habitantes os indios. Ainda hoje é possivel encontrar vestigios
dessa civilizagdo em casas subterraneas e em objetos encontrados em escavacdes. Os usos e
costumes do povo serrano, também estdo voltados para a cultura dos antigos tropeiros e do
gaucho. Testemunhos vivos destas culturas podem ser conferidos através das construcdes em
estilo colonial portugués, feitas em madeira, em visitas aos extensos mangueirdes de pedras,
que cortam campos, e também nas fazendas e em seus cemitérios particulares.

Na culinéria, destaque para as comidas campeiras, preparadas com pinh&o, charque, abébora,
mandioca, o tipico churrasco e sobremesas de origem portuguesa, como o doce de gila, fruta
tipica da regido.

Atrativos Naturais

Cercada por florestas de araucarias, esta € uma das regiGes mais belas do Pais. Nos Campos
de Cima da Serra o visitante tem a oportunidade de conhecer de perto obras-primas da
natureza, como o0s canions dos Aparados da Serra. A regido também é 6tima para quem busca
aventura. S&o oferecidas atividades de rapel, rafting, travessia de céanions, trilhas de
quadriciclos e jipes e belos passeios por cachoeiras e lajeados de aguas cristalinas. Conhecida
também como a patagbnia brasileira, os Campos de Cima da Serra oferecem locais especiais
para a pesca esportiva de trutas e outras espécies de peixes. No inverno, a grande atracdo é o
frio. Com temperaturas abaixo de zero, paisagens e casas quase sempre amanhecem cobertas
pelo branco das geadas. Os lagos e as cachoeiras congelam e a regido que ja € linda fica
encantadora. Contudo, a neve é sempre a estrela da estacdo mais aguardada pelos visitantes.
Tropeirismo

A histdria do galicho serrano mistura-se & cultura do tropeirismo. Epoca importante para a
economia do Pais e também para a regido. Os tropeiros atravessavam o Pais, comercializando
animais e produtos. Com isso, muitas cidades foram fundadas. Nos Campos de Cima da Serra
os corredores por onde passavam tropas de mulas estdo sendo resgatados e transformados em
rotas para o turismo. A regido € um museu a céu aberto, preservando a histéria dos antigos
tropeiros através de sua arquitetura, de ruinas escondidas no interior das cidades, de fazendas,
que serviam de pouso para as tropas, dos passeios de mula e dos depoimentos de quem viveu
ou herdou a cultura. Nestes mesmos Campos de Cima da Serra, também viram passar 0s
principais lideres farroupilhas e chefes legalistas em missdes durante a Guerra dos Farrapos.
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3. Microrregido das Horténsias

[3.1] Canela

Roteiro Estrada do Caracol

Entre o Parque do Caracol e a Ferradura estdo, além das lindas paisagens, hotéis e
restaurantes, o Parque do Teleférico e as belezas do Caminho das Gracas.

Roteiro Centro da Cidade

No centro da cidade ou a poucos quildmetros dele, podem ser conhecidas a maioria das
atracfes de Canela. Dentre elas, o comércio com suas malhas tipicas, artesanato local,
chocolates caseiros e decoracdes, além das varias opc¢des de gastronomia da cidade.

Eventos

A cidade de Canela, por apresentar uma excelente infra-estrutura, é o local ideal para a
realizacdo de grandes e emocionantes eventos 0 ano todo, sejam eles nacionais, ou até mesmo
de porte internacional. A Pascoa, o Festival Internacional de Bonecos, o Rodeio Crioulo e 0
Sonho de Natal sdo algumas das atracBes que trazem milhares de visitantes a cidade.

Roteiro Eco-Diverséo

Partindo da Catedral de Pedra, h& varias atracdes que irdo agradar aos mais variados gostos.
Momentos de adrenalina, contemplacdo da natureza e comércio de produtos naturais estdo
entre as opgdes para 0s naturistas. J& para os adoradores de vinhos, passeios por vinicolas
onde sdo fabricados vinhos artesanais da regido sdo uma boa escolha.

Atividades de Aventura

A vegetacdo exuberante, assim como o relevo e o clima da regido compdem o cenario ideal
para atividades ao ar livre. Com inUmeros parques naturais, rios, cascatas, e a mata nativa
preservada, Canela oferece diversas opg¢des de turismo aventura.

[3.2] Canela

Canela, situada na Regido das Horténsias, Serra Gaucha, destaca-se por sua vocagdo para 0
ecoturismo. A vegetacdo exuberante, o diversificado relevo e o clima da regido, compdem o
cenario ideal para atividades ao ar livre.

Contando com inumeros parques naturais, densas areas de mata nativa e com o espontaneo
gosto do povo local pela natureza, Canela oferece distintas opcBes ligadas ao turismo
aventura.

Modalidades: cavalgadas, mountain bike, off-road e jeep tour, parques, turismo rural, rafting,
rapel, cascading e escalada, tirolesa e péndulo, treinamento empresarial, educacdo ambiental,
trekking, voos panoramicos e livre.

[3.3] Nova Petropolis

Jardim da Serra Gaucha

Nova Petrdpolis, Jardim da Serra Galcha, faz parte da Regido das Horténsias. Sua exuberante
beleza natural, os cenarios encantadores como a Torre, portal de entrada da cidade, o charme
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das ruas floridas, o colorido da Praca das Flores onde esta o Labirinto Verde, local para ser
visitado em todas as estacdes do ano, fazem de Nova Petrépolis um belo lugar de lazer.

[3.3.b] A autenticidade de uma aldeia alemd pode ser conferida no Parque Aldeia do
Imigrante, um complexo histérico-cultural em meio a dez hectares de mata nativa.

Nova Petropolis conta, ainda, com outras atragdes como Ninho das Aguias, 0 Pinheiro
Milenar, o Panel&o e o Roteiro Rural Alemaes do Sul.

A saborosa gastronomia e a hospitalidade do povo proporcionam uma agradavel e
aconchegante estada na cidade.

[3.4] Gramado

O Charme esta em toda a cidade

O terceiro destino turistico mais desejado do Brasil é encantador! Por suas ruas floridas, pelos
detalhes da arquitetura, hospitalidade, sua ampla rede hoteleira e gastrondmica, as opc¢des de
compras e ainda pelos seus grandes centros de feiras e eventos — tudo para oferecer a todos 0s
visitantes a maior infraestrutura turistica do Rio Grande do Sul.

[3.5] Gramado

Contato com a natureza

A alegria e o colorido das flores na primavera também sdo um convite a abragos e carinhosos
e longos passeios. Entre os melhores, estdo os de agroturismo imperdiveis. O meio rural
possui peculiaridades que fazem esses lugares unicos, guardam a esséncia das culturas
alemads, italianas e portuguesa, preservadas pelos descendentes dos primeiros colonizadores.
Cultura o ano todo

Em Gramado, as quatro estacGes do ano sdo muito bem definidas e proporcionam verdadeiros
espetaculos da natureza. Neste periodo, o romantismo que a cidade desperta quando
amanhece com neve também pode ser desfrutado no outono, quando as ruas formam tapetes
rosa-alaranjados acompanhados por grandes arvores em forma de tuneis,reverenciando casais
apaixonados.

Tradicdo na culinaria

Com a maior infra-estrutura turistica do estado do Rio Grande do Sul, Gramado oferece mais
de 100 casas gastronémicas que servem do mais simples ao mais sofisticado paladar, todas
com ambientes de bom gosto e atencdo diferenciada. Além da gastronomia maravilhosa, a
hospedagem ¢é reconhecida pela exceléncia dos servigos prestados e dispde de uma estrutura,
digna de qualquer destino europeu de montanha.

Regido das Horténsias

Gramado € muito mais que uma cidade. Juntamente com Nova Petropolis, Canela e Sao
Francisco de Paula forma a Regido das Horténsias, uma das mais famosas do pais. Em um
raio de 80 km a regido mostra uma verdadeira viagem por um mundo de etnias e culturas
diferentes.

4. Microrregido Vale do Paranhana
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[4.1] Rota Natur (Rolante — Riozinho — Maquine)

A rota NATUR destaca-se pelas suas belas paisagens, entre aguas cristalinas encrustadas
entre as rochas e a exuberéncia da vegetacdo da Mata Atlantica, que podem ser apreciadas
durante o percurso da viagem, com locais propicios ao turismo.

A Rota destina-se ao turismo de aventura e ecoturismo.

[4.2] Vale do Paranhana

Passeios com Encantos Culturais e Naturais

Conhega um pouco mais as cidades e veja o que faz da Rota do Vale do Paranhana um
diversificado e agradavel passeio turistico.

Localizadas no Vale do Paranhana, na Microrregido da Serra Gaucha, em meio a exuberante
natureza, as seis cidades que compdem o Vale ttm em comum as belezas naturais, 0s rios, as
cachoeiras e a influéncia das colonizac6es alema e italiana.

Aventura e espiritualidade

A Rota do Vale do Paranhana é referéncia no turismo de aventura nacional, com diversas
modalidades.

Outro atrativo é o Centro Budista Chagdud Khadro Ling, que recebe praticantes budistas e
visitantes de varios paises do mundo.

Gastronomia colonial: imperdivel

A tradicional gastronomia colonial é marcada na regido através de pées, cucas, embutidos,
massas, carnes e doces.

Turismo rural e muita cultura

No Vale do Paranhana, é possivel visitar sitios, fazer trilhas, cavalgar ou simplesmente
caminhar. A historia estd bem retratada na arquitetura dos casarfes e nas igrejas.

Turismo de compras

A regido € potencialmente conhecida pelo turismo de compras de calgados, destacando-se
nacionalmente.

5. Todas as microrregifes da Serra Gaucha

[5.1] Pélo de turismo aventura Serra Galcha

Um dos mais famosos destinos turisticos do Brasil, a Serra Gaucha oferece inUmeras opgdes
de lazer e aventura. Localizada a menos de 130 quildmetros de Porto Alegre, a regido possuli
diversas atracOes que, coroadas por belezas naturais e rotas apaixonantes, vao seduzir vocé!
Entre os locais mais surpreendentes e visitados estdo os Aparados da Serra, localizados a uma
altura de 1.000 m acima do nivel do mar, e onde se encontra a maior concentragdo de canions
da Ameérica Latina, destacando o Itaimbezinho e o Fortaleza, a Cascata do Caracol, a beleza
das montanhas, vales, campos de altitude e florestas de araucarias complementam a paisagem
singular da regiéo.

Em meio a este cenario Unico, vocé pode ainda vivenciar as culturas gaulcha, italiana e alema
através de visitas a fazendas, casas de pedra centendrias, vinicolas e vinhedos, degustando 0s
melhores vinhos e saboreando os deliciosos chocolates artesanais produzidos na regido. A
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Serra Gaucha conta uma excelente estrutura turistica e gastronémica, proporcionando uma
estada agradavel, onde charme, conforto e hospitalidade s&o a tonica de todos os
empreendimentos.

[5.2] Regido da Serra Gaucha
(Secretaria de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul)

[5.2.1] Campos de Cima da Serra
Quem percorre este caminho tem a experiéncia Unica de conhecer a diversidade natural
prépria da regido e as fortes raizes da tradi¢do galcha.

Vocé estd convidado a conhecer o melhor do turismo ecolédgico, de aventura e de
contemplacéo, passando pelas sete cidades que formam a regido: Bom Jesus, Cambara do
Sul, Jaquirana, Monte Alegre dos Campos, Sdo Francisco de Paula, Sdo José dos Ausentes e
Vacaria.

A paisagem dos Campos de Cima da Serra encanta pela riqueza de seu tesouro natural.
Canions, rios, cachoeiras de aguas cristalinas, florestas de araucarias e extensos campos
verdes, que mais parecem tapetes cobrindo montanhas, formam um verdadeiro santuario
ecologico. Este € o principal motivo da ida de milhares de turistas todos 0s anos para esta
regiao.

O turista pode desfrutar a culinaria tipica do galcho serrano, com muita carne assada e
pinh&o na chapa, e ainda participar das lidas campeiras, das tarefas diarias da vida no campo e
provar o famoso café¢ “Camargo", o leite tirado da vaca direto na caneca. As dangas gaichas e
0s rodeios crioulos também séo atracBes imperdiveis.

Para quem busca mais contato com a cultura local, as fazendas sdo 6timas oportunidades de
conhecer os costumes do povo galcho. Ja para quem busca aventura, a regido oferece a
pratica de rafting, rappel, trilhas de jeep e ciclismo. Tudo com os mais belos cenarios e
natureza paradisiaca.

Os hotéis fazenda e pequenas pousadas, com infraestrutura rdstica, aconchegante e muito
hospitaleira também fazem parte das atracdes. Os proprietarios recebem seus hdspedes como
velhos amigos. Os visitantes sentem-se como Se estivessem em casa. Essa combinagdo
garante uma estada ainda mais prazerosa nos Campos de Cima da Serra.

[5.2.2] Vale do Paranhana

O Vale do Paranhana compreende seis municipios: Taquara, Igrejinha, Trés Coroas, Parobg,
Riozinho e Rolante, que representam uma regido onde a predominancia da cultura alema, a
preservacdo da natureza e a valorizagcdo do ambiente rural, diferem de qualquer outro lugar
“do Estado.

Essa regido é peculiar, pois preserva em sua cultura caracteristicas diferenciadas, como o uso
do idioma aleméo (dialeto do Hunsriick), o associativismo, a religiosidade das comunidades
catdlicas e evangélicas, a celebracdo de festas familiares, comunitarias e a organizacdo da
pequena propriedade de forma produtiva, com méao-de-obra familiar, sdo caracteristicas do
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Vale do Paranhana.

O Vale apresenta-se como uma regido rica em atrativos turisticos que vdo desde o segmento
de compras no forte setor coureiro-calgadista, a gastronomia e cultura alema, a pratica de
esportes de aventura, os eventos culturais e ao diferenciado turismo rural.

No meio rural, os costumes dos primeiros imigrantes permanecem e influenciam o0s
moradores da regido. A agricultura e a pecuaria fazem parte do cotidiano com pouco uso de
tecnologia. A junta de bois e as ferramentas sdo muito utilizados. Também é comum
encontrar ainda as moendas de cana, descascadores e debulhadores manuais.

[5.2.3] Microrregido Uva e Vinho

Composta pelos Municipios de Anténio Prado, Bento Gongalves, Carlos Barbosa, Casca,

Caxias do Sul, Cotipora, Fagundes Varela, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Guaporé,

Marau, Monte Belo do Sul, Nova Arac4, Nova Bassano, Nova Padua, Nova Prata, Nova
Roma do Sul, Parai, Protésio Alves, Santa Tereza, Santo Antonio do Palma, Serafina Corréa,

Sdo Marcos, Veranopolis, Vila Flores, Vila Maria, a Regido da Uva e Vinho gera sonhos e-
inspiracOes agradaveis. Nas ondulagdes da paisagem e nos tons das colinas, a contemplacao

integra uma atitude que agrega algumas surpresas a medida que desvendamos a Serra
Gaucha. A paisagem sugere uma multiplicidade de atividades e a oportunidade de

convivéncia com o seu povo, da regido e com a beleza natural.

O cultivo da videira torna-a atraente nas diferentes estacdes do ano. Acompanhar a elaboracao
dos vinhos e degustar o resultado desse processo € uma das atracdes de destaque nas
vinicolas, onde o visitante conhece técnicas rudimentares de fabricacdo até chegar a
tecnologia de ponta.

Sdo sete os grandes motivos que levam, a visitar a Regido Uva e Vinho: o turismo Rural
Cultural; o enogastroturismo; o turismo de Aventura do pdlo do Rio das Antas; o artesanato;
0s tours nas cidades; o turismo de compras e 0 povo acolhedor da terra.

E uma regido que investe em capacitacdo, agregando conhecimento e tecnologia, fazendo com
qgue os empreendedores necessitem cada vez mais implementar a oferta turistica. Com
passeios, roteiros e rotas, folclore, festas e feiras, religiosidade, servicos, tudo a disposi¢do
dos turistas.

A partir da revalorizacdo da cultura italiana, cada espaco criou seu estilo e forma. Na
infraestrutura ndo € diferente, sdo mais de 100 hotéis com capacidade aproximada de oito mil
leitos.

E a gastronomia! Mama Mia. S&o inUmeros restaurantes de generosa culinaria com refeicdes
tipicas: massas, sopas, carnes, saladas, sem falar dos bolos,, tortas e biscoitos de sabores
exoticos, tudo naturalmente regado a vinho, espumante e suco.

[5.2.4] Microrregido Horténsias

- A Regido das Horténsias é formada pelos municipios de Canela, Gramado, Nova Petropolis
“e Sado Francisco de Paula, integrando a Serra Gaulcha, juntamente com a Rota dos Campos de
Cima da Serra e a Regido da Uva e do Vinho. Tem como principal atividade econémica o
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turismo, tanto de lazer, quanto de negdcios, destacando - se, no Rio Grande do Sul, como
polo de referéncia de qualidade no setor. Sua infraestrutura abrange parques naturais, rede
hoteleira especializada, com aproximadamente 270 estabelecimentos e vias de acessos aos
principais centros urbanos, percorrendo-se, em apenas uma hora e quarenta minutos, a RS
235 até a capital, Porto Alegre.
A oferta turistica reune gastronomia alemd, italiana, suica, portuguesa, francesa e gaucha,
comércio diversificado, programacdes artisticas e roteiros histéricos, rurais, ecoldgicos e de
aventura. A Regido das Horténsias encanta com sua hospitalidade e animacao cultural.

[5.2.5] Microrregido Rota das Araucarias

A Rota das Araucérias nos remete a uma imensa diversidade de cores, sabores, traduzidos
pela miscigenacao de culturas, tradi¢Oes e racas. Tudo enraizado pelos antepassados tropeiros
lusos, imigrantes europeus, jesuitas e, pelos indios guaranis. As araucérias centenarias
imponentes, as cascatas, as aguas termais desaguando nos rios que banham a regido, formam
um espetaculo da natureza. A geografia privilegiada dos montes, dos vales, dos campos que se
perdem no horizonte e o por-do-sol inesquecivel da Cordilheira da Serra sdo as principais
atracoes.

A gastronomia se faz presente com iguarias que vao desde os pratos tipicos com pinhéo,
semente da araucéria até o churrasco gaucho.

As tropeiradas pelo Passo das Mulas, as sapecadas de pinh&o nas festas regionais, as
caminhadas pelo Parque Estadual do Espigdo Alto, pelos campos de Lagoa Vermelha com a
degustacdo do melhor churrasco do Brasil. O entardecer debaixo das araucérias, sdo algumas
das delicias que a regido formada por 22 municipios oferece. As capelas jesuiticas, 0 povo
indigena tupi-guarani/ kaigang de Cacique Doble e de Agua Santa, demonstram. a diversidade
étnica, o artesanato e a sapiéncia desse povo. A imigracdo alema, africana, judaica, polonesa e
italiana predominante, estdo retratadas na Casa do Imigrante de Ibiraiaras. A religiosidade do
seu povo esta presente em Romarias do Santo Expedito e Nossa Senhora Consoladora de
Ibiaca e de Nossa Senhora do Caravaggio, além de inimeras grutas, capelas e oratérios.
Conhega a Rota das Araucérias e viva neste pedaco do paraiso.
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