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RESUMO

O presente TCC tem como objeto de estudo as narrativas jornalisticas
televisuais, a respeito das destinacdes turisticas, veiculadas em edicbes do
programa Globo Reporter da Rede Globo de Televisdo. Este trabalho
corresponde a uma pesquisa qualitativa, nas areas de Comunicacéo, Jornalismo
e Turismo, trabalhando a transdisciplinaridade dessas areas de conhecimento.
A estratégia metodoldgica utilizada foi a Cartografia dos Saberes, que combina
saberes pessoais, saberes teoricos, laboratério de pesquisa (usina de
producdo), dimensdao intuitiva da pesquisa (pensamentos picados), associando
levantamento bibliogréafico, analises dos programas e diarios de pesquisa. E um
estudo vinculado ao Amorcomtur! Grupo de Estudos em Comunicacao, Turismo,
Amorosidade e Autopoiese. Como principais resultados, podem ser
mencionados a importancia da televisdo para divulgacdo das narrativas
turisticas, a partir da producédo de grandes reportagens e da humanizacao das
narrativas.

Palavras-chave: Jornalismo. Televisdo. Turismo. Rede Globo de Televisao.
Programa Globo Reporter.
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1 INTRODUCAO

A presente monografia tem como objeto de estudo: narrativas jornalisticas
televisuais, a respeito de destinacdes turisticas, com uma analise de edicbes do
Programa Globo Repodrter. Esse estudo foi feito através de andlise e comparacédo de
edicbes do programa Globo Reporter, exibido semanalmente, as sextas-feiras, na

Rede Globo de Televisao.

1.1 PROCESSO DE DESCOBERTA

Minha curiosidade e paixdo pela narrativa jornalistica de viagem, jornalismo
de viagem e turismo surgiram no final de 2016, quando resolvi fazer um intercambio.
Decorre também, claro, da minha histéria no Jornalismo, que teve como marco o meu
ingresso na universidade. Desde crianca, sempre gostei de escrever, contar historias.
A decisao de cursar Jornalismo veio mesmo na hora da inscricdo pro vestibular, 14 em
meados de 2015, quando estava me encaminhando para o final do Ensino Médio, no
auge dos meus 17 anos. Estava dividida entre Historia e Jornalismo, acabei decidindo
pelo Jornalismo, com o pensamento de “se eu ndo passar agora, no préximo eu faco
vestibular para Historia”. No fim das contas, acabei passando e aqui estou eu,
escrevendo meu Trabalho de Concluséo de Curso.

A descoberta da paixao por programas de televiséo foi mais por acaso. Cresci
em uma casa, onde nao tive tv por assinatura por bons anos. Entéo, assistir programas
da tv aberta era a opcao da familia a noite e aos finais de semana. Passei a gostar de
programas de televisdo que falavam de viagem, a partir do momento em que decidi
fazer meu intercambio, como relatei acima. Dai por diante, procurava assistir todo o
tipo de programa que tratava de viagens, turismo, Europa, consumia todo o tipo de
conteudo relacionado ao meu foco de viagem.

Desde 2016 até o inicio de 2018, quando foi realizado o intercambio para a
Irlanda, pesquisava, sempre que podia, sobre viagem. A viagem aconteceria em
janeiro de 2018. A partir do momento em que confirmei a viagem, comecei a buscar
informacdes dos locais para onde queria ir, ndo so informacdes turisticas, mas queria
conhecer o lugar no geral, queria o maximo de informacdes possiveis. Assim,
consumia toda a informacé&o que podia sobre meus destinos de viagem. Chegou a

data, sabia muita coisa sobre meus destinos, viajei para a Irlanda, com intuito de



melhorar meu inglés, morei e estudei em Dublin durante um més, tinha aula das 9:00h
as 13:30h. No restante do tempo, aproveitava para conhecer a cidade, juntamente
com as meninas que moravam comigo. Em cada final de semana, iamos para um
lugar diferente: Galway, cidadezinha a poucas horas de Dublin; Belfast, capital da
Irlanda do Norte; Londres, que dispensa qualquer comentério por ser simplesmente
magnifica. Eramos todas brasileiras, cada uma de um lugar do Brasil. Além de
aprimorar meu inglés, aprendi muito com elas. Passado esse més, me aventurei
sozinha pelo velho continente, passei alguns dias em Paris, em meio a uma nevasca,;
uma semana em Roma, durante o carnaval; e, finalmente, mas ndo menos importante
trés dias em Madrid. De |14 parti de volta ao Brasil. Foram, ao total, 45 dias de muito
aprendizado, horas de voo, quildmetros e quildmetros de caminhada, amizades que
irdo permanecer para a vida e, sem duvida, o desejo insaciavel de viajar mais e mais.
Apés a volta, continuei procurando sobre novas destinacdes turisticas e planejando
novas viagens, que ainda n&do aconteceram. No primeiro semestre de 2019, fiz a
disciplina de Oficina de Jornalismo Especializado. Em todos os trabalhos, voltava-os
para jornalismo de viagem; entéo, decidi direcionar o objetivo de pesquisa do Trabalho
de Concluséo de Curso para as narrativas de viagem.

Depois de findado o intercambio, retornei para o Brasil, mas continuei
consumindo esse tipo de conteldo, para matar um pouco da saudade do velho
continente. Passei a direcionar meus trabalhos especificos das disciplinas para
assuntos relacionados a viagens. Dessa forma, fui trilhando meu caminho, até chegar
a hora de decidir o assunto para o TCC, o que acabou me levando a escrever sobre
programas de televisdo que tratam da narrativa turistica. Tudo isso com a ajuda da
professora Maria Luiza Cardinale Baptista, que € outra apaixonada por viagens.

O objetivo deste trabalho ficou assim estabelecido: analisar as narrativas
jornalisticas televisuais a respeito das destinacdes turisticas, veiculadas em edicbes
do programa Globo Reporter da Rede Globo de Televisdo. O objetivo principal esta
segmentado em alguns outros objetivos mais especificos. Sao eles: caracterizar
narrativas jornalisticas; caracterizar narrativas jornalisticas televisuais; conceituar
destinagbes turisticas; analisar narrativas televisuais a respeito de destinacbes
turisticas, veiculadas no programa Globo Repdrter.

Este trabalho resultou de uma pesquisa qualitativa, nas areas de

Comunicagédo, Jornalismo e Turismo, com énfase transdisciplinar dessas areas de
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conhecimento, tendo sido orientado pela perspectiva de pesquisa do AMORCOMTUR,
Grupo de Estudos em Comunicacgao, Turismo, Amorosidade e Autopoiese.

Esse estudo foi feito através de andlise e comparacéo de edicbes do programa
Globo Reporter, exibido semanalmente, as sextas-feiras na Rede Globo.

A relevancia deste trabalho esta relacionada ao proprio objeto de estudo, no
desejo de compartilhar a analise de algumas edi¢cdes do Globo Reporter, observando
como 0 mesmo aborda o tema turismo, partindo da narrativa jornalistica. Desse modo,
entende-se estar abordando tematica de interesse coletivo, por se relacionar a
importancia da divulgagéo do turismo, em escala local, nacional e mundial. Conclui-
se essa relevancia, a partir de estudos de conceitos que envolvem comunicagéo,
turismo, jornalismo, narrativas turisticas e jornalisticas, visando destacar, aos demais
académicos e publico em geral, o trabalho jornalistico, além da abordagem de dados
mais factuais, sobre acontecimentos relevantes, envolvendo os diversos aspectos
vida politica, econémica e cotidiana.

Os principais autores utilizados para embasamento dessa pesquisa sao,
Nilson Lage (2001, 2011), Juarez Bahia (2006, 2009), Ciro Marcondes Filho (2012,
2014), Nelson Traquina (2001, 2012, 2013), para o Jornalismo. Muniz Sodré
(1973,1977), Maria Helena Ferrari (1986), Sérgio Mattos (1990, 2010) e Sérgio
Caparelli (1986) para a Televisao e Mirian Rejowski (2001, 2002), Doris Ruschmann
(1994, 2000, 2013) para o Turismo. Autores como Sérgio Mattos (2010), Ana Paula
Goulart Ribeiro, Marco Roxo, Igor Sacramento (2010), Flavio Ricco (2017), José
Armando Vanucci (2017) e Marialva Barbosa (2013), trazem em suas obras: Historia
da televisdo brasileira: Uma visdo econdmica, social e politica; Historia da televiséo
no Brasil: Do Inicio aos Dias de Hoje; Biografia da televisédo brasileira; e Historia da
comunicacao no Brasil, respectivamente.

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, tendo como estratégia metodoldgica a
Cartografia dos Saberes, proposta por Baptista (2014), a qual utiliza algumas linhas
de pesquisa que se entrelacam, saberes pessoais, saberes tedricos, laboratorio de
pesquisa (usina de producédo) e dimensédo intuitiva da pesquisa (pensamentos
picados). Todas essas linhas juntas compuseram minha pesquisa. Saberes pessoais
e pensamentos picados partem das minhas experiéncias de viagem e vivéncias com
0 tema em sala de aula. J& os saberes tedricos e a usina de producdo envolveram

buscas de mais conhecimento, com a realizacdo de leituras e analise dos programas.
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Para abordar os temas, o estudo foi dividido em capitulos, cada um com seu
respectivo enfoque, descricdo e analises, sempre que necessario. Depois desta
introducéo, é apresentada a estratégia metodoldgica Cartografia dos Saberes e, em
seguida, sdo apresentados os capitulos com o conteddo resultante da pesquisa feita
através da utilizacdo da estratégia metodologica Cartografia dos Saberes, que busca
mapear e utilizar diversas formas do Saber de cada pessoa.

O primeiro capitulo de conteudo de desenvolvimento, o capitulo 3, aborda o
tema narrativas jornalisticas e jornalismo, com os tipos de narrativas jornalisticas,
suas utilizactes e relacbes com o objeto central de estudo, as anélises dos Programa
Globo Repdérter e como sdo empregadas em tal programa. Em seguida, é descrita a
relacdo entre televisdo, jornalismo e telejornalismo, suas caracteristicas, aspectos
historicos, caracteristicas do veiculo de comunicacdo e por fim, mas ndo menos
importante, é feita a apresentacdo do Programa Globo Repoérter, contando sua
histéria, aspectos, mudancas no decorrer do tempo, importancia e relevancia até a
atualidade. Dando segmento ao desenvolvimento, € apresentado o tema turismo, no
capitulo seguinte, explicando surgimento, importancia, mudancas no decorrer do
tempo, entre outros tépicos. Em seguida, inicia-se a parte de campo, propriamente
dita. Neste capitulo, sdo apresentadas as analises das edi¢cbes escolhidas do
programa, sendo duas edi¢des, uma de 15 de Junho de 2018 e outra de 03 de Maio
de 2019. Ambas as edi¢cBes apresentam reportagens gravadas em paises do
continente europeu. A edicdo de 2015 foi produzida na Sérvia, e a de 2019, na
Macedbnia do Norte. Na analise, foram avaliados critérios como roteiro, producéo,
edicdo, relevancia, contextualizacdo do assunto, narracdo, entre outros aspectos
importantes para obtencdo de uma pesquisa satisfatéria para defender o objetivo do
estudo. E por fim, mas ndo menos importante, as consideracdes finais, que reunem,
em sintese e contraponto, os aspectos abordados anteriormente, transformando-se
em uma breve comparacdo dos episédios analisados previamente, mostrando
similaridades, particularidades de cada um além da evolugdo na producdo dos

mesmaos.
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2 ESTRATEGIA METODOLOGICA CARTOGRAFIA DOS SABERES

A ideia de tema de pesquisa comecou na Monografia I. A partir dai foi
estabelecido o objeto de estudo, através de aproximacdes com leituras de textos e
decisbes com a orientadora. Ficou definido que a pesquisa seria qualitativa, com
interesse na qualidade da informacao e, assim, também ficou definido que a estratégia
metodoldgica, mais adequada ao trabalho, seria a Cartografia dos Saberes, proposta
por Baptista (2014). Trata-se de estratégia que orienta uma cartografia, um grande
levantamento de dados, em quatro trilhas: Saberes Pessoais, Saberes Teoricos,
Laboratorio de Pesquisa (usina de producdo), Dimensao Intuitiva da Pesquisa
(pensamentos picados). Nessas trilhas, os procedimentos operacionais envolvem:
levantamento bibliogréafico, anélises dos programas e diarios de pesquisa.

Segundo Miriam Goldemberg (2007), no livro A Arte de Pesquisar e segundo
0 conceito de Maria Cecilia de Souza Minayo (1999), a pesquisa qualitativa ndo
necessita de uma logica de representacdo ou niveis de amostragem, na maioria das
vezes, a pesquisa mostra-se exploratéria, visando o entendimento mais aprofundado
dos casos analisados. Goldemberg aprofunda sua discusséo, citando o aleméo
Wilhelm Dilthey (1833-1911), resgatando e criticando o uso de metodologias das
ciéncias naturais, em pesquisas das ciéncias sociais, visando a diferenca dos
objetivos de estudos entre as mesmas. Sabe-se que, nas primeiras, 0s pesquisadores
lidam com objetos externos, que podem ser apresentados de forma objetiva. Ao
mesmo tempo, as sociais lidam com emocdes, valores e subjetividades. Portanto,
segundo Goldenberg, estudos sociais ndo sdo quantificaveis, uma vez que cada caso
tem sentido préprio e devem ser compreendidos de forma singular.

Em sua obra O Desafio do conhecimento: pesquisa qualitativa em saude,
Minayo (1999 p.23) aborda a metodologia qualitativa, para "levar em conta os niveis
mais profundos das relagdes sociais”, visando o amadurecimento dos trabalhos de

acordo com a compreensao légica de cada assunto estudado. Tais metodologias séao

[...] entendidas como aquelas capazes de incorporar a questdo do significado

e da intencionalidade como inerentes aos atos, as relacdes e as estruturas
sociais, sendo essas Ultimas tomadas tanto no seu advento quanto na sua
transformacéo, como constru¢cdes humanas significativas (MINAYO, 1999,
p.22-23).
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A autora aborda as dimensfes quantitativas e qualitativas e a possibilidade
de interagdo entre elas. Segundo ela: “[...] ndo ha separacdo entre teoria e
metodologia, sem esquecer que, em toda a pesquisa, a "criatividade do pesquisador”
€ indispensavel. Minayo defende o conceito de pesquisa como um caminho para se
entender a totalidade, livrando-a, inclusive, das amarras disciplinares. [...]" (Minayo,
1999, p.23). Além disso, ela aborda a pesquisa em sua totalidade, partindo da
construcdo do projeto, passando pelos passos para o desenvolvimento, abrangendo
também bases tedricas e técnicas para se desenvolver em campo, finalizando com
técnicas de andlise e validacdo para pesquisas qualitativas.

O resultado da pesquisa qualitativa ndo € traduzido em numeros, e sim,
pretende verificar a relacdo da realidade com o objeto de estudo, obtendo varias
interpretac6es de uma analise indutiva por parte do pesquisador. A escolha do método
se da pela natureza da problematica e com relacdo ao nivel de aprofundamento de tal
assunto. A pesquisa qualitativa descreve a complexidade de um problema, de maneira
que possa Vviabilizar a compreensdo e contribuir para o entendimento das
particularidades do individuo e do problema. (DALFOVO, LANA E SILVEIRA, 2008)

Existem alguns métodos considerados apropriados para a coleta e andlise:
entrevistas, observacdes, analise documental (cartas, diarios, impressos, relatoérios,
videos, etc.), estudos de caso, historia de vida, etc. Segundo (DALFOVO, LANA E

SILVEIRA, 2008), as caracteristicas da pesquisa qualitativa sédo:

a) um foco na interpretacdo ao invés de na quantificacdo: geralmente, o
pesquisador qualitativo esta interessado na interpretacdo que 0s proprios
participantes tém da situag&o sob estudo;

b) énfase na subjetividade ao invés de na objetividade: aceita-se que a busca
de objetividade é um tanto quanto inadequada, j& que o foco de interesse é
justamente a perspectiva dos participantes;

¢) flexibilidade no processo de conduzir a pesquisa: o pesquisador trabalha
com situacdes complexas que ndo permite a definicdo exata e a priori dos
caminhos que a pesquisa ira seguir;

d) orientacdo para o processo e ndo para o resultado: a énfase esta no
entendimento e ndo num objetivo pré-determinado, como na pesquisa
guantitativa;

e) preocupacdo com o contexto, no sentido de que o comportamento das
pessoas e a situacao ligam-se intimamente na formacao da experiéncia;

f) reconhecimento do impacto do processo de pesquisa sobre a situagédo de
pesquisa: admite-se que o pesquisador exerce influéncia sobre a situacdo de
pesquisa e € por ela também influenciado.

Michael Samir Dalfovo, Rogério Adilson Lana e Amélia Silveira (2008)

descrevem caracteristicas dos estudos qualitativos, como a importancia da coleta de
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dados, preferencialmente dentro de contextos onde os fenbmenos sdo construidos.
Os autores ressaltam que a andlise dos dados deve ser feita durante o levantamento
e que os estudos devem ser apresentados de forma descritiva, visando a
compreensao dos pesquisadores e de outros individuos. Além disso, a teoria deve ser
construida através da analise dos dados e utilizagdo de outras referéncias sobre o
assunto. Sendo assim, segundo eles, a interacdo entre pesquisador e pesquisado é
fundamental, exigindo dos pesquisadores técnicas comunicacionais adequadas. E por
fim, a integracdo de dados qualitativos e quantitativos é estimulada como
complementaridade para validacéo das pesquisas.

Assim, a opcao pela Cartografia dos Saberes pareceu ldgica e adequada. A
primeira trilha da Cartografia sdo os Saberes Pessoais. Nesta trilha, busca-se resgatar
a experiéncia pessoal e saberes acumulados, em relacdo as teméaticas da pesquisa.
Isto é feito através do resgate de lembrancas e anotacdes em diarios de pesquisa.

A segunda trilha da Cartografia sédo os Saberes Tedricos. Nesta trilha, busca-
se todas as referéncias para discusséo do tema em livros, revistas, artigos, jornais, ou
seja, todas as fontes que tenham embasamento tedrico e passam colaborar para a
elaboracao do trabalho.

No levantamento bibliogréafico, foram lidos textos de autores referéncia na
area do Jornalismo Especializado e feitas relagbes com o conteido abordado nos
textos e no trabalho. A perspectiva tedrica € transdisciplinar, com possibilidade de
destaque dos seguintes referenciais Nilson Lage (2001, 2011), Juarez Bahia (2006,
2009), Ciro Marcondes Filho (2012, 2014), Nelson Traquina (2001, 2012, 2013), para
o Jornalismo. Muniz Sodré (1973,1977), Maria Helena Ferrari (1986), Sérgio Mattos
(1990, 2010) e Sérgio Caparelli (1986) para a Televisdo e Mirian Rejowski (2001,
2002), Doris Ruschmann (1994, 2000, 2013) para o Turismo. Os saberes pessoais e
tedricos acabam entrelacando-se. S&o utilizados saberes adquiridos em outras
disciplinas, no decorrer da graduacdo e experiéncias vividas em ambientes de
trabalho, que agregaram valor na construcao da pesquisa.

A terceira trilha da Cartografia é o Laboratoério de Pesquisa, chamado também
de Usina de Producédo. A partir dessa trilha, comeca a ser desenvolvido o corpo do
trabalho, aqui inicia a coleta de dados, com aproximacdes e acdes investigativas,
propriamente ditas. Nas aproximacdes, sdo consideradas as vivéncias com o tema,

gue devem ser registradas em diario de pesquisa, para posterior uso. As
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aproximagfes investigativas ou laboratério de pesquisa envolvem “a criacdo de
situagdes para que o pesquisador viva a pesquisa”. (BAPTISTA, 2014, p.10).

A Usina de Producéo representa, portanto, o trabalho de campo, o que, no
caso desta pesquisa, em termos de acdes investigativas, significou assistir as edicbes
elencadas para cumprir o objetivo da pesquisa e a analise das mesmas. Os episodios
foram escolhidos de forma aleatéria, mas restrita aos que séo ligados ao turismo. A
analise leva em conta conteudo e forma de cada edi¢cdo, envolvendo aspectos
técnicos do jornalismo e telejornalismo, observando duracéo, blocos, minutos por
bloco, roteiro, entre outros aspectos.

A quarta e Ultima trilha da Cartografia € a Dimensédo Intuitiva, também
conhecida como Pensamentos Picados. Nesta trilha, ha basicamente uma juncéo de
todas as outras, ja que saberes pessoais e tedricos juntam-se na usina de producao.
Esta trilha parte do pressuposto de que é necesséario sempre um olhar observador
sobre as coisas, decorrente das vivéncias da Comunicagdo Social. Assim, tudo
precisa ser considerado: a observacdo de uma trilha sonora em algum programa, a
lembranca de um autor visto em outras disciplinas, um insight (uma clareza subita na
mente, um “estalo”) de analise. Todos esses ‘pensamentos picados’ permitem ao

autor produzir seu trabalho de uma forma mais rica.
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3 JORNALISMO E NARRATIVAS JORNALISTICAS

Neste capitulo, é abordada a conceituacdo de narrativa e narrativas
jornalisticas, através de definicdes elaboradas por autores ao longo do tempo. Além
disso, € levada em consideracdo a contribuicdo dos diversos tipos de narrativa, para
o jornalismo, e como ela é empregada nesse campo de atuacdo. E apresentada,
também, a conceituacédo de reportagem, como género jornalistico e a caracterizacao
de uma grande reportagem.

N&o se sabe ao certo quando o jornalismo e o primeiro jornal surgiram. Alguns
historiadores atribuem seu inicio ao ano de 69. a.C. durante o reinado do Imperador
Romano Julio César, numa perspectiva de origem remota (SOUSA, 2008). Outros
historiadores atribuem esse surgimento a invencao de Johannes Gutenberg, em 1447,
mas sabe-se que, a partir da criacdo da prensa de Gutenberg, surgiram 0s jornais
modernos. Com a invenc¢ao do telégrafo, em 1844, as noticias passaram a circular
muito mais rapidamente, gerando uma grande mudanca no jornalismo. Observando
as primeiras formas de se fazer jornalismo, la no Império de Julio César, passando
pela invencao da prensa de Gutenberg, pela invencédo do telégrafo e seguindo até os
dias atuais com as inovacdes tecnoldgicas, nota-se mudancas consideraveis nas
formas de se fazer jornalismo como, veiculacdo, acesso, producdo, entre outras
coisas. E fato que mudancas sempre ocorreram e sempre irdo ocorrer dentro da
profissdo e os jornalistas precisam estar sempre atentos as novas perspectivas do
mercado. (COSTELLA, 1984 SOUSA, 2008)

Felipe Pena (2012), no livro Teoria do Jornalismo, apresenta relatos das
primeiras classificacbes do jornalismo. De acordo com ele, umas das primeiras
classificacdes foi feita por um editor inglés chamado Samuel Buckeley, no inicio do
século XVIIl. Na ocasido, o entdo editor separou o contetdo do jornal Daily Courant
em news (noticias) e comments (comentarios). Ainda segundo o autor, apos essa
classificacdo, foram necessarios quase duzentos anos, para que um conceito
unificado de género fosse estabelecido e aplicado pelos jornalistas. No entanto, ao
longo do tempo, varios autores abordaram o assunto género jornalistico e sempre
surgem dicotomias a respeito das classificacoes.

As principais classificacées ao redor do mundo séo a francesa, escrita por
Joseph Folliet, a norte-americana, cujo autor é Fraser Bond e a alema, redigida por

Emil Dovifat. Segundo a obra de Pena, no Brasil, o pioneiro na classificacdo de
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géneros jornalisticos foi Luiz Beltrédo, seguido pelo professor José Marques de Melo.
Para Marques de Melo (apud Pena, 2012) é feita uma sistematizac¢éo, dividindo os
géneros em basicamente dois grupos, o jornalismo informativo e opinativo. Dentro do
jornalismo informativo, encaixam-se: nota, noticia, reportagem e entrevista. No
opinativo, cabem editoriais, comentarios, artigos, resenhas, colunas, crénicas,
caricaturas e cartas. “A principal critica, hoje, é que ndo acomoda a grande variedade
produzida pela evolugao da atividade jornalistica, da qual surgem géneros ‘mistos’,
influenciados pelas novas midias (digitais) ”. (PENA, 2012).

A constante mudanca e adaptacdo dos géneros jornalisticos, com o
surgimento das midias digitais, tornou-se uma caracteristica do jornalismo com o
passar dos anos.

Segundo Lage (2011), os primeiros jornais surgiram no mundo por volta do
ano 1600, de acordo com ele, um dos primeiros circulou na Alemanha em 1609 e, em
dez anos, ja havia outros jornais em diversas localidades da Europa. Antes disso, as
noticias eram escritas por letrados, a pedido de banqueiros e comerciantes ou ditas
em sermdes da Igreja por clérigos e monarcas. No Brasil, segundo Lustosa (2003), o
primeiro jornal chegou com a vinda da Corte Portuguesa. O jornal chamava-se Correio
Braziliense, segunda ela, 0 mesmo nao se parecia hada com o0s jornais da atualidade,
visto que cada tiragem possuia cerca de cem paginas e fora produzido em Londres, a
partir de 1808 até 1822. Os primeiros jornais independentes também surgiam nessa
época, de acordo com a autora, o primeiro jornal impresso no Brasil foi a Gazeta do
Rio de Janeiro, langada em 1808, em seguida outros jornais iam surgindo em diversos
outros pontos do pais.

Como dito anteriormente, o jornalismo no Brasil comecou a aprimorar-se a
partir do Império, mas € no periodo Colonial que foram feitas algumas publicacbes
ficaram marcadas na historia. Na época, o Rio de Janeiro era um importante centro
jornalistico, porém, algumas provincias como a do Para também criavam suas
publicacdes. Durante a Republica Velha, essas publicacdes consolidaram-se. As
pequenas publicac¢des iniciais foram fundamentais para que os grandes jornais atuais,
criassem raizes no passado. Apesar de todas as dificuldades, o jornalismo trouxe para
0 pais um ar de inquietacéo e indignacao, trazendo notoriedade ao oficio até os dias
atuais. Acredita-se que o jornalismo seja o reflexo do bem comum, no qual deve
permanecer em vigor a ética e a moral. “Quer seja no Brasil Império, no Para da

Republica Velha, a responsabilidade e respeito ao leitor € o mesmo. O carater nédo
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muda, muda-se a histéria, mas o compromisso social deve ser mantido. ” (Corréa,
Claudino e Costa, 2007).

No decorrer de toda essa transformacdo e evolucdo do meio jornalistico,
houve o surgimento do jornalismo especializado, esse surgimento é apontado como

sendo anterior ao século XX.

Embora a cobertura jornalistica de temas ou areas especificos néo
represente fenébmeno recente, com um ndmero significativo de iniciativas em
todo o mundo, inclusive no Brasil, anteriores ao século XX, costuma-se
considerar esse campo efetivamente amadurecido a partir da segunda
metade do século passado quando essa tendéncia definitivamente tomou
corpo. (BUENO, 2015 p.280)

O jornalismo especializado aborda &reas especificas da sociedade e do
cotidiano de uma forma mais aprofundada. Geralmente reportagens de jornalismo
especializado demandam mais recursos e tempo dos reporteres. Sendo assim, nao
sao produzidas reportagens especializadas todos os dias, elas sdo mais elaboradas
e existem alguns programas especificos para a veiculacgdo das mesmas,
eventualmente algumas sao produzidas e exibidas em telejornais, mas isso nao é tao
comum.

De acordo com Bueno (2015) e Melo (2011), o surgimento do jornalismo
especializado no Brasil remonta as origens do jornalismo brasileiro, porque Hipdlito
José da Costa, editor do jornal Correio Braziliense, que como dito anteriormente, foi
um dos primeiros jornais em circulacdo no pais, publicava regularmente no jornal
noticias sobre ciéncia e tecnologia. Segundo o0 autor, € necessario buscar
entendimento sobre o jornalismo especializado, ja que ele se apresenta de forma
diferente que o jornalismo tradicional. Enquanto o tradicional, ndo se vincula a uma
tematica especifica, o especializado, traz toda uma cobertura sobre uma tematica com
um discurso mais aprofundado e, muitas vezes, apresentando fatos que poderiam

passar despercebidos, como relata o autor Frederico Tavares (2007)

No caso do jornalismo especializado, podemos dizer, presentificam-se certos
“acontecimentos invisiveis” que permeiam a sociedade e que sé&o
fundamentais em sua constituicdo. Apresenta-se nesse contexto uma relacéo
entre o jornalismo e a cultura, deixando mostras de uma relacdo maior e direta
em gue midia e sociedade sdo lidas e relidas uma pela outra, configurando
ai um processo de mediacao. (TAVARES, 2007 p.47)
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A partir da leitura destes autores, entende-se que o jornalismo especializado
exige dos profissionais entendimento sobre a area de cobertura. Ele ndo pode ser
limitado, especialmente quando se trata de fontes, deve-se sempre abrir o leque
desde especialistas na area até o cidaddo comum. O jornalismo especializado
também pode ser voltado para o bem-estar social, quando aborda os “acontecimentos
invisiveis”, que fazem parte do cotidiano e ganham destaque dentro de pautas

especializadas.

3.1 CAMINHOS PARA REFLETIR SOBRE A NARRATIVA JORNALISTICA

Partindo do conceito do dicionario (Aurélio e Significados.com), narrativa trata-
se da exposicdo de um acontecimento ou de uma série de acontecimentos mais ou
menos encadeados, reais ou imaginarios, por meio de palavras ou de imagens. A
narrativa turistica é a exposicdo e narracdo de uma viagem ou destinacao turistica,
com intuito de informar outras pessoas acerca de um determinado local, com objetivo
de instigar o turismo. Carolina Pompeo Grando (2010) cita, em seu artigo, o filésofo
alemédo Walter Benjamin, que escreveu sobre narrativas e jornalismo, em sua obra
intitulada “a imprensa € a grande responsavel pela decadéncia da narrativa”,
publicada em 1936. Em alguns pontos dessa obra, o autor fala que a narrativa esta
prestes a acabar. Benjamin (apud GRANDO, 2010, p. 3) descreve os dois tipos ideais
de narradores. “Aquele que viaja e adquire experiéncias proprias, também conhece
as de outros individuos e depois conta o que vivenciou, e aquele que nao viajou hunca,
mas conhece bem sua histéria e tradi¢des, que sdo passadas de geracao a geracao.
” (GRANDO, 2010, p.2). A autora afirma que, independentemente de quais fossem as
fontes do narrador, ambos iriam apresentar caracteristicas semelhantes em sua
narrativa, tais como o0 senso pratico, definido como o ato de narrar experiéncias que
tenham utilidade aos receptores.

Ainda sobre a decadéncia da narrativa, Grando (2010) relata que Benjamin
identifica a informacao veiculada pela imprensa, como sendo a grande causa da
decadéncia da narrativa. Explica que isso decorre do fato de que as narrativas tinham
origem e continuidade nas experiéncias proximas e distantes do narrador, que eram
contadas e recontadas. Sendo assim, o0 saber narrado possuia autoridade
independente de tempo e espaco, enquanto aquela era selecionada e lapidada de

acordo com o tempo presente e 0 espaco proximo. Benjamin também fala sobre a



20

diferenca entre noticia e narrativa. Segundo ele, noticia precisa ser nova. Quanto mais
nova mais valiosa, dai surge também a necessidade de a noticia se explicar
rapidamente, enquanto é “fresca” e de interesse. A narrativa, no entanto, ndo tem seu
valor afetado pelo tempo. Mesmo com o passar dos tempos, a narrativa ndo perde
forca, ela sempre € suscetivel a novas interpretacdes e nunca € definitiva.

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986) dissertam em seu livro “Técnica
de Reportagem. Notas sobre a Narrativa Jornalistica”, acerca da narrativa jornalistica.
Primeiramente os autores caracterizam a narrativa de forma geral. De acordo com a
descricdo dos mesmos, narrativa € todo e qualquer discurso capaz de lembrar mundos
tidos como reais, materiais e espirituais em um determinado espago tempo.

A narrativa ndo é, contudo, privilégio da arte ficcional. Quando o jornal diario
noticia um fato qualquer, como um atropelamento, ja traz ai, em germe, uma narrativa.
O desdobramento das classicas perguntas a que a noticia pretende responder (quem,
0 qué, como, quando, onde e por que) constituira em pleno direito uma narrativa, ndo
mais regida pelo imaginario, como na literatura de ficcdo, mas pela realidade factual
do dia a dia, pelos pontos ritmicos do cotidiano que, discursivamente trabalhados,
torna-se reportagem.

Toda a informacdo, seja ela noticia ou reportagem, em certo sentido, € uma
narrativa ndo ficcional, ou seja, € fiel aos dados e fatos. Conta-os de forma a elaborada
prendendo a atencéo do leitor, mas sem fugir da informacao. Nilson Lage, refere-se a
noticia como tudo aquilo que era propagado por decretos ou sermdes na Idade Média,
até os avvisi escritos a mando de banqueiros e comerciantes, apés a expansao
comercial do Século XIII. A partir dos processos criados pelo Mercantilismo, as linguas
nacionais foram ganhando notoriedade e, com a invencao da prensa de Gutemberg,
foram surgindo os primeiros jornais. O primeiro circulou em Bremen, na Alemanha em
1609 “[...] Dez anos depois, ja havia jornais em Frankfurt, Brasiléia, Hamburgo,
Amsterda e Antuérpia. Imprimia- se em francés e inglés, para exportagao. [...]" (LAGE,
2011, p.28). As noticias apareciam como acumulacao de capital mercantil, narrativas
mais aprofundadas de outros temas ganhavam as paginas de outros escritores, como
a epopeia de Dante Alighieri (1265-1321), o lirismo personalista de Francesco
Petrarca (1304-1374), o realismo de Giovanni Boccaccio (1313-1375), William
Shakespeare (1564-1616), os romances de Charles Dickens (1812-1870) e a violéncia
social retratada em Os Miseraveis de Victor Hugo (1802-1875). Lage faz essa
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contextualizacao histérica da noticia para afirmar que noticia e reportagem néo sao a
mesma coisa.

De acordo com Lage (2011), a reportagem pode ser entendida como o setor
das redacdes que cuida da apuracdo de dados ou como género jornalistico com varios
aspectos diferentes das noticias. Segundo o autor, a reportagem faz a cobertura de
um assunto ou episédio complexo e ndo o levantamento de um ou mais fatos
singulares. Para ele, a distancia entre noticia e reportagem ocorre ja na pauta, no
projeto do texto. Para a noticia, a pauta € apenas um indicador de fatos programados,
da continuacdo de eventos dos quais ja espera-se desdobramentos. A reportagem
sup@e outro nivel de planejamento, com assuntos sempre disponiveis e informacdes
abundantes, podendo ou nao ser atualizada por algum acontecimento. De acordo com
0 autor, a reportagem possui um estilo menos rigido que a noticia, isso varia de acordo
com o veiculo, publico ou assunto. A reportagem demanda tempo de producgéo e, para
isso, é preciso dispor de dados e uma pauta bem construida, indicando o tamanho da
matéria, linha editorial, que tipo de ilustracbes serdo utilizadas e quantas delas.
(LAGE, 2011)

A narrativa jornalistica esta aqui para informar, fazer pensar, entreter, tudo
isso feito por profissionais capacitados e responsaveis por transmitir informacdes para
toda a populacdo, os jornalistas. Analisando pelo contexto do discurso literario e,
partindo da palavra francesa récit, que pode ser traduzida tanto como “relato” quanto
“narrativa”, Genette (1995 p.23-24 apud DALMONTE, 2009, p.217) propde uma
conceituacdo da narrativa, a partir de trés nocgbes distintas. Segundo ele,
primeiramente, narrativa significa o enunciado narrativo, a discursividade, oral ou
escrita, que descreve um acontecimento. Ainda de acordo com ele, outro significado
trata de uma sucessdo de acontecimentos, reais ou ndo, associados ao discurso,
respeitando as relacbes de oposicao, repeticdo etc. E, finalmente, a nocdo mais
antiga, que se refere a um acontecimento, mas nao acontecimento puramente, e sim
0 ato de narrar determinado feito.

Através da analise e observacao desses conceitos, nota-se que se deve levar
em conta a trajetdria do narrador, que, de acordo com seu empenho, reflete na
narrativa. “Sem acto narrativo, pois, ndo ha enunciado e, as vezes, nem sequer ‘plano
narrativo” (GENETTE, 1995, p. 24 apud DALMONTE, 2009, p.2018).

A partir da analise do conceito de narrativa, volta-se o olhar para a narrativa

jornalistica. No discurso jornalistico, da mesma forma que na narrativa em geral, sdo
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observados varios elementos, que tém por objetivo assegurar a sequéncia da
narrativa, partindo da premissa da divulgacéo dos fatos, tidos como relevantes para o
cotidiano. A narrativa jornalistica, ao longo de sua consolidacdo, compde-se a partir
de diversos elementos, que visam dar coeréncia a narrativa e a divulgacao dos fatos,
tidos como relevantes a comunidade.

Nesse sentido, o uso da imagem, seja ela fotografia ou video, veio para
colaborar com a fidedignidade dos fatos narrados. Edson Fernando Dalmonte (2009)
aborda o papel da fotografia nas narrativas: “E interessante ressaltar, ainda, que a
fotografia pode ser vista como fazendo parte de um duplo movimento: por um lado,
entendida como um regime de significacdo; de outro, a fotografia tal como apropriada
pelo discurso jornalistico.” (DALMONTE, 2009, p.219). O autor também cita a obra de

Traquina em seu artigo:

Embora ndo se possa falar de maneira simpléria desta necessidade que o
jornalismo tem de falar a partir do real, algumas concepg¢des reducionistas
tentaram limitar a praxis jornalistica ao que Traquina (2004, p.146-149)
chama de “Teoria do espelho”, numa alusdo ao desejo de que o jornalismo
apresente, por meio de seus relatos, apenas aquilo que é observado, sem a
menor interferéncia do repérter, que deve anular totalmente a sua
subjetividade, atingindo a total imparcialidade (TRAQUINA 2004,p. 146-149
apud DALMONTE, 2009, p. 219)

N&o irei me deter em muitas explicacdes sobre essa teoria, utilizei-a apenas
para ilustrar a evolugdo da narrativa jornalistica. “Ela foi a primeira metodologia
utilizada na tentativa de compreender porque as noticias sdo como séo, ainda no
século XIX. Sua base € a ideia de que o jornalismo reflete a realidade. ” (PENA, 2012,
p. 125-128). Essa teoria, porém, é refutada, pelo fato de ser impossivel construir uma
narrativa jornalistica, sem qualquer mediacdo da relacdo entre os acontecimentos e
observador. Resumindo, narrativa jornalistica ndo se relaciona a uma ciéncia exata,
ela é construida de acordo com cada veiculo de informag&o e com cada jornalista que
a constréi. Nao se trata de subjetivismo, mas também ndo ha como ser objetivo, ao
ponto de ser um espelho racional-objetivo da realidade.

Monica Martinez, em seu artigo, descreve muito bem os tipos de narrativa

turistica:

Quanto a natureza da narrativa de viagem, podemos classifica-la em trés
tipos principais: os relatos ficcionais, os néo ficcionais (escritos a partir de
fatos reais, embora os autores possam usar recursos literarios para tornar a
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leitura mais envolvente) e mistos, produtos de ficcdo inspirados em fatos
reais. (MARTINEZ, 2012, p. 40)

A partir desse artigo, pode-se comecar a observar as possibilidades de
entrelagcamento entre turismo e jornalismo. Tendo em vista que uma viagem pode se
tornar matéria prima para uma producédo jornalistica, como livro reportagem, filme,
grande-reportagem ou reportagem.

O jornalista e precursor no jornalismo literario brasileiro, Edvaldo Pereira Lima,
transformou em livros vérias de suas expedicdes, em livros reportagem, que mesclam
literatura com acontecimentos factuais para tornar mais interessante, ao leitor, a
narrativa, mas, jamais, fugindo da veracidade dos fatos. (1989, 1993, 2004, 2008)

Nesse caso, conclui-se que a narrativa jornalistica de viagem possui muitos
tracos do jornalismo literario. Essa constatacao é valida, quando se observa o objeto
empirico deste estudo, o Programa Globo Reporter. Trata-se de narrativas televisuais
de viagem, que ganham abordagem especial em cada episédio do programa. Essas
narrativas contam com elementos de som, imagem, trilhas sonoras, edicdo grafica,
elementos que sdo combinados com o texto verbal, para apresentar uma trama de
informacdes sobre as destinacdes turisticas. Isso é feito de tal modo, que a narrativa
nao se se torne monoétona e cansativa.

Narrativas televisuais sédo todas as expressdes que juntam som e imagem,
podem ser simples ou complexas, ficcionais ou ndo. Segundo o autor José Augusto
Mendes Lobato (2018), o jornalismo utiliza técnicas para apreender a realidade e o
senso comum, juntando-os com metodologias cientificas. Em seu trabalho, o autor faz
uma analise da grande reportagem, especialmente a que é adotada pelo programa
Globo Reporter. Explica que as telenovelas, séries e minisséries sdo narrativas
televisuais ficcionais. Ja telejornais e programas de noticias sdo narrativas televisuais
nao ficcionais. O programa Globo Reporter se encaixa na categoria de programas nao
ficcionais, pois utiliza a narrativa real para contar uma histéria. Pode ser identificado,
também, como programa de grande reportagem, uma vez que cada edicdo do
programa conta apenas uma historia ou a histéria de um determinado local. A grande
reportagem € caracterizada por Saulo de la Rue (2006) como “jornalismo com roteiro,
produto um tanto indefinido, com caracteristicas cruzadas, de varios campos de
conhecimento” (2006, p.183). De acordo com o autor, a grande reportagem baseia-se
no cinema, mais especificamente nos documentarios cinematograficos. Ana Maria

Balogh (2002) aborda o0 mesmo tema, enfatizando que pode-se perceber, na grande
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reportagem, uma mescla de conquistas e rela¢cdes com a literatura, artes plasticas,
radio, folhetins e, € claro, do cinema. A autora acrescenta que a grande reportagem,

“*

traz [...] um agenciamento de som e imagens herdados da montagem
cinematografica a qual se acrescem [...] os enquadramentos cuja concepc¢éo vem das
artes plasticas, da fotografia e do proprio cinema [...]" (2002, p.24).

A grande reportagem televisiva utiliza uma linguagem diferente do telejornal,
que traz a informacado em ritmo acelerado e se interessa apenas pelo foco central do
acontecimento. Além disso, Moretzsohn (2002) afirma que, em uma grande
reportagem, deve haver trés unidades de “medida”. A unidade de tempo, a unidade
de lugar e a unidade de acao. Isto é, ela deve ser gravada preferencialmente em um
anico lugar, localizando-o geograficamente, num tempo definido com uma acgéo
desenvolvida contextualizando historicamente para dar perspectiva e nocao de sua
abrangéncia e significados. Ainda de acordo com o autor, deve haver um nimero
restrito de personagens, para que o espectador possa familiarizar-se com eles. Entéo,
o fio condutor deve permitir a abordagem do maior nUmero possivel de aspectos da
situacéo ou fato relatado.

De acordo com Edvaldo Pereira Lima (2004), em seu livro reportagem
Paginas Ampliadas, existem varios tipos de narrativas, que, em sua obra, sdo
abordados como assuntos possiveis e viaveis para livro reportagem. A reportagem
perfil, que busca evidenciar o lado humano de uma personalidade publica ou anénima
gue, por determinados motivos, torna-se interessante. Aqui ha também a possibilidade
da biografia, contando a histéria de vida de uma pessoa, hormalmente evidenciando
a carreira e o passado, dando menos enfoque ao presente. JA a reportagem
depoimento, objetiva reconstituir acontecimentos importantes, a partir da visdo de uma
testemunha ou participante privilegiado. A reportagem retrato tem funcdes
semelhantes a reportagem perfil, mas nado retrata uma figura humana e sim uma
regido, setor da sociedade, setor econémico, procurando tracar um retrato do objeto
em foco. A reportagem ciéncia tem como proposito a divulgacdo cientifica,
normalmente gira em torno de um tema especifico. Reportagem ambiente esta ligada
a interesses ambientalistas e causa ecologicas. Reportagem histéria tem como foco
um tema do passado, seja ele recente ou mais distante, mas geralmente utiliza algum
elemento de conexao com o presente.

A reportagem nova consciéncia aborda temas diretamente ligados a novas

correntes comportamentais, sociais, culturais, econémicas e religiosas que surgem no
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mundo. Reportagem “instantdnea” discorre sobre fatos que recém findaram, e ainda
€ possivel identificar o que ocorreu no final dos mesmos. A reportagem atualidade,
assim como a “instantaneo”, aborda temas da atualidade, mas, neste tipo de narrativa,
0s contornos finais ainda ndo sdo conhecidos. Reportagem antologia agrupa outras
reportagens, utilizando critérios distintos, sobre os mais diversos temas ou de
profissionais conhecidos. A reportagem denuncia tem como propdsito expor injusticas,
geralmente de governos, entidades privadas ou escandalos de segmentos da
sociedade. A reportagem ensaio deixa em evidéncia a opinido do autor sobre
determinado tema e tenta convencer o leitor de seu ponto de vista. A reportagem
viagem utiliza o relato de uma viagem como fio condutor, mas esse € apenas um
pretexto para retratar aspectos cotidianos da vida do lugar onde foi realizada
determinada viagem.

Como dito anteriormente, o autor aborda os temas descritos como possiveis
assuntos para livros-reportagem; porém, esses temas podem ser utilizados como
forma de narrativas menores ou grandes reportagens, gue ndo necessariamente se
tornardo livros impressos. Um exemplo disso € o Programa Globo Reporter, que
produz grandes reportagens, através do principio do livro-reportagem-viagem. Os
episodios sdo gravados, produzidos e vao ao ar todas as sextas-feiras na Rede Globo
de Televisdo. Apos a exibicdo, os mesmos ficam disponiveis no GloboPlay como um

acervo digital.

Mas a narrativa nao é privilégio da arte ficcional. Quando o jornal diario noticia
um fato qualquer, como um atropelamento, ja traz ai, em germe, uma
narrativa. O desdobramento das classicas perguntas a que a noticia pretende
responder (quem, o qué, como, quando, onde, por qué) constituira de pleno
direito uma narrativa, ndo mais regida pelo imaginario, como na literatura de
ficcdo, mas pela realidade factual do dia a dia, pelos pontos ritmicos do
cotidiano que, discursivamente trabalhados, tornam-se reportagem. (SODRE;
FERRARI,1986, p.11)

A partir do livro Técnica de Reportagem: Notas sobre a Narrativa Jornalistica,
de Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986), sabe-se que a narrativa faz parte do
género jornalistico da reportagem e, atraves dela, sdo contados desde fatos historicos

até acontecimentos cotidianos.
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4 TELEVISAO E TELEJORNALISMO

Neste capitulo, é abordada e historia da televisdo e do telejornalismo.
Também sdo apresentadas as caracteristicas dos dois meios de comunicagao e sua
relacdo. Além disso, o texto resgata uma breve historia e contextualizacao histérica
do Programa Globo Reporter.

4.1 CARACTERIZACAO

Neste trabalho, me deterei no estudo da televisdo. A televisdo € um meio de
comunicacao audiovisual, considerada por Sodré (1973) o meio de comunicacao de
massas do pais, pela facilidade com que se colocam programas em rede. Além disso,
permite uma grade de programacédo local (quando ha uma rede afiliada ou sucursal)
e nacional. E um meio que proporciona informagéo, diversdo e entretenimento ao
telespectador, que pode ser acessado, praticamente, a todo momento. Os efeitos de
cor, som e movimento atraem a atencdo do telespectador, prendendo-o por mais
tempo, se comparado ao radio, por exemplo, que possui apenas o efeito de som.
Esses veiculos tém importdncia por estarem naturalizados no cotidiano dos
receptores; por esse motivo, varias pessoas utilizam o radio ou até mesmo a televiséo
para “preencher o vazio”, deixando-os ligados enquanto realizam outras tarefas.
Dependendo da circunstancia e da ocasido, um torna-se mais eficiente que o outro,
mas ambos nunca se anulam, apenas complementam-se.

Conforme afirma Rezende (2000), a televisdo é um dos veiculos de
comunicacdo mais populares do mundo e vem conquistando espaco e importancia na
vida dos brasileiros, desde sua chegada ao pais em 1950. Através dos telejornais,
mesma vem se tornando a principal fonte de informacédo. Hagen (2008), aborda a
relacdo das pessoas com televisdo como: “as pessoas, agora, elegem os telejornais
como prioritarios para saber o que se passa a sua volta” (HAGEN, 2008, p.29)

Por ser considerada um veiculo de comunicacdo popular, a televisdo
apresenta algumas caracteristicas. Algumas delas sdo: transmissao acessivel a toda
populacdo; cobertura geografica e demografica; grande penetracdo em todos os
targets; grande concentracdo de audiéncia; segmentacdo; meio de cobertura local e
nacional; rapidez na programacdo da mensagem, transfere status a mensagem;

tendéncia a popularizacdo, de acordo com Rezende (2000), se o publico gosta, da
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audiéncia e se da audiéncia, o publico gosta. Além disso, o veiculo oferece informacao
e entretenimento, tendo se tornado um meio de grande influéncia nas campanhas de
produtos de consumo de massa — envolvimento emocional.

Conforme Hagen (2008) sobre a preferéncia das pessoas por telejornais e as
consideracOes de Rezende (2000), sobre a popularidade da televisao, pode-se dizer
que se trata de um excelente veiculo de comunicacédo, especialmente os telejornais.
Rezende (2000) e Maciel (1995) explicam que a linguagem televisiva varia entre oral
e escrita. Quando se utiliza a lingua falada, ela se aproxima muito do estilo coloquial,
para atingir um maior numero de telespectadores. Isso se deve ao fato de uma
comunicagdo mais imediata, quando os fatos ndo sdo repetidos “[...] exige uma
linguagem conversada, coloquial. O que significa a utilizacdo de uma linguagem
simples, direta, objetiva, com a maior clareza possivel’. (MACIEL, 1995, p. 31). De
acordo com os autores, a imagem televisiva, também € importante, pois ela é
suficiente para transmitir informacao e emocéo ao telespectador. A linguagem corporal
do profissional de jornalismo, que fica em frente as cameras, também é levada em
consideracdo pelo telespectador. De acordo com Barbeiro e Lima (2002), Maciel
(1995) e Davis (1979), o profissional de jornalismo que aparece para o publico, além
da credibilidade, ganha um status de “estrela”, e o telespectador desenvolve uma
relacdo de intimidade e admiracdo. Desta maneira, a postura corporal e expressao
facial do jornalista conquistam a empatia e credibilidade do publico, e assim, como a
imagem e fala, os gestos também ganham importancia na linguagem televisiva.

Além da linguagem nao verbal, incorporada pelos jornalistas, hd a composicao
das reportagens. Nas reportagens para telejornalismo, ha a combinacao entre som e
imagem. Em termos de som, se tem a combinacdo entre a voz do reporter, o texto
enunciado e o0 som ambiente das gravacdes ou trilhas sonoras adicionadas na edicao.
No ponto de vista da imagem, existe a possibilidade de producdo de imagens internas
ou externas e a linguagem da imagem, que compreende basicamente
enquadramento, movimentos e planos de cdmera, além da edigéo e efeitos especiais.
(BONASIO, 2002)

A televisdo é o meio de comunicacdo de massa, por exceléncia; € o veiculo

gue abrange todas classes sociais, graus de instrucéo e faixas etarias.

Muniz Sodré (1977), no livro O Monopdlio da Fala, além de fazer uma analise
sobre a funcdo e a linguagem da televisdo no Brasil, aponta o
desenvolvimento deste veiculo, nos dltimos anos, como uma das
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consequéncias da ideologia do modelo nacional de crescimento econémico
importado. Segundo o0 autor, 0os meios de comunicagdo de massa,
principalmente a televiséo, contribuiram para estimular o consumo, em larga
escala dos bens e servicos de luxo produzidos pelo sistema capitalista.
(MATTOS, 1990).

De acordo com o autor, através do texto de Muniz Sodré, a televiséo influencia
na forma de consumo dos telespectadores. Essa influéncia vale para os mais variados
tipos de coisas, comidas, bebidas, passeios, moveis, eletrodomeésticos e
eletroportateis, carros, cultura, viagens, etc. A televisdo, radio, internet, revistas sao
considerados meios de comunicacdo das massas, porque atraves deles é
proporcionado o prazer humano referente ao lazer, entretenimento, aprendizado,
ensino, entre outros. A partir desses meios, sao disseminadas informagdes relevantes
e que despertam interesses no publico. Vale ressaltar, contudo, que esses meios de
comunicacdo podem ser utilizados para transmitir informacéo de qualidade ou para
alienacao de quem consome seus contetdos. Entdo, cabe aos 6rgdos responsaveis
a fiscalizacéo de que tipo de informacéo é veiculada por estes meios, além, é claro,
da criticidade do receptor, em avaliar e selecionar quais tipos de informacdes vale a
pena internalizar e quais ndo valem a pena.

Os meios de comunicacao de massa sdo a principal ferramenta da industria
de Marketing para chegar até a populacdo. Afinal, é através destes meios que as
propagandas e campanhas publicitarias chegam até o publico. Sendo assim, é pelo
grande numero de propagandas, anuncios e pela abrangéncia desses meios, que eles

influenciam na forma de consumo da populacéo.

4.2 ASPECTOS HISTORICOS

A historia da televiséo e da comunicacao no Brasil, desde a chegada em 1950
até a atualidade, passando pelas grandes mudancas ocorridas durantes os anos é
contada por varios autores®. Entre as mudancas mais marcantes, destaca-se o inicio
da transmissao em cores, 0 advento da internet e, mais recentemente, a substituicao

do sinal analdgico pelo digital.

1 Autores como Sérgio Mattos (2010), Ana Paula Goulart Ribeiro, Marco Roxo, Igor Sacramento (2010),
Flavio Ricco (2017), José Armando Vanucci (2017) e Marialva Barbosa (2013), trazem em suas obras:
Historia da televisdo brasileira: Uma visdo econémica, social e politica; Histéria da televisédo no Brasil:
Do Inicio aos Dias de Hoje; Biografia da televisdo brasileira; e Histéria da comunicacéo no Brasil,
respectivamente.
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A televiséo no Brasil tem inicio comercialmente em 18 de setembro de 1950,
trazida pelo empresario Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, mais
conhecido como Assis Chateaubriand ou Chatd, quando foi inaugurada a TV Tupi em
Séao Paulo, com equipamentos trazidos por Assis Chateaubriand, fundando assim o
primeiro canal de televisdo no pais.

Primeira transmisséo publica de TV em cores do Brasil. O presidente Médici
inaugurou o evento que foi transmitido pela Embratel para todo o pais.

A historia do telejornalismo no Brasil iniciou juntamente com a chegada da
televisdo. De acordo com Rezende (2000), o primeiro telejornal foi ao ar na mesma
semana em que as transmissoes de televisdo comecaram, em setembro de 1950. Ele
se chamava “Imagens do Dia”, era apresentado por Ruy Resende e trazia imagens
dos acontecimentos do dia ha cidade de S&o Paulo. Segundo o autor, o telejornal ndo
tinha horario fixo para ir ao ar; apenas em 1952, com a criagéo de outro noticiario, foi
que o “Imagens do Dia”, passou a ser fixado no horario das 21h.

Inicialmente, o telejornalismo brasileiro era fortemente influenciado pelo radio.
Isso se verificou, jA que a televisdo chegou aqui, quando o radio era o meio de
comunicagdo mais importante, e o pais ndo contava com a industria cinematografica
tdo desenvolvida quanto a dos Estados Unidos e Europa (MATTOS, 2002). Sendo
assim, os telejornais utilizavam o jornalismo de radio como modelo. As noticias eram
lidas por um apresentador nos moldes do jornalismo radiofénico. A Unica diferenca
era aimagem, “assim se faziam os telejornais ‘radiovisiveis’, como afirma Mota (2010,
p.141).

Com o surgimento do videotape (gravador de imagens em fitas magnéticas)
em 1960, os programas de televisdo, rompe-se a barreira dos estudios e a televisao
vai as ruas das cidades. Novas imagens podem ser capturadas e, literalmente, um
mundo de possibilidades se abre a producgéo televisiva. O videotape mudou a historia,
pois 0s programas nao precisavam mais ser ao vivo, facilitando as gravagoes e
regravacoes. Além disso, os programas podiam ser reprisados (PATERNOSTRO,
1999)

A TV por Assinatura surgiu nos Estados Unidos em 1970 para diminuir 0os
problemas com a recepcao de sinais nas grandes cidades. Logo surgiu a oportunidade
de serem criados novos canais, como atrativo, para que mais pessoas pudessem se
tornar associadas, com canais exclusivos, que sO seriam captados por guem tivesse

o sistema instalado. Essa novidade s6 chegou ao Brasil em 1990, através do Canal 3,
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primeira televisdo por assinatura do pais, instalada por uma empresa francesa, nas
cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro , usando o sistema MMDS, transmisséo aérea,
através de micro ondas, também adotado em varias capitais europeias que nao tinham
uma grande rede de galerias telefénicas, como existem na maioria das grandes
cidades americanas.

A primeira transmissao publica de TV em cores no Brasil aconteceu no dia 19
de fevereiro de 1972, o evento escolhido foi a tradicional Festa da Uva no Rio Grande
do Sul.

Em 16 de julho de 1980, foi fechada pelo governo federal a Rede Tupi,
emissoras pioneiras da TV no Brasil, no ar desde a década de 1950. No dia 19 de
agosto de 1981, Silvio Santos unificou suas emissoras, fundando o Sistema Brasileiro
de Televiséo (SBT).

Com o advento da internet no Brasil, em meados de 1990, as relagbes entre
meios de comunicacéo e a populagéo foram mudando. A televiséo brasileira e a forma
de fazer jornalismo sofreram e ainda sofrem mutacdo, houve necessidade de unir

imagem, voz e texto nas novas midias, tais como celulares, tablets, entre outros.

Por meio da Internet pode-se transportar, armazenar e redistribuir produtos
audiovisuais, dados de voz (VOIP — Voz sobre protocolo de internet). A
convergéncia tecnolégica permitiu uma mudanca na relagdo entre as redes
de produtores e transmissores de contetidos com os prestadores de servicos.
Antes, uma rede atuava como suporte para a prestacdo de um Unico servico.
Agora, com o avanc¢o da tecnologia, constata-se a tendéncia de uma mesma
rede oferecer mais de um servigo. (MATTOS, 2010, p. 50)

Para a televisdo continuar com seu foco de informar e entreter, segundo
Araujo (2016), ela precisou adaptar-se a nova realidade acompanhando a revolucao
tecnologica e 0 acesso a informacédo, através das plataformas digitais. Isso torna o
espaco mais democratico, possibilitando a participacdo do publico através da
sugestéo de pautas, por meio de chats ou interacdo nas redes sociais como Facebook
e Twitter. A utilizacdo de dispositivos moveis, implicou na mudanga de producéo e
distribuicdo de conteudo, através das plataformas de streaming de audio e video, uma
vez que por meio delas pode-se fazer transmissdes ao vivo ou on demand (arquivo).

Newton Cannito afirma que:

O fluxo e o0 “ao vivo” séo especificidades da tv, recursos que ela usa com mais
eficiéncia que outras midias. [...] J& a internet, em oposicao a televisao, é um
meio preponderantemente de arquivo. (CANNITO, 2010, p. 50)
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Cannito aborda as demandas do jornalismo para a televisédo e internet.
Quando se assiste um programa ou telejornal ao vivo, € normal que se assista a todo
ele, mas a partir do momento em que ele passa a estar nas plataformas digitais, o
internauta pode assistir apenas a parte que lhe interessa, ignorando as demais. As
novas tecnologias forcaram mudancas na producéo televisiva e modificaram também
o comportamento de consumo. O telespectador passa a acessar contetudo a qualquer
hora do dia e lugar, alterando rotinas produtivas de redacdes, as quais agora recebem
colaboracgéo do publico e possuem maior demanda de producédo. Desta forma, acorda-

se com Neusa Amaral, que:

No telejornalismo da web, o fato das matérias serem disponibilizadas em um
menu on demand (sob demanda), quebra a estrutura narrativa padrao do
telejornalismo convencional, onde as matérias sdo disponibilizadas de acordo
com critérios editoriais fechados: uma na sequéncia da outra, e 0
telespectador assiste as matérias de acordo com a ordem pré-estabelecida
por estes critérios, € a tal “ordem linear”; no webtelejornslimo o internauta —
telespectador (webtelespectador) pode quebrar esta ordem e nédo levar em
consideragdo a forma como as matérias sao disponibilizadas no menu.
(AMARAL, 2007, p. 4)

Com todo o aparato tecnolégico e possibilidade de recebimento de informacéo
por meio de texto, imagens, voz ou sons, de acordo com Araujo (2016) e Coutinho
(2012), cada vez mais os telejornais e demais midias jornalisticas abrem canais de
comunicacdo com seu publico. Desta maneira, é possivel ampliar o alcance ou
aprofundamento de determinada informacédo, mantendo sempre a qualidade técnica e
credibilidade jornalistica.

De acordo com Araujo (2016), observa-se uma mudanca de habitos nas
préprias emissoras de televisdo. Apds o surgimento da internet e plataformas digitais,
muitas vezes, a noticia é direcionada para a parte digital das emissoras ou jornais, em
tempo real. Observou-se, também, a tendéncia de participacdo das emissoras de
televisdo, em plataformas digitais, como forma de ampliacdo de servicos de
informac&o e entretenimento. E necessario ressaltar que a forma de fazer televisio
mudou, as emissoras migraram para a internet e dificilmente irdo sair dos meios
digitais. Além disso, essa nova realidade de jornalismo multimidia, faz com que o
repérter ndo se especialize mais em apenas uma forma de cobertura para uma midia

especifica, e sim, para veicular a informac¢éo em diversos formatos.
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Sabe-se que a televisao enfrentou diversas mudancas desde sua chegada ao
Brasil em 1950. Ela continua tendo objetivo de informar e entreter e com a
possibilidade de presenca na internet, houve uma mudanca na forma de produzir e
distribuir contetdo, havendo interacdo com os telespectadores, sem esquecer da

funcao do jornalista.

4.3 PROGRAMA GLOBO REPORTER

A rede de televisao aberta é também um dos espacos mais utilizados para a
divulgacao de destinagdes turisticas. No setor de turismo, a propaganda em televisao
é fundamental, uma vez que desperta o interesse do turista, no sentido de conhecer,
viajar e desfrutar, de maneira independente, de sua viagem.

A televisdo tem grande relevancia para o turismo, de acordo com dados
levantados pelo portal de noticias G1, trata-se do meio preferido para se informar de
63% da populacédo brasileira. Segundo com o portal, cerca de 90% da populagéo
brasileira se informa pela televisdo acerca do que acontece no pais e ho mundo.
Destes 90%, cerca de 63% tém a TV como principal meio de informag&o. Em segundo
lugar, fica a internet, com 49% da populacao, tendo-a como uma das principais fontes
de informagdo. “Os dados sado da "Pesquisa Brasileira de Midia 2016 - Habitos de
Consumo de Midia pela Populacéo Brasileira", divulgada nesta terca-feira (24) pela
Secretaria de Comunicacéo Social do governo. ” (G1, 2017)

Levando em consideracdo a quantia de canais de televisdo aberta e também
da tv por assinatura e o nUmero de programas que abordam o assunto turismo, nota-
se que a televisdo tem grande importancia na divulgacdo turistica nacional e
internacional. O principal programa que abrange narrativas turisticas, na grade de
canais abertos, € o Globo Reporter, exibido semanalmente nas sextas-feiras a noite
na Rede Globo de Televisdo. Os programas a seguir listados abordam o tema turismo:
Lugar Incomum (Multishow), Nalu Pelo Mundo (Multishow), Trilhas e Travessias
(Canal Off), 1000 Lugares Para Vocé Conhecer Antes de Morrer (Discovery World
HD), Vai Pra Onde? (Multishow), Fotografos National Geographic: O Melhor Trabalho
do Mundo (National Geographic), Cinco Mares (Canal Off), 50 por 1 (Rede Record),
Sem Destino (Multishow), Anota Ai — Os 10 Mais (Multishow), Mar Doce Lar (Canal
Off), Casando no Paraiso (GNT), O Mundo Visto de Cima (Globosat), Brasil Visto de
Cima (Globosat), Viagem Sem Fim (Multishow), Volta ao Mundo de Wingsuit (Canal
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Off), O Mundo Segundo os Brasileiros (Band), Earth’s Natural Wonders (BBC Earth),
Viagem Cultural (RedeTV!), Porta Afora (Multishow) (Revista Abril, 2020), mas o mais
acessivel ainda acredita-se ser o Globo Repdérter, exibido em uma rede de televisao
aberta, visto que nem todas as pessoas com acesso a televisdo pagam uma
assinatura. O programa € popular por ser vinculado em uma rede de televisédo aberta,
acessivel a maioria da populacao. Ele esta no ar, no formato que conhecemos, desde
abril de 1973, ja sdo 44 temporadas e mais de 1200 episédios veiculados. Ele vai ao
ar todas as sextas-feiras, na faixa das vinte e trés horas. O programa utiliza, dentre os
géneros jornalisticos, a grande reportagem. Esse género € conhecido por alguns

aspectos particulares como

a) ampliacdo espaco-temporal do fato social; b) construcdo
dramética/diegética das cenas (reforco da narratividade); c) reforco da
enunciagdo e da autoria pelo trabalho testemunhal; d) singularizacdo do fato
por meio de personagens e histérias de vida; €) uso de técnicas e indices de
ficcionalizagéo. (LOBATO, 2018)

Uma das marcas do programa tem sido mostrar ao telespectador, com uma
grande rigueza de imagens, lugares exoticos do Brasil e do mundo. Inicialmente, o
programa fora pensado para ter um formato semelhante ao 60 minutes da CBS News.
Na época, no entanto, a Rede Globo de Televisdo ndo dispunha de uma estrutura
para desenvolver um programa constituido basicamente de externas, entdo optou por
adotar o formato do extinto Globo Shell Especial e produzir cinedocumentarios com
narracéo em off do apresentador. O jornalista Sérgio Chapelin apresentou o programa
nos periodos de (Abril/1973 — Agosto/1983; Janeiro/1986 — Abril/1989; 1996 — 2019),
a partir do ano de 2019 as jornalistas Gloria Maria e Sandra Annenberg dividem o
comando do programa. (MEMORIA GLOBO, 2020)

O programa é de suma importancia para toda a populacao, pois além de tratar
de temas turisticos, registra momentos decisivos da histéria do pais, aprofunda a
cobertura de fatos abordados nos telejornais da Globo, exibe matérias investigativas
ancoradas na preservagao dos direitos humanos e traca os perfis de importantes
personalidades brasileiras (MEMORIA GLOBO). O programa merece visibilidade por
ser veiculado em um canal de televisdo aberta, em que a maioria da populagéo tem
acesso e por tratar de assuntos relevantes aos telespectadores e dar-lhes uma viséo
ampla sobre localidades menos conhecidas do pais e do mundo. De acordo com o

site Na Telinha e outros sites, o Programa Globo Reporter atinge uma média de



34

audiéncia entre 23,7 e 26 pontos percentuais, esses dados sdo obtidos através do
Kantar Ibope pelo site Na Telinha. “A atragdo atingiu 42% de share, o que significa
gue a cada 100 televisores ligados no horario do programa, 42 assistiam ao programa
da Globo. Este resultado foi o melhor desempenho da atracdo em 2020. ” (NA
TELINHA, 2020). Estes dados foram disponibilizados pelo site Na Telinha no dia
primeiro de junho de 2020, referindo-se ao programa apresentado no dia 29 de Maio,
mostrando imagens do Pantanal. O referido programa bateu recorde de 25 pontos de

audiéncia no Rio de Janeiro e atingiu 26 pontos na Grande Sao Paulo.
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5 TURISMO

Apesar de pequeno, este capitulo aborda uma parte importante do trabalho.
N&o ha pretensao de esgotar 0 assunto, mas por se tratar da tematica das reportagens
optou-se por apresentar alguns aspectos relativos ao turismo, de forma separada dos
demais capitulos.

Para a humanidade, a vontade de viajar existe desde os primérdios. Aos
poucos, foi se construindo a vontade de narrar essas viagens. Esses relatos tornaram-
se motivos de estudos, fazendo-se presente na histéria do jornalismo.

O turismo movimenta milhdes de pessoas e centenas de milhares de dolares
todos os anos. Sendo assim, € natural que o jornalismo se ocupe do turismo, na forma
de jornalismo especializado, com segmentacfes voltadas para todos os ramos do
turismo. Existem veiculos especializados no jornalismo que tratam desde agéncias de
viagem e companhias aéreas, até os mais diversos destinos turisticos espalhados
pelos quatro cantos do mundo. Um exemplo desses programas segmentados € o
Globo Repérter. Como apresentado acima, o programa da relevancia ao turismo, na
rede aberta de televisdo, proporcionando conhecimento sobre o tema a um maior
ndmero de pessoas.

A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) sugere a existéncia de trés
denominacfes de turismo. Essa classificacdo auxilia na coleta de dados para

pesquisas e analises pertinentes ao setor turistico. Essas denominac¢des sao:

Turismo doméstico: Compreende os habitantes de um determinado pais em
viagem no proprio pais. Dentro de seu territério nacional. Turismo emissivo:
Compreende os residentes que viajam para visitar outro pais. Fora das
fronteiras existentes em cada pais. Turismo receptivo: Compreende néo
residentes que chegam para visitar um determinado pais. (OMT, Portal
Educacao)

Essas trés modalidades de turismo podem ser combinadas e gerar outras
subdivisdes. Sao elas: “1. Turismo interno: doméstico + receptivo. 2. Turismo
nacional: doméstico + emissivo. 3. Turismo Internacional: receptivo + emissivo. ”
(OMT, Portal Educacéo)



36

As divisbes e subdivisdes mencionadas anteriormente facilitam a pesquisa e
coleta de dados referentes ao turismo, de acordo com o norte da pesquisa que cada
estudante deseja seguir.

O turismo é um importante transformador de economias e sociedades,
promove incluséo social, gera oportunidades de emprego e renda. De acordo com o
dicionario (Aurélio e Significados.com), a palavra turismo consiste na atividade
econbmica relacionada com as viagens organizadas, geralmente para lazer, outra
definicdo também se refere ao local onde se prestam servicos de apoio aos turistas.
A definicdo mais utilizada e aceita nos dias de hoje é o da OMT — Organiza¢do Mundial
do Turismo (1994): “O turismo compreende as atividades que realizam as pessoas
durante suas viagens e estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por
um periodo consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negdcios ou
outras”. Referida definigdo citada, vem sendo utilizada com frequéncia por estudiosos
do assunto, uma vez que ha necessidade de conceituacao para que viabilize estudos
e discussfes do tema. De acordo com a CNTur — Confederacdo Nacional do Turismo
(2009), “O turismo representa o segmento econdmico que mais cresce no mundo,
detentor do maior PIB mundial [...]".

Além da teoria, 0 turismo movimenta a economia em todos os ambitos, uma
vez que milhdes de pessoas circulam por diferentes lugares todos os anos, elas
investem tempo e dinheiro em agéncias de viagem, companhias aéreas, hospedagem,
alimentacdo, transporte e outros gastos ligados ao consumo pessoal de cada viajante,
ISSO movimenta a economia, gera empregos e renda.

Viajar aumenta o repertério cultural, faz voltar com a bagagem cheia de
conhecimento, mas para que iSSO aconteca, € preciso fazer uma pesquisa sobre o
destino antes. Vale fazer uma pesquisa sobre fatos histéricos do lugar, pesquisar em
guias de viagem, revistas, assistir documentarios, qualquer coisa para chegar no lugar
sabendo tudo o que precisa para se dar bem Ia, ndo passar vergonha e voltar sabendo
ainda mais. Se aintengdo da viagem € mergulhar nos costumes locais, € sempre bom
entender o contexto e saber como os acontecimentos levaram a cultura a ser como é.

O turista que demonstra ndo ser totalmente leigo também conquista a
confianca dos locais. Além disso, saber os costumes é uma questao de respeito com
0 pais que esta sendo visitado, por exemplo, paises da Asia ou Oriente Médio. Pode
parecer Obvio, mas conhecer a histéria do pais, pode salvar o turista de alguns

constrangimentos. As chances de falar algo ofensivo diminui, assim como as
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possibilidades de acabar realizando alguma atividade que néo esteja de acordo com
o perfil da viagem.

Destino turistico € todo e qualquer lugar que atrai turistas para ficarem
temporariamente, e em particular as suas caracteristicas inerentemente contribuem
para a atracao dos turistas (ANJOS & LIMBERG, 2013). Muitas dessas destinacdes
turisticas sdo mundialmente conhecidas e visitadas por centenas de milhares de
pessoas anualmente e estdo localizadas em diversas partes do mundo. Outras
localidades tém muito potencial turistico ou sédo tdo ou mais lindas quanto as
destinacdes, mas sao pouco conhecidas. O Programa Globo Repoérter, em muitas
edicbes, mostra destinacbes turisticas famosas e seus arredores ou outras
localidades menos conhecidas.

O turismo gera alguns impactos consideraveis nos meios econdmicos,
socioculturais e ambientais. No setor econémico, esses impactos estao relacionados
ao cambio no exterior, receitas pagas ao governo, geragao de emprego e renda e ao
estimulo e desenvolvimento regional. Os dois primeiros efeitos estdo ligados a esfera
macro ou nacional, enquanto os demais ocorrem em niveis micro ou sub regionais.
Os referidos impactos estdo inter-relacionados, porém, serdo explicados
separadamente. (JENKINS E LICKORISH, 2000)

Atualmente o turismo internacional é citado como sendo um dos maiores
fluxos no mercado global. Porém, trata-se de uma atividade segmentada e
multifacetada, é dificil precisar os valores do turismo internacional, mas, sabe-se que
provavelmente é o maior setor da economia mundial. O turismo internacional, possui
duas caracteristicas principais: primeiro no negocio, e, segundo nos efeitos de
redistribuicdo. (JENKINS E LICKORISH, 2000)

O efeito no negocio, trata da demanda, a medida que turistas visitam outros
paises, 0 ato de viajar, por si s0, ja estimula o negécio. Por exemplo, a maioria dos
turistas viaja para destinos mais distantes, utilizando transporte aéreo. Grande parte
dos avides séo fabricados nos Estados Unidos e exportados para outros paises. No
destino o turista vai se hospedar em um hotel, no qual, provavelmente, o gerente é
estrangeiro e possivelmente consumir produtos que nao sao fornecidos localmente.
Considerando os exemplos apresentados, pode-se dizer que os “bastidores” do
turismo geram oportunidades de negocios para a economia internacional. (JENKINS
E LICKORISH, 2000)
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O efeito de redistribuicao do turismo internacional se refere ao fato de que a
maioria dos turistas internacionais é proveniente de paises desenvolvidos,
com altas rendas, e gasta uma parte da renda arbitraria passando férias em
paises com rendas mais baixas. Nesse sentido, uma parte do poder de gasto
excedente dos paises mais ricos é redistribuido por meio do turism a outros
paises, muitos dos quais incluidos entre os paises em desenvolvimento. Os
paises relativamente ricos da Europa Ocidental e da América do Norte sdo
geradores de grandes nameros de turistas. Paises com altos excedentes no
balanco de pagamento, como o Japao, estimulam os residentes a viajarem
para o exterior como uma forma de reduzir e distribuir o excesso. (JENKINS;
LICKORISH, 2000)

Segundo Leonard J. Lickorish e Carson L. Jenkins, € possivel perceber que
os efeitos de redistribuicdo s&do importantes, pois oferecem aos paises em
desenvolvimentos oportunidades de entrarem no circulo de importacbes e
exportacoes livres de tarifas, uma vez que o turismo internacional impacta diretamente
0s paises que recebem turistas.

Os autores ressaltam a importancia do turismo para a movimentacdo da
economia mundial e de cada pais. De acordo com eles, quanto maior for o fluxo de
turistas entre os paises, maiores sdo 0s ganhos relacionados com a compra e venda
de produtos e servigos relacionados ao setor turistico. Sendo assim, conforme o
turismo vai ganhando notoriedade nos paises, 0s governos possuem oportunidades
de aumentar suas bases de geracdo de impostos. O setor turistico pode contribuir
significativamente nas receitas de um governo. (JENKINS E LICKORISH, 2000)

Além disso, o turismo também gera emprego e renda. De acordo com
pesquisa citadas pelos autores Jenkins e Lickorish, no Reino Unido cerca de 15% de

toda a forca de trabalho é empregada em atividades relacionadas ao turismo.

“‘Em termos econdmicos o turismo pode gerar muitos beneficios, inclusive
empregos e receita, e talvez melhorias na infraestrutura como consequéncia
do desenvolvimento do turismo. Em termos sociais, a atividade do turismo em
regides economicamente subdesenvolvidas pode oferecer meios de manter
um nivel de atividade econémica suficiente para evitar a migracdo de pessoas
para as &reas mais desenvolvidas de um pais” (JENKINS E
LICKORISH,2000).

Analisando os aspectos apresentados, fica nitida a interligagdo do nimero de
empregos e da renda, os mesmos fazem parte do impacto gerado pelo turismo.
Consequentemente essa geracdo de empregos e renda pode influenciar questdes
sociais, gerando diversas mudancas em varios ambitos, que podem ser cruciais para

o futuro desenvolvimento do setor, e assim sucessivamente.
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O desenvolvimento regional, também & um impacto gerado pelo turismo. O
turismo pode fazer uso de locais historicos e culturais para se desenvolver e
desenvolver uma regido, que muitas vezes conta com ele como principal fonte e
economia, ja que em varios casos os locais nao tém clima, espaco geografico e pouca
infraestrutura para o desenvolvimento de outras atividades econdmicas.

O turismo gera impactos culturais e sociais em uma sociedade. Esses
impactos ndo econbmicos causam diversos efeitos na sociedade, de acordo com
Jenkins e Lockorish (2000), isso pode acontecer pelo crescimento acelerado no
namero de turistas. De acordo com eles em muitos casos 0 turismo ocasionou
mudangcas significativas na estrutura, valores e tradi¢gdes das sociedades, sendo elas
benéficas ou nédo para o pais. “Em muitos paises os turistas ndo sao sensiveis aos
costumes, as tradicbes e aos padrdes locais. As vezes se ofende sem intencdo. De
certa forma, os visitantes estrangeiros ndo se integram na sociedade, mas se
confrontam com ela. ” (JENKINS E LICKORISH,2000). Partindo dessa afirmacao dos
autores, sabe-se que pode haver dois tipos de conflito, a rejeicdo dos turistas por parte
da comunidade local ou o um “efeito de demonstragdo” como € chamado pelos
autores, que consiste na adogcéo dos padrdes estrangeiros pela populacéo do local
visitado. Ambos trazem problemas, o primeiro pode causar xenofobia e outras tensdes
sociais pelo fato da populagéo néo estar preparada para toda a demanda dos turistas.
Ja o0 segundo manifesta na populagéo local uma mudanca de valores sociais, morais,
politicos e religiosos, 0 que causa uma desordem em toda a ordem social do local.
“Como o turismo é essencialmente uma atividade humana, € desejavel evitar o conflito
entre os visitantes e a comunidade local. ” (JENKINS E LICKORISH, 2000). A partir
dessa ressalva, é necessario reconhecer que a populacao local possui uma heranca
e ela precisa ser preservada, assim como a integridade dos turistas também precisa
ser levada em conta.

Os impactos culturais giram em torno, principalmente, da comercializacdo de
eventos culturais, de acordo com os autores Jenkins e Lickorish (2000), isso pode
gerar uma pseudocultura, tornando-se artificial para a populacdo local e para os
visitantes. No entanto, se houver um bom gerenciamento do turismo, ele torna-se
benéfico para o intercambio cultural e envolvimento amigavel entre culturas de paises
diferentes. Esses aspectos tratam do turismo internacional, ja no turno domésticos, a
maioria desses ruidos sécio-culturais sdo evitados, tendo em vista que por serem do

mesmo pais, 0s turistas geralmente possuem bagagens culturais bastante parecidas,
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0 que diminui significativamente as barreiras para viagens e os efeitos negativos
citados acima.

Além de causa impactos econdmicos e socioculturais, o turismo também é
responsavel por impactos no meio ambiente dos destinos. Esses impactos vém
gerando grande preocupacdo entre 0 governo de varios paises. é fato que a relacéo
entre turismo e meio ambiente € bem préxima, muitos recursos ambientais s&o
atracbes turisticas, € de suma importancia compreender essa relacdo para
planejamento, desenvolvimento e gerenciamento turistico adequado, visando a
preservacao, ndo so6 dos atrativos turisticos naturais, mas do meio ambiente como um
todo.

O turismo gera influéncia positiva ou negativa no meio ambiente, isso varia de
acordo com o planejamento e gerenciamento do mesmo em cada localidade,
lembrando que esses aspectos ndo aparecem em todas as localidades, isso depende
de caracteristicas proprias do ambiente de cada area, fluxo de turistas e outros
aspectos. Alguns impactos negativos sdo: poluicdo da agua, quando ndo ha
tratamento de esgoto ou quando ele é feito de forma inadequada. Poluicdo do ar,
resultante do ndmero excessivo de veiculos e da poeira e sujeira que podem ser
geradas por construcbes e outras atividades. Poluicdo sonora causada pela alta
concentragdo de turistas ou veiculos em determinados locais. Poluicdo visual
ocasionada variacdo excessiva na arquitetura, uso excessivo de cartazes e placas de
publicidade. Superlotacdo e congestionamentos gerados pelo mau gerenciamento do
turismo, causando aumento nos demais pontos nocivos ao meio ambiente. Problema
guanto ao uso de terras, quando o crescimento desenfreado e sem planejamento do
turismo se apropria de terras para construcdo e exploracdo de recursos. Ruptura
ecoldgica gerada pelo uso excessivo de ambientes naturais frageis por parte dos
turistas e até mesmo da populacao local, podendo levar espécies ao risco de extingao.
Danos ao meio ambiente causados pela ocupacédo e construcdo de instalacdes
turisticas como deslizamentos, inundacoes, interferéncia em leitos de rios e canais.
Danos a locais historicos e arqueoldgicos o uso abusivo e mal feito desses locais,
pode causar desgaste e vandalismo. Despejo improprio de lixo, essa pratica danifica
a saude ambiental gerando a incidéncia de pragas, doencas e poluicdo, aléem de
prejudicar visivelmente a atratividade do local.

Entretanto, nem s6 de impactos negativos vive o meio ambiente de locais

turisticos, se bem planejado, o turismo pode trazer diversos beneficios ambientais as
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localidades frequentadas por turistas. Alguns deles sdo: a preservacao de &reas
naturais importantes, o turismo pode ajudar na justificativa do pagamento para
manutencdo de locais que outrora se deterioraram ecologicamente. Preservacao de
locais histéricos e arqueoldgicos, assim como na preservacdo de areas naturais, aqui
o turismo também funciona como justificativa para o pagamento da manutencao
desses locais que de outra forma iria se deteriorar e sumir. Melhorias na qualidade
ambiental, nesse aspecto o turismo funciona como um incentivo para “limpeza” do
meio ambiente, através do controle de poluicdo sonora, do ar, da agua, visual,
problemas com lixo, entre outros. Alguns, sendo a maioria, desses aspectos busca
minimizar ou até mesmo neutralizar 0s aspectos negativos causados pela
interferéncia humana no meio ambiente, visando sempre o equilibrio.

Portanto, deve haver sempre um bom planejamento estratégico por tras do
turismo, seja ele nacional ou internacional, a fim de evitar sobrecarga do meio
ambiente, deterioracdo dos pontos turisticos naturais, sobrecarga de locais para
tratamento de lixo, agua e esgoto. Além disso, o setor turistico deve sempre levar em
conta as influéncias econémicas e socioculturais da atividade. Turismo nao € apenas
pegar um aviao, hospedar-se em um hotel, frequentar restaurantes locais e conhecer
a cidade, essa atividade envolve todo um entorno que precisa ser muito bem
trabalhado para que nao afete negativamente nenhuma esfera ligada a ele e para que
nao haja ruptura de nenhum ciclo.

Assim como a comunicacao € uma trama complexa de interacéo de sujeitos,
o turismo também é entendido como trama ecossistémica turistica. Segundo Baptista
(2018), entende que o turismo esta conectado a uma trama mididtica e subjetiva,
agenciada pelo capital. Essa trama, pode ser afetada pela subjetividade, causada pelo
capitalismo, na qual ha um desafio proposto para o pesquisador que busca entender
0 ecossistema turistico contemporaneo. A trama também € afetada pela objetividade
da midiatizacdo, amorosidade e autopoiese do turismo, onde ha producdo de

narrativas sensiveis dentro de grandes midias sobre destinos turisticos.

Como trama ecossistémica turistica, compreendo processos complexos de
desterritorializagbes  desejantes, envolvendo o acionamento e
entrelacamentos de diferentes ecossistemas. O sujeito que se desloca é
também sujeito de transposicdes e transversalizacdes ecossistémicas, que
agencia a movimentagdo e conexdo de mundos, de universos de
significacdes, de referéncias, de produgéo e consumo. Desse modo, aciona
uma teia de materialidades e imaterialidades, desde as potentes tramas
econdmico-politico-sociais-culturais e de prestacdo de servicos, até os
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subjacentes fluxos de energias das particulas, de acionamento quantico, que
atinge também os niveis de afetos. (BAPTISTA, 2019, p.55)

Desta forma o turismo se inventa e reinventa, sendo feito por sujeitos e suas
interagdes, sejam elas “corpo a corpo” ou de forma indireta através das midias ou do
capital. A partir disso, ha producbes e pesquisas ligadas ao turismo de forma

transdisciplinar e amorosa, capazes de gerar cada vez mais compreensao sobre o

assunto.
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6 ANALISE DAS EDICOES ESCOLHIDAS

A andlise € uma das partes fundamentais de um trabalho, nela é posta em
pratica toda a pesquisa, dedicacdo e estudo do aluno, feita no decorrer do
desenvolvimento da parte tedrica do trabalho. Aqui sdo feitas observacdes dos
episédios do Programa Globo Repérter e apontamentos sobre os mesmos.

Como foi visto, o programa tem como caracteristica a duracdo média de uma
hora, exibido semanalmente as sextas-feiras na Rede Globo de Televisdo, desde
1973 como citado anteriormente. Cada episédio € dividido normalmente em trés
blocos, cada bloco tem variacdo de tempo entre cinco e vinte minutos. O primeiro
bloco tem o maior tempo, variando entre quinze e vinte minutos, o segundo possui um
tempo intermediario com aproximadamente dez minutos, ja o terceiro e ultimo bloco é
sempre 0 com menor tempo com menos de dez minutos de duracéo.

E uma série n&o ficcional e dificilmente sequencial, caso se perca um episodio
€ possivel entender os demais e o0 contexto total. Geralmente esse tipo de reportagem
demora meses, desde a reunido de pauta até a exibicdo. As grandes reportagens,
séries e narrativas trabalham bastante com a questdo de imagens, boa parte da
matéria sdo imagens, narrativa em si e narrativas de som ambiente. E importante a
qualidade das imagens, para deixar esse conteuddo com mais profundidade e mais
atraente. As imagens, neste caso, também informam, também séo texto. Esse formato
de jornalismo possui sempre uma profundidade e personagens jornalisticos,
relacionados a um tema ou assunto. Dependendo da pauta, observamos a
apresentacdo de um personagem importante para determinada noticia ou
reportagem.

As edicbes do programa Globo Repdérter escolhidas para analise sao,
respectivamente, “Globo Repodrter: Sérvia, exibido em 10/04/15” e “Globo reporter:
Macedbnia do Norte, exibido no dia 03/05/2019”. Cada edicdo possui

aproximadamente 40 minutos.

Quadro 1 - Sérvia?

Video Audio
Abertura do programa, plano aberto no | Sérgio: Boa noite, no programa de hoje vamos
estudio. conhecer uma terra cheia de surpresas, para
onde vocé nos leva desta vez em Gldria Maria?

2 Programa disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ZElvcGWgscU
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Planos abertos com imagens aéreas das
cidades, intercalando com alguns closes
nas pessoas. Também varias imagens
de musicos pelas ruas

Imagens dos campos do interior em
planos abertos

Plano médio da repoérter em frente ao
cercado de uma casa, em seguida
imagens da mesma de costas, indo em
direcdo a casa

Planos abertos de fazendas com a voz
da repérter em off

Imagens da repérter com os donos da
casa em plano médio

Close up da bebendo a

cachacinha.

reporter

Gloria recebendo o colar dos donos da
casa, em plano médio e depois
mostrando o colar que recebeu

Planos médios da repdrter passeando
pela propriedade com os donos da casa

Gléria: Boa noite Sérgio, boa noite a todos, bom,
desta vez eu vou mostrar um dos paises mais
jovens do mundo: a Sérvia, vamos viajar pela
terra de um povo musical e muito hospitaleiro.
Sérgio: a catedral de Belgrado é uma das maiores
do mundo, mas a mais bonita é a igreja de Séo
Jorge, marmore branco por fora e muito ouro por
dentro.

Gléria: também 14, ndés conhecemos uma
culinéria incrivel, saudavel, com muito alimentos
organicos e eu provei uma bebida de ameixa
deliciosa, feita em casa.

Sérgio: os brasileiros que moram na Sérvia
garantem que é um dos melhores lugares do
planeta para se viver, entdo vamos conhecé-la.

Gléria: a Sérvia € um pais jovem, de muitos
contrastes. Uma nagéo que comeca a se revelar
para o mundo. Belgrado, a capital, € moderna,
alegre, viva e muito musical. Influéncia que
guando o pais fazia parte do império austriaco. A
Sérvia fazia parte da antiga lugoslavia e Belgrado
era a capital. Hoje independente, a Sérvia tenta
se globalizar valorizando seu passado. Ainda
hoje, o interior parece ser a imagem mais fiel do
pais. Percorremos os campos da Sérvia, sdo
belissimos, o povo é simples, caloroso e aberto.
E claro que a gente entende melhor um pais
guando conhece sua culindria, por isso a gente
veio aqui para um vilarejo bem no interior da
Sérvia, para experimentar a cozinha tipica,
tradicional do pais. E normalmente aqui a melhor
comida é servida em casinhas como essa, que
sao tipo fazendas, que ficam bem no interior do
pais.

S0 casas tipicas onde todos os produtos sdo
plantados e colhidos aqui.

O seu Nicolas é o dono dessa casa aqui que nos
convidou para experimentar a culinaria, e ai, olha
sé, ele esta nos recebendo dentro da mais pura
tradicdo. € um péozinho que a gente molha aqui
no molho. Ele é o filho do seu Nicolas, eles
plantam, colhem e preparam todos os alimentos
aqui.

O pao é feito por eles, agora depois do pao, eu
nao sei, vem o melhor momento talvez.
Entrevistado fala

Gléria: ele disse que é uma bebida feita de
ameixa, na verdade isso é a cachacinha deles,
vamos falar assim. é a bebida tipica daqui, eles
fazem tipo uma aguardente de ameixa, dizem que
€ bom, vamos ver.

Somos recebidos como velhos amigos, a familia
faz tudo para nos agradar. Esse colar que ele me
ofereceu é feito dessa magézinha, pequenininha,
tipica da regido, € uma maca que eles desidratam
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Plano médio da reporter e do dono da
casa comendo abdboras cruas, em
seguida ele mostra outros produtos e
eles comem pimentdes.

Imagens em plano aberto da horta da
fazenda e dos legumes na varanda da
casa.

Imagens em plano médio e aberto da
repérter apresentando a vizinha do seu
Nicolas, suas atividades diarias e
arredores da casa

Plano médio da reporter conversando
com a entrevistada e em seguida
imagens aéreas da regido das fazendas

Imagens em close up das comidas
servidas na mesa.

e fazem isso. Ok, isso tudo significa que eu sou
muito bem-vinda.

Pergunto se tudo o que eles plantam aqui é
organico, o seu Nicolas diz que sim e me leva
para ver. Aos 80 anos e quanta energia, seu
Nicolas fala rapido e tudo tdo natural que até
parece que entendemos o idioma sérvio. Para se
comunicar o dono da casa tenta facilitar as coisas
e mistura inglés, francés e italiano. Isso é sé uma
pequena parte da variedade de abGboras que tem
aqui. Olha s6 que maximo, olha s6 o tamanho
dessa abo6bora. Gente olha o tamanho. Olha tudo
purinho, organico, plantado aqui, sem
agrotoxicos. Olha eu nunca tinha comido abébora
crua na minha vida e eu nunca pensei que
pudesse ser tdo gostosa, é uma delicia.

Tudo é farto, saboroso e saudéavel, olha os
pimentdes. E tudo tdo puro que ndo preciso nem
lavar, é s6 colher e comer. Nunca comi tanta
coisa crua, deixo ver se é bom, ndo tem nada
melhor.

O seu Nicolas faz de tudo para que a gente fique
aqui, ele nos leva para conhecer seus lugares
preferidos. Ele diz que esses legumes sdao
realmente especiais, porque todos eles séo
plantados a partir da semente e ndo pegar um
galho e plantar no chéo, ele diz que isso faz toda
a diferenca. E faz mesmo, olha sé as abdboras,
as pimentas e as macas que enfeitam a varanda
da casa. Se tudo o que se planta da assim nessa
horta, imagina o que vem para a mesa.

Saimos para conhecer os vizinhos do seu
Nicolas. Essa senhora ndo soO trabalha o dia
inteiro, como trabalha muito. Ela tira leite de vaca,
ela alimenta todos os animais aqui carneiro,
galinha, porco e além de tudo, ela cuida das
frutas, legumes, quer dizer, é trabalho e trabalho
pesado. Ela disse que tudo o que ela tem que
fazer elas fazem, e ndo se cansa por isso, porque
€ a obrigacao dela, o trabalho dela.

Oitenta anos e uma disposi¢do invejavel, ela
conta que acorda todos os dias as cinco da
manha e dorme com o p6r do sol. Ela diz que tem
uma dieta a base de leite e queijo, tudo o que é
feito com leite, porque ela acha que €é mais
saudavel, ela ndo come muita carne, ela come,
mas de vez em quando. Ela disse que perdeu o
marido dois anos atrds, mas que ela tem filho,
netos e essa vida aqui que ela adora.

Pergunto se sou a primeira pessoa negra que ela
conhecia, com a maior naturalidade ela diz que
sim. Ela estd me achando muito bonita. Olha, as
pessoas daqui realmente sdo gentis, sdo afetivas,
sdo amorosas. A vida simples do campo
aproxima as pessoas, € muito facil fazer novos
amigos por aqui.
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Plano média da repdrter sentada junto
ao casal, em seguida off sobre imagens
de Gldria dancando com seu Nicolas.

Trilha de alguns segundos com imagens
do pér do sol.

Plano médio da repérter caminhando e
narrando fatos sobre a bebida do local.

A repérter encontra os donos da casa

Imagens mais aproximadas e close-up
do marido do casal fazendo a hakea

Off com imagens da maquina de fazer a
aguardente

Plano médio da reporter junto ao casal,
enquanto a mulher segura uma bandeja
com copos da bebida

Close de Gloria Maria bebendo

Off com imagens de plantacbes de
videiras, feitas a partir do carro em

Bem, chegou a hora de comer, gracas a deus, é
um banquete sérvio oferecido pelo seu Nicolas,
eles prepararam vdrias coisas, mas a gente vai
comecar com esse tipo de torta, é tipo um folhado
com queijo feito aqui, olha é maravilhoso. Isso
aqui que ele trouxe agora é tipo um ensopadinho
de carne, tem um frango com puré de batata,
essa salsicha de porco também produzida aqui,
um puré de cenoura e essa massa ue é realmente
a coisa mais especial, mais preciosa que tem
aqui, ma que é feita pela mulher do seu Nicolas.
Ela é que prepara e é com um molho de
cogumelo, bom a gente vai comer. Alias, vem
toda a equipe, porque tem muita comida. Parecia
até aquele almoco de domingo em familia.

A dona Melissa é a mulher do seu Nicolas, elas
gue preparou nosso banquete aqui, 0 amor que ja
dura 40 anos, o segredo, eles se respeitam e ndo
sabem o que é cilimes.

A bebida tipica da Sérvia é a Hakea, nos vilarejos
desse pais quase todo mundo prepara sua
propria hakea em casa. A hackear é na verdade
uma aguardente, tipo a nossa cachaca, que os
sérvios fazem a partir da ameixa, que € a fruta
tipica do pais. Hoje nés vamos conhecer como se
preparar, como se faz uma hackear, a gente veio
aqui nessa familia. Dona Mina, hello, (elas se
cumprimentam)

Aqui na Sérvia sao trés beijinhos, por isso a gente
sempre confunde. Como as pessoas Sao muito
gentis, é beijinho para c4, beijinho para la.

O marido dela esta fazendo a hakea agora no
quintal de casa, olha sé. Ele diz que essa
maquina se chama “a maquina da felicidade”,
porque vocé toma um golinho de hakea e fica
feliz.

Pergunto como fazem a hakea. Eles dizem que
€ simples, primeiro a ameixa deve ser
fermentada, depois ela é colocada nesses
caldeirdes para ferver, em poucas horas ja se
transforma em aguardente, um dos segredos
para se fazer uma boa hakea é ficar atento
enquanto a ameixa cozinha. Cada um faz a sua
hakea, o problema é saber qual é a melhor, a
guantidade de &lcool nas duas bebidas é a
mesma, entre 40% e 45%, mas a hakea da dona
Mina tem um segredinho.

Meus Deus, € uma guerra de hakea, ele diz que
a dele é melhor, a dele é essa amarelinha aqui 6,
a dona Mina diz que essa mais escura que é a
melhor. Olha s6 a guerra, ele vai querer que eu
prove a que esta saindo daqui agora. Bom ele diz
gue essa aqui € que € a hakea, vamos ver. Uau,
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movimento, em seguida imagens em
plano aberto da repérter caminhando
por entre o vinhedo

Reporter  conversando  com
entrevistado em meio primeiro plano

um

Off intercalando imagens em plano
aberto dos vinhedos com a reporter e 0
entrevistado sentados brindando

Off com imagens em plano aberto de
diferentes pessoas na rua

Imagens em plano aberto do rio e em
seguida da reporter e do rio ao fundo

Off com imagens do forte e de seus
arredores

Imagens em meio primeiro plano da
repérter  caminhando e depois
mostrando a casa

Imagens aéreas da reporter indo de
barco até a casa no meio do rio

se isso € hakea, meu deus do céu, isso é forte,
agora vamos ver a da dona Mina, (fala em inglés
dizendo que a bebida da mulher é melhor), mas
olha, a gente tava conversando e a dona Mina
disse qual é o segredo. A hakea da dona Mina s6
tem a base normal, depois ela acrescenta nozes
verdes que so6 florecem em setembro, ela bota um
pouquinho de mel e uns palitinhos, umas
especiarias, palitinho de baunilha, entdo é uma
delicia. Agora se eu continuar vendo e tentando
comparar qual hakea é melhor, s6 deus sabe
COmMO eu vou terminar essa gravagao.

Em toda essa regido existem milhares de
pequenos vinhedos como esse aqui, 0S S€rvios
tém muito orgulho da sua producédo de vinho, e
eles tém trés tipos de uvas que sé crescem aqui,
essa € uma delas, € uma uva preta que eles
chama de Preocupac, tem outra, essa uva rose
também é tipica da sérvia, é a uva Dinka, agora
eles tem orgulho mesmo dessa uva aqui 6, uma
uva verde que tem o nome complicado, ela
chama Smederevska, € uma uva que nao da um
bom vinho segundo os sérvios, mas ela teria
propriedades medicinais, ela tem uma
combinagéo de acidez com vitamina B e C, que
faria dessa uva, uma uva muito boa para tratar
problemas vasculares e para diminuir o nivel de
colesterol do sangue.

Essa uva verde, ela é realmente boa para a
salde?

Entrevistado: sim, muito boa, alias a qualidade
das nossas uvas devia ser comparada com as da
Franca e ltalia.

Gléria: o vinho que o senhor Milovanovic produz
em Topola, na regido central da Sérvia, € uma
tradicdo familiar, o pai o avd e o tataravb dele
trabalhavam nesses campos e foi assim que ele
aprendeu a amar as uvas e 0s vinhos.
Brindamos ao povo sérvio que é considerado um
dos mais belos do mundo.

Sao uma mistura de eslavos, turcos, arabes e
italianos, o resultado dessa mistura a gente vé em
todo o pais.

Os sérvios consideram esse lugar aqui muito
especial, € porque aqui o rio Sava, esse que esta
correndo aqui, que nasce na Eslovénia, passa
pela Croécia, termina. Ele termina quando ele
encontra com aquele outro rio que vem de |4,
olha, o Danubio, que nasce na Alemanha e corta
dez paises, nesse ponto o Danubio e o0 Sava se
encontram.

Este forte, calamegda, erguido no Séc. lll a.C, na
época dos celtas, € um dos cenarios mais belos
e imponentes da Sérvia, de frente para os dois
rios, a muralha de pedra servia de defesa contra
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Apresentadores no estudio

Off com imagens aéreas e planos
abertos dos campos do pais e algumas
pessoas trabalhando

Off com imagens internas e externas da
catedral de Sdo Sava

Continuacdo do off com imagens da
igreja de Sdo Jorge, em seguida muda
para a repoérter em frente a igreja

Plano aberto da repoérter adentrando a
igreja e em seguida imagens da igreja e
dos detalhes

Imagens da repoérter percorrendo o
subsolo e apresentando os detalhes

Off com ilustragbes dos santos em
mosaico na igreja e do vilarejo

Plano aberto da repérter chegando na
casa da familia e mostrando o animal
sendo assado

0s invasores, mas apesar de toda essa protecao
a regido acabou conquistada pelos romanos,
depois outras civilizagcdes ocuparam a fortaleza,
bizantinos, hungaros, turcos e austriacos, hoje o
forte funciona como um museu a céu aberto
cercado de uma enorme area verde, o maior
parque de Belgrado.

Aqui é dificil escolher o lugar mais bonito, como,
por exemplo, ndo se sentir atraido por um cenario
como aquele ali, olha, uma casa em cima de uma
pedra, no meio de um rio.

E claro né que a gente tem vontade de ir até |4.
Ele estda me dizendo que aqui exatamente a gente
ta na fronteira entre a Sérvia e a Bdsnia, pra la é
Sérvia, pra ca é Bobsnia, eu nunca pensei em
chegar até aqui. Como o dono ndo esta aqui ele
acha melhor a gente néo entrar, é melhor a gente
icar do lado de fora, ja imaginou uma pessoa
perguntas “Gléria, onde vocé estda morando? ”
Bom, agora eu estou morando entre a Sérvia e a
Bdsnia, numa casinha em cima de uma pedra no
meio do rio Drina.

SERGIO: um povo religioso que se orgulha de
susa igrejas, a catedral de Belgrado é uma das
maiores do mundo.

Gléria: € verdade, sé que a mais bonita é a Igreja
de Sdo Jorge, um monumento em marmore
branco, por dentro muito ouro e quarenta milhdes
de mosaicos, a gente volta ja.

(Intervalo)

Nossa viagem agora é pelo interior do pais, a
Sérvia tem campos belissimos, quase metade da
populacédo vive em regibes afastadas da capital.
€ uma gente simples, trabalhadora, que tem
orgulho da sua historia.

A principal religido aqui é a Cristéd ortodoxa, que
predomina desde o Séc. VIX (9), estd sendo
erguida em belgrado uma das maiores catedrais
do mundo. A S&o Sava comegou a ser construida
trinta anos atras, em homenagem ao fundador da
igreja ortodoxa do pais, € uma igreja grandiosa
que domina a paisagem de Belgrado, a fachada
€ imponente e ja esta pronto, mas no interior as
obras estdo praticamente paradas por falta de
dinheiro.

Mas para os sérvios €é igreja mais bela igreja do
pais é esta. Essa igreja, é a igreja de Sao Jorge,
€ um tesouro da Sérvia, ela foi erguida cento e
guatro anos atras para ser o timulo do primeiro
rei da antiga lugoslavia, por fora ela é toda de
marmore.

Essa igreja é uma preciosidade, ela é toda
decorada com figuras de santos da igreja
ortodoxa, da biblia, todas feitas em mosaico, aqui
dentro sdo quarenta milh6es de mosaicos em
quinze mil tonalidades e tudo isso que a gente vé
em dourado € ouro, ouro mesmo, quatorze
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Gléria conversando com o dono da casa
do lado de fora

Imagens da parte interna da casa com
0s moradores

Off com ilustracdes da familia seguindo
até a igreja para a celebracao

Imagens da celebracéo acontecendo

Off com imagens em plano aberto e
close-up do interior de uma igreja

Off com imagens do marido cuidando
das flores, do vilarejo e da mulher
cozinhando.

Repdérter chegando na casa da familia e
conversando com 0s integrantes no
interior da residéncia.

Gléria sentada a mesa degustando
alguns “aperitivos”

Off com imagens da familia durante a
organizacao para o almoco

quilates. Olha, é tanta beleza que o dificil é a
gente decidir para onde olhar.

O subsolo da igreja € um mausoléu, aqui estao os
timulos da familia do primeiro rei da antiga
lugoslavia, Pedro I. Trinta e nove timulos estéo
aqui e toda a decoragdo também é em mosaico,
€ um lugar impressionante.

Uma das maiores tradicdes de Sérvia é ligada a
religido. Toda familia tem seu santo protetor e faz
guestao de comemorar, o nome da festa é Slava.
Nesse vilarejo nas montanhas, acompanhamos
0s preparativos de uma Slava.

Durante a comemoracdo da Slava a hora do
almogo é um momento muito especial, por isso
toda familia tem que ter na mesa ou um porco ou
um carneiro assado, s6 que o animal € assado
assim, olha, no meio da rua. Aqui estd sendo
assado, preparado, um carneiro, ele vai ficar ali
rodando durante mais ou menos quatro horas, até
ser levado para a mesa no momento do almoco.

Gléria conversando com o dono da casa. Ele nédo
fala uma palavra de inglés, mas o que vai
acontecer nessa casa é a mais importante
celebracéo religiosa da Sérvia, que chama Slava,
gue é a comemorac¢do do dia do santo de cada
familia. Hoje essa familia vai comemorar o dia de
Sdo Demétrio e € tipo o santo protetor, entdo a
gente vai ver como é essa comemoragao.

Essa é uma casa tipica de uma familia sérvia.
(Milka, dona da casa se apresenta), Vlad é o dono
da casa e George é o filho. Chegamos e o péao
sagrado, que é o mais importante da cerimonia,
tinha acabado de sair do forno.

Segundo a tradi¢éo dos cristédos ortodoxos o trigo
significa fertilidade e prosperidade e o pao é
considerado sagrado porque simboliza o corpo de
cristo. A familia segue para a igreja do vilarejo. A
parte mais importante da celebragdo acontece na
igreja ortodoxa, a familia traz o pdo e o trigo
amanhecido para o padre benzer, outras familias
estdo agora nesse momento também fazendo a
sua Slava, fazendo a comemoracédo do seu santo
do dia. A gente vai acompanhar. Vlad leva o pao
e Milka o potinho com uma mistura de trigo, mel
e cravo.

A igreja ortodoxa cristd e a igreja catdlica tém
muita coisa em comum. Os ortodoxos também
veneram a imagem de nossa senhora e o menino
Jesus, o cristo é igual para todos os cristaos,
assim como os catélicos, os ortodoxos acreditam
em santos e anjos.

O casal tem uma vida muito simples, plantam e
vendem flores, uma rotina tipica de quem vive no
interior da Sérvia. Mas hoje é um dia especial e a
Milka vai para a cozinha preparar o almogo que
serd servido para a familia e os amigos, ela
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Apresentadores no estudio

Off feito a partir da voz de um brasileiro
gue vive l& com imagens do povo ha rua

Gléria conversando com o Entrevistado
em um parque, imagens em plano médio

Off com imagens do parque e do casal
sentado juntamente com a reporter

Off com imagens em plano geral do
parque e do casal

Plano médio da reporter com a familia
na sala de casa

Off com imagens em plano aberto ou
closes da familia, em seguida imagens
de uma conversa com a familia

recheia folhas de repolho com carne moida e
cozinha tudo numa panela de barro.

Bem, agora é o momento do almoco de
comemoragdo ao santo (Gléria falando em
Sérvio). E tradicdo a gente trazer um presente
para o dono da casa que vai nos receber para
essa celebracéo. As pessoas aqui sdo realmente
muito, muito, muito gentis e olha, eu sou a
primeira pessoa negra a chegar nesse vilarejo,
eles nunca tinham visto uma pessoa da minha cor
aqui, nunca.

A celebracdo da Slava é um momento simples,
mas muito familiar, € maravilhoso e olha que isso
nem é o almogo ainda, € s6 o ritual de boas-
vindas.

E também a fé que une esta familia, 0 menino
aprende com a avo a arte de decorar 0 pédo
sagrado.

A cerimdnia de celebracdo da Slava é a mais
tradicional e importante da Sérvia, as familias
acreditam que durante todo o ano terdo salde,
prosperidade e protecao. (A Reporter fala uma
palavra em sérvio), isso quer dizer bem-vindo,
bem vindo a nossa celebracéo, agora a gente vai
comer.

Sérgio: vocé sabia que o0s sérvios sdo
considerados os brasileiros da Europa, porque
Gléria Maria?

Gléria: bem Sérgio, talvez por eles serem muito
receptivos, conhecemos la cariocas que
acreditam terem encontrado o melhor pais do
mundo para se viver, nao saia dai

(Intervalo)

Entrevistado: um povo caloroso, que ndo tem
frescura, trata todo mundo bem, abraca, beija, ri
alto, eu sempre falo que os sérvios sao o0s
brasileiros da Europa.

Gléria: Tiago, brasileiro, carioca, 22 anos, como
vocé vei para na Sérvia?

Entrevistado: Bom eu vim para aqui por causa
dessa garota que ta chegando

Gléria: aah, olha isso, vocé veio por amor.
Entrevistado: exatamente, por amor.

Gléria: entdo vamos sentar para vocé me contar
como essa histéria de amor aconteceu.

A histéria de amor do Tiago € uma histéria de
amor moderna, ele conheceu a estudante sérvia
Hielena pela internet, se apaixonou e o namoro
comecou assim, ele no Brasil e ela em Belgrado.
Tiago resolveu vir para a Sérvia para encontrar a
namorada.

Hielena, vocé ja esta falando portugués, teria
vontade de mudar para o Brasil?

Entrevistada: talvez

Tiago: vamos ver, seria interessante
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Off com ilustracbes de época para
contextualizar o tema

Reporter no centro da cidade com os
prédios destruidos ao fundo e segue
com imagens dos prédios

Novamente imagens da familia

Off com a apresentacdo de uma arte
feita para exemplificar a dissolugédo do
antigo pais e a formacéo dos novos

Volta para a familia de entrevistados

Off com imagens de época e do
memorial do marechal para
contextualizacao histérica

Imagens da cidade e das placas nas
diversas linguas

Repdérter juntamente com a entrevistada

Retorna para a entrevista com o casal

Entrevistada: ele mora aqui a dois anos, talvez
seria interessante eu morar la um pouco para ver
como é.

Entrevistado: aqui € uma segunda casa para mim,
estou muito bem adaptado, ja tenho amigos que
sdo como irmaos, tenho ela, a familia dela, formei
a minha familia.

Gloria: parece que Brasil e Sérvia tem mesmo
muita coisa em comum e o0s brasileiros se
entendem muito bem com as mocas daqui.

Bom, aqui em plena Sérvia a gente encontrou
uma familia que poderia chamar de tipicamente
brasileira, o Marcos que é carioca e a Catarina
gue é Sérvia, mas na verdade tem um espirito
totalmente brasileiro. A lara que é a filha do casal
gue tem 8 anos e a Kiara que tem 11.

Eles se conheceram no Rio de Janeiro quando os
dois eram estudantes de medicina e faziam
especializacdo em cirurgia plastica com o
professor Ivo Pitanguy, se apaixonaram, se
casaram no Rio, tiveram duas filhas e decidiram
viver na Sérvia.

Entrevistado: a qualquer hora do dia ou da noite
ndo tem perigo, isso ndo tem preco.
Entrevistada: ah, por causa das criancas, isso
gue o Marcos fala é verdade, se a gente tem que
decidir, essa parte do mundo é um pouco mais
tranquila.

Tranquila hoje, porque na época da guerra na
antiga lugoslavia o pais vivia um tempo de medo
e inseguranca.

Os sérvios realmente ndo tém como esquecer o
gue aconteceu no pais em 1999, os dois prédios
do exército que foram bombardeados bem no
centro de Belgrado, ainda estdo assim, olha que
visdo, é uma imagem que impressiona e assusta,
olha esse outro prédio, olha como ele ficou, sdo
as marcas do bombardeio. Os escombros dos
prédios estdo aqui até hoje para ninguém
esquecer 0 que aconteceu e para que 0S Servios
recordam o passado para construir um futuro de
paz.

Entrevistado: o povo sérvio € muito alegre e gosta
muito de festa, gosta muito de estar junto.

Gléria: a unido que a Sérvia tenta alcancar hoje,
€ uma heranca desenhada no mapa da velha
Europa, a lugoslavia era um s6 pais formado por
seis republicas que hoje sdo independentes:
Bésnia e Herzegovina, Croacia, Montenegro,
Macedobnia, Sérvia e Eslovénia.

Entrevistada: eu nascia na lugoslavia, naquela
época todos esses paises ao redor eram um pais
sé, agora estou morando na Sérvia, estad melhor
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Retoma imagens da entrevista com a
familia

Off com imagens dentro de casa da
familia com a sogra do casal.

Senhora dando entrevista junto com o
casal na sala de casa

Retoma imagens do casal

se comparar, mas a maioria das pessoas ainda
tem saudade daquele pais.

Gléria: Catarina esta falando da época do
marechal Tito o homem que unificou a lugoslavia
depois da Segunda Guerra Mundial, os sérvios
construiram um memorial em homenagem a ele.
Tito esta sepultado aqui em Belgrado, o marechal
foi um presidente amado pelo povo, mesmo
sendo um ditador, os iugoslavos acreditavam que
ele tornou o pais uma nacao pacifica, apesar de
todas as diferencas que existiam entre as
republicas. A antiga lugoslavia era um caldeirdo
de misturas com muitas etnias, dois alfabetos e
muitas linguas. Até hoje na Sérvia as placas nas
ruas mostram a variedade de idiomas.

Agui na cidade de Novi Sad, séo faladas seis
linguas oficialmente, hungaro, croata, sérvio,
russian, eslovaco e, qual é a ultima meu deus do
céu, e romeno, é tanta lingua que nem eu consigo
lembrar, agora imagina falar.

Essa moca aqui € sérvia e fala todas essas seis
linguas, imagina... (a entrevistada fala “como vai
vocé” e todas as seis linguas).

Sheslei é professora e adora viajar, e por isso
vive estudando idiomas.

Gléria: vocé aprendeu rapido a falar sérvio? é
muito dificil a lingua?

Tiago: é muito dificil, ndo vou mentir, € uma lingua
que eu achava que jamais ia conseguir aprender,
mas no dia a dia, quando eu vim morar aqui em
2012, eu fui obrigado a aprender pra me
comunicar com as pessoas.

Gloria: Vocé gosta mais de falar portugués ou
falar sérvio?

Lara (filha do casal): portugués

Gléria: Por que?

Lara: porque a lingua é mais bonita

Gléria: o que vocé mais gosta do Brasil, Lara?
Lara: doce de leite

A sogra de Marcos é sérvia, mas passou seis
meses no Brasil cuidando das netas pequenas
antes da familia se mudar de vez para ca. A dona
Lena tem boas lembrancas brasileiras.

O quiosque o Antdnio, isso s6 no Brasil...
Marcos: ela ndo falava uma palavra de portugués
e andava com o nené no carinho e esse Anténio
viu ela e deu 4gua de coco e colocava na
mamadeira.

Dona Lela: eu percebo tudo de portugués
(referindo-se a entender), mas eu falo pouco.
Gloria: a senhora esté falando 6timo, a senhora
gosta de falar portugués?

Dona Lela: eu gosto muito, gosto do Brasil e da
gente do Brasil.
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Apresentadores no estudio

Off com imagens em plano médio,
aberto e close up do lago, da praia feita
nele, de pessoas praticando esportes
aquaéticos e se divertindo nas margens.
Segue o off com imagens de treinos de
futebol e do Estadio

Plano médio da reporter conversando
com a entrevistada dentro do estadio de
futebol

Gléria: vocé diz que é apaixonado pela Sérvia, o
gue esse pais mais te atrai?

Tiago: olha, o que mais me atrai e 0 que mais atrai
todos os brasileiros que entram em contato
comigo pedindo informagdes sobre a Sérvia, sao
as pessoas, a alma do pais, eles sdo muito
tranquilos. A mentalidade eu acho muito parecida
com a dos brasileiros

Gléria: vocés pretendem ficar aqui para sempre
ou tem algum projeto de vida no Brasil?

Tiago: olha, eu ndo sei nem o que vou fazer
amanha, quanto mais no futuro. Brincadeira.
Assim, eu tenho desenvolvido aqui um trabalho
muito bacana com turismo, que enfim, a Sérvia
precisa disso e que até gerou uma repercussao
muito grande, eu j& sai em Vvérios jornais e
televisdo da Sérvia, porque chama atencdo um
brasileiro que veio para ca e comecou a divulgar
0 pais, enquanto muitos querem mais € sair
daqui. Eu vejo muitos jovens sérvios que buscam
sair do pais, porque aqui o desemprego é muito
alto.

Gloéria: vocé disse que a lingua sérvia € muito
dificil, eu queria entdo ouvir vocé dizer para ela
em sérvio “eu te amo”.

Tiago: aah, “eu te amo”é facil, (ele fala em sérvio)
volim te, é mais facil que em portugués.

Gléria: olha, os Sérvios admiram tanto o futebol
brasileiro, que resolveram construir um maracana
s6 para eles.

Sérgio: e na hora do jogo, os jogadores querem
distancia das mulheres, dizem que a beleza delas
atrapalha a concentracéo, veja a seguir.
(Intervalo)

Gléria: quando a lugoslavia acabou, os sérvios
perderam todo o litoral, que ficou dividido entre
Croacia e Montenegro. Mas os moradores de
Belgrado criaram uma praia para chamar de sua,
bem, na verdade ndo é uma praia, € um lago que
se transformou em um grande espaco de lazer
com muitos cafés, restaurantes e trilhas para
bicicleta.

Os sérvios gostam tanto do Brasil que
construiram um Maracand so para eles. O nome
oficial é Estadio Estrela Vermelha, que é o time
de futebol mais popular do pais. Aqui também € o
centro de treinamento da selecdo sérvia de
futebol. O estadio tem capacidade para quase
sessenta mil torcedores, mas em dias de grandes
jogos recebe até cem mil.

A katarina é jornalista e ela tem um programa na
internet sobre o mais popular time de futebol na
Sérvia, que é o Red Star, agora a Katarina esta
vivendo um problema, uma polémica. Ela é
considerada tdo bonita aqui na Sérvia, que o0s
proprios jogadores de futebol, pediram que a
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Elas finalizam a entrevista em meio
plano médio com um abraco.
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Katarina ficasse um pouquinho longe do campo
para nao tirar a concentracao deles.

Gléria: vocé se acha bonita?

Katarina: que legal a sua introducdo, eu néo
entendo nada, mas soa incrivel. Bem, nao sei se
vocé acha que ser bonita € algo como “UAU’, algo
atraente, todo mundo tem beleza interior e
exterior e a beleza € a maneira como vocé se
sente, como vocé mostra iSso para as pessoas.
Gléria: o que vocé sentiu quando os jogadores
pediram “Katarina, fica um pouco mais longe
porque a gente esta desconcentrando”?
Katarina: esse é o momento perfeito para explicar
gue nada disso aconteceu da maneira que a
midia mostrou, primeiro quando me encontraram
claro, eu sou mulher e eles sédo todos homens, &
dificil pra eles se concentrarem e é dificil pra mim
ficar concentrada também, quando estou em
volta de todos aqueles homens. N&o € que eles
me pediram para sair, € que eles falaram ‘nés
vamos fazer as entrevistas, mas vai um pouco
para 1a”, foi uma brincadeira, uma maneira de
mostrarem que sdo um pouco timidos em relagéo
a mim e eu também estava envergonhada, entéo
figuei um pouquinho de lado e esperei para ver o
gue eles gostariam de fazer. Claro, eu encontrei
todos eles e ai n6s comegcamos a conversar e
ficou mais facil.

Gléria: como vocé define as pessoas sérvias?
Katarina: n6s somos muito abertos, adoramos
nos divertir, a gente sempre reclama que nao tem
dinheiro para se divertir, 0 que é muito louco, nés
amamos esporte, nds adoramos esporte, nos
vivemos esporte.

Gléria: ela é linda mesmao.

Katarina: obrigada (em inglés) e em seguida em
portugués

Fonte: Elaborado pela autora.

Este episédio é mais antigo em comparagdo ao outro. Pela perspectiva

telejornalistica e turistica, o episédio apresenta uma gama de aspectos para que seja
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possivel conhecer o pais e saber 0 necessario para poder visita-lo. Alguns pontos ndo
sao tao explorados na edicdo do mesmo em comparagao com o outro, em funcao da
evolucdo durante o periodo de tempo entre as duas producdes. Neste episodio, a

repdrter mantém-se apenas como harradora da historia, ela ndo faz tantas passagens.

Quadro 2 — Macedonia do Norte?

Audio
Sérgio: Boa noite, no programa de hoje vamos
viajar por um dos paises mais bonitos e
encantadores do planeta. Gldria Maria, para onde
vocé vai nos levar esta noite?
Gléria Maria: boa noite Sérgio, boa noite a todos,
hoje vamos para a Maced6nia do Norte, um pais
de belezas naturais, histéria e comidas
deliciosas. Um povo forte e corajoso.
Sérgio: é um paraiso pouco conhecido, mas
surpreendente para quem chega pelo impacto de
suas paisagens deslumbrantes.
Sérgio: 0 que mais tem impressionou Gléria?
Gléria: Na verdade Sérgio, foram duas coisas.
Primeiro as montanhas, porque nés chegamos la
em pleno outono e as montanhas estavam com
as cores intensas da estacdo me surpreenderam
de verdade e uma Igo de dois milhdes de anos.
Sérgio: é o mais antigo da Europa, numa terra
sem mar ele é um dos orgulhos dos maceddénios.
Outra paixao deste povo é a culinaria.
Gléria: a comida é realmente deliciosa, vocés vao
ver, eu experimentei os pratos mais tipicos e ficou
dificil escolher o mais saboroso.
Sérgio: entdo vamos |4, na Macedoénia do Norte
até as estradas séo lindas e nos levam a cada
lugar

Video
Abertura do programa com Gléria Maria
e Sérgio Chapelin.

Off com imagens aéreas das estradas e
montanhas, plano aberto e imagens
aéreas. Em seguida imagens aéreas do
lago e plano aberto do vilarejo e da igreja

Gloéria: quase toda a Macedbnia é coberta por
montanhas, estradas cheias de curvas revelam
paisagens. Montanhas e florestas, um cenario
perfeito para as cores do outono, época em que
chegamos na macedbnia. Vimos inumeras
tonalidades de amarelo, vermelho e dourado
iluminando a paisagem. Nas margens do lago o
vilarejo de MAVROVO se destaca ele foi
construido mais ou menos sessenta anos atras e
tem cerca de dez quildmetros de superficie. Uma
das atracdes do vilarejo de Mavrovo € a igreja de
Sao Nicolau, considerada um simbolo da regido
e que ficou praticamente submersa depois a
construcao do lago. E aqui que fica o maior e mais
antigo parque nacional da Macedonia.

Gléria: Alguns trechos desse parque, o parque
Nacional de Mavrovo, s6 podem ser percorridos
a pé ou a cavalo, dai a gente resolveu fazer uma

3 Programa disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0FCrQ6kkOIE&t=2s
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Gléria andando a cavalo com um guia do
parque em plano aberto. Imagens
aéreas do parque nacional

Gloria no meio das ovelhas, plano
aberto. Imagens em plano aberto das
ovelhas

Vérias ovelhas andando, plano aberto

Gléria Maria andando em direcdo de um
casal e depois apresentando os dois.
Imagens em plano médio

Cenas do casal realizando atividades
diarias. Closes e detalhes das
atividades, meio plano médio e close up.

Casal sentado em uma mesa da casa
junto com Gléria Maria, plano médio.

Off intercalando imagens do casal
sentado na casa e de fotos dos dois
mais jovens e dos filhos

cavalgada com a ajuda do nosso guia, o Vasco,
para mostrar para Vvocés essa paisagem
maravilhosa. S&o setecentos e trinta quildmetros
guadrados e uma paisagem espetacular. Logo no
inicio do nosso caminho encontramos essa
corredeira espetacular protegida pela mata. O
parque tem mais de cem espécies de arvores
raras.

0 parque nacional de Mavrovo tem a maior
criacdo de ovelhas de toda a Macedbnia e elas
estdo em todo o lugar, parecem fazer parte da
paisagem.

As ovelhas sédo fundamentais para a economia da
Macedbnia, fornecem I3, leite, carne e couro.

Nos meses que o frio € mais rigoroso aqui na
Macedénia, entre dezembro e maio esse parque
fica praticamente isolado por causa da neve,
apenas um casal continua vivendo aqui. Seu
Pavle que tem 76 anos e sua esposa, dona Borca
que tem 70.

O casal trabalha o tempo todo e ndo se importa
com o frio rigoroso que no inverno pode chegar
até vinte e cinco graus negativos. Esse casal vive
junto a cinquenta e dois anos, s6 nesse parque
eles moram ha vinte e oito anos, nunca se
separaram, estdo sempre juntos e agora vamos
conversar um pouquinho com eles.

O senhor Pavle me conta animado que nasceu
em um vilarejo que fica bem perto do parque.
Fala do entrevistado dublada: “ eu morava aqui
guando era pequeno, fui para a cidade grande,
mas sempre pensando em voltar e SO
conseguimos depois que os filhos ficaram
adultos.

Gloéria: O casal tem dois filhos que moram em
Scopi, a capital do pais. E muito dificil, muito duro
principalmente no inverno?

Fala da entrevistada dublada: A gente tem
provisbes entdo ndo temos medo.

Entrevistado: ndo tem problema em morar numa
regido selvagem, gostamos de trabalhar,
estamos preparados e as montanhas sao
maravilhosas, a beleza daqui é famosa no pais
inteiro.

Gléria: Unico morador do parque durante
praticamente o ano inteiro o senhor Pavle tem
orgulho de mostrar suas recordacgdes. Ele esta
me mostrando que ele aparece na folhinha do
calendario do més de maio.




57

Vendo recordagbes dos moradores,
plano médio e close up

Gloria mostra uma foto do casal, plano
médio e close up

Gloria mostra uma foto do sr. e depois
volta para a cena com ela e os dois
entrevistados.
Imagens externas
paisagens

das flores e

Reporter e ao fundo uma paisagem
montanhosa, plano geral

Guia e repérter conversando e
caminhando em meio a um campo,
planos abertos e meio plano médio

Bom, ela ndo esta na folhinha, mas esta aqui na
foto com ele, vejam que casal bonito. Ele esta
dizendo que quando era mais jovem era um gala.

Olha s0, ele parece um artista de cinema. Ele
disse que a dona Borca gostou dele porque ele
parecia um artista de cinema.

Isso que é amor, vocé viver junto cinquenta e dois
anos num lugar que fica seis meses do ao
isolado, s6 vocés dois e os cachorros, isso que é
amor o resto é conversa.

O casal também cultiva flores que sobrevivem até
a chegada do inverno. Entorno do parque existem
trinta e sete vilarejos onde o tempo parece ndo
passar.

A Maced6nia ndo tem mar, praticamente todo o
pais estd localizado em areas assim,
montanhosas. Alguns dos picos mais altos da
regido dos balcas estdo localizados aqui, so
nesse pargue sao cinquenta e dois com mais de
dois mil metros de altura. As montanhas da
Maceddnia sdo um desafio, o0 montanhismo é
quase o esporte nacional.

Olha, pelo que a gente viu até agora a Macedbnia
€ uma terra de mulheres fortes, corajosas, uma
terra de mulheres que ndo tem medo. Um
exemplo é esse, a nossa guia a llina, a gente
descobriu no meio da viagem que ela
simplesmente foi a primeira e Unica mulher na
Macedébnia a chegar até o topo do Everest, tem
que ser corajosa, ndo é?! Por que que vocé
resolveu escalar e chegar até o topo do monte
Everest?

llina: acho que tudo comecou aqui, todas as
montanhas da Maceddnia que nés temos, muito
linda e quando subi todas, pensei “isso nao é
suficiente, tenho que subir mais alto que essas”.
Gléria: e 0 que é o medo para vocé?

llina: 0 medo é muito interessante, eu gosto muito
de medo.

Gléria: o medo é o que te move, o que te empurra,
0 que te leva?!

llina: o medo é importante por aquilo que ele
representa e o outro lado € importante para saber
como controlar o medo.

Gléria: llina gosta de percorrer o mundo para
descobrir novas montanhas, mas a paixdo dela é
mesmo a Macedbnia.

llina: Macedbnia € um pais muito lindo com uma
natureza muito bonita, também com gente muito
agradavel, muito generosa, muito aberta e
sincera, eu sempre vou e volto.

Gléria: Vocé nunca vai deixar a Macedonia?
llina: Eu gosto daqui sim, gosto do meu pais.
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Off com imagens aéreas de um lago e
das florestas

Off utilizando imagens do lago e da
repoérter subindo no barco para percorrer
o lago. Imagens de alpinistas e pessoas
percorrendo as corredeiras de bote.
Planos gerais e médios. Em seguida
imagens da reporter falando.

Off com imagens do interior da caverna
em plano aberto

Off com cenas das casas decoradas
com pimentdes, das pessoas fazendo
atividades do dia a dia e da reporter
conversando com um moradora. Planos
gerais, médios e close ups.

Off com imagens em close up, planos
meédios e abertos de plantacdes e pratos
sendo preparados em restaurantes e
com o cozinheiro da entrevista

Gléria: llina tem razdo, a Maceddnia € mesmo
Unica. Uma das paisagens mais grandiosas da
Macedobnia é esse canion, o canion Matka, que
fica a mais ou menos uma hora da capital Scopi.
Para quem curte vida ao ar livre esse lugar é
perfeito, sdo oito quildmetros de extensdo que
nés vamos percorrer agora para mostrar para
vocés. A gente vai nesse barquinho aqui olha, o
canion é o lugar perfeito para os esportes
radicais, nos enormes paredfes de pedra
escaladores parecem desafiar a gravidade, quem
prefere agua, também encontra desafios, as
corredeiras nesse trecho do rio sao fortissimas,
mas claro, também d& para curtir mesmo sem
grandes emogdes. Outro programa para as
familias é caminhadas pelas trilhas entorno do
canion, no passado onde hoje esta esse lago
artificial, existia apenas um rio oitenta anos atras
foi construida a aqui uma hidrelétrica, ao longo
desse canion foram descobertas quatro
cavernas, mas s6 uma delas pode ser visitada.
Esta caverna é uma das mais profundas da
europa, grande parte dela estd submersa, séo
incontaveis tlneis, mas poucos deles podem ser
percorridos, um lugar frio e misterioso que
comecou a ser conhecido ha pouco tempo.

Percorremos a Maced6nia em pleno outono
acompanhamos um pouco as pessoas se
preparando para a chegada do inverno, que é
rigoroso, as familias estocam lenha e castanha
para enfrentar os meses gelados, nessa época do
ano é comum encontrar aqui na Maceddnia casas
assim, decoradas com pimentbes pendurados.
Agora é o tempo e a época dos pimentdes,
normalmente as pessoas usam no inverno para
temperar a comida. A gente passou aqui, Viu,
parou e essa senhora j& chamou e estad me dando
isso aqui de presente (conversa entre as duas).
Olha s0, ela disse que os pimentdes ainda ndo
estdo prontos, que precisam secar mais um
pouco, mas que eu tenho que experimentar. Hum,
€ bom, ela esta dizendo que nada disso é
comprado, que eles tém um campo pequenininho
e é o marido dela que produz, que cultiva esses
pimentdes. Gente, € uma delicia, imagina quando
estiver pronto, e lA vou eu com 0s meus
pimentdes.

Agui tudo é produzido de forma natural, frutas,
legumes, verduras, a comida da Macedbnia é
conhecida por ser muito saudavel. Por isso,
fomos conhecer o melhor cozinheiro do pais, Tuto
morou na Itdlia e trabalhou em varios
restaurantes, mas a paixdo dele é mesmo a
comida tradicional da Macedbénia, muitos pratos
séo feitos com pimentbes vermelhos, o forno a
lenha é fundamental na cozinha deste pais, entao
vamos tentar aprender um pouco.
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Pimentbes torrando sobre uma chapa no
fogo de chédo. Mulher virando os
pimentdes com a mao, imagens em
close up.

Off com imagens dos pimentdes sendo
descascados e em seguida, planos
meédios da repodrter na cozinha com o
cheff

Cozinha externa, Gléria ao lado de Tuto,
enquanto ele prepara a comida, ela
tenta sacudir a frigideira como ele
ensina. Imagens em plano médio do
chef cozinhando e conversando com a

reporter
Em seguida, imagens da equipe
almocando, plano médio, pessoas

sentadas a mesa.

Ele tem que cozinhar, torrar em todos os lados
para poder ficar mais facil de tirar a pele, se vocés
soubessem o perfume desses pimentbes, que
aqui eles chamam de paprica, € maravilhoso, da
vontade de comer todos assim, na hora. O
negécio estda fervendo e ela coloca a mao,
normalmente, como se nada tivesse
acontecendo, viu o que é wuma mulher
maceddnica, mulheres da Maced6nia sao fortes
e corajosas. E ainda sorri, fala que esta tudo bem.
Os pimentdes precisam ficar bem tostado, assim
€ mais facil de tirar a pele e as sementes é desta
maneira que os macedobnios preparam seu prato
mais tipico, a parta ajvar. Vamos para a cozinha
para ver como eles preparam 0 pao que
acompanha a pasta feita de pimentdes. Ele é feito
com uma massa muito fina, € preciso experiéncia
para preparar tudo. Eu ndo consigo, eu nao nasci
pra cozinha, cada um consegue fazer uma coisa,
eu cozinha néo vai, eu tenho, mas n&o vai, o
negoécio era pra ficar esticadinho e eu rasguei.
Tuto: quem néo faz esse péo ndo pode casar. Ele
esta dizendo que é o primeiro teste para
conseguir um marido aqui € saber fazer esse péo,
quer dizer, eu iria ficar solteirona para o resto da
vida. O primeiro teste para o casamento é fazer
esse pao, depois fazer a Ajvar, que ai € mais facil,
que eu tirei de letra 14 fora, vocés viram no
pimentdo, agora, aqui, se depender desse pao,
esticar bonitinho pra eu casar, s6 na outra
encarnacao, ja era viu gente. Ele disse que o
terceiro teste do casamento, ndo pode dizer, mas
a gente ja pode imaginar né.

Quase tudo pronto, é hora de experimentar.
Claro, esses paes eles chamam pita, parece mil
folhas. Tuto: pode ser com batata, com abobrinha
e até com cogumelos. Ta dando agua na boca.
Tuto explica que os cogumelos da Macedbnia sédo
considerados os melhores da Europa. E essa
comida nao fica pronta e eu td louca pra comer.
Mais um teste pra quem, como eu, nunca foi uma
boa cozinheira, ndo, ndo vai, é pesada a
frigideira. Desisto, eu ndo nasci pra cozinhar, o
negocio € pesado e eu tenho medo de jogar tudo
no chéo e estar todo mundo com fome e ai 0 que
eu faco? é sem jeito mesmo para cozinhar,
aproveito para aprender algumas palavras em
Macedénico, (Gléria tentando aprender a lingua
local), falar a lingua deles ndo deu mesmo, mas
pelo menos o Tuto me entendeu. Ele esta
terminando aqui de fazer uma carne com
cogumelos, meu deus do céu, o0 nosso almogo de
hoje ta quase terminando, ta quase tudo pronto,
ja da pra provar. Olha vocés ndo tém ideia da
delicia que € isso, s6 quando a gente imagina que
tudo foi plantado, cultivado e colhido aqui e a
gente tA comendo tudo assim, fresquinho,
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Apresentadores no estudio

Off com imagens aéreas do lago, em
seguida plano aberto com a reporter
falando dentro de um barco

planos abertos do lago

Artes gréficas feitas para mostrar os
animais que so0 vivem no lago.

fresquinho, meu deus do céu, foram horas
aprendendo sobre a culinaria da Macedbnia, a
preparacdo demora muito, tudo é feito bem
devagar. Chegou a hora, agora que a gente vai
experimentar tudo isso que 0 nosso chef
preparou. Isso aqui é Ajvar, que eu falei que é o
prato, talvez mais tradicional da Macedbnia, mas
€ 0 seguinte, eu nunca provei nada parecido,
gente fica tranquilo porque eu vou mandar a
receita do pdo e da Ajvar pra vocés, mas agora €
hora de comer, afinal eu também sou filha de
deus. E um grande prazer conhecer esse
pequeno pais.

Sérgio: um lago de &aguas transparentes, um
verdadeiro laboratério da vida desde os tempos
pré-historicos.

Gléria: também dé pra entender, é o mais antigo
do continente, alimentado pela agua do degelo
que escorre das montanhas.

(Intervalo)

Durante nossa viagem pela Macedbnia, uma
visdo inesquecivel, esse lago cristalino cercado
por montanhas que escondem pequenas cidades
medievais, uma paisagem Unica. A regido de
Ohrid é tdo bonita que ficou conhecida como a
pérola do balcés, aqui agua € uma preciosidade.
A Maceddnia ndo tem mar, ndo tem praia, ndo
tem litoral por isso esse lago é fundamental para
a economia do pais, ele é Unico por varios
motivos: tempo, qualidade da agua e porque
aqui, existem espécies que s6 sobrevivem nesse
lago, por isso a quase quarenta anos ele foi
declarado patriménio natural da humanidade pela
UNESCO, Ohrid é o lago mais antigo da europa
com dois milhBes de anos, s6 para comparar a
média de vida de um lago é em torno de cem mil
anos. Formado pela &gua que desce das
montanhas, o Ohrid tem trinta quildmetros de
extensdo, dependendo da época do ano a
tonalidade da 4gua muda, ela pode ser azul ou
verde. Praias pequenas e lindas desenham as
margens desse lago, no alto dos penhascos
igrejas historicas fazem parte desse cenario.
Esse lugar é considerado, também, uma das
reservas bioldgicas mais importantes do mundo.
Entrevistado: € um museu de fosseis vivos, sao
animais e plantas muito antigos que s6 vivem
aqui.

Gléria: sdo mais de duzentas espécies que ndo
existem em nenhum outro lugar, como esse
camardo, e até esse tipo de truta (aparece as
imagens dos animais natela), esse lago € mesmo
especial, aqui do alto a gente consegue ver o
fundo até vinte e dois metros de profundidade, a
agua € cristalina, transparente. Olha so6.Daqui
olha a gente consegue ver tudo isso, olha o fundo,
os peixinhos, €é lindo. O tesouro natural que fica
entre a Macedébnia e a Albania.
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Imagens do fundo do lago, até onde é
possivel ter visibilidade estando na
superficie

Off com imagens aéreas da cidade em
seguida imagens em meio plano médio
da reporter caminhando e conversando
com o entrevistado.

Off com imagens aéreas da cidade, volta
para a repérter com o entrevistado e em
seguida retoma imagens aéreas da
cidade

Off com close ups de bandeiras,
imagens em plano médio gravadas de
um carro em movimento e artes graficas
para representar a divisdo do pais e
mudanca de nome.

Imagens aéreas e planos abertos do
museu a céu aberto. Seguindo com
imagens a cidade

A cidade mais alta da Macedbnia que fica a mais
de mil e duzentos metros acima do nivel do mar
€ Krusevo, que guarda uma histéria de lutas.
Esse € o maior personagem aqui de Krusevo,
noventa anos, jornalista, inteiro, cheio de humor
e orgulhoso do povo daqui ele diz que a
populacdo de Krusevo € a mais corajosa e a mais
nacionalista que existe na Macedonia.
Entrevistado: s6 um povo muito corajoso ou muito
louco teria a audacia de ir contra o império
Otomano.

Gléria: durante a ocupacéo turca que durou mais
OuU menos quinhentos anos, essa cidade foi a
Unica que se rebelou, em 1903 eles resolveram
declarar Krusevo como uma republica
independente, mas a repressdo do exeército
otomano foi violenta e radical, a republica
independente de Krusevo durou apenas dez dias.
Entrevistado: depois da revolugédo francesa, a
revolucdo de Krusevo foi a segunda mais
importante nesta parte do mundo.

Glodria: Nacionalista e muito simpatico, no final da
conversa ja éramos amigos.

A Macedbnia é menos do que o estado de
Alagoas (25,713 km?2), o pais s6 passou a existir
vinte oito anos atras, quando ficou independente
da antiga lugoslavia, mas o nome Macedbnia
criou uma disputa politica com a vizinha Grécia,
gue tinha uma regido com o mesmo nome. Os
dois paises entraram num acordo e a partir de
2019, a Macedbnia passou a se chamar
Republica da Macedénia do Norte, apesar de
jovem a Maced6nia do Norte tem uma histéria
milenar.

Esse museu arqueoldgico que reproduz um
vilarejo que existiu trés mil anos atras, é uma das
atracdes do lago Ohid, séo vinte e quatro casas
feitas de madeira, junco e argila. Aqui o0s
pesquisadores encontraram seis mil palafitas e
muitos 0ssos de animais, esse lugar € conhecido
como a baia dos ossos. A cidade de Ohid é
considerada uma das mais bonitas do pais, as
ruas sao estreitas e a arquitetura representa
varios periodos da histéria. Essa fortaleza por
exemplo é um monumento da idade média, quase
dois mil e quinhentos anos atrds aqui havia um
pequeno povoado, hoje a cidade de Ohid tem
uma populacdo de cinquenta mil habitantes,
entorno do lago os cafés vivem cheios e animam
a rotina desse lugar tdo tranquilo, perfeito para
cerimbnias de casamento. Um pedaco do paraiso
desse pais de tantas surpresas.

Gléria: A Maceddnia guarda tesouros
arqueoldgicos que nos fazem viajar no tempo,
essas ruinas sao o exemplo, aqui quase dois mil
e quinhentos anos atrds existia a cidade de
Heraclea Lyncestis, fundada pelo rei Felipe Il, pai
de Alexandre, O Grande. A cidade era um ponto
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Off com imagens aéreas e planos gerais
das ruinas

Planos gerais da cidade e close ups de
algumas pessoas da multidao

Meio plano aberto e close ups da
reporter conversando com 0
entrevistado, sentados em degraus de
uma pracga

Arte grafica mostrando o mapa dos dois
paises e a regido onde nasceu o
imperador

Retoma imagens da reporter
conversando com o entrevistado

Imagens em plano aberto da cidade e
em seguida plano aberto da reporter
com o rio ao fundo. Segue com imagens
em movimento das constru¢des novas
da cidade

militar estratégico, fez parte do império romano,
perdeu poder politico e acabou se tornando um
importante centro de comércio e de artes, mas
existem vestigios de diversas épocas da historia,
o teatro com capacidade para trés mil pessoas foi
fundado pelo imperador Adriano mil e oitocentos
anos atras, mas as ruinas s6 foram descobertas
ha cinquenta anos, para alguns pesquisadores o
teatro era também uma arena para luta entre
gladiadores. A cidade também foi um grande
centro religioso, os mosaicos no chdo das
basilicas sédo considerados simbolo da arte crista
primitiva, eles mostram desenhos geométricos,
animais e flores. As pesquisas continuam e 0s
arqueologos acreditam que ainda vao encontrar
marcas de muitos periodos da histéria.

Gléria: com cerca de dois milhdes de pessoas a
Macedbnia € um pais de varias etnias, € facil
entender, no passado era nessa regido dos
balcas que diferentes culturas se encontravam.

Entrevistado: aqui € um lugar Unico no mundo,
varias etnias se misturam, otomanos, ou seja, um
pouco do oriente, mucgulmanos, cristdos
ortodoxos, Vvarios catdlicos, entdo é um caldeirdo
cultural incrivel.

Gléria: O Ivo foi um dos nossos guias aqui, ele diz
gque mesmo sendo um pais muito jovem a
Macedo6nia tem uma historia riquissima.

Um dos maiores orgulhos dos macedonios é
acreditar que Alexandre O Grande, o maior de
todos os conquistadores, tenha nascido aqui, s6
ue esse assunto virou uma polémica com a
vizinha Grécia, porque o lugar onde Alexandre o
Grande nasceu, hoje é territério grego.
Entrevistado: uma coisa que aconteceu a tanto
tempo deveria unir e ndo dividir.

Gléria: Escopia, a capital da Maceddnia, também
divide opini6es. Esse rio, 0 Varda, separa a parte
antiga e nova de Escopia a capital da Macedodnia,
desse lado da pra ver a parte antiga, tradicional,
milenar. E é s6 a gente olhar pra ca, olha, tem a
parte de Escoépia que foi toda restaurada, toda
renovada, mas muita gente ndo aprovou essa
modernidade. A construcéo dessa obra grandiosa
dividiu o pais, muita gente acha que o estilo ndo
representa a historia da Macedonia e o custo teria
sido muito alto.

Entrevistado: essa parte nova da cidade foi
construida a forca, ninguém perguntou ao povo
de Escopia, na verdade a gente nunca teve esse
estilo de arquitetura.

Gléria: na parte antiga de Escopia, pouca coisa
mudou, as ruas tém o mesmo tracados de quase
mil anos atras. O forte de Kali, construido na parte
mais alta da cidade, continua praticamente igual
a época da construcdo. A torre do relogio, no
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Off utilizando imagens em movimento da
cidade, planos gerais e médios

Apresentadores no estudio

Imagens aéreas do mosteiro, seguidas
de imagens na reporter em frente a
construcdo e dos monges durante a
celebracéo. Segue o off com imagens do
interior da abadia

centro da cidade é uma das mais antigas dos
Balcés, mas foi restaurada vérias vezes.
Entrevistado: nds temos raizes muito profundas
nos balcds, nés somos pessoas muito fortes e
orgulhosos da histéria.

Gloria: Bem, a polémica esta longe de acabar,
guem nasceu aqui e conhece bem a histéria. Os
monumentos novos e grandiosos nao
representam a alma desse pais, mas para nés
gque estamos conhecendo Escopia agora, a
capital da Macedbnia é uma cidade realmente
antiga e linda.

Sérgio: um pais cheio de surpresas, a comecar
pela fé e religiosidade de seu povo.

Gléria: Sérgio, eu queria saber uma coisa, vocé
sabia que a Madre Teresa de Calcuta nasceu na
Macedobnia do Norte?

Sérgio: é daqui a pouco

Gléria: ndo saia dai

(Intervalo)

Gléria: as montanhas da Maceddnia guardam
uma constru¢éo medieval imponente e intrigante,
esse mosteiro considerado sagrado. Chegamos
antes do amanhecer para acompanhar a primeira
missa do dia. O mosteiro ortodoxo de S&o Joéo
Batista € o maior e mais importante da
Macedobnia, foi construido quase mil anos atras
na encosta de uma montanha, que nessa regido
teria sido encontrada uma imagem de Sao Joéao
Batista. A rotina dos monges comeca bem cedo,
eles seguem em siléncia até a abadia. A primeira
missa do dia comeca as seis e meia da manha e
dura uma hora, nés vamos acompanhar. é uma
liturgia longa e tradicional, a igreja é pequena,
iluminada apenas pela luz de velas, as oragfes
s8o cantadas, parece que estamos em outro
universo. O clima é de paz e muita concentracao.
Quase no final da cerimbnia, 0s monges, uma a
um, beijam a imagem de Sdo Jodo Batista. A
missa termina ja com o dia claro e s entdo
percebemos toda a beleza da abadia,
praticamente todos o0s santos sdo pintados de
dourado, nessa parede de madeira séao
mostradas cenas biblicas. A maior reliquia, a
maior preciosidade deste mosteiro é essa
imagem de S&o Jodo Batista, ela foi encontrada
a mais ou menos mil anos atras nessa regiao, e €
por causa dela que o mosteiro foi erguido. Foi
colocada essa protecdo de prata na escultura
para proteger a imagem, é linda.

Quase todos o0s macedbdnios sao cristdos
ortodoxos, mas a tolerancia religiosa é parte da
cultura desse povo. Uma das figuras mais
adoradas na Macedobnia, por exemplo, € uma
santa catolica, Madre Teresa, filha de albaneses
Madre Teresa nasceu em Escépia, em 1910, mas
morou a maior parte de sua vida na india.
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llustragbes da populacdo em plano
meédio e da estatua de Madre Teresa

Imagens de arquivo que mostram Madre
Teresa realizando seu trabalho junto aos
pobres na india

Reporter em frente a placa onde era a
casa da Santa. Segue com imagens
internas do memorial e close ups de
objetos do interior do memorial.

Imagens em meio plano médio da
reporter conversando com 0s
entrevistados ainda no memorial

Mais imagens de arquivo mostrando o
trabalho da Madre

Retoma imagens da repérter com 0s
entrevistados

Off com diversas imagens exibidas no
decorrer do programa

Seu trabalho junto a populacdo mais miseravel do
pais transformou irméa Teresa em Madre Teresa
de Calcuta, a vida inteira dedicada aos pobres
deu a Madre Teresa inimeros prémios, incluindo
0 Nobel da Paz. Ela recebeu homenagens da
Princesa Diana e do Papa Jodo Paulo I, Madre
Teresa morreu em 1997 e vinte anos depois de
sua morte foi considerada santa.

A casa onde Madre Teresa nasceu, aqui na
cidade de EscoOpia, capital da Macedbnia, foi
destruida por um terremoto em 1963, hoje a Unica
coisa que a gente ainda consegue ver, é essa
placa indicando “Madre Teresa nasceu aqui’. A
madre Teresa foi batizada em EscOpia, capital da
Macedbnia, no lugar onde aconteceu seu batismo
foi construido um memorial. Nesse memorial,
vérias fotos e objetos como essa mesa, por
exemplo, que € uma réplica da época que Madre
Teresa vivia aqui, conta um pouco da historia e
da vida dessa mulher tdo especial. Agora a maior
preciosidade que existe aqui é essa, olha, uma
copia autenticada do certificado de batismo da
Madre Teresa, para 0s macedbnios, esse
documento prova que ela nasceu aqui e que foi
batizada na Macedobnia, € o orgulho pra eles.
Religiosos do mundo inteiro visitam o memorial.
Esse casal veio de Calcutd, na india.
Entrevistado: queriamos visitar o lugar que ela
nasceu, foi a Gnica razao que nos trouxe aqui.
Entrevistada: ndo temos a mesma religido, nem
somos catélicos, somos indus.

Gloria: eles contam que encontraram Madre
Teresa duas vezes ajudando os pobres na rua de
calcuta.

Entrevistado: eu vi Madre Teresa duas vezes
antes dela ganhar o prémio Nobel, sempre em
lugares muito pobres. Uma vez foi no trem, era
muito claro que ela era uma mulher do povo.
Gléria: o que que vocés sentem estando no lugar
gue Madre Teresa foi batizada?

Entrevistada: € especial, é muita sorte ela ter
existido.

Gléria: nascida na Macedonia, filha de albaneses
e cidada indiana por escolha, Madre Teresa, na
verdade, foi uma mulher Unica, virou santa e um
exemplo para o mundo. Ea também é um simbolo
da Macedobnia que conhecemos, um povo forte,
simples e sabio, que vive em um dos lugares mais
bonitos do planeta.

Gléria e Sérgio finalizando o programa.




65

Apresentadores no estudio

Creditos:

Agradecimentos: Embaixada da
Macedonia do Norte no Brasil.

Images: Guilherme Vizane

Imagens aéreas: Omar Matahen
Técnico: Adriano Moraes

Arte: Aline Pereira, Walmor Junior
Producdo: Ana Flavia Pinheiro, Jorge
Ghiaroni

Edic&o: Maria Estill Sabino

Direcao: Gléria Maria

Editora chefe: Silvia Sayao

Chefes de redacdo: Marcia Monteiro,
Meg Cunha.

Chefe de producdo: Francesca
Terranova

Coordenacao de producao: Henrique
Lucas, Teresa Maia

Assistente de producdo: Paulo
Keppler

Produtores: Ana Dorneles, Ana Rita
Mendonga, Arlete Heringer, Assimina
Vlahou, Beatriz David de Sanson, Cris
Angelini, Jorge Ghiaroni, Luiz Carlos Jr.,
Roberta Ferraz.

Arte: Walmor Junior.

Direcdo de ilustracdo e arte: Alex
Arrabal

Supervisor de imagens: José Carlos
Azevedo

Supervisor de edicdo de imagens:
Etienne Arreguy.

Gerente de cinegrafia e edicao de
imagens: Helio Alvarez

Diretor de jornalismo- RJ: Vinicius
Menezes

Diretora de jornalismo SP: Cristina
Piasentini

Diretor de jornalismo MG: Marcelo
Moreira

Diretora de jornalismo PE: J0
Mazzarolo

Diretor de jornalismo: Luiz Avila




66

Diretor Executivo: Ricardo Villela.

Diretora de Jornalismo: Silvia Faria

Diretor responséavel: Ari Kamel
Fonte: elaborado pela autora.

Esse episodio aborda aspectos historicos, culturais, geograficos e religiosos
da Macedbdnia do Norte. Observando as narrativas jornalisticas televisuais e
analisando pela perspectiva turistica, todos os aspectos séo explanados de forma que
facilite ao telespectador obter conhecimento necessario sobre o referido pais,
possibilitando a formacao de opinido sobre 0 mesmo e provocando que aflore o desejo
de conhecé-lo.

Nota-se que a reporter e narradora dos episddios, Gloria Maria, utiliza muito
a linguagem informal para apresentar e narrar os fatos que a mesma presencia
durante as expedicdes turisticas. Ela narra os fatos, grava os offs, (como sé&o
conhecidos no jornalismo os trechos em que a voz sobrepde imagens) e apresenta as
cenas, nas quais ela esta presente. Percebe-se que isso € feito, de tal modo a
expressar sua insercao no cotidiano que esta sendo descrito ou das cenas que estao
sendo narradas. Seu estilo de narrativa faz com que o telespectador se sinta parte da
conversa. Geralmente, a narrativa turistica € construida dessa forma, com
apresentacao dos locais e das informacdes sobre eles. No caso da reportagem do
Globo Repérter, que foi analisada, € como se a reporter estivesse conversando com
uma velha amiga e ndo apresentado um programa para milhdes de pessoas. Tudo é
muito simples, mas muito bem desenvolvido e organizado.

No episédio intitulado “Globo Repérter-Sérvia”, inicialmente, é apresentada a
chamada de abertura, com a sintese do que sera abordado no programa.
Basicamente, tudo é construido em torno de uma narrativa apresentada pela repérter
Gldria Maria. Ela percorre lugares, conta historias, curiosidades, apresenta a culinaria,
aspectos historicos e culturais também séo apresentados. Nesse programa, a mesma
repérter acompanha comemoracdes religiosas da Sérvia. No pais, a religidao
predominante é a Catolica Ortodoxa. A narrativa se desenvolve, mostrando diferencas
entre a religido Catodlica Apostdlica Romana e a Ortodoxa. Também sdo apresentados
brasileiros que vivem 4, comparando os estilos de vida de ambos os paises.

A edicao, que apresenta a Macedonia do Norte, assim como na reportagem
analisada anteriormente, no inicio, é feita uma breve apresentacdo do contetdo da

edicdo, como aspectos geogréficos, climaticos. Tudo isso € apresentado com uma
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narrativa envolvente, tecida pela narragdo da Gloria Maria. Bom texto, bonitas
imagens, com valorizacdo do conteudo, mas também do que pode ser chamado de
poética do lugar*. No decorrer do programa, ela vai percorrendo lugares,
apresentando a culinéria local e demais aspectos importantes para o pais, como o
lago Ohrid. Tudo acompanhado de contextualizagdo e explicagdo de especialistas
locais. Aspectos sociopoliticos e histdricos também séo apresentados. Entre eles, esta
a histéria da revolucéo contra o Império Otomano, até a mudanca de nome decorrente
do acordo com a Grécia. O Império Otomano, também conhecido como Império
Turco, surgiu por volta dos anos 1300 e reinou por mais de seis séculos. Também
conhecido como Peninsula balcanica, esse territério abriga atualmente Albania,
Bosnia e Herzegovina, Bulgaria, Grécia, Macedonia do Norte, Montenegro, Sérvia, o
territério autoproclamado independente de Kosovo, assim como partes da Turquia,
Croécia, Roménia e Eslovénia. Em 1903, em uma cidade chamada Krusevo,
localizada nas montanhas da entdo Maceddénia, houve uma revolta contra o Império
Otomano; porém, os turcos atacaram com grande poderio militar e a revolu¢ao durou
apenas dez dias, causando mais de oito mil mortes e deixando mais de setenta mil
pessoas desabrigadas (REVISTA GALILEU, 2019).

Ap0s a guerra dos Balcds, que ocorreu entre 1912 e 1913 o Império Otomano
comecou a se dissolver e, apdés a Primeira Guerra Mundial, a Macedbnia passou a
fazer parte da antiga Republica da lugoslavia, declarando independéncia da mesma
em 1991. A partir deste momento, comecam problemas com a vizinha Grécia. Os
gregos nao aceitavam a utilizacdo do nome e da bandeira, porque na Grécia havia um
territério com o mesmo nome, onde nasceu Alexandre, o grande. Apos anos de
disputa, em 2018, gregos e maceddnios entraram em acordo, e a Republica da
Macedbnia passou a chamar-se Republica da Macedbnia do Norte. (REVISTA
GALILEU, 2019).

A maioria das cenas de ambos os programas sao construidas a partir de
planos médios, para que seja possivel dar destaque ao repérter, entrevistados e, ao
mesmo tempo, mostrar 0 que se passa ao redor da cena. Quando os offs necessitam
de maior contextualizacdo, ou apenas ilustracdes, sao feitas imagens em planos mais

gerais e imagens aéreas.

4 Expressao utilizada pela orientadora, Maria Luiza Cardinale Baptista, nas reunides de discusséo da
pesquisa.
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Trilhas sonoras, sdo bem exploradas, além da trilha caracteristica de
chamada do programa. No decorrer dos episédios, sdo utilizadas trilhas para
complementar as ilustragdes ou como fundo nos offs. Essas trilhas sempre remetem
a algo caracteristico do pais que esta sendo apresentado. No episédio da Sérvia, por
exemplo, é bastante utilizada uma trilha com som de gaitas, remetendo a
hospitalidade e gentileza do povo, ressaltados pela reporter do decorrer do mesmo.

Cada episodio € dividido em dois ou trés blocos, dependendo do assunto
abordado em cada um e de suas interligacdes. O episddio Globo Reporter-Sérvia,
exibido cronologicamente antes, tem duragdo de quarenta minutos e trinta e quatro
segundos e divide-se em trés blocos. O inicial tem maior tempo de duragcdo com cerca
de dezessete minutos, apresentando a histdria, geografia, cultura e gastronomia do
pais. O bloco seguinte dura nove minutos, dividindo-se entre religido, cultura,
tradicBes e historia. O Ultimo bloco tem 0 menor tempo, com apenas quatro minutos,
trazendo como assunto a historia, cultura e esporte do pais. Neste episodio, os
apresentadores ndo se despedem. Ele apenas encerra com os créditos sobre imagens
exibidas no decorrer do mesmo.

O episodio sobre a Macedbdnia do Norte possui um total de trinta e nove
minutos e vinte e oito segundos, e é dividido em trés blocos. O primeiro e mais longo
tem duracdo de vinte minutos. Nele é abordada a historia, aspectos geograficos,
esporte, cultura e gastronomia do pais. O segundo bloco possui um tempo
intermediario. Sdo doze minutos, divididos entre contextualizacbes historicas e
geograficas, cultura, arquitetura e geografia. O terceiro e ultimo bloco é o mais curto,
contando com apenas sete minutos de duragao, neste sdo abordados principalmente
aspectos religiosos. Por fim, os apresentadores se despedem dos telespectadores
anunciando a atracao seguinte.

Analisando e comparando as duas edic¢des, € nitida a evolucao da construcao
narrativa, por parte da reporter e apresentadora Gloria Maria. Além dessa evolucéao, é
possivel observar semelhancas entre os dois episédios, como a apresentacdo e a
caracterizacdo dos destinos, no inicio de cada edi¢éo, a divisédo de conteudo entre o0s
blocos, a apresentacao de cada pais e 0s personagens entrevistados. As edicdes que
mostram paises que nao estdo em primeiro lugar na lista dos mais visitados por
brasileiros, servem, de uma forma ou de outra, para instigar a viajar para lugares
diferentes, vulgarmente “fazer viagens fora da caixa”, buscando roteiros nao tao

populares, mas igualmente atrativos.
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Como explicado anteriormente, a grande reportagem assemelha-se ao
cinema, assimilando também caracteristicas da literatura, das artes plasticas, do radio
e dos folhetins. Sendo assim, em ambos os episddios analisados, ha a exploracéo de
recursos disponiveis nessas areas. Também se leva em conta as unidades lugar,
tempo e acao, propostas para a realizacao da grande reportagem. Nota-se, que todos
0S recursos sdo muito bem explorados para compor as cenas, ambientacdo e
encaixar-se perfeitamente com a narrativa proposta.

Nota-se também que, em todos os episodios, ndo ha uma lingua em comum
para que uma conversa seja mantida, sempre é encontrado um jeito de desenvolver
a comunicacdo, seja com gestos, improviso de outras linguas ou, até mesmo,
contando com alguém que esta por tras das cameras ou da familia dos entrevistados,
para que haja comunicacdo. No episodio da Sérvia, por exemplo, um dos
entrevistados ndo se comunica em inglés e a reporter ndo entende o idioma sérvio,
entdo, como alternativa para comunicacéo, eles utilizam uma mistura de inglés,
italiano e francés.

O episddio da Sérvia foi ao ar em 10 de abril de 2015 e o da Macedonia do
Norte em 03 de maio de 2019. A diferenca de producdo e apresentacdo € de
aproximadamente quatro anos, € possivel notar a evolugcdo, quando se trata da
narrativa jornalistica e apresentacdo das destinacdes turisticas. A edicao que retrata
a Sérvia possui uma narrativa um pouco mais simples. Alguns assuntos poderiam ser
melhor abordados e mais aprofundados, a contextualizacdo dos lugares como
possiveis atracdes turisticas ou ja como atracdes deixa um pouco a desejar no quesito
informacdes. A narrativa histérica é bem contextualizada, com informacg6es verbais e
nao verbais (voz, trilhas sonoras e imagens).

O episbdio da Macedbnia do Norte foi exibido em 03 de maio de 2019. Neste
episodio é possivel notar a maior utilizacdo de recursos audiovisuais, com maior
insercao de trilhas sonoras ao fundo das imagens e artes graficas, para a ilustracao
de cenas as quais nao foram possiveis ser gravadas, como, por exemplo, animais
aguaticos. A religido é elemento presente nos dois episédios, por fazer fortemente
parte da cultura de ambos os paises.

Turisticamente falando, sdo apresentados todos os aspectos minimamente
necessarios para se conhecer um pais como cultura, gastronomia, religido,

localizacéo, clima, historia, importancia historica, beleza natural ou artificial.
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Jornalisticamente falando, levando em conta a abrangéncia audiovisual dos
episédios, é seguido um fio condutor que abrange todo o episddio e diversos temas
sdo abordados a partir dele. Além disso, os recursos audiovisuais sdo bem
empregados, trilhas e efeitos sonoros, imagens, narracdo e artes graficas, quando
necesséario, complementam-se formando um programa agradavel, harmoénico, sem
quebras de narracdo e com contetdo de qualidade.

Levando em consideragcdo todos os aspectos apresentados, pode-se dizer
gue a imagem tende a acompanhar o sentido jornalistico interpretativo, aprofundado
que o reporter da ao tema tratado. H4 uma sincronia entre linguagem verbal e ndo-
verbal, como se pode observar em varios trechos. As imagens se intercalam as falas
em off e entrevistas. Ha cenas que flertam com a poesia, a arte, a fotografia, o cinema,
0 romance, mas isso ndao impede a reportagem de atingir seu objetivo, que € a
comunicacdo da mensagem, o foco no assunto narrado. Ao contrario, a valoriza,
ilustrando-a de um sentido mais profundo, estético. Aqui, por se tratar de narrativas
televisuais a respeito de destinacdes turisticas, séo utilizados planos de camera mais
abertos, com intuito de enaltecer as paisagens. Para Jespers (1998), a recuperacao
da memoria em torno dos antecedentes do fato, as correlacbes e entrevistas para
subsidiar o telespectador sdo outros procedimentos que permitem fugir ao lugar
comum, tecendo o0s nexos do acontecimento. Segundo Lima (2008), a grande-
reportagem, utiliza elementos do Jornalismo Literario (JL). Ainda de acordo com esse
autor, uma caracteristica do JL € o sentido de humanizagao. “Toda boa narrativa do
real s6 se justifica se nela encontramos protagonistas e personagens humanos
tratados com o devido cuidado...” (LIMA, 2008, p.359). Essa caracteristica € percebida
em ambos os episddios, quando ha entrevistas com personalidades importantes para
0 segmento da narrativa. O autor acrescenta que “Ja a compreensao busca exibir o
mundo sob perspectivas diversificadas. Mais do que isso, ilumina as conexdes entre
conteudos aparentemente desconectados. Interliga dados, mostra sentidos,
perspectivas” (LIMA, 2008, p.366).

Analisando pelo ponto de vista de Lima (2008), todos os assuntos e
personagens, apresentados durante os dois episddios do programa, se conectam
dando profundidade e entendimento sobre o assunto ao telespectador. As narrativas
jornalisticas televisuais, a respeito de destinagdes turisticas, se formam a partir de
complementacgdes feitas a partir de som, seja ele ambiental, trilha sonora ou através

da voz da narradora. E imagem, utilizando planos abertos de paisagens, imagens de
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arquivo, artes gréficas, entrevistas e a propria reporter. Todas essas jun¢des, foram
observadas e percebidas no Programa Globo Reporter.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Apos serem feitas as analises, essa € outra parte importante do trabalho, aqui
sao feitos todos os apontamentos a respeito dos episodios analisados, usando como
embasamento todo o restante do trabalho para o fechamento da pesquisa.

Considerando as analises feitas dos episodios citados acima, o Programa
Globo Reporter, no quesito de jornalismo de turismo, procura mostrar paises e
lugares, muitas vezes pouco conhecidos e/ou pouco explorados pelos brasileiros. O
programa faz isso através da apresentacdo de aspectos interessantes, atrativos e
relevantes para se conhecer um pais. Também mostra facetas pouco exploradas por
turistas. Acredito que isso naturalmente instiga o desejo de viajar do telespectador. O
programa informa, traz conhecimento, possibilita entrar em contato com universos de
vida distante da nossa realidade. Outro possivel motivo para isso, é o intuito de fazer
com que as pessoas fujam do cliché dos pontos turisticos bastante conhecidos do
mundo, como Paris, por exemplo. Observa-se, aqui, entdo, um exercicio de pauta
interessante, mostrando que existe muito a ser explorado, além do 6ébvio, no que diz
respeito ao turismo e a comunicacao a respeito dos lugares. Isso é percebido, mas
sempre levando em consideragdo, a partir da minha andlise, que as pessoas irdo
procurar esses locais depois de conhecerem o0s mais populares, entdo, € preciso
mostrar muita atratividade e belezas irresistiveis para atrair turistas. No trabalho de
investigacdo e mergulho nessas novas realidades, em certa medida, o Programa
Globo Repérter, realiza um trabalho interessante, ao menos do que diz respeito a uma
visdo panoramica e no chamamento da atencédo para alguns detalhes do lugar,
potencialmente destinacéo turistica.

O programa enaltece os aspectos primordiais para ser turistico de uma
localidade. Esses aspectos sdo: o lugar em si, povo, hospitalidade, gastronomia,
receptividade, belezas naturais, localizacdo, arquitetura, cultura, relevancia historica.
Na Macedobnia do Norte, por exemplo, a relevancia histérica € demonstrada pelo
tratamento das informacdes relativas a Alexandre o Grande e & Madre Teresa de
Calcuta, agora Santa Teresa. Na Sérvia, a relevancia histérica fica evidente na
abordagem sobre a guerra na antiga lugoslavia e da separacdo do territdrio em
diversos paises menores. E abordada também a diversidade de alfabetos, linguas e
culturas dentro da mesma localidade, tudo isso em fungéo da separacao da antiga

Republica da lugoslavia.
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As analises e comparacdes foram feitas observando os episédios em ordem
cronoldgica, lembrando que h&d um espaco de cerca de quatro anos entre a
apresentacao de cada um. O primeiro foi ao ar em 10 de abril de 2015 e o segundo
em 03 de maio de 2019. E importante ressaltar que em todos os blocos ha uma
contextualizacdo historica, cada vez que um novo assunto € abordado. Esta acdo é
importante para que o telespectador entenda o que esta se passando e 0s motivos
por tras de tal situacao.

Nota-se que o recurso jornalistico conhecido como Off, quando a voz do
reporter é utilizada ao fundo de imagens, é bem utilizado, evitando que a imagem da
repOrter acabe atrapalhando a apresentacdo do lugar e fluidez da narracgéo.
Observando pelo ponto de vista técnico, pode-se dizer que ha execucao de todos os
passos para a producao de um programa audiovisual, desde a producéo de pauta até
edicdo final. Entre esses dois processos, h4 uma enorme gama de passos, tais como
planejamento, agendamento de gravagdes e entrevistas, execucao, ou seja, a parte
pratica do projeto, onde séo feitas as gravacdes e entrevistas, a analise do material
bruto e a selecdo de quais partes serdo utilizadas na edicdo. Em seguida, € feita a
edicdo e finalizacdo. Nesta parte o programa é montado, as imagens sao encaixadas,
de modo que sigam um fio condutor e, para isso, sao utilizados recursos verbais, em
que a repOrter grava textos, para que sejam sobrepostos sobre imagens previamente
gravadas, além daquelas em que a mesma aparece, sdo adicionadas trilhas e efeitos
sonoros ao fundo de imagens ou utilizado som ambiente a fim de dar sonoridade e
sentido a cada cena. Sendo assim, observa-se a importancia da escolha adequada
de texto verbal, visual e sonoro para se ter equilibrio no material final.

A televisdo como principal meio de comunicacéo e veiculo de comunicacao
de massa, em termos abrangentes, vale-se disso para formar o imaginario coletivo e
a identidade cultural do pais. A “cultura de massa”, ndo € um assunto novo e busca
tornar homogénea a informacgéo e o entretenimento, rompendo barreiras do estrato
social, sexo ou idade. Existe uma forte ligacdo entre o imaginéario coletivo e toda a
rede de servigos turisticos; por isso, é preciso entender a difusdo das mensagens,
afinal, elas séo capazes de direcionar demandas de turismo. Como dito anteriormente,
essas demandas interferem no dia a dia da populacdo local. A televisdo é um
gigantesco produtor, processador e veiculador de imagens e sons, contribuindo para
inibir ou aflorar os desejos do telespectador, através da producdo de contetdos que

alcancem o imaginario de cada um. A televisdo como midia eletrdnica, demonstra
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legitimidade a medida que desvela o processo informativo comunicacional, dialogando
com o publico, através da utilizacéo do imaginario coletivo, através das esferas reais,
histdricas, politicas e culturais da narrativa. Isso significa que, analisando as narrativas
jornalisticas televisuais que abordam destinacfes turisticas, pode-se dizer que a
narrativa pode contribuir para despertar o desejo de viajar no telespectador,
dependendo da maneira que a mesma € contada e ilustrada.

Quando a reportagem conta com a figura turista-narrador-reporter, ela se
torna mais humana e amorosa. Afinal o repoérter esta se inserindo da historia
apresentando-a e relatando o que esta vivenciando. O jornalista vive a cidade como
um turista e, depois, faz seu relato jornalistico para o leitor- turista. Este formato de
narracdo cria um sentido de presenca, no telespectador ou leitor turista. Essa
presenca é dada a partir da narrativa jornalistica construida sobre o objeto turistico
por parte do jornalista. Observa-se que a figura turista-narrador-repérter ndo interfere
no ethos jornalistico. E, por fim, a narrativa do jornalismo de turismo, aparece para
formar ou reformar o imaginario do telespectador sobre as destinacdes turisticas,
demonstrando toda a complexidade que envolve narrativas televisuais, jornalisticas
sobre destinacdes turisticas.

Conclui-se com este trabalho que os episédios do Programa Globo Reporter
sao elaborados com recursos da linguagem de televisdo, permitindo ao jornalista,
mostrar uma visao mais profunda e humana dos acontecimentos. Possibilita, ainda,
afirmar que as impressdes do repérter contam de forma significativa para a
sensibilizacdo do telespectador, levando-o a uma aproximag¢ao com os fatos narrados,
aproximando-o através do sensorial, transmitindo emocdes que representam uma
forma de conhecimento da realidade e imerséo na narrativa.

Reportagens construidas a partir do transporte do narrador para dentro da
historia, convivendo com as fontes, participando do cotidiano delas, compartilhando
experiéncias e ambientes, trazem uma grande contribuicdo ao jornalismo, pois sao
captadas e registradas experiéncias, com marcas de autor. E um mergulho nos
mistérios do mundo, por meio da reportagem. Assim como o0 romance, 0 conto, 0
cinema, o jornalismo de aprofundamento — também chamado de Jornalismo Literario
ou Jornalismo Avancado, por Lima (2008) — vai a fundo para contar historias.

Conforme foi demonstrado durante a analise, foram apresentadas narrativas
jornalisticas televisuais, a respeito de destinacdes turisticas, com uma anélise de

edicoes do Programa Globo Repdrter. Segundo o que é possivel perceber, as
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narrativas sdo produzidas de forma complexa, com conexdo adequada entre a
linguagem verbal e ndo verbal. As imagens ndo apenas ilustram cada episodio, mas
ajudam a narrar, a construir nexos, a passar emocoes, especialmente por se tratarem
de narrativas que abordam turismo, a imagem é fundamental para o telespectador
compreender a narrativa. As narrativas apresentadas podem traduzir a arte do cinema
pelo olhar da camera. Flertam com a poesia, o0 romance, a fotografia, e as artes
plasticas e assim o fazem, dando um sentido estético a narrativa televisiva.

O objetivo de analisar narrativas jornalisticas televisuais a respeito
destinacdes turisticas, foi concluido. Conforme visto nos capitulos sobre Narrativas
Jornalisticas e Jornalismo; Televisdo e Telejornalismo e Turismo, podem ser
percebidos os aspectos histéricos e evolucdo de cada tema, até chegar analise do
Programa Globo Repodrter, onde é feita uma analise destes assuntos como um todo.
Estas analises, resultam em consideracfes e a juncao de toda essa producéo,
resultou neste trabalho.

Para futuros estudos e pesquisas, pode-se analisar com maior profundidade
narrativas a respeito de destinacfes turisticas. Essas futuras analises podem ser
feitas a partir de narrativas jornalisticas televisuais, radiofénicas ou impressas, desde
que sejam abordadas narrativas sobre destinacdes turisticas.

Esse trabalho representou um aprofundamento no meu conhecimento sobre
jornalismo, telejornalismo e turismo, além de suas interacBes transdisciplinares,
capazes de gerar inumeros estudos. Além disso, este trabalho me possibilitou analisar
e interpretar a fundo meus saberes pessoais, proporcionando autoconhecimento e

aflorando ainda mais meu anseio por viajar novamente.
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ANEXOS
Glossario
Edicdo — alteracdo ou manuseio de imagens para determinado uso.
Efeito sonoro — som criado ou editado artificialmente para dar énfase a alguma
producao, seja programa de televisao, filme, jogo, etc.
Off — trecho em que a voz sobrepde imagens.
Passagem — € a aparicdo do reporter em uma matéria gravada, quando ele aparece
falando diretamente com o publico.
Pauta — é a orientacdo dada aos reporteres, sobre que tipo reportagem seré feita
Plano aberto — € um plano de ambientacdo, a camera esta distando do objeto,
fazendo com que ele ocupe uma parte pequena do cenario.
Plano médio — é um plano de posicionamento e movimentacao, a camera esta a uma
distdncia média do objeto, de modo que ele ocupa uma parte consideravel do
ambiente, mas ainda tem espaco a sua volta.
Planos de camera — determina qual é distancia entre a camera e 0 objeto que esta
sendo filmado
Trilha sonora — é todo o conjunto sonoro de uma producédo, podem ser musicas ou

efeitos sonoros.



