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RESUMO

O tema desta monografia leva em conta as mudancas no formato de apresentacéo
do Jornal Nacional desde a criacéo até os dias atuais. O trabalho de pesquisa gira em
torno da problematizacéo levantada pela questdo norteadora: como a performance
dos apresentadores do Jornal Nacional foi afetada pelas tecnologias e pelo
desenvolvimento do modo de consumir as noticias? O objetivo geral consiste em
conceituar a performance e analisar sua presenca na apresentacdo do Jornal
Nacional, a partir do avanco da tecnologia e do desenvolvimento no modo de
consumir as noticias. O procedimento metodologico de pesquisa bibliografica
privilegiou temas como a performance, a historia da televisdo do Brasil, em especial
da Rede Globo e do Jornal Nacional, as caracteristicas e os elementos do
telejornalismo, a convergéncia das midias, o infotenimento, a atencao e a percepcao,
entre outros. O método de Andlise de Contetdo segundo Laurence Bardin (2010)
levou em conta o estudo de seis edi¢cdes do Jornal Nacional, entre os anos de 1986
e 2020. Para a producdo da metodologia foi escolhido o carater de pesquisa
gualitativa. Esses estudos possibilitaram visualizar a adaptacdo do JN a partir das
novas tecnologias, que demandou uma aproximag&o maior com o publico, este, mais
exigente e que requer um maior dinamismo e interatividade. Considerou-se que o
Jornal Nacional deve se balizar sob essas perspectivas para se sustentar pelos
préximos anos.

Palavras chave: Televisdo. Telejornalismo. Jornal Nacional. Performance.

Infotenimento.
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1. INTRODUCAO

“No ar, Jornal Nacional. A noticia unindo 60 milhdes de brasileiros”!. Foi assim
gue em 1° de setembro de 1969 estreou o Jornal Nacional, na TV Globo. Tudo
comecou com Cid Moreira e Hilton Gomes, os primeiros dos 11 apresentadores
titulares do principal telejornal do Brasil - além deles, outras dezenas ocuparam a
bancada do JN de |4 para ca.

Atual diretor geral da Globo, o jornalista Carlos Henrique Schroder, na obra
“IN: 50 anos de telejornalismo” (2019), traca uma espécie de linha do tempo do que
foi noticia no telejornal ao longo dessas cinco décadas. Avancos, descobertas,
tragédias, fatos histéricos, ganhos e perdas. InUmeras histérias foram noticiadas por
locutores e jornalistas que trouxeram diferentes maneiras de apresentacdo, que
também sofreram transformagfes nesses modos, a medida em que foram
acompanhando a evolucao cultural e tecnoldgica.

Meio século passou. Os entdo 60, tornaram-se mais de 211 milhdes? de
habitantes no Brasil. Incontaveis foram as mudancas e transformacfes nestes quase
51 anos, seja no mundo, no Pais, nas relacdes entre as pessoas e, hdo poderia ser
diferente, no modo de apresentacdo do Jornal Nacional.

Pelo resgate histérico possivel de ser feito e pela realidade contemporanea do
fazer jornalistico, o JN foi escolhido como o objeto de estudo desta monografia.
Identificar momentos marcantes pelos quais o telejornal passou, faz com que se
compreenda melhor seu papel, hoje, no campo audiovisual. Seja para se espelhar ou
para fazer ao contrario, o Jornal Nacional é observado, analisado, repercutido nas
redes sociais e também produto de estudo para pesquisadores.

Esta monografia tem como tema: “as mudangas no formato de apresentacao
do Jornal Nacional desde a criacéo até os dias atuais” e buscou responder a questao
norteadora: “como a performance dos apresentadores do Jornal Nacional foi afetada

pelas tecnologias e pelo desenvolvimento do modo de consumir as noticias?”

L JN 50 anos: as revolugBes provocadas pela comunicacdo em cinco décadas de reportagens. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/7891758/> Acesso em: 01 de agosto de 2020.

2 |BGE. Proje¢do da populagio do Brasii e das Unidades da Federagdo. Disponivel em:
<https://www.ibge.gov.br/apps/populacao/projecao/> Acesso em: 01 de agosto de 2020.



https://globoplay.globo.com/v/7891758/
https://www.ibge.gov.br/apps/populacao/projecao/
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A partir da escolha do tema e da formulacdo da questdo norteadora, foram
elencadas quatro hipdteses, apresentadas abaixo, que foram confirmadas ou

refutadas através do progresso deste estudo e da aplicacdo da metodologia.

H.A. Ao longo da historia, a performance e o tom de voz dos apresentadores
deixaram o Jornal Nacional mais “leve”. Entretanto, essas mudancas n&o o
enquadram na categoria de infotenimento.

H.B. O Jornal Nacional exibe suas manchetes principais no inicio do telejornal
e termina a edicao de forma a tranquilizar o telespectador, com uma matéria que nao
esta na escalada. A performance dos apresentadores acompanha esse roteiro.

H.C. A performance atual dos apresentadores do Jornal Nacional leva em
consideracdo o infotenimento e as alternativas que o publico possui, a partir da
internet, para consumir as noticias.

H.D. As edicdes estudadas nessa pesquisa, € seus recortes, mostram como
os apresentadores do JN utilizam-se da performance para emitir informacdes com
clareza, credibilidade e precisédo, respeitando as caracteristicas de um programa

televisual considerado de qualidade.

Norteou a estruturacdo destas hipoteses um objetivo geral: conceituar a
performance e analisar sua presenca na apresentacédo do Jornal Nacional, a partir do
avanco da tecnologia e do desenvolvimento no modo de consumir as noticias. Para
cada uma das hipéteses foram elencados outros objetivos, denominados especificos,

gue se relacionam com uma ou mais hipoteses, conforme disposto a seguir:

H A

a) Apresentar a historia da televisédo no Brasil e do Jornal Nacional, em
especifico;

b) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre suas fases
dentro historia da televisao brasileira;

¢) Analisar o conceito de categoria, género, formato e suas hibridizacbes
a partir do telejornalismo;

d) Verificar as transformacgdes no formato de apresentacdo do JN ao
longo do tempo;

e) Conceituar infotenimento;



11

f) Significar performance e personagem.;
g) Explicar a importancia da performance na apresentacao do Jornal

Nacional e identificar sua presenca e caracteristicas.

H. B.

a) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre seu papel
na historia da televiséo brasileira;

b) Significar categoria, género e formato, especificando onde o Jornal
Nacional se localiza dentro desses conceitos;

c) Apresentar a histéria do Jornal Nacional;

d) Verificar as transformacgdes no formato de apresentacdo do JN ao
longo do tempo;

e) Definir convergéncia das midias e analisar como ela impacta no
formato de apresentacéo do Jornal Nacional,

f) Conceituar zapping e infotenimento, analisando a influéncia desses

fenbmenos no modo de consumo da informacédo ao longo da histéria.

H. C.

a) Definir convergéncia das midias, a partir do surgimento da internet, e
analisar seu impacto no consumo da informacéo;

b) Conceituar zapping e infotenimento, relacionando esses fendbmenos
ao longo da histéria com o telejornalismo, entretenimento e o espetaculo;

c¢) Significar performance e personagem;

d) Identificar a presenca da performance na apresentacdo do Jornal
Nacional, explicando sua contribuicdo para a producdo de um telejornal
considerado de qualidade.

H. D.

a) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre seu
significado na historia da televiséo brasileira;

b) Analisar os conceitos de categoria, género e formato, identificando
seu papel no telejornalismo;

c) Definir convergéncia das midias, a partir do surgimento da internet,

analisando como ela impactou no formato de apresentacdo do Jornal Nacional,
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d) Significar performance e personagem;
e) Conceituar atencao e percepg¢éao, analisando como a performance do

apresentador atua na tentativa de manter a audiéncia.

Ao longo de toda a monografia, diversos assuntos foram discorridos, seja para
introduzir um tema ou discussao, provocar reflexdes, auxiliar no alcance dos objetivos
ou propiciar uma analise mais adequada e completa.

Para este inicio de discussdo, se trouxe a tona 0s principais conceitos
dispostos nos capitulos que se seguem. O ponto de partida nesta introducdo é o
significado de comunicacdo. Desde os primérdios da civilizagdo humana tornou-se
latente a necessidade de se comunicar. Como cita Paternostro (1999), a comunicacao
torna possivel a interacdo e a convivéncia entre os homens, que de acordo com
Shannon e Weaver apud Santaella (1992) compreende todos os procedimentos
realizados por um agente para se comunicar com 0 outro, ou seja, nao se limitam as
formas orais e escritas.

Um dos meios de comunicacao é a televisdo. A TV surgiu no Brasil em 1950,
gracas ao empresario Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, como
uma alternativa ao radio, que embora vivesse sua era de ouro, ja ndo era um veiculo
reservado apenas as elites econdmicas (MATTOS, 2010). No mesmo ano, estreava
0 Reporter Esso, primeiro telejornal do pais - era o inicio do telejornalismo brasileiro.
Quinze anos depois, era criada a TV Globo e em 1969, o Jornal Nacional. A forma e
o contexto de como eles surgiram foram ampliados nos capitulos deste trabalho.

Ao longo desses 70 anos, a televisdo passou por inmeras transformacdes.
Entretanto, foi com a globaliza¢&o, nos anos 1990 e com mais forca a partir dos anos
2000, que o telespectador também se tornou consumidor, principalmente devido ao
processo de convergéncia das midias, ou entdo, ao chamado hibridismo midiatico,
gue é a fusdo de diferentes midias e sua migracdo para o mundo digital (SANTAELLA,
2001).

Com o fenbmeno da convergéncia, as emissoras de televisdo passaram a
identificar as caracteristicas dos individuos que as consumiam, como forma de
promover atragfes/programas que fossem ao encontro do que os publicos
determinados queriam assistir. Por conta de uma maior independéncia do
telespectador no sentido de deter poder de escolha sobre o que assistir, era preciso

uma mudanca de postura das emissoras (JENKINS, 2008).
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A convergéncia altera a relagdo entre tecnologias existentes, indistrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a légica pela qual a
industria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e
0 entretenimento. Lembrem-se disto: a convergéncia refere-se a um
processo, ndo a um ponto final (JENKINS, 2008, p. 43).

Mas onde se encaixam o0s telejornais nisso tudo? Para permanecer no ar, em
horario nobre e com boa audiéncia, foram diversas as mudancas e adaptacdes.
Embora os elementos basicos e a esséncia dos telejornais estejam preservados, 0
modo de apresentar ndo é mais 0 mesmo, se compararmos os dias de hoje com as
décadas passadas. Uma significativa alteracdo se da pela performance dos
apresentadores, em especifico, aqueles que atuam na apresentacdo do Jornal
Nacional.

Goffman apud Schechner (2006)% conceituam performance como uma
atividade de um determinado agente em uma determinada ocasido, que serve para
influenciar uma ou mais pessoas. No entanto, nenhuma performance existiria sem o
seu individuo, denominado personagem ou performer - é ele quem executa a
performance (BRAIT, 1985). Apresentadores e reporteres, atores, comediantes e
profissionais que vivem de suas imagens, sdo performers e dependem do olhar e até
mesmo do julgamento do publico, seja ele bom ou ndo, para sua propria
sobrevivéncia.

A partir dos conceitos de performance e personagem é preciso refletir sobre o
comportamento do publico em frente a televisdo. Para convencer um individuo a
permanecer em determinado canal, o agente em questado utiliza-se de técnicas de
expressividade. Para isso, de acordo com Sousa (2009), torna-se necessario
reconhecer a audiéncia, para que as mensagens possam despertar a atencao de
gquem assiste.

Por atencéo, Vygotsky apud Tanaka (2007) compreendem que ela faz parte
das funcdes psicologicas superiores, tipicamente humanas. Para Eric Kandel (2009),

a atencao funciona como um filtro: quando o individuo contempla uma imagem a sua

3 SCHECHNER, Richard. Whats is performance? In: SCHECHNER, Richard. Performance studies: an introduccion.
2nd. London: Routledge, 2006. p. 28-51. Disponivel em: <
https://files.cercomp.ufg.br/weby/up/378/0/0O QUE EH PERF SCHECHNER.pdf> Acesso em: 13 de maio de
2020.
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frente e concentra informacgdes sensoriais para compreender o que esta vendo. Se o
gue ele esta vendo lhe agrada, ele fixa sua atencao, podendo até ignorar o que esta
ao seu redor; caso contrario, ele identifica a informacéo e a exclui em seguida - e
muda de canal, se estivermos tratando de televisao.

Com isso, se recorre, mais uma vez, ao tema da monografia deste
pesquisador: “As mudancas no formato de apresentacdo do Jornal Nacional através
do tempo”. A tematica evoca a relevancia da performance dos apresentadores do JN
€ COMO Seu progresso e, inegavelmente, suas transformacdes, impactaram no modo
de emitir as noticias e sédo diretamente responsaveis pela vontade do publico em
permanecer vendo, ouvindo e sentindo, com atencado, aquilo que o apresentador
busca transmitir.

Paternostro (1999) aponta que cada telejornal possui um estilo proprio de
apresentar. Compreender como o modo de apresentacdo do Jornal Nacional foi
afetado pelo avanco das tecnologias, além de responder a questdo norteadora,
também justificam as escolhas feitas por este pesquisador, ndo apenas em relacéo
ao assunto deste trabalho, mas quanto ao préprio curso de Jornalismo.

Durante o projeto de monografia tragou-se um roteiro para a realizagéo desta
pesquisa. Ela foi dividida em seis capitulos, sendo o primeiro deles destinado a
introducéo, onde sdo apresentadas as hipoteses, a questdo norteadora, o objetivo
geral e os especificos, além de pontuar acerca dos principais temas abordados e
reiterar as motivagdes para a escolha do objeto de pesquisa e suas manifestagdes.

O segundo capitulo conta os principais momentos da histéria da televisdo no
Brasil, levando em consideracéo os fatores econdmicos e sociais que propiciaram
acontecimentos historicos. Além disso, destaca as fases pelas quais passou a TV
brasileira. Ainda nesse capitulo, apresenta-se a trajetéria de Francisco de Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo, o responsavel pela chegada da televisdo ao Pais.
Por fim, se relata o surgimento da Rede Globo, com énfase para o caso Timelife, e
pontua-se sobre como a emissora se tornou 0 maior império de comunicacao do pais.

O terceiro capitulo aborda as categorias, géneros e formatos da TV brasileira.
Apresentam-se 0s conceitos de infotenimento e de hibridismo, além de analisar seu
impacto no fazer jornalistico, a partir da convergéncia das midias, outro fenbmeno
explorado e determinante para as mudancas na produc¢éo de contetldo como um todo.

Também se conceitua telejornalismo, suas caracteristicas e elementos. Esse capitulo
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ainda apresenta a historia do Jornal Nacional, objeto de estudo desta monografia,
seus apresentadores, caracteristicas e modo de producéo.

O quarto capitulo conceitua performance e personagem, termos norteadores
para a analise da monografia. Além disso, apresentam-se os tipos de performance e
personagens e a definicdo de espetaculo. Este capitulo ainda trata sobre os conceitos
de atencao e percepcao. A partir deles, buscou-se entender melhor como o modo de
apresentacao e a performance dos apresentadores do Jornal Nacional sédo fatores
determinantes para a manutencdo da audiéncia e para evitar que o telespectador
trogue de canal ou migre para outra plataforma.

O quinto capitulo se destina a metodologia e a andlise dos recortes que
serviram de objeto de estudo. A analise desta pesquisa monografica foi dividida em
trés etapas. Mas, antes que se amplie esse assunto, precisa-se compreender 0
conceito de pesquisa, metodologia e método. O conceito de pesquisa pode ser
explorado a partir de Gil (2007) apud Gerhardt e Silveira (2009). Ele a coloca como
um procedimento sistematico que objetiva buscar respostas as questdes propostas,
através de formulacao do problema, discussées acerca da tematica e apresentacao
dos resultados.

Segundo Tartuce (2006) apud Gerhardt e Silveira (2009), metodologia € o
estudo do método, da identificacdo, da organizacdo e do planejamento que seréo
percorridos durante um estudo cientifico. Tartuce define método como um conjunto
de regras para realizar uma pesquisa. Fonseca (2002) apud Gerhardt e Silveira (2009)
explica que, etimologicamente, methodos significa organizacdo e logos, estudo
sistematico, pesquisa ou investigacao.

O carater de pesquisa mais adequado para esta monografia € o da pesquisa
gualitativa. Diferente da quantitativa — que apresenta os dados por meio de
conclusdes matematicas e estatisticas; Marconi e Lakatos (2011) explicam que a
pesquisa qualitativa analisa uma situacdo de forma mais aprofundada, a partir do
estudo de técnicas e comportamentos. Relacionando a pesquisa qualitativa com o
tema desta pesquisa, se entendeu que nao seria possivel uma analise aprofundada
da performance somente a partir de nimeros e estatisticas.

Como procedimento metodoldgico foi escolhida a pesquisa bibliogréfica. De
acordo com Fonseca (2002) apud Gerhardt e Silveira (2009, p. 32), esse tipo de
pesquisa é feito “a partir de levantamento de referéncias teoricas ja analisadas, e

publicadas por meios escritos e eletrénicos, como livros, artigos cientificos, paginas
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de web sites”, ou seja, apresenta ao leitor o que ja foi estudado sobre determinado
assunto e proporciona base tedrico-cientifica para que o pesquisador apresente seus
resultados, a partir de analises e reflexdes.

Para conduzir os estudos da monografia, o pesquisador utilizou o0 método de
Andlise de Conteudo, proposto por Laurence Bardin. Segundo Bardin (2011), a
Andlise de Conteldo consiste em um conjunto de instrumentos metodoldgicos que
podem se aplicar em diferentes discursos, sejam eles objetivos ou subjetivos. A

autora organiza esta forma de analise em trés fases.

a) pré-andlise (ou coleta de material): esta primeira fase da Analise de
Conteudo € a organizacdo das ideias; como sistematiza-las para conduzir os
préximos passos de um estudo, a partir da reunido de documentos bibliogréaficos que
serdo fontes de pesquisa. Estabelecem-se trés tarefas para esta fase: a escolha dos
documentos a serem submetidos a analise, a formulacao das hipéteses e objetivos e
a escolha dos indicadores que fundamentam a interpretacao final.

A escolha dos documentos se deu a partir de extensa pesquisa bibliografica
em dissertacBes, e-books, livros, monografias, revistas, sites e videos. Esses
materiais apresentam a historia da televisdo no Brasil e da Rede Globo, em
especifico, e auxiliam quando ao entendimento de conceitos como o0s de zapping,
convergéncia das midias, infotenimento, atencdo e percepcao relacionadas ao
telespectador; performance e personagem, entre outros. Ainda foram consultados
materiais que apresentam e analisam o Jornal Nacional como produto audiovisual, e
o telejornalismo, como género. Bardin (2011, p. 126-127) elenca algumas regras para

orientar esses estudos:

a) Regra da exaustividade: é preciso ter em conta todos os elementos do
corpus. Nao se pode deixar de fora qualquer um destes;

b) Regra da representatividade: a andlise pode ser feita com uma amostra,
desde que o material seja qualificado para tal atividade;

c) Regra da homogeneidade: os documentos devem obedecer a critérios de
escolha e ndo apresentar demasiada singularidade fora destes critérios;

d) Regra da pertinéncia: os documentos retidos devem ser adequados,
enquanto fonte de informacé&o, de modo a corresponderem ao objetivo que suscita a

analise.
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As edicdes selecionadas obedecem a essas regras porque possuem em seu
corpus os principais elementos que foram submetidos a analise. Vao ao encontro
dessas regras os critérios estabelecidos para escolha dos recortes, como a presenca
da performance, a variagdo de enquadramento das cameras e as mudancas no
cenario, além da observacdo desses elementos em edi¢ces do JN em diferentes
décadas.

Outra observacéo foi que, embora todos os recortes sejam ambientados nos
estudios do Jornal Nacional, existe pluralidade no contetido, ou seja, mesmo que a
esséncia seja semelhante, o contetdo, ou aquilo que é apresentado e a forma como
€ mostrado, sdo diferentes. Também se levou em consideracdo, a partir do
acompanhamento, na integra, das edi¢cdes do JN, se os recortes eram pertinentes
aos objetivos deste trabalho, enquanto pesquisa cientifica.

Para a realizacdo da monografia foram analisados, portanto, trechos de seis
edicdes do Jornal Nacional, que serdo apresentados a seguir, na ordem em que se

encontram na monografia.

a) Jornal Nacional de 29 de abril de 1986* apresentado por Cid Moreira e Celso
Freitas. Esta edicdo do telejornal possui 23 minutos e 48 segundos. Quatro recortes
foram feitos. Trecho 1: 0’17” a 0’45”. Trecho 2: 0’55” a 1’49”. Trecho 3: 21’50” a
22°03”. Trecho 4: 23'21” a 23'48”.

b) Jornal Nacional de 06 de abril de 1996° apresentado por Fatima Bernardes
e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 37 minutos e sete segundos.
Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: da abertura do telejornal até 00'56”. Trecho
2: 0'57” até 01°08”. Trecho 3: 25°28” até 26’06”. Trecho 4: 36'29” a 36'55”.

c) Jornal Nacional de 21 de fevereiro de 2004% apresentado por Fatima

Bernardes e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 48 minutos e sete

4 Jornal Nacional de 29 de abril de 1986. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=kvITZInPpAM>
Acesso em: 22 de julho de 2020.

5 Jornal Nacional de 06 de abril de 1996. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4>
Acesso em: 22 de julho de 2020

6 Jornal Nacional de 21 de fevereiro de 2004. Disponivel em: <

https://www.youtube.com/watch?v=R_XXIMYQGyl > Acesso em: 22 de julho de 2020



https://www.youtube.com/watch?v=kvITZlnPpAM
https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4
https://www.youtube.com/watch?v=R_XXlMYQGyI
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segundos. Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: 0'24” a 01’31”. Trecho 2: 01'33”
até 02'18”. Trecho 3: 35'04” até 35°10”. Trecho 4: 47°34” até 48'00”.

d) Trecho do Jornal Nacional de 27 de abril de 20157, com 55 segundos de
duracéo, apresentado por Renata Vasconcellos e William Bonner. Um recorte foi feito.
Trecho 1: 0°00” a 0’55”.

e) Jornal Nacional de 25 de novembro de 20158 apresentado por Renata
Vasconcellos e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 34 minutos e 52
segundos. Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: 0’04 até 1'22” Trecho 2: 1°27” a
1’50” Trecho 3: 26’50” a 27°08” Trecho 4: 33'24” a 34’52”.

f) Jornal Nacional de 06 de marco de 2020° apresentado por apresentado por
Renata Vasconcellos e William Bonner. Esta edi¢cao do telejornal possui 43 minutos e
20 segundos. Trés recortes foram feitos. Trecho 1: da abertura do telejornal a 04°'49”.
Trecho 2: 25'40” a 25'51”. Trecho 3: 42’01” a 43'20”.

b) exploracdo do material: concluida a pré-analise, o pesquisador segue para
a fase de exploracdo do material. Nela, ocorre a codificacdo do que foi pesquisado
que, conforme explica Bardin (2011), é a transformacdo de um texto bruto,
selecionado na pré-andlise, em uma representacdo de conteudo. Na monografia, a
exploracdo do material se deu por meio da decupagem dos trechos em recorte das

referidas edic6es do JN.

Tratar o material é codificA-lo. A codificacdo corresponde a uma
transformacgédo - efetuada segundo regras precisas - dos dados brutos do
texto, transformacdo esta que, por recorte, agregacdo e enumeracao,
permite atingir uma representacdo do contelldo ou da sua expressao;
suscetivel de esclarecer o analista acerca das caracteristicas do texto
(BARDIN, 2011, p. 133, grifos da autora).

A autora indica que se dividam os objetos de estudo em categorias, como a

separar e classificar elementos, cujas caracteristicas serdo analisadas

" Trecho do Jornal Nacional de 27 de abrili de 2015. Disponivel em: <

https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPIQprQ > Acesso em: 22 de julho de 2020.

8 Jornal Nacional de 25 de novembro de 2015. Disponivel em: <

https://www.youtube.com/watch?v=6wnWIw9Ucjg > Acesso em: 22 de julho de 2020.
9

Jornal Nacional de 06 de margo de 2020. Disponivel em: <
https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s >Acesso em: 01 de junho de 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPlQprQ
https://www.youtube.com/watch?v=6wnWlw9Ucjg
https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s
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separadamente e que servem, também, como foco de atencdo em relagdo aos
objetos de estudo. Bardin (2011) destaca o que considera qualidades para uma boa

categorizacao:

a) Exclusdo matua: o elemento ndo pode existir em mais de uma divisao;

b) Homogeneidade: um principio de classificagcdo deve governar sua
organizacao;

c) Pertinéncia: a categoria € considerada pertinente quando esta adaptada ao
material de andlise escolhido e pertence ao quadro tedrico definido;

d) Objetividade e fidelidade: as partes do material devem ser codificadas da
mesma maneira;

e) Produtividade: um conjunto de categorias é produtivo se fornecer resultados

férteis em indices de inferéncias, em hipoteses novas e em dados exatos.

Com base nesses apontamentos, os trechos estudados foram escolhidos
seguindo os critérios ja mencionados neste capitulo. Os itens abaixo representam o
gue foi observado pelo pesquisador durante a decupagem das edi¢cées do JN,

também servindo para a posterior analise.

I. Performance: como expressfes faciais e corporais denotam diferentes
sentimentos, interacdo entre 0s apresentadores, interacdo dos apresentadores com
0s reporteres, gestos e tom de voz.

II. Performance imagética: identificacdo e variacdo dos planos de
enquadramento e movimento das cameras durante o telejornal.

[ll. Cenério: alteragbes do cenario do Jornal Nacional ao longo das décadas,
movimentacao dos apresentadores pelo cenario e presenca da imagem da redacéo e

artes graficas como recursos.

Nesta monografia, cada edicdo do Jornal Nacional foi apresentada com data
de exibicdo da edicao, tempo total de duracdo, tempo de recorte com inicio e fim e
decupagem detalhada, com a descri¢cdo, na integra, dos trechos selecionados ainda
no projeto de monografia, das expressdes faciais, gestos, falas, movimentacdo e

interacéo dos apresentadores do telejornal. Também foram detalhadas as variacdes
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dos enquadramentos das cameras e 0s principais elementos que compdem o0s
cenarios do JN ao longo das décadas.

A andlise das reportagens e da performance dos reporteres do Jornal Nacional
nao fazem parte desta monografia, em prévia decisdo tomada entre orientando e
orientador, portanto, os trechos escolhidos possuem tempo de duracdo reduzido.
Como forma de facilitar a compreenséo do leitor, foi realizada a explicagéo geral sobre

0 contexto em que 0s recortes estdo inseridos.

c) Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: concluida a
exploracdo do material, esta terceira e Ultima fase pretende interpretar os
resultados/dados obtidos nas etapas anteriores, para que eles sejam significativos e
validos, e até mesmo oportunizar novos aprendizados ou provocar reflexdes que
podem ser debatidas em outro projeto ou andlise, em torno de novas oOticas e
dimensdes tedricas.

Conclui este trabalho cientifico, o sexto e ultimo capitulo destinado as
consideracdes finais e a verificacdo das hipoteses. Nele também estdo as

observacoes e reflexdes finais do pesquisador.
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2. A TELEVISAO NO BRASIL

“Inventor € um homem que olha para o mundo em torno de si e
nao fica satisfeito com as coisas como elas s&o™,
(Alexander Graham Bell)

O capitulo que se desenvolve a seguir apresenta a historia da televisédo no
Brasil. Para trazer maior linearidade historica ao texto, foi utilizada a obra Histéria da
Televisao Brasileira (2010), de Sérgio Mattos, que divide os periodos pelos quais a
TV passou em fases, além de outros autores que dao sustentacédo a pesquisa.

Juntamente com este resgate historico, dois subcapitulos se apresentam na
sequéncia. O primeiro deles conta trajetéria de Francisco de Assis Chateaubriand
Bandeira de Mello, o principal responséavel pela chegada da televisdo ao Brasil, o que
o fez crescer como empresario, politico e figura influente no pais.

Ligada a histéria da TV esta a criacdo da Rede Globo, tema que norteia o
segundo subcapitulo. Nele, o leitor conhecera as origens da familia Marinho, como
ocorreu a criacdo da entdo TV Globo e os detalhes do caso Timelife, empresa
estrangeira corresponsavel por tornar a emissora o maior império de comunicacéo do

Brasil.

2.1 O SURGIMENTO DA TV: NADA SERA COMO ANTES

Desde a época das cavernas, o ser humano tem a necessidade de se
comunicar. Conforme enunciado no capitulo inicial desta monografia, a comunicacao
compreende todas as a¢fes de um individuo para que qualquer relacdo seja possivel.
Shannon e Weaver apud Santaella (1992) ponderam que esse processo nao se limita
as formas escritas e orais, mas também contempla as artes visuais, a danca, a
musica, a poesia e o teatro. Seu significado pode ser entendido como um termo
genérico que cobre todas as fun¢des da linguagem e as formas como uma mente
pode afetar a outra. O ato de se comunicar, para Santaella (1992), é inevitavel, pois

até mesmo quando ndo hé interacéo, se esta emitindo e recebendo mensagens.

10 BELL apud SISQUINI, Fabricio de Souza Passos. Estudo de novos casos de problema inverso aplicados em
engenharia. Vitéria-ES, 2011. Disponivel em:
<http://mecanica.ufes.br/sites/engenhariamecanica.ufes.br/files/field/anexo/2011-2 fabricio_sisquini.pdf>
Acesso em: 25 de setembro de 2020.



http://mecanica.ufes.br/sites/engenhariamecanica.ufes.br/files/field/anexo/2011-2_fabricio_sisquini.pdf
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Os séculos foram passando e a comunicacdo progrediu, passando pelo
surgimento do papel, que mais tarde originaria os primeiros jornais, pec¢as publicitarias
e 0 surgimento da imprensa, este ultimo fato, por meio de Johann Gutenberg. Gaspar
(2004) atribui a Gutenberg a invencao da imprensa e o aperfeicoamento da prensa,
um equipamento que aplica pressdo em uma superficie para acetinar papel e cunhar
moedas. A evolucdo da prensa, de acordo com 0 autor, permitiu a progressiva
divulgacdo dos meios impressos.

A invencdo do radio foi a primeira grande mudanca na comunicacdo na
primeira parte do século XX. Ferreira (2013), que embora atente sobre a falta de
unanimidade em relacdo a questdo de autoria da invencao, atribui ao Padre Landell
de Moura esse feito, em 1894. Porém, a instalacdo de uma emissora de radio no
Brasil ocorreu somente em 1923, com a fundacédo Radio Sociedade do Rio de Janeiro
(AZEVEDO, 2002). Segundo a autora Lia Calabre de Azevedo (2002), Roquete Pinto
e Henrique Morize foram os pioneiros na radiodifuséo brasileira.

Meneguel e Oliveira (2016) atentam para a rapida popularizacdo desse meio
de comunicacdo, que servia para o lazer, ouvir musicas, radionovelas, jogos de
futebol e também como principal fonte de disseminacdo de noticias factuais. A
predominancia do entretenimento sobre programas educacionais e culturais tornou o
radio um veiculo de massas, expandindo-se pelo pais e deixando de ser uma
exclusividade e até mesmo uma preferéncia das elites.

Era preciso uma inovacdo que atraisse empresarios e concentrasse renda na
regido Sudeste do Brasil. Essa necessidade propiciou o surgimento da televisdo, que
de acordo com Jambeiro (2002), ocorreu sob uma légica diferente da chegada do
radio, inicialmente operado por clubes amadores. O autor salienta que a TV chegou
ao Brasil com dominio empresarial, a missdo de incrementar o comércio de bens e
Servigos.

Quem propiciou a chegada deste novo advento midiatico foi o advogado,
empresario, jornalista e politico Francisco Anténio de Assis Chateaubriand Bandeira
de Melo, ou Chatd, como era popularmente conhecido. A historia de vida do pioneiro
da TV brasileira sera apresentada no subcapitulo a seguir. Chaté adquiriu o primeiro
televisor em Nova York, nos Estados Unidos, em 1948. Dois anos depois, em 18 de
setembro de 1950, era inaugurada a TV Tupi, primeira emissora de televisao da
América Latina e sexta do mundo (PATERNOSTRO, 1999).
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Os primeiros anos da TV no Brasil incrementaram o comércio entre as elites
econdmicas. Os aparelhos eram importados e custavam muito caro. Mattos (2010)
atenta que o televisor mais comum era trés vezes mais caro do que o radio mais
moderno da época. Com isso, se conclui que o novissimo aparelho se reservava
apenas as pessoas com maior poderio financeiro. Entretanto, Jambeiro (2002)
observa a chegada de empresas fabricantes de televisores ao Brasil no final da
década de 1950. A partir do fim do custo da importacéo, os aparelhos aumentaram a
producéo, baratearam o custo e também iniciaram um processo de massificacao.

Para visualizar de maneira mais clara as transformacodes sofridas pela televisao
ao longo do tempo, apresenta-se a obra Historia da Televisdo Brasileira, de Sérgio
Mattos (2010), que divide a historia a TV em sete fases, e também as consideracdes

de outros autores acerca de cada um desses periodos:

1) Fase Elitista (1950-1964): em setembro de 1950, a TV Tupi, com sede na cidade
de Sao Paulo, deu inicio a septuagenéaria histéria da televisédo brasileira, um novo e
poderoso instrumento que mudaria para a sempre o modo de se comunicar e se
relacionar. Pelo fato de os aparelhos televisores custarem caro, a procura por esses
equipamentos também era baixa, j& que significativa da parcela da populacdo nao
tinha condicdes financeiras de adquiri-los. A televisdo ia a contramao do governo
populista de Getulio Vargas e se reservava aos ricos e poderosos.

Junto com as emissoras, também surgiram os primeiros desafios. Mattos
(2010) aponta que o inicio da TV foi dificil e marcado por improvisa¢gfes. Marcondes
Filho (2002, p. 24) é outro autor que partilha dessa mesma visao: “[...] a TV no Brasil
era pouco agil. Ndo havia cores, nem videoteipe!!”. A falta de experiéncia, problemas
técnicos, sinal ruim e a precariedade das instalacfes colocaram em xeque o futuro
daquele novo advento, mas através de campanhas publicitarias e do aumento da
producdo dos televisores, a TV caiu no gosto do publico e coube no bolso da
populacao.

Os produtos televisivos que mais chamavam a atencdo do telespectador

nesses primeiros anos foram a novela “Sua Vida me Pertence” e o telejornal “Imagens

11 “Criado em 14 de abril de 1956 pelos cientistas americanos da Ampex, Charles Ginsberg e Ray Dolby, é um
sistema de gravacdo, edicdo e reproducdo de imagens e sons televisivos em fita magnética” (ARAUJO, 2017, p.
97)
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do Dia”, pioneiro no telejornalismo do Brasil. “O Imagens do Dia era composto por
locucdo em off!? e um texto em estilo radiofénico. Entrava no ar entre nove e dez
horas da noite, sem qualquer preocupagao com a pontualidade”. (PATERNOSTRO,
1999, p. 35). Entretanto, o primeiro lider de audiéncia da televisao foi o Reporter Esso,
gue estreou em 1953 e ficou no ar por 20 anos. Além deste, também se destacaram
nessa época o Edicdo Extra, o Jornal da Vanguarda e o Show de Noticias
(PATERNOSTRO, 1999).

A televisdo brasileira nasceu enraizada no radio. Segundo Kneipp (2008), a
poténcia vocal e a capacidade de improvisagao fizeram com que os radialistas
ocupassem as bancadas dos primeiros telejornais.

Os primeiros profissionais a serem convocados para trabalhar na televisdo
foram os radialistas, visto que a tecnologia, até entdo, era muito parecida,
pelo menos no diz respeito ao sistema de radiodifusdo de som e imagens.
As exigéncias para se trabalhar na televisdo eram minimas, pois ninguém
sabia como fazer televiséo naquele momento (KNEIPP, 2008, p. 99).

A chegada dos anos 1960 representou um amadurecimento da TV que se
consolidou no Brasil. Paternostro (1999) aponta a chegada do videotape como
determinante para essa mudanca de paradigma, para um produto mais popular, de
melhor operacionalizagéo, economia de custo e tempo e a melhoria na qualidade dos
programas. O Caodigo Brasileiro de Telecomunicac¢des, aprovado no Congresso
Nacional em 1962, foi outro grande avanco, pois amenizou sancdes, deu maiores
garantias juridicas para as concessofes de radio e TV e regulamentou programacdes
ao vivo (MATTOS, 2010).

Ainda sobre a década de 1960, Jambeiro (2002) a classificou como a da
separacao definitiva entre o radio e a televisdo. Segundo o autor, teve inicio uma
regionalizacdo das emissoras de radio, cuja linguagem e programagdo sao
direcionadas, preponderantemente, ao publico de cada regido e assim, o papel de
veiculo de massa, que pertencia ao radio nas décadas de 1940 e 1950, passou a ser
daTV.

12 «Texto lido pelo apresentador, locutor ou repérter e coberto por imagens” (BISTANE; BACELAR, 2008, p. 135).
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2) Fase Popular (1964-1975): a industria televisiva crescia rapidamente e o0s
programas de auditério dominavam as emissoras, com programas de humor e
musica, atraindo grande audiéncia e ganhando alta repercussao entre o publico.
Percebe-se ali a influéncia do circo sobre a TV, que € vista ndo apenas pela presenca
dos palhacos ou do homem de auditério que brinca com os presentes, mas também
pelo estilo circense de alguns animadores, como Bolinha, Chacrinha, Dercy
Goncalves e Silvio Santos (MATTOS, 2010).

Apesar de a televisao ter caido no gosto do publico, os anos 1960 foram de
mais chumbo do que flores. O Golpe que depds o entdo presidente Jodo Goulart!?
em 1964, e iniciou a Ditadura Militar'* no Brasil, trouxe 21 anos de censura aos
veiculos de comunicacdo e auséncia de democracia. Na visdo dos militares, a
imprensa deveria seguir as politicas que apoiassem os interesses da doutrina do
regime, como de forte nacionalismo, “elevar o nivel do desenvolvimento capitalista e
construir um sistema politico baseado na ordem publica e no desenvolvimento
econdmico” (JAMBEIRO, p. 75, 2002). Sobre a TV, as exigéncias eram que as
emissoras deveriam se limitar a programas considerados educativos e apoiar a
integracao nacional.

Com a publicacéo do Ato Institucional n° 5 (Al-5)*°, em 1968, o entéo presidente
Arthur da Costa e Silval® proibiu a veiculagdo de matérias consideradas “ofensivas a
moral e aos bons costumes”, ou seja, que iam contra os interesses do regime. A
censura atingiu diversos artistas e programas de todos os géneros, que foram
obrigados a sair do ar.

Paralelamente, Mattos (2010) cita a contribuicdo dos primeiros governos
militares a imprensa e quanto ao desenvolvimento dos meios de comunicacdo de
massa. De acordo com o autor, ocorreu a regulamentacdo de emissoras e o

estabelecimento de leis e agéncias. “Foram instalados satélites terrestres, ampliado

13 Natural de S3o Borja-RS, Jo3o Goulart (1919-1976) foi o 242 Presidente do Brasil (1961-1964) e dltimo antes
do Golpe Militar de 1964 (SCHMIDT, 2016).

14 periodo, de 1964 a 1985, marcado pela opressdo, censura a imprensa, as liberdades da populagdo e
perseguicdo as instituicGes democraticas e pessoas que se opunham ao regime (REZENDE, 2013).

15 Decreto lei que dava poderes ao Presidente para cassar e encarcerar veiculos ou civis que n3o fossem ao
encontro dos interesses da Ditadura (SCHMIDT, 2016).

16 Gatcho de Taquari, Artur da Costa e Silva (1899-1969) foi 0 262 Presidente do Brasil (1967-1969) e um dos
mais severos militares a ocupar a Presidéncia (SCHMIDT, 2016).
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o sistema telefénico e a implantagéo de linhas micro-ondas, possibilitando uma 6tima
transmissao de TV em todo o territério nacional (MATTOS, 2010, p. 90)".

A partir de 1964, Mattos (2010) também observa um acréscimo no numero de
televisores fabricados no Brasil, aumentando 24,1% daquele ano até 1979. Este
aumento foi possibilitado pela abertura de linhas de crédito do governo federal, que
permitia parcelar a compraem 12, 24 ou até 36 vezes. O final dos anos 1960 e o inicio
da década de 1970 foram marcados pela industrializacdo na producéo de TVs, que
passam a ser atividade comercial e industrial, incentivando a expansao do produto
para além do centro do pais.

Mas o apoio do governo militar as emissoras ndo foi um ato de bondade.
Machado (2002) salienta que esses investimentos custaram o controle de suas
emissoras pelos militares, que passavam a utliza-las de acordo com sua
conveniéncia. Jambeiro (2002) frisa que o0s meios de comunicagcdo eram
fundamentais para a propagacédo da doutrina do governo ditatorial. O autor ainda
pondera que o Estado atingiu seu nivel mais profundo de intervencédo nos meios de
comunicacao e, por conseguinte, na sociedade.

Esse periodo também foi marcado pela criacdo da TV Globo, em 26 de abril de
1965. A fundacdo da emissora global foi muito além da simples instalacdo de um
veiculo, mas sim, marcou o inicio do maior império de comunicacédo da historia do
Brasil, surgido de uma parceria nada inocente entre a Globo e a empresa
estadunidense Timelife. Os dois assuntos serdo abordados com mais detalhes,
adiante.

Também nessa segunda fase do desenvolvimento da televisdo brasileira,
aconteceu a primeira transmissao oficial em cores, durante um desfile da Festa
Nacional da Uva, na cidade de Caxias do Sul-RS. O evento foi transmitido para todo
o0 pais pela TV Difusora, de Porto Alegre (hoje TV Band) e exibido por outras
emissoras (GILVAN ARAUJO, 2017).

3) Fase do Desenvolvimento Tecnoldgico (1975-1985): Em 1978, o Governo
Federal revogou o Al-5 e a censura mais rigida sobre os meios de comunicacéo teve
fim. Estes marcos sdo o embrido da fase que se explica a seguir.

Apébs o periodo de competicdo com o radio e o meio impresso, a televisao

passou a ser, inquestionavelmente, a mais importante e ampla fonte de informacao
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do pais. Nessa fase ocorreu uma maior profissionalizacdo das emissoras, que

passaram a produzir seus préprios programas e variar suas grades de programacao.

[...] ela tornou-se um forte meio de divulgacdo de ideias, padrdes de
comportamento, valores morais, politicos e culturais e uma apoiadora do
sistema produtivo, através, principalmente, da publicidade e do
merchandising aplicado, sobretudo, as novelas (JAMBEIRO, p. 103, 2002,
grifo do autor).

Mattos (2010) relaciona o crescimento da TV brasileira ao numero de
residéncias equipadas com televisores. “O censo nacional de 1980 constatou que
55% de um total de 26,4 milhdes de residéncias ja estavam equipadas com aparelhos
de TV (MATTOS, 2010, p.112-113). O autor ainda compara essa ascensao da TV
com o declinio do cinema e do teatro. Mas nao se pode deixar de abordar a relevancia
gue o televisor ganhou nos lares, tornando-se um artigo de luxo, interferindo, até
mesmo na disposi¢cdo dos méveis — com a TV em lugar central e de destaque nas
residéncias, como discorre Marcondes Filho (1999).

Nessa fase, o empresario e apresentador Silvio Santos criou o Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), iniciando suas transmissfes em agosto de 1981
(MATTOS, 2010). Dois anos depois, entrou no ar a Rede Manchete. J4 a TV Globo
se estabilizou como maior rede de emissoras do pais. Gilvan Aradjo (2017) comenta
sobre o que Roberto Marinho chamou de “Padrao Globo de Qualidade”. De acordo
com o autor, esse novo padrdo “se traduzia em maior utilizagdo dos programas
gravados e reducao de produgdes ao vivo. A construcao permitia imprimir efeitos de
voz em off, recursos gréaficos, ritmo mais dindmico e corrigir erros” (GILVAN ARAUJO,
2017, p.43).

Contudo, essas mudancas foram atreladas a reducdo do improviso e do
inesperado. Essa também era uma forma de ndo ser atingido pela censura dos
militares, que mesmo apo6s o fim do Al-5, seguiam fiscalizando as grades de
programacao das emissoras e impediam a veiculacdo de programas, entrevistas e
reportagens que ndo fossem ao encontro de seus propésitos.

Mattos (2010) elenca um aspecto em comum entre essas trés primeiras fases
da historia da televisédo no Brasil. Segundo ele, o que se viu foi uma forte presenca
da publicidade e do governo nas emissoras, influenciando de forma direta ou indireta.
Essa publicidade, que ao longo da Ditadura Militar muitas vezes se originava do
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préprio governo, fez com que a TV se tornasse o principal “canhao publicitario” do
pais.

O gque se pode refletir € que nesses 35 anos iniciais da TV no Brasil, o papel
do Governo foi indispensavel para o desenvolvimento e para a popularizacado do novo
veiculo audiovisual. Nessas trés fases, as emissoras puderam amadurecer ndo s6
como empresas, mas jornalisticamente falando. Por outro lado, foi preciso se
submeter a uma série de restricoes e censuras impostas pelo governo ditatorial; logo,
se questiona até que ponto essa submissédo em troca de vantagens pode ser digna e

valorosa a médio e longo prazos.

4) Fase da transicdo e da expansao internacional (1985-1990): o fim da Ditadura
Militar e o inicio da Nova Republical’ principiaram uma nova fase para a televisdo. A
promulgacdo da Constituicdo Federal de 1988 vedou qualquer tipo de censura. As
emissoras de TV transmitiram, quase que em tempo real, os 39 dias de agonia do
presidente Tancredo Neves, primeiro presidente civil eleito pelo voto indireto pos-
Ditadura, que, doente, morreu antes de assumir o cargo, além do movimento popular
Diretas Ja'8 e suas repercussoes.

Mesmo com a Nova Republica, a televisdo enfrentou problemas de
credibilidade durante os anos 1980, sobretudo, o Jornal Nacional. Um deles, conforme
explicam Bistane e Bacellar (2005), foi o inicio discreto da cobertura dos comicios das
Diretas J4, que apenas ganhou nota nos jornais locais de Rio de Janeiro e de Séo
Paulo (RJTV e SPTV). J4 durante a noite, no Jornal Nacional, a edi¢do deu a entender
gue o movimento fazia parte das comemoracfes do aniversario de 430 anos da
cidade de Sao Paulo, que de fato, também ocorria naquela mesma data.

Kneipp (2008, p. 68) corrobora com as autoras: “[...] o que foi ressaltado na
matéria foi o aniversario da cidade e ndo o movimento pelas diretas, que estava em
curso em todo o pais”. Esse fato é reafirmado na chamada da matéria, retirada do site

Memoria Globo: “Festa em Sao Paulo. A cidade comemorou seus 430 anos com mais

17 Nova Republica é como ficou conhecido o periodo posterior ao regime militar (1964-1985) no Brasil e foi
marcado  pelas eleicées diretas para Presidente  da Republica. Disponivel em: <
https://www.estudopratico.com.br/nova-republica-inicio-eleicoes-diretas-epresidentes>. Acesso em: 28 de
abril de 2020

18 Movimento surgido no Brasil em 1984 em apoio a emenda constitucional que previu o restabelecimento das
eleicdes diretas para Presidente da Republica (MEMORIA GLOBO, 2004).


https://www.estudopratico.com.br/nova-republica-inicio-eleicoes-diretas-epresidentes
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de 500 solenidades. A maior foi um comicio na Praga da Sé.” Boni (2000)°, em
depoimento ao Memoria Globo, justifica a deciséo editorial por uma pressao exercida
pelos militares a Roberto Marinho, a época, presidente do Grupo Globo. “[...] foi uma
presséao intensa em cima do Dr. Roberto e foi uma frustracdo pra mim e para a equipe
de jornalismo”.

Outro equivoco foi o debate promovido entre os candidatos a Presidéncia da
Republica nas eleicfes de 1989, entre Fernando Collor de Mello (PRN) e Luiz Inacio
“Lula” da Silva (PT). Na época, os debates ndo eram transmitidos ao vivo e Kneipp
(2008) salienta que o que foi exibido mostrava um nitido favorecimento a Collor nas
edicdes do Jornal Hoje?° e do Jornal Nacional. Além disso, o candidato do PRN teve
um minuto e meio a mais de fala na edicéo exibida pela emissora.

Os dois exemplos, mostrados nos paragrafos anteriores, demonstram que
embora a censura e a influéncia militar tivessem acabado, a interferéncia do Governo
nas emissoras — e das emissoras nos governos — ainda existia. Mattos (2010) aponta
gue assim como a Ditadura utilizou os veiculos de comunicacdo para impor respeito
a populacdo, a Nova Republica também usou os veiculos de comunicacdo para
adquirir respaldo publico.

Observa-se, nessa quarta fase de desenvolvimento da televiséo brasileira, o
aumento da competitividade entre as empresas, uma espécie de guerra fria por
audiéncia, inovacao, tecnologia, (muito) dinheiro e, ao mesmo, a busca de visibilidade
ainda maior no mercado internacional (MATTOS, 2010). Essa corrida garantiu uma
evolucao na maturidade técnica das emissoras, que passaram a apostar mais em

producdes préprias, abrindo mao de programas estrangeiros.

5) Globalizacdo e TV paga (1990-2000): o desenvolvimento em continua e
larga escala foi intensificado na ultima década do século XX, com o pais entrando em
constante processo de modernizagcao. Conforme explica Mattos (2010), a realidade

da época fez com que comecassem a surgir bases para a televisdo por assinatura e

19 MEMORIA GLOBO. Depoimento em video de José Bonifacio de Oliveira (Boni). Memdria Globo - Diretas Ja.
Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/ > Acesso em: 01 de maio de 2020.

20 Telejornal da Rede Globo criado em 1971. Inicialmente era direcionado ao publico feminino, com énfase em
matérias de cultura e comportamento. Com 40 minutos de duragdo, o Jornal Hoje vai ao ar de segunda a sabado,
entre 13h20 e 14h./ Disponivel em: < https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
telejornais/jornal-hoje/ >. Acesso em 01 de maio de 2020.



https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/
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para a TV segmentada; de acordo com Bolafios e Mendonga (p. 03, 1999), ambas
“[...] ttm como caracteristica fundamental a venda ao publico assinante de uma
programacgao, o que os diferencia da chamada TV de massa”.

Santaella (2003) é outra autora que aborda os anos 1990 como do inicio da
globalizacdo. Ela destaca que, a partir dessa década, os espectadores passaram
também a ser usuérios, muito por consequéncia da cultura das midias, que consiste
em uma transicdo da cultura das massas para a cultura digital, representando um
hibridismo midiatico, ou seja, a fusédo de diferentes midias. Em obra anterior, Santaella
(1992) definiu cultura das midias apenas como uma cultura propria das massas, ja
gue ndo havia a internet para dividir a atencao do publico. Entretanto, a autora ja
analisava a mudanca da relacéo televisor-receptor para uma comunicacao interativa.

A década também foi da popularizacdo dos videocassetes?!, que segundo
Mattos (2010), abriram espaco as producdes independentes e também, propiciaram
que O cinema saisse das “telonas” e migrasse para as “telinhas” (televiséo),
proporcionando que as pessoas assistissem filmes em casa, suscitando maior
liberdade ao telespectador, no sentido de ter mais opcdes do que assistir.

O surgimento desses novos canais e formas de se relacionar exigiu que as
emissoras alterassem suas grades de programacao, tornassem seus programas mais
atrativos e que também interagissem com o telespectador. Um exemplo nesse sentido
€ o programa “Vocé Decide”, estreado em 1992, na Rede Globo. Nele, o publico era
convidado a participar, decidindo através de ligacdes telefénicas, ao vivo, qual seria
o desfecho das histérias polémicas mostradas no programa (MATTOS, 2010).

Por outro lado, Gilvan Araujo (2017) e Mattos (2010) convergem na ideia de
gue esse periodo também foi marcado por uma queda na qualidade da programacéo,
principalmente com a erotizacdo dos programas e a objetificacdo do corpo feminino.
Os autores dao o exemplo do quadro “Sushi Erético”, do Programa Domingao do

Faustdo??, em que uma mulher nua, coberta por sushis, era apresentada no palco do

21 0 videocassete (VHS) é um gravador capaz de gravar e reproduzir imagens registradas em fitas magnéticas
inseridas em caixas plasticas, chamada de cassetes, e de facil manuseio. Disponivel em:
<https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-
enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/> Acesso: 01 de maio de 2020.

22 Principal programa de auditério da Rede Globo. Relne apresentagdes musicais, quadros com famosos,
entrevistas e humor. Estreou em 1989 e até hoje é apresentado por Fausto Silva. Disponivel em: <
https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/auditorio-e-variedades/domingao-do-faustao/> Acesso em:
14 de agosto de 2020.



https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/auditorio-e-variedades/domingao-do-faustao/
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programa, enquanto atores da emissora global provavam da especiaria, revelando,
aos poucos, a nudez da modelo.

Outro ponto destacado, agora no telejornalismo, foi o que os autores
chamaram de “carnavalizagdo” da tragédia, com as coberturas com certa dose de
sensacionalismo, das mortes do piloto de Férmula 1 Ayrton Senna?3, em 1994, e do
cantor sertanejo Leandro?*, da dupla Leandro & Leonardo, quatro anos depois.
Segundo Mattos (2017), o velorio de Leandro, transmitido ao vivo na Rede Globo,
chegou a ter mais audiéncia do que a final da Copa do Mundo de Futebol daquele
ano, que teve a presenca da Selecéo Brasileira na partida. Ele compara o episédio a
morte da Tancredo Neves, ja citada nesta monografia, quando a imprensa acampou
durante 40 dias em frente ao Instituto do Coracdo de S&o Paulo, onde o entdo

presidente estava internado.

6) Convergéncia e qualidade digital (2000-2010): o século XXI e o terceiro milénio
chegaram e os televisores sofreram mudancas, ndo apenas na estética, com o
gradual fim da TVs de tubo e a chegada das TVs de tela plana, mas pela instalacao
de dispositivos nos aparelhos que permitem a gravacao de programas inteiros através
de botBes nos controles remotos. Progresso, também, na qualidade da imagem. Em
2003, deu-se inicio a um longo processo de mudanca do sinal analdgico de televisao
para o digital, que ainda esta ocorrendo, com previsédo de término para 202325.
Nessa fase, o desenvolvimento tecnolégico ja afetava diretamente a vida e os
costumes das pessoas. Balogh (2001) observa que o avanco das tecnologias alterou
a logica de relacionamento entre homem maquina. Isso se deu pelo inicio da

convergéncia entre TV e internet?®. Jenkins (2008) conceitua convergéncia como as

23 “Morre aos 34 anos, Ayrton Senna, tricampedo mundial de Férmula 1”. Disponivel em:

<https://wwwl.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/1.html>. Acesso em: 01 de maio de 2020.

24 “Cantor Leandro morre em S30 Paulo aos 36  anos”. Disponivel em <

https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm>: Acesso em: 01 de maio de 2020.

25 “primeira fase de implantacdo do sinal de TV digital termina em janeiro”. Disponivel em:

<https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-
digital-termina-em-janeiro> Acesso em: 12 de maio de 2020.

26 “para Castells (2003), o projeto de 1969 da Advanced Research Projects Agency (ARPA), chamado ARPAnet,
pode ser considerado o marco zero da constituicdo da internet. A partir dos anos 1980, com o desenvolvimento
da tecnologia e da capacidade de conexdo entre redes diferentes, o sistema se expandiu para o uso académico.
No inicio de 1990 o cientista inglés Tim Berners- Lee desenvolveu, na Suica, a World Wide Web (WWW), que é
uma das formas de utilizacdo da rede, um espago que permite a troca de informag¢des multimidia através da


https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/1.html
https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-digital-termina-em-janeiro
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-digital-termina-em-janeiro
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transformacdes culturais e sociais nos meios de comunicagéo, dentre elas, a relacéo
produtor-consumidor (o tema da convergéncia sera explorado com mais profundidade
no Capitulo 3 desta monografia).

Na primeira década dos anos 2000, a TV se segmentou cada vez mais, com
canais especificos para determinadas faixas etarias, géneros e grupos étnicos. Moura
e Miranda?’ (2016) diagnosticam que o telespectador vem mudando seu tipo de
consumo, participando mais da programacdo através do envio de videos ou
mensagens para programas de variedades e realities shows. “O controle remoto, os
sites dos programas de entretenimento ou jornalisticos, o advento da mensagem via
celular, ligacbes para responder a enquetes ou jogos vem mudando o perfil do
telespectador” (MOURA; MIRANDA, 2016, p. 42).

7) Interatividade, mobilidade e portabilidade: a partir de 2011 até 2020, ano em
gue esta monografia foi produzida, as tecnologias e a internet se consolidaram em
nosso dia a dia, possibilitando um ambiente de convergéncia midiatica, onde, por
dela, pode-se armazenar e redistribuir conteddo de &udio, imagem e video.
Atualmente, quase 70% dos domicilios do pais tém acesso a internet®, o que
representa 126,9 milhdes de brasileiros que acessam a rede online regularmente,
dando origem a um novo tipo de consumidor, caracterizado por assistir TV e navegar
pela internet, onde, inclusive, assiste programas de TV, faz downloads de filmes e
seéries, escuta radio e Ié noticias online.

No cenério da convergéncia, que foi ampliado no capitulo 3 desta monografia,
Mattos (2010) discorre sobre o telespectador assumir uma postura mais ativa, por
meio do aumento do seu poder de interacao, sendo fonte, receptor e transmissor,
simultaneamente. Ha dez anos, Mattos (2010) projetou que o celular se consolidaria

como uma ferramenta para que as pessoas assistissem televisdo. Na sua

estrutura da internet. Com o aumento de usuarios, a internet foi transferida para a administragdo de instituicdes
ndo governamentais, que se encarregam de estabelecer padrdes de infraestrutura. No Brasil, as primeiras
iniciativas para disponibilizar a internet ao publico em geral comegaram em 1996” (CASTELLS apud ALBA, 2018,
p. 62, grifos da autora).

27

REVISTA MEDIACAO. Belo Horizonte: Universidade FUMEC, v. 18, n2 23, p. 41-49, jul./dez. 2016. Disponivel em:
<http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146/pdf 1> Acesso em: 12 maio 2020.

28 “Mais de 60% dos domicilios tém acesso a internet no Brasil, aponta pesquisa”. Disponivel em:
https://jornaldebrasilia.com.br/brasil/mais-de-60-dos-domicilios-tem-acesso-a-internet-no-brasil-aponta-
pesquisa/ Acesso em: 15 de agosto de 2020.



http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146/pdf_1
https://jornaldebrasilia.com.br/brasil/mais-de-60-dos-domicilios-tem-acesso-a-internet-no-brasil-aponta-pesquisa/
https://jornaldebrasilia.com.br/brasil/mais-de-60-dos-domicilios-tem-acesso-a-internet-no-brasil-aponta-pesquisa/
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perspectiva, isso permitiia que a TV aberta e a industria do entretenimento
ganhassem novas alternativas de receita.

Luciana Araujo (2016, p.03) pontua que essa fase “[...] € a da passagem da era
do conteudo para a era do contexto, na qual o consumo de um mesmo contetdo pode
ocorrer em diferentes locais, caracterizando um momento Unico de acordo com o
contexto”. A autora ainda destaca que € o periodo em que o espectador mais
consome noticias, programas e filmes, ndo apenas pela televisdo, mas principalmente
através de tablets e smartphones, que sdo os computadores e celulares inteligentes,
usufruindo desses conteudos na hora e pelo tempo que quiserem.

A mudanca no formato dos aparelhos televisores e a passagem para a era
digital, para Garcia (2016), contribuiram para promover a diversidade cultural do pais,
oportunizar a inclusdo social e valorizar a Lingua Portuguesa. Na Otica deste
pesquisador, 0o acesso a tecnologia contribuiu para os pontos apresentados por
Garcia (2016), mas ainda se vive um processo de democratizacao da informacéao, ou
seja, embora 70% dos domicilios tenham acesso a internet, outros milhées néo

possuem, apresentando outras caréncias ainda maiores do que essa.

2.1.1 Chat6: o Rei do Brasil

Francisco Antdnio de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello nasceu no
municipio de Umbuzeiro, no agreste da Paraiba, em 04 de outubro de 1892, dia de
Sado Francisco de Assis, santo ao qual a mae era devota; dai surgiu 0 nome do
segundo filho do jovem casal Francisco José e Maria Carmen. JA o sobrenome,
Chateaubriand, algo perto do impronunciavel para a maioria da populacéo local, veio
de um gosto do avd paterno pelo pensador francés Francois René Chateaubriand
(MORAIS, 1994).

Trés anos depois do nascimento de Chateaubriand, a familia se mudou para a
capital de Pernambuco, Recife. A infancia de Chatd, como seria popularmente
conhecido anos depois, foi dificil, embora ndo tenha sofrido de fome ou pobreza
extrema, algo comum no sertao nordestino no fim do século XIX. Ele tinha dificuldades
de se relacionar e fazer amigos. Segundo Morais (1994), biégrafo oficial do jornalista,
Chatb era muito magro, feio e sofria de gagueira, o que contribuiu para que fosse

analfabeto até os 12 anos de idade.
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Como a beleza e a diccdo nao estavam a seu favor, Assis Chateaubriand se
debrugou nos livros escolares e conseguiu se formar na Faculdade de Direito de
Recife. Naquele periodo, ja havia trabalhado como redator nos impressos Gazeta do
Norte e nos tradicionais O Pernambuco e Diario de Recife.

Em 1924, Chateaubriand comprou o impresso O Jornal. A aquisicdo marcou o
inicio do que Paternostro (1999) chamou de primeiro império de comunicacdo do
Brasil. Nos anos que se passaram, foi adquirindo veiculos de imprensa, sendo
reconhecido na “alta classe” da sociedade e também no meio politico. Casou-se, em
1926, com Maria Henrique Barbosa do Amaral, com quem teve trés filhos, mas o
matrimonio durou pouco e o casal se desquitou em 1930. Trés anos depois, Chat6
conheceu a jovem Corita, com quem teve uma filha, mas o enlace também néao foi
adiante. O empresario jamais teve um bom relacionamento com os filhos, somando
uma série de escandalos e polémicas ao longo da vida (MORAIS, 1994).

Em 1950, j& beirando os 60 anos de idade, Assis Chateaubriand era dono do
Diarios e Emissoras Associadas, companhia de incorporava 0s principais jornais e
revistas do pais (Diario da Noite, Diario de Sdo Paulo e O Cruzeiro), além da Radio
Tupi (PATERNOSTRO, 1999). Mas a ousadia do empreséario o fez ir além. Uma
viagem a Nova York, em 1947, levou-0 a conhecer o que chamou de oitava maravilha
do mundo, a televisdo. Quando retornou ao Brasil, investiu na articulacdo para
importar a novissima tecnologia ao pais. “Os nossos inimigos que se preparem: se sO
com radios e jornais os Associados ja tiram o sono deles, imaginem quando tivermos
na mao um instrumento magico como a televiséo!” (MORAIS, 1994, p. 237).

N&o é novidade nesta monografia que o 18 de setembro de 1950 marcou o
inicio da televisdo do Brasil. Mas Morais (1994) vai além disso e destaca o
investimento de Chatd e do Governo Federal, a época sob o comando do general
Eurico Gaspar Dutra?®, para materializar este acontecimento. O autor revela que
foram gastos cerca de cinco milhdes de délares, entre documentacéo e toneladas de
equipamentos importados dos Estados Unidos.

O sucesso da implantacdo da PRF-3 TV Tupi so fez aumentar o prestigio e a
fortuna de Assis Chateaubriand. Martins e Luca (2008) repercutem que em poucos

anos depois, o Diarios Associados ja contava com 90 empresas incorporadas, sendo

29 Eurico Gaspar Dutra (1883-1974) era natural de Cuiaba-MT e foi 0 162 o presidente do Brasil (1946-1951). Seu
governo antecedeu o retorno de Getulio Vargas a Presidéncia da Republica (SCHMIDT, 2016).
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nove emissoras de TV e 28 de radio, sendo algumas delas existentes até os dias de
hoje.

Com forte influéncia politica, Chat6 utilizou seus veiculos de imprensa para
promover, por meio da publicidade, o retorno de Getulio Vargas ao Palacio do Catete,
0 que ocorreu em 1951, e sob o0 apoio das massas. Chatd foi senador da Republica
por oito anos e com o suicidio de Vargas, em agosto de 1954, assumiu a cadeira do
ex-presidente na Academia Brasileira de Letras (ABL). ApoOs deixar o Senado Federal,
foi nomeado embaixador do Brasil no Reino Unido.

Em 1960, j& de volta ao Brasil, Chateaubriand sofreu um acidente vascular
cerebral (AVC), que o deixou paraplégico e comprometeu sua fala. Segundo Morais
(1994), a saude comprometida ndo distanciou Chatd de sua vida publica. Assis
Chateaubriand morreu em 04 de abril de 1968, aos 75 anos. Todas suas historias ndo
caberiam neste subcapitulo, mas acredite, Chatd foi polémico até mesmo em seu
velorio. Morais (1994) relata que durante a cerim6nia funebre, trés quadros foram

pendurados na parede que ficava na cabeceira do empresario falecido.

No centro da parede, bem em cima da cabec¢a do morto, vai a Banhista com
0 céo grifo, de Renoir, um nu de pouco menos de dois metros de altura:
expondo generosos seios descobertos, a banhista cobre levemente o sexo
com a mao esquerda, tendo na direita 0 manto que se espalha sobre o chéo,
onde o co esta deitado. A esquerda e um pouco mais abaixo da Banhista,
Bardi manda os operarios pendurarem um quadro de Ticiano, Retrato do
cardeal Crist6foro Madruzzo - o organizador do Concilio de Trento -, e do
outro lado, na mesma altura deste, também com quase dois metros de altura,
outro purpurado: é o esplendoroso retrato de corpo inteiro de d. Juan Anténio
Litrente, secretario da Inquisicdo espanhola, pintado por Goya (MORAIS,
1994, p. 420-421).

O autor completa que a partir do fato, o corpo inerte de Chateaubriand ja ndo
era mais a “atracdo” do velério. Todos os olhos e comentarios se voltavam aos
guadros. Conforme explica Morais (1994), as obras personificaram as trés coisas que
Chatd mais amou na vida: o poder, a arte e a mulher pelada. Limitando-se a analisar
seu papel como precursor da televisdo no Brasil, é inegavel sua importancia e
contribui¢cdes, que mudaram a imprensa para sempre. O legado de Chaté perdura até

hoje, por isso, costumam chama-lo de Rei do Brasil.
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2.2 EU TENHO O PODER: A HISTORIA DA REDE GLOBO

A criacdo da Rede Globo de Televisédo passa, necessariamente, pela trajetoria
de Roberto Marinho®°. Primeiro dos cinco filhos de Francisca de Barros Marinho e
Irineu Marinho, em 1931, aos 26 anos de idade, Roberto herdou a dire¢cao do Jornal
O Globo, fundado por seu pai, falecido seis anos antes. O periddico foi o ponto de
partida para a materializacdo das Organizacbes Globo, atualmente, o maior
conglomerado de midias do pais. Com o transcorrer dos anos, Roberto Marinho foi
ampliando sua cadeia de emissoras, passando pela fundacdo da Radio Globo, em
1944 e da TV Globo, em 1965. Roberto Marinho morreu em 2003, aos 98 anos.

Tudo comecou com o decreto presidencial 42.946, de 12 de dezembro de
1957, onde o entdo presidente Juscelino Kubitschek3!' autorizou a concessédo para
gue a Radio Globo operasse uma emissora de televisdo (PATERNOSTRO, 1999).
Em 26 de abril de 1965, a TV Globo, canal 4, entrou em operagéo para nunca mais
sair.

O sucesso da recém-criada emissora foi atribuido por Brittos e Bolafio (2005)
a trés fatores: o declinio das TVs Tupi e Excelsior, o apoio a Ditadura Militar e um
acordo financeiro e operacional com a empresa estadunidense Timelife. Na obra
Histéria Secreta da Rede Globo, o autor Daniel Hertz (1991) detalha essa parceria
entre a TV Globo e a Timelife. O referido acordo foi assinado em 1962 e consistiu em
um convénio de assisténcia técnica entre as empresas.

Segundo Hertz (1991), dois contratos foram firmados: um deles previa a
assisténcia técnica da Timelife a Globo, além da aquisicdo de filmes norte-
americanos, instalacdo de administracdo moderna e novas habilidades de
programacao para fazer frente a concorréncia. Ja no segundo contrato, as vantagens
davam lugar as exigéncias. A Globo se comprometia, além de colocar a emissora em
operacao, a construir um prédio que deveria estar concluido até julho de 1963, além
de repassar 30% dos seus lucros a Timelife. Além disso, a Timelife poderia visitar e

inspecionar qualquer uma das propriedades da TV Globo quando bem entendesse.

30 Roberto Marinho — Perfil completo. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/perfil/roberto-
marinho/perfil-completo/> Acesso em: 19 de agosto de 2020.

31 Juscelino Kubistchek (1902-1976) nasceu na cidade mineira de Diamantina e foi o 212 presidente do Brasil
(1956-1961). Seu governo foi marcado pela construgdo e inauguragao da cidade de Brasilia (SCHMIDT, 2016).


https://memoriaglobo.globo.com/perfil/roberto-marinho/perfil-completo/
https://memoriaglobo.globo.com/perfil/roberto-marinho/perfil-completo/
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Transacdes milionarias também fizeram parte do acordo. Segundo Jambeiro
(2002), o equivalente a 3% da receita bruta da TV Globo foi pago especificamente
pelo apoio técnico e treinamento da equipe. Por outro lado, a emissora brasileira teria
recebido, no periodo de quatro anos, o equivalente a seis bilhdes de dolares (cotacao
da época), o que garantiu uma sélida saude financeira para a Globo, colocando-a em
uma posic¢ao confortavel para superar a concorréncia com rapidez e facilidade (HERZ,
1991).

O acordo com a Time-Life foi fundamental nos primérdios da emissora por
dois motivos: em primeiro lugar e acima de tudo porque significou um fluxo
de capital indispensavel para a implantagdo de uma televisédo altamente
competitiva e, em segundo lugar, o acordo de orienta¢é@o técnica permitiu a
Globo implantar um modelo de televisdo comercial semelhante ao modelo
americano mais avancado (BOLANO, p. 87, 1998).

Mas o crescimento rapido e desproporcional da TV Globo chamou a atencéo
de outros poderosos do Brasil, como alguns membros do Diérios e Emissoras
Associadas (MORAIS, 1994). O autor repercute que o presidente da Associacao
Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT) e deputado federal, Jodo
Calmon, transformou o caso Timelife em uma violagédo da soberania brasileira, isso
porque o acordo entre as empresas feria o artigo 160 da Constituicdo Federal de
1946, que vedava a participacdo de Orgdos estrangeiros, a propriedade ou
participacdo acionaria em empresas de radio e TV. O entdo governador do estado da
Guanabara, Carlos Lacerda, se aliou as acusacoes.

A denuncia foi adiante e em outubro de 1965, foi aberta uma Comisséo
Parlamentar de Inquérito (CPI) no Congresso Nacional, assinada por 141 deputados,
para investigar o caso. Diversos representantes das duas empresas foram ouvidos,
inclusive o presidente da TV Globo, Roberto Marinho. Morais (1994) revela que
durante o depoimento na CPI, Marinho revelou que ndo havia nada de secreto no
acordo entre as duas empresas e que quando iniciaram as negociagoes, ele proprio
havia enviado uma carta ao entdo presidente da Republica, Humberto Castelo
Branco?®?, e a quatro de seus ministros.

As investigacbes e julgamentos levaram quase trés anos. Em 1968, a CPI

determinou que o conluio entre a Globo e a Timelife configurava uma atividade ilegal.

32 Humberto de Alencar Castelo Branco (1897-1967) foi o 262 Presidente do Brasil (1964-1967). Um dos
articuladores do golpe militar de 1964, foi o primeiro chefe do Executivo Federal durante a Ditadura (SCHMIDT,
2016).
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Entretanto, o Governo Militar deu a emissora global 90 dias para regularizar a situacao
antes de ser, de fato, condenada ou receber alguma punicdo. Aquela altura, a TV
Globo ndo era mais dependente do grupo estadunidense, pois ja estava
financeiramente confortavel, possuia tecnologia de ponta para a época e era a maior
emissora do pais, ou seja, a Timelife ndo era mais essencial. O contrato foi encerrado
e os militares “perdoaram” a emissora brasileira, que conseguiu sair de uma enorme
crise, ainda mais poderosa (HERZ, 1991).

A Timelife propiciou a Globo uma estrutura técnica e financeira para se
consolidar e prosperar no mercado audiovisual. Sem falar que a emissora se
beneficiou da crescente ascensao do capitalismo no Brasil, durante os anos 1960,
além de outro ponto ja abordado nesta monografia, que foram os beneficios recebidos
pelo Governo Militar, em troca de apoio ao periodo ditatorial.

Com o passar dos anos, o crescimento da Globo foi constante. A expanséo
dos servicos para o mercado internacional, com a exportacdo de novelas e
minisséries, e a multiplicacao de filiais pelo Brasil transformou a TV Globo em Rede
Globo de Televisdo, aumentando o status da empresa (JAMBEIRO, 2002). O autor
ainda repercute que a emissora global se beneficiou de crises financeiras enfrentadas
por outras empresas, como a TV Tupi, para aumentar seu potencial publicitario.

A partir do surgimento da TV segmentada, a Globo ndo perdeu tempo e
também investiu nesse mercado. Em 1991, apostou na ascensao do esporte com a
fundacéo do SporTV, canal totalmente dedicado ao mundo esportivo. J& em 1996, a
emissora criou a Globo News, primeiro canal brasileiro dedicado ao jornalismo 24
horas por dia (PATERNOSTRO, 1999).

Na segunda metade dos anos 1990, a Globo ja contava com um site. Em 10
de setembro de 2001 (DUTRA, 2009), foi a vez do Jornal Nacional estrear na internet
com um portal préprio. Mas no dia seguinte, o site foi derrubado por conta do nimero
de acessos simultdneos devido a queda das Torres Gémeas, em Nova York. O fato,
de acordo com Menezes e Pietrobelli (in MEMORIA GLOBO, 2019), fez a emissora
repensar sua relagdo com o usuario.

Conforme explicam Menezes e Pietrobelli (in MEMORIA GLOBO, 2019), com
o transcorrer dos anos o site foi se aprimorando, ganhando canais de interatividade,
como, por exemplo, um férum, onde os usuarios podiam responder perguntas
lancadas pelos editores da web, enquetes e até um “passeio virtual” pelo cenario do

JN. A partir de 2008, a criacdo do portal G1 permitiu que as noticias de todos os
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telejornais da Globo e principais afiliadas pudessem ser acessadas de um unico lugar,
inclusive com videos das edi¢cdes. A Rede Globo também entrou no mercado dos
servicos de streaming com a criacao da Globoplay, em 2015, onde todos os produtos
da emissora, incluindo novelas, séries, programas de entretenimento e informacao
podem ser assistidos, na integra, pelos assinantes.

De modo geral, este capitulo procurou abordar o desenvolvimento da televisao
ao longo dos seus 70 anos de historia, através da exposicao das caracteristicas, fatos
marcantes e reflexdes do pesquisador. Também se apresentou parte da biografia de
Chatd, responsavel pela chegada da TV ao Brasil. Falar de histéria da TV significa
falar da Rede Globo. A partir disso, se discorreu sobre o surgimento da emissora, com
destaque para o caso Timelife e posterior ascensao e transformacfes da emissora
até os dias atuais.

O capitulo a seguir apresenta as categorias, géneros e formatos da televisao
brasileira, relacionando-os com o hibridismo, o infotenimento e a convergéncia das
midias. Ainda se abordam os conceitos e as caracteristicas do telejornalismo e do
género telejornal, bem como seus elementos e a histéria do surgimento do Jornal

Nacional, objeto de estudo desta monografia.
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3. TELEJORNALISMO E JORNAL NACIONAL: O OLHAR POR TRAS DA NOTICIA

“Em televisdo é sempre melhor errar depressa, do que acertar
devagar’=s.
(Walter Clark)

O terceiro capitulo desta monografia introduz os estudos sobre o telejornalismo
com a conceituacdo, caracterizacdo e apresentacdo das categorias, géneros e
formatos existentes na televisdo brasileira. Também se apresentam os significados
hibridismo, infotenimento e convergéncia das midias, analisando seus impactos na
sociedade da informacéo.

Também se aborda o conceito de telejornalismo e telejornal, suas
caracteristicas, elementos e como se constitui um telejornal considerado de
qualidade. Na sequéncia, se traga uma visao critica sobre a televisdo, a partir do papel
do jornalista na sociedade atual.

Ainda faz parte deste capitulo, a apresentacdo da historia do Jornal Nacional,

objeto de estudo desta monografia, e 0 seu modo de produgao e execucao.

3.1 CATEGORIAS, GENEROS E FORMATOS DA TV BRASILEIRA

No mundo contemporaneo esta cada vez mais comum classificar e dividir
grupos de acordo com as semelhancas que os fazem pertencer a um mesmo nicho,
e também pelas suas diferencas, que os deixam em blocos diferentes. E assim na
biologia, na literatura, no cinema, entre as etnias e em outras inUmeras divisées e
subdivisbes feitas pelo homem ao longo do tempo. A televisdo segue o mesmo
caminho.

O autor José Aronchi de Souza, na obra “Géneros e Formatos da Televisao
Brasileira” (2004), dispde que os programas de TV sao divididos em categorias, que
servem para classificar os géneros contidos em cada uma delas. Souza (2004) define
género como um conjunto de espécies que possuem caracteristicas em comum. Para
ele, essa classificacdo determina a forma de um conteldo e acrescenta que o género

esta relacionado a aspectos historicos e culturais. Ele completa que essa divisao

33 CLARK, Walter apud SOUZA, José Carlos Aronchi. Géneros e Formatos da Televisdo Brasileira. Sdo Paulo,
2015.
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atende a uma necessidade de identificar um produto audiovisual, j& que segundo
Machado (2009), cada categoria pode replicar diversos géneros.

Souza (2014) explica que os programas televisivos sao classificados em cinco
categorias, cada qual com seus géneros diversos, mas que se assemelham em

alguma propriedade, conforme mostrado a seguir:

a) Informacdo: nesta categoria sdo enquadrados todos os elementos
relacionados ao jornalismo e a transmissdao de noticias, como debates,
documentarios, entrevistas, painéis e telejornais;

b) Entretenimento: possui um carater bastante variado, por isso, é a que
apresenta o maior numero de géneros. Podem ser considerados produtos do género
entretenimento, programas de auditorio, culinaria, desenhos animados, esporte,
filmes, humor, realities shows, talk shows e novelas;

c) Educativo: como o préprio nome sugere, nesta categoria estdo 0s
programas educativos e que sao ramificados em dois géneros, o educativo e 0
instrutivo. De acordo com Gianesini e Golembiewski (2009), este tipo de programacéao
se enquadra nos canais educativos ou entdo em horarios de baixissima audiéncia nas
emissoras;

d) Publicidade: chamadas, filmes comerciais, insercdes politicas, sorteios e
telecompra estdo inseridos nesta categoria. Como explicado na introducédo desta
monografia, a publicidade sempre teve papel importante para a sobrevivéncia das
emissoras (MATTOS, 2010);

e) Outros: a categoria engloba especiais, programas religiosos, infantis e
agricolas. A producdo de programas sobre eventos depende das oportunidades
aproveitadas pelas emissoras de transforma-los em programas, podendo fazer com

gue um especial seja inserido em mais de um género.

Segundo Duarte e Castro (2007), os géneros funcionam como estratégias de
comunicabilidade para despertar o interesse do telespectador. Para Balogh (2001),
essa tipologia representa uma ferramenta util para delimitar o alcance de determinado
processo e agilizar o reconhecimento e leitura de marcas estruturais proprias de cada
género.

Uma forma de identificar um género € compreender o contexto em que ele esta

inserido. Isso pode ser feito a partir da identificacdo de como o0s programas organizam
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ideias, recursos e as estratégias de apresentacdo para garantir o éxito da
comunicacdo com o seu publico (SOUZA, 2014). Ainda de acordo com o autor, a
essas caracteristicas gerais do programa da-se o nome de formato, que consiste em

aspectos da TV que, reunidos, formam um género.

Pode se fazer uma analogia, com as devidas diferencas, entre as espécies
da Biologia e os formatos de televisdo. Na Biologia, varias espécies
constituem um género, e 0os géneros agrupados formam uma classe. Em
televisdo, varios formatos constituem um género, e os géneros agrupados
formam uma categoria (SOUZA, 2014, p. 35).

Formato, de acordo com Duarte e Castro (2007), € o processo pelo qual passa
um produto televisual desde sua concepcdo até sua formacdo, identificando a
estrutura, forma e tipo de producéo de determinado programa, como por exemplo, a
escolha de cenario, linha temética, modalidade de transmissdo, protagonistas,
finalidade e tom, além de se relacionar com a estrutura comercial da emissora.

Os conceitos de categoria, género e formato estédo intimamente ligados. Em se
tratando dos telejornais, percebe-se que eles estao inseridos na categoria informacéo,
portanto, a partir da identificacdo do género telejornal, identifica-se em que categoria
ele se encontra. Ao mesmo tempo, a partir das consideracdes de Machado (2009), se
constata que embora o telejornal esteja na categoria informacao, suas reportagens
podem variar quanto ao formato, pois, por mais conservador que o formato de um
telejornal seja, ele é permeado por outros géneros e até mesmo por outras categorias.

Partindo dessa discussao, chega-se a definicdo de hibridismo, que para Sousa
(2012) é a juncdo de diferentes matizes culturais, oriundas da globalizacdo que
permitiu a fuséo de diferentes conteudos. A pesquisadora Karla Nery de Souza (2009)
pontua que um processo de hibridizacdo vem da necessidade de um elemento se unir
a outro para tornar algo mais forte.

Recorrendo mais uma vez a Biologia, na histéria do mundo, espécies
precisaram se fundir e gerar uma nova espécie para que conseguissem sobreviver na
natureza. Comparativamente, as emissoras de televisédo precisaram se unir e fazer
parte da internet, para que um telespectador conectado continuasse acompanhando
seus programas. Porém, Marchesini (2008) apud Souza (2009) atenta que hibridar-
se nao significa rendncia a sua identidade. Alias, o surgimento dos produtos
audiovisuais ja pode ser considerado um processo de hibridizacdo quando une, em

um mesmo produto, audio e imagem.
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Um exemplo pratico de hibridizacdo é o infotenimento, que em linhas gerais
significa a unido das categorias informacao e entretenimento. O neologismo tem
origem no inglés infotainment (formado pelas palavras information e entertainment) e
emergiu durante a década de 1980, porém, s6 ganhou notoriedade no final dos anos
1990 (DEJAVITE, 2008). Por entretenimento, Souza (2004) entende como algo que
desperta a curiosidade do telespectador, além de sua vontade de permanecer no

canal.

O entretenimento é necessario para toda e qualquer ideia de producéo, sem
excegbes. Todo programa deve entreter, sendo ndo haverd audiéncia.
Entreter néo significa somente sorrir e cantar. Pode ser interessar, divertir,
chocar, ou desafiar a audiéncia, mas despertando sua vontade de assistir.
Isso é entretenimento (SOUZA, 2004, pag. 30).

De acordo com Dejavite (2008), o entretenimento pode ser visto através de
uma otica otimista, como possibilidade de crescimento do individuo, equilibrando sua
personalidade e aliviando tensdes, tornando-se algo util as pessoas. Por outro lado,
a autora apresenta uma visdo pessimista, quando o entretenimento se coloca como
objeto de manipulacao do publico, em prol de determinados interesses da emissora.

Com a expanséo tecnolégica, atualmente, milhdes de lares brasileiros estao
equipados com pelo menos um computador ou televisdo inteligentes, que além de
exibir a programacdo, permitem grava-la e também d&o acesso a internet. As
alternativas que essas ferramentas apresentam sdo muitas: é possivel trabalhar,
estudar e se divertir. Com isso, ficou mais atrativo e até mesmo mais comodo ficar
em casa. Nessa Otica, Dejavite (2008) apresenta o entretenimento como um dos
grandes valores da sociedade da informagao.

Pode-se refletir que o entretenimento, necessariamente, precisa contribuir com
o0 enriquecimento cultural do individuo. Mesmo que divirta, 0 que ndo é um problema,
ele ndo pode alienar o seu telespectador, indiretamente incentivando-o a ndo pensar.
As tecnologias vieram para agregar as pessoas, torna-las mais capacitadas em suas
atividades, mas ndo para substitui-las integralmente ou eximi-las de suas
responsabilidades e de seu senso critico.

Dejavite (2008) observa que o entretenimento e a informacéo, historicamente,
andaram em vias distintas, pois o entretenimento era visto pelo jornalismo como um
subproduto ou uma via de distracdo. Porém, a partir dos fenémenos de hibridizacao

e da convergéncia, essa juncdao ndo se fez apenas necessaria como se tornou
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inevitavel, a partir do momento em que consumidor exige que uma noticia, ao mesmo
tempo o informe, distraia e traga algum tipo de emocéo.

Sempre coube ao jornalismo o papel de informar e de entreter, chamar a
atencdo. A proposta do jornalismo de infotenimento € que uma matéria informe e
tenha a capacidade de entreter e/ou prender a atencao do telespectador, seja através
de imagens ou de uma nova linguagem, menos formal e mais coloquial (DEJAVITE,
2008). Com o entretenimento e o jornalismo sendo oferecidos, ao mesmo tempo e em
uma mesma noticia, o resultado pode ser mais “leve”, indo ao encontro do desejo de
publico de relaxar em frente aos televisores ou dos computadores e smartphones.

A autora define essa informacdo mais leve como “noticia light”, que consiste
em uma nova forma de receber ou transmitir informacdes de maneira mais agil e com
facil entendimento. Dejavite (2008) discorre que este tipo de noticia provém de uma
solicitacdo do consumidor de que determinada informacé&o jornalistica satisfaca seu
interesse de se informar, mas ao mesmo tempo o distraia de sua realidade.

Reitera-se, por fim, que o infotenimento ndo pretende deixar de se aliar aos
padrdes éticos e de seriedade praticados no jornalismo, mas propde uma linguagem
mais didatica e leve. O que se considera a partir desse novo fazer jornalistico é que
a esséncia da profissdo ndo é alterada e o contetdo, em si, ndo deixa de ser
veiculado. Assim sendo, se conclui que o que muda nao € a noticia, mas a forma
como ela é apresentada.

A hibridizag&o foi possibilitada por outro fendmeno chamado convergéncia das
midias, que dispbe sobre as transformacdes culturais e sociais nos meios de
comunicacéo, dentre elas, a relacédo produtor-consumidor. Esse conceito é proposto
por Henry Jenkins (2008), que define que esta unido das midias permite que o
telespectador deixe de ser um agente sem direito de resposta, ou seja, possa interagir
com o produto, muitas vezes motivado pelo proprio veiculo, transformando
culturalmente a forma de dar e receber noticias.

Jenkins (2008) ainda afirma que a convergéncia das midias ocorre também
nos cerebros dos consumidores, que deixam de ser passivos e passam a ser ativos,
onde toda historia pode ser importante e onde todos os consumidores podem ir a
busca de suas preferéncias, assim como marcas e emissoras podem chegar ao seu
publico por diversas vias.

Nessa fase, os conteudos fluem através de multiplas plataformas de midias,

como a televisédo, o radio, os meios impressos, smartphones e a internet. Jenkins
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(2008) salienta que na convergéncia todos os consumidores sao cortejados por essas
plataformas, toda histéria importante é contada e todas as marcas séo vendidas, em
um cruzamento entre as midias alternativas e cooperativas. Compreende-se que a
partir desse fenbmeno todos passam a ser participantes, sendo necessario
reconhecer o papel que cada um desempenha nesse novo panorama.

Santaella (2001) destaca que a troca de informacdes entre emissor/receptor €
feita por meio de mensagens, seguindo as mais diferentes ordens, que podem ser
audiovisuais, bioldgicas, corporais, culturais, linguisticas, sonoras, entre outras. A
autora convida que se questione o que cada mensagem significa para o emissor e
para o receptor e 0 modo com que elas sao difundidas e transmitidas.

Fabia Dejavite (2008) caracteriza essa fase de convergéncia como o inicio do
gue Castells (1999) chamou de sociedade da informacdo, ou seja, um grupo de
usuarios das novas tecnologias, dedicados ao saber cientifico, na prestacdo de
servicos (por parte da imprensa) e no consumo (por parte desse consumidor
multiplataformas). Esse novo tipo de consumidor também pode tornar-se produtor, se
incorporar as redes sociais e até mesmo, competir (e compete) com 0s veiculos

tradicionais de comunicacgao.

3.2 TELEJORNALISMO: CARACTERISTICAS E ELEMENTOS

O surgimento da televisdo possibilitou um novo meio para transmitir
informacgdes. Nesse contexto, criou-se o telejornalismo, que consiste no jornalismo
praticado no ambiente de televisdo. Desde o ano de 1963, através do decreto lei
52.795 as emissoras tém a obrigatoriedade de dedicar pelo menos 5% de sua
programacao aos noticiarios (CURADO, 2002).

O primeiro telejornal surgido no Brasil foi o Imagens do Dia, que consistia em
um locutor que fazia a leitura das noticias “frias”, ou seja, que nao cativavam o publico,
pois eram desatualizadas e mediatizadas por imagens brutas, sem qualquer processo
de edicdo (ARAUJO, 2017). Kneipp (2008) discorre sobre a influéncia que os
telejornais estadunidenses tiveram no Brasil, ndo apenas no formato, mas até mesmo
no tradicional “boa noite” dos apresentadores que busca levar um tom de
tranquilidade ao publico.

Curado (2002) coloca o telejornal como um produto que tem a missao de

esclarecer sobre os principais fatos do dia. Jambeiro (2002) acrescenta que 0s
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telejornais sdo constituidos de noticias do dia que possuam interesse geral. Arlindo
Machado (2009) explica que a estrutura tradicional de um telejornal consiste em um
ou mais apresentadores que leem noticias ou enunciados que introduzem a entrada
dos repdrteres. Para Souza (2014), o programa apresenta caracteristicas singulares,
com matérias que enunciam fatos recentes.

Trazendo o telejornal para uma linguagem mais técnica, se recorre a Machado
(2009), que o conceitua como uma mistura de imagem e som, composto por
gravacoes, fotografias, graficos, materiais de arquivo, texto e locucgéo. “O telejornal,
antes de mais nada, é o lugar onde se déo atos de enunciacao a respeito dos eventos
(MACHADO, 2009, p. 104).

Complementa-se que o formato telejornal € um dos mais resistentes da historia
da televiséo, pois obedece praticamente aos mesmos moldes em qualquer lugar do
mundo. Embora os telejornais ao redor do planeta tenham suas especificidades no
gue tange aos aspectos culturais e linguisticos, sua construcao é a muito parecida,
em que um ou dois jornalistas sentam em uma bancada, em frente as cameras, com
um cenario ao fundo, contendo algum recurso, gréafico ou visual, que situam ou
contextualizam o que o apresentador esta falando.

Gilvan Araujo (2017) elenca a objetividade como vital para que as informacdes
de um telejornal sejam dadas de modo claro e direto, facilitando a compreensao.
Paternostro (1999) pontua que em telejornalismo o texto € escrito tanto para ser falado
pelo apresentador, quanto ouvido pelo telespectador. Embora esse telespectador,
hoje, possa buscar pela noticia na internet ou até mesmo assistir novamente ao
telejornal nas plataformas digitais, essas ferramentas néo tiram a responsabilidade
do apresentador de fazer com que o publico entenda o que ele esta falando. Curado
(2002) diz que a comunicacao pela TV exige a instantaneidade da compreensao.

Ainda sobre a linguagem dos telejornais, Armando Nogueira (in MEMORIA
GLOBO, 2019), um dos criadores do Jornal Nacional, cita que o texto em televiséo
precisa seguir a ordem direta (sujeito-verbo-complemento) e ter oragdes enxutas. A
respeito das exibicbes de imagens, Nogueira (in MEMORIA GLOBO, 2019, p. 36)
ressalta a necessidade de se adequa-las aos textos, para que “a imagem mostre e a
fala esclareca”. Partindo dessa premissa, se observa que quando um texto jornalistico
€ apresentado sem imagens, € preciso fazer com que o texto permita “visualizar” a
informacédo, com a insercdo de artes, como quadros, graficos e selos, usados de

maneira direta, didatica e eficiente.
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Andrade (in MEMORIA GLOBO, 2019) corrobora com Nogueira ao ponderar
sobre a conexao entre texto e imagem. Ele acrescenta que ndo se pode exigir do
publico um pensamento abstrato, como se o telespectador precisasse subentender o
gue o apresentador estd falando, e ao mesmo tempo, ndo apresentar um texto
explicativo demais, 0 que acarretaria na perda do ritmo do telejornal e em um cansaco
de parte de quem o acompanha. Entende-se que esse pensamento pode se aplicar
até os dias de hoje, onde tudo precisa ser instantaneo e bem formulado, porque cada
vez mais os usuarios dos meios de comunicagao tém “pressa” pela noticia.

Bistane e Bacellar (2005) também discorrem sobre o compromisso do telejornal
de ser factual, ou seja, de dar as informacgdes que aconteceram naquele dia. Mas o
compromisso de ser factual € um desafio para a televisao, que compete com o proprio
radio, e hoje, com a internet. As autoras salientam que os telejornais noturnos, por
exemplo, tém a missdo de dar noticias que comecaram a se desenrolar bem antes do
inicio da edicéo.

Para ndo ser repetitivo em um telejornal, € preciso avancar nas noticias,
apresentar dados que levem a um maior entendimento sobre as informacdes e
fornecer ferramentas que levem a populacdo a adquirir um senso critico (BISTANE;
BACELLAR, 2005). Esse avanco é necessario porque muitas das informacdes ja
chegaram aos telespectadores durante a manha ou a tarde, portanto, para que ela
nao seja “mais do mesmo” é preciso que a noticia traga um diferencial, que acrescente
um dado, traga opinides ou desdobramentos.

Essa gama de opc¢des relacionada ao que assistir na TV, de acordo com Sarlo
(1997), garante mais liberdade ao telespectador; uma liberdade de escolha que nao
resulta apenas do avancgo da tecnologia, mas também do desenvolvimento do proprio
publico, que passou a estabelecer relacdes de poder com a televisédo, sendo ele o
tomador de decisdes sobre o que assistir ou ndo. Essa independéncia foi provocada,
inicialmente, por um fenémeno que recebeu o nome de zapping. Andrelo®* (2006)
define zapping e o ato de zapear, como 0 exercicio que o telespectador adquiriu de
mudar de canal frequentemente, sob qualquer pretexto, a partir da popularizacéo do

controle remoto no Brasil, durante os anos 1990.

34 A televisio e a pratica do zapping: interatividade com a audiéncia. Disponivel em: <

http://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/37560 > Acesso em: 14 de maio de 2020.
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A autora busca diagnosticar este fenébmeno partindo do desinteresse do publico
por comerciais, além do baixo nivel de determinados programas ou o simples prazer
de mudar de canal. Outro fator foi o surgimento da TV segmentada na ultima década
do século XX, que proporcionou uma variedade ainda maior de canais, justificando,
inclusive, a utilizagdo do controle remoto. “O controle remoto fez com que os
telespectadores ndo s6 deixassem de ser fiéis a um Unico canal, mas também
parassem de assistir a programas inteiros” (ANDRELO, 2006, p. 28).

Machado (2001, p. 03) aponta que os programas de TV séo interrompidos a
todo o momento por comerciais. “A programacgéao de televisdo, mesmo a de carater
narrativo, € seriada, fragmentada, interrompida a todo o momento e ndo conta com
efeitos de continuidade”. Essa interrup¢cao constante pode acabar por cansar o
telespectador e fazé-lo perder o interesse pela programacédo. Ele pode tanto mudar
de canal como migrar para as plataformas de streaming®®, como Amazon e Netflix,
onde ndo ha comerciais e a programacao deixa de ser horizontal®® e passa a ser
vertical®’.

Além dessas caracteristicas e particularidades, a televisdo e o telejornal séo
também compostos por elementos técnicos e préprios da linguagem jornalistica
audiovisual, sendo essenciais para a producao e execucao de qualquer telejornal.

a) Blocos: um telejornal é dividido em partes que se intercalam com o0s
intervalos e a essas partes € dado o nome de blocos. Cada telejornal possui seus
préprios critérios para ordenar os assuntos em cada bloco (BISTANE; BACELLAR,
2005). O numero de blocos varia de telejornal para telejornal. Rezende (2000) chama

a atencéo que o fato de, ao final de cada bloco, os apresentadores reforcam que o

35 A tecnologia streaming é uma forma de transmiss3o instantanea de dados de dudio e video através de redes.
Por meio do servico, é possivel assistir a filmes ou escutar musicas sem a necessidade de fazer download, o que
torna mais rapido o acesso aos contetdos online./ Disponivel em: <
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-sepopularizou-
na-web.html/>. Acesso em: 01 de maio de 2020.

36 A programacao horizontal significa a estratégia utilizada pelas emissoras para estipular um hordrio fixo para
determinado género todos os dias da semana, com o objetivo de criar no telespectador o habito de assistir ao
mesmo programa nesse horario (SOUZA, 2004, p. 43).

37 As TVs por assinaturas adotam uma rede vertical, ou seja, os programas mudam de horario durante a semana
e sdo reprisados, para ter audiéncia nos varios horarios (SOUZA, 2004, p. 43).


https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-sepopularizou-na-web.html/
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-sepopularizou-na-web.html/
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telespectador permaneca assistindo, atraveés de chamadas, sob a forma de pequenas
manchetes, destacando o que sera ampliado no bloco a seguir.

b) Cabeca: da-se o nome de cabeca ao texto lido pelo apresentador para
introduzir uma matéria que sera veiculada imediatamente apdos o término dessa fala
(LOEBLEIN, 2017). Paternostro (1999) pontua que a cabeca nada mais € do que o
lead, que consiste em um resumo do que vai ser tratado na noticia (O qué? Quem?
Quando? Como? Onde? Por qué?).

c) Decupagem: decupar um material € assistir a gravacéo de todo o material
gravado em uma reportagem e selecionar os melhores trechos para produzir a
matéria (LOEBLEIN, 2017).

d) Deixa: denominada deixa final, sdo as ultimas palavras ou cenas exibidas
em uma reportagem. Servem para alertar a edicdo do jornal que a matéria esta
acabando e que a imagem deve retornar aos apresentadores que dardo
prosseguimento ao noticiario (PATERNOSTRO, 1999).

e) Delay: chama-se delay a falta de sincronia entre audio e video em uma
transmissao via satélite. A imagem chega primeiro do que o som, por isso, durante
uma conversa entre um apresentador e um repdrter, nota-se segundos de siléncio no
didlogo até que o audio chegue a um ou a outro (BISTANE; BACELLAR, 2005).

f) Enquadramento: é o que aparece em cena e esta focalizado pelo
cinegrafista. Podem ser imagens em angulos abertos, fechados, estaticos ou em
movimento (PATERNOSTRO, 1999).

g) Escalada: é o momento de abertura do telejornal e consiste na
apresentacao das principais noticias da edicdo que esta para comecar. A escalada é
feita pelos apresentadores, que geralmente intercalam suas falas. As frases sao
curtas e podem, ou néo, ser cobertas por imagens (BISTANE; BACELLAR, 2005). De
acordo com Cunha (1990) apud Rezende (2000), essas frases costumam ser de
impacto, no sentido de valorizar a noticia, despertando o interesse do telespectador
em assistir ao telejornal.

h) Nota coberta: conforme sintetiza Loeblein (2017), é o texto lido pelo
apresentador com o uso de imagens, que apresentam o contexto da fala e facilitam a
compreensao do telespectador.

1) Nota seca/simples: consiste no texto lido pelo apresentador sem o uso de
imagens (LOEBLEIN, 2017). Elas podem ser informac¢des chegadas de ultima hora

ou no naquele mesmo instante, ndo havendo tempo habil para a producédo de uma
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matéria, também podendo ser algo ja previsto em pauta, mas por uma escolha
editorial, uma reportagem nao seria necessaria (REZENDE, 2000).

j) Off: segundo Loeblein (2017), off é o texto lido pelo repdrter enquanto séo
exibidas imagens das matérias. Rezende (2000) salienta que, neste caso, o rosto do
repoOrter ndo aparece na imagem, mas ressalta que o texto precisa estar em harmonia
com as imagens, pois ele € amparado pelo que esta aparecendo na tela.

k) Passagem: a passagem serve para acrescentar ou contextualizar alguma
informacéo, em que apenas a nota coberta ndo é suficiente, portanto, é caracterizada
pela presenca da imagem, além da fala do repérter, na matéria (PATERNOSTRO,
1999).

I) Sonora: Bistane e Bacellar (2005) explicam que a sonora é a fala gravada
do entrevistado em uma matéria. Rezende (2000) observa que a sonora pode
caracterizar uma entrevista ou uma enquete, em que pessoas sao escolhidas
aleatoriamente pelo repdrter para responder uma pergunta.

m) Teleprompter: o teleprompter, ou TP, € um equipamento 6tico, como um
espelho, acoplado as cameras que permite a leitura dos textos pelo apresentador
(BISTANE; BACELLAR, 2005). Assim, € possivel olhar o publico diretamente, sem
desviar os olhos da camera para ler (YORKE, 1998).

E preciso observar que esse universo ndo se limita as caracteristicas e aos
elementos que, reunidos, permitem a execucgdo do telejornalismo e dos telejornais,
mas também se aborda a capacidade da televisédo de influenciar o seu publico. Arbex
(1995, p. 08) afirma que “a televisdo é o mundo do espetaculo, do teatro, da
manipulagédo das imagens e prestidigitacdo do discurso”, levando ao publico uma falta
transparéncia e inveridica simulacdo da realidade.

Bourdieu (1997) considera que essa fantasia provocada pela TV, quando imita
a vida em seus programas e novelas, fez com que ela se torne uma espécie de
espelho de Narciso, um local de contemplacdo, onde os telespectadores esperam
encontrar eles proprios do outro lado da telinha. O autor ainda tece criticas aos
jornalistas, mas ao mesmo tempo em que classifica esses profissionais como

manipuladores também os coloca como manipulados.

Quanto melhor se compreende como eles funcionam, mais se compreende
também que aqueles que participam sao tdo manipulados quanto
manipuladores. Manipulam mesmo tanto melhor, bem frequentemente,
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guanto mais manipulados esses sao eles proprios e mais inconscientes de
sé-lo (BOURDIEU, 1997, p. 21).

Marcondes Filho (2002) coloca que a televisdo tem o papel de distrair o
telespectador, desconectando-o do ambiente, do trabalho e dos problemas da vida,
mas o autor avancga no sentido de que a TV aumenta a influéncia sobre o seu publico,
através da propaganda, das novelas e dos proprios telejornais. Isso €é feito quando
determinada programacéao se utiliza de artificios, como o modo como se emitem as
mensagens. Na Otica de Bourdieu (1997), os artificios usados pelas emissoras
consistem em ocupar a programacao para dizer e mostrar coisas futeis, que acabam
sendo importantes na medida em que ocultam outras coisas que de fato agregam aos
consumidores, mas que, como nao sdo mostradas, se tornam insignificantes.

O monopodlio de empresas de comunicacdo, como a Globo, o SBT e a
Bandeirantes é fortemente criticado por Arbex Jr. (2005), quando ele pondera que as
trés maiores emissoras ditam o tom do que sera exibido nas demais. O autor ainda
aborda que a tecnologia, sindbnimo de eficacia e precisdo, tornou-se a sustentacéo da
engenharia do consumo construida por vencedores e que fazem apologia a um
mundo onde s6 ha vencedores.

Um outro ponto de vista, no que diz respeito as atribuicdes da televiséo, é
apresentado por Marshall McLuhan (1998), que compreende que a TV nao se limita
a ser um simples transmissor de contetdo porque estimula a experiéncia sensorial e
na realidade contemporanea, também, a interatividade.

Dessa forma, o autor explica que o meio € a mensagem e funciona como
extensdo do ser humano, a partir do momento em que sua transformagéo, neste caso,
da televisdo, pode ser mais significativa do que a mudanca do contetdo. Pode-se
comparar meio e mensagem, dizendo que a convergéncia da TV com a internet trouxe
mais impactos na relacéo produtor-consumidor do que alteracbes na programacao.

McLuhan (1998) pontua que cada meio de comunicacdo (cinema, meios
impressos, radio, TV e, hoje, internet) carrega em si 0 ambiente singular para a
geracao de informacdes, que se convertem em uma linguagem que se sobrepde ao
préprio conteudo. A partir disso, ele sugere que se desconstrua o que chamou de
obsessao pela interpretacdo do contetdo e passe-se a analisar o0 meio.

Como futuro jornalista, o pesquisador considera um dever analisar os “dois

lados da moeda”, no sentido de enaltecer as contribuicdes positivas que a televisao e
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o telejornalismo trouxeram ao Brasil e de que € possivel fazé-los com qualidade e
credibilidade, e também reconhecer as falhas. Acima disso, principalmente na
conjuntura atual, de apologia a censura e a governos ditatoriais, o jornalista exerce
um grande papel de defensor da liberdade de expressao e do direito de todos os

cidadaos e cidadas, de terem a informag&o mais verossimil possivel.

3.3 UM TELEJORNAL PARA O BRASIL: A HISTORIA DO JN

O periodo de pouco mais de quatro anos que separa a fundacao da TV Globo
e a criacdo do Jornal Nacional foi de um protagonismo nada além do regional da
recém-criada emissora carioca. No ar, o Tele Globo era exibido duas vezes ao dia e
o Ultranoticias, este ultimo, veiculado duas vezes ao dia, mas com apenas cinco
minutos de duragdo e um forte estilo radiofénico. Constatou-se que nenhum deles
dava o retorno de audiéncia desejado pela Globo (MEMORIA GLOBO, 2004), que a
época, ja dispunha de muito capital financeiro, mas (ainda) ndo de soberania quanto
a audiéncia e aos patrocinadores.

A ideia de transformar a Globo em uma rede passava pela criagdo do Jornal
Nacional, é o que exemplifica Armando Nogueira (in MEMORIA GLOBO, 2019). Para
o jornalista, a criacdo do telejornal era uma necessidade de mercado e para prosperar
como emissora, nada melhor do que um produto que abrangesse todo o territério
nacional. E assim aconteceu no dia 01 de setembro de 1969, quando os
apresentadores Cid Moreira e Hilton Gomes anunciaram o inicio de um servigo de
noticias que integraria todo o Pais.

Desde sua concepcao, o JN é transmitido de segunda-feira a sdbado, mas nos
anos iniciais tinha apenas 15 minutos de duracgdo, sendo dividido em trés blocos:
noticiario local, nacional e internacional. Conforme introduzido no capitulo 2, onde se
apresentou a historia da televisao brasileira, o JN tinha como principal concorrente o

Repdérter Esso, da TV Tupi.

Para se diferenciar do modelo consagrado pelo Repdérter Esso, que sempre
terminava com a noticia mais importante do dia, o JN concluia o noticiario
com informacdes leves, de conteudo lirico ou pitoresco. Essa matéria de
encerramento passou a ser conhecida como o ‘boa noite’, pois antecedia a
saudacdo de despedida dos apresentadores (NOGUEIRA in MEMORIA
GLOBO, 2004, p. 34, grifos do autor).
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Dutra (2009) complementa que o JN foi pioneiro no uso da lauda de TV, que
permitia que os apresentadores previamente escrevessem as noticias, podendo
também fazer a leitura durante o telejornal, contribuindo para o fim da improvisacao.
Porém, nos anos 1970, a emissora ja contava com o teleprompter (TP). Ele permitia
gue os apresentadores lessem as noticias, proporcionando mais dinamismo ao
telejornal e evitando que fosse preciso o apresentador abaixar a cabeca para ler o
texto (KNEIPP, 2008). Cid Moreira, que ocupou a bancada do Jornal Nacional durante

25 anos, entre 1969 e 1994, relata a chegada do novo equipamento:

[...] aintroducéo do teleprompter - aparelho que fica abaixo da cAmera e que
projeta o texto para o locutor - foi uma maravilha. Até entdo, eu sempre
mentalizava as noticias, mas é impossivel decorar o jornal todo. Eu
procurava sempre mentalizar a primeira frase para passar credibilidade
naquilo que estava dizendo (MOREIRA in MEMORIA GLOBO, 2019, p. 69).

Atualmente, como forma de extinguir qualquer insinuacdo de superioridade
entre apresentador-publico, o TP é posicionado logo acima da lente da camera, a
altura dos “olhos” do telespectador, e assim, o apresentador ndo precisa mais
movimentar os olhos ou o rosto para ler as noticias.

A estratégia e a constante modernizacado, aos poucos foi consolidando o JN
como principal telejornal do Brasil, ainda mais com o fim do Repérter Esso, o que
abriu caminho para o “formato global’. Em 1972, o Jornal Nacional ja ostentava o
slogan “Trés anos de liderancga integrando o Brasil através da noticia” (in MEMORIA
GLOBO, 2004). No ano seguinte, as reportagens do Jornal Nacional passaram a ser
produzidas regularmente em filme colorido (PEREIRA, 2015).

Mas para integrar o Brasil, era preciso estabelecer um conceito de noticiario
nacional. Armando Nogueira (in MEMORIA GLOBO, 2004) repercute a formulag&o do
gue chamou de hierarquizacdo da noticia. Segundo o jornalista, as matérias
veiculadas no JN deveriam ser de interesse geral e, ao mesmo tempo, chamar a
atencdo de telespectadores de diversas partes do Pais. Barros e Marifio (in
MEMORIA GLOBO, 2019) destacam que a emissora tinha uma dupla miss&o:
transmitir para todo o Brasil, mas ao mesmo tempo alcancar as peculiaridades de
cada uma das cinco regides.

O modelo demandou que o telejornal tivesse redacdes nao apenas no Jardim
Botanico, no Rio de Janeiro, mas também em Brasilia, Belo Horizonte, S&do Paulo e

Recife. Nos anos seguintes, a emissora inaugurou escritérios em Londres e Nova
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York, em 1974, e Paris, no ano seguinte (HART, in MEMORIA GLOBO, 2019). E a
expansdo ndo parou por ai, em 2018, a Rede Globo contava com trés filiais e 117
afiliadas (BARROS; MARINO, 2019). Segundo Pereira (2015), o sinal da Rede Globo
abrangia 98,4% dos municipios brasileiros e 90% de sua programacao sao proprios
da emissora.

Outro ponto que merece destaque é a evolucao do cenério do Jornal Nacional.
Arrabal (in MEMORIA GLOBO, 2019) revela que as primeiras edi¢cdes do telejornal
eram apresentadas diante de uma tapadeira, onde se viam as letras “J” e “N”
associadas a um globo terrestre com os hemisférios a mostra. Com o transcorrer dos
anos, mudancgas pontuais foram feitas no cenério, entretanto, em 1989, uma nova
bancada foi projetada. Havia dois logotipos do JN que pareciam estar suspensos no
ar, mas na verdade estavam suspensos sobre um fundo dégradé azul.

Nos 11 anos que se seguiram, o cenario do JN sofreu mais alteracbes, mas
nenhuma mais significativa que a do ano 2000. Em comemoragéo aos 40 anos da
emissora, o estudio foi completamente remodelado e, agora, os apresentadores
ficavam em uma bancada suspensa, com fragmentos de um globo terrestre ao fundo,
onde é possivel ver, abaixo dele, toda a redacdo do Jornal Nacional.

Desde 2017, o estudio do JN é em formato cilindrico, com teldes de led atras

dos apresentadores, onde 65 cendrios tematicos podem ser projetados. A redacéo
continua fazendo parte do cenério, mas, agora, ha mesma altura da bancada e por
todos os lados, ja que o JN é apresentado literalmente no meio do estudio, onde
trabalha a redacgéo integrada do jornalismo da Globo. A vinheta e a trilha sonora do
noticiario também se tornaram mais contemporaneas (ARRABAL, in MEMORIA
GLOBO, 2019).
No que diz respeito a internet, o Jornal Nacional estreou na web em 2001 e, com o
transcorrer dos anos, foi se aprimorando e incorporando-se a outras plataformas
online da emissora, sobretudo a globoplay, onde os consumidores podem acessar as
edicdes na integra do telejornal, se forem assinantes, ou os recortes das reportagens,
caso nado assinem a plataforma (MENEZES; PIETROBELLI, in MEMORIA GLOBO,
2019). Esses conteudos podem ser acessados na palma da mao, através dos
smartphones, a hora e pelo tempo desejado.

Ao longo de 51 anos, o Jornal Nacional esteve e esta presente nos principais
acontecimentos do Brasil e do mundo. Apura, cobre, denuncia, entrevista, mas,

sobretudo se faz presente no local da noticia. A capacidade do telejornal de marcar a



55

7

vida dos brasileiros é tamanha, que quase todos terdo na memdria algum
acontecimento marcante noticiado pelo JN.

Piasentini (in MEMORIA GLOBO, 2019) acrescenta que sdo as grandes
coberturas e acontecimentos que ficam gravados na mente das pessoas. Por conta
de algumas dessas coberturas, neste meio século, o telejornal ja foi indicado 13 vezes
ao Emmy Internacional — Categoria Noticia, vencendo em 2011, quando a cobertura
da ocupacéo no Complexo do Alemé&o, no Rio de Janeiro, fez a emissora ser premiada
(JARDIM, in MEMORIA GLOBO, 2019).

3.3.1 As vozes da noticia

Ao longo desses 50 anos, dezenas de apresentadores ja passaram pela
bancada do Jornal Nacional de forma eventual ou proviséria, mas 13 dessas pessoas
ja tiveram a responsabilidade de ocupar o posto de forma permanente. Os primeiros
foram as potentes vozes de Cid Moreira e Hilton Gomes, que apresentavam o
telejornal de segunda a sexta-feira. Em 1971, Sérgio Chapelin substituiu Hilton
Gomes e formou dupla com Cid Moreira até 1983, quando saiu da emissora e deu
lugar a Celso Freitas.

Cid fazia o noticiario nacional e eu o internacional. Nosso cendrio era
supersimples: duas bancadinhas muito modestas e cadeiras de madeira sem
estofado. N&o tinha camarim, ndo tinha maquiagem, nada disso. Trazia meu
paletozinho de casa para apresentar o jornal. Nossas pernas néo apareciam
jamais (CHAPELIN in MEMORIA GLOBO, 2019).

Aos finais de semana, a apresentacdo do JN era de Heron Domingues,
conhecido por ser o locutor do extinto Reporter Esso. Chapelin voltou a Globo em
1989; seu antigo colega de bancada, Cid Moreira, ainda estava la. Os dois
comandaram o JN, juntos, até 1994, quando Cid deixou o telejornal apés 25 anos de
bancada.

A década de 1990 foi marcada por mudancas editoriais. A previsdo do tempo
tornou-se um quadro fixo do Jornal Nacional e Sandra Annenberg foi a primeira

apresentadora do tempo.

[...] era feita no chroma-key. Eu anotava onde estavam os estados onde eu
iria apontar, ia para o estidio e fazia varios testes. O mapa era a grande
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estrela, eu tinha que levar o publico até ele. Para isso, virava as costas para
o telespectador. Era muito dificil acertar a previsdo naquela época, porque
nao se tinha o nimero de satélites que tém hoje. Mal se conseguia acertar
da manha até a noite (ANNENBERG, in MEMORIA GLOBO, 2019).

Em 1996, alterou-se o conceito de apresentacdo do JN, promovendo
jornalistas para a bancada, em vez de locutores. Foram escolhidos os nomes de Lilian
Witte Fibe, primeira mulher titular da bancada do telejornal, e William Bonner, que trés
anos mais tarde se tornaria editor-chefe, posto que ocupa até hoje. Lilian Witte Fibe
deixou o Jornal Nacional em 1998, sendo substituida por Sandra Annenberg, que
meses depois, deu lugar a Fatima Bernardes. Ao lado do colega e marido, William
Bonner, apresentou o JN até 2011. “Até Lilian Witte Fibe fazer o Jornal Nacional, eu
nao achava que uma mulher podia estar naquela bancada. A partir dali pensei “posso
chegar 1&” (BERNARDES, in MEMORIA GLOBO, 2019, grifos da publicago).

Em 2014, uma nova troca: Patricia Poeta, que havia assumido no lugar de
Fatima, deu lugar a Renata Vasconcellos que ao lado de William Bonner, forma a
atual dupla de apresentadores do JN.

Os ultimos 15 anos do Jornal Nacional foram de aumento da
representatividade do telejornal. Em 2007, Heraldo Pereira tornou-se o primeiro
apresentador negro a ocupar a bancada do JN3. No ano passado, em celebracdo
aos 50 anos do Jornal Nacional, jornalistas dos 26 estados e do Distrito Federal
revezaram a apresentacdo do telejornal aos sabados. Entre eles, o jornalista Matheus
Ribeiro, o primeiro apresentador assumidamente gay a ocupar a bancada do principal
telejornal do pais®°.

Mas para que o Jornal Nacional conseguisse alcancar essa férmula, que pode
ser chamada de sucesso, foi necessario estabelecer diretrizes que iriam nortear a
producéo e o modo de fazer do telejornal, para mostrar com eficiéncia o que de mais
importante aconteceu em cada determinado dia. Para a producéo do subcapitulo a
seguir, utilizaram-se as obras Jornal Nacional: modo de fazer (2009), de William
Bonner, e JN: 50 anos de telejornalismo (MEMORIA GLOBO, 2019).

38 MEMORIA GLOBO. Heraldo Pereira. Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/perfil/heraldo-
pereira/ > Acesso em: 29 de setembro de 2020.

39 Pprimeiro apresentador gay do JN tira foto com namorado na bancada. Disponivel em:

<https://claudia.abril.com.br/famosos/matheus-ribeiro-primeiro-gay-jornal-nacional/> Acesso em: 29 de
setembro de 2020.
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3.3.2 O Jornal Nacional na prética

William Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019) pontua que com a
universalizacdo da internet, das redes sociais e dos smartphones, a maioria das
pessoas que vao assistir ao Jornal Nacional ja se informou, em maior ou menor
proporcdo, sobre um ou mais assuntos noticiados nas diferentes edi¢cdes. Esse
panorama transforma a responsabilidade do JN, que deixa de ser a fonte da
informacéo primordial e se torna a legitimacdo das noticias, carregando o dever de
repercuti-las e, se possivel, apresentar um desfecho.

Para que uma noticia faca parte do JN ela precisa seguir alguns critérios com
niveis de importancia diferentes. Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019) destaca que
até o fechamento da edicdo, ou seja, quando o telejornal esta pronto para ir ao ar,
séo realizadas pelos menos trés reunides durante o dia com as principais cidades do
Brasil e do mundo.

Assuntos como grandes catastrofes, mortes de expoentes, eventos
internacionais e acoes significativas na area politica sao certeza de pelo menos uma
nota no cardapio do JN. Mas mesmo as noticias mais importantes precisam seguir
critérios (BONNER in MEMORIA GLOBO, 2019).

Os critérios que sado discorridos a seguir vém de valores-noticia primordiais
para o jornalismo e propostos por Alsina (2009). O autor destaca que a construcdo da
noticia esta ligada aos métodos que os jornalistas precisam adotar para construi-la,
como a busca pelo acontecimento, pela veracidade e pelo impacto da informacéao,

além do publico-alvo.

a) abrangéncia: quanto mais pessoas de um mesmo universo foram atingidas
por um fato, maiores sao as chances de desdobramento no JN. No entanto, Bonner
(2009) observa que isso vale sempre para assuntos nacionais, mas néo
internacionais, por exemplo, a inflacdo de determinado més no Brasil € mais util aos
brasileiros do que a inflagdo da india. Embora haja no planeta, mais indianos do que
brasileiros, no contexto da informacao “fria”, sem desdobramentos na comunidade
internacional, apenas a inflagdo brasileira ganhara destaque.

b) gravidade das implicacdes: ha quem diga que os telejornais destilam
apenas mas noticias, no entanto, € inegavel que quanto maior for o desastre climatico,

incéndio, inflacdo, mortes por Covid-19 ou quanto pior for um governo ou o
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desempenho dos estudantes nas escolas, maiores seréo as implicagdes na vida dos
brasileiros. Bonner (2009) frisa que é preciso noticiar o que esta ruim para que seja
melhorado, denunciar 0s que corrompem para que sejam punidos.

c) carater histérico: Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019) é categdrico ao
dizer que quando um fato se apresenta como digno de entrar para os livros de historia,
eles faréo parte do Jornal Nacional, e dependendo da magnitude de sua proporc¢éao,
o préprio JN sera apresentado diretamente do local do acontecimento. Foi assim na
gueda das Torres Gémeas, na morte do Papa Joado Paulo Il e na ascenséo de seus
dois sucessores, nas posses dos presidentes do Brasil e dos Estados Unidos, em
coberturas de Copas do Mundo de Futebol e das Olimpiadas. Sao eventos que podem
“derrubar” noticias importantes de uma edigdo, mas que daqui a 50 anos as pessoas
vdo se lembrar: “eu vi isso no Jornal Nacional” (BONNER in MEMORIA GLOBO,
2019).

d) o peso do contexto: € medido quando uma noticia ganha um peso relativo
menor se comparada a outra. Um exemplo: em 5 de maio de 1994, morria 0 poeta
gatcho Mario Quintana. E evidente que o fato foi noticiado no JN, mas o enterro e 0s
desdobramentos da morte do piloto Ayrton Senna, como se discorreu no capitulo 2
desta pesquisa monografica, ganhou destaque muito maior. Ou seja, nestes casos
nao se mede a importancia de uma noticia e sim a relagdo de circunstancias que
acompanham um fato.

e) aimportancia do todo: Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019) pondera que
€ preciso haver um equilibrio de informac6es em cada edicdo do JN: noticias do dia
urgentes combinadas com reportagens de atualidade ndo urgentes. Os fatos do dia
ocupardo a maior parte do tempo e os temas ndo urgentes, a menor parte. O autor
discorre que embora nao seja uma “receita de bolo” procura-se chegar a um equilibrio
para que o todo seja bem feito e ndo destoe da realidade.

f) complexidade: quanto mais complexo o0 assunto, maior tempo sera
dedicado a ele na edigéo e grandes sao as chances de ganharem uma reportagem
maior. Assuntos mais dificeis de destrinchar, como as pautas econdmicas e de
Governo demandam uma apuracdo mais completa de dados, elaboracdo mais
cuidadosa do texto, marcacao de entrevistas e edi¢cdes de artes graficas para ilustrar
a reportagem ou nota.

g) o tempo: o tempo de duracdo de um telejornal rege as tomadas de decisdes

editoriais. Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019) exemplifica que o nimero e o grau
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de impacto de cada noticia é o que determina se ela vai durar menos ou mais tempo,

como sera apresentada, ou ainda se vai ser veiculada no JN.

Estes critérios sdo a base de todas as edicbes do Jornal Nacional. Segundo
explica Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019), eles n&o podem falhar no compromisso
com a clareza, a correcao, a isencéo, a responsabilidade e a pluralidade de pontos
de vista. Kamel (in MEMORIA GLOBO, 2019) completa que o publico exige qualidade
e isso demanda isencdo e agilidade para que o veiculo sobreviva. Pilares estes,
associados a todos que defendem a democratizacdo da informacéo, a preservacao
da ética e a manutencdo da democracia. Do estagiario de jornalismo ao diretor geral

de uma emissora, este deve ser 0 norte para executar um jornalismo profissional.

4. A PERFORMANCE COMO CONDICAO HUMANA
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“Eu sou profundamente superficial™o.
(Andy Warhol)

Desde que se adquire a liberdade que advém de uma prévia dependéncia de
alguém para se alimentar e se locomover, as pessoas desempenham tarefas no meio
onde vivem. Estas funcbes sdo as mais variadas e vao das mais simples as mais
complexas: auxiliar nas tarefas domeésticas, estudar, levar o cachorro para passear,
consertar alguma coisa, entrar - e se manter - em uma universidade, se formar,
cozinhar dirigir, entre outras inimeras atividades e papéis sociais que podem ser
assumidos e executados pelo ser humano.

Praticamente tudo o que um individuo faz esta sob a observacdo de alguém.
No jornalismo, esta exposicdo € inevitavel, além de necessaria para que a informacao
chegue as pessoas das mais variadas formas. O fato € que todos séo analisados
pelos seus desempenhos e a este desempenho da-se o nome de performance.

Este capitulo conceitua a performance e identifica onde ela estd presente.
Também se aborda o significado e a importancia do personagem, elemento principal
para que uma performance aconteca. Ainda se discorre sobre a sociedade do
espetaculo, proposta pelo autor Guy Debord (2003) e sobre os conceitos de atencéo

e percepcao.

4.1 PERFORMANCE E PERSONAGEM

Cada qual é conhecido pelo seu desempenho em alguma coisa. Por exemplo,
um bom ator sera reconhecido se tiver éxito em cena, 0 mesmo vale para o repoérter
gue produz boas reportagens. Goffman apud Schechner*' (2006) observa que um
individuo exerce determinada atividade para impressionar uma ou mais pessoas e 0

esforco colocado nessa acdo tem o nome de performance. O apresentador de

40 WARHOL apud SIBILIA, Paula. Autenticidade e performance: a construgdo de si como personagem visivel.
S3o Leopoldo: UNISINOS. v. 17, n2 03, p. 354-364, set./dez. 2015. Disponivel em:
<http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/viewFile/fem.2015.173.09/4984> /. Acesso em: 13 de
maio de 2020.

4 SCHECHNER, Richard. Whats is performance? In: SCHECHNER, Richard. Performance studies: an introduccion.
2nd. London: Routledge, 2006. p. 28-51. Disponivel em: <
https://files.cercomp.ufg.br/weby/up/378/0/0O QUE EH PERF SCHECHNER.pdf> Acesso em: 13 de maio de
2020.
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telejornal, por exemplo, utiliza-se da performance para cativar o publico e ajudar a
manter a audiéncia, através de sua postura, modo de falar e expressfes faciais e
corporais.

A performance, na ¢tica de Sibilia*? (2015), consiste em algo praticado por
alguém que, deduz-se estar executando algo com qualidade, para ser notado e
conquistar a atencéo alheia. Grotowski apud Toro*? (2010) elenca como fundamental
a presenca do publico para que uma performance ocorra. Schechner (2006) completa
gue a performance esta ligada a combinacdo de acéo e relacdo, de alguém para
alguém e com um objetivo.

Para Cohen (2002), a performance consiste na arte da invengéo, que busca
provocar alguma reacao ao receptor. O autor a considera uma expressao cénica e a
compara com uma peca de teatro, por ndo possuir um padréo, por comportar-se de
maneiras diferentes e de acordo com a circunstancia. Pode-se relacionar essa
afirmacao com a vida cotidiana: um individuo, por exemplo, geralmente ndo possui a
mesma postura no trabalho, em um bar, reunido com os amigos, ou entdo, em casa,
com a familia.

Schechner (2006) correlaciona a performance as acdes dos individuos, que no
seu entendimento, sempre tém um propésito e séo direcionadas a alguém. Segundo
explica, a performance tem sete funcdes: entreter; construir algo belo; formar ou
modificar uma identidade; construir ou educar uma comunidade; curar; persuadir e/ou
convencer; lidar com o sagrado e/ou profano. Ele destaca que qualquer uma dessas
funcdes pode ser realizada tanto separadamente, como mais de uma ao mesmo

tempo. Para o autor, elas podem ocorrer em oito situacdes diferentes:

a) Na vida cotidiana - cozinhar, sociabilizar, forma de viver.
b) Nas artes.

c) Nos esportes e outros entretenimentos de massa.

42 REVISTA FRONTEIRAS. S3o Leopoldo: UNISINOS. v. 17, n2 03, p. 354-364, set./dez. 2015. Disponivel em:
<http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/viewFile/fem.2015.173.09/4984> /. Acesso em: 13 de
maio de 2020.

43 TORO, Fernando de. O que é performance? Entre a teatralidade e a performatividade. n2 15, p. 149-171,
out. 2010. Disponivel em:

https://www.researchgate.net/publication/329603155 O que e performance Entre a teatralidade e a pe
rformatividade _de Samuel Beckett > /. Acesso em: 09 de setembro de 2020.
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d) Nos negocios.

e) Na tecnologia.

f) No sexo.

g) Nos rituais — sagrados e temporais.

h) Em acéo.

O autor ainda divide a performance um duas formas de execucéo: as que
“fazem acreditar’ e as que “fazem de conta”. A primeira mantém um limite entre o
artistico e o real, cria realidades e a encena, onde € possivel perceber a diferenca
entre o que é real e 0 que € encenacdo; ja no segundo caso, a distincdo entre o que
€ real e 0 que é encenacao néo fica clara.

Albuguerque?** (2012) discorre sobre a importancia da linguagem corporal para
a performance. Para a autora, o corpo é o suporte que contém a informacéo. Bido*
(2011), no artigo “A presenca do corpo em cena nos estudos da performance e na
etnocenologia”, baseia-se nos estudos de Schechner para conceituar performance e
conclui gue a sociedade tem vivido como nunca através dela, como um ato que pode

ser entendido como uma demonstracao de ser; fazer; mostrar-se fazendo e explicar.

Ser, se trata da existéncia em si mesma, comportar-se. Fazer, se trata da
atividade de tudo que existe. Mostrar-se fazendo, se trata de performar, ou
seja, apontar, sublinhar e demonstrar a acdo; esta ligado a natureza do
comportamento humano, mostrar o que se faz, exibir-se (ALBA, 2018, p. 81).

Mas nenhuma performance seria possivel sem o0 seu elemento principal: o
performer ou personagem. De acordo com Brait (1985), o personagem é o individuo
gue executa a performance, ou entdo, a representacao do universo inventado por seu
criador para representar ou simular uma realidade. Pallottini apud Alba (2018) coloca
0 personagem como um ator e afirma que ele vai sendo construido de acordo com o

roteiro de sua encenacgao. Pode-se comparar esta situagcdo com a dos apresentadores

4 ALBUQUERQUE, Beatriz. Performance Arte + Internet = Comunica¢do + Audiéncia. n2 01. nov. 2012.
Disponivel em: < https://performatus.com.br/estudos/performance-internet-comunicao-audiencia>/. Acesso
em: 09 de setembro de 2020.

45 REVISTA BRASILEIRA DE ESTUDOS DA PRESENCA. Porto Alegre: UFRGS. V. 1, n2 02, p. 346-369, jul./dez. 2011.
Disponivel em < https://www.scielo.br/pdf/rbep/vin2/2237-2660-rbep-1-02-00346.pdf> /. Acesso em: 01 de
maio de 2020.
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de telejornal, que desenvolvem sua performance de acordo com o que esta sendo
exibido e com as necessidades de interpretacgéo.

Brait (1985) explica que nédo existe acdo sem personagem. A partir disso, se
compreende que o personagem é quem performa e a performance existe apenas
guando esta sob observacdo de alguém. Essa definicdo nos remete a esséncia do
telejornalismo, afinal, ndo haveria grade de programac&o ou emissora que resistisse
sem uma plateia que lhe prestigiasse de alguma forma.

Goffman apud Toro (2010) exemplifica que um individuo assume a condicao
de um personagem que néo pertence exatamente a ele, se apropriando de uma nova
identidade. Partindo do pressuposto de Stanislavski (2007), que diz que no teatro a
performance pertence ao ator, se entende que no jornalismo, a performance pertence
ao apresentador e ao repoérter, que ainda tém o dever de informar com qualidade.
Frazdo (2012) pondera que um performer, que pode ser um apresentador de
telejornal, vai influenciar, mudar ou reforcar uma opinido sobre determinado assunto,

seguindo uma espécie de linha editorial da emissora a ser adotada.

A comunicacdo feita durante a pratica performatica pode ou ndo ser
evidente, mas o ponto alto dessa correlagdo se d& justamente na
autenticidade da tentativa e no risco da exposicdo (da acdo) na qual se
submete o individuo e possibilita confirmacg&o deste no mundo (FRAZAO,
2012, p.12).

Apresentadores e repérteres, atores, comediantes e profissionais que vivem
de suas imagens, dependem do olhar e até mesmo do julgamento do telespectador,
seja ele bom ou ndo, para sua prépria sobrevivéncia. Esses profissionais também séo
performers, pois se utilizam de suas falas, seu modo de vestir, de se portar e suas
linguagens corporais para capturar a atencao do telespectador.

Assim como no cinema, nas novelas e no teatro, o jornalismo também tem seus
atores e atrizes; no caso deste trabalho de pesquisa sédo apresentadores e repérteres.
Sibilia (2015) interpreta esses sujeitos como performaticos, ou seja, foram treinados
para impressionar quem assiste. Brait (1985) reflete que a existéncia do personagem
nao se resume a apenas sua capacidade de fazer artistico, mas também aos motivos
gue o levam a fazer isso.

Segundo Stanislavski (2007), o ator precisa de uma perspectiva sobre o papel,
0 que ele pensa e quer demonstrar através de sua encenacao. Pode-se fazer um

paralelo com os apresentadores de telejornais, que desde a produgéo dos textos que
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vao compor a lauda para ser lida ao vivo, precisam compreender a noticia e de certa
forma, planejarem como vao transmiti-las ao publico.

Glusberg (2013) traca uma visdo diferente que afirma que o personagem
também €& um observador que repara no seu préoprio desempenho, assumindo um
duplo papel, de protagonista e receptor, ou entdo ator e agente de sua propria
performance. J4 para Sibilia (2015, p. 362), o performer € um “hipdcrita bem
sucedido”, pois consegue ser espontaneo para interpretar seus personagens. A
autora complementa, afirmando que, no mundo contemporéaneo, a performatividade
do corpo do personagem, nos aspectos fisicos, corporais e em suas ac¢des cotidianas
séo determinantes para valorizar sua performance.

A partir deste século, a sociedade tem vivido como nunca através da
performance (SCHECHNER apud BIAO, 2011). Carlson apud Schechner (2006)
afirma que a vida das pessoas esta condicionada aos modos de comportamento
socialmente aceitos, o que, na sua Otica, cria a afirmativa de que a performance esta
presente em toda a atividade humana.

Essas multiplas performances originam o que Guy Debord (2003) chamou de
sociedade do espetaculo. Para ele, nossa sociedade vive em uma acumulacao de
espetaculos, em que tudo o que era verdadeiramente vivido deixa de existir para dar
lugar a representacdo, em especial por meio de imagens. Debord (2003) conceitua
espetaculo como uma relacdo entre pessoas mediatizada por imagens, sendo parte
da sociedade, a prépria sociedade e também o seu instrumento de unificacao, que a

utilizam para afirmar suas aparéncias.

O conceito de espetaculo unifica e explica uma grande diversidade de
fenbmenos aparentes. As suas diversidades e contrastes sdo as aparéncias
organizadas socialmente, que devem, elas proprias, serem reconhecidas na
sua verdade geral. Considerado segundo 0s seus préprios termos, o
espetaculo é a afirmacao da aparéncia e a afirmacéo de toda a vida humana,
socialmente falando, como simples aparéncia. Mas a critica que atinge a
verdade do espetaculo descobre-o como a negacéo visivel da vida; uma
negacao da vida que se tornou visivel (DEBORD, 2003, p. 11).

b

O autor acidamente tece criticas a performance, definindo-a como um
espetaculo (em especial, imagético) que envolve todo o meio social, principalmente
pela persuasao da publicidade e da informacéo, que promoveriam a alienacdo do

telespectador.

Quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se
nas imagens dominantes da necessidade, menos ele compreende a sua
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propria existéncia e o seu préprio desejo. A exterioridade do espetaculo em
relagdo ao homem que age aparece nisto, 0s seus proprios gestos ja ndo sédo
seus, mas de um outro que Ihes representa (DEBORD, 2003, p. 09).

Marcondes Filho (2002) aponta que o espetaculo constitui o modelo da
sociedade e que a televisdo tem papel determinante na promocao de espetaculos,
pois através de novelas, programas, séries e afins, ela nos da aquilo que nos falta,

proporcionando uma iluséria sensacao de paz e tranquilidade.

A televisdo € o oposto da psicanalise: enquanto nesta o individuo procura
ajuda para se conhecer e trabalhar seus problemas, na TV ele busca
esquecer, ignorar, eliminar qualquer sofrimento que o atormenta. Se é
caracteristico do ser humano recalcar no inconsciente suas recordacdes
amargas, seus traumas, suas decepc¢des e frustracBes, € a TV a mais
eficiente colaboradora para isso (MARCONDES FILHO, 2002, p. 57).

Entretanto, se observa que o telejornal ndo possui essa caracteristica tdo
marcante, pois embora se dedique a encerrar o telejornal com uma noticia mais leve,
ele expBe reportagens de crises, tragédias e violéncia. A partir disso, Llosa apud Alba
(2018) acrescenta que o jornalismo, por si s0, ndo pode mudar a sociedade do
espetaculo, pois essas noticias de teor negativo acabam por aborrecer o publico,
acostumado ao entretenimento. Embora procure relaxar, esse publico também se vé

como telespectador de problemas com os quais ele pode ou nao se identificar.

Essa realidade esta enraizada no tempo contemporaneo de uma sociedade
que privilegiou o entretenimento e adquiriu o costume de rejeitar tudo o que
aborreca ou lembre que a vida nédo € so diversdo (como o jornalismo, por
exemplo). No passado, a cultura foi uma espécie de consciéncia que ndo
permitia que a sociedade esquecesse ou ignorasse a realidade, mas agora,
atua como mecanismo de distrac@o e entretenimento (LLOSA apud ALBA,
2018, p. 282, grifos do autor).

E possivel relacionar essas ideias com a vontade que muitas pessoas tém em
assumir a identidade de seus idolos, sejam cantores, jogadores de futebol, atores,
atrizes, digital influencers, que séo individuos que possuem canais online para
promover produtos, atividades diversas e/ou a si mesmos, como apresentadores de
TV, por exemplo. Salienta-se que o jornalista, ainda jovem, precisa buscar sua prépria
personalidade, modo de falar e de se expressar, pois, as vezes, tem-se uma
referéncia dentro da profissdo e busca-se copia-la, ao invés de inspirar-se em dire¢ao

a sua originalidade.
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A busca pela originalidade fica em segundo plano quando o personagem, por
meio da sua performance, mexe com os sentimentos do individuo que o assiste.
Marcondes Filho (1994) atenta que a contemplacdo da imagem pelo homem é um
dos habitos mais antigos da civilizagdo humana, seja para buscar conhecimento,
respostas, distracdo ou prazer, papel este, que para o autor, hoje € desempenhado
pela televiséo.

A busca pela originalidade fica em segundo plano quando o personagem, por
meio da sua performance, mexe com o0s sentimentos do individuo que o assiste.
Marcondes Filho (1994) atenta que a contemplacdo da imagem pelo homem é um
dos habitos mais antigos da civilizacdo humana, seja para buscar conhecimento,
respostas, distracao ou prazer, papel este, que para o autor, hoje € desempenhado
pela televisao.

O autor Juremir Machado (2003) desenvolve o conceito de imaginario,
significando-o como um “reservatorio”, ou seja, um lugar onde se guardam imagens,
lembrancas e sentimentos; no entanto, ele também pode ser entendido como uma
rede de valores e sensac¢fes partilhadas com o outro. Machado (2003) relaciona o
imaginario com a representacao (performance, imagem) e, ainda, com a construcao
da nossa cultura, porque, segundo o autor, o imaginario também é comunicacao e um

produtor de relacdes na sociedade.

Num sentido mais convencional, o imaginério opde-se ao real, na medida em
que, pela imaginacéo, representa esse real, distorcendo-o, idealizando-o,
formatando-o simbolicamente. Numa acepgdo mais antropolégica, o
imagindrio € uma introjecao do real, a aceitagdo inconsciente, ou quase, de
um modo de ser partilhado com outros, com um antes, um durante e um
depois. O imaginario € uma lingua. O individuo entra nele pela compreenséo
e aceitacdo das suas regras; participa dele pelos atos de fala imaginal
(vivéncias) e altera-o por ser também um agente imaginal (ator social)
(MACHADO, 2003, p. 02, grifo do autor).

Para Debord (2003), na sociedade do espetaculo, toda a narrativa da midia é
baseada no imaginario. Stanislavski (1999) destaca que o ser humano pode viver
diversas situagfes ou periodos de vida através da imaginacdo, no sentido de que o
imaginario, ou seja, a realidade que construimos na nossa imaginacdo, € mais

agradavel do que o real.

O gque atrai na televisdo, o que incita na publicidade, o que chama a atencéo
nos apelos da cultura industrializada sdo os elementos que fazem parte de
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nossa estrutura mental, mas que estao represados — e o que desejamos, e
que por diversos motivos ndo podemos possuir. (MARCONDES FILHO, p.
39, 2002, grifo do autor).

Pode-se ir além em relacédo a essas afirmacoes, refletindo que as emissoras
de televisdo captam os desejos, fantasias e vontades do publico e criam programas,
publicidades e personagens que excitem o desenvolvimento destes sentimentos nas

pessoas.

4.1.1 Atencao e Percepcéao

A partir dos conceitos de espetaculo, performance e personagem € preciso
refletir sobre o comportamento do publico em frente a televisdo. Para convencer um
individuo a permanecer em determinado canal, o agente em questao, que pode ser
um apresentador de telejornal, utiliza-se de técnicas de expressividade, como ter
certa atitude, projetar determinada imagem, assumir um comportamento, fazer gestos
e transmitir olhares, por exemplo.

Para isso, de acordo com Sousa (2009), torna-se necessario reconhecer a
audiéncia, para que as mensagens possam despertar a atencdo de quem assiste. A
partir da identificacdo do seu publico, as emissoras de televisdo segmentam suas
programacdes de acordo com o perfil do seu telespectador. Essa identificacdo pode
ser feita por meio de pesquisa sobre seus niveis de audiéncia.

Por atencéo, Vygotsky apud Tanaka (2008) compreende que ela faz parte das
funcgdes psicologicas superiores, tipicamente humanas. O funcionamento da atencgédo
baseia-se inicialmente em mecanismos neuroldgicos inatos e involuntarios. Para Eric
Kandel (2009), a atencao funciona como um filtro: quando o individuo contempla uma
imagem a sua frente e concentra informacgdes sensoriais para compreender o que
esta vendo. Se o0 que ele esta vendo Ihe agrada, ele fixa sua atencéo, podendo até
ignorar o que estéa ao seu redor; caso contrario, ele identifica a informacgéo e a exclui
em seguida - e muda de canal, em se tratando de televisao.

Sobre prestar atencdo em somente aquilo que interessa, Endo e Roque*®

(2017) discorrem que essa seletividade € natural, ja que o individuo é bombardeado

46Atencdo, meméria e percepgio: uma analise conceitual da Neuropsicologia aplicada & propaganda e sua
influéncia no comportamento do consumidor. Sdo Paulo. V. 40, n2 01, p. 77-96, jan./dabr. 2017. Disponivel em
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o tempo todo por informacdes. Por exemplo, em uma edi¢cdo do Jornal Nacional, o
telespectador prestara maior atencao as matérias cujos temas lhe despertem algum
tipo de interesse, ou simplesmente nao lhe provoque rejeicao.

James apud Kandel (2009) reforcam que essa focalizacédo de consciéncia faz
parte da esséncia da atencao, que implica no afastamento de algo para lidar com
outra coisa. De acordo com o autor, existem dois tipos de atencéo, a involuntaria e a

voluntaria.

A atencao involuntaria é sustentada por processos neurais automaticos e é
particularmente evidente na memoria implicita. [...] A atencéo voluntaria é
ativada por uma propriedade do mundo externo — do estimulo — e é
capturada, de acordo com James, por ‘coisas grandes, coisas brilhantes,
coisas em movimento ou sangue’. James sustentou que a atengao voluntaria
€ evidentemente um processo consciente nas pessoas. [...] Desse modo, é
provavel que ela tenha inicio no cortex cerebral. Numa perspectiva
reducionista, os dois tipos de atencdo convocam sinais bioldgicos de
saliéncia, como 0s neurotransmissores modulatérios, que regulam a fungéo
ou a configuragdo de uma rede neural (JAMES apud KANDEL, 2009, p. 341,
grifos do autor).

Sousa (2009) ressalta que a exposicao prolongada de um individuo a um
determinado tema que lhe agrade e prenda sua atencao, seja pelo fato de ir ao
encontro de suas crencas, valores ou apenas pelo préprio gosto, pode fazer com que
essa pessoa tenha resisténcia a mudanca e adquira a percepcdo de que apenas
aguela determinada emissora/programacao possa lhe agradar.

Tratando-se de percepc¢éo, Lamb, Hair e McDaniel apud Endo e Roque (2017)
a definem como um processo pelo qual se seleciona e se interpretam estimulos
cerebrais. A partir disso, escolhe-se 0 que vai se notar ou ignorar. Este pesquisador
entende que quando um telespectador opta por determinado programa e, por
conseguinte, presta atencéo, é por perceber alguma familiaridade em relacdo aquela
atracdo. Logo, se compreende que atencao e percepc¢ao andam juntas.

A preocupacao de uma emissora sobre o que seu publico mais gosta de assistir
influencia na montagem das grades de programacdo. Essa verificagdo de publico
pode ser feita através da percepcdo da emissora, ndo somente dos niveis de
audiéncia, mas, sobretudo, por meio do comportamento desse consumidor nas redes

sociais e plataformas digitais.

< https://www.scielo.br/pdf/interc/v40n1/1809-5844-interc-40-1-0077.pdff> /. Acesso em: 16 de setembro de
2020
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5. METODOLOGIA

Este trabalho tem o carater de pesquisa qualitativa e a pesquisa bibliografica
foi escolhida como procedimento metodolégico. O quinto capitulo é destinado ao
detalhamento da metodologia a fim de verificar as hipGteses e atingir os objetivos
propostos. Serd apresentada a decupagem dos materiais escolhidos no projeto, ja
citados no capitulo introdutério desta monografia. A decupagem refere-se a segunda

fase da Analise de Contetdo.

5.1 Exploragéo do material

A segunda fase da Andlise de Conteudo consiste na exploracdo do material.
Nesta monografia, cada edicdo do Jornal Nacional foi apresentada com data de
exibicdo da edicao, tempo total de duracdo, tempo de recorte com inicio e fim e a
decupagem detalhada, com a descricdo, na integra, dos trechos selecionados ainda
no projeto de monografia, das expressdes faciais, gestos, falas, movimentacdo e
interacdo entre os apresentadores do telejornal. Também foram detalhadas as
variagfes dos enquadramentos das cameras e o0s principais elementos que compdem
os cenarios do JN ao longo das décadas estudadas.

Com o intuito de proporcionar um melhor entendimento acerca dos termos
utilizados na decupagem, faz-se necessdaria a compreensdo de alguns aspectos,
proprios da linguagem audiovisual*’, referentes aos planos e movimentos de camera.

Grande Plano Geral: com o enquadramento bem aberto a camera afastada,

enquadra cenario e personagens por inteiro.

Meio Primeiro Plano: o personagem € enquadrado na imagem logo abaixo dos

ombros.
Plano Americano: enquadra a personagem dos joelhos para cima.

Plano Geral: enquadra personagens e cenario, mas nem todos os detalhes da cena

47 Disponivel em: <http://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-anqulos/>.
Acesso em: 30 de setembro de 2020.
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s&o mostrados.

Plano Médio: enquadra o personagem da cintura para cima.

Plongée: a camera se movimenta de cima para baixo.

Primeirissimo Plano: o personagem € enquadrado dos ombros para cima.
Contra plongée: a camera se movimenta de baixo para cima.

Travelling: a cAmera passeia por um cenario ou acompanha um objeto que se move

na mesma velocidade.

Zoom in: a imagem se aproxima do personagem, a partir do fechamento da lente da

camera.

Zoom out: a imagem se afasta do personagem, a partir da abertura da lente da

camera.
(’): representacdo de minuto junto a um numeral.
(’’): representacéo de segundo junto a um numeral.

Na decupagem que se apresenta a seguir foram levadas em conta as
performances corporal e imagética, e o cenario. Antes de cada fala, se apresenta o
contexto em que ela se encontra e a identificacdo das categorias. Apés a fala, se
estabelecem legendas que permitem identificar quais atuacOes performaticas se

encontram naquele trecho, conforme se enuncia a seguir:

Fonte simples: a performance busca a neutralidade de gestos e expressoes faciais e
corporais.

Negrito: para as palavras ditas com énfase pelo(a) apresentador(a).

Italico: para as palavras ditas enquanto gesticula.

Negrito sublinhado: ao mesmo tempo que da énfase as palavras, gesticula.
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5.1.1 Jornal Nacional, 1986
Data de Exibicéo: 29 de abril de 1986
Duracao total: 23’48”

Trecho 1: 0’17 até 0’45”

Figura 1 — Cid Moreira e Celso Freitas durante a escalada do Jornal Nacional.

'/; L\\ ..
Fonte: Memorias da TV48

O telejornal comeca com a escalada dos apresentadores que leem as
manchetes das principais noticias da edicéo, de forma alternada. Em primeirissimo
plano, Cid Moreira faz a leitura da primeira manchete; ao fim, a imagem corta para
Celso Freitas, que também aparece em primeirissimo plano. Durante a escalada ndo
h& presenca de trilha e o enquadramento segue inalterado. Pelo fato de as cameras
mostrarem os apresentadores dos ombros para cima, fica prejudicada a identificacao
de gestos, no entanto, facialmente, os apresentadores demonstram um semblante
sério. As noticias da escalada sdo dadas de forma rapida, sem alteracdes
significativas no tom de voz de ambos. No que diz respeito ao cenario, o
enquadramento da camera nao permite uma visualizagcdo completa, mas é possivel
reparar que atras dos apresentadores estao telas em que as letras “J” e “N” e um
globo terrestre podem ser vistas em partes.

Cid Moreira (CM): A Unido Soviética confirma. O acidente com a usina nuclear de
Chernobyl, na Ucrania, foi o pior da historia.
Celso Freitas (CF): A Agéncia TAS confirma duas mortes, mas um morador da regido

diz que podem ter morrido duas mil pessoas.

48 YOUTUBE. Jornal Nacional — 29/04/1986. Disponivel
em:<https://www.youtube.com/watch?v=kvITZInPpAM> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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CM: A Franca e os Estados Unidos oferecem ajuda para tratar pessoas
contaminadas.

CF: Cientistas de todo o mundo analisam as consequéncias da catastrofe na Europa
e no mundo.

CM: Uma denudncia de bomba atrasa o voo da Selecao Brasileira de Belo Horizonte
para Recife.

CF: Essas e outras noticias agora, no Jornal Nacional (ao fim da escalada, entra a

vinheta do telejornal, com duracdo de nove segundos).

Trecho 2: 0°’55” até 1'49”

Em plano médio estd o apresentador Celso Freitas, posicionado no lado

esquerdo do video. No lado direito, se vé o cenario do telejornal, onde através de uma
tela é reproduzida uma arte grafica com um simbolo nuclear sobre um campo de
girassois. A arte ilustra a nota simples do apresentador que noticia o desastre nuclear
na Usina de Chernobyl, na Ucrania. A camera ndo mostra na imagem as méos do
apresentador, mas néo se percebe qualquer tipo de gesticulacao pelo movimento de
ombros e/ou pescoco. Ele permanece ereto sem esbocar reacdes fisiondbmicas. Seu
tom de voz é firme, dando énfase a palavra final de cada frase, como se ainda
estivesse na escalada. Seu ritmo de leitura é intenso e sem perder o folego.
CF: O mundo esta assustado. O acidente na Unido Soviética é o mais grave da
historia. A prépria Unido Soviética reconheceu hoje que é uma catastrofe. No
complexo nuclear de Chernobyl o fogo queima incontrolavel. O governo soviético
pediu ajuda a dois paises ocidentais para apagar o incéndio. A agéncia oficial TAS
disse que duas pessoas morreram, mas a agéncia americana UPI disse que um
habitante da regido informou que foram dois mil mortos no desastre nuclear. Ainda
segundo o mesmo morador, as vitimas estdo sendo enterradas em valas profundas
junto com o lixo atdbmico. A cobertura completa do acidente na Unido Soviética vocé
vai ver no final desta edicéo.

Ao terminar a leitura, ainda em plano médio, o apresentador abaixou levemente
os olhos, por dois segundos, possivelmente para conferir a lauda que dava a noticia
seguinte. Apos, ele ergue os olhos e vira levemente o corpo para a direita, no
momento em que o enquadramento retorna ao meio primeiro plano, onde s6 é

possivel enxergar o apresentador dos ombros para cima. Desta vez, ele narra a
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cabeca de uma reportagem sobre uma enchente no Nordeste. Mesmo com a
mudanca de assunto, o tom de voz e 0 corpo permanecem inalterados. Ao chamar a
reportagem nao ha qualquer tipo de reac&o ou interagdo com o repoérter.

CF: A enchente no Nordeste. Choveu forte hoje em Natal, Rio Grande do Norte. O
numero de desabrigados subiu para dois mil. Oito casas desabaram. Uma mulher e
uma crianca ficaram feridas. A repérter Magda Wassenberg foi ver como esta a

situacao nos estados que mais estdo sofrendo com a enchente.

Trecho 3: 21°50” até 22°03”

O assunto do telejornal continua sendo o desastre na Usina Nuclear de
Chernobyl. Com o término de uma matéria sobre a repercussdo do desastre nos
Estados Unidos, aparece em meio primeiro plano, o apresentador Cid Moreira, com
os olhos levemente abaixados. Nao é possivel enxergar seus bracos por completo,
mas percebe-se uma mudanca discreta, como se colocasse uma mao em cima da
outra. Ele mantém essa posicdo até o fim, fazendo a leitura da cabeca de uma
matéria. Seu tom e ritmo de voz sdo os mesmos da escalada, no entanto, ele da maior
énfase as palavras mais relevantes do texto que, ndo necessariamente sdo as
tltimas. Ao chamar a reportagem nédo ha qualquer tipo de reacao fisionémica.

CM: Os principais especialistas em assuntos nucleares do pais afirmam que o
acidente nuclear € muito grave. E divergem sobre a possibilidade de acontecer algo

parecido em uma usina brasileira.

Trecho 4: 23’21 até 23'48”

Ao término da matéria enunciada no trecho acima, a imagem corta para Cid
Moreira. Ele estd em plano médio, bem no centro do video, com semblante sério.
Antes de ler o texto, ele novamente faz o0 movimento de baixar e erguer os olhos.
Durante a leitura, seu corpo e face permanecem sem alteracoes.

CM: Outras informacgdes sobre o acidente na Usina Nuclear da Ucrania, vocé vai ver
logo mais no Jornal da Globo. Boa noite.

Apos dizer o “boa noite”, o enquadramento sofre alteragdes, com a camera se
movimentando em zoom out. A imagem se afasta de Cid Moreira e vai abrindo até

gue abarque todo o cenario, a bancada e também o apresentador Celso Freitas,
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finalizando o Jornal Nacional com o enquadramento em plano geral. Com o inicio do
zoom out, aparecem as maos de Cid Moreira, que guarda a caneta, que segurava em
sua méao direita, no bolso do paleté. Enquanto sobem os créditos, Cid Moreira comeca
a gesticular e interagir verbalmente com Celso Freitas, que realiza a mesma acéo. No
entanto, tanto os gestos quanto as expressoes faciais sdo contidos. Com a abertura
da camera se tem uma visdo melhor do cenario, que possui uma bancada em um
cinza bem claro, com detalhes em vermelho. As paredes sdo brancas com cinco
monitores onde sdo projetados o logo do telejornal, um globo terrestre e também as

artes que ilustram as noticias.

5.1.2 Jornal Nacional, 1996

Data de Exibicéo: 06 de abril de 1996
Duracéo total: 23’48”

Trecho 1: 0°'00” até 0'56”

Figura 2 — Fatima Bernardes (esq.) e William Bonner (dir.) durante a escalada do Jornal Nacional..

Fonte: VitorRDSD#°

O telejornal comeca com a escalada dos apresentadores que leem as
manchetes das principais noticias da edicdo, de forma alternada. Em primeirissimo
plano, levemente posicionado no lado direito do video, aparece o apresentador
William Bonner, que faz a leitura da primeira manchete. Seu tom de voz é firme e ele
da énfase a uma ou mais palavras, mas sempre frisa bem a palavra final. Pelo fato

de as cameras exibirem os apresentadores dos ombros para cima, fica prejudicada a

49 YOUTUBE. Jornal Nacional - 06/04/1996. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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identificacdo de gestos, mas ndo se percebe uma mudanca de postura. O cenério é
predominantemente azul, com as letras “J e “N”, aparecendo ao fundo dos
apresentadores, como se as referidas letras estivessem “voando” pelo estudio.
William Bonner (WB): Um risco nas grandes cidades. O despreparo do exército de
segurancas clandestinos.

Neste momento, entra sonora com duragdo 04”, com um dos segurangas
clandestinos. Ele estd em frente a uma arvore respondendo a uma pergunta do
reporter. Ao fim, a imagem corta para a apresentadora Fatima Bernardes, em esta em
meio primeiro plano e levemente posicionada no lado esquerdo do video. Seu tom
de voz € menos rigido do que o de Bonner, até pelo fato da noticia a ser lida tratar de
um assunto mais “leve”.

Fatima Bernardes (FB): Os consumidores apostam nas promocdes e deixam para

a ultima hora a compra dos ovos de Pascoa (levanta as sobrancelhas ao dizer a
palavra “consumidores” e da um sorriso de canto de boca quando fala a palavra
‘promocgdes”. Ao dizer esta palavra, corta-se para a imagem de uma grande
aglomeracao de pessoas em um supermercado pegando ovos de pascoa). Fatima
conclui a manchete em forma de nota coberta, enquanto entra a imagem descrita. Na
sequéncia, a imagem corta para William Bonner, em meio primeiro plano. Seu tom de
voz é firme, mas menos sério, com o apresentador esbo¢cando um sorriso, mas sem
mostrar os dentes.
WB: Grande prémio de Argentina (d& sorriso discreto).

A imagem corta para a passagem do narrador Galvdo Bueno. Ele estd em
plano médio, posicionado em frente aos boxes da escuderia de Formula 1, Ferrari. A
imagem corta para a passagem do repérter Marcos Uchoa, em plano médio, que
também esta em frente aos boxes da Ferrari. Aimagem corta para Fatima Bernardes.
Ela esta em meio primeiro plano. Seu tom de voz segue 0 mesmo, porém, com a
auséncia do sorriso.
FB: Caminhbes com para-choques que ameacgam a vida dos motoristas vao ter que
sair das estradas (ela novamente levanta e abaixa as sobrancelhas; apos a palavra
‘para-choques”, corta-se para a imagem de um acidente entre um carro € um
caminhdo). Fatima conclui a manchete em forma de nota coberta, enquanto entra a
imagem descrita. Apds, corta para William Bonner, em meio primeiro plano.
Com semblante sério, Bonner destaca a palavra “milhdes” com mais énfase do que

as demais.
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WB: O leildo dos bens da méfia da previdéncia deve render 50 milhdes de reais.
FB: Dia de goleadas no campeonato paulista. Vinte e dois gols em quatro jogos (a
apresentadora Ié todo o trecho com um tom de voz leve e sorrindo; a palavra
“goleadas” é dita com mais énfase e novamente traz Fatima Bernardes levantando as
sobrancelhas; apds a palavra “paulista”, entra a imagem de um dos gols). Fatima
conclui a manchete em forma de nota coberta, enquanto entra a imagem descrita.
Corta-se para o plano geral dos apresentadores. Fatima esta no lado esquerdo
do video e Bonner, no direito. Ambos estdo com as maos sobre a bancada, que tem
cor cinza, com detalhe em vermelho. Ao fundo estd o cenério, que possui, além das
letras “J” e “N” atras dos apresentadores, também outra dupla dessas letras, com o
dobro de tamanho, entre Fatima e Bonner. Assim que William Bonner comeca a falar,
inicia-se um zoom out até que se apresente um grande plano geral, revelando a
bancada e o cenario por completo, inclusive com parte do chdo a mostra, que possui
a mesma cor da bancada.
WB: Veja agora no Jornal Nacional (William Bonner ndo se movimenta durante a fala,
mas Fatima entrelaca os dedos sobre a bancada e posiciona levemente o seu tronco

a frente). Roda a vinheta do telejornal.

Trecho 2: 0°57” até 1°08”

Com o término da vinheta, a imagem corta para William Bonner, que esta em
plano médio. Seu corpo esta no lado direito da tela; ao lado esquerdo estéo as letras
“J” e “N” em azul claro. O apresentador esta com as maos sobre a bancada e segura
uma caneta em sua mao direita.

WB: O aumento da violéncia nas grandes cidades cria um exército paralelo. Um
batalhdo de segurancas clandestinos que chega a ser trés vezes maior do que o

exercito brasileiro (deixa uma méao em paralelo com a outra; franze a testa).

Trecho 3: 25’28 até 26’06”

Na volta do intervalo, o enquadramento estd em grande plano geral. Onde
ainda é possivel perceber, além de toda a composicdo do cenario, ja descrita,
encontram-se as letras “J” e “N”, em tamanho grande, no teto do estudio. Fatima
Bernardes e William Bonner estdo sentados, com as maos sobre a bancada.
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O enquadramento sofre alteragcdo quando William Bonner comecga a ler uma

nota simples. Por meio de um zoom in, o grande plano geral é reduzido a um meio
primeiro plano, onde apenas Bonner aparece. Durante o movimento, Fatima
Bernardes mantém seu olhar fixo para a camera. Ja William Bonner tem um
semblante sério e um tom de voz que demonstra lamentar a noticia.
WB: Mais uma vitima da tragédia da hemodiélise, em Pernambuco. Maria Silvina da
Silva, de sessenta e cinco anos, morreu hoje a tarde. Agora séo trinta e sete os
mortos da hemodialise. Trés pacientes continuam internados na UTI e cinguenta e
nove estédo nas enfermarias (o apresentador coloca uma mao sobre a outra; franze a
testa e frisa bem o namero).

Ao término da nota simples de Bonner, a imagem corta para Fatima Bernardes,
em plano médio. Ela esta posicionada no lado direito do video. No lado esquerdo
aparece uma arte grafica, que ilustra a fala da apresentadora. A arte consiste na
imagem de uma casa. Na diagonal, aparecem trés notas de cem reais, como se
estivessem “passando” embaixo dela.

FB: Casa propria em sistema de condominio. A Caixa Econdmica Federal cria um
novo esquema de financiamento. O sistema de cartas de crédito fracassou e esta
sendo modificado. Das 24 mil pessoas inscritas, apenas 410, menos de 2%,
conseguiram comprar a casa (a apresentadora, de maneira discreta, movimenta a

cabeca em negacdo, ao mesmo tempo em que ergue as sobrancelhas).

Trecho 4: 36’29 até 36’55

Em meio primeiro plano aparece William Bonner, que esta sorrindo. O sorriso
se justifica, porque a cena anterior consistia em um comentario esportivo, realizado
na bancada do JN, sobre o grande prémio da Argentina de Férmula 1. Desfeito o
sorriso, o semblante e o tom de voz de Bonner permanecem leves e serenos. Devido
ao enquadramento, ndo é possivel ver a méos do apresentador.

WB: A Globo transmite o grande prémio da Argentina, amanha, a partir de uma da
tarde. (O apresentador se vira para a direita e a imagem corta para um plano geral,
onde se vé Fatima Bernardes, parte do cenario e a parte de cima da bancada).

WB: Boa noite (enquanto da o boa noite, coloca uma lauda sobre a outra em sua
mesa).

FB: Uma boa noite pra vocé (ao dizer a ultima palavra, a apresentadora sorri).
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Na sequéncia, sobem os créditos do telejornal e a trilha sonora. Enquanto isso, 0s
apresentadores ajeitam suas laudas sobre a mesa. Bonner guarda sua caneta no
paletd, enquanto Fatima Bernardes inicia uma conversa com o colega de bancada.
Essas acdes ocorrem com a camera em zoom out, passando do plano geral para um
grande plano geral, cujos elementos, no que diz respeito ao cenario e sua

composicao, ja foram descritos.

5.1.3 Jornal Nacional, 2004

Data de Exibigcao: 21 de fevereiro de 2004
Duracao total: 48°07”

Trecho 1: 0'24” até 131"

Figura 3 — Fatima Bernardes (dir.) e William Bonner (esq.) durante a escalada do Jornal Nacional.

Fonte: VRJ Raridades®°®

O telejornal comeca com a escalada dos apresentadores que leem as
manchetes das principais noticias da edicdo, de forma alternada. Em primeirissimo
plano, posicionada bem no centro do video, aparece a apresentadora Fatima
Bernardes, que faz a leitura da primeira manchete. Seu tom de voz é natural, porém,
ela |é as noticias com certa rapidez. Pelo fato de as cameras mostrarem 0s
apresentadores dos ombros para cima, fica prejudicada a identificacdo de gestos,
mas nao se percebe uma mudanca de postura. O cenario é predominantemente azul,

mas devido ao angulo da camera, sé é possivel ver parte de um globo terrestre,

50 YOUTUBE. Jornal Nacional — 21/04/2004. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=R_XXIMYQGyI> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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suspenso, atras da apresentadora. Todo este contexto permanece inalterado ao longo
da escalada.

Fatima Bernardes (FB): O Presidente reage a crise politica provocada pelo
escandalo Valdomiro Diniz.

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano. Quanto ao cenério, s6
possivel ver a outra parte do globo terrestre atras do apresentador. Seu tom de voz é
natural e ele d4 énfase a uma ou mais palavras, mas sempre frisa bem a palavra
final.

William Bonner (WB): Convoca uma reunido extraordinaria de ministros.

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: Diz que é o Congresso que deve decidir se abre ou ndo uma comissdo de
inquérito (a apresentadora levanta as sobrancelhas e levemente projeta o queixo
para a frente).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E anuncia.

Imagem em meio primeiro plano do entao Presidente Luiz Inacio “Lula” da Silva, em
declaracéo, rodeado de pessoas ao fundo.

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: A proibicdo dos bingos é decidida no sétimo dia da crise (a apresentadora levanta
as sobrancelhas e levemente faz sinal de aprovacdo com a cabeca).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E depois da divulgacéo de duas novas denuncias.

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: Valdomiro Diniz negociou com Carlinhos Cachoeira em 2003, quando ja era
assessor do Planalto (a apresentadora faz sinal positivo com a cabeca).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E o ex-chefe das loterias do Rio Grande do Sul acusa o PT gaucho de usar
dinheiro dos bingos em campanha eleitoral.

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: A reacgéo do governo diminuiu a tensédo no mercado financeiro.

Imagem corta para William Bonner, em meio primeiro plano.

WB: E o presidente da Camara decide acelerar a reforma politica (diminui o ritmo
ao dizer a palavra).

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.
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FB: E o Ministério Publico paulista acusa o ex-prefeito de S&o Paulo, Celso Pita, de

ter movimentado um_milh&o de ddlares na Suica (a apresentadora levanta a

sobrancelhas, demonstrando espanto).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: O Superior Tribunal de Justica decide que o traficante Beira-Mar fica no presidio
paulista (Bonner levemente posta os ombros para tras e faz sinal positivo com a
cabeca).

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: Cientistas anunciam uma vacina para tratar o cancer de pulmao.

Imagem corta para cena de folides no Carnaval. William Bonner |1é a manchete em
forma de nota coberta e ndo aparece no video.

WB: E o carnaval do Nordeste leva milhdes de folides para as ruas.

Imagem corta para Fatima Bernardes, em primeirissimo plano.

FB: Agora, no Jornal Nacional (a apresentadora |é a noticia sorrindo e, a0 mesmo

tempo, faz sinal de aprovag¢do com a cabeca).

Trecho 2: 1’33 até 2’18”

FB: Boa noite (ao dar “boa noite, Fatima se vira para a direita e aparece em plano
meédio. O enquadramento ndo mostra a bancada, por isso, ndo se veem suas maos.
Ao fundo, esta o cenario, completamente azul, com a letras “J” e “N” aparecendo no
lado esquerdo do video).

FB: O Presidente Lula decidiu hoje proibir a operacdo de bingos e jogos caca
nigueis no Brasil. Uma medida proviséria serd assinada ainda esta noite para
publicacdo em edicdo extraordinaria do Diario Oficial. Os bingos foram abertos no

pais em 1994. A condicdo imposta originalmente para que funcionassem, era que

destinassem parte do faturamento para associagdes desportivas. Mas ao longo dos

anos, a ideia de fortalecer o esporte nacional foi totalmente desvirtuada. E

surgiram varios sinais de que os negdécios dos bingos estavam associados a

contravencéo e alavagem de dinheiro. Até hoje, muitas empresas vinham operando

0os bingos com base em decisbes liminares da justica e leis estaduais (a
apresentadora levanta as sobrancelhas e frisa a palavra “ainda”, falando-a mais

devagar; ela inclina a cabeca para o lado direito e da énfase para cada silaba da
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palavra; balanca a cabeca em final de reprovacao; projeta o queixo levemente para
tras; inclina a cabeca para o lado direito e depois, para o esquerdo).

Imagem corta para William Bonner, em plano médio. O enquadramento nao
mostra a bancada, mas € possivel ver parte das maos do apresentador, que segura
uma caneta. Ao fundo, esta o cenario, completamente azul, com a letras “J” e “N”

aparecendo no lado direito do video.

Trecho 3: 35’04 até 35'10”

Com o término da previsao do tempo, corta-se para William Bonner, em plano médio.
Suas maos estdo sobre a bancada. Com a méo direita ele segura uma caneta; ja a
esquerda segura a lauda. O tom de voz do apresentador € leve e ele destaca as
palavras com entusiasmo. No lado esquerdo da tela esta projetado o logo da
emissora, adornado com aderecos de Carnaval e ainda, a palavra “globeleza”.

WB: A temperatura € altissima no carnaval de Salvador. Boa noite, GidAcomo
Mancini (Bonner se vira e aparece em meio primeiro plano. A tela esté dividida entre
sua a sua imagem e a do repoérter, que falara ao vivo no telejornal; sorri sem mostrar
os dentes). Imagem em meio primeiro plano de William Bonner, dividindo a tela com

o reporter Giacomo Mancini.

Trecho 4: 47’34 até 48’00

ApoOs a entrada ao vivo da reporter Graziela Azevedo, direto do Sambodromo
de S&o Paulo, a imagem corta para um plano geral dos apresentadores. Bonner esta
com as maos sobre a bancada, Fatima esta posicionada de forma semelhante, mas
com um antebraco em cima do outro. Os dois estdo com semblante e voz serenos. E
possivel ver, de maneira mais clara, como se constitui o cenario do JN. A bancada,
de cor cinza, esta em um set, um andar acima da redacéo. Atras dos apresentadores,
um enorme globo terrestre e abaixo, toda a redacéo do telejornal, que possui diversas
telas, de tamanhos variados, mesas, computadores e pessoas trabalhando.

WB: Graziela Azevedo volta logo mais, porque a Rede Globo transmite o desfile das
Escolas de Samba depois do Globo Repdrter. E por causa da transmissao, hoje nao
havera Jornal da Globo. Boa noite pra vocé (Bonner sorri; gesticula com a mao

direita).
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FB: Uma boa noite pra vocé e um Gtimo carnaval (Fatima sorri e gesticula; seus
gestos sao discretos, sem tirar as maos de cima da bancada e termina com uma méao
por cima da outra).

A imagem corta para a redacao do Jornal Nacional, que fica na parte de tras
do set onde estdo os apresentadores; por isso, ndo € possivel visualizar se existe
algum tipo de interacdo entre eles apds o término do telejornal. Na redacéo € possivel
ver, além do globo terrestre azul, pessoas caminhando, mesas e computadores. A

camera faz o movimento travelling, passeando pelo estudio.

5.1.4 Jornal Nacional, 2015
Data de Exibicdo: 27 de abril de 2015

Figura 4 — Renata Vasconcellos (esq.) e William Bonner (dir.) saem do cenério, caminhando, apés o
fim do JN.

Fonte: Denner TV51

ApOs matéria sobre superacao no esporte, aparecem, em plano geral, William
Bonner (a esquerda) e Renata Vasconcellos (a direita). Ambos estdo sentados. Ele
esta com as maos juntas e sobre a bancada. Ela estd com os bracos cruzados,
também sobre a bancada e com um sorriso aberto. O cenario é predominantemente
azul. A bancada é cinza, com luzes azuis na frente; em cima estao dois notebooks de
cor preta e os scripts dos apresentadores; por estar um andar acima, € possivel ver
ao fundo a redacao do Jornal Nacional, onde estao os jornalistas trabalhando em seus

computadores e locomovendo-se pelo cenario. Esta edicdo é a primeira edicdo do

51 YOUTUBE. Jornal Nacional — 27/04/2015 — Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPIQprQ> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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Jornal Nacional neste cenario. A mudanca se deu em celebragdo aos 50 anos de
fundacgéo da Rede Globo.
William Bonner (WB): A dignidade e a_grandeza dessa_grande atleta

brasileira encerra, com dignidade, esta primeira edicdo do Jornal Nacional dos

proximos 50 anos da Rede Globo. Estaé aprimeirados proximos 50. Logo mais,

depois de Tela Quente, tem o0 Jornal da Globo. Boa noite. (Prolonga a pronuncia

da palavra “grandeza”; levanta as sobrancelhas ao dizer a palavras “grande” e “atleta”;
comeca a gesticular, tirando apenas os punhos da bancada e passa a falar, olhando
para Renata que esté sorrindo, sem mostrar os dentes, e também olhando para o
colega; ao dizer a palavra “primeira”, levanta o braco direito na altura do peito e faz o
sinal de “numero um” com a mao; ao dizer “dos préximos 50 anos”, gesticula com a
mao direita, fazendo sinal de “depois”; abaixa o brago e volta a juntar as méos; Ao
dizer “logo mais”, projeta sua méo direita, aberta, para a frente e volta a descansar a
mao na bancada; diz “boa noite” com um sorriso discreto.

Renata Vasconcellos (RV): Uma 6tima noite pra vocé. Até amanha. (Sorri;

cumprimenta com o rosto e continua sorrindo).

Apbs a despedida, a cAmera se afasta dos apresentadores por trés segundos. Apés,
aimagem é de outra camera, que enquadra a bancada de modo diagonal, sendo vista
de cima, no canto superior direito da tela. Ao fundo, se vé a parede do estudio e
abaixo, a redacdo. Os apresentadores arrumam seus scripts sobre a bancada,
engquanto comecgam a subir os créditos. Na sequéncia, os apresentadores comegcam
a conversar e levantam. Ja de pé, Renata passa por trds de Bonner e caminha em
direcdo ao canto inferior esquerdo da tela; Bonner faz o mesmo trajeto ao lado de
Renata. Enquanto caminham, em dire¢éo ao canto inferior esquerdo da tela, Renata
sorri e Bonner acena para alguém. Ambos saem do enquadramento € ndo sao mais

vistos. Os créditos terminam de subir com a bancada vazia.
5.1.5 Jornal Nacional, 2015
Data de Exibicdo: 25 de novembro de 2015

Duracgéo total: 34’52
Trecho 1: 0°04” até 1°22”
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Figura 5 — Renata Vasconcellos (dir.) e William Bonner (esq.) durante a escalada do Jornal Nacional.

Fonte: Wellington Junior®2

Em grande plano geral aparecem os apresentadores Renata Vasconcellos (a
direita) e William Bonner (a esquerda). Eles estdo sentados, com as maos sobre a
bancada. Estdo com semblante sério e ndo gesticulam. Os dois tém tom de voz firme
e dao destaque a pronuncia das palavras mais importantes da manchete e também a
tltima. Assim como o chédo, a bancada é cinza e esta posicionada em um set acima
da redacdo, que pode ser vista na imagem. Além das laudas, também ha dois
notebooks em frente aos apresentadores. Bem ao fundo, ha um enorme painel onde
sdo projetadas as artes que ilustram as noticias. No entanto, nesse momento o painel
do estudio é azul claro, com a letras “J” e “N” em azul escuro. Enquanto os
apresentadores fazem a saudacéo, a camera se movimenta em zoom in, saindo de
um grande plano geral para um plano geral.

Renata Vasconcellos (RV): Boa noite.

William Bonner (WB): Boa noite.

RV: A lama da corrupcdo produz um fato inédito na histéria da Republica.

Bonner se vira levemente para o lado esquerdo, no momento em que a imagem é
cortada para um meio primeiro plano, onde € possivel ver o apresentador apenas
pouco abaixo dos ombros.

WB: O Supremo Tribunal Federal manda pra cadeia um senador em exercicio de
mandato (ele d& bastante énfase para cada silaba das palavras).

Imagem corta para Renata Vasconcellos, em primeirissimo plano.

52 YOUTUBE. Jornal Nacional — 22/11/2015 — Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=6wnWIw9Ucjg> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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RV: O lider do governo, Delcidio do Amaral, do Partido dos Trabalhadores, é
acusado de obstruir investigacdes da Lava Jato.

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E de oferecer dinheiro ao ex-diretor da Petrobras, Nestor Cervero, pra ndo ser
delatado (Bonner ergue uma das sobrancelhas e inclina o rosto para o lado).
Imagem corta para Renata Vasconcellos, em meio primeiro plano.

RV: E 0 ex-socio do Banco BTG, André Esteves, de participar da tentativa de
suborno (na metade da frase, corta para a imagem de André Esteves. Renata conclui
a frase em forma de nota coberta).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: A segunda turma do Supremo apoia a decisdo do ministro Teori Zavascki.
Imagem corta para Renata Vasconcellos, em meio primeiro plano.

RV: E com repudio veemente a corrupcao revelada na Operacdo Lava-Jato (as

palavras sdo ditas com veeméncia; a expressdo de Renata é de desaprovacgéao).

Imagem corta para declaracdo da ministra do Supremo Tribunal Federal, Carmen

Ldcia.

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E a Constituicdo determina.

Imagem corta para Renata Vasconcellos, em primeirissimo plano.

RV: E o Senado que delibera se Delcidio fica preso ou n&o (inclina o rosto para a

direita e a esquerda).

Imagem corta para William Bonner, em primeirissimo plano.

WB: E os senadores passam horas debatendo se o voto vai ser secreto ou aberto

(Bonner aumenta o tempo de pronuncia da palavra “horas”; apos dizé-la, corta para a

imagem de senadores debatendo; Bonner termina de ler em forma de nota coberta.
Aparecem os apresentadores em grande plano geral. No entanto, a camera os

mostra de cima para baixo (plongée), colocando-os bem no canto inferior direito do

video. Ambos estdo com as maos sobre a bancada, o detalhe é que Bonner ndo esta

olhando para a camera e sim, para Renata. As caracteristicas do cenario sdo as

mesmas ja descritas no inicio da decupagem desta edicao.

RV: Veja agora no Jornal Nacional.
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Trecho 2: 1°27” a 1'50”

Com o término da vinheta, aparecem os apresentadores em plano geral.

Ambos estdo sérios. A partir da leitura da cabeca da matéria, a caAmera d4 zoom in
em Renata até que a imagem esteja plano médio. No grande teldo do estudio, se
projeta um grande cano de esgoto de onde saem notas de dinheiro.
RV: A Policia Federal prendeu hoje cedo o senador do PT e lider de governo Delcidio
do Amaral, o chefe de gabinete dele e o banqueiro André Esteves. A Procuradoria
Geral da Republica suspeita que eles tentaram atrapalhar as investigacbes da
Operacao Lava Jato (a apresentadora gesticula com a mao esquerda).

A imagem corta para um meio primeiro plano de Renata. Ela estd com o
semblante “fechado”.

RV: Na histéria da Republica, Delcidio é o primeiro senador preso durante o
exercicio do mandato (franze a testa).

Entra reportagem.

Trecho 3: 26'50” a 27°08”

Figura 6 — William Bonner caminhando pelo estudio.

Fonte: Wellingtoh‘ Junior®3

Em grande plano geral aparecem os apresentadores do JN. Bonner esta de
pé, do lado esquerdo do video. Renata esta sentada e olhando para o colega. A

53 YOUTUBE. Jornal Nacional — 22/11/2015 — Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=6wnWIw9Ucjg> Acesso em: 08 de outubro de 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=6wnWlw9Ucjg

87

camera enquadra a bancada de modo diagonal, sendo vista de cima, no canto inferior
direito. Ao fundo, se vé a parede do estudio e abaixo, a redacéo.

WB: Vocé deve ter desconfiado de uma informacdo que a Organizacdo Mundial
Meteoroldgica divulgou hoje, mas € que este devera ser 0 ano mais guente da
histéria, ja registrado. Hein, Eliana Marques? Boa noite pra vocé. Por que isso,
hein? (Bonner esta caminhando; ele passa pela frente da bancada e de Renata, até
chegar a um painel, onde aparece a imagem, ao vivo, da reporter Eliana Marques,
gue dara a previsédo do tempo; ele segura uma folha na mao direita e gesticula durante
todo o trajeto. Quando para de caminhar, aimagem estd em plano geral, enquadrando
Bonner e Eliana; ele esta de frente para ela, ficando de lado para a camera e de
costas para a bancada, que ndo aparece mais na imagem; Eliana esta sorrindo; os
dois interagem com naturalidade, ela responde ao boa noite e na sequéncia, a

imagem corta para o seu estudio, onde a repérter aparece em plano geral.)

Trecho 4: 33'24” até 34’52”

Ao fim de uma reportagem sobre inclusdo social ha capoeira, a imagem volta
para o estudio onde aparece Renata Vasconcellos em plano geral, de pé e de costas
para o painel do estudio. Ela esta segurando uma folha. Na tela, esta o reporter Jalio
Mosquera.

RV: NOs vamos voltar agora ao vivo a Brasilia, pra conversar com o repérter Julio

Mosquera, porque o Senado estad decidindo neste momento se, hd, o senador

Delcidio do Amaral permanece ou ndo na cadeia, na prisdo. Julio (como esta de

costas para o painel, ela faz um sinal para tras com a méo, apontando a tela; ela
comeca a se virar para a tela, levanta as sobrancelhas e faz gestos com a méos para
dar mais destaque as palavras principais; ela se atrapalha, fecha rapidamente os
olhos para recordar o texto; termina posicionada de frente para o painel, de lado para
a camera e de costas para a bancada.

ApoOs a entrada do repérter Jalio Mosquera, a imagem retorna para o estudio,
Renata estd na mesma posicao anterior. Ao fim da passagem, volta a imagem para
a apresentadora, em plano geral, que permanece de pé, em frente ao painel.

RV: “Brigada”, Julio Mosquera, pelas suas informacdes. A gente vai continuar
acompanhando (gesticula com a méo direita).
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A apresentadora se vira para uma outra camera e a imagem fica em meio
primeiro plano. Ao fundo, estéd a redag¢do do JN e o grande painel com as letras do
telejornal.

RV: E logo mais, vocé sabe, depois de A Regra do Jogo, tem decisdo da Copa do
Brasil, ao _vivo, aqui na Globo. Santos e Palmeiras fazem a primeira partida das

finais, na Vila Belmiro. Uma boa noite pra vocé (tom de voz tranquilizador e calmo;

a apresentadora movimenta o queixo para tras e depois inclina o rosto para a direita;
ela sorri ao dar boa noite).

Imagem corta para William Bonner, em plano médio. Ele esta sentado, com as
maos sobre a bancada e dedos entrelagcados, posicionado no lado direito da tela,
enquanto no lado esquerdo se vé o grande teldo e a redacdo do JN.

WB: Uma boa noite e a gente volta a qualquer momento com a votac&o em Brasilia.

Até |4 (ele levanta o braco e faz dois sinais com o dedo indicador em direcdo ao
painel, onde o repdérter trazia informacdes do Senado; prende os l4bios).

Enguadramento em zoom out, saindo de um plano médio para grande plano geral.
Bonner arruma suas folhas, enquanto Renata se reaproxima da bancada e senta. A
apresentadora mexe no cabelo e comeca a conversar com o colega de bancada até

o fim dos créditos.

5.1.6 Jornal Nacional, 2020

Data de Exibigao: 06 de marco de 2020
Duracéo total: 34’52”
Trecho 1: 0’03 até 4’49~

Figura 7 — Abertura do Jornal Nacional

Fonte: Globoplay®*

54 GLOBOPLAY. Jornal Nacional, integra 06/03/2020. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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Em plano geral aparecem os apresentadores Renata Vasconcellos (a direita)
e William Bonner (a esquerda). Eles estdo sentados, com as méos sobre a bancada.
Estdo com os semblantes sérios e ndo gesticulam. Os dois tém tom de voz firme e
dao destaque a prondncia das palavras mais importantes da manchete e também a
tltima. A parte cima da bancada é preta; a frente apresenta um cinza escuro e sobre
ela estdo dois notebooks. A bancada est4 no centro da redacdo e a altura dos
jornalistas, que também aparecem neste contexto. Atras dos apresentadores estao
telas retrateis que mostram diversos cenarios. Durante a escalada, as telas séao azuis,
e com as letras “J” e “N” em tamanho grande, em frente ao desenho do mapa terrestre,
também em azul.
William Bonner (WB): Boa noite.
Renata Vasconcellos (RV): Boa noite.
WB: Mais de 100 mil casos de coronavirus no mundo (franze as sobrancelhas).
RV: O Ministério da Saude confirma treze no Brasil (a partir da palavra saude, a
imagem corta para o entdo ministro, Luiz Henrique Mandetta; o restante da frase é
lido em forma de nota coberta).
WB: E decide ampliar o horério de atendimento nas Upas.
RV: O Ibovespa despenca 4,14% (tom de voz alto).
WB: Mas o délar fecha em baixa pela primeira vez em 12 dias (imagem corta para
primeirissimo plano de duas maos contando dolares. O restante da leitura é feito em
forma de nota coberta).
RV: A regido da Baixada Santista procura 46 pessoas desaparecidas ha quatro dias
(toda a leitura é feita em forma de nota coberta. Na imagem, aparecem 0S
deslizamentos de terra da baixada santista).
WB: E 32 mortes estdo confirmadas (tom de voz enfatico; mexe a cabeca para a
frente).
RV: O Governo planeja criar quase 130 recifes artificiais no litoral brasileiro (leitura
em nota coberta, com imagens de recifes artificiais).
WB: E ambientalistas alertam para 0s riscos que isso representa.

RV: Ronaldinho Gaucho passa horas se explicando a autoridades da justica
paraguaia (aumenta o tempo de pronuncia da palavra).
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WB: E Tite convoca a Sele¢do para as eliminatérias da Copa (leitura em forma de
nota coberta com a imagem do técnico Tite).

RV: O Jornal Nacional comeca agora (sorri discretamente; faz sinal positivo com a

cabeca).

Enquanto roda a vinheta do telejornal, a camera esta em grande plano geral.
Na imagem se vé a redacdo do JN de cima para baixo (plongée). Em travelling, ela
vigja do seu ponto de partida, a parte de trds do painel da bancada até que os
apresentadores aparecem de frente, ainda em grande plano geral. O movimento
termina junto com o final da vinheta. A partir disso, a imagem corta para William
Bonner, em plano médio, no centro da tela, com as méos sobre a bancada. Atras esta
o painel com a imagem do que seria o virus da Covid-19 vista em um microscépio. O
virus esta representado na cor amarela e o painel em vermelho.
WB: Subiu o nimero de casos confirmados do novo coronavirus. Agora sdo 13
pessoas com a doenca (franze a testa).
Imagem corta para a matéria que trata sobre 0s primeiros casos de coronavirus no
Brasil. Apos, aparece Renata Vasconcellos, em plano médio, mais a direita da tela.
Suas maos estdo bem proximas.

RV: As medidas propostas pelo Governo demonstram a importéncia de evitar uma

sobrecarga no sistema de saude neste momento (gesticula sem tirar as maos de
cima da bancada e levanta as sobrancelhas; franze a testa).

Apés, roda matéria sobre o tema.

Trecho 2: 25’40 até 25’51”

ApoOs reportagem que mostrava os deslizamentos de terra provocados pela
chuva na Baixada Santista, a imagem corta para o estudio do JN. Em plano geral,
Bonner e Renata estdo sentados, mas a apresentadora esta posicionada para se
levantar, com a cadeira virada para o lado direito.

Renata Vasconcellos (RV): Hora de saber como fica o tempo nesse final de

semana. “Yamo” conversar com a Anne Lottermann. Boa noite, Anne (Renata

levanta as sobrancelhas; caminha em direcdo ao painel, que fica no lado direito do
video, onde esta a reporter Anne Lottermann; Renata fica de costas para a bancada,

gque deixa de aparecer, de frente para o painel e levemente de lado para o



91

telespectador; enquanto caminha, o enquadramento continua 0 mesmo e camera, em

travelling, apanha o trajeto de Renata; Renata e Anne sorriem uma para a outra).

Trecho 3: 42°01 até 43'21”

Figura 8 — Renata Vasconcellos (dir.) e William Bonner (esq.) na despedida do Jornal Nacional.

Fonte: Globoplay>®

ApOs reportagem sobre os jogadores convocados para a Selecao Brasileira de
Futebol, aparece William Bonner, em primeirissimo plano. Ao fundo, s6 se vé o painel
azul do estudio com as letras “J” e “N” em destaque.

WB: Vocé encontra as duas listas de convocados na pagina do Jornal Nacional, na
internet (mais énfase para a palavra; tom de voz “leve”, mas sem sorrir; aparece GC
com o endereco da pagina).

Imagem corta para Renata Vasconcellos, em plano médio. Ela esta bem ao
lado esquerdo da tela e sorri. Estd com a méaos entrelagcadas em cima da bancada.
Ao fundo esta projetado o logo do programa Globo Repoérter e o painel esta na cor
branca.

RV: E o0 Globo Repdrter de hoje € uma viagem as llhas Canarias, na Espanha (ela

|é toda a cabeca da matéria sorrindo; seu tom de voz € leve e entusiasmado; ela
gesticula e ao fim, volta a entrelagar as méos, quando projeta seu tronco para a

frente).

55 GLOBOPLAY. Jornal Nacional, integra 06/03/2020. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s> Acesso em: 08 de outubro de 2020.
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Imagem corta matéria que antecipa atracoes do Globo Reporter. Apds, imagem
volta para o estudio. Aparecem Renata e William, em plano médio. Os dois estédo
sorrindo. Renata estd com os cotovelos em cima da bancada e as maos entrelacadas
na altura do queixo.

WB: E logo depois tem as noticias do Jornal da Globo. Boa noite (aponta com dedo
para camera; franze os labios; ao longo da leitura, Renata olha para o colega de
bancada).

RV: Boa noite. Bom final de semana (Renata passa a olhar para a camera,

desentrelaca as méos e as repousa sobre a bancada; Ié o texto sorrindo).

O fim do telejornal segue o caminho inverso da abertura. Apds a saudacgéo
final, a camera esta em grande plano geral. Na imagem se veem Bonner e Renata,
gue interagem de forma descontraida, com gestos e sorrisos. Em travelling, o
enquadramento sai do seu ponto de partida, a bancada, até a parte de tras de onde
ficam os apresentadores, ainda em grande plano geral. Ao longo desse contexto,
também se vé redacdo do JN, com os jornalistas trabalhando em seus computadores

e caminhando pelo espaco. O movimento termina junto com o final dos créditos.

5.2 ANALISE

Concluida a decupagem dos trechos de seis edic6es do Jornal Nacional, ao
longo da histéria, este subcapitulo destina-se a analise desses recortes, com 0
objetivo de identificar-se a performance e analisar sua presenga no Jornal Nacional,
a partir do avanco da tecnologia e do desenvolvimento no modo de apresentar as
noticias, e, ainda, contextualizar as edicbes estudadas a partir dos capitulos
anteriores desta monografia.

O titulo deste trabalho, “A performance dos apresentadores do Jornal Nacional:
um resgate historico e uma analise contemporanea” evoca a intengao do pesquisador
em responder como essa performance foi (e em que medida), ou hdo, modificada com
0 surgimento de novas tecnologias e, principalmente, da internet.

Conforme exemplifica Paternostro (1999), a comunicacdo € o que torna a
relacdo entre os homens possivel, e o telejornalismo tem importante papel nesse
contexto, porque como observa Curado (2002), o telespectador ndo |é a noticia e,
sim, vé os apresentadores que leem as informacdes, e ai reside grande parte da

responsabilidade desses profissionais.
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Para a producédo dessa analise, se considerou a historia da televisdo no Brasil,
refletindo sobre como suas fases de desenvolvimento conduziram até o atual estagio
de interatividade, mobilidade e portabilidade, onde todos podem ser participantes e
0s conteudos podem ser vistos, por mais de uma vez, em diversas plataformas. Esse
apanhado histérico conduz para as origens do telejornalismo, os elementos que o
compbe e também as caracteristicas que foram sendo adaptadas a partir dos
processos de convergéncia das midias, modificadores da comunicagcao entre emissor
e receptor.

As mudancas em todos esses aspectos foram acompanhadas pela
performance, que consiste em uma ag¢ao realizada por uma ou mais pessoas para
impressionar, entreter ou chamar a atencédo de quem assiste. Além de analisar as
mudancas da performance dos apresentadores do JN, que vao além de gestos e
movimentos, mas também estd nos enquadramentos das cameras e na construcdo
dos cenarios do telejornal, reflete-se sobre como a performance busca captar a
atencao e a percepcao dos consumidores.

A analise inicia a partir da decupagem da edicdo do Jornal Nacional de 1986.
O trecho 1 apresenta a escalada do telejornal. Percebeu-se o estilo radiofénico dos
apresentadores, de tom de voz firme e potente, com todas as manchetes ditas da
mesma maneira rapida. O texto também era composto por frases curtas e bem
pontuadas. Isso se dava porque, de acordo com Kneipp (2008), as tecnologias do
radio e da TV néo se diferenciam em grande escala. A autora explica que na origem
do telejornalismo brasileiro ndo se tinha experiéncia sobre como exercé-lo; para
buscar credibilidade, consideravam-se essas caracteristicas comportamentais e
vocais como as mais corretas.

Mesmo a TV estando em sua quarta fase de desenvolvimento, como visto no
capitulo 2, e 0 JN ha quase 20 anos no ar, Kneipp (2008) revela que a presenca dos
locutores ainda deixava os telejornais enraizados na linguagem do radio. Percebeu-
se que os profissionais nao tinham identidade prépria que refletisse na maneira de
apresentar o JN e narrar os fatos. A impressdo € que se ouvia sempre a mesma
noticia ou se via sempre a mesma cena, mesmo que o apresentador fosse diferente.

Ao longo de toda a escalada ndo ha qualquer movimento de camera ou de
lente, frisando o formato “duro” do telejornal naquela época. J& os trechos 2 e 3 da
edicdo de 1986 apresentam as primeiras variacbes de enquadramento, mesmo

assim, de forma muito discreta, sendo o plano médio o enquadramento mais aberto
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do telejornal e utilizado com pouca frequéncia, ja que o primeirissimo plano estava
presente na maioria das insercdes estudadas na decupagem.

E somente no trecho 4, apés o tradicional boa noite de Cid Moreira, que 0s
apresentadores sdo enquadrados no mesmo plano (plano geral), onde € possivel vé-
los interagindo, ainda que discretamente, e revela-se o cenario. Este era composto
de uma bancada com telas atras dos apresentadores; quando elas ndo ilustravam
matérias, mostravam partes do globo terrestre.

Segundo o que se explica por meio de Paternostro (1999), no capitulo 3, o
texto lido pelo apresentador deve ser imediatamente entendido pelo publico. Muito
embora essa tarefa seja necessaria até hoje, em uma época em que a internet ndo
estava implementada no Brasil, a responsabilidade do unico telejornal brasileiro
transmitido em rede nacional de se fazer entender, com clareza e exatidao, era muito
maior.

Os quatro trechos decupados da edi¢cao de 1986 discorreram sobre o desastre
nuclear de Chernobyl, ou seja, um assunto de carater internacional. O JN talvez fosse
0 Unico veiculo de imprensa capaz de dar tantas informacdes exclusivas sobre o tema,
por isso, tamanha objetividade, jA que o publico ndo teria outra oportunidade de
assistir a edicdo ou até mesmo, de receber aquelas informacdes. Esses fatores
fizeram com que a performance dos apresentadores, naquela edi¢cdo, buscasse a
neutralidade de gestos e expressoes, que s6 sdo percebidas enquanto sobem o0s
créditos apods o fim do telejornal.

N&o se procura concluir se o publico de fato compreendia as noticias dessa
forma, mas subentende-se que a capacidade de atencao do telespectador precisava
ser muito maior, jA que a forma como se liam as noticias e a maneira como 0s
apresentadores se portavam em frente as cameras era muito semelhante. Andrade
(in MEMORIA GLOBO, 2019) pontua que um texto em telejornal ndo pode ser
explicativo demais, no entanto, a auséncia de recursos graficos e de imagem e a nédo
utilizacdo de entradas ao vivo, nesta edicdo estudada, demandou uma explicacao
longa, que ocupou mais de um bloco, o que pode ter acarretado no cansago ou
desinteresse do publico, caso a noticia ndo lhe prendesse, particularmente, a
atencéo.

Albuquerque (2012), no capitulo 4, diz que o corpo é o suporte que contém a
informacéo, no entanto, no exemplo da edicdo de 1986 é a voz que sustenta esse

papel, atraves de uma performance quase que exclusivamente oral. Os
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apresentadores, tampouco o0 cenario, estavam la para serem notados. A interagdo
inexistente ao longo do telejornal e os selos discretos para ilustrar as noticias séo a
prova de que o texto era o elemento primordial para ser notado. Mas a oralidade
superestimada néo significava muita variagdo no tom de voz ou no ritmo da locucéo.

Naquele final da década de 1980, acredita-se que publico ndo demandava que
0s apresentadores se movimentassem, sorrissem ou tecessem comentéarios. Nesse
gue foi o inicio da quarta fase de desenvolvimento da TV, a escassez de recursos
dificultava a incorporacao da performance a elementos além da voz. A auséncia de
outras tecnologias, e também de outros canais, facilitava essa proposta quase
inimaginavel, na atualidade.

O formato de um programa, conforme Duarte e Castro (2007) explicam no
capitulo 3, é escolhido de acordo, dentre outros fatores, com o perfil dos
telespectadores e 0 que eles esperam assistir e sentir na TV. Tratando-se do JN, a
exigéncia maior do publico parece ser relacionada apenas a credibilidade da
informacéo, que naquela época pode ter sido considerada sinénimo de seriedade. No
capitulo 3, Dejavite (2008) repercute que 0 entretenimento era visto com um
subproduto do jornalismo e uma via de distracdo da informacé&o considerada confiavel
e de qualidade.

A partir das observacdes de Machado (2009), no capitulo 2, se verifica que
durante a apresentacao de um telejornal, a voz que |é a noticia esta sempre unida ao
corpo que esta submetido ao seu espaco fisico. Portanto, adotar uma postura mais
coloquial ou até mesmo despojada, ndo era uma opcédo, pelo ponto de vista da
credibilidade, aquela época, mas também pela limitacdo de espaco e de
enquadramento que incidia sobre os apresentadores.

No trecho dois, Celso Freitas aborda, além do desastre de Chernobyl, os danos
causados por uma enchente no Nordeste. Ha um intervalo de dois segundos entre o
fim de uma nota simples e o inicio de outra, com o enquadramento em plano médio,
inalterado. Essa constancia demandava um alto grau de atencdo do publico que
precisava estar concentrado para notar a troca abrupta, mas quase imperceptivel de
tema.

Durante o capitulo 4, Kandel (2009) discorre que a capacidade de atencédo de
um individuo em algo estd ligada ao interesse que este possui pelo que esta
vendo/fazendo. Na atualidade, se é “bombardeado” por inumeras informagdes quase

gue todo o tempo; por isso, o0s telejornais carecem de técnicas de performance para
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gue o telespectador permaneca assistindo. No entanto, essa competitividade néao
existia na proporgéo atual, em 1986. A dispersao talvez fosse menor devido aos
fatores ja apresentados.

Os tons claros do estudio e da bancada, na edicdo de 1986, destoam da
proposta atual dos telejornais noturnos, em que a cor azul é predominante. A adocao
da cor azul, no Jornal Nacional, adotada a partir da década de 1990, procura
estabelecer a harmonia entre os elementos que o compde. Por exemplo, 0s tons mais
“frios” como o azul, além de combinarem com a noite (onde ha menor claridade),
segundo Guimaraes (2002), trazem a sensacédo de tranquilidade, enquanto as cores
guentes (como o amarelo e o vermelho), geralmente utilizadas nos jornais durante o
dia, vdo ao encontro da disposicdo necessaria durante o dia.

Guimardes (2001) discorre sobre a intencionalidade dos veiculos de
comunicacédo na aplicacao das cores, que adquirem um carater simbolico, no sentido
de chamar a atencdo de quem vé. De acordo com o Guimaraes (2003), a cor é um
simbolo de recepcéo instantanea, ou seja, € 0 primeiro ponto a se reparar quando
nos deparamos com uma imagem, antes mesmo de interpreta-la.

Santaella (2001) pontua, no capitulo 3, que a comunicagcdo entre emissor e
receptor pode ser feita de diversas formas. Com isso, reflete-se que por meio das
cores também se estabelece uma maneira de se comunicar. Sobre a adocado da cor
azul no JN, procurou-se entender, a partir de Guimaraes (2003), que as cores menos
intensas facilitam o processo de entendimento das informacoes.

Na edicdo do Jornal Nacional de 1996 percebem-se mudancas que
transformaram, ainda na segunda metade da década de 1990, o modo de fazer no
JN. A televisdo estava em sua quinta fase de desenvolvimento da televisdo, como
apresentado no capitulo 2. Nesse periodo, se deu o inicio da globalizacdo e o
surgimento da TV segmentada. O maior leque de opc¢des relacionado ao que assistir,
pode ter colaborado com a atitude de tornar o JN uma atracdo mais dindmica, que
saisse do padréo de locucao.

Também no capitulo 2, Mattos (2010) destaca 0 aumento da competitividade
entre as emissoras, que acarretou em uma profissionalizacdo dos processos de
producdo e de apresentacdo. As presencas de Fatima Bernardes e William Bonner
evidenciaram a mudanca editorial da Rede Globo, que passou a utilizar jornalistas

como apresentadores, ao invés de locutores, conforme explicado no capitulo 3.
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Schroder (in MEMORIA GLOBO, 2004) justificou a mudanca na apresentacg&o
do JN dizendo que ela aconteceu para que o telejornal ganhasse mais agilidade, nado
apenas na apresentagdo, mas na apuracao dos fatos. Relaciona-se esse aspecto com
a adogao do “Padrao Globo de Qualidade”, abordada no capitulo 2, e que consiste,
dentre outros elementos, em um ritmo mais dinamico na apresentagcdo e em uma
maior profissionalizagdo, ndo apenas dos apresentadores, mas dos recursos
necessarios para que a programacao, como um todo, fosse ao ar.

Durante a escalada da edicdo de 1996, descrita no trecho 1 da decupagem,
embora o enquadramento permaneca em primeirissimo plano, a partir da presenca
dos apresentadores, a performance é mais perceptivel. Contribuiu a variedade de
temas e principalmente a presenca do esporte, deixando a narracdo menos tensa e
até rendendo sorrisos discretos. Outra alteracao foi a insercdo de pequenos trechos
de matérias na escalada, presenca do reporter e notas cobertas, que faziam com que
o telejornal, desde o inicio, ndo se resumisse apenas a imagem dos apresentadores
na bancada.

No trecho 2 da edi¢do de 1996 é possivel ver as maos de William Bonner e
perceber a performance, a partir de movimentacgdes corporais. Por exemplo, na frase
‘0 aumento da violéncia nas grandes cidades cria um exército_paralelo”, ao dizer a
palavra paralelo, o apresentador deixa uma de suas maos em paralelo com a outra.
Stanislavski (2007), cujo pensamento esta no capitulo 4, aponta que todo ator e neste
caso, apresentador, tem um objetivo com sua encenacgéo. A de Bonner, combina voz
e gestos, tornando a emisséo da noticia mais ludica. A énfase em uma palavra chave
e na palavra final reforcam para o que o publico precisa atentar.

Esse destaque as palavras na forma de emiti-las provoca estimulos no
cérebros dos telespectadores. A definicdo de atencdo voluntaria, por James apud
Kandel (2009), no capitulo 4, dispde que o individuo fica em sinal de atencdo apos
um estimulo externo, se compreende que o tom de voz dos apresentadores tem o
intuito de fazer-se notar.

O trecho 3 da mesma edi¢cdo mostra os apresentadores em grande plano geral,
com a lente em zoom in para William Bonner, até que ele fique em plano médio.
Mesmo com a variagcao de enquadramento, os apresentadores ndo se movimentam;
€ a troca de lente que traz a percepgdo de movimento, mas 0s personagens seguem

parados. Esse exemplo evidencia que as imagens sdo também parte da performance
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e se aliam a fala do apresentador, que lamenta a noticia de mortes provocadas pela
hemodialise, no estado de Pernambuco.

Ainda durante o trecho 3 da edicdo de 1996, Fatima Bernardes aparece ao
lado direito do video, enquanto do outro lado esta uma arte grafica que ilustra a
matéria. Segundo o que Machado (2009) explica no capitulo 3, um telejornal é
composto por gravacoes, fotografias, graficos, materiais de arquivo, texto e locugéo;
isso vale tanto para a utilizacdo dos recursos graficos quanto para a presenca de
trechos de matérias e imagens ainda na escalada. No capitulo 3, Curado (2002)
aponta que o enquadramento e os efeitos especiais, junto ao corpo e a voz do
apresentador traduzem a intencdo do contexto, que neste caso € o de ilustrar o que
se esta falando, buscando facilitar a compreensao do publico.

O encerramento desta edi¢cdo ocorre de forma leve, com os apresentadores
sorrindo, mesmo que discretamente. No capitulo 4, Marcondes Filho (2002) pontua
sobre a capacidade dos programas de TV de eliminarem angustias e sofrimentos do
telespectador por meio do espetaculo, do mascaramento da realidade. O “boa noite”
sorridente apés uma edicao que apresentou noticias de violéncia, morte e corrupcao,
funciona como uma ironia, mas também como um recado de “continue com a gente,
esta tudo bem”.

A intencdo do telejornal de procurar tranquilizar o telespectador estd na
tentativa de mexer com o imaginario do publico, por meio da representacdo de uma
realidade formatada simbolicamente. O objetivo, segundo Marcondes Filho (2002), no
capitulo 3, € o de desconectar o telespectador das preocupacdes e problemas
externos. No capitulo 4, Juremir Machado (2003) significa o imaginario como uma
linguagem em que o publico, a partir da sua compreensédo, se deixa levar por ela,
aceitando suas regras e até mesmo imposigoes.

A chegada do século XXI foi de comemoracéo pelos 35 anos de fundacao da
Rede Globo. Para marcar a data, o Jornal Nacional passou por uma grande
transformacado. A bancada saiu do estudio e foi para o andar acima da redacédo, em
uma espécie de mezanino. Além dos apresentadores, passou-se a ver toda a equipe
de profissionais do JN e um enorme globo terrestre suspenso, lembrando dos
primeiros tempos.

O ar futurista do novo cenario pode ser compreendido como uma tentativa de
mexer com o imaginario do publico. Ao longo do capitulo 4, Debord (2004) pontua que

afetar o imaginario de quem assiste faz parte da narrativa da midia para manter sua
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audiéncia, como ja se abordou nesta andlise. A previsdo de que os anos 2000 seriam
de ainda mais desenvolvimento tecnoldgico e nas relagbes sociais se comprovou.
Conforme pontuado no capitulo 2, a interacdo do publico aumentou, com o inicio da
internet e também pelo celular.

O come¢co do novo século também foi do inicio da sexta fase do
desenvolvimento da TV. Mattos (2010) define esse periodo como o espacgo para a
convergéncia digital e a melhora na estética dos televisores, que gradualmente
passaram a ser de tela plana, ainda no inicio da migracdo para o sinal digital, que
ainda estd sendo implementado. Moura e Miranda (2016) pontuam que essas
mudancas colaboraram para um novo tipo de consumo, onde o telespectador exige
cada vez mais interatividade e independéncia, tendo a disposicdo uma televisdo cada
vez mais segmentada.

A escalada da edicao de 2004 do Jornal Nacional, descrita no trecho 1, da
grande destaque ao “caso Valdomiro Diniz’, que acarretou na proibicdo do
funcionamento dos bingos no Brasil. Das 13 frases lidas pelos apresentadores, na
escalada, oito foram sobre este tema. Pode-se entender que essa op¢ao vem dos
valores-noticia do jornalismo propostos por Alsina (2009) e levados em conta por
Bonner (in MEMORIA GLOBO, 2019), editor-chefe do JN, para a constru¢édo de uma
edicdo do telejornal, conforme explicado no capitulo 3. A abrangéncia e a
complexidade do assunto parecem ter sido determinantes para a adocéo dessa linha.

No trecho 2, que consiste em uma nota simples sobre o “caso Valdomiro Diniz”,
Fatima Bernardes explica detalhadamente sobre o tema e, ainda, sobre a origem dos
bingos no Brasil. Posicionada do lado esquerdo do video com as letras “J” e “N” no
lado direito, ndo ha arte gréfica e nem a inser¢do de imagens. Para sustentar longos
45 segundos de fala, a apresentadora utiliza-se de gestos e expressoes faciais para
se fazer entendida e notada.

A partir do paragrafo anterior, traca-se uma comparagdo com a edicdo de 1986,
onde igualmente ndo havia recursos de imagens durante as notas sobre o desastre
nuclear de Chernobyl. Porém, na edicdo de 2004, a lente mais aberta e utilizacdo de
gestos, expressoes faciais e as reacdes de indignacdo expressadas no tom de voz
da apresentadora, podem ter colaborado para que a visualizagdo da imagem fosse
menos cansativa e de melhor entendimento, mesmo sem a utilizacdo de imagens.

Goffman apud Schechner (2006), no capitulo 4, afirmam que o performer

exerce uma acéao para impressionar ou chamar a atencéo de alguém. No trecho citado
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no ultimo paragrafo, Fatima Bernardes se comporta como se estivesse em uma
conversa com outra pessoa. Quando diz a frase “a ideia de fortalecer o esporte

nacional_foi_totalmente desvirtuada”, seu tom de voz € de indignagdo, como a

representar uma possivel revolta do telespectador com a noticia; esse pensamento
vai ao encontro de Cohen (2002), que no capitulo 4 pontua que a performance
consiste em provocar uma reacado no publico através do performer (neste caso,
Fatima Bernardes).

Se, antes, o0s apresentadores buscavam a neutralidade perante os assuntos,
agora eles demonstram reacgdes através de uma performance com mais expressoes,
gestos, tons de voz e enquadramentos de camera, além das mudancas de cenario e
cores. O surgimento e a popularizacdo da internet no Brasil ocasionaram (ou
estimularam) uma necessidade das pessoas se relacionarem com outros individuos,
sentirem-se parte das discussdes, presentes nos telejornais e mais tarde, até se
tornarem produtoras de conteudo. Por isso, € cada vez mais necessario aproximar o
veiculo e seus produtos do publico.

No capitulo 2, Santaella (2001) estimula que o publico exercite a interpretacao
das mensagens, questionando o modo como elas séo difundidas. A partir disso, se
deduz que a autora busca mostrar que 0 receptor tome uma poSiCado mais
guestionadora e ativa perante a programacao.

O trecho 3 da edicdo de 2004 traca uma sequéncia interessante. Com o
término da previsdo do tempo, William Bonner chama o repérter com a frase: “A
temperatura é altissima no carnaval de Salvador. Boa noite, Giacomo Mancini”.
Bonner esboca um sorriso ao ler a chamada ao reporter. A juncao de entretenimento
e informacao origina o termo infotenimento, proposto por Dejavite (2008), no capitulo
3, que consiste em uma noticia ou manifestacdo que informa e ao mesmo tempo
descontrai.

O sorriso esbocado por Bonner pode ser uma forma de enfatizar uma
performance de aproximacdo com o publico, reforcando a ideia da linguagem que
entretétm; no entanto, Souza (2004) enfatiza, ao longo do capitulo 3, que
entretenimento ndo necessariamente significa divertir. Entende-se que entreter esta
atrelado a capacidade de captar a atencao do individuo e conforme viu-se no capitulo
4, a atencdo nao esta ligada a diversdo ou ao prazer, mas, sim, a veiculacdo de uma
noticia que prenda a atencdo do usuario, em se tratando de um telejornal — neste

caso, o Jornal Nacional.
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Ao contrario das primeiras décadas do telejornalismo, o entretenimento deixou
de ser uma via de distra¢do e passou a ser uma exigéncia do publico, que de acordo
com Dejavite (2008), além de se informar, também procura no telejornal uma via de
distracdo e até mesmo descontracdo. Nota-se uma mudanca no perfil dos
telespectadores, que ja ndo aceitavam mais um telejornal com padrbes
conservadores de exibicdo e de performance.

Também se salienta que a utilizacdo do entretenimento ndo significa abrir mao
da ética do jornalismo e, sim, mostrar que as duas categorias (informacédo e
entretenimento) podem andar juntas, mantendo a credibilidade do JN. Marchesini
apud Souza (2009), no capitulo 3, observa que a hibridizacdo e a adesdo ao
jornalismo de infotenimento néo reflete a rendncia da identidade do telejornal. Ou
seja, o que ocorreu foi uma adaptacdo a nova identidade dos consumidores, esta sim,
modificada com o tempo.

Essa relacé@o de informag&o com entretenimento, também conforme explicado
por Souza (2014), no capitulo 3, faz parte das estratégias de apresentacado para que
a comunicacdo com o0 publico tenha éxito. Ndo seria atrativo ao publico que o
apresentador chamasse uma matéria ou um repoérter para falar de carnaval, se ele
estivesse com um semblante sério ou, até mesmo, desanimado.

Souza (2004) afirma que o entretenimento € necesséario na producdo de
gualquer tipo de producéo, por ser algo que desperta a curiosidade do telespectador.
Reflete-se que este entretenimento ndo necessariamente precisa significar divertir.
Quando um apresentador demonstra reacdes de choque, tristeza ou revolta, aliadas
a informacao, esse comportamento pode chamar mais a atencdo das pessoas que
estdo assistindo e, por conseguinte, tem maior capacidade de entreté-las.

Como apresentado no capitulo 2, no ano de 2004, a televisdo brasileira
encontrava-se na fase convergéncia e qualidade de digital. Mattos (2010) observa,
neste mesmo capitulo, que televisdo se segmentou em ritmo acelerado, com canais
especificos para diversos tipos de publicos. O convite de Bonner ao final dos
telejornais pode se supor que parta da tentativa de manter a audiéncia na sequéncia
da programacéo.

E valido dizer que a televisdo ainda n&o concorria intensamente com a internet
em 2004, no entanto, ja h& alguns anos o telespectador tinha o controle remoto em
seu poder, ou seja, nada o impedia de mudar de canal. Essa independéncia adquirida,

a partir do uso do controle remoto, originou o que chama-se de zapping. O ato de
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zapear, conforme explica Andrelo (2006), no capitulo 3, consiste na troca de canal
pelo telespectador sob qualquer pretexto.

Pode-se analisar que essa mudanca frequente de canal ocorra pela
consolidacéao da TV segmentada e o aumento de intervalos comerciais. Aradjo (2017)
e Mattos (2010) também diagnosticam, durante o capitulo 2, uma queda na qualidade
da programacao, que aliada a presenca do controle remoto, permitiu que o publico
fosse mais seletivo e pudesse optar pelo que assistir.

Concorda-se com Sarlo (1997) quando a autora aponta que o telespectador
passou a estabelecer relac6es mais efetivas de poder com as emissoras. O usuario
nado estd mais submetido a fidelizacao a um sé canal ou género televisivo. O controle
remoto, seguido da internet, permitiu ao proprio telespectador hibridizar-se, quando
pode navegar por diversos canais e, atualmente, por multiplas plataformas.

Lamb, Hair e McDaniel apud Endo e Roque (2017) abordam, no capitulo 4, a
definicdo de percepcéo. Os autores explicam que a partir da percepcéo se escolhe
em quem vai prestar atencdo ou ignorar. Portanto, principalmente com o surgimento
da internet, as emissoras puderam perceber o que o seu publico estava recebendo
bem e a que tinha rejeic&o. A partir disso, adotar um padréo de programacéo se torna
mais facil.

A edicéo de 27 de abril de 2015 foi um marco na historia do Jornal Nacional.
N&o apenas por ser uma edicdo comemorativa pelos 50 anos de fundacdo da Rede
Globo, mas, sobretudo, conforme apresentado no trecho decupado, pelo fato de os
apresentadores levantarem da bancada para interagirem com repérteres em um
painel e também ao fim do telejornal, passarem pela frente das cameras, deixando o
(novissimo) cenario vazio. A atitude de se movimentar busca humanizar o telejornal,
demonstrar descontracdo e criar mais identificagdo com um publico que exige mais
dinamismo.

Fazer com que os apresentadores interajam entre si e se movimentem pelo
estudio pode ser entendido como uma tentativa de mostrar que eles sdo pessoas
como quaisquer outras. Historicamente, os apresentadores sO eram vistos da cintura
para cima e com zero de informalidade. Schechner (2006), no capitulo 4, exemplifica
gue performar também é mudar a identidade do performer. Em se tratando de JN,
iISso acontece quando se assume um papel que busca ser percebido e que receba a
atencdo do publico, principalmente o mais jovem, que cresceu em um mundo

conectado, onde a informalidade é muito reduzida.
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A performance é ligada a uma combinac¢éo de a¢éo e reacédo, portanto, quando
0s apresentadores se movimentam pelo cendrio, espera-se que o0s telespectadores
reajam de alguma maneira. Mas a iniciativa dos apresentadores do JN de sairem do
cenario ao fim do telejornal ndo durou por muito tempo. Eles continuam se
movimentando em diversos momentos, mas o inicio e o fim do telejornal os preservam
sentados atras da bancada.

N&o ha estudos conclusivos que expliquem o porqué da desisténcia dessa
movimentacdo, mas pode-se deduzir que talvez o publico ndo tenha reagido bem a
mudanga, seja porque se sentiu “abandonado” ou pela rejeigdo consequente de abrir
mao de algo ja tradicional e aceito. Essa identificacdo pode ter sido feita pelo
comportamento dos consumidores na internet, em relacdo do Jornal Nacional.

Com isso, pode-se compreender que as mudancas nas caracteristicas de
apresentacao sempre tiveram como intencdo provocar uma reacao no publico. Hoje,
no sentido de que ele adquirisse uma nova percepcédo acerca do JN, vendo-o0 como
mais dindmico, interativo e com uma performance o mais proxima possivel do que a
populacdo exerce no cotidiano.

O novo formato propiciou menos formalidade no modo de apresentar,
permitindo, por exemplo, comentarios pessoais, como o de Bonner no trecho da

edicao de abril de 2015: “a dignidade e a grandeza dessa grande atleta brasileira

encerra, com dignidade, esta primeira edicdo do Jornal Nacional dos préoximos

50 anos da Rede Globo. Esta é a primeira dos préximos 50 [...]".

Antes desse novo formato, os apresentadores se limitavam a ler as cabecas e
notas de rodapé das reportagens; reflete-se que a mudanca serviu como tentativa de
aproximar o publico e também de aumentar o tempo de participacdo dos
apresentadores na edicao.

A gesticulacao dos apresentadores também aumentou consideravelmente. No
trecho apresentado acima, William Bonner gesticulou 12 vezes em 17 segundos.

Renata Vasconcellos, ao dizer “uma 6tima noite pravocé. Até amanh&”, apos a fala

do colega, embora nédo faca gestos com a maos, sorri e acena com a cabeca, o que,
com a analise, se percebeu ser uma marca da apresentadora, tanto para saudacéo e
despedida, quanto para introduzir reportagens. Repara-se, por meio da decupagem,
que a apresentadora tem como marca pessoal um gesto corporal, ratificando o que

Sibilia (2015) aponta no capitulo 4, ao dizer que a performatividade do corpo do
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personagem valoriza a performance, diferente do que ocorria nas origens do Jornal
Nacional, em que a voz potente era a marca do performer.

Como apresentado no capitulo 2, em 2015, a televisdo ja se encontrava em
sua fase atual de desenvolvimento, a da interatividade, mobilidade e portabilidade.
De acordo com Mattos (2010), isso exigiu dos apresentadores uma postura mais
ativa, quando passaram a esbocar reacdes, sentimentos e até a manter didlogos entre
Si.

A ferramenta da interatividade foi herdada do advento da internet e, mais
especificamente das redes sociais, onde as pessoas podem interagir entre si, trocar
informacgdes, imagens, audios e videos em relagdo direta e em tempo real. Observa-
se que a escolha de levar este tom mais informal para o JN remete a definicdo de
hibridismo, conceituado no capitulo 3. Segundo Karla Nery de Souza (2009), unir
diferente matrizes (TV e internet) vem da necessidade de tornar um produto mais
forte, mantendo a audiéncia, mas, ao mesmo tempo, renovando-a, atraindo o publico
mais jovem e que assiste matérias ou edicbes do JN por meio da internet.

As redes sociais e o fenbmeno da convergéncia das midias exigiram das
emissoras uma preocupacdo ainda maior com a identificacdo do seu publico. No
capitulo 3, Jenkins (2008) diagnostica a mudanca do perfil do publico, que deixa de
Ser menos passivo e passa a ser mais ativo. O usuario se torna mais independente e
participativo, inclusive na producao de conteldo e na competicdo, ndo somente com
os telejornais, mas com a televisdo em si, pois quando o consumidor cria seus
préprios conteudos, como um canal no youtube, por exemplo, ou um portal
independente e online de jornalismo, dadas as proporcdes, ele pode competir por
audiéncia ou visualiza¢cdes com as emissoras e veiculos de comunicagéo tradicionais.

No capitulo 4, Sousa (2014) avalia que é necessario reconhecer o seu publico
para que as mensagens despertem a atencdo e assim, se mantenha e fidelize a
audiéncia, seja ao vivo ou pelos meios virtuais. O “exercicio” de identificacdo e
adequacdo ao seu publico baliza os telejornais e entende-se que foi responsavel
pelas mudancas na forma de apresentar o JN, desde o discurso até o comportamento
corporal e expressivo, que passou a ser adotado pelos apresentadores.

Por outro lado, a informalidade presente nas edi¢cdes mais atuais do Jornal
Nacional também pode ser vista como algo circunstancial. Essa deducéo foi feita a
partir do capitulo 4, onde Pallottini apud Alba (2018) explica que o personagem vai

sendo construido de acordo com o roteiro, ou seja, a coloquialidade adotada € mais
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discreta em momentos do telejornal que exigem mais seriedade, onde o teor da
noticia demanda uma performance mais contida nos movimentos, mas, mesmo
assim, ela ndo atinge a neutralidade dos apresentadores pioneiros do JN, pois as
expressbes faciais e os proprios enquadramentos mais abertos permanecem,
proporcionando movimentos, embora mais comedidos.

O comportamento dos apresentadores é regido de acordo com o contexto em
gue se encontra o Jornal Nacional. Portanto, a maneira de performar esta relacionada
ao que se esta falando e mostrando em determinado momento. No capitulo 4, Brait
(1985) condiciona a existéncia do personagem e, consequentemente, da
performance, ndo apenas a capacidade de performar, mas aos motivos que o levam
a fazer isso, que no caso do Jornal Nacional, sdo o de estreitar sua relagdo com os
consumidores e manter/renovar a audiéncia ou dar o “tom” adequado para cada
noticia.

Durante a decupagem também se estudou a edicdo de 25 de novembro de
2015. O trecho 1 apresenta a escalada. Diferentemente das edicfes de outras
épocas, 0s apresentadores aparecem juntos, em grande plano geral, para a saudacéao
ao telespectador e somente com o inicio da locucdo das noticias € que o
enquadramento muda para um primeirissimo plano.

A pauta principal da edicdo de 2015 € a prisdo do entdo senador Delcidio do
Amaral, que ocupa toda a escalada. A escolha por utilizar unicamente a pauta da
prisdo do senador para a escalada, engloba diversos critérios explicados por Bonner
(in MEMORIA GLOBO, 2019) no capitulo 3, como a abrangéncia, a gravidade das
implicacdes e o carater historico. Por reunir esses trés itens em uma noticia s6, soma-
se a eles o peso do contexto do acontecimento e as questdes politico-ideoldgicas da
emissora.

Bistane e Bacellar (2005) destacam, no capitulo 3, que um telejornal tem o
compromisso de ser factual. Na edicdo de novembro de 2015, a noticia factual era a
da prisdo de um senador em exercicio de mandato; no entanto, com as redes sociais,
o fato ja havia sido desenrolado ao longo de todo o dia. Com isso, o Jornal Nacional
ficou com a missdo de avancar no tema, explica-lo com mais detalhes, apresentando
sua repercussao e se for possivel, até mesmo um possivel desfecho.

No trecho 4 da edicdo citada no paragrafo anterior, Renata Vasconcellos
interage com o reporter que aparece no painel do estudio. O plano geral e o tamanho

do painel permitem que ambos sejam vistos quase de corpo inteiro, dando a
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impresséo de profundidade e de que estdo no mesmo ambiente. Os movimentos de
camera, que sdo mais abertos durante a caminhada e mais fechados antes e depois
de ela ocorrer, podem ser vistos como uma tentativa de o apresentador “nao tirar o
olho” do telespectador, estabelecendo uma relagao direta com quem assiste.

Enquanto os apresentadores saiam caminhando do estudio, a camera
apresentava um plano geral em diagonal e com os apresentadores vistos de baixo,
desconstruindo o enquadramento padrdo em que eles ficavam sempre na “altura” do
publico. Quando Renata levanta da bancada para conversar com o reporter, a camera
faz um passeio da caminhada, deixando-a de lado para o publico, de costas para a
bancada e de frente para o reporter.

A liberdade de movimentos adquirida pelos apresentadores foi favoravel para
a utilizacdo de novos enquadramentos de camera, que propiciam explorar diversos
angulos e efeitos de luz. Por exemplo, quando os painéis saem da cor azul para
ilustrar um tema, eles ganham novas cores, dando a impresséo de que todo o estudio
recebe um visual diferente.

Essa variedade de possibilidades de performances foi propiciada, também,
pela mudanca no cenario do Jornal Nacional. E possivel visualizar, nas imagens da
decupagem das duas edi¢cdes daquele ano, comparadas com 2004, o aumento do
tamanho do estudio e do teldo que ilustra os temas do telejornal. A remocéo do
enorme globo terrestre que girava pelo estidio aumentou a sensacdo de
profundidade. A presenca visivel de notebooks em cima da bancada passa a
impressdo de que o0s apresentadores continuam conectados e recebendo
informagcdes mesmo durante o telejornal.

A respeito da ultima edicdo estudada na decupagem, de 06 de marco de 2020,
notam-se grandes alteracdes, principalmente no cenario do JN, que saiu do mezanino
e foi literalmente para o meio da redag¢do, sendo ainda mais possivel visualizar o
ambiente de trabalho dos jornalistas. No capitulo 3, foram explicados os detalhes
desse novo ambiente. O azul escuro segue dominando todo o cenario do telejornal,
mas elementos como a bancada, adotaram a cor preta, que substituiu a bancada
branca, conforme explica Arrabal (in MEMORIA GLOBO, 2019). A proposta de
apresentar todo o cenario e ambientar o publico a ele é clara na abertura e no
encerramento do JN, em que as cameras fazem um passeio por quase todo o estudio.

Durante a escalada, transcrita no trecho 1 da edi¢cdo de 2020, observa-se que

0 enquadramento em primeirissimo plano para introduzir as noticias foi abandonado.
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Agora, 0s apresentadores aparecem em plano geral e intercalam as manchetes,
algumas ilustradas por segundos de trechos das matérias que serdo veiculadas.
Embora sérios, o tom de voz e a maneira como as frases sao ditas reforcam a
dindmica de estabelecer uma comunicacdo mais direta entre os apresentadores e o
publico, como se estivessem frente a frente, conversando.

A previsdo do tempo ganhou mais duracdo e importancia dentro do Jornal
Nacional, nos ultimos cinco anos. Nesse quadro € onde se constatam os dialogos
mais informais, como se visualiza no trecho 3 da edicao de novembro de 2015 e no
trecho 2 da edicdo de 2020, com as expressdes, “hein”, “ta” e “vamo”. A utilizagéo
dessas palavras, ou melhor, do seu modo coloquial de dizé-las, fazem parte da
proposta do JN de se aproximar da linguagem das redes sociais, dos jovens e da
populacdo em geral, pois mesmo parte da audiéncia antiga do JN, nao utiliza mais ou
nunca utilizou uma linguagem formal para se comunicatr.

O que acontece é que, em seus primordios, o JN se colocava em uma posi¢ao
de maior formalidade porque a crenca era, possivelmente, que desse modo se
garantia maior credibilidade. O lugar de fala era o da autoridade. Hoje, busca-se o
lugar de fala a partir do didlogo, da conversa entre iguais, onde se busca informacao.

Falar a mesma linguagem que o seu publico € atrai-lo para o seu programa.
Entretanto, ndo se aborda apenas a linguagem das redes e, sim, dos sotaques e
expressdes proprias das cinco regidbes do pais. Como forma de levar a cultura
local/regional para todo o Brasil, de novembro de 2019 até marco deste ano, o Jornal
Nacional promoveu um rodizio, aos sabados, de apresentadores dos 26 estados e do
Distrito Federal, como citado no capitulo 3.

A partir dos conceitos de atengcdo e percepcdo explicados no capitulo 4, se
entende que a familiaridade, por exemplo, com um sotaque, faz com que o
telespectador preste mais atencao e até mesmo resista a mudar de canal. Outro ponto
€ a iniciativa do JN de promover a diversidade dos seus apresentadores, com a
primeira participacdo das mulheres, ainda anos 1990, e de negros e homossexuais,
além de representantes de todas as partes do pais.

Esse intuito da emissora pode ser entendido como o de que fazer com que
pelo menos a grande maioria das camadas da sociedade se sinta representada no
telejornal. Santaella (2001) aponta que a troca de mensagens entre 0 emissor e 0
receptor pode ocorrer das mais diversas formas, dentre elas esta o reconhecimento

da cultura e da linguagem no outro.
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A internet demandou ao Jornal Nacional adquirir novas formas de
compartilhamento dos seus conteudos. No trecho 3 da edigdo de 2020, William
Bonner reitera aos telespectadores que a lista completa dos convocados para a
Selegdo Brasileira de Futebol estd no site: “vocé encontra as duas listas de
convocados na pagina do Jornal Nacional, na internet”. Sua voz € leve e convidativa,
sendo o convencimento uma das func¢des da performance. No capitulo 4, Schechner
(2006) enfatiza que a performance sempre tem um propoésito, nesse caso, o performer
buscou convencer o publico a acessar o site, por meio da voz, da expresséo e do
recurso da legenda com o endereco do site na tela.

Apos a fala de Bonner analisada acima, ainda no trecho 3 de 2020, Renata
Vasconcellos convida o publico para assistir ao programa Globo Repdérter, que iria ao
ar na sequéncia da programacédo, junto a uma matéria que antecipa o tema do
programa. O fim da matéria jaA emenda para outro convite, desta vez de Bonner, que
destaca que apos o Globo Repdrter, comeca o Jornal da Globo. Bonner aponta o
dedo para a camera, como a frisar que estéa falando diretamente com o publico.

Todo esse roteiro é feito de maneira aparentemente natural, com sorrisos, tom
de voz convidativo e no caso da fala sobre o Globo Repérter, com insercao de artes
no painel do estudio e imagens do programa. Esses artificios sdo utilizados para
chamar a atencdo do telespectador. Conforme explicado por Kendal (2009), no
capitulo 4, a atencéo é despertada por imagens ou situacdes que nao fazem parte da
vivéncia do telespectador. Se isso for do seu interesse ou, pelo menos nao lhe
provocar rejei¢do, esse individuo tende a fixar sua atencao.

Feitas as observacBes acerca dos trechos estudados, parte-se para uma
analise geral das edi¢cdes. No capitulo 3, Duarte (2007) explica que o formato é
definido pela estrutura, finalidade, modalidade de transmissdo e protagonistas.
Arlindo Machado (2009), nesse mesmo capitulo, explica que um telejornal consiste
em apresentadores gque leem as principais noticias do dia e notas que introduzem as
matérias ou a entrada de repérteres, com o objetivo de informar o publico. Esses
elementos, somados a outros como off, passagem, leituras de notas cobertas e de
nota pé seguem presentes no JN, mesmo com as mudangas na caracterizagédo do
telejornal e na forma de apresentar.

Machado (2009), no capitulo 3, ainda observa que o formato do telejornal € um
dos mais resistentes da televisdo por obedecer a moldes semelhantes em qualquer

lugar do planeta. Basta assistir um filme estrangeiro, por exemplo, em que aparecem
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jornalistas apresentando um telejornal, para reparar que a estrutura do estudio,
bancada e até mesmo o enquadramento sdo semelhantes uns aos outros.

Cada mudanca significativa no Jornal Nacional é amplamente divulgada e até
mesmo estudada - esta monografia € um exemplo. Contudo, a esséncia do
telejornalismo, os apresentadores, a bancada e as noticias estdo presentes desde o
inicio. A tecnologia revolucionou a forma de nos comunicarmos, aliando-se as
mudancas de comportamento da sociedade, mas o formato que tornou o JN o
telejornal de maior audiéncia do pais nao foi perdido.

Percebe-se que a esséncia do telejornal resistiu com o passar do tempo, mas
mesmo assim, ndo pode-se afirmar que a forma de apresentagéo e o Jornal Nacional
como um todo ainda sejam os mesmos desde a sua origem, porque como esta propria
monografia buscou mostrar, diversas foram as mudancas na performance dos
apresentadores, na participacao do reporteres, no cendrio, nos recursos digitais e nos
enquadramentos das imagens e movimentagédo das cameras. E isso tudo transforma
o formato.

Em mais de uma oportunidade, ao longo deste trabalho, se discorreu sobre a
preocupacao do Jornal Nacional em se reinventar, incorporando as tecnologias, como
a internet; renovar linguagem, adaptando-a aos novos publicos e também a mudanca
de comportamento dos telespectadores. Seria equivocado afirmar que as inovaces
sejam direcionadas apenas aos jovens, pois se um telejornal adquiriu a capacidade
de hibridizar-se, fazendo parte da internet, os telespectadores antigos podem ter
adquirido essa capacidade também. Do mesmo modo, ndo seriam mais adeptos a
uma performance sem dinamismo e interacéo e ao uso uma linguagem formal, porque
talvez ndo tenham mais essas caracteristicas ou nunca tiveram.

A performance discreta e neutra adotada nas primeiras trés décadas de JN, foi
substituida por um comportamento mais ativo. Explica-se no capitulo 4, que essa
mudanca acompanhou o desenvolvimento das proprias pessoas. Schechner apud
Bido (2011) destaca que a partir deste século a sociedade tem vivido por meio da
performance como nunca antes visto, pois as pessoas comportam-se de acordo com
padrdes socialmente aceitos, por exemplo, as novas maneiras de falar, gesticular,
movimentar-se e até mesmo se vestir, podendo abrir mao de suas preferéncias ou
identidades, para performar aquilo que se espera ver.

O JN pode ter acompanhado esse roteiro, porque se adaptou ao longo dos

anos as novas formas de se comunicar e interagir com o publico e entre os
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apresentadores. E a partir disso, pode ter incentivado outras mudangas de
performance, individual ou social, e novas “coreografias”.

Debord (2003), no capitulo 4, define essa acumulacéo de performances como
a sociedade do espetaculo, em que a realidade da lugar a representacdo. Essa
afirmativa nos remete aos exemplos de interatividade entre os apresentadores
durante o JN. Mesmo nas situacdes em que existe um dialogo coloquial ou informal,
0s momentos de interacdo e até mesmo as falas sdo previamente combinados entre
0s participantes. Portanto, os didlogos, embora transparecam naturalidade, sao
realizados por meio da representacdo, em que 0s personagens (apresentadores)
encenam espontaneidade e improviso, que levam ao que Debord (2003) chamou de
afirmacao das aparéncias.

Conforme apresentado no subcapitulo que apresenta a historia do Jornal
Nacional, a consolidacdo da Globo como rede de televisao, passou pela criagdo de
do JN, conforme pontua Nogueira (in MEMORIA GLOBO, 2019). Entretanto para
conquistar o sucesso no que diz respeito a audiéncia adquirida, foi preciso que o
Jornal Nacional se adequasse as novas exigéncias da comunicacédo. Segundo Bido
(2011), no capitulo 4, busca-se que o performer assuma algum papel, mostre-se
explicando ou fazendo.

Comprovar se todas as acfes dos apresentadores do JN sdo uma encenacao
ou se suas interacdes se baseiam apenas nas aparéncias, ndo é a pretensao desta
monografia. Mas pode-se entender que, hoje, a representacdo € o que ajuda a dar
credibilidade a informacéo e o que verdadeiramente importa, ao final, é que o Jornal
Nacional cumpra seu papel de informar com correcdo, isencdo, qualidade e
responsabilidade. A performance dos apresentadores pode mexer com o imaginario
coletivo, a partir do momento em que o individuo se sente parte da programacao ou
representado nela, ou seja, pode-se refletir que recebe aceitacdo do consumidor
quem performa melhor.

Essa improbabilidade de diagnosticar onde ha espontaneidade e onde ha
encenacéo, leva a reflexdo de que quanto mais se aposta na representacdo, mas
dificil se torna distinguir o que é real ou verdadeiro. Essa analise vai ao encontro da
afirmacao de Schechner apud Bido (2011) que diz que tem se vivido como nunca na
sociedade do espetaculo, onde nada é verdadeiramente vivido.

Marcondes Filho (2002) analisa que a TV € responsavel pela promocéo de

espetaculos ao colaborar, por meio de suas novelas e séries, para que o publico
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ignore seus problemas e contemple a sensagdo de tranquilidade que esses
programas propdem. Pode-se considerar que se nos primeiros anos do JN o
entretenimento era encarado como algo que nao permitia que a sociedade adquirisse
senso critico sobre o0 mundo. Hoje, ele é utilizado como ferramenta de distracdo da
propria realidade ou para aproximar e humanizar o discurso. A performance dos
apresentadores (e reporteres) faz parte do entretenimento do JN, de sua forma de
constar historias, com base no real.

Considera-se que o Jornal Nacional pode contribuir, em maior ou menor
proporcdo, com a sociedade do espetdculo, pois embora busque um desfecho
harmonioso, ao longo das edi¢Bes veicula noticias de crimes, crises e tragédias, que
refletem na performance dos apresentadores. Eles procuram transparecer seus
sentimentos ao darem essas informacfes. Apesar de os jornalistas também serem
performers, os ideais jornalisticos, a busca pela verdade e o exercicio de um
jornalismo considerado qualificado precisar estar a frente de qualquer espetaculo,
para que ndo haja sensacionalismo ou manipulacdo dos fatos e, por consequéncia,
dos telespectadores.

A responsabilidade é imensuravel, ainda mais em se tratando de Jornal
Nacional, porque ele precisa acompanhar as transformagdes da sociedade e o modo
de interacdo entre as pessoas. De acordo com o que foi proposto no capitulo de
introducéo desta monografia, buscou-se analisar as mudancas do JN ao longo destes
51 anos de historia, para compreender melhor o seu papel no campo audiovisual e
como a performance sempre esteve e estara presente neste telejornal historico para
o Brasil.

A performance tem colaborado para que o compromisso do JN seja cumprido.
Nesse contexto, o Jornal Nacional procura ser contemporaneo e plural; abrir espacgo
a diversidade e as descobertas do mundo. Isso nao o tornando um produto jornalistico
isento de falhas, mas serve como base para que o telejornal se mantenha pelos

préximos anos.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Esta monografia procurou apresentar as transformacdes performaticas dos
apresentadores do Jornal Nacional através de um resgate historico, que reuniu seis
edicOes do telejornal, onde se visualizou que a performance, desde as primeiras
décadas, € uma ferramenta para se comunicar com o publico. A constatacao
direciona-se ao tema deste trabalho, que consiste nas mudancas no formato de
apresentacao do JN desde a criacdo até os dias atuais; transformacdes movidas pela
revolucéo tecnologica e cultural.

Todo o “caminho” tracado pelo pesquisador para a produgdo dos capitulos
girou em torno de responder a questdo norteadora: “Como a performance dos
apresentadores do Jornal Nacional foi afetada pelas tecnologias e pelo
desenvolvimento do modo de consumir as noticias?” O que pode-se considerar é que
desde a popularizacdo do controle remoto até a consolidacdo da internet, a
interferéncia da tecnologia na performance dos apresentadores do JN tornou a
comunicacdo entre emissor e receptor mais dinamica e menos informal.

Os apresentadores também assumiram comportamentos que estabeleceram,
por meio de gestos, tons de voz e movimentacdes pelo estudio, a sensagédo de maior
proximidade com o publico e o perfil de quem assiste, somados as variacfes dos
enquadramentos das cameras e a composicdo dos cenarios. Esses elementos
compdem a narrativa de um telejornal e também estabelecem qual € o seu formato.
A espontaneidade e a linguagem mais coloquial vdo ao encontro das caracteristicas
gue sdo proprias tanto das geracbes mais contemporaneas, quanto do antigo
telespectador, pelo menos aquele que também acompanhou a evolugcédo nas formas
de se comunicar e ndo resiste mais a um modelo engessado de apresentacao.

A hipdtese A desta monografia é que a performance atual e o tom de voz dos
apresentadores do Jornal Nacional deixaram o telejornal mais “leve”, mas que isso
nao o enquadra na categoria de infotenimento. A hipotese foi comprovada em parte.

A analise das edicbes mais atuais do Jornal Nacional, de fato, tem os
apresentadores mais descontraidos ou procurando passar sentimentos no tom de
voz, ao contrario das edicdes mais antigas, onde percebe-se que a performance
buscava a neutralidade dos gestos, expressfes e enquadramentos. No entanto, essa
descontracdo de hoje ndo ocorre ao longo de toda a edi¢cdo, quando também se

noticiam crimes, pessoas passando por dificuldades, mortes e tragédias. Assim como
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0S sorrisos e até as brincadeiras estdo presentes no JN, a performance dos
apresentadores também acompanha as noticias mais tensas.

Por isso, pode-se observar que a performance e o tom de voz dos
apresentadores do JN deixam o telejornal mais “leve”, mas somente nos momentos
em que o teor da noticia permite e isso ndo acontece durante toda a edicdo. A respeito
do infotenimento, o termo propde que uma informacgéo, ao mesmo tempo, informe e
descontraia. Embora o entretenimento esteja presente em partes do JN, em especial
guando referem-se a linguagem performatica dos apresentadores (ou ao modo de
contar as histérias, de modo geral), isso ndo ocorre na integralidade da edicéo,
portanto, a presenca do infotenimento n&o altera a categoria essencial do telejornal,
tampouco sua classificacdo basica no género informacao, por isso, a hipétese se
confirma parcialmente.

A hipotese B considera que o Jornal Nacional exibe suas manchetes principais
no inicio do telejornal e termina a edi¢do de forma a tranquilizar o telespectador, com
uma matéria que ndo esta na escalada e com a performance dos apresentadores
acompanhando esse roteiro. Esta hipétese foi comprovada em parte.

E correto dizer que as principais noticias estdo na escalada, cuja funcéo é
justamente apresentar as principais noticias do dia. Chegou-se a esse pensamento
por meio da analise das edi¢c6es decupadas, onde a noticia da abertura do telejornal,
desde as edi¢des dos anos 1980, é o destaque ainda no primeiro bloco, podendo se
estender por outros, dependendo do seu potencial como informacdo e interesse
publico.

Historicamente, o Jornal Nacional busca fazer um fechamento harmonioso ao
telejornal a partir da performance dos apresentadores, que dao o tradicional “boa
noite” de forma serena e também convidam o telespectador a continuar assistindo a
programacao da emissora, ao antecipar o proximo programa. Porém, nem sempre €
possivel encerrar em harmonia, pois ha a dependéncia do carater e do “peso” das
noticias que serao pauta naquele dia.

A edicdo de 1986 aborda, majoritariamente, o desastre na Usina Nuclear de
Chernobyl. A noticia estad presente na escalada, no primeiro bloco e também no
encerramento do telejornal. O mesmo vale para a edi¢cdo de 2015, em que a prisao
do senador Delcidio do Amaral segue 0 mesmo roteiro.

A dimenséo dada a noticia de 1986 pode ser compreendida, por se tratar de

um fato de nivel internacional e, talvez, o JN fosse o principal, sendo o unico veiculo
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capaz de abordar o assunto com tamanha profundidade. J& a prisdo de Delcidio do
Amaral, embora na internet o assunto j& estivesse amplamente repercutido, entra na
“‘missao” conferida aos telejornais noturnos de explicar com mais detalhes, trazer
informacgdes ao vivo e até indicar um possivel desfecho.

J& as edicOes de 1996, 2004 e 2020, de fato, tém 0s seus encerramentos
antecedidos por matérias mais “leves”, porém, isso ndo remete a uma regra. No
capitulo 3, Alsina (2009) discorre sobre a construcdo das noticias de um telejornal.
Para ele, deve-se levar em consideracéo o impacto da informacéo para uma cidade,
estado ou pais, além da repercussdo e da capacidade de ampliar e detalhar o
assunto.

Por isso, ndo € verdadeiro afirmar categoricamente que as edi¢cdes do JN
adotam como um padrao a conclusédo do telejornal com uma noticia que ndo esta
escalada ou com uma informacado que traga tranquilidade ao publico. Isso porque a
decisdo de como encerrar o telejornal é circunstancial e depende da importancia de
determinada noticia naquela data.

A hipétese C é que a performance atual dos apresentadores do Jornal Nacional
leva em consideracéo o infotenimento e as alternativas que o publico possui, a partir
da internet, para consumir as noticias. Esta hipétese foi comprovada. Levando em
conta que, a partir do exposto no capitulo 3, o entretenimento ndo é mais visto como
um subproduto da comunicacéo, o infotenimento passou a caracterizar cada vez mais
a performance dos apresentadores, levando-os a ler as noticias de forma mais
interativa, buscando uma reacdo do publico, muitas vezes, pelas redes sociais.

A fase de conectividade e portabilidade, iniciada em 2010, segundo Mattos
(2010) permitiu que os usuarios consumissem conteudos, incluindo trechos do Jornal
Nacional ou edi¢des inteiras, através de dispositivos moveis, como 0s smartphones.
A performance dos apresentadores acompanhou essa nova era de compartilhamento
instantaneo de informacdes, quando eles utilizam a linguagem das redes e convidam,
na televisdo, o publico para acessar suas plataformas digitais. Essa hibridizac&o das
midias e a possibilidade de maior relacionamento entre apresentador e usuario € um
dos grandes valores da sociedade da informacgéao.

A hipotese D levanta a questdo que os apresentadores do JN se utilizam da
performance para emitir informacdes com clareza, credibilidade e precisao,
respeitando as caracteristicas de um programa televisual considerado de qualidade

(levando em conta as edi¢des estudadas). A hipétese foi confirmada.
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A partir do exposto nos capitulos anteriores, a clareza, a credibilidade e a
precisédo fazem parte dos valores-noticia do jornalismo, portanto, se compreende que
com a presenca desses elementos na performance dos apresentadores, respeitam-
se as caracteristicas de um programa televisual de qualidade, no caso deste projeto
de pesquisa, do Jornal Nacional. Ressalta-se que ao falar em “qualidade”, a
abordagem é sobre o viés da técnica jornalistica e seus valores - 0 que nao elimina
guestdes do mercado e seus interesses somados a ideologia do veiculo.

Durante a analise, percebeu-se a mudanca na noc¢éao de credibilidade, quando
a performance mais neutra dos apresentadores deu lugar ao aumento de gestos,
movimentagdo pelo cenario e movimentos de camera. Essas alteracbes também
podem ter contribuido para uma modificacdo no proprio conceito do que seria um
telejornal de qualidade.

Com as edicdes estudadas, pode-se perceber que ao longo dos anos o JN
alterou a forma de transmitir as informacgdes, no que diz respeito a performance dos
apresentadores, mas frisa-se, a partir dos conceitos de convergéncia das midias e
infotenimento, que a mudanca esta na forma pela qual as noticias sao dadas, mas os
valores jornalisticos se mantém, confirmando a hipotese.

A performance dos apresentadores mudou por conta das transformacdes
tecnolégicas possibilitadas pelas mudancas culturais e sociais. Logo, se nos
primordios ndo havia o dinamismo, a interacéo e a pluralidade de enquadramentos,
era devido a falta de recursos para algumas dessas fun¢des e a ndo exigéncia do
telespectador por essa performance mais dindmica (ou ainda, pela dificuldade do
telespectador expressar seus desejos de mudanca, sem internet), ou seja, hdo havia
motivo para os apresentadores caminharem pelo estudio, por exemplo.

Volta-se a historia da televisdo brasileira, onde se pontuava que as edicdes
das primeiras décadas do JN tinham forte influéncia do radio, refletida na seriedade,
Nnos poucos movimentos e até mesmo na aparéncia (quase imoével) dos
apresentadores. Naquele tempo, mesmo em se tratando de televisao, era a poténcia
vocal dos apresentadores a grande virtude do Jornal Nacional. Era a seguranca da
voz que transmitia que determinada informacé&o era verdadeira e isso, para o publico,
poderia bastar.

Com essas consideragdes, atinge-se o objetivo geral desta monografia, que é

0 conceituar a performance e analisar sua presenca na apresentacdo do Jornal
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Nacional, a partir do avango das tecnologias e do desenvolvimento no modo de
consumir as noticias.

Os conceitos e exemplos apresentados e analisados, durante toda a
monografia, procuraram mostrar a performance como a execucdo de uma atividade
de um individuo para ser notado ou impressionar o outro. Analisou-se que ela sempre
esteve presente na apresentacdo do JN, mas de diferentes maneiras, pois leva-se em
consideracao o perfil do seu publico a época e o0 seu modo de receber e interagir com
a informacao, ao longo do tempo.

No que diz respeito aos objetivos especificos desta monografia, dois deles
consistiam na apresentacao da histéria da televisao brasileira e do Jornal Nacional.
Eles foram contemplados no capitulo 2 desta monografia, que também abordou a
criacdo da Rede Globo de Televiséo e a trajetoria de Assis Chateaubriand Bandeira
de Melo. O resgate histérico serviu para compreender como as emissoras e o Jornal
Nacional, em especifico, acompanharam o avango da tecnologia e as mudancas nas
relacdes entre as pessoas e dos apresentadores do JN com o publico.

Para que se analise o0 presente € necessario olhar para o passado e refletir
como as escolhas feitas anos atras interferiram no que somos hoje e serdo
responsaveis pelo o que seremos amanha. Isso vale para a comunicacdo e para a
prépria vida. A busca pelo entendimento do significado da performance e da sua
presenca nas pessoas, além do proprio conceito e caracterizacdo do telejornalismo
nao seriam possiveis sem uma pesquisa sobre a origem e as transformacdes desses
elementos ao longo do tempo.

O capitulo 3 desta monografia proporcionou o alcance de mais objetivos:
significar categoria, género e formato; e conceituar convergéncia das midias,
infotenimento e zapping. Compreender o significado e identificar em que categoria se
encontra um telejornal e qual € o género do JN, € essencial para que se compreenda
o seu formato e o porqué de cada elemento que o compde, além de como esse
formato, por mais tradicional que seja, se transforma.

Antes mesmo da internet, o controle remoto alterou as relacdes entre
programacao e telespectador. O zapping principiou a dinamizacao das relacdes de
poder entre o publico e a TV, proporcionando as pessoas mais liberdade para
escolher o que assistir e por qguanto tempo. Essa independéncia foi potencializada
com a convergéncia das midias, o surgimento e a popularizacéo da internet, aliados,

ainda, a juncao do entretenimento a categoria informacéao, uma demanda do publico
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gue passou a exigir que uma noticia informe e entretenha ao mesmo tempo, porque
solicita que o telejornal também seja uma via de distragdo da sua realidade (ou que
as histérias sejam contadas no ritmo e com o envolvimento proporcionados pela
ficcao).

Todos esses conceitos tém ligagdo direta com a performance. Foi com a
internet e as redes sociais que a performance, neste caso dos apresentadores do
Jornal Nacional, se tornou mais dindmica e interativa com os consumidores da
programacao. A troca de locutores por jornalistas na apresentacdo dos telejornais
também foi uma tentativa de deixar o JN mais profissional, a partir da presenca de
jornalistas acostumados com o dia a dia das redacdes e que participavam da
producdo das noticias. Sabendo-se da histéria da televisdo e analisando esses
fendbmenos, reflete-se sobre os impactos da convergéncia na légica de consumo e de
relacionamento entre apresentadores de TV, em especial, jornalistas, e audiéncia.

A compreensao do significado de performance e personagem também esta
entre 0s objetivos especificos deste trabalho e sao indissociaveis do entendimento de
todos os outros contetdos abordados até aqui, porque estao presentes na histéria da
televisdo e do Jornal Nacional. A performance € um elemento do fazer jornalistico e
do fazer social de cada individuo porque é inerente ao ser humano, as tecnologias e
a todas as profissées. A performance é ligada ao fazer. A partir da sua compreensao
identifica-se 0 que o telespectador pode considerar por informacédo de qualidade, ou
seja, informacao que tem (e que passa) credibilidade a ele.

Por conseguinte, se identificou que a performance esta presente em tudo, na
medida em que é acdo. Nao necessariamente ela precisa ser falsa ou baseada
apenas nas aparéncias, pois também pode haver uma representacdo de nés mesmos
na atitude performatica, quando alguém se comporta de acordo com suas proprias
caracteristicas, moldadas ao longo da vida. Mas, mesmo nesses casos, a
comunicacdo sempre tem um objetivo e é direcionada a alguém. E quando ha
intengdo, pode haver também representacao.

Identifica-se a presenca da performance e do personagem desde as origens
da televisao, pelo motivo de que o veiculo sempre procurou passar confiabilidade e
credibilidade ao publico. O modo dessa transmissdo (em especial, das noticias) se
modificou, mas a presenca do performer é inata, pois a preocupacao com a audiéncia
sempre existiu (mesmo que por motivos mercadolégicos e ideoldgicos) e ter um

publico é a premissa basica para que a performance seja executada.
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Também foram objetivos desta monografia, compreender como a atencéo e a
percepcao podem interferir nos cérebros dos consumidores que optam por assistir a
um programa ou a mudar de canal. Recorrendo-se ao campo da psicologia, tentou se
analisar o que leva o publico a prestar atencdo em determinada noticia, além de
perceber que a performance esté ligada a capacidade de um individuo prestar maior
ou menor atencéo a este ou aquele detalhe, da TV.

Este pesquisador, ao longo de toda a monografia, buscou apresentar, a partir
de diversos conceitos, exemplos e analises, as responsabilidades que um jornalista
carrega. O modo que esse profissional performa pode influenciar a atencéo e alterar
percepcdo do publico sobre determinado fato. Portanto, a performance dos
apresentadores do JN é direcionada a manutencédo do préprio Jornal Nacional, como
produto da televisdo/Rede Globo. Assim sendo, analisar passado e presente sob uma
Otica contemporanea proporcionou até mesmo uma Visao critica sobre se ha limites
na performance (quanto a representacdo por parte dos apresentadores).

Identificar o maior ou 0 menor grau de representacdo nos apresentadores do
JN ndo é um objetivo desta monografia, entretanto, a performance tem a ver com
representar, quando um individuo executa determinada acdo para o outro. A
representacdo também se relaciona com o entretenimento e a prépria sociedade do
espetaculo, definida no capitulo 4. A juncdo desses elementos, permeada pela
tecnologia, acarreta na mudanca performatica da narrativa dentro dos veiculos de
comunicacéo, em especial, do Jornal Nacional.

Analisa-se, ainda, que a performance esta atrelada ao desenvolvimento e ao
progresso da comunicacdo, porque se adapta as novidades e as transformacdes do
mundo. O jornalismo e o préprio ser humano sédo assim, se hibridizam e buscam se
adequar aos novos padrbes de comportamento para que possam prosperar e
sobreviver. A grande licdo que tirou-se desta pesquisa € o papel do jornalismo e dos
jornalistas para com as pessoas, a busca por uma informagdo o mais verossimil
possivel e também, a eterna tentativa de transmitir ao publico que deseja ter uma “boa
noite”, a aproximagao necessaria para que possa haver confianca no relacionamento
(veiculo, jornalistas, publico).

Estudar sobre o Jornal Nacional e seus apresentadores também foi uma
homenagem a um sonho de infancia e que se materializara, em breve, com a

conquista do diploma de jornalista. As consideracdes finais desta monografia abrem
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horizontes para futuras pesquisas e ratificam a importancia do estudo cientifico, da
gualificagcédo e constante atualizacdo dos profissionais de imprensa.

Refletiu-se, por fim, como cada acéo, passo e comportamento sdo decisivos
para 0 modo como seremos Vvistos pelo outro e como a informacéo sera recebida pelo
individuo. Ai reside um grande dever do jornalista, a execucdo de um trabalho bem
feito, ético e responsavel, elementos que reiteram o desejo deste pesquisador de
fazer a diferenca, por menor que seja, na vida de alguém. Ser jornalista € se colocar
no lugar do outro e imaginar sua realidade, ter empatia e comprometimento com 0s
valores da profisséo e a busca incessante por performar a melhor versao de nés

mesmaos.
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1. INTRODUCAO

Para contar uma boa historia, € preciso comecar pelo inicio. Como se o tema
central fosse um presente e os fatos que se antecederam até que se chegue a ele,
fossem o pacote, o laco e a fita.

Desde a época das cavernas, o ser humano tem a necessidade de ser
comunicar. Shannon e Weaver apud Santaella (1992) afirmam que comunicacao
compreende todos os procedimentos realizados por um agente para se comunicar
com o outro, que ndo se limitam as formas orais e escritas, e sim, as artes visuais,
musica, teatro, danca e poesia. Seu significado pode ser entendido como um termo
genérico que cobre todas as fungbes da linguagem e formas como uma mente pode
afetar a outra. O ato de se comunicar, para Santaella (1992), é inevitavel, pois até
mesmo quando ndo ha interagdo, estamos emitindo e recebendo mensagens, ou seja,
comunicando-nos.

Partindo do conceito de comunicacgéao, viaja-se no tempo até o ano de 1950.
N&o bastassem tantos acontecimentos marcantes naquele ano, como a volta de
Getllio Vargas®® ao poder, uma Copa do Mundo de Futebol®” no Brasil e o inicio da
Guerra da Coréia®®, Francisco Antdnio de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, um
advogado, empresario, jornalista, politico e, segundo Morais (1994, p. 421),
apaixonado “pelo poder, arte e mulher pelada”, foi o responsavel pela chegada da
televiséo no Brasil.

Conforme apresenta Paternostro (1999), Assis Chateaubriand era dono dos
jornais Diario da Noite e Diario de Sao Paulo, da Revista Cruzeiro e da Radio Tupi, e
detentor do primeiro império de comunicacdo do Brasil. Chatd, como era

popularmente conhecido, trouxe técnicos da Radio Corporation of America (RCA),

56 Nascido em S3o Borja-RS, Getulio Vargas foi presidente do Brasil em dois periodos (1930-1945 e 1950-

1954) e Unico civil brasileiro e se tornar ditador ao assumir a presidéncia (SCHMIDT, 2016).

57

Competicdo de sele¢des de futebol masculino criada em 1930 pelo Francés Jules Rimet, que ocorre de quatro
em quatro anos (RIBAS, 2018).

58 “A Guerra da Coreia foi travada entre 25 de junho de 1950 a 27 de julho de 1953, opondo a Coreia do Sul e
seus aliados, que incluiam os Estados Unidos (EUA) e o Reino Unido, a Coreia do Norte, apoiada pela Republica
Popular da China (RPC) e pela antiga Unido Soviética (URSS). O resultado foi a manutencdo da divisdo da
peninsula da Coreia em dois paises (REVISTA  MILITAR, 2018. Disponivel em: <
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/viewFile/fem.2015.173.09/4984> Acesso: 12 de maio
de 2020).
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para implantar a televisdo no pais, o que ocorreu em 18 de setembro de 1950, com a
inauguracao da TV Tupi, em Sao Paulo. Ela foi a primeira emissora de televisao da
Ameérica do Sul e a quarta do mundo (GILVAN ARAUJO, 2017).

Um dia depois, estreava o primeiro telejornal brasileiro, “Imagens do Dia”,
apresentado por Rui Resende. Porém, a falta de manejo em relagcdo ao novo produto
ndo o tornava atrativo. “O Imagens do Dia era composto por locucéo em off 5, um
texto em estilo radiofénico. Entrava no ar entre nove e dez horas da noite, sem
qualquer preocupagdao com a pontualidade”. (PATERNOSTRO, 1999, p. 35).
Contudo, o primeiro lider de audiéncia da televisédo foi o Reporter Esso, que estreou
em 1953 e ficou no ar por 20 anos. Além deste, também se destacaram nessa época
o Edicao Extra, Jornal da Vanguarda e Show de Noticias (PATERNOSTRO, 1999).

Diferentemente do radio, Othon Jambeiro observa um contraste entre o
surgimento do radio e o da televisado: “a televisdo surgiu no Brasil sob o dominio do
sistema empresarial, com a missdo de incrementar o comércio de bens e servicos,
divertir e emocionar o publico consumidor” (JAMBEIRO, 2002, p. 49). Este
pensamento € corroborado por Bistane e Bacellar (2005) ao afirmarem que a televisao
brasileira nasceu preocupada em garantir audiéncia e abusando da publicidade®®.
Entretanto, era preciso alternativas para superar o fenémeno do radio.

Para tal, retorna-se a Jambeiro (2002), que conta sobre a chegada de
empresas estrangeiras, fabricantes de televisores, ao Brasil que, além de
aumentarem a producao, baratearam o custo da maquina. A expansao do mercado
permitiu que a televisdo entrasse nos anos 1960 consolidada no pais, a partir da
chegada do videotape®! (VT) e dos programas de auditério (PATERNOSTRO, 1999).
Gilvan Araujo (2017) encara esta fase como o surgimento de uma cultura de consumo

e partir da industrializac&o que iniciou a popularizagcéo da TV. Ele vai ao encontro das

59 “Texto lido pelo apresentador, locutor ou repérter e coberto por imagens” (BISTANE; BACELAR, 2008,

p. 135).

60 Sua finalidade é promover comercialmente um produto. Possui carater persuasivo e comercial, feito
principalmente em meios de comunicacdo de massa. A publicidade tem discurso persuasivo, sedutor que esta
voltado o incentivo ao consumo (Propaganda e Publicidade, Linguagem e Identidade, Consumo e Cidadania:
articulagao entre conceitos e suas significa¢des. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1392-1.pdf> Acesso: 12 de maio de 2020).

61 “Criado em 14 de abril de 1956 pelos cientistas americanos da Ampex, Charles Ginsberg e Ray Dolby, é um
sistema de gravacdo, edi¢do e reproducdo de imagens e sons televisivos em fita magnética” (ARAUJO, 2017, p.
97).
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ideias de Mattos (2010), que afirma que esse fendmeno ocorreu a partir da chegada
de capital externo as emissoras e através de parcerias com empresas estatais,
privadas e multinacionais.

Para visualizar de maneira mais clara as transformacdes sofridas pela televisao
ao longo do tempo, apresenta-se a obra Historia da Televisdo Brasileira, de Sérgio
Mattos (2010), que divide a histéria a TV em seis fases, e também as consideracdes

de outros autores acerca de cada um desses periodos:

1) Fase Elitista (1950-1964): nessa fase, se deu o surgimento das primeiras
emissoras e 0 uso da publicidade com a utilizagdo da “garota-propaganda”, além da
programacdo ao vivo. Mas os primeiros desafios da televisdo foram grandes.
Jambeiro (2002) destaca que o radio ja havia consolidado um padrédo industrial,
predominante até hoje, além de ser o “xod6” das residéncias brasileiras nesse
periodo. Na mesma linha, Mattos (2010) aponta que o inicio da TV foi dificil e que o
altissimo preco dos equipamentos tornava a presenca de televisores nas residéncias
populares algo inviavel: “o inicio da TV foi marcado pela falta de recursos, pessoal e
pelas improvisacdes. O preco da televisdo era trés vezes mais caro do que o radio
mais moderno da época” (MATTOS, 2010, p. 81).

Marcondes Filho (2002, p. 24) € outro autor que partilha dessa mesma visao:
“[...] a TV no Brasil era pouco agil. Nao havia cores, nem videoteipe”. Além disso,
locucdes utilizadas para ilustrar imagens de noticias frias, ou seja, que ndo haviam
ocorrido em tempo real, mesmo naquela época, ndo cativavam o publico.

A televisdo brasileira nasceu enraizada no radio. Segundo Kneipp (2008), a
poténcia vocal e a capacidade de improvisagdo fizeram com que os radialistas

ocupassem as bancadas dos primeiros telejornais.

Os primeiros profissionais a serem convocados para trabalhar na televisédo
foram os radialistas, visto que a tecnologia, até entdo, era muito parecida,
pelo menos no diz respeito ao sistema de radiodifusdo de som e imagens.
As exigéncias para se trabalhar na televisdo eram minimas, pois ninguém
sabia como fazer televisédo naquele momento (KNEIPP, 2008, p. 99).

Por esses motivos, Gilvan Araudjo (2017) destaca que como forma de trazer

mais identidade a televisédo, substituiu-se a figura do locutor pela do apresentador,
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gue mais tarde assumiria também a figura de ancora®. Souza (2004) recorda que o
jornalista Boris Casoy foi o primeiro ancora da televisdo no Brasil e Bonner (2009, p.
241) discorre sobre esse momento: “[...] Boris Casoy inaugurou um estilo muito
peculiar de apresentacdo de telejornais. No entdo denominado TJ Brasil, no SBT,
Boris intercalava a leitura de noticias com seus comentérios. E ele comentava quase

tudo”.

2) Fase Popular (1964-1975). a industria televisiva crescia rapidamente e o0s
programas de auditério dominavam as emissoras. Percebe-se a influéncia do circo
sobre a TV, que é vista ndo apenas pela presenca dos palhacos ou do homem de
auditério, mas também pelo estilo circense de alguns animadores, como Bolinha,
Chacrinha, Dercy Goncalves e Silvio Santos (MATTOS, 2010).

Apesar de a televisao ter caido no gosto do publico, os anos 1960 foram de
mais chumbo do que flores. O Golpe que depds o entdo presidente Jodo Goulart®?
em 1964, e iniciou a Ditadura Militar® no Brasil, trouxe 21 anos de censura aos
veiculos de comunicacdo, e a partir da publicacdo do Ato Institucional n°® 5 (Al-5)%°,
em 1968, o entdo presidente Arthur da Costa e Silva®® proibiu a veiculacdo de
matérias consideradas “ofensivas a moral e aos bons costumes”, ou seja, que iam
contra os interesses do regime.

Paralelamente, Mattos (2010, p. 90) cita a contribuicdo dos primeiros governos
militares com a imprensa e no desenvolvimento dos meios de comunicag¢ao de massa.
De acordo com o autor, ocorreu a regulamentacdo de emissoras e o estabelecimento
de leis e agéncias. “Foram instalados satélites terrestres, ampliado o sistema

telefébnico e a implantagdo de linhas micro-ondas, possibilitando uma O6tima

62 “Apresentador de telejornal”. Emite comentarios e/ou faz analise dos assuntos abordados nas reportagens.
Também pode ser o editor-chefe”. (BISTANE; BACELAR, 2008, p. 131).

63 Natural de S3o Borja-RS, Jodo Goulart foi o 242 Presidente do Brasil (1961-1964) e ultimo antes do Golpe
Militar de 64 (SCHMIDT, 2016).

64 periodo, de 1964 a 1985, marcado peca opressdo, censura a imprensa, as liberdades da populacdo e
perseguicdo as instituicGes democraticas e pessoas que se opunham ao regime (REZENDE, 2013).

85 pecreto lei que dava poderes ao Presidente para cassar e encarcerar veiculos ou civis que ndo fossem ao
encontro dos interesses da Ditadura (SCHMIDT, 2016).

66 Gaucho de Taquari, Arthur da Costa e Silva foi o 262 Presidente do Brasil (1967-1969) e um dos mais severos
militares a ocupar a Presidéncia (SCHMIDT, 2016).
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transmissao de TV em todo o territério nacional (MATTOS, 2010, p. 90)". Mas este
apoio nao foi um ato inocente ou de bondade. Machado (2002) salienta que esses
investimentos custaram o controle de suas emissoras pelos militares, que passavam
a utiliza-las de acordo com sua conveniéncia. Jambeiro (2002) frisa que 0s meios de
comunicacéo eram fundamentais para a propagacéo da doutrina do governo ditatorial.

Esta fase também foi marcada pela criagdo da TV Globo, em 26 de abril de
1965. Esse acontecimento vai muito além da simples instalacdo de uma emissora,
mas sim, marcou o inicio do maior império de comunicagcdo da histdria do Brasil,
surgido de uma parceria nada inocente entre a Globo e a empresa estadunidense
Timelife®”.

Em 1969 estreava o Jornal Nacional, objeto de estudo deste projeto, e primeiro
telejornal brasileiro a cobrir todo o territério do pais. Naquela noite, os apresentadores
Cid Moreira e Hilton Gomes anunciaram um novo jornal para todo Brasil (PEREIRA®E,
2015). Kneipp®® (2008) pontua a intengdo do novo telejornal em ir de encontro ao
concorrente Reporter Esso. A pesquisadora explica que para se diferenciar de seu
principal adversario, o Jornal Nacional criou uma estrutura onde a manchete principal
era exibida no final do jornal, de uma forma bem mais apurada para conduzir a um
“boa noite” do apresentador, que trouxesse um tom de tranquilidade ao espectador.
A disputa, no entanto, durou apenas trés anos, ja que a TV Tupi, que passava por
dificuldades financeiras, foi cassada pelos militares e o Repérter Esso, também,

abrindo caminho para a natural consolidagao do JN.

67 Foi acordo de assisténcia técnica, aquisicdo de filmes e programas estrangeiros, instalacdo de moderna
administracdo, novas habilidades em programacdo e aquisicdo dos lucros entre a TV Globo e a empresa
Timelife. Este acordo também permitiu o controle financeiro, orcamentario e contabil da Globo pela empresa
norte-americana. Dois contratos foram assinados entre as marcas, em que a TV Globo comprometia-se a instalar
todos os equipamentos da Timelife e a concluir a construcdo de seu prédio até 1963. Porém, a legislacdo
brasileira da época vedava que qualquer empresa estrangeira administrasse emissoras de TV. Com isso, a
ilegalidade foi denunciada em 1968, pelo entdo governador do Estado da Guanabara, Carlos Lacerda, e uma
Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI) foi aberta contra a emissora global. O governo militar deu prazo de 90
dias para a Globo regularizar a situagdo. O encerramento do contrato ocorreu. Contudo, a emissora global ja
estava estruturada, com boa salde financeira e pronta para continuar sozinha e cada vez maior (HERZ, 1993).
% Jornal Nacional: a nova cara do telejornalismo da Globo. Disponivel em:
http://bdm.unb.br/bitstream/10483/12161/1/2015 IngridBorgesDuartePereira.pdf> Acesso em: 12 de maio de
2020.

%9 Trajetéria da formagdo do telejornalista brasileiro: as implicacdes do modelo americano. Disponivel
em:<https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-27042009 121921/publico/2157520.pdf>
Acesso em: 12 de maio de 2020.



http://bdm.unb.br/bitstream/10483/12161/1/2015_IngridBorgesDuartePereira.pdf
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-27042009%20121921/publico/2157520.pdf
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A ideia de transformar a Globo em uma rede passava pela criagcdo do Jornal
Nacional, é o que afirma Armando Nogueira (MEMORIA GLOBO, 2019). Para o
jornalista, a criacao do telejornal era uma necessidade de mercado e para prosperar
como emissora, nada melhor do que um produto que abrangesse todo o pais. O JN
também se apropriou do uso do VT e da transmissao via satélite, para assim ser

possivel se configurar como rede. Deu certo.

3) Fase do Desenvolvimento Tecnoldgico (1975-1985): trés anos antes do inicio
dessa fase aconteceu a primeira transmissao oficial em cores, durante um desfile da
Festa Nacional da Uva, na cidade de Caxias do Sul-RS. O evento foi transmitido para
todo o pais pela TV Difusora (hoje TV Band) e exibido por outras emissoras (GILVAN
ARAUJO, 2017). Em 1978, revogou-se o Al-5 e a censura mais rigida teve fim. Estes
marcos séo o embrido da fase que se explica a seguir.

Apbs o periodo de competicdo com o radio e o meio impresso, a televisdo
passou a ser, inquestionavelmente, a mais importante e ampla fonte de informacéo
do pais. Nessa fase ocorreu a profissionalizacdo das emissoras, que passaram a
produzir seus proprios programas e variar suas grades de programacédo. A Globo se
estabilizou como maior rede de emissoras do pais. Gilvan Araujo (2017) comenta
sobre o que Roberto Marinho chamou de “Padrao Globo de Qualidade”. De acordo
com o autor, esse novo padrdao “se traduzia em maior utilizagdo dos programas
gravados e reducéo de producdes ao vivo.

Essa construgdo permitia imprimir efeitos de voz em off, recursos gréficos,
ritmo mais dinamico e corrigir erros” (GILVAN ARAUJO, 2017, p.43). Contudo, essas
mudancas foram atreladas a reducdo do improviso e do inesperado. Essa também
era uma forma de nao ser atingido pela censura dos militares, que fiscalizavam as
grades de programacdo das emissoras e impediam a veiculagcdo de programas,
entrevistas e reportagens que n&do seguissem os valores da ditadura.

Os anos 1970 foram marcados pelo avango da tecnologia, como a utilizagao
do teleprompter (TP), um equipamento acoplado as cameras de estudio que permitem
a leitura dos textos pelos apresentadores nas bancadas (BISTANE; BACELLAR,
2008). Ele permitia que os apresentadores lessem as noticias, proporcionando mais
dinamismo ao telejornal e evitando que o apresentador precisasse abaixar a cabeca
para ler o texto. Kneipp (2008) destaca esse momento: “[...] o texto a ser lido aparecia

um pouco acima da camera, em letras grandes, o que proporcionou ao apresentador
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um olhar altivo, de superioridade, sem conseguir olhar o telespectador nos olhos”
(KNEIPP, 2008, p. 114). Cid Moreira, que ocupou a bancada do Jornal Nacional

durante 27 anos, entre 1969 e 1996, relata a chegada do novo equipamento:

A introduc&o do teleprompter - aparelho que fica abaixo da cdmera e que
projeta o texto para o locutor - foi uma maravilha. Até entdo, eu sempre
mentalizava as noticias, mas € impossivel decorar o jornal todo. Eu
procurava sempre mentalizar a primeira frase para passar credibilidade
naquilo que estava dizendo. (MOREIRA in MEMORIA GLOBO, 2019, p. 69).

Atualmente, como forma de extinguir qualquer insinuacdo de superioridade
entre apresentador-publico, o TP € posicionado logo acima da lente da camera, a
altura dos “olhos” do telespectador, e assim, o apresentador ndo precisa mais

movimentar os olhos ou o rosto para ler as noticias.

4) Fase da transicdo e da expansao internacional (1985-1990): o fim da Ditadura
Militar e o inicio da Nova Republica’™ iniciaram uma nova fase para a televisédo. As
TVs atingiram uma grande maturidade técnica, reprisando sucessos ao inves de
transmitir programas estrangeiros. A promulgacdo da Constituicdo Federal de 1988
vedou qualquer tipo de censura. As emissoras de TV transmitiram, quase que em
tempo real, os 39 dias de agonia do presidente eleito Tancredo Neves que, doente,
morreu antes de assumir o cargo, e as Diretas Ja’L.

Mesmo com a Nova Republica, a televisdo enfrentou problemas de
credibilidade durante os anos 1980, sobretudo, o Jornal Nacional. Um deles, conforme
explica Bistane e Bacellar (2005), foi o inicio discreto da cobertura dos comicios das
Diretas J4, que apenas ganhou nota nos jornais de Rio de Janeiro e de Sao Paulo
(RJTV e SPTV). Ja durante a noite, no Jornal Nacional, a edicdo deu a entender que
0 movimento fazia parte das comemoracdes do aniversario de 430 anos da cidade de

Sé&o Paulo, que de fato, também ocorria naquela data.

0 Nova Republica é como ficou conhecido o periodo posterior ao regime militar (1964-1985) no Brasil e foi
marcado pelas eleicOes diretas para Presidente da Republica. Disponivel em:
https://www.estudopratico.com.br/nova-republica-inicio-eleicoes-diretas-epresidentes /. Acesso em: 28 de
abril de 2020

" Movimento surgido no Brasil em 1984 em apoio a emenda constitucional que previu o restabelecimento das
eleicSes diretas para Presidente da Republica (MEMORIA GLOBO, 2004).


https://www.estudopratico.com.br/nova-republica-inicio-eleicoes-diretas-epresidentes
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Kneipp (2008, p. 68) corrobora com as autoras: “[...] o que foi ressaltado na
matéria foi o0 aniversario da cidade e ndo o movimento pelas diretas, que estava em
curso em todo o pais”. Esse fato é reafirmado na chamada da matéria, retirada do site
Memoria Globo: “Festa em S&o Paulo. A cidade comemorou seus 430 anos com mais
de 500 solenidades. A maior foi um comicio na Praga da Sé.” Boni (2000)7%, em
depoimento ao Memaria Globo, justifica a decisédo editorial por uma pressao exercida
pelos militares a Roberto Marinho, a época, presidente do Grupo Globo. “[...] foi uma
presséao intensa em cima do Dr. Roberto e foi uma frustracdo pra mim e para a equipe
de jornalismo”.

Outro equivoco foi o debate promovido entre os candidatos a Presidéncia da
Republica nas eleicGes de 1989, entre Fernando Collor de Mello (PRN) e Luiz Inacio
“Lula” da Silva (PT). Na época, os debates ndo eram transmitidos ao vivo e Kneipp
(2008) salienta que o que foi exibido mostrava um nitido favorecimento a Collor nas
edicdes do Jornal Hoje”® e do Jornal Nacional. Além disso, o candidato do PRN teve
um minuto e meio a mais de fala na edicéo exibida pela emissora.

Eventualmente erros acontecem e Ali Kamel (2019) ressalta que ndo ha
alternativa sendo admiti-los e corrigi-los amplamente, mas ao mesmo tempo, alerta:
“[...] é evidente, porém, que tudo € uma questao de saldo médio. Uma redagao com
alto indice de erro, mesmo se corrigindo prontamente, acabara caindo em desgraga”
(KAMEL in MEMORIA GLOBO, 2019, p. 34).

5) Globalizagcdo e TV paga (1990-2000): o pais entrou em continuo processo de
modernizacdo. Os canais por assinatura e TV segmentada’® exigiram que as
emissoras alterassem suas grades de programacdo e tornassem seus programas

mais atrativos. Em 1995, a Globo inaugurou o Projac, maior centro de producéo

2 MEMORIA GLOBO. Depoimento em video de José Bonifacio de Oliveira (Boni). Meméria Globo - Diretas Ja.
Disponivel em: <https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/>. Acesso em: 01 de maio de 2020.

"3Telejornal da Rede Globo criado em 1971. Inicialmente era direcionado ao publico feminino, com énfase em
matérias de cultura e comportamento. Com 40 minutos de duragdo, o Jornal Hoje vai ao ar de segunda a sabado,
entre 13h20 e 14h./ Disponivel em: < https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
telejornais/jornal-hoje/>. Acesso em 01 de maio de 2020.

74

“Tém como caracteristica fundamental a venda ao publico assinante de uma programacao, o que os diferencia
da chamada TV de massa” (BOLANOS; MENDONGCA, 1999, p. 03).


https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/
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jornalistica da América Latina. Um ano depois, 0 empresario e apresentador de TV
Silvio Santos inaugurou sua nova sede do Sistema Brasil de Televiséo (SBT) com 210
mil metros quadrados, quase o dobro dos estudios globais.

Mattos (2010) define os anos 1990 como o do inicio da globalizacdo. O autor
complementa Santaella (2003), que aponta que a partir desta década os
espectadores passaram também a ser usuarios, muito por consequéncia da cultura
das midias, que consiste em uma transicdo da cultura das massas para a cultura
digital e representa um hibridismo midiatico, ou seja, a fusdo de diferentes midias.
Em obra anterior, Santaella (1992) definiu cultura das midias apenas como uma
cultura propria das massas, ja que nao havia a internet para dividir a atencao do
publico. Entretanto, a autora ja analisava a mudanca da relacao televisor-receptor
para uma comunicacao interativa.

Na medida em que o usuario aprendeu a falar com as redes, seus habitos
exclusivos de consumo automatico passaram a conviver com habitos mais

autdbnomos, que foram sendo gradativamente introduzidos pela cultura das
midias (SANTAELLA, 1992, p. 40).

O telejornalismo, cada vez mais profissional, aceitava apenas jornalistas
formados em suas bancadas e nas func¢des de editores e ancoras (KNEIPP, 2008). A
Ultima década do século XX também foi da popularizacdo dos videocassetes’®, que
segundo Mattos (2010), abriram espaco as producdes independentes e também,
propiciaram que o0 cinema saisse das “telonas” e migrassem para as “telinhas’
(televiséo), proporcionando que as pessoas assistissem filmes em casa.

Gilvan Araujo (2017) e Mattos (2010) convergem na ideia de que esse periodo
também foi marcado por uma queda na qualidade da programacgéo, principalmente
com a erotizagdo dos programas e a objetificacdo do corpo feminino. Outro ponto,
agora no telejornalismo, foi o que os autores chamaram de “carnavalizagado” da
tragédia, com as coberturas quase que em tempo real e com certa dose de

sensacionalismo, das mortes e atos finebres do piloto de Férmula 1 Ayrton Senna’®,

5 0 videocassete (VHS) é um gravador capaz de gravar e reproduzir imagens registradas em fitas magnéticas
inseridas em caixas plasticas, chamada de -cassetes, e de facil manuseio. Disponivel em:
<https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-
enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/> Acesso: 01 de maio de 2020.

® Morre aos 34 anos Ayrton Senna, tricampe3o mundial de Férmula 1. Disponivel em:

<https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/1.html>. Acesso em: 01 de maio de 2020.



https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/1.html
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em 1994, e do cantor sertanejo Leandro’’, da dupla Leandro & Leonardo, quatro anos

mais tarde.

6) Convergéncia e qualidade digital (2000-2010): o terceiro milénio chegou e em
2003, deu-se inicio a um longo processo, de mudanca do sinal analégico de televisao
para o digital, que ainda esta ocorrendo, com previsdo de término apenas para 202378,
O periodo também foi de modernizacao dos televisores, que passaram a ser de tela
plana (MATTOS, 2010). Moura e Miranda’® (2016) diagnosticam que o telespectador
vem mudando seu tipo de consumo, participando mais da programacao através do
envio de videos ou mensagens para programas de variedades e realities shows. “O
controle remoto, os sites dos programas de entretenimento ou jornalisticos, o advento
da mensagem via celular, ligacfes para responder a enquetes ou jogos vem mudando
o perfil do telespectador” (MOURA; MIRANDA, 2016, p. 42).

Essa fase também ficou marcada pela chegada da internet®® aos lares
brasileiros e o surgimento das redes sociais, nas quais as pessoas podem se
comunicar, se informar e se divertir virtualmente. As redes, dentro do ambiente
organizacional, funcionam como espacos de compartilhamento de informacdes, que
podem ser tanto presenciais quanto virtuais, onde as pessoas com 0S Mesmos
objetivos trocam experiéncias, criando bases e gerando informacdes relevantes para
o0 setor em que atuam (TOMAEL; ALCARA in CHIARA, 2005).

" “Cantor Leandro morre em Sao Paulo aos 36 anos”. Disponivel em:

<https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm> Acesso em: 01 de maio de 2020.

8 “primeira fase de implantacdo do sinal de TV digital termina em janeiro”. Disponivel em:

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-de-tv-
digital-termina-em-janeiro> Acesso em: 12 de maio de 2020.

79

REVISTA MEDIACAO. Belo Horizonte: Universidade FUMEC, v. 18, n2 23, p. 41-49, jul./dez. 2016. Disponivel
em: <http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146/pdf 1> Acesso em: 12 maio 2020.

80 “para Castells (2003), o projeto de 1969 da Advanced Research Projects Agency (ARPA), chamado ARPAnet,
pode ser considerado o marco zero da constituicdo da internet. A partir dos anos 1980, com o desenvolvimento
da tecnologia e da capacidade de conexdo entre redes diferentes, o sistema se expandiu para o uso académico.
No inicio de 1990 o cientista inglés Tim Berners- Lee desenvolveu, na Suica, a World Wide Web (WWW), que é
uma das formas de utilizacdo da rede, um espaco que permite a troca de informag¢des multimidia através da
estrutura da internet. Com o aumento de usuadrios, a internet foi transferida para a administracdo de instituices
ndo governamentais, que se encarregam de estabelecer padrdes de infraestrutura. No Brasil, as primeiras
iniciativas para disponibilizar a internet ao publico em geral comegaram em 1996”(CASTELLS apud ALBA, 2018,
p. 62, grifos da autora).


https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-de-tv-digital-termina-em-janeiro
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-de-tv-digital-termina-em-janeiro
http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146/pdf_1
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Santaella (2001) define bem esse momento ao afirmar que a chegada do
século XXI seria de migracdo das midias para o mundo digital. Isso se d& a partir de
um fenbmeno que recebeu o nome de convergéncia. Jenkins (2008) conceitua
convergéncia como as transformacdes culturais e sociais nos meios de comunicacao,
dentre elas, a relagédo produtor-consumidor (o tema da convergéncia sera explorado
com mais profundidade com o transcorrer deste projeto).

A segunda década do século XXI, de 2010 até 2020, ano em que este projeto
esta sendo produzido, é a fase em que espectador mais consome noticias, programas
e filmes ndo apenas pela televisdo, mas principalmente através de tablets e
smartphones, que sao os computadores e celulares inteligentes, usufruindo desses
contetdos na hora e pelo tempo que quiser (LUCIANA ARAUJO, 2016). Ha 18 anos,
Marcondes Filho (2002) denotou 0 aumento, ou até mesmo o surgimento, do interesse
das emissoras em saber 0 que o telespectador estava assistindo, por quanto tempo
ele permanece no canal e se a programacéo lhe agradava.

Embora a iniciativa dos veiculos de comunicacdo em identificar quem o assiste
tenha surgido a partir da TV segmentada, o “nascimento” de um novo tipo de
consumidor chamado multiplataformas, de fato despertou ainda mais esse interesse
por parte das emissoras. Esse novo consumidor é caracterizado por assistir TV e
navegar pela internet, onde, inclusive, assiste programas de TV, escuta radio e |é
noticias online. “E a passagem da era do contetido para a era do contexto, na qual o
consumo de um mesmo contetdo pode ocorrer em diferentes locais, caracterizando
um momento Unico de acordo com o contexto” (LUCIANA ARAUJO, 2016, p.03).

Essa procura por identificar as caracteristicas do publico é nitida, nos dias de
hoje, muito pela total independéncia do telespectador no momento de consumir, logo,
se deduz que essa busca pela identificacdo € uma forma de preservar e/ou resgatar
a audiéncia das emissoras.

Como se pdde perceber, a televisédo e o telejornalismo passaram por diversas
transformacdes ao longo dos seus 60 anos de histdria. Mas antes de conhecer os
componentes e os desafios de um telejornal, precisa-se compreender os elementos
gue compdem a TV como um todo. Souza (2014) explica que os programas televisivos

séo classificados em quatro categorias:

a) informacdao (debate, documentario, entrevista, telejornal);
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b) entretenimento (auditério, culinario, desenho, esporte, filme, humor, realities
shows, talk show, novelas);
c¢) educativo (programas voltados ao ensino, como telecursos);

d) especiais (eventos, programas religiosos, infantis e agricolas).

Cada categoria se ramifica em géneros. Para identificar um género, se busca
a compreenséao do contexto em que ele esta inserido, a partir da identificacdo de como
0S programas organizam ideias, recursos e as estratégias de apresentacdo para
garantir o éxito da comunicacdo com o seu publico (Souza, 2014). Ainda de acordo
com o autor, a essas caracteristicas gerais do programa da-se o nome de formato,
gue consiste em aspectos da TV que, reunidos, formam um género.

Os conceitos de categoria, género e formato estdo intimamente ligados. Este
pesquisador compreendeu, que em se tratando dos telejornais, viu-se que eles estao
inseridos na categoria informacéo, portanto, a partir da identificacdo do género
telejornal, identifica-se em que categoria ele se encontra. Em relacdo ao formato,
Machado (2009) diz que esse tipo de formato é um dos mais resistentes da histéria
da televisdo, pois obedece praticamente aos mesmos moldes em qualquer lugar do
mundo.

Bistane e Bacellar (2005) apresentam elementos técnicos que compdem o
género telejornal, como cabeca (texto lido pelo apresentador para introduzir a
reportagem), escalada (leitura das manchetes na abertura do telejornal), off (texto lido
pelo repérter e coberto por imagens), sonora (entrevista gravada), entre outros. Na
percepcao deste pesquisador, compreender estes jargdes ou expressdes particulares
dos telejornais, além de melhor executa-los na pratica, torna o profissional mais
seguro para desempenhar sua funcdo. Além disso, executar um jornalismo de
gualidade € passar pela compreenséo da propria noticia, que precisa ser relevante
para o publico, ou seja, ser uma informacéo a servigo do individuo e/ou da sociedade
(CURADO, 2002).

Outro elemento fundamental da televiséo e do telejornalismo € a voz. Pelo fato
de ser “herdeira” do radio, a televisdo também tem a oralidade como principal
instrumento e tem na voz sua matéria-prima (MACHADO, 1999). Este pesquisador
entende que, de fato, a voz € um instrumento fundamental na televisdo. No entanto,
€ a utilizacdo da imagem que caracteriza a TV e a torna mais atrativa. Paternostro

(1999) pontua que em telejornalismo o texto € escrito tanto para ser falado pelo
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apresentador, quanto ouvido, pelo telespectador. Segundo a autora, quem ouve
precisa compreender as informacdes “de primeira”, ou entdo, tem-se um ruido na

comunicacéo e ela ndo acontece como deveria.

Este € o ponto de partida para diferenciar o jornalismo impresso do de
televisdo: a forma de transmitir. Quem escreve uma lauda de TV precisa ter
claro que ele sera lido uma vez em voz alta por alguém (repérter ou
apresentador) e também ouvido, uma Unica vez. (PATERNOSTRO, 1999, p.
33).

Ao mesmo tempo, ressalta-se que atualmente, embora os compromissos com
a clareza e a exatidado do texto continuem sendo um dever do telejornalismo e uma
constante “perseguigao das redacgdes”, o consumidor tem a oportunidade de rever e
ouvir telejornais na integra quantas vezes quiser através da internet. Ainda sobre a
linguagem dos telejornais, Armando Nogueira (MEMORIA GLOBO, 2019), um dos
criadores do Jornal Nacional, cita que o texto em televisdo precisa seguir a ordem
direta (sujeito-verbo-complemento) e ter oragcdes enxutas.

A respeito das exibicbes de imagens, Nogueira (in MEMORIA GLOBO, 2019,
p. 36) ressalta a necessidade de se adequda-las aos textos, para que “a imagem
mostre e a fala esclarega”. Partindo dessa premissa, se observa que quando se tem
um texto jornalistico sem imagens, é preciso fazer com que o texto permita “visualizar”
a informacao, com a insercdo de artes, como quadros, graficos e selos, usados de
maneira direta, didatica e eficiente.

Andrade (MEMORIA GLOBO, 2019) corrobora com Nogueira ao ponderar
sobre conexdo entre texto e imagem e acrescenta que nao se pode exigir do publico
um pensamento abstrato, como se o telespectador precisasse subentender o que o
apresentador esta falando, e ao mesmo tempo, nem apresentar um texto explicativo
demais, 0 que acarretaria na perda do ritmo do telejornal e em um cansaco de quem
acompanha. Entende-se que este pensamento pode se aplicar até os dias de hoje,
onde tudo precisa ser instantdneo e bem formulado, porque cada vez mais 0s
usuarios dos meios de comunicagao tém “pressa” pela noticia.

Na otica de Machado (2002), o telejornal € um programa ao vivo e “fechado”
poucos minutos antes de comecar. Essa pratica aproxima a edi¢ao para o mais factual
possivel e “cobra” da redagdo um alto grau de exatidao e confiabilidade. Mas o
compromisso de ser factual € um desafio para a televisdo, que compete com o préprio

radio, e hoje, com a internet. Bistane e Bacellar (2005) salientam que os telejornais
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noturnos, por exemplo, tm a missdo de dar noticias que comecaram a se desenrolar
bem antes do inicio da edicao.

Para ndo ser repetitivo, € preciso avancar nas noticias, apresentar dados que
levem a um maior entendimento sobre as informacdes e fornecer ferramentas que
levem a populacdo a adquirir um senso critico. Isso se da, porque muitas das
informacdes j4 chegaram aos telespectadores durante a manha ou a tarde, portanto,
para que ela ndo seja mais do mesmo é preciso que a noticia traga um diferencial,
gue acrescente um dado, traga opinides ou desdobramentos.

Esta gama de opcOes relacionada ao que assistir na TV, de acordo com Sarlo
(1997), suscita a liberdade do telespectador, que ndo resulta apenas avango da
tecnologia, mas também do desenvolvimento do préprio publico, que passou a
estabelecer relacbes de poder com a televisdo, sendo ele o tomador de decisGes
sobre 0 que assistir ou ndo. Essa independéncia foi provocada, inicialmente, por um
fendmeno que recebeu o nome de zapping. Andrelo 8(2006) define zapping e o ato
de zapear, como 0 exercicio que o telespectador adquiriu de mudar de canal
frequentemente sob qualquer pretexto a partir da popularizacdo do controle remoto
no Brasil, durante os anos 1990.

A autora busca diagnosticar este fendmeno como o desinteresse do publico
em comerciais, o baixo nivel de determinados programas ou o simples prazer de
mudar de canal. Outro fator foi o surgimento da TV segmentada na ultima década do
século XX, que proporcionou uma variedade ainda maior de canais, justificando,
inclusive, a utilizagdo do controle remoto. “O controle remoto fez com que os
telespectadores ndo s6 deixassem de ser fiéis a um Unico canal, mas também
parassem de assistir a programas inteiros” (ANDRELLO, 2006, p. 28).

Machado (2001, p. 03) aponta que os programas de TV s&o interrompidos a
todo o momento por comerciais: “A programacgéao de televisdo, mesmo a de carater
narrativo, € seriada, fragmentada, interrompida a todo o momento e ndo conta com
efeitos de continuidade tdo rigidamente estabelecidos como no cinema”. Essa
interrupcdo constante pode acabar por cansar o telespectador e fazé-lo perder o

interesse pela programacao. Ele pode tanto mudar de canal como migrar para as

8L A televisio e a pratica do zapping: interatividade com a audiéncia. Disponivel em: <

http://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/37560> Acesso em: 14 de maio de 2020.
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plataformas de streaming®, como Amazon e Netflix, onde ndo ha comerciais e a
programacéo deixa de ser horizontal®?, para ser vertical®*.

Todo esse universo de possibilidades de programacao e meios de acessa-la
se deu gracas a convergéncia das midias, que como apresentado no trecho que
tratava sobre a sexta fase sobre o desenvolvimento da TV no Brasil, dispde sobre as
transformacdes culturais e sociais nos meios de comunicagéo, dentre elas, a relacéo
produtor-consumidor. Este conceito € proposto por Henry Jenkins (2008) que define
gue esta unido das midias permite que o telespectador deixe de ser um agente sem
direito de resposta, ou seja, possa interagir com o produto, muitas vezes motivado
pelo proprio veiculo, transformando culturalmente a forma de dar e receber noticias.

Jenkins (2008) ainda afirma que a convergéncia das midias ocorre também
nos cérebros dos consumidores, que deixam de ser passivos e passam a ser ativos,
onde toda histéria pode ser importante e onde todos os consumidores podem ir a
busca de suas preferéncias, assim como marcas e emissoras podem chegar ao seu
publico. O autor ainda afirma que a midia digital e o fenbmeno da convergéncia nos
libertariam do que chamou de “tirania” dos veiculos de massa.

Salienta-se que por um lado, o telespectador, sim, adquiriu uma independéncia
para poder escolher o qué, quando e por quanto tempo assistir, mas as emissoras
também criaram mecanismos de seguirem como formadoras de opinido e até mesmo,
moldando o comportamento do publico através da captura da atencéao.

Santaella (2001) destaca que essa troca de informacdes entre
emissor/receptor é feita por meio de mensagens, seguindo as mais diferentes ordens,

gue podem ser bioldgicas, corporais, linguisticas, culturais, sonoras, audiovisuais,

82

A tecnologia streaming é uma forma de transmissdo instantanea de dados de audio e video através de redes.
Por meio do servico, é possivel assistir a filmes ou escutar musicas sem a necessidade de fazer download, o que
torna mais rapido o acesso aos conteudos online./ Disponivel em:
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-se-popularizou-
na-web.html/. Acesso em: 01 de maio de 2020.

83 A programacio horizontal significa a estratégia utilizada pelas emissoras para estipular um horario fixo para
determinado género todos os dias da semana, com o objetivo de criar no telespectador o habito de assistir ao
mesmo programa nesse horario (SOUZA, 2004, p. 43).

84 As TVs por assinaturas adotam uma rede vertical, ou seja, os programas mudam de horario durante a semana
e sdo reprisados, para ter audiéncia nos varios horarios (SOUZA, 2004, p. 43).
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entre outras. A autora convida que se questione o que cada mensagem significa para
0 emissor e para o receptor e 0 modo com que elas séo transmitidas e difundidas.
Fabia Dejavite (2008) caracteriza essa fase de convergéncia como o inicio do
gue Castells (1999) chamou de sociedade da informacéo. O termo apropriado pela
autora consiste em um nicho incluido nas novas tecnologias, no saber cientifico, na
prestacdo de servicos (por parte da imprensa) e no consumo (por parte desse
consumidor multiplataformas). Esse novo tipo de consumidor também pode tornar-se
produtor, se incorporar nas redes sociais e até mesmo, competir (e compete) com 0s

veiculos tradicionais de comunicacao.

Hoje, a audiéncia é flutuante e qualquer adolescente pode atrair
espectadores dentro de seu quarto. Basta que ele poste videos no Youtube.
Os canais (Facebook, Twitter), Youtube, Blogs e comunidades se tornaram
termdmetros dos jornalistas. As tendéncias estdo surgindo na rede, e depois
partindo para as emissoras comerciais e, assim, chegando a massa
populacional (MOURA; MIRANDA, 2016, p. 43).

Santaella (2003) traduz como um equivoco a reflexdo de que as

transformacdes culturais sdo oriundas apenas das novas tecnologias e dos novos

meios de comunicacao:

[...] Sdo os tipos de signos que circulam nesses meios, 0s tipos de
mensagens e processos de comunicacdo que neles se engendram oS
verdadeiros responsaveis nao sé por moldar o pensamento e a sensibilidade
dos seres humanos, mas também por propiciar o surgimento de novos
ambientes socioculturais (SANTAELLA, 2003, p. 02).

Nestes novos ambientes socioculturais, embora com diferentes niveis de status
e influéncia, todos sdo participantes. Mas para Jenkins (2008) essa participacédo
passa pelo reconhecimento desse poder e pela sua utlizacdo por parte de

consumidores e cidadaos.

A convergéncia altera a relacdo entre tecnologias existentes, inddstrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a légica pela qual a
indUstria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e
0 entretenimento. Lembrem-se disto: a convergéncia refere-se a um
processo, ndo a um ponto final (JENKINS, 2008, p. 43).

Com a expanséo tecnoldgica, atualmente, milhdes de lares brasileiros estao

equipados com pelo menos um computador ou televisdo inteligentes, que além de
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exibir a programacédo, permitem grava-la e também ddo acesso a internet. As
alternativas que essas ferramentas apresentam sdo muitas: é possivel trabalhar,
estudar ou se divertir. Com isso, ficou mais atrativo e até mesmo mais comodo ficar
em casa. Nessa Otica, Dejavite (2008) apresenta o entretenimento como um dos
grandes valores da sociedade da informacao, como uma véalvula de distracao e prazer
ao espectador e também, o correlaciona com o jornalismo, nos revelando o conceito
de infotenimento.

O neologismo tem origem no inglés infotainment (formado pelas palavras
information e entertainment) e emergiu durante a década de 1980, porém, s6 ganhou
notoriedade no final dos anos 1990. Por entretenimento, Souza (2004) entende como
algo que desperta a curiosidade do espectador, além de sua vontade de permanecer

no canal.

O entretenimento € necessério para toda e qualquer ideia de producado, sem
excegbes. Todo programa deve entreter, sendo ndo haverd audiéncia.
Entreter néo significa somente sorrir e cantar. Pode ser interessar, divertir,
chocar, ou desafiar a audiéncia, mas despertando sua vontade de assistir.
Isso é entretenimento (SOUZA, 2004, pag. 30).

Fabia Dejavite (2008) atenta que entretenimento e jornalismo, historicamente,
andaram em vias distintas, pois o entretenimento era visto pelo jornalismo como um
subproduto ou uma via de distracdo. Porém, a partir dos fenbmenos de convergéncia,
essa juncao nado se faz apenas necessaria como se tornou inevitavel, a partir do
momento em que consumidor exige que uma noticia, ao mesmo tempo o informe,
distraia e traga algum tipo de emocéo.

Sempre coube ao jornalismo o papel de informar e ao entretenimento, entreter,
chamar a atencdo. A proposta do jornalismo de infotenimento € de que uma matéria
informe e tenha a capacidade de entreter e/ou prender a atencdo do telespectador
(DEJAVITE, 2008), seja através de imagens, de uma nova linguagem (menos formal
e mais coloquial), com o entretenimento e o jornalismo sendo oferecidos ao mesmo
tempo em uma mesma noticia. Reflete-se que essa unidao oferece uma noticia mais
leve, indo ao encontro do desejo de publico de relaxar em frente aos televisores. A
autora define essa informagao mais leve como “noticia light”, que consiste em uma

nova forma de o telespectador receber a informacéao:

[...] noticia light, por sua vez, constitui-se rapida, de facil entendimento,
efémera, de circulacdo intensa e divertida. Ao que parece, ela nada mais é
do que a solicitacdo feita pelo receptor que espera encontrar aquela
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informacdo que ao mesmo tempo satisfaga suas necessidades e seus
interesses de informar e formar, mas que também nao deixe de distrai-lo
(DEJAVITE, 2007, p. 09).

Marcondes Filho (2002) afirma que a televisdo tem o papel de distrair o
telespectador o desconectando do ambiente, do trabalho e dos problemas da vida,
mas o autor avancga no sentido de que a TV aumenta a influéncia sobre o seu publico,
através da propaganda, das novelas e dos proprios telejornais. Isso é feito quando
determinada programacéao se utiliza de artificios, como o discurso, ou seja, 0 modo

Como se emite as mensagens.

Efetivamente a televisdo ndo funciona somente como distensdo ou
desligamento entre o trabalhador e seu trabalho mecéanico e repetitivo. Ao
contréario, ela prolonga o ritmo da fabrica, do banco, da empresa, s6 que de
uma outra forma, pois mesmo durante o tempo de repouso, ou enguanto
assiste a TV, o sujeito mantém seu ritmo de producdo. No lazer, ele adapta
suas viagens e passatempos ao principio do desempenho: é necessario
render, produzir, dar conta dos desafios (MARCONDES FILHO, 2002, p.24).

Na televisdo, nas artes e na vida, as acfes e as mensagens que se emite se
déo por meio da performance. Goffman apud Schechner®® (2006) define esse termo
como uma atividade de um determinado agente em uma determinada ocasido, que
serve para influenciar uma ou mais pessoas. Por exemplo, o apresentador de um
telejornal utiliza-se da performance para cativar o publico, através de sua postura,
modo de falar e expressdes. Ou entdo o ator de teatro a utiliza para impressionar e
prender a atencéo do publico. Para Sibilia®® (2015), quando se fala de performance,
refere-se ao alto desempenho de alguém, ou entéo, a pratica de algo com exceléncia.

Bido®” (2011), no artigo “A presenga do corpo em cena nos estudos da

performance e na etnocenologia”, baseia-se nos estudos de Schechner para

85 SCHECHNER, Richard. Whats is performance? In: SCHECHNER, Richard. Performance studies: an
introduccion. 2nd. London: Routledge, 2006. p. 28-51. Disponivel em: <
https://files.cercomp.ufg.br/weby/up/378/0/0O QUE EH PERF SCHECHNER.pdf> Acesso em: 13 de maio de
2020.

86 REVISTA FRONTEIRAS. S3o Leopoldo: UNISINOS. v. 17, n? 03, p. 354-364, set./dez. 2015. Disponivel em:
<http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/viewFile/fem.2015.173.09/4984>/. Acesso em: 13 de
maio de 2020.

87 REVISTA BRASILEIRA DE ESTUDOS DA PRESENCA. Porto Alegre: UFRGS. V. 1, n? 02, p. 346-369, jul./dez. 2011.
Disponivel em: <https://www.scielo.br/pdf/rbep/vin2/2237-2660-rbep-1-02-00346.pdf>/. Acesso em: 01 de
maio de 2020.
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conceituar performance e conclui que a sociedade tem vivido como nunca através
dela, como um ato que pode ser entendido como uma demonstracao de ser; fazer;
mostrar-se fazendo e explicar.

Schechner (2006) correlaciona a performance as a¢6es dos individuos, que no
seu entendimento, sempre tém um propdsito e sao direcionadas para alguém. O autor

explica que esse fendbmeno pode ocorrer em oito situacgoes:

a) Na vida cotidiana - cozinhar, sociabilizar, forma de viver.
b) Nas artes.

c) Nos esportes e outros entretenimentos de massa.

d) Nos negdcios.

e) Na tecnologia.

f) No sexo.

g) Nos rituais — sagrados e temporais.

h) E em acéo.

Ele divide a performance um duas formas de execucdo: as que “fazem
acreditar” e as que “fazem de conta”. A primeira mantém um limite entre o artistico e
o real, cria realidades e a encena; ja no segundo caso, a distin¢do do que € real e do
gue é encenacdo é bastante clara.

Nenhuma performance seria possivel caso ndo existisse o elemento humano,
gue pode ser chamado de personagem. O personagem, de acordo com Brait (1985),
€ o individuo que executa a performance ou entdo, a representacao do universo de
seu criador. A autora avanca e explica que nao existe acao sem personagem.

A partir disso, se compreende que o personagem €& quem performa e a
performance existe apenas quando esta sob observacédo de alguém. Sibilia (2015)
corrobora com Brait, destacando que as ac¢des e a propria existéncia do personagem
estdo ligadas ao olhar do outro, ao ser observado. Essa definicdo nos remete a
esséncia do telejornalismo, afinal, ndo haveria grade de programagéo ou emissora
gue resistisse sem uma plateia que Ihe prestigiasse de alguma forma.

Apresentadores e repérteres, atores, comediantes e profissionais que vivem
de suas imagens, dependem do olhar e até mesmo do julgamento do telespectador,
seja ele bom ou néo, para sua propria sobrevivéncia. Esses profissionais também séo

performers, pois se utilizam de suas falas, seu modo de vestir, de se portar e suas
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linguagens corporais para prender a atencdo do telespectador. No caso de
apresentadores e repdrteres, se acresce a essa tarefa, o dever de informar com
gualidade.

Assim como no teatro, no cinema e nas novelas, o jornalismo também tem seus
atores e atrizes, que neste caso sdo apresentadores e reporteres. Sibilia (2015)
interpreta esses sujeitos como performaticos, ou seja, foram treinados para
impressionar quem assiste.

Brait (1985) reflete que a existéncia do personagem ndo se resume a apenas
sua capacidade de fazer artistico, mas também aos motivos que o levam a fazer
isso. No livro A Sociedade do Espetaculo (2003), do escritor francés Guy Debord, ele
define espetaculo como uma relacdo que entre pessoas mediatizada por imagens.
Esse intercambio pode ser a representacao da propria sociedade que o utiliza para
afirmar suas aparéncias. O autor define a sociedade como uma acumulacdo de
espetaculos e acidamente tece criticas a performance, definindo-a como um
espetaculo (em especial, imagético) que envolve todo 0 meio social, principalmente
pela persuasdo da publicidade e da informacdo, que na sua 6ética, promovem a

alienacao do telespectador:

Quanto mais ele contempla, menos vive; qguanto mais aceita reconhecer-se
nas imagens dominantes da necessidade, menos ele compreende a sua
prépria existéncia e o seu préprio desejo. A exterioridade do espetaculo em
relacdo ao homem que age aparece nisto, 0s seus préprios gestos ja ndo sédo
seus, mas de um outro que lhes representa (DEBORD, 2003, p. 09).

Marcondes Filho (2002) aponta que o espetaculo constitui 0 modelo da
sociedade e que a televisdo tem papel determinante na promocao de espetaculos,
pois atraves de programas, novelas e séries e afins, ela nos da aquilo que nos falta e

proporcionando uma ilusdria sensacao de paz e tranquilidade.

A televisdo é o oposto da psicanalise: enquanto nesta o individuo procura
ajuda para se conhecer e trabalhar seus problemas, na TV ele busca
esquecer, ignorar, eliminar qualquer sofrimento que o atormenta. Se é
caracteristico do ser humano recalcar no inconsciente suas recordacfes
amargas, seus traumas, suas decepcgdes e frustragbes, é a TV a mais
eficiente colaboradora para isso. (MARCONDES FILHO, 2002, p. 57).

Entretanto, se observa que telejornal ndo possui essa caracteristica tédo

marcante, pois embora se dedique a encerrar o telejornal com uma noticia mais leve,
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ele expbe reportagens de violéncia, tragédias e crises. A partir disso, Llosa apud Alba
(2013) acrescenta que o jornalismo, por si s6, ndo pode mudar a sociedade do
espetaculo, pois essas noticias de teor negativo acabam por aborrecer o publico,
acostumado ao entretenimento. Embora procure relaxar, esse publico também se vé

como telespectador de problemas com os quais ele se identifica.

Essa realidade esta enraizada no tempo contemporaneo de uma sociedade
que privilegiou o entretenimento e adquiriu 0 costume de rejeitar tudo o que
aborrega ou lembre que a vida nédo é s6 diversdo (como o jornalismo, por
exemplo). No passado, a cultura foi uma espécie de consciéncia que ndo
permitia que a sociedade esquecesse ou ignorasse a realidade, mas agora,
atua como mecanismo de distra¢@o e entretenimento (LLOSA apud ALBA,
2018, p. 282, grifos do autor).

E possivel relacionar essas ideias com a vontade que muitas pessoas tém em
assumir a identidade de seus idolos, sejam cantores, jogadores de futebol, atores,
atrizes, digital influencers, que séo individuos que possuem canais online para
promover produtos, atividades diversas e/ou a si mesmos, ou apresentadores de TV,
por exemplo. Salienta-se que o jornalista, ainda jovem, precisa buscar sua propria
personalidade, modo de falar e de se expressar, pois as vezes se tem uma referéncia
dentro de uma profissdo e busca-se copia-la, ao invés de inspirar-se em direcéo a
sua originalidade. Stanislavski (1999) destaca que o ser humano pode viver diversas
situacdes ou periodos de vida através da imaginacédo, no sentido de que o imaginario,
ou seja, a realidade que construimos na nossa imaginacéo, € mais agradavel do que
o real.

A partir dos conceitos de espetaculo, performance e personagem € preciso
refletir sobre o comportamento do publico em frente a televisdo. Para convencer um
individuo a permanecer em determinado canal, o agente em questdo, que pode ser
um apresentador de telejornal, utiliza de técnicas de expressividade, como realizar
certa atitude, projetar determinada imagem, assumir um novo comportamento, fazer
gestos e transmitir olhares. Para isso, de acordo com Sousa (2009), torna-se
necessario reconhecer a audiéncia, para que as mensagens possam despertar a
atencao de quem assiste.

Por atencéo, Vygotsky apud Tanaka (2007) compreendem que ela faz parte
das funcdes psicologicas superiores, tipicamente humanas. O funcionamento da
atencao baseia-se inicialmente em mecanismos neurolégicos inatos e involuntarios.

Para Eric Kandel (2009), a atenc¢do funciona como um filtro: quando o individuo
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contempla uma imagem a sua frente e concentra informacdes sensoriais para
compreender o que esta vendo. Se o que ele esta vendo Ihe agrada, ele fixa sua
atencao, podendo até ignorar o que esta ao seu redor; caso contrario, ele identifica a
informacédo e a exclui em seguida - e muda de canal, se estivermos tratando de

televisdo. Existem dois tipos de atengdo: a voluntaria e a involuntaria.

A atencao involuntaria é sustentada por processos neurais automaticos e é
particularmente evidente na memoria implicita. [...] A atencéo voluntaria é
ativada por uma propriedade do mundo externo — do estimulo — e é
capturada, de acordo com James, por ‘coisas grandes, coisas brilhantes,
coisas em movimento ou sangue’. James sustentou que a atengao voluntaria
€ evidentemente um processo consciente nas pessoas. [...] Desse modo, é
provavel que ela tenha inicio no cortex cerebral. Numa perspectiva
reducionista, os dois tipos de atencdo convocam sinais biolégicos de
saliéncia, como os neurotransmissores modulatérios, que regulam a fungéo
ou a configuragédo de uma rede neural” (JAMES apud KANDEL, 2009, p. 341,
grifos do autor).

Sousa (2009) ressalta que a exposicao prolongada de um individuo a um
determinado tema que lhe agrade e prenda sua atencao, seja pelo fato de ir ao
encontro de suas crencas, valores ou apenas pelo préprio gosto, pode fazer com que
essa pessoa tenha resisténcia a mudanca. Na percepcdo deste pesquisador, as
emissoras utilizam-se de mecanismos, como veicular programas direcionados ao seu
publico, para fidelizar sua audiéncia, principalmente com relacdo aos programas que
a desligue de sua realidade e Ihe proporcionem satisfagao ou prazer. Marcondes Filho
(2002) observa que esse é o desejo do telespectador, obter uma satisfagcdo, mesmo
gue superficial, para camuflar seus medos e frustracfes. Por isso, um telejornal busca
entreter, ao mesmo tempo em que informa (DEJAVITE, 2008).

Uma mensagem mal emitida, um comentario feito em um momento
inadequado, ou até uma palavra mal empregada, pode mexer com 0 comportamento
do publico e provoca as mais diferentes e até inesperadas reacdes, como rejeicao
desse profissional, no sentido de ndo consumir mais seu programa, emissora ou
espaco de fala e manifestagcées nas redes sociais. Bonner (2009) chama a atencéo
para pilares do jornalismo profissional, como clareza, correcdo, isencdo e
responsabilidade. A partir da pratica dessas caracteristicas, fica-se mais préximo de
um jornalismo considerado de qualidade.

Com isso, recorre-se ao tema da monografia deste pesquisador: “As mudancgas

no formato de apresentacido do Jornal Nacional através do tempo”. A tematica evoca
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a relevancia da performance dos apresentadores do JN e como seu progresso, mas,
inegavelmente, suas transformacgdes, impactaram no modo de emitir as noticias e sao
diretamente responsaveis pela vontade de publico em permanecer vendo, ouvindo e
sentindo, com atencédo, aquilo que o apresentador busca transmitir. Paternostro
(1999) aponta que cada telejornal possui um estilo proprio de apresentar. A partir
disso, o fato de este pesquisador corroborar com a autora e ter uma curiosidade
cientifica de compreender como um jornal cinquentenario se mantém absoluto em
audiéncia e em constante renovacédo, permitiu e contribuiu para a realizacdo desse

estudo.
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2. TEMA

As mudancas no formato de apresentacdo do Jornal Nacional desde a criacdo até os

dias atuais.
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3. JUSTIFICATIVA

Ha quase uma década e meia, este pesquisador, entdo aos nove anos de
idade, foi selecionado para participar da promocgao “Apresentador Por Um Dia do
Jornal do Almogo”. A inscricdo, realizada pela mae, foi despretensiosa, por pura
diversdo. Contudo, os cinco dias conhecendo os estudios da RBS TV de Caxias do
Sul, envolvido na producdo de uma reportagem e apresentando a principal revista
eletrbnica do estado, ao vivo, criou (ou despertou?) uma vocacdo e a vontade de
seguir na profissao de jornalista.

A partir disso, assistir telejornais virou um costume. Primeiro, sem entender
direito o que via e ouvia, mas conforme os anos foram passando, o interesse por se
inteirar e compreender 0s assuntos aumentou. Esse exercicio se deu muito por
influéncia do avd, Josemar Vencato (in memorian), um assiduo telespectador, em
especial do Jornal Nacional e um grande incentivador da busca pelo conhecimento.

N&o ha davida de que parte do gosto por ser informado se deu por essa
significativa influéncia. Bourdieu (1997) afirma que a televisdo permite que se atinja o
mundo todo e devido ao sentimento do estudante, autor desta pesquisa, de explorar
novas fronteiras, é que a TV se constituiu como a primeira porta de entrada para o
real e, também, para o imaginario.

Este pesquisador, desde a infancia, foi comunicativo. Como cita Paternostro
(1999), a comunicacao torna possivel a interacdo e a convivéncia entre os homens.
Porém, esse processo esta condicionado ao acesso das pessoas as informacées. E
sabido que uma parcela da populacdo, embora tenha a tecnologia ao seu alcance,
ndo usufrui de meios confidveis de informacédo, ou seja, onde se realize jornalismo
profissional. Assim, tornam-se mal informadas e, ao mesmo tempo, tem mais
inclinag&o para disseminar noticias falsas.

Com essa constatacdo, percebeu-se que a escolha do Curso de Jornalismo
seria a melhor alternativa académica, fruto de experiéncias do pesquisador enquanto
crianca e agora, movido pelo desejo de fazer a diferenca, prestar servicos publicos e
oferecer noticias verdadeiras, e de qualidade, para as pessoas.

Mesmo com a popularizacdo da internet, a televisdo ainda segue como um
‘canh&o” poderoso de comunicagdo. O tema desta monografia visa analisar as

mudancas na performance dos apresentadores do Jornal Nacional ao longo do
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tempo. A escolha por este telejornal se da, além do carater afetivo, por ser uma
referéncia no audiovisual brasileiro e pela sua capacidade de se manter atualizado.

Passado meio século de sua criacéo, o Jornal Nacional teve altos e baixos até
se consolidar no que € hoje, e identificar esses momentos, além de um resgate
histérico, faz com que se passe a compreender melhor seu papel, hoje, no mundo
audiovisual. Seja para se espelhar ou para fazer o contrario, o JN é observado,
analisado por outras emissoras, repercutido nas redes sociais e também objeto de
estudo de pesquisadores.

A escolha pelo viés da performance , ou seja, 0 alto desempenho de um
individuo em uma determinada atividade (SIBILIA, 2015), como por exemplo, um
apresentador ou repérter no exercicio do jornalismo, tem o objetivo de mostrar como
ela se desenvolveu a partir da tecnologia do modo de consumir as noticias.
Apresentadores e reporteres, atores e comediantes sdo profissionais que vivem de
suas imagens, dependem do olhar e até mesmo do julgamento do telespectador, seja
ele bom ou mau, para sua prépria sobrevivéncia e a de seu veiculo.

Portanto, é valido que se estude o quanto eles utilizam-se dessa performance.
Bonner (2019) elenca clareza, correcédo, isencao e responsabilidade como pilares do
jornalismo profissional e tido como de qualidade. Identificar se os apresentadores do
JN utilizam, ou ndo, dessas caracteristicas, faz parte do processo de descoberta
deste projeto e da futura monografia, a partir de uma analise contemporanea, ou seja,
sob aspectos da atualidade.

Compreender essas questdes e refletir sobre elas é vital para o académico de
jornalismo e para o jornalista, que segundo Machado (2002) tem a funcéo béasica de
informar, mas, além disso, de ser entendido, pois 0 modo como as noticias sao
recebidas também mudou — e ainda muda, frequentemente.

O profissional da comunicacgéo precisa se manter atualizado, estar plenamente
inteirado sobre o que acontece na sociedade como um todo, acontecimentos e
mudangcas que o mundo sofre constantemente. Dominar as ferramentas
disponibilizadas através da internet, mas também, entender onde se acertou e se
errou na performance, em busca de um jornalismo bem feito e em constante
aperfeicoamento precisa ser uma espécie de “perseguicao” das redacoes.

Além de uma pesquisa que reflita, explore conceitos e exemplos, esta se
procurando mostrar o valor que o jornalismo possui para o Brasil e para os brasileiros.

Um desejo herdado da infancia e que se procura cumprir na vida adulta, mas ainda —
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e para sempre - na condicao aprendiz. Portanto, acredita-se que a futura monografia,
gue se desenha nesse projeto, esteja plenamente justificada.
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4. QUESTAO NORTEADORA

Como a performance dos apresentadores do Jornal Nacional foi afetada pelas

tecnologias e pelo desenvolvimento do modo de consumir as noticias?
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5. HIPOTESES

A) Ao longo da histéria, a performance atual e o tom de voz dos apresentadores
deixaram o Jornal Nacional mais “leve”. Entretanto, essas mudancas n&o o

enquadram na categoria de infotenimento.

B) O Jornal Nacional exibe suas manchetes principais no inicio do telejornal e termina
a edicao de forma a tranquilizar o telespectador, com uma matéria que nao esta na

escalada. A performance dos apresentadores acompanha esse roteiro.

C) A performance atual dos apresentadores do Jornal Nacional leva em consideracéo
o infotenimento e as alternativas que o publico possui, a partir da internet, para

consumir as noticias.

D) As edicbes estudadas nessa pesquisa, e Seus recortes, mostram como 0s
apresentadores do JN utilizam-se da performance para emitir informacdes com
clareza, credibilidade e precisdo, respeitando as caracteristicas de um programa
televisual considerado de qualidade.
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6. OBJETIVOS

6.1 Objetivo Geral

Conceituar a performance e analisar sua presenca na apresentacdo do Jornal
Nacional, a partir do avanco da tecnologia e do desenvolvimento no modo de

consumir as noticias.

6.2 Objetivos Especificos

H. A

a) Apresentar a historia da televisdo no Brasil e do Jornal Nacional, em
especifico;

b) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre suas fases
dentro historia da televisao brasileira;

¢) Analisar o conceito de categoria, género, formato e suas hibridizac6es
a partir do telejornalismo;

d) Verificar as transformacgdes no formato de apresentacdo do JN ao
longo do tempo;

e) Conceituar infotenimento;

f) Significar performance e personagem.;

g) Explicar a importancia da performance na apresentagdo do Jornal

Nacional e identificar sua presenca e caracteristicas.

H. B.

a) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre seu papel
na historia da televiséo brasileira;

b) Significar categoria, género e formato, especificando onde o Jornal
Nacional se localiza dentro desses conceitos;

c) Apresentar a historia do Jornal Nacional;

d) Verificar as transformacgdes no formato de apresentacdo do JN ao
longo do tempo;

e) Definir convergéncia das midias e analisar como ela impacta no

formato de apresentacéo do Jornal Nacional,
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f) Conceituar zapping e infotenimento, analisando a influéncia desses

fenbmenos no modo de consumo da informacao ao longo da historia.

H. C.

a) Definir convergéncia das midias, a partir do surgimento da internet, e
analisar seu impacto no consumo da informag&o;

b) Conceituar zapping e infotenimento, relacionando esses fendmenos
ao longo da historia com o telejornalismo, entretenimento e o espetaculo;

c¢) Significar performance e personagem;

d) Identificar a presenca da performance na apresentagdo do Jornal
Nacional, explicando sua contribuicdo para a producdo de um telejornal

considerado de qualidade.

H. D.

a) Conceituar e caracterizar telejornalismo, refletindo sobre seu
significado na historia da televiséo brasileira;

b) Analisar os conceitos de categoria, género e formato, identificando
seu papel no telejornalismo;

c) Definir convergéncia das midias, a partir do surgimento da internet,
analisando como ela impactou no formato de apresentacdo do Jornal Nacional,

d) Significar performance e personagem;

e) Conceituar atencao e percepc¢ao, analisando como a performance do

apresentador atua na tentativa de manter a audiéncia.
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7. METODOLOGIA

Norteia este projeto de monografia a busca por compreender de que forma a
performance dos apresentadores do Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisao,
foi afetada pelo avanco da tecnologia, sobretudo, a partir da chegada da internet, e
pelo desenvolvimento do modo de consumir as noticias. O objetivo do projeto também
consiste em conceituar e identificar a presenca da performance na apresentacao do
JN, em diferentes periodos da histéria do telejornal.

Por performance, Sibilia (2015) refere-se ao alto desempenho de alguém em
determinada atividade. Goffman apud Schechner (2006) define esse termo como a
atividade de um agente que serve para influenciar uma ou mais pessoas. Um exemplo
€ o apresentador de um telejornal, que se utiliza da performance para “prender” a
atencdo do publico, por meio de expressdes, postura, tom de voz e outras técnicas.
No decorrer das décadas e das transformagfes sofridas pelo jornalismo e pelo
mundo, modificaram-se essas performances e analisa-las, a partir de sua observacao,
contribui para que se alcancem os objetivos deste estudo.

A fim de que se trace uma espécie de roteiro e se torne o projeto de pesquisa
e a futura monografia, coesos e com carater cientifico, a andlise de um trabalho de
conclusao de curso é dividida em trés etapas. Mas, antes que se amplie este assunto,
precisa-se compreender o conceito de pesquisa, metodologia e método. O conceito
de pesquisa pode ser explorado a partir de Gil (2007) apud Gerhardt e Silveira (2009).
Ele a conceitua como um procedimento sistematico que objetiva buscar respostas as
guestdes propostas, através de formulacdo do problema, discussdes acerca da
tematica e apresentacao dos resultados.

Segundo Tartuce (2006) apud Gerhardt e Silveira (2009), metodologia é o
estudo do método, da identificacdo, da organizacdo e do planejamento que seréo
percorridos durante um estudo cientifico. Tartuce define método como um conjunto
de regras para realizar uma pesquisa. Fonseca (2002) apud Gerhardt e Silveira (2009)
explica que, etimologicamente, methodos significa organizacdo e logos, estudo
sistematico, pesquisa ou investigacao.

O carater de pesquisa mais adequado para este projeto de monografia é a
pesquisa qualitativa. Diferente da quantitativa — que apresenta os dados por meio de
conclusées matematicas e estatisticas; Marconi e Lakatos (2011) explicam que a

pesquisa qualitativa analisa uma situacdo de forma mais aprofundada, a partir do
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estudo de técnicas e comportamentos. Gerhard e Silveira (2009) definem que ndo ha
como quantificar os aspectos que a integram, portanto, se solucionam
guestionamentos com a interpretacdo. Relacionando a pesquisa qualitativa com o
tema deste projeto, se entende que nédo seria possivel uma analise aprofundada da
performance somente a partir de nUmeros e estatisticas.

Como procedimento metodologico foi escolhida a pesquisa bibliografica. De acordo
com Fonseca (2002) apud Gerhardt e Silveira (2009, p. 32), esse tipo de pesquisa é
feito “a partir de levantamento de referéncias tedricas ja analisadas, e publicadas por
meios escritos e eletrénicos, como livros, artigos cientificos, paginas de web sites”,
ou seja, apresenta ao leitor o que j& foi estudado em determinado assunto e
proporciona base teorico-cientifica para que o pesquisador apresente seus
resultados, a partir de analises e reflexdes.

Para conduzir os estudos deste projeto, o pesquisador utilizard o método de
Analise de Conteudo, proposto pela autora Laurence Bardin. Segundo Bardin (2011),
a Andlise de Conteudo consiste em um conjunto de instrumentos metodolégicos que
podem se aplicar em diferentes discursos, sejam eles, objetivos ou subjetivos.

Ela organiza esta forma de andlise em trés fases, explicadas sob a sua 6tica,

a sequir:

a) pré-andlise (ou coleta de material): esta primeira fase da Analise de
Conteudo € a organizacado das ideias; como sistematiza-las para conduzir os
préximos passos de um estudo, a partir da reunido de documentos bibliograficos que
serdo fontes de pesquisa. Estabelecem-se trés tarefas para esta fase: a escolha dos
documentos a serem submetidos a analise, a formulacdo das hipéteses e objetivos e
a escolha dos indicadores que fundamentam a interpretacao final.

A escolha dos documentos se deu a partir de extensa pesquisa bibliografica
em dissertacdes, e-books, livros, revistas e teses. Esses materiais apresentam a
histéria da televisdo no Brasil e da Rede Globo, em especifico, e conceitos como 0s
de zapping, convergéncia das midias, infotenimento, atencdo e percepcao
relacionadas ao telespectador; performance e personagem, entre outros. Ainda foram
consultados materiais que apresentam e analisam o Jornal Nacional, como produto
audiovisual, e o telejornalismo, como género.

Todos esses assuntos estdo desenvolvidos na introducéo deste projeto e serdo

aprofundados ao longo da futura monografia baseados na questdo norteadora
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apresentada pelo pesquisador. Para tal foram formuladas quatro hipéteses, a fim de
comprova-las ou refuta-las, e apontados diversos objetivos para serem alcancados, a
partir das suas respectivas analises. Os documentos que serdo submetidos a
metodologia consistem em trechos de seis edi¢cdes do Jornal Nacional nas décadas
de 1980, 1990, 2000 e 2010. Bardin elenca algumas regras para orientar esses

estudos:

a) Regra da exaustividade: é preciso ter em conta todos os elementos do
corpus. Nao se pode deixar de fora qualquer um destes;

b) Regra da representatividade: a analise pode ser feita com uma amostra,
desde que o material seja qualificado para tal atividade;

c) Regra da homogeneidade: os documentos devem obedecer a critérios de
escolha e ndo apresentar demasiada singularidade fora destes critérios;

d) Regra da pertinéncia: “os documentos retidos devem ser adequados,
enquanto fonte de informac&o, de modo a corresponderem ao objetivo que
suscita a analise”. (BARDIN, 2011, p. 126-127)

As edicdes selecionadas obedecem a essas regras porque possuem em seu
corpus todos os principais elementos que serdo submetidos a andlise, como a
presenca da performance, a variagdo de enquadramento das cameras e as mudancas
no cenario. Outro ponto foi que, embora todos os recortes sejam ambientados nos
estudios do Jornal Nacional, existe pluralidade no contetdo, ou seja, mesmo que a
esséncia seja semelhante, o conteudo, ou aquilo que é apresentado e a forma como
€ mostrado, sdo diferentes.E ainda, também se levou em consideracédo, a partir do
acompanhamento, na integra, das edi¢cdes do JN, se os recortes eram pertinentes
aos objetivos deste trabalho, enquanto pesquisa cientifica.

Para a realizacdo da monografia seréo objetos de andlise, portanto, trechos de
seis edi¢bes do Jornal Nacional, que sé&o apresentados a seguir, na ordem que se

encontram na futura monografia.
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a) Jornal Nacional de 29 de abril de 198688 apresentado por Cid Moreira e
Celso Freitas. Esta edicao do telejornal possui 23 minutos e 48 segundos. Quatro
recortes foram feitos. Trecho 1: 0’17” a 0'45”. Trecho 2: 0'55” a 1’49”. Trecho 3:
21°50” a 22°03”. Trecho 4: 23'21” a 23'48”.

b) Jornal Nacional de 06 de abril de 19962° apresentado por Fatima Bernardes
e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 37 minutos e sete segundos.
Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: da abertura do telejornal até 00’56”. Trecho
2: 0'57” até 01°08”. Trecho 3: 25'28” até 26'06”. Trecho 4: 36'29” a 36'55”.

c) Jornal Nacional de 21 de fevereiro de 2004°° apresentado por Fatima
Bernardes e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 48 minutos e sete
segundos. Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: 0'24” a 01’31”. Trecho 2: 01'33”
até 02°18”. Trecho 3: 35'04” até 35’10”. Trecho 4: 47°34” até 48°00”.

d) Trecho do Jornal Nacional de 27 de abril de 2015%, com 55 segundos de
duracéo, apresentado por Renata Vasconcellos e William Bonner. Um recorte foi feito.
Trecho 1: 0°00” a 0’55”.

e) Jornal Nacional de 25 de novembro de 2015°% apresentado por Renata
Vasconcellos e William Bonner. Esta edicdo do telejornal possui 34 minutos e 52
segundos. Quatro recortes foram feitos. Trecho 1: 0’04 até 1'22” Trecho 2: 1°27” a
1’50” Trecho 3: 26’50” a 27°08” Trecho 4: 33'24” a 34'52”.

f) Jornal Nacional de 06 de marco de 2020° apresentado por apresentado por

Renata Vasconcellos e William Bonner. Esta edi¢cao do telejornal possui 43 minutos e

88 Jornal Nacional de 29 de abril de 1986. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=kvITZInPpAM>
Acesso em: 22 de julho de 2020.

89 Jornal Nacional de 06 de abril de 1996. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4>
Acesso em: 22 de julho de 2020

%  Jornal Nacional de 21 de fevereiro de  2004. Disponivel  em: <

https://www.youtube.com/watch?v=R_XXIMYQGyl > Acesso em: 22 de julho de 2020

% Trecho do Jornal Nacional de 27 de abrii de 2015. Disponivel em: <

https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPIQprQ > Acesso em: 22 de julho de 2020.

% Jornal Nacional de 25 de novembro de  2015.  Disponivel em: <

https://www.youtube.com/watch?v=6wnWIw9Ucjg > Acesso em: 22 de julho de 2020.
93

Jornal Nacional de 06 de margo de 2020. Disponivel em: <
https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s >Acesso em: 01 de junho de 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=kvITZlnPpAM
https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4
https://www.youtube.com/watch?v=R_XXlMYQGyI
https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPlQprQ
https://www.youtube.com/watch?v=6wnWlw9Ucjg
https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s
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20 segundos. Trés recortes foram feitos. Trecho 1: da abertura do telejornal a 04'49”.
Trecho 2: 25'40” a 25'51”. Trecho 3: 42°01” a 43'20".

b) exploracdo do material: concluida a pré-analise, o pesquisador pode
seguir para a fase de exploracdo do material. Nela, ocorre a codificagdo do que foi
pesquisado, que conforme explica Bardin (2011) € a transformacao de um texto bruto,
selecionado na pré-analise, em uma representacdo de conteudo. Na futura
monografia, a exploracdo do material se darad por meio da decupagem dos trechos

em recorte das referidas edi¢ées do JN.

[...] dos dados brutos do texto, transformacéo esta que, por recorte,
agregacao e enumeracgao, permite atingir uma representacdo do conteudo,
ou da sua expressdo, susceptivel de esclarecer o analista acerca das
caracteristicas do texto, que podem servir de indices (BARDIN, 2011, p. 133).

A autora indica que se dividam os objetos de estudo em categorias, como a
separar e classificar elementos, cujas caracteristicas serdo analisadas
separadamente e que servem, também, como foco de atencdo em relacdo aos
objetos de estudo. Bardin (2011) vai além, e, ainda, destaca o que considera

qualidades para uma boa categorizagéo:

a) Exclusdo mutua: o elemento ndo pode existir em mais de uma divisao;

b) Homogeneidade: um principio de classificacdo deve governar sua
organizacao;

c) Pertinéncia: a categoria € considerada pertinente quando esta adaptada ao
material de andlise escolhido e pertence ao quadro tedrico definido;

d) Objetividade e a fidelidade: as partes do material devem ser codificadas da
mesma maneira;

e) Produtividade: um conjunto de categorias € produtivo se fornecer resultados

férteis em indices de inferéncias, em hipéteses novas e em dados exatos.

Com base nesses apontamentos, os trechos a serem estudados foram
escolhidos para auxiliarem na decupagem, na observacédo do pesquisador e em sua

posterior andlise.
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I. Performance: como expressOes faciais e corporais denotam diferentes
sentimentos, interacdo entre os apresentadores, interacdo dos apresentadores com
0s reporteres, gestos e tom de voz.

II. Performance imagética: identificacdo e variacdo dos planos de
enquadramento e movimento das cameras durante o telejornal.

[ll. Cenario: alteracdes do cenario do Jornal Nacional ao longo das décadas,
movimentacao dos apresentadores pelo cenario e presenca da imagem da redacao e

artes graficas como recursos.

Na futura monografia, cada edicdo do Jornal Nacional ser4 apresentada com
data de exibicdo da edicéo, tempo total de duracédo, tempo de recorte com inicio e fim
e decupagem detalhada, com a descricdo, na integra, dos trechos previamente
selecionados, das falas e gestos dos apresentadores.

A analise das reportagens e da performance dos repérteres do Jornal Nacional
nao fardo parte deste projeto, em prévia decisdo tomada entre orientando e
orientador, portanto, os trechos escolhidos possuem tempo de duracdo reduzido.
Como forma de facilitar a compreensao do leitor, na futura monografia também havera

a explicacéo sobre o contexto geral em que os recortes estéo inseridos.

c) Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: concluida a
exploracdo do material, esta terceira e Ultima fase pretende interpretar os
resultados/dados obtidos nas etapas anteriores, para que eles sejam significativos e
validos, e até mesmo oportunizar novos aprendizados ou provocar reflexdes que
podem ser debatidas em outro projeto ou analise, em torno de novas Oticas e

dimensodes teodricas.

Dadas as consideracdes finais de como sera realizada a andlise deste projeto
de monografia, parte-se para a revisao bibliografica dos temas abordados, o que

dispde o capitulo a seguir.
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8. REVISAO BIBLIOGRAFICA

8.1 HISTORIA DA TELEVISAO NO BRASIL

Para compreender o desenvolvimento da televisédo no Brasil e suas transformagodes
ao longo dos anos, este pesquisador utilizou como referéncias as seguintes obras: A
histéria da imprensa no Brasil (2008), de Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca;
A TV no Brasil no Século XX (2002), de Othon Jambeiro; Historia da Televisdo
Brasileira (2010), de Sérgio Mattos entre outros objetos de estudo, como artigos,

revistas e teses, que serviram de base para a producao da pesquisa.

8.2 TELEJORNALISMO

Para conceituar telejornalismo além de compreender as caracteristicas e identificar
em que consiste um telejornalismo considerado de qualidade, foram tomadas como
referéncias as obras: A televiséo levada a sério (2009), de Arlindo Machado; A noticia
na TV (2002), de Olga Curado; Jornalismo de TV (2005), Luciana Bistane e Luciane
Bacellar; Televiséo: a vida pelo video, de Ciro Marcondes Filho (2002); O texto na TV

(1999), de Vera iris Paternostro, entre outras obras, artigos e teses.

8.3 JORNAL NACIONAL

O Jornal Nacional, telejornal da Rede Globo criado em 1969, é o objeto de estudo
desta pesquisa. Para que se entenda seu modo de fazer, seu papel na histéria da
televisédo brasileira e, com isso, permita-se sua analise, foram utilizadas as obras a
seguir: Jornal Nacional: a noticia que faz historia (2004) e JN: 50 anos de
Telejornalismo (2019), ambos de varios autores e organizados pelo Memoria Globo;
Jornal Nacional: Modo de Fazer (2009), de William Bonner, entre outros materiais,

como artigos e teses, também foram consultados.
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8.4 CATEGORIAS, GENEROS E FORMATOS

Para conceituar categoria, género e formato, além de explorar a categoria de
infotenimento, foram utilizados os seguintes materiais, entre livros, artigos e revistas:
A Noticia light e o jornalismo de infotenimento (2007), de Fabia Dejavite; Géneros e
formatos na televisdo brasileira (2004), de José Carlos Aronchi de Souza, entre

outros.

8.5 CONVERGENCIA DAS MIDIAS E ZAPPING

A convergéncia das midias e o zapping foram fenémenos de grande significado para
gue se chegasse ao modo de produzir conteudo atualmente. Para compreender o que
eles representaram para o telejornalismo e identificar seu reflexo na sociedade, foram
utilizadas as referéncias a seguir: A cultura da convergéncia (2008), de Henry Jenkins;
os livros O que é semidtica? (1990), Cultura e artes do pés-humano (1992) e
Comunicacéao e Pesquisa (2001), de Lucia Santaella; O sujeito no ciberespaco (2001),
de Arlindo Machado; A televisdo e a pratica do zapping: interatividade com a
audiéncia (2006), de Roseane Andrelo, entre outras fontes de pesquisa.

8.6 PERFORMANCE E PERSONAGEM

A performance dos apresentadores do Jornal Nacional € a motivagdo de analise da
futura monografia. Para conceituar performance e personagem, e também
compreender suas nuances e caracteristicas teve-se como base de estudo as
seguintes referéncias: A personagem (1985) de Beth Brait; A criagdo de um papel
(1999), de Constantin Stanislavski; A sociedade do espetaculo (2003), de Guy
Debord; e Autenticidade e performance: a construcao de si como personagem visivel
(2015) de Paula Sibilia.

8.7 ATENCAO E PERCEPCAO DO PUBLICO
Para um melhor entendimento sobre como o0 modo de apresentacao e a performance

agem na tentativa de prender a atencdo do telespectador foi importante definir

atencdo e percepcao. Para tal, foram consultadas as obras: E o cérebro criou o
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homem (2011), de Anténio Damasio; Em busca da memodria (2009), de Eric Kandel,
Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicacéo e dos Media (2006), de Jorge Pedro

Sousa, entre outros materiais que também serviram como fonte de pesquisa.
8.8 METODOLOGIA
Para esclarecer como se dara a metodologia da futura monografia, apresentar os

objetos de estudo e seus recortes, bem como 0s passos para produzir a analise foi

utilizada, principalmente, a obra Analise de Conteudo (2011), de Laurence Bardin.



173

9. ROTEIRO DOS CAPITULOS

1 INTRODUCAO

2 A TELEVISAO NO BRASIL

2.1 O SURGIMENTO DA TV: NADA SERA COMO ANTES
2.1.1 Chat6: o Rei do Brasil

2.2 EU TENHO O PODER: A HISTORIA DA REDE GLOBO

3 TELEJORNALISMO E JORNAL NACIONAL: O OLHAR POR TRAS DA NOTICIA
3.1 CATEGORIAS, GENEROS E FORMATOS DA TELEVISAO BRASILEIRA
3.2 TELEJORNALISMO: CARACTERISTICAS E ELEMENTOS
3.3 UM TELEJORNAL PARA O BRASIL: A HISTORIA DO JN
3.3.1 As vozes da noticia

3.3.2 O Jornal Nacional na pratica

4 A PERFORMANCE COMO CONDIC}AO HUMANA

4.1 PERFORMANCE E PERSONAGEM

4.1.1 Atencéao e Percepcao

5 METODOLOGIA

51 EXPLORAC}AO DO MATERIAL

5.1.1 Jornal Nacional, 1986

5.1.2 Jornal Nacional, 1996

5.1.3 Jornal Nacional, 2004

5.1.4 Jornal Nacional, 2015

5.1.5 Jornal Nacional, 2015

5.1.6 Jornal Nacional, 2020

5.2 ANALISE

6 CONSIDERACOES FINAIS

REFERENCIAS

APENDICE



10. CRONOGRAMA

174

ATIVIDADE

JUL

AGO

SET

OouT

NOV

DEZ

Producéo da introducéo

Producéao
introducdo

capitulo

2

correcao

da

Producéo
capitulo 2

capitulo

3

correcao

do

Producao
capitulo 3

capitulo

4

correcao

do

Producéo
capitulo 4

capitulo

5

correcao

do

Producéo
capitulo 5

capitulo

6

correcdo

do

Producéo

das consideracdes finais

correcdo do capitulo 6

Correcbes finais e verificacdo da
formatacao

Entrega da monografia




175

REFERENCIAS
ARBEX, José. O poder da TV. Sdo Paulo: Editora Scipione, 1995.

ARBEX JUNIOR, José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. Sdo Paulo:
Editora Casa Amarela, 2005.

BONNER, William. Jornal Nacional: modo de fazer. Rio de Janeiro: Editora Globo,
20009.

BORDIEU, Pierre. Sobre Televisao: a influéncia do jornalismo e os jogos olimpicos.
Rio de Janeiro: Editora Jorge Zahar, 1997.

CARVALHO, Alexandre. Reportagem na TV: como fazer, como produzir, como
editar. Sao Paulo: Editora Contexto, 2010.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sdo Paulo: Editora Brasiliense,
20009.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisdo. Sao Paulo: Editora Scipione, 1994.
, Ciro. Televiséo: a vida pelo video. Sdo Paulo: Editora Moderna, 1988.

MEMORIA GLOBO. JN 50 anos de telejornalismo. Rio de Janeiro: Editora Globo
Livros, 2019.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Editora Elsevier, 2006.

SCHMIDT, Paulo. Guia Politicamente Incorreto dos Presidentes da Republica.
S&o Paulo: Editora Leya, 2016.
E-books

ARAUJO, Gilvan Ferreira de. Telejornalismo: da histéria as técnicas. Editora
Intersaberes, 2014.

BARDIN, Laurence. Analise de contetudo. S&o Paulo: Editora Edicbes 70, 2011.

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Editora
Contexto, 2008.

BRAIT, Beth. A Personagem. S&o Paulo: Editora Atica, 1985.
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sado Paulo: Paz e Terra,1999.

CURADO, Olga. A Noticia na TV: o dia-a-dia de quem faz telejornalismo. S&o Paulo:
Alegro, 2002.



176

DAMASIO, Antonio R. E o cérebro criou o homem. Sdo Paulo: Editora Companhia
das Letras, 2011.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo: comentarios sobre a sociedade do
espetaculo. Rio de Janeiro: Editora Contraponto, 1997.

GERHARDT, Tatiana Engel; SILVEIRA, Denise Tolfo (Orgs.). Métodos de
Pesquisa. Porto Alegre: Editora UFRGS, 2009.

HERZ, Daniel Koslowsky. A historia secreta da Rede Globo. Porto Alegre: Editora
Tché!, 1989.

JAMBEIRO, Othon. A TV no Brasil no século XX. Salvador: Editora da UFBA, 2002.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Editora Aleph, 2009.

LLOSA, Mario Vargas. A civilizagdo do espetaculo: uma radiografia do nosso
tempo e da nossa cultura. Rio de Janeiro: Editora Objetiva, 2013.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de
metodologia cientifica. Sdo Paulo: Editora Editora Atlas, 2003.

MATTOS, Sérgio. Historia da televisdo brasileira: uma visdo econémica, social e
politica. Petrépolis (RJ): Editora Vozes, 2010.

MORAIS, Fernando. Chat6: o Rei do Brasil. Sdo Paulo: Editora LéLivros, 1994.

PELLANDA, Eduardo Campos; BARBOSA, Suzana. Jornalismo e Midias Moéveis
no Contexto da Convergéncia. Porto Alegre: Editora da PUCRS, 2014.

RIBAS, Lycio Velozzo. O livro de ouro das Copas. Barueri (SP): Editora Faro
Editorial, 2018.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. S&o
Paulo: Editora Summus, 2000.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pos-humano: da cultura das midias a
cibercultura. Sdo Paulo: Editora Editora Paulus, 2003.

, Lucia. Comunicagao e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. S&o
Paulo: Editora Hacker, 2001.

, Lucia. O que € semiotica. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1990.

SARLO, Beatriz. Cenas da vida pos-moderna: intelectuais, arte e videocultura na
Argentina. Rio de Janeiro, RJ: Editora da UFRJ, 1997.

SOUSA, José Pedro. Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicacdo e dos
Media. Porto (POR): Editora Letras Contemporaneas 2006.



177

SOUZA, José Carlos Aronchi. Géneros e formatos na televisdo brasileira. Sao
Paulo: Summus, 2004.

STANISLAVSKI, Constantin. A criacdo de um papel. Rio de Janeiro: Civilizacéo
Brasileira, 2004.

Artigos e Teses em meio eletrénico

AFFINI, Leticia Passos. Da comunicacdo de massa a comunicacdo em rede:
reflexdes sobre a convergéncia entre televisédo e internet. Santos, 2007. Disponivel
em: <http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R0248-1.pdf>
Acesso em: 10 de abril de 2020.

ARAUJO, Luciana. Televisdo x Internet: uma relacdo quase perfeita. Sdo Paulo,
2016. Disponivel em: < http://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-
1532-1.pdf> Acesso em: 10 de abril de 2020.

DEJAVITE, Fabia Angélica. A noticia light e o jornalismo de infotenimento.
Santos, 2007. Disponivel em: <
http://www.intercom.orqg.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1472-1.pdf> Acesso
em: 13 de abril de 2020.

, Fabia Angélica. O infotenimento nos impressos centenarios brasileiros.
Florianopolis, 2008. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/jornalismo/article/view/1984-
6924.2008v5n1p37/10219 > Acesso em: 13 de abril de 2020.

, Fabia Angélica. O jornalismo de infotenimento nas paginas do jornal
diario impresso de referéncia. S&o Paulo, 2005. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2005/resumos/R0968-1.pdf> Acesso
em: 13 de abril de 2020.

KNEIPP, Valquiria Passos. Trajetoria da formacéao do telejornalista brasileiro: as
implicagbes do modelo americano. S&o Paulo, 2008. Disponivel em:
<https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-27042009-121921/pt-
br.php. Acesso em: 10 de abril de 2020.

MACHADO, Arlindo. O sujeito no ciberespaco. Campo Grande, 2001. Disponivel
em
http://www.portcom.intercom.orq.br/pdfs/29708550691795394214029897104174778
288.pdf> Acesso em: 13 de abril de 2020.

MENDONCA, Ana Patricia Alves; BOLANO, César Ricardo Siqueira. A TV
Segmentada no Brasil: modelo de andlise e situacdo atual. Sergipe, 199. Disponivel
em:
<http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/309126dcd3d10f541234fcdb425cf777.PD
F> Acesso em: 01 de maio de 2020.



http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R0248-1.pdf
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-1532-1.pdf
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-1532-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1472-1.pdf
https://periodicos.ufsc.br/index.php/jornalismo/article/view/1984-6924.2008v5n1p37/10219
https://periodicos.ufsc.br/index.php/jornalismo/article/view/1984-6924.2008v5n1p37/10219
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2005/resumos/R0968-1.pdf
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-27042009-121921/pt-br.php
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-27042009-121921/pt-br.php
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/29708550691795394214029897104174778288.pdf
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/29708550691795394214029897104174778288.pdf
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/309126dcd3d10f541234fcdb425cf777.PDF
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/309126dcd3d10f541234fcdb425cf777.PDF

178

MOREIRA, Hércules. O Jornalismo de TV como Prestador de Servigcos ao
Telespectador Brasileiro. Joinville, 2018. Disponivel em: <
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/R13-1175-1.pdf>  Acesso
em: 01 de maio de 2020.

PEREIRA, Ingrid Borges Duarte. Jornal Nacional: a nova cara do Telejornalismo da
Globo. Brasilia, 2015. Disponivel em: <
https://bdm.unb.br/bitstream/10483/12161/1/2015 IngridBorgesDuartePereira.pdf>
Acesso em: 19 de abril de 2020.

TANAKA, Priscila Junko. Atencao: reflexdo sobre tipologias, desenvolvimento e seus
estados patoldgicos sob o olhar psicopedagdgico. Sao Paulo, 2007. Disponivel em:
<http://pepsic.bvsalud.org/pdf/cp/v16n13/v16n13a04.pdf> Acesso em: 02 de maio de
2020.

Publicacéo periddica em meio eletrénico

ANDRELO, Roseane. A televisdo e a pratica do zapping: interatividade com a
audiéncia. Revista Comunicacdo & Educacdo, Sdo Paulo, n. 1, p. 26-31,
jan./abr.2015. Disponivel em: <
http://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/37560> Acesso: 11 de abril de
2020.

BIAO, Armindo Jorge de Carvalho. A Presenca do Corpo em Cena nos Estudos da
Performance e na Etnocenologia. Revista Brasileira de Estudos da Presenca, Porto
Alegre, v.1, n.2, p.346-359, jul./dez. 2011. Disponivel em: <
https://seer.ufrgs.br/presenca/article/viewFile/22804/14333 >. Acesso em 01 de maio
de 2020.

MIRANDA, Mozarth Dias de Almeida. MOURA, Sérgio Arruda de Moura. O novo
comportamento do telespectador em uma televisdo em constante mudanca:
impactos, conexdes sociais e consumo midiatico. Revista Mediac&o, Belo Horizonte,
v.18, n.23, p.41-49, jul./dez. 2016. Disponivel em: <
http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146> Acesso em 15 de abril de
2020.

SANTAELLA, Lucia. Da cultura das midias a cibercultura: o advento do p0s-
humano. Revista FAMECOS. Porto Alegre, n. 22, p. 23-35, dez.2003. Disponivel em:
<
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3229/
2493&quot;> Acesso em 01 de maio de 2020.

SANTOS, Eduardo Eugénio Silvestre. A Guerra Esquecida. Revista Militar, n.
2599/2600, p. 623-646, 2018. Disponivel em: <
https://www.revistamilitar.pt/artigo/1339 > Acesso em: 01 de maio de 2020.

SCHECHNER, Richard. O que é Performance. O Percevejo, Rio de Janeiro,
UNIRIO, n. 12, p. 25-50, 2006. Disponivel em: <


http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/R13-1175-1.pdf
https://bdm.unb.br/bitstream/10483/12161/1/2015_IngridBorgesDuartePereira.pdf
http://pepsic.bvsalud.org/pdf/cp/v16n13/v16n13a04.pdf
http://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/37560
https://seer.ufrgs.br/presenca/article/viewFile/22804/14333
http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/4146
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3229/2493&quot;
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3229/2493&quot;
https://www.revistamilitar.pt/artigo/1339

179

https://ppgipc.cienciassociais.ufg.br/up/378/0/0 QUE EH PERF SCHECHNER.pdf
>. Acesso em 13 de maio de 2020.

SIBILIA, Paula. Autenticidade e performance: a constru¢ao de si como personagem
visivel. Revista Fronteiras - estudos midiaticos, Unisinos, set./dez. 2015. Disponivel
em:
<http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/viewFile/fem.2015.173.09/498
4>. Acesso em: 13 de maio de 2020.

Sites

AGENCIA BRASIL. Primeira fase de implantacdo do sinal de TV digital termina
em janeiro. Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-
12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-digital-termina-em-janeiro>  Acesso
em: 12 de maio de 2020.

GAZETA DO POVO. Ultima sessd@o: o fim do videocassete. Disponivel em:
<https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-
do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-
3nn43ri8djwcdruda497pj04j/> Acesso: 01 de maio de 2020.

FOLHA DE SAO PAULO. Cantor Leandro morre em Sdo Paulo aos 36 anos.
Disponivel em < https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm>: Acesso
em: 01 de maio de 2020.

FOLHA DE SAO PAULO. Morre aos 34 anos, Ayrton Senna, tricampedo mundial
de Formula 1. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/l.html>. Acesso em:
01 de maio de 2020.

MEMORIA GLOBO. Depoimento em video de José Bonifacio de Oliveira (Boni).
Memoria Globo - Diretas Ja. Disponivel em:
https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/ > Acesso em: 01 de maio de 2020.

MEMORIA GLOBO. Jornal Hoje. Disponivel em: <
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/ >,
Acesso em 01 de maio de 2020.

Trabalhos de Concluséo de Curso em meio eletrénico

ALBA, Tainara. Performance telejornalistica: um estudo sobre as experiéncias de
Gléria Maria no globo repérter. 2018. 319 f. Trabalho de Conclusdo de Curso.
(Graduacéo em Jornalismo) — Universidade de Caxias do Sul. Caxias do Sul, 2018.
Disponivel em: <https://repositorio.ucs.br/xmlui/handle/11338/5456> Acesso em: 13
de abril de 2020.



https://ppgipc.cienciassociais.ufg.br/up/378/o/O_QUE_EH_PERF_SCHECHNER.pdf
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-digital-termina-em-janeiro
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-12/primeira-fase-de-implantacao-do-sinal-detv-digital-termina-em-janeiro
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/cinema/a-ultima-sessao-de-vhs-o-fim-do-videocassete-enterra-uma-era-de-ouro-da-cultura-moderna-3nn43ri8djwcdruda497pj04j/
https://www1.folha.uol.com.br/fol/cult/ult230698018.htm
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/5/02/caderno_especial/1.html
https://memoriaglobo.globo.com/erros/diretas-ja/
https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-hoje/
https://repositorio.ucs.br/xmlui/handle/11338/5456

180

ALVES, Gabriela Bento. O jornalismo interpretativo na Globo News Internacional:
a informacéo além do hard news. 2019. 240 f. Trabalho de Conclusédo de Curso.
(Graduacéo em Jornalismo) — Universidade de Caxias do Sul. Caxias do Sul, 2019.
Disponivel em:
https://repositorio.ucs.br/xmlui/bitstream/handle/11338/5458/TCC%20Gabriela%20B
ento%20Alves.pdf?sequence=1&isAllowed=y> Acesso em: 12 de junho de 2020.

Videos online

GLOBOPLAY. Jornal Nacional, integra 06/03/2020. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s> Acesso em: 01 de
junho de 2020.

YOUTUBE. Jornal Nacional - 29/04/1986. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=kvITZInPpAM> Acesso em: 22 de julho de 2020.

YOUTUBE. Jornal Nacional - 06/04/1996. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4> Acesso em: 22 de julho de 2020.

YOUTUBE. Jornal Nacional - 21/04/2004. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=R_XXIMYQGyI> Acesso em: 22 de julho de
2020.

YOUTUBE. Jornal Nacional - 27/04/2015 - Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPIQprQ> Acesso em: 22 de julho de 2020.

YOUTUBE. Jornal Nacional - 22/11/2015 - Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=6wnWIw9Ucjg> Acesso em: 22 de julho de 2020.



https://repositorio.ucs.br/xmlui/bitstream/handle/11338/5458/TCC%20Gabriela%20Bento%20Alves.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.ucs.br/xmlui/bitstream/handle/11338/5458/TCC%20Gabriela%20Bento%20Alves.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://globoplay.globo.com/v/8380363/programa/?s=28m02s
https://www.youtube.com/watch?v=kvITZlnPpAM
https://www.youtube.com/watch?v=vmujMoD8rE4
https://www.youtube.com/watch?v=R_XXlMYQGyI
https://www.youtube.com/watch?v=XGHivPlQprQ
https://www.youtube.com/watch?v=6wnWlw9Ucjg

