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RESUMO

Esta monografia tem como tema a andlise de postura verbal e ndo verbal dos profissionais do
programa Jornal da Manhd, da Radio Jovem Pan, de S&o Paulo. A questdo norteadora busca
identificar se o novo formato do radiojornal, adotado em dezembro de 2019, privilegia o radio
ou o video na performance dos comunicadores. A metodologia empregada é a analise de
conteldo, proposta por autores como Bardin (2011) e Severino (2007), para observar aspectos
especificos da atividade jornalistica em trés edicBes do programa. O objetivo € verificar a
linguagem do Jornal da Manh4, visando entender de que forma a juncdo da oralidade do réadio
com o audiovisual do streaming por video muda o trabalho jornalistico. O embasamento tedrico
usou referenciais de radiojornalismo, telejornalismo, convergéncia midiatica e também sobre
historia do radio, em prol de compreender 0 momento de evolugdo que o veiculo atravessa.
Finalizado o estudo, foi identificado que o Jornal da Manhd@ preza pelas técnicas de
telejornalismo na linguagem de seus profissionais, sem desprezar aspectos da oralidade,
alcancando um programa de formatacao hibrida.

Palavras-chave: Jornalismo de radio. Linguagem. Convergéncia. Jovem Pan. Audiovisual.
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1 INTRODUCAO

O rédio ndo esta morto, apesar das sucessivas previsdes ao longo das décadas. Com o
surgimento e a consolidacao da televisao nos anos 50, o debate apontava que o radio se tornaria
um veiculo de comunica¢do obsoleto. Com o advento da internet e das midias sociais, a tese
era de que o radio iria falir. Mesmo com tantas previsdes negativas, o radio se mantém de pé,
ainda ouvido pela dona de casa, pelo motorista, em um ambiente de trabalho ou social. N&o s6
IS0, ainda se adaptou aos novos tempos (FERREIRA, D. 2018).

Os exemplos de ouvintes citados acima tém um ponto em comum: a mensagem chega
para eles enquanto estdo ocupados em seus afazeres. Sem deixar nada de lado, seguem
absorvendo informacgdo. O radio cria uma relagdo com as pessoas, contando histérias enquanto
elas seguem a rotina do seu dia a dia. Bertoncello (2019) salienta que a oralidade € caracteristica

essencial do radio:

Pois é justamente nessa peculiaridade que o radio se diferencia dos demais meios. Sua
especificidade permite sua presenga em carros, por exemplo, sem que haja prejuizo
para a conducdo dos motoristas, visto que seu conteldo ndo precisa ser visto ou
manuseado, diferentemente da televisao e até do telefone celular (BERTONCELLO,
2019, p. 53).

As revolugdes tecnologicas da sociedade pos-industrial trouxeram diversas ferramentas
que digitalizaram o radio. Com o aperfeicoamento da internet no Brasil, novas possibilidades
tém surgido. Em meio ao cenario de mistura de formatos, surgiram os questionamentos sobre a
nova linguagem do radio, em um momento em que foram abertos novos caminhos de producéo
de conteddo (NUNES et al., 2012).

Conforme Jung (2007), o “radio sempre vai existir — até que provem o contrario —,
mas com outro formato. Ja estamos sob o impacto das mudancas proporcionadas pela internet”
(JUNG, 2007, p. 67). Primeiro a internet possibilitou a transmissdo via streaming. Uma década
depois, foram lancados os smartphones. Foi a oportunidade de serem criados aplicativos de
radios, disponibilizando novas formas de consumir conteldo com mobilidade, algo remetente
ao radio desde a invencdo do transistor (NUNES et al., 2012).

O radio conseguiu entdo encontrar novos meios para o ampliar o trabalho de

comunicacdo, o que Bertoncello (2019) define como ampliacéo de espacos:

O rédio, que sempre langcou mao da narrativa sonora para falar ao seu puablico, agora
se dirige a ele em multimidia, tem seus canais de interatividade ampliados e
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diversificados, e acompanha o ouvinte em momentos que antes ndo podia — por meio
do texto, das fotografias, das infografias (BERTONCELLO, 2019, p. 60).

Outro ponto caracteristico do radio sempre foi o imediatismo, fundamental em sua

linguagem, como explicam Barbeiro e Lima (2003):

O que diferencia o texto do radio em relacdo aos veiculos da imprensa escrita é a
instantaneidade. O ouvinte sé tem uma chance para entender o que esta sendo dito.
Lembre-se de que a mensagem no radio se “dissolve” no momento em que ¢é levada
ao ar. Para que a missdo de conquistar o ouvinte seja alcancada, o texto deve ser
cologuial. O jornalista precisa ter em mente que estd contando uma histéria para
alguém, mas sem apelos a linguagem vulgar e, acima de tudo, respeitar as regras do
idioma (BARBEIRO, LIMA, 2003, p. 72).

Mas, nos tempos atuais, a mensagem nao se “dissolve” mais no ar. A necessidade de
convergéncia do radio passou a ser um consenso, em um cenario que possibilita uma integracao
das midias, (DEL BIANCO, ESCH, 2010). A maioria dos veiculos radiofénicos disponibilizam
gravacdes dos programas, seja através de podcasts ou streaming por video, em portais como o
Youtube.

Convergéncia, conforme Jenkins (2009), sdo “conteudos atraves de multiplas
plataformas de midia, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagao” (JENKINS, 2009, p. 29). A convergéncia
abrange conceitos tecnologicos, culturais e de mercado. Para isso, toda plataforma é utilizada
para atrair o interesse do publico, que cada vez mais busca experiéncias em todos os formatos
que desejam (JENKINS, 2009).

O movimento do radio hoje em dia o leva para lugares antes impensaveis. As
plataformas de redes sociais, como Facebook, Twitter e Youtube, possibilitaram transmissdes
por imagem ao Vvivo. Juntando isso a recursos como cameras com boa qualidade e um programa
para processar imagem e som, emissoras de radio comecaram a levar seu contetdo para a
internet semelhante a um programa de televiséo.

Essa convergéncia formou a comunicacdo de rede, onde ocorreu a integracdo desses
formatos de conteddo, com possibilidade de assistir, ouvir e navegar com informaces em
tempo real (DEL BIANCO, 2012). O radio deixa apenas de ser o companheiro da dona de casa,
do trabalhador ou do motorista, com uma perspectiva de atrair o publico que tem interesse em
contetdos ofertados na internet.

Jung (2007) destaca que no inicio dos anos 2000 a internet ja proporcionava novidades

para o radio brasileiro, com as primeiras transmissfes por video. A Radio Guaiba, do Rio
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Grande do Sul, instalou uma cAmera e comecgou a levar as imagens do estidio para 0s ouvintes
que acessavam a pagina da radio na internet. Outras radios como a CBN - Vitoria, do Espirito
Santo, além de ter espacos com transmissdes em video via internet, utilizava os recursos de
Gerador de Caracteres (GC), com informagdes da meteorologia.

Entretanto, justamente nessa juncéo de plataformas, o detalhe da linguagem ja levantava
questdes. “Afinal, 0 que o telespectador assiste € televisdo, radio ou jornal? A ancora conversa
com ouvintes, telespectadores ou assinantes?” (JUNG, 2007, p. 71). Se a transmissdo do radio
passou por todos os aperfeicoamentos aqui citados, cabe entender se a linguagem tomou rumo
semelhante.

Jung (2007) explica que “a nova tecnologia proporcionara novas necessidades e levara
0 jornalista de radio a mudar a forma de agir. A alterar ndo apenas o contetido do que apresenta,
mas também a forma como apresenta” (JUNG, 2007, p. 71).

Nos ultimos anos, no curso de Jornalismo da Universidade de Caxias do Sul, o futuro
da profissdo foi abordado levando em conta tecnologias e redes sociais. Cada vez mais se fala
em “jornalismo multimidia”. Um repdrter de radio, no passado, era limitado a sua voz para
informar, irradiada através de uma linha telefénica ou um sistema de transmissao movel. Hoje,
pode enviar um audio a emissora via Whatsapp, fazer um video para o Facebook e postar a
informacdo em tempo real pelo Twitter. E um processo de ampliagdo das funcdes
profissionais (LOPEZ, 2009).

O ancora de um radiojornal tinha apenas a voz como ferramenta de trabalho. Agora tem
espectadores que o acompanham em video. O repdrter, ao vivo na rua, hoje se preocupa com
seu enquadramento na imagem. E quando falamos de estar em frente as cameras, requer-se
postura adequada. E necesséria atencdo, por exemplo, em como sentar na cadeira, projetar os
ombros, olhar para a cdmera e ignorar habitos que pode causar a distracdo do espectador
(YORKE, 1998). Lopez (2010) confirma, portanto, que as novas tecnologias trouxeram uma

mudanca na rotina de trabalho do jornalista de radio:

O jornalista, atualmente, convive com tecnologias mdveis e ferramentas de conexao
remota, georeferenciamento, digitalizacdo de informacfes e potencializacdo de
interatividade, entre outras. Esse novo perfil do profissional de comunicagio se deve
a reconstrucdo do espago e das rotinas profissionais do jornalista propiciadas pela
convergéncia em seus diversos niveis (LOPEZ, 2010, p. 412).
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Jung (2007) explica que o comportamento de quem trabalha em rédio sempre exigiu
habilidades de conversar naturalmente com o ouvinte. A transmisséo por imagem impde agora

novos desafios para manter a espontaneidade:

Néo se preocupe se alguém alegar que esse novo modelo acabara com a naturalidade
apregoada a apresentacdo no radio. Nunca somos naturais diante do microfone. Jamais
agimos da mesma maneira que na vida privada. Nem devemos. Para falar ao publico,
cumpre-se um ritual que da sentido ao discurso, torna a comunicacdo eficaz e procura
seduzir. Se alguém parece ser natural, isso é obra do exercicio diario da profisséo.
Assim como um ator que ensaia muito antes de subir ao palco, o jornalista de radio
também usa recursos artificiais para representar um personagem que, as Vezes, Se
parece muito com ele. Alias, quanto mais parecido for melhor seré o resultado (JUNG,
2007, p. 71).

Jung (2007) ainda indica que “com recursos cenograficos a volta, em um estudio
supostamente de radio, o jornalista terd a obrigacdo de desenvolver ferramentas que fagcam sua
apresentacdo parecer tdo espontanea quanto hoje” (JUNG, 2007, p. 71). Bertoncello (2019)
complementa que o radio, ao explorar esses novos suportes, provoca impactos no formato de

comunicagéo:

O novo ciclo, ao que parece, € marcado pela convergéncia digital visando ao
preenchimento de novos espagos antes pouco explorados. E evidente que a qualidade
de transmissdo, 0 uso de suportes digitais e a intencdo de propor uma programacao
que atende as demandas de informacdo do ouvinte seguem sendo caracteristicas
almejadas no panorama radiofénico, mas as tendéncias atuais desafiam veiculos a
mais. A evolucdo de plataformas e formatos de midias levou ao desenvolvimento
gradual de novos dispositivos, que, por sua vez, proporcionaram alteragdes do papel
do jornalismo como agente social. A partir disso, as formas de comunicagao tendem
a variar de acordo com tais mudancas (BERTONCELLO, 2019, p. 14).

Uma emissora no pais tem dado um foco especial para essas novidades tecnoldgicas. A
Jovem Pan, com matriz em S&o Paulo, trabalha com forca nos meios digitais, especialmente no
Youtube. Nesta plataforma, a emissora paulista produz uma variedade de contetido, do humor
ao esporte. O jornalismo, porém, tem um espaco de destaque, com transmissdes de sua
programacdo ao vivo em video desde 2015 (MASSARO, 2015). Sdo mais de 10 horas diarias
de programacdo jornalistica com imagem (JOVEM PAN, 2020). Bertoncello (2019) ressalta
gue a emissora tem utilizado as novas tecnologias além de um suporte adicional, mas apostado

na convergéncia comunicacional:

Observou-se inclusive que, muito mais que um simples complemento para sua
programacao didria, a Jovem Pan suplementou sua convergéncia de maneira que suas
transmissBes na internet emulassem a de uma televisdo tradicional, com diversos
elementos visuais recheados de informagéo que influenciam na recep¢éo do contetido
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geral. Inclusive, foi atras de profissionais especializados em televisdo, tanto na parte
telejornalistica quanto na diretoria visual (BERTONCELLO, 2019, p. 17).

O Jornal da Manha é um dos programas disponibilizados pela Jovem Pan no Youtube,
de segunda a sabado, das 6h as 10h. O borddo anunciado pelo Ancora Thiago Uberreich
diariamente até novembro de 2019 definia a proposta da emissora: “Ola, bom dia para vocé que
a partir de agora comeca a nos assistir, a Jovem Pan ¢ a radio que virou TV”’1. No més seguinte,
a radio paulista levou a cabo uma mudanca radical, inaugurando um estudio televisivo e um
investimento de R$ 30 milhGes no langamento de sua propria plataforma digital, a Panflix (NA
TELINHA, 2020).

Esta monografia tem como proposta analisar a performance dos profissionais do Jornal
da Manha em meio ao cenario convergente. Ferreira (2010) afirma que, “ao se fazer ver na
internet, o som da radio gera outras visualidades” (FERREIRA, G. 2010, p. 282). A ideia é
analisar se linguagem e performance sofreram mudancas e estdo interferindo no processo do
radiojornalismo, em prol de beneficiar um formato audiovisual. Dentro da tematica de
jornalismo de radio, a seguinte questdo norteadora foi proposta: o novo formato do Jornal da
Manha privilegia o radio ou o video na performance dos comunicadores?

Observar este universo de mudancas € necessario para entender em que os radialistas
do presente e do futuro vdo precisar estarem atentos. Que fundamentos o académico de
Jornalismo precisa ter ao concluir seu curso e buscar um emprego em uma emissora de radio.
Quem ja esta trabalhando na area cabe observar e refletir o que é preciso evoluir. O radio esta
ampliando suas fronteiras e, para isso, serd exigido uma mudanca no perfil das atividades
profissionais, visando adequar a linguagem atraves de novos suportes (LOPEZ, 2010).

Conforme Ferreira (2018), “mais do que qualquer outro veiculo, o radio foi capaz de se
reinventar. Mais do que nunca ele continua forte e atuante, principalmente quando ancorado no
contexto da convergéncia midiatica” (FERREIRA, D. 2018, p. 94). O estudo aqui desenvolvido
tracou, portanto, como objetivos especificos: verificar os aspectos de linguagem do Jornal da
Manha; analisar performance de ancora, apresentadores, locutores e reporteres em relacao a
postura e linguagem verbal; observar aspectos de linguagem textual e verbal dos profissionais,
através de notas, boletins e intervencdes ao vivo; comparar estes itens elencados anteriormente
em trés edicdes, 6 de outubro de 2015, 4 de novembro de 2019 e 2 de dezembro de 2019. Como

objetivo geral, esta monografia buscou entender o processo do Jornal da Manhd em prol de

! Trecho extraido da edi¢3o do Jornal da Manh3 de 16 de agosto de 2019, disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=hKAHdJ9hg7E>. Acesso em 24 out. 2019.
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adquirir conhecimento sobre a convergéncia midiatica que o réadio esta passando no cenério
contemporaneo.

Para a anélise, foram escolhidas trés edi¢cbes em video do Jornal da Manha, em épocas
distintas. A primeira € de 6 de outubro de 2015, em que o radiojornal foi transmitido ao vivo
por video pela segunda vez (MASSARO, 2015). Outra edi¢cdo analisada é a de 4 de novembro
de 2019, a ultima com o estudio de radio da emissora, tratada no estudo como uma fase de
transicdo para chegar a terceira edicdo analisada, do dia 2 de dezembro de 2019, com o0 moderno
estidio digital, com infraestrutura semelhante a de televisao.

Cabe ressaltar aqui que ndo foi escolhida para analise a edicdo de estreia da transmisséo
por video, no dia 5 de outubro de 2015, considerando fases de ajustes relatadas na época
(MASSARO, 2015). Igualmente ndo foi escolhida a edigdo de estreia do estudio digital, em 5
de novembro de 2019, por ter sido um programa especial, com foco em promover a nova fase
da emissora, contando com participacdo de convidados (MASSARO, 2019).

A analise foi feita em trechos especificos de atuacdo dos profissionais: abertura da
programacdo, manchetes, notas, matérias e reportagens ao vivo. Foram analisados
apresentadores, locutores e reporteres. Comentaristas, apesar de parte tradicional do Jornal da
Manha, foram citados apenas em momentos especificos, como intervencdo em noticia ou
manchete. A op¢do em ndo ter uma sessdo propria para 0s comentarios visou manter o foco em
profissionais regidos por diversas normas técnicas de performance detalhadas em referenciais
de radio e televiséo.

O Jornal da Manha segue um modelo de radiojornal dividido por fluxo de informacéo.
Conforme Ferraretto (2001), o formato por fluxo é dividido em blocos que trazem manchetes,
prestacdo de servico, boletins, notas e entrevistas. Os blocos da sequéncia da programacéo
voltam a repetir 0 esquema, podendo repetir também as informac6es. Portanto, analisar trechos
especificos de cada programa foi suficiente para entender a atuacao dos profissionais, uma vez
que o esquema é repetido ao longo da programacédo. Essa proposta foi ao encontro do que, na
analise de conteudo, Bardin (2011) define como “regra de representatividade”, onde, ao estudar
uma amostragem do material, é possivel observar um resultado generalizado.

Lopez (2010) explica que o novo radio, hipermidiatico, tem varias linguagens, mas deve
manter 0 audio como seu produto principal. Logo, pode-se dizer que o ainda radio precisa “se
manter radio”, uma vez que nem todo consumidor vai abandonar o dial para migrar aos novos

formatos e novas linguagens:



19

Este dudio é a ferramenta narrativa essencial do radio digital e deve ser independente
das demais estratégias e plataformas nas quais ele se apresenta. Isso porque a
caracteristica multiplataforma e hipermidiatica, como dito, deve agir como
complementar — embora importante — mas ndo como imprescindivel. O ouvinte ainda
é ouvinte. Ele ainda consome radio no carro, por exemplo, e pode demandar a
informacdo exclusivamente via audio e, caso queira e possa, buscara a ampliacao via
dispositivos moveis (FERRARETTO, 2010, p. 414).

Na analise de contetdo, hipoteses sdo elencadas em a¢des provisorias, para ao longo de
uma pesquisa, serem comprovadas ou ndao (BARDIN, 2011). Portanto, com o cenario de
convergéncia levantados anteriormente e com as observacdes de Lopez (2010) e Ferraretto
(2010), quatro hipoteses foram levantadas para analisar a performance dos profissionais do
Jornal da Manha. “A linguagem dos comunicadores do Jornal da Manh& ganhou novos recursos
porque o programa mudou seu formato”; “a linguagem dos comunicadores do Jornal da Manh&
conseguiu se equiparar a de comunicadores de um programa televisivo™; “o formato de
comunicacgdo do Jornal da Manha despreza a linguagem de radio para predominar a de TV” e
“0 Jornal da Manha tenta manter um formato hibrido de linguagem, contemplando tanto o radio,

quanto a TV”.

Para a divisdo desta monografia, foram definidos quatro capitulos tedricos, metodologia,
analise e consideracdes finais. O primeiro capitulo € sobre a historia do radio no Brasil, tragando
uma linha do tempo dos principais acontecimentos, a comecar pela primeira demonstracéo
publica do veiculo, na Exposicdo Internacional de 1922, no Rio de Janeiro, passando pela
popularidade dos espetaculos, reinvencdes a partir da chegada da televisao, até o atual cenario
de convergéncia. O ultimo subcapitulo aborda exclusivamente a trajetéria da Jovem Pan,
elencando momentos que a emissora passou de 1942 até a época atual, com seu estudio digital
e programacdo em video. Um capitulo para a historia foi importante para contextualizar o

cenario de transformac@es que o radio vive atualmente.

O segundo capitulo aborda o radiojornalismo. O enfoque foi em temas como linguagem,
estrutura de noticia, locucdo e reportagem, utilizando manuais e livros como referéncia. A
proposta visou estudar pontos técnicos essenciais para a posterior analise, onde as referéncias

auxiliaram a observacao dos itens definidos no objetivo da monografia.

Seguindo a linha da busca de referenciais para a analise, o telejornalismo é o foco do
terceiro capitulo. O jornalismo televisivo foi escolhido como referencial por fornecer

satisfatoria gama de obras que tratam sobre comunicacdo audiovisual. O capitulo tratou temas
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fundamentais para a testagem das hipdteses, auxiliando a compreender o trabalho dos
profissionais do Jornal da Manhd em termos de postura em frente as cAmeras, linguagem, texto
televisivo e padrdes de reportagem audiovisual.

O quarto capitulo aborda a convergéncia no radiojornalismo. O foco foi trazer ao
referencial tedrico os processos de adaptacfes que o radio passa com as inovagoes tecnoldgicas
do século XXI. Foi estudado como novas ferramentas resultam em evolugdo de linguagem,
atuacdo profissional e interacdo com usuarios, através de diferentes plataformas onde o radio
esta disponivel. Os referenciais sdo livros, artigos e obras académicas que analisam este
processo. O capitulo auxiliou a compreensdo de como o Jornal da Manha leva seu conteido

para radio e streaming de video.

A metodologia buscou explicar os métodos para a analise de contetdo do Jornal da
Manha. No capitulo seguinte, as trés edigdes escolhidas do radiojornal foram observadas
conforme os objetivos especificos. Como os critérios metodologicos da anélise de contetido
possibilitam estruturar elementos como atitudes, valores e representacdes, para identificar
diferencas (LAVILLE, DIONE, 1999), foram elaboradas comparacdes entre um programa e

outro para posterior testagem das hipoteses.

As considerages finais apresentam os resultados das hipdteses, a resposta a questao
norteadora e a concluséo do trabalho com os resultados finais do processo de analise do Jornal

da Manh@, observando os aprendizados coletados ao longo da producdo da monografia.
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2 HISTORIA DO RADIO NO BRASIL

2.1 OPROJETO PIONEIRO

O rédio surge no Brasil em meio a interesses de grandes industrias eletroeletronicas
norte-americanas em expandir seu mercado apds a Primeira Guerra Mundial. A primeira
demonstracdo publica do radio no Brasil ocorre em 1922, na Exposi¢do Internacional do
Centenéario da Independéncia, no Rio de Janeiro, quando as empresas americanas \Western
Eletric e Westinghouse expdem transmissores em seus estandes. Receptores foram distribuidos
as autoridades, e foi possivel ouvir a transmisséo em diversos pontos da cidade, além de Niterdi,
Petropolis e até em Sao Paulo. O presidente da Republica, Epitacio Pessoa, teve seu discurso
de abertura da exposicédo transmitido pelos aparelhos americanos. A demonstracdo promovida
na feira despertou o interesse do cientista e professor Edgard Roquette-Pinto, que viria a ser um
dos pioneiros do radio no Brasil. Roquette-Pinto fundou a Radio Sociedade do Rio de Janeiro
em 1923, inaugurando a radiodifuséo no pais (FERRARETTO, 2001).

Cabe ressaltar que a primeira transmissdo oficial de radio no Brasil surge antes, em
1919, com o Radio Clube de Pernambuco, uma associacdo fundada por jovens da elite do
Recife, registrados na histéria como um grupo amador de radiofonia (FERRARETTO, 2001).
Conforme Narlir (2012), a experiéncia consistia em transmissdo radiotelegrafica, ao captar
sinais em codigo Morse. Porém, a emissora sé tornaria seu trabalho efetivo em outubro de 1923,
portanto, apds o0s experimentos publicos do Rio de Janeiro e seis meses depois da fundagédo da
Radio Sociedade na entdo capital federal.

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro surge em 20 de abril de 1923, com Edgard
Roquette-Pinto liderando um grupo de intelectuais da Academia Brasileira de Ciéncias na
empreitada. As transmissdes viriam a comecar em 1° de maio, através de transmissores
utilizados para radiotelefonia emprestados do governo. Apos alguns meses com operacao sem
programacdo definida, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro comegou a organizar programas
com noticias, conferéncias e espetaculos musicais (FERRARETTO, 2001).

Prado (2012) explica que a emissora de Roquette-Pinto “foi organizada na modalidade
de sociedade, assim como as demais que foram criadas no decorrer dos anos e se mantinham
com a colaboracdo de pessoas pertencentes a um grupo interessado. Eram radiosociedade, ou
radioclube” (PRADO, M, 2012, p. 52). Saroldi e Moreira (2005) detalham que esses modelos
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de grupos de radio foram adotados por outras emissoras no que afirmam ser o ciclo pioneiro do
radio brasileiro, entre 1922 e 1932. “Nao por acaso, essas emissoras incorporam ao nome a
classificagdo de “clubes” ou “educadoras”, sendo mantidas pela contribuicdo mensal de seus
socios/ouvintes” (SAROLDI, MOREIRA, 2005, p. 19). A sede da R&dio Sociedade nos
primeiros anos foi o Anfiteatro de Fisica da Escola Politécnica, no Rio de Janeiro.
Roquette-Pinto era defensor do papel educativo para o radio. Na Radio Sociedade “eram
proferidas aulas de silvicultura® prética, licdes de historia natural, fisica, quimica, italiano,
francés, inglés, portugués, geografia e até palestras seriadas” (RANGEL apud PRADO, M,
2012, p. 53). O cientista e professor foi também o pioneiro do radiojornalismo no Brasil, em
1925, com o Jornal da Manha. A novidade para o radio brasileiro consistia em matérias de
jornais locucionadas (BERTONCELLO, 2019). Jung (2007) define que o jornalismo no radio
brasileiro surgia com o proprio Roquette-Pinto lendo as matérias, assim que as selecionasse nos

jornais:

Com um lapis vermelho na mao, o professor Edgard Roquette-Pinto lia atentamente
os principais jornais do Rio de Janeiro. As noticias mais interessantes ou fatos curiosos
eram sublinhados, tarefa encerrada s6 depois de virada a ultima pagina. Os textos
rabiscados eram a fonte de informacédo para o Jornal da Manha, uma das primeiras
experiéncias jornalisticas do radio brasileiro, transmitido, de segunda a sexta, pela
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, a PRA-2. O programa ndo tinha hora certa para
comecar. Ou melhor, tinha: assim que Roquette-Pinto terminasse a leitura dos jornais
impressos. Era o tempo de telefonar para o estidio da emissora e pedir para o técnico
colocar aradio no ar. O proprio Roquette-Pinto lia as noticias. Mal imaginava que seu
método contaminaria as redacfes (JUNG, 2007, p. 19).

Bertoncello (2019) pontua que o Jornal da Manha rapidamente se tornou uma referéncia
para a época, “porém a falta de qualidade da producao desses programas era notéria devido a
escassez de recursos para a elaboracdo de matérias e principalmente na temporalidade dos
fatos” (BERTONCELLO, 2019, p. 23). Jung (2007) pontua que a transmissdo ndo era
unicamente a leitura das matérias, sempre era seguida de comentarios do proprio locutor.

Cabe ressaltar que na época, 0s sdcios/ouvintes contribuiam para a emissora. A Radio
Sociedade cobrava um valor de 100 mil-réis, ja que haviam custos para licencas governamentais
e para os transmissores, de alto valor para a época, sobretudo por serem importados. Conforme
Jung (2007) define, “clubes e sociedades de radiodifusdo eram passatempos da elite” (JUNG,
2007, p. 20). Em 1936, Roquette-Pinto doa a Radio Sociedade do Rio de Janeiro para o

2 Cultivo de florestas através do manejo agricola, afim de produzir madeiras para atender
necessidades do mercado
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Ministério da Educagdo, “por ndo ter o necessario para o aumento de sua poténcia, conforme

exigéncia legal do periodo” (PRADO, M, 2012, p. 53).

2.2 O RADIO GANHA A PUBLICIDADE

Apds o pioneirismo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, novas radios foram sendo
criadas a cada ano, todas no mesmo molde “Radio Sociedade” ou ‘“Radio Clube”. Rio de
Janeiro, S8o Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Parand, Santa Catarina, Para, Bahia,
Ceara, Maranhdo e Pernambuco eram estados que contavam com emissoras até o surgimento
da segunda fase do radio no Brasil, com a regulamentacdo da publicidade em 1932
(FERRARETTO, 2001).

Saroldi e Moreira (2005) explicam que o governo brasileiro passou a entender a
importancia do radio para a integrac@o nacional, e que os padrdes do radio educativo ndo eram
o suficiente para atingir as massas. Levando em conta o nimero alto de brasileiros analfabetos
naquela época, o veiculo era 0 mais adequado para chegar a toda camada da populagdo. “A
tarefa requeria uma estrutura juridica que desse a emissora oficial a liberdade de competir no
mercado publicitario, a fim de reinvestir os lucros na manutencgéo, reequipamento e permanente
expansdo do veiculo” (SAROLDI, MOREIRA, 2005, p. 50).

Em 27 de maio de 1931, ¢é aprovado o decreto de numero 20.047, adotando o modelo
americano de conceder canais particulares e legalizando a propaganda comercial, conforme
conta Vampré (1979). Até entdo, por decisdo dos seus estatutos, a publicidade era proibida nos
“radio-clubes”. Roquette-Pinto era contra a ideia de anincios comerciais na Radio Sociedade,
conforme afirma Tavares (1999).

De acordo com o artigo 73 do decreto, a publicidade no radio “devia ser ‘por meio de
dissertagdes proferidas de maneira concisa, clara e conveniente a apreciagdo dos ouvintes’”
(VAMPRE, 1979, p. 48). A permissdo das mensagens publicitarias logo modificou o cenério
do radio no pais, provando uma “verdadeira metamorfose no veiculo, que até entdo era erudito,
instrutivo, “cultural”; parecia transforma-lo em popular 6rgao de lazer e diversao” (TAVARES,
R, 1999, p. 55).

A publicidade impulsiona mais ainda o radio no Brasil, com um elevado nimero de
emissoras sendo criadas ao longo da década de 30. Logo, a programacdo passa a ser mais
voltada para o apelo popular, sobretudo com musicas, e o projeto educativo do radio elaborado

por Roquette-Pinto é deixado de lado, segundo Vampré (1979). “Considerada no inicio apenas
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uma brincadeira curiosa, a “radiodifusdo” se tornou uma arma de influéncia em todos os
campos, tendo poder decisivo quer no campo social ou politico e econdmico, quer no campo
religioso, educacional ou cultural” (TAVARES, R, 1999, p. 59).

A década de 30 é marcada pelo estabelecimento do radio como fonte de entretenimento
da sociedade brasileira. Um dos fatores que contribuiu foi o aprimoramento tecnoldgico, saindo
dos receptores tipo galena, onde era necessarios fones de ouvidos rudimentares. Comecam a
chegar ao pais aparelhos a valvulas com alto falante embutido, ao passo que também era
incentivada a producdo de aparelhos nacionais. Quanto mais o radio subia em popularidade, a
publicidade e a competicdo por audiéncia também aumentavam. Os speakers® liam os andincios
de maneira desorganizada, ainda sem um formato padronizado, contando com improvisos e
anotacBes impressas pelos comerciantes. A mesma desordem ocorria nos programas artisticos,
dotados mais das habilidades dos apresentadores do que de roteiros (VAMPRE, 1979).

A mesma criatividade para a publicidade ndo faltava na maneira como as radios
buscavam para chamar a aten¢do. Em Séo Paulo, a Difusora foi apelidada de “som de cristal”.
A Cultura era “a voz do espaco” e tinha porteiros com vestimentas luxuosas em vermelho com
botBes dourados para receber os convidados no seu “Palacio do Radio”. A Bandeirantes era “a
mais popular”. “A maior” era o titulo ostentado pela Record. A Gazeta ndo tinha problema em
se declarar “a da elite”. Ainda tinha espago para “a mais poderosa emissora paulista”, a Tupi.
A Cruzeiro do Sul era “a emissora do coragdo da cidade” e a Excelsior, com o genial slogan “o
maior auditorio do Brasil, uma poltrona em cada lar”, eram algumas das tantas emissoras que
bolavam frases chamativas como forma de atrair a atencdo popular em meio a tantas ofertas
que surgiam (TAVARES, R, 1999).

Ao longo dos anos 30, o radio vai cada vez mais se tornando o emissor de espetaculos
para as massas. Conforme Ferraretto (2001), dois nomes sdo creditados como 0s pioneiros nesse
quesito: César Ladeira e Adhemar Casé. O primeiro, voz incentivadora da Revolucédo
Constitucionalista de 1932* através da Radio Record, também instituiu a contratacéo
profissional e exclusiva de locutores e artistas. Se transferiu para o Rio de Janeiro em 1933,
para trabalhar na Radio Mayrink Veiga, onde daria espago exclusivo para um seleto grupo de
artistas consolidados no radio brasileiro daquela década: Carmem Miranda, Silvio Caldas,

Carlos Galhardo, Orlando Silva e Henrique Foreis Domingues, o “Almirante”.

3 Locutor em inglés, usado com maior frequéncia na época
4 Revolta armada ocorrida no estado de S30 Paulo contra o governo de Getulio Vargas
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J& Adhemar Casé foi a marca do réadio carioca com o Programa Casé, nas noites de
domingo na Radio Philips. Alugando a faixa das 20h a meia-noite, Casé institui um espetaculo
de cunho popular, com auditério, que se tornaria um dos grandes fenémenos do radio brasileiro
até a chegada da televisdo, na década de 50. A publicidade era uma das marcas do programa,
que em um jingle para a Padaria Braganca marcou a estreia desse género comercial no réadio
brasileiro (FERRARETTO, 2001).

2.3 0 RADIO COMO INSTRUMENTO POLITICO

A década de 30 também €é marcada pelo interesse politico sobre o veiculo de
comunicac¢do que cada vez mais abrangia as massas. Na revolucdo de 1930, quando o galcho
Getulio Vargas toma o poder da Republica derrubando a alternancia mineira e paulista da
“politica do café com leite”, os revolucionarios usaram os microfones da Radio Sociedade
Gaucha para divulgar seus manifestos, conforme conta Ferraretto (2001).

Dois anos depois, na Revolugdo Constitucionalista de 1932, estudantes invadem a Radio
Record em S&o Paulo para o anincio do manifesto contra o governo Vargas. Vampré (1979)
narra que, nesse momento, o radio “foi a grande for¢a de integracao coletiva, em Sao Paulo e
parcialmente em outros estados e regides. Mas unindo brasileiros de Norte a Sul, através de
exortacdes civicas e amplos noticiarios” (VAMPRE, 1979, p. 52). Ferraretto (2001) reforca que
a Record foi a radio que liderou as transmissdes em protesto ao governo de Getulio Vargas,
com os locutores Nicolau Tuma, Renato Macedo e César Ladeira sendo identificados como
vozes das leituras dos manifestos revolucionarios. Vampré (1979) conta que, no fato ocorrido
em Sdo Paulo em 1932, seria marcado o momento em que surgiria o “locutor-padrao brasileiro
em que se transformaria o jovem speaker campineiro, César Ladeira” (VAMPRE, 1979, p. 52).

Passado o distarbio em Sao Paulo, seria na sequéncia do governo Vargas que o radio se
tornaria instrumento ideologico. “Nesta linha de raciocinio, em 22 de julho de 1935, o governo
cria o programa Hora do Brasil, que transmitia, inicialmente informac6es, pronunciamentos e
musica popular. O grande objetivo era a divulgacdo das realizacbes do governo”
(FERRARETTO, 2001, p. 108). Com a proclamacio do Estado Novo em 1937°, o governo
deixa de lado a distribuicdo de noticiario e “comega a produzir um programa para ser

retransmitido em cadeia nacional, todas as noites, divulgando exclusivamente noticias

5 Regime instaurado por Getulio Vargas caracterizado pela centralizagdo do poder e autoritarismo
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favoraveis ao governo ¢ louvores a ditadura do Estado Novo” (SIQUEIRA apud PRADO, M,
2012, p. 107). E na Hora do Brasil de 30 de setembro de 1937 que o governo denuncia o Plano
Cohen, falso documento elaborado por militares onde se planejava uma revolucdo judaico-
comunista no Brasil (FERRARETTO, 2001).

Com o Estado Novo consolidado, o radio seguiu no projeto de poder da Era Vargas,

conforme explica Ferraretto (2001):

Com a ditadura, o programa Hora do Brasil torna-se obrigatorio. E transmitido em
rede nacional, de segunda a sexta, das 18h45 as 19h30. Dois anos depois, em 1939, o
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) substitui, com poderes ampliados, o
antigo Departamento Nacional de Propaganda e Difusdo Cultural. A programacao
radiofnica passa a ser controlada com a colocag¢do de censores em cada emissora.
Assuntos como reivindicacdes trabalhistas, presos politicos, organizacdes estudantis
passeatas ou criticas ao governo eram terminantemente proibidos (FERRARETTO,
2001, p. 108).

Ainda na Era Vargas, a Hora do Brasil transmitiu radioteatro com passagens da historia
brasileira e palestras aos trabalhadores. Terminado o Estado Novo, em 1945, o programa apenas
muda de nove, para o atual “Voz do Brasil” (PRADO, M, 2012).

Segundo Ferraretto (2001), o sucessor de Vargas, Eurico Gaspar Dutra, “chegou a
cogitar da extin¢do da Hora do Brasil, mas mudou de idéia [sic] convencido pelos seus aliados
politicos da importancia do informativo oficial como instrumento de propaganda”
(FERRARETTO, 2001, p. 108). Heranca da ditadura de Getdlio Vargas, a Voz do Brasil
persiste até hoje no radio brasileiro, com uma hora de duracdo. Desde 2018, ndo é mais
obrigatério a transmissao das 19h as 20h, possibilitando as emissoras escolher transmitir no

intervalo das 19h as 22h.°

2.4 ARADIO NACIONAL DA ERA DE OURO

O radio atinge 0 apogeu na década de 1940, tanto que os mais diversos referenciais
bibliograficos definem essa época como a era de ouro. Foi 0 momento em que o radio,
consolidado como o meio de comunicagdo que atingia as massas, divulgava e influenciava as
tendéncias da industria cultural no Brasil. Segundo Ferraretto (2001), isso ocorreu com 0S
profissionais brasileiros se inspirando nas radios americanas, que chegavam ao pais através das

ondas curtas. A programacdo era farta em entretenimento, com programas de auditério,

% Informagdes em <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2018-04/temer-sanciona-lei-que-flexibiliza-
horario-de-voz-do-brasil> Acesso em 4 nov. 2019
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radionovelas e humoristicos. O radiojornalismo cada vez mais ganhava forga, sobretudo com a
Segunda Guerra Mundial. E, se teve um veiculo que representou a fase em que o radio viveu
nos anos 40, foi a Radio Nacional.

A Sociedade Civil Brasileira Radio Nacional foi criada pelo mais influente 6rgéo de
midia do Rio de Janeiro, o jornal A Noite, autodeclarado “o vespertino da cidade” — esse tendo
como um de seus fundadores em 1911 Irineu Marinho, que em 1925 se retirou como acionista
para fundar o jornal O Globo. Em crise financeira pela construcao do seu imponente prédio na
Praca Maua, o primeiro arranha-céu construido em cimento armado do Rio de Janeiro, com 22
andares, A Noite é absorvido pela Companhia Estrada de Ferro Sdo Paulo-Rio Grande, que
decide entrar nas ondas do radio com a Nacional. A Radio Nacional nasceria em 1936, com a
aquisicdo da Radio Philips, a mesma do Programa Casé, devido a multinacional holandesa
desistir do projeto para focar na venda dos seus aparelhos de radio, visando conquistar o
mercado brasileiro com seus equipamentos de valvula (SAROLDI, MOREIRA, 2005).

Foi a partir de margo de 1940 que a Radio Nacional comegaria o caminho para o reinado
absoluto do radio brasileiro, e o fator principal para essa consolidacdo passa pelas méos do
governo federal. O Estado Novo de Getulio Vargas encampa a Companhia Estrada de Ferro
Sé&o Paulo-Rio Grande. Com o aporte governamental, mas ainda sendo uma empresa comercial,
a Nacional projeta uma estratégia de consolidacdo no mercado. Um dos exemplos foi contratar
todo o elenco musical da Radio Mayrink Veiga, a emissora que dominou o radio na década de
30. O faturamento da Nacional cresceu cem vezes entre 1936 e 1956 (FERRARETTO, 2001).

Vampré (1979) também ressalta que a estatizacdo da radio alavancou a subida da

empresa:

O ouvinte ndo chegou sequer a se aperceber da transformacéo verificada com a troca
de mando na Radio Nacional. Ela prosseguiu sua brilhante trajetdéria, somando
sucessos e comegando a alcancar musical, teatral e jornalisticamente, o apogeu que a
tornou o mais alto degrau que poderia ser atingido por algum radialista (VAMPRE,
1979, p. 78).

Para os profissionais, trabalhar na Nacional ndo era sinbnimo de pujanca financeira, mas
compensava 0 gque ganhavam em fama e popularidade, ainda conforme Vampré (1979).

Ferraretto (2001) detalha a enorme estrutura que a Nacional chegou a possuir nos anos 50:

Eram seis grandes estidios: um especial para radio-teatro, um para radiojornalismo,
um palco-estudio, um para pequenos conjuntos, um para grandes orquestras e um
auditorio com 496 lugares. O quadro de pessoal contava com 10 maestros, 124
masicos, 33 locutores, 55 radioatores, 39 radioatrizes, 52 cantores, 44 cantoras, 18
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produtores, 13 repdrteres, 24 redatores, quatro secretarios de redagdo e,
aproximadamente, 240 funcionérios administrativos (FERRARETTO, 2001, p. 114).

Os nimeros da Nacional demonstram a forca que a emissora alcan¢ou no apice do radio
como veiculo de comunicagdo de massa. Segundo dados levantados por Aguiar (2007), em
1944, a Nacional tinha 70% de audiéncia no Ibope. A Tupi, segunda colocada, alcangcava 10%.
Os cantores preferidos do publico, como Orlando Silva, Francisco Alves, Silvio Caldas,
Emilinha Borba, entre outros, pertenciam ao quadro de elenco da emissora. César Ladeira,
Celso Guimarées, Isménia dos Santos, Isis de Oliveira, Almirante, Fernando Lobo, entre outros
idolos do rédio brasileiro eram da Nacional, assim como cantores como Ivon Cury, Heleninha
Costa e Cauby Peixoto. Em 1947, o faturamento da Nacional era de 50 milhGes de cruzeiros,
mais que o dobro da segunda colocada, a Tupi, com 24 milhdes.

E gracas a Radio Nacional que as novelas fazem parte da cultura popular brasileira. Em
5 de junho de 1941, estreava a primeira novela radiofonica do pais. As 10h30 da manh4, com a
voz do locutor Aurélio Andrade, era anunciado o primeiro capitulo de “Em Busca da
Felicidade”, do escritor cubano Leandro Blanco, adaptada por Gilberto Martins. O marco é
descrito por Aguiar (2007):

A partir dai, todas as segundas, quartas e sextas, chovesse ou fizesse sol, um tsunami
de suspiros e emocOes varria o pais de norte a sul, de leste a oeste. Em busca da
Felicidade foi a primeira histéria seriada do radio, antes dominado por pequenas
cenas, geralmente amorosas, chamados de esquetes, cuja duracdo ndo ia alem dos dez
minutos. A novela permaneceu no ar por dois anos, sendo esticada conforme a
audiéncia, medida em hectolitros de lagrimas, subia e as cartas dos ouvintes
chegavam: s6 no primeiro més foram mais de 48 mil cartas! Um recorde, mas,
sobretudo, um marco, que abriu novos rumos e apontou um horizonte de negdcios e
oportunidades artisticas (AGUIAR, 2007, p. 85).

Essa foi uma entre tantas contribuicdes que a Nacional trouxe ao radio brasileiro. Mas

talvez 0 mais simbolico legado deixado pela emissora hegemonica da década de 40 no pais foi

0 marco para o radiojornalismo, o Repdrter Esso.

2.5 0 REPORTER ESSO COMO A MARCA DO JORNALISMO NO RADIO

Aguiar (2007) explica que a Radio Nacional “foi a primeira emissora brasileira a
organizar uma redacdo prépria para 0s noticiarios, com a rotina de um grande jornal diario”
(AGUIAR, 2007, p. 116). No inicio, ndo havia mudanca do que Roquette-Pinto fazia na Radio

Sociedade, recortando noticias de jornais para a leitura, sem adequacdo radiofénica. Os
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redatores da Nacional pegavam as informagdes do jornal A Noite. A partir do momento da
consolidacdo da radio em audiéncia, surge a Divisdo de Radiojornalismo, com redatores,
reporteres informantes e auxiliares, ainda conforme Aguiar (2007).

E a Segunda Guerra Mundial que alavanca o radiojornalismo no Brasil. Em 28 de agosto
de 1941, quando o pais se juntava aos Aliados na batalha contra as for¢as do Eixo, que entrava
no ar o Repdrter Esso, a primeira sintese noticiosa do radio brasileiro, com o texto dirigido
especificamente para o formato radiofonico. O programa era um formato ja adotado em cidades
de outros paises integrantes da Guerra, como Nova York (EUA), Buenos Aires (Argentina),
Santiago (Chile), Lima (Peru) e Havana (Cuba), com quatro edi¢des diarias de cinco minutos.
O programa era patrocinado pela Standart Oil Company of Brazil (dona da marca Esso) e
produzido pela agéncia de publicidade MCCann-Erickson. O dominio da Nacional na audiéncia
fez com que ela fosse escolhida para a edi¢éo brasileira do programa (SAROLDI, MOREIRA,
2005).

O Reporter Esso implantou no radio brasileiro uma série de critérios para a noticia até
entdo nado utilizados, como “lide, a objetividade, a exatiddo, o texto sucinto, a pontualidade, a
nocdo do tempo exato de cada noticia, a impressdo de imparcialidade e a contraposicdo dos
padrdes dos longos jornais falados da época” (KLOCKNER apud PRADO, M, 2012, p. 120).

A férmula do Reporter Esso gerou uma enorme credibilidade ao noticioso, além da
vinheta criada pelo maestro Carioca, como pela voz do locutor Heron Domingues. Tamanho
era o respeito do Reporter Esso que, mesmo quando ndo tinha o furo da noticia, a populacéo
esperava a informacdo passar na sintese noticiosa para ter certeza do acontecimento, conforme
narra Aguiar (2007):

A verdade é que ninguém punha em duvida as noticias divulgadas pelo Reporter Esso.
Paulo Tapajos, ex-Diretor da Divisdo Musical da Radio Nacional, observou que a
Radio Tupi foi a primeira emissora brasileira a informar o fim da Segunda Guerra
Mundial. Contudo, acrescentou Tapajos, a populagdo s6 comemorou realmente
qguando a noticia foi dada (ou validada) por Heron Domingues. A enorme
credibilidade de Repdrter Esso explica, sem duvida, o seu sucesso e o fato de, ainda
hoje, ser lembrado como exemplo de exatidao jornalistica (AGUIAR, 2007, p. 117).

Nos primérdios do Repdrter Esso, na cobertura da Segunda Guerra Mundial, era
utilizado um texto com narracéo eloquente do locutor Heron Domingues e uso de expressdes
fortes quando se referia aos Aliados como “poderosas forgas”, “vigorosa luta” e “tenaz batalha”.

Ja o Eixo era tratado com expressoes depreciativas (PRADO, M, 2012).
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Segundo Aguiar (2007), outra diferenca daquele Repdrter Esso com o radiojornalismo
atual era a emocdo impressa na locugdo de Heron Domingues, que vai de encontro com o
modelo de leitura objetiva do radio dos tempos atuais.

Além da Nacional, Record (S&o Paulo), Inconfidéncia (Minas Gerais), Farroupilha (Rio
Grande do Sul) e Jornal do Comércio (Pernambuco) transmitiram o Repoérter Esso. O programa
ficou na Radio Nacional até 1962, quando se transferiu para a Globo. Em 31 de dezembro de
1968, foi ao ar a ultima edicdo do Reporter Esso, com o radialista Roberto Figueiredo
transmitindo o programa aos prantos e se esfor¢cando para encerrar a leitura (FERRARETTO,
2001).

O fim do informativo que abrilhantou as ondas do radio na década de ouro dos anos 40

ocorreu em outro momento, onde o radio ja ndo tinha mais a mesma forga de antes.

2.6 A TELEVISAO TOMA O ESPACO DO RADIO

Do grande momento que o radio viveu nos anos 40, a década seguinte marcaria o fim
da hegemonia do radio e o inicio de sua decadéncia, quando medido com o que conseguiu
alcancar na era de ouro. E o fato de maior responsabilidade para isso seria a implantacao da
televisdo no Brasil. Vampre (1979) narra que em 1952 ja comegcavam as preocupacdes quanto

ao futuro das emissoras radiofonicas:

O radio, no Brasil, ndo tinha tempo, ainda, para sentir em si mesmo qualquer efeito
ou influéncia originados pela televisdo. Porém, os empresarios que visitavam 0s
Estados Unidos voltavam entusiasmados com o novo meio de comunicacdo e
pessimistas quanto ao futuro, a médio e longo prazo, dos veiculos apenas sonoros. E
tinham razdo os que assim se colocavam frente ao problema. Na América do Norte
como em todos os locais onde a televisdo ja estava suficientemente desenvolvida,
passava a ser considerada o mais positivo fator publicitario. E, em muitos paises, as
verbas de propaganda comercial tendiam, inevitavelmente, para a televisao
(VAMPRE, 1979, p. 114).

O pioneiro da televisdo no Brasil viria a ser 0 empresario Assis Chateaubriand, dono de
um império da comunicacdo que, atraveés dos Diarios Associados, chegou a possuir 33 jornais,
25 emissoras de radio, 22 estacdes de TV, 28 revistas, além de agéncias de noticias, editoras e
gravadoras. Em 18 de setembro de 1950, comecam as transmissdes da TV Tupi-Difusora, em

Sdo Paulo, em um momento onde haviam apenas 200 televisores na cidade. Como haviam

poucos transmissores e 0 preco nao era favoravel para ter uma TV em casa, o radio continuou
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nos primeiros anos da década de 50 com sua forca, principalmente comercial, mas logo
comegou a sofrer com as perdas de profissionais para a televisdo. (FERRARETTO, 2001).

Ortriwano (1985) detalha que, quando a televisdo comega a dar certo no Brasil, “ela vai
buscar no radio seus primeiros profissionais, imita seus quadros e carrega com ela a
publicidade” (ORTRIWANO, 1985, p. 21). Logo, programas inteiros, sobretudo os de
auditorio, mesmo que com linguagem de radio, passam para 0 novo veiculo de comunicacao,
segundo Aguiar (2007):

A medida em que a televisio caia no gosto do publico, a audiéncia radiofonica,
inclusive da Radio Nacional, ia decaindo, principalmente nos horarios noturnos. Nos
lares brasileiros, deuses novos estavam ocupando o altar que antes pertencera ao radio
(AGUIAR, 2007, p. 14).

Com a perda dos espetaculos, que migraram para a televiséo, o radio precisava passar
por um processo de reinvencao, segundo Ferraretto (2001), buscando caminhos que até entéo
eram minoritarios na programacao, como o jornalismo, as transmissdes esportivas, a prestacdo
de servigo e a musica gravada.

Em meio a fase de decadéncia, uma tecnologia chegava para facilitar a audiéncia: o
transistor. Em 1947, os cientistas Willian Shockley, John Bardeen e Walter Brattain inventam
o dispositivo que conforme Ferraretto (2001), possibilitou substituir as valvulas que
necessitavam de voltagem elevada. Vampré (1979) conta que o radio deixou de ser o objeto
grande e pesado que ocupava espaco na sala de estar das casas para adotar tecnologias menos
volumosas, possibilitando a reducdo do tamanho do transmissor. O processo da aplicacdo do
transistor nos radios resultou ainda no desenvolvimento das pilhas de pequena dimensdo, que
gerou um radio sem ligacGes elétricas nem pesadas baterias.

Mesmo com as novidades tecnologicas permitindo um radio mais acessivel, o poder do
veiculo de comunicacdo dos anos 40 nunca mais seria 0 mesmo, com a decadéncia da Radio
Nacional retratando a situacdo. A Nacional tentou uma concessdo de TV com o presidente
Juscelino Kubitscheck, mas a pressdo de Assis Chateaubriand para ndo dar espago ao que seria
uma forte concorrente da Tupi minguou os projetos de uma TV Nacional. Enquanto a televisdo
crescia em popularidade, em uma década marcada pelo progresso econdmico dos “cinquenta
anos em cinco”’ de JK, além da perda de artistas e locutores, a Radio Nacional perdeu forca e
identidade, decretando o fim da era de ouro do radio (AGUIAR, 2007).

7 Plano de desenvolvimento econdmico e social do governo Juscelino Kubitschek, entre 1956 e 1961
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2.7 JORNALISMO E PRESTACAO DE SERVICO: O RADIO SE ENCONTRA

Apos a perda de espaco para a televisdo, o radio passou por um processo de reinvencao
no Brasil, voltado para madsicas gravadas e transmissdo de noticias e entrevistas. Ortriwano

(1985) explica como foram as primeiras mudancas que o radio precisou fazer:

Aos poucos, ele vai encontrando novos rumos. No inicio, foi reduzido a fase do
vitroldo: muita mdsica e poucos programas produzidos. Como o faturamento era
menor, as emissoras passaram a investir menos, tanto em producdo quanto em
equipamento e pessoal técnico e artistico. O radio aprendeu a trocar os astros e estrelas
por fitas gravadas, as novelas pelas noticias e as brincadeiras de auditorio pelos
servicos de utilidade publica. Foi se encaminhando no sentido de atender as
necessidades regionais, principalmente ao nivel da informacdo. Comega a acentuar-se
a especializacdo das emissoras, procurando cada uma delas um publico especifico
(ORTRIWANO, 1985, p. 22).

O jornalismo, o esporte e a prestacdo de servigo comecam a ganhar maior atencao.
Algumas emissoras comegcam com mais forca os processos de reestruturacdo. Em 1954, a
Bandeirantes, em Sao Paulo, transmite informacGes a cada 15 minutos de programacao.

A Rédio Jornal do Brasil AM, do Rio de Janeiro, se tornou modelo de radiojornalismo
ainda na década de 50. Conforme Moreira (1987), a emissora “concluira que um bom resultado
no ramo sO poderia ser atingido por meio de uma equipe de profissionais que tivesse consciéncia
da importancia da veracidade e, sempre que possivel, da isen¢do da noticia veiculada atraves
de seus microfones” (MOREIRA, 1987, p. 109). Seria um dos primeiros modelos com sucesso
efetivo no formato musica e informacdo. Tanto que, como ainda conta Moreira (1987), em
1980, a Jornal do Brasil AM tentaria implantar o sistema all-news®, baseada no modelo
americano de radios AM. Ndo deu certo, e o resultado foi traduzido anos depois em debandada
da audiéncia cativa.

O principal caminho em que o jornalismo de radio partiu foi para as reportagens nas
ruas. No final da década de 50, as inovacgdes tecnologicas cada vez mais constantes permitem
uma diminuicdo também no volume e peso dos equipamentos técnicos necessarios para essas
transmissdes fora do estddio, era o surgimento das unidades moéveis. (VAMPRE, 1979).

A marca da Radio Jornal do Brasil dos anos 50 era a credibilidade do jornalismo, que
comegou a ser uma caracteristica do radio. Segundo Ferraretto (2001) outras radios iriam ter o

mesmo titulo de credibilidade jornalistica, especialmente Jovem Pan em Sdo Paulo e Guaiba

8 Termo americano para veiculos de radio ou televis3o com programac3o unicamente noticiosa
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em Porto Alegre. A Jovem Pan, nascida Panamericana, em 1944, comeca sua estruturacao que
viria a ser referéncia no radio brasileiro na década de 1960, com o slogan “a emissora dos
esportes”. Além da cobertura esportiva, a transmissao de festivais musicais brasileiros também
foram marcas da Pan naquela década.

A Radio Guaiba, de Porto Alegre, foi inaugurada oficialmente em 30 de abril de 1957,
pela Companhia Jornalistica Caldas Janior, dona do jornal Correio do Povo. Uma das
caracteristicas da Guaiba nos primeiros anos era a leitura sobria dos locutores, inclusive em
comerciais, 0 que auxiliou na formagdo da imagem de credibilidade da radio no jornalismo e
também nos esportes. Um dos feitos que também refor¢ou a imagem da Guaiba foi na apuracéao
da eleigéo estadual de 1958, onde uma operacgéo de apuracao paralela em treze postos anunciou
a vitdria de Leonel Brizola para governador gaicho 36 horas antes do resultado oficial. Outro
destaque para a Guaiba foram coberturas internacionais, com o jornalista Flavio Alcaraz Gomes
acompanhando fatos historicos dos anos 60, como conflitos arabes-israelenses e Guerra do
Vietnd (FERRARETTO, 2001).

Ainda segundo Ferraretto (2001), o futebol também teve a importancia de resgatar o
espaco que o radio perdeu para a televisao. Nas conquistas da Copa do Mundo de 1958, 1962 e
1970 — além da eliminacdo inesperada em 1966 — os radios, agora pequenos, gracas ao
transistor, estiveram ao lado do ouvido dos brasileiros acompanhando os feitos da Selecéo
Brasileira.

O rédio passou a ter novos objetos de finalidade ao ouvinte. O jornalismo ganhou mais
espaco, com noticias e informacdes ao longo de todo dia, sobretudo com foco na credibilidade,
mas também com possibilidade de transmissdes fora do estudio. A prestacéo de servigo passou
a atender a populacdo com informacdes de transito, previsdao do tempo, funcionamento do
servico publico, etc. O radio conseguiu achar um caminho, ndo para bater de frente com a
televisdo, mas sim em se tornar um recurso essencial a populacdo brasileira. Muito do formato
que o radio segue até a década de 2010 foi moldado em pGs-era de ouro. Ao perder o espago de
fornecedor de entretenimento, o radio conseguiu encontrar seu lugar como veiculo util e

indispensavel a populacéo.

2.8 FREQUENCIA MODULADA CHEGA AO RADIO

O final dos anos 50 sdo reservados também para outro acontecimento importante ao

radio brasileiro: o surgimento da frequéncia modulada. O FM no Brasil chegou com quase 30
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anos de atraso. Seria em 1933 que a primeira demonstracdo da transmissdo de radio por
frequéncia modulada ocorreu nos Estados Unidos. Em 1955, a Radio Imprensa do Rio de
Janeiro seria a primeira a realizar uma transmissao experimental do FM no Brasil, apenas como
link — ligagdo entre os transmissores e 0s estudios da emissora.

Inicialmente, conforme reportagem da Revista Veja de 22 de dezembro de 1969°,
relatada por Ortriwano (1985), as emissoras FM ofereciam servigos de “musica ambiente”.
Segundo Ferraretto (2001), os interessados contratavam o servi¢co diretamente com as radios,
que instalavam os equipamentos e cobravam taxas mensais. As radios Imprensa (Rio de Janeiro)
e Eldorado (S&o Paulo) ofereciam esse servigo j& no final da década de 50.

Seria s6 em 1968 que o FM ganharia nova fungdo no pais, com o governo cassando as
antigas concessdes que utilizavam a frequéncia modulada apenas para link, com a comunicacao
interna passando a ser feita exclusivamente por VHF°, As novas concessdes de FM obrigavam
que as radios mantivessem programacao exclusiva para essa frequéncia (PRADO, M, 2012).
Em 2 de dezembro de 1970, entra no ar a primeira emissora do pais a transmitir em frequéncia
modulada em transmissao aberta, a Radio Difusora FM, de Sao Paulo, pertencente aos Diarios
e Emissoras Associados. A programacdo era voltada para masica popular brasileira,
internacional e erudita. Havia também programas noticiarios as 7 e as 8 horas. Os blocos
comerciais entravam a cada 15 minutos, com 20 anunciantes, exclusivos em suas areas de
atuacdo (FERRARETTO, 2001).

A principal caracteristica da frequéncia modulada em relacdo a amplitude modulada
(AM) ¢ a qualidade sonora, o que fez com que o FM, no inicio, fosse mais voltado para a

musica, conforme explica Prado (2012):

Por uma vantagem técnica, a programacdo das radios FM se voltou & mdsica: a
recepgao nesse sistema € de melhor qualidade que na AM. Os ruidos de estética foram
praticamente eliminados com a frequéncia modulada. Mesmo as emissoras FM
estatais ndo fugiam muito dessa linha: apesar de oferecerem aos ouvintes programas
ditos culturais ou educativos, tendiam para um tipo de programacdo marcadamente
musical (PRADO, M, 2012, p. 261).

E nos anos 70 que a formula das radios FM muda, e a pioneira seria a Cidade FM, do
Rio de Janeiro, pertencente ao Jornal do Brasil. Entre as masicas, havia um togque descontraido
nas locucdes, sobretudo com humor, conforme Ferraretto (2011) traz a explicacdo de Luiz

Antonio Mello:

% Vende-se musica a domicilio e ao gosto do fregués. Veja, 22/01/1969, apud Ortriwano (1985)
10 Sigla de Very High Frequency (Frequéncia Muito Elevada), faixa de radiofrequéncias
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Foi uma transformagéo na linguagem das FMs. Uma mudanga que teria comecado
quando Eladio Sandoval ia ler uma noticia e o papel caiu no chao. Ele disse: ‘Ih... o
papel caiu no chéo!” E o Rio caiu na gargalhada. Até entdo FM era um sinénimo de
postura, elegancia. Uma espécie de golpe eletronico. A Cidade derrubou o tabu e ficou
na frente (MELLO apud FERRARETTO, 2001, p. 158).

A popularizacdo do FM, sobretudo com incentivos governamentais nos anos 70,
resultou em um debate sobre as diferengas entre a frequéncia modulada e as radios AM,
sobretudo pela diferencia técnica de qualidade do &udio. No final dos anos 70, ja se debatia
sobre a possibilidade da amplitude modulada estéreo, o que, segundo Vampré (1979) citava,
levaria a supremacia das ondas médias sobre o0 FM, o que ndo aconteceu. Ferraretto (2001)
conta que o AM-E foi implantado no Brasil em meados dos anos 80, mas frustrou expectativas

e ndo atingiu os resultados, principalmente pelas questdes tecnologicas:

Empresarios investiram em novos equipamentos, dotando algumas emissoras de som
estéreo, saudado na época como a salvacdo da amplitude modulada. Os ouvintes, sem
receptores adequados a novidade, nem se deram conta do que ocorria e 0 AM-E, como
chamava a imprensa especializada na época, foi esquecido (FERRARETTO, 2001, p.

191).

2.9 SATELITE E ALL NEWS: REVOLUCOES NAS DECADAS DE 80 E 90

A década de 80 seria marcada para o radio pelo inicio das transmissdes via satélite. O
pioneirismo ficaria por conta da Bandeirantes AM, de Séo Paulo, em marco de 1982. Caberia
ao radiojornal da emissora, o “Primeira Hora”, ser o primeiro programa transmitido por satélite.
Para isso, seria usado o tempo ocioso de um canal que a emissora de televisdo da Bandeirantes
tinha alugado no Intelsat 4, um satélite de comunicacdo. A transmissdo foi captada via
parabdlica pelas emissoras afiliadas da radio. (FERRARETTO, 2001)

Em 1985, entra em operacdo o Brasilsat Al, satélite nacional de comunicagdes. No ano
seguinte, seria lancado o Brasilsat A2. Em 1989, a Embratel passava a oferecer o Radiosat,
onde a Bandeirantes passou a contar com um satélite proprio, o que resultou em transmissdes
de mais noticiarios além do “Primeira Hora”, como “Jornal do meio-dia” e “Jornal das seis”,
além de informativos de até cinco minutos (FERRARETTO, 2001). Ferraretto (2001) destaca
um trecho da revista Imprensa da época onde era citado os beneficios das transmissdes via

satélite:
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Com o inicio da operacdo do servico Radiosat da Embratel — um sistema de
transmissao de radio via satélite, em estéreo e com alta qualidade de dudio —as grandes
emissoras das capitais estdo se unindo a pequenas emissoras do interior para a
formagdo de redes nacionais de radio. Além da cobertura nacional, um custo mais
baixo e um som de melhor qualidade, as novas redes prometem oferecer ao publico
mais informagdo, porque as pequenas emissoras, que ainda fazem seus noticiarios a
base da radioescuta das grandes, agora poderdo se dedicar mais ao jornalismo regional
(ODRI apud FERRARETTO, 2001, p. 166).

A partir dos anos 90, diversas redes de radio vao surgir, entre elas Bandsat AM, Bandsat
FM, CBN, Gaucha Sat, GuaibaSat, Jovem Pan AM, Jovem Pan FM e Transamérica. Essa
década também consolidaria o processo de segmentacao das radios, que iniciara ainda nos anos
70, com o FM seguindo no estilo musical e 0 a AM cada vez mais se caracterizando por
jornalismo, esporte e servigco. Com essa segmentacao, era comum que 0S ouvintes escutassem
tanto radio de amplitude modulada como de frequéncia modulada, derrubando teses da época
que haveriam dois tipos de publico (FERRARETTO, 2001).

A década de 1990 ainda teve outro marco no radio, com a primeira emissora
exclusivamente noticiosa do FM, a CBN FM de Sdo Paulo. “A CBN colocou a noticia no FM
e apresentou esse conteudo 24 horas. Naquela época, até mesmo as radios AM ndo eram assim”
(SALEME apud PRADO, M, 2012, p. 338). Em 1991, segundo Ferraretto (2001), o Sistema
Globo de Réadio, dono da CBN, se inspirou no formato da Radio Gaucha AM, que adotara na

década de 80 um modelo all news, mas com maior conversa do locutor com o ouvinte.

2.10 PANORAMA DO RADIO NO SECULO XXI

As grandes mudangcas para o radio no século XXI sdo as revolugdes dos meios digitais,
gue assim como a televisdo nos anos 50, levantam pontos sobre a situacdo do radio em meio a
um cenario de mudancas. No inicio dos anos 2000, Ferraretto (2001) lancava que o futuro do
radio estava na digitalizacdo, sobretudo com as novidades tecnoldgicas superiores aos CDs e
outros equipamentos de transmissdo de informacao.

O impacto dessas mudancas afetou também a rotina de trabalho dos comunicadores,

com novos equipamentos trazendo sofisticacdo ao trabalho, conforme explica Jung (2007):

Reportagens ndo precisam mais ser transmitidas por linha telefonica, estdo
comprimidas em arquivos que trafegam na intranet. A edicdo digital torna o trabalho
mais rapido. Da rua, portando um notebook, o préprio repérter € capaz de escrever a
matéria, escolher o trecho das entrevistas que ird ao ar, gravar o texto e, conectado na
rede, gerar para a emissora a reportagem editada (JUNG, 2007, p. 68).
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Ferraretto (2010) ressalta também que o radio comegou o século ainda com questdes do
impacto publicitéario, ja que o mercado de andncios radiofénicos foi de 40% na década de 1950
para 4% no inicio do século XXI, mas consolidado como meio cultural sobretudo por fatores
como o transistor — que permitiu a portabilidade do aparelho — e a consolidacdo da frequéncia
modulada. As tecnologias do final dos anos 90 ao inicio dos 2000 trouxeram novas
oportunidades, como a transmissdo das radios nos sinais de TV por assinatura, seja via satélite
ou & cabo.

Outro tema do século XXI é a entrada do radio no sistema de transmissdo digital. O
processo, lento em boa parte do mundo, caminha até hoje de maneira inconclusiva no Brasil.
Del Bianco (2012) explica que as emissoras, diante do impasse, acabaram por retardar
investimentos como em programacao e em melhoria do sinal, sobretudo nas radios de amplitude
modulada. Em meio a isso, as radios AM ficam em estado apatico, devido a baixa qualidade de
sinal, ao passo que diversas emissoras aguardam a liberacéo da faixa estendida, para realizar a
migracdo completa para a frequéncia modulada. Ferraretto (2001) pontua que ainda existe o
receio de se repetir o fracasso que foi o AM estéreo, onde algumas emissoras realizaram 0
investimento, mas foram raros os aparelhos de radio com capacidade para captar tal sinal. A
saida para as emissoras que aguardam as definicdes se vird ou ndo o sinal digital é seguir o
processo de imersao a internet, difundida no pais nos anos 90 e o principal caminho tecnoldgico
onde o radio foi buscar espacos.

Del Bianco (2012) explica que a entrada dos meios de comunicacdo na internet e nos
dispositivos mdveis ocorre “por um sistema de informacdo em rede, formado pela conjuncéo
da informatica, telecomunicacdes, optoeletrénica, computadores e que incluiu dispositivos
maoveis e meios tradicionais de comunicacdo” (DEL BIANCO, 2012, p. 16). Antes do que uma
maneira de alcancar outros rumos, a integracdo do radio com a internet também passou a ser

uma forma de sobrevivéncia:

A integracgdo do radio & Internet tornar-se cada vez mais necessaria como estratégia
de sustentabilidade, a considerar o crescimento do acesso a rede e seu USO a0s poucos
sendo integrado ao cotidiano da populagdo. A quantidade de domicilios brasileiros
com computador aumentou 264% de 2005 para 2011. E se considerar 0s que tem
acesso a Internet, o crescimento foi de 292%. Interessante observar que paralelamente
caiu em 12% o nimero de casas com aparelho de radio em seis anos, indicando que a
audicdo pode estar reduzindo ou migrando para outras plataformas multimidia (DEL
BIANCO, 2012, p. 24).

A internet chegou para possibilitar caminhos plurais ao radio, independente de

processamentos sonoros e do modelo — comercial, educativo, comunitario. Também 0s anos
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2000 sdo a época do surgimento das webradios e das primeiras definicbes de podcasting.
Algumas preocupagbes foram levantadas sobre a popularizagdo da internet, como a
disponibilidade do usuério ouvir musicas no computador e como isso afetaria 0 mercado
fonogréfico jovem ligado as emissoras FM, mas também ja se levantava a necessidade de
conceituar o radio além das ondas do dial (FERRARETTO, 2010).

Ferraretto (2010) usa como exemplo da hipermidializacdo que o radio passa no século
XXl a chegada da Radio Galcha na Frequéncia Modulada, em 2008:

Na voz do locutor Domingos Martins em um spot cuidadosamente gravado
aproveitando o som estereofonico ou nas manifestac@es de seus principais dirigentes,
a Radio Gaucha, de Porto Alegre, tradicional emissora em ondas médias do Rio
Grande do Sul, comegou, na madrugada de 28 de maio de 2008, a marcar uma nova e
historica posicdo no cenario do negdcio de radiodifusdo brasileiro. Com a
retransmissdo, a partir daquela noite, do sinal em frequéncia modulada de sua estacdo
dedicada ao segmento de jornalismo, 0 Grupo RBS admitia a necessidade de estar
presente em todo o suporte tecnolégico possivel: do espectro hertziano em suas
diversas manifestacdes — radinhos transistorizados, telefones celulares, MP3 players...
— as novas formas de transmissao e recepcdo de audio proporcionadas pela internet
(FERRARETTO, 2010, p. 541).

Ferraretto (2010) também cita que nos anos 2000 apareceram “outros agentes no
ambiente comunicacional que, mesmo sem se voltarem, diretamente, ao lucro, tiram publico,
em menor ou maior percentual, das emissoras comerciais” (FERRARETTO, 2010, p. 547).

Esses novos agentes que desafiam o radio estdo refletidos neste atual momento.
Conforme Ferraretto (2010), entre 0s novos meios, estdo podcasters, que disponibilizam
contetdos em audio para o internauta escutar a qualquer hora. As webradios e pessoas que, por
conta propria, baixam musicas na internet, entre outros.

Sobre os podcasts — maior exemplo de “hipersegmentag¢do”—, cada vez mais populares
gracas as plataformas que reproduzem contetdos, como o Spotify, surge a discussdo se
conteddo gravado e publicado na sequéncia, caracteriza-se como radio ou ndo. Ferraretto (2010)

define a complexa discusséo.

A ideia da inexisténcia do tempo real no podcasting como impeditivo para a sua
caracterizagdo como radio, passa-se a de que o tipo de linguagem empregada supera
0 suporte tecnoldgico. E, neste caso especifico, trata-se de uma forma determinada e
conjugada de manipulacdo da palavra falada, da mdsica, dos efeitos sonoros e do
siléncio, aquela tornada tradicional pelas emissoras ao longo de oito décadas de
existéncia hertziana. Talvez, de fato, ai, no codigo, resida um dos poucos — sendo o
Unico elemento do modelo comunicacional radiofénico — a ndo se alterar, de modo
significativo, sob a vigéncia da internet (FERRARETTO, 2010, p. 548).
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Outra mudanca de impacto — e tema desta monografia — sdo as radios realizando
transmisséo por video e o contelido via streaming. Jung (2007) cita exemplos de duas emissoras,
Radio Guaiba de Porto Alegre e CBN de Vitoria, que comecaram o século XXI com
transmissoes de video de alguns programas. A emissora do Espirito Santo inovou ainda mais
com transmissbes de seu radiojornal matinal também pela televisdo, no canal GVT, com
informacdes de utilidade publica e Ultimas noticias mostradas via gerador de caracteres (GC).

Lopez (2009), indica o futuro do radio através da convergéncia, com as ferramentas

multimidias tornando o veiculo hipermidiatico, trazendo novos desafios aos seus profissionais:

A tendéncia, para o futuro do radio em sua configuracdo hipermidiatica, é que ele
passe a congregar producOes audiovisuais, fotogréaficas, infograficas e de texto,
buscando a complementacdo e ampliacdo do contedo sonoro. Com isso, novas
habilidades serdo demandadas do profissional deste meio de comunicacdo e novas
funcBes serdo criadas para esse jornalista do radio em ambiente de convergéncia
(LOPEZ, 2009, p. 86).

O futuro do rédio aparenta esforco em se integrar cada vez mais as novidades distintas
ao dial propiciadas pela internet, como podcasts e transmissao por imagem, alimentando cada

vez mais debates sobre os caminhos que o veiculo deve tomar daqui para a frente.

2.11 RADIO JOVEM PAN

A Radio Panamericana, prefixo PRH-7, foi fundada em 6 de outubro de 1942, por
Oduvaldo Vianna e Jalio Cosi. Sua primeira transmissao oficial foi apenas em 3 de maio de
1944

Nesse dia, 3 de maio, o jornal O Estado de S.Paulo trazia na pagina 11, um andncio
com 12 fotos. Dizia: “PRH-7, Radio Panamericana, a voz das Américas no coracao
do Brasil, iniciard hoje, as 18 horas, suas transmissdes na onda de 620 quilociclos.
Sua apresentacao sera uma grande festa de arte e beleza, constituida por um imponente
desfile de interessantissimos programas, com a participacdo dos seus artistas,
orquestras e conjuntos. Sintonizem os 620 quilociclos e acompanhem todo o
desenrolar do grande e majestoso desfile inaugural da PRH-7, Radio Panamericana”
(FARIA, 1997, p. 159).

A Panamericana tinha as primeiras notas da Quinta Sinfonia de Beethoven como
prefixo. Em codigo Morse, as notas formavam o “V”, resultando em alusdo a primeira letra de
“vitoria” (PORCHAT, 1993). Era a 112 r&dio da capital paulista, o que o jornal Correio

Paulistano refor¢ava como “motivo de jubilo para os paulistas e brasileiros, pois a inauguragdo
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reflete o nosso progresso intelectual e artistico” (FARIA, 1997, p. 162). Conforme ja descrito
neste capitulo, eram outros tempos da radiodifusdo. Ainda sem televisdo, as emissoras de radio
eram as casas dos grandes espetaculos. O jornalismo era incipiente, predominando os festivais
de auditorio, conforme a prépria descri¢do do Estaddo do dia 3 de maio (FARIA, 1997).

Nas imagens do anuncio publicado no jornal, contavam os primeiros locutores da
Panamericana: Nélio Pinheiro, José Azevedo, César Monteclaro, Luis Gouveia, Hélio Ansaldo,
Juliano Neto, Fabio Homem de Mello e Celeste Pires. Paulo Campos e Aurélio Belotti eram
locutor e cronista esportivo, respectivamente. No inicio, a Panamericana trabalhava em parceria
com o jornal O Estado de Séo Paulo, conforme aniincio da edi¢do do periddico no dia 4 de maio
de 1944. O Jornal Falado era um programa apresentado direto da redagdo de “O Estado” em
quatro edicBes: 9nh55, 13h55, 16h55 e 22h45. Nos domingos era as 11h55 e as 22h45 (FARIA,
1997).

A edicdo do jornal do dia 6 de maio, um sabado, repercutia qualidades da Panamericana
para construir credibilidade aos ouvintes, como redacdo selecionada, bons autores, qualidade
técnica, infraestrutura moderna, artistas escolhidos e espetaculos chamativos. A publicidade

tinha como foco de maior destaque os espetaculos daquele sabado:

Mais abaixo, em letras maiores: “Sintonize para 620 quilociclos e ouca hoje: Gilda de
Abreu (foto), a primeira cantora patricia deliciara hoje, as 21 horas, os radio-ouvintes
da PRH-7; a Orquestra lugoslava (foto) executara hoje, das 21h00 as 21h30 um
programa de musicas caracteristicas; Xandica e Xandoca (foto) _ As duas simpaticas
artistas exclusivas da PRH-7 interpretardo hoje mais alguns dos atraentes nimeros do
seu repertorio. E mais: A grande Orquestra Panamericana — Diabos do ritmo — Nelson
Magalhdes, José Ribeiro de Oliveira, Baratinha, Rondinelli, Léo Romano e Grande
Concurso Semi-Confuso” (FARIA, 1997, p. 160).

Apesar do anuncio, a aparelhagem era menos potente que outras emissoras e a
Panamericana sofreu dificuldades econdmicas no seu ano de estreia, em um cenario de grande
concorréncia com radios como Difusora, Bandeirantes e Nacional. Foi vendida ainda em
dezembro de 1944, para as Emissoras Unidas de Séo Paulo, grupo presidido por Paulo Machado
de Carvalho e proprietario, entre outras, da Radio Record (AZEVEDO, LUSTOSA, 2009?).

De uma programacdo variada com radionovelas, musical e informativo, a Panamericana
tomou um rumo que consolidaria a marca da radio a partir de 1945, se tornando a “emissora
dos esportes” (MASSARO, 2013). A programacdo passa a ser totalmente dedicada ao género,
0 que resulta em uma lideranca da audiéncia esportiva (AZEVEDO, LUSTOSA, 2009?).

Mudar a linha editorial para o esporte foi uma decisdo ja com Paulo Machado de

Carvalho Filho, o Paulinho, como gestor, observando que “a Panamericana ndo poderia
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continuar fazendo novela, concorrendo com a Radio Sdo Paulo, do mesmo grupo Emissoras
Unidas. Era preciso encontrar um novo caminho” (FARIA, 1997, p. 195).

Foi Paulo Machado de Carvalho quem orientou o filho a formar uma emissora voltada
ao esporte, reformulando desde programacdo até a prépria estrutura, desativando seu auditério
e reutilizando o espaco para novos estidios. Também foi firmada uma parceria com a Gazeta
Esportiva, ampliando a capacidade de cobertura dos eventos. Logo, a Panamericana comegava
projetos pioneiros na transmissao esportiva, como dois jogos a0 mesmo tempo e as primeiras
transmissOes de automobilismo, basquete, volei, futebol de saldo e ténis (FARIA, 1997).

Outras inovagOes da Panamericana passaram pela implantacdo do repdrter de campo,
que conseguia circular com um revolucionario microfone volante. Locutores ficavam atras dos
gols, identificados com as torcidas dos times paulistas (FARIA, 1997). Outra novidade foi o
plantdo esportivo, em que o Radialista Narciso Vernizzi “passava o dia inteiro dentro de uma
sala com varios aparelhos de radio sintonizando o mundo inteiro. As noticias iam surgindo e
sendo divulgadas” (FARIA, 1997, p. 198). Outra revolucéo foi a cobertura dos Jogos Olimpicos
de 1948, em Londres. Conforme Faria (1997), o jornalista da Gazeta Esportiva, Caetano Carlos
Paioli, era o responsavel por passar os boletins das competicdes direto da capital britanica, onde
viajou com despesas pagas pela radio e pelo jornal. Os resultados da Olimpiada eram
divulgados logo as 6 horas, com informacgdes que outras radios ainda ndo tinham.

Um dado curioso relatado por Faria (1997) trata-se de uma pesquisa da revista
Publicidade & Negocios, de 1947, em que “no ano anterior a Panamericana irradiara 4.770
horas, sendo 1.850 de musica, 570 horas faladas e 2.350 de propaganda. A publicacao
comentava que era alto o indice de publicidade sobre o tempo total de transmissdo, de 50%”
(FARIA, 1997, p. 233).

Nos anos 50, a Panamericana continuou forte no esporte, sempre com nomes de

referéncia em seu quadro.

Nos anos 1950, em Sdo Paulo, ocorria no campo das transmissdes esportivas uma
disputa entre a Panamericana e a Bandeirantes, com sucessivas alternancias na
preferéncia popular. Em 1953 destacavam-se Hélio Ansaldo, Otavio Munis e Salem
Junior, como locutores esportivos, além de Nicolau Cheguer e Mario Morais, também
integrantes da equipe esportiva. As informagdes do esporte contaram, por exemplo,
com a participacdo do repérter Wilson Fittipaldi, pai do futuro piloto automobilistico
Emerson Fittipaldi, fato que tornou a Pan uma das pioneiras na transmissdo das
corridas de automdveis (AZEVEDO, LUSTOSA, 2009?).

Conforme ja citado neste capitulo, a década de 1950 teve a chegada da televisdo

afetando profundamente o radio. No inicio dos anos 60, a Panamericana sofria nas Gltimas
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posicoes de audiéncia em Sao Paulo. Foi neste momento em que surgiu a necessidade de buscar
novos caminhos, explorando as vantagens que o radio poderia oferecer. A Panamericana
comegava entdo novas reformulages.

Antbnio Augusto de Carvalho, o Seo Tuta, outro filho de Paulo Machado de Carvalho,
assumiu a direcdo geral da emissora e entendeu a necessidade de o radio suprir informacao a
populacdo (PORCHAT, 1993). Por sugestéo do pai, veio a mudanca do nome para Jovem Pan.
A proposta era seguir a tendéncia do “jovem”, identificacdo popular através de movimentos
culturais como a Jovem Guarda (MACEDO, 2009).

A fase revolucionaria ndo viria apenas na mudanca do nome, mas sim na maneira de
fazer radio. “A musica e o esporte mantiveram papéis de destaque, mas acrescentou-se um novo
elemento ao jornalismo veiculado: os servicos de utilidade publica. Em apenas sessenta dias, a
emissora conquistou espantosa popularidade” (PORCHAT, 1993, p. 18).

Em 1973, Tuta adquire a parte dos irmdos Paulo Machado de Carvalho Filho e Erasmo
Alfredo Amaral de Carvalho, assumindo o controle absoluto do grupo (MACEDO, 2009). Nesta
década, o radio voltava a ativa com o jornalismo em destaque, usando o fator de instantaneidade
para manter o publico informado. “Foi a vantagem de atingir o ouvinte no momento exato em
que o fato acontece que deu ao radio o privilégio de prestar servicos” (PORCHAT, 1993, p.
18).

A Radio Jovem Pan de S&o Paulo revolucionou a radiodifusdo brasileira ao optar, no
inicio dos anos 70, por um jornalismo atuante e participativo, seguido por intensa
prestacdo de servicos que se transformou em um marco da histéria do radiojornalismo
no pais. A marca Jovem Pan se transformou num sinénimo de noticia e credibilidade,
de jornalismo dindmico e informacéo correta. Esse trabalho pioneiro tornou-se um
modelo para as emissoras concorrentes (FARIA, 1997, p. 16 e 17).

A Jovem Pan tinha em sua programacao noticiarios jornalisticos durante todo o dia,
inclusive com a “Hora da Noticia”, veiculado de hora em hora, com reportagens nas ruas e
pontos principais de Sdo Paulo. A radio realizava campanhas em diversas areas, como saude,

transporte e seguranca, sendo um canal direto da populacdo com as autoridades (FARIA, 1997).

Com o tempo, a Jovem Pan transforma-se em um canal entre a populacdo e o poder
constituido, explorando o fildo da utilidade publica na divulgacéo de recomendaces
ao ouvinte, dos problemas da cidade e de informagdes sobre meteorologia, transito,
aeroportos etc (FERRARETTO, 2001, p. 142).

Porchat (1993), explica que a emissora paulista soube utilizar a instantaneidade do radio

como o recurso principal na prestagéo de servigo:
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Ficou para tras o veiculo que dependia de um e outro elemento responsaveis pela
audiéncia. Consolidou-se um novo radio — o radio dependente de toda uma equipe —
que conquistou definitivamente um lugar de honra na comunicacdo do Brasil
(PORCHAT, 1993, p. 18).

O Brasil tinha limitagdes para formar redes nacionais de radio, devido as dimensoes
continentais. Aproveitando a estrutura de telefonia montada pelo governo federal desde os anos
60, através da Embratel, a Jovem Pan lancaria em 1971 o primeiro noticiéario integrando varias
partes do Brasil, o “Jornal de Integragdo Nacional” (FERRARETTO, 2001).

As emissoras integrantes eram as radios Itatiaia de Belo Horizonte, Continental do
Rio de Janeiro, Cabuji de Natal, Tropical de Manaus, Difusora de Porto Alegre,
Cruzeiro de Salvador e Nacional de Brasilia. Cada uma das radios tinha uma
participacdo de trés minutos ao vivo, trazendo aos mineiros, gatchos e nordestinos
residentes em S&o Paulo as informagdes sobre seus Estados; dava as radios regionais
um naticiario nacional e internacional de qualidade e possibilitava-lhes divulgar seus
Estados em rede nacional (PORCHAT, 1993, p. 19).

Este projeto fez parte do embrido que resultou no Jornal da Manh@, objeto de estudo
desta monografia. Inicialmente, foi criado em 1970 como “Equipe Sete ¢ Trinta”, depois
reformulado para Jornal de Integracdo Nacional no ano seguinte e Jornal da Manha em 1972
(FARIA, 1997).

Um momento historico que caracterizou a prestacdo de servico realizada pela Jovem

Pan foi o incéndio do Edificio Andraus, em 24 de fevereiro de 1972.

Durante 24 horas, a emissora conduziu o radiojornalismo em volta do Andraus.
Instalou postos de servico, participou da operacdo salvamento, conseguiu holofotes
que ndo existiam em S&o Paulo, orientou motoristas sobre alterag@es no transito, deu
assisténcia aos parentes das vitimas, trabalhou na doac&o de leite e sangue; enfim, as
informacdes da Jovem Pan conseguiram unir, naquele dia, todos aqueles que se
atribuiram o dever de atenuar a tragédia do Andraus. Foi um esforco tdo intenso que
as seis horas da tarde chegou ao Departamento de Jornalismo um telex do Ministério
das Comunicac0es, autorizando a Jovem Pan a prosseguir sua cobertura durante A Voz
do Brasil, “pelo inestimavel servigo que estava prestando” (PORCHAT, 1993, p. 17).

Em julho de 1976, outro marco para a emissora: comecam as operacfes da Jovem Pan
2, na frequéncia 100.9 FM, com Ant6nio Augusto Amaral de Carvalho Filho, o Tutinha, sendo
o diretor (AZEVEDO, LUSTOSA, 2009?). A emissora tornou-se referéncia na programacao
para o publico jovem, pioneira no género em Sdo Paulo e formadora de programas populares
de audiéncia (STARCK, 2015).
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Em 1993, a Jovem Pan inicia o processo de instalagédo da Rede Jovem Pan Sat, entrando
em funcionamento no ano seguinte, expandido a emissora para diversas regifes do pais
(FARIA, 1997).

A Rede Jovem Pan SAT foi a primeira rede de radios do pais, a operar via satélite
com audio totalmente digital e empregando uma tecnologia de radiodifusdo que
garantia a cada emissora afiliada a fidelidade do &udio produzido nos estidios de S&o
Paulo, sem o risco da pirataria, ja que toda a programacao era gerada através de sinal
codificado (AZEVEDO, LUSTOSA, 2009?).

Em 2007, a emissora langou sua plataforma na internet, o Jovem Pan Online, com
programacdo variada (AZEVEDO, LUSTOSA, 20097?). Foi a entrada no projeto de video que
se consolidaria na area do jornalismo a partir de 2015.

Em 2013, a Jovem Pan langa um novo projeto de jornalismo e integracdo de formatos.
A Jovem Pan News entrou em operacdo em dezembro do mesmo ano, visando reformular sua
emissora AM e veicular o conteudo jornalistico também na frequéncia 100.9 FM, sem
descaracterizar ambas radios, até entdo divididas entre o jornalismo na amplitude modulada e
linguagem jovem e musical na frequéncia modulada. Programas comegaram a ser transmitidos
nas duas faixas simultaneamente, como Jornal da Manha e Morning Show (STARCK, 2013).

No dia 5 de outubro de 2015, a Jovem Pan iniciou as transmissdes via streaming de
video de programas como Jornal da Manha, Jornal dos Esportes, Esporte em Discussao e Os
Pingos nos Is (MASSARO, 2015). A emissora foi a pioneira em lancar mais de 10 horas diarias
de conteldo jornalistico em video no Youtube (JOVEM PAN, 2020).

Em 5 de novembro de 2019, o Jornal da Manha sofre drasticas mudangas, com a
inauguracdo de seu estudio digital, padronizado em um esquema televisivo. Em abril de 2020,
entrou em funcionamento a plataforma Panflix. Com investimento de R$ 30 milhdes, foi o
simbolo de convergéncia da Jovem Pan, abrigando a producéo de contetdos jornalisticos e de
entretenimento em programas de radio e de video (NA TELINHA, 2020). A estratégia também
envolveu maior exploragdo de publicidade da internet. “Para efeito de comparacao, enquanto a
Pan hoje tem de 50 a 55 anunciantes por més, ela agora vai mirar nas 700 maiores empresas do
Brasil que investem em publicidade” (SAMOR, BARBOSA, 2020).

A faixa nobre de audiéncia da Jovem Pan € o horario da manha, que garante a lideranca
no género jornalistico. Entre dezembro de 2017 e janeiro de 2018, por exemplo, a Jovem Pan
liderou em S&o Paulo tanto no 620 AM como no 100.9 FM, das 6h as 10h, alcancando o pico
de 159 mil ouvintes por minuto (STARCK, 2018).
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Esse recorte revela outro ponto importante: o comego do Jornal da Manhd, programa
jornalistico da Jovem Pan, alcanga a lideranca geral do radio na Grande S&o Paulo no
recorte entre 06h e 07h30, algo inédito para o formato jornalistico, superando a lider
geral Band FM 96.1 (STARCK, 2018).

No dado mais recente durante a producdo dessa monografia, a Jovem Pan faz parte de
um seleto grupo de trés radios FM com dois milhGes de ouvintes alcangados por més em S&o
Paulo. Alcance é o numero de pessoas que ouviram determinada emissora por pelo menos um
minuto. O levantamento feito pela Kantar Ibope Media do trimestre que abrange dezembro de
2019 a fevereiro de 2020 foi publicado pelo portal Tudo Réadio. A Band FM 96.1 € a lider do
ranking, mas tem como seu género popular e hits. A Jovem Pan 100.9 FM, com jornalismo pela
manhd, € a segunda colocada da pesquisa (STARK, 2020).

Conforme Jenkins (2009), a circulacdo de conteudo pelas mais diferentes midias
“depende fortemente da participacdo ativa dos consumidores” (JENKINS, 2009, p. 29). Os
nameros da internet comprovaram a forga da emissora em atrair atengéo do publico. Conforme
seu diretor, André Lahoz, a Jovem Pan alcangava 57 milhdes de pessoas nas plataformas de
video no més em que a Panflix foi langada (NA TELINHA, 2020). Esse valor de usuéarios
representou 600 milhdes de visualizagdes no trimestre de fevereiro a abril de 2020 (JOVEM
PAN, 2020).

Conforme Aran (2019), a Jovem Pan se consolidou como um dos veiculos mais
acessados do Youtube, com 42 milhdes de visitantes em 90 dias, entre julho e setembro de
2019. Em meio a isso, a plataforma de videos da Google esta na preferéncia de 44% dos usuarios
de video do pais.

Nesse caminho de grande acesso que a emissora ganhou no Youtube, o jornalismo tem
destaque especial entre os 24 canais da Jovem Pan disponibilizados na plataforma. Em agosto
de 2019, o canal Jovem Pan News tinha 1.798.783 inscritos. Estava atrés do canal de humor
Péanico, com 1.909.266. Em julho de 2020, enquanto o Péanico tinha 2 milhdes e 290 mil
inscritos, a Jovem Pan News ja tinha 2 milhdes e 460 mil. E nesse canal onde o Jornal da Manha
é disponibilizado ao vivo todos os dias.

N&o ha uma divulgacdo precisa do namero de emissoras afiliadas da Jovem Pan. No
portal da emissora, em maio de 2020, constavam 95 emissoras de 20 estados e o Distrito

Federal!.

11 Dado disponivel em < https://jovempan.com.br/afiliadas> Acesso em 13 de jun 2020
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3 RADIOJORNALISMO

3.1 CONCEITUACAO DO RADIOJORNALISMO CONVENCIONAL

H& uma gama de manuais com descricGes e orientaces sobre o radiojornalismo da sua
maneira tradicional, ou seja, o radio das ondas hertzianas, do dial. Portanto, cabe ressaltar que
algumas situacdes evoluiram no periodo contemporaneo. As inovacdes tecnoldgicas trouxeram
novidades na transmissdo e nos equipamentos. A internet trouxe as novidades via streaming,
tanto no audio, quanto no video, além dos podcasts, possibilitando o radio ficar gravado,
disponivel para ouvir a qualquer hora. As mudangas originadas pela convergéncia digital serdo
abordadas em um capitulo especifico.

O radio, conforme Chantler e Harris (1998), tem como sua principal caracteristica a
rapidez em levar uma noticia ao ar. Quando comparado as midias tradicionais, leva vantagem
sobre o impresso, que apenas vai trazer mais detalhes do que ja foi noticiado pelo radio, e sobre
a televisdo, que necessita de uma série de equipamentos e de grande nimero de pessoas na
producdo. O radio pode ser comandado por apenas uma pessoa, tanto na funcdo de reporter
como na locucéo.

Dois fatores sdo definidos como os diferenciais do jornalismo de radio: a
instantaneidade e a simultaneidade. S&o duas qualidades que sempre fizeram o radio se sobrepor
aos demais veiculos, sobretudo ao impresso. Fazem com que o jornalista de radio possa buscar
e reportar os fatos do momento, do que esta acontecendo na hora. (PRADO, E, 1989). Ortriwano
(1985) também salienta como o radio se moldou no processo informativo através de sua

instantaneidade:

O rédio foi o primeiro dos meios de comunicagdo de massa que deu imediatismo a
noticia, gracas a possibilidade de divulgar os fatos no exato momento em que eles
ocorrem. Permitiu que o homem se sentisse participante de um mundo muito mais
amplo do que aquele que estava ao alcance de seus 6rgaos sensoriais: mediante uma
“ampliagdo” da capacidade de ouvir, tornou-se possivel saber o que est4 acontecendo
em qualquer lugar (ORTRIWANO, 1985, p. 84).

Com essas situacdes expostas, Chantler e Harris (1992) fazem uma definicdo do que é

ser um jornalista de radio:

Um radiojornalista competente deve combinar o talento tradicional do repdrter com
as habilidades exigidas pelo radio. Talento tradicional quer dizer escrever claramente,
ter uma compreensao facil do idioma, sair-se bem de situagfes complicadas e — 0 mais
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dificil de tudo — “faro para as noticias” ou competéncia para saber o que pode render
uma boa historia (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 22).

Chantler e Harris (1992) citam a necessidade do radiojornalista ter versatilidade,
trabalhar sobre pressao, estar habituado a novos e velhos equipamentos e ter condi¢cbes mentais
de acompanhar pautas alegres ou tragicas.

Porchat (1993) traz diversos aspectos técnicos do exercicio profissional no Manual de
Radiojornalismo Jovem Pan, utilizando como embasamento o estilo de trabalho na emissora
paulistana. A autora define que o radio tem a sua prestacdo de servico como um pilar histérico,
com a participagdo dos ouvintes, que munem a equipe de reportagem com informagdes
enquanto fatos ocorrem.

O relacionamento com os ouvintes é um pilar essencial para o jornalismo de radio. Antes
da consolidagéo da internet, do smartphone e das redes sociais, o radio era a principal fonte
direta de informacéo da populacdo em diversas situacdes. Parada (2000) detalha os itens que
fazem uma pessoa buscar informagdes no radio:

e “Hora certa”: sobretudo na parte da manhd, quando os ouvintes estdo acordando, o0 que
reforca a necessidade de a hora ser informada em curtos espacos de tempo;

e “Emergéncias”: em casos de acidentes de transito, alagamentos ou incéndios;

e “Dentincias”: COMO 0S casos de corrupcao e mau uso de dinheiro publico;

e “Atos de governo”: os trabalhos feitos ou ndo pelos governos que causam impacto na
vida do cidadéo;

e “Conflitos ou debates”: Parada explica que “tudo o que muda na vida das pessoas
precisa ser debatido e discutido. Se o tema é polémico, melhor. E possivel estimular
profunda troca de idéias [sic] sem resvalar no sensacionalismo” (PARADA, 2000, p.
26);

e “Satde”: explicagGes sobre certas doencas, tratamentos e habitos de vida;

e “Reclamagdes de ouvintes”: considerando levar ao ar o que é importante, como apelos
de uma comunidade em especifico;

e “Previsdo do tempo”: considerado pelo autor um servi¢o indispensavel do radio;

e “Esportes”: transmiss@o de jogos, informacdes de resultados e entrevistas;

e “Transito nas estradas”. outro tipo de noticia considerada obrigatério ao radio,

sobretudo por ser 0 meio onde os motoristas ainda costumam se informar.
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Para atender o ouvinte com as informagGes que ele necessita, o radiojornalismo precisa
de entendimento sobre as faixas de horérios que sdo mais importantes para a informacéo. Na
Jovem Pan, segundo Porchat (1993), o ponto de referéncia da programacéo jornalistica do dia
é o Jornal da Manha, pela maior audiéncia. Logo, o restante da programacdo se baseia nos

principais assuntos repercutidos, com o acréscimo de novas informacdes.

Produzir um programa na Jovem Pan é espelhar o que houve de interessante no
programa seguinte. Radio é repeticdo porque a audiéncia é rotativa. Os programas sao
0 contexto para a rotatividade das informaces, acrescentando o registro do momento
que a cidade esta vivendo. A programacdo também acompanha o dia do cidaddo em
movimento (PORCHAT, 1993, p. 20).

Cabe também definir o que € valido como informagdo a ser passada para o ouvinte.
Ferraretto (2001) elenca dois parametros do que se torna uma noticia: informacéo que obedece
a critérios estabelecidos por um grupo dominante na sociedade e algo com teor informativo.
Segundo o autor, um fato passa pelo processo de validagdo do grupo dominante, que no caso,
seria 0 veiculo de imprensa. Esses critérios estdo “expressos, em geral, nas normas editoriais
da empresa” (FERRARETTO, 2001, p. 194). Ja os critérios jornalisticos estdo detalhados nos
manuais de redacdo das emissoras. Depois dessas duas passagens, o fato torna-se ou ndo uma
noticia. Ferraretto ainda afirma que a noticia, quando divulgada, “tem seu conteudo estruturado

com boa dose de influéncia individual do redator” (FERRARETTO, 2001, p. 194).

3.2 LINGUAGEM

Como o radio tem na sua caracteristica essencial a oralidade, o jornalismo de radio
logicamente tem compromisso com cuidados linguisticos em prol da informacdo. Ferraretto

(2001) vai definir a linguagem do radio da seguinte maneira:

A linguagem radiof6nica engloba o uso da voz humana, da musica, dos efeitos sonoros
e do siléncio, que atuam isoladamente ou combinados entre si de diversas formas.
Cada um desses elementos contribui, com caracteristicas préprias, para o todo da
mensagem. Os trés dltimos trabalham em grande parte o inconsciente do ouvinte,
enquanto o discurso oral visa ao consciente (FERRARETTO, 2001, p. 26).

Ferraretto (2001) explica também que o texto de radio tem em suas particularidades a
difusdo sonora, que depende da articulacdo oral, somada as vezes com musicas e efeitos. Logo,
o texto radiofénico necessita de concisdo, uma vez que — considerando o radio tradicional, antes

dos podcasts e da transmissdo por internet — difere do texto de imprensa escrita, que pode ser



49

relido mais de uma vez e difere da TV — novamente, desconsiderando aqui as novidades
tecnoldgicas da transmissdo por video —, ja que ndo tem o recurso de imagem.

McLeish (2001) afirma que a locugéo radiofonica deve dar a impresséo de estar falando
ao invés de lendo. Para isso é necessaria preparacao sobre tudo no roteiro, com demarcagdes de
palavras que precisam de entonagdes diferentes.

Dentro da linguagem, outro aspecto fundamental € o vocabulario, conforme explica
Parada (2000):

Quem trabalha em radio tem um compromisso com o idioma. N&o se pretende o uso
de palavras inacessiveis, mas de um vocabulario mais extenso, rico e variado, capaz
de traduzir fatos, situacGes e comportamentos com um repertorio superior as cem
palavras que todos falam no dia-a-dia (PARADA, 2000, p. 44).

A elaboracdo de uma noticia conta com uma série de regras para produzir um texto
adequado para o radio e que va alcancar a atencdo do ouvinte. Parada (2000) cita mais de 28
itens, alguns deles: escrever do jeito que se fala; colocar-se no lugar do ouvinte; escrever com
simplicidade; ndo esquecer do verbo; ndo utilizar gerindio; escrever na ordem direta; ler e
entender o que foi escrito; evitar estrangeirismos; prévia mencao do autor da frase ao invés de
utilizar aspas; evitar nimeros quebrados e escrever nimero por extenso; buscar saber como

pronunciar nomes de pessoas ou empresas; entre outros critérios.

3.3 ESTRUTURA DO JORNALISMO DE RADIO

Conforme Ferraretto (2001), existem trés géneros jornalisticos para o radio. O
informativo “retrata o fato com o minimo de detalhes necessarios a sua compreensao como
noticia. Por se adaptar as necessidades de concisdo de texto radiofénico, é o género
preponderante no noticiario” (FERRARETTO, 2001, p. 201).

O jornalismo interpretativo “representa uma ampliacdo qualitativa das informagdes a
serem repassadas ao publico. O objetivo ¢é situar o ouvinte dentro do acontecimento”
(FERRARETTO, 2001, p. 201). O género interpretativo permite que o repdrter situe um fato
englobando diversos aspectos, do social ao histérico e cultural. Estdo incluidos neste género
programas de entrevista e de debate. Ferraretto (2001) ainda explica que o radio possibilita
recursos para contextualizar um fato dentro do género interpretativo. Ele cita como exemplo
abrir um boletim sobre um protesto com um grito de ordem de um manifestante. Isso, conforme

0 autor, situa melhor o ouvinte sobre o fato, além de prender sua atengé&o.
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O terceiro gé€nero ¢ o opinativo, que “engloba um julgamento proprio (pessoal ou da
empresa de radiodifusdo) a respeito de um acontecimento ou assunto” (FERRARETTO, 2001,
p. 202). O autor explica que 0s géneros interpretativo e opinativo podem ter certa semelhanca,
mas sdo diferentes pelos seus elementos, enquanto o primeiro visa informar, o segundo é
explicito, utilizado através de comentérios, editoriais e de manifestacdo dos ancoras.

Com muitas informacdes circulando por uma redacdo, a elaboracdo de uma pauta é uma
maneira de orientar o trabalho da reportagem. Porchat (1993) descreve algumas formas onde
surgem o0s assuntos a serem levantados para uma reportagem da Jovem Pan:

e Item “A”: trata-se de o jornalista observar os acontecimentos da cidade, do transito e
das quest@es climaticas;

e ltem “B”: é o relatorio dos reporteres, que colhem informagdes e observam os fatos nas
ruas;

e Item “C”: sdo as sugestdes dos ouvintes. Como o livro é de 1993, a autora cita o envio
de telefonemas e cartas a redacdo da Jovem Pan. Na atualidade, as redes sociais tém
papel fundamental na comunicacdo do ouvinte com a emissora. O telefone ainda é
utilizado, mas o Whatsapp, por exemplo, virou uma preciosa fonte de contato da
populacdo com uma radio;

e [tem “D”: trata de uma plataforma especifica da Jovem Pan na época que o manual foi
elaborado, o Jovem Pan Servicos. Era um canal onde a populacgéo realizava reclamacdes
e denuncias. Através desse canal, descrito por Porchat como maior fonte de pautas da
radio, o servico de atendimento ou a reportagem averiguavam a situacao registrada pelo
ouvinte. “Um relatdrio didrio das queixas feitas ao Jovem Pan Servicos ¢ submetido ao
pauteiro. Deste relatério surgem pautas para reportagens, noticiarios ou até editoriais”
(PORCHAT, 1993, p. 45). Esse servico ndo € mais utilizado pela emissora, que assim
como as demais, disponibiliza o0 Whatsapp para a manifestacdo dos ouvintes;

e Item “E”: O radio escuta. Era quem apurava informag6es vindas de fontes oficiais,
através da escuta de midias concorrentes, das frequéncias de radio da policia e de outros
veiculos oficiais. Conforme o manual, precisava ter critério para perceber se a
informacdo que estava ouvindo era de qualidade o suficiente para ser repassada aos
chefes;

e Item “F”’: As informagdes urgentes que devem entrar no ar logo que recebidas, sem

passar pela pauta. “Se o reporter se depara com um fato que julga importante para o
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ouvinte, “entra no ar” imediatamente. E o BIP — intervencio breve do repdrter que
transmite ao vivo informagdo urgente” (PORCHAT, 1993, p. 46);

e Item “G”: Os outros veiculos de comunicagdo devem ser acompanhados pela equipe de
reportagem, em busca de estar por dentro dos assuntos que as emissoras estdo
transmitindo;

e Item “H”: Os press-releases. Porchat salienta que a reportagem deve conferir se a
informacdo divulgada realmente é de interesse publico. Quando nédo, pelo menos 0s
contatos divulgados podem ser guardados, para futuras pautas;

Dentro da estrutura de jornalismo de radio, ha os profissionais que representam as fontes
de informacdes dentro de um veiculo. O primeiro deles é a equipe de reportagem, voltada a
apurar as informacgdes. Outros dois quadros sdo: 0s enviados especiais, profissionais de uma
emissora enviados para cobrir certos acontecimentos por um determinado periodo fora do local
onde a radio esta sediada; e os correspondentes, que ficam de forma fixa em uma regido
diferente da emissora, até mesmo em outros paises, trazendo assuntos de fora da area de
cobertura da radio. As fontes externas sao os informantes, responsaveis por passar informacgdes
exclusivas; 0s ouvintes, que buscam o radio para denunciar, reivindicar e informar sobre algum
fato; as agéncias de noticia, que replicam grandes quantidades de informac6es; assessorias de
imprensa; outros veiculos de comunicacgéo e a internet. (FERRARETTO, 2001)

Porchat (1993) elenca a reunido de pauta como fator para o sucesso jornalistico da
Jovem Pan. E o espaco onde nio so as sugestdes sdo levantadas, mas também outros detalhes,
como observac0es e criticas, alem de discussées sobre continuidade de pautas ja trabalhadas e
avaliacGes sobre cenarios que podem ser abordados em futuras matérias. Ferraretto (2001)
define que uma boa pauta precisa conter um resumo do assunto, questdes, listas de possiveis
fontes e, dependendo do caso, a linha editorial da emissora a respeito do assunto.

No radiojornalismo, a producdo de pauta tem aspecto fundamental para fugir de
conceitos que o radio apenas repercute informacdes. A pauta também inibe que o radio vire
apenas reprodutor dos acontecimentos do dia. Parada (2000) ressalta que o radio deve produzir
conteudo, e deve usar de sua agilidade para chegar primeiro ao fato. “Por ser o veiculo mais
rapido, tem a obrigacdo de chegar antes aos locais, informar antes e ser criativo para que suas
reportagens virem assunto obrigatério em outros veiculos” (PARADA, 2000, p. 82).

Ferraretto (2001) explica que a regra geral para um fato se tornar noticia é o inusitado.

Porém, o autor afirma que isso é apenas a base para entender o que é noticia. Um jornalista
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deve analisar 0s seguintes parametros em um acontecimento: “atualidade”, ou seja, algo
recente; “proximidade”, algo mais proximo do publico; “proeminéncia”, que envolve pessoas
importantes, levando em conta o olhar do publico; e “universalidade”, que interessa o maior
namero de pessoas possiveis.
Parada (2000) também acrescenta como critérios “relevancia”, que deve trazer algo de
util na vida do ouvinte; “drama”, caracterizado por perigo, conflitos e crimes; e
“entretenimento”, como algo que possa trazer alegria. Ja MclLeish (2001) acrescenta
“controverso”, como eleigdes, guerras e questdes judiciais e “culturalmente pertinente”, em
relacdo a algo que, mesmo distante geograficamente, tem ligacdo com o ouvinte. O autor traz
ainda outros pontos:
A melhor definigdo de noticia é “aquilo que ¢ novidade, interessante ¢ verdadeiro”.
“Novidade” a medida que é um relato de eventos que o ouvinte ainda ndo conhece —
ou uma atualizacdo de uma histéria que lhe é familiar. “Interessante” no sentido de

que é um material que lhe diz respeito ou que o afeta de alguma maneira. “Verdadeiro”
porque a histdria, como foi contada, é factualmente correta (MCLEISH, 2001, p. 71).

3.4 REPORTAGEM

Parte fundamental do funcionamento do jornalismo de radio, o reporter € o responsavel,
conforme Porchat (1993) por “colher, elaborar e transmitir a informac&o. E esta a sua fungéo.
Num sentido amplo, porém, ser repdrter é ter olhos — curiosidade e observacdo — para tudo”
(PORCHAT, 1993, p. 51).

Os repdrteres sdo os bombeiros da redacéo, perseguindo noticias, fazendo entrevistas
e informando do local dos acontecimentos. Suas principais tarefas sdo buscar
informaces para suas proprias reportagens sonoras ou para textos a serem lidos no
estudio. As qualificagBes para esse trabalho incluem o conhecimento dos elementos
que constituem uma boa noticia, preciséo nas informagdes, persisténcia, rapidez e uma
“identificagdo com o radio”, ou seja, saber qual é a melhor forma de dar uma noticia
através das ondas sonoras (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 33).

Do profissional da reportagem sao elencadas diversas qualidades necessarias, ja que sua
postura leva reflexos a imagem da emissora. O repérter precisa registrar as informacdes, e nao
buscar mudar comportamentos, assim como deve evitar ter posicionamentos, sobretudo
politicos. E necessério para o reporter ter controle emocional, em prol de melhor observar e
transmitir as informacdes. E também um requisito ter clara capacidade de comunicaco, uma
vez que transmite sua mensagem ao publico, mas também conversa com fontes e tem

relacionamento com jornalistas de outros veiculos (PORCHAT, 1993).
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Ferraretto (2001), detalha que, para um reporter de radio, “€ necessaria uma aptidao tal
que permita ao profissional narrar, de forma clara e audivel, um fato, ndo raro enquanto este
ocorre” (FERRARETTO, 2001. P. 253). O autor elenca seis caracteristicas que considera
essencial para um bom repdrter: capacidade de observagdo, habilidade de comunicacéo,
sensibilidade, criatividade, ter uma prépria atualizacdo informativa e uma sélida formacao
intelectual (FERRARETTO, 2001).

Para Parada (2000), “os olhos de um reporter na rua sdo a vida da emissora. Quanto
mais observador, atento, aceso e determinado, maior a sua chance de fazer uma carreira
promissora” (PARADA, 2000, p. 38). O autor usa como exemplo os trabalhos que um reporter
radiofénico pode fazer ao noticiar um incéndio. A cobertura ja& comeca no caminho, com o
repOrter atento ao transito, para informar se ha alguma alteracdo ou congestionamento devido
ao incidente. Em contato direto com as fontes, a reportagem ja pode entrar ao vivo antes mesmo
de chegar ao local do incéndio, j& para noticiar o que esta ocorrendo, em prol de avisar o ouvinte.
Quando esta no local, € necessario ao repdrter observar detalhes do acontecimento e permanecer
constantemente levando informagcfes ao ouvinte. Em suma, € o exemplo de agilidade e
instantaneidade caracteristicos do radio (PARADA, 2000).

Porchat (1993) define alguns pontos de atencdo para o trabalho da reportagem. O
primeiro sdo as fontes de informacédo, onde € necessario escolher pessoas especializadas para
cada matéria; estar atento a algum interesse que essas podem ter em divulgar tal noticia; buscar
sempre mais de uma fonte, em prol de maior seguranca ao trazer diferentes pontos de vista; e
jamais modificar o que foi dito pelo entrevistado. Quanto as fontes, Tavares (2011) salienta que
o reporter deve estar atento para evitar os “jargdes”, como de policiais, juizes e advogados. “Se
o policial diz que ‘o elemento foi detido com uma viatura roubada’, cabe ao reporter traduzir a
informagao para um repertorio mais proximo da maioria das pessoas: ‘a pessoa foi presa com

um carro roubado’ (TAVARES, M, 2011, p. 40).

O primeiro dever de um repdrter é obter os fatos corretamente. Nomes, iniciais, titulos,
honorarios, lugares, cifras financeiras, porcentagens, a sequéncia [sic] dos fatos —tudo
tem de ser preciso. Nada deve ser transmitido sem que os fatos tenham sido
verificados duas vezes, ndo por ouvir dizer ou por alguma sugestdo, mas com total
confiabilidade (MCLEISH, 2001, p. 77).

Porchat (1993) ressalta que a reportagem ao vivo € um momento onde o profissional
sera exposto e é parte fundamental do radio. O repdrter precisa ser conciso na informagéo,

ambientar o fato relatando hora, local e envolvidos, utilizar mais verbos do que adjetivos, ter
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controle para situagdes emocionais e ter cuidado de que, no momento de uma entrevista, o
convidado passe as informacgdes também mais concisamente possivel, indo direto ao ponto.
Uma das regras definidas pela autora em uma entrevista ao vivo é sempre ir pensando no
ouvinte, se ele esta interessado na conversa do entrevistado.

A reportagem ao vivo também possibilita um cenério de ambientacdo ao ouvinte.

Barbeiro e Lima (2003) explicam a importancia do som ambiente durante uma entrada ao vivo:

Isso da o clima do acontecimento. E impossivel impedir que o som ambiente passe
para a reportagem e isso nem é desejavel. Sons de carros no transito, chuva, buzinas,
execucdo de uma musica, refrdo de torcedores e manifestantes passam o “clima” do
acontecimento (BARBEIRO, LIMA, 2003, p. 56).

No manual de redacdo da CBN Tavares (2011) salienta que a entrada da reportagem ao
vivo na rua é o momento especial da linguagem radiofonica, onde o profissional pode descrever
os elementos do fato reportado buscando formar no ouvinte a imagem mental dos
acontecimentos. Entre as a¢cdes que contribuem para isso esta o relato sobre o ambiente do local
onde ocorre o fato, desde ruas esvaziadas a escolas e comercio acuados apds uma operacao
policial. Outra ilustracdo que enriquece a formacéo do fato na cabeca do ouvinte sdo situacées
paralelas a noticia, como o gesto de uma autoridade em uma ceriménia, € algo a ser notado,

desde que seja significativo para a reportagem.

3.5 ESTRUTURA DA NOTICIA

Evidenciada a instantaneidade do radio como um artificio essencial do radiojornalismo
e pontuado os principais elementos do que é uma noticia no radio, cabe abordar os pontos
estruturais da informacéo transmitida. Também serdo elencados os formatos que comportam a
transmissdo de noticias no espaco jornalistico do radio.

A noticia no radio também segue o padrdo jornalistico da imprensa escrita, com a
utilizacdo de lide. Porém, Ferraretto (2001) ressalta que o radio possui seu esquema proprio
para desenvolver um texto noticioso. Um dos critérios levantados pelo autor é que na piramide
invertida do lide — em que o mais importante da noticia vai no inicio, ou seja, na ordem de
importancia decrescente — a noticia é produzida respondendo as seis perguntas classicas do

jornalismo, conforme o esquema ilustrado a seguir:
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Figura 1 — Esquematizacdo de uma noticia

ESIRUTURA DO LIDE
1° PERIODO
QUE. QUEM. ONDE. QUANDO

1° DETALHE
2° DETALHE
(-
COMO E
POR QUE

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 202

Chantler e Harris (1998) reforcam que o texto de radio deve ser em uma linguagem
simples e clara, sendo convincente e utilizando frases curtas. A estrutura deve prender o ouvinte
para toda a noticia. Sobre isso, os autores explicam que a “primeira linha da noticia deve ser
curta e forte. Ela precisa prender a atencdo do ouvinte fazendo-o aumentar o volume do radio.
Ao mesmo tempo, deve prepara-lo para ouvir uma sequéncia de informacdes que ele
desconhece” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 51).

No codigo textual, algumas regras sdo sugeridas na producéo do texto, como o cargo da
pessoa vir antes do nome, buscar uma frase de impacto para o inicio da noticia, uso de artigos,
formas no singular e ordem direta, com sujeito, verbo e complemento, “a estrutura mais simples
em geral é a melhor, principalmente no caso do texto radiofénico. Assim, a ordem direta deve
ter preferéncias sobre a indireta, em especial no lide” (FERRARETTO, 2001, p. 208).

O texto radiofonico deve conter 0 verbo no presente, especialmente na primeira linha,
dando a no¢do que o fato relatado acontece no momento da noticia, conforme Chantler e Harris
(1998). Caso nao seja possivel o verbo presente, a indicagdo é o texto na voz ativa. “Por
exemplo: ‘Paul Hope disparou um unico tiro no policial’ ¢ melhor do que “um policial foi
atingido por um unico tiro disparado por Paul Hope’” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 53).
Tavares (2011), salienta que a escrita para o radio busca chegar préximo a fala coloquial, que
as pessoas usam no dia a dia. Portanto, precisa ser na ordem direta e além de verbos no presente,
também na forma composta. “Ninguém diz ‘no sabado viajarei para o litoral’, e sim ‘no sabado
vou viajar’” (TAVARES, M, 2011, p.83).

Chantler e Harris (1998) detalham regras gramaticais que servem para valorizar noticias:
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e Use palavras especificas (como “vermelho” ou “verde”) em vez de palavras
genéricas (como ‘“‘um colorido brilhante™).

e Use palavras concretas (como “chuva” ou “neblina”) em vez de palavras
abstratas (como “mau tempo”).

e Use palavras simples (como “comegou”, “disse” ou “fim”) em vez de
palavras menos coloquiais (como “principiou”, “declarou” ou
“encerramento’).

e Nao tente sofisticar a informacgdo com palavras draméticas ou emocionais
(como “espantoso”, “chocante” ou “sensacional”). Se o que vocé esta
escrevendo é uma dessas coisas, diga-0 sem usar o rétulo.

e Nao use palavras desnecessarias como “estio sendo esbogados planos”,
“novos acontecimentos surgirdo mais tarde”. (CHANTLER, HARRIS,
1998, p. 54)

Parada (2000) explica que o texto conciso € fundamental para o radio, porque a
informacao precisa atingir o ouvinte diretamente, sobretudo porque € raro que este esteja
completamente concentrado ouvindo, normalmente a pessoa esta em outra atividade. Por isso,

0 autor ressalta a importancia do texto bem feito:

Talvez em nenhum outro meio o texto seja tdo importante e precioso. Dinamico,
rapido e &gil, o radio exige de quem escreve a objetividade, a economia de palavras e
o0 encadeamento claro e simples das idéias [sic], para que o ouvinte possa compreender
facilmente a informagdo no momento exato em que escuta. Se ele parar e pensar, ja
tera perdido outras noticias (PARADA, 2000, p. 49).

Chantler e Harris (1998) ressaltam que o texto de radio deve ser simples até o nivel
quase infantil, baseando sempre que o ouvinte tem semelhante linguajar durante o dia a dia,
portanto, uma linguagem focada na simplicidade facilita a compreensao universal:

Por exemplo: “Quinze pessoas estdo hospitalizadas depois de um engavetamento na
M-25" ¢ melhor do que “Trinta carros, trés caminh@es e um 6nibus colidiram entre as

saidas sete e oito da pista de sentido horario da M-25, deixando mais de uma dezena
de feridos” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 52).

Conforme Ferraretto (2001), sdo dois os tipos de noticiarios do radio: A sintese noticiosa
e o radiojornal. A primeira “pretende sintetizar os principais fatos ocorridos desde a sua tltima

transmiss&o. E um informativo no qual o texto curto predomina” (FERRARETTO, 2001, p. 55).

A ordem das noticias é feita baseada na importancia. Cada noticia € uma nota, e 0s assuntos
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tem alguma similaridade, conforme esquema descrito por Ferraretto (2001) na ilustracéo

abaixo:

Figura 2 — Esquema da sintese noticiosa

MANCHETE / TEXTO DE ABERTURA / COMERCIAL

1. Greve dos rodoviarios do mumicipio deixa 50 mil pessoas
sem transporte em seu primeiro dia.
2. Greve dos portuarios paralisa exportacdes.

Sindical / Transporte

Sindical / Transporte

3. Setenta por cento dos bancarios do estado param no Dia
Narcional de Protesto contra a Politica Economica.

4. Congresso Nacional analisa hoje a tarde nova politica
salarial

5. Governador retine-se com os servidores publicos em uma
hora para negociar reajuste salarial.

Sindical / Politica economica
(governo federal)

Sindical / Politica economica
(governo federal)

Sindical / Politica economica
(governo estadual)

6. Surge oficialmente um nomo pais na América do Norte com
a indepéndencia do Quebec, agora ex-provincia canadense de
lingna francesa.

7. Comunistas ganham eleicdes para o Parlamento da Rnssia.

Internacional

Internacional

METEOROLOGIA / COMERCIAL / HORA CERTA

8. Oposicio denuncia desvio de verbas no Ministério dos
Transportes

9. C-P-1 ouve envolvidos com a compra de votos no Congresso
Narional

Corrupcéo (governo federal)

Cormpcdo (Congresso Nacional)

10. Justica decreta prisdo preventiva do prefeito.
11. Procurador do municipio tenta recurso para ibertar o prefeito
12. Camara de Vereador mobiliza-se contra a prisdo do prefeito

Corrupcéo (governo municipal)
Corrupcio (governo municipal)
Corrupcdo (governo municipal)

TEXTO DE ENCERRAMENTO

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 239

Entre um bloco de noticias e outro, ha comercial e informagdes sobre meteorologia e

hora certa. A estrutura de uma sintese noticiosa, normalmente préxima de 10 notas, tem uma

noticia forte abrindo os dois blocos ao qual é dividida, e a informacdo mais importante € a

Gltima a ser lida.

O radiojornal retine boletins, comentéarios, editoriais, sessdes de utilidade como

meteorologia, transito, economia e entrevistas. A divisdo da ordem das informacGes pode ser

por regido dos assuntos, editorias ou seguindo um fluxo da noticia, segundo ilustracbes de

Ferraretto (2001):
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Figura 3 — Modelos de radiojornal

\ MANCHETES / \ MAMNCHETES /
\ DESTAQUE / \ DESTAQUE /
LOCAL GERAL

POLITICA
NACIONAL
ECOMNOMIA
INTERNACIONAL
INTERNACIONAL

EDICAOQ POR DIVISAD
ZONAS GEOGRAFICAS POR EDITORIAS

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 248

Na programacéo por fluxo, Ferraretto (2001) utiliza como ilustracdo uma hora de um
radiojornal dividida em quatro blocos de informacdes de 15 minutos. O primeiro bloco €
dedicado a manchetes e prestacdo de servi¢o, como transito, aeroportos e meteorologia, com
complemento de boletins e noticias. O segundo bloco traz como principal espaco a entrevista.
O terceiro bloco repete o fluxo do primeiro, repassando as primeiras noticias da ultima meia
hora, manchetes de jornais, condicdes do tempo e mais boletins da reportagem, agora com
espaco maior. O ultimo bloco repete o fluxo do segundo, com espaco para entrevista. Na

ilustracdo abaixo, a esquematizacdo de um radiojornal com fluxo informativo:
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Figura 4 — Esquema de programagéo em fluxo em uma hora de radiojornal

6h

COMERCIAIS Manchetes
Manchetes dos Jornais

Condigdes do Tempo
Entrevisia

Situagdo dos Aeroportos

Boletins da Reportagem

Transito
Noticias
COMERCIAIS
6114 5 Noticias COMERCIAIS 611 1 S
Transito
Boletins da
EReportagem

Entrevista

Situagdo dos Aeroportos
Condigdes do Tempo
Manchetes dos Jornais

Primeiras Noticias da Ultima Meia Hora

COMERCIAIS

6h30
Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 248

Conforme Ferraretto (2001), a edicdo por fluxo de informacdo tem ganhado mais
espaco, considerando a audiéncia rotativa, em detrimento de modelos tradicionais, como a
divisdo por regido, que comeca por informacgdes locais, depois nacionais e encerra com
internacionais, ou a divisdo por editorias, que comeca com informacdes gerais, passando para
politica, economia e encerrando com internacional.

Dentro da estrutura de uma noticia jornalistica, estd o boletim, que € “a informacao que,
depois de apurada, sera transmitida pelo proprio jornalista que fez a coleta de dados sempre que
possivel no momento em que o fato ocorre e direto do chamado palco de agdo”
(FERRARETTO, 2001, p. 265). O boletim faz parte do jornalismo informativo ao invés de estar
na categoria de interpretativo, mesmo que ha carga de impressdes pessoais do repdrter.
Conforme explica Ferraretto (2001), isso ocorre porque o boletim é apenas uma ampliacéo

quantitativa da noticia.
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3.6 ENTREVISTA

Chantler e Harris (1998) elencam trés tipos de entrevistas radiofonicas. A informal “¢
fundamental para revelar fatos ou informag¢des” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 100). Os
autores ressaltam que, para este modelo, € necessario utilizar sempre “perguntas abertas”, que
fazem com que o entrevistado desenvolva a resposta, ao invés de simples “sim” ou “ndo”.

A entrevista interpretativa explora novos desdobramentos sobre um fato:

O entrevistado precisa interpretar alguns fatos que ja sdo conhecidos do publico. O
fato é que as taxas de juros estdo subindo outra vez: pode-se perguntar a um
especialista de financas que efeito isso terd nas prestagbes da casa propria
(CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 101).

O terceiro tipo é a entrevista emocional, que tem diferentes formas de manifestacéo de
um entrevistado, como a emocéo de um atleta que quebrou um recorde ou o sofrimento de uma
mae que tem a filha desaparecida. Nesse tipo de entrevista, o jornalista necessita de habilidades
para conseguir um bom material. “Numa entrevista emocional, certa dose de siléncio fala mais
do que muitas palavras, com as pausas servindo para que 0 entrevistado arrume seus
pensamentos em meio a grande agitacdo mental” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 101).

Barbeiro e Lima (2003) afirmam que boas entrevistas de radio, “sdo as que revelam
novos conhecimentos, esclarecem fatos e marcam opinides” (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 59).
Prado (1989) explica que ha um efeito de ligacdo entre o entrevistado, o entrevistador e o

ouvinte, através da interacdo que a oralidade proporciona:

A entrevista, em todos os seus tipos e modelos, é formalmente um didlogo que
representa uma das férmulas mais atraentes da comunica¢do humana. Produz-se uma
interacdo mutua entre o entrevistado e o entrevistador, fruto do dialogo. Esta interacdo
— natural na comunicagdo humana a nivel oral — exerce um efeito de aproximagdo no
ouvinte, que se sente incluido no clima coloquial, ainda que ndo possa participar
(PRADO, E, 1989, p. 57).

Ferraretto (2001) vai estabelecer oito “barreiras” que devem ser superadas por um
jornalista ao realizar uma entrevista:

e Preconceito e opinides prdprias sobre o assunto;

e Utilidade da informacdo para ele mesmo;

e Necessidades humanas na entrevista, Como cansaco € sono;

e Interesses pessoais, COmMO 0 entusiasmo com 0 assunto ou com o entrevistado;
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e A ideia de autoridade da fonte, onde tudo dito por ela seré aceito;
e O senso comum sobre o fato, inibindo analises mais criticas;
e A falta de vivéncia;

e Bagagem cultural.

Fraser Bond (apud Ferraretto, 2001) elenca cinco tipos de entrevista:

e Noticiosa: visa extrair informacdes;

e Opinido: visa o ponto de vista do entrevistado;

e Com personalidade: “o reporter — e/ou 0 apresentador, em radio — tenta mostrar
quem € o entrevistado: seus aspectos pessoais e biograficos, suas preferéncias, seu
estilo de vida...” (FERRARETTO, 2001, p. 272);

e Enquete: Diversas pessoas séo entrevistadas sobre determinado assunto;

e Coletiva: Diversos jornalistas questionam um entrevistado.

A recomendacdo principal para uma entrevista e buscar fazer a entrevista pessoalmente,

quando hé& a possibilidade, conforme explica Prado (2006):

Elas rendem muito mais quando se est4 cara a cara com o entrevistado. A conversa
flui de forma mais descontraida. Afinal, por telefone, ndo se vé o rosto da pessoa e a
entrevista tende a se encurtar automaticamente. Quando o entrevistado aceita que o
entrevistador va até ele é sinal de que tera tempo disponivel o suficiente para valer a
pena o deslocamento do repérter (PRADO, M, 2006, p. 12).

Chantler e Harris (1998) salientam que, em momentos indecisos sobre o que deve ser
questionado, o profissional tem como recurso as perguntas basicas do jornalismo: “o que”,
“onde”, “quem”, “como”, “por que” e “quando”, que se adequam nas mais diversas situacoes.
As perguntas basicas ddo respostas rapidas e abrem caminho para os questionamentos
complementares, quando necessarios.

O repérter precisa conduzir a entrevista corretamente para buscar as respostas que
precisa do entrevistado. Logo, a postura durante a entrevista também requer uma série de
normas. Acompanhar o entrevistado no olhar gera uma maior confianca e contato amigavel, ja
desvios de atencdo por muito tempo podem desconcentrar o entrevistado ou até gerar
desconforto. Outra técnica € acenar com a cabec¢a, mostrando a compreensao das respostas, mas
evitar de responder ao entrevistado, falando coisas como “sim” ou “certo”, o que acaba gerando

ruidos na entrevista. Também € necessario para o repOrter prestar atencdo nas respostas,
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evitando perguntar algo que o entrevistado ja falou (CHANTLER, HARRIS, 1998). Ferraretto
(2001) explica que “a arte da entrevista reside em um ciclo de saber perguntar, ouvir a resposta,
reprocessar o que foi dito e questionar novamente” (FERRARETTO, 2001, p. 277). O autor

representa o ciclo descrito em um esquema, conforme ilustracéo:

Figura 5 — Esquema de aten¢do em uma entrevista

A
PERGUNTAR
1. Questionamento inicial
4. Novo questionamento

C
REPROCESSAR B
3. Analisar o que foi dito, OUVIR

formulando novas perguntas 2. Escutar, com atengao,
a resposta

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 277

Na hora da pergunta, a recomendacdo € fazer no tamanho adequado, evitando
divagacoes. “Alguns entrevistadores falam tanto sobre o tema que acabam respondendo a
propria pergunta, deixando o entrevistado sem ter o que dizer. Outro extremo € a pergunta
pequena demais a ponto do ouvinte ndo sabe do que se esta falando” (BARBEIRO, LIMA,
2003, p. 59).

O repdrter também deve estar atento a postura do entrevistado. Os manuais técnicos do
radiojornalismo sdo especificos em reforcar que, em um momento que a pessoa fugir da
pergunta, a recomendacao é insistir no fato e, dependendo do caso, relatar que o entrevistado
ndo esta respondendo a pergunta. Em situacdes onde o entrevistado se sente intimidado devido
a falta de experiéncia em dar entrevista ou por temer a repercussao, o repdrter precisa convencer
que o relato a ser dado € importante. Conversas de maneira informal também ajudam o
entrevistado em se sentir mais a vontade (BARBEIRO, LIMA, 2003). Em situacGes em que a
entrevista tem perguntas delicadas, uma técnica € quebrar o gelo, comecando a conversa com

perguntas mais leves — mas ndo “bobas”, que ndo agregam em nada a entrevista — para
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“esquentar” a conversa, para depois ter uma confianga maior do entrevistado (PRADO, M,
2006).

3.7 APRESENTACAO, ANCORAGEM E LOCUCAO

O apresentador e 0 ancora sdo as principais referéncias do ouvinte em um radiojornal.
Em muitos casos, tornam-se a principal identificacdo do programa. Sao eles quem ditam o ritmo
da programa¢do que chega ao publico. “Um apresentador competente pode tornar casos
desinteressantes em boas matérias de radio, mas uma leitura ruim pode anular uma noticia
quente” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 72).

Cada emissora tem sua variacdo de radiojornal, mas sempre partem do ponto de um
apresentador ou ancora chamarem reportagens, comentarios ou outros quadros de um programa.
Ferraretto (2001) detalha trés formatos de estrutura de apresentacdo de um radiojornal. A basica
conta com o apresentador, que anuncia reporteres e comentaristas. A forma com locucdo de
noticias conta com um apresentador chamando reporteres, comentaristas e locutores, estes
responsaveis pelo texto corrido, como as notas. Ja a terceira forma tem um ancora no comando,
que anuncia repdrteres, comentaristas e locutores, que fazem o texto manchetado.

Apesar do senso comum, locutor, apresentador e ancora possuem funcdes diferentes.
Prado (2006) explica que o locutor Ié noticias, recados, comerciais e anuncia as musicas do
bloco. Ja o apresentador, alem das funcGes de locucdo, também interage e conversa com

convidados e ouvintes.

Se o locutor tem a leitura como base do seu trabalho, o apresentador fundamenta a sua
atividade em um improviso estruturado, embora esta expressdo possa parecer
contraditéria. Cada vocabulo dito por ele ndo corresponde necessariamente a uma
palavra previamente escrita —dai 0 improviso —, mas a conducéo do programa orienta-
se por um roteiro ou espelho elaborado antes da transmissdo — de onde se explica o
estruturado. (FERRARETTO, 2001, p. 312).

Por mais que costuma ser lembrado como sinénimo de apresentador, o ancora faz tudo
citado anteriormente, mas também emite opinido. Alem disso, ainda edita ou ajuda na edicao
do radiojornal (FERRARETTO, 2001). Mesmo com a descricdo das funcbes de cada um, nem
sempre as regras sdo seguidas em todos os veiculos. “Nas emissoras de grande porte essa
divisdo de funcbes é bem definida. J& em radios menores os locutores fazem de tudo.

Acontecem muitas vezes de o locutor falara mais do que deveria” (PRADO, M, 2006, p. 94).
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A locucéo radiofonica sempre foi marcada por vozes potentes e impostadas, como
Heron Domingues, do Repdrter Esso. Prado (2006) afirma que atualmente ndo existe mais a
obrigacdo da voz “grossa” para se trabalhar no radio, sendo mais importante “boa dicgao,
articular bem as palavras, saber pronuncid-las corretamente, inclusive as estrangeiras”
(PRADO, M, 2006, p. 91). Outra atengdo do locutor deve ser no ritmo da fala, buscando sempre
um equilibrio, ao invés de uma rapidez que pode irritar ou uma lentiddo que cause sonoléncia
ao ouvinte.

Aos locutores, é exigido conhecimento técnico, leitura prévia do texto, anotacdo de
pausas necessarias, palavras destacadas — sobretudo em prondncias — e trechos onde exigem
interpretacdo. Alguns itens técnicos sdo recomendados para uma melhor locucdo, como gestos
com as maos para ajudar na expresséo oral, tom de voz convincente, leitura natural — simulando
improviso — e dindmica — variando na velocidade e no tom da voz (PORCHAT, 1993). Uma
dose correta de interpretacdo também é técnica recomendada, onde ndo deve simplesmente ler
0 texto, mas treinar para que ndo se perceba a leitura, parecendo como se estivesse

improvisando, conforme explica Prado (2006):

Uma leitura dando informacdes ndo pode ficar monétona. Porém, nada de arroubos
interpretativos. O locutor ndo esta no palco. Ndo pode se exaltar mesmo que noticie
finalmente a prisdo de Bin Laden. Muito menos chorar de emocédo ao noticiar o bebé
encontrado vivo dentro de um saco plastico boiando no lago (PRADO, M, 2006, p.
93).

A respiracao € necessaria para 0 bom uso da voz. Porchat (1993) recomenda controle
nas tomadas de folego “nos momentos adequados. O ar deve ser expulso de maneira lenta e
regular, para que a respiracao seja suave e silenciosa” (PORCHAT, 1993, p. 89). Quanto a erros
ao vivo, a recomendacéo varia de cada emissora. Muitas delas aconselham a ndo corrigir o erro

no ar, conforme explica Prado (2006):

Errou, continua. Porque quem comegou a ouvir no minuto seguinte nem ouviu e quem
ouviu pode achar que ndo ouviu direito. Diretores de radio acreditam que basta falar
novamente como se estivesse reafirmando a informacéo e, nesta segunda vez, falar de
forma correta (PRADO, M, 2006, p. 95).

Na relacdo do apresentador com as reportagens, Porchat (1993) explica que cabe a este
falar sobre a matéria, como uma divulgacdo do assunto, buscando levar ao ouvinte a
importancia da informacdo a ser transmitida, e anunciar o repérter e o local de onde este vai

falar. A autora salienta que é necessario estabelecer o que apresentador e repdrter sdo
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responsaveis por falar sobre a matéria. A informacdo mais importante, o lide, é tarefa do
reporter, que vai ler no inicio da reportagem.

Apesar da identificacdo que apresentador ou ancora ganham com 0s ouvintes, ha
manuais que cobram humildade dos profissionais, reforcando que ndo busquem ser mais que 0

seu proprio programa:

O jornalista ndo é artista. Jornalista ndo é noticia, trabalha com ela. O ancora precisa
saber que ele é integrante de um processo, para contar a uma parte da sociedade o que
a outra esta fazendo. Obviamente, a exposicao lhe da notoriedade social, que alguns
confundem apenas com o seu prestigio pessoal. O ancora deve fiscalizar o ego e, de
forma alguma, se confundir com a noticia. N&o € um condutor de povos nem lider das
transformacdes sociais em que acredita (BARBEIRO, LIMA, 2003, p. 63).

Todas as regras descritas neste capitulo reforcam todo um esquema montado para
formar um jornalismo radiofénico com qualidade e boa estrutura. Com as inovagoes
tecnoldgicas trazendo novos panoramas, COmo a convergéncia, cabe ao jornalista de radio estar
atualizado sobre outros parametros de comunicagdo, como as regras de imagem, para estar

preparado as constantes mudangas na profissao.
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4 TELEJORNALISMO

4.1 ESTRUTURA DO TELEJORNALISMO

Neste capitulo, sdo abordados os recursos do telejornalismo que contribuem para a
analise das ferramentas audiovisuais do Jornal da Manh& da Jovem Pan.

Dentro de um telejornal, hd uma hierarquia de fungdes para levar um programa ao ar,
que passa desde a coordenacdo aos operadores técnicos. Entre as comuns na maioria das
emissoras estdo, conforme Curado (2002):

e Apresentador, responsavel pela locucéo, aparece em frente as cameras;

e Editor de texto, que produz o que é lido e também assume a funcdo de editor-chefe,
podendo definir e/ou alterar a ordem das materias e decidir cortes em caso de falta de
tempo ou qualidade;

e Editor de arte, responsavel por produzir as artes visuais que apresentam e/ou
complementam informag@es. E também o responsavel pelo cenario do estldio;

e Editor de imagens, responsavel pelo processo final da reportagem, atraves de
decupagem, mixagem e outros artificios de edi¢do de audio e video;

e Diretor de TV, que conduz o programa nos cortes das cameras e entradas e saidas de
matérias, é guiado pelo script e trabalha ao lado do editor-chefe;

e Outras funcdes essenciais para o funcionamento do programa sao operadores de audio,

de cameras, de caracteres, de teleprompter e assistente de estadio.

Semelhante ao radio, a televisdo também conta como caracteristica de comunicacéo a
instantaneidade, conforme explica Paternostro (2006). Quem esta acompanhando o noticiario
deve captar a informagdo no momento em que assiste. Para auxiliar o espectador nesse processo,
a autora explica que ha diversos cuidados que devem ser tomados no texto telejornalistico,
como rimas e excesso de palavras terminadas em “40”, que podem causar desconforto. “No
caso do telejornalismo, o efeito sonoro do texto passa a ter grande importancia, ja que estamos
trabalhando em um veiculo no qual usamos o sentido da audi¢éo na transmissdo da mensagem”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 78).

Pela instantaneidade e espacos engessados, o texto do jornalismo televisivo deve ser
elaborado para chamar a atencdo. Considerando que as pessoas podem estar desatentas, ou

fazendo outra atividade enquanto acompanham o jornal, uma reportagem ou uma locugdo nédo
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devem ter o assunto mais forte da noticia logo no inicio, para que o espectador ndao corra risco
de perder a informacéo vital (PRADO, F, 1996).

A noticia revela como determinados fatos se passaram, identifica personagens,
localiza geograficamente onde ocorreram ou ainda estdo acontecendo, descreve as
suas circunstancias, e os situa, num contexto historico para dar-lhes perspectiva e
nocdo da sua amplitude e dos seus significados (CURADO, 2002, p. 16).

No padrdo de laudas do radio, constam os textos a serem lidos pelos locutores e as
instrucBes técnicas para a producdo. Em um telejornal, pelo seu esquema de producdo mais
complexo, diversas maos trabalham para seu funcionamento, demandando um roteiro bem
definido, e o script tem em suas laudas o esquema para detalhar todo o funcionamento do
programa (PRADO, F, 1996). Conforme Melo (2020), o script é o roteiro de um telejornal com
todas as ferramentas utilizadas na emissao de informacdes. Algumas das terminologias do que
é usado em um programa jornalistico de televisdo, conforme a autora:

e Cabeca: sdo os textos introdutorios. Ha dois importantes descritos por Melo (2020): a

da matéria, onde o apresentador faz uma leitura do assunto antes de chamar a

reportagem; e a do repdrter, a propria abertura da matéria;

e Nota-pelada: nota lida pelo apresentador sem nenhuma imagem ilustrativa;

e Nota coberta: 0 apresentador & o texto enquanto imagens sdo exibidas;

e Nota-pe: nota com carater de informacédo extra, resumida. Pode ou n&o ter imagens;

e Boletim/flash: também pode ser o que é chamado de stand-up. O repdrter passa as
informacGes direto de um local, aparecendo de pé em frente a cadmera;

e Matéria: é o “produto de audio e video criado, gravado e editado” (MELO, 2020, p. 20).

Matéria bruta é quando nédo ha edicdo do material gravado;

e Entrevista em estudio: o convidado pode ocupar a mesma bancada, onde vai interagir

como apresentador.

Um dos equipamentos essenciais do telejornalismo é o gerador de caracteres, 0 GC,
responsavel pelas letras exibidas ao expectador. Na lauda, consta 0s momentos em que o GC
entra, identificando apresentadores, entrevistados e cinegrafistas. Normalmente, os GCs sdo
incluidos ao vivo, mas também podem ser pré-gravados, junto com a reportagem. Ha também
algumas regras para a ordem em que entram ao longo de uma reportagem. No off, os créditos
vao para os cinegrafistas. Em uma passagem, o reporter é identificado. Junto com o nome, ha

variagdes. Enquanto alguns veiculos utilizam a identificagdo “reporter”, outros identificam a
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cidade onde o repdrter estad. Quando esse ndo aparece na matéria, 0 GC o identifica em um off,
mas com a inscrigdo “reportagem” antes do seu nome. Para entrevistados o nome é seguido da
profissdo. Em casos especificos, a profissao é anexada ao nome, como “sargento” e “deputado”
(PRADO, F, 1996).

Dentro da estrutura telejornalistica, ha um esquema de classificacdo das reportagens,
fundamental para entender os critérios de noticia do telejornalismo. Neto (2008) define trés
classificagfes principais: de tempo, de objetivos e de conteldo. Cada uma delas tem suas
subclassificagoes.

A divisdo quanto ao tempo retine matérias “factuais™, “imediatas” e “frias”. As factuais
também sdo chamadas de “quentes”, pois caso ndo entrem no noticiario no mesmo dia em que
produzidas, ndo tem mais validade, uma vez que a informacdo ja passou. Sdo acontecimentos
do momento, como um evento comemorativo ou reunido politica (NETO, 2008). As imediatas
ndo tém o mesmo comprometimento de tempo das “quentes”, mas precisam ser lancadas no em
um determinado prazo de tempo delimitado. 1sso porque trata-se de denuncias ou de eventos,
por exemplo. Se forem seguradas para depois da situacdo a ser denunciada for resolvida ou
quando o evento acaba, ndo tem mais nenhuma utilidade como informacéo. As matérias “frias”
S80 as reportagens atemporais, que ndo tem uma “validade” e podem ser utilizadas em
momentos futuros. Sao conhecidas como pautas “de gaveta” (NETO, 2008).

A divisdo quanto ao objetivo tem matérias classificadas em “denuncia”, “servi¢o” e
“entretenimento”. Denuncias sdo em relagdo a 6rgaos ou pessoas. SO devem ir ao ar com a
comprovacdo daquilo que se estda denunciando, por meio provas ou testemunhos. Servico é a
utilidade publica, com informacdes de transito, economia e tempo. Entretenimento traz diversao
ao publico, com pautas leves (NETO, 2008).

A diviséo relacionada ao conteGdo traz matérias como politica, esporte, cultura e
policial. As matérias politicas repercutem os assuntos relacionados aos municipios, estados e
governo federal. Sao repercussdes dos temas discutidos nos legislativos, executivos e situacdes
de bastidores. Esporte tradicionalmente tem espaco proprios nos telejornais, pelo gosto da
populacdo, sobretudo no futebol. O trabalho jornalistico no esporte € trazer a repercussdo das
rodadas e também bastidores dos times, além de ter como caracteristica a linguagem mais leve
e coloquial. As matérias culturais repercutem os eventos desse segmento em seus mais diversos
modelos. Normalmente as pautas sdo eventos culturais que estdo acontecendo no momento.
Também trazem uma abordagem leve e com enfoque principalmente na arte cultural

apresentada pelos artistas. As matérias policiais repercutem os principais acontecimentos na
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area de seguranga, como roubos e homicidios. A reportagem deve ter em mente a atencéo
redobrada no texto, evitando termos que possam indicar a culpa de suspeitos, o que pode
acarretar em processos judiciais e também danificar a imagem de pessoas que podem ser
inocentes. A area policial é conhecida por jargdes técnicos, cabe a reportagem a “tradu¢do”

desses termos para palavras de entendimento do espectador (NETO, 2008).

4.2 TEXTO COM IMAGEM

O texto da televisdo segue critérios parecidos com o radio. Primeiramente, obedece a
regras universais do jornalismo, como concisao, precisdo e objetividade, mas também segue o
padréo coloquial e atencédo a instantaneidade, buscando a compreenséo direta do telespectador.
A diferenca essencial da televiséo € o casamento com as imagens (BARBEIRO, LIMA, 2002).
Paternostro (2006) refor¢a que a caracteristica fundamental da televisao € a imagem “boa, forte

e contundente”:

Estamos em um mundo comandado pela imagem, que por causa da alta tecnologia
esta cada vez mais presente em nossas vidas. J& conhecemos muito bem o poder de
uma imagem, o quanto ela impacta quando carrega informacdo e emocéo. Ela atrai,
envolve, domina, nos conduz e se eterniza na memoria (PATERNOSTRO, 2006, p.
73).

Imagens geralmente ja sdo explicativas e com significados. Logo, o texto de uma
reportagem de televisdo precisa ser sucinto e direto, devido ao tempo de uma matéria televisiva
ser rigido e normalmente curto. O texto na reportagem € usado no off, na passagem, na cabeca
— texto onde o apresentador faz a chamada para a matéria — e no rodapé — texto pds-matéria
onde o apresentador complementa uma informacéo (NETO, 2008).

A atencdo para a interpretacdo de texto também é necessaria, conforme ressalta Curado
(2002):

A interpretacdo do repdrter deve transmitir seguranca, autoconfianca e determinacao.
Isso contribui para que tenha credibilidade. Na leitura procura-se a entoacdo adequada
— ou seja, expressividade coerente com o que esta sendo dito, o que é possivel quando
existe entendimento da noticia que esta sendo transmitida (CURADO, 2002, p. 65).

Por fim, a edicdo é o momento de definir o formato final da matéria que sera levada ao

ar, através da lapidacdo do material coletado: imagem e informacdo. Apds, é o texto que ganha
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importancia. No momento em que o material foi finalizado, o texto dar& o tom de emog&o da
reportagem. (PATERNOSTRO, 2006).

4.3 REPORTAGEM TELEVISIVA

Prado (1996) considera o “reporter a célula basica de todos os veiculos de comunicagao.
E ele quem vai as ruas atras da noticia, testemunha os fatos e conta para o telespectador, ouvinte
ou leitor” (PRADO, F, 1996, p. 25). Na televisdo, a reportagem é o material textual e estrutural
mais completo do jornalismo, conforme explica Netto (2008): “A reportagem pode conter todas
as caracteristicas. Ha a presenca do repdrter no video, varias entrevistas feitas por ele, varios
trechos de &udio coberto com imagens e podera ter, ainda, o audio do local em sobe-som”
(NETO, 2008, p. 50).

Ha um padréo estrutural para uma reportagem televisiva, com um glossario para as
partes de uma reportagem: “off” é o texto locucionado pelo reporter — que ndo aparece no video
— para ser inserido junto com as imagens da matéria. As imagens do off mostram fatos
relacionadas a noticia, enquanto o texto do reporter conduz as informacdes — sem obviedades,
como detalhes sobre um veiculo que ja esta sendo mostrado na imagem. O texto do off deve
seguir as regras de objetividade e coloquialismo, evitando palavras rebuscadas. Normalmente
é gravado no final da producéo da matéria, quando tudo ja esta roteirizado e editado (PRADO,
F, 1996). Curado (2002) afirma que a voz do reporter no off € 0 momento do seu contato com
0 publico.

A “passagem” ¢ 0 momento em que o repOrter aparece no video com mais informacdes:

A passagem reforca a presenca do repérter no assunto que ele esti cobrindo e,
portanto, deve ser gravada no desenrolar do acontecimento. O repdrter pode fazer uma
passagem ao lado do entrevistado, ja encaminhando para a entrevista, ou pode fazer
uma passagem ligando um tema e outro da mesma matéria. A passagem do repérter
nunca deve ser mais importante do que a noticia, como, por exemplo, o repérter grava
a passagem em primeirissimo plano, enquanto o Papa desce as escadas do avido, ao
fundo (PATERNOSTRO, 2006, p. 213).

A passagem, conforme Neto (2008), pode ser realizada quanto ndo ha imagem para
ilustrar a informacdo; para alterar o ambiente da matéria; para divulgar dados como nimeros e
estatisticas; para ser ligacdo entre um assunto a outro; ou para ser um gancho a uma sonora.
Prado (1996) detalha que o rep6rter pode se posicionar no canto do enquadramento em algumas

situacOes, dando assim enfoque ao cenario — como em escombros de um desabamento, por
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exemplo —, ou em casos onde as informagdes sdo de estatisticas e ha um quadro feito no GC,
em que a arte eletrénica aparece ao lado do reporter. Yorke (1998) reforca que o cenario ao
fundo é que coloca o contexto da apari¢do do reporter em um stand-up. Muitos detalhes “nas
costas” do reporter podem distrair o espectador, enquanto cenarios vazios sao macantes.
Algumas emissoras entendem que o reporter no centro da imagem reforca autoridade ao
assunto, enquanto outras preferem o repérter em um dos lados, para que este torne-se parte da
cena.

“Sonora” ¢ onde o entrevistado aparece. Um ou mais determinados trechos da entrevista
sdo selecionados para serem incluidos ao longo da reportagem. Barbeiro e Lima (2002)
reforcam que sdo necessarias respostas curtas do entrevistado, o que facilita sobretudo a edic&o.
Geralmente, 20 segundos é o tempo maximo.

O “stand-up” é a entrada do replrter sem a presenca de imagens ilustrativas.
“Geralmente, sdo acontecimentos de ultima hora em que mesmo sem imagens, as informagdes
transmitidas pelo repdrter valem a entrada da matéria no telejornal” (NETO, 2008, p. 53). O
stand-up pode ser seguido de uma entrevista, apds as primeiras informagdes. O cinegrafista
pode fazer o travelling para o entrevistado ou entdo para uma cena do fato enquanto o reporter
esta falando (NETTO, 2008). O stand-up é, geralmente, curto em tempo, mas marca a presenca
da reportagem em um fato. De toda maneira, exige do reporter articulacdo, comunicagédo
fluente, capacidade de memorizacao e improviso, pois o stand-up € a comunicacéao direta com
0 publico. Uma vez que nem tudo da informacéo € possivel de decorar, o travelling é uma
ferramenta para que, no momento em que o cinegrafista tira o reporter de cena, este possa
utilizar uma “cola” para ler as informa¢des (BARBEIRO, LIMA, 2002).

“Nota coberta” ¢ um texto que o apresentador 1€ enquanto sao mostradas imagens, que
podem ser reutilizacdes de alguma matéria ja apresentada cuja reportagem ficou desatualizada
(PATERNOSTRO, 2006). As imagens da nota coberta podem também ser de noticias
internacionais, fornecidas por emissoras ou agéncias. Mais de uma nota pode ser usada em
sequéncia, com textos curtos, trazendo um panorama sobre determinados assuntos,
normalmente em um giro de informag6es que nao valem um VT sozinho (PRADO, F, 1996).
Um assunto que tem pouco conteldo para se tornar uma reportagem também pode ser uma nota
coberta, “para registrar a presenca do telejornal no acontecimento” (NETO, 2008, p. 55).

Dentro da estrutura de uma reportagem, ha formatos com espacos diferentes para cada
sessdo. Os diversos modelos variam conforme o tempo da reportagem. Bistane e Bacellar

(2008) explicam a complexidade de buscar um esquema adequado:
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Em televisdo, construir a matéria € como montar um quebra-cabe¢a. Algumas pecas
se encaixam melhor na passagem do reporter, outras, nos trechos selecionados das
entrevistas, e as restantes compde o off, que sera coberto por imagens. O segredo é
saber 0 que merece ir para a passagem, o que vai ficar mais forte na fala do
entrevistado e como encadear tudo isso no texto. E preciso, inclusive, abrir uma
“deixa” para introduzir a “sonora” (entrevista gravada) (BISTANE, BACELLAR,
2008, p. 23).

Reportagens curtas geralmente seguem o modelo off-sonora-passagem-sonora, que
facilitam a edicdo. Matérias com mais tempo geralmente tem como principal diviséo: off-
sonora-off-sonoras-passagens-off-sonora. Outras variantes também sao utilizadas, como: off-
sonora-off-sonora-passagem-sonora-off. E recomendavel que uma matéria nio comece e
termine com passagem, sendo mais tradicional nesses casos a utilizacdo do off. A sonora s
deve ser utilizada no comeco se a frase do entrevistado for de impacto. Fechamento da matéria
com uma sonora passa a sensacdo que o material nao foi concluido (NETO, 2008).

Barbeiro e Lima (2002) ressaltam que a edi¢ao necessita de equilibrio. O Off ndo pode
ser longo e seguir com uma sonora curta, ou ao contrario, pois quebra o ritmo da reportagem.

Neto (2008) também explica sobre que o texto da televisdo tem um diferencial do
impresso, e até mesmo do radio: ndo ha o lide, que responde as perguntas basicas do jornalismo:
O que? Quando? Onde? Como? Por qué? Com quem? Isto porque as informagdes introdutdrias
devem vir na cabeca, na chamada para a reportagem.

Ha algumas ferramentas préprias do telejornalismo para seu texto. Uma delas, ainda
conforme Neto (2008), é abrir a reportagem com as imagens de um personagem. ‘“Personagem
é, na maioria das vezes, uma pessoa que esta passando por aquela situacdo proposta pela
matéria” (NETO, 2008, p. 52)

Na mesma linha do radio, Barbeiro e Lima (2002) explicam que a reportagem televisiva,
aproveitando caracteristicas do jornalismo eletrénico, também contam sempre com o som
ambiente. “Isso da o clima do acontecimento. E impossivel impedir que o som ambiente passe
para a reportagem e isso nem é desejavel. Sons de carros no transito, chuva, buzinas, execucéo
de uma musica, refrdo de torcedores e manifestantes dao colorido especial a reportagem”

(BARBEIRO, LIMA, 2002, p. 68).

O som do ambiente onde as imagens séo gravadas € sagrado: é o background ou BG.
Na ilha de edigdo, ao montar a estrutura — ou o esqueleto da reportagem — é sempre
bom valorizar os ruidos. Pode ser o0 sobe-som de buzinas que traduzem a impaciéncia
dos motoristas presos num engarrafamento. Ou as palavras de ordem que revelam a
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indignacéo dos manifestantes e o motivo do protesto (BISTANE, BACELLAR, 2008,
p. 27).

A televisdo brasileira tem desde os anos 80 uma fungdo cada vez mais comum na
reportagem de video: a funcdo do videorreporter, profissional que produz o contetdo
audiovisual, sendo responsavel por filmar, entrevistar, produzir e editar a reportagem. Este
modelo de trabalho apresenta algumas diferencas também no seu contetdo. As imagens tém
planos de sequéncia mais longos, reduzindo trabalhos de edicdo. Imagens — atualmente cada
vez mais com celulares — ndo escampam de “tremidas”, mas que reforca o trabalho da
videorreportagem em privilegiar a informacéo ao invés da plastica (BARBEIRO, LIMA, 2002).

O repdrter também deve ter atencdo a sua postura. Postura corporal e expressao facial
também s3o elementos informativos. “Antes mesmo que se diga alguma coisa, 0 reporter ja
transmitiu uma mensagem emitida pelos elementos ndo-verbais dos movimentos do corpo”
(NETO, 2008, p. 68). Essa atencdo € necessaria para corpo e mensagem terem sintonia, como
em informar uma morte com uma expressao triste e falar sobre o carnaval com um tom alegre.
Situacdes contrarias causam contradicéo e situacdes embaragosas.

A posicdo em frente as cAmeras também € necessaria para reforcar a presenca de espirito
do reporter. “Tronco curvado e ombros caidos passam uma imagem de perdedor e fracassado.
Ao contrario, uma postura rigida e militarizada da a impressao de prepoténcia e arrogancia”

(NETO, 2008, p. 68).

Na maioria das vezes, o reporter é filmado da cintura para cima e uma das méos segura
o microfone, que deve estar mais ou menos a um palmo do queixo. O tempo da
filmagem é curto, e um ou dois gestos com as maos, no maximo, sdo suficientes.
Menear['?] a cabega para baixo, no momento em que se da a tltima informacéo, é um
recurso valido para indicar ao telespectador o fim da emissdo. Os meneios também
podem ocorrer nas énfases, de preferéncia associados a expressdo facial. Caso a
palavra narrada seja muito importante, podem-se acrescentar recursos corporais:
gestos das maos + meneios de cabeca + expressdo facial, tudo ocorrendo
simultaneamente a énfase (NETO, 2008, p. 69).

4.4 APRESENTACAO E POSTURA

Yorke (1998) explica que os apresentadores sdo valorizados perante ao publico no

telejornalismo:

12 Mover de um lado para outro; balancar; agitar
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N&o importa qudo ilustres ou respeitados os repérteres possam parecer a seu publico;
sem davida, o fascinio e a fama associados ao jornalismo da televisdo estdo mais
ligados aqueles que regularmente apresentam as noticias ou 0s programas noticiosos
(YORKE, 1998, p. 134).

Uma vez que sua imagem estd aparecendo em frente as cameras para milhares ou
milhdes de espectadores, é necesséaria atencdo do apresentador em relagdo a sua postura.
Barbeiro e Lima (2002) salientam que os profissionais devem transmitir sensagdo de confianga
e seguranca, procurando se ajustarem de maneira confortavel na cadeira, pois, do contréario, se
curvar para tras ou projetar os ombros sdo defeitos que passam uma imagem de aparéncia
agressiva ao espectador. Yorke (1998) ressalta que um apresentador mal posicionado tende a
distrair o publico, que pode perder a concentracdo, se irritar e até mesmo mudar de canal. O
autor explica que o apresentador deve estar confortavel na cadeira, com altura adequada e
distancia suficiente da mesa para posicionar papéis — ou manter-se em distancia correta dos
computadores.

Durante o programa, também sdo necessarias ferramentas para evitar “gafes”, como o
script em maos, em caso de problemas no teleprompter. Outro ponto necessario é a
concentracdo, inclusive fora do ar, para evitar cenas como estar rindo, bocejando ou
conversando quando a camera o coloca de volta ao ar. Ha apresentadores que alternam leitura
do script e do teleprompter, mostrando que seguram as folhas em méaos, sendo tanto uma
seguranca, como tambem um estilo de apresentacdo. Também aos apresentadores sdo
recomendadas habilidades no improviso, para situacdes de problemas técnicos, como matérias
ou repdrteres que ndo entram no ar. Cabe ao apresentador seguir com o jornal e explicar a
situacdo aos espectadores sem perder a compostura diante das cameras (BARBEIRO, LIMA,
2002).

Dentro das técnicas de postura, o apresentador deve articular méos, cabeca e até o
proprio corpo, sobretudo em textos longos, “para fugir do esteredtipo do roboé que s6 mexe os
labios” (BARBEIRO, LIMA, 2002, p. 79).

O ancora é a funcdo que une cargos de apresentador e editor. O telejornal vai basear sua
identidade editorial e visual nesse profissional. Logo, o &ncora ¢ a “cabeca” do programa,
responsavel pela lideranca direta da equipe e coordenacdo do telejornal, através da pauta e da
producdo. Apresentador € aquele responsavel pela locucdo, que apenas Ié os textos recebidos

pela producdo. E necessario para o apresentador a leitura correta, cuidando da entonacdo e da
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impostacdo®® de sua voz, que dara credibilidade ao texto, mas também tendo desenvoltura e
empatia, o que facilita a simpatia da audiéncia (CURADO, 2002).

A apresentacdo de um programa televisivo conta com mais estrutura e equipamentos
que em uma radio. Uma das ferramentas de um telejornal é o teleprompter, equipamento que
reproduz o texto diante da lente da cAmera focada no apresentador, o que lhe permite ler sem
desviar o olhar. O texto vai correndo na tela conforme a velocidade de leitura do apresentador.
O equipamento é conduzido por um operador (CURADO, 2002). A orientacédo de leitura se da
por uma seta, normalmente no centro da tela, onde passa a linha do texto que deve ser lida
(YORKE, 1998).

A leitura do script é recomendada para que o apresentador se mova um pouco, ao invés
de ficar estatico olhando para a cdmera. Uma das dicas de Yorke (1998) é na hora de ler nimeros
e cifras, por exemplo, como se estivesse “refrescando a memoria”.

Outra ferramenta € o ponto eletronico, encaixado no ouvido do apresentador com
conexdo direta com a direcdo do programa, onde o editor pode se comunicar, passando
orientagdes ao longo do jornal (CURADO, 2002).

Parte importante da postura do jornalista na televisao ¢ sua aparéncia. “O jornalista, ao
comunicar a noticia, quer a adesdo do ouvinte; é esse 0 seu proposito: ser escutado. Para ser
visto e escutado, a sua imagem ndo pode interferir na atencdo que deve ser dada a sua
informagao, desviando sua atengdo para a aparéncia” (CURADO, 2002, p. 67).

N&o exagerar em acessOrios e cores extravagantes, ter respeito ao préprio corpo e ser
racional na vestimenta sdo caracteristicas essenciais para evitar tais desvios de atencdo. Roupas
justas ou largas demais, listradas, estampadas e 6culos escuros séo pecas a serem evitadas. Com
relacdo a maquiagens, a preferéncia € aparentar naturalidade, realgando olhos e boca, atenuando
marcas de expressdo, contorno do nariz e disfar¢cando olheiras. A recomendacéo, tanto para
homens quanto para mulheres, € manter o corte de cabelo regularmente. Para homens, é
orientado o corte moderno “sem ditar moda”. Para as mulheres, cabelos volumosos devem ficar
acomodados de tal maneira que ndo ocupe espaco na tela, enquanto curtos sdo considerados
preferiveis (CURADO, 2002).

13 Emitir a voz aproveitando da melhor forma a ressonancia corporal responsavel por sua projecao
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4.5 ENTREVISTA NO TELEJORNALISMO

Para Barbeiro e Lima (2002) a entrevista televisiva tem uma vantagem sobre a de
jornalismo impresso, por exemplo, por expor a intimidade do entrevistado. “Os gestos, o olhar,
0 tom de voz, o modo de se vestir, as mudangas no semblante influenciam o telespectador”
(BARBEIRO, LIMA, 2002, p. 84). Entrevistas em telejornais tem espago bem delimitado. Por
iSS0, € necessaria atencdo a cada momento de uma entrevista. A pergunta do entrevistador deve
ter tempo adequado para que o espectador entenda do que se trata. Muito longa pode acabar
respondendo a propria pergunta, enquanto curta demais o espectador pode ndo entender do
assunto tratado.

Curado (2002) detalha os tipos de entrevista no telejornalismo. A entrevista de estddio
tem o desafio do tempo cronometrado, devido ao andamento da pauta do telejornal. Logo, o
entrevistador deve ser objetivo nas perguntas e 0 assunto ndo pode fugir da pauta do dia. As
perguntas sdo formuladas previamente e a producdo auxilia o jornalista através do ponto
eletronico.

A entrevista ao vivo na rua tem os fatores imprevisiveis, como aglomeracfes e
“engracadinhos” querendo aparecer, uma vez que uma equipe de TV sempre vai gerar atencao
das pessoas. O jornalista deve ter boa capacidade de improviso para reverter fatores
imponderaveis que podem surgir (CURADO, 2002).

Entrevistas por telefone “sdo um recurso importante quando a noticia exige um
depoimento testemunhal em local ndo alcancado pela reportagem” (CURADO, 2002, p. 103),
sdo Uteis quando ainda estdo se apurando fatos. Conversas por telefone perdem o fator de
observar aspectos fisicos do entrevistado, bem por isso, exigem mais atencdo do entrevistador
para as respostas (CURADO, 2002).

Outro meio tradicional de entrevista sdo as enquetes, conhecidas no jargdo
telejornalistico como “povo fala”. “E fazer a mesma pergunta a diferentes pessoas do publico
com a intencdo de se ter uma amostragem de opinido publica sobre determinado tema. E de
carater meramente ilustrativo” (CURADO, 2002, p. 104).

4.6 JORNALISMO DE IMAGEM

O profissional desta area deve entender 0s processos de comunicar com imagens em

movimento, que trazem elementos enriquecedores no processo informativo. O processo
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comunicativo com imagens requer entendimento até mesmo do carater semantico dessas, e de
que maneira elas serdo entendidas pelas diversas camadas sociais que acompanham o
informativo (SQUIRRA, 1993). “Uma imagem ¢ capaz de garantir a veiculagdo de um assunto
que talvez nem fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse a sorte de captar o flagrante” (BISTANE,

BACELLAR, 2008, p. 42).

Quando o telespectador liga a televisdo para assistir a um telejornal ele quer se
informar, saber as noticias. E sabe que serd por meio da imagem. Muitas vezes,
quando existe uma imagem forte de um acontecimento, ela leva vantagem sobre a
palavra. Ela é suficiente para transmitir, ao mesmo tempo informacdo e emocéo
(PATERNOSTRO, 2006, p. 85).

A imagem ndo se impBe simplesmente no jornalismo televisivo, por mais que ela seja
seu elemento essencial, por sua universalidade de entendimento. O desafio do telejornalismo ¢
unificar texto e imagem na mensagem comunicacional. “Ou o texto tem a ver com o que esta
sendo mostrado ou ndo tem razao de existir, pede a sua fungao” (PATERNOSTRO, 2006, p.
86).

Para Barbeiro e Lima (2002), “o repérter deve desenvolver a compreensao da imagem.
A regra é: imagem e palavras andam juntas. O conflito entre elas deve ser evitado, uma vez que
distrai o publico; mas se ainda assim ocorrer, prevalece o poder da imagem” (BARBEIRO,
LIMA, 2002, p. 68).

Um momento de um telejornal onde a imagem é fundamental € na escalada. Conforme
Melo (2020), a escalada “funciona na televisdo como as manchetes das matérias em jornal
impresso. A escalada sdo as frases de impacto criadas para serem lidas enquanto € exibido um
pequeno trecho (as melhores imagens) de cada reportagem e do contetido que sera apresentado
no telejornal” (MELO, 2020, p. 43).

O codigo de captacdo de imagens para o telejornalismo tem uma série de requisitos que,
conforme Squirra (1993), foram aproveitadas do cinema. A linguagem visual para a televisdo é
dividida em “movimentos mecanicos” e “movimentos oticos”.

Os movimentos mecanicos tém como principais os seguintes tipos de filmagem:

- Panoramica: capta imagens da esquerda para direita, ou no sentido inverso, como
também combinando movimentos em ambos sentidos, sem deslocar a camera de lugar,
unicamente movendo seu eixo. Deve comecar e terminar em uma imagem fixa na cena. Na

ilustracdo a seguir, o exemplo de captacdo panoramica:
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Figura 6 — Movimento panoramico de uma filmagem

Fonte: SQUIRRA, 1993, p. 138

- Travelling: € o deslocamento da camera de um ponto a outro, onde o cinegrafista
conduz o equipamento. “E realizado justamente para aproximar o objeto desejado na gravagio
com o deslocamento da cadmera na sua dire¢cdo. Chegando perto ou se afastando do alvo
desejado. Sempre com o deslocamento da camera e do seu operador” (SQUIRRA, 1993, p.

138). O movimento é ilustrado por Squirra (1993):

Figura 7 — Movimento de travelling

Fonte: SQUIRRA, p. 139

Os movimentos o6ticos também tém possibilidades de aproximacao dos objetos, como o
zoom-in, que faz a aproximacdo de um objeto de destaque na filmagem, enquanto o zoom-out

faz 0 movimento inverso, saindo do objeto em foco para um plano aberto, conforme ilustracéo:
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Figura 8 — Movimento de zoom in

Fonte: SQUIRRA, 1993, p. 139

Os outros movimentos oOticos fazem parte das regras basicas de enquadramento do
telejornalismo, cada uma com uma funcéo na filmagem do objeto em destaque.

O “plano geral” tem foco no espaco e apresenta grande parte do cenario da filmagem.
As pessoas sdo captadas a distancia, misturada ao ambiente da imagem (FAXINA, MORO,
2018).

No “plano médio”, a imagem apresenta a pessoa da cintura para cima, enquanto o “plano
americano” capta o personagem do joelho até a cabeca (LUCENA, 2002), pode ser utilizado,
por exemplo, para mostrar apresentador ou reporter em pé.

O “plano préximo™, ou “primeiro plano”, é 0 mais comum para filmar apresentadores
de telejornal, focando na expressdo facial (LUCENA, 2002). E mais fechado que o médio,
enquadrando a pessoa do peito para cima (FAXINA, MORO, 2018).

Outras técnicas possibilitam filmar maiores detalhes faciais. O “plano de detalhe” é
utilizado para expressdes de uma pessoa, filmando muito préximo do rosto (FAXINA, MORO,
2018). Pode ser utilizado no momento de emocdo de um entrevistado, por exemplo. Na

ilustracdo a seguir, alguns dos exemplos de enquadramento de imagem:
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Figura 9 — Regras bésicas de enquadramento

plano geral

close

plano americano plano de detalhe

Fonte: SQUIRRA, 1993, p. 140

Para uma entrevista, € necessario posicionamento correto do reporter e do entrevistado.
O ideal, conforme Prado (1996), é o repdrter se posicionar a frente de quem entrevista, com o
cinegrafista as suas costas, para assim, focalizar o entrevistado com a camera na altura acima
dos ombros do reporter. O microfone deve ser colocado a um palmo da boca de quem fala, de

maneira que ndo se sobreponha a boca durante a filmagem, conforme ilustracdo a seguir:
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Figura 10 — Enquadramento do entrevistado e posicionamento do cinegrafista

Fonte: PRADO, 1996, p. 34

Prado (1996) também explica sobre uma técnica fundamental nas entrevistas do
telejornalismo: o contraplano. Terminada a entrevista, o cinegrafista, que estava as costas do
reporter, inverte sua posicao. Agora de frente para a cAmera, o reporter refaz as perguntas —sem
a necessidade de o entrevistado permanecer no local, a ndo ser que o cinegrafista deseje filmar
ele de costas — para depois, na hora da edicéo, utilizar como um ponto de corte. Também séo
feitas imagens do reporter em posicdo aparente de estar ouvindo as respostas. “O contraplano
passa a sensacdo de que no local da reportagem existiam duas cameras. Mas trata-se de uma
unica unidade de gravagdo” (SQUIRRA, 1993, p. 142). A ilustracdo a seguir demonstra o
método de filmagem:
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Figura 11 — Reposicionamento do cinegrafista para gravagdo do contraplano

Fonte: PRADO, F, 1996, p. 37

4.7 LINGUAGEM

Assim como no rédio, a linguagem deve ser coloquial, aquela usada na conversa normal
entre as pessoas. “O jornalista deve ‘contar’ os acontecimentos do cotidiano de uma maneira
que toda a sociedade entenda, como se estivesse conversando com uma pessoa. E para ela que
vai transmitir suas informagdes” (PATERNOSTRO, 2006, p. 94). O texto coloquial busca a
espontaneidade, através da simplicidade e da naturalidade. Para isso, as regras exigem frases na
ordem direta, com sujeito, verbo e complemento, evitando excesso de palavras e redundancia,
buscando precisdo (PATERNOSTRO, 2006). Prado (1996) acrescenta que o texto da televisao
deve dispensar gerindios e adjetivos para embelezar a informacdo, enquanto os artigos sdo

obrigatorios. Ao citar a frase de alguma fonte, 0 nome de seu autor vem em primeiro:

Por exemplo: “o presidente Fernando Henrique lembrou a importincia do novo
imposto e falou que com ele o atendimento nos hospitais ptblicos vai melhorar”.
Nunca faga o contrario, comegando com a frase e depois dizendo o0 nome do autor. As
pessoas em casa pensardo que a ideia é do repdrter ou do locutor. Se a citacdo for
longa, vale até interrompé-la no meio para lembrar de quem ¢ a frase com um “disse

9

o presidente”, “comemorou o presidente”, ¢ assim por diante (PRADO, F, 1996, p.
65).

Paternostro (2006) ressalta que o Brasil tem linguagem do cotidiano diferente para cada

regido. O telejornalismo precisa buscar o texto objetivo para que exista o entendimento geral,
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buscando a clareza para o espectador tanto do Sul como do Nordeste. Bem por isso, ndo devem
ser utilizadas girias.

Paternostro (2006) ressalta que o texto telejornalistico deve ter frases curtas, em prol de
maior objetividade. Porém, o redator deve ter atencdo para evitar que o texto sO tenha frases
curtas, o que o torna “telegrafico”. A segunda sugestdo é na pontuacdo, que “vai indicar o tom
que esse texto deve ser lido. Virgula, dois pontos, reticéncias, ponto final: 0s sinais ortogréaficos
podem ser usados em laudas de telejornalismo” (PATERNOSTRO, 2006, p. 81). A pontuagdao
também é o que vai definir as pausas de respiracdo para o profissional que estara lendo.

Curado (2002) detalha trés regras de comunicacdo para o0 telejornalismo: clareza,
precisdo e imparcialidade. Na clareza, cobra-se objetividade e informacéo sem efeitos. O texto
ndo pode ser ambiguo, ndo deve deixar ddvidas ao espectador, nem reflexdes, para que ele ndo

desvie sua atencdo para tentar compreender o que ouviu:

O jornalista ndo brinca com o texto e ndo tenta produzir efeitos ou criar alguma mistica
ao redor do fato; simplesmente apresenta a noticia. O publico ndo tem tempo para
decifrar charadas e se deleitar — ou ndo — com estilos de escrita de redatores de
televisdo (CURADO, 2002, p. 20).

A precisao ¢ a “exatiddao com que a noticia ¢ transmitida. A precisdo ¢ o elemento
essencial para a apresentacéo do fato jornalistico. Demonstra a boa apuracéo, 0 que nem sempre
¢ meta facil de ser alcancada” (CURADO, 2002, p. 20). Este item leva em conta a capacidade
de produzir conteudo, com jornalistas responsaveis por buscar fontes de informacdo ou
testemunhas de fatos. Na informacéo de segunda méo, quando o contetddo de outros veiculos é
utilizado, € preciso uma apuracéo consistente do fato, para evitar dados incorretos, que quando
acontecem, devem ser corrigidos no ar. (CURADO, 2002).

Imparcialidade é revelar os fatos, confrontar lados, ouvir especialistas e realizar o
trabalho em busca de clareza do assunto. Curado (2002) explica que imparcialidade no

jornalismo ndo € apenas ouvir os dois lados de um tema:

O jornalista que se vale unicamente da manifestacdo verbal ou de uma entrevista esta
cometendo um pecado contra a verdade. A imparcialidade se obtém com a
investigacdo de fatos e ndo com opinides a respeito deles. “Fulano de tal foi ouvido e
nao quis comentar”, ou “Fulano disse que vai entregar a obra cobrada no dia tal” sdo
artificios retéricos. A verdadeira manifestacdo se produz com fatos e ndo apenas com
palavras. Cabe a reportagem apresentar dados e néo facilmente confrontar opinides na
ilusdria e ineficiente demonstracéo de imparcialidade (CURADO, 2002, p. 22).
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A maioria dos manuais utilizados neste capitulo sdo de tempos anteriores ao
aperfeicoamento da internet e das tecnologias, como o smartphone, que evoluiram os métodos
de producdo audiovisual. Essas novas ferramentas tém alavancado o0s processos de

convergéncia midiatica, trazendo novos desafios para a comunicagao.
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5 RADIOJORNALISMO E CONVERGENCIA DIGITAL

5.1 ASPECTOS GERAIS DO RADIO NA CONVERGENCIA DIGITAL

Uma vez que um meio se estabelece, ao satisfazer alguma demanda humana essencial,
ele continua a funcionar dentro de um sistema maior de op¢oes de comunicagdo. Desde que o
som gravado se tornou uma possibilidade, continuamos a desenvolver novos e aprimorados
meios de gravacdo e reproducdo do som. Palavras impressas ndo eliminaram as palavras
faladas. O cinema ndo eliminou o teatro. A televisdo ndo eliminou o radio. Cada meio antigo
foi forgado a conviver com os meios emergentes (JENKINS, 2009, p. 41).

Para Lopez (2009), o momento atual € um marco para a historia do radio, onde 0 uso
das tecnologias e 0 processo de adequacao para utilizar essas novas estruturas de informacao
“determinara mais uma vez uma mudanca em sua concepgdo e em suas rotinas — na producgéo
radiofénica de maneira geral e, de maneira mais pontual, no radiojornalismo” (LOPEZ, 2009,
p. 81).

Kischinhevsky (2007) faz um resumo sucinto do caminho que o radio percorreu para
chegar ao mundo da convergéncia:

Em mais de oito décadas, cumpriu trajetdria de altos e baixos. Ganhou espaco nobre
nos lares entre os anos 30 e 50. Foi para as ruas, em versdes portateis e aliado a
headphones, expulso de seu lugar privilegiado pela TV, entre o fim dos anos 50 e
comego dos anos 70. Voltou para as salas de estar em grande estilo — estéreo, via FM,
com design arrojado e futurista —, na virada dos anos 70 e 80. E, enfim, nos anos 90,

entrou em lenta agonia, perdendo terreno em meio a um emaranhado de midias, todas
convergindo para formatos digitais (KISCHINHEVSKY, 2007, p. 12).

Luiz Ferraretto (2012) segue o raciocinio de que o radio passou a viver a fase da
convergéncia a partir dos anos 1990. Destaca-se que, desde aquela época, foram introduzidas
duas inovac@es tecnoldgicas fundamentais para configurar as rotinas do radiojornalismo atual:
o telefone celular e a internet, esta Gltima tanto como fonte de informacéo quanto como suporte
para a sua transmissao.

Lopez (2010) explica que os avancos tecnoldgicos fazem com que os profissionais do

radio repensem o veiculo, mas sem gerar descaracterizacoes:

E preciso repensar o radio, compreender sua inser¢io neste novo ambiente, assim
como as novas relagdes estabelecidas com o ouvinte, com as fontes, com as
ferramentas de construgdo da informagdo. Trata-se de um novo desafio, que leva a
uma revisdo, mas que ndo deve levar ao abandono, ao esquecimento ou a ruptura do
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radio com sua conceituacdo fundamental. Ainda se constrdi, ainda que neste ambiente
multitarefa, informagao sonora para o publico ouvinte. Mas o radio ndo se restringe
mais a isso (LOPEZ, 2010, p. 409).

O termo convergéncia é abrangente na evolugdo do radio no Brasil. Ela pode ser referida
na entrada das radios na internet, conectando sua transmissao através de plug-ins, possibilitando
ser escutada em qualquer parte do mundo. Também pode ser identificada no momento em que
walkmans MP3 conseguiam receber sinal, assim como celulares. Esta convergéncia de sinal
ainda abrange as TVs a cabo e a satélite, disponibilizando as principais radios de todo o pais.
Até mesmo o podcast, febre do momento, mas difundido desde 2005, é listado como um avanco
da convergéncia do réadio, com contetdo personalizado e ausente das regras das radios
comerciais (KISCHINHEVSKY, 2007).

As facilidades que a internet trouxe para a comunicacdo podem ser consideradas um
trunfo para o réadio, sobretudo em utilizar as ferramentas disponiveis para aquilo que o veiculo

sempre teve como caracteristicas proprias:

A interatividade e a portabilidade sempre fizeram do radio o veiculo mais préximo do
ouvinte. A internet deve ajudar nessas caracteristicas para que o radio continue vivo.
Mesmo que o radio digital brasileiro ndo saia do papel, a digitalizacdo antecipada pela
internet continuard a provocar mudancas significativas na linguagem (ALMEIDA,
MAGNONI, 2010, p. 436).

Lopez (2009) ressalta que a convergéncia abrange da area tecnoldgica ao ramo
empresarial, profissional e também no contetdo, sempre integrados um com o outro, visando a
consolidacéo das novas identidades dos meios que a adotam, uma vez que “estes niveis ndo se
excluem, mas se complementam na construcao deste processo e na consolidacéo da identidade
dos meios neste ambiente” (LOPEZ, 2009, p.62).

No réadio, a convergéncia segue o rumo citado acima, tratando além da questdo
tecnoldgica, indo ao encontro do aperfeicoamento de contetdo, onde vai conversar com outras
formas de comunicacdo para emitir sua mensagem. No que é relacionado ao contetido, ha dois
termos para separar modelos de convergéncia. Shovelware “é o nome dado a pratica de
disponibilizar o mesmo contetdo em diferentes suportes sem adapta-lo ao meio. Por exemplo,
guando uma empresa coloca em seu site um video com o telejornal produzido para a televisédo”
(BERTONCELLO, 2019, p. 43). Ja repurposing € adaptar o contetdo para 0 meio em que sera
veiculado (BERTONCELLO, 2019). Exemplificando para o jornalismo multiplataforma: é
onde uma noticia torna-se texto com infografico para site, audio para radio e video para a

televisdo ou rede social.
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O termo “radio” deixara de representar unicamente o veiculo que depende das ondas
dos hertz para a transmissdo. Ferraretto (2010) conta que ja& em 2008, no XXXI Congresso
Brasileiro de Comunicag&o, realizado em Natal, no Rio Grande do Norte, ja se debatia as ideias
de o radio indicar uma “linguagem especifica independente do suporte técnico ao qual este se
associava” (FERRARETTO, 2010, p. 540). Jung (2007) soma também as evolucbes que o

radialista precisa passar na sua profissao.

Na convergéncia as midias ndo desaparecem, somam-se e impde desafios ao
jornalista. Uma radio ndo é apenas uma radio. Na rede, o internauta busca texto, foto
e imagem. E tudo tem de estar acessivel. Radialista e ascensorista ndo apenas rimam
como devem ter a mesma finalidade. Alguém precisa de ascensorista para usar 0
elevador? Bastara ser radialista, se a radio deixa de ser apenas o som? O computador
mexeu com a vida dos dois, que precisam encontrar novos mercados (JUNG, 2007, p.
69).

Este cenario indica o revisionismo da gestdo da comunicacdo, com destaque para a
integracdo das redagdes e o foco na produgdo multimidia. Apesar de também estar incluso o
fator de reducdo de custos, sdo focos da reestruturacdo da comunicacgao através da convergéncia
a melhora na qualidade e revisdo do modelo de negdcios comunicacional. Essa proposta de
convergéncia resulta em um caminho aos grupos de midia onde a marca do veiculo se
sobressaira ao meio por onde este transmite a informacéo (LOPEZ, 2009).

Bertoncello (2019) exibe a Radio Gaucha como exemplo de veiculo que aproveita as
tecnologias presentes para ampliar a maneira de se comunicar com seu publico. Duas mudancas
trouxeram maior impacto no processo de convergéncia da radio do grupo RBS. A primeira foi
a mudanca na identificacdo, de Radio Gaucha para Galcha, exemplificando a abrangéncia do
universo comunicacional onde o veiculo passaria a estar presente. “As ameacas Viraram
oportunidades, e a base continuaria sendo a radio tradicional, de onde se expandiria para todas
as plataformas” (BERTONCELLO, 2019, p. 59). O segundo passo foi a fuséo do site da radio
com o Jornal Zero Hora, em 2017, tornando-se o GalchaZH, com integracao inclusive das

equipes de trabalho dos dois veiculos.

O rédio, que sempre langcou mao da narrativa sonora para falar ao seu publico, agora
se dirige a ele em multimidia, tem seus canais de interatividade ampliados e
diversificados, e acompanha o ouvinte em momentos que antes ndo podia — por meio
do texto, das fotografias, das infografias (BERTONCELLO, 2019, p. 60).

O processo de integracdo das redacbes de grupos de comunicacdo com diferentes

suportes leva a um desafio de adequacdo de profissionais, que ganham novas tarefas. As
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redacdes integradas trazem uma estrutura menos hierarquica, o que facilita a construcdo da
noticia. Mas cabe ressaltar que ndo havera um modelo padrdo para a convergéncia no
jornalismo, uma vez que cada grupo de midia tem suas préprias caracteristicas profissionais e
editoriais (LOPEZ, 2009).

5.2 O RADIOJORNALISTA NA CONVERGENCIA

O cenario multimidia e multiplataforma mudou a rotina do jornalista. “No radio, é
preciso comecar a pensar a informacdo visual, comecar a ler os acontecimentos sob uma

perspectiva — técnica e tecnologicamente — mais ampla” (LOPEZ, 2009, p. 204).

Para desenvolver suas atividades na redacdo, o jornalista de radio de uma emissora
contemporanea atua em um ambiente multitarefa, onde tem a sua disposicdo
tecnologias de apuracdo, edicdo e transmissdo de contelido que objetivam agilizar e
otimizar o processo de construgdo da noticia (LOPEZ, 2010, p. 406).

Rodrigues e Soares Janior (2010) afirmam que as novidades tecnologicas séo desafios
aos novos jornalistas de radio, que trabalham, ou irdo trabalhar, em um ambiente diferente do
que era o radio convencional puramente voltado ao audio. “Os novos radialistas devem falar
bem, fotografar bem e se relacionar satisfatoriamente com a imagem em movimento, tanto
como 0 agente que captura essas imagens, como o ator que vai aparecer na frente das cameras”
(RODRIGUES, SOARES JUNIOR, 2010, p. 424).

Lopez (2009) detalha, atraves da figura a seguir, o0 acréscimo de tarefas que o jornalista
de radio adquiriu ao longo da evolucdo do veiculo no Brasil, desde o servico ao vivo, como

também na producéo e no contato com o ouvinte:
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Figura 12 — Evolugéo das fungdes no jornalismo de radio brasileiro

1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

Locucao

Interacdo assincrona com ouvinte (cartas)

Apuragio por dispositivos moveis

Documentacio e pesquisa

Interagdo sincrona com ouvinte (telefone, SMS, MSN, Twitter)

Edicdo de dudio sem a presenca do editor

Producio e edicio de conteiido em texto

Coordena¢do multiplataforma em apresentacdo de programas (féruns, MSN, blogs, Twitter)

Produgdo de contelido audiovisual

Edigdo audiovisual

Producdo e editoracido de infografia

Fonte: LOPEZ, 2009, p. 84

Na atualidade, os smartphones trouxeram recursos que facilitaram a vida do reporter,
sobretudo nas transmissfes ao vivo, dispensando a aparelhagem para transmissdao movel. Ja
existem inclusive aplicativos para celulares que auxiliam na edi¢do do arquivo de audio. Com
iss0, o trabalho de reportagem foi mais agilizado, proporcionando um aumento na produtividade
(BERTONCELLDO, 2019).

Ao jornalista de radio, Lopez (2009) ressalta que ainda é necessario a prioridade da
producdo de dudio, mas buscando compreender e saber usar as ferramentas multimidia, que o
torna um “profissional de comunicacdo sonora com habilidade para compreender como uma
histéria pode ser contada em uma nova estrutura narrativa, que busca aprofundamento e
complementacdo multimidia” (LOPEZ, 2009, p.72).

Lopez (2010) detalha que a nova estrutura de trabalho do jornalista de radio, agora
multimidia e multiplataforma, ampliou fronteiras. Esse novo veiculo fala em novas linguagens,
através de novos suportes. Porém, a autora persiste que as radios mantenham o audio como seu
foco, pois nem todo consumidor esta disposto a ter que buscar complementos de informacéo

nas outras midias:
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Nem todo ouvinte pode — ou quer — buscar um aprofundamento, uma multiplicidade
de linguagens — seja através do radio digital ou do suporte web da emissora. Este dudio
é a ferramenta narrativa essencial do radio digital e deve ser independente das demais
estratégias e plataformas nas quais ele se apresenta. Isso porque a caracteristica
multiplataforma e hipermidiatica, como dito, deve agir como complementar —embora
importante — mas ndo como imprescindivel. O ouvinte ainda é ouvinte. Ele ainda
consome radio no carro, por exemplo, e pode demandar a informagéo exclusivamente
via audio e, caso queira e possa, buscara aampliagdo via dispositivos méveis (LOPEZ,
2010, p. 414).

Almeida e Magnoni (2010) também insistem que o radio deve permanecer
predominantemente sonoro, ressaltando a cultura brasileira de gosto pelo veiculo:

O habito de ouvir audio, seja de discos, de radio, de televisdo e de outras fontes
comunicativas sonoras, esta profundamente arraigado na forte tradicédo oral-auditiva
dos brasileiros. Com certeza, ndo serdo alguns novos componentes sensoriais
inseridos nos veiculos digitais de comunicacéo, que irdo romper um traco cultural tdo
antigo e disseminado entre as diferentes camadas sociais (ALMEIDA, MAGNONI,
2010, p. 434).

As inovacOes também alteraram o perfil de publico, hoje cada vez mais participativo,
através das redes sociais. Para além dos celulares, a internet trouxe a facilidade de disponibilizar
contetdo, com a maioria das radios inserindo seu material que foi ao ar em seus sites. Hoje, o
ouvinte pode ter acesso a uma entrevista que ndo conseguiu acompanhar no ar, seja em resumo
ou na integra. Todo esse processo mudou a rotina do jornalismo e do consumidor. O ouvinte
deixa de ligar para a emissora pelo telefone e utiliza o canal das redes sociais, sobretudo o
Whatsapp, onde pode, além do texto, enviar dudio e video, tendo uma participacdo mais
proxima e inclusiva (BERTONCELLO, 2019). Segundo Lopez (2009), hoje “o ouvinte — agora
também ouvinte-internauta — busca outras fontes de informacdo, cruza, contesta, discute,
corrige, atualiza, conversa com o jornalista que esta no ar. Mais que nunca, o ouvinte participa”

(LOPEZ, 2009, p. 203).

5.3 TRANSICAO DO RADIOJORNALISMO PARA A INTERNET

Mielniczuk (2003) define que o jornalismo online tem como caracteristicas
“interatividade, customizacdo de contetdo ou personalizacéo, hipertextualidade, multimidia ou
convergéncia e memoria” (MIELNICZUK, 2003, p. 16). A autora analisa as diferentes fases do
jornalismo praticado na internet. No primeiro momento, o contetdo produzido para 0 meio
virtual das emissoras caracterizou-se como uma cépia do que era produzido no principal canal

de comunicacdo das empresas, COmo 0 impresso ou o radio.
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A segunda geragdo é uma fase de transi¢do, na qual, mesmo com contetdo retrabalhados
para a internet, ainda ha uma dependéncia do veiculo principal. A terceira fase € 0 momento do
contetdo original, desenvolvido propriamente para a internet, utilizando os novos artificios,
com jornalismo répido, dindmico, com interacdo do leitor e com produtos desenvolvidos
exclusivamente para a web, trazendo o hipertexto e as ferramentas multimidia (MIELNICZUK,
2003). Lopez (2010) explica que o terceiro nivel é a produ¢do multimidia no radiojornalismo.
E 0 momento que o reporter, além de produzir seu contetido em radio, também faz video, texto,
fotografia e infografia para os diferentes suportes da sua emissora. Porém, conforme a autora,
nem toda radio precisa se tornar hipermidiatica. “Ela precisa encontrar seu espago através do
aproveitamento das ferramentas disponiveis e da identificacdo de seu papel no processo de
convergéncia tecnologica” (LOPEZ, 2010, p.415).

Almeida e Magnoni (2010) citam caminhos para a relacdo entre radio e internet. Um
deles é referente a internet como protagonista na evolucdo do radio, levando em conta que ela
se tornou fonte de difuséo tecnologica e também de meios e mensagens que comunicam todo o
mundo. Logo, com a expansdo da internet, o radio pode ampliar seu alcance, saindo das ondas
hertzianas para se hospedar na web, ficando acessivel de maneira universal (ALMEIDA,
MAGNONI, 2010). A Réadio Jovem Pan é um exemplo desse caminho, com uma linha de
programacdo de abrangéncia mais nacional, uma vez que € acessivel a todo o pais nas
transmissdes por video nas plataformas como Youtube e Facebook.

Os autores também tracam um outro caminho, onde internet e radio tém um
desenvolvimento paralelo, em que o radio encontra dificuldade para entrar em um projeto
concretamente digital. A ameaca que a internet pode trazer ao radio pode ser em recursos, cOmo
0 podcast, que apresentou, em 2019, um crescimento de 69% no Brasil, conforme pesquisa da
plataforma de streaming Deezer!*. A alta dos programas desse contetido vem, conforme a
pesquisa, devido ao avanco dos smartphones, da tecnologia 4G e com as plataformas
agregadoras, como Spotify e Google Podcasts. Diversas radios ja disponibilizam contetudos
nesses suportes, mas enfrentam concorréncia de produtores independentes.

Ja Lopez (2010) afirma que, com a convergéncia, o radio ndo esta ficando para tras no
processo evolutivo da tecnologia. Ele esta aproveitando suas caracteristicas préprias, como
mobilidade e factualidade, na unido com as novas ferramentas multimidia e multiplataforma.

“Trata-se, sim, de um novo radio, com novas estratégias narrativas, com novas possibilidades

14 Informacdes obtidas em: <https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2019/10/21/impulsionado-por-
streaming-consumo-de-podcast-cresce-67-no-brasil-em-2019.htm> Acesso em 26 de mar. 2020



https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2019/10/21/impulsionado-por-streaming-consumo-de-podcast-cresce-67-no-brasil-em-2019.htm
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2019/10/21/impulsionado-por-streaming-consumo-de-podcast-cresce-67-no-brasil-em-2019.htm
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e potencialidades. Mas trata-se, antes de tudo, de radio” (LOPEZ, 2010, p. 417). A autora
também explica que todo a cadeia produtiva do jornalismo foi reconfigurada com a

convergéncia tecnolégica:

Todas as etapas, incluindo a coleta, 0 processamento e a transmissao dos contedidos
informativos passaram por uma reformulagao devido as possibilidades ofertadas pelas
tecnologias, pela difusdo do acesso as tecnologias e as novas formas de fruicdo que a
aproximacdo do publico com as ferramentas propicia (LOPEZ, 2009, p. 61).

5.4 STREAMING E FERRAMENTAS DA INTERNET

Sobre 0s comentérios de que meios de comunicacao tradicionais nunca morrem, Jenkins
(2009) disserta que “o0 que morre sdo apenas as ferramentas que usamos para acessar seu
conteudo” (JENKINS, 2009, p. 41). Sao os meios de distribuicao que se tornam obsoletos e sdo
substituidos.

A transmissdo via streaming tem possibilitado uma nova forma de consumo da
comunicagdo, conforme explicam Almeida e Magnoni (2010). “A internet, com suas
ferramentas de multimidialidade e interatividade, permite que o usuario faca a sua propria
programacéo de radio e de televisdo, leia somente o que lhe interessar e acesse 0 conteido da
forma que quiser” (ALMEIDA; MAGNONI, 2010, p. 442).

Lopez (2009) reforca que as emissoras passaram a explorar o potencial que internet
trouxe no armazenamento de arquivos que, conforme algumas radios observaram, é um
conteddo buscado por ouvintes que ndo conseguiram acompanhar a edicdo ao vivo de um
programa. “A disponibilizacao de arquivos de dudio e a organizagdo de pesquisa em bancos de
dados sdo algumas das facilidades que a internet propiciou ao ptblico de radio” (LOPEZ, 2009,
p. 46).

O streaming, possibilita, inclusive, que o usuario volte a programacéo para ouvir algo
que deixou escapar. No Jornal da Manha da Jovem Pan, via Youtube, por exemplo, durante o
programa ao Vvivo, pode-se voltar em qualquer ponto do programa. As edi¢fes passadas também

ficam disponiveis no acervo da plataforma.

A recep¢do individualizada ou personalizada sera, cada vez mais, a grande
concorrente da programacdo aberta de radio e televisdo. As grades lineares de
programacdo diversificada concebidas no inicio da radiodifusdo terdo que ser
reinventadas na era da comunicacéo digital (ALMEIDA; MAGNONI, 2010, p. 442).
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Lopez (2009) explica que cada veiculo, através do seu perfil, ird gerir sua forma de
convergéncia, sendo o contexto um ponto importante nesse processo. Por exemplo, no momento
em que uma radio produz um conteldo em video para a internet, ndo quer dizer que seja

obrigatorio seguir todas as normas técnicas da televisao:

No réadio hipermidiético, por exemplo, uma caracteristica é crucial: a espinha dorsal
da narrativa € sonora e, portanto, seu perfil multiplataforma envolve uma narrativa
que, embora importante, € complementar. Desta forma, um video para radio ndo
apresenta a mesma estrutura de uma producdo televisiva. O repérter ndo precisa
construir uma reportagem com offs e sonoras, mas pode se permitir criar, ja que sua
producdo tera um papel diferenciado — em alguns momentos ilustrativo, em outros
didatico, etc (LOPEZ, 2009, p. 69-70).

Segundo Almeida e Magnoni (2010), o radio “ndo é mais o primeiro veiculo a dar a
informacdo. A internet é tdo instantdnea quanto o radio, e atualmente ha uma tendéncia de
aumento do numero de pessoas que se informam primeiramente pela web” (ALMEIDA,
MAGNONI, 2010, p. 439). Logo, cabe as emissoras estudarem a melhor maneira de se incluir
nesse processo, buscando levar seu conteudo aos ouvintes — agora usuarios/internautas —

interessados no que a web oferece.
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6 METODOLOGIA

A primeira etapa da monografia consistiu em uma analise prévia, seguindo orientacdes
de Bardin (2011), com “a escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulagao
das hipdteses e dos objetivos e a elaboracdo de indicadores que fundamentam a interpretaco
final” (BARDIN, 2011, p. 125).

Adotando o formato de monografia tedrico-empirica, foram utilizados dados extraidos
de obras bibliograficas para analisar a performance dos jornalistas do Jornal da Manhg,
seguindo método descrito por Tachizawa e Mendes (2006). Conforme Severino (2007), a
pesquisa bibliografica “utiliza-se de dados ou de categorias tedricas ja trabalhados por outros
pesquisadores e devidamente registrados. Os textos tornam-se fontes dos temas a serem
pesquisados” (SEVERINO, 2007, p. 122). Logo, esta monografia buscou seu referencial em
obras que explicam os formatos de radiojornalismo e jornalismo televisivo, visando
embasamento para tracar o comparativo da performance dos comunicadores do Jornal da
Manha. Os estudos sobre televisdo foram utilizados para explicar as questbes de
enquadramento, postura do profissional em frente as cAmeras, entre outras situacdes. Artigos e
obras que retratam a convergéncia das midias serviram para contextualizar o que o Jornal da
Manha busca ao realizar suas transmissdes via streaming no Youtube.

A analise de conteudo, conforme Bardin (2011), constitui um dos processos de pesquisa
como “regra de representatividade”. Nessa, a analise consiste em pegar uma amostra de um

material. Os resultados obtidos sdo entdo generalizados:

Por exemplo, se se souber que existem x marcas de automaéveis e que cada uma possui
uma taxa média de n andncios por ano. Além disso, conhece-se a distribui¢do pelos
6rgdos de imprensa. Finalmente, avaliamos a reparticdo quantitativa e a variacdo
qualitativa dos conteidos tematicos segundo os meses do ano. Tidos em conta esses
critérios (marcas, 6rgdos de imprensa, periodos), que dependem do objetivo da
andlise, pode proceder-se a uma reducdo pensada (amostragem) do universo e
diminuir a parte submetida a analise (BARDIN, 2011, p. 126).

Através do processo descrito acima, esta pesquisa se delimitou as edi¢es do Jornal da
Manh& da Jovem Pan de 6 de outubro 2015, 4 de novembro e 2 de dezembro de 2019. Com
base na analise dos contetidos desses trés programas, foi possivel diagnosticar mudancas na

performance dos jornalistas. A escolha destas edi¢Bes levou em conta o método explicado por
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Bardin (2011), uma vez que o programa da Jovem Pan é diario e tem um formato padronizado.
Logo, analisando essas edi¢es, ja é possivel ter uma amostragem generalizada da performance
dos comunicadores.

Cabe salientar que Bardin (2011) define que os métodos de anélise de contetdo trazem
dois topicos. O primeiro € superar incertezas, ao comprovar uma analise prévia pessoal do
objeto a ser pesquisado. O segundo é o enriquecimento, ao possibilitar descobrir fatos que néo
possuiamos compreensdao. Logo, em uma pesquisa, ao definir o tema, ja existe uma analise
prévia do objeto. Ou seja, hd uma ideia-base que houveram mudancas na performance dos
jornalistas do Jornal da Manha por causa da transmissao de video, através de diferencas notadas
unicamente assistindo edi¢des de 2015 e 2019. Com a presente monografia, a tese foi analisada
buscando referenciais bibliograficos que fundamentem a ideia-base.

Bardin (2011) também descreve a “administracdo da prova”, onde as hipoOteses sao
elencadas primeiro em afirmag6es provisorias. Na pesquisa, a analise € feita para confirmar ou
ndo as situacOes levantadas. Ou seja, com a andlise, € possivel provar ou nao as hipoteses

referentes aos objetivos desta monografia.

Por hipétese, entende-se uma suposicao ou explicacdo proviséria do problema. Essa
hipdtese, que em sua forma mais simples consiste numa expressao verbal que pode
ser definida como verdadeira ou falsa, deve ser submetida a teste. Se em decorréncia
do teste for reconhecida como verdadeira, passa a ser reconhecida como resposta ao
problema (GIL, 2010, p. 18).

As hipoteses foram escolhidas apds a delimitacdo da questdo norteadora, através das
observac0es levantadas ao assistir edi¢cdes entre 2015 e 2019 do Jornal da Manha. Segundo Gil
(2010) a questdo norteadora, também definida como “problema” no projeto de pesquisa, se
encaixa no padrdo cientifico quando envolve um questionamento possivel de ser testado
mediante métodos empiricos. Logo, através do embasamento teorico, a tese levantada é
submetida ao teste para buscar sua comprovacéo ou ndao. Ao levantar a divida que houveram
alteracdes na performance jornalistica no Jornal da Manha, foi formulado o problema, para
buscar nas obras que tratam sobre radiojornalismo, telejornalismo e convergéncia digital, as
referéncias necessarias para a analise, para entdo confirmar ou negar as hipéteses levantadas
sobre linguagem verbal e ndo verbal dos comunicadores do radiojornal da Jovem Pan.

Dentro da perspectiva de estudar sobre a performance jornalistica, a analise de conteido
é fundamental para compreender os critérios da comunicacao, 0s enunciados e mensagens dos

profissionais do Jornal da Manh@, conforme definicdo de Severino (2007):
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Envolve, portanto, a andlise do contetido das mensagens, os enunciados dos discursos,
a busca do significado das mensagens. As linguagens, a expressdo verbal, os
enunciados, sdo vistos como indicadores significativos, indispensaveis para a
compreensdo dos problemas ligados as praticas humanas e a seus componentes
psicossociais. As mensagens podem ser verbais (orais ou escritas), gestuais,
figurativas, documentais (SEVERINO, 2007, p. 121).

A andlise de contetdo possibilita a estruturacdo de elementos de atitudes, valores,
representacOes, entre outros, para esclarecer caracteristicas e elencar possiveis diferencas,
buscando assim um significado para tudo que for extraido da andlise, segundo explicam
Lavielle e Dione (1999). Nesta monografia, essa proposta foi utilizada ao estudar o Jornal da
Manha nas palavras, frases, textos, linguagem, postura e perfil de trés diferentes edices.

Lavielle e Dione (1999) explicam também que a andlise de contetdo ndo segue métodos
rigidos e necessita critérios como julgamento:

Ela consiste, antes, um conjunto de vias possiveis nem sempre claramente balizadas,
para a revelacdo — alguns diriam reconstrucdo — do sentido de um contetdo. Assim,
pode-se, no maximo, descrever certos momentos dele, fases que, na pratica, virdo as
vezes entremear-se um pouco, etapas no interior das quais o pesquisador deve fazer

prova de imaginacdo, de julgamento, de nuanca, de prudéncia critica... (LAVILLE,
DIONE, 1999, p. 216).

Ainda conforme Lavielle e Dione (1999) a anélise de conteudo pode ser quantitativa ou
qualitativa. Enquanto a primeira privilegia mais os nimeros, a segunda trata da mensagem
integrada ao discurso. Bardin (2000) reforca os aspectos distintos das duas abordagens. A
analise quantitativa trabalha no detalhamento de dados estatisticos, enquanto a qualitativa
requer “procedimento mais intuitivo, mas também mais maledvel e adaptavel, a indices nao
previstos, ou a evolucao das hipoéteses” (BARDIN, 2000, p. 115).

Observando mais o aspecto qualitativo, Severino (2007) explica que a analise de
conteudo “descreve, analisa e interpreta as mensagens/enunciados de todas as formas de
discurso, procurando ver o que esta de tras das palavras” (SEVERINO, 2007, p. 122). Bardin
(2000) detalha ainda gque a analise de contetido “trabalha a palavra, quer dizer, a pratica da
lingua realizada por emissores identificaveis” (BARDAN, 2000, p. 43), estudando conteudo e
sua distribuicdo em uma mensagem.

Partindo destas explicacbes, esta monografia utiliza da analise de contetdo
especialmente qualitativa, porque tem como proposta a analise da mensagem jornalistica, tanto
na linguagem verbal como ndo verbal. A necessidade de analisar os aspectos da comunicagéo

através de postura e performance no Jornal da Manha vai a encontro das ferramentas oferecidas
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pelos autores aqui citados. Bardin (2011) explica que a anélise de contetdo aplica suas técnicas
aos discursos e “absolve e cauciona o investigador por esta atragdo pelo escondido, o latente, o
ndo aparente, o potencial inédito (do ndo dito), retido por qualquer mensagem” (BARDIN,
2011, p. 15).

No embasamento tedrico desta monografia estiveram presentes ainda estudos sobre a
historia do réadio. Esta leitura bibliogréfica foi uma analise metodoldgica que trabalhou em prol
do “conhecimento de determinada realidade e implica o exame sistemdtico dos elementos”
(MARCONI, LAKATOS, 2007, p. 23). Entender o caminho percorrido pelo veiculo de
comunicacdo ao longo do tempo se fez necessario para contextualizar seu momento
contemporaneo.

Para compreender o problema levantado na questdo norteadora, também se fez presente
importante funcdo do pesquisador em observar. De acordo com Cervo e Bervian (2002) a
“observagdo ¢ de importancia capital nas ciéncias. E dela que depende o valor de todos os outros
processos. Sem a observacdo, o estudo da realidade e de suas leis seria reduzido a simples
conjetura e adivinhagdo” (CERVO, BERVIAN, 2002, p. 27). Portanto, na producdo desta
monografia, também se adquiriu conhecimento assistindo o Jornal da Manha. Tomando nota
dos fatos, foi possivel elencar os pontos necessarios para a analise a seguir, em prol de testar as
hipdteses e responder se o radiojornal da Jovem Pan privilegia audio ou video na performance

de seus profissionais.
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7 ANALISE

A proposta de analise do Jornal da Manha foi dividida em etapas. A primeira delas, ja
anunciada anteriormente, sera observar trés edi¢cées do programa. A edicdo de 6 de outubro de
2015 é a segunda vez em que o radiojornal teve sua transmissdo com imagens ao vivo do estudio
(MASSARO, 2015), e foi escolhida para representar o perfil mais radiofénico do programa,
onde o video serve de ilustracdo e curiosidade. A segunda edicdo € a de 4 de novembro de 2019,
em um momento onde a transmissdo ao vivo é mais aprimorada, e serve como transicdo para a

edicdo de dois de dezembro do mesmo ano, nos novos estidios da Jovem Pan.

Para responder a questdo norteadora da monografia, sobre o novo formato do Jornal da
Manha privilegiar o radio ou o video na performance dos comunicadores, a analise foi dividia
em trechos especificos da programacdo: abertura do streaming, manchetes, notas, boletins
gravados e reportagens ao vivo. S&o partes que possibilitaram observar pardmetros técnicos da
atuacdo dos profissionais. A primeira etapa de cada trecho € a andalise do texto, com um
comparativo da comunicacao textual e verbal das trés edi¢es. A segunda etapa é dedicada a
postura e imagem, estudando a comunicacdo ndo verbal dos profissionais. No inicio da analise
de cada trecho, estara indicado o minuto em que foi reproduzido no streaming de video. Em
anexo a monografia, estardo os links das trés edicdes completas, disponibilizadas pela Jovem

Pan no Youtube.

Para a analise textual, a proposta é demonstrar ao maximo o formato radiofonico de
escrita. Por isso, foram utilizadas fonte e espagcamento fora das regras da ABNT. A referéncia
é a formatacéo para laudas radiofonicas das disciplinas de radio na Universidade de Caxias do
Sul. A fonte é Courier New, tamanho 12, com margem de 1,5 cm e espacamento de 2,0. Em
cada final de frase, foi adicionada uma barra (/) ao lado do ponto (.), e duas barras (//) no final
do texto, método que orienta o locutor na entonacdo e nas pausas necessarias. Datas e valores
foram redigidos em letras. O simbolo de interrogacéo invertido (¢) foi inserido no inicio das
frases de perguntas. Nomes foram escritos em letra maitscula. Cada linha corresponde a

aproximadamente a cinco segundos de locucéo.
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7.1 ABERTURA DA PROGRAMAC}AO EM VIDEO
7.1.1 Andlise Textual

7.1.1.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

Na primeira edicdo da andlise, de 6 de outubro de 2015, o Jornal da Manhd iniciava as
cinco horas, mas a transmissdo por video comeca apenas as sete e meia. Na transmissdo por
streaming disponibilizada no Youtube, a abertura do programa comega em um minuto e 28

seguntos. O reporter Paulo Pontes passa informac@es do transito:

PONTES: Neste momento, segundo a C.E.T, temos quarenta e cinco
quildémetros de congestionamento aqui na cidade de S&o Paulo./ O pior
setor, o pior trecho, é o eixo Norte-Sul, sentido Santana a aeroporto,
parada da Praca Campo de Bagatelle até a Praca da Bandeira./ Avenida dos
Bandeirantes sentido Imigrantes a Marginal, desde Avenida Miruna até
Avenida Santo Amaro./ Radial Leste sentido bairro a centro a partir do
Viaduto Guadalajara até a Wandenkolk./ A Raposo Tavares j& tem longo
congestionamento até a Rua Alvarenga./ Marginal Pinheiros sentido
Interlagos a Castelo Branco, desde a Ponte Transamérica até a Rubens
Gomes Bueno./ E a Avenida Aricanduva, sentido de Itaquera a Marginal,
parado desde a Antdnio Lindurdes da Silva até o acesso para a Radial
Leste.//

Percebe-se no boletim do trénsito abrindo a programacao um fato caracteristico do radio.
A importancia da atualizacdo das estradas é lembrada por Parada (2000) como um dos itens que
fazem as pessoas buscarem escutar radio. E o meio em que os motoristas se mantém
informados. Noticias do trénsito € elemento de utilidade ao ouvinte, conforme Ferraretto
(2001). A utilidade publica, alias, é servico que marcou a trajetéria da Jovem Pan no
radiojornalismo brasileiro, ainda segundo Ferraretto (2001). Porchat (1993) explica que o

trénsito € um dos primeiros itens elencados na elaboragdo de pauta da Jovem Pan.
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Na sequéncia, a &ncora Rachel Sheherazade da boas-vindas ao ouvinte. Apesar do Jornal
da Manha ja ter comecado pelo dial duas horas e meia antes, a jornalista faz a introducéo como
se 0 programa estivesse entrando ao ar naquele momento. Sheherazade abre a programacao

informando data, hora, temperatura, noticias do transito e slogan da radio:
SHEHERAZADE: Bom dia, muito bom dia para vocé que nos ouve, hoje é terca
feira, seis de outubro de dois mil e quinze./ Primavera brasileira,
dezesseis graus nesse momento na capital paulista./ Por causa do rodizio
de veiculos, nédo podem circular pelo centro de S&do Paulo nos horéarios
de pico os carros com placas finais trés e quatro./ Jovem Pan, sempre
ao seu lado.//

Apos a primeira fala, é reproduzido um trecho da musica Sinfonia Paulistana, de Billy

Blanco, vinheta do Jornal da Manha desde 1974, Sheherazade retorna com seu texto:
SHEHERAZADE: Rede Jovem Pan, a maior rede de radios do Brasil, mais de
cem emissoras, cobertura para mais de duas mil e guinhentas cidades e
alcance para milhdes de ouvintes./ Vocé ouve a Jovem Pan nos aplicativos
gratuitos para smartphones e tablets, nos canais da Sky, Claro e 0i T.V,
e ainda acompanha nossa programacdo em tempo real pelo endereco: W.W.W
ponto J.P ponto com ponto B.R./ Jovem Pan, a radio do Brasil, wvamos
agora aos destaques do Jornal da Manha.//

A abertura desta edicdo tem caracteristicas do radio. Ferraretto (2001) define que a
difusdo do radio depende da articulacdo oral, somada as vezes com musicas e efeitos.
Sheherazade Ié seu texto com uma trilha ao fundo e segue critérios de McLeish (2001), em que
a locucdo de radio precisa dar a impressdo de estar se falando, e ndo lendo. A ancora atua como
informante, com avisos Uteis a quem esta ouvindo, como data, temperatura e transito, elementos
caracteristicos da utilidade publica, marca da Jovem Pan (PORCHAT, 1993).

15 Informac3o disponivel em: <https://sao-paulo.estadao.com.br/blogs/edison-veiga/vambora-vambora-
olha-a-hora/>. Acesso em 28 jun. 2020
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7.1.1.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

A transmissdo de video comeca as sete horas, duas ap6s o inicio do programa.
Considerando o tempo de streaming do Youtube, a abertura do programa ocorre aos seis
minutos e 45 segundos. Ja ndo ha mais a informacéo do transito, com o ancora Thiago Uberreich

comegando com as boas-vindas aos espectadores:

UBERREICH: 0Ol&, bom dia para vocé que a partir de agora comeca a assistir
a Jovem Pan, dando inicio a nossa transmissdo digital pela internet,
pelo Youtube, pelo Facebook e pelo streaming do nosso site./ Mais uma
vez, bem-vindo, obrigado pela sua audiéncia, uma excelente semana./
Participe do Jornal da Manh&./ Grave o seu video, comente as noticias
do dia./ Nosso Whatsapp sempre aberto para vocé: nove, trinta e um,
dezessete, zero, seiscentos e vinte./ Nove, trinta e um, dezessete, zero,
seiscentos e vinte./ E ndo deixe de se inscrever nos nossos canhais:
Jovem Pan News./ vinte e dois graus agora aqui no alto da Avenida
Paulista./ Seguimos com mais noticias./ Mais destaques desta segunda-
feira./ Hoje gquatro de novembro de dois mil e dezenove.//

Uberreich nao 1é em folha ou monitor sua apresentacao. Ele fala olhando para a camera,
mantendo clareza necesséaria para a oralidade (CHANTLER, HARRIS, 2008), aléem de um tom

natural de conversa com o ouvinte/espectador.

A fala de abertura desta edicdo € mais sucinta e perde algumas informacbes que
Sheherazade passava em 2015, como blogueios no transito paulistano. Em 2015, a ancora
reforcava todos os canais de comunicacao onde o Jornal da Manha estava presente, como site e

televisdo a cabo. Aqui o destaque é para 0s servigos de streaming.

Outra diferenca € a chamada para a interacdo de ouvintes e internautas através do
Whatsapp. E a uma demonstracio de convergéncia midiatica. Bertoncello (2019) explica que,

atualmente, o consumidor de midia participa de maneira mais ativa da programacao. Uberreich,
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por exemplo, pede o envio de videos para o Jornal da Manha. Almeida e Magnoni (2010) citam
a interatividade como uma ferramenta para manter o radio proximo do ouvinte, com a internet
auxiliando essa relagdo. A Jovem Pan reforga isso ao convidar sua audiéncia a participar através
do WhatsApp. E uma mudanca visando o contetido online, reforcando a importancia do
streaming em detrimento ao dial, uma vez que ndo ha no texto uma citacdo de que o Jornal da
Manh@ também é transmitido nas ondas do radio. Em 2015 s&o citadas as mais de 100 emissoras

afiliadas e o alcance para mais de duas mil cidades.

7.1.1.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

A transmissdo por video inicia as seis horas da manh&, uma hora depois do inicio pelo
dial. No streaming disponibilizado no Youtube, a abertura inicia em um minuto e 20 segundos.
A dupla de apresentadores Thiago Uberreich e Kallyna Sabino abre a programacéo dando boas-

vindas ao ouvinte:

UBERREICH: Bom dia, comec¢a agora o Jornal da Manhd para todo o Brasil
pela Rede Jovem Pan e também estamos no ar por imagens na internet, pelo
Youtube, pelo Facebook e pelo streaming do nosso site./ Bem-vindo, uma
excelente semana./ Ao meu lado KALLYNA SABINO./ Ol& KALLYNA.//

SABINO: THIAGO, bom dia para vocé, bom dia a todos gque nos acompanham
aqui na Rede Jovem Pan./ E sempre um prazer ter a companhia de vocés./
Hoje é segunda-feira, dia dois de dezembro, e assim a gente comeca uma
nova semana./ Aquil na capital paulista o dia amanheceu com uma garoa
fina, aquele climinha bem tipico paulistano./ Agora faz dezoito graus,
mas a maxima ndo deve passar dos vinte e trés./ Avenida Paulista com
trdnsito trangquilo nos dois sentidos, centro e bairro./ Vamos aos

destaques de hoje.//
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O texto tem frases curtas e a linguagem é coloquial, em formato adequado ao radio
(PORCHAT, 1993). Porém, fica consolidada a mudanca de proposta do programa. Sai um
ancora para a entrada de uma dupla de apresentadores em uma bancada. Um formato
caracteristico de radiojornal é ter um profissional como ancora, que emite opinido e anuncia
reportagens, comentérios e locutores (FERRARETTO, 2001).

Com o estudio digital, a infraestrutura do programa evoluiu. Os apresentadores leem 0s
textos direto do teleprompter. Assim como o réadio, o texto televisivo também busca um aspecto
coloquial, com espontaneidade e simplicidade (PATERNOSTRO, 2006). Porém, com a
preocupacao com a imagem, entende-se a necessidade da postura de interpretacdo, transmitindo
confianca e seguranca ao espectador (CURADO, 2002). E perceptivel o tom de leitura, em
detrimento da naturalidade observada na segunda edicdo analisada. 1sso é notavel sobretudo

quando Kallyna Sabino fala. Sua entonacgéo de voz demonstra uma apresentacdo mais ensaiada.

7.1.2 Andlise de postura e imagem

7.1.2.1 Edicdo de 6 de outubro de 2015

Nesta edicdo, a ancora Rachel Sheherazade ndo esta presente no estidio. A transmissao
por video apresenta uma imagem com a foto e 0 nome da ancora, ao lado do logo do Jornal da

Manha, sob um fundo preto, conforme ilustracéo a seguir:

Figura 13 — Imagem exibida durante fala de Rachel Sheherazade

JORNAIPA ~

MANHA

y
RACHEL SHEHERAZADE AO VIVO

Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015
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N&o ha possibilidade de analisar postura corporal, uma vez que ndo ha a imagem da

ancora.

7.1.2.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

O ancora Thiago Uberreich é enquadrado na imagem em plano préximo, angulo que
apresenta o jornalista do peito para cima, tradicional do telejornalismo (LUCENA, 2002). Ao
fundo, hd umtelevisor com o logotipo do Jornal da Manha. O microfone esté inclinado de forma

que ndo se sobrepde ao ancora na imagem, conforme na ilustracdo a seguir:

Figura 14 — Thiago Uberreich abre Jornal da Manha

#omaldaManha
D

O

JORNAL DA

fignhé

4 d ACOMPANHE AS PRINCIPAIS NOTiCIAS DA MANHA

0 DE ODIO $ @JOVEMPANNEWS

Fonte: Jornal da Manhd de 4 de novembro de 2019

Lopez (2010) afirma que as ferramentas multiplataformas exigem novas habilidades do
profissional de radio, com linguagens que falam com novos suportes. Uberreich tem atencéo a
camera durante sua fala de abertura. Conforme Barbeiro e Lima (2002), um apresentador deve
transmitir a sensacdo de confianca e seguranca. Por isso, € necessaria atencdo a postura
corporal, como evitar curvatura e projecdo dos ombros. O ancora do Jornal da Manhd mantém
bom posicionamento, passando a sensacdo de dominio sobre o trabalho ao vivo em audio e

video.
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Na sua fala introdutdria, Uberreich so desvia o olhar da cAmera uma vez, quando olha a
temperatura no monitor sobre a mesa. Em alguns momentos, ele gesticula com a méo direita.
Conforme Neto (2008), gestos com mao e cabeca auxiliam e d&o énfase a expressées. Portanto,
a postura de Thiago Uberreich auxilia na expressividade da locucdo de boas-vindas ao
espectador.

7.1.2.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

Com o novo estudio digital, logo na abertura é possivel observar um caréter televisivo
do Jornal da Manha. A Jovem Pan aposentou a mesa de estudio para dar lugar a uma bancada
aos apresentadores Thiago Uberreich e Kallyna Sabino. O programa comeca com as luzes
desligadas e um enquadramento de plano geral sobre o estudio, na proposta de mostrar o cenario
(FAXINA, MORO, 2018), conforme ilustracéo:

Figura 15 — Abertura do Jornal da Manha em estddio digital

Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019
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Com as luzes ascendendo e os apresentadores comegando a falar, a cdmera faz um zoom-
in, aproximando até um plano geral sobre os dois profissionais. Os jornalistas ndo utilizam mais
os tradicionais microfones condensadores de estudio de radio, e sim microfones headset, presos

a cabeca. Ao fundo, uma tela projeta imagens, conforme ilustragdo a seguir:

Figura 16 —Thiago Uberreich e Kallyna Sabino abrem Jornal da Manha

#Jornaldailanha . A 05:59 |

ACOMPANHE AS PRINCIPAIS NOTIiCIAS DA MANHA
TIROTEIO MATA 14 PESSOAS § @IOVEMPANNEWS

Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019

Com essa nova formatacéo, € possivel observar a dupla seguindo normas de postura de
um programa televisivo. Uberreich e Kallyna se revezam no texto de apresentacdo. Apos o
plano geral, uma camera especifica para cada um ¢ utilizada com enquadramento em plano
proximo, focalizando o profissional do peito para cima. Eles olham para a camera enquanto
falam, com grande atencdo para a leitura do teleprompter. Também é notavel o trabalho de
gesticulacdo de maos e cabeca, fungGes essenciais para o apresentador jornalistico ndo “parecer
um rob6” em frente as cameras (BARBEIRO, LIMA, 2002). Com boa postura ndo verbal,
apresentando sorrisos e fala empolgada, 0 programa consegue passar uma imagem estética de

boas-vindas, alcangando um formato voltado para dar grande importancia a imagem.



107

7.2 MANCHETES
7.2.1 Andlise textual

7.2.1.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

Aos trés minutos e quarenta e cinco segundos da transmissdo em streaming, terminada
a abertura pela ancora Rachel Sheherazade, comegcam as manchetes da programagéo. A dupla
de locutores Anténio Freitas e César Rosa comegcam o texto manchetado. Porchat (1993) define
que as manchetes sdo o exemplo de sintese, algo essencial no texto radiofonico. Devem ter
frases concisas, sem palavras desnecessarias, priorizando apenas o que vale ao entendimento

da informagéo.

Nesta edicédo, Freitas e Rosa se revezam na leitura. O primeiro lé a manchete e o segundo
a informacdo complementar. S&o 11 manchetes no total, as nove primeiras de politica nacional
e duas sobre assuntos internacionais. Em quatro ocasides, a ancora Rachel Sheherazade e o

comentarista Marco Antonio Villa intervém com opinides sobre as noticias.

O padrédo de manchetes indicado por Porchat (1993) é seguido com clareza. Dentro do
formato de laudas, praticamente todas frases ficam préximas de uma linha e meia ou duas
linhas. Nas intervengdes de comentarista e ancora, porem, é possivel observar através do texto
e das expressdes verbais que ndo seguem um roteiro rigido, ocupando espagos maiores de tempo

para explanacdo. Abaixo, serdo transcritas as primeiras manchetes do bloco:

FREITAS: Planalto prometer recorrer ao Supremo Tribunal Federal se o
T.C.U ndo afastar AUGUSTO NARDES, relator das pedaladas fiscais.//
ROSA: O tribunal técnico j& indicou gque manterd o julgamento das contas
de dois mil e quatorze de DILMA ROUSSEFF, marcado para amanh&.//
SHEHERAZADE: Olha, as pedaladas ficais, elas sdo o6bvias./ Tudo indica
que DILMA ROUSSEFF, as provas também, indicam que DILMA ROUSSEFF cometeu
sim crime de responsabilidade fiscal./ As contas, ao que tudo indica,

ndo passardo no Tribunal de Contas./ Isso por motivos técnicos, néao
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motivos politicos./ Esse é o passaporte para o impeachment./ ¢E ao tentar
afastar o ministro NARDES, que é o relator do caso das pedaladas,
recorrendo inclusive ao Supremo Tribunal Federal, que ¢é a Uultima
instédncia do pais, o governo estd querendo o que?/ Ganhar no tapetdo./
E como disse Aécio Neves, é praticamente uma autoconfissdo esse desespero
todo.//

FREITAS: Procurador-geral da Republica, RODRIGO JANOT, envia ao S.T.F
pedido para investigar o presidente nacional do DEM.//

ROSA: O Senador JOSE AGRIPINO MAIA é suspeito de ter combinado o
recebimento de propinas de executivos da O.A.S.//

FREITAS: Superior Tribunal de Justica nega pedido de habeas corpus a
JOAO VACCARI Neto e ao doleiro CARLOS HABIB CHATER.//

ROSA: Os dois j& foram condenados em primeira instédncia pelo juiz federal
SERGIO MORO.//

FREITAS: DILMA ROUSSEFF apresenta novos ministros e afirma: temos um
Brasil para governar até dois mil e dezoito.//

ROSA: A presidente cobrou mais didlogo com o Congresso, com partidos e
com movimentos sociais.//

VILLA: E, vai ser dificil, wviu./ Ela espera governar até dois mil e
dezoito, wvamos ver./ Mas, pelo desenho do cendrio politico que tem no
Brasil desde a posse da presidente no segundo mandato, a primeiro de
janeiro desse ano, dificilmente terminard em dois mil e dezoito, ou o
Brasil vail estar simplesmente arrasado.//

O tempo das 11 manchetes dura aproximadamente cinco minutos e quarenta segundos.

Os comentarios de Rachel Sheherazade e Marco Ant6nio Villa demonstram um aspecto mais
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improvisado, por isso ndo seguem o tamanho igual ao texto dos locutores. O esquema de
atuacio representa um tradicional modelo de radiojornal. E uma das formas descritas por
Ferraretto (2001), com a participacdo ativa de um ancora que emite opinido, de um comentarista

e de locutores, responsaveis apenas pela leitura de textos.

7.2.1.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

Aos sete minutos e 25 segundos da transmissdo de video comegam as manchetes.
Oliveira Junior e César Rosa sdo os locutores. Nesta edicdo ancora e comentarista ndo
participam com intervengdes. Ha uma quebra da proposta de Porchat (1993) quanto aos textos
com frases curtas e maior foco na sintese. Se no modelo de 2015 as noticias eram divididas em
manchete e informacdo complementar, aqui ha mais frases para cada locutor, sem padrdo
definido. Em algumas situacfes, as frases também sdo maiores, passando de duas linhas.

Abaixo estdo redigidas as quatro primeiras manchetes do bloco:
OLIVEIRA: EDUARDO BOLSONARO diz que ndo deve permanecer no P.S.L.//
ROSA: O deputado ressaltou neste domingo, apds evento em Brasilia, que
provavelmente esse é o caminho, mas vai seguir o que o presidente da
Republica determinar.//
OLIVEIRA: O parlamentar, dgque ja& recebeu a notificacdo de processo
disciplinar movido pela sigla admite que a acdo ainda pode ser retirada
pois é um dia apds o outro.//
ROSA: O filho do presidente da ReptUblica também ndo descarta mudanca
para o Partido Militar Brasileiro, que estd na fase final da criacdo.//
OLIVEIRA: Mulheres sdo vitimas de golpe da cirurgia pléastica na

internet.//
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ROSA: A denuncia revelada neste domingo pelo programa Fantédstico, da T.V
Globo, destaca que a quadrilha oferecia descontos por meio de grupos do
WhatsApp.//

OLIVEIRA: As vitimas pagavam uma taxa de adesdo de cinquenta reais ao
consércio do projeto S.E.A, sonho ou sorteio entre amigas, e em seguida,
tinham que arcar com parcelas de até trezentos e quarenta e cinco reais./
ROSA: Os golpistas prometiam sorteios das cirurgias a cada dois meses e
em seguida publicavam videos com falsos depoimentos das contempladas.//
OLIVEIRA: Governo envia nessa semana ao congresso sels conjuntos de
medidas que, nas palavras do ministro Paulo Guedes, comecam a profunda
reforma de que o pails precisa.//

ROSA: Essa transformacdo da maquina busca modernizacdo, declarou o
Ministro da Economia em entrevista ao jornal Folha de S&o Paulo.//
OLIVEIRA: O conjunto inclui trés PECs, uma delas é a Mais Brasil, que
foca em um novo regime fiscal com destaque para saude e educacédo.//
ROSA: Também estdo neste pacote a reforma tributdria e a reforma
administrativa.//

OLIVEIRA: Casos de morte por dengue aumentam cinco vezes em relacdo ao
ano passado, segundo o mais recente boletim epidemioldgico do ministério
da Saude.//

ROSA: Até doze de outubro houve seiscentas e oitenta e nove mortes em
decorréncia da doenca em todo o pais, quase cinco virgula quatro vezes
mais do que as cento e vinte e oito mortes no mesmo periodo de dois mil

e dezoito.//
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OLIVEIRA: Foram registrados quase um milhdo e quinhentos mil casos de
dengue em dois mil e dezenove, numero cerca de seiscentos e noventa por
cento maior do que os duzentos e quinze mil casos do ano passado.//
ROSA: Esse ano é o terceiro com a maior notificacdo de casos de dengue
no Brasil desde o inicio da série histdérica em mil novecentos e noventa
e oito.//

No total, sdo 10 manchetes em aproximadamente seis minutos e 25 segundos, uma
noticia a menos e um minuto a mais em relacdo a edicdo de 2015. O bloco ganha uma
caracteristica mais noticiosa, ja que os assuntos sao mais detalhados, através de mais frases e

maior revezamento.

O formato ndo demonstra perda para o radio, mas se torna mais magante pelo roteiro
longo de locucdo sem sonoras de entrevistas ou intervengdes de uma terceira voz. As frases

mais longas resultaram em tomadas de félego fora de hora.

7.2.1.3 Edicdo de 2 de dezembro de 2019

Aos dois minutos e dez segundos da transmissdo por streaming comegcam as manchetes.
Com o formato mais televisivo, a dupla de locutores é dispensada. Os dois apresentadores
assumem o revezamento das manchetes. Uberreich e Sabino realizam a leitura dos destaques
do dia com uma mudanca significativa: cada um Ié uma noticia por inteiro. O revezamento é de

matéria por matéria. Abaixo, a transcricdo das primeiras manchetes:
UBERREICH: Moradores de Paraisépolis fazem protesto apds a morte de nove
pessoas que foram pisoteadas durante um baile funk./ A PM diz que
criminosos passaram atirando, mas pessoas da comunidade, em Sdo Paulo,

falaram que houve uma emboscada policial.//



112

SABINO: Governador paulista cobra apuracdao rigorosa sobre as
responsabilidades pelas mortes em Paraisépolis./ Pelo Twitter, JOAO
DORIA lamentou o ocorrido na comunidade, a segunda maior de Sdo Paulo.//
UBERREICH: Em Brasilia, o Congresso Nacional se prepara para derrubar
mais vetos presidéncias nessa semana./ Na sessdo desta terca-feira,
deputados e senadores podem ressuscitar pontos como a propaganda
partidaria em réadio e televisdo.//

SABINO: Cdmara deve aprovar nos prdéximos dias o novo marco do saneamento
basico./ O texto prevé a universalizacdo dos servicos até dois mil e
trinta e trés./ Mas empresas do setor querem um prazo maior, até dois
mil e quarenta.//

UBERREICH: O governo federal deve fechar dois mil e dezenove com a menor
contratacdo de servidores nos ultimos dezoito anos./ Foram efetivados
menos de dez mil funciondrios aprovados em concurso e o saldo do ano
estd negativo em vinte quatro mil postos de trabalho por causa de
demissdes e aposentadorias.//

SABINO: Projecdes do governo ndo incluem novos beneficidrios do Bolsa
Familia em dois mil e wvinte./ O Ministério da Cidadania explica que é
preciso adequar o programa ao orcamento federal.//

No total, sdo 11 manchetes em dois minutos e 47 segundos, um corte de quase metade
do tempo das outras duas edi¢6es analisadas. Conforme a transcricédo acima, € possivel observar
que as frases, em sua maioria, sao curtas, entre uma linha e meia ou duas. O tamanho da noticia
também é menor, variando de trés a cinco linhas. Da mesma forma que atende ao radio, € um
formato adequado ao audiovisual. Paternostro (2006) explica que um texto telejornalistico deve
conter frases curtas que deem sentido ao fato e sejam sucintas, evitando palavras que nédo
acrescentem informacdes. Definicdo semelhante € feita por Porchat (1993) sobre o texto de

radio. Logo, as manchetes do Jornal da Manha atual tém um formato hibrido.
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No jargdo da televisdo, as manchetes de abertura de um programa ganham o termo de
escalada. Conforme Melo (2020), séo as noticias resumidas em frases de impacto para chamar
a atengdo do ouvinte. Para dar ritmo a escalda, s&o inseridas breves imagens ilustrativas
(MELO, 2020), como ocorre no Jornal da Manha. Desta forma, a mudanca de uma manchete
para cada locutor ficou adequada em uma Unica voz para 0 tempo que uma imagem ficou

inserida no video.

7.2.2 Anélise de postura e imagem
7.2.2.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

Esta edicdo mostra um descompromisso dos radialistas presentes no estidio em relacéo
a transmissdo por video. Nos destaques da programacdo, em nenhum momento a dupla de
locutores Ant6nio Freitas e César Rosa olha para a camera. O préprio posicionamento é um
fator consideravel. A camera estd em um angulo acima dos dois, com a imagem em plano geral,
conforme ilustracéo:

Figura 17 — Locutores apresentam as manchetes da programacao

V F‘onte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015

O foco dos locutores é na leitura das manchetes nas laudas em papel. A dupla se
movimenta bastante, como ao se afastar para tossir ou olhar para o lado. Antdnio Freitas tem o

habito de colocar a méo ao lado do rosto toda vez que vai ao microfone. Ele também se apoia
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sobre a mesa com o cotovelo direito, inclinado o corpo durante a locu¢do. César Rosa tem uma
postura mais comportada, gesticulando a cabeca em prol da entonacao.

Os dois demonstram habilidade correta na locucdo. A voz grave da dupla remete a
caracteristica tradicional da locucdo brasileira, marcada por profissionais como Heron
Domingues (AGUIAR, 2007). Conforme Porchat (1993), uma boa locugéo deve ter tom e voz
convincente, leitura natural e variacdo adequada em velocidade e tom de voz. Freitas e Rosa
sabem fazer isso, sobretudo no revezamento das manchetes, quando o primeiro abre o assunto
em tom mais pausado, e 0 segundo completa a informacdo com a voz levemente mais rapida.

Ancora e comentarista também participam dos destaques do dia com opinides. Rachel
Sheherazade ndo tem sua imagem em video. Marco Antdnio Villa fala de improviso, com olhar
distraido ao longo da explanacdo. Em alguns momentos, ele olha para baixo, onde
aparentemente ha uma folha sobre a mesa. H& uma camera que o filma de lado, conforme
ilustracdo a seguir:

Figura 18 — Comentarista Marco Antonio Villa comenta manchetes

£

Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 21

7.2.2.2 Edicdo de 4 de novembro de 2019

A segunda edicdo analisada ja apresenta preocupacao dos locutores com a postura para
a transmissdo por video. O angulo da camera ja € melhor posicionado, filmando a dupla da

cintura para cima. Os microfones ganharam suportes mais discretos. César Rosa e Oliveira
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Janior buscam ao longo das manchetes “falar” para o espectador que 0 assiste a transmiss&o,

conforme ilustragdo:

Figura 19 — César Rosa e Oliveira Junior leem as manchetes
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Fonte: Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019

Durante a leitura do texto, através de monitores sobre a mesa, os locutores olham para
a camera com frequéncia. Barbeiro e Lima (2002) definem que gestos, olhares e tom de voz
influenciam quem esté assistindo. Melo (2020) explica que movimentos ensaiados em olhar e
expressao facial fazem parte da estratégia de prender a atencdo do espectador. Dessa maneira,
o trabalho da dupla é mais harmonioso esteticamente do que a edicédo de 2015, onde os locutores
lendo suas laudas pouco acrescenta ao video.

Ha maior atencdo com a postura corporal. Rosa e Oliveira Junior ndo demonstram
grande habilidade com expressdes faciais, mas gesticulam com a cabeca em trechos do texto.
Os locutores ndo se curvam em frente ao microfone e mantém os ombros retos. Imagens sdo
inseridas durante as manchetes com boa frequéncia, ilustrando a informacao, apesar do tempo
de seis minutos e o tamanho das noticias ndo atender o padréo adequado de escalada televisiva
descrito por Melo (2020).

Porchat (1993) salienta que locutores devem ter bom conhecimento técnico, saber as
pausas necessarias, destacar palavras que exigem interpretacdo com acentuacdo no tom de voz,
além de manter um ritmo adequado. Rosa e Oliveira Junior demonstram habilidades nas funcées

exercidas.
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7.2.2.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

H& uma camera para cada apresentador, filmando em plano préximo. A mudanga mais
significativa é a adocdo do teleprompter, equipamento que reproduz o texto diante da lente da
camera, conduzido por um operador (CURADO, 2002). Em todas as manchetes Uberreich e
Sabino leem direto da projecdo em frente a camera. Com isso, olham a todo momento para a
frente.

A postura dos apresentadores é o padrdo televisivo. Os dois fazem gestos sutis com a
cabeca no decorrer da leitura, estdo bem posicionados na cadeira e com ombros retos, itens
essenciais para transmitir sensacdo de confianca (BARBEIRO, LIMA, 2002). O vestuario
formal da dupla também corresponde ao modelo tradicional dos telejornais, adequados e ndo
extravagantes (CURADO, 2002), conforme ilustragéo:

Figura 20 — Thiago Uberreich em manchetes do Jornal da Manha

#JornaldaManha
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019

Em todas as noticias, sdo inseridas imagens ilustrativas com boa qualidade. Manchetes
mais expressas e com ilustracdes fazem parte do modelo de escalada descrito por Melo (2002)
e Bistane e Bacellar (2008).

Este formato da grande foco a comunicacdo ndo verbal. Apesar do audio ndo sofrer

perdas, é uma mudanca de performance muito clara, sobretudo quando comparado com a edicao
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de 2015. O modelo atual demanda bom conhecimento e habilidade telejornalistica para
profissionais de radio. No caso do Jornal da Manhd, Uberreich e Sabino cumprem de maneira

satisfatoria as exigéncias.

7.3 NOTAS
7.3.1 Anélise textual
7.3.1.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

Nesta edigdo, as noticias em estidio sdo lidas apenas pela dupla de locutores, e seguem
modelo de manchetes ao longo de toda a programacdo. Comentarista e ancora participam
ativamente com opinides. A transcricdo abaixo € de noticia lida por Antdnio Freitas e Céesar

Rosa quando a transmisséo via streaming marca uma hora, dois minutos e trinta segundos:

FREITAS: Autor do pedido de impeachment de FERNANDO COLLOR afirma que
situacdo atual é diferente da de mil novecentos e noventa e dois.//
ROSA: MARCELO LAVENERE disse que ndo h& dentncias consistentes e nem
comprovagdo de envolvimento de DILMA ROUSSEFF em corrupcdo.//

O comentarista Marco Anténio Villa participa e, assim como trecho analisado nas
manchetes, fala de maneira improvisada, possivel de observar através dos vicios de linguagem

e das frases fora dos padrbes explicados por Porchat (1993):
VILLA: Ele estd enganado./ O senhor MARCELO LAVENERE, vale lembrar, era
presidente da O0.A.B e o pedido foi entregue por ele e por BARBOSA LIMA
SOBRINHO, gque presidia a Associagdo Brasileira de Imprensa e tiveram
como base o relatdério da C.P.I, é... cujo... ha... relator foi o senador
AMIR LANDO e presidido pelo deputado BENITO GAMA, tal./ E... A grande
questdo é gque ndo havia concretamente provas de corrupcgdo envolvendo o
entdo Presidente da RepUblica./ Evidentemente tinha algumas evidéncias,

mas ndo havia prova material, a ndo ser um cheque de um fantasma, gque
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ndo era um correntista real, era uma invencdo criada por PAULO CESAR
FARIAS, que tinha sido tesoureiro da candidatura presidencial de FERNANDO
COLLOR, um [inaudivel] chamado JOSE CARLOS BOMFIM, tal, e que teria comprado
uma Fiat Elba, uma perua, no valor de onze mil ddbélares, tal, mas prova
efetiva de corrupcdo ndo havia./ O que havia, al é uma longa histéria
que ndo d& para falar agora, é gque o presidente arrumou um numero de
adversarios muito grande, e em politica, vocé ndo pode ter um numero
muito grande de adversarios, e ele desde a posse fez 1isso, passando
desde o empresariado, chegando a 1intelectualidade, passando por
militares e por ai vai./ Com tantos adversdrios, dificilmente ele poderia
acabar o governo./ Agora, ndo had relacdo entre noventa e dois e dois mil
e quinze./ Entre outros, eu ja disse aqui, por exemplo, gque MICHEL TEMER
ndo é ITAMAR FRANCO e o P.R.N ndo é o P.T./ COLLOR ndo ¢é LULA, é uma
situacdo muito mais complicada./ Nbés estamos num, num, num, em um nd

gérdio, o pior para ser desatado da histéria do Brasil Republicano.//

A noticia € bem sucinta, resumida em uma manchete e uma frase complementar com o
essencial da informacdo, sem excessos, dentro do modelo definido por Porchat (1993). Na
sequéncia, um comentario reforca o papel opinativo presente nesta edicdo. Sem o texto em
roteiro e livre de tempo, a participacdo de Villa tem ruidos de comunicacdo. O bloco onde o
trecho analisado foi extraido teve 11 noticias em sequéncia, cinco delas com intervencdes de

comentaristas e ancora, com duracdo total de nove minutos.
7.3.1.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019
Esta edicdo tem um papel participativo do ancora na leitura de noticias ao longo de toda

a programacao. Como objeto de estudo, aos 26 minutos e 40 segundos da transmissdo por video,

Thiago Uberreich Ié uma nota:
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UBERREICH: O corpo de bombeiros recebeu setenta e nove acionamentos para
fogo em vegetacdo entre meia-noite e onze e vinte da manhd em S&o Paulo
e Regido Metropolitana neste domingo./ No comeco da tarde, o helicdptero
Aguia foi até a regido do Parque do Carmo para verificar pontos de
incéndio./ Alids, um incéndio de grandes proporc¢des atingiu a regido do
parque em Itaquera, na Zona Leste, e inclusive o helicéptero teve de
levar um equipamento para jogar agua nos focos de incéndio e usar também
um cesto que permite pegar agua do lago do parque, de um reservatdrio
ou de uma piscina, para ajudar no trabalho de combate ao incéndio./ A
secretaria do meio ambiente afirmou que a area atingida se chama Parque
Natural Fazenda do Carmo, que é uma unidade de conservacdo e protecdo
integral./ A entrada s6 é permitida com agendamento prévio./ O local é
anexo ao Parque do Carmo, que é aberto ao publico na Zona Leste de Sao
Paulo.//

O formato € um padrao diferente do modelo mais manchetado de 2015. Chantler e Harris
(1998) reforcam que o texto de radio precisa ser convincente utilizando frases curtas. Na noticia
analisada, uma delas chega a ocupar, na formatacéo de lauda, cinco linhas. Uberreich, em varios
trechos da leitura, necessita tomar félego no meio das frases, mostrando que faltou melhor
redacdo para adequar o texto a locucdo.

A noticia lida por Uberreich segue o formato de lide. A informacéo mais importante esta
nas primeiras frases, com demais fatos essenciais incluidos ao longo das linhas seguintes
(FERRARETTO, 2001). O texto também € adequado em termos de expressdes coloquiais que
facilitam o entendimento (CHANTLER, HARRIS, 1998), além de ser facilmente compreendido
pela sua concisdo e precisao (PARADA, 2000). Terminada a nota, o ancora anuncia uma

reportagem.
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7.3.1.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

Sem os locutores, a dupla Thiago Uberreich e Kallyna Sabino é responsavel pela leitura
de noticias ao longo da programacao. Os apresentadores mantém um revezamento padronizado.
Uberreich 1é a manchete e a segunda linha, enquanto Sabino |é o restante da noticia. Para a
analise, duas notas lidas em sequéncia, a partir dos 24 minutos e 20 segundos de transmissao:

UBERREICH: O governo federal ndo prevé novos atendidos pelo Bolsa Familia
em dois mil e vinte./ Um documento enviado a Cdmara argumenta que a
cobertura do programa tem que ser compativel com o orcamento.//

SABINO: Na préatica, o0s recursos reservados para o Bolsa Familia cairam
de trinta e dois bilhdes para vinte e nove bilhdes e quinhentos milhdes
de reais./ A expectativa é que treze milhdes e duzentas mil pessoas
sejam atendidas pelo programa em dois mil e wvinte, a mesma quantidade
registrada em novembro deste ano.//

UBERREICH: Chuva forte provoca alagamentos em Belo Horizonte./ O temporal
que caiu sobre a capital mineira na noite deste domingo interditou
avenidas e deixou bairros sem energia elétrica.//

SABINO: Um homem gue ndo conseguiu passar com o carro na Avenida Tereza
Cristina se Jjogou na enxurrada./ Segundo o corpo de bombeiros, ele
continua desaparecido e as buscas devem ser retomadas nesta manha.//

E possivel observar que os textos sdo curtos, proximos ao formato de 2015 e dentro dos
padrdes das notas cobertas do telejornalismo. Conforme Prado (2006), na televisdo, a nota
coberta pode ser usada em sequéncia de textos curtos em giros de informac6es que ndo valem
um espacgo sozinho na programacao.

Os textos analisados atendem radio e televisdo. O lide € obedecido, com ordem direta e
principais informacdes no inicio (FERRARETTO, 2001). As frases sdo curtas e sucintas,
obedecendo critérios de radio (PORCHAT, 1993) e televisdo (BISTANE, BACELLAR, 2008).
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O formato de notas desta edicdo é adotado com maior intensidade. Em termos
televisivos, Curado (2002) recomenda maior equilibro na distribuicdo das noticias. No bloco
onde foi retirado os trechos para a analise, 10 notas foram lidas em sequéncia ao longo de cinco
minutos. Ndo houveram ilustragdes sonoras como trechos de entrevistas, nem participacdo de

comentaristas.

7.3.2 Andlise de postura e imagem
7.3.2.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

O cenario é 0 mesmo da analise das manchetes. A dupla de locutores ndo olha para a
camera, posicionada em um angulo acima da altura dos olhos dos profissionais. A leitura é
realizada diretamente nas laudas de papel. Oliveira Junior e Leonardo Muller escoram os bracos
na mesa, conforme ilustragéo:

Figura 21 — Locutores Oliveira Janior e Leonardo Muller leem notas nas laudas

Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015

O comentarista Marco Antonio Villa opina sobre a noticia, em igual situacdo descrita
nas manchetes. Ele gesticula bastante com as méaos, fala de maneira improvisada e ndo tem um

ponto fixo de olhar, conforme ilustrag&o:
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Figura 22 — Comentarista Marco Antonio Villa opina apds noticia
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Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015
7.3.2.2 Edicao de 4 de novembro de 2019

Thiago Uberreich aparece na imagem em plano préximo. O ancora do Jornal da Manha
I& o texto no monitor do computador sobre a mesa. Apesar de, em alguns momentos, alternar o
olhar em direcdo a camera, Uberreich tem concentracdo voltada para a leitura, conforme
ilustracdo:

Figura 23 — Thiago Uberreich 1€ noticia em monitor de computador
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Fonte: Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019
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A postura fisica de Uberreich é correta dentro dos padrdes televisivos, com 0s ombros
retos e fazendo gestos sutis com a cabeca em determinados trechos da noticia (BARBEIRO,
LIMA, 2002).

Também em termos televisivos, a noticia lida por Uberreich se enquadra na chamada
nota-pelada, onde ndo ha insercéo de imagens durante a fala do apresentador (MELO, 2020).
Desta maneira, esta edi¢do apresenta um formato hibrido, atendendo o audiovisual em padrdes

textuais e visuais.

7.3.2.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

Essa edicdo mostra o uso do teleprompter como ferramenta ativa no Jornal da Manha.
Durante a leitura das noticias, Thiago Uberreich e Kallyna Sabino olham a todo 0 momento em
direcdo a camera.

Destaca-se aqui a atencéo dos jornalistas, de modo que os olhos ndo desviam da leitura.
Também é notavel a expressdo facial adequada dos dois, sobretudo de Kallyna Sabino,

conforme ilustracao:

Figura 24 — Kallyna Sabino em atencédo a postura corporal durante leitura
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019

Barbeiro e Lima (2002) explicam que o apresentador deve articular méos, cabeca e até

0 proprio corpo. Neto (2008) define que postura corporal e expressao facial sdo elementos
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informativos. O profissional em frente a camera precisa buscar a leitura correta, cuidando da
entonacdo e da impostacdo de sua voz, que dara credibilidade ao texto (CURADO, 2002).
Sabino mantém boa expressividade conforme a temética dos assuntos, como a face séria em
uma noticia sobre desastre ambiental. A atuacdo demonstra que a profissional entende das
ferramentas necessarias de comunicacéo visual e consegue fazer adequadamente o trabalho de
um formato hibrido.

As noticias ganham caracteristicas de nota coberta, onde imagens séo inseridas durante
a leitura (PATERNOSTRO, 2006). Apesar de ndo haver perdas no dudio, a impressao de assistir
as notas cobertas do Jornal da Manha é estar vendo um programa televisivo, pela estrutura do
programa e pelo trabalho executado pela dupla de apresentadores.

7.4 MATERIA
7.4.1 Analise textual

7.4.1.1 Edicéo de 6 outubro de 2015

Aos exatos 10 minutos da transmissdo por video é reproduzida uma entrevista com o
ministro do Tribunal de Contas da Unido a época, Augusto Nardes. A reportagem é de Marcelo
Mattos. ApOs uma rapida chamada da ancora Rachel Sheherazade, o boletim comeca com uma

introducdo do assunto, seguido de sonora do entrevistado:
MATTOS: Ministro AUGUSTO NARDES condena ataque do governo ao Tribunal
de Contas da Unido./ O relator do processo do exercicio de dois mil e
quatorze da presidente DILMA ROUSSEFF falou com exclusividade a Jovem
Pan./ A Advocacia Geral da Unido pediu seu afastamento as vésperas da
andlise das pedaladas fiscais, sob alegacdo de que o ministro antecipou
seu voto e feriu o devido processo legal.//

Com trés frases, o texto faz uma rapida abordagem do assunto, seguindo as normas do
lide, de maneira sucinta e clara. Na sequéncia, entra a sonora do ministro Augusto Nardes, com

dois minutos e vinte segundos. Essa duracéo é relativamente longo e torna o exercicio de escuta
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cansativo. Pesa também a qualidade inferior do audio do entrevistado, gravado por telefone.

Terminada a primeira sonora, ocorre uma nova entrada do repdrter:
MATTOS: O advogado-geral da Unido, LUIZ INACIO ADAMS, e os ministros da
Justica, JOSE EDUARDO CARDOSO, e do Planejamento, NELSON BARBOSA, foram
escalados para apresentar a teoria para a arguicdo de suspeicgdo e
impedimento de AUGUSTO NARDES./ O ministro condena a manobra
protelatoéria.//

O segundo texto do reporter € uma passagem para uma nova sonora do entrevistado, que
tem mais um minuto e sete segundos de duracdo. As falas do ministro sdo desconsideradas nesta
andlise, priorizando o foco na atuacéo dos profissionais de jornalismo. Terminado o trecho da

entrevista, o reporter faz o fechamento da matéria:

MATTOS: A Advocacia Geral da Unido ingressou na corregedoria do T.C.U e
espera uma analise da atuacdo de AUGUSTO NARDES no processo antes do
julgamento das contas de DILMA ROUSSEFF./ Nesta quarta-feira, os nove
ministros do Tribunal de Contas da Unido irdo votar pelo apoio ou néo
do parecer do relator pela rejeicdo das contas de dois mil e quatorze./
A decisdo pode desencadear a abertura do processo de Iimpeachment da
presidente DILMA ROUSSEFF na Cédmara Federal.//

O tempo total do boletim € de quatro minutos e cinquenta segundos. Esta reportagem
tem um contexto de repercutir a entrevista exclusiva que o ministro do TCU concedeu a Jovem
Pan. Ela se adequa no formato de entrevista interpretativa, explicada por Chantler e Harris

(1998), onde sdo explorados desdobramentos de um determinado fato.

O reporter, em suas trés entradas, passa um texto conciso e rapido. Na primeira, tem
uma introducdo com lide. Na segunda, faz uma ponte para a nova sonora do entrevistado. Na
Gltima, traz informagcbes complementares ao assunto. O texto é adequado na estrutura

radiofénica, contendo voz ativa, linguagem no singular e ordem direta (CHANTLER, HARRIS,
1998).



126

7.4.1.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

A matéria analisada é da reporter Marcella Lourenzetto e trata sobre confianga de pais
na inteligéncia artificial. O boletim entra no ar aos 49 minutos e 55 segundos da transmissao

por streaming. O texto inicial da reportagem ndo obedece um formato de lead.
LOURENZETTO: :Vocé deixaria que o seu filho fosse operado por um robd?/

E que tal substituir remédios por terapias com realidade virtual para

tirar a dor?/ Uma pesquisa da I triple E [A reporter fala a sigla |.E.E.E em inglés]
revela que a maioria dos pais da geracdo milénio de diversos paises esta
propensa a aceltar cada vez mais a presenca da inteligéncia artificial
na vida dos filhos, que pertencem a geracdo alfa./ O professo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, integrante do I triple E,
EDSON PRESTES, explica que esta geracdo de criancas nascidas entre dois
mil e dez e dois mil e vinte e cinco estd crescendo com a inteligéncia
artificial./ O Dbeneficio ocorre em gquase todos os aspectos, e o0
brasileiro aprova a evolucédo.//

Mesmo dispensando o lide, o texto passa informacbes e dados suficientes para a
compreensdo de quem apenas ouve. Porém, segue padrées de um off televisivo. Conforme Neto
(2008), as informacdes introdutorias no telejornalismo ficam a cargo da cabeca, lida pelo
apresentador. A abertura da reportagem tem a responsabilidade de ambientar o espectador no
assunto. Prado (1996), explica que, como as pessoas podem estar desatentas no inicio de uma
matéria televisiva, o assunto mais forte da noticia ndo deve aparecer no comeco, para que 0

espectador ndo perca a informacdo vital (PRADO, F, 1996).

Apos a primeira fala da repdrter, vem a sonora do entrevistado. A fala do professor
Edson Prestes dura 16 segundos, sendo um breve complemento a ultima frase da repdrter. Na
sequéncia, uma nova participacdo de Lourenzetto. Agora, ndo em estidio, mas no local da

reportagem:
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LOURENZETTO: A maioria dos pais brasileiros aceitaria que um coracéo
trés D, por exemplo, devidamente testado, fosse implantado nos filhos,
caso necessario, no futuro./ O dado é de um estudo global que revela a
confianca dos brasileiros na inteligéncia artificial em adreas como saude
e bem-estar./ No entanto, especialistas alertam que é preciso uma
discussdo mais ampla sobre o uso dessa tecnologia.//

O segundo texto é uma passagem no formato televisivo, quando a repérter passa dados
e estatisticas e ndo ha imagens para ilustrar a informacdo, sendo entdo, 0 momento onde a
jornalista aparece no video (NETO, 2008). Também é um texto que faz a ponte para um novo
assunto, com uma mudanga de ambientagdo da matéria, conforme Neto (2008). Em uma nova
sonora, 0 entrevistado Edson Prestes fala por 20 segundos. As duas participacfes do professor
trazem poucas informacgdes. Sdo respostas curtas da autoridade relacionada ao assunto em um
tempo adequado (BARBEIRO, LIMA, 2002). No off final, novos dados sdo passados pela

reporter:
LOURENZETTO: O professor EDSON PRESTES, da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, diz que pouco estd sendo discutido sobre os impactos
sociails dessas relacgdes./ A pesquisa revela que os Estados Unidos sé&o
excecdo ao permitirem que criancas sejam operadas por robds./ No entanto,
0s norte-americanos sdo mais conservadores quando se trata do cuidado
de criancas por uma enfermeira virtual./ Sessenta e sete por cento néo
se sentiriam a vontade com a situacdo./ J& na China, na India e no
Brasil, os pails se sentiriam muito a vontade em deixar o filho no hospital
aos cuidados de um profissional movido a inteligéncia artificial./ O
brasileiro também se mostra aliviado quando o assunto é levar o filho
para escola./ Sessenta e sete por cento disseram estar muito propensos
a permitir o uso de 6nibus escolares autdnomos, afim de minimizar o

estresse./ Para a realizacdo da pesquisa, dois mil pais com idades entre



128

vinte e trés e trinta e oito anos com filhos menores de nove anos foram
ouvidos nos Estados Unidos, Reino Unido, India, China e Brasil./ O estudo
completo pode ser analisado no site da I Triple E [eminglés]./ I.E.E.E ponto
org./ repetindo, I.E.E.E ponto org.//

A esquematizacdo da reportagem mostra um formato televisivo, com off, sonoras e
passagem. Nesta reportagem, o modelo adotado é off-sonora-passagem-sonora-off. S&o
atendidos padrdes como abrir e encerrar com off e ter um equilibrio no tempo de cada etapa de

producdo da matéria (NETO, 2008). A reportagem dura exatos trés minutos.

7.4.1.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

Aos 19 minutos e 30 segundos da transmissé@o por video, entra ao ar uma matéria com
esquematizacdo semelhante a analisada anteriormente. A reportagem € de Luciana Verdolin,
sobre prazos para o cadastro biométrico eleitoral. Novamente o texto ndo abre com as questdes
béasicas do lide (O que? Quem? Quando? Onde? Como? Porque?) na primeira frase, mas tem

no restante do texto a resposta das perguntas.
VERDOLIN: Quem tem mais de setenta anos e pretende continuar votando,
mesmo sem ser obrigatdério, precisa ficar atento aos prazos da Justica
Eleitoral no que diz respeito a biometria, uma vez que a necessidade do
recadastramento também vale para os idosos./ Quem ndo participar do
procedimento de revisdo, pode ter o titulo cancelado./ Em todo o pais,
mais de cento e nove milhbSes de eleitores de vinte e seis estados,
Distrito Federal, além de residentes no exterior, J& fizeram o
recadastramento biométrico./ Isso representa setenta e quatro por cento
dos cento e quarenta e sete milhdes de eleitores./ Segundo a Justica

Eleitoral, a biometria permite identificar o eleitor de modo seguro e
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eficaz por meio das impressdes digitais, fotografia e da assinatura./ A
biometria comecou a ser implantada em dois mil e oito e desde entéo,
segundo aqui o T.S.E, o processo tem evoluido ano a ano e tem cumprido,
segundo © assessor da secretaria de Tecnologia da Informacdo, EUMANIO

AMANCIO, bem a sua funcdo.//

Nota-se que o texto é longo antes da primeira sonora. A repérter busca passar a0 maximo
as informac@es, uma vez que o trecho do entrevistado € curto e trata apenas do assunto referente
a Ultima frase do off. A sonora dura dezessete segundos. Na sequéncia, a repérter faz sua

passagem, com novas informagoes:
VERDOLIN: Até o final deste ano, mil seiscentos e oitenta e seis
municipios de dezesseis estados brasileiros deverdo cadastrar as suas
impressdes digitais, sendo que a meta é chegar a trinta e cinco milhdes
de eleitores./ Para as eleigdes municipais do ano que vem, a Justica
Eleitoral espera ter cadastrado biometricamente algo em torno de cento
e dezessete milhdes de eleitores./ Se o cronograma for mantido, a coleta
de impressdes digitais em todo o pais deveréd estar concluida até o final

de dois mil e vinte e dois.//

O boletim tem dois minutos e quatro segundos de duracdo. No esquema televisivo, a
reportagem é dividida em off-sonora-passagem. O material poderia ter sido melhor equilibrado
com mais sonoras e offs. Com apenas trés divisdes, os textos do inicio e do fim do boletim
ficaram longos, com a reporter passando todos os dados, enquanto, no meio, a fonte entrevistada

teve um espaco curto com pouca informacéo acrescentada.
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7.4.2 Andlise de postura e imagem

7.4.2.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

N&o ha imagens em video desta reportagem. Nas falas do reporter o que aparece é uma
imagem padronizada com o logotipo da Jovem Pan. Durante as sonoras séo inseridas fotos do
ministro Augusto Nardes e de pessoas citadas por ele. As imagens sdo de baixa resolucéo,

conforme figura:

Figura 25— Imagem ilustrativa de entrevistado durante boletim

Programa exibido - 06/10/5815

:

Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015

A esquematizagdo de imagens desta reportagem, sem o acréscimo de informacées

e sem o padrao televisivo, demonstra apenas um intuito ilustrativo para o streaming.

7.4.2.2 Edicdo de 4 de novembro de 2019

A reportagem é dividida no esquema de televiséo explicado por Neto (2008). A abertura
é com um off, contendo imagens em video que tratam do assunto. Na sequéncia, a sonora traz

0 entrevistado, com o microfone afastado adequadamente a um palmo da boca. A fonte olha
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para a jornalista, e ndo para a cAmera, corretamente, conforme descrito por Prado (1996), e

ilustrada a seguir:

Figura 26 — Entrevistado responde repdrter em sonora
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. dp ACOMPANHE AS PRINCIPAIS NOTICIAS DA MANHA
EDUARDO BOLSONARO DIZ QUE VAI LI @ () 83117-0620

Fonte: Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019

Apos a sonora, vem a passagem de Marcella Lourenzetto. Conforme Paternostro (2006),
a passagem € a presenca do repdrter no assunto, e deve ser registrada no desenrolar do
acontecimento. A jornalista esta no local onde a entrevista ocorre, enquadrada na imagem em

plano médio, da cintura para cima (LUCENA, 2002), conforme ilustracao:

Figura 27 — Repdrter Marcella Lourenzetto em passagem
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Fonte: Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019
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A reporter ndo utiliza folhas ou celular como apoio, e se comunica movimentando a mao
que ndo segura o microfone. A postura corporal é importante ao transmitir a informacéao. Fazer
gestos com as maos e a cabeca, dando énfase em determinados momentos da fala, séo pontos
essenciais da comunicagdo ndo verbal (NETO, 2008).

ApOs a passagem, uma nova sonora com o entrevistado, no mesmo molde da anterior, e

um off encerra a matéria com novas imagens ilustrativas, todas de boa qualidade.

O material produzido demonstra habilidade de Lourenzetto, que conseguiu produzir um

conteldo televisivo para o Jornal da Manhd, sem gerar perdas para quem ouve apenas no radio.

7.4.2.3 Edicéo de 2 de dezembro de 2019

A reportagem comeca com um off com imagens ilustrativas tratando do assunto,

conforme ilustracéo:

Figura 28 — Imagens durante off de reportagem
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019
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Em alguns momentos a cAmera treme enquanto faz o zoom-out, afastando um objeto de
destaque da imagem (SQUIRRA, 1993). O fato pode demonstrar pouca habilidade de quem fez

a filmagem, ou falta de equipamento adequado.

A sonora do entrevistado tem os critérios adequados em posicionamento, angulo e
postura. O enquadramento é plano préximo, do peito para cima, e o entrevistado ndo olha para

a camera, conforme ilustracdo:

Figura 29 — Entrevistado enquadrado em plano préximo durante sonora
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019

No final, ha a passagem de Luciana Verdolin, que aparece na imagem em plano médio,

filmada da cintura para cima, conforme ilustracao:
Figura 30 — Reporter Luciana Verdolin em passagem

#JornaldaManha 06:19 |
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019
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Neto (2008) recomenda evitar encerrar matérias com a passagem, sendo 0 mais
adequado um off. Uma vez que a passagem € costumeiramente utilizada no meio da

reportagem, encerrar dessa maneira passa a sensa¢ao de material inacabado.

Em frente ao video, Verdolin ndo utiliza folhas ou celular e fala olhando diretamente
para a camera enquanto informa, seguindo os critérios televisivos de gestos com a cabeca, em
atencao necessaria para elementos ndo verbais (NETO, 2008). E mais um exemplo de formato

hibrido. O rédio é atendido no conteldo, mas o interesse da producéo é o audiovisual.

7.5 REPORTAGEM AO VIVO
7.5.1 Andlise textual

7.5.1.1 Edicéo de 6 de outubro de 2015

A reportagem entra no ar aos 15 minutos da transmissdo por video. A repdrter Carolina
Ercolin ¢ anunciada pela ancora Rachel Sheherazade: “protesto de moradores de rua na
marginal do Rio Pinheiros em Sdo Paulo. Como € que esta a situacdo neste momento Carolina
Erconlin? Bom dia para vocé”. Por ndo haver resposta do cumprimento por parte da reporter,
hd a impressdo de ndo ser exatamente ao vivo. Foi utilizada como objeto de estudo da
reportagem ao vivo da mesma forma, pois caso tenha sido gravada, aconteceu momentos antes,
uma vez que a ancora fala em “situacdo neste momento”, e ndo traz indicativos de cortes ou
edicdes no audio. O acompanhamento da reportagem esta disponivel através do link desta

edicdo, disponibilizado em anexo.

A informacéo de transito faz parte do servico de utilidade publica essencial do radio e
caracteristica da Jovem Pan (PORCHAT, 1993). A reportagem tem uma entrevista de um
tenente da Policia Militar de Sdo Paulo. A reporter questiona ao tenente Adalberto a situacéo
do protesto que interrompeu a rodovia. O policial responde sobre a operacdo de desbloqueio e

acOes contra os manifestantes.

Ao encontro da precisdo necessaria para uma reportagem de radio ao vivo (MCLEISH,

2001), Ercolin passa um relato claro sobre a atual situacdo. Ela vai acrescentando ao longo da
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fala novos detalhes sobre sua exata localizacdo e sobre os trechos liberados da rodovia. O
empenho da reporter em orientar o cenério é explicado por Tavares (2011) como 0 momento
em que o ouvinte vai formar a imagem mental sobre 0 que estd acontecendo, criando uma
ambientacdo sobre o fato (BARBEIRO, LIMA, 2003) através da informacdo e do som captado

do local. O boletim dura aproximadamente trés minutos.

7.5.1.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

A reportagem ao vivo objeto de estudo desta edigcdo entra no ar as duas horas e 39
minutos da transmissao por video. O reporter Rodrigo Viga participa direto do Rio de Janeiro,
onde fala sobre uma operacéo policial contra o trafico de drogas. Viga comunica de uma
maneira mais descontraida. Ele comeca conversando com o ancora Thiago Uberreich sobre o
clima do Rio. Na sequéncia, ele informa sobre a operacéo e outras informacdes relacionadas a
seguranca, de forma clara e objetiva, itens essenciais para uma boa reportagem ao Vivo
(FERRARETTO, 2001).

Ha mais interacdo ao longo da reportagem, quando Viga e Uberreich conversam sobre
0 aumento da violéncia na capital fluminense. A participacdo maior do ancora mostra um
momento menos engessado da programacdo, em um espaco maior para improviso. Essa
reportagem ao vivo atende formato explicado por Porchat (1993), com Viga informando de
maneira concisa e ambientando o fato, relatando hora, local e envolvidos. Os acontecimentos
noticiados também apresentam boa apuracdo das informacGes, essencial para transmitir
confianca no relato (MCLEISH, 2001). O boletim ao vivo dura aproximadamente dois minutos

e cinquenta segundos.

7.5.1.3 Edicdo de 2 de dezembro de 2019

A reportagem ao vivo dessa edicdo entra no ar as trés horas e 42 minutos da transmisséo
por video. A repérter Mariana Janjdcomo estd em Nova lorque, com informacdes sobre a

politica americana. A pauta € a audiéncia de impeachment do presidente Donald Trump. A
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reporter participa direto de uma rua. Ela comeca falando sobre o clima, ap6s ser questionada
pela apresentadora Kallyna Sabino, momento em que oferece uma ambientagdo ao ouvinte
(BARBEIRO, LIMA, 2003).

Janjacomo informa sobre a noticia do dia, em que Trump se recusou a participar da
audiéncia. Ela ambienta os fatos do local de onde fala nos mesmos critérios elencados na edi¢cdo
anteriormente analisada, narrando os acontecimentos de maneira clara, concisa e audivel
(FERRARETTO, 2001). A reporter é a correspondente da Jovem Pan nos Estados Unidos.

O correspondente faz parte da fonte de informacdo de um veiculo, sediado em uma
regido diferente da emissora, trazendo assuntos de fora da &rea de cobertura da rédio
(FERRARETTO, 2001). Janjadcomo demonstra adequadamente seu compromisso exclusivo em
atualizar as noticias dos EUA. N&o ha outras interacdes com os profissionais que estdo no

estidio. A participacdo da reporter dura aproximadamente dois minutos.

7.5.2 Analise de postura e imagem

7.5.2.1 Edicdo de 6 de outubro de 2015

N&o ha imagem in-loco desta reportagem. Na transmissdo por video, é inserida uma
imagem fotografica em baixa qualidade do local onde a repérter Carolina Ercolin esta,

conforme ilustracéo:

Figura 31 — Foto ilustra transmissdo durante reportagem

Fonte: Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015
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Somando com o trabalho da reporter de ambientacdo do ouvinte, esta reportagem atende
a padrbes exclusivamente radiofonicos. A imagem tem mero intuito ilustrativo para o

streaming.

7.5.2.2 Edicéo de 4 de novembro de 2019

A reportagem mostra um trabalho de videorrepérter, onde o profissional que fala em
frente a camera também é responsavel por sua imagem (BARBEIRO, LIMA, 2002). Rodrigo
Viga entra ao vivo no Jornal da Manh& com sua camera acoplada a um suporte, segurado pelo

proprio reporter, conforme ilustracéo:

Figura 32— Reporter Marcelo Viga durante entrada ao vivo
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Fonte: Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019

E perceptivel o balanco da imagem em conformidade com o movimento corporal de
Viga. Também € possivel notar a falta de gesticulacdo do reporter, uma vez que segura o
microfone com a mdo direita e o suporte da cdmera — possivelmente um celular — com a

esquerda.
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N&o ha imagens ilustrativas sobre as informacgdes que Viga passa, caracterizando flash
ou stand-up, na terminologia telejornalistica, onde hé& apenas o repérter aparecendo em frente a
camera (MELO, 2020).

A convergéncia midiatica no radiojornalismo requer novas habilidades de profissionais
antes acostumados s6é com a reproducdo sonora, necessitando manejo de novos suportes
(LOPEZ, 2010). Viga tem boa concentragéo e controle na tarefa de segurar camera, microfone
e falar ao vivo ao mesmo tempo. Ele conversa de maneira clara, fluente e apresentando
capacidade de memorizacdo, itens fundamentais no stand-up (BARBEIRO, LIMA, 2002). H&
também a preocupacdo com a imagem de fundo, pois o cenéario é indispensavel para
contextualizar o stand-up (YORKE, 1998). O espaco onde Viga esta, proximo a uma praia do

Rio de Janeiro, é esteticamente adequado.

A reportagem ao vivo desta edi¢do € mais um caso de formato hibrido bem-sucedido. O

texto atende audio e video, e o stand-up é realizado corretamente nas regras do telejornalismo.

7.5.2.3 Edicdo de 2 de dezembro de 2019

Em Nova lorque, de onde a repdrter Mariana Janjacomo entra ao vivo, € outono no
inicio de dezembro. A jornalista veste agasalho e touca, um cenario que auxilia a ambientacéo

ao espectador, conforme ilustracao:

Figura 33 — Repdrter Mariana Janjacomo participa direto de Nova lorque
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Fonte: Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019
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Paternostro (2006) explica que uma imagem forte leva vantagem sobre a palavra. A
reporter abre sua fala comentando de maneira breve sobre o clima local. A ambientacdo da
imagem, com as vestimentas de inverno e o aparente clima umido ao fundo, faz o papel restante
de chamar a atencédo do espectador.

Mariana também faz o trabalho de videorreporter, responsavel pela sua imagem. A
camera esta fixada e a reporter é filmada em plano proximo. A correspondente internacional
participa em stand-up, entrando ao vivo sem a presenca de imagens ilustrativas. Barbeiro e
Lima (2002) explicam que o stand-up costuma ter um tempo mais curto, mas serve para marcar
a presenca da reportagem em um local.

Janjacomo faz um trabalho adequado em termos de postura em frente a cAmera, uma
vez que mantém a concentracdo do olhar e tem o texto bem decorado, passando a informacao
sem o uso de “colas”, como papel ou o celular. A postura corporal, com movimentos com a
cabeca e 0 corpo, também mostra uma boa capacidade da profissional com reportagem em
video. Assim como exemplos anteriores, tambem alcanga um formato hibrido, atendendo audio

e video.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

A escolha de um programa da Jovem Pan como objeto de estudo levou em consideragao
sua presenca na vanguarda do radiojornalismo brasileiro. A emissora paulista foi pioneira ao
entender que utilidade publica e prestacdo de servigo sdo itens que o radio pode cumprir pela
sua instantaneidade em chegar ao ouvinte.

Desde 2015, a Jovem Pan investe no contetdo em video no seu setor jornalistico,
passando a transmitir o Jornal da Manh@, carro chefe da emissora, com imagens ao vivo do
estudio, via internet. Conforme visto na anélise, o comego do streaming era voltado a registrar
0 ambiente da radio. Os profissionais no estudio ndo tinham atencdo com a camera e poucas
imagens ilustrativas eram inseridas na transmissdo. O texto mantinha as regras técnicas do radio
e na edicdo de 6 de outubro de 2015, analisada nesta monografia, ndo ha critérios técnicos de
postura para o audiovisual.

A segunda edicdo utilizada como objeto de analise foi tratada como uma fase de
transicdo, pois mantinha o tradicional estudio de radio, mas com evolugdes na parte visual. O
streaming ganhou gerador de caracteres, vinhetas e, em especial, algumas normas de televiséo.
Os profissionais passaram a ter atencdo a camera em todas as esferas, desde locutores a ancora
e reporteres. Imagens ilustrativas ja sdo inseridas em locuc6es ao vivo, como nas manchetes,
com boa qualidade de resolucdo. As reportagens passaram a ter uma valorizacdo maior no
conteddo audiovisual, através de off, sonora e passagem. Os repdrteres passaram a se preocupar
em fazer a passagem, para aparecer no video, respeitando regras de enquadramento e postura.

A terceira edicdo analisada mostra a finalizacdo do processo evolutivo com o0 novo
estudio digital. Caracteristicas tradicionais do radio foram deixadas para trds em prol de uma
roupagem televisiva. Locutores com voz potente e fungédo exclusiva de leitura foram retirados
para dar maior destaque a uma dupla de apresentadores. Microfones de mesa deram lugar a
aparelhos mais discretos, junto ao rosto dos profissionais, eliminando algo que pudesse
atrapalhar a imagem. Em prol da leitura mantendo contato visual com a cAmera, o teleprompter
passou a ser instrumento de trabalho do Jornal da Manha, com os apresentadores tendo atencao
total a comunicacdo ndo verbal.

A partir do que foi observado, propbs-se entdo analisar a performance do jornalista de
radio, visando entender os resultados de um cenario de convergéncia, onde o veiculo deixou de

ser um produto apenas da oralidade, acrescentando regras e técnicas de outros suportes.
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A questdo norteadora desta monografia tratou o seguinte problema: “o novo formato do
Jornal da Manha privilegia o radio ou o video na performance dos comunicadores”?

A hipdtese niimero um foi que “a linguagem dos comunicadores do Jornal da Manha
ganhou novos recursos porque o programa mudou seu formato”. O resultado, apds andlise, € de
comprovagéo. O Jornal da Manha adicionou diversas ferramentas audiovisuais, e para isso, foi
necessario modificar a linguagem, fato observado na evolugdo dos trés programas analisados.
Em manchetes, notas, matérias e reportagens ao vivo ha pontos de reformulacédo no processo
comunicacional.

O texto manchetado de 2015 tem um modelo proprio para radio, referenciado por Maria
Elisa Porchat no pioneiro Manual de Radiojornalismo Jovem Pan. As frases séo curtas e o
revezamento dos locutores é harmonioso através de texto rapido e sucinto. A segunda edicéo
deixa de lado o padréo, com frases mais longas e um texto maior para cada locutor. J& a terceira
edicdo mostra os destaques da programacdo em um ritmo de escalada telejornalistica. O
revezamento entre 0s apresentadores ser apenas de noticia em noticia sugere uma adequacao
para atender melhor o enquadramento individual dos profissionais e a insercdo de imagens em
curto espaco de tempo. O texto é novamente reformulado, voltando para informacdes e frases
mais curtas. Ou seja, entre o segundo e o terceiro formato, houve uma mudanca na linguagem
das manchetes porque o programa precisou se adequar ao Vvideo.

As notas lidas em estudio apresentam igual mudanca de linguagem. Em 2015, seguiam
0 estilo de manchetes, com participacdo do comentarista ou da ancora emitindo opinido. A
segunda edicdo analisada tem no ancora o responsavel pela leitura das noticias, espalhadas ao
longo da programacéo. Os textos séo longos e, em alguns momentos, fora do padréo adequado.
No jargdo telejornalistico, sdo as notas-peladas, que ndo possuem imagens ilustrativas
relacionada ao assunto. A terceira edicdo ganha maior espago para notas cobertas, inclusive de
maneira sequencial e com imagens inseridas ao longo do texto, que volta a ser sucinto e melhor
redigido. Foram mudancas que readequaram o papel dos profissionais. O ancora nao lia notas
em 2015, passa a ler no formato de transicdo e, no estadio digital, torna-se um papel rotineiro
dos apresentadores, com regras do telejornalismo.

Nas matérias, a hipotese nimero um também é comprovada. O formato das duas edicdes
de 2019 analisadas ganham roupagem televisiva. No texto, sai um formato de lide para uma
introducdo mais narrativa. As regras técnicas do telejornalismo para linguagem ndo verbal séo

respeitadas, do enquadramento do entrevistado a passagem do reporter.
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Nas reportagens ao vivo, ocorre apenas a adi¢cdo dos recursos visuais, que exigem uma
performance ndo verbal dos profissionais que estdo ao vivo. A linguagem textual permanece
como se fosse um contetdo apenas audivel.

Para os apresentadores, também € a linguagem ndo verbal a mudanca significativa. Em
2015, locutores utilizavam ferramentas tradicionais para trabalhar: papel e voz. Situagao similar
ocorre na segunda edicio da analise, ja com atencdo em olhar & cAmera. E no terceiro programa
onde a linguagem ndo verbal ganha plena importancia. H4 uma total dedicacdo a postura
corporal, para que a leitura do teleprompter ocorra de maneira adequada dentro dos padrbes
televisivos, buscando uma boa imagem comunicacional.

A segunda hipotese, também comprovada, se relaciona com a primeira: “A linguagem
dos comunicadores do Jornal da Manha conseguiu se equiparar a de comunicadores de um
programa televisivo”. Uma vez que a Jovem Pan mudou o formato de seu radiojornal, buscando
uma convergéncia para o audiovisual, as regras do telejornalismo foram adotadas. Da
apresentacdo aos boletins e reportagens ao vivo, a linguagem televisiva foi comprovada ao
atender critérios estudados nos referenciais sobre jornalismo na televiséo.

Através da analise, foi verificado que os profissionais da Jovem Pan demonstram
capacidade de comunicar com essa nova linguagem. Considerando a fase atual, da terceira
edicdo analisada, Thiago Uberreich e Kallyna Sabino cumprem requisitos de boa postura e
linguagem corporal durante a conducdo do programa. Luciana Verdolin fez sua matéria nos
padrdes de off, sonora e passagem. Mariana Janjacomo participou como correspondente
internacional em um stand-up com informac@es ao vivo. Dentro da proposta de convergéncia,
o0 Jornal da Manha teve éxito em adquirir linguagem televisiva.

A confirmacdo da hipdtese nimero dois é fundamental para considerar a terceira: “o
formato de comunicacédo do Jornal da Manha despreza a linguagem de radio para predominar a
de TV”. Partindo da confirmacdo das duas primeiras hipéteses, a linguagem de televisao
predomina na performance profissional no Jornal da Manh&. Porém, ndo quer dizer que a
linguagem sonora foi prejudicada, porque ainda ha critérios que atendem ao radio. Logo, a
terceira hipotese tem confirmacao parcial.

Nas manchetes e nas notas, o formato atual do radiojornal recuperou normas adequadas
ao radio que ndo estavam sendo utilizadas na segunda edi¢édo analisada, quando, por exemplo,
as frases eram longas, de maneira que necessitavam de pausas para tomada de folego antes da

hora correta. Nos boletins, o formato tradicional do lide ndo é utilizado, mas as informacoes
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sdo destrinchadas ao longo do texto. Dessa forma, assim como nas reportagens ao vivo, 0
método de comunicacédo utilizado em nada apresenta perdas para quem esta apenas ouvindo.

Logo, o que ¢ verificado na hipétese trés ja € uma comprovacdo da quarta e ultima
hipotese levantada, que o Jornal da Manha “tenta manter um formato hibrido de linguagem,
contemplando tanto radio quanto TV”. Mesmo adequada a padrdes televisivos, a terceira edi¢ao
analisada do Jornal da Manh& ndo apresenta perdas para o ouvinte de radio. Apesar de o texto
estar de acordo com regras televisivas, também possui critérios técnicos que servem ao radio.
Na abertura, nas manchetes e nas notas, por exemplo, o texto sucinto, com frases curtas e
priorizando informacdo sem excessos atende ao que é descrito nos manuais de telejornalismo e
radiojornalismo.

Portanto, a resposta para a questdo norteadora desta monografia, se “0 novo formato do
Jornal da Manhd privilegia o radio ou o video na performance dos comunicadores”, ¢ que, de
fato, o0 modelo atual privilegia a performance telejornalistica dos comunicadores. Porém, o
resultado € um modelo hibrido de linguagem, que atende radio e streaming de video.

Dentro da solugédo ao problema apresentado, cabe ressaltar que todos os profissionais
que passaram pela analise do Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019 estdo em consonancia
com o modelo hibrido. Thiago Uberreich, ancora do formato transitério do programa, em 4 de
novembro de 2019, faz um trabalho de apresentador televisivo, atendendo de maneira
satisfatoria sua mudanca de rotina. Kallyna Sabino, integrada ao novo formato do Jornal da
Manha, cumpre seu papel com excelente habilidade em comunicacdo ndo verbal. A reporter
Luciana Verdolin, profissional com 20 anos de carreira na Jovem Pan?®, realiza um contetido
audiovisual em sua reportagem, com desempenho adequado. Também € necessario citar
Marcella Lourenzetto, que ja faz uma reportagem de televisdo para o Jornal da Manha de 4 de
novembro de 2019. Na participacdo ao vivo, os reporteres Marcelo Viga e Mariana Janjacomo
cumpriram papel de videorrepdrter com éxito. A postura dos profissionais estudados cumpriu
a expectativa da performance para o video, sem, até o0 momento, resultar em perdas para o
audio, tornando-se um bom exemplo de jornalismo de radio convergente.

Quatro objetivos especificos foram elencados para a jornada deste trabalho de conclusao
do curso de Jornalismo: verificar aspectos da linguagem do Jornal da Manhd; analisar a
performance do ancora, dos locutores e de reporteres no decorrer do programa em relacédo a

postura e linguagem verbal; analisar os aspectos de linguagem textual e verbal, através de notas,

16 Informacao disponivel em <https://www.linkedin.com/in/luciana-verdolin-
796a6377/?0originalSubdomain=br> Acesso em 12 de jun. 2020
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boletins e intervencbes ao vivo; comparar as primeiras transmissdes de video do Jornal da
Manha, em 2015, com edig¢des de 2019, visando perceber as mudancas elencadas acima. Todos
foram cumpridos com éxito, resultando em igual satisfacdo ao objetivo geral: buscar entender
0 processo do Jornal da Manhd em prol de adquirir conhecimento sobre a convergéncia
midiatica que o radio estd passando no cenario contemporaneo.

Este trabalho dedicou um capitulo a histdria do radio no Brasil para entender como
evolucdo e inovagdo estiveram atrelados a sua trajetéria. Da época inicial dos clubes amadores,
o radio passou pela proposta educacional de Roquette-Pinto, cresceu e se tornou o veiculo das
massas, com os espetaculos de auditdrios. Perdeu espaco diante da televisdo e se recuperou
evoluindo como plataforma de informagéo.

O rédio ndo parou com as novidades nas décadas seguintes. Com uma frequéncia
possibilitando 0 som mais limpo, o entretenimento voltou a cena atraves das musicas e do tom
mais jovial do FM. No mesmo passo, os satélites resultaram na formacgdo de redes, com
emissoras formando grupos que alcangavam o pais inteiro.

O grande passo seguinte foi a digitalizacdo, com a internet permitindo que uma radio
possa chegar a qualquer pessoa do mundo pelo endereco eletronico. Na sequéncia do processo
digital, o rédio que era s6 voz passou a ser também texto, com emissoras langando seus portais
de noticia online. Quando a internet se consolidou como meio de captacao de usuarios, o radio
decidiu utilizar as ferramentas disponiveis para continuar seu histérico evolucional, derrubando
a barreira do som para alcancar a imagem. O cenario contemporaneo sera registro na historia
como mais um caminho percorrido por um veiculo que sabe passar por mutagdes, agora em um
universo onde a evolucdo ocorre na performance profissional, em prol da convergéncia
comunicacional.

O referido processo mudara mais ainda os formatos de comunicacao tradicionais. Hoje,
0 usuario das plataformas digitais tem diversas possibilidades de absorver informacdo. Ja os
veiculos tém diversos caminhos para alcancar o consumidor. No meio deste espaco, ha o
profissional comunicador. A convergéncia o levou a novos desafios: o jornalismo multimidia.
Mais tarefas, mais ferramentas e mais meios de levar informacdo ao publico podem ser
encarados como sobrecarga, como também podem ser definidos como oportunidades.

Os profissionais do Jornal da Manha estdo mostrando que é possivel falar em frente as
cameras, captar imagens para uma reportagem e entrar ao vivo da rua com a tarefa de se
enquadrar de maneira adequada em video, ainda sendo jornalista de radio. Sdo propostas que

alteram a rotina e trazem novos caminhos. O Jornal da Manha conseguiu unir radio a um
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contetdo audiovisual. E um processo moderno, mas que leva em conta os tradicionais manuais
técnicos do rédio e da televisdo, somados as tendéncias virtuais. Esse formato hibrido é uma
conquista para o jornalista, desde que ele saiba se reinventar e aceite a tarefa de contemplar as
diversas maneiras de produzir contetdo.

A Jovem Pan se reforca como a vanguardista ndo s6 do radio, mas de toda a
comunicacéo brasileira. Segue inovando no processo de convergéncia, com horas de contetdo
jornalistico diario em video e com diversos projetos pioneiros desenvolvidos na Panflix, o
servico de streaming oficial lancado pela emissora em abril de 2020, ampliando ainda mais
possibilidades de reformulacéo.

Termina aqui essa monografia com a satisfacdo de ter alcancado importante
conhecimento: sobre 0 que o radio passou, sobre as suas normas e as da televisdo, e sobre como
a convergéncia é um cenario instigante de estudo, para entender como estamos construindo o
futuro da comunicacdo. Analisar o Jornal da Manha foi prazeroso por observar as ferramentas
gue a Jovem Pan esta inserindo no dia a dia do radio e como ha profissionais dispostos a essas

mudancas, inspirando cada vez mais a busca por novas maneiras de aprimorar o jornalismo.
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1 INTRODUCAO

O radio ndo estd morto, apesar das sucessivas previsdes ao longo das décadas. Com o
surgimento e a consolidacéo da televisdo, na década de 50, o debate mirava que o radio se
tornaria um veiculo de comunicacdo obsoleto. Com o advento da internet e das midias socialis,
a tese era de que o radio iria falir. Mesmo com tantas previsfes negativas, o radio se mantém
de pé, ainda ouvido pela dona de casa, pelo motorista, em um ambiente de trabalho ou social.
Além disso, o réadio ainda se adaptado aos novos tempos (FERREIRA, D, 2018).

Os exemplos de ouvintes citados acima tém um ponto em comum, caracteristico do
radio, a mensagem chega para eles enquanto estdo ocupados em seus afazeres, sem deixar
nada de lado, seguem absorvendo informacdo. O radio cria uma relacdo com as pessoas,
contando historias enquanto elas seguem a rotina do seu dia a dia. Mas o aperfeicoamento da
internet no Brasil trouxe novas possibilidades ao radio, como a expansdo da transmissao,
saindo do dial para o streaming. Com um site proprio, o radio pode também realizar outras
fungdes jornalisticas, como informagdo textual. Depois, vieram as redes sociais, e o radio
conseguiu encontrar novos meios para o ampliar o trabalho de comunicagdo. E o que
Bertoncello (2019) vai explicar como ampliacédo de espacos:

O rédio, que sempre lancou mao da narrativa sonora para falar ao seu
publico, agora se dirige a ele em multimidia, tem seus canais de interatividade
ampliados e diversificados, e acompanha o ouvinte em momentos que antes

ndo podia — por meio do texto, das fotografias, das infografias.
(BERTONCELLO, 2019, p. 60)

O autor desta monografia tem desde a infancia um relacionamento intimo com o radio.
Por morar numa cidade do interior do Rio Grande do Sul, relativamente pequena,
Farroupilhal’, foi facil perceber que o radio é um veiculo de muita relevancia em localidades
desse perfil. Por ja ter trabalhado em dois veiculos, de duas cidades com caracteristicas iguais,
pode observar como é a for¢a da comunicacgéo via radio. O convivio diario com o veiculo veio
logo no inicio do curso de jornalismo, em 2015, através de uma oportunidade de trabalho na
Spaco FM, em Farroupilha, e a partir de 2018, na Radio Garibaldi, no municipio de
Garibaldi®®,

17 Municipio de 72.331 habitantes (Estimativa IBGE, 2019) na Serra Gaucha, a 116 km de Porto Alegre
18 Municipio de 35.070 habitantes (Estimativa IBGE, 2019) na Serra Galicha, a 23 km de Farroupilha
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Nesse periodo de experiéncias, através de trabalhos com site e midias sociais dos dois
veiculos, foi possivel observar que a marca das duas radios se fortaleceu nos meios digitais,
com o usudrio da internet buscando a repercussdo dos fatos através dos portais da Spago FM e
da Radio Garibaldi. Sobretudo nesta Ultima, que conta com um grande nimero de seguidores
em suas redes sociais, extrapolando a proporgéo de habitantes de Garibaldi'®. Aqui cabe um
adendo de como essas novas tecnologias facilitam o desenvolvimento do radio local,
conforme cita Ferreira (2018):

Atualmente, esse esforco do radio voltado ao desenvolvimento local
se amplia na medida em que esse veiculo antes preso, por exemplo, as radios
“postes” e as emissoras comunitarias, agora, multiplica-se por meio da
convergéncia midiatica. Ndo é mais apenas um meio de comunicacao, esse
meio de comunicacdo agora fala através de multiplos canais: a net (pela TV), a
Internet e o celular. Imagina-se que o radio em situacdo de convergéncia
midiatica aumenta ainda mais a possibilidade de contribuir e incentivar a
construcdo do desenvolvimento local. (FERREIRA, D, 2018, p. 101)

Nos ultimos anos, no curso de jornalismo da Universidade de Caxias do Sul, o futuro
da profisséo foi abordado levando em conta as novas tecnologias e as redes sociais. Cada vez
mais, se fala em jornalismo “multimidia”, tanto pela situacao do mercado, com espagos mais
reduzidos, quanto pelos recursos tecnologicos que permitem novas situagdes. Um reporter de
radio, no passado, era limitado ao recurso de sua voz, irradiada através de uma linha
telefonica ou um sistema de transmissao movel. Hoje, pode enviar um audio a emissora via
Whatsapp, fazer um video para o Facebook e postar a informacdo em tempo real pelo
Twitter.

Com os smartphones, os aplicativos possibilitaram ao usuario encontrar qualquer
radio. Novos aprimoramentos tecnolégicos deram aos meios de comunicacéo possibilidades
de expansdo. As plataformas de redes sociais, como Facebook, Twitter e Youtube,
possibilitaram transmissdes por imagem ao Vvivo. Juntando isso a recursos como cameras com
boa qualidade e um programa para processar imagem e som, emissoras de radio comegaram a

levar seu contetdo para a internet semelhantes a um programa de televiséo.

1% Em outubro de 2019, eram 43.548 curtidas na pagina do Facebook, enquanto a populac3o da cidade é de 35
mil habitantes
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A partir de entdo, o radio deixa apenas de ser o companheiro da dona de casa, do
trabalhador ou do motorista, com uma perspectiva de atrair o pablico que tem interesse em
contetdos ofertados na internet.

O video ja esta sendo usado em diversas radios, das grandes emissoras como
Bandeirantes, BandNews e CBN, até para radios de cidades pequenas, como a Spaco FM e a
Rédio Garibaldi. Essas e outras tem algum momento de sua programacéo transmitido por
video. Mas, com novos recursos de transmissao, junto com as ferramentas multimidia,
questBes surgiram sobre a performance do jornalista de radio.

O ancora do radio jornal matutino vai continuar na mesma postura que antes, quando a
voz era a Unica ferramenta de trabalho, agora, que os ouvintes também podem acompanhar o
que ele faz dentro do estudio? Com uma camera a sua frente, ele pode ficar com o olhar
desatento enquanto faz um comentario sobre a noticia? Com a possibilidade de entrar ao vivo
também com uma transmissdo por video, como o reporter vai se portar na rua? Fara a movel
de dentro do carro, ou vai se posicionar em um lugar com um ponto de referéncia para uma
imagem? Estas questdes se apresentam para quem observa qual futuro o quase centenario
veiculo de comunicacgéo vai tomar no Brasil.

Uma emissora no pais tem dado um foco mais que especial para essas novidades
tecnoldgicas. A Radio Jovem Pan, com matriz em Séo Paulo, tem trabalhado com forca os
seus canais nos meios digitais, especialmente no Youtube. Nesta plataforma, a emissora
paulista produz uma variedade de conteudo, do humor ao esporte, mas sobretudo € o
jornalismo que ganha destaque. Com uma lista extensa de programas, diversos videos séo
lancados durante o dia pela Jovem Pan, além das transmissdes ao vivo. Bertoncello (2019)
ressalta que a emissora tem utilizado as novas tecnologias além de um suporte, mas apostado
em uma convergéncia comunicacional:

Observou-se inclusive que, muito mais que um simples complemento
para sua programacéo diéria, a Jovem Pan suplementou sua convergéncia de
maneira gque suas transmissdes na internet emulassem a de uma televisao
tradicional, com diversos elementos visuais recheados de informacédo que
influenciam na recepcdo do conteudo geral. Inclusive, foi atrés de

profissionais especializados em televisdo, tanto na parte telejornalistica quanto
na diretoria visual. (BERTONCELLO, 2019, p. 17)

O Jornal da Manha é um dos programas disponibilizados pela Jovem Pan, de segunda

a sabado, das 6h as 10h. Esta monografia terd como objetivo analisar a mudanca de linguagem
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dos profissionais deste programa, avaliando as questdes relatadas anteriormente. Assistindo
este radiojornal, é possivel observar que ha uma proposta de mudancas no radiojornalismo
levadas a cabo pela emissora, conforme relatado anteriormente por Bertoncello (2019). Desde
novembro de 2019, o programa tem um formato mais semelhante a um telejornal do que um
radio. O bord&o anunciado pelo ancora Thiago Uberreich diariamente no formato de transicdo
do programa ja definia a proposta da Jovem Pan: “Ol4, bom dia para vocé€ que a partir de
agora comegca a nos assistir, a Jovem Pan é a radio que virou TV”%,

Quem ja trabalhou em radio sabe como funciona um estudio durante a programacéo.
As coisas vao acontecendo com pessoas entrando e saindo, o apresentador gesticula para
alguém enquanto fala nos microfones, tem o olhar desatento enquanto apresenta o0 programa,
entre outras coisas. Ferreira (2010) afirma que, “ao se fazer ver na internet, o som da radio
gera outras visualidades” (FERREIRA, G, 2010, p. 282). Cabe a esta pesquisa analisar o
aspecto de linguagem, a maneira como o jornalismo deste veiculo esta sendo feito em meio a
esse formato, se € uma linguagem hibrida ou mais de televis&o.

As novidades exigem mudancas na postura de quem quer continuar a seguir o caminho
do réadio e a Jovem Pan tem intrigado pela maneira como esta no processo dessa evolucao.
Buscar compreender o aspecto da linguagem do Jornal da Manha é necessario para entender
no que os radialistas do presente e do futuro vao precisar estarem atentos, que fundamentos
vao precisar ter ao sair da faculdade e buscar um emprego em uma emissora de radio. Para
quem ja esta trabalhando em uma emissora, cabe observar e pensar no que € preciso evoluir
no seu trabalho. Além dos apresentadores em uma bancada de televiséo, as mudancas sao
visiveis em outros profissionais do Jornal da Manha. O repoérter entra ao vivo também em
video. Agora, deve decorar o texto e olhar 0 maximo possivel para a camera, como um
repoérter de televisdo, além de buscar um cenario adequado. S&o coisas novas para a profissao
radiofonica.

Cabe também ressaltar que, entre os fatores que definem a popularidade da Jovem Pan
no Youtube, estdo o perfil do veiculo, formato dos programas, foco aos comentarios e as
opinides. Na pesquisa, se analisard apenas a performance do jornalista, verbalmente e
textualmente.

Este projeto, portanto, visa um estudo que auxilie a compreensdo dos novos caminhos

do rédio, partindo do principio que a Jovem Pan se coloca na vanguarda dessas mudangas,

20 Trecho extraido da edi¢do do Jornal da Manha de 16 de agosto de 2019
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aproveitando as tecnologias dos meios digitais para tracar novos métodos de trabalho
jornalistico. Conforme Ferreira (2018), “mais do que qualquer outro veiculo, o radio foi capaz
de se reinventar. Mais do que nunca ele continua forte e atuante, principalmente quando
ancorado no contexto da convergéncia midiatica” (FERREIRA, D, 2018, p. 94).

Para a analise, foram escolhidas trés edicdes em video do Jornal da Manhd, em épocas
distintas. A primeira é de 6 de outubro de 2015, a segunda transmitida ao vivo por video?..
Outra edicdo analisada é a de 4 de novembro de 2019, a Gltima do estadio original de radio da
emissora. Esta é considerada como uma fase de transi¢cdo, onde o formato de transmisséo por
video ja estava evoluido em relagdo a 2015. Por fim, a terceira edicdo é a do dia 2 de
dezembro de 2019, ja com o estudio novo da emissora. N&o foi escolhida para anélise a
edicdo de estreia da transmisséo por video, no dia 5 de outubro de 2015, considerando fases
de ajustes relatadas na época. Igualmente nao foi escolhida a edigédo de estreia do novo
estadio, em 5 de novembro de 2019, por ter sido um programa especial, com foco em
promover a nova fase da emissora, além de contar com participacao de convidados. Portanto,
ndo seria possivel um estudo comparativo completo.

A analise sera feita da primeira hora de programacéo por video dos trés programas. O
Jornal da Manha segue um modelo de radiojornal dividido por fluxo de informacao.
Conforme Ferraretto (2001), o formato por fluxo € dividido em blocos que trazem manchetes,
prestacao de servico, boletins, notas e entrevistas. Os blocos da sequéncia da programacéo
voltam a repetir o esquema, podendo repetir também as informacdes. Este formato de
programacéo do Jornal da Manha privilegia a audiéncia rotativa. Portanto, analisar apenas
uma hora de cada programa € o suficiente para entender o seu andamento, uma vez que 0

esquema é o mesmo ao longo da programacao.

2 TEMA

Jornalismo de radio

2.1 Delimitacado

Mudangcas na performance do jornalista de radio provocadas pela transmissao por video

21 Informag®es em < https://tudoradio.com/noticias/ver/14041-jovem-pan-am-inicia-transmissao-de-videos-
com-novos-estudios> e < https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/10/07/jovem-pan-estreia-
streaming-de-programas.html|>. Acesso em 09 de dez. 2019



https://tudoradio.com/noticias/ver/14041-jovem-pan-am-inicia-transmissao-de-videos-com-novos-estudios
https://tudoradio.com/noticias/ver/14041-jovem-pan-am-inicia-transmissao-de-videos-com-novos-estudios
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/10/07/jovem-pan-estreia-streaming-de-programas.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/10/07/jovem-pan-estreia-streaming-de-programas.html
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3 JUSTIFICATIVA

As revolugdes tecnoldgicas da sociedade pds-industrial trouxeram diversas
ferramentas que digitalizaram o radio. Primeiro foi a internet, que possibilitou a transmisséo
via streaming. Uma década depois, foram lancados os smartphones, com os celulares
ganhando acesso a internet. Na sequéncia, foram criados aplicativos de radios, possibilitando
novas formas de consumir contedo com mobilidade, algo que era caracteristico do radio
desde a invencdo do transistor (NUNES et al., 2012).

Conforme Jung (2007), o “radio sempre vai existir — até que provem o contrario —,
mas com outro formato. Ja estamos sob o impacto das mudancas proporcionadas pela
internet” (JUNG, 2007, p. 67). Logo, este projeto de pesquisa surge da necessidade de
constatar e entender as mudangas que o radio vem passando nos ultimos anos, com olhar
especial para a performance do jornalista de radio com a transmissao de video.

As Ultimas trés décadas tem proporcionado mudancas, com avangos tecnolégicos. A
necessidade de convergéncia do radio passou a ser um consenso, em um cenario que
possibilita uma integracdo das midias, conforme afirmam Bianco e Esch (2010).

Os estudos e entendimentos sobre a linguagem no radio estiveram, devido a sua
caracteristica essencial, ligadas a oralidade por muito tempo. Porém, as Ultimas décadas
trouxeram transformacBes. Em meio ao cenario de mistura de formatos, surgiram os
questionamentos sobre a nova linguagem do radio, em um momento em que foram abertos
novos caminhos de producédo de contetdo (NUNES et al., 2012).

O cenario atual leva os meios tradicionais de comunicacgéo a se integrarem a internet e
aos dispositivos moveis. Essa convergéncia formou a comunicacao de rede, onde ocorreu uma
integracdo de formatos de conteldo, com possibilidade de assistir, ouvir e navegar com
informacGes em tempo real. O radio, nisso tudo, deixa as ondas do hertz para alcancar
qualquer parte do mundo (BIANCO, 2012).

Bertoncello (2019) indica que o radio esta explorando esses novos suportes, o que
provoca impactos no formato de comunicagéo:

O novo ciclo, ao que parece, é marcado pela convergéncia digital
visando ao preenchimento de novos espagos antes pouco explorados. E
evidente gque a qualidade de transmisséo, o uso de suportes digitais e a

intengdo de propor uma programacédo que atende as demandas de informacgéo

do ouvinte seguem sendo caracteristicas almejadas no panorama radiofonico,
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mas as tendéncias atuais desafiam veiculos a mais. A evolucdo de plataformas
e formatos de midias levou ao desenvolvimento gradual de novos dispositivos,
que, por sua vez, proporcionaram alteracdes do papel do jornalismo como
agente social. A partir disso, as formas de comunicagéo tendem a variar de
acordo com tais mudangas. (BERTONCELLO, 2019, p. 14)

Na viséo de Ferraretto (2001), o impacto dessas mudancas atinge a linguagem do
radio. Outrora confinado a oralidade, o radio teve na fala o principal — mas ndo Unico —
instrumento da comunicacdo. O texto para passar uma informacéo aos ouvintes foi produzido
visando as expressdes e conteldo que a voz tem a oferecer.

Bortoncello (2019) salienta que essa foi sempre a caracteristica do radio, a informacéo
atraves da oralidade:

Pois € justamente nessa peculiaridade que o radio se diferencia dos
demais meios. Sua especificidade permite sua presenca em carros, por
exemplo, sem que haja prejuizo para a condu¢do dos motoristas, visto que seu
contetdo ndo precisa ser visto ou manuseado, diferentemente da televisao e
até do telefone celular. (BORTONCELLO, 2019, p. 53)

O radio também sempre foi caracterizado pelo imediatismo, fundamental em sua
linguagem, sobretudo no texto, como explicam Barbeiro e Lima (2003):

O que diferencia o texto do radio em relacdo aos veiculos da imprensa
escrita é a instantaneidade. O ouvinte sé tem uma chance para entender o que
esta sendo dito. Lembre-se de que a mensagem no radio se “dissolve” no
momento em que € levada ao ar. Para que a missdo de conquistar o ouvinte
seja alcancada, o texto deve ser coloquial. O jornalista precisa ter em mente
gue esta contando uma histéria para alguém, mas sem apelos a linguagem
vulgar e, acima de tudo, respeitar as regras do idioma. (BARBEIRO e LIMA,
2003, p. 72)

Mas, nos tempos atuais, a mensagem nao se “dissolve” mais no ar, ja que a maioria
dos veiculos radiofénicos disponibilizam em seus portais as gravacdes dos programas, seja
através de podcasts ou aqueles transmitidos por video em portais como o Youtube. Se a
transmissdo do radio passou por aperfeicoamentos com as novas ferramentas, cabe entender
se a linguagem tomou rumo semelhante. Nesse sentido, Jung explica que “a nova tecnologia

proporcionara novas necessidades e levara o jornalista de radio a mudar a forma de agir. A
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alterar nao apenas o conteudo do que apresenta, mas também a forma como apresenta”
(JUNG, 2007, p. 71).

Jung (2007) destaca que no inicio dos anos 2000, a internet j& proporcionava
novidades para o radio brasileiro com as primeiras transmissdes por video. A Radio Guaiba,
do Rio Grande do Sul, instalou uma cdmera e comegou a levar as imagens do estudio para 0s
ouvintes que acessavam a pagina da radio na internet. Outras radios como a CBN - Vitoria, do
Espirito Santo, além de ter espacos com transmissGes em video via internet, utilizava os
recursos de Gerador de Caracteres (GC), com informac6es da meteorologia. Atualmente, esse
processo é utilizado no Jornal da Manhd&. Entretanto, justamente nessa juncdo de plataformas,
o detalhe da linguagem ja levantava questoes. “Afinal, o que o telespectador assiste ¢
televisao, radio ou jornal? A ancora conversa com ouvintes, telespectadores ou assinantes?”
(JUNG, 2007, p. 71). Além disso, as experiéncias daquela época ja reforcavam a tendéncia de
que em breve haveriam mudancas no comportamento do ancora.

Jung (2007) ainda reforca que o comportamento de quem trabalha em radio sempre
exigiu habilidades de conversar naturalmente com o ouvinte, com a transmisséo por imagem
impondo novos desafios de espontaneidade:

Né&o se preocupe se alguém alegar que esse novo modelo acabara com
a naturalidade apregoada a apresentacdo no radio. Nunca somos naturais
diante do microfone. Jamais agimos da mesma maneira que na vida privada.
Nem devemos. Para falar ao publico, cumpre-se um ritual que da sentido ao
discurso, torna a comunicacdo eficaz e procura seduzir. Se alguém parece ser
natural, isso € obra do exercicio diario da profissdo. Assim como um ator que
ensaia muito antes de subir ao palco, o jornalista de radio também usa recursos
artificiais para representar um personagem que, as vezes, se parece muito com
ele. Alias, quanto mais parecido for melhor sera o resultado.
Com recursos cenograficos a volta, em um estudio supostamente de radio, o
jornalista tera a obrigacdo de desenvolver ferramentas que facam sua

apresentacdo parecer tdo espontanea quanto hoje. (JUNG, 2007, p. 71)

Uma das novidades de acompanhar um programa de radio por video é a participacao
dos repdrteres. No Jornal da Manha, eles entram no ar também com imagem, as vezes com o
proprio celular, atentos em manter o olhar a camera, sem papéis a mostra. Squirra explica que
“a objetividade, pedra fundamental do processo narrativo do jornalismo televisual, determina

boa parte desta disting@o entre os dois veiculos” (SQUIRRA, 1993, p. 64). Partindo desse



165

ponto, cabe analisar o que alterou no processo de informagao da reportagem, se houve perda
na comunicacao radiofonica, se a informacao nos padrdes televisivos ndo se cumpre, face a
caracteristica original do repdrter radiofénico, ou hd um padréo hibrido que satisfaca os
critérios de ambos os veiculos. Basta ainda lembrar que o tempo do jornalismo de video exige
que a informacdo seja condensada da melhor maneira possivel (ROSSI apud SQUIRRA,
1993). Logo, cabe analisar se 0 tempo da reportagem ao vivo foi diminuido no Jornal da
Manhd, buscando a rapidez exigida no video ou se a participacdo permanece nos moldes de
tempo do radio.

Yorke (1998) diz que “bons reporteres devem ter um talento natural para a linguagem,
uma intuigdo para usar a palavra certa na hora certa” (YORKE, 1998, p. 22). Portanto, este
estudo aborda os aspectos textuais, verbais e ndo verbais, para compreender em que formato
se aproxima, se permanece nos moldes do radio ou se tornou linguagem de video, usando
como referéncia a televisao.

Os boletins do Jornal da Manha contam hoje com imagens ilustrativas em video. Mais
uma vez, cabe analisar se este contetdo esta mais focado na linguagem de radio ou de video
— utilizando o referencial televisivo para estudar sobre este —, Yorke (1998) explica que “as
palavras devem ser adaptadas as imagens, e ndo o contrario. A Unica maneira de fazer isso é
vendo e avaliando todo o material disponivel antes de escrever o comentario” (YORKE, 1998,
p. 68).

Em uma andlise rapida de uma edicdo do Jornal da Manha transmitido em 2015 e uma
edicdo de 2019, ja é possivel notar mudanca nos jornalistas presentes no estudio. A postura é
um dos aspectos de performance a ser analisada. Em frente as cameras, requer-se postura
adequada em como sentar na cadeira, projetar os ombros, olhar para a cdmera e ignorar
habitos que pode causar a distracdo do espectador (YORKE, 1998). Busca-se aqui estudar o
comportamento dos comunicadores do Jornal da Manhd, para entender o quanto a
performance dos radialistas se alteraram buscando uma adequacdo estética para a transmissao
via video. Conforme Lopez (2010), o jornalista passou por uma mudanca na rotina de trabalho
com as novas tecnologias:

O jornalista, atualmente, convive com tecnologias méveis e
ferramentas de conexdo remota, georeferenciamento, digitalizagao de

informacGes e potencializacdo de interatividade, entre outras. Esse novo perfil

do profissional de comunicagdo se deve a reconstrugdo do espaco e das rotinas
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profissionais do jornalista propiciadas pela convergéncia em seus diversos
niveis. (LOPEZ, 2010, p. 412)

Esta pesquisa também busca perceber, pelo aspecto da linguagem, as tendéncias
futuras do radiojornalismo, em meio a convergéncia para 0s meios digitais. Conforme Aran
(2019), a Jovem Pan tem se consolidado como um dos veiculos mais acessados do Youtube,
com 42 milhdes de visitantes em 90 dias, entre julho e setembro de 2019. Em meio a isso, a
plataforma de videos da Google estéa na preferéncia de 44% dos usuarios de video do pais.
Nesse caminho de grande acesso que a emissora ganhou no Youtube, o jornalismo tem
destaque especial entre os 24 programas da Jovem Pan disponibilizados na plataforma. Em
agosto de 2019, atras do canal de humor do Panico, com 1.909.266, a Jovem Pan News tinha
1.798.783. E nesse canal onde o Jornal da Manha é disponibilizado ao vivo todos os dias.

Em uma andlise da emissora paulista nos meios digitais, Bertoncello (2019) observou
que o formato da Jovem Pan em realizar transmissdes por video pode trazer ruidos
comunicacionais para quem esta apenas ouvindo no radio. O autor constata mudancas para o
consumidor. J& esta monografia busca analisar as mudancas que as tecnologias exigiram do
profissional de radio, sobretudo em sua performance.

Quanto as mudancas que o radio ganha com o video, Nunes et al (2012), define que o
veiculo passa por um processo de atualizacdo dos mais profundos em toda sua existéncia, que
0 possibilita a entrar no habito de uma nova geragédo de consumidores. Os autores ainda

definem a perspectiva dessas mudancas:

Quando falamos em atualizacdo, consideramos que o radio chega a
este cenario de midia pds-industrial ainda emitindo sons, ruidos, signos
acusticos e a palavra falada. A discussao sobre a completude ou incompletude
de existéncia apenas pelo audio vai dialogando com as possibilidades de
conexao por intermédio de telas. (NUNES et al, 2012, p. 86)

Lopez (2010), porém, explica que o novo radio, hipermidiatico, tem varias linguagens,
mas deve manter o audio como seu produto principal. Para produzir radio hoje € vital que o
jornalista utilize as ferramentas multiplataforma e suas linguagens, sendo isso fundamental
para adquirir novos publico. Entretanto, o radio precisa se manter radio, uma vez que nem
todo consumidor vai abandonar o dial para migrar aos novos formatos e novas linguagens:

Este audio € a ferramenta narrativa essencial do radio digital e deve

ser independente das demais estratégias e plataformas nas quais ele se
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apresenta. 1sso porque a caracteristica multiplataforma e hipermidiatica, como
dito, deve agir como complementar — embora importante — mas ndo como
imprescindivel. O ouvinte ainda é ouvinte. Ele ainda consome radio no carro,
por exemplo, e pode demandar a informagao exclusivamente via audio e, caso
queira e possa, buscara a ampliacdo via dispositivos moveis. (FERRARETTO,
2010, p. 414)

Sendo assim, justifica-se analisar as mudancas na performance dos jornalistas do
Jornal da Manha em face a adequacao do canal as plataformas digitais, buscando
compreender o que agrega em relacao ao futuro da profissdo, ja que “os rumores sobre a
morte do réadio foram largamente exagerados. Setenta anos depois, ele segue vigoroso na
forma de podcast e transmissdo por streaming, que o deixa igualzinho a uma TV” (ARAN,
2019).

4 PROBLEMA
O novo formato do Jornal da Manha privilegia o radio ou o video na performance dos

comunicadores?

5 HIPOTESES

1 — A linguagem dos comunicadores do Jornal da Manh& ganhou novos recursos porgue o
programa mudou seu formato;

2 — A linguagem dos comunicadores do Jornal da Manha conseguiu se equiparar a
comunicadores de um programa televisivo;

3 — O formato de comunicacao do Jornal da Manha despreza a linguagem de radio para
predominar a de TV,

4 — O Jornal da Manha tenta manter um formato hibrido de linguagem, contemplando tanto o

radio, quanto a TV.

6 OBJETIVO

A - Verificar os aspectos de linguagem do Jornal da Manhg;

B - Analisar a performance do ancora, dos locutores, do comentarista e de repérteres do Jornal
da Manha no decorrer do programa em relacao a postura e linguagem verbal;

C - Analisar os aspectos de linguagem textual e verbal do Jornal da Manha, através das notas,

dos boletins e dos comentarios;
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D - Comparar as primeiras transmissdes de video do Jornal da Manh@, em 2015, com edic¢Ges

de 2019, visando perceber as mudancas elencadas acima.

7 METODOLOGIA

A primeira etapa do projeto consiste na analise prévia, seguindo orientacdes de Bardin
(2011), com “a escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulagio das
hipoteses e dos objetivos e a elaboracdo de indicadores que fundamentam a interpretacao
final” (BARDIN, 2011, p. 125).

Adotando o formato de monografia teérico-empirica, sdo utilizados dados de obras
bibliograficas para analise do comportamento dos jornalistas do Jornal da Manhd, seguindo o
método descrito por Tachizawa e Mendes (2006). Conforme Severino (2007), a pesquisa
bibliografica “utiliza-se de dados ou de categorias teoricas ja trabalhados por outros
pesquisadores e devidamente registrados. Os textos tornam-se fontes dos temas a serem
pesquisados” (SEVERINO, 2007, p 122). Logo, esta monografia busca seu referencial em
obras que explicam os formatos de radiojornalismo e jornalismo televisivo, visando um
comparativo dos métodos de apresentacao para analisar como o Jornal da Manha funciona
atualmente. Os estudos sobre televisdo sdo utilizados para explicar as questdes de
enquadramento, postura da profissional frente as cdAmeras, entre outras situagdes, por ter uma
quantia significativa de obras explicando sobre a técnica. Sobre a internet, artigos e obras que
retratam a convergéncia das midias servem para contextualizar o que o Jornal da Manha busca
ao realizar suas transmissdes via streaming no Youtube.

A analise de conteudo, conforme Bardin (2011), constitui um dos processos de
pesquisa como “regra de representatividade”. Nessa, a analise consiste em pegar uma amostra
de um material. Os resultados obtidos séo entdo generalizados:

Por exemplo, se se souber que existem X marcas de automoveis e que
cada uma possui uma taxa média de n andncios por ano. Além disso, conhece-
se a distribuicao pelos 6rgdos de imprensa. Finalmente, avaliamos a reparticéo
quantitativa e a varia¢do qualitativa dos contetidos tematicos segundo o0s
meses do ano. Tidos em conta esses critérios (marcas, 6rgdos de imprensa,
periodos), que dependem do objetivo da andlise, pode proceder-se a uma

redugdo pensada (amostragem) do universo e diminuir a parte submetida a
analise. (BARDIN, 2011, p. 126)
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Através do processo descrito acima, esta pesquisa se delimita as edi¢Ges do Jornal da
Manha da Radio Jovem Pan de 6 de outubro 2015, 4 de novembro e 2 de dezembro de 2019.
Com base na analise dos contetdos desses trés programas, € possivel diagnosticar as
mudancas na performance dos jornalistas. Serdo analisadas essas edi¢des pontuais do Jornal
da Manha levando em conta o método explicado por Bardin (2011), uma vez que o programa
da Radio Jovem Pan é diario e tem um formato padronizado. Logo, analisando essas edigdes,
ja é possivel ter uma amostragem mais generalizada da mudanca da postura.

Cabe salientar que Bardin (2011) define que os métodos de analise de contetdo trazem
dois topicos: superar incertezas, ao comprovar uma analise prévia pessoal do objeto a ser
pesquisado, e o enriquecimento, ao possibilitar descobrir fatos que ndo possuiamos
compreensdo. Logo, em uma pesquisa, ao definir o tema, ja existe uma andlise prévia do
objeto, ou seja, ja se ha uma ideia-base que houveram mudancas na performance dos
jornalistas do Jornal da Manha por causa da transmissao de video, considerando ser possivel
notar diferencas unicamente assistindo edi¢des de 2015 e 2019. Agora, com este trabalho,
buscard mostrar esta tese, analisando referenciais bibliograficos que fundamentem essa
analise prévia.

Também serd buscado o enriquecimento proprio de entender melhor sobre o radio em
processo de reformulagdes através da transmissé@o de video. Laville e Dionne (1999) explicam
que o estudo de caso é uma estratégia que permite a possibilidade de aprofundamento, pois é
possivel trazer novas situacdes a pesquisa conforme vai se explorando o contetdo estudado.
Assim, novos elementos e detalhes véo sendo descobertos, 0 que enriquece o projeto e 0 seu
pesquisador, agregando conhecimento. Isso leva em conta que o estudo de caso permite
adaptacOes a sua pesquisa. Partindo dos estudos bibliograficos para fundamentar a pesquisa, a
meta também é conhecer mais sobre a historia do radio, da profissao jornalistica e da Radio
Jovem Pan, os conceitos sobre radio jornalismo, jornalismo de imagem, postura e
performance do jornalista.

Através do acompanhamento das edi¢des do Jornal da Manha, busca-se também o
aprendizado sobre um programa jornalistico tradicional do radio brasileiro, observando os
métodos de apresentacdo utilizados pelos jornalistas e o funcionamento do programa,
angariando assim conhecimento profissional, somando ainda com a meta de testar 0s
objetivos das hipdteses, resultando em enriquecimento tedrico, fundamental para o

crescimento dentro da profissdo.
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Aqui também serdo analisados os conteudos das mensagens na forma como Bardin
(2011) descreve como “administracdo da prova”, onde as hipdteses sdo elencadas em
afirmacdes provisorias, e na pesquisa, é feita a analise para confirmar ou ndo as situacoes
levantadas. Ou seja, sdo provadas ou ndo as hipéteses referentes aos objetivos desta tese.
Por hipétese, entende-se uma suposicao ou explicagao proviséria do problema.
Essa hip6tese, que em sua forma mais simples consiste numa expressao verbal que
pode ser definida como verdadeira ou falsa, deve ser submetida a teste. Se em
decorréncia do teste for reconhecida como verdadeira, passa a ser reconhecida como

resposta ao problema. (GIL, 2010, p. 18)

As hipoteses foram escolhidas apds a delimitacdo da questdo norteadora, atraves das
observac0es levantadas ao assistir diversas edi¢des, aleatdrias, de 2015 e de 2019 do Jornal da
Manha. Segundo Gil (2010), a questdo norteadora, também definido como “problema” do
projeto de pesquisa, se encaixa no padréo cientifico quando envolve um questionamento
possivel de ser testado mediante métodos empiricos. Logo, através do embasamento teorico, a
tese levantada é submetida ao teste para buscar sua comprovagdo ou ndo. Ao levantar a
duvida que houveram alteracdes na performance jornalistica, foi formulado o problema da
pesquisa, para buscar nas obras que tratam sobre radio, televisdo — em prol de estudar sobre o
trabalho jornalistico em video — convergéncia digital, entre outras pesquisas, referenciais para
confirmar ou negar as hipoteses levantadas sobre linguagem textual e postural dos
comunicadores do radiojornal da Jovem Pan.

Dentro da perspectiva de estudar sobre a performance do jornalista, a anélise de
contetdo é fundamental para compreender os critérios da comunicagdo, 0s enunciados e
mensagens dos profissionais do Jornal da Manha, conforme definicdo de Severino (2007):

Envolve, portanto, a analise do conteido das mensagens, 0s
enunciados dos discursos, a busca do significado das mensagens. As
linguagens, a expressdo verbal, os enunciados, sdo vistos como indicadores
significativos, indispensaveis para a compreensdo dos problemas ligados as
praticas humanas e a seus componentes psicossociais. As mensagens podem
ser verbais (orais ou escritas), gestuais, figurativas, documentais.
(SEVERINO, 2007, p. 121)

A andlise de conteudo possibilita a estruturacéo de elementos de atitudes, valores,

representacoes, entre outros, para esclarecer as caracteristicas e elencar possiveis diferencas,
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buscando assim um significado para tudo que for extraido da analise, segundo explicam
Lavielle e Dione (1999). Para este projeto, esta ideia sera utilizada na dissecagdo do Jornal da
Manhd da Radio Jovem estudando palavras, frases, textos, linguagem, postura e perfil,
esclarecendo as hipoteses levantadas sobre a performance jornalistica. Isso requer a analise
dos trés programas ja aqui citados para observar 0s aspectos elencados.

Lavielle e Dione (1999) explicam também que a analise de contetdo ndo segue
meétodos rigidos e necessita critérios como julgamento:

Ela consiste, antes, um conjunto de vias possiveis nem sempre
claramente balizadas, para a revelagdo — alguns diriam reconstrucéo — do
sentido de um conteido. Assim, pode-se, no maximo, descrever certos
momentos dele, fases que, na pratica, virdo as vezes entremear-se um pouco,
etapas no interior das quais o pesquisador deve fazer prova de imaginacao, de
julgamento, de nuanga, de prudéncia critica... (LAVILLE, DIONE, 1999, p.
216)

Ainda conforme Lavielle e Dione (1999) a analise de conteudo pode ser quantitativa
ou qualitativa. Enquanto a primeira privilegia mais 0os numeros, a segunda trata da mensagem
integrada ao discurso. Bardin (2000) reforca os aspectos distintos das duas abordagens. A
analise quantitativa trabalha no detalhamento de dados estatisticos, enquanto a qualitativa
requer “procedimento mais intuitivo, mas também mais maleavel e adaptavel, a indices nao
previstos, ou a evolucao das hipéteses” (BARDIN, 2000, p. 115).

Observando mais o aspecto qualitativo, Severino (2007) explica que a analise de
conteudo “descreve, analisa e interpreta as mensagens/enunciados de todas as formas de
discurso, procurando ver o que esté de tras das palavras” (SEVERINO, 2007, p. 122). Bardin
(2000) detalha ainda que a analise de contetido “trabalha a palavra, quer dizer, a préatica da
lingua realizada por emissores identificaveis” (BARDAN, 2000, p. 43), estudando conteudo e
sua distribuicdo em uma mensagem.

Partindo destas explicacGes, esta monografia utiliza da analise de contetido
especialmente qualitativa, porque tem como proposta a analise da mensagem jornalistica,
tanto na linguagem verbal como ndo verbal. A necessidade de analisar 0s aspectos da
comunicacdo através de postura e performance dos jornalistas do Jornal da Manha vai a
encontro das ferramentas oferecidas pelos autores que detalharam o processo da analise de
conteddo. Bardin (2011) explica que a analise de conteudo aplica suas técnicas aos discursos e

“absolve e cauciona o investigador por esta atracdo pelo escondido, o latente, o ndo aparente,
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0 potencial inédito (do ndo dito), retido por qualquer mensagem” (BARDIN, 2011, p. 15). E
essa base de fundamentacdo que sera aplicada no estudo do Jornal da Manhd, buscando nos
detalhes observaveis as hipoteses de mudangas na comunicacdo aqui j& levantadas.

A busca por testar se houve uma hibridizacéo da linguagem jornalistica dos
comunicadores do programa da Jovem Pan cabe também a analise de aspectos ndo verbais,
através do gestual e da postura corporal. No aspecto textual, a pesquisa foca em observar
como a mensagem € transmitida, se sofreu alteracGes ou ndo. Para 0 embasamento dessa
analise, cabe estudos sobre a historia do radio e do jornalismo de imagem, mas também as
obras que trabalham sobre o aspecto profissional. Essa leitura bibliografica é uma analise
metodologica que trabalha em foco do “conhecimento de determinada realidade e implica o
exame sistematico dos elementos” (MARCONI, LAKATOS, 2007, p. 23).

Cabe também o entendimento da situacdo que o jornalismo se encontra com a
convergéncia aos meios digitais, contextualizando também o papel que o radio e a televisao
possuiram até agora, para assim, se realizar o exame dos elementos do tempo presente. Para
compreender este cenario aqui desenhado, cabe a fungdo do pesquisador em observar. De
acordo com Cervo e Bervian (2002) a “observagéo é de importancia capital nas ciéncias. E
dela que depende o valor de todos os outros processos. Sem a observacao, o estudo da
realidade e de suas leis seria reduzido a simples conjetura e adivinhacdo” (CERVO,
BERVIAN, 2002, p. 27). Portanto, o conhecimento atraves desta pesquisa se dara por assistir
ao Jornal da Manha das trés edicdes escolhidas, uma de 2015 e duas de 2019, para tomar nota
dos fatos que condizem com a questdo norteadora e, através do embasamento das obras
bibliogréaficas e das ferramentas metodoldgicas aqui descritas, encontrar as respostas
adequadas para as hipoteses levantadas sobre as mudancas que a transmissao de video

provocou na performance do jornalista de radio.

8 REVISAO BIBLIOGRAFICA
8.1 HISTORIA DO RADIO NO BRASIL
8.1.1 O projeto pioneiro

O rédio surge no Brasil em meio a interesses de grandes industrias eletro-eletronicas
norte-americanas em expandir seu mercado ap0s a Primeira Guerra Mundial. A primeira
demonstracdo publica do radio no Brasil ocorre em 1922, na Exposi¢do Internacional do Rio

de Janeiro, quando as empresas americanas Western Eletric e Westinghouse expdem
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transmissores em seus estandes. Receptores foram distribuidos as autoridades, e foi possivel
ouvir a transmissdo em diversos pontos da cidade, além de Niterdi, Petropolis e até em Séo
Paulo. O presidente da Republica, Epitacio Pessoa, teve seu discurso de abertura da exposicdo
transmitido pelos aparelhos americanos. A demonstracdo promovida na feira despertou o
interesse do cientista e professor Edgard Roquette-Pinto, que viria a ser um dos pioneiros do
radio no Brasil. Roquette-Pinto fundou a Radio Sociedade do Rio de Janeiro em 1923,
inaugurando a radiodifusdo no pais (FERRARETTO, 2001).

Cabe ressaltar que a primeira transmissao oficial de radio no Brasil surge antes, em
1919, com o Radio Clube de Pernambuco, uma associacdo fundada por jovens da elite do
Recife, registrados na histéria como um grupo amador de radiofonia (FERRARETTO, 2001).
Conforme Narlir (2012), a experiéncia consistia em transmissdo radiotelegréfica, ao captar
sinais em codigo Morse. Porém, a emissora so tornaria seu trabalho efetivo em outubro de
1923, portanto, ap0s 0s experimentos publicos do Rio de Janeiro e seis meses depois da
fundacéo da Radio Sociedade na entéo capital federal.

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro surge em 20 de abril de 1923, com Edgard
Roquette-Pinto liderando um grupo de intelectuais da Academia Brasileira de Ciéncias na
empreitada. As transmissdes viriam a comecar em 1° de maio, através de transmissores
utilizados para radiotelefonia emprestados do governo. Apos alguns meses com operacdo sem
programacéo definida, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro comegou a organizar programas
com noticias, conferéncias e espetaculos musicais (FERRARETTO, 2001).

Prado (2012) explica que a emissora de Roquette-Pinto “foi organizada na modalidade
de sociedade, assim como as demais que foram criadas no decorrer dos anos e se mantinham
com a colaboracéo de pessoas pertencentes a um grupo interessado. Eram radiosociedade, ou
radioclube” (PRADO, M, 2012, p. 52). Saroldi e Moreira (2005) detalham que esses modelos
de grupos de radio foram adotados por outras emissoras no que afirmam ser o ciclo pioneiro
do radio brasileiro, entre 1922 e 1932. “N&o por acaso, €5sas emissoras incorporam ao nome a
classificacao de “clubes” ou “educadoras”, sendo mantidas pela contribui¢ao mensal de seus
socios/ouvintes” (SAROLDI, MOREIRA, 2005, p. 19). A sede da Radio Sociedade nos
primeiros anos foi o Anfiteatro de Fisica da Escola Politécnica, no Rio de Janeiro.

Roquette-Pinto era defensor do papel educativo para o radio. Na Radio Sociedade

“eram proferidas aulas de silvicultura?® pratica, licGes de histéria natural, fisica, quimica,

22 Cultivo de florestas através do manejo agricola, afim de produzir madeiras para atender
necessidades do mercado
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italiano, francés, inglés, portugués, geografia e até palestras seriadas” (RANGEL apud
PRADO, M, 2012, p. 53). O cientista e professor foi também o pioneiro do radiojornalismo
no Brasil, em 1925, com o Jornal da Manhd&. A novidade para o radio brasileiro consistia em
matérias de jornais locucionadas (BERTONCELLO, 2019). Jung (2007) define que o
jornalismo no radio brasileiro surgia com o proprio Roquette-Pinto lendo as matérias, assim
que as selecionasse nos jornais:

Com um lapis vermelho na mao, o professor Edgard Roquette-Pinto
lia atentamente os principais jornais do Rio de Janeiro. As noticias mais
interessantes ou fatos curiosos eram sublinhados, tarefa encerrada sé depois de
virada a Gltima pagina. Os textos rabiscados eram a fonte de informagdo para
o Jornal da Manha, uma das primeiras experiéncias jornalisticas do radio
brasileiro, transmitido, de segunda a sexta, pela Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, a PRA-2. O programa ndo tinha hora certa para comecar. Ou
melhor, tinha: assim que Roquette-Pinto terminasse a leitura dos jornais
impressos. Era o tempo de telefonar para o estidio da emissora e pedir
para o tecnico colocar a radio no ar. O proprio Roquette-Pinto lia as
noticias. Mal imaginava que seu método contaminaria as redacoes.
(JUNG, 2007, p. 19)

Bertoncello (2019) pontua que o Jornal da Manha rapidamente se tornou uma
referéncia para a época, “porém a falta de qualidade da produgdo desses programas era notoria
devido a escassez de recursos para a elaboracéo de matérias e principalmente na
temporalidade dos fatos” (BERTONCELLO, 2019, p. 23). Jung (2007) pontua que a
transmiss@o ndo era unicamente a leitura das matérias, sempre era seguida de comentarios do
proprio locutor.

Cabe ressaltar que na época, 0s socios/ouvintes contribuiam para a emissora. A Radio
Sociedade cobrava um valor de 100 mil-réis, ja que haviam custos para licencas
governamentais e para o0s transmissores, de alto valor para a época, sobretudo por serem
importados. Conforme Jung (2007) define, “clubes e sociedades de radiodifusdao eram
passatempos da elite” (JUNG, 2007, p. 20). Em 1936, Roquette-Pinto doa a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro para o Ministério da Educacdo, “por ndo ter o necessario para o aumento de

sua poténcia, conforme exigéncia legal do periodo” (PRADO, M, 2012, p. 53).
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8.1.2 O rédio ganha a publicidade

Apds o pioneirismo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, novas radios foram sendo
criadas a cada ano, todas no mesmo molde “Radio Sociedade” ou “Radio Clube”. Rio de
Janeiro, Séo Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Parang, Santa Catarina, Para, Bahia,
Ceara, Maranhdo e Pernambuco eram estados que contavam com emissoras até o surgimento
da segunda fase do radio no Brasil, com a regulamentacdo da publicidade em 1932
(FERRARETTO, 2001).

Saroldi e Moreira (2005) explicam que o governo brasileiro passou a entender a
importancia do réadio para a integracdo nacional, e que os padrfes do radio educativo ndo
eram o suficiente para atingir as massas. Levando em conta o nimero alto de brasileiros
analfabetos naquela época, o veiculo era 0 mais adequado para chegar a toda camada da
populacdo. “A tarefa requeria uma estrutura juridica que desse a emissora oficial a liberdade
de competir no mercado publicitario, a fim de reinvestir os lucros na manutencao,
reequipamento ¢ permanente expansao do veiculo” (SAROLDI, MOREIRA, 2005, p. 50).

Em 27 de maio de 1931, é aprovado o decreto de nimero 20.047, adotando 0 modelo
americano de conceder canais particulares e legalizando a propaganda comercial, conforme
conta Vampré (1979). Até entdo, por decisdo dos seus estatutos, a publicidade era proibida
nos “radio-clubes”. Roquette-Pinto era contra a ideia de anincios comerciais na Radio
Sociedade, conforme afirma Tavares (1999).

De acordo com o artigo 73 do decreto, a publicidade no radio “devia ser ‘por meio de
dissertacdes proferidas de maneira concisa, clara e conveniente a apreciagdo dos ouvintes’”
(VAMPRE, 1979, p. 48). A permissdo das mensagens publicitarias logo modificou o cenario
do radio no pais, provando uma “verdadeira metamorfose no veiculo, que até entdo era
erudito, instrutivo, “cultural”; parecia transforma-lo em popular 6rgao de lazer e diversdo”
(TAVARES, R, 1999, p. 55).

A publicidade impulsiona mais ainda o radio no Brasil, com um elevado nimero de
emissoras sendo criadas ao longo da década de 30. Logo, a programacéo passa a ser mais
voltada para o apelo popular, sobretudo com musicas, e o projeto educativo do radio
elaborado por Roquette-Pinto é deixado de lado, segundo Vampré (1979). “Considerada no
inicio apenas uma brincadeira curiosa, a “radiodifusdo” se tornou uma arma de influéncia em
todos os campos, tendo poder decisivo quer no campo social ou politico e econémico, quer no
campo religioso, educacional ou cultural” (TAVARES, R, 1999, p. 59).
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A década de 30 é marcada pelo estabelecimento do radio como fonte de
entretenimento da sociedade brasileira. Um dos fatores que contribuiu foi o aprimoramento
tecnoldgico, saindo dos receptores tipo galena, onde era necessarios fones de ouvidos
rudimentares. Comegam a chegar ao pais aparelhos a valvulas com alto falante embutido, ao
passo que também era incentivada a producédo de aparelhos nacionais. Quanto mais o radio
subia em popularidade, a publicidade e a competic¢do por audiéncia também aumentavam. Os
speakers?® liam os antincios de maneira desorganizada, ainda sem um formato padronizado,
contando com improvisos e anotag¢des impressas pelos comerciantes. A mesma desordem
ocorria nos programas artisticos, dotados mais das habilidades dos apresentadores do que de
roteiros (VAMPRE, 1979).

A mesma criatividade para a publicidade ndo faltava na maneira como as radios
buscavam para chamar a aten¢do. Em Sao Paulo, a Difusora foi apelidada de “som de cristal”.
A Cultura era “a voz do espacgo” e tinha porteiros com vestimentas luxuosas em vermelho
com botdes dourados para receber os convidados no seu “Palacio do Radio”. A Bandeirantes
era “a mais popular”. “A maior” era o titulo ostentado pela Record. A Gazeta nao tinha
problema em se declarar “a da elite”. Ainda tinha espago para “a mais poderosa emissora
paulista”, a Tupi. A Cruzeiro do Sul era “a emissora do coracao da cidade” e a Excelsior, com
0 genial slogan “o maior auditorio do Brasil, uma poltrona em cada lar”, eram algumas das
tantas emissoras que bolavam frases chamativas como forma de atrair a aten¢éo popular em
meio a tantas ofertas que surgiam (TAVARES, R, 1999).

Ao longo dos anos 30, o radio vai cada vez mais se tornando o emissor de espetaculos
para as massas. Conforme Ferraretto (2001), dois nomes séo creditados como 0s pioneiros
nesse quesito: César Ladeira e Adhemar Casé. O primeiro, voz incentivadora da Revolucao
Constitucionalista de 193224 através da Radio Record, também instituiu a contratacio
profissional e exclusiva de locutores e artistas. Se transferiu para o Rio de Janeiro em 1933,
para trabalhar na Radio Mayrink Veiga, onde daria espaco exclusivo para um seleto grupo de
artistas consolidados no radio brasileiro daquela década: Carmem Miranda, Silvio Caldas,
Carlos Galhardo, Orlando Silva e Henrique Foreis Domingues, o “Almirante”.

Ja Adhemar Casé foi a marca do radio carioca com o Programa Casé, nas noites de
domingo na Radio Philips. Alugando a faixa das 20h a meia-noite, Casé institui um

espetéaculo de cunho popular, com auditério, que se tornaria um dos grandes fenémenos do

23 Locutor em inglés, usado com maior frequéncia na época
24 Revolta armada ocorrida no estado de S30 Paulo contra o governo de Getulio Vargas
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radio brasileiro até a chegada da televisdo, na década de 50. A publicidade era uma das
marcas do programa, que em um jingle para a Padaria Braganca marcou a estreia desse género
comercial no radio brasileiro (FERRARETTO, 2001).

8.1.3 O rédio como instrumento politico

A década de 30 também é marcada pelo interesse politico sobre o veiculo de
comunicac¢do que cada vez mais abrangia as massas. Na revolucao de 1930, quando o galicho
Getulio Vargas toma o poder da Republica derrubando a alternancia mineira e paulista da
“politica do café com leite”, os revolucionarios usaram os microfones da Radio Sociedade
Gaucha para divulgar seus manifestos, conforme conta Ferraretto (2001).

Dois anos depois, na Revolugéo Constitucionalista de 1932, estudantes invadem a
Radio Record em Séo Paulo para o anincio do manifesto contra o governo Vargas. Vampré
(1979) narra que, nesse momento, o radio “foi a grande for¢a de integragdo coletiva, em Sdo
Paulo e parcialmente em outros estados e regides. Mas unindo brasileiros de Norte a Sul,
através de exortagdes civicas e amplos noticiarios” (VAMPRE, 1979, p. 52). Ferraretto (2001)
reforca que a Record foi a radio que liderou as transmissdes em protesto ao governo de
Getulio Vargas, com os locutores Nicolau Tuma, Renato Macedo e César Ladeira sendo
identificados como vozes das leituras dos manifestos revolucionarios. Vampré (1979) conta
que, no fato ocorrido em S&o Paulo em 1932, seria marcado 0 momento em que surgiria o
“locutor-padrdo brasileiro em que se transformaria o jovem speaker campineiro, César
Ladeira” (VAMPRE, 1979, p. 52).

Passado o distirbio em Sdo Paulo, seria na sequéncia do governo Vargas que o radio
se tornaria instrumento ideologico. “Nesta linha de raciocinio, em 22 de julho de 1935, o
governo cria o programa Hora do Brasil, que transmitia, inicialmente informacdes,
pronunciamentos e musica popular. O grande objetivo era a divulgacédo das realizacGes do
governo” (FERRARETO, 2001, p. 108). Com a proclamacdo do Estado Novo em 1937%°, 0
governo deixa de lado a distribuigdo de noticiario e “comega a produzir um programa para ser
retransmitido em cadeia nacional, todas as noites, divulgando exclusivamente noticias
favoraveis ao governo e louvores a ditadura do Estado Novo” (SIQUEIRA apud PRADO, M,
2012, p. 107). E na Hora do Brasil de 30 de setembro de 1937 que o governo denuncia o

25 Regime instaurado por Getulio Vargas caracterizado pela centralizacdo do poder e autoritarismo
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Plano Cohen, falso documento elaborado por militares onde se planejava uma revolucgao
judaico-comunista no Brasil (FERRARETTO, 2001).

Com o Estado Novo consolidado, o radio seguiu no projeto de poder da Era Vargas,
conforme explica Ferraretto (2001):

Com a ditadura, o programa Hora do Brasil torna-se obrigatorio. E
transmitido em rede nacional, de segunda a sexta, das 18h45 as 19h30. Dois
anos depois, em 1939, o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP)
substitui, com poderes ampliados, o antigo Departamento Nacional de
Propaganda e Difusdo Cultural. A programacao radiof6nica passa a ser
controlada com a colocacdo de censores em cada emissora. Assuntos como
reivindicacOes trabalhistas, presos politicos, organizacdes estudantis passeatas
ou criticas ao governo eram terminantemente proibidos. (FERRARETTO,
2001, p. 108)

Ainda na Era Vargas, a Hora do Brasil transmitiu radioteatro com passagens da
historia brasileira e palestras aos trabalhadores. Terminado o Estado Novo, em 1945, o
programa apenas muda de nove, para o atual “Voz do Brasil” (PRADO, M, 2012).

Segundo Ferraretto (2001), o sucessor de Vargas, Eurico Gaspar Dutra, “chegou a
cogitar da extin¢do da Hora do Brasil, mas mudou de idéia convencido pelos seus aliados
politicos da importancia do informativo oficial como instrumento de propaganda”
(FERRARETTO, 2001, p. 108). Heranca da ditadura de Getulio Vargas, a Voz do Brasil
persiste até hoje no radio brasileiro, com uma hora de duracéo. Desde 2018, ndo é mais
obrigatdrio a transmissao das 19h as 20h, possibilitando as emissoras escolher transmitir no

intervalo das 19h as 22h.2®

8.1.4 A Radio Nacional da era de ouro

O rédio atinge o apogeu na década de 1940, tanto que os mais diversos referenciais
bibliograficos definem essa época como a era de ouro. Foi 0 momento em que o radio,
consolidado como o meio de comunicacdo que atingia as massas, divulgava e influenciava as
tendéncias da industria cultural no Brasil. Segundo Ferraretto (2001), isso ocorreu com 0s

profissionais brasileiros se inspirando nas radios americanas, que chegavam ao pais através

26 Informagdes em <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2018-04/temer-sanciona-lei-que-
flexibiliza-horario-de-voz-do-brasil> Acesso em 4 nov. 2019
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das ondas curtas. A programacao era farta em entretenimento, com programas de auditério,
radionovelas e humoristicos. O radiojornalismo cada vez mais ganhava forca, sobretudo com
a Segunda Guerra Mundial. E, se teve um veiculo que representou a fase em que o radio viveu
nos anos 40, foi a R&dio Nacional.

A Sociedade Civil Brasileira Radio Nacional foi criada pelo mais influente 6rgéao de
midia do Rio de Janeiro, o jornal A Noite, autodeclarado “o vespertino da cidade” — esse
tendo como um de seus fundadores em 1911 Irineu Marinho, que em 1925 se retirou como
acionista para fundar o jornal O Globo. Em crise financeira pela constru¢do do seu imponente
prédio na Praca Maug, o primeiro arranha-céu construido em cimento armado do Rio de
Janeiro, com 22 andares, A Noite é absorvido pela Companhia Estrada de Ferro Sdo Paulo-
Rio Grande, que decide entrar nas ondas do radio com a Nacional. A Radio Nacional nasceria
em 1936, com a aquisi¢cdo da Radio Philips, a mesma do Programa Casé, devido a
multinacional holandesa desistir do projeto para focar na venda dos seus aparelhos de radio,
visando conquistar o mercado brasileiro com seus equipamentos de valvula (SAROLDI,
MOREIRA, 2005).

Foi a partir de marco de 1940 que a Radio Nacional comecaria 0 caminho para o
reinado absoluto do radio brasileiro, e o fator principal para essa consolidacéo passa pelas
méos do governo federal. O Estado Novo de Getulio Vargas encampa a Companhia Estrada
de Ferro Séo Paulo-Rio Grande. Com o aporte governamental, mas ainda sendo uma empresa
comercial, a Nacional projeta uma estratégia de consolidacdo no mercado. Um dos exemplos
foi contratar todo o elenco musical da Radio Mayrink Veiga, a emissora que dominou o radio
na decada de 30. O faturamento da Nacional cresceu cem vezes entre 1936 e 1956
(FERRARETTO, 2001).

Vampré (1979) também ressalta que a estatizacdo da radio alavancou a subida da
empresa:

O ouvinte ndo chegou sequer a se aperceber da transformagéo
verificada com a troca de mando na Radio Nacional. Ela prosseguiu sua
brilhante trajetdria, somando sucessos e comegando a alcancar musical, teatral

e jornalisticamente, 0 apogeu que a tornou o0 mais alto degrau que poderia ser
atingido por algum radialista (VAMPRE, 1979, p. 78).
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Para os profissionais, trabalhar na Nacional n&o era sindnimo de pujanca financeira,
mas compensava o que ganhavam em fama e popularidade, ainda conforme Vampreé (1979).
Ferraretto (2001) detalha a enorme estrutura que a Nacional chegou a possuir nos anos 50:
Eram seis grandes estudios: um especial para radio-teatro, um para
radiojornalismo, um palco-estidio, um para pequenos conjuntos, um para
grandes orquestras e um auditorio com 496 lugares. O quadro de pessoal
contava com 10 maestros, 124 musicos, 33 locutores, 55 radioatores, 39
radioatrizes, 52 cantores, 44 cantoras, 18 produtores, 13 reporteres, 24
redatores, quatro secretarios de redacdo e, aproximadamente, 240 funcionarios
administrativos. (FERRARETTO, 2001, p. 114).
Os numeros da Nacional demonstram a forca que a emissora alcangou no apice do
radio como veiculo de comunicagdo de massa. Segundo dados levantados por Aguiar (2007),
em 1944, a Nacional tinha 70% de audiéncia no Ibope. A Tupi, segunda colocada, alcancava
10%. Os cantores preferidos do publico, como Orlando Silva, Francisco Alves, Silvio Caldas,
Emilinha Borba, entre outros, pertenciam ao quadro de elenco da emissora. César Ladeira,
Celso Guimaré&es, Isménia dos Santos, Isis de Oliveira, Almirante, Fernando Lobo, entre
outros idolos do radio brasileiro eram da Nacional, assim como cantores como lvon Cury,
Heleninha Costa e Cauby Peixoto. Em 1947, o faturamento da Nacional era de 50 milhdes de
cruzeiros, mais que o dobro da segunda colocada, a Tupi, com 24 milhdes.
E gracas a Radio Nacional que as novelas fazem parte da cultura popular brasileira.
Em 5 de junho de 1941, estreava a primeira novela radiofonica do pais. As 10h30 da manh4,
com a voz do locutor Aurélio Andrade, era anunciado o primeiro capitulo de “Em Busca da
Felicidade™, do escritor cubano Leandro Blanco, adaptada por Gilberto Martins. O marco ¢
descrito por Aguiar (2007):
A partir dai, todas as segundas, quartas e sextas, chovesse ou fizesse
sol, um tsunami de suspiros e emogdes varria o pais de norte a sul, de leste a
oeste. Em busca da Felicidade foi a primeira histéria seriada do radio, antes
dominado por pequenas cenas, geralmente amorosas, chamados de esquetes,
cuja duragao ndo ia além dos dez minutos. A novela permaneceu no ar por
dois anos, sendo esticada conforme a audiéncia, medida em hectolitros de
lagrimas, subia e as cartas dos ouvintes chegavam: sé no primeiro més foram
mais de 48 mil cartas! Um recorde, mas, sobretudo, um marco, que abriu
novos rumos e apontou um horizonte de negocios e oportunidades artisticas.
(AGUIAR, 2007, p. 85)



181

Essa foi uma entre tantas contribui¢fes que a Nacional trouxe ao radio brasileiro. Mas
talvez 0 mais simbdlico legado deixado pela emissora hegeménica da década de 40 no pais foi
0 marco para o radiojornalismo, o Reporter Esso.

8.1.5 Reporter Esso como a marca do jornalismo no rédio

Aguiar (2007) explica que a Radio Nacional “foi a primeira emissora brasileira a
organizar uma redagdo propria para os noticidrios, com a rotina de um grande jornal diario”
(AGUIAR, 2007, p. 116). No inicio, ndo havia mudanca do que Roquette-Pinto fazia na
Rédio Sociedade, recortando noticias de jornais para a leitura, sem adequacgéo radiofonica. Os
redatores da Nacional pegavam as informac6es do jornal A Noite. A partir do momento da
consolidacéo da radio em audiéncia, surge a Divisdo de Radiojornalismo, com redatores,
reporteres informantes e auxiliares, ainda conforme Aguiar (2007).

E a Segunda Guerra Mundial que alavanca o radiojornalismo no Brasil. Em 28 de
agosto de 1941, quando o pais se juntava aos Aliados na batalha contra as forcas do Eixo, que
entrava no ar o Reporter Esso, a primeira sintese noticiosa do radio brasileiro, com o texto
dirigido especificamente para o formato radiofénico. O programa era um formato ja adotado
em cidades de outros paises integrantes da Guerra, como Nova York (EUA), Buenos Aires
(Argentina), Santiago (Chile), Lima (Peru) e Havana (Cuba), com quatro edi¢des diarias de
cinco minutos. O programa era patrocinado pela Standart Oil Company of Brazil (dona da
marca Esso) e produzido pela agéncia de publicidade MCCann-Erickson. O dominio da
Nacional na audiéncia fez com que ela fosse escolhida para a edicdo brasileira do programa
(SAROLDI, MOREIRA, 2005).

O Reporter Esso implantou no radio brasileiro uma série de critérios para a noticia até
entdo nao utilizados, como “lide, a objetividade, a exatiddo, o texto sucinto, a pontualidade, a
nocao do tempo exato de cada noticia, a impressao de imparcialidade e a contraposi¢do dos
padrdes dos longos jornais falados da época” (KLOCKNER apud PRADO, M, 2012, p. 120).

A formula do Reporter Esso gerou uma enorme credibilidade ao noticioso, além da
vinheta criada pelo maestro Carioca, como pela voz do locutor Heron Domingues. Tamanho
era o respeito do Repdrter Esso que, mesmo quando ndo tinha o furo da noticia, a populacéo
esperava a informagao passar na sintese noticiosa para ter certeza do acontecimento, conforme
narra Aguiar (2007):
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A verdade é que ninguém punha em duvida as noticias divulgadas
pelo Reporter Esso. Paulo Tapajos, ex-Diretor da Divisdo Musical da Radio
Nacional, observou que a Radio Tupi foi a primeira emissora brasileira a
informar o fim da Segunda Guerra Mundial. Contudo, acrescentou Tapajos, a
populagdo s6 comemorou realmente quando a noticia foi dada (ou validada)
por Heron Domingues. A enorme credibilidade de Reporter Esso explica, sem
davida, o seu sucesso e o fato de, ainda hoje, ser lembrado como exemplo de
exatiddo jornalistica. (AGUIAR, 2007, p. 117)

Nos primordios do Repérter Esso, na cobertura da Segunda Guerra Mundial, era
utilizado um texto com narragdo eloquente do locutor Heron Domingues e uso de expressoes
fortes quando se referia aos Aliados como “poderosas forgas”, “vigorosa luta” e “tenaz
batalha”. Ja o Eixo era tratado com expressdes depreciativas (PRADO, M, 2012).

Segundo Aguiar (2007), outra diferenca daquele Repdrter Esso com o radiojornalismo
atual era a emocdo impressa na locucdo de Heron Domingues, que vai de encontro com o
modelo de leitura objetiva do radio dos tempos atuais.

Além da Nacional, Record (S&o Paulo), Inconfidéncia (Minas Gerais), Farroupilha
(Rio Grande do Sul) e Jornal do Comércio (Pernambuco) transmitiram o Repdrter Esso. O
programa ficou na Radio Nacional até 1962, quando se transferiu para a Globo. Em 31 de
dezembro de 1968, foi ao ar a Ultima edicdo do Reporter Esso, com o radialista Roberto
Figueiredo transmitindo o programa aos prantos e se esforcando para encerrar a leitura
(FERRARETO, 2001).

O fim do informativo que abrilhantou as ondas do radio na década de ouro dos anos 40

ocorreu em outro momento, onde o radio ja ndo tinha mais a mesma forca de antes.

8.1.6 A televisdo toma o espaco do radio

Do grande momento que o radio viveu nos anos 40, a década seguinte marcaria o fim
da hegemonia do radio e o inicio de sua decadéncia, quando medido com o que conseguiu
alcancar na era de ouro. E o fato de maior responsabilidade para isso seria a implantacao da
televisdo no Brasil. Vampré (1979) narra que em 1952 ja comecavam as preocupacfes quanto
ao futuro das emissoras radiofonicas:

O rédio, no Brasil, ndo tinha tempo, ainda, para sentir em si mesmo
gualquer efeito ou influéncia originados pela televisdo. Porém, os empresarios

que visitavam os Estados Unidos voltavam entusiasmados com 0 novo meio
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de comunicacdo e pessimistas quanto ao futuro, a médio e longo prazo, dos
veiculos apenas sonoros. E tinham razéo os que assim se colocavam frente ao
problema. Na América do Norte como em todos os locais onde a televiséo ja
estava suficientemente desenvolvida, passava a ser considerada o mais
positivo fator publicitario. E, em muitos paises, as verbas de propaganda
comercial tendiam, inevitavelmente, para a televisio. (VAMPRE, 1979, p.
114)

O pioneiro da televisdo no Brasil viria a ser o empresario Assis Chateaubriand, dono
de um império da comunicacdo que, através dos Diarios Associados, chegou a possuir 33
jornais, 25 emissoras de radio, 22 estacdes de TV, 28 revistas, além de agéncias de noticias,
editoras e gravadoras. Em 18 de setembro de 1950, comecam as transmissdes da TV Tupi-
Difusora, em S&o Paulo, em um momento onde haviam apenas 200 televisores na cidade.
Como haviam poucos transmissores e 0 preco ndo era favoravel para ter uma TV em casa, 0
radio continuou nos primeiros anos da decada de 50 com sua forga, principalmente comercial,
mas logo comecou a sofrer com as perdas de profissionais para a televisdo. (FERRARETTO,
2001).

Ortriwano (1985) detalha que, quando a televisdo comeca a dar certo no Brasil, “ela
vai buscar no radio seus primeiros profissionais, imita seus quadros e carrega com ela a
publicidade” (ORTRIWANO, 1985, p. 21). Logo, programas inteiros, sobretudo os de
auditério, mesmo que com linguagem de réadio, passam para 0 novo veiculo de comunicagéo,
segundo Aguiar (2007):

A medida em que a televis&o caia no gosto do publico, a audiéncia
radiofbnica, inclusive da Radio Nacional, ia decaindo, principalmente nos
horéarios noturnos. Nos lares brasileiros, deuses novos estavam ocupando o
altar que antes pertencera ao radio (AGUIAR, 2007, p. 14)

Com a perda dos espetaculos, que migraram para a televisao, o radio precisava passar
por um processo de reinvencdo, segundo Ferraretto (2001), buscando caminhos que até entdo
eram minoritarios na programacao, como o jornalismo, as transmissfes esportivas, a prestacdo
de servico e a musica gravada.

Em meio a fase de decadéncia, uma tecnologia chegava para facilitar a audiéncia: o
transistor. Em 1947, os cientistas Willian Shockley, John Bardeen e Walter Brattain inventam
o dispositivo que conforme Ferraretto (2001), possibilitou substituir as valvulas que
necessitavam de voltagem elevada. Vampreé (1979) conta que o radio deixou de ser o objeto

grande e pesado que ocupava espaco na sala de estar das casas para adotar tecnologias menos
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volumosas, possibilitando a reducgédo do tamanho do transmissor. O processo da aplica¢do do
transistor nos radios resultou ainda no desenvolvimento das pilhas de pequena dimenséo, que
gerou um radio sem ligacOes elétricas nem pesadas baterias.

Mesmo com as novidades tecnoldgicas permitindo um radio mais acessivel, o poder
do veiculo de comunicagdo dos anos 40 nunca mais seria 0 mesmo, com a decadéncia da
Réadio Nacional retratando a situacdo. A Nacional tentou uma concessdo de TV com o
presidente Juscelino Kubitscheck, mas a pressao de Assis Chateaubriand para ndo dar espaco
ao que seria uma forte concorrente da Tupi minguou os projetos de uma TV Nacional.
Enquanto a televisdo crescia em popularidade, em uma década marcada pelo progresso
econdmico dos “cinquenta anos em cinco”?’ de JK, além da perda de artistas e locutores, a
Radio Nacional perdeu forca e identidade, decretando o fim da era de ouro do radio
(AGUIAR, 2007).

8.1.7 Jornalismo e prestacéo de servigo: o radio se encontra

Apo0s a perda de espaco para a televisdo, o radio passou por um processo de
reinvencdo no Brasil, voltado para musicas gravadas e transmissdo de noticias e entrevistas.
Ortriwano (1985) explica como foram as primeiras mudancas que o radio precisou fazer:

A0s poucos, ele vai encontrando novos rumos. No inicio, foi reduzido
a fase do vitroldo: muita musica e poucos programas produzidos. Como o
faturamento era menor, as emissoras passaram a investir menos, tanto em
producdo quanto em equipamento e pessoal técnico e artistico. O radio
aprendeu a trocar os astros e estrelas por fitas gravadas, as novelas pelas
noticias e as brincadeiras de auditério pelos servicos de utilidade publica. Foi
se encaminhando no sentido de atender as necessidades regionais,
principalmente ao nivel da informacdo. Comeca a acentuar-se a especializacdo
das emissoras, procurando cada uma delas um publico especifico.
(ORTRIWANO, 1985, p. 22)

O jornalismo, o esporte e a prestacdo de servico comegcam a ganhar maior atencao.
Algumas emissoras comecam com mais forca 0s processos de reestruturacdo. Em 1954, a

Bandeirantes, em Sao Paulo, transmite informac6es a cada 15 minutos de programacao.

27 Plano de desenvolvimento econdmico e social do governo Juscelino Kubitschek, entre 1956 e 1961
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A Rédio Jornal do Brasil AM, do Rio de Janeiro, se tornou modelo de radiojornalismo
ainda na década de 50. Conforme Moreira (1987), a emissora “concluira que um bom
resultado no ramo sé poderia ser atingido por meio de uma equipe de profissionais que tivesse
consciéncia da importancia da veracidade e, sempre que possivel, da isencdo da noticia
veiculada através de seus microfones” (MOREIRA, 1987, p. 109). Seria um dos primeiros
modelos com sucesso efetivo no formato masica e informacao. Tanto que, como ainda conta
Moreira (1987), em 1980, a Jornal do Brasil AM tentaria implantar o sistema all-news?,
baseada no modelo americano de radios AM. Ndo deu certo, e o resultado foi traduzido anos
depois em debandada da audiéncia cativa.

O principal caminho em que o jornalismo de réadio partiu foi para as reportagens nas
ruas. No final da década de 50, as inovacdes tecnoldgicas cada vez mais constantes permitem
uma diminui¢do também no volume e peso dos equipamentos técnicos necessarios para essas
transmissdes fora do estldio, era o surgimento das unidades moveis. (VAMPRE, 1979).

A marca da Radio Jornal do Brasil dos anos 50 era a credibilidade do jornalismo, que
comegou a ser uma caracteristica do radio. Segundo Ferraretto (2001) outras radios iriam ter o
mesmo titulo de credibilidade jornalistica, especialmente Jovem Pan em Sao Paulo e Guaiba
em Porto Alegre. A Jovem Pan, nascida Panamericana, em 1944, comeca sua estruturacdo que
viria a ser referéncia no radio brasileiro na década de 1960, com o slogan “a emissora dos
esportes”. Além da cobertura esportiva, a transmissao de festivais musicais brasileiros
também foram marcas da Pan naquela década. Faria (1997) explica como a Radio Jovem Pan
revolucionaria o radio no Brasil a partir de 70:

A Rédio Jovem Pan de Séo Paulo revolucionou a radiodifuséo
brasileira ao optar, no inicio dos anos 70, por um jornalismo atuante e
participativo, seguido por intensa prestacdo de servigos que se transformou em
um marco da historia do radiojornalismo no pais. A marca Jovem Pan se
transformou num sindnimo de noticia e credibilidade, de jornalismo dinadmico
e informacéo correta. Esse trabalho pioneiro tornou-se um modelo para as
emissoras concorrentes. (FARIA, 1997, p. 16 e 17)

A Jovem Pan tinha em sua programacao noticiarios jornalisticos que abrangiam todo
espago do dia, inclusive com o “Hora da Noticia”, veiculado de hora em hora, com

reportagens nas ruas e pontos principais de Séo Paulo. Outro destaque da Jovem Pan nos anos

28 Termo americano para veiculos de radio ou televisdo com programacdo unicamente noticiosa
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de revolucdo do jornalismo era a prestacao de servicos. A radio realizava campanhas em
diversas areas, como saude, transporte e seguranca, sendo um canal direto da popula¢do com
as autoridades. (FARIA, 1997).

Ferraretto (2001) detalha como a Jovem Pan viria a implantar um modelo que se
tornaria caracteristico do radio:

Com o tempo, a Jovem Pan transforma-se em um canal entre a
populacgdo e o poder constituido, explorando o fildo da utilidade publica na
divulgagdo de recomendacdes ao ouvinte, dos problemas da cidade e de
informac6es sobre meteorologia, transito, aeroportos etc. (FERRARETTO,
2001, p. 142)

Porchat (1993), explica que a emissora paulista soube utilizar a instantaneidade do
radio como o recurso principal na prestacdo de servigo:
Foi a vantagem de atingir o ouvinte no momento exato em que o fato

acontece que deu ao radio o privilégio de prestar servicos. Ficou para tras o
veiculo que dependia de um e outro elemento responsaveis pela audiéncia.
Consolidou-se um novo radio — o radio dependente de toda uma equipe — que
conquistou definitivamente um lugar de honra na comunicac¢éo do Brasil.
(PORCHAT, 1993, p. 18)

Terceira emissora aqui citada como referéncia do radio nos primeiros anos de foco no
radiojornalismo, a Radio Guaiba, de Porto Alegre, foi inaugurada oficialmente em 30 de abril
de 1957, pela Companhia Jornalistica Caldas Janior, dona do jornal Correio do Povo. Uma
das caracteristicas da Guaiba nos primeiros anos era a leitura sobria dos locutores, inclusive
em comerciais, 0 que auxiliou na formacéo da imagem de credibilidade da radio no
jornalismo e também nos esportes. Um dos feitos que também refor¢ou a imagem da Guaiba
foi na apuracdo da eleicdo estadual de 1958, onde uma operacdo de apuracgdo paralela em
treze postos anunciou a vitoria de Leonel Brizola para governador gatcho 36 horas antes do
resultado oficial. Outro destaque para a Guaiba foram coberturas internacionais, com o
jornalista Flavio Alcaraz Gomes acompanhando fatos histéricos dos anos 60, como conflitos
arabes-israelenses e Guerra do Vietnd (FERRARETTO, 2001).

Ainda segundo Ferraretto (2001), o futebol também teve a importéncia de resgatar o
espaco gue o radio perdeu para a televisao. Nas conquistas da Copa do Mundo de 1958, 1962

e 1970 — além da eliminacdo inesperada em 1966 — os radios, agora pequenos, gragas ao



187

transistor, estiveram ao lado do ouvido dos brasileiros acompanhando os feitos da Selecéo
Brasileira.

O radio passou a ter novos objetos de finalidade ao ouvinte. O jornalismo ganhou mais
espaco, com noticias e informag6es ao longo de todo dia, sobretudo com foco na
credibilidade, mas também com possibilidade de transmiss6es fora do estidio. A prestacdo de
servico passou a atender a populacdo com informacdes de transito, previsao do tempo,
funcionamento do servico publico, etc. O radio conseguiu achar um caminho, ndo para bater
de frente com a televisdo, mas sim em se tornar um recurso essencial & populagéo brasileira.
Muito do formato que o radio segue até a década de 2010 foi moldado em pés-era de ouro. Ao
perder o espaco de fornecedor de entretenimento, o radio conseguiu encontrar seu lugar como

veiculo util e indispensavel a populacao.

8.1.8 Frequéncia modulada chega ao radio

O final dos anos 50 sao reservados tambem para outro acontecimento importante ao
radio brasileiro: o surgimento da frequéncia modulada. O FM no Brasil chegou com quase 30
anos de atraso. Seria em 1933 que a primeira demonstracao da transmissao de radio por
frequéncia modulada ocorreu nos Estados Unidos. Em 1955, a Radio Imprensa do Rio de
Janeiro seria a primeira a realizar uma transmissdo experimental do FM no Brasil, apenas
como link — ligacdo entre os transmissores e 0s estudios da emissora.

Inicialmente, conforme reportagem da Revista Veja de 22 de dezembro de 1969%°,
relatada por Ortriwano (1985), as emissoras FM ofereciam servigos de “musica ambiente”.
Segundo Ferrareto (2001), os interessados contratavam o servico diretamente com as radios,
gue instalavam os equipamentos e cobravam taxas mensais. As radios Imprensa (Rio de
Janeiro) e Eldorado (S&o Paulo) ofereciam esse servico ja no final da década de 50.

Seria s6 em 1968 que o FM ganharia nova funcdo no pais, com o governo cassando as
antigas concessoes que utilizavam a frequéncia modulada apenas para link, com a
comunicagado interna passando a ser feita exclusivamente por VHF?°. As novas concessoes de
FM obrigavam que as radios mantivessem programacao exclusiva para essa frequéncia
(PRADO, M, 2012). Em 2 de dezembro de 1970, entra no ar a primeira emissora do pais a

transmitir em frequéncia modulada em transmissao aberta, a Radio Difusora FM, de Séo

2% Vende-se musica a domicilio e ao gosto do fregués. Veja, 22/01/1969, apud Ortriwano (1985)
30 Sigla de Very High Frequency (Frequéncia Muito Elevada), faixa de radiofrequéncias
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Paulo, pertencente aos Diarios e Emissoras Associados. A programacao era voltada para
musica popular brasileira, internacional e erudita. Havia também programas noticiarios as 7 e
as 8 horas. Os blocos comerciais entravam a cada 15 minutos, com 20 anunciantes, exclusivos
em suas areas de atuacdo (FERARETTO, 2001).

A principal caracteristica da frequéncia modulada em relacdo a amplitude modulada
(AM) é a qualidade sonora, o que fez com que o FM, no inicio, fosse mais voltado para a
musica, conforme explica Prado (2012):

Por uma vantagem técnica, a programagcao das radios FM se voltou a
musica: a recepcao nesse sistema € de melhor qualidade que na AM. Os ruidos
de estatica foram praticamente eliminados com a frequéncia modulada.
Mesmo as emissoras FM estatais ndo fugiam muito dessa linha: apesar de
oferecerem aos ouvintes programas ditos culturais ou educativos, tendiam para

um tipo de programacao marcadamente musical. (PRADO, M, 2012, p. 261)

E nos anos 70 que a formula das radios FM muda, e a pioneira seria a Cidade FM, do
Rio de Janeiro, pertencente ao Jornal do Brasil. Entre as musicas, havia um toque
descontraido nas locugdes, sobretudo com humor, conforme Ferrareto (2011) traz a
explicagédo de Luiz Ant6nio Mello:

Foi uma transformacéo na linguagem das FMs. Uma mudanga que
teria comegado quando Eladio Sandoval ia ler uma noticia e o papel caiu no
chdo. Ele disse: ‘Ih... o papel caiu no chao!” E o Rio caiu na gargalhada. Até
entdo FM era um sindnimo de postura, elegancia. Uma espécie de golpe
eletrdnico. A Cidade derrubou o tabu e ficou na frente. (MELLO apud
FERRARETTO, 2001, p. 158)

A popularizacdo do FM, sobretudo com incentivos governamentais nos anos 70,
resultou em um debate sobre as diferencas entre a frequéncia modulada e as radios AM,
sobretudo pela diferencia técnica de qualidade do audio. No final dos anos 70, ja se debatia
sobre a possibilidade da amplitude modulada estéreo, o que, segundo Vampré (1979) citava,
levaria a supremacia das ondas médias sobre o FM, o que ndo aconteceu. Ferrareto (2001)
conta que o AM-E foi implantado no Brasil em meados dos anos 80, mas frustrou

expectativas e ndo atingiu os resultados, principalmente pelas quest@es tecnoldgicas:



189

Empresarios investiram em novos equipamentos, dotando algumas
emissoras de som estéreo, saudado na época como a salvacdo da amplitude
modulada. Os ouvintes, sem receptores adequados a novidade, nem se deram
conta do que ocorria e 0 AM-E, como chamava a imprensa especializada na
época, foi esquecido. (FERRARETTO, 2001, p. 191)

8.1.9 Satélite e all News: revolugdes nas décadas de 80 e 90

A década de 80 seria marcada para o radio pelo inicio das transmissdes via satélite. O
pioneirismo ficaria por conta da Bandeirantes AM, de S&o Paulo, em marco de 1982. Caberia
ao radiojornal da emissora, o “Primeira Hora”, ser o primeiro programa transmitido por
satélite. Para isso, seria usado o tempo ocioso de um canal que a emissora de televisao da
Bandeirantes tinha alugado no Intelsat 4, um satélite de comunicagéo. A transmisséao foi
captada via parabolica pelas emissoras afiliadas da radio. (FERRARETTO, 2001)

O Brasil teve limitagGes para formar redes nacionais de radio devido as dimensdes
continentais. Aproveitando a estrutura de telefonia montada pelo governo federal desde os
anos 60, através da Embratel, a Jovem Pan AM lancgaria o primeiro noticiario integrando
varias partes do Brasil, o “Jornal de Integra¢do Nacional”. (FERRARETTO, 2001). Porchat
(1993) narra como funcionou o projeto encabecado pela Jovem Pan:

As emissoras integrantes eram as radios ltatiaia de Belo Horizonte,
Continental do Rio de Janeiro, Cabuji de Natal, Tropical de Manaus, Difusora
de Porto Alegre, Cruzeiro de Salvador e Nacional de Brasilia. Cada uma das
radios tinha uma participacdo de trés minutos ao vivo, trazendo aos mineiros,
galchos e nordestinos residentes em Sdo Paulo as informacdes sobre seus
Estados; dava as radios regionais um noticiario nacional e internacional de
qualidade e possibilitava-lhes divulgar seus Estados em rede nacional.
(PORCHAT, 1993, p. 19)

Em 1985, entra em operacdo o Brasilsat Al, satélite nacional de comunicagfes. No
ano seguinte, seria lancado o Brasilsat A2. Em 1989, a Embratel passava a oferecer o
Radiosat, onde a Bandeirantes passou a contar com um satélite préprio, o que resultou em
transmissoes de mais noticiarios além do ‘“Primeira Hora”, como “Jornal do meio-dia” e

“Jornal das seis”, além de informativos de até cinco minutos (FERRARETTO, 2001).
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Ferrareto (2001) destaca um trecho da revista Imprensa da época onde era citado 0s
beneficios das transmissGes via satélite:

Com o inicio da operacédo do servi¢co Radiosat da Embratel — um
sistema de transmissao de radio via satélite, em estéreo e com alta qualidade
de &udio — as grandes emissoras das capitais estdo se unindo a pequenas
emissoras do interior para a formacdo de redes nacionais de radio. Além da
cobertura nacional, um custo mais baixo e um som de melhor qualidade, as
novas redes prometem oferecer ao publico mais informacao, porque as
pequenas emissoras, que ainda fazem seus noticiarios a base da radioescuta
das grandes, agora poderdo se dedicar mais ao jornalismo regional. (ODRI
apud FERRARETTO, 2001, p. 166)

A partir dos anos 90, diversas redes de radio vao surgir, entre elas Bandsat AM,
Bandsat FM, CBN, Gaucha Sat, GuaibaSat, Jovem Pan AM, Jovem Pan FM e Transamérica.
Essa decada também consolidaria o processo de segmentacgéo das radios, que iniciara ainda
nos anos 70, com o FM seguindo no estilo musical e 0 a AM cada vez mais se caracterizando
por jornalismo, esporte e servico. Com essa segmentacdo, era comum que 0s ouvintes
escutassem tanto radio de amplitude modulada como de frequéncia modulada, derrubando
teses da época que haveriam dois tipos de publico (FERRARETTO, 2001).

A década de 1990 ainda teve outro marco no radio, com a primeira emissora
exclusivamente noticiosa do FM, a CBN FM de Sao Paulo. “A CBN colocou a noticia no FM
e apresentou esse contetdo 24 horas. Naquela época, até mesmo as radios AM ndo eram
assim” (SALEME apud PRADO, M, 2012, p. 338). Em 1991, segundo Ferraretto (2001), o
Sistema Globo de Radio, dono da CBN, se inspirou no formato da Radio Galucha AM, que
adotara na década de 80 um modelo all news, mas com maior conversa do locutor com o

ouvinte.

8.1.10 Panorama do radio no século XXI

As grandes mudancas para o radio no seculo XXI sdo as revolucGes dos meios digitais,
gue assim como a televisao nos anos 50, levantam pontos sobre a situacdo do radio em meio a
um cenario de mudancas. No inicio dos anos 2000, Ferraretto (2001) lancava que o futuro do
radio estava na digitalizacdo, sobretudo com as novidades tecnoldgicas superiores aos CDs e

outros equipamentos de transmisséo de informacao.
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O impacto dessas mudancas afetou também a rotina de trabalho dos comunicadores,
com novos equipamentos trazendo sofisticacdo ao trabalho, conforme explica Jung (2007):
Reportagens ndo precisam mais ser transmitidas por linha telefénica,
estdo comprimidas em arquivos que trafegam na intranet. A edicao digital
torna o trabalho mais rapido. Da rua, portando um notebook, o préprio
reporter é capaz de escrever a matéria, escolher o trecho das entrevistas que ird
ao ar, gravar o texto e, conectado na rede, gerar para a emissora a reportagem
editada. (JUNG, 2007, p. 68)

Ferraretto (2010) ressalta também que o radio comegou o século ainda com questdes
do impacto publicitério, j& que o mercado de anuncios radiofénicos foi de 40% na década de
1950 para 4% no inicio do século XXI, mas consolidado como meio cultural sobretudo por
fatores como o transistor — que permitiu a portabilidade do aparelho — e a consolidacdo da
frequéncia modulada. As tecnologias do final dos anos 90 ao inicio dos 2000 trouxeram novas
oportunidades, como a transmissao das radios nos sinais de TV por assinatura, seja via satélite
ou a cabo.

Outro tema do século XXI ¢ a entrada do radio no sistema de transmissao digital. O
processo, lento em boa parte do mundo, caminha até hoje de maneira inconclusiva no Brasil.
Bianco (2012) explica que as emissoras, diante do impasse, acabaram por retardar
investimentos como em programacao e em melhoria do sinal, sobretudo nas radios de
amplitude modulada. Em meio a isso, as radios AM ficam em estado apatico, devido a baixa
qualidade de sinal, ao passo que diversas emissoras aguardam a liberacéo da faixa estendida,
para realizar a migracdo completa para a frequéncia modulada. Ferraretto (2001) pontua que
ainda existe o receio de se repetir o fracasso que foi 0 AM estéreo, onde algumas emissoras
realizaram o investimento, mas foram raros os aparelhos de radio com capacidade para captar
tal sinal. A saida para as emissoras que aguardam as defini¢6es se vira ou ndo o sinal digital é
seguir o processo de imersao a internet, difundida no pais nos anos 90 e o principal caminho
tecnoldgico onde o radio foi buscar espacos.

Bianco (2012) explica que a entrada dos meios de comunicagao na internet e nos
dispositivos moveis ocorre “por um sistema de informacdo em rede, formado pela conjuncgao
da informatica, telecomunicac6es, optoeletronica, computadores e que incluiu dispositivos

moveis e meios tradicionais de comunica¢do” (BIANCO, 2012, p. 16). Antes do que uma
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maneira de alcancar outros rumos, a integracdo do radio com a internet também passou a ser
uma forma de sobrevivéncia:
A integracdo do radio a Internet tornar-se cada vez mais necessaria

como estratégia de sustentabilidade, a considerar o crescimento do acesso a
rede e seu uso aos poucos sendo integrado ao cotidiano da populagdo. A
quantidade de domicilios brasileiros com computador aumentou 264% de
2005 para 2011. E se considerar os que tem acesso a Internet, o crescimento
foi de 292%. Interessante observar que paralelamente caiu em 12% o nimero
de casas com aparelho de radio em seis anos, indicando que a audi¢do pode
estar reduzindo ou migrando para outras plataformas multimidia. (BIANCO,
2012, p. 24)

A internet chegou para possibilitar caminhos plurais ao radio, independente de
processamentos sonoros e do modelo — comercial, educativo, comunitario. Também 0s anos
2000 s&o a época do surgimento das webradios e das primeiras defini¢cbes de podcasting.
Algumas preocupacdes foram levantadas sobre a popularizac¢éo da internet, como a
disponibilidade do usuario ouvir musicas no computador e como isso afetaria 0 mercado
fonogréafico jovem ligado as emissoras FM, mas também ja se levantava a necessidade de
conceituar o radio além das ondas do dial (FERRARETTO, 2010).

Ferraretto (2010) usa como exemplo da hipermidializacédo que o radio passa no século
XXI a chegada da Radio Gaucha na Frequéncia Modulada, em 2008:

Na voz do locutor Domingos Martins em um spot cuidadosamente
gravado aproveitando o som estereofdnico ou nas manifestacdes de seus
principais dirigentes, a Radio Galcha, de Porto Alegre, tradicional emissora
em ondas médias do Rio Grande do Sul, comec¢ou, na madrugada de 28 de
maio de 2008, a marcar uma nova e historica posi¢do no cenario do negocio de
radiodifusdo brasileiro. Com a retransmissao, a partir daquela noite, do sinal
em frequéncia modulada de sua estagdo dedicada ao segmento de jornalismo,
0 Grupo RBS admitia a necessidade de estar presente em todo o suporte
tecnologico possivel: do espectro hertziano em suas diversas manifestaces —
radinhos transistorizados, telefones celulares, MP3 players... — as novas
formas de transmisséo e recep¢do de dudio proporcionadas pela internet.
(FERRARETTO, 2010, p. 541)
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Ferraretto (2010) também cita que nos anos 2000 apareceram “outros agentes no
ambiente comunicacional que, mesmo sem se voltarem, diretamente, ao lucro, tiram pablico,
em menor ou maior percentual, das emissoras comerciais” (FERRARETTO, 2010, p. 547).

Esses novos agentes que desafiam o radio estdo refletidos neste atual momento.
Conforme Ferraretto (2010), entre 0os novos meios, estdo podcasters, que disponibilizam
contetidos em audio para o internauta escutar a qualquer hora. As webrédios e pessoas que,
por conta prépria, baixam masicas na internet, entre outros.

Sobre 0s podcasts — maior exemplo de “hipersegmentagdo”—, cada vez mais populares
gracas as plataformas que reproduzem contetidos, como o Spotify, surge a discussao se
contetido gravado e publicado na sequéncia, caracteriza-se como radio ou ndo. Ferraretto
(2010) define a complexa discussao.

A ideia da inexisténcia do tempo real no podcasting como impeditivo
para a sua caracterizagdo como radio, passa-se a de que o tipo de linguagem
empregada supera o suporte tecnoldgico. E, neste caso especifico, trata-se de
uma forma determinada e conjugada de manipulacéo da palavra falada, da
mausica, dos efeitos sonoros e do siléncio, aquela tornada tradicional pelas
emissoras ao longo de oito décadas de existéncia hertziana. Talvez, de fato, ai,
no codigo, resida um dos poucos — sendo o Unico elemento do modelo
comunicacional radiofénico — a ndo se alterar, de modo significativo, sob a
vigéncia da internet. (FERRARETTO, 2010, p. 548)

Outra mudanca de impacto — e tema desta monografia — sdo as radios realizando
transmissd@o por video e o conteldo via streaming. Jung (2007) cita exemplos de duas
emissoras, Radio Guaiba de Porto Alegre e CBN de Vitoria, que comecaram o século XXI
com transmissdes de video de alguns programas. A emissora do Espirito Santo inovou ainda
mais com transmissoes de seu radiojornal matinal também pela televisdo, no canal GVT, com
informacGes de utilidade publica e ultimas noticias mostradas via gerador de caracteres (GC).

Na atualidade, diversas emissoras ja tém programac@es em video. O maior destaque
fica para a Jovem Pan. Desde 2015, apresenta o Jornal da Manha via Youtube, com imagem
direto do estudio. Em 2019, a inovacdo se da pela inauguracao do estudio digital com

caracteristicas da televisdo, com bancada, microfone de lapela nos apresentadores e
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teleprompter. O projeto integra o PanFlix, plataforma de streaming da emissora, buscando
cada vez mais uma roupagem televisiva.3!

O futuro do rédio aparenta esfor¢o em se integrar cada vez mais as novidades distintas
ao dial propiciadas pela internet, como podcasts e transmissao por imagem, alimentando cada

vez mais debates sobre os caminhos que o veiculo deve tomar daqui para a frente.

8.2 RADIOJORNALISMO
8.2.1 Conceituagéo do radiojornalismo convencional

Cabe a partir deste capitulo o desenvolvimento dos conceitos principais do jornalismo
de réadio. Através de diversos estudiosos, ha uma gama de manuais com descricoes e
orientagdes sobre o radiojornalismo da sua maneira tradicional, ou seja, o radio das ondas
hertzianas, do dial. Portanto, algumas situacdes evoluiram no periodo contemporaneo. As
inovacdes tecnologicas trouxeram novidades na transmissdo e nos equipamentos. A internet
trouxe as novidades via streaming, tanto no audio, mas também como no video, além dos
podcasts, possibilitando o radio ficar gravado, disponivel para ouvir a qualquer hora. As
mudancas originadas pela convergéncia digital serdo abordadas ao longo desta monografia.
Nesta etapa, se resumira 0s pontos fundamentais do radiojornalismo.

O rédio, conforme Chantler e Harris (1992), tem como sua principal caracteristica a
rapidez em levar uma noticia ao ar. Quando comparado as midias tradicionais, leva vantagem
sobre o impresso, que apenas vai trazer mais detalhes do que ja foi noticiado pelo radio, e
sobre a televisdo, que necessita de uma série de equipamentos e de grande nimero de pessoas
na producéo. O radio pode ser comandado por apenas uma pessoa, tanto na fungéo de reporter
como na locucéo.

Dois fatores sdo definidos como os diferenciais do jornalismo de radio: a
instantaneidade e a simultaneidade. Sdo duas qualidades que sempre fizeram o radio se
sobrepor aos demais veiculos, sobretudo ao impresso. Fazem com que o jornalista de radio
possa buscar e reportar os fatos do momento, do que esta acontecendo na hora. (PRADO, E,
1989). Ortriwano (1985) também vai salientar como o radio se moldou no processo

informativo através de sua instantaneidade:

31 Disponivel em: https://jovempan.com.br/programas/jornal-da-manha/jornal-da-manha-estreia-novo-
estudio-e-novo-formato-nesta-terca-05.html
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O réadio foi o primeiro dos meios de comunicacdo de massa que deu
imediatismo a noticia, gracas a possibilidade de divulgar os fatos no exato
momento em que eles ocorrem. Permitiu que o0 homem se sentisse participante
de um mundo muito mais amplo do que aquele que estava ao alcance de seus
orgdos sensoriais: mediante uma “amplia¢do” da capacidade de ouvir, tornou-
se possivel saber o que estd acontecendo em qualquer lugar. (ORTRIWANO,
1985, p. 84)

Com estas situacOes expostas, Chantler e Harris (1992) fazem uma defini¢do do que é
ser um jornalista de radio:

Um radiojornalista competente deve combinar o talento tradicional do
reporter com as habilidades exigidas pelo radio. Talento tradicional quer dizer
escrever claramente, ter uma compreensao facil do idioma, sair-se bem de
situacOes complicadas e — 0 mais dificil de tudo — “faro para as noticias” ou
competéncia para saber o que pode render uma boa histéria (CHANTLER,
HARRIS, 1998, p. 22)

Chantler e Harris (1992) citam a necessidade do radiojornalista ter versatilidade,
trabalhar sobre presséo, estar habituado a novos e velhos equipamentos e ter condicdes
mentais de acompanhar pautas alegres ou tragicas.

Uma das obras referenciadas pelo trabalho de dissecar a producéo radiojornalistica é o
Manual de Jornalismo Jovem Pan, de Maria Elisa Porchat. O manual traz diversos aspectos
técnicos do exercicio profissional, utilizando sempre como embasamento o estilo de trabalho
na emissora paulistana. Porchat (1993) define que o radio tem a sua prestacao de servico
como um pilar histérico, com a participacdo dos ouvintes, que munem a equipe de reportagem
com informacGes enquanto fatos ocorrem, como em identificar bairros com desabastecimento
de agua.

O relacionamento com 0s ouvintes é um pilar essencial para o jornalismo de radio.
Antes da consolidacdo da internet, do smartphone e das redes sociais, o radio era a principal
fonte direta de informacéo da populacdo em diversas situac6es. Parada (2000) detalha os itens
que fazem uma pessoa buscar informag6es no radio:

e “Hora certa”, aqui se baseando sobretudo na parte da manha, quando os ouvintes estao
acordando, o que reforca a necessidade de a hora ser informada em curtos espacos de

tempo;
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e “Emergéncias”, em casos de acidentes de transito, alagamentos, incéndios;

e “Denuncias”, como os casos de corrup¢ao e mau uso de dinheiro publico;

e “Atos de governo”, os trabalhos feitos ou ndo pelos governos que causam impacto na
vida do cidadéo;

e “Conflitos ou debates”, Parada explica que “tudo o que muda na vida das pessoas
precisa ser debatido e discutido. Se o tema é polémico, melhor. E possivel estimular
profunda troca de idéias sem resvalar no sensacionalismo” (PARADA, 2000, p. 26);

e “Saude”, explicagdes sobre certas doengas, tratamentos e habitos de vida;

e “Reclamagdes de ouvintes”, considerando levar ao ar o que ¢ importante, como apelos
de uma comunidade em especifico;

e “Previsdo do tempo”, considerado pelo autor um servigo indispensavel do radio;

e “Esportes”, transmissdo de jogos, informagdes de resultados e entrevistas;

e “Transito nas estradas”, outro tipo de noticia considerada obrigatorio ao radio,

sobretudo por ser 0 meio onde os motoristas ainda costumam se informar.

Para atender o ouvinte com as informac6es que ele necessita, o radiojornalismo
precisa de entendimento sobre as faixas de horarios que sdo mais importantes para a
informacao. Na Jovem Pan, segundo Porchat (1993), o ponto de referéncia da programacao
jornalistica do dia é o Jornal da Manha, pela maior audiéncia. Logo, o restante da
programacao se baseia nos principais assuntos com o acréscimo de novas informacoes.

Produzir um programa na Jovem Pan é espelhar o que houve de
interessante no programa seguinte. Radio é repeticao porque a audiéncia é
rotativa. Os programas sdo o contexto para a rotatividade das informacdes,
acrescentando o registro do momento que a cidade esta vivendo. A
programacao também acompanha o dia do cidaddo em movimento.
(PORCHAT, 1993, p. 20)

Cabe também definir o que é valido como informacao a ser passada para o ouvinte.
Ferraretto (2001) vai definir critérios do que se torna uma noticia, explicando que ha dois
parametros: informacdo que obedece a critérios estabelecidos por um grupo dominante na
sociedade e algo com teor informativo. Segundo o autor, um fato passa pelo processo de
validacdo do grupo dominante, que no caso, seria 0 veiculo de imprensa, esses critérios estdo

“expressos, em geral, nas normas editorias da empresa” (FERRARETTO, 2001, p. 194). J4 os
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critérios jornalisticos estdo detalhados nos manuais de redagdo das emissoras. Depois dessas
duas passagens, o fato torna-se ou ndo uma noticia. Ferraretto ainda afirma que a noticia,
quando divulgada, “tem seu contetido estruturado com boa dose de influéncia individual do

redator” (FERRARETTO, 2001, p. 194).

8.2.2 Linguagem

Como o réadio tem na sua caracteristica essencial a oralidade, o jornalismo de réadio
logicamente tem igual compromisso em cuidados linguisticos em prol da informacéo.
Ferraretto (2001) vai definir a linguagem do radio da seguinte maneira:

A linguagem radiof6nica engloba o uso da voz humana, da mdsica,
dos efeitos sonoros e do siléncio, que atuam isoladamente ou combinados
entre si de diversas formas. Cada um desses elementos contribui, com
caracteristicas proprias, para o todo da mensagem. Os trés Gltimos trabalham
em grande parte o0 inconsciente do ouvinte, enquanto o discurso oral visa ao
consciente. (FERRARETTO, 2001, p. 26)

Ferraretto (2001) explica também que o texto de radio tem em suas particularidades a
difusdo sonora, que depende da articulagdo oral, somada as vezes com musicas e efeitos.
Logo, o texto radiofénico necessita de concisdo, uma vez que — considerando o radio
tradicional, antes dos podcasts e da transmissao por internet — difere do texto de imprensa
escrita, que pode ser relido mais de uma vez e difere da TV — novamente, desconsiderando
aqui as novidades tecnoldgicas da transmisséo por video —, ja que ndo tem o recurso de
imagem.

McLeish (2001) afirma que a locucdo radiofonica deve dar a impressao de se estar
falando ao invés de lendo. Para isso é necessaria preparacdo sobre tudo no roteiro, com
demarcac6es de palavras que precisam de entonagoes diferentes.

Dentro da linguagem, outro aspecto fundamental é o vocabulario, conforme explica
Parada (2000):

Quem trabalha em radio tem um compromisso com o idioma. Néo se
pretende o uso de palavras inacessiveis, mas de um vocabulario mais extenso,
rico e variado, capaz de traduzir fatos, situacGes e comportamentos com um
repertorio superior as cem palavras que todos falam no dia-a-dia. (PARADA,
2000, p. 44)
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A elaboracdo de uma noticia conta com uma série de regras para produzir um texto
adequado para o radio e que va alcancar a atencdo do ouvinte. Parada (2000) cita mais de 28
itens, alguns deles: escrever do jeito que se fala; colocar-se no lugar do ouvinte; escrever com
simplicidade; ndo esquecer do verbo; ndo utilizar gerandio; escrever na ordem direta; ler e
entender o que foi escrito; evitar estrangeirismos; prévia mencao do autor da frase ao invés de
utilizar aspas; evitar nimeros quebrados e escrever nimero por extenso; buscar saber como

pronunciar nomes de pessoas ou empresas; entre outros critérios.

8.2.3: Estrutura do jornalismo de radio

Conforme Ferraretto (2001), existem trés géneros jornalisticos para o radio. O
informativo “retrata o fato com o minimo de detalhes necessarios a sua compreensiao como
noticia. Por se adaptar as necessidades de concisdo de texto radiofonico, é o género
preponderante no noticiario” (FERRARETTO, 2001, p. 201).

O jornalismo interpretativo “representa uma ampliacdo qualitativa das informacdes a
serem repassadas ao publico. O objetivo € situar o ouvinte dentro do acontecimento”
(FERRARETTO, 2001, p. 201). O género interpretativo permite que o repdrter situe um fato
englobando diversos aspectos, do social ao histérico e cultural. Estéo incluidos neste género
programas de entrevista e de debate. Ferraretto (2001) ainda explica que o radio permite
recursos para contextualizar um fato dentro do género interpretativo. Ele cita como exemplo
abrir um boletim sobre um protesto com um grito de ordem de um manifestante. 1sso,
conforme o autor, situa melhor o ouvinte sobre o fato, além de prender sua atencao.

O terceiro género € o opinativo, que “engloba um julgamento préprio (pessoal ou da
empresa de radiodifusao) a respeito de um acontecimento ou assunto” (FERRARETTO, 2001,
p. 202). O autor ainda explica que 0s géneros interpretativo e opinativo podem ter certa
semelhanca, mas sdo diferentes pelos seus elementos, enquanto o primeiro utiliza elementos
para informacéo, o segundo tem ponto de vista explicito, e € utilizado no radio através dos
comentarios, dos editoriais e da manifestacdo dos ancoras.

Com muitas informaces circulando por uma redacdo, a elaboracdo de uma pauta é
uma maneira de orientar o trabalho da reportagem. Porchat (1993) descreve algumas formas

onde surgem os assuntos a serem levantados para uma reportagem da Jovem Pan:
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Item “A”: trata-se de o jornalista observar os acontecimentos da cidade, do transito as
quest@es climaticas;

Item “B”: € o relatorio dos reporteres, que colhem informagdes e observam os fatos
nas ruas;

Item “C”: sdo as sugestdes dos ouvintes. Como o livro € de 1993, a autora cita o envio
de telefonemas e cartas a redacdo da Jovem Pan. Na atualidade, as redes sociais tém
papel fundamental na comunicacao do ouvinte com a emissora. O telefone ainda é
utilizado, mas o Whatsapp virou a principal fonte de atencéo do radio com a
populacdo, que envia suas mensagens que podem ser destinadas a redacéo;

Item “D”: trata de uma plataforma especifica da Jovem Pan na época que o manual foi
elaborado, o Jovem Pan Servigos. Era um canal onde a populacéo realizava
reclamac@es e denuncias. Através desse canal, descrito por Porchat como maior fonte
de pautas da radio, o servico de atendimento ou a reportagem averiguavam a situacéo
registrada pelo ouvinte. “Um relatorio diario das queixas feitas ao Jovem Pan Servicos
é submetido ao pauteiro. Deste relatdrio surgem pautas para reportagens, noticiarios
ou até editoriais” (PORCHAT, 1993, p. 45). Esse servico ndo é mais utilizado pela
emissora, que assim como as demais, divulga o Whatsapp para a manifestacdo dos
ouvintes;

Item “E”: O radio escuta, profissao ja em desuso no jornalismo, era quem apurava
informaces vindas de fontes oficiais, através da escuta de midias concorrentes, das
frequéncias de radio da policia e de outros veiculos oficiais. Conforme o manual,
precisava ter critério para perceber se a informacédo que estava ouvindo era de
qualidade o suficiente para ser repassada aos chefes;

Item “F”: As informagdes urgentes que devem entrar no ar logo que recebidas, sem
passar pela pauta. “Se o reporter se depara com um fato que julga importante para o
ouvinte, “entra no ar” imediatamente. E o BIP — intervencéo breve do repérter que
transmite ao vivo informagdo urgente” (PORCHAT, 1993, p. 46);

Item “G”: Os outros veiculos de comunicagdo devem ser acompanhados pela equipe
de reportagem, em busca de estar por dentro dos assuntos que a outra emissora esta
transmitindo;

Item “H”: Os press-releases. Porchat salienta que a reportagem deve conferir se a
informacao divulgada realmente é de interesse publico. Quando nédo, pelo menos 0s

contatos divulgados podem ser guardados, para futuras pautas;
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Dentro da estrutura de jornalismo de réadio, ha os profissionais que representam as
fontes de informacdes dentro de um veiculo. O primeiro deles € a equipe de reportagem,
voltada a apurar as informagdes. Outros dois quadros séo os enviados especiais, profissionais
de uma emissora enviados para cobrir certos acontecimentos por um determinado periodo fora
do local onde a rédio esté sediada, e os correspondentes, que ficam de forma fixa em uma
regido diferente da emissora, até mesmo em outros paises, trazendo assuntos de fora da area
de cobertura da réadio. As fontes externas sdo os informantes, responsaveis por passar
informacdes exclusivas; 0s ouvintes, que buscam o radio para denunciar, reivindicar e
informar sobre algum fato; as agéncias de noticia, que replicam grandes quantidades de
informacdes; assessorias de imprensa; outros veiculos de comunicacdo e a internet.
(FERRARETTO, 2001)

Porchat (1993) elenca a reunido de pauta como fator para o sucesso jornalistico da
Jovem Pan. E o0 espaco onde as sugestdes sdo levantadas, mas também outros detalhes, como
observac0es e criticas, além de discussdes sobre continuidade de pautas ja trabalhadas e
avaliacGes sobre cenarios que podem ser levantados em futuras matérias. Ferraretto (2001)
define que uma boa pauta precisa conter um resumo do assunto, questdes, listas de possiveis
fontes e, dependendo do caso, a linha editorial da emissora a respeito do assunto.

No radiojornalismo, a producdo de pauta tem aspecto fundamental para fugir de
conceitos que o radio apenas repercute informacoes. A pauta também inibe que o radio vire
apenas reprodutor dos acontecimentos do dia. Parada (2000) ressalta que o radio deve
produzir conteudo, e deve usar de sua agilidade para chegar primeiro ao fato. “Por ser o
veiculo mais rapido, tem a obrigacdo de chegar antes aos locais, informar antes e ser criativo
para que suas reportagens virem assunto obrigatério em outros veiculos” (PARADA, 2000, p.
82).

Ferraretto (2001) explica que a regra geral para um fato se tornar noticia € o inusitado.
Porém, o autor afirma que isso € apenas a base para entender o que € noticia. Um jornalista
deve analisar os seguintes parametros em um acontecimento: “atualidade”, ou seja, algo
recente; “proximidade”, algo mais proximo do publico; “proeminéncia”, envolve pessoas
importantes, levando em conta o olhar do publico; e “universalidade”, que interessa o maior
nimero de pessoas possiveis.

Parada (2000) também acrescenta como critérios “relevancia”, que deve trazer algo de

util na vida do ouvinte; “drama”, caracterizado por perigo, conflitos e crimes; e
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“entretenimento”, como algo que possa trazer alegria ao ouvinte. Ja McLeish (2001)
acrescenta “controverso”, como elei¢cdes, guerras e questdes judiciais e “culturalmente
pertinente”, em relagdo a algo que, mesmo distante geograficamente, tem ligacdo com o
ouvinte. O autor traz ainda outros pontos para definir uma noticia:

A melhor defini¢do de noticia é “aquilo que € novidade, interessante ¢
verdadeiro”. “Novidade” a medida que é um relato de eventos que o ouvinte
ainda ndo conhece — ou uma atualiza¢do de uma historia que Ihe é familiar.
“Interessante” no sentido de que ¢ um material que lhe diz respeito ou que o

afeta de alguma maneira. “Verdadeiro” porque a historia, como foi contada, é

factualmente correta. (MCLEISH, 2001, p. 71)

8.2.4: Reportagem

Parte fundamental do funcionamento do jornalismo de radio, o repérter é o
responsavel, conforme Porchat (1993) por “colher, elaborar e transmitir a informagao. E esta a
sua funcdo. Num sentido amplo, porém, ser reporter € ter olhos — curiosidade e observacéo —
para tudo” (PORCHAT, 1993, p. 51).

Chantler e Harris (1998) vao elencar pontos vitais de um repdrter de radio:

Os repérteres sdo 0s bombeiros da redacgdo, perseguindo noticias,
fazendo entrevistas e informando do local dos acontecimentos. Suas principais
tarefas sdo buscar informacg6es para suas proprias reportagens sonoras ou para
textos a serem lidos no estudio. As qualificacfes para esse trabalho incluem o
conhecimento dos elementos que constituem uma boa noticia, precisdo nas
informacdes, persisténcia, rapidez e uma “identificacdo com o radio”, ou seja,
saber qual é a melhor forma de dar uma noticia através das ondas sonoras.
(CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 33)

Do profissional da reportagem sédo elencadas diversas qualidades necessarias, ja que
sua postura leva reflexos a imagem da emissora. O reporter precisa registrar as informacdes, e
ndo buscar mudar comportamentos, assim como deve evitar ter posicionamentos, sobretudo
politicos. E necessario para o reporter ter controle emocional, em prol de melhor observar e
transmitir as informacdes. E também um requisito ter clara capacidade de comunicac&o, uma
vez que transmite sua mensagem ao publico, mas também conversa com fontes e tem

relacionamento com jornalistas de outros veiculos (PORCHAT, 1993).
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Ferraretto (2001), detalha que, para um reporter de radio, “é necessaria uma aptidao tal
que permita ao profissional narrar, de forma clara e audivel, um fato, ndo raro enquanto este
ocorre” (FERRARETTO, 2001. P. 253). O autor elenca seis caracteristicas que considera
essencial para um bom reporter: capacidade de observacao, habilidade de comunicacao,
sensibilidade, criatividade, ter uma propria atualizacdo informativa e uma sélida formacgéo
intelectual (FERRARETTO, 2001).

Para Parada (2000), “os olhos de um reporter na rua sdo a vida da emissora. Quanto
mais observador, atento, aceso e determinado, maior a sua chance de fazer uma carreira
promissora” (PARADA, 2000, p. 38). O autor usa como exemplo os trabalhos que um
reporter radiofénico pode fazer ao noticiar um incéndio. A cobertura ja comega no caminho,
com o repdrter atento ao transito, para informar se ha alguma alteracdo ou congestionamento
devido ao incidente. Em contato direto com as fontes, a reportagem ja pode entrar ao vivo
antes mesmo de chegar ao local do incéndio, ja para noticiar o que esta ocorrendo, em prol de
avisar o ouvinte. Quando esta no local, é necessario ao repérter observar detalhes do
acontecimento e permanecer constantemente levando informagdes ao ouvinte. Em suma, é o
exemplo de agilidade e instantaneidade caracteristicos do radio (PARADA, 2000).

Porchat (1993) define alguns pontos de atengéo para o trabalho da reportagem. O
primeiro sdo as fontes de informacéo, definindo como necessario escolher pessoas
especializadas para cada matéria; estar atento a algum interesse que essas podem ter em
divulgar tal noticia; buscar sempre mais de uma fonte, em prol de maior seguranca ao trazer
diferentes pontos de vista; e jamais modificar o que foi dito pelo entrevistado. Quanto as
fontes, Tavares (2011) salienta que o reporter deve estar atento para evitar os “jargdes” das
fontes, como policiais, juizes e advogados. “Se o policial diz que ‘o elemento foi detido com
uma viatura roubada’, cabe ao reporter traduzir a informacao para um repertdrio mais
proximo da maioria das pessoas: ‘a pessoa foi presa com um carro roubado”” (TAVARES, M,
2011, p. 40).

A precisdo das informacdes € algo fundamental para o reporter de radio, conforme
McLeish (2001):

O primeiro dever de um reporter é obter os fatos corretamente.
Nomes, iniciais, titulos, honoréarios, lugares, cifras financeiras, porcentagens, a
sequiéncia dos fatos — tudo tem de ser preciso. Nada deve ser transmitido sem

que os fatos tenham sido verificados duas vezes, ndo por ouvir dizer ou por

alguma sugestdo, mas com total confiabilidade. (MCLEISH, 2001, p. 77)
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Porchat (1993) ressalta que a reportagem ao vivo € um momento onde o profissional
sera exposto e é parte fundamental do rédio. O repdrter precisa ser conciso na informacéo,
ambientar o fato relatando hora, local e envolvidos, utilizar mais verbos do que adjetivos, ter
controle para situagdes emocionais e ter cuidado de que, no momento de uma entrevista, 0
convidado passe as informagdes também mais concisamente possivel, indo direto ao ponto.
Uma das regras definidas pela autora em uma entrevista ao vivo € sempre ir pensando no
ouvinte, se ele esta interessado na conversa do entrevistado.

A reportagem ao vivo também possibilita um cenario de ambientacdo ao ouvinte,
devido ao som ambiente. Barbeiro e Lima (2003) explicam a importancia desse som durante
uma entrada ao vivo:

Isso da o clima do acontecimento. E impossivel impedir que o som
ambiente passe para a reportagem e isso nem é desejavel. Sons de carros no
transito, chuva, buzinas, execucdo de uma musica, refréo de torcedores e

manifestantes passam o “clima” do acontecimento. (BARBEIRO, LIMA,
2003, p. 56)

No manual de redacdo da CBN Tavares (2011) salienta que a entrada da reportagem
ao Vvivo na rua é o momento especial da linguagem radiofénica, onde o profissional pode
descrever os elementos do fato reportado buscando formar no ouvinte a imagem mental dos
acontecimentos. Entre as a¢cdes que contribuem para isso esta o relato sobre o ambiente do
local onde ocorre o fato, desde ruas esvaziadas a escolas e comércio acuados ap0s uma
operacdo policial. Outra ilustracdo que enriquece a formacao do fato na cabeca do ouvinte sdo
situacOes paralelas a noticia, como o gesto de uma autoridade em uma cerimdnia, € algo a ser

notado desde que seja significativo para a reportagem.

8.2.5: Estrutura da noticia

Evidenciada a instantaneidade do radio como um artificio essencial do radiojornalismo
e pontuado os principais elementos do que é uma noticia no radio, cabe abordar os pontos
estruturais da informacéo transmitida. Também serdo elencados os formatos que comportam a

transmissdo de noticias no espaco jornalistico do radio.
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A noticia no réadio também segue o padrdo jornalistico da imprensa escrita, com a
utilizacdo de lide. Porém, Ferraretto (2001) ressalta que o radio possui seu esquema proprio
para desenvolver um texto noticioso. Um dos critérios levantados pelo autor é que na
pirdmide invertida do lide — em que o mais importante da noticia vai no inicio, ou seja, na
ordem de importancia decrescente — a noticia é produzida respondendo as seis perguntas
classicas do jornalismo, conforme a figura representando o esquema ilustrado por Ferraretto:

Figura 35: Esquematizacdo de uma noticia

ESTRUTURA DO LIDE
1° PERIODO
QUE. QUEM. ONDE, QUANDO

1° DETALHE

2° DETALHE
()

COMOE

POR QUE

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 202

Chantler e Harris (1998) reforcam que o texto de radio deve ser em uma linguagem
simples e clara, sendo convincente e utilizando frases curtas. A estrutura deve prender o
ouvinte para toda a noticia. Sobre isso, os autores explicam que a “primeira linha da noticia
deve ser curta e forte. Ela precisa prender a atencdo do ouvinte fazendo-o aumentar o volume
do radio. Ao mesmo tempo, deve prepara-lo para ouvir uma sequéncia de informacdes que ele
desconhece” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 51).

No cddigo textual, algumas regras sdo sugeridas na producao do texto, como o cargo
da pessoa vir antes do nome, buscar uma frase de impacto para o inicio da noticia, uso de
artigos, formas no singular e ordem direta, com sujeito, verbo e complemento, “a estrutura
mais simples em geral € a melhor, principalmente no caso do texto radiofonico. Assim, a
ordem direta deve ter preferéncias sobre a indireta, em especial no lide” (FERRARETTO,
2001, p. 208).

O texto radiofénico deve conter o verbo no presente, especialmente na primeira linha,
dando a nocéao que o fato relatado acontece no momento da noticia, conforme Chantler e
Harris (1998). Caso ndo seja possivel o verbo presente, a indicacdo € o texto na voz ativa.
“Por exemplo: ‘Paul Hope disparou um tnico tiro no policial’ ¢ melhor do que “um policial

foi atingido por um Unico tiro disparado por Paul Hope”” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p.
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53). Tavares (2011), salienta que a escrita para o radio busca chegar proximo a fala coloquial,

que as pessoas usam no dia a dia. Portanto, precisa ser na ordem direta e além de verbos no

presente, também na forma composta. “Ninguém diz ‘no sabado viajarei para o litoral’, e sim
‘no sabado vou viajar’” (TAVARES, M, 2011, p.83).
Chantler e Harris (1998) detalham regras gramaticais que servem para valorizar

noticias:

use palavras especificas (como “vermelho” ou “verde”) em vez de
palavras genéricas (como “um colorido brilhante”).

use palavras concretas (como “chuva” ou “neblina”) em vez de palavras
abstratas (como “mau tempo”).

use palavras simples (como “comegou”, “disse” ou “fim”) em vez de
palavras menos coloquiais (como “principiou”, “declarou” ou
“encerramento’).

nao tente sofisticar a informacdo com palavras draméticas ou emocionais
(como “espantoso”, “chocante” ou “sensacional”). Se o que vocé esta
escrevendo é uma dessas coisas, diga-0 sem usar o rétulo.

ndo use palavras desnecessarias como “estdo sendo esbogados planos”,
“novos acontecimentos surgirdo mais tarde”. (CHANTLER, HARRIS,

1998, p. 54)

Parada (2000) explica que o texto conciso é fundamental para o radio, porque a

informacao precisa atingir o ouvinte diretamente, sobretudo porque é raro que este esteja

completamente concentrado ouvindo, normalmente a pessoa esta em outra atividade. Por isso,

0 autor ressalta a importancia do texto bem feito:

Talvez em nenhum outro meio o texto seja tdo importante e precioso.

Dinamico, rapido e agil, o radio exige de quem escreve a objetividade, a
economia de palavras e 0 encadeamento claro e simples das idéias, para que o
ouvinte possa compreender facilmente a informacdo no momento exato em
que escuta. Se ele parar e pensar, ja terd perdido outras noticias. (PARADA,
2000, p. 49).

Chantler e Harris (1998) ressaltam que o texto de radio deve ser simples até o nivel

quase infantil, baseando sempre que o ouvinte tem semelhante linguajar durante o dia a dia,

portanto, uma linguagem focada na simplicidade facilita a compreensédo universal:
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Por exemplo: “Quinze pessoas estao hospitalizadas depois de um
engavetamento na M-25” ¢ melhor do que “Trinta carros, trés caminhdes € um
onibus colidiram entre as saidas sete e oito da pista de sentido horario da M-
25, deixando mais de uma dezena de feridos”. (CHANTLER, HARRIS, 1998,
p. 52)

Conforme Ferraretto (2001), sdo dois os tipos de noticiarios do radio: A sintese
noticiosa e o radiojornal. A primeira “pretende sintetizar os principais fatos ocorridos desde a
sua Gltima transmissdo. E um informativo no qual o texto curto predomina” (FERRARETTO,
2001, p. 55). A ordem das noticias ¢ feita baseada na importancia. Cada noticia é uma nota, e
0s assuntos tem alguma similaridade, conforme a reproducdo do esquema ilustrado por
Ferraretto (2001):

Tabela 1 — Esquema da sintese noticiosa

1. Greve dos rodovidrios do municipio deixa 50 mil pessoas
semn transporte em sen primeiro dia.
2. Greve dos portuarios paralisa exporiagdes.

Sindical / Transporte

Sindical / Transporte

3. Setenta por cento dos bancdrios do estado param no Dia
NWacional de Protesto contra a Politica Econdmica.

4. Congresso Wacional analisa hoje 3 tarde nova politica
salarial

5. Governador reine-se com os servidores piblicos em uma
hora para negociar reajuste salarial.

Sindical / Politica econdmica
(governo federal)

Sindical / Politica econdmica
(governo federal)

Sindical / Polifica econdmica
(governo estadual)

6. Surge oficialmente wm nomo pais na América do Norte com  |Internacional
a indepéndencia do Quebec. agora ex-provincia canadense de

lingua francesa.

7. Comunistas ganham eleicdes para o Parlamento da Riissia Internacional

8. Oposicio denuncia desvio de verbas no Ministério dos
Transportes

9. C-P-I ouve envolvidos com a compra de votos no Congresso
Wacional.

Corrupcio (governo federal)

Corrupgio (Congresso Nacional)

10. Justica decreta prisdo preventiva do prefeito.
11. Procurador do mumicipio tenta recurso para libertar o prefeito
12. Camara de Vereador mobiliza-se contra a prisio do prefeito

Corrupcio (governo mumicipal)
Corrupcio {(governo municipal)
Corrupgio (governo municipal)

TEXTO DE ENCERRAMENTO

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 239
Entre um bloco de noticias e outro, ha comercial e informac6es sobre meteorologia e
hora certa. A estrutura de uma sintese noticiosa, normalmente proxima de 10 notas, tem uma
noticia forte abrindo os dois blocos ao qual é dividida, e a informa¢do mais importante é a
altima a ser lida.

O radiojornal retne boletins, comentarios, editoriais, sessdes de utilidade como
meteorologia, transito, economia e entrevistas. A divisdo da ordem das informacdes pode ser
por regido dos assuntos, editorias ou seguindo um fluxo da noticia, segundo ilustracGes de
Ferraretto (2001):
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Figura 36 — Modelos de radiojornal

\ MAMNCHETES / \ MANCHETES /
\ DESTAQUE / \ DESTAQUE /
LOCAL GERAL

POLITICA
NACIONAL
ECOMOMIA
INTERNACIONAL
INTERNACIONAL

EDICAC POR DIVISAQ
ZONAS GEOGRAFICAS POR EDITORIAS

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 248

Na programacéo do radiojornal por fluxo, Ferraretto (2001) utiliza como ilustracao
uma hora de um radiojornal, dividido em quatro blocos de informacdes de 15 minutos. O
primeiro bloco é dedicado a manchetes e prestacao de servi¢o, como transito, aeroportos e
meteorologia, com complemento de boletins e noticias. O segundo bloco traz como principal
espaco a entrevista. O terceiro bloco repete o fluxo do primeiro, repassando as primeiras
noticias da Gltima meia hora, manchetes de jornais, condi¢fes do tempo e mais boletins da
reportagem, agora com espaco maior de tempo e noticias complementando. O Gltimo bloco

repete o fluxo do segundo, com espaco para entrevista.



Figura 37 — Esquema de programagao em fluxo em uma hora de radiojornal

Entrevista

6h

COMERCIAIS

Manchetes
Manchetes dos Jornais

Condicdes do Tempo
Situaco dos Aeroportos

Boletins da Reportagem

6h15

Transito
6114 g COMERCIAIS Noticias
) Noticias COMERCIAIS
Transito
Boletins da
Reportagem

Situagdo dos Aeroportos

Condigdes do Tempo
Manchetes dos Jornais

Primeiras Noticias da Ultima Meia Hora

Conforme Ferrareto (2001), a edi¢do por fluxo de informacdo tem ganhado mais
espaco, considerando a audiéncia rotativa, em detrimento de modelos tradicionais, como a

divisdo por regido, que comeca por informacdes locais, depois nacionais e encerra com

COMERCTIAIS

Entrevista

6h30

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 248
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internacionais, ou a divisdo por editorias, que comeca com informacdes gerais, passando para

politica, economia e encerrando com internacional.

Dentro da estrutura de uma noticia jornalistica, esta o boletim, que ¢ “a informagao
que, depois de apurada, sera transmitida pelo proprio jornalista que fez a coleta de dados
sempre que possivel no momento em que o fato ocorre e direto do chamado palco de agao”
(FERRARETTO, 2001, p. 265). O boletim faz parte do jornalismo informativo ao invés do

interpretativo, mesmo que ha carga de impressdes pessoais do reporter, conforme ressalta

Ferraretto (2001), porque é apenas uma amplia¢do quantitativa da noticia.

8.2.6: Entrevista
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A entrevista também é um ponto vital para o jornalismo de radio. Chantler e Harris
(1998) elencam trés tipos de entrevistas radiofonicas: A informal, “¢ fundamental para revelar
fatos ou informagdes” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 100). Os autores ressaltam que para
este modelo de entrevista, ¢ necessario utilizar sempre “perguntas abertas”, que fazem com
que o entrevistado desenvolva a resposta, ao invés de simples “sim” ou “ndo”. A entrevista
interpretativa explora novos desdobramentos sobre um fato, conforme explicam Chantler e
Harris (1998):

O entrevistado precisa interpretar alguns fatos que ja sdo conhecidos
do publico. O fato é que as taxas de juros estdo subindo outra vez: pode-se
perguntar a um especialista de financas que efeito isso tera nas prestacdes da
casa propria. (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 101).

O terceiro modelo de entrevista é a emocional, que tem diferentes formas de
manifestacdo de um entrevistado, como a emocéo de um atleta que quebrou um recorde ou o
sofrimento de uma mae que tem a filha desaparecida. Nesse tipo de entrevista, o jornalista
necessita de habilidades para conseguir um bom material. “Numa entrevista emocional, certa
dose de siléncio fala mais do que muitas palavras, com as pausas servindo para que 0
entrevistado arrume seus pensamentos em meio a grande agita¢cdo mental” (CHANTLER,
HARRIS, 1998, p. 101).

Barbeiro e Lima (2003) afirmam que a entrevista de radio é capaz de proporcionar
emocao, que se manifesta no entrevistado, mas também no entrevistador. Boas entrevistas de
radio, segundo os autores, “sdo as que revelam novos conhecimentos, esclarecem fatos e
marcam opinides” (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 59). Barbeiro e¢ Lima (2003) definem como
orientacdes na hora da entrevista a necessidade de perguntas terem o tamanho suficiente para
que o ouvinte entenda, cabendo ao entrevistador se colocar no lugar daquele que estara
escutando seu material.

Prado (1989) explica que ha um efeito de ligacdo entre o entrevistado, o entrevistador
e 0 ouvinte, através da interacdo que a oralidade proporciona:

A entrevista, em todos os seus tipos e modelos, é formalmente um
didlogo que representa uma das formulas mais atraentes da comunicagdo
humana. Produz-se uma interagdo mutua entre o entrevistado e o
entrevistador, fruto do dialogo. Esta interacdo — natural na comunicacéo

humana a nivel oral — exerce um efeito de aproximagéo no ouvinte, que se
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sente incluido no clima coloquial, ainda que ndo possa participar. (PRADO, E,
1989, p. 57)

Ferraretto (2001) vai estabelecer oito “barreiras” que devem ser superadas por um

jornalista ao realizar uma entrevista:

Preconceito e opinides proprias sobre o assunto;

Utilidade da informag&o para ele mesmo;

Necessidades humanas na entrevista, como cansago e sono;

Interesses pessoais, COMo 0 entusiasmo com 0 assunto ou com o entrevistado;
A ideia de autoridade da fonte, onde tudo dito por ela sera aceito;

O senso comum sobre o fato, inibindo analises mais criticas;

A falta de vivéncia;

Bagagem cultural.

Fraser Bond (apud Ferraretto, 2001) elenca cinco tipos de entrevista:

Noticiosa: visa extrair informacoes;

Opinido: visa o ponto de vista do entrevistado;

Com personalidade: “o repérter — e/ou 0 apresentador, em radio — tenta mostrar
guem € o entrevistado: seus aspectos pessoais e biograficos, suas preferéncias, seu
estilo de vida...” (FERRARETTO, 2001, p. 272);

Enquete: Diversas pessoas sdo entrevistadas sobre determinado assunto;

Coletiva: Diversos jornalistas questionam um entrevistado.

A recomendacdo principal para uma entrevista é buscar fazer a entrevista

pessoalmente, quando ha a possibilidade, conforme explica Prado (2006):

Elas rendem muito mais quando se esta cara a cara com 0
entrevistado. A conversa flui de forma mais descontraida. Afinal, por telefone,
ndo se V& o rosto da pessoa e a entrevista tende a se encurtar automaticamente.
Quando o entrevistado aceita que o entrevistador va até ele é sinal de que tera
tempo disponivel o suficiente para valer a pena o deslocamento do repoérter.
(PRADO, M, 2006, p. 12)
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Chantler e Harris (1998) salientam que, em momentos indecisos sobre as 0 que deve
ser questionado, o profissional tem como recurso as perguntas basicas do jornalismo: “o que”,
“onde”, “quem”, “como”, “por que” e “quando”, que se adequam nas mais diversas situagoes,
com a ordem delas se adequando conforme as circunstancias. As perguntas basicas ddo
respostas rapidas e abrem caminho para os questionamentos complementares, quando
necessarios.

O repdrter precisa conduzir a entrevista corretamente para buscar as respostas que
precisa do entrevistado. Logo, a postura durante a entrevista também requer uma série de
normas. Acompanhar o entrevistado no olhar gera uma maior confianga e contato amigavel, ja
desvios de atencdo por muito tempo pode desconcentrar o entrevistado ou até gerar
desconforto. Outra técnica é acenar com a cabeca, mostrando a compreensao das respostas,
mas evitar de responder ao entrevistado, falando coisas como ““sim” ou “certo”, o que acaba
sendo um ruido na entrevista. Tambeém € necessario para o reporter prestar atencao nas
respostas, evitando perguntar algo que o entrevistado ja falou (CHANTLER, HARRIS, 1998).
Ferraretto (2001) explica que “a arte da entrevista reside em um ciclo de saber perguntar,
ouvir a resposta, reprocessar o que foi dito e questionar novamente” (FERRARETTO, 2001,

p. 277). O autor representa o ciclo descrito em um esquema:

Figura 38 — Esquema de aten¢do em uma entrevista

Na
A hora da
PERGUNTAR
1. Questionamento inicial pergunta, a
4, Novo questionamento

C
REPROCESSAR B
3. Analisar o que foi dito, OUVIR .
formulando novas perguntas 2. Escutar, com atencao,
aresposta

Fonte: FERRARETTO, 2001, p. 277
recomendacgao ¢ fazer no tamanho adequado, evitando divagacdes. “Alguns entrevistadores

falam tanto sobre o tema que acabam respondendo a propria pergunta, deixando o
entrevistado sem ter 0 que dizer. Outro extremo é a pergunta pequena demais a ponto do
ouvinte ndo sabe do que se esta falando” (BARBEIRO, LIMA, 2003, p. 59).
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O repdrter também deve estar atento a postura do entrevistado. Os manuais técnicos do
radiojornalismo sdo especificos em reforcar que, em um momento que a pessoa fugir da
pergunta, a recomendacéo € insistir no fato e, dependendo do caso, relatar que o entrevistado
ndo esta respondendo a pergunta. Em situacdes onde o entrevistado se sente intimidado
devido a falta de experiéncia em dar entrevista ou por temer a repercussdo, o reporter precisa
convencer que o relato a ser dado é importante. Conversas de maneira informal também
ajudam o entrevistado em se sentir mais a vontade (BARBEIRO, LIMA, 2003). Em situa¢des
em que a entrevista tem perguntas delicadas, uma técnica é quebrar o gelo, come¢ando a
conversa com perguntas mais leves — mas nao “bobas”, que ndo agregam em nada a
entrevista— para “esquentar” a conversa, para depois ter uma confianga maior do entrevistado.

(PRADO, M, 2006).

8.2.5 Apresentacédo, ancoragem e locucéo

O apresentador ou ancora sao as principais referéncias do ouvinte em um programa
radiojornalistico. Em muitos casos, tornam-se a principal identificacdo do programa. S&o eles
guem ditam o ritmo da programacao que chega ao publico. “Um apresentador competente
pode tornar casos desinteressantes em boas matérias de radio, mas uma leitura ruim pode
anular uma noticia quente” (CHANTLER, HARRIS, 1998, p. 72).

Em uma estrutura de um radiojornal tem suas varia¢es conforme a emissora, mas
sempre parte do ponto de um apresentador ou ancora chamando reportagens, comentarios ou
outros personagens de um programa. Ferraretto (2001) detalha trés formatos de estrutura para
um radio jornal. A basica conta com o apresentador, que anuncia reporteres e comentaristas.
A forma com locucdo de noticias conta com um apresentador chamando repdrteres,
comentaristas e locutores, estes para texto corrido. Ja a terceira forma tem um ancora no
comando, que anuncia reporteres, comentaristas e locutores, que fazem o texto manchetado.

Apesar do senso comum e as proprias radios denominarem de uma maneira ou outra,
locutor, apresentador e ancora possuem funcées diferentes. Prado (2006) explica que o locutor
I& noticias, recados, comerciais e anuncia as musicas do bloco. Ja o apresentador, além das
funcbes de locucdo, também interage e conversa com convidados e ouvintes. Ferraretto
(2001) detalha mais a diferenca entre os dois:

Se o locutor tem a leitura como base do seu trabalho, o apresentador

fundamenta a sua atividade em um improviso estruturado, embora esta
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expressao possa parecer contraditéria. Cada vocabulo dito por ele ndo
corresponde necessariamente a uma palavra previamente escrita — dai o
improviso —, mas a conducdo do programa orienta-se por um roteiro ou
espelho elaborado antes da transmiss@o — de onde se explica o estruturado.
(FERRARETTO, 2001, p. 312).

Por mais que costuma ser lembrado como sindnimo de apresentador, o ancora faz tudo
citado anteriormente, mas também emite opinido. Além disso, ainda edita ou ajuda na edicéo
do radiojornal (FERRARETTO, 2001). Mesmo que é bem descrito qual a funcdo de cada um,
nem sempre as regras sao seguidas em todos os veiculos. “Nas emissoras de grande porte essa
divisdo de funcdes € bem definida. Ja em radios menores os locutores fazem de tudo.
Acontecem muitas vezes de o locutor falara mais do que deveria” (PRADO, M, 2006, p. 94).

A locucéo radiofonica sempre foi marcada por vozes potentes e impostadas, como
Heron Domingues, do Reporter Esso. Prado (2006) afirma que atualmente ndo existe mais a
obrigacao da voz “grossa” para se trabalhar no radio, atualmente sendo mais importante “boa
diccéo, articular bem as palavras, saber pronuncia-las corretamente, inclusive as estrangeiras”
(PRADO, M, 2006, p. 91). Outra atencéo do locutor deve ser no ritmo da fala, buscando
sempre um equilibrio, ao invés de uma rapidez que pode irritar ou uma lentiddo que cause
sonoléncia ao ouvinte.

Aos locutores, é exigido conhecimento técnico, leitura prévia do texto, anotacdo de
pausas necessarias, palavras destacadas — sobretudo em pronuncias — e trechos onde exigem
interpretacdo. Alguns itens técnicos sdo recomendados para uma melhor locucao, como gestos
com as maos, para ajudar na expressao oral, tom de voz convincente, leitura natural —
simulando improviso — e dinamica — variando na velocidade e no tom da voz (PORCHAT,
1993). Uma dose correta de interpretacdo também € técnica recomendada na locucdo, onde
ndo deve simplesmente ler o texto, mas treinar para que ndo se perceba a leitura, parecendo
como se estivesse improvisando, conforme explica Prado (2006):

Uma leitura dando informacdes ndo pode ficar mono6tona. Porém, nada
de arroubos interpretativos. O locutor ndo esta no palco. N&o pode se exaltar
mesmo que noticie finalmente a prisdo de Bin Laden. Muito menos chorar de

emocao ao noticiar o bebé encontrado vivo dentro de um saco plastico
boiando no lago. (PRADO, M, 2006, p. 93)
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A respiracdo é necessaria para 0 bom uso da voz. Porchat (1993) recomenda controle
nas tomadas de folego “nos momentos adequados. O ar deve ser expulso de maneira lenta e
regular, para que a respirac¢ao seja suave e silenciosa” (PORCHAT, 1993, p. 89). Quanto a
erros no ar, varia de cada emissora, muitas delas, assim como recomendacao de manuais de
redacdo, recomendam a ndo corrigir o erro no ar, conforme explica Prado (2006):
Errou, continua. Porque quem comegou a ouvir no minuto seguinte
nem ouviu e quem ouviu pode achar que ndo ouviu direito. Diretores de radio
acreditam que basta falar novamente como se estivesse reafirmando a
informacéo e, nesta segunda vez, falar de forma correta. (PRADO, M, 2006, p.
95)

Na relacdo de apresentador com as reportagens, Porchat (1993) explica que cabe a este
falar sobre a matéria, como uma divulgacéo do assunto, buscando levar ao ouvinte a
importancia da informagéo a ser transmitida, e anuncia o repdrter e o local de onde este vai
falar. A autora também salienta que € necessario estabelecer o que apresentador e repdrter séo
responsaveis a falar sobre a matéria. A informacdo mais importante, o lide, é tarefa do
repdrter, que vai ler no inicio da reportagem.

Um radiojornal sempre tera o apresentador ou ancora como a referéncia e marca do
programa, é o que leva a identificacdo junto aos ouvintes. Porém, ha manuais que cobram
humildade do profissional, buscando que este ndo busque ser mais que o seu proprio
programa:

O jornalista ndo € artista. Jornalista ndo é noticia, trabalha com ela. O
ancora precisa saber que ele € integrante de um processo, para contar a uma
parte da sociedade o que a outra esta fazendo. Obviamente, a exposicao lhe da
notoriedade social, que alguns confundem apenas com o seu prestigio pessoal.
O ancora deve fiscalizar o ego e, de forma alguma, se confundir com a noticia.
N&o é um condutor de povos nem lider das transformacdes sociais em que
acredita. (BARBEIRO, LIMA, 2003, p. 63)
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1 INTRODUCAO

2 HISTORIA DO RADIO NO BRASIL

3 RADIOJORNALISMO

4 TELEJORNALISMO
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10 CRONOGRAMA

02/mar| 06/mar | Revisdo do projeto
09/mar | 13/mar | Correc@es e ajustes do projeto
16/mar | 20/mar | Corregdes e ajustes Capitulos 1 e 2
23/mar| 27/mar | Producdo do Capitulo 3: Telejornalismo
30/mar| 03/abr | Producéo e correcdes do Capitulo 3: Telejornalismo
06/abr| 10/abr | Producdo do Capitulo 4: Radiojornalismo e Convergéncia Digital
13/abr| 17/abr | Producdo e corre¢Bes do Capitulo 4: Radiojornalismo e Convergéncia Digital
20/abr|  24/abr | Producdo do Capitulo 5: Radio e Imagem
27/abr| 01/mai | Producdo e correcdes do Capitulo 5: Radio e Imagem
04/mai| 08/mai | Producdo do Capitulo 6: A Radio Jovem Pan
11/mai| 15/mai | Producdo e correcdes do Capitulo 6: A Radio Jovem Pan
18/mai | 22/mai | Producédo do Capitulo 7: Performance dos comunicadores do Jornal da Manha
25/mai | 29/mai | Producdo do Capitulo 7: Performance dos comunicadores do Jornal da Manha
01/jun| 05/jun| Correc6es do Capitulo 7: Performance dos comunicadores do Jornal da Manha

08/jun| 12/jun | Correges gerais

15/jun| 19/jun | CorrecBes gerais
22/jun|  26/jun | Revisdo e preparacdo
29/jun 03/jul | Entrega e defesa
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ANEXO A — LINKS DO JORNAL DA MANHA

Jornal da Manha de 6 de outubro de 2015, disponivel no Youtube:

https://www.youtube.com/watch?v=_m141RIiFvo

Jornal da Manha de 4 de novembro de 2019, disponivel no Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=I59DMUGSqIU

Jornal da Manha de 2 de dezembro de 2019, disponivel no Youtube:

https://www.youtube.com/watch?v=QggX6paV8vY
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