UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO STRICTO SENSU

MESTRADO EM TURISMO

CINTIA JONER MARTINS

SOBRE DUAS RODAS: O MOTO-TURISMO NO RIO GRANDE DO SUL

CAXIAS DO SUL

2012



UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO STRICTO SENSU

MESTRADO EM TURISMO

CINTIA JONER MARTINS

SOBRE DUAS RODAS: O MOTO-TURISMO NO RIO GRANDE DO SUL

Dissertacdo apresentada para obtencdo do
titulo de Mestre em Turismo pela
Universidade de Caxias do Sul.

Area de Concentracdo: Turismo Cultural e
outras Segmentacoes

Linha de Pesquisa: Turismo, Cultura e
Educacao

Orientadora: Profd. Dr2 Liliane Stanisguaski
Guterres

CAXIAS DO SUL

2012



“Sobre duas rodas: o moto-turismo no Rio Grande do Sul”

Cintia Joner Martins

Dissertagio de Mestrado submetida @ Banca Examinadora
designada pelo Colegiado do Programa de Pos-Graduagio em
Turismo — Mestrado, da Universidade de Caxias do Sul, como
parte dos requisitos necessdrios para a obtengdo do titulo de
Mestre em Turismo, Area de Concentragio: Desenvolvimento
Regional do Turismo.

Caxias do Sul, 29 de junho de 2012.

1ane Stanisguaski Guterres (Orientadora)
- ldade de Caxias do Sul

Bl

“ Pr;. Dr. Rafael —Jo;sé dos Santos

Universidade de Caxias do Sul

Prof. Dr. Silvio [uiz\Gongalves Vianna
Universidade de¢ Caxias do Sul

—

Prof. Dr. Luiz ga Godoi Trigo
Universidade de Sio Paulo



Dados Internacionais de Catalogacdo na Publicagao (CIP)
Universidade de Caxias do Sul
UCS - BICE - Processamento Técnico

M386s Martins, Cintia Joner
Sobre duas rodas : 0 moto-turismo no Rio Grande do Sul /
Cintia Joner Martins. - 2012.
124 f. ;i1 ; 30 cm

Apresenta bibliografia.

Orientador: Prof®. Dr?. Liliane Stanis¢uaski Guterres

Dissertagdo (Mestrado) — Universidade de Caxias do Sul,
Programa de Pos-Graduag@o em Turismo, 2012.

1. Turismo — Motociclismo — Rio Grande do Sul. 2.
Motociclismo. 3. Turismo — Rio Grande do Sul. I. Titulo.

CDU 2.ed.: 338.48-52:796.72(816.5)

Indice para o catélogo sistematico:

1. Turismo — Motociclismo — Rio Grande do Sul 338.48-52:796.72(816.5)
2. Motociclismo 796.72
3. Turismo — Rio Grande do Sul 338.48(816.5)

Catalogacdo na fonte elaborada pela bibliotecaria
Ana Guimaraes Pereira — CRB 10/1460



Dedicatéria

Aos meus pais, Dirceu e Rosangela, pelo auxilio e
dedicacdo em minha formacdo. E a0 meu marido,

Maicon, pela paciéncia e companheirismo durante
toda a jornada.



AGRADECIMENTOS

Ao meu marido, Maicon, por ser meu companheiro durante toda jornada e por sua
incansavel paciéncia, principalmente nos momentos de pesquisa de campo.

Aos meus pais, Dirceu e Rosangela, por todo auxilio, contribui¢do e dedicacdo em
minha formacéo pessoal e profissional. A minha irmd, Cétia, que de alguma forma sempre
esteve presente nos momentos mais importantes de minha vida.

A minha querida orientadora, Liliane, que sempre fez com que tudo parecesse muito
simples, tornando a caminhada muito prazerosa. Obrigada pela paciéncia, pelas idéias e
dedicacéo, és um exemplo de profissional.

Ao professor Airton Negrine, meu primeiro orientador, a pessoa que me incentivou a
entrar no Mestrado em Turismo. Obrigada por suas orientagdes.

Aos meus amigos pelos momentos de descontracéo, por entenderem minha auséncia
e por torcerem por mim.

Aos meus colegas de mestrado que tornaram esses dois anos mais alegres, pelas
conversas, viagens e discussdes. Um obrigada especial a Cintia, a Paula e ao Rafael.

Aos professores do Mestrado pela constante dedicacéo.

Aos membros da AMO-RS, Leandro, Lorena, César, José, Gringa e a todos 0s

motociclistas que participaram da pesquisa. Obrigada pela carinhosa atencao e acolhimento.



Desaprender para aprender. Deletar para escrever em cima. Houve um
tempo em que eu pensava que, para isso, seria preciso nascer de novo,
mas hoje sei que da pra nenascer varias vezes nesta mesma vida. Basta
desaprender o receio de mudar. (Martha Medeiros)



RESUMO

A presente pesquisa tem como tema o moto-turismo, nomenclatura utilizada pela Associagdo
dos Motociclistas do Rio Grande do Sul (AMO-RS) para denominar 0s encontros entre
motociclistas que ocorrem neste estado. Foi questionado se 0s encontros de motociclistas sao
um agente de desenvolvimento turistico para os municipios onde sdo realizados. Para tal,
foram identificados os estilos de vida e as préticas sociais que conformam o0s sujeitos
motociclistas e os reconfiguram como um grupo cultural passivel de ser analisado. O estudo
foi de corte qualitativo e a metodologia deste estudo foi fundamentada na pratica etnogréafica
para a coleta de dados. Foram etnografados cinco eventos, sendo um Encontro, duas Festas de
aniversario e duas Procissdes. Foram realizadas sete entrevistas abertas e semi-dirigidas com
0S sujeitos sociais envolvidos nos eventos, representantes e filiados da AMO-RS. Os
motociclistas, organizados a partir de Associacdes e entidades que os conformam enquanto
grupos de identidade, s&o um coletivo social que movimenta diversos setores do turismo, pois
realizam muitos eventos da modalidade em diversas localidades, viajando para esses
encontros, utilizando hotéis, restaurantes, postos de gasolina, dentre outros servicos,
contribuindo desta forma para o crescimento e desenvolvimento dos locais por onde 0s
encontros sdo realizados. O motociclismo é uma coletividade com necessidades e
caracteristicas especificas, as quais ndao sdo conhecidas de forma profunda em nenhuma
segmentacdo, podendo dessa forma ser considerado uma nova segmentacéo turistica. O moto-

turismo é um segmento latente e pronto para ser explorado.

Palavras-chave: Moto-turismo. Motociclismo. Segmentacao Turistica.



ABSTRACT

The theme’s research is the moto-tourism, the nomenclature is used by the Association of
Motorcyclists of Rio Grande do Sul (RS-AMO) to describe the meetings that occur among
motorcyclists in this state. It was questioned whether the meetings of motorcyclists are an
agent of tourism development for the municipalities where they are made. To this end, we
identified the lifestyles and social practices that constitute subjects motorcyclists and
reconfigure as a cultural group can be analyzed. The study was a qualitative and methodology
of this study was based on ethnographic practice to collect data. Ethnographed were five
events, one meeting, two birthday parties and two processions. Seven interviews were held
open and semi-directed with the subjects involved in social events, representatives and
members of the AMO-RS. Motorcyclists, organized from associations and entities that
compose them as identity groups are a social group that moves various sectors of tourism,
because many motorcycling events held in various locations, traveling to these meetings,
using hotels, restaurants, gas stations gasoline, among other services, thus contributing to the
growth and development of the places where the meetings are held. Motorcycling is a
community with specific needs and characteristics, which are not known so deep in any
segmentation, and can thus be considered a new tourist segmentation. The moto-tourism is a

segment latent and ready to be explored.

Keywords: Moto-tourism. Motorcycle. Segmentations Touristic.
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INTRODUCAO

O tema central desta dissertacdo € o moto-turismo. O termo moto-turismo € utilizado
pela Associagdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul (AMO-RS) para denominar 0s
encontros entre motociclistas que ocorrem em diferentes cidades deste estado. Esses
encontros ocorrem quase semanalmente e visam a confraternizacdo, congregacéo e realizacéo
de atividades diversas que reinam os motociclistas interessados.

O turismo esta entre os cinco principais itens geradores de receitas de divisas na
economia mundial. O crescimento do setor é verificado com mais intensidade a partir de
meados do século XX, principalmente por dois fatores: a maior disponibilidade de tempo para
0 lazer e 0 aumento e a melhor distribuicdo de renda populacdo (RABAHY, 2003). Atributos
como a diversidade de destinos, a capacidade de atender diferentes perfis de puablico, o
crescente profissionalismo do setor e a ampliagdo na infra-estrutura fisica séo fatores que
também contribuem para o crescimento, gerando riquezas e empregos (PAULUS, 2009).

O setor do turismo encontra-se em franca expansdo nos ultimos 30 anos, as
iniciativas do mercado em busca de novos produtos e as iniciativas dos turistas em busca de
novos destinos e vivéncias foram fatores que contribuiram para a ampliacdo deste mercado.
(PANOSSO NETTO & ANSARAH, 2009). Para Barretto e Rejowski (2009)

O sucesso do turismo reside em oferecer experiéncias diferenciadas, em
compreender que ndo existe turista, mas que existem turistas, no plural, que cada vez
mais exigem passeios sob medida para seus gostos, nivel intelectual e situacdo
pessoal. Implica também em entender que, salvo excec¢Bes, 0S novos turistas —
chamados também de pds-modernos — exigem infra-estrutura e conforto de acordo
com os atuais padrdes de civilizagdo (p.16).

Para Panosso Netto (2010) o turista de hoje espera que suas vontades e expectativas
sejam atendidas, ele esta em busca de viagens que o fagcam passar por sensagcdes impares, quer
produtos e servigos diferenciados que lhe proporcione uma experiéncia marcante.

Diante desse contexto, com o crescimento no setor do turismo, principalmente por
forca do mercado e pelos desejos dos turistas em conhecer novos destinos é que se coloca a
questdo da segmentacdo turistica como estratégia contemporanea neste setor. Ha cada vez
mais a necessidade de o mercado atender as exigéncias dos turistas. Paulus (2009) propde que
0 processo de segmentacdo turistica deve basear-se ndo apenas nas caracteristicas do destino
escolhido, mas principalmente, nas particularidades dos grupos de turistas, que possuem

temas de interesse comum, caracteristicas, peculiaridades e motivagdes. O comportamento do
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turista muda constantemente, tendéncias vdo surgindo, a populagdo possui cada vez mais
acesso aos produtos turisticos, cabendo ao mercado identificar caminhos para atender a estas
exigéncias e consolidar o setor.

Se 0 mercado turistico, atualmente, vem desenvolvendo-se a partir de segmentos,
oferecendo servigos especificos voltados para o atendimento de desejos especificos, ainda ha
grupos que ndo sao atendidos. Os motociclistas, organizados a partir de Associagdes e
entidades que os conformam enquanto grupos de identidade sdo um coletivo social que
movimenta diversos setores do turismo, pois realizam muitos eventos da modalidade em
diversas localidades, viajando para esses encontros, utilizando hotéis, restaurantes, postos de
gasolina, dentre outros servigos, contribuindo desta forma para o crescimento e
desenvolvimento dos locais por onde os encontros s&o realizados. E uma coletividade com
necessidades e caracteristicas especificas, as quais ndo sdo reconhecidas de forma profunda
em nenhuma segmentacdo. Este trabalho traz a pretensdo de reconhecer este campo ainda
pouco explorado.

A escolha do tema desse estudo teve origem na busca em unir minha area de
formacdo, a Educacédo Fisica, ao turismo. Optou-se pelo motociclismo pela caracteristica do
grupo: esportistas que viajam frequentemente. Desse modo, com 0 proposito de estudar um
tema novo, optou-se por pesquisar as relagdes possiveis entre o motociclismo e o turismo
partindo da identificacdo — realizada pelo proprio grupo de motociclistas filiados a AMO-RS
— destes eventos como “moto-turismo”.

A investigacdo sera desenhada, tendo como questdo norteadora, o seguinte problema
de pesquisa:

Os eventos de motociclismo do Rio Grande do Sul contribuem para o
desenvolvimento turistico dos municipios onde sdo realizados? Pela especificidade, esse
grupo de viajantes pode constituir-se em uma nova segmentacao?

O objetivo geral desta pesquisa sera verificar se os encontros de motociclistas sdo um
agente de desenvolvimento turistico para 0s municipios onde sao realizados.

Para tal, importa identificar os estilos de vida e as praticas sociais que conformam os
sujeitos motociclistas e os reconfiguram como um grupo cultural passivel de ser analisado.

Para se atingir esse objetivo serdo trabalhados os seguintes objetivos especificos:

a) Mapear as instancias organizacionais, nos seus diferentes ambitos, locais,

estaduais, nacionais e mundiais, que conformam os praticantes e adeptos do

motociclismo enquanto um grupo cultural com identidade social marcada;
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b) ldentificar a programagdo dos encontros de motociclistas no do Rio Grande do
Sul organizados atraves da AMO-RS, destacando aspectos significativos quanto
as finalidades e estruturacdo destes eventos;

c) Reconhecer as formas de sociabilidade dos motociclistas que participam de
eventos da modalidade no Rio Grande do Sul, seus modos de participacdo e
envolvimento nestes eventos;

d) Identificar quais as praticas de consumo dos motociclistas envolvidos nestes
eventos;

e) analisar a percepcdo da AMO-RS em relagdo ao potencial turistico de seus

eventos.

Considerando-se o tema e o0 problema de pesquisa optou-se pela realizacdo de um
estudo de corte qualitativo. Inicialmente foi realizada uma pesquisa exploratdria sobre o tema
escolhido pois ha pouco conhecimento sistematizado e acumulado sobre o assunto. Foi feita
uma pesquisa exploratoria na rede virtual (sites, blogs e redes sociais) com vistas a mapear as
organizacgdes e instituicbes de motociclistas em ambito mundial, nacional, estadual e local
para se ter a nocdo exata do universo em questdo e, a partir deste mapeamento fazer o recorte
do universo desta investigacdo. Inicialmente, percebe-se que ha uma primeira classificagdo da

categoria motociclismo em competitiva e ndo competitiva:

.

| Competitivo | | Nao competitivo
Federagdo Associa¢do o,
o Brazil Rider’s
Internacional de Brasﬂglr‘a de
Motociclismo (FIM) Motociclismo
(ABRAM)
Confederagao Associagao dos
Brasileira de Motociclistas do
Motociclismo (CBM) Rio Grande do Sul
(AMO-RS)
Trail Clube | Coordenadorias Regionais |

| Moto Clubes I | Motociclistas I

Imagem 1. Organograma da Organizacdo Institucional do Motociclismo
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Os eventos que congregam os motociclistas sdo diversos e possuem diferentes
denominacGes, conforme sua especificidade. No “Regulamento de Eventos” da AMO-RS, o
artigo 3° caracteriza os “eventos Motociclisticos, voltados para pratica do Moto-turismo” (Ver
Anexo 1). Os Encontros sdo eventos com uma programacdo para dois ou mais dias,
organizados em municipios que tenham uma boa e numerosa capacidade hoteleira. Encontros
com apenas um dia de programac&o, o qual o municipio ndo possui uma capacidade hoteleira
para hospedar motociclistas € denominado de mini-encontro.

O passeio motociclistico é realizado com um roteiro pré-definido em um curto
espaco de tempo. Sdo chamados de “Moto-viagem” 0s passeios realizados com roteiro pré-
determinado e duracdo de um ou mais dias que englobem pernoites. Na “Festa de
aniversario” e realizado um almoco ou jantar para confraternizacdo de aniversario de moto
clubes, grupos ou motociclistas. O “Passeio social ou comunitario” é realizado sobre duas
rodas, organizado pelos moto clubes e voltado para os projetos assistenciais.

O “Moto acampamento” € um evento classificado como um Encontro de
Motociclistas, com um foco voltado para aqueles que gostam de acampar. Além desses
eventos citados no regulamente, ha as Procissdes e Romarias realizadas sobre duas rodas,
que ocorre em datas festivas religiosas. Podendo ser realizadas dentro de outro Evento ou
separadamente. Estas estdo citadas no calendario de eventos da AMO-RS. O calendario

oficial de eventos de 2011 da AMO-RS encontra-se no Anexo 2.

AMO -RS - A unido é a nossa forca.

Romaria de Paim Filho

[31] Qua, 21 de Margo de 2012 21:21 g} Lorena Herte de Moraes

5§

3° Romaria
dos Motociclistas

24 e 25 de marco de 2012
Paim Fiho/RS

Informagbes: 54 3531 1569 / 8124 4666

www.romariadosmotociclistas.blogspot.com

RECADASTRAMENTO

« Recadastramento 2011 - Atualizar
associados da AMO-RS

= Cadastre-se no Site

[ 1

Imagem 2. Recorte do site da AMO-RS



15

Paralelamente a esta pesquisa exploratdria inicial, realizou-se de pesquisa
bibliogréafica sobre o tema motociclismo e seu desenvolvimento histérico como uma prética
social. Todo este processo de pesquisa foi acompanhado de bibliogréafica tedrica com vistas a
reflexdo das nocdes e conceitos pertinentes a essa pesquisa, quais sejam: turismo, mercado
turistico, segmentagdes turisticas, desenvolvimento econémico, lazer, eventos, identidade
social.

Esta dissertacdo estd construida em quatro capitulos. O capitulo 1 trata do turismo e
dos eventos, analisando o turismo como pratica social e relacionando-o0 as teorias de
desenvolvimento econdmico. Aborda o turismo de experiéncia, turismo de lazer e as
segmentacg0es turisticas e mercado e, finaliza tratando do turismo de eventos.

O capitulo 2 inicia com a historia do motociclismo e da motociclicleta e trata do
estilo de vida e de temas que compdem o universo do motociclismo, como identidade social,
estigma, risco e aventura.

No capitulo 3 é abordado o método da pesquisa e a etnografia dos eventos de
motociclismo e a etnografia dos motociclistas. O capitulo 4 trata da interpretacdo da pratica
do motociclismo e seus atores, os motociclistas, analisando o potencial do mototurismo

enquanto um segmento turistico.
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Capitulo 1

PENSANDO TURISMO E EVENTOS

Com o intuito de compreender o tema do moto-turismo torna-se fundamental
identificar os conceitos tedricos e as categorias de analise pertinentes a essa pesquisa. O
referencial tedrico estd elaborado a partir dos conceitos de turismo, mercado turistico,

segmentac0es turisticas, desenvolvimento econémico, lazer, eventos e identidade social.

1.1 Turismo como pratica social

O turismo é um fendémeno social que consiste no deslocamento voluntario e
temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente por motivos
de recreacdo, descanso, cultura ou salide, saem do seu local de residéncia habitual
para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade lucrativa nem remunerada,
gerando maltiplas inter-relacbes de importancia social, econémica e cultural (De La
Torre 1992, p.19).

Molina (2003) sistematiza o fenbmeno do turismo a partir de trés etapas importantes.
A primeira € o pré-turismo, época do Grand Tour, que consistia em viagens realizadas pelos
filhos de familias nobres, como complementacéo de sua educacdo e sua formacéo cultural. O
segundo momento é classificado como turismo industrial, este dividido em trés subcategorias.
O turismo industrial primitivo identificaria a etapa onde surgiram os hotéis urbanos, os
primeiros destinos turisticos da América Latina, a criacdo dos escritorios governamentais de
turismo e o desenvolvimento dos balnearios costeiros no mar Mediterraneo. O turismo
industrial maduro seria a fase em que o turismo se converteu em um fendémeno de
deslocamentos massivos, gerando muitas consequéncias sociopoliticas, culturais, ambientais e
financeiras. Seguindo esta abordagem, o turismo pds-industrial constituiria um paradigma que
desprezaria os valores, as metodologias e técnicas tradicionais. Por fim, a terceira etapa é
referida como a do pds-turismo, constituida de um novo paradigma e comandada por
tecnologias de alta eficiéncia e fendmenos sociais e culturais. Neste periodo surgem formas
diferentes e contetdos proprios de um paradigma emergente. Ha mudancas no perfil do
turista, onde alteram-se gostos e preferéncias; crescem as novas tecnologias; se consolidam
formas radicais de usufruir as férias. Diante dessas mudancas pos-industriais as empresas
turisticas passam a incorporar novos conceitos e praticas e novas bases sdciotécnicas do

trabalho. Qualidades como conhecimento, pesquisa e desenvolvimento de novos produtos,
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organizagéo, lideranca e relagdes harmonicas com o meio ambiente e com a cultura séo
indispensaveis para as empresas.

Krippendorf (1986) denomina os turistas que surgem com 0S novos conceitos de
viagens ¢ lazer de “novos turistas” e os classifica da seguinte forma: turistas inteligentes, os
consumidores criticos, 0s modestos e adaptaveis, 0s atenciosos, 0s que buscam suas viagens
em guias, os que analisam os limites das viagens — estabelecem relagbes com as pessoas e
paises visitados, 0s criativos e 0s que buscam aprendizado.

No que se refere as formas de turismo, Smith (1989) classifica-as em cinco categorias:
turismo étnico (a busca por conhecer costumes e curiosidades de povos tradicionais); turismo
cultural (que implica o conhecimento do local visitado, como as casas antigas, carros,
artesanato, entre outros elementos culturais); turismo histérico (contemplando circuito de
visitas por museus e catedrais, por exemplo); turismo ambiental (biomas e paisagens) e,
finalmente, turismo recreativo (a busca por jogos, praia, sexo, entre outras formas de
diversdo).

Na pds-modernidade o turista buscaria novas experiéncias, ele passa a decidir por si
proprio e a selecionar atividades de seu interesse. Desenvolvem-se novos destinos,
aparecendo novos modelos de turismo. A cidade passa a ocupar um lugar estratégico nas
ofertas e no consumo do entretenimento (MOLINA, 2000). Barretto (1995) salienta que o
turista de hoje, o pos turista, € um consumidor cool, procura coisas que Ihe agradem, mesmo
gue ndo sejam auténticas, e ndo aceita que lhe digam que tipo de atrativo deve consumir.

No século XX, sdo verificadas transformaces no campo econdmico, politico,
tecnoldgico e social, que afetam o desenvolvimento da atividade turistica. Dentro do campo
social podemos destacar a modernizacdo das leis trabalhistas, que passam a reconhecer o
direito as férias remuneradas. No campo econémico com o aumento e melhor distribuicdo da
renda, observam-se ganhos de produtividade. Uma maior interdependéncia nas economias dos
paises e no comércio internacional sdo as principais transformacdes no campo politico. O
campo tecnoldgico provocou efeitos diretos no turismo, pela modernizacdo do sistema de
transportes e do setor da construcdo civil (RABAHY, 2003).

O progresso tecnoldgico no transporte aéreo encurtou distancias e poupou tempo do
passageiro no deslocamento, que pode ser consumido na viagem turistica. O barateamento do
transporte aéreo, propiciado pelo processo tecnolégico e por medidas institucionais e de
racionalizacdo, 0 acesso ao consumo de bens e servigos turisticos foi ampliado (RABAHY,

2003). Segundo Cisne (2010), além da presenca tecnolégica nos transportes, que se tornaram
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mais velozes e confortaveis, a tecnologia permitiu ao turista, principalmente através da
evolucdo das tecnologias da informacdo, com novos softwares e equipamentos, 0 acesso a
uma gama de informacbes que o possibilita tracar seu itinerario em termos de distribuicao
espago-temporal. O viajante passa a ser mais autonomo em relagéo a escolha de destinos e
aquisicdo de produtos e servigos.

Barretto (2003) acredita que o aporte das ciéncias sociais é indispensavel para o
planejamento e a compreensdo do turismo. Para Moesch et al. (2004) é papel da academia
propor novas abordagens, baseadas na concep¢do de interdisciplinaridade. Esta, de
fundamental importancia para analisar o turismo como fendmeno social, comunicacional,
econdmico, cultural e subjetivo. Complementando esta idéia, Panosso Netto e Trigo (2003),
falam da necessidade de que estudiosos de diversas areas de ensino integrem seus esforcos

para que assim, o turismo seja tratado de forma interdisciplinar.

1.2 Turismo de experiéncia

Diante do crescimento no setor do turismo, as entidades turisticas estdo se dando
conta de que precisam fornecer experiéncia com valor a seus hospedes ou turistas. A
experiéncia é um feixe de conhecidos e desconhecidos, recebidos de modo diferente por
diferentes tipos de turistas de diferentes nacionalidades (PANOSSO NETTO, 2010). A
experiéncia nao é algo futil ou banal, ela é essencial para a articulacdo profissional, para a
sociabilizacdo e satisfacdo pessoal (TRIGO, 2010). A atividade turistica depende de dois
fatores: da adaptacdo as mudancas da sociedade e do atendimento dos desejos, gostos e
expectativas dos clientes. O consumidor atual, assim como, o contexto no qual ele esta
integrado, apresentam caracteristicas que favorecem a experiéncia (PANOSSO NETTO &
GAETA, 2010).

Falar de turismo de experiéncia é se referir a um tipo de turismo que objetiva marcar
o turista de maneira profunda e positiva. A experiéncia € um processo intelectual que pode
alargar o conhecimento e modificar de forma positiva 0 modo de pensar. A relacdo entre os
sujeitos na préatica do turismo possibilita posturas, insights, frustracbes, emocdes, que sao
proporcionadas e embasadas pela experiéncia (PANOSSO NETTO, 2010). A experiéncia
compreendida como um diferencial a ser oferecido aos consumidores foi um grande avango
em termos mercadologicos. Para Guzman et al. (2011) o turismo de experiéncia propde novas

configuracBes nos produtos turisticos, objetivando a construcdo de conceitos capazes de dar
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conta das necessidades mercadoldgicas que a contemporaneidade solicita ao setor. Segundo
Panosso Netto e Gaeta (2010) os representantes do mercado turistico nos ramos de viagens,
hospedagem, entretenimento, gastronomia e transporte, demonstram preocupacédo diante dessa
realidade. Os empresarios estdo adequando seus equipamentos com o intuito de proporcionar
uma vivéncia marcante para os turistas, a0 mesmo tempo em que buscam identificar novas
oportunidades de negdcios.

Maciel (2010) define o turismo de experiéncia como uma forma de negociagdo com
o limite, em primeira pessoa. Pode-se entender na atualidade, a experiéncia como uma busca
por reencontar, ou reposicionar a possibilidade de ser pessoa, tornar-se uma pessoa, tornar-se
outra pessoa, transformar-se em uma pessoa diferente. Para o autor, o risco, o limite, sua
superacdo e enfrentamento qualificam toda a atividade de variagdo ou de divertimento que
esta sendo executada.

Segundo Panosso Netto (2010) comeca a se definir um novo perfil de turismo e uma
nova representacao sobre a viagem devido as facilidades do mundo globalizado e um aparato
de tecnologia da comunicacgédo e marketing. Nesse novo perfil o prazer de viajar esta associado
as experiéncias impares que sdo vivenciadas durante a viagem. Para Trigo (2010) muitas
experiéncias ndo sdo memoraveis, portanto nem todos 0s servi¢os e viagens sdo uma
experiéncia que merecam ser repetidos, assim como nem todos marcam significativamente a
vida de alguém. A experiéncia esta relacionada a emocéo e ao prazer. Para a viagem ser uma
experiéncia, ela precisa nascer da riqueza pessoal do viajante em busca de lugares, momentos,
ocasides que enriquecam sua historia. O autor acredita que o objetivo da grande viagem é
proporcionar uma experiéncia profunda e essencial, onde sejamos capazes de descobrirmos a
nGs mesmos, assumir nossa histdria pessoal e escolher caminhos que restam para completar a
propria existéncia. Panosso Netto e Gaeta (2010) acreditam que para atender essas novas
concepcdes de turismo é necessario que se qualifiquem os profissionais para atuar no ramo. E
necessario uma atuacdo profissional competente e responsavel, um efetivo preparo para

atender aos novos desafios de maneira criativa e empreendedora.
1.3 Turismo e lazer: interfaces
A partir da chamada “sociedade industrial” ¢ que o lazer comecou a ganhar

importancia na producdo dos pensadores sociais do século XIX. O que se verifica na

utilizacdo da palavra lazer é a simples associacdo com experiéncias individuais vivenciadas
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dentro de um contexto que caracteriza a sociedade de consumo, o que implica, na reducédo do
conceito a visdes parciais, restritas aos contetidos de determinadas atividades. E necessario
precisar 0 conceito, para orientar discussdes que contribuam para o seu entendimento e
significado na vida cotidiana (MARCELLINO, 1996).

Segundo Marcellino (1996) a tendéncia que se verifica na atualidade é o lazer
considerado a partir de dois aspectos: tempo e atitude. Quando considerado como atitude o
lazer é caracterizado pelo tipo de relacdo verificada entre o sujeito e a experiéncia vivida,
basicamente a satisfacdo provocada pela atividade. O lazer ligado ao tempo considera as
atividades desenvolvidas no tempo livre, ndo so liberado das obrigacBes profissionais, como
também das obrigacdes familiares, sociais e religiosas.

O lazer, portanto, ndo pode ser entendido isoladamente. Ele influencia e é
influenciado por outras areas de atuacdo. O lazer enseja 0 desenvolvimento pessoal e social
em espagos como teatro, festas e turismo. Nesses espacos estdo presentes oportunidades de
tomada de contato, percepcdo e reflexdo sobre as pessoas e as realidades em que estdo
inseridas (MARCELLINO, 1996). E, seguindo a perspectiva antropolégica, a percepcao e
reflexdo sobre a pratica cultural dos “Outros” leva a reflexdo sobre ndés mesmos € a nossa
cultura, nossos saberes e praticas.

As interfaces entre o lazer e o turismo séo visivelmente perceptiveis nos dias atuais
como também sdo altamente valorizadas. Muitos autores consideram impossivel desvincula-

los. Negrine e Bradacz (2006) afirmam que:

é impossivel desvincular turismo de lazer. Isso porque pressupde a existéncia do
turista, que, quando viaja, o faz com o intuito de obter lazer. Logo, lazer e turismo se
complementam, e o segundo é uma das alternativas do primeiro (p.26).

Segundo Molina (2003) o lazer e o turismo sdo 0s circuitos mais rentaveis das
viagens. Negrine e Bradacz (2006) afirmam que o turismo esta em ascensdo e o lazer é uma
das atividades preferenciais das pessoas que compdem as camadas mais abastadas da
populacdo. Contudo, para Gouvéa e Yamauchi (1999), no Brasil, esses segmentos estdo longe
de sua potencialidade, especialmente quando comparado a outros paises.

Para Rabahy (2003) os avancos tecnoldgicos e a melhoria da qualidade dos recursos
humanos sdo refletidos no aumento da produtividade de mao-de-obra, liberando horas de
trabalho e propiciando o ganho de tempo livre para o lazer. Portanto, a maior quantidade de

tempo livre para o lazer esta associada ao progresso econémico. Sdo palavras do autor:
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O desempenho do setor turistico esta intimamente relacionado ao comportamento da
renda e sua distribuicdo, bem como a disponibilidade de tempo livre e outras
facilidades propiciadas pelo progresso tecnolégico, até mesmo dos meios de
transporte, encurtando as distancias, o que implica, em Gltima analise, uma maior
liberagdo para o lazer (p.1).

No ambito académico cientifico, as duas areas despertam, de forma crescente, o
interesse de profissionais ligados ao turismo e ao lazer e de outras areas do conhecimento,
como gestdao, educacéo, dentre outras.

O lazer, sempre é bom ressaltar, € um direito de todos prescrito no artigo 6 da
Constituicdo Federal de 1988:

Séo direitos sociais a educacdo, a salde, o trabalho, a moradia, o lazer, a seguranga,
a previdéncia social, a protecdo a maternidade e a infancia, a assisténcia aos
desamparados na forma dessa Constituicdo (Redacdo dada pela Emenda
Constitucional n° 26, 2000).

Calvet (2010) salienta que o lazer é um direito fundamental de todos os
trabalhadores, tendo cunho econdmico e humano. Lembra que se reconhece aos trabalhadores
a necessidade de uma limitacdo da duracéo do trabalho e o direito ao gozo do lazer.

Os estudos sobre o lazer apontam para a trajetoria histérica deste objeto de pesquisa.
O primeiro momento desta discusséo se inicia apds a Primeira Guerra Mundial, quando sao
introduzidas no mundo as férias pagas e uma jornada de oito horas de trabalho. Na metade dos
anos 50, o lazer adquire mais autonomia, sendo considerado um direito individual e
socialmente democratico (GOMES & REJOWSKI, 2005). Segundo Negrine e Bradacz (2006)
o lazer adquire status cientifico com estas conquistas trabalhistas, que tiveram como
conseqliéncia o aumento do tempo livre. Para Urry (1996) com as mudancas nos padrdes
contemporaneos, que passam a ser mais compartilhados e privatizados, modifica-se o tempo
dedicado ao lazer, o que influi diretamente no desenvolvimento das férias.

A partir dos anos 70, o lazer passa a ser um tema de grande interesse, surgindo
assim, pesquisas e projetos especificos. Surge aqui, a definicdo de lazer mais utilizada nos

estudos, a qual decorre de Dumazedier (1973):

O lazer é um conjunto de ocupag@es as quais o individuo pode entregar-se de livre
vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e entreter-se ou, ainda,
para desenvolver sua informacdo ou formagdo desinteressada, sua participacdo
social voluntéria ou sua livre capacidade criadora apds livrar-se ou desembaracar-se
das obrigagdes profissionais, familiares e sociais (p.34).
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A partir da década de 90, ha uma refuncionalizagdo do lazer, quando seu antigo
valor e utilidade sociais passam a ser subordinados aos interesses econémicos e forma-se uma
“industria do lazer”, a qual objetiva a troca e o lucro, tornando as praticas de lazer cada vez
mais individualistas e hedonistas. Essa mercantilizagdo do lazer causa uma acentuada
expansdo dos negocios do setor, propagam-se shoppings, parques tematicos e outros
equipamentos de lazer (MASCARENHAS, 2005). Neste periodo, o lazer passa a ser
focalizado em diversas perspectivas, havendo um aumento nas pesquisas e publicacées.

Gomes e Melo (2003) acreditam que o lazer estd ganhando cada vez mais
visibilidade enquanto tema de estudo, devido a fatores como: o desenvolvimento de uma
industria de entretenimento e lazer; o entendimento de que o &mbito da cultura é um tema de
interesse no campo do lazer; o aumento das iniciativas governamentais voltadas ao lazer e, as
discussdes acerca da assepsia da sociedade moderna.

Negrine e Bradackz (2006) quando falam sobre a bibliografia existente sobre o tema,
salientam que o lazer é analisado por muitos autores sob as dimensdes de tempo, sendo
abordado por antropélogos e socidlogos e se refere ao tempo que as pessoas destinam a
atividades que ndo propiciam beneficios econémicos.

O lazer é um fenbmeno em constante transformacéo e pode ser analisado e estudado
diante de diferentes ambitos: da educacdo fisica, da administragdo, antropologia, da cultura,
do turismo, dentre outros. O turismo explode como atividade de lazer em 1960 (MOESCH et
al., 2004). No Brasil, segundo Barretto (1995), o turismo surge vinculado ao lazer, ndo tendo

cunho de aventura ou educativo. Barretto (2003) define o turismo como

um ato praticado por pessoas que realizam uma atividade especifica de lazer, fora de
suas respectivas cidades, e se utilizam, para atingir seus objetivos, de equipamentos
e Servigos cuja prestacdo constitui um negdcio (p.21).

Cheibub (2008) coloca que o turismo, sendo uma das mais importantes atividades de
lazer, possui grande importancia sécio-cultural e socio-espacial, no mundo contemporaneo.
Corroborando, Araujo et al. (2008) salienta que sendo o turismo e o lazer fenbmenos
socioculturais, estes proporcionam significativo desenvolvimento social e pessoal dos
participantes.

O péds-turismo vem muito vinculado ao lazer. Com as mudancas sociais e culturais,
surgem novas formas de vida e de viagem, estilos de consumo e de férias (MELENDEZ,
1999; MOLINA, 2003). Ha uma grande procura por parques tematicos, que ja estdo em uma

segunda geracdo, onde o visitante exerce o papel de protagonista, interagindo de forma fisica
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e intelectual em diversos cendrios. Surgem as luddpolis, centros com especializagdo funcional
ludica, vinculadas as atividades, jogos e entretenimento. Estes, além de englobarem os
parques tematicos, incluem as grandes cidades que cada vez mais constroem espacos ludicos.
Multiplicam-se também, restaurantes tematicos, centros de cinema e bairros de prestigio
(MOLINA, 2003).

O lazer e o turismo sdo processos complexos e que estdo em constante
transformacdo, permeados por interesses sociais, econdmicos, culturais e politicos. Para
Araujo et al. (2008) é necessario que as areas conexas ao turismo sejam trabalhadas de forma
critica e contextualizada na especificidade do turismo e que o lazer seja trabalhado de forma
interdisciplinar com o turismo.

O grande desafio é a integracdo do lazer e do turismo para que haja uma maior
compreensdo das duas areas, como destaca Araujo et al. (2008):

Acredita-se que a integracdo entre o campo do turismo e de suas areas conexas, em
especial o lazer, pode contribuir efetivamente para uma formacéo profissional que
proporcione uma visdo mais ampla e critica em relagdo ao turismo, ao lazer, ao
mercado e, até mesmo, a propria atuacédo profissional nessas areas. O grande desafio
na atualidade é vivenciar essa integracdo dentro e fora da academia, através de uma
atuacdo mais critica no mercado, na qual o turismo passe a ser entendido como um
fendmeno complexo e ndo somente como uma atividade econémica e comercial
(p.117).

1.4 Turismo e desenvolvimento econdmico

O desenvolvimento econdmico esta principalmente baseado na renda, referindo-se a
elevacdo do nivel de vida da populacdo. Contudo, aspectos como a expectativa de vida ao
nascer, a educacdo, o lado social e politico e a dimensdo psicoldgica e cultural devem ser
levados em consideracdo ao se discutir a questdo do desenvolvimento econémico
(TOMAZZONI, 2009; HIGACHI & CLEMENTE, 2000).

O inicio do século XXI e do milénio caracteriza-se pela globalizacéo e pela Terceira
Revolucdo Cientifico-Tecnoldgica, fendbmenos que ocorrem simultaneamente. O turismo
tornou-se uma das faces da globalizacdo. Com o impulso da revolucdo do conhecimento, onde
a comunicacao e a informacéo contribuiram para a diminuicdo da carga de trabalho e aumento
do tempo livre, o turismo foi impulsionado, o que contribui para estreitar distancias e
aumentar a consciéncia global (DIAS, 2003). Com acesso a mais informacdes, o turista passa

a ser mais exigente e a buscar formas de satisfazer suas necessidades. Novos e diversificados



24

grupos de turistas surgem, cabendo aos setores turisticos atender as diferentes demandas,
satisfazendo os gostos do consumidor.

O turismo é uma atividade que permeia toda a sociedade. E um indicador de
qualidade de vida e reconhecido como um direito do ser humano (DIAS, 2003). Além disso, 0
turismo € uma excelente alternativa de desenvolvimento, pois € um dos setores com menor
exigéncia de investimentos e maiores garantias de lucros ou retornos. Ele se insere no campo
das teorias da economia, porque o foco das definicdes econdmicas de turismo estdo na
aplicacdo de muitas teorias do desenvolvimento econdmico (TOMAZZONI, 2009). E devido
a sua importadncia econdmica que o turismo recebe incentivos e regulamentacGes
governamentais (ARRILLAGA, 1976).

No ambito da economia, 0 turismo se destaca como um conjunto de atividades
industriais e comerciais que produzem bens e servigos, esses consumidos total ou
parcialmente pelos turistas. O turismo se encaixa no setor terciario de servicos, englobando
empresas que se dedicam a prestacdo de servico de transporte, organizacao de viagens, hotéis,
manutengéo e informagdes turisticas (MONTEJANO, 1996). Para Goeldner e colaboradores
(2002) e Lemos (2003) o turismo € uma poderosa forga econémica que proporciona emprego,
renda, divisas e receita de impostos. Os visitantes, seus gastos e o efeito multiplicador séo os
gerados do impacto econdmico para as localidades. Dias (2003) complementa salientando que
alem de ser uma importante fonte de receita para paises desenvolvidos e em desenvolvimento,
0 turismo atende a necessidade do ser humano por lazer e entretenimento.

O setor turistico proporciona emprego direto e indireto. Quando 0s empregados estdo
em contato com o0s turistas, possibilitando a experiéncia turistica, como em hotéis,
restaurantes, resorts, companhias aéreas e linhas de cruzeiro, ocorre o emprego direto. No
caso de fabricantes de aeronaves, construtoras, fornecedores de restaurantes, onde o0s
empregados prestam servicos e fornecem mercadorias as empresas de emprego direto, ocorre
0 emprego indireto (GOELDNER et al., 2002). Lemos (2003) diz que 0s agentes econdmicos
do turismo sdo: a comunidade receptora, empresas em geral, operadoras turisticas,
trabalhadores do setor, empresas de transporte, sistema financeiro da localidade emissora,
governos dessas localidades, agéncias de viagens e turistas.

Segundo Goldner e colaboradores (2002) por suas vantagens, o turismo contribui de
forma significativa para o desenvolvimento econémico das localidades. Dentre essas
vantagens salientamos algumas: proporciona oportunidades de emprego, gera uma oferta de

moeda estrangeira necessaria, aumenta a renda, gera aumento no Produto Interno Bruto, exige
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desenvolvimento de uma infra-estrutura, 0 que ajuda a estimular o comeércio e a industria
locais, justifica a protecdo e as melhorias ambientais, aumenta as receitas governamentais,
contribui para diversificar a economia, cria uma imagem favoravel para a destinacdo em
termos mundiais, facilita o processo de modernizagdo assim como oportuniza aos estrangeiros
ter uma impressdo favoravel de um pais ou regido pouco conhecidos.

As mudangas na infra-estrutura dentro da economia de um local podem levar a
mudancas na renda. Reformas podem estimular o investimento, a acumulacdo de
qualificagOes, a transferéncia de tecnologia e o uso de tais investimentos, o que gera milagres
de crescimento (JONES, 2000). Para Dias (2003) o aumento de renda, a criacdo de novos
postos de trabalho, o ressurgimento de festas tradicionais e o incremento das atividades de
protecdo ambiental e cultural sdo algumas das oportunidades apresentadas pelo
desenvolvimento turistico.

Tomazzoni (2009) diz que o turismo € uma rede de organizacdes que depende de
outros setores para se desenvolver, assim como, 0s promove e impulsiona. Setores como
equipamentos e infra-estrutura, alimentacdo, bebidas, vestuario e producdo de combustivel

s8o os principais setores e produtos incorporados pelo turismo. S&o palavras desse autor:

A atuacdo empreendedora em turismo pode ser identificada nos mais diversos
segmentos, desde os ligados a producdo e oferta de infra-estrutura de transportes,
hospedagem e alimentacéo, até os servicos de animacao e lazer de natureza cultural
e paisagistico — ambiental. A busca de novos mercados também € uma das
especialidades do empreséario inovador em turismo (TOMAZZONI, 2009, p.84).

As inovagdes sdo fundamentais para o desenvolvimento do turismo. A medida que
evoluem, como por exemplo, os transportes, o setor de hospedagem, os métodos de culinaria e
organizacdo de restaurantes, ocorre uma impulsdo do turismo. Inovar nessa area € plenamente
adequado e necessario, 0s empresarios ligados a algum segmento do turismo devem
desenvolver competéncias de articulacdo com outros segmentos, para assim, implementar sua
atividade de forma coesa e integrada (TOMAZZONI, 2009). O turismo apresenta, cada vez
mais, diversificacdo na oferta, onde se consolidam grupos homogéneos, configurando uma
demanda diferente e um mercado mais diversificado (DIAS, 2003).

Devido ao acesso facilitado na obtencdo de informacdes, o turista torna-se cada vez
mais exigente. Ele possui acesso as ofertas, como o atrativo turistico, as infra-estruturas e os
servicos basicos e servigos e equipamentos turisticos. O turista pode ser incluido como

integrante da demanda de determinada economia, Ele consome bens e servicos, o que afeta a
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estrutura econdmica do local de destino. Essa circulagdo de despesas causa efeitos diretos e
indiretos na economia e séo considerados multiplicadores economicos (DIAS, 2003).
O desenvolvimento de uma regido pode estimular o desenvolvimento das regibes

vizinhas. Como diz Higachi e Clemente (2000):

Atingindo certo nivel de desenvolvimento, uma regido comecaria a experimentar
pressdo crescente sobre a outra interna de matérias-primas e se tornaria necessario
importa-las das regifes vizinhas. Como resultado, capital e recursos humanos
qualificados migrariam para essas regides, o que lhes proporcionaria o impulso
inicial para também se desenvolverem. Dessa forma, haveria uma difusdo ou
espraiamento do desenvolvimento a partir da regido mais desenvolvida (p.136).

1.5 Segmentagcdes turisticas e mercado

Uma grande parte da teoria de segmentos turisticos advém das teorias do marketing.
O marketing define grande parte do fluxo turistico internacional. Os segmentos de mercado
turistico surgem pelo desejo de empresas e governos em atingir o turista ou consumidor em
potencial, de forma eficaz e confiavel. Atualmente, hd& uma demanda diversificada, sendo
necessaria uma adaptacdo da oferta. Cabe aos destinos turisticos, empresas e organismos
oficiais de turismo obterem dados confiaveis sobre seus possiveis consumidores e, assim,
alcancar os objetivos almejados (PANOSSO NETTO & ANSARAH, 2009).

Para Montejano (1996) as atividades turisticas devem oferecer ao turista a
possibilidade de ocupar seu tempo livre, de 6cio e de férias, cabendo a cada localidade possuir
recursos turisticos com infra-estrutura e oferta de servicos para atender o tipo de atividade
turistica desejada.

Em 1972 foi criado por Stanley C. Plog (apud Goeldner et al., 2002) um modelo
como tentativa para analise do comportamento turistico. As pessoas foram classificadas em
tipos psicograficos e a partir dessa classificacdo, o autor identifica possiveis motivacdes
turisticas. Em um extremo estdo o0s psicocéntricos, aqueles que o0s pensamentos e
preocupacdes estdo centrados nos pequenos problemas da vida. Engloba pessoas inibidas e
pouco aventureiras. No outro extremo estdo os alocéntricos, aqueles cujos interesses

concentram-se em atividades diversas, sdo pessoas desinibidas e autoconfiantes®.

! A lista de motivaces conforme o tipo psicogréfico dos turistas criada por Stanley C. Plog, consta de:

1) Motivagdes alocéntricas: Educacdo e motivos culturais; Estudo da geneologia; Busca do exético; Satisfacdo
e sentido de poder e liberdade; Jogo; Desenvolvimento de novas amizades no exterior; Estimulo as perspectivas
(aumentar o conhecimento e agucar os sentidos); Campanhas politicas, apoio a candidatos; Férias ou “segundas-
casas e condominios”. 2) Motivagdes quase alocéntricas: Peregrinacdes ou inspiracdes religiosas; Participa¢do
em eventos e atividades esportivas; Viagem com um desafio. Ex: escalada; Viagens de negdcios; Viagens
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Segundo Goeldner et al. (2002) outro sistema de segmentacdo existente, esse
bastante usado atualmente, € o VALS (values, attitudes and lifestyle), criado pelo Stanford
Research Institute (SRI). Ele classifica nove estilos de vida entre os americanos, agrupados
em quatro categorias baseadas em auto-imagem, valores, aspiragcdes, crengas e produtos que
utilizam. S&o eles: Grupos motivados por necessidades: Estilo de vida sobrevivente; Estilo de
vida sustentador. Grupos voltados para o exterior: Estilo de vida pertencente; Estilo de vida
emulador; Estilo de vida conquistador. Grupos voltados para o interior: Estilo de vida eu-sou-
eu; Estilo de vida experimental; Estilo de vida socialmente conscio. Grupo que combina o
estilo de vida voltado para o exterior e voltado para o interior: Estilo de vida integrado

Posteriormente a Stanford Research Institute (SRI) international criou o VALS 2,
onde os nove segmentos psicograficos foram substuidos por oito novos grupos: Efetivadores
(rendas mais altas, auto-estima elevada, recursos abundantes), Realizadores (profissionais
maduros, responsaveis, bem-educados, abertos a novas ideias), Conquistadores (bem-
sucedidos, voltados para o trabalho, satisfacdo no emprego e na familia), Experimentadores
(menor faixa etaria (média de 25 anos), buscam variedades de estimulos), Esforcados
(possuem os valores dos conquistadores, mas poucos recursos), Produtores (pessoas préticas,
valorizam a auto-suficiéncia) e, finalmente, Lutadores (rendas mais baixas, vidas limitadas).

Montejano (1996), por sua vez, classificou as atividades turisticas em: Atividades
culturais, Atividades de espetaculo, Atividades desportivas, Atividades de aventura,
Atividades de excurcionismo ou contato com a natureza, Atividades comerciais e congressos
e Atividades de sol e praia.

O Word Trade Center e a Comissao Européia de Turismo (2007, apud Panosso Netto
e Ansarah, 2009) fazem uma relacdo dos segmentos do mercado turistico mais utilizados na
atualidade. S&o eles:

- Sociodemografica: Envolve a pesquisa de analise de mercado em termos
sociodemograficos, os quais incluem idade, género, renda, circulo familiar, profissdo,

educacdo, nacionalidade e localizacdo geografica.

relacionados ao teatro ou entretenimento; Oportunidade de experimentar um novo estilo de vida; 3) Motivacoes
meio-céntricas: Relaxamento e prazer; Contatos pessoais com amigos e parentes; Salde; Necessidade de
mudanc¢a por um periodo de tempo; Oportunidade de escapar dos problemas da vida; O glamour real, ou
imaginado, do destino; Apreciagdo da beleza; Indulgéncia sexual; Compras; Proveito dos transportes; Prazer
anterior e posterior a viagem; Questdes familiares ou pessoais. 4) Motivacles quase psicocéntricas e
psicocéntricas: Realce do ego, busca de status; Viagem por aceitacdo, para sentir-se socialmente confortavel;
Viagem como norma cultural, férias pagas e exigidas por lei; Visita a locais vistos nos noticiarios; Visita a
parques de diversdes.
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- Tipo de viagem: Os visitantes sdo identificados conforme as razdes pelas quais
estdo viajando, como a negocios, visita a amigos e familiares, educacéo, etc.

- Visita a amigos e familiares: Conhecida como visiting friends and relatives, é uma
das principais categorias que constituem o segmento de viagens.

- Caracteristicas da viagem: Inclui informacdes sobre a viagem, sobre reservas,
transporte, gasto diario, atracdes, etc.

- Vantagem ou beneficio: Agrupa os turistas conforme as vantagens que eles desejam
do produto. Exemplo: diferentes motivacdes para conhecer 0 mesmo lugar.

- Atividade: Identifica as atividades que o turista desenvolve no destino e utiliza essa
informacg&o para alcangar grupos distintos, analisando os niveis de satisfacdo com o intuito de
melhorar a oferta dos bens e servicos oferecidos.

- Turista que visita pela primeira vez o destino e turista que ja esteve no destino:
Analisa as diferencas de percepcGes de quem ndo possui experiéncia prévia e pouco
conhecimento sobre o local e de quem ja esteve no local e tem consideravel conhecimento em
viagens anteriores.

- Motivacdo: Impulso que impele as pessoas a viajar. Engloba fatores intrinsecos
(vontade ou desejo de ver um lugar), extrinsecos (encontrar um pacote em promocéo), fatores
positivos (vontade de ir a um lugar especifico) e negativos (desejo de fugir de um ambiente
estressante).

- Estilo de vida: Envolve o perfil multidimensional dos consumidores, combina
dados do comportamento e do produto, com as dimensdes psicosociais, como opinides,
atitudes e valores. Busca a obtencao do perfil completo dos turistas.

- Geodemografica: Explora o perfil, atitudes e comportamento de populacGes
especificas. O local onde vive a demanda é uma variavel central dessa segmentacéo.

- Nicho de mercado: E um pequeno mercado composto por turistas com gostos
especiais ou idiossincrasias, para 0s quais uma destinacdo € qualificada.

- Preco: E um elemento considerado pelos turistas na escolha da viagem. Esse pode
ser parametro para escolha do transporte, acomodacédo e demais destinos.

- Internet: Elemento que amplia as decisdes sobre o turismo.

- Segmentacdo por audiéncias: Os veiculos de midia atingem parte da populagdo com

interesses comuns. Exemplo: observadores de passaros, colecionadores, etc.
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- Business-to-business: é o esfor¢o, dos organismos de turismo, de identificar e
trabalhar com agente de viagens, operadores de turismo e fornecedores, grupo que torna os
servicos e produtos do destino disponiveis aos visitantes.

- Sem segmentacdo: Sem nenhuma segmentacdo é possivel coletar dados que
indicardo quem sao os principais turistas de um destino, o que possibilita uma segmentacao
futura.

Conforme a estratégia utilizada na segmentacdo, outros segmentos podem ser
despertos. Panosso Netto e Ansarah (2009) listam, a partir de diferentes critérios dezenas de
bases de segmentacdo®. Interessante observar que embora seja uma lista extensa e detalhada,
ndo consta como segmento 0 motociclismo.

Goeldner e colaboradores (2002) acreditam ser necessario considerar cada viagem de
forma isolada e analisar as motivacgdes que a estimulam. O turista viaja por diferentes razdes
em cada viagem. Os viajantes devem ser concentrados, destinando-os especificamente aos
desejos e necessidades de clientes potenciais. Para os autores, € preciso dividir o mercado
atual e potencial com base em caracteristicas significativas, realizando todos os esforgos para

atingir o pablico almejado.

2 Segundo IDADE: Turismo infantil, Turismo juvenil, Turismo de meia-idade, Turismo de terceira idade,
Turismo de quarta idade (acima de 80 anos). Segundo a condigdlo ECONOMICA: Turismo social, Turismo
popular, Turismo de classe média, Turismo de luxo. Segundo os MEIOS DE TRANSPORTE: Turismo de
caminhada, Cicloturismo, Turismo aéreo, Turismo rodoviario, Turismo ferroviario, Turismo maritimo, Turismo
fluvial/lacustre, Turismo automobilistico, Turismo nautico. Segundo a DURACAO DE PERMANENCIA:
Turismo de curta duracdo ou itinerante, Turismo de média duracdo, Turismo de longa duracdo. Segundo a
DISTANCIA DO MERCADO CONSUMIDOR: Turismo local, Turismo regional, Turismo nacional, Turismo
continental, Turismo intercontinental. Segundo o TIPO DE GRUPO: Turismo single, Turismo de casais,
Turismo de familias, Turismo de grupos. Segundo o SENTIDO DE FLUXO TURISTICO: Turismo emissivo,
Turismo receptivo. Segundo a CONDICAO GEOGRAFICA DA DESTINACAO TURISTICA: Agroturismo,
Ecoturismo, Turismo de praia, Turismo de montanha, Turismo de campo, Turismo de neve, Turismo ecolégico,
Turismo climético/hidrotermal, Turismo paisagistico ou cénico, Turismo habitacional, Turismo rural, Turismo
urbano. Segundo o ASPECTO CULTURAL: Turismo cientifico, Turismo congressual, Turismo cultural,
Turismo de estudos ou estudantil, Turismo de intercdmbio, Turismo de megaeventos, Turismo ornitolégico,
Turismo de raizes ou geneal6gico, Turismo educativo, Turismo esotérico, mistico ou esoturismo, Turismo
étnico, Turismo folclérico e artesanal, Turismo histérico, Turismo linglistico, Turismo literario, Turismo
pedagdgico, Turismo religioso, Turismo arqueoldgico. Segundo o GRAU DE URBANIZACAO DA
DESTINACAO TURISTICA: Turismo comunitario, Turismo de grandes metropoles, Turismo de pequenas
cidades, Turismo em é&reas naturais. Segundo a MOTIVACAO DA VIAGEM: Backpacker, Enoturismo,
Turismo alternativo, Turismo ativo, Turismo bariatrico, Turismo biblico, Turismo cervejeiro, Turismo
cinegético, Turismo civico institucional, Turismo comercial, Turismo criativo, Turismo de aventura, Turismo de
contato social, Turismo de esportes de inverno, Turismo de eventos, Turismo de excentricidades, Turismo de
golfe, Turismo de incentivos, Turismo de interesse especial, Turismo de jogos ou cassinismo, Turismo de lazer,
Turismo de motivacdo mdrbida ou nekrophilo, Turismo de negécios, Turismo de patrimdnio, Turismo de pesca,
Turismo de recreagdo e entretenimento, Turismo de repouso, Turismo de ruinas ou de guerra, Turismo de saude,
Turismo de surf, Turismo ecoldgico, Turismo espacial, Turismo esportivo, Turismo étnico, Turismo filantropico,
Turismo gastrondmico, Turismo hedonista, Turismo industrial, Turismo insular, Turismo para deficientes
fisicos, Turismo residencial, Turismo romantico, Turismo sociofamiliar, Turismo de causas sociais, Turismo
surpresa, Turismo tematico, Turismo urbano, Turismo virtual, Viagens corporativas, Turismo sertanejo, Turismo
futebolistico, Turismo de parques tematicos, Turismo GLS.



30

A POPCORN e HANFT (2002, apud Netto e Ansarah, 2009)® realizou algumas
previsdes sobre o setor de viagens e turismo que podem ajudar as industrias, o setor de
servicos, as atividades turisticas e os profissionais atenderem as necessidades dos
consumidores. Sao elas: a busca por adrenalina nos esportes radicais; a valorizagdo do tempo
livre por parte dos executivos que possuem uma carga de trabalho insuportavel, o que eleva os
gastos com a industria do lazer por parte dos mesmos; a multiplicacdo de spas, pois
aumentara a preocupacdo das pessoas em cuidar da aparéncia e da saude e o aumento do
interesse por cruzeiros turisticos em viagens de lazer, devido a crescente demanda por

cruzeiros tematicos.

1.6 O turismo de eventos

Como atividade organizada o Turismo de Eventos surgiu no seculo XIX com
Thomas Cook, quando organizou a ida de um grupo de Lancastaer para participar de um
congresso antialcool em Loughborug. No Brasil, o primeiro evento ocorrido em um espago
destinado a eventos foi um Baile de Carnaval em 7 de fevereiro de 1840 no Rio de Janeiro.
Porém, ha registros do Ministério da Inddstria e Comércio de feiras que ocorreram antes da
chegada da Familia Real (MATIAS, 2002).

Os motociclistas compdem um grupo de turistas ainda pouco estudado, mas sua
contribuicdo para o desenvolvimento de diversos setores turisticos pode ser percebido durante
suas viagens e na realizacdo de encontros da modalidade. Diversos encontros de motociclismo
ocorrem no Brasil durante todos os finais de semana. No Rio Grande do Sul ndo é diferente.
A AMO-RS (Associacdo dos motociclistas do Rio Grande do Sul) é o 6rgédo responsavel por
grande parte da organizacdo desses eventos.

Para abordar a nogdo de evento recorrer-se-a a duas bases tedricas de discussdo deste
conceito, o ponto de vista socio-histérico-antropolégico e aquela encontrada nos estudos na
area da comunicacao.

Na “nova historia”, ou na chamada Historia Cultural, na qual Robert Darnton é um dos
representantes, a nocdo de evento vem sendo discutida no sentido de experiéncia e

desenvolvida enquanto uma ferramenta metodoldgica:

® In Panosso Netto e Ansarah (2009)
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(...) circunscrever um evento, reconstrui-lo, e relata-lo como uma estéria, usando
toda sorte de técnicas narrativas; além de acompanharem sua repercussdo e suas
versdes, através do tempo. Ao fazé-lo, tais estudos refletem o interesse recente dos
historiadores pelo modo como se constrdi e se significa a experiéncia da historia.
(Darnton, 2005,p.1)

Nos estudos antropoldgicos a no¢do de evento vem sendo discutida principalmente a
partir do que se convencionou chamar “antropologia p6s-moderna” de viés norte-americano.
Aqui, nestas abordagens, o evento aparece como momentos performaticos, acontecimentos
que propiciam o0 acesso modos de vida marcados, momentos por exceléncia para pensar a vida
social®.

O evento é uma atividade relevante na area de comunicacdo e um dos desafios da
comunicac¢do, da informacdo e dos eventos é produzir mensagens que alcancem o maior
namero de receptores, sendo necessario para isso, um repertorio rico e conhecido (BRITTO E
FONTES, 2002). Para Matias (2002) o evento é uma importante atividade econémica e social,

devendo ser tratado de forma profissional e planejada.

0 evento é a soma de esforcos e acdes planejadas com o objetivo de alcancar
resultados definidos junto ao seu publico-alvo” (BRITTO E FONTES, 2002).

Sob este ponto de vista, 0 evento € um produto que visa o atendimento do mercado, é
um instrumento de marketing do empreendedor/patrocinador, pode difundir idéias, promover
tendéncias, divulgar roteiros, reforcar marcas, apresentar programas e disseminar pesquisas.
No momento da promo¢do de um produto ou servico, o evento € interativo com outros
veiculos de comunicacdo (BRITTO E FONTES, 2002). Para Getz (1997) os eventos sdo
oportunidades de atividade cultural, social e de lazer fora do ambito normal de escolhas e
além da vivéncia cotidiana do consumidor.

Varios tipos de eventos sdo realizados nas mais diversas areas. Eles objetivam troca de
informacGes, atualizacdo tecnoldgica, promovem a interacdo de pessoas, fortalecendo relacGes
pessoais, culturais, industriais e comerciais, criam oportunidades de viagens, ampliam o
consumo, reduzem a sazonalidade e aumentam o fluxo turistico. A realizacdo dos eventos

apoOia o desenvolvimento econémico e social, assim como contribui para a utilizacdo dos

* Entre os estudos antropolégicos que trabalham a nocéo de performance destaca-se TURNER, V. W; BRUNER,
E. M. (Eds). The Anthropology of performance. Chicago: University of Illinois Press, 1986.
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equipamentos e servicos turisticos. Ha incremento na receita global do local-sede, melhorias
na infra-estrutura da localidade, geracdo de empregos e receitas (BRITTO E FONTES, 2002).

Os eventos sdo uma forma de dinamizar as estruturas turisticas. Eles aumentam o
ndmero de ocupacdo nos meios de transporte, diminuem a ociosidade dos mesmos,
movimentam restaurantes e casas de diversdo (BRITTO E FONTES, 2002). Segundo
Andrade (1992) o Turismo de Eventos é realizado por pessoas que viajam e que objetivam a
participacdo para estudo de alternativas, de dimensionamento ou de interesses de alguma
categoria profissional, clube, corrente cientifica, associacdo, crenca religiosa ou outra
organizacdo com objetivos nos campos técnicos, religiosos e cientificos com o intuito de
atingir metas culturais, técnicas, profissionais e operacionais, de aperfeicoamento setorial ou
de atualizagéo.

Para Britto e Fontes (2002) na criacdo dos eventos devem ser aproveitadas as
caracteristicas da localidade, analisar os recursos naturais e artificiais da regido e aproveitar as
datas especiais. Os eventos devem motivar a vinda dos turistas nas épocas de baixa estacdo,
portanto ndo devem coincidir com a temporada turistica regular e nem serem realizados em
feriados prolongados.

Os eventos sdo classificados segundo Britto e Fontes (2002) por categoria, area de
interesse, por localizagdo, caracteristicas estruturais, data, perfil, espacialidade e tipologia®.
Quanto a tipologia, Matias (2000) aponta quase uma centena de tipos de eventos, de
Assembléias a Bunch’s passando por Jornadas, Exposicdes, Seminarios, Rodas de negocio,
Foruns, Visita ou Open Day entre outros tipos possiveis.

Por sua vez, Britto e Fontes (2002) dividem o processo de planejamentos dos eventos
em quatro fases.

Fase 1 — Pesquisas de mercado: levantamento de dados e analises que auxiliardo na
concepcao do plano de acdo. Utiliza a pesquisa de opinido e a determinacdo do publico-alvo
potencial.

Fase 2 — Objetivos: sdo as metas a serem atingidas com a realizacdo do evento.

Fase 3 — Definicéo das estratégias: E a definicio das ferramentas (a¢des desenvolvidas
e executadas) a serem utilizadas para alcancar os objetivos tracados. Engloba a andlise das

varidveis socioambientais, alocacdo de recursos financeiros, definicdo do local, data e horério.

> Categoria: Institucional, Promocional ou Mercadoldgica. Area de interesse: Artistica, Cientifica, Cultural,
Educativa, Civica, Politica, Governamental, Empresarial, Lazer, Social, Desportiva, Religiosa, Beneficente,
Turistica. Por localizagdo: Municipais, Regionais, Nacionais. Por caracteristicas estruturais: Pequeno, Médio,
Grande. Por Data: Fixo, Mdvel, Esporadico. Perfil: Geral, Dirigido, Especifico. Espacialidade: Internos,
Externos.
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Fase 4 — Elaboracdo do projeto de evento: E o projeto de organizacdo de eventos,
planejamento, coordenacéo, operacao para atingir os objetivos.

Matias (2002) divide as fases do processo de planejamento e organizagdo de eventos
em:

Concepcdo: E a incorporacio da idéia por empreendedores que lhe dardo forma
através do levantamento de elementos;

Pré-evento: E o planejamento e organizacio de eventos. Nessa fase, sdo definidas e
realizadas atividades como 0s servigos iniciais, de secretaria e detalhamento do projeto;

Per ou transevento: E a realizagio do evento, a aplicagdo do que foi previsto no pré-
evento. Nessa fase estdo inseridos a coordenacdo executiva, o controle financeiro, técnico-
administrativo e social do evento;

Pds-evento: Engloba o processo de encerramento, onde ocorre a avaliacdo técnica,
administrativa e dos participantes.

Segundo Britto e Fontes (2002) o controle e avaliagdo do evento € uma fase muito
importante, pois garante o sucesso das proximas edicdes. E nesse momento que podemos

refletir e analisar os resultados do evento, apontando os erros e acertos.
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Capitulo 2

MOTOCICLETAS E MOTOCICLISMO

2.1 Historia do motociclismo e da motocicleta

O homem sempre buscou grandes descobertas pela necessidade. Com o objetivo de
uma locomocao mais veloz que o andar, em 1790, na Franca, foi criado o celifero, pelo Conde
de Sivrac. Ele uniu duas rodas do mesmo tamanho por meio de uma pequena tabua de
madeira, local onde o “condutor” sentava. O movimento era realizado apoiando
alternadamente os pés no chdao (MACIEIRA, 2009). Em 1817, um Bardo aleméo, chamado
Drais, instalou um eixo vertical e uma espécie de garfo na roda dianteira, 0 que permitia guia-
lo. O celifero passou a ser chamado de Draisiene. Mais tarde o Bardo Drais criou o biciclo,
um primitivo velocipede com roda traseira de diametro diferente para dar mais impulsdo na
pedalada (VULCANEIROS DO BRASIL, 2010).

Imagem 3. Celifero Imagem 4. Draisiene Imagem 5. Biciclo
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Em 1820, o escocés Kirkpatrick McMillan criou a tracdo da roda traseira,
possibilitando assim, que os motociclistas pudessem se movimentar sem colocar 0s pés no
chdo. Apos alguns anos, em 1861, Pierre e Ernest Michaux, um pai e filho franceses,
construiram um velocipede, uma bicicleta com pedais adaptados a roda dianteira
(MACIEIRA, 2009).

Imagem 6. Velocipede

Segundo Morley (1983) as primeiras motocicletas foram construidas entre 1868 e
1869. Elas utilizavam motores a vapor grandes e pesados. O primeiro registro de motocicleta
foi da francesa a vapor Michaux-Perreaux. Essa era mais um velocipede a motor que uma
motocicleta, pois ndo era considerada segura, com guidon, pedais, corrente e freios eficientes.
Em 1869 surge a Roper steam bicycle, também um velocipede, mas que evoluiu para uma

motocicleta.

Imagem 7. Roper Steam Bicycle

Macieira (2009) explica que na era industrial, século XIX, foram feitas muitas
tentativas para motorizar o biciclo. Porém, todas as engenhocas eram improprias para a
montagem em veiculos. Foi através de um alemdo, Gotlieb Daimber que a situacdo mudou.
Nascido em Connstatt, desde pequeno Daimber se mostrava interessado pela engenharia

mecanica. ApoOs se formar, passou a trabalhar na Gasmotoren-Fabric Deutz, dirigida por
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Nikolaus Otto, inventor do motor do ciclo Otto. Por possuir projetos diferentes, Daimler foi
demitido, mas saiu com uma boa indenizacdo, o que permitiu dedicacdo exclusiva a seus
inventos. Em 1885 surgiu sua primeira criacdo, em conjunto com Wilhelm Maybach, um ex-
colega de Daimler. Os dois criaram um motor de 264 centimetros ctbicos com meio cavalo de
forca a 500 rotagBes por minuto. Esse motor foi denominado carrilhdo e era movido a gas.
Maybach desenvolveu também, um flutuador de carburador, introduzindo a gasolina como
combustivel. Os inventores informavam que o motor era movido apenas a gas € a petréleo,
pois os riscos de ocorrerem explosdes com a gasolina naquela época eram enormes.

Em 29 de agosto de 1885 Daimler recebeu um prémio por sua nova invencéo,
chamada Einspur. Einspur era um biciclo com chassis de madeira, rodas de apoio e com
motor capaz de gerar 0,5 cavalos de forca a 600 rotaces por minuto. Em novembro do
mesmo ano, o0 veiculo percorreu 3 km até a cidade vizinha a Cannsttat, Unterturkheim, em
meia hora a uma velocidade média de 6 km/h. Apos a aprovacao do veiculo Daimler dedicou-
se ao aproveitamento do motor para locomocao aérea e maritima. Além disso, desenvolveu o
motor de um veiculo de quatro rodas, o embrido do automovel (VULCANEIROS DO
BRASIL, 2010).

Imagem 8. Einspur

Em 1894, os alemdes Heinrich Hildebrand e Abis Wolfmuller, criam a primeira
motocicleta posta em producao para vendas. Eles introduziram a expressao “motor rad” (roda
motorizada). O novo veiculo possuia uma cilindrada de 1500 cc e desenvolvia uma poténcia
de dois cavalos de forca. Porém, apresentava problemas na ignicdo que falhava em plena
marcha. Mais tarde, a igni¢do incandescente foi substituida pela magnética, melhorando
assim, o rendimento do veiculo (MORLEY, 1983).
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Imagem 9. Primeira Motocicleta

Em 1897, os Werner, irméos franceses, criaram a expressdo motocyclette, batizando
0 primeiro motociclo fabricado fora da Alemanha. No mesmo ano, surgiu a marca italiana
Bianchi (VULCANEIROS DO BRASIL, 2010). Em 29 de novembro de 1887, em Surrey,
suburbio de Londres, ocorreu a primeira corrida, batizada de Motorcycle Scrombles. Nasce
assim, o motociclismo de competicdo. No ano seguinte, 0 engenheiro James Norton lanca a
sua marca, chamada Norton, que ficou famosa por vencer a primeira prova de motovelocidade
no “Tourism Trophy”, circuito de estrada na Ilha de Man, na costa da Inglaterra.

John Dunlop, por volta de 1887, criou a sobre roda. Essa feita com borracha foi presa
na roda com uma embalagem de tela e cheia com uma bomba de ar. Nasce assim, o pneu. Os
irmaos Michelin, na Francga, contribuiram para o aperfeicoamento dos pneus (MACIEIRA,
2009). Eles criaram um pneu que se fixava ao aro através de 17 cavilhas e era rapidamente
substituido quando necessario. Para provar a eficiéncia de seu produto, os irmados organizaram
uma corrida em Paris e durante o percurso colocaram pregos para mostrar a rapidez em que 0s
pneus eram trocados (VULCANEIROS DO BRASIL, 2010).

No final da década de 1880 e inicio do século XX a expansdo da industria
motociclistica foi enorme. A motocicleta era o item da modernidade, pois foi um dos
primeiros veiculos autopropulsionados por motores a explosdo. Devido aos progressos da
engenharia, véarias fabricas surgem antes da virada do século como as inglesas Arie (1893), a
Royal Enfield (1898) e a Matchless (1899). Em 1901, surge a alemd NSU e em 1903, a
Harley-Davidson, um icone do motociclismo (MORLEY, 1983).

William Harley, Arthur Davidson e o desenhista Emil Kruger criaram o protétipo da
primeira motocicleta da Harley-Davidson. Em 1903 sairam da fabrica trés motocicletas que
foram vendidas antes de estarem prontas. No ano seguinte, o atelié dobrou de tamanho e o

namero de operarios aumentou (BORRAS, 2009).
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Imagem 10. Primeira Harley-Davidson

Em 22 de dezembro de 1904 surge a Federagéo Internacional de Motociclismo (FIM)
e desde entdo comecaram a ser disputados os campeonatos mundiais de motociclismo. O
maior campedo da histéria do motociclismo é Giacomo Agostini, com quinze titulos mundiais
conquistados.

Em 1912 foi introduzida a primeira embreagem para motocicleta, um sucesso. Em
1916 foi langada a primeira edicdo da revista The Enthusiast, que tinha por objetivo levar
informacGes aos motociclistas. A revista acabou se tornando a mais longeva publicacdo sobre
motociclismo do mercado, mas deixou de existir em 1998 (BORRAS, 2009).

Com a exploséo de conhecimentos cientificos e tecnoldgicos ocorridos nas décadas
de 10 e 20, houve uma diversificacdo na inddstria de motocicletas. Essas buscavam melhores
formatacdes na construcao de veiculos de duas rodas. Com o inicio da segunda guerra, toda a
producdo motociclistica passa a ser orientada para o suprimento das forcas armadas
combatentes. Com o final da grande guerra, com a queda da bolsa em 1929, com a destruicédo
de estradas e parques industriais muitas fabricas de motocicletas foram proibidas de continuar
suas producdes. Contudo, apds a Il Guerra Mundial, o povo precisava de um meio de
transporte barato e econdémico. Muitos lugares ndo possuiam um sistema Vviario e rodoviario
apropriado. Assim, a motocicleta desponta como uma solucéo para essa realidade (MORLEY,
1983).

Existe uma diversidade grande de modelos e quadros de motocicletas, sendo
praticamente impossivel fazer uma classificacdo. A escolha de uma moto deve feita com base
na utilizacdo a que sera destinada. Se o objetivo forem grandes viagens, o ideal € uma moto de
grande cilindrada pluricilindrica. Passeios com percursos fora de estrada, o melhor é um

modelo de cross. Para pequenos percursos € recomendada uma monocilindrica, de pequena
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cilindrada, manejavel. Outro aspecto a ser levado em consideracdo € o econdémico, algumas
motos sdo mais caras, na aquisicdo e manutencdo, do que um automével e ndo representam,
portanto, uma economia (GALVANO, 1977). Atualmente o Brasil é quarto maior mercado de
motociclismo do mundo, estando atras da China, india e Indonésia. Segundo os dados do
Ministério das Cidades, do Departamento Nacional de Transito (DENATRAN) e do Registro
Nacional de Veiculos Automotores (RENAVAM) estimados em janeiro de 2012 o nimero de
motocicletas no Brasil é de quinze milhGes e seiscentos e noventa e sete mil e oitocentos e
oitenta e trés unidades. No Rio Grande do Sul (RS) o nimero de motocicletas no estado é de

novecentos e vinte e seis mil e oitocentos e dezenove unidades.

Imagem 11. Moto pluricilindrica Imagem 12. Moto modelo cross  Imagem 13. Moto monocilindrica

Os motociclistas no Rio Grande do Sul sdo representados pela AMO-RS (Associacao
dos Motociclistas do Rio Grande do Sul). A AMO-RS foi fundado em 17 de agosto de 2002 e
é denominada uma sociedade civil de natureza social, desportiva, organizativa, representativa
n3o profissional, educacional, assistencial e cultural, sem fins lucrativos. E a entidade estadual
de administracdo do motociclismo de forma ndo competitiva no Estado (Art. 1° Estatuto
AMO-RS).

A AMO-RS possui um estatuto (anexo 3), onde vigoram termos sobre a entidade e
seus fins, organizacdo e poderes, sobre direitos e deveres do conselho diretor, das
coordenadorias regionais, da comissdo de eventos, da comissdo internacional de moto-
turismo, penalidades, patrimdnio e normas de administracdo financeira. Além do estatuto, a
AMO-RS possui um regulamento especifico para a realizacdo de eventos e do calendario
estadual (anexo 2). Todos os anos € divulgado um calendario com 0s eventos que serao
realizados ao longo do ano nos municipios do Rio Grande do Sul. No ano de 2011, por

exemplo, se realizaram cerca de 80 eventos, dentre aniversarios, procissdes, encontros,
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acampamento, moto-viagem. O calendario de 2011 pode ser visto no anexo 1 e no fluxograma
abaixo, as nomenclaturas e especificacfes dos diferentes tipos de encontros.

Evento classificado como um (" Encontro com apenas um dia
encontro de motociclistas, com um de programacgao, no qual o
foco voltado para aqueles que municipio ndo possui uma
gostam de acampar capacidade hoteleira para
\_ hospedar motociclistas
Moto Mini Encontro e
Acampamen €a
= pa{i / Passeio roteiro pré-
Motociclistico determinado em um
Eventos de / curto espaco de
AMORS || Motociclismo | tempo

Moto Viagem Passeios realizados
/ \ com roteiro pré-

determinado e com

Passeio Social d %0 d
ou Comunitario Festa de uragdo de um ou

\ aniversario mais dias que

englobem pernoites.

Realizado sobre duas )
rodas, organizado
pelos moto clubes e

Almogo ou J_antar para Eventos com uma programacao
confraternizagdo de para dois ou mais dias,
aniversério de moto

organizados em municipios que
\{oltado bara os clubes, grupos ou tenham uma boa e numerosa
projetos assistenciais _/ motociclistas _ _
gy capacidade hoteleira

Imagem 14. Organograma dos Eventos de Motociclismo da AMO-RS

Os eventos motociclisticos visam a confraternizacdo, integracdo, congregacdo e
atividades diversas que reinam motociclistas. (art 4°regulamento de eventos e do calendario
estadual). Esses eventos sdo voltados a pratica do moto-turismo, expressdo utilizada pela
AMO-RS para denominar as viagens realizadas sobre duas rodas. Os eventos voltados ao
moto-turismo que tenham duracdo maior que um dia devem fornecer camping gratuito para
acampamento dos motociclistas e a cidade deve ter capacidade hoteleira suficiente para no

minimo 300 leitos (art. 5° regulamento de eventos e do calendario estadual).

2.2 Estilo de vida: Identidade, Estigma, Preconceito e Estereotipo, Risco e Aventura

O motociclismo é um universo gigantesco e complexo, que envolve diversos
esteriotipos. Muitos o consideram um vicio e um estilo de vida. Para pensar esse grupo social
é importante abordar algumas categorias que fazem parte do universo das duas rodas, como a
identidade.

A categoria identidade atravessa diversos campos do saber e através desses campos

torna-se universal. Adjetiva-se em um rol muito variavel, como identidade étnica, identidade
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de género, identidade do idoso, identidade de classe, dentre outras. Sua interpretagéo situa-se
nas relacdes que vinculam a pessoa, o individuo e/ou sujeito aos movimentos que permitem
apreender seus registros. Registros como manifestacdo de uma consciéncia de pertencimento,
de movimentagdes racionais de acdo, ou de constituicdo de lugares do humano, como
experiéncia cultural (LOPES, 2002). Toda identidade , seja coletiva ou individual, € multipla,
inacabada, instavel, experimentada mais como uma busca que como um fato (AGIER, 2001).
Para Oliveira (2006) a identidade € visualizada como um fendmeno sociocultural que
necessita ser contextualizado no interior das sociedades que o abrigam.

Segundo Hall (2006) estamos passando por um periodo chamado “crise de
identidade”, momento em que as velhas identidades estdo em declinio e novas identidades
surgem. Essas mudancas na identidade pessoal ocorrem juntamente com as transformacgdes
das sociedades modernas no final do século XX, onde fragmentam-se as paisagens culturais
de classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade. As mudancas libertaram o
individuo de seus apoios estaveis nas traducfes e nas estruturas. Anteriormente a essas
mudancas, na Era Cristd, segundo Dumont (1993), o individuo em relacdo a valor era
concebido como alguém situado no exterior da organizagéo social e politica dada. O individuo
estava fora e acima da organizacdo, era um individuo fora do mundo. Hall (2006) apresenta
trés concepgdes de identidade. A primeira € a do sujeito do Iuminismo, o individuo €
unificado, centrado, dotado das capacidades de razdo, consciéncia e acdo. O centro essencial
do eu era a identidade de uma pessoa. Para Dumont (1993), € no periodo do lluminismo que o
individuo passa a estar no mundo e o valor individualista reina sem restricbes e sem
limitacBes. A segunda € a do sujeito sociolégico, formada pela interacdo entre 0 eu e a
sociedade. Nessa concep¢do o nacleo interior do sujeito ndo era autbnomo e auto-suficiente,
mas sim, formado pela relagdo com a cultura dos mundos que ele habita. O terceiro, 0 sujeito
pos-moderno, ndo possui uma identidade fixa e permanente. Ele é fragmentado e sua
identidade é formada e transformada continuamente, acompanhando as mudancas do mundo
social e cultural e transforma-se conforme o sujeito € interpelado ou representado.

Hall (2006) afirma que as sociedades modernas mudam constantemente e
rapidamente. Mas a medida que se tornam mais complexas, adquirem uma forma mais

coletiva e social. Sdo suas palavras:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicacdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas
— desalojadas — de tempos, lugares, histdrias e tradicbes especificos e parecem
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“flutuar livremente”. Somos confrontados por uma gama de diferentes identidades
(cada qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nos),
dentre as quais parece possivel fazer uma escolha (p.75).

A forma como os membros de um grupo se auto-definem depende da comparagéo
com outros grupos. Essas comparagdes individuais e grupais sdo fundamentais para a
definigdo de si mesmos, de sua pertenga a um grupo e de sua influéncia social. Em resposta as
mudangas contextuais as identidades mudam (HOGG et al., 2004). Lopes (2002)
complementa ao dizer que a consciéncia de pertencimento a um grupo, comunidade ou
categoria de sujeitos, condiciona a capacidade de acdo dos individuos, mas possibilita sua
realizacdo cultural. Para Giddens (2002) os mecanismos de auto-identidade sdo constituidos
pelas instituicbes da modernidade e dentro desse contexto a escolha de estilo de vida é cada
vez mais importante na constituicdo do eu e da atividade diaria.

Dumont (1993) caracteriza a sociedade moderna com as seguintes expressoes:
individualismo, atomismo e secularismo. Para o autor, a palavra individuo denota dois
sentidos. O primeiro é o sujeito empirico da palavra, do pensamento, da vontade, encontrado
em todas as sociedades O segundo é o ser moral, independente, autbnomo e ndo social,
encontrado em nossa ideologia moderna do homem e da sociedade. Troca-se a comunidade
pela sociedade, pensa-se na liberdade do individuo.

Segundo Giddens (2002) as transformac6es na auto-identidade e a globalizacdo séo
polos da dialética do local e do global nas condi¢bes da alta modernidade. O autor salienta

que a vida social moderna empobrece a acdo individual. Sdo suas palavras:

A modernidade altera radicalmente a natureza da vida social cotidiana e afeta os
aspectos mais pessoais de nossa existéncia. A modernidade deve ser entendida num
nivel institucional; mas as transformac@es introduzidas pelas institui¢cdes modernas
se entrelagam de maneira direta com a vida individual, e portanto com o eu. (p. 9)

O que distingue a cultura moderna das outras é o advento do individualismo. Esse,
subtende, a0 mesmo tempo, igualdade e liberdade. E na ideologia das sociedades modernas
que o individuo como valor aparece, pois somente quando o individuo passa a ser concebido
como um fato ideoldgico que inicia-se a descoberta socioldégica ou comparativa das
sociedades modernas (DUMONT, 1993). Agier (2001) salienta que a identidade cultural
nasce na modernidade e em suas situacdes pluriétnicas.

O sujeito consciente de sua acdo surge pela faculdade de sintese ou conhecimento,

cultural ou histérico, quando a figura moral e ética, momento em que se pensa em
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responsabilidade e liberdade, produziu a consciéncia da pessoa. Os registros da consciéncia
humana produzem a caracterizacdo da pessoa, do individuo ou do sujeito. Por tras desses
registros encontram-se contextualizadas identidades, pensadas pelos vinculos ético-moral,
ideoldgico e historico-cultural (LOPES, 2002).

As questBes identitaria e cultural séo interligadas, contudo ndo ha um nexo causal
entre ambas. Quando a cultura passa a ser redimensionada em termos semidticos, apds o
século XX, ela se assume como uma teia de significados. Com isso, o reino dos simbolos
aparece para o antropélogo e a disciplina conquista uma nova dimensdo. Porém, essa
modernizacdo da teoria antropolédgica, em relacdo a cultura, ndo invalida a viabilidade da
separacdo analitica entre ela e o processo identitario (OLIVEIRA, 2006). A identidade
cultural tornou-se um lugar comum das novas formas politicas, fonte de mobiliza¢do popular
em zonas rurais e urbanas. Ela retine duas exacerbacdes, a exacerbacao do carater reflexivo da
identidade e a exacerbacdo do aspecto declarativo da cultura. O caminho que vai da cultura a
identidade n&o é Unico, ndo é transparente e nem natural. Ele é social, complexo e contextual
(AGIER, 2001).

Segundo Agier (2001) vivemos em um mundo globalizado, onde as identidades
tendem a perder suas referéncias. Diante disso, deve-se pensar as relacbes duais e
problematicas entre identidade e lugar, cultura e lugar, identidade e cultura. Outro fator a ser
pensado é a dimensdo étnica que estd presente nos processos identitarios, ela é exemplar da
conexdo entre a cultura e a integracdo aos contextos sociais. Oliveira (2006) explica que nas
sociedades multiculturais a dimenséo da identidade étnica relacionada com a da cultura tende
a gerar crises individuais ou coletivas. Desta forma, surgem problemas sociais susceptiveis de
enfrentamento por politicas publicas. O autor trata o conceito de identidade como um
fendmeno caracterizado por uma evidente autonomia relativamente a cultura. O papel da
cultura ndo se esgota em funcdo diacritica, enquanto marcadora de identidades nas relacdes
interétnicas.

Giddens (2002) fala que a modernidade fragmenta e une. Em relacdo ao eu, 0
problema da unificacdo é a protecdo e a reconstrucdo da narrativa da auto-identidade diante

das intensas e extensas mudancas que a modernizacdo provoca. Sdo palavras do autor

Nas condicOes da modernidade tardia, vivemos “no mundo” num sentido diferente
do de épocas anteriores da histéria. Todo mundo ainda continua a viver uma vida
local, e as limitagBes do corpo asseguram que todos os individuos, a todo momento,
estdo contextualmente situados no tempo e no espago. E no entanto as
transformacdes do lugar, e a intrusdo da distancia nas atividades locais, combinada
com a centralidade da experiéncia transmitida pela midia, mudam radicalmente o
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que “o mundo” ¢ na realidade. Isso se da tanto ao nivel do “mundo fenoménico” do
individuo quanto ao universo geral de atividade social dentro do qual a vida social
transcorre. Embora todo mundo viva uma vida local, os mundos fenoménicos da
maioria séo verdadeiramente globais (173-174)

O surgimento de ordens globalizadas significa que o0 mundo atual é diferente do de
épocas anteriores. A globalizacdo representa um foco para a expansdo dos sistemas da
modernidade e unifica a comunidade humana como um todo (GIDDENS, 2002).

A questdo da identidade em sua feicdo étnica foi elevada ao plano de elaboracdo
tedrica no final dos anos 1960 e inicio de 1970. Na medida em que ela envolve interrogactes
sobre identidades assumidas enquanto fendmenos de etnicidade, guarda intima relagdo com o
contexto sobre o qual 0s povos e os individuos que os constituem se movimentam. O conceito
de etnicidade envolve relacdes entre coletividades no interior das sociedades envolventes,
dominantes, culturalmente hegemdnicas. Tais coletividades vivem a situacdo de minorias
étnicas ou, ainda, de nacionalidades inseridas no espago de um Estado-Nagéo (OLIVEIRA,
2006).

Ao falar de identidade, Dumont (1992), fala em hierarquia. A hierarquia é uma
relacdo que pode ser chamada de englobamento do contrario. Um exemplo disso é a criacédo
biblica de Adao e Eva, onde Addo muda de identidade, de diferenciado que era Adao se torna
macho com a criacdo de Eva. Ele exerce dois papéis ao mesmo tempo: no primeiro momento,
homem e mulher sdo idénticos e depois, a mulher torna-se o oposto ou contrario do homem.
Essa é uma relagédo hierarquica.

Para Dumont (1992) ndo existe ao mesmo tempo identidade e contradi¢cdo. Temos de
um lado estrutura e do outro dialética. O esquema hegeliano fundado na contradicédo, através
da negacdo e da negacdo da negacdo produz sinteticamente uma totalidade diferenciada
produzida a partir de uma substancia. J& no esquema hierarquico, a totalidade preexiste e ndo
existe substancia. Pode- se observar que existem dois niveis, um dos quais transcende o outro.
A hierarquia supde a distincdo de dois niveis. A distincdo hierdrquica quer que as situacoes
sejam distinguidas pelo valor.

Os motociclistas comp8e um grupo social esteriotipado. Devido ao seu estilo de vida
e a maneira de vestir-se sdo estigmatizados como desregrados e indomaveis. Os filmes que
abrangem esse grupo social reafirmam esses esteridtipos. “Sem destino”, filme de 1968,
mostra seus dois personagens centrais cruzando os Estados Unidos em cima de suas lendarias
motocicletas Harley-Davidson. “Motoqueiros selvagens” conta a historia de quatro amigos
que decidem fugir dos problemas do dia-a-dia e agitar suas vidas monotonas realizando uma

viagem sobre duas rodas, sem destino pré-definido. “O selvagem” é um filme que trata o
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motociclista como membro de gangue, arruaceiro e probleméatico. Em comum, nesses filmes,
0s motociclistas sempre estdo em busca de aventura, liberdade e confusédo. No caminho
inverso do icone da contracultura, os Moto Clubes atuais, tentam provar que muitos desses
esteriotipos se restringem apenas a ficgéo.

Em diversos grupos e comunidades existem membros que se desviam, seja por atos
ou atributos, e acabam desempenhando um papel especial. Normalmente, essas pessoas sao
engajadas em uma negacdo coletiva de ordem social e sdo vistas como incapazes de
aproveitar as oportunidades disponiveis para seguirem os caminhos aprovados pela sociedade.
Essas pessoas sdo consideradas desviantes sociais, sdo vistos como rebeldes e também,
fornecem modelos de vida para os normais inquietos (GOFFMAN, 1978).

Segundo Goffman (1978) o termo estigma foi criado pelos gregos para referenciar
sinais corporais feitos com cortes ou fogo. Esses sinais evidenciavam alguma coisa de
extraordinario ou mau sobre o status moral da pessoa. Os portadores do estigma eram
escravos, criminosos ou traidores. Na Era Cristd foram acrescentados ao termo sinais
corporais que representavam a graca divina, os sinais tomavam forma de flores em erupgéo
sobre a pele e, uma alusdo médica a essa alusao religiosa, o sinal representava um distdrbio
fisico. Nos dias atuais o termo é aplicado para referir-se mais a propria desgraca do que a sua

evidéncia corporal. A sociedade categoriza as pessoas, sao palavras do autor:

A sociedade estabelece os meios de categorizar as pessoas e o total de atributos
considerados como comuns e nhaturais para 0s membros de cada uma dessas
categorias: Os ambientes sociais estabelecem as categorias de pessoas que tém
probabilidade de serem neles encontradas (p.5)

Para Goffman (1978) quando uma pessoa possui um atributo diferente dos ditos
“normais” deixamos de considera-la uma criatura comum e total, categorizando- a como
“estragada” e “diminuida”. O estigma ¢ um tipo de relagdo entre atributo e estereodtipo. O
autor evidencia dois tipos de identidade: a identidade social virtual, aquilo que esperamos que
uma pessoa deva ser e a identidade social real, baseada nos atributos que a pessoa realmente
possui. Através da visdo, o estigma dos outros se torna mais evidente para nos. Existem trés
tipos de estigma: as abominac6es do corpo, como deformidades fisicas; as culpas de carater
individual, como crencas falsas, vontade fraca, desonestidade e; os estigmas tribais de raca,
nacao e religido, transmitidos através de linhagem, podendo contaminar todos os membros de
uma familia. H& sempre uma ocasido social em que o defeito aparecera e criard uma brecha

vergonhosa entre a identidade social virtual e a identidade social real. As discrepancias entre



46

as duas identidades sempre acontecera e sera criada a necessidade de manipulacdo de tensdo
(em relacdo ao desacreditado) e controle de informacdo (em relacdo ao desacreditavel).

E no contato entre normais e estigmatizados que ambos enfrentardo diretamente as
causas e efeitos do estigma. O estigmatizado pode sentir-se inseguro em relacdo de como os
normais o identificardo e receberdo. O estigmatizado preocupa-se com o fato de que 0s outros
possam defini-lo em termos de seu estigma. E surge nele a sensagcdo de ndo saber o que 0S
outros realmente pensam sobre ele. Nesse contexto, € possivel que em situa¢des sociais onde
exista um individuo cujo estigma conhecemos, acabamos por categorizd-lo de forma
inadequada e desta forma, tanto ndés quanto eles nos sintamos desconfortaveis. O
estigmatizado e o normal sdo parte um do outro, pois processo social, cada individuo participa
de ambos papéis, ao menos em algumas conexdes e em fases da vida (GOFFMAN, 1978).

O estigmatizado, muitas vezes, presta colaboracdo aos normais na tentativa de fazer
com que a sua qualidade diferencial ndo tenha importancia, nem merega atencéo especial.
Quando o estigma ndo € aparente, a pessoa passa por um processo chamado encobrimento,
fase onde o estigmatizado ndo sabe como agir, se demonstra e fala sobre seu estigma ou o
oculta, tentando escondé-lo dos outros. A familiaridade ndo reduz o menosprezo. O
estigmatizado usa como estratégia o manuseio de risco, ele divide o0 mundo em um grupo ao
qual ele ndo diz nada e um outro ao qual ele se apdia e conversa sobre seu estigma
(GOFFMAN, 1978).

Nessa separacao por categorias € normal que os membros de uma mesma categoria
de estigmas se reinam em pequenos grupos sociais e se sujeitem a uma organizacao que 0S

englobe em maior ou menor medida. Segundo Goffman (1978):

freqlientemente, as pessoas que tém um estigma particular patrocinam algum tipo de
publicacdo que expressa sentimentos compartilhados, consolidando e estabilizando
para o leitor a sensacdo da existéncia real de “seu” grupo e sua vinculagio a ele.
Nestas publicagBes a ideologia dos membros é formulada — suas queixas, suas
aspiracoes, sua politica (p.24).

Quando uma pessoa estigmatizada atinge uma alta posicdo financeira, politica ou
ocupacional é possivel que ela passe a representar seu grupo. Alcancando notoriedade, ela
torna-se conhecida na comunidade local. Dessa forma, todos que compartilham o estigma
dessa pessoa tornam-se acessiveis para 0s normais que estdo mais proximos. Nesse caso, ha
uma transferéncia de crédito ou descrédito. O estigmatizado pode esperar apoio daqueles que
compartilnam de seu estigma, pois sdo definidos e se definem como seus iguais. As pessoas

mais intimas podem servir como um circulo protetor para o estigmatizado, fazendo com que
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ele sinta-se mais aceito como uma pessoa normal do que realmente €. Nos processos de
sociabilizacdo a pessoa estigmatizada passa por duas fases. Na primeira, ela aprende e
incorpora o ponto de vista dos normais, adquire crengas da sociedade e entende melhor o que
significa possuir um estigma particular. Na segunda fase, a pessoa aprende que possui um
estigma particular, assim como as consequiéncias de possui-lo (GOFFMAN, 1978).

Segundo o Goffman (1978) a informagdo social do individuo é transmitida através de
simbolos. Os simbolos podem confirmar aquilo que outros signos nos falam sobre o
individuo, completando a imagem que temos dele. Os signos variam em funcdo de serem
congénitos ou ndo e quando ndo sdo, se quando sdo empregados tornam-se ou n&o
permanentes. As identidades social e pessoal do individuo sdo parte dos interesses e
definicbes de outras pessoas em relacdo ao préprio individuo cuja identidade esta em questéo.
E através do material que as pessoas construiram a identificacio pessoal e social que o
individuo constroi a imagem que tem de si proprio. Para o autor o conceito de identidade nos

permite considerar diferentes fatos. S&o suas palavras:

O conceito de identidade social nos permitiu considerar a estigmatizacdo. O de
identidade pessoal nos permitiu considerar o papel do controle de informacdo na
manipulacdo do estigma. A idéia de identidade do eu nos permite considerar o que o
individuo pode experimentar a respeito do estigma e sua manipulacédo, e nos leva a
dar atencdo especial a informacéo que ele recebe quanto a essas questdes (91-92).

A pessoa estigmatizada pode demonstrar uma ambivaléncia de identidade. Essa
ambivaléncia é mais aguda no processo de aproximacao, quando o individuo se aproxima de
seus iguais quando estad com um normal. Nesse processo, 0 estigmatizado tenta comportar-se
de modo estereotipado, ele ndo consegue nem aceitar 0 seu grupo nem abandona-lo. O que um
individuo é e pode ser, depende do lugar em que seus iguais ocupam na estrutura social.
Quando o individuo volta-se para o seu grupo, ele é considerado leal e auténtico; quando se
afasta do grupo, ¢ covarde e insensato. O processo ¢ complicado, pois pelo “bom
ajustamento”, 0 estigmatizado deve se aceitar, alegre e igual aos normais e, a0 mesmo tempo,
deve se retirar voluntariamente das situacfes em que para os normais € dificil manter uma
aceitacdo semelhante (GOFFMAN, 1978).

Segundo Camino e Pereira (2000) o preconceito é uma forma de representacdo
desenvolvida no interior de grupos dominantes. Ele se manifesta através de atitudes negativas
e depreciativas e de comportamentos hostis e discriminatorios em relacdo aos grupos
minoritarios. Para Bandeira e Batista (2002) a centralidade do preconceito encontra-se nos

tracos anatdmico-psicologicos classicos, na esfera sdcio-cultural e na imaginacdo simbodlica.
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O preconceito cria a imagem do outro. E no corpo que se inscrevem as marcas da diferenca
geradoras do preconceito, é ao corpo de alguém que reagimos. O corpo € o lugar agregador e
mais privilegiado de manifestacdo das diferencas. E a partir dele que as discriminacdes
ocorrem, pois é nele que se depositam e se concentram o0s elementos indicadores, as
configuracbes que nos permitem classificar os coOdigos corporais, 0s c0digos
comportamentais, os cédigos emocionais e os codigos linguisticos.

O preconceito esta geralmente associado a situacbes de apreciacdo-
depreciacdo/desgraca. Ele pode atuar em todas as esferas da vida, fazendo-se presente em
imagens, linguagens, marcas corporais e psicoldgicas, nos gestos, espacos, singularizando-os
e atribuindo-lhes qualificativos identitarios, hierarquias e poderes diferenciais (BANDEIRA E
BATISTA, 2002).

Crochik (2006) afirma que ndo se pode estabelecer um conceito unitario para
preconceito, pois seus aspectos constantes representam uma conduta rigida frente a diversos
objetos e aspectos varidveis. Segundo o autor, a auséncia de experiéncia e reflexdo
caracterizam o preconceito. Quanto maior a debilidade de experimentar e de refletir, maior a
necessidade de nos defendermos daqueles que nos causam estranheza. O agir sem reflexdo
marca o preconceito.

Camino et al. (2007) acreditam que o preconceito pode ser compreendido como
causa e como consequéncia da sociedade e dos agrupamentos sociais. Para os autores 0s
sistemas de valores sdo importantes para a construcdo de uma sociedade ideal. Os valores
materialistas explicam a orientacdo a dominancia social, enquanto os valores pos-materialistas
explicam a orientacdo a dominancia social. Consideram que a orientacdo a dominancia social,
variavel indicadora de favorabilidade as hierarquias grupais ou ao preconceito, possui relacao
com os valores psicossociais.

O estere0tipo € um dos elementos do preconceito. Para Crochik (2006) o preconceito
€ uma reacdo individual e o esteredtipo, predominantemente, um produto cultural. Os
esteredtipos sdo produzidos e fomentados por meio de diversas agéncias da cultura, como
familia, escola e meios de comunicacdo em massa e sdo caracterizados pela fixidez de
procedimentos que sdo aplicados indistintamente a qualquer objeto e, desta forma, nédo
deixam de contribuir para a formacédo do preconceito.

Moscovici (2009) define os esteredtipos como um modo de conhecimento com a

fungdo de opor os “semelhantes” preferidos aos “diferentes” despreziveis. O estereotipo
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distingue os que ndo sdo como nbs. Crochik (2006) defende que os estereotipos séo
proporcionados pela cultura, fortalecem o preconceito e servem para sua justificativa.

Ao pensar além dos estere6tipos ou preconceitos, descobre-se sobre eles correntes de
conhecimento e formulas do senso comum, conjuntos de crencgas enraizadas na vida coletiva.
Toda sociedade que classifica e separa 0s homens inclui um sistema de crengas. Essas
representacfes obedecem a uma norma que da aos seus atos um sentido ético. Tais atos ndo
sdo cometidos por criminosos ou loucos, mas sim por pessoas que sabem o que é permitido ou
proibido. Os pecados ou o0s crimes ndo sdo definidos como transgressao da lei, atos associais,
mas como tendéncias inerentes da minoria. Tudo € ordenado na representacdo social, onde um
nd figurativo condensa todas as imagens, no¢fes ou os julgamentos que um grupo ou
sociedade gera ao longo do tempo (MOSCOVICI, 2009).

Na década de setenta os veiculos motorizados foram introduzidos nas modalidades
de risco-aventura (SPINK, 2001). Spink et al. (2005) entende risco-aventura como um
conjunto de préticas que recuperam a aventura como dimensdo positiva de riscos e se
contrapondo & perspectiva da andlise de riscos, constituem importantes deslocamentos dos
sentidos dos riscos na sociedade contemporanea. Para Spink (2008) as atividades s&o
consideradas risco-aventura quando envolvem desafios consideraveis as habilidades que
podem gerar consequéncias pessoais graves no caso de erro.

Caillois (1958) apud Spink et al. (2005) divide os jogos em quatro modalidades:
competicdo, chance, simulacro e vertigem. Essas modalidades aparecem em duas formas: a
paidia (forma mais espontanea) e ludus (forma mais regrada). Para o autor, o ludus pode ter
formas culturais e institucionais. As culturais englobam esportes radicais que exaltam
velocidade, adrenalina e a obliteracdo da razéo pela concentracdo total na acéo. Ja as formas
institucionais se fazem mais presente no mercado do turismo de aventura, onde a aventura €
incorporada ao cotidiano como uma estratégia de edificacdo, na formacdo de carater e no
desenvolvimento da responsabilidade perante o ambiente.

Através de uma pesquisa realizada com operadoras de turismo, Spink et al. (2005),
destaca que seguranca, a relacdo com o0 meio ambiente e a aventura sdo as trés dimensbes que
aparecem com maior desta que na descricdo das atividades de risco-aventura. A seguranca
aparece devido as estratégias utilizadas, como a experiéncia e treinamento dos monitores, 0
uso de equipamento de seguranca, a infra-estrutura e o seguro de vida obrigatorio para 0s

praticantes. A relacdo com o0 meio ambiente é enfatizada pela preservacdo ambiental e no que
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diz respeito & limpeza dos recursos hidricos. O contato com a natureza é extremamente

prazeroso e edificante ao praticante. Podemos observar isso na fala de uma entrevistada:

guando eu viajo de carro aprecio a natureza e quando viajo de moto faco parte dela
(Tainara, 15-08-2011).

A aventura é descrita em termos de emocGes, com énfase na adrenalina. O autor
acredita que a atracdo dos esportes radicais situa-se na dialética entre risco e adrenalina. Nos
esportes radicais o risco € exacerbado, o que intensifica a emocdo/adrenalina. Nessa
modalidade de atividade os riscos sdo elementos que ao invés de evitados sdo utilizados para
o desenvolvimento de manobras complexas e arriscados. A natureza é o pano de fundo desses
esportes.

Spink (2008) afirma que a maioria das atividades de risco-aventura possui custos
altos, por isso séo pouco acessiveis a maior parte da populacdo. Giddens (2002) acredita que a
questdo do risco é central em nossa sociedade, uma sociedade que esta deixando o passado, 0
modo tradicional de fazer as coisas e se abrindo para um futuro problematico. Para o autor, a
modernidade introduz um dinamismo elementar nas coisas humanas, associado a mudangas
nos mecanismos de confianga e nos ambientes de risco e ninguém é capaz de se livrar
completamente dos sistemas abstratos da modernidade. Viver em uma cultura secular de risco
é inerentemente inquietante, e sensacdes de ansiedade podem se tornar pronunciadas durante
episodios que tenham carater decisivo. Contudo, as dificuldades de viver nessa cultura de
risco ndo significam que ha maior inseguranca nos dias atuais do que em épocas anteriores. A
estimativa do risco é indispensavel para a colonizacao do futuro, ao mesmo tempo que abre o
eu para o desconhecido.

A idéia de risco € um instrumento conceitual aberto a construcdo de diferentes
significados e abordagens. Conforme quem o emprega e com que fim, denota diversos
sentidos. Contudo, hd um consenso na literatura sociolégica ao definir risco como uma
construcdo social, possuindo relaces complexas com o conhecimento técnico-cientifico
(MITJAVILA, 2002). Para Beck (1992) os riscos adquirem existéncia s6 no conhecimento,
onde podem ser transformados, magnificados, dramatizados ou minimizados. Essa
dependéncia do saber cientifico-tecnolégico indicam que a distribuicdo social e existéncia dos
riscos estdo mediatizadas por principios argumentativos que ndo fazem parte da experiéncia
cotidiana do saber profano. Segundo Spink et al. (2005) para a Psicologia o risco-desejado

estd sendo estudado como traco de personalidade, o qual reflete a busca individual de
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sensacOes e experiéncias novas, variadas e complexas, assim como, a disposicdo de correr
riscos fisicos e sociais para a realizacdo dessas experiéncias.

Mitjavila (2002) fala que o risco é uma construcdo mével, podendo circular de forma
abrangente no espaco social. As propriedades discursivas do risco permitem que ele aja como
um dispositivo. Essa discursividade envolve todos os aspectos da vida humana. Na verdade, o
que fundamenta a possibilidade de um conjunto de decisdes e intervencdes sobre a vida dos
individuos é a probabilidade de que alguma coisa possa acontecer. A idéia de risco pode ser
utilizada para legitimar politicas ou desacredité-las, proteger os individuos das instituicoes
dos agentes individuais.

La Mendola (2005) acredita que falar de risco é falar sobre um tema central da
cultura da modernidade. Nesse contexto, Beck (1992) introduz o conceito de sociedade de
risco caracterizando-a em trés pontos: a globalizacdo, tendo como marca registrada o
desenvolvimento da midia eletronica e o avan¢o nos meios de transporte; a individualizacao,
referindo-se as transformacdes que vém ocorrendo nas instituicdes tradicionais, como familia,
trabalho e educagédo, o que denomina de destradicionalizacéo e; a reflexividade, revisédo da
atividade social e das relagdes com a natureza, a luz de novas informacgdes, processo que
rodeia nosso cotidiano, como a esfera privada, o projeto da ciéncia e a propria atividade de
governo. Para Mitjavila (2002) atraves dos novos significados que o risco assume na
percepcao e gestdo do social, ele passa a exercer novas funcdes sociais, convertendo-se em
um dispositivo biopolitico central da vida social contemporanea. Segundo a autora com a
introducdo da informatica, momento em que a gestao politica e administrativa passa a utilizar
novos meios de trabalho, ocorre uma reorganizacdo das bases materiais e simbolicas na
deteccdo de problemas sociais. O risco converte-se em um instrumento versatil, de natureza
polissémica, suscetivel de ser objeto de diversos usos sociopoliticos.

Spink (2001) explica que o risco possui conexdes com a aventura, valorizada pela
ousadia de levar a descobertas; com a formacdo de carater, expressa no valor educativo da
aventura e; entre a aposta, em sua esséncia de potencialidade de ganhos e perdas. La Mendola
(2005) conecta o risco ao perigo. Por vezes, risco torna-se sinbnimo de perigo ou de situacdes
de grande perigo, a dimensdo do perigo esta implicita nos comportamentos arriscados.

Segundo o autor:

O deslizamento seméntico do termo risco, passando a significar perigo, assinala o
medo que nossa sociedade exprime com relacdo a demanda pragmaética de aquisi¢do
de poder por parte dos protagonistas, ao ato de assumir responsabilidade que comeca
pela escolha de quais riscos enfrentar. Assinala, além disso, a tentativa recorrente de
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ocultar o fato de que o perigo é imanente. Um modo de pensar que, dito de outro
modo, acredita ser capaz de anular os aspectos indesejaveis do viver, como se, com
essa mudanga, fosse pronunciada uma férmula mégica (p.85).

Segundo Giddens (2002) aceitar o risco como risco é reconhecer que todos estamos
expostos a acontecimentos contingentes e que nossas atividades ndo seguem um curso
predestinado.

Para Douglas (1976) o perigo estd nos estados de transi¢do, pois a transi¢cdo nao é
nem um estado, nem o seguinte, é indefinivel. Quando uma pessoa necessita passar de um
estado para o outro, ela propria encontra-se em perigo. O perigo é controlado pelo periodo que
a separa de seu velho status, a segrega por um tempo e, declara seu ingresso em um novo
status. O perigo se enquadra, para a autora, em quatro tipos de poluicdo social. A primeira é o
perigo pressionando os limites externos. a segunda, o perigo que surge da transgressao dos
limites internos do sistema. A terceira, 0 perigo nas margens das linhas e, a quarta, o perigo de

contradicdo interna.
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Capitulo 3

ETNOGRAFANDO O MOTOCICLISMO E SEUS ATORES

3.1 Método

A escolha do método de pesquisa é um dos pontos mais importantes e norteadores do
processo cientifico. Pela definigdo de Richardson e colaboradores (1999):

Em sentido genérico, método em pesquisa significa a escolha de procedimentos
sistematicos para a descricdo e explicacdo de fendbmenos. Esses procedimentos se
aproximam dos seguidos pelo método cientifico que consiste em delimitar um
problema, realizar observacdes e interpreta-las com base nas relacdes encontradas,
fundamentando-se, se possivel, nas teorias existentes (p.70).

Considerando-se o tema e o problema de pesquisa optou-se pela realizacdo de um
estudo de corte qualitativo. Para Richardson e colaboradores (1999) a abordagem qualitativa é

a forma adequada para entender a natureza de um fenémeno social. Sdo palavras dos autores:

Os estudos que empregam uma metodologia qualitativa podem descrever a
complexidade de determinado problema, analisar a interacdo de certas varidveis,
compreender e classificar processos dindmicos vividos por grupos sociais, contribuir
no processo de mudanga de determinado grupo e possibilitar, em maior nivel de
profundidade, o entendimento das particularidades do comportamento dos
individuos (p.80).

A metodologia deste estudo estara fundamentada na pratica etnografica para a coleta
de dados. Segundo Geertz (1989) a etnografia € uma descricdo densa, é interpretativa, pois
interpreta o discurso social e através dela tenta transformar um acontecimento passado em um
relato, fixando-o em formas pesquisaveis e microscopicas, pois é através do conhecimento de
pequenos assuntos, que abordam interpretacdes amplas e analises mais abstratas. Utilizando o

método etnogréafico o pesquisador/etnografo observa, registra e analisa.
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Segundo Eckert e Rocha (2008) o método etnografico € desenhado a partir da
convivéncia mais ou menos prolongada entre o pesquisador e o0 grupo a ser estudado. As
técnicas e procedimentos associados a pratica de trabalho de campo respondem a uma
demanda cientifica de producdo de dados de conhecimento antropolégico a partir da inter-
relacdo entre o pesquisador e o0s sujeitos pesquisados. As técnicas utilizadas na pesquisa
etnografica sdo a observacdo direta, conversas informais e formais, entrevistas ndo-diretivas.

Para Becker (1994) a observacdo ¢ um método adequado, porque permite 0 acesso a
uma ampla gama de dados. Richardson e colaboradores (1999) explicam que a observacéo
ndo se restringe apenas ao que vemos, inclui também os nossos sentidos. Para os autores é
importante que as observacdes sejam sensiveis, mensuraveis e passiveis de repeticdo,
possibilitando que outras pessoas também observem. E preciso aprender a observar
abertamente, podendo assim, questionar sobre o que, porque e como sdo os fendémenos
estudados. Eckert e Rocha (2008) acreditam que a observacdo direta € uma técnica
privilegiada do método etnografico, pois possibilita investigar os saberes e as praticas na vida
social e reconhecer as acOes e as representacOes coletivas na vida humana. As primeiras
inser¢des no universo da pesquisa sdo norteadas pela observacdo atenta ao contexto e a tudo
gue acontece no espaco observado.

Posto isto, a metodologia deste estudo estarda fundamentada na pratica etnografica
para a coleta de dados. Diversos eventos de motociclismo séo realizados durante o ano, a
AMO-RS, juntamente com as entidades denominadas Moto-Clubes, organizam estes
encontros. Para esta dissertacdo foram etnografados cinco tipos de eventos, sendo um
Encontro, duas Festas de aniversario e duas Procissdes.

Foram etnografados, portanto, dois eventos denominados, segundo a AMO-RS,
como Festas de Aniversarios. Esses foram organizados pelo Moto Clube Atitude de Caxias do
Sul - RS em comemoracédo ao dia do motociclista e etnografados nos anos de 2010 e 2011.
Ambos eventos apresentaram muitas similaridades. Além de organizados no mesmo local, os
dois possuiam na programacdo um jantar colonial, rifa e brincadeiras com o publico.

No ano de 2011 foi etnografada a Romaria a Nossa Senhora de Caravaggio, com
saida da cidade de Caxias do Sul rumo a cidade de Farroupilha - RS, onde esta localizado o
Santuario de Caravaggio. Foi realizada uma Romaria especifica para 0os motociclistas e
diversas missas ocorreram ao longo dela em homenagem a Nossa Senhora de Caravaggio e

com o intuito de abencoar os motociclistas.
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Em Junho de 2011 foi realizada a etnografia de um Encontro de Motociclismo, o
Moto Serra, ocorrido na cidade de Bento Gongalves — RS. Esse encontro ocorreu dentro de
um grande evento da cidade chamado ExpoBento. Como principal acontecimento o
MotoSerra teve a escolha da Rainha do Motociclismo. Juntamente com esse encontro foi

etnografada a Romaria a Santo Anténio, evento dentro do MotoSerra.

Além das observacGes diretas e participantes de cinco Encontros de motociclistas,
acompanhei outros espagos de interacdo destes sujeitos — tais como AMO-RS e a rede virtual
- como técnica principal de pesquisa. Foram realizadas conversas informais com o0s
motociclistas e moradores das cidades que abrigaram estes encontros, seguidas de imediata
transcricdo para diario de campo. Segundo Dalmolin et.al. (2002) o diario de campo é
utilizado para registrar sistematicamente as atividades de campo, aonde sdo anotadas
descricdes, impressdes, sentimentos e trechos de fala. Durante o processo de pesquisa, esse
material foi lido e relido para que pudesse se realizar novas interpretacdes e aprofundar
questdes relacionadas ao problema de pesquisa.

Os eventos etnografados foram fotografados, assim como realizou-se pesquisa
iconografica sobre o tema. Interessou reconhecer diferentes materiais graficos como mapas,
documentos, cartbes postais, folheteria, cartazes, adesivos e outros materiais imageticos
relacionados ao(s) evento(s) observado(s). Para Ferrari (2010) a fotografia € um experimento
visual unico e uma das marcas da pds-modernidade. Segundo a autora, a fotografia e o
turismo exercem um encantamento em nossa sociedade atual e proporcionam uma experiéncia
semiotica. Godolphin (1995) defende que através do uso da fotografia forma-se a base mais
comum de prospecgdo antropoldgica. Os registros de imagens nos ajudam a descrever 0s
significados intrinsecos dos usos sociais da cultura material e trazem a tona o sentido das
relacBes sociais. Essa técnica de documentacdo estimula a relagdo com o grupo estudado e
abre um campo de didlogo, de expressdo da memoria e das reflexdes dos informantes sobre
uma imagem especifica ou um conjunto-padrdo de imagens. Além disso, a fotografia pode ser
utilizada como um elemento do discurso antropoldgico, auxiliando na compreensdo das
interpretacdes. Texto e imagem se completam para propiciar uma reflexdo sobre os temas em
questéo.

Para Gil (1995) a entrevista pode ser definida como um processo de interacdo social
entre dois sujeitos, o entrevistador, o qual busca a obtencdo de informacGes por parte do

outro, o entrevistado. E importante que o entrevistador reconheca que esta recebendo o retrato
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que o entrevistado tem de seu mundo e seja capaz de avaliar se as informagdes correspondem
a realidade objetiva ou factual. Branco (2006) afirma também que a entrevista é interacdo
social e complementa dizendo que as identidades do pesquisador e pesquisado sdo negociadas
e compartilhadas. Para o autor, a entrevista € um espaco interativo e dialdgico, onde o papel
do entrevistador e do entrevistado séo flexiveis. Para a realizacdo desta pesquisa foram feitas
sete entrevistas abertas e semi-dirigidas com 0s sujeitos sociais envolvidos nos eventos,
representantes e filiados da AMO-RS. Para tal foi realizado um roteiro norteador para as
entrevistas, visando capturar a percepc¢do dos envolvidos sobre a experiéncia turistica vivida e
sobre os servigos consumidos durante o evento. Tais entrevistas foram gravadas e transcritas
para posterior analise.

A técnica de historia de vida também foi utilizada, pois possibilita centrar nos
detalhes do individuo/motociclista, sua trajetdria, seu estilo de vida, assim como auxilia na
compreensdo das regras e do funcionamento de um grupo social. Para Haguette (1992) o
método histdria de vida pode ser aproveitado como documento ou como tecnica de captagédo
de dados. Segundo Novoa (1995) a historia de vida possui um valor heuristico incontestavel.

Nesta metodologia ha um didlogo entre o individual e o sociocultural. S&o suas palavras:

Esta abordagem permite compreender de um modo global e dindmico as interac6es
que foram acontecendo entre as diversas dimensdes de uma vida. S6 uma histéria de
vida permite captar o0 modo como cada pessoa, permanecendo ela prépria, se
transforma. S6 uma histéria de vida pGe em evidéncia 0 modo como cada pessoa
mobiliza os seus conhecimentos, 0s seus valores, as suas energias, para ir dando
forma a sua identidade, num didlogo com os seus contextos. Numa histéria de vida
podem identificar-se as continuidades e as rupturas, as coincidéncias no tempo e no
espaco, as “transferéncias” de preocupacdes e de interesses, os quadros de referéncia
presentes nos varios espacos do quotidiano (NOVOA, 1995, p.116-117)

3.2 Etnografia dos eventos de motociclismo

Pela divisdo das fases do processo de planejamento e organizacdo de eventos segundo
Matias (2002), os eventos de motociclismo estariam classificados como Encontros, reunido de
pessoas de uma mesma categoria.

Na classificacdo de Britto e Fontes (2002) com relacdo a categoria 0s eventos de
motociclismo sdo considerados institucionais, pois buscam firmar o conceito e a imagem de
uma entidade. Em relacdo a area de interesse, 0s encontros de moto-turismo sao culturais, pois

ressaltam aspectos da cultura; de lazer, visam o entretenimento dos participantes; desportivos,
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afinal trata-se de um esporte, o0 motociclismo. Quando falamos em procissoes e romarias de
motocicletas incluimos esses eventos na categoria de religiosos. Os eventos podem ser
beneficentes, quando refletem programas e acdes sociais, como € feito por muitos moto
clubes. Os eventos de moto-turismo também sdo considerados turisticos, pois divulgam e
promovem o0s produtos e servigos turisticos das cidades onde séo realizados.

Os eventos de motociclismo apoiados pela AMO-RS sdo em sua maioria regionais e
variam em pequeno, médio e grande porte conforme o tipo de encontro. S&o eventos moveis,
pois tem data variavel, conforme o calendario ou interesse da organizagdo promotora. S&o
eventos dirigidos para o publico ligado ao motociclismo, mas também sdo abertos ao publico
em geral que deseja participar. Os eventos de motociclismo sdo internos e externos, realizados
em ambientes abertos e semi-abertos, conforme as caracteristicas do municipio onde s&o
realizados.

A responsabilidade pela organizacdo de um evento de motociclismo é do Moto Clube
que pretende realiza-lo. A AMO-RS supervisiona o cumprimento do regulamento (anexo 1)
que tange as regras para realizacdo de um encontro. Sempre que possivel € enviado um
membro da AMO-RS para participar do evento. Quando o regulamento ndo é cumprido pelo

Moto Clube, o evento ¢ excluido do calendario no ano seguinte.

A responsabilidade civil é do MC organizador, a AMO-RS s06 supervisiona no que
tange o cumprimento do regulamento. E, quando ndo cumprido, exclui o evento do
calendario no ano seguinte como penalidade, caso seja falta grave ou cancelamento
analisada pelo conselho de eventos da entidade. (Lorena, 05-04-2012).

Apesar de os eventos buscarem incentivos para a organizacdo, normalmente nao
recebem incentivos. Procuram-se incentivos para bancar a estrutura de eventos realizados na
rua, com cobertura, banheiros quimicos e de opgdes culturais como shows locais e bandas. A
Secretaria de Turismo da cidade de Bento Gongalves (RS), Sra. Ivane, informou em entrevista
realizada dia 24 de fevereiro de 2012, que muitos Moto Clubes encaminham projetos, visando
conseguir auxilio financeiro para encontros. Normalmente os projetos envolvem ajuda de
custo com folheteria, divulgacdo em midia e servi¢os. A Secretaria reconhece que esses
eventos trazem publico para o municipio, porém, dentro do Conselho Municipal de Turismo,
colegiado que aprova os projetos, o entendimento € de que o fluxo turistico gerado por esse
tipo de evento é pequeno se comparado com outras atracdes locais, pois 0 movimento maior
seria de pessoas da cidade e dos municipios vizinhos. Contudo, a Secretaria Municipal de

Turismo (SEMTUR) acredita que o evento gera, mesmo que em pequeno fluxo, a presenca de
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visitantes que passam pelo evento e depois buscam por restaurantes e viniculas para visitacao.
Segundo a Secretaria de Turismo, a SEMTUR colabora com o evento auxiliando na
divulgacdo do mesmo, disponibilizando informagdes sobre este nas suas redes sociais e
newsletter enviado toda a semana para o Trade Turistico e também no apoio logistico, desde
fechamento de ruas, busca de locais, envio de oficios para Brigada Militar, a fim de garantir
seguranca, entre outros. Outra forma de colaboragdo é o auxilio financeiro, que ndo passa pela
decisdo direta da SEMTUR, mas sim do COMTUR e da Comissdo de Auxilios dentro da
Prefeitura.

Dentre os eventos etnografados, o Encontro Moto Serra ocorreu na cidade de Bento
Gongalves. Acompanhei o XII Moto Serra nos dias 2 a 5 de junho de 2011. Eu havia enviado
um e-mail para a organizagdo do evento, no qual falava sobre meu trabalho no mestrado e a
minha necessidade de ir ao encontro de motociclistas para observar o evento, fazer fotografia
e conversar com as pessoas. Quem me respondeu o e-mail foi a Lorena, tesoureira da AMO-
RS e umas das organizadoras do evento. Disponivel ela me orientou para que quando eu
chegasse ao local do encontro, no pavilhdo E da ExpoBento, ligasse para ela, que ela iria me
recepcionar.

No dia 4 de junho de 2011, um Sabado, sai cedo de Caxias do Sul, cidade em que
resido, em direcdo a Bento Goncalves. A viagem foi tranqila, apesar de ter errado o caminho,
pois era a primeira vez que eu dirigia sozinha até Bento. Por volta das 9 horas cheguei ao
pavilhdo da ExpoBento, a entrada era ampla, na verdade haviam duas entradas para carro,
dois espacos grandes e quando se passava pela porta haviam guichés para pagar o
estacionamento. Abri a janela ja esperando para ouvir o valor a ser pago, mas a mo¢a me
olhou e disse que eu poderia seguir em frente. Perguntei onde ficava o pavilhdo E ela me
respondeu que era sO pegar a primeira entrada a direita.

Andei uns 20 metros e enxerguei uma faixa dando boas-vindas ao Moto Serra. O
pavilhdo era bem grande, de tijolo a vista, desci do carro e me dirigi a porta. Na entrada
haviam dois rapazes e perguntei a eles se conheciam a Lorena, eles responderam que nao,
entdo, liguei para ela. Lorena atendeu e disse que ndo estava no pavilhao e era para eu buscar
seu marido, o motociclista Sampaio. Nisso, um outro homem que estava na entrada perguntou
aonde eu estava indo, respondi que procurava Sampaio. Ele me disse “est4 por 14”, apontando
para o final do pavilhdo. Ele me colocou uma pulseirinha na cor laranja de identificacdo, nela
estava escrito motociclista. Foi entdo que parei e olhei para o pavilhdo. Ele era enorme e bem

no centro havia uma estrutura de ferro onde estavam sendo vendidos artigos para moto. Do
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lado esquerdo do pavilhdo havia um bar com mesas e cadeiras de plastico vermelhas. Ao lado
desse bar tinha um quiosque chamado “capeta”, local que vendia bebidinhas ¢ batidas.
Comecei a tirar algumas fotografias do local.

:.Tn.'.-s&\.:'
29 e,

Imagem 15: Quiosque de bebidas “Capeta”

Passando “o capeta”, haviam varios stands tapados com panos coloridos e alguns
possuiam penduradas as bandeiras de moto clubes. Avistei uma mesa e nela estava escrito
cadastramento, fui até 14 e conversei com uma menina. Como haviam folders, mapa da
cidade, calendario da AMO-RS (Associacdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul),
perguntei para ela como eu fazia para chegar até a igreja, localizada no centro da cidade e
aonde teria a procissao dos motociclistas para Santo Anténio naquele mesmo dia. A procissdo
estava dentro da programacdo do evento. Durante a conversa descobri que ela era filha da
Lorena e do Sampaio, mas que nenhum deles estava no pavilhdo naquele momento. Dentre 0s
folders que estavam na mesa havia um livro de motociclismo, cujo autor era o Sampaio.
Comprei dois exemplares, um para mim e um para minha orientadora. Um homem comecgou
se aproximar da gente, a menina me apresentou ele, era Wilson, o presidente da AMO-RS. Me
apresentei, falei sobre meu trabalho e qual era 0 motivo de eu estar ali. Ficamos conversando

por cerca de 1 hora. Ele estava usando uma roupa preta de couro, daquelas especiais para



60

andar de moto e fez questdo de mostrar sua moto que estava estacionada ali perto. Era uma
moto cinza e ele me contou que desde outubro do ano passado fez vinte mil km com ela.
Wilson € construtor e, como tem seu préprio negocio, consegue ir aos encontros e participar
dos eventos. Ele disse que praticamente foi obrigado a se tornar presidente da Associacao.
Todos pediram para que ele aceitasse o cargo. Durante nossa conversa Wilson me disse uma
frase que me chamou muito a atencdo: “Quando eu morrer, depois que eu voltar (porque tu
sabe que dizem que a gente volta) eu quero voltar novamente como um motociclista.”. Ele me
falou que era da cidade de Teutdnia (RS) e que la realizavam um grande encontro, mas “ndo
sabia mais como seria”, porque este ano a prefeitura pediu contas de tudo que foi realizado,
mas s avisaram ap0s o encontro e estava dificil conseguir todas as notas fiscais necessérias.
Também falou que nos encontros é necessario ter o auxilio da Brigada Militar, para que nao
fagam blitz e incomodem os motociclistas.

Wilson me levou a um stander, e percebi que eram locais para venda de produtos
ligados ao motocilcismo. Nos eventos séo realizadas feiras para venda de produtos especificos
para 0s motociclistas com o intuito de que os mesmos tenham acesso a materiais que
normalmente ndo encontram em suas cidades. Neste stand conheci César, que vendia roupas
especiais para andar de moto. Os dois ficaram me contando sobre uma viagem que fizeram
com mais dois amigos para o Chile. Contaram que desde a saida de Novo Hamburgo os moto
clubes de cada localidade por onde passavam os acompanhavam. Dai salientou que o meio do
motociclismo envolve muita amizade, que se alguém (motociclista) enxerga um motociclista
parado, ele para para oferecer ajuda e perguntar se precisam de alguma coisa, mesmo que
estejam de carro. Wilson precisou sair e fiquei conversando com César. Neste periodo entrou
um caminh&o de som no pavilhdo e o locutor deu as boas-vindas aos motociclistas, motos iam

chegando e estacionando dentro do pavilh&o.
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Imagem 16: Stander de roupas para motociclismo

César me contou que seria o presidente da mesa na escolha da Rainha do
Motociclismo, isso ocorreria a tarde. Falamos sobre a escolha. César me contou que para
participar as meninas deveriam ser filiadas a algum Moto Clube e além do critério beleza, era
necessario que participasse dos encontros, pois em outras ocasifes houve casos da vencedora
nunca mais aparecer. Todo ano a loja de César, em nome da organizacdo do evento, premia a
vencedora com uma jaqueta e nos ultimos anos s6 entregam o presente quando a rainha
completar participacdo em quatro encontros. Olhei no reldgio, eram 10:30 hs, me despedi de
César e fui buscar meu carro para seguir em direcdo a Igreja Matriz, local onde iria ocorrer a
bencdo aos motociclistas. Apos algumas voltas encontrei a Igreja. Cerca de 10 pessoas
estavam em frente a Igreja e havia também uma camionete com a estatua do Santo Anténio na
parte traseira. A procissao é considerada um tipo de evento e nesse caso, € realizada dentro de
outro evento, o Moto Serra. Fiquei por ali fazendo fotografias e observei que havia um
homem entregando medalhas aos motociclistas, depois vim a descobrir que era 0 Sampaio. As
medalhas sdo entregues como forma de homenagear os presentes no evento. As 11 horas o
padre deu a bencédo e havia cerca de 20 motociclistas no local. A Igreja ficava bem no centro

da cidade e havia uma grande movimentacdo de carros e pessoas. Apés a bencgdo, os
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motociclistas foram seguindo o carro com o Santo Antdnio pela cidade, enquanto tocava uma

musica religiosa no carro.

Imagem 17: Camionete com o Santo Ant6nio

Quando eles sairam da Igreja, eu fui até um shopping que ficava ao lado da Igreja e
la almocei. Enquanto esperava a comida fiz algumas anotagcdes sobre as observacdes
realizadas. Voltei ao carro e me dirigi até o pavilhdo da ExpoBento novamente. A ExpoBento
€ um evento turistico que ocorre na cidade de Bento Gongalves (RS) e o Moto Serra ocorre
dentro da ExpoBento. Segundo Lorena, vice-presidente da AMO-RS e uma das organizadoras
do MotoSerra a realizacdo deste dentro da ExpoBento é uma estratégia para dispor de atracoes
maiores, reduz 0s custos e traz mais pessoas para a feira. Além disso, com esta parceria o
Evento conta com uma Gtima estrutura para sua realiacdo. Durante o trajeto urbano havia
placas sinalizando o caminho para a ExpoBento. Chegando la cobraram 10 reais de
estacionamento, dai me dei conta de que antes ndo tinham me cobrado pois a ExpoBento
ainda ndo estava aberta. Na hora de estacionar ja observei um nimero bem maior de carros e
quando entrei no pavilhdo me surpreendi com a quantidade de motos estacionadas la dentro.
Todas estavam estacionadas em fila umas ao lado das outras e entre elas havia um espago por

onde passavam as motos que chegavam. Ao lado de onde eram feitos os cadastramentos
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estava montado um palco, onde uma banda estava tocando musicas de rock, estas que tocam

nos filmes de motociclismo.

Imagem 18: Motos estacionadas no pavilhdo do Moto Serra

Fui até a banca de César e durante o trajeto tive que desviar de algumas pessoas, 0
pavilhdo ficava cada vez mais cheio de motociclistas. Quando cheguei na banca de César, ele
estava sentado em um banquinho comendo um pedaco de pizza que estava dentro de um pote
plastico. Quando me avistou César me perguntou: “Onde tu andavas? Eu estava te
procurando?”’Respondi que estava na Igreja para ver a bengdo. César, por tras de seus 6culos
me olha fundo nos olhos e diz: “Cintia tu sera jurada na Escolha da Rainha do motociclismo,
um dos jurados ndo pode comparecer e escolhemos tu como a substituta”. Devo ter feito cara
de espanto nesse momento, pois eu estava pensando em como pediria para César para eu
assistir entrevistas realizadas durante o processo de Escolha da Rainha. Respondi: “Sério?
Que bom, fico muito grata por esse convite”. Chegou Wilson na banca e perguntou Se eu ja
sabia da novidade. Eu respondi que sim e mais uma vez agradeci pelo convite. Wilson se
aproximou e me entregou uma medalha (igual a que o Sampaio distribuiu para 0s
motociclistas durante a bencdo na Igreja), dizendo-me que era um presente do encontro.
Agradeci e coloquei a medalha no pescoco. Ela era escura de metal e estava escrito XII Moto

Serra. Enquanto eu falava com o Wilson, César saiu e quando voltou tinha nas mdos uma
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pasta branca que me entregou. Pediu que eu me sentasse, sentou ao meu lado, e abriu a pasta
para me explicar. Existiam folhas dentro da pasta, as primeiras eram apresentacdes sobre as
candidatas. Em cada folha estavam os dados pessoais da candidata, como nome, idade,
telefone, profisséo, escolaridade, endereco e e-mail, 0 Moto Clube que representavam e a
respectiva cidade, além de perguntas pessoais, como quais concursos ja havia participado, 0s
objetivos, projetos e atividades que gostaria de desenvolver, as musicas preferidas e a
sugestdo de um slogan para uma campanha de transito focada aos motociclistas. As paginas
seguintes eram fichas de avaliacdo. Essas incluiam pontuacGes de 5 a 10 para 0s seguintes
quesitos: simpatia, beleza, desenvoltura na passarela, pontualidade e entrevista. Fiquei um
tempo sentada analisando os dados das candidatas.

Passaram-se cerca de 10 minutos e Wilson me chamou e me levou a outro pavilhdo
que ficava atras das barracas de venda. Era um pavilhdo grande, cheio de cadeiras e com um
palco. L& estavam duas pessoas conversando, uma era Maria Helena, membro da AMO-RS,
que também seria jurada e outro representante da AMO-RS. Os dois possuiam cerca de 50
anos de idade e apds Wilson me apresentar a eles, ficamos conversando sobre a pesquisa que
eu estava realizando. Eles mostraramm-se bastante interessados, ouviram atentamente minhas
explicacdes sobre 0 mesmo. Maria Helena conferiu o relogio, era 13:30, e disse ser hora de
comegarem as entrevistas, mas uma das juradas ainda nao havia chegado. Acompanhei Maria
Helena até o banheiro e, no caminho, passamos por diversas motos de diferentes modelos,
cores e tamanhos. Maria Helena me explicou que quando eu fosse escolher a rainha eu
deveria pensar no principal fator: ser uma menina que tivesse disponibilidade de participar
dos eventos. Chegando ao banheiro havia algumas mulheres la dentro, mas grande e espagoso,
havia cerca de 10 portas, ndo tivemos dificuldade em usa-lo. Na volta, paramos em frente ao
palco, aquele onde as bandas estavam tocando e onde seria realizado o desfile das candidatas.
Havia algumas pessoas em frente ao palco, dentre elas Maria Helena me apresentou ao
Brucutu (um motociclista, representante da AMO-RS, que também seria jurado e que s6 no
ano de 2010 participou de 35 encontros), Véio (jurado e vencedor do troféu motociclista do
ano de 2010) e Daniel, o Vassoura (motociclista de Santa Cruz do Sul). O Vassoura carregava
uma bandeira de seu moto clube e ficou muito interessado no meu trabalho, fez algumas
perguntas com relacdo aos meus objetivos com a pesquisa e destacou com caneta no
calendario da AMO-RS o evento que seu moto clube organiza em Santa Cruz do Sul. César
chegou ao meu lado, me abracou pelo pescoco, dizendo que precisdvamos ir, pois era a hora

das entrevistas.
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Entramos no outro pavilhdo, aquele que conheci Maria Helena. Ao lado do palco,
organizamos as cadeira em um semi-circulo, de forma que todos enxergassem a candidata.
Todos nos sentamos e na ordem, da esquerda para direita, estava César, eu, ao meu lado
Gisele, a jurada que chegou atrasada, um jovem motociclista com barba e 6culos escuros,
Véio, Brucutu e Maria Helena. César nos orientou para que cada um fizesse uma pergunta
para as candidatas e que, de preferéncia, fosse a mesma pergunta para todas. A ordem das
entrevistas das candidatas seguiu o critério de ordem alfabética. Chamamos a primeira
candidata. Ela sentou e César fez a primeira pergunta: “Qual a diferenga entre motoqueiro e
motociclista?”’, em seguida eu perguntei: “qual a importancia da realizacdo de encontros de
moto turismo para os municipios?” Gisele perguntou: “qual o envolvimento da candidata com
0 motociclismo?” O barbudo de 6culos perguntou a quantidade de eventos de motociclismo
que a candidata participou no Ultimo ano e o nome dos ultimos eventos. Véio solicitou que a
candidata falasse o que sabia sobre a AMO-RS, Brucutu perguntou que “algo diferenciado”,
“a mais”, a menina faria ou traria para os encontros. Maria Helena finalizou perguntando
sobre a disponibilidade da candidata em participar dos eventos. Essas perguntas foram sempre
as mesmas para as candidatas.

Foram 8 candidatas, todas estavam bem maquiadas e vestiam jeans e botas. A
maioria possuia vinculo com o motociclismo, seja pilotando ou acompanhando algum Moto
Clube nos eventos. Algumas das meninas mostraram saber do que estavam falando, conhecer
esse meio. Em compensacao havia outras que demonstraram ter decorado aquilo que falavam
e gquando eram perguntadas sobre a participacdo nos eventos se atrapalhavam nas respostas.
Apos as entrevistas, fomos convidados a fazer um lanche. No centro do pavilhdo fora
colocada uma mesa com bergamotas, biscoitos, refrigerantes e chocolates. Durante o lanche
conversei com Gisele e descobri que ela organiza uma revista sobre motociclismo e que
fazem uma selecdo para a menina da capa sendo que na Ultima selecdo havia 56 concorrentes.
Aproveitando este momento de interacdo, conheci melhor Lorena e Sampaio, um casal
sorridente e aproveitei para pedir que Sampaio autografasse os livros de sua autoria que havia
comprado. Em seguida, fomos chamados para fora do pavilhdo onde estavamos e nos colocar
em frente ao palco do pavilhdo onde estavam sendo realizados os shows. Estava arrumada
uma mesa, bem em frente ao palco, com as cadeiras para 0s jurados. Todos nos sentamos para
assistir ao desfile das candidatas. Nessa etapa deveriamos avaliar a desenvoltura na passarela
e beleza. Enquanto cada uma desfilava, eu anotava as notas. Primeiro desfilaram com jeans e

a blusa do moto clube gque representavam e depois com roupas casuais. Algumas estavam com
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roupas de motociclismo, outras com casacos diferentes. No final quando todas desfilaram
juntas, César solicitou para que somassemos as nossas pontuacgées e que observassemos as
torcidas, pois haveria um prémio para a melhor. Encerrada essa etapa, voltamos para o outro
pavilhdo e comecamos a somar todas as notas para definir a vencedora. Ap6s alguns calculos
chegamos a definicdo de quem seria a Rainha, a 12 princesa, 22 princesa e Miss simpatia. A
melhor torcida foi a da rainha, Nasu4 Moto Grupo de Caxias do Sul. Esperamos para nos
chamarem e dar o resultado. Enquanto isso, escutdvamos a banda de rock tocando. Essa havia
sido contratada pela organizacdo do evento. Nos chamaram novamente e pudemos ver a
grande quantidade de pessoas que estava assistindo a escolha da rainha e das princesas do
motociclismo. Nos sentamos e o locutor anunciou o desfile da rainha e das princesas do ano
passado (2010). Na verdade estavam presentes a rainha, a 22 princesa e a miss simpatia. Elas
desfilaram e em seguida chamaram as concorrentes 2011 ao palco para darem o resultado.
Primeiro o locutor agradeceu a participacdo das 4 candidatas que ndo ficaram entre a corte e,
depois, anunciou a miss simpatia, 22 e 12 princesa e a rainha. Todas estavam sorrindo. Para a
entrega das flores da rainha chamaram o presidente da ExpoBento. Os fotdgrafos fizeram
muitas fotos e os jurados foram chamados para tirar fotos com as vencedoras. Subimos no

palco, as parabenizamos e fomos fotografados com as candidatas.
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Imagem 19: Jurados e vencedoras do concurso Rainha do Motociclismo 2011

Quando finalizou a escolha das candidatas fui me despedir e agradecer aos que
contribuiram para o dia de pesquisa. Falei com César, que me parabenizou pelo trabalho,
perguntando se eu gostei do encontro e de ser jurada. Me despedi de Lorena e Maria Helena.
Lorena pediu desculpas por ndo poder ter me dado tanta atencdo pela correria da organizagéo.
E por Gltimo me despedi de Wilson. Esse disse ter gostado muito de me conhecer, colocou-se
a disposigéo caso eu precise de algo. Encerradas as despedidas, tirei mais algumas fotografias.
O pavilhdo estava bem cheio e percebi que havia movimentacdo de pessoas que ndo eram
motociclistas. Provavelmente fossem pessoas que estivessem visitando a ExpoBento e
passaram para visitar o pavilhdo do Moto Serra. Quando me encaminhei até o carro o
estacionamento estava cheio de gente, havia um caminhdo de som e o publico, em sua maioria
jovem, estava dancando e bebendo. Entrei no carro e me dirigi a saida, no trajeto havia muitos
carros em dire¢do a ExpoBento.

Foram etnografados dois eventos denominados como Festas de Aniversario pela
AMO-RS. Os eventos foram etnografados nos anos de 2010 e 2011 e apresentaram muitas
similaridades. Nas duas ocasides o convite foi feito pela Fabricia (Gringa) que me enviou um
e-mail perguntando como estava 0 andamento do meu trabalho e me convidando para a janta
do dia do motociclista realizada pelo moto clube Atitude, o moto clube ao qual ela pertence.

Nos dois anos o0 evento ocorreu no més de julho, um no dia 24 de 2010 e o outro no
dia 16 de 2011. Por coincidéncia os dois dias estavam chuvosos. As jantas foram realizadas
em um saldo de uma paroquia em Caxias do Sul, local proximo ao aeroporto.

Devido a similaridade dos dois eventos irei descrever mais detalhadamente a Festa
de Aniversario ocorrida no ano de 2011 por ter mais material e detalhes. Ao longo da
descricdo irei apontar as diferencas ocorridas no evento de 2010.

No ano de 2011 quando cheguei préximo ao local ja havia varios carros em frente, a
janta estava marcada para as 20 horas. Na entrada do local havia uma faixa do Moto Clube
Atitude agradecendo a presenca. O que observei é que havia poucas motos no local,

provavelmente por ser um dia chuvoso.
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Imagem 20: Faixa na entrada do pavilhdo da janta do Moto Clube Atitude

Quando entrei no lugar tinha uma fila com umas seis pessoas na nossa frente. Havia
duas pessoas, um homem e uma mulher controlando a entrada. Eles estavam recolhendo os
ingressos e estes eram colocados dentro de uma urna transparente que ficava em cima de uma
mesinha pequena dessas tipo classe escolar.

Quando chegou minha vez falei com a moga que a Gringa havia reservado dois
ingressos para mim, ela pegou uma lista e estava la meu nome na primeira linha. Paguei 40
reais pelos dois ingressos e entrei no saldo.

Uma outra mulher chegou e pediu para que tirdssemos uma foto em frente a outro
cartaz do moto clube. Engquanto fazia pose para foto avistei a gringa conversando com outras
pessoas. Ela estava usando a jaqueta do moto grupo e com uma camera fotogréafica pendurada
no pescoco. Ao lado desse banner do moto grupo havia uma outra mesinha placas de
homenagem em cima, nessas placas havia a miniatura de uma moto e escrito que era o 4°
jantar do dia do motociclista, um emblema do moto clube e a seguinte frase “o motociclista
ndo precisa procurar pela felicidade: ele a encontra no caminho”. Apds a foto fui até ela e a
cumprimentei, ela nos encaminhou até a mesa que iriamos jantar. O saldo era grande e havia
umas 15 mesas para umas 20 pessoas cada. Quase todos os lugares estavam ocupados.
Larguei minhas coisas e meu noivo na mesa, peguei minha maquina fotografica e fui andar
pelo saldo. As mesas foram igualmente dispostas no ano de 2010 e 2011. Fiz algumas fotos e

avistei Doni, um motociclista que conversei via MSN, mas como tinha visto uma foto dele, o
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reconheci. Fui até ele e me apresentei. Ele lembrou de mim e em seguida me apresentou seus
amigos e companheiros de moto grupo. Uma dessas pessoas era a namorada de Doni. Ela me
disse que € garupa de Doni, mas ndo pilota. Doni comentou que por ser inverno eles estéo
andando bem menos de moto devido ao frio e a chuva.

Em frente a todas as mesas havia um estante com diversos brindes e uma mesa de
som. Pelo microfone um dos componentes pediu para que nos sentassemos que a janta seria
servida. Pelo que percebi quem estava servindo era o pessoal da pardquia, pois estavam com
jalecos brancos.

Na janta foi servido macarrdo, pdo, galeto, salada de batata, alface e repolho e
salsichdo. Com relagdo as bebidas, vinho branco e tinto estavam inclusos no ingresso e
refrigerantes, &gua e cerveja eram pagos a parte.

Em cima das mesas, além dos pratos, copos e talheres, havia diversos panfletos com
propagandas, como de estudio fotogréafico e lojas de roupa.

Durante o jantar alguns componentes do Atitude Moto Clube passaram vendendo
uma rifa. A mesma custava 10 reais por 10 nimeros e 20 reais por 30 nameros. Comprei 10
nameros.

Quando aparentemente todos haviam acabado de jantar eles comecaram a chamar
representantes dos moto clubes que estavam presentes e Ihes entregaram placas como forma
de homenageé-los e agradecer a presenca. Feitas as homenagens comecaram o rifdo e entre o
sorteio eram realizadas brincadeiras com os motociclistas. Na primeira brincadeira eles
chamaram 5 motociclistas homens e eles tinham que dancar conforme o ritmo. No final o
publico aplaudia e o mais aplaudido ganhava. Na outra brincadeira foram chamadas 5
meninas e fizeram a brincadeira do vivo ou morto. Em um outro momento pediram um casal
que tivesse a mesma cor de lingerie. Fizeram uma danca da laranja entre casais, onde 0s
mesmos deveriam dancar apoiando uma laranja sem deixa-la cair e uma danca das cadeiras,
na qual era tocada uma masica e quando a mesma parasse todos deveriam encontrar uma
cadeira para sentar. Os prémios eram sempre vales motel. Foram realizadas as mesmas

brincadeiras nos dois anos.
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Imagem 21: Danga da laranja Imagem 22: Danca das cadeiras

A rifa tinha diversos prémios, como tortas, vinho, capacetes, panelas e os principais
prémios eram um microondas e uma bicicleta. Durante a rifa e durante as brincadeiras todos
se divertiam muito e davam muitas risadas. Nas mesas percebia-se que os motociclistas
trouxeram toda a familia, havia criancas e senhoras mais idosas.

Em um dado momento, em meio a rifa, chamaram um padre, que é um motociclista
ja conhecido por sua performance como padre, e realizaram um casamento entre dois
componentes do Atitude. Esse foi um momento diferencial do ano de 2011 em comparacédo a
2010.

Quando acabaram a rifa, todos comecaram a se despedir e a ir embora. Aproveitei
esse momento para conversar um pouco com alguns motociclistas.

Em meio a manha do dia 22 de maio de 2011, sai de carro de Caxias do Sul em
direcdo ao Santuario de Nossa Senhora de Caravaggio na cidade de Farroupilha (RS). Haveria
uma missa no Santuério as 11 horas em homenagem aos motociclistas. Na verdade, durante o
dia todo ocorreriam missas com este fim. O ano de 2011 foi o primeiro a realizar esse
cronograma ,pois até o ano de 2010 a Romaria era agendada em dia e local pré-determinados
e todos os motociclistas saiam juntos e ao mesmo tempo em direcdo ao Santuario. A policia
militar auxiliava na seguranca do percurso. Porém, a cada ano aumenta o numero de
motociclistas presentes no evento e por medidas de seguranca, a partir do ano de 2011 os

motociclistas deveriam ir por conta até o Santuario.
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Durante o trajeto encontramos diversas motos pelo caminho e observei que em muitas
havia motociclista garupa. Havia motos de diversos modelos. Na chegada a Farroupilha havia
uma viatura da Brigada Militar parando alguns motociclistas para fiscaliza-los. O trajeto levou
cerca de vinte minutos.

Quando cheguei ao Santuario, estacionei o carro e no caminho do estacionamento até a

entrada vi muitas motos estacionadas em um lugar reservado para elas.

Imagem 23: Motocicletas estacionados em frente ao Santuario de Caravaggio

Ao chegar proximo ao Santuario, no local onde seria rezada a missa, muitas pessoas
estavam apoiadas em suas motos. O espaco destinado ao publico para assistir a missa era um

gramado em frente ao Santuério.
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Imagem 24: Motociclistas assistindo a missa

O padre rezou a missa e ao final da mesma pediu para que os motociclistas
levantassem seus capacetes para receber uma bencdo O padre rezou pedindo que a Santa
protege os motociclistas. A missa durou cerca de 45 minutos.

Ao finalizar a missa todos comecaram a ir embora. Entrei no carro e dirigi até um
ponto no meio do caminho, onde parei para fotografar os motociclistas voltando para Caxias
do Sul. Deste ponto deu para perceber a quantidade de pessoas que estiveram no Santuério,
pois muitas motos acabaram voltando ao mesmo tempo. Como eu estava parada perto da rua

muitos motociclistas me abanavam.
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Imagem 25: Motaciclistas voltando do Santuério de Caravaggio

3.3 Etnografia dos motociclistas

Estilo de vida sdo as vivéncias das pessoas, a maneira como Vivem, COMO Se
comportam, agem, pensam e a maneira como se portam perante a vida. Os estilos de vida séo
concebidos pelo transito maior ou menor entre os dominios e esferas mais ou menos
legitimados (VELHO, 1995).

O estilo de vida contemporaneo expressa 0s processos de individualizacdo da
modernidade (VELHO, 1995). As nossas sociedades passaram a compreender a liberdade e a
autonomia como propriedades intrinsecas. A afirmacdo de igualdade e de liberdade passaram
a se sobrepor a qualquer outro principio. O ideal € explorar permanentemente, independente
da idade e a condicdo € a permissdo para o livre exercitar de todas as experiéncias, sem
restricdes (SZAPIRO & RESENDE, 2010).

No Ocidente moderno ha uma valorizacdo do individuo, exigindo-o como unidade
bésica da vida social, através da vertente igualitaria ou da vertente da singularidade. O estilo
de vida urbano apresenta-se como face do fendmeno de complexificagdo e diferenciacdo da
vida social, suas principais caracteristicas sao a ndo-linearidade e a autonomia de mundos e
dominios especificos. Essa ndo-linearidade e multidimensionalidade dos processos

socioculturais € maximizada nos centros urbanos, onde a principal caracteristica é a geracéo
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de estilos de vida e de visdes de mundo diferenciadas. Os individuos lidam e deslocam por
cdédigos e mundos diferenciados quanto a valores, orientacdes e sistemas classificatérios
(VELHO, 1995).

A grande cidade incorpora visdes do mundo e estilos de vida dispares e também, esta
permanentemente produzindo processos de diferenciacdo. A liberdade individual e identidade
singular de grupos situam-se em relagdes que podem ser planetarias (VELHO, 1995). A
imagem que temos de ndés mesmos é resultante de uma mistura entre as praticas efetivas
individuais de cada um e um conjunto de préticas, atributos e consumos que operam como
marco imaginario do que consideramos como imagem ideal. Essa imagem ndo é igual em
todos, mas sempre h4 um marco em comum, que suporta variacbes dentro de um limite
(RODRIGUEZ, 2010).

A maneira como os pilotos de moto séo classificados & uma questdo importante no
universo do motociclismo. Ha uma diferenciacio clara entre motoqueiro e motociclista. E
praticamente uma ofensa para eles errar a classificacdo. Os motociclistas se auto definem
como pilotos que utilizam suas motos com o intuito de lazer, esporte e diversdo. S&o pilotos
conscientes que participam de eventos e respeitam regras. Para eles, 0 motoqueiro utiliza a
moto como meio de trabalho, sdo também conhecidos como motoboys. Normalmente néo
respeitam regras, gostam de algazarra e confuséo.

Durante as conversas 0s motociclistas afirmam que existem alguns motoqueiros bons,
que procuram respeitar as leis. Mas, afirmam que a grande maioria é responsavel pela ma
fama que rodeia o0 mundo do motociclismo. Para mudar a ma imagem estdo sendo feitas

algumas campanhas durante os eventos, como o “zueira zero”.

No Brasil o moto-turismo ja é praticado ha décadas, mas ndo havia nomenclatura
para estas viagens até porque o motociclismo ndo era visto com bons olhos, ou seja,
havia preconceito com os "motoqueiros" simbolizados pelos filmes norte americanos
onde 0s mesmos eram arruaceiros e de "gangs" que causavam desordem nas cidades
por onde passavam (Lorena, 12-03-2012).

A fama de “bad boys”, demonstrada principalmente nos filmes da modalidade, é algo
gue os motociclistas estdo tentando desmistificar. Apesar de vestirem roupas pretas, jeans e
jaquetas de couro, gostarem de tatuagens e piercings, beberam e ouvirem rock in roll os
motociclistas querem passar uma boa imagem, de um grupo gue gosta de se reunir para viajar,

ouvir masica e conversar.
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Na boca do povo o motociclista é baderneiro, um bagunceiro, mas ndo é bem por ai.
E que tem uns motoboys, certos motoboys, que fazem entrega e fazem confusdo no
transito e dai todos levam a culpa, toda a classe de motociclistas. Mas ndo é assim.
Entdo a gente quer reverter isso ai. Até nos encontros a gente t4 fazendo uma
campanha, “zueira zero”, para ndo ter aquela bagunca, queima pneu, descarga
aberta. Entdo a gente ta procurando fazer isso, até a nivel nacional para acabar com
essa bagunca, para ver se muda um pouco o raciocinio das pessoas, como eles veem
a gente. N8o como baderneiro, mas sim como um motociclista, como um gosta de
moto, um gosta de pescaria, 0 outro de uma cagada. O nosso lazer seria a
motocicleta (José, 11-08-2011).

© Abaca

Imagem 26: Visual de um motociclista
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A maioria dos motociclistas fazem parte de um Moto Clube, também chamado por
alguns de Moto Grupo. Estes se reunem para diversas atividades, mas principalmente para

andar de moto. Em sua maioria s&o formados por grupo de amigos.

Formamos de amizade. Eramos amigos que participavam de eventos e resolvemos
nos organizar e fazer o Moto Grupo (José, 11-08-2011).

Os motociclistas se auto identificam como pertencentes de um Moto Clube. Os
nomes dos moto grupos sdo bastante variados e pode-se perceber nas denominacfes cinco
grandes grupos tematicos: amizade e ludicidade; liberdade, viagem e estrada; animais e
natureza; rebeldia e bebidas e; localidade, cidade e rota.

E s6 uma questdo de organizacdo. Tu chega em um evento, tu tem teu Moto Grupo,
tu te inscreve, ganha um trofeuzinho (José, 11-08-2011).

Os motociclistas acreditam ser sempre vantajoso estar filiado a um Moto Clube,
especialmente pela organizacdo e identificacdo. Ser filiado a um Moto Clube auxilia os
motociclistas durante um acidente, pois sendo identificados sdo sempre ajudados por outros

motociclistas.

O bom de estar dentro de um Moto Clube é que a gente tem uma identificacdo.
Entdo, a gente esta na estrada e acontece um acidente, alguma coisa, alguém passa e
diz: olha a gente viu o pessoal do Atitude, a jaqueta era de tal cor, a moto era de tal
cidade. Entdo, até pela identificacdo tu participar de um Moto Clube e em funcéo de
algum acidente, é bom ter essa identificacdo (Gringa, 05-08-2011).

Uma das principais identificacdes de um Moto Clube € a jaqueta personalizada com

0 simbolo e nome do grupo. Essa € parte obrigatdria do uniforme de um motociclista.

A vantagem é que tu esta sempre uniformizada. Um dia tu estd em um encontro com
a jaqueta do teu Moto Clube e o pessoal ja sabe que tu é, geralmente tem o0 nome nas
jaquetas também. E uma identificacdo tua. Se por acaso acontece um acidente
guando tu esta viajando, o pessoal ja sabe que tu é daquele Moto Clube, entdo é uma
identificacdo na verdade (Jonas, 24-08-2011).
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Imagem 27 : Jaquetas personalizadas de Moto Clubes

Além das jaquetas personalizadas, os Moto Clubes costumam levar a bandeira do
grupo nos Eventos e viagens. Outra pratica comum do grupo é a troca de adesivos com o
simbolo do Moto Clube. Os adesivos também séo colados nos locais por onde 0 grupo passa,
podendo representar 0 nimero de amigos que possuem e o numero de cidades por onde

passaram.

Adesivo a gente sempre leva, porque existe uma troca de adesivos, a gente faz
cole¢Bes de adesivo. Entdo, quanto mais adesivos tu tiver, mais amigos tu tem. O
adesivo representa o Moto Clube da pessoa (Jonas, 24-08-2011).

Tem os adesivos que a gente da pro pessoal, mas acabaram os meus adesivos,
porque eu tenho muita amizade, dai fui dando (José, 11-08-2011).

A bandeira normalmente é carregada nas viagens mais longas e nos encontros, onde

0s motociclistas gostam de estendé-las para divulgar a presenca do Moto Clube no evento.

Tem a bandeira, os adesivos que a agente sempre leva. E agora a gente quer fazer
uns patzinhos, que sdo uns bordadinhos para colocar nos coletes (Tainara, 15-08-
2011).

E possivel observar nos postos de gasolina a grande gama de adesivos colados.

Através dessa préatica, os motociclistas demonstram os locais visitados durante as viagens.
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Levamos tudo, adesivo, nossa identificagdo. Adoramos colar adesivos nos postos de
gasolina, restaurantes, para mostrar que estivemos por aqui. Levamos bandeira
também e quando chegamos no encontro a gente estende ela. Levamos camiseta. No
nosso Moto Clube, uma das regras, € sempre usar o uniforme do Moto Clube
(Gringa, 05-08-2011).

\ f /

Imagem 28: Bandeira de Moto Clube durante o Encontro Moto Serra

Existem estilos diferentes de motociclistas e de Moto Clubes. Além de andar de
moto, alguns Moto Grupos priorizam as cilindradas das motos, alguns realizam acdes
beneficentes, tem 0s que gostam de andar rapido, os que fazem trilha. Enfim, os Moto Clubes

possuem objetivos diferentes.

Existem Moto Clubes que tem moto até 125 cilindradas. Entdo, o pessoal vai se
regrar e andar naquela velocidade. Tem outros de moto grande, que o pessoal anda
mais rapido (Jonas, 24-08-2011).

O grupo é formado conforme o pensamento e gostos de seus componentes, por isso
h& uma variade de Moto Clubes. Assim como em outros grupos sociais, no motociclismo ha

fins diferentes.
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S8o muitos pensamentos diferentes. Tem aquele Grupo que pensa na amizade, no
tratar bem as pessoas, nos recebem melhor. Tem outros que néo, que fazem aquela
festa apenas para realizar um evento. Fora o pensamento, tem uns que gostam de sair
voando, andar, andar, andar (Tainara, 15-08-2011).

Apesar das diferencas entre os Moto Clubes é possivel perceber um respeito entre 0s
motociclistas independente do tipo de moto e estilo de pilotar.

O nosso objetivo € o moto- turismo. Tem o pessoal que sdo os trilheiros, tem
diversos tipos. Tem aqueles Moto Clubes que sé aceitam cilindradas, dependendo a
cilindrada tu participa ou ndo. Tem Moto Clube que s6 faz viagens grandes, outros
que sO fazem viagens pequenas. Entdo depende do objetivo de cada um. Tem os
moto custom, que s6 andam com custom (Gringa, 05-08-2011).

Os Moto Clubes possuem uma organizacao politica. Cada membro possui um cargo.

Alguns possuem estatuto e regras.

Nos temos presidente, eu sou o presidente. Tem o presidente, vice-presidente,
diretor social, cada um tem seu cargo. E eu sou vitalicio eu acho, por que sou
presidente desde a fundacéo (José, 11-08-2011).

A deciséo de ter ou ndo uma hierarquia depende de cada Moto Clube. Percebe-se que
Moto Clubes que realizam mais atividades, como jantas, acGes beneficentes e viagens mais

longas buscam essa organizacao politica.

Temos presidente, vice-presidente, relacbes sociais, tesoureira e agora temos o
patrimdnio. Como estamos adquirindo coisas para o grupo, bandeira, carimbo, como
fazemos as jantas, a gente precisa ter um diretor de patriménio (Gringa, 05-08-
2011).

Na maioria dos casos a organizacdo politica dos Moto Clube se assemelha a
organizacdo politica da Associacdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul (AMO-RS), que
possui Presidente, Vice-Presidente, Secretario-Geral, 1° Secretario, Tesoureiro-Geral, 1°

Tesoureiro, Relagbes Pablicas, Diretor de Patrimdnio, Diretor Social e Procurador Juridico.

Temos presidente, vice-presidente, tesoureiro, o pessoal do marketing, que é quem
faz contato com o pessoal de fora (Jonas, 24-08-2011).

A politica para entrada de novos componentes varia de conforme o pensamento do

Moto Clube. Em alguns grupos basta comecar a sair junto, outros exigem integracdo e
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aceitacdo de todos os componentes e, ha grupos fechados que ndo permitem a entrada de mais

integrantes.

No nosso grupo sempre estamos de portas abertas. O que a gente exige é que essa
pessoa se integre com todos os integrantes. Entdo, se um integrante ndo aprovar, ndo
entra (Gringa, 05-08-2011).

Somos s6 um grupo de amigos, entdo se surgir uma amizade nova, alguém que
queira andar, nds ndo vamos dizer eu ndo. Serd sempre bem vindo para viajar, sair
junto (Tainara, 15-08-2011).

Alguns Moto Clubes preferem grupos pequenos, pois acreditam que a entrada de

novos componentes pode atrapalhar a harmonia do grupo.

No6s ndo aceitamos novos membros. Até porque € um grupinho de amigos, que se
formou. Entdo, se a gente vai pegar uma pessoa estranhas, as vezes se da bem
comigo, mas ndo tem simpatia com o outro. Dai vira uma confusdo (José, 11-08-
2011).

Néo é andar duas, trés vezes juntos e entrar. A gente quer um Moto Clube pequeno,
mas que todo mundo se identifique com a mesma coisa, porque turma grande é
complicado (Jonas, 24-08-2011)

Muitos motociclistas come¢cam a andar de moto por ser um meio de transporte mais

econdmico.

Optamos por comprar uma moto em fungdo do custo beneficio. Na época a gente
ndo tinha condi¢Bes de comprar um carro e de manté-lo. Com a moto a gente tem
um custo menor e a gente estaria investindo em combustivel esse valor menor.
Quando fomos ao nosso primeiro encontro, por influéncia dos meus cunhados que
tinham moto, nds adoramos. E a partir disso, a gente comecgou a sair. Comecamos a
usar a moto ndo mais como um instrumento de locomogdo, mas sim, como um
prazer, um hobbie (Gringa, 05-08-2011).

Em muitos casos 0os motociclistas antes de comecarem a andar de moto tinham medo,

mas a questao econémica faz com que eles superem esse medo. O medo neste caso € superado

pela necessidade.

Eu tinha medo de moto, como a maioria das pessoas tem. E eu comprei uma moto
para andar na cidade, porque se torna mais barato na verdade, como economia. Dai
eu acabei gostando e depois eu comprei motos maiores e hoje estamos viajando
(Jonas, 24-08-2011).
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Duas palavras sdo muito citadas pelos motociclistas: unido e amizade. Como vimos
anteriormente, muitos moto clubes possuem nomes que submetem a essas palavras, como
Companheiros da Estrada, Casal Amigos do Asfalto, Sempre Amigos, dentre outros. Para
grande maioria dos motociclistas o principal objetivo dos Eventos da modalidade é o de reunir

0s amigos. E é dessa forma que eles se consideram: como amigos.

Na maioria dos casos s&o todos amigos. As vezes tu néo sabe a constituicdo familiar
das pessoas, mas é amigo. Na relacdo entre os motociclistas somos amigos (Gringa,
05-08-2011).

O motociclismo envolve as pessoas, as integra. Percebe-se nas falas que o0s
motociclistas fazem muito mais que apenas andar de moto, eles conversam, dividem histérias,

conversam,

Nos encontros é aonde a gente encontra os amigos, divide histdrias de viagens, sobre
a moto, coisas que aconteceram, que ndo podem acontecer. Conversamos sobre tudo
e é todo mundo do mesmo mundo, todo mundo tem a mesma paixdo (Jonas, 24-08-
2011).

O principal motivo dessa unido entre os motociclistas € o amor por andar de moto.

O que nos une € o motociclismo em si. O motociclismo é o objetivo da gente. Vocé
participa de um Moto Grupo e de Encontros, porque vocé gosta de motos (José, 11-
08-2011).

O motociclismo estabelece uma relacdo de afeto entre os componentes. Essa unido
inicia pelo gosto pelas motos, mas se amplia para o prazer de conviver em grupo, fazer

amizades, viajar junto.

O que nos une sdo as motos, a estrada, esse sentimento e vontade que temos de
pegar a estrada, de estar junto, de conviver (Gringa, 05-08-2011).

O que une os motociclistas é a paixdo pela moto e a amizade (Tainara, 15-08-2011).

Dentro do universo do motociclismo existe muita ajuda mutua. Os motociclistas

procuram ajudar uns aos outros.

Todos somos solidarios, se alguém precisa de alguma coisa, 0 outro corre atrés. Se
fica empenhado, o outro corre atras para te ajudar. Tem muito isso (Tainara, 15-08-
2011).
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Somos uma irmandade, qualquer problema que quer, somos todos por um (José, 11-
08-2011).

Em casos de acidentes ou problemas com a moto, os motociclistas utilizam sinais

para comunicagdo, como postivo ou negativo para ver se alguém precisa de ajuda.

Em encontros sempre acontece de alguém furar um pneu, de estragar a moto, algum
problema acontece. Entdo, se a gente passa e v& que tem uma moto parada,
geralmente a gente faz sinal e se necessario paramos para ajudar. A gente 0 maximo
se ajudar, independente se conhece ou n4o. E uma Gtima oportunidade para conhecer
a pessoa também (Gringa, 05-08-2011).

A comunicacdo por sinais € muito utilizada nesse meio, principalmente nas viagens.
Os motociclistas garupas, aqueles que andam atras do piloto, possuem gestos e codigos para
se comunicar durante os trajetos. Entre motos também existe essa comunicacdo nao verbal e

cada Moto Clube estabelece seus sinais.

Aprendemos uma comunicacdo nao verbal, uma apertadinha na perna ou na cintura,
um cutucdo no braco, apontar para algo. O piloto tem mais condi¢Bes de te passar
essa comunicacdo, quem estd atrds consegue ver mais sinais. E o carona vai
aprendendo, as vezes gritamos, batemos no capacete, abrimos a viseira. De moto
para moto também criamos uma comunicacdo, se tem que colocar combustivel, se
vai parar, para tudo tem uma comunicacdo néo verbal que a gente vai aprendendo e
é conforme o grupo (Gringa, 05-08-2011).

Segundo os motociclistas além de reencontrar os amigos, 0s encontros servem para

conquistar novas amizades.

Nos encontros a gente faz muita amizade, a gente conhece gente de todos os locais,
de todas as profissdes, de todas as ragas, com os mais diversos costumes. O
motociclismo é algo que nos faz conhecer lugares, pessoas, faz a gente se divertir
(Gringa, 05-08-2011).

Os motociclistas procuram manter as amizades feitas durante os encontros da
modalidade. Durante esses eventos programam viagens, marcam jantas, conversam sobre
lugares visitados e compartilham dicas. Em alguns casos, muitas vezes, devido a distancia, 0s

motociclistas so irdo rever 0s amigos no proximo encontro de motociclismo.
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Capitulo 4

INTERPRETANDO OS MOTOCICLISTAS E SUAS PRATICAS

No inicio de 2010 decidi participar da selecdo para entrar no Mestrado de Turismo e
para tal necessitava de um projeto. Com o intuito de estudar algo que unisse minha area de
formacdo, a Educacdo Fisica, ao turismo, surgiu a idéia de estudar o motociclismo. Optou-se
pelo motociclismo por ser uma pesquisa inédita e pela caracteristica do grupo: esportistas que
viajam freqiientemente. Os motociclistas, organizados a partir de Associagdes e entidades que
os conformam enquanto grupos de identidade, sdo um coletivo social que movimenta diversos
setores do turismo, pois realizam muitos eventos da modalidade em diversas localidades,
viajando para esses encontros, utilizando hotéis, restaurantes, postos de gasolina, dentre
outros servigos, contribuindo desta forma para o crescimento e desenvolvimento dos locais
por onde 0s encontros sdo realizados.

Nestas viagens, a motociclista Gringa aponta o que consomem,

Durante as viagens consumimos o que a cidade nos oferecer. Em termos de comida,
a parte de hotelaria. A parte de bancos, é muito usado, muitas vezes precisamos
sacar dinheiro, isso a gente faz quando vai viajar, v& que bancos tém no lugar, para
saber se precisamos levar dinheiro ou podemos tirar 18. Combustivel, além da cidade
principal, nas anteriores e posteriores, conforme a quilometragem que a gente faz.
Usamos farmacia, borracharia, mecénica, revisdes. A parte também de lembrangas,
sempre é bem vindo. Se tiver algumas coisas de artesanato também gostamos
(Gringa, 05-08-2011).

José, motociclista do Moto Clube Liberdade Condicional, expressa a esfera simbolica

envolvida no consumo de bens, marcando um estilo de vida “comer bem e dormir bem”,

Nas viagens eu utilizo hotéis, restaurantes. Eu gosto de comer bem, por isso procuro
restaurantes bons, hotéis bons. A gente sai para se divertir, entdo ndo adianta ficar
economizando. Eu ndo vou torrar dinheiro, mas eu gosto de comer bem e dormir
bem. Gasto com posto de gasolina, isso € muito importante (José, 11-08-2011).

O motociclismo é coletividade com necessidades e caracteristicas especificas, as
quais ndo sao conhecidas de forma profunda em nenhuma segmentacéo. Desse modo, com o

proposito de estudar um tema novo, ainda ndo abordado, optou-se por pesquisar as relagdes
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possiveis entre 0 motociclismo e o turismo partindo da identificagdo — realizada pelo proprio

grupo de motociclistas filiados a AMO-RS — destes eventos como “moto-turismo”.

O nome moto-turismo é proveniente da FIM (Federacdo Internacional de
Motociclismo) que na Europa tem o moto-turismo como uma das principais
atividades da entidade. O nome identifica o viajante em duas rodas que se dedica ao
turismo, exclusivamente, sem a intencdo de competicdo (Lorena - Vice-presidente
da AMO-RS, 12-03-2012).

O primeiro passo depois de decidido o tema foi a realizagdo de uma pesquisa
exploratoria sobre o tema escolhido, pois ha pouco conhecimento sistematizado do assunto.
Foi feita uma pesquisa exploratoria na rede virtual (sites, blogs e redes sociais) com vistas a
mapear as organizacdes e instituicdes de motociclistas em &mbito mundial, nacional, estadual
e local para se ter a nocdo exata do universo em questdo e, a partir deste mapeamento fazer o
recorte do universo desta investigacao.

Ja nos momentos iniciais da pesquisa foi possivel perceber que os motociclistas se
auto identificam como pertencentes a um moto grupo ou moto clube. Existem centenas de
moto clubes no Rio Grande do Sul filiados a AMO. Os nomes dos moto grupos séo bastante
variados e pode-se perceber nas denominacdes cinco grandes eixos tematicos. Muitos dos
moto clubes trazem nomes que remetem a amizade e ludicidade, incluindo nomes como
Moto Grupo Sempre Amigos, Moto Grupo Ozerméo do Asfalto e Pererék’s do Asfalto Moto
Grupo, Moto Clube As Meninas Super Poderosas, Casal Amigos do Asfalto, Moto Grupo
Recruta Zero, Galeria do Chuleio Moto Clube, Amigos do Stradao.

Outros nomes remetem a liberdade, viagem e estrada, como Campanas Moto
Estradeiros, Cacadores da Liberdade, Moto Clubes Descendentes da Estrada, Maquinas da
Liberdade, Livres para Rodar Moto Clube, Moto Grupo Sem Fronteiras, Moto Grupo
Migrantes da Estrada. Outro eixo temético € o de animais e natureza, Tartarugas do Asfalto,
Trovdo Moto Clube, Moto Clube Falc6es do Mar, Moto Grupo Cobras RS, Bufalos Moto
Grupo, Moto Grupo Tempestade Sobre Rodas.

Os moto clubes trazem nomes associados a transgressoes, rebeldia e bebidas, como
0 Moto Grupo Os Fugitivos, Moto Grupo Rebeldes do Sul, Moto Clube Pé-de-cana,
Foragidos do Asfalto, Perturbados do Asfalto Moto Clube, Moto Grupo Canibais, Flria em
Duas Rodas Moto Grupo.

Por fim, os moto clubes podem ser nominados a partir de referéncias a localidade,

cidade e rota, como o Viamd&o Moto Clube, Moto Grupo Rota 223, Associacdo de
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Motociclistas e Esporte a Motor de Canoas, Chui Moto Grupo, Moto Grupo Rota 293, Moto
Grupo Pedro Osorio, Moto Grupo Triunfo.

Os Moto Clubes séo filiados a AMO-RS, que realiza es Eventos de moto-turismo. Os
eventos séo considerados o grande ponto de encontros entre Moto Clubes e motociclistas.

Na entrevista realizada com a vice-presidente da AMO-RS, Lorena, ela explicou que
0 intuito dos Encontros de motociclismo é aproximar os Moto Clubes, criando momentos de
confraternizacdo entre os motociclistas. E objetivo dos Eventos fomentar o comércio local e
divulgar o municipio que sedia o evento como destino turistico. Lorena explicou que ha 15
anos atrds os eventos eram realizados em pragas publicas ou em vias centrais das cidades.
Com o crescimento do numero de participantes cada organizador buscou melhores opc¢oes,
adequando a sua realidade, visando manter a organizacdo, sem deixar de dispor de atracdes
para todos os publicos. Entretanto, diz a vice-presidente da AMO,

os eventos em cidades pequenas sdo excelentes, tanto em pragas publicas como em
parques, pois a comunidade costuma estar muito envolvida com tudo o que ocorre
na cidade. Mas existem eventos grandiosos que também sdo muito bem organizados
e requerem investimentos altos para manter a seguranca. (Lorena - Vice-presidente
da AMO-RS, 12-03-2012).

A divulgacdo dos eventos é feita através de pequenas agendas que incluem o
calendéario de eventos do ano, atraves do site da AMO-RS (www.amo-rs.com.br) e por meio
das redes sociais. Com a criacdo do site e com a utilizacdo das redes sociais 0 namero de
motociclistas associados aumentou. No site o motociclista tem acesso ao regulamento de
eventos, as informacdes sobre 0s eventos que ocorrem no estado, as fotos dos eventos que ja
ocorreram. Ha também um mural para os motociclistas se comunicarem com a AMO-RS e
expor suas opinides sobre 0s temas que sdo abordados nos foruns.

Com a divulgacdo dos eventos, o motociclista pode organizar quais eventos vai
participar. Em alguns casos sdo realizados mais de um evento na mesma data no estado, desde
que as cidades sedes tenham uma distancia superior a 400 km entre elas.

O evento é o grande ponto de encontro entre motociclistas. O encontro serve para
divulgar turisticamente a cidade onde ¢é realizado e auxilia economicamente a localidade. Em
alguns encontros € realizado um passeio de moto pelos pontos turisticos da cidade. O
motociclista normalmente ja estabelece a rota que ira seguir até o encontro e dentro dela ja
estabelece os locais de abastecimento, locais para alimentacao e hospedagem.

O motociclista José explica como € se organiza para 0S encontros,
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Tento ir a todos os encontros. Eu olho no calendario da Associagdo dos
Motociclistas do Rio Grande do Sul e vejo toda a programacdo. Toda a semana tem
encontro e tem semanas que chega a ter em 2 ou 3 cidades, com uma distancia
aproximada de 300 ou 400 km, para um ndo prejudicar o outro. Entdo a gente
escolhe 0 mais proximo ou se temos mais tempo, para ir digamos na sexta e pode
ficar até domingo, dai ja vamos na sexta e escolhemos um mais longe e assim vao
passando os fins de semana (José, 11-08-2011).

O estilo do motociclista é algo que o identifica como pertencente ao universo do
motociclismo. A utilizacdo de roupas escuras e de couro, 0 uso de acessorios de ferro, o som
do rock in roll, pircengs e tatuagens, bandanas séo todos elementos que descrevem o estilo de
um motociclista. Mas além dos gostos e atributos que compdem esse marco simbdlico, existe
a zona invisivel que engloba as questdes morais ligadas ao grupo. Os motocilcistas sdo vistos
pelo imaginario senso-comum como arruaceiros, “bad boys”, rebeldes e brigdes. Contudo, ha
cada vez mais a desmistificagdo desse universo simbolico. Os motoclistas, principalmente
através de acOes contra bagunca e desorganizacdo e de acgOes sociais para arredacdo de
alimentos tentam mudar a imagem da sociedade em geral perante eles. Surgem no universo do
motociclismo palavras como unido, amizade, solidariedade e liberdade, valores facilmente

percebidos nas narrativas dos motociclistas.

Nos tornamos uma “grande familia”, solidaria e pessoal (Lorena, 12-03-2012).

Para os motociclistas andar de moto é mais que um esporte, mais que lazer e

diversdo. O motociclismo torna-se uma paixdo, um estilo de vida.

Eu tenho paix&o pelo motociclismo. Na moto tu tem uma sensagéo de liberdade. E
uma coisa inexplicavel, é maravilhoso (José, 11-08-2011).

Essa paixdo pela moto é muitas vezes passada de pai para filho. Muitas familias
participam dos eventos de motociclismo. Apesar dos perigos enfrentados por aqueles que
andam de moto, o incentivo para que os filhos sigam nesse universo € sempre frequente. Os
pais acreditam que a formacdo e a responsabilidade que andar de moto proporciona é maior

que o perigo do esporte. Esses elementos sdo percebidos na fala do motociclista Eduardo,

Tudo o que era relacionado a moto a familia sempre participava. Entdo teve época la
em casa que era meu pai, minha mée andando de moto. Ela ndo dirige, mas andava
com ele, minha irm& com uma scuter, eu com a mobilete e meu irmd com uma
moto. Entdo sempre a gente andava de moto, levava pra praia todas as motos e a
gente ficava sempre ao redor de andar de moto e de ver moto em campeonato na
televisdo e a vida inteira a gente acompanhou tudo relacionado a moto. Entdo a
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gente anda até hoje, 15 anos ja que a gente anda nisso e o que eu me lembro dessa
época é que quando eu comecei 0 meu mundo era muito pequeno até os 13, 15 anos,
porque eu ndo tinha nogdo, porque tu ndo tem uma nocdo de espaco quando tu é
muito novo, quando eu comecei a fazer trilha, fazer enduro, eu comecei a viajar
muito, e comecei a andar de moto muito no interior de Caxias. Ai que eu comecei a
perceber o tamanho das coisas, porque até entdo a minha vida se resumia a rua que
eu morava e ao colégio que eu estudava. E aquilo é a lembranca mais impactante
que eu tenho, porque foi uma descoberta muito boa, eu acho que eu descobri isso
antes que a maioria das pessoas, porque a maioria das pessoas descobre isso la no
vestibular, na faculdade e eu j& descobri isso e por causa da moto eu jé viajei muito.
Entdo pra mim aquilo foi e eu convivi com amigos mais velhos durante todo esse
tempo. Entdo para mim foi uma bagagem muito grande. Tudo isso em fungdo da
moto. Meus pais sempre me apoiaram a viajar. Apesar do perigo da moto que tu
acaba sempre se machucando, eles apoiavam, porque era melhor eu estar fazendo
isso do que besteira pra la e pra ca. Eles viam o perigo do esporte, mas em
compensacdo aquilo era uma formacao pra mim, por isso eles apoiavam e até porque
meu pai sendo motociclista a vida toda, para ele sabendo que eu estava andando de
moto, estava bom (Eduardo, 16-09-2010).

Viajar bastante, participar de encontros, possuir uma boa performance na moto,

expressar-se bem sdo elementos que tornam um motociclista experiente. Os melhores

motociclistas do ano sdo premiados pela AMO-RS através do troféu moto-turismo do ano.

S&o premiadas as categorias motociclista (masculino) do ano, motociclista (feminino) do ano,

caroneira do ano, Aniversario do ano, Moto Clube do ano e Moto Encontro do ano.

José foi eleito o motociclista do ano de 2010 e ficou muito emocionado com a

premiacao.

Isso foi muito emocionante, inclusive eu chorei no dia que recebi. Eles me ligaram
na sexta-feira para falar que eu tinha ganho, ai eu fui pegar o troféu em um encontro.
Avisei minhas filhas para comprarem carne e cerveja e fizemos uma festa la de
noite. Foi sensacional. Servimos acho que 200 pessoas, foi muito bonito.. Muito
emocionante, porque é uma coisa que tu gosta e é escolhido, foi muito bacana (José,
11-08-2011).

Aqueles que andam de moto e a consideram um estilo de vida, tratam o motociclismo

como algo necessario e ndo visualizam suas vidas sem a pratica do mesmo.

Eu pretendo andar de moto até o dia que eu ndo puder mais subir em uma moto. Até
quando eu tiver velho, se eu tiver condicbes de andar de moto, eu vou sempre andar
de moto (Eduardo, 16-09-2010).
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FECHAMENTO

O motociclismo é um universo muito amplo, relacionado a diversas areas do
conhecimento. E uma pratica social que pode ser analisada por areas como o Esporte, Satde,
Lazer, Sociologia, Economia, Antropologia e, 0 que pretendo nesta dissertacdo, relacionar
esta préatica aos estudos de Turismo.

Partindo da comprrensdo do turismo como um fendmeno social capaz de gerar inter-
relagdes de importancia social, econdmica e cultural, penso os eventos de moto-turismo
promovidos pela Associacdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul (AMO-RS) como
acontecimentos que visam a confraternizacéo, ressaltando aspectos das culturas envolvidas —
motociclistas e cidades hospedeiras - e auxiliam economicamente 0s municipios onde séo
realizados.

Os grupos de motociclismo sdo organizados em Moto Clubes, em média de 10 a 15
pessoas que possuem motocicleta e participam coletivamente de eventos mais ou menos
formalizados. Os Moto Clubes, filiados a AMO-RS, que objetiva a confraternizacdo entre
motociclistas, a aproximacdo dos Moto Clubes, o fomento do comércio das localidade onde
0s eventos sdo realizados e a divulgacdo dos municipios como destinos turisticos. Conforme
sua especificidade, os eventos de moto-turismo possuem uma denominacao especifica, como
Encontro, Mini-encontro, Passeio Motociclistico, Moto-viagem, Festa de Aniversario, Passeio
Social ou Comunitario, Moto Acampamento, Procissdes e Romarias.

Pensar 0os motociclistas que participam destas viagens de moto-turismo engquanto um
grupo social é reconhecer que a identidade social motociclista na sua dindmica, permanente
construcdo que dialoga com um imaginario reatualizado através das praticas do presente.
Palavras como risco, limite, superacdo e enfrentamento fazem parte do universo do
motociclismo. Pode-se dizer que o moto-turismo atende as caracteristicas de um turismo de
experiéncia, sendo o motociclista um turista que busca o novo perfil de turismo, que para

Panosso Netto (2010), é aquele que busca experiéncias impares, que proporcionem uma
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experiéncia profunda e essencial, na qual possamos nos descobrir, assumir nossa historia
pessoal e escolher caminhos que restam para completar a propria experiéncia.
Na narrativa da motociclista Gringa, pertencente ao Moto Clube Atitude, ha relagéo

das viagens de moto-turismo com a definicdo de Panosso Netto para o turismo de experiéncia.

Em uma viagem de moto, mesmo que tu esteja em grupo, tu esta sozinho. Entéo, mil
e uma coisas passam pela cabeca, tu pode fazer uma analise da vida inteira, tu pode
fazer projetos, tu fica vendo a natureza, € um contingente de emogdes que tu nao
controla muito, que vao aparecendo. Viajar de moto é coisa coisa para a gente

mesmo estar em contato com a gente e com a natureza (Gringa, 05-08-2011).

A sociedade contemporanea compreende a liberdade e a autonomia como
propriedades intrinsecas ao sujeito. Na atualidade, percebe-se a intencdo de exploracéo, o
exercitar livremente “todas” as experi€ncias, sem restrigoes, por parte dos individuos sociais.
O estilo de vida e as praticas cotidianas e rituais dos motociclistas expressa exatamente essa
busca pela liberdade e pela autonomia, onde o andar de moto proporciona experiéncias Unicas,
sensiveis e concretas. O motociclismo é visto por muitos motociclistas como, primeiramente,
uma atividade de lazer, ligado ao tempo livre e a satisfacdo provocada pela atividade.
Referéncias como “desestressar a mente”, “fazer uma coisa diferente dessa correria do dia-a-
dia” estdo associadas a pratica do moto-turismo.

O sujeito pés-moderno é fragmentado e sua identidade é formada e transformada
continuamente, acompanhando as mudancas do mundo social e cultural (HALL, 2006). A
forma como os membros de um grupo se definem depende da comparacdo dos outros grupos
(HOGG et al., 2004). Entre os motociclistas ha um estilo de vida, um certo modo
comunicativo, valores compartilhados, marcacGes simbdlicas, nem sempre iguais, sempre
negociadas, que o demarcam enquanto um grupo especifico. Falo de uma certa maneira de se
vestir, 0 gosto musical, o prazer pelo contato com a natureza e com a soliddo, esta no sentido
de proporcionar um encontro consigo mesmo. Sobre estas representacGes de identidade
somam-se outras como a motociclista Jos¢, “a gente gosta de moto, cachaga e rock”. Diante
dessas representacGes simbdlicas os motociclistas tornam-se um grupo estigmatizado,
classificados como arruaceiros, bagunceiros e problematicos. Mas diante de sua organizacdo

social, com estatutos, regulamentos e regras e com a realizacdo de encontros que objetivam a
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confraternizagdo, unido e amizade percebemos que esse grupo busca a mudanca dessa
imagem.

Segundo Cisne (2010) através da tecnologia, o turista passou a ter acesso a
informacdo, o que possibilita uma maior autonomia com relacdo as viagens, como escolha de
destino e aquisicdo de produtos e servicos. Diante desse contexto, 0 mundo do motociclismo
tenta utilizar esse avango tecnoldgico para atingir mais adeptos a pratica. A AMO-RS criou
um site com todas as informacGes relacionadas ao motociclismo, onde o praticante pode se
manter informado e atualizado com a realizagdo de eventos, regras, estatutos e regulamento.
Além do site, a Associacdo utiliza as redes sociais como forma de ampliar sua rede de
contatos.

O setor do Turismo esta em crescimento devido a fatores como a diversidade de
destinos, a ampliacdo na infra-estrutura fisica, o crescente profissionalismo do setor e,
principalmente a capacidade de atender diferentes perfis de publico (PAULUS, 2009). O
mercado turistico atual ¢ dividido em segmentacOes turisticas, as quais buscam atender as
caracteristicas e desejos de diferentes publicos. Para Paulus (2009) este processo de
segmentacdo deve ser baseado nas peculiaridades dos grupos de turistas que possuem
diferentes interesses e motivacdes. E necessario que o mercado seja capaz de atender essas
exigéncias e consolidar o setor. Pelas caracteristicas apresentadas, 0s motociclistas
conformam um coletivo social com necessidades e caracteristicas especificas. Esse grupo
movimenta diversos setores do turismo, através da realizacdo de centenas de viagens e
eventos da modalidade em diversas localidades anualmente. Dentro dos servigos utilizados
pelos motociclistas durante suas viagens, em especialmente os eventos de moto-turismo, estao
os hotéis, pousadas, restaurantes, lancherias, postos de gasolina, contribuindo para o
crescimento e desenvolvimento dos locais por onde séo realizados os encontros. Diante desse
contexto, a AMO-RS propde a criacdo de uma nova segmentacdo capaz de atender as
necessidades e caracteristicas especificas desse grupo, denominando-a de moto-turismo.

A cada ano aumenta o numero de motociclistas no Brasil, assim como aumentam o
namero de eventos realizados da modalidade. Esse grupo possui necessidades, gostos, desejos
e caracteristicas especificos que ainda ndo sdo atendidos em nenhuma segmentacdo. Destaca-
se 0 campo de eventos passiveis de serem criados para abrigar a praticas do moto-turismo em
diferentes cidades brasileiras.

H& pouco conhecimento sistematizado sobre o motociclismo e suas relacbes com o

turismo, tampouco sobre o moto-turismo como uma segmentacao turistica. Nesta dissertacdo
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procurei aproximar-me desta discussdo buscando compreender o potencial desta nova

segmentacéo reivindicada pelos motociclistas.
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ANEXO 1

Regulamento de Eventos e do Calendario Estadual

AMO/RS - ASSOCIACAO DOS MOTOCICLISTAS DO RIO GRANDE DO
SUL

REGULAMENTO DE EVENTOS E DO CALENDARIO ESTADUAL
PREAMBULO

Este Regulamento de Eventos e do Calendario Estadual, foi aprovado com base no Estatuto da AMO-RS, em
Assembléia Extraordinéria realizada no dia 06 de Junho de 2004, passando a vigorar com 0s seguintes termos:

DO REGULAMENTO E SUAS FINALIDADES

Art. 1° A AMO-RS, aplica o presente Regulamento de Eventos e do Calendario Estadual com a finalidade de
complementar seu Estatuto, devendo suas disposi¢es, serem observadas e cumpridas fielmente.

Art. 2° O REGULAMENTO DE EVENTOS E DO CALENDARIO ESTADUAL DA AMO-RS, tem como
principais propositos:

I — Primar pelo Respeito, Unido e Organizac¢do no Motociclismo Gadlcho;

Il - Buscar a Fraternidade, Igualdade e Lealdade entre as pessoas que convivem direta ou indiretamente com o
motociclismo;

111 — Zelar pela Ordem, Progresso e Boa Imagem dos Eventos Motociclisticos no Estado;

IV — Contribuir para a melhor organizagéo e planejamento de Eventos Motociclisticos no Rio Grande do Sul;

V — Melhor divulgar e propagar os Eventos Motociclisticos no Estado e no Pais;

VI — Coordenar, Organizar e Divulgar o Calendario Estadual de Eventos;

VII — Distinguir e informar da forma mais organizada possivel sobre os tipos e caracteristicas de cada evento;
VIII — Proibir e Coibir a realizacdo de Eventos com fins especificos para explorar abusivamente o0s
Motociclistas;

IX — Priorizar e valorizar a seguranca e a salde dos motociclistas, dos simpatizantes, dos afccionados e pessoas
humanas que se encontram sobre duas e trés rodas e ou, ao seu redor;

X — Incentivar a realizacdo dos Eventos baseados nos parametros do Projeto da Campanha Nacional “Zoeira T6
Fora”;

X1 — Defender e Lutar para que o Codigo de Transito Brasileiro seja respeitado;

X1l — Estimular o debate e realizacdo de a¢des que visem a orientacdo de questfes pertinentes a Seguranca dos
Motociclistas;

X1 — Incentivar a realizagdo de Cursos de Direcdo Defensiva para Motociclistas juntos aos Moto Clubes e nos
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Eventos;

X1V — Proporcionar uma maior integracdo e congregacao de entidades motociclistas, bem como o surgimento de
novas;

XV — Incentivar os Moto Clubes e Motociclistas a desenvolverem projetos voltados para a solidariedade.

DOS EVENTOS

Art. 3° Os Eventos Motociclisticos, voltados para pratica do Moto-turismo sao caracterizados da seguinte forma:
| — Encontro — Evento que tem uma programacao para dois ou mais dias e s6 pode, ser realizado em municipios
que tenham uma boa e numerosa capacidade hoteleira;

Il — Mini-Encontro — Evento que tem uma programacao para apenas um dia, o qual o municipio ndo possui uma
capacidade hoteleira para hospedar motociclistas;

111 — Passeio Motociclistico — E apenas um simples passeio de moto realizado entre um roteiro pré-determinado
em um curto espaco de tempo;

IV —Moto-viagem — E um evento itinerante realizado por motociclistas e grupos entre um roteiro pré-
determinado de um ou mais dias, com pernoites em cidades definidas previamente;

V — Festa de Aniversario — E um evento com almogo ou jantar, que é mais usual nos dias atuais para
Confraternizacdo de Aniversarios de Moto Clubes, Grupos e Motociclistas conhecidos com programacédo de
apenas meio dia;

VI — Passeio Social e ou Comunitario — Atividade sobre duas rodas organizadas por Moto Clubes, voltadas para
o lado assistencial que pode ser, por exemplo: Campanha de Agasalho, Campanha de Doagdes de Alimentos,
Campanha de Natal, de Brinquedo, de Pascoa e outras...;

VIl — Moto Acampamento — Evento classificado como um Encontro de Motociclista, porém com foco para
Motociclista que gostam de acampar.

Art. 4° Os Eventos Motociclisticos, em sintese, sdo eventos que visam a Confraternizacdo, Integracao,
Congregacdo e atividades diversas que reinem Motociclistas.

DAS REGRAS BASICAS DOS EVENTOS

Art. 5° S8o regras bésicas para organizacdo de Eventos Motociclisticos, voltados para pratica do Moto-Turismo
que devem ser obedecidas:

a) Fornecimento de Camping Gratuito para acampamento dos motociclistas se o evento for de mais de um dia;

b) O Camping deve ter uma estrutura digna de camping, com Agua, Luz, Banheiros, Chuveiros e Seguranga;

c¢) Em se tratando de Encontro, a organizacgéo deve divulgar informag@es dos locais de hospedagens em Hotéis,
Pousadas, e outros locais para pernoite, bem como 0s precos;

d) Se a cidade ndo tem Hotéis com capacidade hoteleira suficiente para no minimo 300 leitos, sugerimos que néo
realizem Encontros, neste caso, evento com dois dias de duragéo;

e) Todo evento dever ter uma programacao prévia do(s) dia(s) do evento, horérios, atrag@es, shows, localizacéo e
outras informagdes importantes do evento que devem ser divulgadas, principalmente quando se trata de
Encontros;

f) Os organizadores devem sinalizar e orientar os motociclistas para chegarem com mais facilidade ao local do
evento, e se possivel, organizar uma recepcao;

g) O evento deve ter uma praca de alimentacdo e ou lancherias;

h) O local do evento deve ter iluminagéo noturna;

i) Os organizadores devem apds as 24hs fazer os acampados respeitar a Lei do Siléncio no local do camping do
evento, a fim de respeitar os motociclistas em descanso;

j) Os organizadores devem prestar informacfes sobre os locais e rotas turisticas do municipio;

DA INFRA-ESTRUTURA, SEGURANCA E SAUDE

Art. 6° Todo e qualquer evento deve ter um local apropriado para estacionamento gratuito e com seguranca para
as motos.
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Art. 7° O local da realizacdo do evento deve ser limpo e com espaco para fluxo do transito de motos e pedestres,
sendo expressamente proibida a circulagdo permanente de automoveis, excetuando os carros de servigos e de
apoio.

Paragrafo Unico — E obrigatorio aos organizadores de eventos, colocarem lixeiras e ou vasilhames para coleta de
lixo no local do evento, bem como o camping.

Art. 8° Todos os Encontros, por questdo de prevencao, devem ter no local do evento, uma equipe médica e
ambuléncia para atender eventuais emergéncias, como de fato, ocorrem em qualquer tipo de evento onde tenha
bastante publico.

Art. 9° E imprescindivel que o evento tenha uma Equipe de Seguranca contrata e ou policiamento da Brigada
Militar.

Art. 10° A realizacdo de Zerinhos, Rolinhos, Acrobacias com motos e ou, qualquer outro tipo de show com
manobras radicais, devem obrigatoriamente ser realizados em um local especifico que seja isolado do publico
com 0 maximo de seguranca.

Art. 11° Por questdo de respeito aos motociclistas e ao publico visitante, os organizadores sdo responsaveis e
devem conter qualquer tipo Zoeira no evento, tais como estouro de giro de motor e queima de pneu em locais
ndo apropriados.

Paragrafo Unico — E sugerido aos organizadores que ndo permitam que motos sem escapamentos e ou sem 0s
silenciadores dos escapamentos permanegam no evento com a moto ligada.

DAS INSCRICOES, KIT, CAMISETAS E ADERECOS

Art. 12° As inscri¢Bes nos Eventos devem ser gratuitas, mas podendo o organizador oferecer esporadicamente
um Kit de Inscricdo ndo obrigatorio, com o custo a ser determinado pelos organizadores.

Art. 13° A Confeccdo de Camisetas, Bandanas, Lencos, Adesivos do Evento, do Clube Organizador e Aderecos
diversos, sdo apenas sugestdes para organizacdo de Evento oferecer aos motociclistas.

DOS EXPOSITORES

Art. 14° Em relacdo aos Expositores, 0s organizadores devem dedicar-se ao maximo para atender suas principais
necessidades:

a) Nao cobrar precos abusivos para exposi¢do e comércio de seus produtos;

b) Alocar os expositores em uma area com boa localizacdo e com instalacéo de energia elétrica;

¢) Banheiro com chuveiro, também deve ser viabilizado para os expositores;

d) Isolar a area dos Estandes e ou Barracas ap6s a meia noite, periodo no qual deve ser obedecida a Lei do
Siléncio no local, tendo em vista que muitos dos expositores dormem no Estande e ou Barraca.

Paragrafo Unico — A AMO-RS, entende que cada Moto Clube organizador de evento é responsavel por estipular
a taxa para locagdo de espaco aos expositores, levando em conta a realidade do evento e dificuldades do
comercio.

DOS ORGANIZADORES

Art. 15° Em sintese, todo e qualquer tipo de Evento Motociclistico somente sera divulgado e apoiado pela
AMO-RS, se 0 mesmo estiver, caracterizadamente o envolvimento direto, bem como a responsabilidade de no
minimo um Moto Clube Organizador.

Art. 16° Moto Clubes organizadores de evento, somente terdo apoio da AMO-RS se ja estiverem Associados ha
mais de 1 (um) ano na entidade e cumprirem com todos os tramites e regras estipuladas por este Regulamento e
Estatuto.

Paragrafo Unico — Caso constatado que um Moto Clube organizador de evento, cedeu seu nome para agéncia e
ou empresas realizar evento com fins de exploragdo comercial, a AMO-RS, na préxima edi¢do, ndo mais apoiara
0 evento.

DA DIVULGACAO DOS EVENTOS

Art. 17° Como regra nimero um, os organizadores jamais devem utilizar na divulgacéo de seus eventos o termo
“Motoqueiro(s)”, pois o termo que mais nos identifica ¢ MOTOCICLISTA(S).
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Art. 18° Os organizadores devem, inserir e divulgar o logotipo oficial da AMO-RS no material de divulgacéo do
evento.

Art. 19° A AMO-RS, sera parceira da divulgacdo de todos os eventos promovidos por Moto Clubes Associados
através dos seguintes mecanismos:

a) Divulgacéo do Calendario Oficial no Site: www.amo-rs.com.br;

b) Divulgagéo de Informativos Eletronicos via E-mails;

c) Impressdo e distribuicdo gratuita do Calendario em eventos;

DOS FATORES SOCIAIS E COMUNITARIOS

Art. 20° Os Eventos, Atividades e A¢Bes Beneficentes devem ser estimuladas e realizadas com mais freqtiéncia
nos Eventos, com o objetivo de mostrar uma boa imagem do Motociclismo.

DO CALENDARIO ESTADUAL

Art. 21° O CALENDARIO ESTADUAL DE EVENTOS, é uma agenda oficial de eventos que é elaborado
anualmente pela Comissdo de Eventos da AMO-RS, para aplicacdo e divulgacdo no ano seguinte, tendo por
objetivo as seguintes finalidades:

a) Impedir, o conflito de Encontros Motociclisticos na mesma data num Raio de 500 Km de distancia entre os
eventos;

b) Divulgar eventos organizados por Moto Clubes que respeitem todas a Regras previstas neste Regulamento;

c) Agilizar e ampliar a divulgacéo dos eventos no contexto Estadual, Nacional e Internacional;

d) Defender uma Politica Justa, aos interesses dos eventos que realmente estdo interessados em fortalecer o
Motociclismo;

e) Uma Acdo para inviabilizar a realizacdo de eventos que visam a exploracdo comercial dos Motociclistas;

f) Um Regramento, para que quesitos importantes tais como seguranca, respeito, organizacdo, salde publica e
outros, ndo causem uma ma imagem do motociclismo.

Paragrafo Unico — Todos os Eventos com mais de um dia de duracio, devem obedecer a Regra do Raio de 500
Km de distancia entre os dois eventos.

DAS REGRAS GERAIS DO CALENDARIO

Art. 22° O agendamento de evento deve ser requerido para a Coordenadora da Comissdo de Eventos - Lorena
Herte de Moraes, através de Formulario Padrdo anexo e que esta disponivel no site da AMO-RS;

Art. 23° O cancelamento de eventos, que estdo incluidos no Calendario Estadual, devem somente acontecer por
motivos de forca maior, devendo os organizadores, neste caso de dedicarem ao mé&ximo na divulgagdo do
cancelamento do Evento.

Art. 24° A fim de evitar constrangimentos maiores, todos os Moto Clubes e Motociclistas devem, antes de se
deslocarem para 0s eventos, consultarem o site da AMO para saber se 0 evento esta confirmado.

Art. 25° O cumprimento das Regras dos Eventos e do Calendario Estadual, serdo fiscalizadas pela Diretoria da
AMO-RS e Comissdo de Eventos.

Art. 26° O presente Regulamento, s6 poderé ser alterado em Assembléia Geral e ou em caso extremo, através de
medida temporéria pela Diretoria.

DA AMO-RS

Art. 27° O A AMO-RS, participara com seus representantes de diretoria e comissdo de eventos, do maior
ndmero de eventos;

Art. 28° A AMO-RS, serd parceira na divulgacao, de eventos e encontros que estdo cumprindo os requisitos do
Calendario Oficial de Eventos e as regras aqui estabelecidas.

Lorena Herte de Moraes Leandro Tittelmaier Balardin
Coordenadora de Eventos da AMO-RS Presidente da AMO-RS

Comissdo de Eventos e Diretoria da AMO-RS
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Fonte: < http://www.amo-rs.com.br/component/option,com_docman/task,cat_view/gid,24/ltemid,36/ >.
Acessado em: 28 de marco de 2011.

ANEXO 2

Calendario de Eventos 2011 da AMO-RS

Més Datas Cidade UF Nome do Evento Freqiiéncia | Tipo Evento Ambito
Janeiro 14a16 Tapejara RS 12 Moto Acampamento Anual Acampamento | Internacional
Janeiro 27a30 Jaguardo RS 122 Motofest Anual Encontro Internacional
Janeiro 28a30 Getulio Vargas RS X Moto Natureza Anual Encontro Internacional
Janeiro 28a30 Getulio Vargas RS 12 Getulio Bike Week Anual Encontro Internacional

Fevereiro 5 Atlantica Sul RS 132 Aniversario MC Pé de Vento Anual Aniversario Nacional
Fevereiro 11a13 Marau RS 92 Marau em Duas Rodas Anual Encontro Internacional
Fevereiro 18a20 ljui RS 82 Zangofest Anual Encontro Internacional
Fevereiro | 25a27 Butia RS 112 Carbomoto Anual Encontro Internacional
Fevereiro 25e26 Ibiruba RS Festa em Duas Rodas Anual Encontro Estadual
Margo 5 Candiota RS LasaChurras 2011 Anual Aniversario | Internacional
Margo 11a13 Barra do Ribeiro RS | 32 Barra Moto Fest Acampamento Anual Acampamento | Internacional
Margo 12 Barra do Ribeiro RS Congresso Anual AMO-RS Anual Congresso Estadual
Margo 18a20 Triunfo RS 62 Triunfo Moto Acampamento Anual Acampamento Nacional
Margo 25a27 Sdo Lourengo do Sul | RS 142 Moto Lagoa Anual Encontro Internacional

Abril 2 Tapera RS 22 Moto Velha Tapera Anual Mini-encontro Estadual

Abril 2e3 Bom Principio RS 12 Moto Morango Anual Encontro Internacional

Abril 8al0 Taquara RS 132 Motoshow Anual Encontro Internacional

Abril 8al0 Panambi RS 52 Motago Anual Encontro Nacional

Abril 17 Sapucaia do Sul RS 92 Moto Tchucos Anual Mini-encontro Nacional

Abril 15a17 Rio Grande RS 62 Moto Praia Internacional Anual Encontro Internacional

Abril 15a17 Soledade RS 92 Sul & Motos Anual Encontro Internacional

Maio 29a1 Tramandai RS 142 Mar e Motos Anual Encontro Internacional

Maio 1 Torres RS 132 Aniver Coyotes da Estrada Anual Mini-encontro Nacional

Maio 7a8 Verandpolis RS 112 Aniver Cowboys da Serra Anual Encontro Nacional
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Maio 13a15 Campo Bom RS 42 Guela Moto de Campo Bom Anual Encontro Estadual
Maio 14e15 Dom Pedrito RS 32 Festival do Motociclista Anual Encontro Internacional
Maio 15 Caxias/Farroupilha RS 332 Procissdo a Caravaggio Anual Procissdao Estadual
Maio 20e21 NH RS 22 Aniversario Trinca Ferro Anual Aniversario Nacional
Maio 21 Nova Bassano RS 102 Aniver APPA Moto Clube Anual Aniversario Regional
Maio 28 Sta. Cruz do Sul RS 142 Aniver Paceiros do Asfalto Anual Aniversdrio Estadual
Junho 3a5 Bento Gongalves RS Xl MotoSerra Anual Encontro Internacional
Junho 4 Bento Gongalves RS | 62 Concurso Rainha Motociclismo Anual Concurso Estadual
Junho 11a19 Porto Alegre RS Saldo de Motos do RGS Anual Saldo Internacional
Junho 17a19 Capdo da Canoa RS 32 Moto Chuleio Anual Aniversario Nacional
Junho 24 e25 Igrejinha RS 112 Motofest Anual Encontro Nacional
Julho 8a10 Rolante RS 12 Moto Cuca Anual Encontro Nacional
Julho 16 Bento Gongalves RS 21 Anos MC Bento Gongalves Anual Aniversario Regional
Julho 21a27 Rio Grande do Sul RS | Semana Estadual do Motociclistas Anual Campanha Estadual
Agosto 12e13 Nova Hartz RS 112 Moto Hartz Anual Encontro Nacional
Agosto 14 Charqueadas RS 62 Aniver Moto Grupo Mutley Anual Aniversario Regional
Agosto 19a21 Cruz Alta RS IV Hot Cruz Alta Motofest Anual Encontro Internacional
Setembro 3 Praia de Rondinha RS 102 Aniver Servage da Estrada Anual Aniversario Internacional
Setembro 4a6 Carazinho RS 102 Encontro Papaxao Anual Encontro Internacional
Setembro 9all Balnedrio do Sul RS 22 Rota Zona Sul Anual Encontro Nacional
Setembro 17a20 Varias cidades RS | 112 Abragando o Rio Grande do Sul Anual Moto-viagem Estadual
Setembro 23a25 Camaqua RS 22 Camaqua Motofest Anual Encontro Internacional
Outubro 30a02 Cacequi RS 72 Emotec Anual Encontro Estadual
Outubro 30a02 Trés de Maio RS | 72 Encontro Clandestino da Estrada Anual Encontro Internacional
Outubro 7a9 Santa Maria RS 152 Mercocycle Anual Encontro Internacional
Outubro 8 Nova Prata RS 12 Aniversario Papaléguas MC Anual Encontro Estadual
Outubro 9 Praias RS 152 Moto Passeio Litoral Norte Anual Passeio Regional
Outubro 14a16 Osério RS 62 Moto & Vento Anual Encontro Internacional
Outubro 15e16 Cacequi RS | 12 Moto Acampamento Centurides Anual Acampamento Estadual
Outubro 22 e23 | Sdo Sebastido do Cai | RS 82 Moto Cai no Asfalto Anual Encontro Estadual
Outubro 2829 Arroio do Sal RS 82 Aniver Falcdes do Mar Anual Encontro Nacional
Outubro 28a30 Sta. Cruz do Sul RS 92 Oktobemoto 2011 Anual Encontro Estadual
Novembro 4a6 Pelotas RS 102 Motoshow do Mercosul Anual Encontro Internacional
Novembro | 11a13 Rosario do Sul RS 82 Moto Rosul Anual Encontro Internacional
Novembro | 18a 20 Lagoa Vermelha RS 32 Moto Encontro da Amizade Anual Encontro Nacional
Novembro | 18a29 Charqueadas RS 52 Charquedas Motofest Anual Encontro Estadual
Novembro | 25a27 Bagé RS 102 Aniversario Bins do Asfalto Anual Aniversario Estadual
Novembro | 26 e 27 Encantado RS 42 Moto Encanto Anual Encontro Estadual
Novembro | 25e26 Uruguaiana RS | 152 Aniver Desgarrados da Fronteira Anual Aniversario Internacional
Dezembro 2a4 Bagé RS Bagé Moto Encontro 2011 Anual Encontro Internacional
Dezembro 3e4 Varias cidades RS 62 Abragando o Litoral Norte Anual Moto-viagem Regional
Dezembro 3 Cachoeirinha RS 52 Moto Tché Anual Encontro Nacional
Dezembro 4 Garibaldi RS 92 Procissdo Gruta Araripe Anual Passeio Estadual
Dezembro 10 Taquari RS Niver Agorianos Anual Aniversario Estadual
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Dezembro 10 Farroupilha RS | 52 Aniversario Bandidas Moto Clube Anual Acampamento Estadual

Dezembro | 10e11l Encruzilhada do Sul | RS 12 Encruzilhada MotoShow Anual Acampamento | Internacional
Dezembro 9all Stana do Livramento | RS 42 Encontro da Fronteira da Paz Anual Encontro Internacional
Dezembro 17 Sao Lourengo do Sul | RS 32 Festa dos Lobos Anual Encontro Internacional
Dezembro | 16a18 Salto do Jacui RS 62 Moto Acampamento Anual Encontro Internacional

Fonte: http://amo-rs.com.br/component/option,com_docman/task,cat_view/qid,24/Itemid,36/. Acessado em: 28
de marc¢o de 2011.

ANEXO 3

ESTATUTO

AMO/RS — ASSOCIACAO DOS MOTOCICLISTAS

DO RIO GRANDE DO SUL

PREAMBULO

Este Estatuto foi aprovado por unanimidade em Reunido de Fundacdo da Associacdo dos Motociclistas do Rio
Grande do Sul — AMO-RS, realizada no dia 17 de agosto de 2002, alterado em Assembléia Extraordinaria,
realizada em 06 de junho de 2004, passando a vigorar com 0s seguintes termos:

TITULO I

DA ENTIDADE E DOS SEUS FINS

CAPITULO |

Da Denominacdo, Natureza Juridica, Duracdo e Sede

Art. 1° - A Associacdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul, doravante denominada pela sigla AMO-RS,
fundada em 17 de agosto de 2002, constituida por tempo indeterminado, dotada de personalidade juridica de
direito privado, ¢ uma sociedade civil de natureza Social, Desportiva, Organizativa, Representativa nao
profissional, Educacional, Assistencial e Cultural, sem fins lucrativos, como entidade estadual de administracéo
do motociclismo de forma ndo competitiva no Estado, com sede e foro na capital do Estado do Rio Grande do
Sul.

8 1° - A AMO-RS esta estabelecida, provisoriamente a Rua Siqueira Campos, n® 1171, 8° andar, Bairro Centro,
Cep: 90010-001, Porto Alegre no Rio Grande do Sul, podendo ser transferia a qualquer momento por
deliberacéo de sua Diretoria.

§ 2° - A AMO-RS poderd instalar sedes regionais de apoio em todas as regibes do Estado, sendo estas
denominadas “Coordenadoria Regional” da regido respectiva conforme Regulamento, com o objetivo de melhor
administrar e coordenar os interesses da entidade e do motociclismo em geral.

8§ 3* - A AMO-RS goza de autonomia na sua organizagdo e funcionamento, prerrogativa outorgada
constitucionalmente pelo art. 217, inciso |, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, promulgada em
1988 e pela lei 9.615 de 24 de marco de 1998.

Art. 2° - A AMO-RS ndo distribuird resultados, dividendos, bonificacdes, participagdes ou parcela de seu
patrimoénio, sob nenhuma forma ou pretexto, destinando-se a desenvolver e fomentar o Motociclismo e
atividades similares que de uma forma ou de outra fortalecam a educacéo e cultura do povo brasileiro, auxiliando
no lado social e humano da sociedade.

Art. 3° - As entidades e motociclistas filiados ndo respondem solidaria ou subsidiariamente pelas obrigacoes e
dividas contraidas pela AMO-RS e nem esta, por dividas contraidas por entidades e motociclistas filiados.

Art. 4° - No desenvolvimento de suas atividades, a AMO-RS observara os principios da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade, economicidade e da eficiéncia e ndo fara qualquer discriminacdo de
raca, cor, género ou religido.

Paragrafo Unico — A AMO-RS se dedica as suas atividades por meio da execucéo direta de projetos, programas
ou planos de acdes, por meio da doacdo de recursos fisicos, humanos e financeiros, ou prestacdo de servigos
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intermediarios de apoio a outras organizacdes sem fins lucrativos e a 6rgdos do setor pablico que atuam em areas
afins.

Art. 5° - A Associacdo reger-se-a pelo presente Estatuto e orientard suas acoes e atividades por Regulamentos e
normas aprovadas em Assembléia Geral, assim como, restante da legislacdo em vigor, que Ihe for aplicavel.
CAPITULO Il

Das Finalidades

Art. 6° - A AMO-RS foi instituida com as seguintes finalidades e objetivos:

a) Coordenar e dirigir a nivel estadual a pratica do motociclismo, exercendo a fungdo técnica-organizativa,
fiscalizadora, fortalecedora e defensora das atividades relacionadas com a pratica do mototurismo, inclusive com
énfase cultural, educativa e social;

b) Arregimentar e congregar as Associacdes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e os Motociclistas
em geral, divulgando e planejando grandes atividades que fortalegam o motociclismo no Estado;

c) Integradora e defensora das questdes de apoio, desenvolvimento e crescimento de um motociclismo com
Igualdade, Fraternidade e Lealdade;

d) Representar e defender os interesses do motociclismo gatcho, perante os organismos publicos no Estado e no
Pais, as Associacoes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e os Motociclistas em geral, filiados na
AMO-RS, em todo evento motaociclistico, atividades similares ou que diga respeito ao motociclismo;

e) Elaborar e estabelecer a politica, as normas e aprovar Regulamentos da AMO-RS em Assembléia, como
forma de melhor organizar e administrar o motociclismo;

f) Representar judicialmente ou ndo visando defender os interesses do motociclismo no Estado e no Pais,
representando seus Associados, perante o poder e 6rgdos publicos e ou particulares;

g) Combater, recriminar e coibir todo e qualquer ato, lei ou forma preconceituosa contra o Motociclismo e 0s
Motociclistas;

h) Defender, reivindicar, protestar e representar em prol dos nossos DIREITOS e BENEFICIOS, principalmente
os que dizem respeito as obrigacdes de transito, constitucionais e inconstitucionais.

i) Difundir e incentivar no Estado a pratica de todas as modalidades e categorias do motociclismo, assim como o
uso da motocicleta no moto-turismo, como forma de lazer, entretenimento e turismo;

j) Fomentar o uso da motocicleta como meio de transporte agil, de facil locomocdo, para passeios, uso em
servicos em geral, que diminui a poluicdo ambiental, ndo congestiona o transito urbano e rodoviario e as areas de
estacionamentos, e ndo provoca deterioracao das estradas e ruas;

k) Prestar auxilio e incentivar a constituicao e organizacao de novas Associacdes, Entidades, Moto Clubes, Moto
Grupos e Equipes de cunho motociclistico;

I) Promover, organizar, autorizar e fiscalizar no Estado, a realizacdo de encontros, eventos e demais atividades
motociclisticas conforme orientagdes e regras do Regulamento de Eventos e do Calendario Estadual;

m) Organizar, planejar e divulgar o Calendéario Oficial de Eventos Motociclisticos no Estado, divulgando-o da
melhor forma possivel e buscando evitar o conflito e coincidéncia de Encontros nas mesmas datas
simultaneamente;

n) Lutar e tentar coibir a realizacdo e organizagao de encontros e eventos motociclisticos que visam a exploracéo
mercantilista dos motociclistas;

0) Instituir e expedir, no @mbito de sua competéncia, normas e regras sob a forma do Regulamento, que ficam
obrigados os filiados na entidade que organizam encontros, eventos e atividades similares de motociclismo
oficiais da AMO;

p) Cumprir e fazer cumprir pelos seus filiados os mandamentos emanados dos organismos nacionais e
internacionais a que esteja filiada e, igualmente os atos legalmente expedidos pelos Poderes Publicos;

q) Processar e julgar, através dos poderes internos constituidos, os responsaveis pela inobservancia de qualquer
norma e regra editada pela AMO-RS e pelo Poder Publico competente;

r) Decidir a respeito da participacdo de AssociacOes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e 0s
Motociclistas em geral, em reunides, atividades, encontros e eventos realizados fora da respectiva jurisdicéo,
inclusive em cidades interioranas;

s) Exercer as competéncias que lhe forem conferidas por lei, decreto, portarias e atos normativos editados pelo
Poder Publico do pais;

t) Unido e desenvolvimento do motociclismo de forma saudavel, respeitando as leis, 0 meio ambiente, os direitos
e os deveres de cada cidadao;

u) Outras finalidades e atribuicGes que contribuam e vao ao encontro da melhor forma possivel de unir,
congregar, fomentar, mobilizar, representar motociclismo gatcho.

TiTULO I

DA ORGANIZACAO E DOS PODERES

CAPITULO |

Da Organizacao
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Art. 7° - A AMO-RS é constituida pelas Associacdes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e 0s
Motociclistas em geral a ela filiados diretamente, encarregadas de administrar as atividades do motociclismo no
Estado, organizadas juridicamente consoante as leis do pais, e que consigne, expressamente, em seus atos
constitutivos.

§ 1° - A AMO-RS admitira um numero ilimitado de Associacdes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos,
Equipes e os Motociclistas em geral no Estado;

§ 2° - A AMO-RS admitira o registro de filiagdo provisério de AssociacOes, Entidades, Moto Clubes, Moto
Grupos e Equipes que ndo possuem uma organizacao juridica conforme determina o artigo 7° deste Estatuto, até
que as mesmas agilizem os devidos atos e registros conforme as leis.

Art. 8° - A AMO-RS podera intervir em seus filiados bem como autoriza-los a intervirem, nos casos graves que
possam comprometer o respeito aos Poderes internos ou para restabelecer a ordem, ou ainda para fazer cumprir
decisdo de Assembléia Geral ou da Justica.

Art. 9° - A AMO-RS esta organizada em trés niveis:

| - o ESTADUAL, com autoridade em todo o Territério do Estado;

Il - o REGIONAL, na denominada Regido do Estado, conforme normas e divisdo geografica definidas neste
Estatuto e Regulamento das Coordenadorias Regionais, visando abranger os Municipios da respectiva area que
Ihe for fixada;

Il - o LOCAL, constituido pelas Associacdes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e 0s
Motociclistas em geral no Estado.

Art. 10° - Serdo admitidos como filiados os Motociclistas Independentes, que deverdo adquirir a Carteira ou
Cartdo de Filiacdo da AMO-RS, se instituido, conforme regras de classificacdo e admissao prevista no Estatuto.
CAPITULO Il

Dos Poderes e dos Orgdos Técnicos de Cooperagio

SECAO |

Da Discriminacao

Art. 11° - Sdo instituidos como 6rgdos de Poderes da AMO-RS:

| - Assembléia Geral,

Il - Diretoria;

I11 - Conselho Diretor;

IV - Conselho Fiscal;

V - Conselho de Etica e Disciplina.

Art. 12° - S3o instituidos como 6rgdos técnicos e de cooperacdo da AMO-RS:

| - Coordenadorias Regionais;

Il - Comisséo de Eventos;

I11 - Comissdo de Informatizacéo;

IV - Conselho de Trénsito;

V - Conselho Juridico;

VI - Comisséo Internacional de Mototurismo.

Paragrafo Unico - A Diretoria da AMO-RS podera instituir outros 6rgéos técnicos e de cooperagio no interesse
do desenvolvimento do motociclismo.

CAPITULO 111

Dos Orgdos de Poderes

SECAO |

Da Assembléia Geral

Art. 13° - A Assembléia Geral da AMO-RS é o poder maximo, constituinte, soberano, representativo e normativo
em nivel Estadual.

Art. 14° - A Assembléia Geral da AMO-RS é constituida pelas Associa¢des, Entidades, Moto Clubes, Moto
Grupos e Equipes, bem como Motociclistas Independentes devidamente cadastrados na entidade.

8§ 1° - As filiadas somente serdo admitidas a participar das reunides da Assembléia Geral se representadas pelo
seu respectivo Presidente ou Vice-Presidente e ou, através de seu representante, mediante procuragdo
devidamente emitida pelos responsaveis pela filiada, e ou por comprovacéo de ata de eleicéo;

8§ 2° - O direito a representacdo na Assembléia Geral dependerd da filiada cumprir o Estatuto e demais normas e
0s Regulamentos da AMO-RS.

Art. 15° - A Assembléia Geral da AMO-RS se reuniré:

I - Ordinariamente, no més de agosto, de no maximo de trés em trés anos, para apreciar e deliberar sobre: o
relatério das atividades da gestdo que se encerra, 0 orcamento para o exercicio seguinte, o balanco financeiro,
apreciacdo parecer do Conselho Fiscal, elei¢do trienal de diretoria e conselhos, bem como para deliberar acerca
de qualquer outra matéria incluida na pauta dos trabalhos, podendo se reunir fora de sua sede;
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Il - Extraordinariamente, quando julgar necessario o Presidente da AMO-RS ou quando requerida a sua
convocagdo por, no minimo um quinto dos Moto Clubes e Grupos Associados, ou, ainda, por solicitacdo do
Conselho Fiscal, quando deliberara exclusivamente sobre a matéria que houver dado causa a convocacao.

8§ 1° - A Assembléia Geral Ordinaria e Extraordinaria, instalar-se-a, em 1% chamada, com a presenca de metade
mais um de seus membros com direito a voto e, em 22 chamada, quinze minutos apds, com a presen¢a de um
ter¢o dos membros com direito a voto;

§ 2° - Para o critério do quorum minimo previsto no paragrafo anterior, para instalacdo da Assembléia Geral
Ordinaria e Extraordinaria, sera contabilizado o nimero de AssociacOes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos
e Equipes Associadas até 30 dias antes da respectiva Assembléia;

§ 3° - A Assembléia Geral sera instalada pelo Presidente da AMO-RS, que a presidirda, ressalvado quando no
momento do processo de eleigdo, se 0 mesmo for candidato, quando os trabalhos serdo conduzidos por um dos
representantes dos filiados presentes, eleito na ocasido, por maioria simples;

8§ 4° - Compete ao Presidente da Assembléia, presidir as sessdes, assistidos de seu Secretario-Geral e ou na sua
auséncia por seu substituto ou por outro eleito no instante;

8§ 5° - As decisdes da Assembléia Geral serdo tomadas por maioria simples de votos, ressalvado o caso de
Alteracdo Estatutaria, prevista neste Estatuto.

Art. 16° - A Assembléia Geral Ordinaria e ou Extraordindria, serdo convocadas por:

I - Aviso postal, E-mails com confirmacdo, ou outro, a expedir-se para cada um dos socios efetivos com a
antecedéncia minima de trinta dias, nele se indicando o dia, hora e local da reunido e a respectiva ordem de
trabalhos;

I - Andncios afixados em Concessionarias, oficinas e demais lojas do ramo motociclistico.

Art. 17° - Compete a Assembléia Geral Ordinaria e ou Extraordinaria, além das atribuicdes e dos poderes gerais
prescritos neste Estatuto:

a) Eleger, para um periodo de trés anos, através de Chapa: a Diretoria da AMO-RS, o Conselho Fiscal, o
Conselho de Etica e Disciplina, permitindo a reeleicio;

b) Autorizar o Presidente da AMO-RS a alienar bens méveis e imdveis, bem como constituir 6nus ou direitos
reais sobre 0s mesmos;

c) Resolver sobre a extingdo da AMO-RS;

d) Interpretar este estatuto em Gltima instancia;

e) Alterar este Estatuto, no todo ou em parte, em votacdo que tenha aprovacdo de pelo menos dois tercos dos
membros presentes;

f) deliberar sobre matéria de interesse geral da entidade e seus filiados;

g) apreciar em grau de recurso os assuntos que tenham sido deliberados pela Diretoria e pelo Conselho Diretor e
a elas levado a pedido do interessado ou dos interessados;

h) apreciar as demais matérias constantes da ordem do dia;

i) destituir a Diretoria, membros dos demais 6rgaos, elegendo e empossando seus substitutos pelo prazo restante
dos mandatos dos substituidos.

Art. 18° - Sdo inelegiveis para o desempenho de fungdes e cargos eletivos nos Poderes da Entidade, mesmo os de
livre nomeacdo, os motociclistas:

a) condenados por crime doloso em sentenca definitiva;

b) Inadimplentes na prestacéo de contas de recursos publicos em decisdo administrativa definitiva;

c) inadimplentes na prestacdo de contas da propria entidade;

d) afastados de cargos efetivos ou de confianca da entidade desportiva ou em virtude de gestdo patrimonial ou
financeira irregular ou temeréaria da entidade;

e) inadimplentes das contribui¢Bes previdenciérias e trabalhistas;

f) os falidos;

g) os que estiverem cumprindo penalidades impostas pelos érgdos de Justica desportiva ou pelo COB; e

h) os que a Lei assim determinar.

Secéo Il

Da Diretoria

Art. 19° - A Diretoria da AMO-RS eleita em Assembléia Geral, com mandato de trés anos composta de:

| - Presidente;

Il - 1° Vice Presidente;

I11 - 2° Vice Presidente;

IV - Secretério-Geral;

V - 1° Secretério;

VI - Tesoureiro-Geral;

VII - 1° Tesoureiro;

VIII - RelagBes Publicas;

IX - Diretor de Patrimonio;
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X - Diretor Social; e

XI - Procurador Juridico.

Paragrafo Unico — A reeleigio de membros da Diretoria, inclusive Presidente e Vices, por mais de um mandato
consecutivo é permitida, para a mesma funcéo, bem como outros cargos.

Art. 20° - A Diretoria, além das atribuicdes ja previstas neste Estatuto, compete:

a) Manifestar-se sobre os assuntos de interesse da entidade;

b) Aprovar os estatutos das filiadas e suas reformas;

c) Aprovar todos 0s mandamentos e atos de carater normativo proprio da AMO-RS, ressalvada a competéncia
dos demais poderes e érgaos de cooperagao;

d) Autorizar a entidade a receber doacéo e legados em ato homologado pelo Conselho Fiscal;

e) Decidir sobre filiacdo e desfiliacdo das filiadas e decretar as sancBes de cunho administrativo previstas neste
estatuto, que nao pertencerem a competéncia de um outro poder;

f) Escolher os componentes das ComissBes que vierem a ser indicados pelo Presidente ou demais integrantes da
Diretoria;

g) Exercer qualquer outra competéncia regulamentar que néo colida com o disposto no estatuto.

Paragrafo Unico - A Diretoria reunir-se-a pelo menos uma vez a cada trimestre, por convocacio do Presidente da
AMO-RS ou de seu substituto, convocando-se sempre que necessario 0s 6rgaos de cooperacao, deliberando com
maioria simples dos presentes a reuniao, cabendo ao Presidente ou ao seu substituto o voto de desempate.

Art. 21° - Ao Presidente da AMO-RS compete a funcdo executiva, na administracdo da entidade, com amplos
poderes de representacdo, ativa e passiva, judicial e extrajudicial, podendo constituir procuradores.

§ 1° - Ao Presidente, no exercicio dos poderes referidos neste artigo, cumpre a adogdo de quaisquer medidas
julgadas oportunas a ordem ou aos interesses da AMO-RS, nos casos omissos ou urgentes que sujeitarem este
Estatuto a controvérsia de interpretagéo.

§ 2° - Ao Presidente, além das demais atribuicOes prescritas neste Estatuto, compete:

a) Supervisionar, coordenar, dirigir e fiscalizar as atividades administrativas, econdmicas, financeiras e
desportivas da AMO-RS;

b) Superintender o pessoal a servico remunerado na entidade e, em consequéncia, nomear, admitir, designar,
comissionar, contratar ou rescindir contratos, exonerar, dispensar, demitir, punir, destituir, licenciar, dar férias,
elogiar, premiar;

c) Apresentar a Assembléia Geral, em cada uma de suas reunides trienal, relatérios circunstanciados da
administracdo realizada no exercicio anterior, juntamente com o parecer do Conselho Fiscal e o balanco do
movimento econdmico, financeiro e orcamentéario;

d) Cumprir e fazer cumprir os mandamentos em vigor na AMO, originarios dos poderes publicos e dos
organismos superiores a que a entidade esteja filiada;

e) Nomear e dispensar os Coordenadores Regionais, Diretores e os membros dos 6rgdos e comissdes de
cooperacdo e apoio que independem de elei¢éo, ou, licenciar a pedido, qualquer um dos integrantes dos 6rgéaos
da AMO e designar componentes para as comissdes que instituir;

f) Convocar os 6rgdos de cooperacéo;

g) Fiscalizar a arrecadacgdo da receita e autorizar o pagamento despesa, observado o orgamento em execucao e 0s
limites dos creditos adicionais;

h) Autenticar os livros da AMO;

i) Assinar titulos, abertura de conta bancéria, cheques, recibos ou quaisquer outros documentos que constituam
obrigacdes financeiras;

j) Celebrar acordos, contratos, convénios ou quaisquer outros termos que constituam compromissos, obedecido o
Estatuto;

k) Fazer publicar os atos originarios dos poderes internos, bem como mandar expedir todos os atos de interesse
da AMO, em especial normas, regras e instrumentos técnicos e desportivas aprovadas pelos érgdos competentes
e administrativos e qualquer outro mandamento a cargo da Presidéncia;

I) Constituir as delega¢des incumbidas da representagdo da AMO, dentro e fora do Estado e do Pais;

m) Por em execucdo os atos decisorios dos poderes internos e efetivar as penalidades decretadas pelos 6rgéos
competentes;

n) Guardar e conservar os bens imoveis da AMO ou alienar e constituir direitos reais sobre os referidos imoveis,
mediante autorizagdo da Assembléia Geral;

0) Sujeitar a depdsito, em institui¢do oficial de crédito do pais, os valores da AMO, em espécie ou titulos;

p) Presidir as reunides da Diretoria, com direito a voto, inclusive o de desempate;

q) Aplicar as pessoas fisicas e juridicas sujeitas a jurisdicdo da AMO, quando cabiveis, as san¢des previstas neste
Estatuto, ressalvada a competéncia dos demais poderes internos;

r) Homologar os atos dos drgéos internos da AMO, quando couber;

s) Mandar expedir instrugdes e avisos as filiadas desde que ndo contenham disposi¢6es incompativeis com leis
superiores, este Estatuto ou atos originarios de outro poder interno;
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t) Credenciar ou nomear delegados e assistentes especiais para representa-lo em eventos Motociclisticos;

u) Submeter a Diretoria, pelo menos trinta dias antes do encerramento de cada ano, o projeto orgamentario a ser
encaminhado, com parecer do Conselho Fiscal, a proxima Assembléia Geral Ordinéria;

v) Designar, os Coordenadora e Vice-Coordenadores Regionais da AMO;

x) Exercer quaisquer outras atribui¢des executivas que ndo tenham sido explicitamente previstas neste Estatuto.
Paragrafo Unico — Todos os atos da diretoria deverdo ser relatados ao Conselho Diretor que tera poderes para
deliberar.

Art. 22° - O 1° Vice-Presidente da AMO ¢ o substituto eventual do Presidente e, no impedimento deste, assumira
0 2° Vice-Presidente e, consecutivamente o Presidente do Conselho Diretor.

Paragrafo Unico - Os Vice-Presidentes, independentemente do exercicio eventual da Presidéncia da AMO,
poderdo desempenhar parcelas das fungdes executivas do Presidente, em carater transitorio, quando por este
delegado, em termos expressos.

Art. 23° - No caso de vacancia da Presidéncia da AMO, na vigéncia do Gltimo ano do mandato eletivo, o 1° Vice-
Presidente completara o periodo, se antes desse prazo havera nova eleicéo.

Art. 24° - Compete ao Secretario-Geral, as atribuicdes inerentes ao cargo e manter sob seu controle os livros,
documentos e arquivos da secretaria. Deve salvaguardar os interesses e 0 prestigio da entidade, atraindo a
atencdo da Presidéncia e ou do Conselho Diretor para tudo, que na sua opinido, possa ser contrario ou prejudicar
os interesses da AMO ou do motociclismo, podendo assinar em conjunto com o Presidente, documentos de
interesse da entidade.

Art. 25° - O Tesoureiro-Geral incumbir-se-a do desempenho dos encargos econdémicos e financeiros da entidade,
bem como da prestacdo de contas, acompanhando a execucdo do orcamento de cada exercicio, elaborando a
proposta orcamentaria a ser debatida e adotada, organizando o documentario destinado a instruir o levantamento
do balanco, controlando as despesas e receitas inerentes a administracdo da entidade, e, firmara se designado
pelo presidente, documentos e titulos.

Paragrafo Unico - Nenhuma despesa podera ser processada a revelia do Tesoureiro-Geral ou de seu substituto
eventual e sem que o respectivo pagamento tenha a devida autorizagéo do Presidente da AMO.

Art. 26° - O RelacgGes Publicas incumbir-se-a de orientar os 6rgdos de imprensa e informacoes, assim como
elaborar materiais publicitarios de propaganda e divulgacdo da AMO a serem aprovados pela Diretoria.

Art. 27° - Compete ao Diretor de Patriménio:

| - Manter atualizado um cadastro de todo o patriménio e materiais pertencentes a Associacao;

I - Manter limpo, organizado e em condi¢des de uso 0os materiais pertencentes a Associacao;

Il - Zelar pela seguranca de todos os bens pertencentes ou em poder da Associacdo, assim como a sede e ou
qualquer propriedade mével ou imével da entidade.

Art. 28° - Compete ao Diretor Social:

I - Organizar todas as atividades sociais da Associacao;

I - Coordenar todas as festividades que a Diretoria decidir organizar;

111 - Promover eventos de cunho social que promova e beneficie a Associagao.

Art. 29° - Compete ao Procurador Juridico:

| - Centralizar o estudo e a supervisdo de todos os assuntos de ordem legal da AMO; pronunciar-se por iniciativa
de qualquer poder interno sobre as matérias compreendidas no dominio de suas funcOes especificas e
desempenhar os demais encargos de consultoria ou procuradoria que Ihe forem atribuidos pelo Presidente da
entidade.

Il - Representar judicialmente a AMO, e dentre outras atribui¢des, emitir pareceres técnicos nas acgdes,
apreciando sua legalidade, conforme o presente Estatuto e demais Regulamentos.

I11 - Ser obrigatoriamente um profissional inscrito na Ordem dos Advogados do Brasil.

8§ 1° - Quando vago o cargo de Procurador Juridico e em caso de necessidade, podera a Diretoria contratar um
profissional para representar a entidade.

8§ 2° - O Procurador Juridico, sempre que julgar necessario, utilizard o apoio e o aconselhamento do Conselho
Juridico e do Conselho de Tréansito.

Art. 30° - Qualquer membro da diretoria que for destituido por Assembléia ou ndo cumprir 0 mandato por
rendncia, excetuado motivo extremamente relevante, torna-se inelegivel a qualquer cargo nas proximas duas
eleigdes.

Secéo Il

Do Conselho Diretor

Art. 31° - E composto pelos integrantes de todos os Conselhos aqui arregimentados e se reunira sempre que 0s
mesmos julgarem necessario, devendo ser eleito um Presidente e um Secretério, dentre os integrantes.

Art. 32° - Compete ao Conselho diretor:

a) receber relatorios das atividades da diretoria e dos demais conselhos e 6rgdos técnicos e de cooperacao;

b) deliberar sobre pontos trazidos pela diretoria;
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c) fixar os objetivos da AMO-RS, orientando a Diretoria sobre formulagdo dos planos a médio e longo prazo,
aprovando os planos de desenvolvimento e investimentos necessarios;

d) fiscalizar a gestdo da Diretoria e demais 6rgdos, examinar, a qualquer tempo, os livros e papéis da entidade,
solicitar informac@es sobre contratos celebrados ou em via de celebracdo, e quaisquer outros atos;

e) convocar a Assembléia Geral quando julgar conveniente;

f) deliberar e autorizar atos que ultrapassem os da administracédo ordinaria, a ser regulamentado;

g) deliberar sobre quaisquer propostas da Diretoria a serem submetidos a Assembléia Geral;

h) deliberar sobre a estrutura administrativa e operacional profissional da entidade;

i) assessorar a Diretoria e demais 6rgdos na solucéo dos problemas da entidade;

j) dar parecer e deliberar em matéria relativa a despesas extraordinarias;

) fixar o valor das mensalidades, se instituidas;

k) auxiliar na elaboragdo, modificar e aprovar o Regulamento a ser colocado em vigor até “referendum” da
Assembléia Geral.

Secédo IV

Do Conselho Fiscal

Art. 33° - O Conselho Fiscal, Poder de Fiscalizacdo da administracdo financeira da AMO-RS, comp®e-se de trés
membros efetivos e de trés membros suplentes.

§ 1° - Compete ao Conselho Fiscal:

a) Examinar os livros, documentos e balancetes;

b) Apresentar a Assembléia Geral parecer trienal sobre o projeto de orcamento para o exercicio da Diretoria e
sobre 0o movimento econdmico, financeiro e administrativo, bem como sobre o resultado da execucdo
orcamentaria do exercicio anterior;

c) Denunciar a Assembléia Geral, erros administrativos, qualquer violacdo da lei ou deste Estatuto, sugerindo as
medidas a serem tomadas, inclusive para que possa, em cada caso, exercer plenamente sua funcéo fiscalizadora;
d) Reunir-se, ordinariamente, no minimo uma vez a cada triénio, ou extraordinariamente, quando necessario,
mediante, neste caso, convocacao;

€) Homologar o recebimento de doagéo ou legados e opinar sobre a conversdo deles em dinheiro, tratando-se de
coisa movel;

f) Convocar a Assembléia Geral quando ocorrer motivo grave e urgente.

§ 2° - O Conselho Fiscal tera seu Presidente eleito pelos membros efetivos que o compde e dispora sobre sua
organizacdo e funcionamento em Regulamento por ele mesmo aprovado, obedecido o disposto na legislacdo
publica.

Secdo V

Do Conselho de Etica e Disciplina

Art. 34° - O Conselho de Etica e Disciplina, serd composto por cinco membros efetivos e trés membros suplentes
que pertencam as Associacoes, Entidades, Moto Clubes e Moto Grupos e ou Motociclistas.

Art. 35° - Compete ao Conselho de Etica e Disciplina:

| - Opinar e decidir em todas as representacoes relativas a quebra, pelos filiados, dos principios e deveres éticos;
Il - Julgar e emitir pareceres acerca da disciplina interna;

I11 - Apreciar matérias e ou processos apresentados por filiados;

IV - Aplicar sancfes em procedimento sumario, assegurado a ampla defesa e o contraditorio.

8 1° - Todos os pareceres e julgamentos feitos por este Conselho devem ser enviados para a diretoria, a qual
aplicaré penalidades cabiveis.

§ 2° - Das decisdes do Conselho de Etica e Disciplina cabera recurso ao Conselho Diretor.

Art. 36° - A Conselho de Etica e Disciplina elegera o seu Presidente dentre seus membros e dispora sobre a sua
organizacdo e funcionamento em Regulamento proprio.

Capitulo IV

Dos Orgaos Técnicos e de Cooperagio

Secéo |

Das Coordenadorias Regionais

Art. 37° - As Coordenadorias Regionais poderdo ser criadas por deliberacdo da Diretoria, para gerenciarem as
sedes regionais previstas neste Estatuto no Artigo 1°, §2.

Art. 38 - A Coordenadoria Regional constituir-se-a por:

| - Coordenador;

Il - Vice-Coordenador;

111 - Secretério;

IV - Tesoureiro.

Paragrafo Unico — Os membros da Coordenadoria serdo nomeados pelo Presidente da AMO dentre os
Motociclistas de reconhecidos servigos prestados ao motociclismo e de elevado conceito ético-moral.
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Art. 39 - As sedes regionais serdo instaladas para melhor assessorar, controlar e apoiar as funcdes e atividades da
Diretoria da AMO, auxiliando e agilizando nos servigos e agdes demandados.

Art. 40 - As Coordenadorias Regionais serdo regradas por Regulamento, elaborado pela Diretoria da AMO e
aprovado pela Assembléia Geral e dispora sobre a sua organizacao e funcionamento.

Secéo Il

Da Comisséo de Eventos

Art. 41 - A Comissdo de Eventos é composta por cinco membros efetivos, sendo estes escolhidos em Assembléia
Geral.

Art. 42 - Compete a Comissdo de Eventos:

| - Criar o Calendario e ou Agenda Estadual de Eventos Oficiais da AMO-RS divulgando-os;

Il - Organizar da melhor forma possivel os Eventos Motociclisticos e o Calendario de Eventos, e demais
atividades de interesse de seus associados, distribuindo e divulgando entre seus sécios e filiados;

I11 - Auxiliar os encontros realizados por suas filiadas de cunho Motociclistico;

IV - Trabalhar na realizag&o de todas as atividades sociais da AMO, coordenando e auxiliando a diretoria;

V - Promover todos os eventos que venha o AMO realizar, dando sustentagdo organizacional,

VI - Desenvolver o Motociclismo e atividades similares a este;

VII - Criar e supervisionar o Regulamento e as normas de funcionamento dos Encontros, Eventos, Atividades,
Cursos, Congressos, Semindrios, Palestras de cunho motociclistico, promovidos e organizados no Estado pela
AMO e por suas filiadas.

Paragrafo Unico — Os membros da Comisséo de Eventos serdo nomeados pelo Presidente da AMO, com aval da
Diretoria, devendo estes, serem Motociclistas com grande experiéncia e conhecimento na area do Mototurismo.
Art. 43 - As atividades da Comisséo de Eventos é regrada pelo Regulamento prépria elaborado pela Comissao de
Eventos e Diretoria da AMO e aprovado pela Assembléia Geral e dispora sobre a sua organizacdo e
funcionamento.

Secdo Il

Da Comissdo de Informatizacéo

Art. 44 - A Comissdo de Informatizacdo cabe auxiliar a Diretoria da AMO na organizacdo e operacionalizacdo
de todos os servicos e meios de comunicacdo que envolvem a Informaética, Internet, Home Page, E-mails e
outros meios informatizados.

Art. 45 - A Comissdo de Informatizacdo constituir-se-a por cinco membros efetivos, nomeados pelo Presidente
da AMO dentre os filiados com reconhecida capacidade e disponibilidade.

Art. 46 - Compete a Comissao de Informatizacéo:

a) Elaborar a Home Page da AMO e manté-la atualizada;

b) Auxiliar a Diretoria no cadastramento e organizacao da listagem e dados dos Motociclistas;

c) Agendar e divulgar na internet informacdes e dados referentes a eventos e encontros motociclisticos;

d) Catalogar e organizar os e-mails dos Motociclistas e fornecer para a Diretoria da AMO.

Secédo IV

Do Conselho de Trénsito

Art. 47 - Ao Conselho de Trénsito cabe exercer a fiscalizacdo técnica das Leis, Normas e demais
regulamentacgdes sobre o Trénsito, no que diz respeito & Motocicleta.

Art. 48 - O Conselho de Transito constituir-se-a por sete membros filiados, nomeados pelo Presidente da AMO,
com aval da Diretoria, dentre Motociclistas que possuam conhecimentos sobre toda a Legislacdo Brasileira de
Trénsito.

Art. 49 - Compete ao Conselho de Transito:

a) Manifestar-se a respeito de todos 0s assuntos que dizem respeito ao transito em geral que envolvem e atingem
0s Motociclistas;

b) Manifestar-se e debater com o Conselho Juridico, sobre as leis, regras, normas e demais regulamentacdes que
por ventura prejudiquem os Motociclistas;

c) Supervisionar e protestar contra as autoridades responsaveis pelo mau estado de conservagdo de estradas,
rodovias e ou ruas sob a sua jurisdicdo, que em razdo de sua precariedade, possam acarretar riscos de acidentes
aos Motociclistas;

d) Criar e promover Cursos de Direcdo Defensiva para Motociclistas, Seminérios, Palestras Informativas e de
Conscientizacdo, voltados para a educagdo dos Motociclistas e Motoristas em geral no Transito;

e) Elaborar trienalmente o plano de agdo estratégica de campanhas de conscientizacdo e combate a acidentes de
Trénsito, bem como coloca-lo em pratica.

Art. 50 - As decisOes e projetos do Conselho de Tréansito deverdo ser homologadas pela Diretoria da AMO e
comunicadas aos filiados.

Art. 51 - O Conselho de Trénsito elegerd o seu Presidente dentre seus membros e dispora sobre a sua
organizacao e funcionamento em Regulamento.

Secéo V
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Do Conselho Juridico

Art. 52 - Ao Conselho Juridico cabe atuar como 6rgédo conselheiro, de orientacdo e apoio, ao Procurador Juridico
e a Diretoria.

Art. 53 - O Conselho Juridico constituir-se-a por cinco membros, nomeados pelo Presidente da AMO, dentre o0s
filiados, sendo os mesmos profissionais da area do direito.

Art. 54 - Compete ao Conselho Juridico:

a) Elaborar pareceres, referentes a consultas feitas pelo Procurador Juridico sobre este Estatuto, Regulamentos,
normas juridicas e das leis vigentes no Pais, submetendo-os a apreciacédo do Presidente da AMO;

b) Supervisionar e Orientar para que todos os atos da Diretoria e ou de seus filiados da AMO, nédo sejam ilegais
ou inconstitucionais, emitindo parecer para sua melhor concretizacéo;

c) Realizar e participar de reunides, sempre que convocado pela Diretoria em conjunto com os demais 6rgao de
poderes, técnicos de cooperacao;

d) Fiscalizar o real cumprimento do Estatuto e Regulamentos da AMO.

Art. 55 - As decisdes do Conselho Juridico deverao ser homologadas pela Diretoria da AMO e comunicadas aos
filiados.

Art. 56 - O Conselho Juridico elegera o seu Presidente dentre seus membros e dispora sobre a sua organizacéo e
funcionamento em Regulamento proprio.

Secédo VI

Da Comissdo Internacional de Mototurismo

Art. 57 - A Comissao Internacional de Mototurismo sera coordenada por cinco membros efetivos, sendo estes
escolhidos em Assembléia Geral.

Art. 58 - A Comissao Internacional de Mototurismo sera composta somente por motociclistas filiados na AMO,
ou pertencer a uma Associacao, Entidade, Moto Clube, Moto Grupo e ou Equipe, filiada, devendo estar em dia
com suas atribuigdes.

Art. 59 - Compete a Comissdo Internacional de Mototurismo:

I - Divulgar os encontros internacionais no Estado, organizando uma agenda;

Il - Organizar viagens para outros Paises e recepcionar motociclistas de outros Paises;

I11 - Organizar, mobilizar e representar a AMO em encontros e eventos internacionais;

IV - Trabalhar na realizacdo de todas as atividades sociais da AMO, coordenando e auxiliando a diretoria;

V - Promover todos os eventos que venha o AMO realizar, dando sustentacdo organizacional;

VI - Desenvolver o Motociclismo e atividades similares a este.

Art. 60 - A Comissdo Internacional de Mototurismo elegera o seu Presidente dentre seus membros e suas
atividades serdo regradas por Regulamento a ser elaborado pela prépria Comissdo e Diretoria da AMO,
submetido a apreciacdo da Assembléia Geral e dispora sobre a sua organizacdo e funcionamento.

TITULO I

DO QUADRO SOCIAL

CAPITULO |

Da Classificacdo e Admisséo

Art. 61 - A AMO é constituida por um nimero ilimitado de Associados, divididos nas categorias de:

| - Sdcios Fundadores;

Il - AssociacOes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos e Equipes de cunho Motociclistico;

I11 - Motociclistas Independentes;

IV - Sé6cios Honorérios - as entidades, organismos e individuos que na sua esfera de atividades procedam de
modo a valorizar a acdo da AMO, que a critério da Diretoria, assim deliberem.

Paragrafo Unico: O S6cio Honorério é isento do pagamento de mensalidades e taxas de filiagdo, se esta existir.
Art. 62 - A politica de admissdo sera baseada pelas seguintes fases:

I - Preenchimento do cadastro de filiagdo do interessado;

Il - Ao motociclista independente, pagamento de uma mensalidade simbolica, se instituida e aprovada pela
Assembléia Geral, sem reembolso;

Il - As agremiac0es previstas no Artigo 62, Inciso |1, também pagardo uma mensalidade simbolica, se instituida
e aprovada pela Assembléia Geral, sem reembolso e receberdo uma Certiddo de Filiacao.

Paragrafo Unico - Podera ser instituida a implantacéo de Cartdo e ou Carteira de Filiagdo de Motociclistas, como
forma de controle de filiados e objetivando a realizacdo de Convénios com estabelecimentos comerciais para
proporcionar descontos aos Associados.

Art. 63 - A atribuicdo da qualidade de S6cio Honorério pertence & Assembléia Geral, sob proposta da Diretoria.
CAPITULO I

Compromisso de Honra

Art. 64 - Os Sécios na sua admissdo deverdo assinar uma declaragdo, comprometendo-se a aceitar o Estatuto,
Regulamento e demais normas, bem como honrar e defender a AMO-RS.

CAPITULO IlI
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Dos Deveres e Direitos

Art. 65 - S8o deveres de todos 0s s6Cios:

I - Honrar a Associacdo em todas as circunstancias e contribuir para o seu prestigio.

Il - Satisfazer pontualmente as suas mensalidades e demais cobrangas financeiras, se instituidas.

Il - Observar estritamente as disposicOes do Estatuto e Regulamentos e acatar as resoluges dos 6rgédos e
conselhos existentes nesta entidade.

IV - Desempenhar, gratuitamente, com zelo e assiduidade os cargos para que foram eleitos, sendo que nenhum
cargo ou funcéo exercida sera remunerado.

V - Cumprir o Estatuto, Regulamentos e determinagdes da AMO e suas filiadas.

Art. 66 - Sdo direitos de todos os sécios de acordo com sua classificagao:

| - Sécios Fundadores: Participar ativamente da entidade e gozar de todos os direitos garantidos por este Estatuto
e Regulamentos, regalias que a AMO-RS outorgar e ou o poder publico outorgar, bem como, Votar e ser VVotado;
Il - AssociacOes, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos e Equipes de cunho Motociclistico: Participar
ativamente da entidade e gozar de todos os direitos garantidos por este Estatuto e Regulamentos, regalias que a
AMO-RS outorgar e ou o poder publico outorgar, bem como, indicar Motociclistas em nome da agremiacéo para
\otar e ser Votado;

Il - Motociclistas Independentes: Participar ativamente da entidade e gozar de todos os direitos garantidos por
este Estatuto e Regulamentos, regalias que a AMO-RS outorgar e ou o poder publico outorgar, bem como, poder
ser VVotado;

Paragrafo Unico - Todos os s6cios que honrarem e zelarem pela Associagdo, ser-lhes-a atribuido o direito de
adquirir e usar o emblema da AMO-RS em camisetas, jaquetas, bonés, ou qualquer outro traje, vestimenta que
caracterize esta Associacdo, carteiras, bem como quaisquer objetos que venha a ser divulgado ou distribuido pela
entidade.

CAPITULO IV

Penalidades

Art. 67 - Com o objetivo de manter a ordem do motociclismo, o respeito aos atos emanados de seus poderes
internos e fazer cumprir os atos legalmente expedidos pelos 6rgaos ou representantes do Poder Publico, a AMO-
RS podera aplicar as suas filiadas bem como as pessoas fisicas ou juridicas direta ou indiretamente a ela
vinculadas, sem prejuizo das sancdes de competéncia do Conselho de Etica e Disciplina as seguintes
penalidades:

| - adverténcia;

Il - desfiliacdo ou desvinculacao;

111 - suspensao;

IV - excluséo.

Art. 67 - Nos casos de urgéncia comprovada e em carater preventivo, a Assembléia Geral da AMO-RS decidira
sobre o afastamento de qualquer pessoa fisica ou juridica que violar as normas constantes neste Estatuto e
Regulamentos.

Art. 68 - Quanto as penalidades, podera ser suspenso dos seus direitos, ou proposto a exclusao pela Diretoria, 0
sOcio que:

I - Que ndo cumprir o Estatuto e todos os Regulamentos em vigor da aprovados pela AMO-RS;

Il - Atue no sentido de desacreditar a Associacéo e seus Dirigentes;

Il - Se por qualquer forma puser em causa 0 bom nome ou reputagdo de qualquer membro da Diretoria,
Conselhos, Comissdes, Coordenadorias e demais Associados;

IV - Recuse injustificadamente ou abandone o cargo social para que tenha sido designado no ambito da
Associagao;

V - Desenvolva atividades que ponha em risco ou afetem os interesses morais ou materiais da Associagao;

VI - O s6cio que deixar de pagar mensalidades, se estas estiverem em vigor e que, depois de avisado para as
liquidar, o ndo fizer no prazo de 60 (sessenta dias).

Art. 69 - Das decisdes e penalidades aplicadas pela Diretoria, € comunicadas por escrito ao Associado, cabe
sempre o recurso e ampla defesa para a Assembléia Geral, que julgara em Gltima instancia.

TITULO IV

DO REGIME ECONOMICO E FINANCEIRO

Capitulo |

Do Exercicio Financeiro

Art. 70 - O exercicio financeiro coincidird com o ano civil e compreenderd, fundamentalmente, a execucdo do
orgamento.

8 1° - O orcamento serd uno e incluiré todas as receitas e despesas, sujeitas a rubricas e dotacdes especificas,
conforme os paragrafos seguintes:

8§ 2° - A receita compreende:
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a) As taxas de filiacdo e mensalidades de Associa¢Ges, Entidades, Moto Clubes, Moto Grupos, Equipes e
Motociclistas Independentes, que tem seu valor estipulado por Assembléia Geral, assim como os emolumentos
de processos e recursos judiciais que estiverem sujeitos;

b) As rendas resultantes da aplicacdo dos bens patrimoniais;

c) O produto de multa e indenizacdes;

d) A arrecadacdo de encontros, eventos, cursos, seminarios, shows e atividades similares de Motociclismo;

e) As subvencdes e os auxilios;

) As doacdes ou legados, convertidos em dinheiro;

g) Quaisquer outros recursos pecuniarios que a Diretoria vier a criar;

h) Produto de taxas de carteiras, seguro de salde, seguro de vida, seguro gerais, comissdes, licencas, alvara de
eventos, registros, autorizacoes, inscrigdes, publicacoes, reconhecimentos, homologacdes e certiddes;

i) Rendas eventuais;

j) Recursos provenientes de patrocinios;

k) Rendimentos de servigos ou venda de publicagBes, propaganda, e outros materiais publicitarios;

I) Produtos de empréstimo, juros de depdsitos ou participacdes;

m) Verbas Governamentais, Municipais, Estaduais, Federais e Internacionais.

Paragrafo Unico: Todas rendas, recursos e eventual resultado operacional serdo aplicados na manutengdo e
desenvolvimento dos objetivos institucionais da AMO-RS no territorio nacional.

§ 3° - A despesa compreende:

a) O custeio das atividades do motociclismo e sociais dos encargos diversos e da administracdo da AMO;

b) As obrigacBes de pagamento que se tornarem exigiveis em conseqiiéncia dos atos judiciais, convénios,
contratos e operacdes de crédito;

c) Encargos pecuniarios ndo previstos no orgcamento, custeados conforme autorizacéo do Conselho Fiscal;

d) Encargos decorrentes de prémios destinados a manifestagdes desportivas e eventos em gerais realizados de
acordo com a determinacédo da Diretoria;

e) Pagamento, aos membros da Diretoria e ou representantes, devidamente designados, de despesas de
participacdo e ou representacdo em atividades de motociclismo, fixada e autorizada pelo Conselho Fiscal.
Capitulo 11

Do Patriménio

Art. 71 - O patrim6nio da AMO-RS, compreende:

a) Os bens moveis e imoveis adquiridos sob qualquer titulo;

b) Os troféus e prémios tombados, insusceptiveis de aliena¢éo;

c) Os saldos beneficiarios de execucdo do orcamento;

d) Os fundos existentes ou 0s bens resultantes de sua inversao.

Capitulo 111

Das Normas de Administracdo Financeira

Art. 72 - Os elementos constitucionais da ordem econdmica, financeira e orcamentaria serdo escriturados em
livros proprios e comprovados por documentos mantidos em arquivos, observadas as disposicoes da legislagdo
publica.

8 1° - Os servigos de contabilidade serdo executados em condiges que permitam o conhecimento imediato da
posicéo das contas relativas ao patrimonio, as financgas e & execugao do orgamento.

§ 2° - Todas as receitas e despesas estdo sujeitas a comprovantes de recolhimento ou pagamento e a
demonstracdo dos respectivos saldos.

Art. 73 - Os cheques, documentos onerosos e documentos bancarios serdo assinados pelo Presidente, e ou, por
seu procurador devidamente constituido através de procuragao.

Art. 74 - O balancete fiscal da entidade encerra-se no término do mandato da gestao, obrigatoriamente no més de
agosto.

Titulo V

DAS INSIGNIAS E DO PAVILHAO

Art. 75 - S&o insignias da Associacdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul: o pavilhdo, os emblemas, 0s
uniformes e os distintivos adotados na forma do Regulamento.

Art. 76 - O Pavilhdo da AMO-RS sera em fundo branco, contendo um circulo reticulado na cor ouro, contendo
em Seu contorno interno o texto “Associagdo dos Motociclistas do Rio Grande do Sul” escrito na cor preta e na
parte inferior do circulo o texto “AMO-RS” escrito nas trés cores do Rio Grande do Sul, Verde, Vermelho e
Amarelo, bem ao centro terd o tracado do mapa do RS com contorno na cor preta e preenchimento nas cores
Verde, Vermelho e Amarelo, e, bem ao centro do mapa, o desenho reticulado de uma motocicleta com
motociclista e garupa, na cor azul com fundo branco.

Titulo VI

DA DISSOLUCAO E FORMA DE LIQUIDACAO
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Art. 77 - Em caso de dissolucdo ou extingéo da entidade, o eventual patriménio remanescente serd destinado a
uma entidade congénere devidamente registrada no Conselho Nacional de Assisténcia Social — CNAS ou a uma
entidade publica, a critério da Instituicéo.

Titulo VII

DO SISTEMA ELEITORAL E DE VOTACAO

Art. 78 - O Sistema Eleitoral e de Votacdo na Assembléia Geral que tiver Eleicdo da Diretoria e Conselhos sera
regrado por Regulamento prdprio, aprovado por maioria absoluta em Assembléia Geral e baseado nas seguintes
regras:

I - A eleicdo sera através de Chapas, que devem registrar sua candidatura pelo candidato a Presidente em até
quinze dias antes da data e hora marcada para a Assembléia Geral que delibera sobre a eleicao;

I - O registro da Chapa deve ser apresentado por escrito, sendo relacionado todos os integrantes e seus cargos
respectivos, conforme estrutura de Diretoria, Conselho Fiscal e Conselho de Etica e Disciplina previstos neste
Estatuto.

111 - O registro dos Orgéos Técnicos e de Cooperacio n&o séo obrigatorios, pois ndo so eletivos, mas podem ser
consignados junto ao registro da Chapa.

Art. 79 — Para critério de Votacdo, sera utilizado as regras de classificacdo dos Associados, previstas no Artigo
66, Inciso | e Il, deste Estatuto, sendo garantido o Direito a VVoto aos:

| - Sécios Fundadores; e

Il — Um representante de cada Associacdo, Entidade, Moto Clube, Moto Grupo e ou Equipe de cunho
Motociclistico Associada na AMO-RS.

§ 1° - Os eleitos pela Assembléia Geral, desde que nédo seja verificado nenhum impedimento legal, tomardo
posse em seguida ao ato de sua eleicdo.

§ 2° - Somente terdo direito a voto as agremiacGes Associadas na AMO-RS, com mais de 30 dias de
antecedéncia da respectiva Assembléia.

§ 3° - Em caso de empate entre Chapas, sera considerada eleita a Chapa do Presidente que for mais idoso.

§ 4° - As filiadas com direito a voto conforme previsto no Artigo 79, Inciso Il, serdo representadas pelo seu
respectivo Presidente ou Vice-Presidente, Coordenador, e ou, através de um de seus integrantes, mediante
procuracdo devidamente emitida pelos responsaveis pela filiada, comprovados por ata de eleicdo e ou documento
comprobatorio;

Art. 80 - O Edital de Convocacdo para Assembléia Geral, que tratar sobre Eleicdo, devera obrigatoriamente
mencionar o horario de inicio e de encerramento da votacao.

Paragrafo Unico - O Regulamento do Sistema Eleitoral e de Votag&o determinara e regraré o sistema de votacéo,
comissdo eleitoral e demais normatizacéo da Eleicéo.

Titulo V1li

DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 81 - A AMO-RS fixara anualmente os valores dos emolumentos, taxas ou alvaras que incidirem sobre as
atividades motociclisticas ndo profissionais, ou seja de Moto-Turismo, praticadas no territorio estadual.

Art. 82 - A proposta or¢amentaria converter-se-4 em orcamento definitivo mediante aprovagdo pelo Conselho
fiscal e homologagdo da Assembléia Geral.

Art. 83 - Todas as vagas que ocorrerem na Diretoria, nos Orgéos de Poderes e Técnicos e de Cooperacio e néo
tiverem previsto os seus substitutos e ou suplentes, ficara a cargo da prépria Diretoria nomear outro sécio efetivo
para exercer a funcéo.

Art. 84 - O funcionamento do Conselho Diretor, Conselho Fiscal, Conselho de Etica e Disciplina, e demais
6rgaos sera definido nos respectivos Regulamentos.

Art. 85 - A Assembléia Geral da AMO-RS, por indicacéo do Presidente da entidade, outorgaré aos motociclistas,
instituicdes, Orgdos publicos, empresas e ou, colaboradores que com altruismo tenham prestado servigos
relevantes em prol da organizagdo, incentivo, apoio e fomento ao motociclismo no Estado, uma comenda
denominada "Ordem do Mérito Motociclistico” que consistira em uma medalha, e ou troféu personalizado, mais
um diploma assinado pelo Presidente da AMO.

Art. 86 - A entidade ndo remunera, nem concede vantagens ou beneficios por qualquer forma ou titulo, a seus
membros de diretoria, conselheiros, scios, instituidores, benfeitores ou equivalente.

Art. 87 - A Associacdo ndo se responsabiliza por quaisquer incidentes ou acidentes ocorridos resultantes das
atividades da AMO-RS ou suas filiadas.

Art. 88 - Os casos omissos no Estatuto e demais Regulamentos, serdo resolvidos pela Diretoria, através de seu
presidente, que baixard Resolucdes com forga Administrativa e Estatutaria, vigorando a partir de sua publicacdo
tornando-a de conhecimento de todos 0s sécios.

Art. 89 - A entidade presta servicos gratuitos, permanentes e sem qualquer discriminacéo de clientela, de acordo
com o Plano de Trabalho aprovado pelo Conselho Nacional de Assisténcia Social - CNAS.

Art. 90 - O presente Estatuto, sO poderd ser alterado em Assembléia Geral Extraordinéria, convocada
expressamente para esse fim.



Bento Goncalves - RS, 06 de Junho de 2004.
LEANDRO TITTELMAIER BALARDIN
Presidente da AMO-RS

DANIEL GOULARTT DA SILVA
Secretério-Geral da AMO-RS

MILTON MORAES MALCON

Advogado — OAB N° 25.171

APENDICE 1

Modelo de entrevista semi-estruturada

Seu nome completo?

Tu é de Caxias?

Idade?

Profisséo?

Escolaridade?

Estado civil?

Tem filhos?

Tu vens de uma familia de motociclistas?
Quando e como comecou a andar de moto?
Por que andar de moto?

Tu participas de encontros?

Qual a periodicidade?

Por que participar dos encontros?

115
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Tu participa de algum moto clube?

Quais as vantagens e impedimentos de participar de um moto clube?
Como funciona a politica dentro do grupo?

Como funciona para entrar novos motociclistas?

Como se formou o0 moto clube?

Vocés tem algum ritual, quando a pessoa passa a pertencer ao grupo?

Tu conhece a AMO?

De que atividades da AMO tu participa?

O que tu sabe sobre moto-turismo?

Tu concorda com a expressdo moto-turismo?

No motociclismo quem é uma pessoas mais experiente, aquele que vai a mais encontros, que
tem mais idade, que viaja mais, que possui melhor performance na moto?
E quem tem mais status, quem seria um lider: aquele que se expressa melhor, tem mais
experiéncia ou pelo estilo de vida?

O que une os motociclistas?

Existe ajuda matua no motociclismo?

Existe diferenca entre amigo e conhecido no motociclismo?

Quando viaja tu costuma ir sozinho ou em grupo?

Te preocupa em quem convidar para viajar junto?

Leva simbolos nas viagens?

Como se identifica primeiro: como motociclista, gaicho, brasileiro?
Como funciona a relacdo motociclista-garupa?

Como funciona a comunicagao?

Nas viagens faz um roteiro fechado ou aberto?

Se tu vé uma cidadezinha procura entrar para conhecer?
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Tu prefere fazer um turismo mais tradicional ou alternativo?

Que tipos de consumo tem na viagem?

Tu prefere ficar em hotel ou acampar?

Vocés procuram conhecer a cidade ou apenas vao até o local?

Tu falou que gosta de trazer lembrangas da viagem, tu precisa te preocupar com o que trazer
por estar de moto?

Existe algum habito ruim dos motociclistas?

Tu acha que existe diferenca no andar de moto de antigamente e de hoje em dia?

Existem tipos de motociclista e moto clube?.

Tu vai incentivar teus filhos a andar de moto?

Me indique 3 pessoas para entrevistar.
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APENDICE 2

Entrevista com representante da AMO-RS

Entrevista com a vice-presidente da AMO-RS Lorena Herte de Moraes

Como surgiu a idéia da nomenclatura moto-turismo? Quem a criou e 0 porqué do
nome?

O nome moto turismo ja é proveniente da FIM (Federacdo internacional de Motociclismo)
que na Europa tem o moto turismo como uma das principais atividades da entidade, além do
mundial de Motovelocidade e provas de Rally de Regularidade.

O nome identifica o viajante em duas rodas que se dedica ao turismo, exclusivamente, sem a
intencdo de competicéo.

Vocés ja praticavam o moto-turismo antes de criarem a nomenclatura? Como
chamavam a pratica?

No Brasil ja é praticado ha décadas, mas ndo havia nomenclatura para estas viagens até
porque o motociclismo ndo era visto com bons olhos, ou seja, havia preconceito com 0s
"motoqueiros” simbolizados pelos filmes norte americanos onde 0s mesmos eram arruaceiros
e de "gangs" que causavam desordem nas cidades por onde passavam.

Qual a intencionalidade dos encontros de moto-turismo?
Reunir apaixonados pela duas rodas para confraternizarem. Aproximar os diversos moto

clubes e grupos e principalmente, fomentar o comércio local e divulgar o municipio como
destino turistico.
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A nomenclatura (moto-turismo) € uma iniciativa que ja ocorreu em outro lugar do
mundo?

Sim, na Europa.

Por que optaram pela idéia de turismo ao invés de viagem, passeio,... 1sso foi uma
estratégia para facilitar a comunicacdo com os Orgdos e Instituicdes Publicas e
Privadas?

Na realidade existem as nomenclaturas de moto viagem, moto passeio, mas ndo é tdo amplo e
generalizado. O moto passeio costuma ser curto e resume-se a algumas voltas por um trajeto
previamente determinado. As moto viagem sao roteiros maiores, normalmente com a intengao
de percorrer grandes distancias, planejado antecipadamente cujo foco nédo é o turismo e sim a
viagem.

Existe preocupacdo em divulgar (turisticamente) as cidades onde os encontros Ss&o
realizados? Os encontros sdo normalmente realizados em cidades que ja possuem uma
estrutura turistica? Isso facilita ou atrapalha?

A idéia principal € sempre divulgar turisticamente as cidades dos eventos. Entretanto, nem
sempre ha estrutura como hotéis, restaurantes. Nestes casos, a op¢do € pelo moto
acampamento, um estilo diferente de evento. Se ha estrutura turistica facilita, normalmente as
cidades com vocacdo turistica apresentam melhor qualidade nos servicos e pre¢cos mais
elevados.

Existe diferenca (melhor ou pior lugar) para realizar um encontro? Procuram um local
gue ja possua estrutura, receptividade ou preferem uma cidade pequena?

Todos os eventos tem suas caracteristicas adequadas a estrutura do municipio. Ha uns 15 anos
atras os eventos eram realizados em pracas publicas ou em vias centrais das cidades. Com o
crescimento do numero de participantes e principalmente, pelo mudanca conceitual de que
evento de motociclista "pode tudo™ incluindo infringir leis de transito, cada organizador
buscou a melhor opcdo adequada a sua realidade visando manter a ordem sem deixar de
dispor de atracOes para todos os publicos. Entretanto, os eventos em cidades muito pequenas
sdo excelentes, tanto em pracas publicas como em parques, pois a comunidade costuma estar
muito envolvida com tudo o que ocorre na cidade. Mas existem eventos grandiosos que
também sdo muito bem organizados e requerem investimentos altos para manter a seguranca.

O encontro de Bento Gongcalves é realizado dentro da estrutura de um outro evento, a
ExpoBento, um evento ja consagrado e turistico. Isso é bom ou ruim? Quem optou pela
realizacdo dentro de outro evento? Isso é uma estratégia para depois expandir?

A historia do MotoSerra é um classico exemplo de mudanca conceitual. Foi um dos primeiros
eventos realizados no Estado e primeiro evento de muitos motociclistas. Na década de 90, ndo
existiam muito eventos neste sentido, e as trés primeiras edicbes foram marcadas por
problemas com a comunidade culminando em prejuizo para a mesma com um incidente que
incendiou os cabos de energia elétrica e telefone de parte da cidade.

Depois destes conflitos os organizadores ficaram alguns anos sem promover o evento e
retornaram com a campanha "Zoeira tb6 Fora™ com zero de tolerancia e nos anos seguintes nao
houve necessidade de reforgar a tolerancia zero porque os que vieram sabiam do perfil do
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MotoSerra. Quanto a questdo de estar junto a Expobento trata-se de uma estratégia de dispor
de atragBes maiores, reduzindo custos e também trazer mais publico para a feira. E uma
parceria de sucesso, pois 0 evento é no inverno e dispor de local coberto com a estrutura da
Fundaparque s6 mesmo com uma 6tima parceria.

O que é turismo para vocé? Vocé faz diferenca entre turismo e viagem?

Turismo é desfrutar de todas as opcOes disponiveis na cidade, como passeios, gastronomia.
J& a viagem é apenas chegar, pernoitar e no dia seguinte, bem cedo ja partir.

Existem incentivos governamentais e de que forma sdo conquistados? Que tipo de
incentivos vocés procuram?

Normalmente o0s eventos ndo recebem incentivos, salvo algumas excecbes. Procura-se
incentivos para bancar a estrutura de eventos realizados na rua, com cobertura, banheiros
quimicos além de opcles culturais como shows locais, bandas e shows pirotécnicos.

Como sdo feitas as divulgacdes dos encontros (radio, site, tv, redes sociais)? Ja foi
pensada a divulgacdo em agéncias de turismo?

A divulgacéo é feita pelas 160 mil agendinhas de eventos distribuidas no Estado e organizada
pela AMO-RS. Além deste instrumento que roda todos os eventos, as redes sociais estéo
muito fortes na divulgacdo. As agéncias de turismo normalmente sdo utilizadas por alguns
organizadores, mas sO vai ser mais abrangente quando o estado dispor de uma agéncia de
locacdo de motos, para que turistas que ndao tem muito tempo para percorrerem estradas
possam desfrutar dos eventos e de moto.

A partir da realizacdo de encontros da modalidade o que mudou com isso? Mais uniéo,
mais contatos?

Mais unido com certeza, tornou-se uma “grande familia” solidaria e pessoal.

Quando foi criado o site da AMO? A partir da criacdo do site aumentou o namero de
motociclistas nos encontros e de associados?

O Site foi criado na gestdo anterior de Leandro Balardin e a funcdo principal € informativa,
pois 0 material impresso ja divulgou os eventos. Todas as acBes aumentaram 0 nimero de
participantes nos eventos até porque o numero de usuarios de motocicletas também cresceu no
Estado.

Nos eventos observa-se a realizacédo de feiras (venda), qual o objetivo das mesmas? O
gue é vendido e 0 que se pretende com essas vendas?

As feiras para motociclistas sdo uma atracdo a mais e pretende-se dispor de produtos que
normalmente o motociclista ndo encontra em sua cidade.

Quem sdo as pessoas que participam dos encontros, ja possuem vinculo com a AMO? A
populacédo local costuma participar?
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A maioria possuem vinculo com a AMO-RS. Mas a populacdo local é essencial para que
ocorra a integragao entre as pessoas.

Vocés possuem o objetivo de aumentar os encontros, de expandir?

O que se percebe é que os organizadores dos eventos sdo na maioria 0s mesmos ha dez,
quinze anos. Alguns ja estdo abandonando as motos e cabe as novas geracdes darem
prosseguimento.

Até agora o que de importante vocés conquistaram? O que mais querem conquistar?

Ja conquistamos muita coisa em 10 anos de fundacdo. Além de organizar o calendario
estadual, precursor no Brasil, sempre estamos defendendo os interesses dos motociclistas no
que tange leis, DPVAT, pedagios. Queremos para a proxima década mais voluntarios para se
dedicarem a AMO-RS, pois renovagdo sempre vem com novas idéias e mais energia. N0osso
lema atual é dispor de Qualidade do associado e ndo quantidade.

Como funciona para a realizacdo de um evento. O Moto Clube decide fazé-lo qual séo os
procedimentos? Eles encaminham algum documento, é feito um projeto, como funciona?

Os eventos sO sdo autorizados para moto grupos e clubes organizarem ou no apoio, ha uma
ficha que é preenchida e enviada com antecedéncia para analise do calendario, pois ha um
regulamento que deve ser cumprido. Para encontros,por exemplo, hoje a distancia entres os
mesmos nao pode ser inferior a 400km. Ja aniversario de um dia ndo ha tanto conflito, exceto
que deve-se evitar a mesma regiao.

Para um Moto Clube poder realizar esse evento, existe alguma regra, como ser filiado a
AMO por mais de alguns anos, ter uma organizacao politica adequada?

Tem quer ser filiado e ndo ha prazo determinado e ndo ha necessidade de ser formalizado.
Para a aquisicdo de verbas municipais, estaduais a AMO-RS intermedia ja que tem toda a
documentacdo necessaria e repassa toda a verba ao evento destinado.

O Moto Clube é totalmente responsavel pela realizacéo do evento ou AMO-RS também
é responsavel?

A responsabilidade civil é do Moto Clube organizador, a AMO-RS s6 supervisiona no que
tange o cumprimento do regulamento. E, quando nao cumprido, exclui o evento do calendario
no ano seguinte como penalidade, caso seja falta grave ou cancelamento analisada pelo
conselho de eventos da entidade.

Algum membro da AMO-RS fiscaliza a organizacdo desse evento? Se tudo esta sendo
organizado como o planejado?

Quando possivel enviamos sempre um representante da AMO-RS para 0s eventos.
Entretanto, estes mesmos vao com seu proprio dinheiro para despesas e nem sempre temos
voluntarios. O que a AMO-RS recebe das anuidades e a taxa de calendario ndo cobre nem a
despesa de combustivel para estar em todos os eventos do calendéario, por isto, contamos
apenas com voluntarios da diretoria, conselheiros e coordenadores.
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Sempre héa alguém da AMO-RS presente durante o evento ou ndo ha essa necessidade?
E indicado, mas nem sempre é posssivel.

E realizado um plano de agdo para realizar os eventos? S3o tracadas metas, objetivos
gue devem ser atingidos com a realiza¢do do evento?

Isto fica aos cuidados os organizadores locais, o troféu moto turismo com eleicdo dos
melhores do ano é a avaliagdo se os objetivos foram atingidos.

Sao tracadas estratégias para atingir os objetivos?

Com relacao aos eventos, os clubes locais € que realizam este trabalho, pois cada evento é
diferente de outro, com qualidades e defeitos, conforme a estrutura da cidade e os objetivos
sdo diferentes entre os mesmos, por exemplo: eventos 0800, o poder publico costuma bancar
0s custos com alimentacdo, o camping é o destaque, normalmente sdo cidades que ndo tem
opcdo de hospedagem, eventos em cidades turisticas, o evento fica mais espalhado pelos
pontos turisticos, gastronomia, a hospedagem é ocupada, o visitante fica mais tempo na
cidade e assim existem inimeros tipos de eventos.

Apos a realizagdo do evento, 0os moto clubes enviam algum tipo de relatdrio?

Alguns enviam, os mais organizados e normalmente a acdo social pos evento praticada pelos
organizadores.

Existe uma avaliacédo do evento? Como ela é feita?

Quem avalia sdo os demais filiados da AMO-RS, com anuidade em dia, que elegem 0s
melhores.
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APENDICE 3

Entrevista com representante da SEMTUR (Secretaria Municipal de Turismo de Bento

Gongcalves)

Entrevista com a Secretéria de Turismo de Bento Gongalves Favero

Os grupos de motociclistas procuram vocés para pedir incentivos para a realizacédo dos

encontros? Que tipo de incentivos eles pedem? O que vocés pensam sobre isso?

Sim, eles encaminham projetos visando conseguir auxilio financeiro para encontros.
Normalmente os projetos envolvem ajuda de custo com folheteria, divulgacdo em midia,
servicos. A Secretaria reconhece que esses eventos trazem puablico para o municipio, porém,
dentro do Conselho Municipal de Turismo, colegiado que aprova os projetos, o entendimento
é de que o fluxo turistico gerado por esse tipo de evento é pequeno se coparado com outras
atracdes locais, pois 0 movimento maior seria de pessoas da cidade e dos municipios vizinhos.

Existe o interesse de Bento em cediar um encontro de motociclistas? Por qué?

Sim, pois, reiterando o acima exposto, a SEMTUR acredita que o0 evento gere, mesmo que
pequeno, fluxo de visitantes que passam pelo evento e depois busca nossos restaurantes e
vinicolas para visitacéo.

De que forma vocés poderiam colaborar para realizacédo desses eventos?

A SEMTUR colabora com o evento auxiliando na divulgacdo do mesmo, colocando

informagGes sobre este nas suas redes sociais e newsletter enviada toda a semana para o Trade
Turistico e também no apoio logistico, desde fechamento de ruas, busca de locais, envio de
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oficios para brigada, a fim de garantir seguranca, entre outros. Outra maneira, € 0 auxilio
financeiro, que ndo passa pela decisdo direta da SEMTUR, mas sim do COMTUR e da
Comissao de Auxilios dentro da Prefeitura.

Existe um encontro de motociclistas realizado juntamente com a ExpoBento. Vocés
possuem esse conhecimento? O que pensam sobre isso?

Sim. O Motoserra é realizado a varios anos, e sempre foi um evento que buscou atrair
amantes do motociclismo para a cidade. Estes muitas vezes séo oriundos de diversas partes do
Estado e até de outros Estados, porém em nimero muito menor. A maior parte do publico
participante é da propria cidade e de municipios vizinhos. Mesmo assim, é um evento que traz
movimento para certos estabelecimentos integrantes das rotas turisticas, como restaurantes,
vinicolas, tendas de produtos coloniais. Poucos sdo 0s que pernoitam na cidade.

Vocés acreditam que esses encontros possam auxiliar na divulgacéo turistica da cidade?

Sim. Esse tipo de evento, acaba sempre divulgando o municipio, porém, a percepcao € de que
essa divulgacéo atinge apenas parte do publico.

Os encontros realizados na cidade sao citados nos calendarios de eventos de Bento?

Apenas 0 Motoserra, que envolve varios motogrupos esta presente no Calendario Oficial de
Eventos.
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