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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar a estrutura narrativa, observando aspectos
humoristicos, em formato tradicionalmente jornalistico, no que se refere a
apresentacao de noticias. Para isso, tem como objeto de estudo o telejornal satirico
Furo MTV. A revisdo bibliografica aborda o inicio das operacfes de TV no Brasil, 0
seu contexto contemporaneo e a historia da MTV no pais. O trabalho também discorre
sobre os géneros televisivos. Para isso, a metodologia utilizada é a analise de
contetdo com técnicas de pesquisa bibliografica, observacdo simples e entrevista. A
partir desta monografia, € possivel perceber que o Furo MTV destaca-se por utilizar
noticias sobre celebridades e personalidades da midia, que compdem o0 género
hibrido de infotenimento, para criar uma propria narrativa de infotenimento, a fim de

informar e divertir os telespectadores ao mesmo tempo.

Palavras-chave: Furo MTV; humor; infotenimento; jornalismo; MTV Brasil.



ABSTRACT

This work aims to analyze a narrative structure, observing humorous aspects, in a
traditionally journalistic format, regarding the presentation of news. For this, it has as
its object of study the satirical newscast Furo MTV. This literature review addresses
the beginning of TV operations in Brazil, its contemporary context and the history of
MTV in the country. The work also discusses television genres. For this, the
methodology used is content analysis with bibliographic research techniques, simple
observation and interview. From this monograph, it is possible to see that Furo MTV
stands out for using one of the infotainment editorials and creating its own infotainment

narrative, while informing and entertaining viewers at the same time.

Keywords: Furo MTV; humor; infotenimento; jornalismo; MTV Brasil.
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1 INTRODUCAO

Diversos programas produzidos pela antiga MTV Brasil (1990-2013) marcaram
a caminhada do pesquisador como telespectador da emissora. Um deles, o Furo MTV,
é 0 tema deste trabalho.

Exibido entre 2009 e 2013, o Furo MTV foi um telejornal satirico que se
destacou por apresentar as principais noticias do dia com altas doses de humor, ironia
e sarcasmo. A férmula diferente de apresentar os fatos mantém o programa vivo no
imaginério de quem o acompanhava até hoje.

O entrosamento dos apresentadores a partir de um vasto repertério de criticas
e piadas rendeu bons frutos. Prova disso é que o Furo registrou, em determinadas
ocasioes, indices de um ponto de audiéncia, segundo o Instituto Brasileiro de Opinido
Publica e Estatistica (Ibope). Cabe ressaltar que, para um canal segmentado como a
MTV Brasil, 0 nUmero era considerado alto.

Inicialmente, o Furo MTV tinha 15 minutos de duracgéo, tempo que foi dobrado
a partir de sua segunda temporada, exibida em 2010. Até 2012, o programa foi
apresentado pelos humoristas Bento Ribeiro e Dani Calabresa, que se transferiu para
a TV Bandeirantes naquele ano. Em sua ultima temporada, que foi ao ar em 2013,
Bento passou a dividir a bancada com Bruno Sutter, além de participacdes de Daniel
Furlan, Luiz Thunderbird e Paulinho Serra.

Diante do potencial do objeto de estudo, chegou-se a questdo norteadora: de
que forma o humor, associado a elementos jornalisticos, contribui para o
protagonismo do Furo MTV? Além disso, a pesquisa tem como objetivo geral analisar
a estrutura narrativa do Furo MTV, observando aspectos humoristicos, em formato
tradicionalmente jornalistico, no que se refere a apresentagéo das noticias. Por sua
vez, 0s objetivos especificos sdo cinco: apontar e analisar como o humor se faz
presente no Furo MTV; identificar se a utilizacdo do humor nao contribui para a
divulgacéo de fake news no Furo MTV; investigar o humor como agente de hibridismo
no telejornal; investigar como o infotenimento se faz presente no Furo MTV e verificar
como as noticias sédo apresentadas pelo Furo MTV.

A metodologia utilizada no presente trabalho é a Analise de Conteudo, proposta
por Laurence Bardin (2004). Em apoio ao método, estdo trés técnicas: a revisdo
bibliografica, de Ida Stumpf (2014); a observacédo simples, de Antonio Carlos Gil
(2008) e a entrevista, de Jorge Duarte (2014).
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Desse modo, sao analisados trechos de trés edi¢cdes do Furo MTV: a de estreia,
em 2 de marco de 2009; a edicdo comemorativa de numero 500, denominada Furo
MTV Repdrter, exibida em 19 de julho de 2011; e a ultima edi¢do, que foi ao ar em 26
de setembro de 2013, quatro dias antes do fim das operacfes da MTV Brasil, sob
geréncia da Abril Radiodifusé&o.

Além deste, esta monografia possui outros sete capitulos. No Capitulo 2, A
Televisao no Brasil, sdo apresentados os principais fatos relacionados a esse meio de
comunicacdo no pais, em uma espécie de linha do tempo que chega até a
contemporaneidade e aborda, inclusive, a MTV. Os autores trabalhados nesta parte
dos estudos s&o: Antonio Rosa Neto (1998), Aureo Busetto (2007), Braune e Rixa
(2007), Carolina Santos Fagundes (2020), César Ricardo Siqueira Bolafio e Valério
Cruz Brittos (2007; 2015), Eugénio Bucci (1997), Henry Jenkins (2009), Jordane
Trindade de Jesus e Vitor Lopes Resende (2013), Laurindo Leal Filho (1988), Sérgio
Mattos (2010) e Zico Goes (2014).

O Capitulo 3, Géneros Televisivos, discorre sobre os géneros de televisao que
compdem as categorias entretenimento e informac¢do, bem como o hibridismo e o
infotenimento. A abordagem é contextualizada a partir dos estudos de Arlindo
Machado (2014), Braune e Rixa (2007), Ciro Marcondes Filho (1988), Daniel Filho
(2001), Fabia Angélica Dejavite (2006), Francois Jost (2008 apud VICENTE, 2020),
Herddoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima (2002), Joao Lorédo (2000), José Carlos
Aronchi de Souza (2004), Juarez Bahia (1971), Michael Kunczik (1997), Olga Curado
(2002 apud ROHRIG, 2017), Sebastidao Squirra (1993) e William Bonner (2009).

A relacdo entre Humor e Jornalismo € abordada no Capitulo 4, a partir das
concepcoOes de Luis Henrique Ribeiro (2016) e Gabriela Borges (2015 apud ROHRIG,
2017). Ja no Capitulo 5, Metodologia, os métodos utilizados na elaboragéo do trabalho
sao apresentados.

O Capitulo 6, O Furo MTV, apresenta o objeto de estudo e também uma
entrevista com a sua criadora, a jornalista Lilian Amarante. O corpus da pesquisa é
investigado no Capitulo 7, Analise. Por fim, o Capitulo 8, Consideragbes Finais,

responde a questao norteadora.



19

2 A TELEVISAO NO BRASIL

Este capitulo discorre sobre a TV no Brasil, com destaque para o0 seu inicio e o

seu contexto contemporaneo. Além disso, aborda a MTV Brasil.

2.1 INICIO

Os brasileiros, principalmente os cariocas, foram apresentados pela primeira
vez a televisdo em 1939. Busetto (2007) destaca que o marco ocorreu durante a
Exposicédo da Televisdo, evento que integrou a Feira de Amostras do Rio de Janeiro
naquele ano. O autor pontua que, ao ser apresentado pela primeira vez no maior pais
da América Latina, esse meio de comunicacao ja operava regularmente em paises
como Alemanha, Estados Unidos e Unido Soviética.

Braune e Rixa (2007) reforcam que, durante o evento, a populacdo pdde
interagir com a novidade. Na ocasiao, foi possivel, por exemplo, falar por telefone com
outra pessoa. Mesmo com a distancia de cerca de 20 metros, a inovagao permitia que
o rosto daquele que estava distante pudesse ser visto na tela do aparelho.

As estratégias para implantar a TV no Brasil iniciaram 10 anos depois. Na
época, o empresario Assis Chateaubriand, o Chatd, proprietario dos Diarios
Associados, adquiriu da empresa americana RCA Victor o0s equipamentos
necessarios para instalar a sua prépria emissora de televisdo. Mattos (2010, p. 53)
menciona que “os Diarios Associados passaram a desenvolver uma estratégia
visando ndo apenas treinar os seus radioatores para o novo veiculo, como também
para popularizar a imagem dos artistas”. Isso se deu dois anos antes da inauguracéo
oficial da TV e mostra que o radio teve um importante papel na criagcdo do novo meio
de comunicacgéo.

Ao contrario dos Estados Unidos, a TV brasileira submeteu-se de fato a
influéncia radiofonica para atrair telespectadores. Para atingir esse proposito, além do
elenco, foram utilizados os técnicos e a estrutura fisica das emissoras de radio
(MATTQOS, 2010). A televiséo brasileira foi oficialmente inaugurada em 18 de setembro
de 1950, em um prédio da Avenida Professor Alfonso Bovero, no bairro Sumaré, Zona
Oeste de Sao Paulo. Foi esse endereco que sediou a TV Tupi, primeiro canal de

televisao do Brasil.
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A estreia da TV brasileira foi assistida apenas por um seleto grupo de pessoas.
Na época, 0 acesso a um aparelho de televiséo era restrito as pessoas mais ricas da
sociedade. Entre os cidaddos que assistiram a primeira transmissdo da TV Tupi,
estavam a secretaria pessoal de Chatd Vera Faria e alguns amigos e investidores
proximos a ele. Para isso, 0 empresario contrabandeou televisores e os distribuiu de
presente (BRAUNE; RIXA, 2007).

O prédio que abrigou a TV Tupi foi 0 mesmo que, a partir de investimentos da
Abril Radiodifusdo, subsidiaria do Grupo Abril, sediou a primeira emissora de TV
segmentada do pais: a Music Television (MTV). Entre outubro de 1990 e setembro de
2013, sob gestdo da Familia Civita, a MTV funcionou no espaco fisico que
protagonizou um dos episddios mais marcantes da comunicacao do Brasil. Sob essa
Otica, é importante ressaltar que a economia e a politica estiveram historicamente
associadas ao campo comunicacional do pais. Mattos (2010, p. 54) salienta que “o
controle acionario das emissoras, orientadas para o lucro, esta concentrado nas maos
de uns poucos grupos familiares, com excecao das emissoras estatais”.

A teia de relagdes politicas voltada aos interesses econdmicos foi crucial para
que a TV ampliasse suas opera¢cdes em todo o Brasil, sobretudo nas décadas de 1950
e 1960. Leal Filho (1988) pondera que, ap6s o0 golpe que instaurou a ditadura militar,
em 1964, viu-se que o0 momento era oportuno para consolidar um modelo econémico
inserido em um projeto politico ndo democratico.

Em relacédo a utilizacao politica dos meios de comunicacdo de massa, € possivel
perceber que a atuacao da ditadura completou o processo iniciado trés décadas antes,
com o0 entédo presidente Getulio Vargas. Leal Filho (1988) afirma que os generais
montaram uma rede de telecomunicagfes sofisticada para a época, que sustentou
politicas autoritarias. Para isso, houve a transferéncia de tecnologia de ponta para o

pais.

Especificamente, quanto a televisdo, observa-se nesse periodo a instalacéo,
através da Embratel (Empresa Brasileira de Telecomunicagfes), de 24
Centros de TV em cidades grandes e médias do pais, com a responsabilidade
pelo controle, comutacéo e distribuicdo de transmiss@es de televisdo. Ainda
de forma mais especifica e mais perto do objeto que nos interessa, imagina-
se na época (entre 1968 e 1970), “uma grande expansao desses Centros,
para a formacdo da Rede Integrada de Televisdo Educativa que levara em
curto prazo, educacao, cultura e informacéo a milhdes de brasileiros (LEAL
FILHO, 1988, p. 32).
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A decisao politica tornou, de forma explicita, a TV como meio fundamental para
a manutencéo do poder exercido pelo regime militar. A complexa teia de relacdes
envolve o modelo capitalista e econémico e esta diretamente atrelada a aspectos
técnicos e de producdo comuns a televisdo. Nesse sentido, Leal Filho (1988) reforca
a introducao nao so de tecnologias, mas também de padrfes estrangeiros no Brasil.

O caso mais emblemético que comprova essas insercdes deu-se a partir do
acordo entre a Rede Globo de Televisao, fundada em 1965 pelo empresario Roberto
Marinho, e a Time-Life. Por meio de uma matriz no Rio de Janeiro, a empresa
estadunidense investiu, entre julho de 1962 e maio de 1966, US$ 6 milhdes na
emissora. Na época, esse valor representava 30 vezes mais que o valor do capital
nacional do qual dispunha o canal brasileiro (HERZ, 1987 apud BOLANO; MELO,
2015).

A Time-Life também ofereceu apoio para a compra de programas e consecucao
de publicidade estadunidense. Esse episdédio marcou uma importante passagem da
TV Brasileira, que passou a vincular-se também financeiramente com a vanguarda
internacional da industria cultural (LEAL FILHO, 1988).

O Cadigo Brasileiro de Telecomunicacdes (CBT) de 1962 “proibia a participagao
de capital estrangeiro na gestdo e administracdo de uma empresa licenciada para
operar servicos de radiodifusdo” (HERZ, 1987 apud BOLANO; MELO, 2015, p. 5).
Para coibir a violacdo, a Globo vendeu um edificio a Time-Life. Surgiu, assim, a dita
matriz da Time-Life no Brasil. Mensalmente, o canal da Familia Marinho passou a
pagar 45% de seus lucros liquidos como aluguel.

Pode-se dizer, entdo, que a maior emissora de TV do Brasil iniciou sua trajetoria
a partir de um crime. Em janeiro de 1966, grupos de comunicag&o contrarios ao apoio
dos estadunidenses a Globo publicaram o Manifesto a Nac&o?, no qual denunciavam
a “infiltracdo de capitais estrangeiros na industria jornalistica nacional, bem como na
exploracdo das concessdes de radio e televisdo” (BOLANO; MELO, 2015, p. 6).
Somado a isso, uma investigacado acerca do episodio, que até entdo era sigilosa, por
parte do Conselho Nacional de Telecomunicacdes (Contel), veio a publico. Em margo
de 1966, impulsionado por esses movimentos, o Congresso Nacional instaurou uma

Comisséo Parlamentar de Inquérito (CPI) para investigar o caso.

1 O Manifesto & Naco foi assinado por 13 jornais, pela Associacdo das Emissoras de S&o Paulo, pelo
Sindicato dos Proprietarios de Jornais e Revistas do Estado de Sdo Paulo e pelo Sindicato das
Empresas de Radiodifusdo de S&o Paulo.
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A CPI teve um importante papel de tratar publicamente de um assunto que
vinha sendo conduzido sigilosamente pela Comissdo de Investigacdo do
Ministério da Justica, pelo CONTEL e até mesmo pelo Banco Central, que se
negavam a divulgar os contratos firmados entre a Globo e o grupo Time-Life
ou mesmo a informar sobre o andamento da apuracao dos fatos (HERZ, 1987
apud BOLANO; MELO, 2015, p. 6).
A CPI comprovou a violacdo da Globo perante a Constituicdo Federal e deu,
inicialmente, um prazo de trés meses para que a emissora regularizasse a sua

situacdo (BOLANO; MELO, 2015). No entanto,

a partir deste fato, estabeleceu-se uma alianca entre a TV Globo e o regime
militar, que havia assumido o comando do pais, por meio de um golpe, ha
pouco mais de dois anos, especialmente pelo fato de que os militares
necessitavam dos meios de comunicacdo de massa, principalmente a
televisdo, para a obtencéo de uma legitimidade que ndo tinham (CAPARELLI,
1982 apud BOLANO; MELO, 2015, p. 6).

Leal Filho (1988) sintetiza que a Globo encampou o projeto do regime, em nitida
contrapartida dos beneficios extraidos do poder ditatorial. De fato, o surgimento do
canal mudou o campo televisivo do pais e contribuiu para a popularizacdo da TV
aberta. Desde o inicio de suas atividades, a emissora da Familia Marinho passou a
ser referéncia em producdo de conteldo e exceléncia de casting de profissionais e
estrutura fisica.

Rosa Neto (1998) salienta que executivos das maiores redes de TV aberta
preocupam-se com o crescimento da TV por assinatura e que, para essas, a atuacao
de afiliadas é fundamental para a geracdo de contetdo. Nesse sentido, a expansao
de negdcios de emissoras ao longo do tempo, a partir de canais parceiros, que se
pode citar como um exemplo, foi crucial para que a TV acompanhasse de perto o
desenvolvimento do Brasil.

Para Bucci (1997, p. 11), “o espago publico no Brasil comecga e termina nos
limites postos pela televisdo” de modo que “o pais se informa sobre si mesmo, situa-
se dentro do mundo e se reconhece como unidade”. Assim, € possivel perceber que
esse meio de comunicacdo esteve presente em diversos episodios marcantes da
historia do pais.

Um desses momentos foi a primeira transmissdo a cores da TV brasileira,
realizada pela TV Difusora Porto Alegre (atual TV Bandeirantes RS). Em 19 de

fevereiro de 1972, um desfile da Festa da Uva, direto da rua Sinimbu, em Caxias do
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Sul (RS), marcou essa passagem importante da nossa histéria. Braune e Rixa (2007)
pontuam que o caxiense Hygino Corsetti, entdo ministro das Comunicagoes, fez o
possivel e o impossivel para garantir que a sua cidade natal estivesse em evidéncia,
em detrimento do Carnaval carioca.

Fato € que diversas historias foram contadas em pouco mais de 70 anos de TV
no Brasil. Até meados dos anos 2000, grandes redes de televisdo se formaram em
todo o pais. Este meio registrou a queda do muro de Berlim, em 1989, os ataques
terroristas de 11 de setembro de 2001, nos Estados Unidos, a eleicdo do primeiro
presidente negro em territorio norte-americano, em 2008, as manifestacdes de rua no
maior pais da América Latina, em 2013, os impeachments dos presidentes brasileiros
Fernando Collor, em 1992, e Dilma Rousseff, em 2016, entre outros inameros
acontecimentos, aqui e fora dos limites territoriais.

A sequir, a pesquisa discorre sobre a TV na contemporaneidade.

2.2 CONTEMPORANEIDADE

Para Jesus e Resende (2013, p. 2), “na contemporaneidade o ato de adquirir
um aparelho televisor € muito simples”. Cabe ressaltar que, nesta pesquisa, quando
se refere a TV, a contemporaneidade faz mencdo ao periodo entre 1990 e 2021,
marcado por diversos acontecimentos historicos no Brasil e no mundo, todos
acompanhados de perto por este meio de comunicacao.

Sérgio Mattos (2010) divide as fases de desenvolvimento da TV no Brasil em
sete. “Cada fase corresponde a um periodo definido a partir de acontecimentos que

servem como ponto de referéncia para seu inicio” (MATTOS, 2010, p. 84):

a) A fase elitista (1950-1964);

b) A fase populista (1964-1975);

c) A fase do desenvolvimento tecnoldgico (1975-1985);

d) A fase da transicdo e da expansao internacional (1985-1990);

e) A fase da globalizacdo e da TV paga (1990-2000);

f) A fase da convergéncia e da qualidade digital (2000-2010);

g) A fase da portabilidade, mobilidade e interatividade digital (2010-).

O recorte deste trabalho engloba os trés ultimos ciclos de desenvolvimento da
TV brasileira. A fase da globalizac&o e da TV paga (1990-2000) se da “quando o pais
busca a modernidade a qualquer custo e a televisdo se adapta aos novos rumos da
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democratizagado” (MATTOS, 2010, p. 85). A respeito da convergéncia e da qualidade
digital (2000-2010), o autor cita:

[...] comeca no ano 2000, com a tecnologia apontando para uma
interatividade cada vez maior dos veiculos de comunicacgéo, principalmente a
televisdo, com a internet e outras tecnologias da informacéo. Nessa fase é
adotado o sistema de televisao digital do pais e iniciada sua implantacao até
a substituicao total do sistema anal6gico que deve ocorrer até o ano de 2016
(MATTOS, 2010, p. 85).

Referente a fase da portabilidade, mobilidade e interatividade digital (2010-), o

pesquisador menciona que ela se da

[...] quando o mercado de comunicagdo e o modelo de negdécio véo se
reestruturar definitivamente, devido ao espa¢o ocupado pelas novas midias,
a exemplo do celular digital. Nessa fase a producdo e a distribuicdo de
conteldo serdo de fundamental importancia para as redes de televisdo
(MATTOS, 2010, p. 85-86).

Para compreender as fases que integram o recorte deste trabalho, € importante
gue também sejam analisados aspectos relacionados a economia politica da
comunicacgdo, uma vez que os avancos destas fases foram concretizados a partir de
acOes capitalistas. Bolafio e Brittos (2007, p. 49) afirmam que esta area de estudos
tem por objetivo “compreender a mudancga social e a transformacéo histérica e como
ela repercute e se imbrica com o mundo da comunicagao em todos os sentidos.” Os
autores reforgcam que, no contexto capitalista, os meios possuem um lugar destacado

de investimento.

No processo histérico de expansdo do capitalismo, a esfera econdmica
mantém uma posicdo predominante, subsumindo, no seu movimento, todas
as outras, ao mesmo tempo em que se fica claro que essa determinacgéo pelo
econdmico so6 se verifica na medida em que o capital consegue impor sua
I6gica de expanséo ao conjunto de uma sociedade, o que nao se da sem lutas
e resisténcias, podendo advir tanto da prépria légica contraditéria do capital,
gue, enquanto relacdo social, engloba um pélo determinado, quanto de
fatores de ordem cultural alheios a essa ordem (BOLANO; BRITTOS, 2007,
p. 50).

Bolano e Brittos (2007, p. 56) complementam: “o desenvolvimento atual da
comunicacao e suas industrias € um desdobramento da transformacéo das técnicas
comunicacionais verificadas desde o século XIX, por necessidades do capital”. A partir

dessa Otica, diferentes acdes fizeram da TV a protagonista de um importante papel no

mercado. Programacdes variadas proporcionam que este meio se comunique de
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multiplas formas com os receptores. Uma das ac¢des que podem exemplificar este
panorama é a digitalizacéo da TV.

Fruto de fortes investimentos de agentes econdmicos e politicos, a TV digital
no Brasil foi oficialmente lancada as 20h30min de 2 de dezembro de 2007 (BUCHDID;
ZUCATELLI, 2007). Na ocasido, o entéo presidente Luiz Inacio Lula da Silva e o entédo
ministro das Comunicac¢6es Hélio Costa, acompanhados de jornalistas das principais
emissoras de TV aberta do pais, inauguraram a novidade. As 20h45min daquele dia,
0 SBT fez a primeira transmissdo em High-Definition Television (HDTV) no pais com
o filme Alexandre, o Grande.

Entre 2007 e 2010, o sinal digital expandiu-se. Em 2016, o governo federal
iniciou o desligamento do sinal analégico em todo o Brasil, processo que deve seguir
até 2023. Nesse aspecto, Rosa Neto (1998, p. 82) pondera que “o aparelho de

televisédo vai parecer algo muito antigo e extremamente limitado”.

Seguindo uma tendéncia presente em todas as novidades da era digital, a
HDTV também possibilitara a personalizacdo da programacéo, propiciando
ao telespectador uma grade de programas muito mais afinada com seus
interesses e preferéncias. Se a interacdo viabilizada pela Internet alterou a
maneira como o0 usuéario lidava com a informacdo, certamente havera
mudanc¢as no comportamento do puiblico com a HDTV, afinal ela colocara fim
na postura passiva do telespectador da era analégica (ROSA NETO, 1998, p.
82).

O aparelho de TV ainda esta longe de ser algo obsoleto. Mas é fato: a TV digital
deu inicio a uma nova era, a da cultura da convergéncia. Jenkins (2009, p. 29) a define
como a fase em que “as velhas e as novas midias colidem”, em que “a midia
corporativa e a midia alternativa se cruzam” e em que “o poder do produtor de midia
e o0 poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis”.

A série de transformacdes tecnologicas que iniciou com o surgimento da TV
digital trouxe diversas inovagfes ao publico. Um exemplo disso sdo os servigcos de
streaming?. Amazon Prime Video, Disney Plus, HBO Go e Netfflix sdo alguns desses,
que reunem milhares de documentarios, filmes e séries em seus catalogos. Cabe
ressaltar, no entanto, que as principais emissoras de TV aberta do pais também

inseriram-se nesse campo. Fagundes (2020) pontua:

2 Forma de distribuicdo de dados multimidia em rede através de pacotes de dados na internet
(COMUNIQUEIRO, 2016c).
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Apesar do embate entre as logicas dos modelos de distribuigdo, a televisao
ndo esta alheia as mudancas ocasionadas pelo sucesso das plataformas de
streaming. No Brasil, a TV Globo se destaca neste mercado quando em 2015
realiza o langamento da sua prépria plataforma de video on-demand, o
Globoplay. Lancada originalmente com o objetivo de oferecer aos assinantes
conteddo veiculado nos canais da Rede Globo como novelas, séries,
programas de variedade e entretenimento, jornalismo e esporte, ao longo dos
anos o servigco passou a acompanhar as tendéncias do mercado e expandiu
seu catalogo, oferecendo titulos licenciados e obras originais feitas
especialmente para a plataforma. Embora se destaque por estar alinhada as
estratégias ja observadas nos servicos de video on-demand de sucesso no
mundo como Netflix, Amazon Prime Video, Apple+, Disney+, o Globoplay nédo
€ 0 Unico movimento de reacdo de uma empresa do broadcasting ao
fendbmeno do streaming no Brasil. A TV Record oferece seu contelido na
plataforma Playplus e o SBT oferece suas obras no Youtube (FAGUNDES,
2020, p. 2).

Além disso, “em seu evento de lancamento em 2015, o Globoplay foi
apresentado como “a nova plataforma de videos da Globo, na qual estaria presente a
programacao da emissora, que conta com jornalismo, esporte e entretenimento”
(FAGUNDES, 2020, p. 8). Apos o lancamento do servico, o Globoplay passou por um
processo de rebranding. Neto e Strassburger (2019 apud FAGUNDES, 2020)
destacam que itens como o0 nome, cor, tipologia e o logotipo da plataforma receberam
elementos criados com o intuito de fazer o consumidor associa-lo a concorrentes como
a Netflix e 0 YouTube. Somado a isso, o Globoplay deixou de ser um espaco de videos
e passou a produzir contetdos licenciados, muitas vezes exclusivos, para o ambiente
digital.

Trés anos depois do lancamento do Globoplay, foi a vez da Record TV estrear
0 seu proprio servico de streaming: o Play Plus. Por meio dele, a empresa investiu em
um modelo de negécio inédito, que exibe em uma Unica plataforma conteddos
produzidos por diversos grupos de comunicacdo (FAGUNDES, 2020), entre eles a
Disney e a ESPN, com dezenas de atracOes esportivas e infantis. Assim como o
Globoplay, possui planos de assinatura acessiveis, que variam de R$12,90 a R$32,80.

Ao contrario de suas concorrentes, o SBT optou por fortalecer sua presenca

digital a partir do YouTube, rede social do Google. A autora destaca:

A emissora conta com diversos canais verificados, que vdo de programas
como o ‘The Noite’ apresentado por Danilo Gentilli, ‘Programa da Maisa’,
apresentado pela apresentadora Maisa, até um canal dedicado ao jornalismo
da emissora e canais especificos para as novelas do canal, como ‘As
Aventuras de Poliana’, além de canais dedicados as unidades regionais do
SBT. S6 o canal do ‘The Noite’ conta com 9 milhées de inscritos, o colocando
como o quarto maior programa “late night” do mundo na plataforma
(FAGUNDES, 2020, p. 10).
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Para acompanhar a programacao do SBT ao vivo, € necessario acessar o site
do canal, o que ndo acontece com a Globo e a Record, que disponibilizam essas
opcbes ao publico em suas plataformas de streaming. Mais recentemente, a TV
Bandeirantes anunciou que pretende ingressar nesse nicho por meio do Band Play
(TV HISTORIA, 2020)3.

Todos esses elementos comprovam que a TV esta longe do ostracismo.
Marcada pela mobilidade, atualmente a televisdo pode ser assistida além dos
aparelhos tradicionais que estdo ha décadas nas salas de estar de milhdes de
brasileiros; seja no celular, computador ou tablet; seja para acompanhar novamente
uma reportagem exibida pelo telejornal, assistir um documentario ou simplesmente
“maratonar” uma série em uma tarde de folga.

A histéria da MTV no Brasil € abordada a seguir.

2.3 AMTV

A MTV estreou nos Estados Unidos, em 1° de agosto de 1981, em uma época
em que a televisdo segmentada ja era uma realidade naquele pais. Goes (2014, p.
11) pontua que a emissora “foi criada com o propésito de atingir uma parcela da
populacdo que ainda ndo tinha sido contemplada: a dos jovens que consumiam
musica”.

Referente a segmentacdo, Rosa Neto (1998, p. 27) afirma que esse conceito,
“além de minimizar a dispersdo das mensagens publicitarias (fator que acaba
encarecendo os investimentos), permite um maior envolvimento com o consumidor”.
Nesse sentido, cita-se o exemplo da MTV, que esta presente em mais de 60 paises e
dialoga com os jovens de todo o planeta. Ao longo da historia, a MTV tornou-se um
produto em que os anunciantes ndo medem esforgcos para estarem presentes, a fim
de divulgar suas marcas e conversar diretamente com um publico especifico.

Nesse viés, “montado de forma muito moderna, simples e ousada” (GOES,
2014, p. 11), o canal estadunidense tinha, inicialmente, uma equipe de profissionais

com experiéncia em gravadoras, 0 que tornava a relacao entre os dois entes muito

3 Band Play sera lancado em breve e ter& acervo histérico da emissora (TV HISTORIA, 2020).
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proxima. Desse modo, as gravadoras viam na MTV uma oportunidade de divulgarem
os trabalhos de seus agenciados.

Somadas aos videoclipes, estavam estratégias criadas com o intuito de
‘prender’” a atencdo do espectador. Goes (2014) menciona a presenca dos
apresentadores que apareciam entre um clipe e outro, semelhantes aos DJs, mas que,
por tocarem videos, eram chamados de VJs. Além disso, o autor destaca a identidade
visual Unica, composta por vinhetagem e visual grafico repleto de elementos
considerados excéntricos.

Goes (2014, p. 12) resume que “a MTV nasceu de trés pilares: o videoclipe, os
VJs e as vinhetas graficas”. Essa formula definia um produto segmentado e fazia com
gue a Viacom, grupo de midia que detém a marca MTV no mundo, conseguisse
vender o canal para as operadoras de TV. Na época, o que surpreendeu o mercado
foi a capacidade de tudo ser realizado a partir de uma estrutura barata, o que incluia,
por exemplo, a contratacao de elenco (GOES, 2014).

Esse modelo simples e inovador se sustentou por bastante tempo nos
Estados Unidos, mas, antes mesmo do advento da internet - a grande vila da
MTV -, os americanos ja sentiram a necessidade de quebrar as barreiras do
videoclipe e criar programas de verdade. Investiram, entdo, no jornalismo
(MTV News, documentarios, entrevistas com artistas) e incorporaram novos
formatos musicais, como o MTV Unplugged (correspondente ao nosso
Acustico MTV) (GOES, 2014, p. 13, grifos do autor).

Foi com semelhancas a esse modelo que a MTV Brasil estreou em 20 de
outubro de 1990. Administrada pela Abril Radiodifusdo, de propriedade da Familia
Civita, a emissora entrou ao ar exatamente ao meio-dia. A apresentadora Cuca
Lazzarotto foi quem anunciou o primeiro videoclipe exibido pelo canal em solo
brasileiro: “Garota de Ipanema”, de Tom Jobim, na versédo de Marina Lima (BRAUNE;
RIXA, 2007).

Ao contrario da MTV Estados Unidos, a MTV Brasil inovou ndo so por ter sido
a primeira emissora de TV segmentada do pais, mas também por ter aplicado esse
modelo na rede aberta de televisdo. Assim como a pioneira, Goes (2014, p. 14) afirma
que “aquia MTV também era uma TV nao TV. Tudo era uma novidade: a programagao

musical, os VJs, a auséncia de regras’”.



29

Era um canal novo, moderninho, bacana, colorido, dindmico, vanguardista e
incrivel, mas estava sempre no vermelho. S6 foi comecar a ter resultado de
fato em 1999, quando se divorciou do modelo puramente alternativo e
musical, baseado no videoclipe, para montar uma grade de programacao
mais, digamos, conservadora (GOES, 2014, p. 15).

Goes (2014) pondera que a mudanca de rumos se deu apds a escolha por
preencher a programacdo com vasto material importado, o que contribuiu para que se
criasse, no Brasil, a cultura de ado¢ao de produtos de consumo estadunidense. O
autor completa que o crescimento percebido em 1999 veio a partir de atracdes criadas
quatro anos antes e que se tornaram classicos do canal: o Barraco MTV, programa
gue debatia temas de interesse dos jovens; o Rockgol, campeonato de futebol repleto
de humor que, em 2003, transformou-se também em uma mesa redonda; o
Teleguiado, primeiro programa ao vivo da histéria da MTV Brasil; e o Video Music
Brasil (VMB) que, ao longo de 18 edicdes, foi considerado um dos principais eventos
de premiacao musical do pais.

O autor também discorre sobre a relacao entre a MTV Brasil e a MTV Estados
Unidos, que teve diferentes intensidades ao longo das décadas de 1990 e 2000. Goes
(2014) pontua que a matriz estadunidense possuia uma divisdo chamada MTV
Internacional, criada com o propdsito de fomentar o intercambio entre as MTVs de
todo o planeta. O incentivo, a partir deste setor, era que todas as filiais tivessem a sua
prépria identidade, de acordo com as culturas locais (conceito glocal, associacédo de

global com local).

Esse incentivo fez muito bem ao Brasil. Participamos de inumeros
congressos: todos os anos a MTV Internacional promovia um encontro com
0s canais do mundo todo para a troca de ideias. Cada um apresentava seus
cases e as pessoas conversavam, podendo inclusive aproveitar para
combinar projetos de coproducéo. A MTV Brasil se sobressaia, pois era um
dos canais mais produtivos entre os internacionais (GOES, 2014, p. 17).

Goes (2014) define que os encontros da época eram interessantes e marcados
pela criatividade. Menciona que eles se tornaram cada vez mais raros diante de um
certo fracasso da MTV no mundo e que, assim como aconteceu no Brasil, esses
canais deixaram de ter lucro. O autor também cita que, nesse mesmo periodo, a matriz
estadunidense entrou em crise e 0 departamento criativo da emissora passou por
alteracoes.

Segundo Goes (2014, p. 18, grifo do autor), tratava-se de “um pessoal mais

voltado ao mercado, gente de marketing, com uma visdo muito pragmatica: vamos
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mudar nosso publico-alvo e ganhar dinheiro e ratings (indice de audiéncia)’. Ele
complementa que a emissora passou por alteracdes editoriais e passou a produzir
programas prontos para serem exibidos em toda a rede mundial (GOES, 2014).
Houve, entdo, um distanciamento em relacdo a matriz, uma vez que o Brasil
possuia producdo local independente, sem necessidade da exibicdo de programas
enlatados. Em 2008, o distanciamento tornou-se ainda mais evidente quando a Abril
Radiodifusdo, dona de 70% da MTV Brasil, comprou os 30% pertencentes a Viacom,

dona da marca no mundo. No entanto, o autor é categorico:

Esse afastamento da MTV americana também fez mal a MTV Brasil. Na
primeira metade da década de 2000, a Abril se aproximou mais da operacao
da MTV em um esquema de compartilhamento de servigos, como os de
transporte ou os de consultoria juridica, um pouco por questées econémicas.
O entéo presidente da Abril, Maurizio Mauro, chegou a nos dizer: “A vida de
VOCés vai piorar, e isso tem a ver com 0 sucesso que vocés empreenderam,
Vocés tém a responsabilidade de manter o nivel e de entregar nimeros para
a Abril”. Isso emperrou tudo. A Abril era muito grande e a MTV, até entéo, era
uma televisdo quase artesanal. O nosso sucesso nao era medido por
ndmeros. E isso acabou coincidindo com uma mudanca errada na
programacéo a partir de 2009, momento em que a MTV decidiu ser mais
generalista e menos cool (GOES, 2014, p. 19, grifo do autor).

Outro destaque da emissora ao longo da sua historia foram as campanhas de
conscientizacdo do publico jovem. Goes (2014, p. 31) exalta o papel social da MTV
Brasil: “a verdade é que queriamos ser um canal ndo apenas de entretenimento, mas
de conscientizacdo de temas caros ao publico. Nosso objetivo era provocar o jovem a
tomar uma atitude (e, ao mesmo tempo, a ndo tomar certas atitudes)”.

O autor ilustra o propésito com o exemplo de duas agodes: “Desligue a TV e va
ler um livro” e MTV contra a Aids. Goes (2014, p. 32) afirma que a primeira foi criada
em 2004, “com o simples intuito de provocar a audiéncia, incomoda-la, expulsa-la de
sua zona de conforto”. Ele destaca que a campanha era composta por uma
intervencdo de 15 minutos de duracdo, com uma tela que estampava o0 slogan
“Desligue a TV e va ler um livro”.

A intervencéo se transformou em uma vinheta de 30 segundos, veiculada nos
intervalos comerciais da MTV (GOES, 2014). O autor pontua que, ndo entendendo
que o intuito ia além da venda de livros, editoras quiseram patrocinar a vinheta, mas
“a campanha dizia muito do que era a MTV. N6s n&o nos levavamos a sério e
pediamos que o jovem também ndo o fizesse. Afinal, havia coisas muito mais

importantes para ele se preocupar” (GOES, 2014, p. 33).
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Em relacdo a MTV contra a Aids, Goes (2014) salienta que, anualmente, o
canal se comprometia a criar de dez a vinte pecas, lancadas sempre em 1° de
dezembro, Dia Internacional de Luta contra a Aids. Menciona o autor: “a data se tornou
um icone na nossa programacao. Mudavamos completamente a grade, faziamos
eventos externos, chamavamos bandas para tocar com a gente” (p. 34).

Para a criagdo das campanhas relacionadas a Aids, a MTV se associava a
especialistas no assunto e participava de seminarios. Em 1998, a emissora foi
convidada a participar do Conselho Empresarial Nacional para Prevencéo ao HIV, do
governo federal, que tinha como uma de suas fun¢des tracar planos para conscientizar
a sociedade a respeito do tema (GOES, 2014).

A campanha desenvolvida em 2002 ficou marcada pelo documentéario
Documento Aids 2002. Goes (2014) destaca que a producéo contou as histérias de
trés pessoas unidas por uma preocupacédo: “Como contar para as pessoas que eu sou
soropositivo?” O autor pondera que a MTV, que até entdo nunca havia se dedicado
ao jornalismo, venceu o Prémio Esso de Jornalismo de Televisdo pelo documentario.
Para Goes (2014, p. 35), “esse reconhecimento [...] pareceu nao ter sido pontual, mas
baseado no conjunto da obra da MTV. O programa foi apenas a ponta de um grande
iceberg de servigos prestados [...] em relagdo ao assunto”.

Goes (2014) complementa que, a partir da premiacdo, organizacbes nao
governamentais (ONGSs), escolas, secretarias e 0 Ministério da Saude passaram a
reconhecer a MTV como uma empresa diretamente ligada a conscientizacdo da
sociedade em relagdo ao tema. O autor também salienta que “houve pesquisas que
mostraram que a audiéncia da MTV tinha o habito de usar camisinha com mais
frequéncia do que aqueles jovens que nao assistiam ao canal” (p. 35)

Em relacdo ao contetdo produzido pelo canal, alteracdes ocorreram, sobretudo
no final da década de 2000. Em 2007, por exemplo, houve a decisdo de néo exibir
mais videoclipes na programacédo. Em entrevista ao Terra (2006, sem paginacao),
Goes disse que os clipes “nao colaboram para o avanco televisivo e apostar neste
formato é a receita para a queda de audiéncia”’. Houve, entdo, investimentos em
interacOes tecnoldgicas, como o MTV Overdrive, plataforma que reunia videoclipes,
informacdes e um espaco que permitia a bandas e musicos publicarem musicas e
videos autorais.

Em 2008, o Disk MTV, programa que exibia os 10 videoclipes mais votados

pela audiéncia, de segunda a sexta-feira, voltou ao ar com exibicdo aos sabados, apds
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ficar um ano fora do ar, justamente por conta da crise dos clipes, como menciona
Goes (2014). Em 2009, uma nova programacéo entrou em cena. O pacote de estreias
incluiu atragbes humoristicas, entre elas o Furo MTV, objeto de estudo desta
monografia.

Dois anos depois, o prenuncio do fim. Goes (2014, p. 141) é categorico: “a Abril
queria se livrar da MTV o mais rapido possivel”’. No entanto, o grupo se aproximou
mais da MTV e a nova diretora do canal, Helena Bagnoli, o convidou para retornar a
emissora, apds um periodo de um ano no GNT.

Goes (2014, p. 141) salienta que “a MTV havia perdido a sua moral -
principalmente a musical. [...] Em 2011, a emissora assumiu uma postura mais
generalista, apelando para a realizacdo de programas que iam de encontro a sua
identidade”. Houve, entdo, um olhar para a musica brasileira atual, sem rendigao a
fendbmenos (GOES, 2014).

O autor cita como exemplo a criacdo do programa Grémio Recreativo, com
Arnaldo Antunes, em 2011. A série de 12 programas, que resgatou a esséncia musical
da MTV, reuniu diversos artistas de géneros como funk, samba, samba rock, rap e

rock. Porém, a atracao foi cancelada. (GOES, 2014).

[...] apesar dos resultados positivos, a audiéncia caiu. Muita gente questionou
a queda dos nameros - o diretor comercial, o diretor de marketing e a propria
Helena -, mas isso ja era esperado. Era o preco da aposta que fizemos
guando decidimos investir nesse movimento cool da musica brasileira
(GOES, 2014, p. 142, grifo do autor).

Ainda em 2011, Goes (2014, p. 142) completa que percebeu que “a Abril ndo
queria mais brincar de fazer televisdo”. Ele cita que “apesar disso ainda nao ser oficial,
nao havia mais animo”. De acordo com ele, a decisdo era baseada em prejuizos
financeiros.

Em junho de 2013, a tarefa de encerrar a MTV Brasil foi oficializada. Sobre isso,

O autor pontua:

Demitimos grande parte da nossa equipe - mantivemos apenas um reduzido
ndamero de pessoas essenciais para cumprir uma tabela de trés meses que
tinhamos pela frente. Ficamos com os VJs que ainda tinham contrato a
cumprir: Pathy de Jesus, Didi Effe, Gaia Passarelli, Chuck Hipolitho, os
meninos do Furo MTV - Bento Ribeiro, Paulinho Serra e Bruno Motta -
Thunderbird e os recém-contratados Daniel Furlan e Juliano Enrico. Foi uma
equipe heroica que, mesmo sabendo que o canal ia acabar, fez o possivel
para que conseguissemos honrar a memoaria da MTV (GOES, 2014, p. 143).
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Goes (2014) salienta que o ultimo lema da MTV foi “Vamos fazer barulho!”
Segundo ele, apenas o Furo MTV foi mantido na grade de programacéo e uma nova
atrac&o foi criada, mesmo com data de validade: O Ultimo Programa do Mundo.

No entanto, diante do valor que a MTV tinha para os jovens brasileiros, apenas

iISso n&o era o suficiente. Por isso, Goes (2014) afirma:

[...] tinhamos de fazer algo que mexesse com o rico passado da MTV Brasil
e com o que ela representou na histéria da televiséo e das geragdes de jovens
brasileiros. E foi assim que a supervisora de programac¢édo Natélia Julido teve
a genial ideia de, com a participacéo de ex-VJs do canal, produzir o My MTV.
Com a ajuda da fiel escudeira Camila Cecchi e do diretor Jalio Piconi,
tocamos o barco (GOES, 2014, p. 144, grifo do autor).

Ao todo, o programa de despedida teve 30 episédios, com a participacdo de 50
apresentadores que fizeram parte da emissora. O autor complementa que o primeiro
My MTV foi ao ar em 19 de agosto de 2013, sob o comando de Marina Person. A
Ultima a gravar sua participacdo no especial foi Luisa Micheletti, em 27 de setembro
de 2013, a trés dias do fim das operacdes do canal (GOES, 2014).

A Ultima transmissédo ao vivo da MTV ocorreu em 26 de setembro de 2013, uma
quinta-feira. Goes (2014) menciona que a ultima edi¢do do Furo MTV foi inserida em
meio a uma festa regada a cerveja e shows de artistas como ConeCrew, Guilherme
Arantes, Marcelo D2 e Vanguart.

Somente as 23h59min de 30 de setembro de 2013 a MTV, sob administracéao
da Abril Radiodifuséo, sairia do ar. Sobre o ultimo dia de operacdes oficiais do canal,

ele descreve:

No dia 30 houve mais uma despedida, mas dessa vez mais intimista e menos
festeira: a equipe que sobrou simplesmente se reuniu para assistir aos ultimos
momentos da MTV. Editamos um clipe de imagens misturando cenas da festa
do dia 26, em que as pessoas davam “tchau” para a camera, alguns
depoimentos que ainda tinhamos de exibir e um texto da Cuca Lazarotto
apresentando o Ultimo videoclipe da MTV. Foi ela que, 23 anos antes,
apresentou o primeiro clipe da MTV Brasil: a masica era Garota de Ipanema,
interpretada por Marina Lima. Nada mais justo do que convidarmos Cuca para
apresentar o ultimo clipe (GOES, 2014, p. 155).

Na Figura 1, em seguida, € apresentado o momento referido na citacao.
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Figura 1. Cuca Lazarotto apresenta o ultimo videoclipe da MTV Brasil

Fonte: FIM DA MTV (2013).

O videoclipe escolhido para encerrar a trajetoria da MTV Brasil, nos moldes até
entdo conhecidos pelos jovens brasileiros, foi Maracatu Atdmico, de Chico Science &
Nacdo Zumbi. Apés a exibicdo, coube a Astrid Fontenelle (Figura 2), VJ que abriu as

transmissdes em terras brasileiras, em 20 de outubro de 1990, dar o seu “tchau”

(GOES, 2014).

Figura 2: O tchau de Astrid Fontenelle
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Fonte: FIM DA MTV (2013).

Depois do clipe com imagens da festa da despedida, apareceu o logotipo da
MTV (Figura 3), nas cores da bandeira do Brasil, que se afastou até ficar na escuriddo
(GOES, 2014). Assim, encerrou-se um dos episddios mais marcantes da histéria da

televisdo no pais.
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Figura 3: A ultima imagem da MTV Brasil sob gestédo da Abril Radiodifusao

Fonte: FIM DA MTV (2013).

Mas o que teria causado o fim do primeiro canal segmentado da TV brasileira?
Goes (2014) diz com certeza:

a chegada da internet atrapalhou a MTV. Ela se dizia um canal jovem,
vanguardista (“Aqui vocé vé tudo antes”) e, de fato, era uma “coisa estranha”,
completamente diferente daguela midia massificada a qual o jovem estava
exposto. Com o desenvolvimento da internet, tudo isso deixou de ser verdade
(GOES, 2014, p. 131).

O autor afirma ter percebido, ainda no ano 2000, dificuldades para encontrar
funcionéarios para o departamento de arte grafica do canal. Era nesse espaco que
diversos profissionais, contratados ou como freelancers, atuavam (GOES, 2014). No
entanto, “de repente a tal comunidade de artistas comecou a rarear. Onde estavam
aguelas pessoas? Logo descobrimos: na internet - elas nao precisavam mais da MTV
para divulgar a arte maluca delas” (GOES, 2014, p. 132).

Goes (2014) pontua que esse foi o primeiro sinal da disputa entre a MTV e a
internet, 0 que se acentuou em 2005, com queda de audiéncia mesmo com grade
elaborada, programas de sucesso e exibicdo de videoclipes. Nesse sentido, ele
destaca que os videoclipes ndo eram mais uma exclusividade do canal e passaram a

ser disponibilizados também via internet. Por fim, sintetiza:

O advento da internet obrigou a MTV a se tornar mais TV, em detrimento da
sua funcdo musical. Ja ndo fazia mais sentido um canal musical jovem em
um mundo em que eles tém tantos outros canais. Todo aquele
relacionamento Unico, aquele desprendimento, aquela liberdade editorial,
aquela experimentacdo, aquele laboratério, aquele deboche, aquele néo
formato, aqueles assuntos que eram tabus estdo la na rede para quem quiser
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acessar. Esses sempre foram os grandes valores da MTV, que era um canal
Unico e que deixou um grande legado: ter construido um relacionamento
bacana com levas de jovens do Brasil. Ouso dizer que fomos, ao longo do
tempo, sendo absorvidos pela internet - nossa verdadeira sucessora - como
gue num processo de evolugdo natural (GOES, 2014, p. 133-134).

Fato é que, em 1° de outubro de 2013, uma nova MTV Brasil estreou sob a
gestdo da Viacom, dona da marca no mundo. A emissora entrou no ar apos algumas
horas de espera, em uma contagem regressiva que tinha a imagem e as previsdes da
vidente Mae Dinah (Figura 4). O canal estreou com o slogan “Pronta pra outra” e
apenas na TV por assinatura, 0 que se mantém até hoje. Inicialmente, a emissora
tinha 60% de sua programacéao ocupada por contetidos produzidos pela MTV Estados

Unidos, com traducéo do inglés para o portugués®.

Figura 4: Contagem regressiva para a estreia da nova MTV Brasil

Fonte: Mae Dinah (2013).

O Furo MTV, objeto de estudo deste trabalho, que foi ao ar entre 2009 e 2013
pela MTV Brasil gerida pela Abril Radiodifusao, é contextualizado no Capitulo 6, com

Andlise de Conteudo desenvolvida no Capitulo 7 desta pesquisa.

4 Nova MTV estreia no dia 1° de outubro como canal pago (O FUXICO, 2013).
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3 GENEROS TELEVISIVOS

José Carlos Aronchi de Souza (2004), um dos principais pesquisadores acerca
do tema, apresenta uma abordagem tedrica sobre o género televisivo. Nesse sentido,
Souza (2004) salienta que a definicdo epistemoldgica da palavra oferece o principio

para o estudo dos géneros televisivos. Segundo o dicionario Aurélio, género é o

Conjunto de espécies que apresentam certo nimero de caracteres comuns
convencionalmente estabelecidos. Qualquer agrupamento de individuos,
objetos, fatos, idéias, com caracteres comuns. Classe ou categoria de
assunto ou de técnica. O que distingue as obras de uma época ou de uma
escola (AURELIO, p. 852 apud SOUZA, 2004, p. 41).

Souza (2004) pondera que

nessa identificacdo, pode-se assimilar, o principio de que os programas de
televisdo formam um “conjunto de espécies que apresentam certo nimero de
caracteres comuns”, tal como aponta o dicionario na descrigao
epistemolégica de género (SOUZA, 2004, p. 41).

Quando relacionado apenas aos meios de comunicagdo, o género € definido
como um “grupo distinto ou tipo de filme e programa de televisédo, categorizados por
estilo, forma, proposta e outros aspectos” (ELLMORE, 1996 apud SOUZA, 2004, p.
41). Sob essa Gtica, Souza (2004) complementa que o género esta ligado a outros

dois conceitos: categoria e formato.

Figura 5: Categoria, género e formato

CATEGORIA
GENERO
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Em um género pode haver virios formatos de programa.

Fonte: Souza (2004, p. 47).
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O autor menciona que “a separagao dos programas de televisdo em categorias
atende a necessidade de classificar os géneros correspondentes” (SOUZA, 2004, p.
38). Por isso,

a categoria abrange varios géneros e é capaz de classificar um numero
bastante diversificado de elementos que se constituem, na concepcdo de
Martin-Barbero, no elo que une o espaco da producdo, os anseios dos
produtores culturais e os desejos do publico receptor (BORELLI, 1994 apud
SOUZA, 2004, p. 37).

Do mesmo modo, exemplifica a categorizacdo dos programas a partir do
manual de producdo de programas da British Broadcasting Corporation (BBC), da

Gra-Bretanha:

Os programas devem:

1. Entreter

2. Informar

O entretenimento é necessario para toda e qualquer idéia de producéo, sem
excecdes. Todo programa deve entreter, sendo ndo haverd audiéncia.
Entreter ndo significa somente vamos sorrir e cantar. Pode se interessar,
surpreender, divertir, chocar, estimular ou desafiar a audiéncia, mas
despertando sua vontade de assistir. Isso é entretenimento.

Programas com o propésito de informar sdo necessarios em qualquer
producdo, exceto naquela inteiramente para o entretenimento (balés,
humoristicos, videoclipes etc.). Informar significa possibilitar que a pessoa, no
final da exibicdo, saiba um pouco mais do que ndo sabia no comec¢o do
programa a respeito de um determinado assunto (WATTS, 1990 apud
SOUZA, 2004, p. 38, 39).

Em relacdo ao formato, Souza (2004) afirma que o0 conceito tem poucas
referéncias cientificas. Para isso, busca na filosofia o significado desta palavra, a fim

de explicar sua importancia em um programa de televisao:

Aristételes constatou que a realidade consiste em varias coisas isoladas, que
representam uma unidade de forma e substancia. A substancia é o material
de que a coisa se compde, ao passo que a forma sdo as caracteristicas
peculiares da coisa (GAARDER, 1995 apud SOUZA, 2004, p. 45).

José Carlos Aronchi de Souza ainda acrescenta (2004, p. 45, grifos do autor):
“no caso dos programas de TV, a “forma” é a caracteristica que ajuda a definir o
género (...). Assim como na biologia existem géneros e espécies, em televisdo
coexistem 0s géneros e os formatos”. Ainda sobre a relagéo entre os dois termos, o

autor diz que “o formato de um programa pode apresentar-se de maneira combinada,
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a fim de reunir elementos de véarios géneros e assim possibilitar o surgimento de outros
programas” (SOUZA, 2004, p. 46).

O Quadro 1 reproduz a classificacao das categorias e géneros da TV brasileira

a partir dos estudos de José Carlos Aronchi de Souza:

Quadro 1: Categorias e géneros dos programas na TV brasileira

CATEGORIA

GENERO

Entretenimento

Auditorio « Colunismo social * Culinario « Desenho animado * Docudrama
* Esportivo + Game show (competigdo) « Humoristico « Infantil « Interativo
* Musical * Novela * Quiz show (perguntas e respostas) * Reality show
(TV-realidade) » Revista « Série + Série brasileira + Sitcom (comédia de
situagdes) « Talk show « Teledramaturgia (ficgdo) « Variedades « Western
(faroeste)

Informacéo Debate « Documentario * Entrevista « Telejornal

Educacéo Educativo « Instrutivo

Publicidade Chamada « Filme comercial « Politico * Sorteio * Telecompra
Outros Especial * Eventos * Religioso

Fonte: SOUZA (2004, p.

92).

A sequir, € apresentado o panorama dos géneros televisivos que se enquadram

nas categorias entretenimento e informacao. O recorte € o que melhor se adequa aos

objetivos propostos por esta pesquisa.

3.1 GENEROS DA CATEGORIA ENTRETENIMENTO

3.1.1 Auditorio

Marcondes Filho (1988, p. 68) afirma que “programas de auditério sao

espetaculos de origem

circense que foram absorvidos pela programacao de TV”. No

entanto, a cultura da industrializacdo tornou o circo decadente e, dele, sobraram

apenas as estruturas de diverséo e entretenimento, aproveitadas principalmente pela
televisdo (MARCONDES FILHO, 1988).

A partir disso, entraram em cena o que Marcondes Filho (1988) define como

shows de auditério, exibidos principalmente aos finais de semana. O pesquisador cita

como exemplos os programas de atracdes e os de calouros (MARCONDES FILHO,
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1988). A partir disso, Souza (2004) menciona nomes que fizeram histéria a partir dos
auditérios: Chacrinha, Hebe Camargo, Fausto Silva, Flavio Cavalcanti e Silvio Santos.

José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 93) pontua que “os programas que
mais aproximam o telespectador da realidade da producéo em televisdo sdo os de
auditorio, pois permitem a entrada do publico nos estudios ou nos locais preparados
para gravacado”. O autor (2004) complementa que os programas de auditorio sdo
comumente classificados como de variedades, pois tém quadros dramaticos, musica,
comeédia, entre outros elementos.

Ao também relacionar este género ao circo, Souza (2004) sintetiza que

os programas de auditdrio prendem a atencao do publico e do telespectador
pela variedade de atracdes apresentadas num s programa, aproximando-se
da mesma linguagem utilizada pelo circo. O publico do género auditério
também comparece para mostrar alegria, animacao, interesse, podendo
cantar, dancar e dar opinido, sempre instigada pela figura do apresentador,
gue centraliza a atencdo e conduz o programa (SOUZA, 2004, p. 94).

Outro ponto importante elencado por Souza (2004) é que os programas de
auditério estdo sempre ligados a figura de um apresentador ou apresentadora. Em
diferentes emissoras, ha diferentes apresentadores que utilizam a férmula “vamos
sorrir e cantar” (SOUZA, 2004).

3.1.2 Colunismo social

Sobre o assunto, José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 97) declara: “o
colunismo social tem uma trajetoria na televisdo que tenta seguir o caminho do
jornalismo, mas néo encontra félego para gerar credibilidade. Por isso, apresenta um
misto de talk show, propaganda institucional e telecompra”. No Brasil, Amaury Jr. foi
o precursor do género ao langar um programa que circulava por festas em 1984, na
TV Gazeta (SOUZA, 2004).

Souza (2004, p. 98) diz que “Amaury viu sua formula copiada por cerca de
duzentos colunistas eletrdnicos espalhados pelo Brasil. Para muitos desses,
entrevistar o precursor € um momento de gléria”. Nesse sentido, Valladares (2002
apud SOUZA, 2004) menciona que a presenc¢a de Amaury Jr. em um evento custa R$
35 mil. A ocasional gratuidade é compensada pelo prestigio adquirido pelo
apresentador (SOUZA, 2004).
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Em relagdo ao formato, Souza (2004, p. 100) resume: “a produgcdo com
qualidade [...] promove o clima de descontracdo e garante ao apresentador a marca

de respeito e simpatia contagiante, proprios do género colunismo social’.

3.1.3 Culinaria

Os programas de culinaria “aparecem isolados na programagéo, com status de
mais um programa na grade, ou séo inseridos em algum programa de outro género -
variedades ou auditério - como outra atragdo” (SOUZA, 2004, p. 101, grifo do autor).
Também € comum o patrocinio das industrias alimenticias e de eletrodomésticos para
a apresentacao de receitas em tom educativo (SOUZA, 2004).

Geralmente, as atracbes deste género sdo exibidas em horarios que
antecedem as refei¢cBes e tém como caracteristica a prestacéo de servico, sobretudo
as donas de casa. Em relacédo ao formato, o pesquisador cita que ha programas que
apresentam aspectos da gastronomia fora dos estudios, ao desbravarem o universo
de chefs de cozinha e restaurantes (SOUZA, 2004). Por fim, destaca a trajetéria de
sucesso de uma das principais apresentadoras do género em duas das principais

emissoras de TV do pais:

O programa de variedades Ana Maria Braga (produzido primeiro pela Record
e posteriormente pela Globo) introduziu varios segmentos culinarios. A
apresentadora imprimiu sua marca de degustadora, realizando uma
performance debaixo da mesa da cozinha cenogréfica, seguida de sua
aprovacdo e recomendacdo da receita preparada ao vivo no programa.
Diversas apresentadoras fazem o mesmo em outros canais (SOUZA, 2004,
p. 101-102).

Diante disso, entdo, é possivel perceber que Ana Maria Braga tornou-se uma

referéncia na categoria.

3.1.4 Desenho

Inicialmente voltado as criancas, o género desenho animado passou por
alteracdes de contetdo e formato ao longo da historia da TV brasileira (SOUZA, 2004).
Pontua Souza (2004, p. 102) que os desenhos passaram por “alteracdes de linguagem
e conteldo para atrair uma faixa etaria cada vez mais elevada, reconquistando um

publico que cresceu assistindo aos desenhos importados [...]".
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José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 102) salienta que “a técnica do
desenho animado fundiu-se a inddstria cinematografica, que foi capaz de difundi-la
tanto em salas de exibicdo quanto adapta-la para a nova telinha”. Os primeiros
desenhos estadunidenses animavam insetos, 0 que era capaz de mexer com O
imaginario de criangas e seus animais de estimacao. Ainda, segundo Souza (2004),
eram aves, cachorros, gatos e outros personagens mais exoéticos como Fantasma
Gasparzinho, Pantera Cor-de-Rosa e outras criacdes da Disney.

O sucesso do passado permitiu a indastria dos desenhos animados adaptar
roteiros e acompanhar geragdes. A tentativa de atrair 0os adultos trouxe sucessos
baseados na sétira a costumes, como Familia Dinossauros, Os Flintstones e Os
Simpsons (SOUZA, 2004).

No Brasil, um dos celeiros de desenhos animados foi a antiga MTV. O fascinio
por este género iniciou em 2001, durante a segunda temporada do Gordo a Go-Go,
apresentado por Jodo Gordo, que adorava animacdo. Durante o programa, eram
exibidas animacdes produzidas pelos telespectadores e enviadas ao canal em CDs
ou VHS (GOES, 2014). Completa o autor: Até que um dia chegou uma VHS com uma
histéria incrivel. Era um desenho animado feito em flash, em que o Jodo Gordo era
um super-heréi que tinha de salvar o mundo de um Engenheiro do Havai gigante e
descontrolado (GOES, 2014, p. 82).

O material foi produzido por Marco Anténio Pavéo, que, junto a outros dois ou
trés desenhistas, foi posteriormente contratado pela emissora (GOES, 2014). Essa
equipe criou a Megaliga MTV de VJs Paladinos, que retratava os apresentadores
como super-herois. “Quem liderava a turma era o Cazé Peganha e a cada episddio
eles tinham de salvar o mundo de musicas ruins [...]" (GOES, 2014, p. 82). Segundo
Goes (2014), esse foi 0 marco para a criacao de outros desenhos animados no canal.

Nesse sentido, Goes (2014) menciona o surgimento do Fudéncio e Seus
Amigos, baseado no desenho que acompanhava Jodo Gordo em seu programa.
Tratava-se de uma producéo escrachada e repleta de palavrées. Goes (2014, p. 83)
contextualiza: “havia varios personagens icénicos: o Conrado era o cara que sO se
fodia; a dona Cudi era a professora chata; Funérea, uma das personagens, em 2011

se tornou até entrevistadora de talk show!”
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3.1.5 Docudrama

O docudrama se da quando o documentario, da categoria informacao, se
associa ao género teledramaturgia, da categoria entretenimento (SOUZA, 2004). O
primeiro “é formatado, normalmente, com entrevistas e imagens com narracdo em off”
(SOUZA, 2004, p. 105, grifo do autor). Ja a teledramaturgia tem como propasito ilustrar
uma historia real ou justificar um argumento, de acordo com Souza (2004).

O autor (SOUZA, 2004, p. 105) resume que o docudrama se trata de “um
documentario dramatizado, com personagens encenando histérias reais,
reconstituindo crimes, interpretando ac¢des de personalidades ou protagonizando um

assunto”.

3.1.6 Esportivo

As estruturas de formato e producdo dos programas esportivos tém influéncia
na classificagdo de sua categoria, que pode ser tanto de entretenimento quanto de
informacédo. Independentemente disso, a maior parte das producdes € baseada na
paixao nacional pelo futebol (SOUZA, 2004). “Com isso, ha poucas variagdes na forma
e no contetdo das producdes. O principal diferencial entre uma rede e outra é o tempo
que cada qual destina ao género” (SOUZA, 2004, p. 106).

Na otica de Marcondes Filho (1988, p. 71), “é através do futebol que a
populacao simples e humilde, especialmente os homens, sublima suas frustragoes”.
Sua abordagem critica menciona, por exemplo, que as partidas de Copa do Mundo
assumem dimensdes nacionais e patrioticas (MARCONDES FILHO, 1988). Alem

disso, menciona que o futebol é capaz de mexer com a energia das massas:

Promovido intensamente pelos programas de esporte, pelos jornais e pelas
proprias expectativas populares, o futebol assume uma carga emocional (e
agressiva) equivalente a dos desafios militares sofridos por um pais em época
de guerra. Nenhum outro objeto concentra tanta energia de massas como
esse esporte, nessas épocas. Na auséncia de um fato que sintetize, que
condense as aspiracdes por nacionalidade, por unidade, por revolta (cultural
e até politica), o futebol funciona como um oportuno (e inofensivo) substituto
(MARCONDES FILHO, 1988, p. 72).

De fato, o futebol € cercado de controvérsias. As principais se referem aos

diversos de transmissao dos jogos, como menciona Souza:



44

A negociagdo dos direitos de transmissdo de campeonatos esportivos tem
feito o género se misturar a interesses que dispensam o respeito ao publico -
seja 0 que vai aos estadios, seja o telespectador. Os horarios de exibicdo sdo
fixados de forma que atendam aos interesses das empresas que compram
os direitos de transmisséo e sédo encaixados na grade de programacao. Nao
existe evento esportivo no mundo que se realize sem essa clausula no
contrato de transmissao (SOUZA, 2004, p. 107).

Souza (2004) pondera que as negociacdes ocorrem entre as emissoras e as
empresas de marketing esportivo. Além disso, menciona, indiretamente, a supremacia
da TV Globo em exibir jogos as 22h, nas quartas-feiras, apds o capitulo da novela:
“isso demonstra a forgca do maior veiculo de comunicag¢ao, que alavanca os patrocinios
esportivos e transforma o esporte em um género de televisdo muito rentavel” (SOUZA,
2004, p. 107).

Diante disso, cabe ressaltar que diversas transformacdes nos ultimos tempos
alteraram a posicdo da TV Globo no cenario esportivo. Entre 2020 e 2021, a emissora
perdeu os direitos de transmisséo na TV aberta da Formula 1° (automobilismo) e das
partidas da Copa Libertadores da América®, Campeonato Baiano’ e Campeonato

Carioca? (futebol).

3.1.7 Filme

José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 108) afirma que “a programacgéao de
todas as redes solidificou um produto que torna a televisdo inseparavel do cinema”.
Os filmes sdo agentes capazes de alimentar a integracdo entre a industria

cinematografica e a televisiva (SOUZA, 2004). O autor complementa:

Nos Estados Unidos, a producgdo de filmes para televisdo € um negdcio a
parte da industria hollywoodiana de longa-metragem. Vendidos para o mundo
todo, em séries ou capitulos, os filmes estao presentes em todas as redes e
carregam a histdria da televisdo atrelada aos modismos. Com isso, lan¢cam
musicas, roupas, penteados, carros, comportamento e chegam a influenciar
a producédo nacional de ficcdo (SOUZA, 2004, p. 108).

E ainda, “além dos filmes produzidos especialmente para a televisdo, ha

também os filmes do circuito comercial, que sao disputados pelas emissoras, pois

5> Band confirma acerto e vai transmitir Formula 1 até 2022 (VAQUER, 2021).

6 SBT adquire direitos de transmisséo da Libertadores (ISTO E, 2020).

" Globo perde outro estadual e Baiano sera transmitido em TV estatal (TERRA, 2021).
8 Record TV adquire direitos do Campeonato Carioca (SACCHITIELLO, 2021).
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propiciam altos indices de audiéncia” (SOUZA, 2004, p. 108). Nesse sentido, Souza
(2004) pontua que as producdes sdo negociadas em pacotes, aproveitados para
exibicdo em horarios alternativos como a madrugada e a tarde.

A classificacdo do género do filme, para ser exibido na TV, cede lugar para a
classificacdo do formato exibido pela emissora (filme, série, minissérie). Ha influéncia
de estratégias de programacdo desse género na grade de programacédo (SOUZA,
2004). “Por ser um programa pronto e acabado, comprado das distribuidoras em lotes
ou pacotes com varias producdes, a emissora pode programar a exibicdo de acordo

com critérios de audiéncia”, finaliza Souza (2004, p. 109).

3.1.8 Game show (competicao)

José Carlos Aronchi de Souza (2004) compara o universo dos game shows no
Brasil e nos Estados Unidos. Em relagcéo ao primeiro, 0 autor pontua que 0s programas
de maior duracéo sdo exibidos aos domingos, quando donas de casa e seus maridos
estdo de folga, e menciona como exemplo o Domingédo do Faustéo, da TV Globo. Aos
sdbados, comumente sao exibidas atracdes com até quatro horas de duracdo
(SOUZA, 2004).

Souza (2004) complementa que, em territorio estadunidense, os games shows
sdo exibidos de segunda a sexta-feira, com meia hora de durag¢édo. Aos sabados, ha
games educativos voltados aos jovens. No entanto, a principal diferenca entre os
contetidos desenvolvidos nos dois paises esta na interatividade com quem assiste a

eles:

Enquanto aqui alguns game shows séo essencialmente para serem vistos
passivamente (0s jogadores estouram bal6es nos outros, caminham sobre
pontos ou pedras escorregadias), essas proezas fisicas ndo sdo comuns nos
game shows americanos. Ao contrério, la os jogos incentivam a audiéncia a
participar e a jogar durante o programa e os telespectadores séo estimulados
a interagir durante a transmissédo (SOUZA, 2004, p. 110, grifo do autor)

Percebe-se, a partir da abordagem, que os game shows no Brasil e nos

Estados Unidos tém diferengas explicitas.
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3.1.9 Humoristico

7

Antes de conceituar o género humoristico propriamente dito, € importante
ressaltar outros aspectos relacionados a ele. Sigmund Freud, pai da psicandlise, trata
o humor como “economia do gasto psiquico”. E essa concepgdo que norteia os
estudos de Ciro Marcondes Filho (1988).

O autor apresenta que “toda vez que se economiza desgaste psiquico ou fisico
tem-se prazer” (MARCONDES FILHO, 1988, p. 64). Nesse sentido, o contetdo e a
forma das piadas sao capazes de permitir que se chegue a esse propésito. Em relacdo
ao conteudo, Marcondes Filho (1988) diferencia as manifestacbes inocentes das
maliciosas ou tendenciosas.

As piadas inocentes transformam os adultos em criangas e promovem diversao
a partir de ideias e palavras espontaneas, mesmo que essas parecam absurdas
(MARCONDES FILHO, 1988). Por sua vez, as piadas maliciosas permitem a quem as
ouve desafogar suas ansiedades a partir de um assunto como 0 sexo, por exemplo:
“as piadas maliciosas provocam prazer porque, além de divertirem, abrandam nossos
controles morais. Elas satisfazem, nesse caso, uma pulsado represada e proibida”
(MARCONDES FILHO, 1988, p. 64).

Quanto a forma, Freud explica com um exemplo: “Doutor eu, estava tdo bem,
sentei-me ao lado de Salomé&o Rotschild® e ele me tratou como um igual, bem
familionario”. Nesta piada ocorreu uma aglutinagcdo de duas palavras,
provocando um efeito humoristico, como se o autor tivesse dito: “Rotschild
tratou-me como um igual, bem familiarmente, isto &, tanto quanto um
milionario pode fazé-lo” (MARCONDES FILHO, 1988, p. 64, grifo do autor)

A abordagem de Marcondes Filho (1988) salienta, ainda, que o humor atua no
plano social e esta relacionado & comunicac¢do de massa. Prova disso é que a origem

do género se deu a partir do meio radiofénico, popularizado antes da TV:

O radio operou uma separagao entre 0s esquetes cdmicos e 0s numeros
musicais, criando programas especificos para uns e outros. Criaram-se, por
um lado, programas estritamente musicais e, por outro, programas de humor,
gue se renovavam semanalmente mantendo, porém, 0S mesmos
personagens com as mesmas caracteristicas, cada um com seu bordao
(FILHO, 2001, p. 42).

% Foi um banqueiro alem&o, nascido em 9 de setembro de 1774, em Frankfurt, na Alemanha, e falecido
em 28 de julho de 1855, em Paris, na Franca.
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Na época, a critica a ditadura do Estado Novo, instaurado pelo entdo presidente
Getulio Vargas, era um dos pontos fortes dos programas humoristicos de radio. A
dupla caipira Alvarenga e Ranchinho satiriza o poder ditatorial e chegou a ser presa
depois de algumas de suas apresentacdes (FILHO, 2001).

O humor também se fez presente durante o regime militar, instaurado em 1964.

Souza (2004) contextualiza:

Os programas humoristicos traziam mensagens codificadas que
minimizavam a pressao politica e econbémica da época; era uma critica
consentida. As dificuldades do povo passavam a ser engracadas. Alguns
guadros como “O primo pobre e o primo rico”, da década de 1970, com o ator
Paulo Gracindo no programa Balanca mas nédo cai (Tupi), satirizavam a
diferenca de classes. [...] (SOUZA, 2004, p. 112, grifo do autor)

Temas como carestia, corrupcdo e a prépria ditadura militar fizeram-se
presentes nos programas de humor exibidos apo6s o fim do regime. “Ridicularizavam
situacdes e figuras politicas. Serviram, novamente, para tratar temas nacionais de
maneira despreocupada, para uns, e alienante, para outros” (SOUZA, 2004, p. 112).

Em relacédo ao formato dos programas de humor, Souza (2004) pontua que ha
uma variedade de estilos, como os de auditério, documentarios e entrevistas. O autor
menciona diversos nomes que sao parte da histéria do género no pais. Boa parte
deles tiveram programas que levaram seus proprios nomes: Chico Anysio, J6 Soares
e Dedé, Didi, Mussum e Zacarias (Os Trapalhdes).

3.1.10 Infantil

José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 114) afirma que “a televisdo mantém o
atributo de baba eletrénica neste pais, em que as criangas passam poucas horas na
escola. Por isso, 0 género infantil garante para elas diversao passiva desde o inicio
dodia[...]".

O autor menciona que “desde o inicio da televisdao no Brasil, os programas do
género infantil se firmaram em atragdes que despertam o interesse da crianga”
(SOUZA, 2004, p. 115). Segundo ele, roteiros de programas infantis que entraram
para a historia, como O Sitio do Pica-Pau Amarelo (extinta TV Tupi e, apés, TV Globo)
e Vila Sésamo (TV Cultura), foram influenciados por experiéncias internacionais e por
argumentos da literatura (MARIA, 2000 apud SOUZA, 2004).
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Somado a isso, personagens dos quadrinhos e heréis como Super-Homem e
Tarzan, foram trazidos ao pais a partir da importacdo de programas dos Estados
Unidos (SOUZA, 2004). Complementa Souza (2004, p. 116): “da América Latina
vieram especialmente as novelas e as séries, que foram bem recebidas pelas
criangas, que, segundo estudos, sdo mais exigentes do que os pais”.

Ao longo dos anos, foi possivel observar o aumento de audiéncia dos
programas infantis e a multiplicacéo de profissionais do género: “houve a introdugao
do padréo loira e bonita, como Xuxa, Angélica e Eliana (as duas primeiras passaram
pela extinta TV Manchete), e outras nem sempre loiras, mas com o mesmo apelo de
beleza e sensualidade” (SOUZA, 2004, p. 116).

A tradicao das apresentadoras foi quebrada no final da década de 1980. Nesse
periodo, a Rede Cultura imprimiu um padrdo de qualidade em programas infantis que

fizeram sucesso e transformaram o género em atracao familiar (SOUZA, 2004).

3.1.11 Interativo

Para Goes (2014, p. 135), “na televisdo, a interatividade so € interessante se
contribui para melhorar a experiéncia do programa, ou seja, se ela for divertida
também para quem nao esta interagindo”. Nesse aspecto, Goes (2014) menciona
cinco atracdes criadas pela antiga MTV Brasil com o propdsito de interagir com o
telespectador: Garganta e Torcicolo, em 1997; Bl4, Bl&, Bla MTV, em 1998; Control
Freak, em 2001; Videoclash, em 2003; e Derrube o Clipe, em 2011.

Em Garganta e Torcicolo, os telespectadores participavam de uma espécie de
jogo de videogame composto por dois personagens. Os comandos se davam a partir
das teclas dos telefones fixos. No Bl4, Bla, Bla MTV, enquanto um videoclipe estava
no ar, os telespectadores trocavam ideias em salas de bate-papo on-line (GOES,
2014).

No Control Freak, o voto do publico, via SMS, era capaz de modificar o clipe
gue estava em exibicdo. A audiéncia, também via SMS, podia escolher os clipes a
serem exibidos no Videoclash (GOES, 2014). Por fim, no Derrube o Clipe, “o
videoclipe n&o era simplesmente trocado pela audiéncia, ele era detonado!” (GOES,
2014, p. 137).

Conforme os SMS iam chegando, a temperatura de um termémetro em uma
bomba podia aumentar até ela explodir. Quando isso chegava a acontecer, 0
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clipe era trocado. Quem néo interagia diretamente ficava na torcida para que
a bomba explodisse, ou ndo, dependendo do gosto pessoal de cada um [...]
(GOES, 2014, p. 137).

Embora a antiga MTV Brasil tenha exercido um relevante papel no
desenvolvimento de programas interativos, a TV Globo foi a precursora deste género.
“O programa da TV brasileira que permitiu a mudanga imediata no conteudo exibido
foi 0 Vocé decide (Globo). Seu enredo dramético aproveitava o know-how da emissora

em programas ficcionais” (SOUZA, 2004, p.117, grifo do autor):

[...] misto de desejo e necessidade de intervencgéo, foi explorado pela TV
Globo em 1992 com o programa Vocé decide. Nesse programa eram
apresentadas histérias com dramas morais, cuja decisdo era deixada nas
maos do telespectador, que fazia sua opc¢éo por telefone, vencendo a escolha
com maior niumero de telefonemas. Essa férmula fez sucesso, com uma
média de 35 pontos no Ibope, e foi exportada para 40 paises (TONDATO;
CARRARA, 1997 apud SOUZA, 2004, p. 117).

Atualmente, “os reality shows também utilizam a férmula interativa para dar ao
telespectador a possibilidade de decidir sobre algumas fases do programa” (SOUZA,
2004, p. 118, grifo do autor).

3.1.12 Musical

O vigor da Musica Popular Brasileira (MPB) influenciou a criacéo das atracdes
musicais (SOUZA, 2004). Somado a isso, Souza (2004, p. 118) afirma que “o interesse
do telespectador pelo género musical esta ligado as varias fases politicas do Brasil”.

Festivais e nomes da MPB foram produzidos pela TV, que acompanhou 0s
diversos ciclos deste estilo musical. O autor destaca que o primeiro festival de MPB
foi produzido em 1966, pela TV Excelsior. Um ano depois, o segundo festival foi
exibido pela Record TV. Essas criagbes “abriram caminho para o género aparecer
cada vez mais na grade de programacao de emissoras que disputavam audiéncia,
musicos e cantores para os seus programas” (SOUZA, 2004, p. 119).

Em 1990, diversos programas musicais entraram em cena a partir da primeira
emissora de TV segmentada do pais: a MTV Brasil. Uma das principais atragdes do
canal, que reunia ndo so6 artistas da MPB, mas também de outros diversos estilos
musicais, e impactava diretamente o mercado fonogréfico, foi o Acustico MTV:
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Era, a0 mesmo tempo, um programa e um produto: 0 negdcio era vantajoso
para todas as partes. As gravadoras, em parceria com a MTV, ganhavam com
a venda de CDs e DVDs. Os artistas se promoviam e, naturalmente, davam
mais visibilidade a MTV. Houve uma época em que gravar um Acustico MTV
era amelhor forma de se reerguer uma banda: de meados da década de 1990
até 2005 havia fila de artistas querendo gravar o programa (GOES, 2014, p.
61, grifo do autor).

Goes (2014) afirma que “o Acustico MTV se tornou um fenbmeno em 1997,
com a gravacao do programa com o Titas. Mais de 1 milhdo de cépias vendidas - um
recorde histérico para a MTV e para a banda” (2014, p. 62, grifo do autor). O autor
também menciona outras edi¢des de sucesso, que vao do rock ao samba nacionais,
como Art Popular, Capital Inicial, Rita Lee, Os Paralamas do Sucesso e Zeca
Pagodinho.

Até 2005, o Acustico MTV fez sucesso. No entanto, assim como o videoclipe,
deixou de fazer sentido como produto, por conta do boom da internet. As duas ultimas
edicdes foram produzidas em 2010, com Lulu Santos, e em 2012, com Arnaldo
Antunes (GOES, 2014, grifos do autor). Em 2019, j& sob administracdo da Viacom, a
MTYV Brasil anunciou a volta do projeto com um show de um dos principais nomes da

“nova MPB”: Tiago lorc?0.

3.1.13 Novela

Pode-se dizer que a novela é o género de TV favorito e mais popular entre os
brasileiros. “Um exemplo de sua valorizagao esta na grade de programacao em que,
de cinco a seis dias por semana, as novelas aparecem entre as 18h e 21h, separadas
por telejornais” (KOTTAK, 1990 apud SOUZA, 2004, p. 120).

O sistema de producdo de novelas apresenta inimeros elementos
organizados para motivar a resposta desejada do telespectador: melodrama,
tipos humanos, atores, dialogos, locagbes, cenarios, mdasica, figurino,
maquiagem, planos de camera, horério, edigdo e muito mais (FADUL, 1992
apud SOUZA, 2004, p. 120).

Marcondes Filho (1988) também discorre, em tom critico, a respeito do vinculo

do publico, ndo s6 com a novela, mas também com a TV de modo geral:

10 ‘Actistico MTV vai voltar com Tiago lorc como 1° convidado (G1, 2019).
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A emocdo que as pessoas sentem durante a novela, a vibra¢do pelo esporte
ou a atragcdo que homens tém pelas vedetes do video fazem todos viverem
através da televisdo. Ela permite uma vivéncia, uma pratica de emocdes, de
sentimentos, de alegrias e de tristezas, de sensacfes sexuais que a vida real
nao possibilita. Ela € o alimento espiritual desse corpo cansado, sugado e
exaurido pelo trabalho industrial na linha de montagem, pelo trabalho
burocratico no banco ou na reparticdo, pelo trabalho enfadonho dos
escritérios e das lojas (MARCONDES FILHO, 1988, p. 60).

Sob esta 6tica, José Carlos Aronchi de Souza (2004, p. 123) complementa que,
no Brasil, “o0 género telenovela desafia o conceito de telespectador passivo ou de TV
como fonte de alienacao, visto que o brasileiro percebe que sua vida esta retratada
nos folhetins diarios”. No entanto, Filho (2001, p. 71) faz uma ressalva: “as novelas
nao sao mais, em sua maioria, antenadas com um comportamento que esteja em
evidéncia”.

As novelas desempenham um importante papel no faturamento das redes
(SOUZA, 2004). Nesse sentido, Ortiz, Borelli e Ramos (1991 apud SOUZA, 2004, p.
121) sdo categdricos: “a atragdo do publico pelo universo ficcional que molda as
telenovelas e a rentabilidade econdmica sao, portanto, os componentes do sucesso
do género.”

Em relacdo ao formato das telenovelas brasileiras, Souza (2004, p. 124)
sintetiza: “é praticamente o mesmo em todas as redes: capitulos diarios,

sequenciados, com duragao média de 30 a 40 minutos”.

3.1.14 Quiz show (perguntas e respostas)

Sobre o assunto, José Carlos Aronchi de Souza informa: “o quiz show é um
programa de TV em que 0s participantes ou as equipes devem acertar o maior nimero
de respostas para ganhar um prémio, muitas vezes grandes quantias em dinheiro ou
um bem valioso [...]” (2004, p. 124, grifos do autor). Pontua, ainda, que o Show do
Milh&o, que fez sucesso no SBT, abriu as portas para o género no pais.

Segundo Souza (2004, p. 124-125), “o interesse por jogos € um fendbmeno
mundial e, como tal, capaz de alavancar um nego6cio cada vez mais rentavel: a
globalizagdo de formatos prontos”. Nesse sentido, menciona como exemplo o
desenvolvimento, producéo e venda de programas de TV para todo o planeta por parte
da TriStar International Television (CTIT), ligada a Sony (SOUZA, 2004).

O autor (SOUZA, 2004) pondera que o auditério esta presente em praticamente

todas as atragdes deste género. “O quiz show também tem as caracteristicas do game
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show. Assim, deve haver perfeita sintonia entre apresentador, auditério e convidados,
para que o programa promova o interesse do espectador [...]" (SOUZA, 2004, p. 126,

grifo do autor).

3.1.15 Reality show

O site Filmow (2016-2021a) afirma que o 20 e Poucos Anos foi 0 primeiro
“seriado da vida real da TV brasileira”. A produc¢ao, exibida pela MTV Brasil, mostrava
o cotidiano de jovens de diferentes classes sociais, moradores de Sao Paulo. Ao todo,
a atracao teve trés temporadas, todas exibidas entre julho e dezembro do ano 2000.

Para Braune e Rixa (2007), no entanto, o primeiro reality show exibido no pais

estreou no final da década de 1990, também na MTV Brasil:

As 16h do dia 3 de novembro de 1998, entrou no ar ao vivo o primeiro reality
show brasileiro: MTV as 4. Com pinta de circuito interno de TV, cinco cameras
captavam o trabalho e o vai-e-vem de funcionarios da emissora por alguns
minutos. A equipe passou a dar expediente usando mascaras de carnaval e
segurando cartazes do tipo “alé mamae” (BRAUNE; RIXA, 2007, p. 84, grifos
dos autores).

Ha, ainda, um outro entendimento. Em seus estudos, o autor José Carlos
Aronchi de Souza (2004) salienta que o primeiro reality show produzido no Brasil foi o
No Limite. Exibido pela TV Globo, o programa ¢é definido pelo pesquisador como “o
reality show que mistura a formula de um game show de resisténcia na selva com
cameras captando as reagdes dos participantes” (SOUZA, 2004, p. 126, grifo do
autor).

Inspirado no estadunidense Survivor, a atragdo estreou em julho de 2000 e
reunia 12 participantes, divididos em duas equipes (BRAUNE; RIXA, 2007). Em marco
de 2021, o canal anunciou a volta do No Limite, dessa vez com participantes que
estiveram em diferentes edicdes do Big Brother Brasil (BBB)!*.

O Big Brother, inclusive, é o formato de reality show de maior sucesso do
planeta. Produzido pela Endemol, da Holanda, desde 1999, ele foi vendido para 21
paises. Em 2001, diante da incursdo da Casa dos Artistas pelo SBT, a produtora
esteve no centro de disputas judiciais, que envolveram também a Rede Globo

responsavel por exibir, desde 2002, o BBB (SOUZA, 2004):

11 ‘No Limite’: volta em novo formato e participantes s&o ex-BBBs (GSHOW, 2021).
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A empresa holandesa ndo vende apenas o formato e s6 faz contratos de co-
producdo para garantir a aplicagdo da férmula correta e aumentar sua
participacdo nos lucros. A Endemol exigia uma sociedade com Silvio Santos
em uma produtora e isso fez o SBT ndo comprar o formato e produzir um
programa similar, com artistas vivendo em uma casa por longo periodo.
Enfrentou processos por isso, movidos pela Rede Globo, que aceitou a
sociedade com a empresa holandesa e comprou o formato, levado ao ar em
2002 (SOUZA, 2004, p. 127).

Pierry (2001 apud SOUZA, 2004, p. 127) pontua que “a disputa judicial ndo foi
inédita nem para a Endemol, cujo género foi copiado em varios formatos, nem para o
SBT, que regularmente importa a “ideia” de formatos de sucesso no mundo”. Bucci
(2001 apud SOUZA, 2004, p. 127) complementa que “a Casa dos Artistas ja nasceu
como sintese da esperteza. [...] Ensinou a todos que as praticas pouco virtuosas
podem compensar. O programa € a vitéria do “rouba” (a ideia) mas faz (sucesso)”.

Diante dessas colocacdes, José Carlos Aronchi de Souza (2004) menciona o
sucesso de audiéncia obtido pela Casa dos Artistas. Por sete domingos seguidos,
entre outubro e dezembro de 2001, a producado derrotou o Fantastico, da TV Globo,
no Ibope. O reality chegou a marcar 41 pontos de audiéncia, contra 22 da revista
eletronica.

Souza (2004, p. 127) também afirma que “o formato ainda ndo esta esgotado
e cresce o interesse do publico por bisbilhotar a vida do cidaddo comum através de
cameras escondidas ou ndo”. Sob esse ponto de vista, € possivel mencionar o
lancamento do reality A Fazenda!?, por parte da Record TV, em 2009. Nele,
personalidades do meio artistico sdo confinadas em uma area rural, onde tém de
realizar atividades tipicas do campo. A 122 edicdo do programa, que foi ao ar entre
setembro e dezembro de 2020, foi um sucesso comercial, com faturamento de pelo
menos R$ 600 milhdes?.

Porém, ao longo do tempo, o BBB foi quem se firmou, ndo s6 como uma
importante vitrine para as marcas, mas também como o principal reality show da TV
aberta no Brasil. A 212 edi¢do, que foi ao ar entre janeiro e maio de 2021, por exemplo,
confirmou que a atracdo é um fendbmeno comercial: a Rede Globo faturou R$ 550

milhdes em 100 dias de confinamento!“.

12 Record estreia “A Fazenda” (O TEMPO, 2009).

13 Milhdes no feno! Saiba quanto a Record ja faturou com A Fazenda em 2020 (DIAS, 2021).

14 Globo fatura R$ 550 milhdes com BBB21: comercial na reta final custava R$ 500 mil (ITATIAIA,
2021).
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3.1.16 Revista

Souza (2004, p. 129) afirma que “o género revista € uma tentacdo para
desenvolver um programa com tudo que exista de formatos para preencher toda a
duragdo com varias atragdes”. No entanto, isso representa o perigo de descaracterizar
0 género e confundir o publico (SOUZA, 2004).

O pesquisador menciona que a principal revista eletronica da televisao
brasileira é o Fantastico, da TV Globo, que tem audiéncia de todos 0s niveis sociais

no domingo a noite. Para isso,

oferece entretenimento e informacdo em doses bem equilibradas, com
grandes reportagens e noticiario resumido dos assuntos em pauta no Brasil
e no mundo. D4 ao telespectador a sensacéo de estar bem-informado sobre
tudo - politica, economia e artes e até os desastres no seu bairro ou no mundo
(SOUZA, 2004, p. 129-130)
Com formatacdo semelhante aos programas de variedades, as revistas
eletrdnicas podem ter varios formatos: musicais, quadros humoristicos, reportagens,

telejornalismo e assuntos diversos (ARBEX JUNIOR, 2002 apud SOUZA, 2004).

3.1.17 Série

As séries “podem sobreviver anos e ser exibidas em qualquer pais sem
nenhuma modificacdo além de legendagem e dublagem. Em algumas delas, nem
mesmo o nome é traduzido” (SOUZA, 2004, p. 131).

Souza (2004, p. 131) destaca que “algumas redes europeias produzem e
comercializam séries sobre Historia, como a BBC. Contudo, sdo os Estados Unidos
que dominam o género como nenhum outro pais”. “As séries americanas sdo vendidas
em pacotes com dezenas de capitulos: “[...] a rentabilidade das TVs americanas reside
em grande parte na adogao da ficgao seriada: séries, minisséries” (ORTIZ; BORELLI;
RAMOS, 1991 apud SOUZA, 2004, p. 131).

Ha, também, pacotes de séries que sao produzidos para nao serem lembrados:

Sao conhecidos como “American-made-for-TV-movies” (filmes americanos
feitos para a televisdo). Trata-se realmente de produtos com obsolescéncia
muito mais rapida do que um disco ou um filme, que podem sempre ser
escutados ou vistos (ORTIZ; BORELLI; RAMOS, 1991 apud SOUZA, 2004,
p. 131).
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As séries ndo exigem o acompanhamento permanente do publico, mas
prendem a atencédo do telespectador até o ultimo minuto do capitulo (SOUZA, 2004).
Na atualidade, esta férmula deixou de fazer parte apenas do universo das TVs. As
séries estdo nos celulares, computadores e tablets, distribuidas em plataformas de
streaming como Amazon Prime Video, Disney Plus, HBO Go e Netflix, e podem ser
acompanhadas pelos telespectadores no momento em que eles acharem oportuno,
sem horério fixo, sem grade de programacdo, com a possibilidade de pausa, por
exemplo.

Essa transformacdo, que tem o género série como um dos personagens
centrais, faz parte da cultura da convergéncia, abordada no Capitulo 2 deste trabalho:
O conceito se refere ao ciclo “onde as velhas e as novas midias colidem, onde a midia
corporativa e a midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e o

poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis” (JENKINS, 2009, p. 29).

3.1.18 Série brasileira (minisséries)

A primeira série brasileira ou minissérie exibida no pais foi Lampido e Maria
Bonita, da TV Globo, que teve sete capitulos, com cerca de 35 minutos de duracéo
cada (FILHO, 2001). Diretor responsavel pela criacdo de diversas atracdes deste
género, Daniel Filho afirma que essas producdes tinham como propdsito aprimorar o
que era conquistado pelas novelas. Filho (2001, p. 62) acrescenta: “de certa forma,
até hoje, as minisséries provocam uma realimentacdo, uma releitura da novela,
porque somos obrigados a usar quase a mesma estrutura dramatica, mas com um
outro ritmo das cenas e da propria filmagem”.

O cotidiano nacional e a historia, com textos originais ou retirados da literatura,
compdem as minisséries (SOUZA, 2004). Nesse sentido, “para criar uma minissérie,
o ideal é usar um bom livro, um fato histérico ou uma histéria oportuna sobre algo que
esteja acontecendo” (FILHO, 2001, p. 63).

Para Daniel Filho (2001), pelo menos trés minisséries que abordaram assuntos
histéricos destacaram-se por terem tido um excelente estudo de época: Anos
Dourados (MEMORIA GLOBO, 2021b), Anos Rebeldes (MEMORIA GLOBO, 2021c)
e Chiquinha Gonzaga (MEMORIA GLOBO, 2021d). As producdes foram ao ar pela TV
Globo em 1986, 1992 e 1999, respectivamente.
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3.1.19 Sitcom

Em relacdo ao tema, José Carlos Aronchi de Souza informa que “o sitcom é o
género mais enraizado na cultura americana - um tipo de humor que utiliza a
teledramaturgia para apresentar em situacbes comicas os costumes dos cidadaos
comuns” (2004, p. 135, grifo do autor). Em sintese, “sitcom é o termo que o0s
americanos usam para comédia de situacao (situation comedy)” (FILHO, 2001, p. 44,
grifos do autor).

Souza (2004) afirma que “os programas do género sitcom sdo os dois bracos
do corpo formado pelo humorismo: em um, carrega o0 humor; no outro, a
teledramaturgia” (p. 135, grifo do autor). Porém, “o sitcom tem uma producéo bem
mais barata que um seriado ou minissérie, pois trabalha com a mesma situagéo, o
mesmo elenco e, em geral, 0 mesmo cenario” (FILHO, 2001, p. 44, grifo do autor).

Filho (2001) salienta que o precursor do género no pais foi o Alé Docgura, da TV
Tupi, que tinha como intérpretes os atores Eva Wilma e John Herbert. “Eram duas
histérias semanais diferentes, de 15 minutos cada, nas quais eles mudavam de
personagem a cada episodio” (FILHO, 2001, p. 44).

Outro sitcom que fez historia na TV brasileira foi o Familia Trapo, da Record
TV, com notaveis atuacdes de JO Soares, Otelo Zelloni, Ronald Golias e Renata Fronzi
(FILHO, 2001). “A féormula € mostrar cenas do cotidiano familiar com exagero das
personagens do pai trabalhador, da mée preocupada, do filho rebelde, do avd doente,
de parentes enrolados, da empregada assanhada e dos vizinhos chatos” (SOUZA,
2004, p. 136).

Em 1996, o sitcom ao vivo voltou a TV brasileira por meio do Sai de Baixo, na
TV Globo. A ideia foi do ator Luis Gustavo (FILHO, 2001). Ele deu vida ao solteirdo
Vava, que vivia em um apartamento no Largo do Arouche, na area central de S&o
Paulo. O que ele ndo esperava era ganhar a companhia do restante de seus
familiares: a irma Cassandra (Aracy Balabanian), a sobrinha Magda (Marisa Orth), e
o seu marido, Caco (Miguel Falabella). O programa permaneceu seis anos no ar
(BRAUNE; RIXA, 2007).

Em 2013, o Canal Viva, disponivel na TV por assinatura e que reprisa diversas

atracdes produzidas pela Globo ao longo de sua historia, anunciou a gravacdo de
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quatro episoédios especiais do Sai de Baixo. Criticas ao contexto politico e social da

época ndo faltaram no Teatro Procépio Ferreira®®.

3.1.20 Talk show

Programas deste género tém como marca a versatilidade e podem, por
exemplo, ir do musical ao jornalismo, da politica ao esporte. Somado a isso, o talk
show é marcado por outros dois ingredientes: casualidade e espontaneidade. (ROSE,
1985 apud SOUZA, 2004, p. 137, grifo do autor).

O talk show “deve contar sempre com uma equipe de produgao primorosa, que
acompanhe todos os momentos da entrevista e passe para 0 apresentador as
informacdes e dicas necessarias para manter a conversa interessante” (SOUZA,
2004, p. 137). Além disso, José Carlos Aronchi de Souza (2004) complementa que
este género, assim como a entrevista, representa o triunfo da personalidade do
apresentador, que deve manter o programa em alta, independente do assunto ou do
entrevistado.

Sobre o formato dos talk shows, Souza (2004) pondera:

O formato de auditério é frequentemente utilizado no talk show para aumentar
o clima de descontracdo. Os quadros apresentados permitem a apresentacao
de formatos musicais e de shows. Evidenciando a completa simbiose que
ocorre com 0s varios géneros, o formato debate também pode fazer parte dos
programas de entrevista e talk show (SOUZA, 2004, p. 137-138).

O humorista J6 Soares reiniciou a férmula do talk show na televiséo brasileira.
“Quando o programa estava no SBT, J6 tinha mais tempo para conversar. Ja na
Globo, a produgéo valorizou o show [...] deixando a entrevista como mais um formato,
nao o unico e talvez nem o principal” (SOUZA, 2004, p. 138). O Programa do Jo foi
exibido entre 2000 e 2016, quando deu lugar ao Conversa com Bial (MEMORIA
GLOBO, 2021h).

Atualmente, o Conversa com Bial € um dos principais talk shows da TV aberta,
assim como o The Noite com Danilo Gentili, do SBT. O segundo, assim como o

Programa do J6, tem o humor como um de seus principais trunfos.

15 Novo ‘Sai de baixo’ tem ‘chupa, Feliciano!’, Tony Ramos e ‘erros’ (MURARO, 2013).



58

3.1.21 Teledramaturgia

Teledramaturgia nada mais é do que a dramaturgia adaptada para a TV e
“‘engloba todas as produgdes em que personagens sao caracterizados para transmitir
uma mensagem” (SOUZA, 2004, p. 138). No Brasil, houve, a partir da teledramaturgia,
a abertura a outros géneros.

Em seus estudos, José Carlos Souza (2004) classifica os formatos da
teledramaturgia em capitulo, dublado, episodio, esquete e seriado. Além disso, 0s

distribui nos géneros docudrama, infantil, minissérie, novela e sitcom.

3.1.22 Variedades

José Carlos Aronchi de Souza (2004) pontua que, para preencher um longo
periodo na programacédo, com abertura para todo tipo de patrocinio, pode-se esperar
um programa de variedades. “Nele, tem parecido todo tipo de atragéo e formato, nos
moldes de um programa do género revista, porém recorrendo a alguns elementos,
como o auditorio e o improviso, para sustentar horas (e horas!) da grade” (SOUZA,
2004, p. 139).

Além disso, “os programas de variedades sdo os programas de auditorio pés-
modernos na TV, que promovem uma guerra de audiéncia com prejuizo para o
telespectador, que V&, ri, chora e se espanta com tudo o que € apresentado” (SOUZA,
2004, p. 139). Na concepcao desse autor, assuntos inusitados, assim como o bizarro
e 0 grotesco, tém sido os principais ingredientes deste género. O escritor Muniz Sodré

acredita que isso se da por conta da falta de capacidade criativa da televiséo brasileira:

No Brasil, o empobrecimento ou a banalizacdo da mensagem televisual
decorre, na verdade, da incapacidade do comunicador (desde a direcdo das
estacdes até os produtores de programas) de entender a verdadeira natureza
do veiculo que controla e de elaborar mensagens especificas (SODRE, 1988
apud SOUZA, 2004, p. 140).

Auditério, ao vivo, entrevistas em estudio e reportagens. O género variedades

permite uma série de variacdes (SOUZA, 2004).
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Variedades é um género vale-tudo, que pode até montar um ringue para uma
luta dessa modalidade. A criatividade e o bom ringue para uma luta dessa
modalidade. A criatividade e o bom senso da direcao sao elementos-chave
num programa que pode se perder pela falta ou pelo excesso de atracdes
(SOUZA, 2004, p. 141).

Deduz-se, a partir dos estudos do referido autor, que o género variedades &

marcado pela versatilidade.

3.1.23 Western (faroeste)

José Carlos Aronchi de Souza (2004) dedica-se ao estudo do western como
um género diferente da série, pois ele fez sucesso nos Estados Unidos e, quando
exibido no Brasil, marcou época na TV nacional.

A Record TV exibiu, nos anos 1960 e 1970, os filmes de faroeste. Com isso,
ganhou e conservou o seu publico nesse periodo. Posteriormente, a emissora
substituiu este género pelos filmes de detetive (SOUZA, 2004).

Souza (2004) afirma que os filmes de faroeste ndo tinham cenarios sofisticados
e 0s elencos eram compostos por atores de segunda linha. Mesmo assim, os westerns
foram vendidos para todo o mundo e difundiram o principio do american way of life16.
“O faroeste abriu as portas das programagdes das TVs de praticamente todos os
paises para os demais géneros da TV americana” (SOUZA, 2004, p. 142).

No Brasil, 0 sucesso dos sitcoms esteve ao lado dos westerns, com diversas
atracdes preenchendo meia hora de programac¢ao. Pontua Souza (2004, p. 142) que
‘em seguida aos westerns, as séries policiais preencheram o0 mesmo espaco,
mudando apenas o cenario dos tiros, sempre uma grande metrépole americana, e a
substituicdo dos cavalos por helicdpteros ou veiculos menos sofisticados [...]".

O pesquisador conclui que, a partir do sucesso deste género, a industria
cinematografica dos Estados Unidos soube lancar e substituir produtos no momento
correto. “Seus géneros sucessores continuaram vendendo ndo apenas uma imagem,
mas também brinquedos, carros, armas, por meio do merchandising?’ das séries”
(SOUZA, 2004, p. 142, grifo do autor).

16 Em traducdo para o portugués, significa estilo de vida americano. Refere-se a um modelo de
comportamento consumista que surgiu apos a Segunda Guerra Mundial (THE CAPITAL ADVISOR,
2021).

17 “Sa0 as atividades de marketing e comunicacdo voltadas a identificar, controlar, ambientar e
promover marcas, produtos e servicos nos pontos de venda e em espacos editoriais. Visa planejar a
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3.2 GENEROS DA CATEGORIA INFORMACAO

Para que o Furo MTV seja analisado na perspectiva de telejornal, conceituar o
jornalismo se faz necessario. Nesse sentido, sdo trabalhadas as concepcdes de
Juarez Bahia (1971), Olga Curado (2002 apud ROHRIG, 2017) e Michael Kunczik
(1997).

Bahia (1971, p. 37) pontua que “a informagé&o tem lugar na sociedade qualquer
que seja o grau de civilizagado”. Segundo ele, lagos sociais fortificados dependem do
carater amplo da informacéo, a partir de veiculos de comunicacdo que atuam em prol
do desenvolvimento (BAHIA, 1971).

O pesquisador complementa que “a informagédo € a principal finalidade do
jornalismo. Ela deve ser verdadeira e integra, descobrindo e comunicando, pela
imprensa, pelo cinema, pelo radio, pela televisdo ou outros meios [...]" (BAHIA, 1971,

p. 37). Assim, Bahia define:

Jornalismo quer dizer a transmissé@o de informagfes fatos ou noticias, com
exatid&o, clareza e rapidez, conjugando atualidade, pensamento e acéo. E o
meio pelo qual as noticias e comentarios chegam ao publico. E uma arte, uma
técnica e uma ciéncia (BAHIA, 1971, p. 37).

O jornalismo, na interpretacdo do autor (BAHIA, 1971), também pode ser
definido como uma das principais ferramentas de comunicacdo. Ou, ainda, como “um
processo social e historico, uma necessidade humana, uma forma de expresséo
cultural claramente aceitos na sociedade moderna” (BAHIA, 1971, p. 37-38).

Fatos ou noticias, como mencionado por Bahia (1971), constituem-se como

elementos importantes para o jornalismo. Nesse sentido, Curado (2002 apud
ROHRIG, 2017) destaca:

A noticia revela como determinados fatos se passaram, identifica
personagens, localiza geograficamente onde ocorreram ou ainda estdo
acontecendo, descreve as suas circunstancias, 0 0s situa, hum contexto
histérico para dar-lhes perspectiva e no¢cdo da sua amplitude e dos seus
significados [...] fundamentalmente, a noticia é a informacéo a servigo do
publico (CURADO, 2002 apud ROHRIG, 2017, p. 25).

apresentacdo destacada de produtos, criando maior visibilidade” (COMUNIQUEIRO, 2016b, sem
paginacao).
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Outros pontos cruciais para o jornalismo sdo a imparcialidade e a objetividade.
Kunczik (1997) discorre sobre esses conceitos:

A objetividade jornalistica esta ligada a qualidade de um produto jornalistico.
Também se utiliza o termo para descrever uma norma jornalistica que requer
certos tipos de comportamento. Ja a “imparcialidade” ou o “equilibrio” [...] se
relacionam com o conteddo global de um veiculo de comunicacéao [...]
(KUNCZIK, 1997, p. 224).

A seguir, sdo apresentados os quatro géneros de programas que compdem a

categoria informacéao.

3.2.1 Debate

José Carlos Aronchi de Souza (2004) afirma que este género ndo necessita de
investimentos robustos e que a sua principal caracteristica é o numero de
entrevistados e entrevistadores. “Pode aparecer no video mais de um entrevistador e
convidados. E o nimero de pessoas que cria o debate, diferentemente da entrevista,
gue pode ser produzida com apenas um apresentador e um entrevistado” (SOUZA,
2004, p. 143-144).

Ha variedade de assuntos e convidados. Pode ser debatido um Unico tema,
com varios convidados e as perguntas de apresentadores fixos e entrevistadores,
assim como pode ser realizado um debate sobre varios temas em um Unico programa,
0 que remete a atualidade e variedade (SOUZA, 2004). Souza (2004, p. 144)
contextualiza: “os programas de natureza definida - esportivo, politico, educativo,
entre outros - também usam a mesma férmula para aprofundar o tema e apresentar
especialistas em assuntos, criando segmentos”.

A formula de sucesso do género foi imprimida pelo programa Silvia Poppovic,
exibido na TV Bandeirantes. Havia debatedores fixos, como artistas, médicos e
psicologos, convidados com curriculos variados e auditério para eventuais
intervencdes (SOUZA, 2004).

Em coberturas eleitorais, o debate é um ingrediente fundamental para situar o
eleitor. A TV Bandeirantes é pioneira na realizacdo de debates entre candidatos a

cargos eletivos no pais*®.

18 TV Bandeirantes é pioneira em debates entre candidatos (BAND, 2010).
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Em 1989, ano em que os brasileiros foram as urnas pela primeira vez apés a
ditadura militar, a emissora promoveu 0 primeiro encontro entre 0sS principais
candidatos a presidéncia da Republica. Affonso Camargo (PTB), Aureliano Chaves
(PFL, hoje DEM)*°, Guilherme Afif (PL)?°, Leonel Brizola (PDT), Luiz Inécio Lula da
Silva (PT), Méario Covas (PSDB), Paulo Maluf (PDS, hoje PP)?!, Roberto Freire (PCB)
e Ronaldo Caiado (PSD, hoje PTB)?2, com mediacdo da jornalista Marilia Gabriela. O
candidato Ulysses Guimardes (PMDB, hoje MDB)?® compareceu apenas a segunda
rodada, na TV Manchete, enquanto Fernando Collor (PRN)?4, lider nas pesquisas,
evitava confrontos por temer a perda de eleitores (BRAUNE; RIXA, 2007).

Collor e Lula disputaram a preferéncia do eleitorado no segundo turno. A TV
Globo promoveu dois debates entre os postulantes ao cargo de presidente. O
segundo, porém, ficou marcado pela edi¢do tendenciosa a favor de Collor, que viria a

ser eleito.

Segundo a opinido geral da época, Luiz Inacio Lula da Silva (PT) se saiu
melhor do que Fernando Collor de Mello (PRN) no primeiro debate do
segundo turno realizado pela Globo. No entanto, o petista obteve um
desempenho mais fraco no segundo confronto com seu adversario. A dois
dias da eleicéo presidencial, em 1989, o Jornal Nacional editou um compacto
apontado pela imprensa como tendencioso ao mostrar os melhores
momentos de Collor e apenas os piores de Lula. Diversos artistas fizeram
manifestacbes de protesto na porta da emissora (BRAUNE; RIXA, 2007, p.
285).

O site Memoria Globo, que remonta a histdria da emissora, expde o episodio

na aba Erros. Um texto explica que, além do Jornal Nacional, outra reportagem foi

19 O Partido da Frente Liberal (PFL) alterou seu nome para Democratas (DEM) em 2007
(DEMOCRATAS, 2020).

20 Fundiu-se com o Partido da Reedificacdo da Ordem Nacional (PRONA), em 2006, e deu origem ao
Partido da Republica (PR). Em 2019, voltou a se chamar Partido Liberal (PL), apos aprovagdo do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) (BRASIL, 2019a).

21 O Partido Democratico Social (PDS) fundiu-se com o Partido Democrata Cristédo (PDC), em 1993, e
deu origem ao Partido Progressista Reformador (PPR). Em 1995, o PPR fundiu-se com o Partido
Progressista (PP). Nascia, ali, o Partido Progressista Brasileiro (PPB), que teve seu nome novamente
alterado para Partido Progressista (PP) em 2003 (PROGRESSISTAS, 2021).

22 0 Partido Social Democratico (PSD) fundiu-se com o Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e ndo tem
relacdo com o partido de mesmo nome, fundado em 2011 por Gilberto Kassab (DEMOCRATAS, 2020).
2 O Partido do Movimento Democrético Brasileiro (PMDB) teve seu nome alterado em 2018, apds
aprovacao do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), para Movimento Democratico Brasileiro (MDB)
(BRASIL, 2019b).

24 Fundado sob o nome de Partido da Juventude (PJ), teve o nome alterado para Partido da
Reconstrugdo Nacional (PRN) por conta da candidatura de Fernando Collor. Apds, tornou-se Partido
Trabalhista Cristdo (PTC) (PTC, 2021).
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exibida no Jornal Hoje. Ambas foram igualmente colocadas em xeque. Referente a

edicao do JN, pontua:

Os responsaveis pela edicao do Jornal Nacional afirmaram, tempos depois,
gue usaram o mesmo critério de edicdo de uma partida de futebol, na qual
sdo selecionados os melhores momentos de cada time. Segundo eles, o
objetivo era que ficasse claro que Collor tinha sido o vencedor do debate, pois
Lula realmente havia se saido mal (MEMORIA GLOBO, 202le, sem
paginacao).

A TV Globo destaca que a situacao trouxe danos a sua imagem. Desde entéo,

a emissora nao edita mais debates politicos:

Hoje, a emissora adota como norma n&o editar debates politicos; eles devem
ser vistos na integra e ao vivo. Concluiu-se que um debate ndo pode ser
tratado como uma partida de futebol, pois, no confronto de ideias, ndo ha
elementos objetivos comparéveis aqueles que, num jogo, permitem apontar
um vencedor. Ao condensa-los, necessariamente bons e maus momentos
dos candidatos ficardo fora, segundo a escolha de um editor ou um grupo de
editores, e sempre havera a possibilidade de um dos candidatos questionar
a escolha dos trechos e se sentir prejudicado (MEMORIA GLOBO, 2021e,
sem paginacao).

Em outras palavras, a Globo prefere apresentar os debates ao vivo, a fim de

nao causar prejuizos aos debatedores e ao publico.

3.2.2 Documentario

Com raizes histéricas no cinema, o documentério aborda temas de certa
relevancia cientifica, econdmica, historica, politica ou social. Assuntos do cotidiano
sdo apresentados por meio deste género a partir da critica (SOUZA, 2004).

José Carlos Aronchi de Souza (2004) afirma que o documentario saiu das salas
de exibicdo e ganhou a TV a partir de producdes que cumpriram um relevante papel
informativo e ideoldgico durante a Segunda Guerra Mundial. “A seriedade do género
permaneceu, a fim de levar ao telespectador uma visdo do mundo, da realidade de
outros paises e de outras culturas” (SOUZA, 2004, p. 145).

Aprofundamento do tema por meio de entrevistas, necessidade de pesquisa, e
producdo de imagens em diferentes locais sdo fatores que elevam o orcamento do
género. Assim, muitas redes de TV costumam comprar documentérios produzidos por
empresas estrangeiras, que tém o propdésito de servir ao mercado internacional
(SOUZA, 2004).
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Souza (2004, p. 146) afirma que “a proposta de todo documentario € buscar o
méximo de informacdes sobre um tema. Por isso, sua duracdo € maior do que as

reportagens apresentadas pelos telejornais”. Desse modo, sintetiza que

o documentario pode apresentar muitos formatos dentro do préprio género,
como videoclipes, entrevistas, debates, narracdo em off, com objetivo de ndo
torna-lo cansativo e apresentar de forma variada as informacées colhidas de
varias fontes (SOUZA, 2004, p. 147, grifo do autor)

O documentario, deduz-se a partir da abordagem, €& marcado pelo

aprofundamento, embora esbarre em altos custos de execugao.

3.2.3 Entrevista

A relevancia exercida por este género € contextualizada por Her6doto Barbeiro
e Paulo Rodolfo de Lima (2002):

A entrevista em televisdo tem o poder de transmitir o que o jornalismo
impresso nem sempre consegue: a exposi¢ao da intimidade do entrevistado.
Os gestos, o olhar, o tom de voz, o modo de se vestir, a mudan¢a no
semblante influenciam o telespectador e a prépria acéo do entrevistador [...]
Boas entrevistas sdo as que revelam acontecimentos, esclarecem fatos e
marcam opinides (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 85).

O género entrevista esta relacionado as atracdes jornalisticas da emissora.
Conexdao, com Roberto D’Avila (Intervideo, produtora independente), De Frente com
Gabi, com Marilia Gabriela (SBT) e Passando a Limpo, com Boris Casoy (Record TV),
gue ndo sdo mais exibidos na TV aberta, sdo citados como exemplos por Souza
(2004). Segundo o autor, por meio desses programas, € possivel perceber as

diferencas entre a entrevista e o talk show, do entretenimento:

Quando existe descontracédo e intimidade, pode haver uma redefinicdo do
género entrevista. Com tais elementos, o género se aproxima do classificado
como talk show. Os dois se aproximam, mas com diferen¢cas que demarcam
o territério do jornalismo e do show. No género entrevista, o entrevistado é o
foco e ndo ha show comandado pelo jornalista apresentador (SOUZA, 2004,
p. 147, grifos do autor).

Atualidades e politica também séo pautas frequentes da entrevista, como no
Roda Viva, da TV Cultura. Fatos polémicos e discordias, por exemplo, podem vir a

tona (SOUZA, 2004). “As entrevistas podem ter por assunto principal tanto a vida do
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préprio entrevistado quanto uma ou mais informagdes de dominio dele” (SOUZA,

2004, p. 148).

3.2.4 Telejornal

A grande linguagem da TV, para Jodo Lorédo, é o jornalismo, que, ao vivo,

apresenta a informacdo em tempo real. “E a televisdo viva, atuante, exercendo

integralmente uma das suas principais funcdes: informar, e informar bem, com
seriedade, com honestidade e credibilidade” (LOREDO, 2000, p. 64).

Para Sebastido Squirra, o telejornalismo é um agente fundamental para a

credibilidade das emissoras:

Os programas telejornalisticos sdo espacos conquistados sempre pelo
crescente interesse da populacdo pelas noticias. Outro fator de importancia
sdo as especificas caracteristicas dos programas jornalisticos com relagéo
ao resto da programacao das emissoras. O telejornal €, pelas caracteristicas
dos assuntos que aborda e veicula, o tipo de programa que mais credibilidade
proporciona as emissoras. Credibilidade junto aos anunciantes (cujos
espacos para anuncios sao geralmente 0s mais caros) e prestigio junto ao
poder politico e econdmico da nacao. Isto por causa da capacidade que tem
de falar com os mais diversos tipos e classes sociais que, no geral,
caracterizam a televiséo e o telejornal possui no particular (SQUIRRA, 1993,
p. 14)

Souza (2004) é quem classifica o telejornal como género. Para isso, o autor

recorre aos conceitos de comunicacéao e informacao:

Entendemos que h& uma distingdo basica entre comunicagéo e informagao.
No primeiro caso, trata-se de um fenémeno bidirecional, essencialmente
dialdgico, para usar a caracterizagdo de Paulo Freire. No segundo caso, trata-
se de um fendmeno que Maletzke tipifica como unilateral, indireto e publico,
0 que se aplica bem aos processos de reproducao simbdlica (MELO, 1985
apud SOUZA, 2004, p. 149).

O autor complementa que “os programas do género telejornalismo apresentam

multiplas funcdes em face do desenvolvimento e aprimoramento do jornalismo no

mundo” (SOUZA, 2004, p. 149). Nesse sentido, cabe ressaltar que

[...] o jornalismo é um fenémeno universal, mas suas raizes sao europeias.
Entender as manifestacbes que floresceram nos territérios onde essa
inovacgao cultural se deu pela a¢édo dos colonizadores implica resgatar tragos
originais que permaneceram e vislumbram as transformacdes determinadas
por contingéncias histéricas (MELO, 1985 apud SOUZA, 2004, p. 149, 150)
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Do mesmo modo, “a multiplicidade dos géneros jornalisticos na cultura
brasileira estimula a experimentacdo dos formatos e das comparagdes com outras

categorias da televisao” (SOUZA, 2004, p. 149). O autor complementa:

0 jornalismo brasileiro tem uma fisionomia entrecortada por multiplas
diretrizes, algumas convivendo contraditoriamente no estilo que nos
trouxeram os portugueses, outras que nos chegaram através dos processos
de comunicacdo intercultural implicitos nos movimentos migratérios, e
também aquelas que emergiram de situacdes de dependéncia tecnolégica e
econdmica, que incluem no seu bojo alterag6es simbdlicas fundamentais [...].
Compreender os géneros jornalisticos significa, portanto, estabelecer
comparacdes, buscar identidades, indagar procedéncias (MELO, 1985 apud
SOUZA, 2004, p. 150).

Souza (2004, p. 151) pontua que “o telejornalismo ocupa espaco e visibilidade
fundamentais para o conceito de rede de televisdo”. O autor cita como exemplo o
Jornal Nacional, da TV Globo.

William Bonner, que apresenta o Jornal Nacional (JN) desde 1996 e ocupa o

cargo de editor-chefe desde 1999, salienta que a estrutura de emissoras afiliadas é
fundamental para a exibicao de noticias:

Ao todo, a Rede inclui, hoje, 121 emissoras bem distribuidas, numa malha
complexa. As vantagens sdo muitas, para o publico, para as emissoras e para
a Rede propriamente dita. O telespectador pode acompanhar de perto, pelo
jornalismo comunitario, os problemas que afetam sua cidade e seu estado. A
chamada “grade de programacao” da Rede reserva faixas de horario para as
producdes locais. Ao mesmo tempo, esse mesmo cidaddo, ao acompanhar
um telejornal da Rede, como o JN, tera informacdes de cada canto do Brasil
trazidas por profissionais da regido mostrada. Jornalistas que conhecem o
lugar, sua gente, suas caréncias e suas riquezas. A filosofia que norteia a
estruturacdo da Rede Globo explica em grande parte a capilaridade
abrangente do nosso jornalismo - e do Jornal Nacional (BONNER, 2009, p.
33).

O JN é um noticiario. Souza (2004) define esse formato como o pioneiro no
género telejornal. Inicialmente, o apresentador lia textos para a camera, sem exibicao
de imagens ou ilustracdes. Apds esses elementos passaram a fazer parte do universo
da TV, o que se mantém até hoje: “o primeiro formato a aparecer no video mantém,
até hoje, sua férmula basica: um ou mais apresentadores leem 0s textos e apresentam
as reportagens externas realizadas pelos jornalistas [...]" (SOUZA, 2004, p. 152).

A sequir, a pesquisa discorre sobre o hibridismo.
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3.3 HIBRIDISMO

O hibridismo se da a partir da mescla de diferentes géneros de TV, que podem
ir além das categorias estabelecidas por José Carlos Aronchi de Souza (2004), por
exemplo. Esse pesquisador menciona que autores como Jane Feuer abordam as
constantes mudangas e definicbes dos géneros e sintetiza: “qualquer que seja a
categoria de um programa de televisdo, ele deve sempre entreter e pode também
informar” (SOUZA, 2004, p. 39, grifo do autor).

Francois Jost (2008 apud VICENTE, 2020) pondera que a decodificacdo de
géneros passa por trés aspectos basicos: o ludico, o real e o ficcional. No entanto,

afirma que a diversidade permite ir além desses elementos:

Os géneros sdo muito mais humerosos do que 0s trés mundos que servem
de referéncia a sua interpretacdo [...], mas seria errbneo acreditar ser possivel
estabelecer uma classifica¢do Unica e estavel dos géneros. [...] géneros séo
categorias que variam consideravelmente em funcdo do modo como sdo
usadas (JOST, 2008 apud VICENTE, 2020, p. 225).

A hibridizacdo também é pautada por Arlindo Machado:

O género sempre é e ndo é o mesmo, sempre é novo e velho ao mesmo
tempo. O género renasce e se renova em cada etapa do desenvolvimento da
literatura e em cada obra individual de um dado género. Nisto consiste a sua
vida (BAKHTIN, 1981 apud MACHADO, 2014, p. 69).

A evolugao tecnoldgica é a porta de entrada para o hibridismo. “Quanto mais
avancamos na direc¢ao do futuro, mais o hibridismo se mostra como a propria condicao

estrutural dos produtos culturais” (MACHADO, 2014, p. 67-68). Mas a acdo humana

também contribui para isso:

A riqueza e a diversidade dos géneros discursivos sao ilimitadas, porque as
possibilidades de atividade humana sao também inesgotaveis e porque cada
esfera de atividade contém um repert6rio inteiro de géneros discursivos que
se diferenciam e se ampliam na mesma proporcdo que cada esfera particular
se desenvolve e se torna cada vez mais complexa (BAKHTIN, 1986, apud
MACHADO, 2014, p. 71)

Fato é que, por meio do hibridismo, os receptores podem, por exemplo,
informar-se e divertir-se ao mesmo tempo. No tdpico a seguir, a pesquisa discorre a

respeito desta relacao, proporcionada pelo infotenimento.
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3.4 INFOTENIMENTO

Um dos principais exemplos de género hibrido € o infotenimento, amplamente
estudado pela autora Fabia Angélica Dejavite. Para essa pesquisadora, 0
infotenimento € um dos frutos da sociedade da informacao. Nela, “a noticia deve [...]
aparentar as mesmas caracteristicas da cultura light: ou seja, ser efémera, circular
rapidamente, fornecer dados novos e, ao mesmo tempo, divertir as pessoas”
(DEJAVITE, 2006, p. 69, grifo da autora).

Na atualidade, cada vez mais noticias buscam informacdes de personagens
capazes de entreter e gerar um efeito parecido, apenas na forma, ao espetaculo de
um filme (DEJAVITE, 2006). Surge, entdo, a noticia light (TARRUELLA,; GIL, 1997
apud DEJAVITE 2006, grifo da autora): “[...] aquele conteudo rapido, de facil
entendimento [...], de circulag&o intensa, que busca divertir o receptor” (DEJAVITE,
2006, p. 70).

Esta configuracdo se da a partir do que solicita o receptor, consumidor de
informacdo em seu tempo destinado ao lazer e a diversdo mas que, além de se
distrair, quer vivenciar o fato (DEJAVITE, 2006). Trata-se do resultado da soma de
entretenimento e informacdo, que da origem ao jornalismo de INFOtenimento
(DEJAVITE, 2006).

Dejavite (2006, p. 72) afirma que “o papel de divertir do jornalismo ao longo do
tempo tem recebido varias denominacgfes: jornalismo diversional, cultural e de

entretenimento”. Nesse sentido, contextualiza:

O primeiro refere-se as histérias de interesse humano e perfil, entre outras,
gue procuram dar uma aparéncia romanesca aos fatos e personagens. J& o
cultural inclui desde os suplementos dos jornais as revistas, especializadas
sobre cinema, literatura, artes, espetaculos e televisdo. Por fim, o de
entretenimento aborda assuntos os mais variados, tais como: gastronomia,
moda, beleza, culinaria, saude, celebridade etc. (DEJAVITE, 2006, p. 72).

Para definir melhor o tema, nos ultimos anos tem se defendido o uso de uma
nova denominacao: infotenimento. O termo surgiu na década de 1980 e, na década
de 1990, passou a ser utilizado na area comunicacional. Trata-se do jornalismo que
informa, presta servi¢o e, ao mesmo tempo, diverte o receptor (DEJAVITE, 2006).

Diante desses aspectos, assim Dejavite (2006) define o jornalismo de

infotenimento:
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Espaco destinado as matérias que visam informar e divertir como, por
exemplo, os assuntos sobre estilo de vida, as fofocas e as noticias de
interesse humano - os quais atraem, sim, o publico. Esse termo sintetiza, de
maneira clara e objetiva, a intencdo editorial do papel de entreter no
jornalismo, pois segue seus principios basicos ao mesmo tempo que atende
as necessidades de informacdo do receptor dos dias de hoje. Enfim,
manifesta aquele contetdo que informa com diversdo (DEJAVITE, 2006, p.
72)

Dejavite (2006, p. 72) avalia que “a fronteira entre jornalismo e entretenimento
nunca foi nitida e a sobreposigcédo € quase inevitavel nos dias atuais”. Ao jornalismo,
cabe, historicamente, o papel de informar e formar a opinido publica, enquanto o
entretenimento chama a atencao, explora a ficcao e diverte as pessoas (DEJAVITE,
2006).

Ao citar o exemplo do Fantastico, revista eletrénica semanal da TV Globo, a
autora salienta: “no jornalismo de INFOtenimento uma mesma matéria pode muito
bem informar entretendo ou, entdo, entreter por meio da informag&o. Nele, o limite
ético que separa jornalismo e entretenimento nao existe” (DEJAVITE, 2006, p. 72,
grifos da autora).

Entre as principais atribuicées do jornalismo de infotenimento estéo satisfazer
curiosidades e estimular aspiracdbes em seus receptores que, a partir disso,
extravasam suas frustracées e nutrem suas imaginacées. No entanto, ha um receio

que envolve a noticia light:

[...] o de que [...] se sobreponha ao conteido mais sério (como o de politica e
o de economia) e mude o que nés conhecemos por noticia. Essa, ha verdade,
tem sido uma das discussdes mais acaloradas dentro da area jornalistica
atualmente. A juncdo entre entretenimento e informacéo faz com que o
jornalismo de INFOtenimento ndo seja, por isso, facilmente aceito como
especialidade auténtica (DEJAVITE, 2006, p. 73, grifos da autora)

Estabelecer o padrdo de contetudo do jornalismo de infotenimento néo € facil,
uma vez que o conceito é hibrido, ou seja, engloba a informacao e o entretenimento.
Definir matérias a partir do formato ou narrativa, assim como seus géneros, € possivel.
No entanto, ndo ha completude, uma vez que ha diversos géneros que contém ambos
os elementos (DEJAVITE, 2006).

Por fim, Dejavite (2006) discorre sobre a relacdo aos elementos de

entretenimento no jornalismo:
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[...] Podem ser definidos como: o sensacionalismo, a personaliza¢do, a
dramatizacdo de conflito e, geralmente, matérias com o uso de fotos,
infogréficos, tabelas, entre outros recursos. Desse modo, sdo vistos como
géneros do jornalismo de INFOtenimento os programas populares de
radiodifusdo, os jornais tabloides, os veiculos voltados a cobertura de estilo
de vida, a televiséo e, é claro, a midia on-line (DEJAVITE, 2006, p. 86, grifos
da autora).

A seguir, a pesquisa estabelece como € a relagcdo entre humor e jornalismo.
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4 HUMOR E JORNALISMO

Luis Henrique Marques Ribeiro (2016) afirma que o humor percorre as relacées
humanas e atua em diversos territérios. Assim, ndo é possivel defini-lo com exatidao:
“um dos tragos do humor é justamente ser indefinivel, pode-se praticé-lo, reconhecé-
lo, mas jamais descrevé-lo” (MINOIS, 2003, p. 304 apud RIBEIRO, 2016, p. 13).

Esta particularidade do humor pode ser percebida a partir de sua associacao a
palavras como alogismo, comparacéo, ironia e riso. O pesquisador menciona, por
exemplo, os estudos de Vladimir Propp que, embora ndo cite o humor em sua

classificacdo, apresenta uma relevante classificacdo do riso:

Em seu livro Comicidade e Riso, divide-se os tipos de riso em duas linhas
principais: o riso de zombaria (0 cdmico da natureza, natureza fisica do
homem e sua associacdo com animais, comicidade da semelhanca e das
diferencas, o ridiculo das profiss6es, a parddia, o exagero, alogismos,
mentira, instrumentos linguisticos da comicidade) e outros tipos de riso (bom,
maldoso, cinico, alegre, ritual, imoderado) (RIBEIRO, 2016, p. 13, grifo do
autor).

Driessen (2000 apud RIBEIRO, 2016, p. 14) salienta que “o humor € o riso ndao

devem ser considerados inseperaveis”. No entanto, nem tudo que € humor suscita o

riso:

[...] um bom exemplo é quando lemos um texto satirico. A critica contida neste
género, apesar de ndo proporcionar um reflexo mecénico do corpo, de
alguma forma, preenche-nos a mente, num sentimento de saciedade. Foi por
isso que, em diversas épocas, o humor foi usado como instrumento de coeséo
social, no sentido de manter a harmonia relativa dos grupos, sem prejuizos
para o Estado (RIBEIRO, 2016, p. 14).

Referente a relacdo entre humor e jornalismo no Brasil, cabe ressaltar que ela
€ antiga. O vinculo iniciou a partir do surgimento dos folhetins e jornais, no século XIX.
Nessa época, o0 Brasil enfrentava instabilidade econémica, politica e social, cenario
que proporcionou a utilizagdo do humor para confrontar a realidade (RIBEIRO, 2016).

Para 0s governantes, o novo modelo politico implantado na época
(republicanismo) traria beneficios aos brasileiros. Mas a 6tica dos homens publicos foi
criticada pelos impressos (RIBEIRO, 2016):
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Essa visdo era confrontada diariamente nos jornais e folhetins, que
ressaltavam o caréter ilusdrio desse novo regime frente a realidade. Uma vez
gue apesar do fim da escravidao, o governo ndo fez um plano de insercao
econdmico e social para a populagéo exescrava, diminuindo quase a nulidade
as chances de emprego e ascensao social, tendo em vista a onda migratéria
europeia incentivada pelo governo. Assim, a satira politica apareceu nas
primeiras publicacdes do Brasil pos império (RIBEIRO, 2016, p. 22).
A busca de identidade cultural, por meio do humor, também se destacou neste
periodo (SALIBA, 2002 apud RIBEIRO, 2016). Nesse sentido, o pesquisador

menciona o triplice relacionamento entre humor, jornalismo e publicidade:

[...] em S&o Paulo e no Rio de Janeiro a maioria das pessoas que escreviam
textos humoristicos, trabalhavam com jornalismo. O mercado publicitario
comecgava a dar seus primeiros passos, e, 0s esquetes e frases apelavam
para o humor. A associacdo do jornalismo, humor e publicidade, se deu
também por questdes de viabilidade produtiva, pois eram nas reda¢des que
se imprimia material grafico (RIBEIRO, 2016, p. 23).

Aqueles que faziam humor, no entanto, ndo tinham prestigio social. Apesar do
atrativo, o humor se restringia as margens, com humoristas no teatro. Aos jornalistas,
cabia a busca por agradar ao publico nas revistas ilustradas (SALIBA, 2002 apud
RIBEIRO, 2016).

Ao longo do tempo, o humor passou a ocupar o radio e a TV e se reatualizou
por conta da chegada da internet (RIBEIRO, 2016). Nesse viés, novos conceitos foram
apresentados a partir de diferentes estudos. A pesquisadora Gabriela Borges (2015),
por exemplo, apresenta duas categorias do género humoristico na TV: o humor-ficcao
e 0 humor-jornalismo (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017).

O primeiro é aquele que “requer a criagao de situagdes ou cenas ficcionais. Sao
programas que possuem enredo com um conjunto de personagens principais que tém
um desenvolvimento ao longo da trama” (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017, p. 24).
Por sua vez, o humor-jornalismo “se caracteriza pela reproducgao de fatos reais e de
interesse publico de forma bem humorada (se valendo de tracos do humor, como a
ironia, o grotesco ou a satira) [...]” (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017, p. 24). H3,
ainda, a apropriagdo da estética jornalistica, bem como a desconstrugéo do discurso
jornalistico ao abordar fatos reais a partir de relatos ficticios (BORGES, 2015 apud
ROHRIG, 2017).

Fato € que, na atualidade, o humor é expressado de diferentes formas. As
relacbes entre ele e o jornalismo sédo diversas e vao muito além das tradicionais

charges publicadas nos jornais impressos.
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5 METODOLOGIA

Para atingir os propositos estabelecidos nesta pesquisa, utiliza-se a
metodologia de Andlise de Conteudo, proposta pela psicéloga Laurence Bardin
(2004). As técnicas utilizadas sao: revisao bibliografica (STUMPF, 2014), observacao
simples (GIL, 2008) e entrevista (DUARTE, 2014).

5.1 METODO

A Analise de Conteudo se refere a “um conjunto de técnicas de andlise das
comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do
conteudo das mensagens” (BARDIN, 2004, p. 33, grifos da autora). O método tem o
intuito de inferir conhecimentos relativos as condi¢cdes de producéo e, eventualmente,
recepcao, por meio de indicadores quantitativos ou ndo (BARDIN, 2004).

As inferéncias, ou deducdes légicas, sdo capazes de responder a dois tipos de
problemas:

a) O que conduziu a determinado enunciado? Este aspecto diz respeito as
causas ou antecedentes da mensagem,;

b) Quais as consequéncias que determinado enunciado vai provavelmente
provocar? Isto se refere aos possiveis efeitos das mensagens (por
exemplo: os efeitos de uma campanha publicitédria, de propaganda)
(BARDIN, 2004, p. 34-35, grifos da autora).

O método possui duas funcdes: a heuristica e a de administracéo de prova. A
primeira, de carater exploratorio, tem a propenséo a descoberta como destaque. Em
sintese, seria a Analise de Conteudo “para ver o que da”. Ja a segunda se refere a
hipoteses em forma de afirmacgdes ou questdes provisérias ou 0 mesmo que Analise
de Conteudo “para servir de prova” (BARDIN, 2004).

Essas fungdes podem coexistir e complementar-se entre si (BARDIN, 2004).
“Tal produz-se, sobretudo, quando o analista se dedica a um dominio da investigacao,
ou a um tipo de mensagens pouco exploradas, onde faltam ao mesmo tempo a
problematica de base e as técnicas a utilizar. [...]” (BARDIN, 2004, p. 25-26).

A Andlise de Conteudo possui trés fases: a) a pré-analise, b) a exploracédo do
material e ¢) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo. A seguir, séo

contextualizadas cada uma delas.
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5.1.1 Pré-analise

A pré-analise é o ponto de partida para a pesquisa. Trata-se da escolha dos
documentos a serem estudados, a partir da organizagdo e da esquematizacdo de
ideias em um plano de analise. Embora ndo possua uma estrutura fixa de suas
atividades, a autora divide a pré-andlise em cinco etapas: 1) leitura flutuante; 2)
escolha dos documentos; 3) formulacdo das hipGteses e dos objetivos; 4)
referenciacéo dos indices e a elaboracéo de indicadores e 5) preparacao do material
(BARDIN, 2004).

Inicialmente, o pesquisador deve conhecer os materiais a serem analisados e,
a partir disso, obter orientacbes e impressdes a seu respeito. Esse € o ponto
fundamental da primeira etapa, denominada leitura flutuante (BARDIN, 2004).

A escolha dos documentos constitui a fase seguinte. Tem-se, ai, a definicdo do
corpus da pesquisa: “conjunto dos documentos tidos em conta para serem submetidos
aos procedimentos analiticos” (BARDIN, 2004, p. 90, grifos da autora).

Para a definicdo do corpus, Bardin (2004) elenca quatro regras:

a) Regra da exaustividade: o pesquisador deve ter consigo todos os elementos
gue compdem 0 corpus, sem excecao;

b) Regra da representatividade: configura a realizagdo de uma amostra, fruto da
andlise, desde que o trabalho a isso se proponha;

c) Regra da homogeneidade: os materiais devem respeitar critérios precisos de
escolha, sem singularidade excessiva. Em sintese, que ndo va além dos
critérios de escolha;

d) Regra de pertinéncia: os documentos a serem analisados devem ser
adequados como fonte de informacao para que correspondam ao propésito da

andalise.

Apés a definicAo do corpus da pesquisa, trabalha-se na formulacdo das
hipoteses e dos objetivos. A hipétese se refere a uma afirmacéo provisoria relacionada
a andlise, enquanto o objetivo € a finalidade geral proposta pelo trabalho (BARDIN,
2004). A autora destaca que nem sempre as hip6teses séo formuladas na pré-analise,
como é o0 caso desta pesquisa, que possui um objetivo geral e cinco objetivos

especificos.
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by

Referente a quarta etapa, referenciacdo dos indices e a elaboracdo de
indicadores, a autora salienta o papel dos textos, capazes de apresentar indices
importantes para a analise. Somado a isso, pontua que € importante organizar de
forma sistematica esses indicadores (BARDIN, 2004).

Por fim, a quinta e Ultima etapa consiste na preparacédo do material: “o material
reunido deve ser preparado. Trata-se de uma preparagao material e, eventualmente,
de uma preparagao formal (edi¢do)” (BARDIN, 2004, p. 94).

A seguir, a pesquisa aborda a exploracéo do material, segunda parte da Analise

de Conteudo.

5.1.2 Exploragao do material

A partir da conclusao da pré-analise, é possivel seguir para a segunda etapa
da Analise de Conteudo. Bardin (2004, p. 94) afirma que essa “nada mais é do que a
administragao sistematica das decisbes tomadas”. Nesse sentido, pondera que a
partir do tratamento dos procedimentos aplicados, o decorrer da Anélise de Conteudo
completa-se de forma mecanica (BARDIN, 2004).

Complementa a autora: “esta fase, longa e fastidiosa, consiste essencialmente
de operacbes de codificacdo, desconto ou enumeragdo, em funcdo de regras
previamente formuladas” (BARDIN, 2004, p. 94). Ainda nesta fase, € necessario

codificar e categorizar o corpus da pesquisa, 0 que sera trabalhado a seguir.

5.1.2.1 Codificacéo

Codificar significa organizar, a partir de regras precisas, por meio de recorte,
agregacao e enumeracgao capazes de permitir a representacdo do contetdo. Nesse
sentido, a autora cita exemplos de unidades de registro e de contexto que auxiliam,
sobretudo, no recorte: a palavra, o tema, 0 objeto ou referente, o personagem, o
acontecimento e o documento (BARDIN, 2004).

A autora também discorre a respeito das regras de enumeracdo, que se
referem ao modo de contagem das unidades de registro selecionadas e
complementam a escolha das unidades no processo de codificacdo (BARDIN, 2004).

Sua abordagem apresenta como tipos de enumeracao:
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a) a presenca (ou auséncia): significa que presente ou ndo um elemento pode
veicular sentido;

b) a frequéncia: corresponde, em alguns casos, a importancia de uma unidade de
registro que aumenta com a frequéncia de aparicao;

c) a frequéncia ponderada: refere-se a aparicdo de um determinado elemento ter
mais importancia do que outro;

d) a intensidade: se da por meio de identidade semantica do verbo, tempo do
verbo, advérbios de modo, adjetivos e atributos qualificativos, por exemplo;

e) a direcdo: é a traducao de carater quantitativo (intensidade) ou qualitativo, a
partir da ponderacgéo da frequéncia, e de natureza diversa,

f) a ordem: consiste na ordem em que as unidades de registro aparecem poder
ser o indice pertinente;

g) aco-ocorréncia: € a presenca simultanea de duas ou mais unidades de registro.

A codificacdo e enumeracdo do corpus antecedem a categorizacdo, que sera

apresentada no topico a seguir.

5.1.2.2 Categorizacéo

Classificar os elementos que constituem um conjunto, por diferenciacéo e, em
seguida, por reagrupamento segundo o género (analogia), com critérios previamente
estabelecidos, € um dos principios da categorizacao (BARDIN, 2004). A pesquisadora

salienta que este é um processo do tipo estruturalista, composto de duas etapas:

a) o inventario: isolar os elementos;

b) a classificacdo: repartir os elementos e, portanto, procurar ou impor uma
certa organizagdo as mensagens. (BARDIN, 2004, p. 112, grifos da
autora).

Além disso, Bardin (2004) define que a boa categorizagédo é composta por estas

qualidades:

a) a exclusdo muatua: prevé que um elemento ndo pode existir em mais de uma

categoria;
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b) a homogeneidade: exerce influéncia sobre a exclusdo mutua e pontua que um
anico principio de classificagdo deve reger a organizacao;

C) a pertinéncia: esta presente em uma categoria quando essa esta adaptada ao
material de analise escolhido e quando pertence a um quadro teérico definido;

d) a objetividade e a fidelidade: prevé que todas as partes que compdem um
material devem ser igualmente codificadas, mesmo que sejam submetidas a
diversas analises;

e) a produtividade: pontua que as categorias sao produtivas se fornecerem
resultados férteis em indices de inferéncias, em hip6teses novas e em dados

exatos, por exemplo.

Apéds a categorizagdo do corpus, a pré-analise entra em sua terceira e Ultima
etapa, o tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo, abordado no tépico a

seqguir.

5.1.3 Tratamento dos resultados obtidos e interpretagao

Os resultados da Analise de Conteudo devem ser tratados com foco em
significancia e validade. Para isso, contextualiza Bardin (2004, p. 95) que o
pesquisador, “tendo a sua disposi¢ao resultados significados e fiéis, pode entdo
propor inferéncias e adiantar interpretacdes a proposito dos objetivos previstos ou que
digam respeito a outras descobertas inesperadas”.

A autora também discorre a respeito do papel exercido pela Analise de

Conteudo no que se refere a realizagcdo de outras pesquisas:

[...] os resultados obtidos, a confrontacéo sistemética com o material e o tipo
de inferéncias alcancadas podem servir de base a uma outra anélise disposta
em torno de novas dimensdes tedricas, ou praticada gracas a técnicas
diferentes (BARDIN, 2004, p. 95).

No tépico a seguir, sdo trabalhadas as técnicas utilizadas nesta monografia.



78

5.2 TECNICAS
5.2.1 Revisao bibliografica

A pesquisa ou revisao bibliografica constitui uma importante técnica no que se
refere a construcdo de bases tedricas para a realizacdo de um trabalho cientifico.

Nesse sentido, Stumpf a define como

um conjunto de procedimentos que visa identificar informag6es bibliogréaficas,
selecionar os documentos ao tema estudado e proceder a respectiva
anotacao ou fichamento das referéncias e dos dados dos documentos para
gue sejam posteriormente utilizados na redacdo de um trabalho cientifico
(STUMPF, 2014, p. 51).

Quatro etapas constituem a pesquisa ou revisdo bibliografica, segundo a

pesquisadora (STUMPF, 2014):

a) identificacdo do tema e dos assuntos: compreende a definicdo de um objeto
de estudo em tempo e espaco, bem como e elaboracdo de palavras-chave que
auxiliem na busca pelo assunto principal e seus subtemas;

b) selecdo das fontes: trata-se do levantamento bibliografico, realizado a partir
do contato entre o orientando e o pesquisador. Esse recurso pode se referir a
bibliografias especializadas, indices com resumo, portais, resumos de teses e
dissertacdes, catalogos de bibliotecas e catélogos de editoras;

c) localizagéo e obtengdo do material: da-se a partir das fontes selecionadas,
no fisico ou no on-line;

d) leitura e transcricdo dos dados: € o momento de, depois de reunidas as
fontes, explora-las. Registrar informacgdes cruciais para a construcao das referéncias

é fundamental.

Nesta monografia, a pesquisa ou revisdo bibliografica foi utilizada na
elaboracdo de trés capitulos: a) A Televisdo no Brasil, b) Géneros Televisivos e c)

Humor e Jornalismo.
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5.2.2 Observacao

A observacdo constitui-se como uma das principais técnicas de pesquisa,
sobretudo na fase da coleta de dados. O seu beneficio mais evidente, em relacéo a
outras técnicas, é a percepcao direta dos fatos, sem intermediacdo. Isso proporciona
a tendéncia de reducdo de subjetividade, presente em todo o processo de
investigacao social (GIL, 2008).

Esta técnica pode, ou ndo, ser estruturada, com ou sem a participacdo do
observador. Assim, Gil (2008) classifica a observacéo em: a) observacgéo simples, b)
observacao participante e c) observacao sistematica

Na presente monografia, a técnica de observacao utilizada é a simples. Nela,
0 pesquisador observa de maneira espontanea a ocorréncia dos fatos e desempenha
um papel mais evidente de espectador ao invés de ator (GIL, 2008). Sobre isso,

complementa o pesquisador que:

Embora a observacdo simples possa ser caracterizada como espontanea,
informal, ndo planificada, coloca-se num plano cientifico, pois vai além da
simples constatacdo dos fatos. Em qualquer circunstancia, exige um minimo
de controle na obtencdo dos dados. Além disso, a coleta de dados por
observacéo é seguida de um processo de analise e interpretacdo, o que lhe
confere a sistematizacdo e o controle requeridos dos procedimentos
cientificos (GIL, 2008, p. 101).

O autor salienta que a técnica € mais adequada aos estudos qualitativos, como
o caso desta pesquisa. “Como a observacao simples é realizada de forma pouco
sistematica, ndo é adequada as pesquisas que tenham por objetivo testar hipéteses
ou descrever [...] as caracteristicas de uma populagao ou [...] grupo” (GIL, 2008, p.
103).

Por fim, Gil discorre sobre os pontos que considera significativos na observacao

simples:

a) Os sujeitos. Quem sdo os participantes? Quantos sao? A que sexo
pertencem? Quais as suas idades? Como se vestem? Que adornos utilizam?
O que os movimentos do seu corpo expressam?

b) O cenéario. Onde as pessoas se situam? Quais as suas caracteristicas
desse local? Com que sistema social pode ser identificado?

¢) O comportamento social. O que realmente ocorre em termos sociais?
Como as pessoas se relacionam? De que modo o fazer? Que linguagem
utilizam? (GIL, 2008, p. 103, grifos do autor).
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Abaixo, descreve-se, de forma sintética, qual é o objeto de estudo e o corpus

da pesquisa.

5.2.2.1 Objeto de estudo e corpus da pesquisa

A metodologia de Analise de Contetdo (BARDIN, 2004), as técnicas de revisdo
bibliografica (STUMPF, 2014), observacéao (GIL, 2008) e entrevista (DUARTE, 2014)
se dao a partir de um objeto de estudo e do corpus da pesquisa. Neste trabalho, o
Furo MTV, telejornal satirico exibido pela antiga MTV Brasil (1990-2013) entre 0s anos
de 2009 e 2013, € o objeto de estudo. Ele é apresentado no Capitulo 6.

J& o corpus da pesquisa é composto por trés amostras: a edi¢cao de estreia do
Furo MTV, exibida em 2 de marco de 2009; a edicdo comemorativa de numero 500,
denominada Furo MTV Reporter, que foi ao ar em 19 de julho de 2011; e a ultima
edigcdo, exibida em 26 de setembro de 2013. Trechos dessas edi¢des sao analisadas

no Capitulo 7.

5.2.3 Entrevista

A entrevista individual em profundidade € uma técnica qualitativa que analisa e
apresenta, de forma estruturada, as experiéncias, informacdes e percepcdes de um
informante (DUARTE, 2014). “Este tipo de entrevista procura intensidade nas
respostas, ndo-quantificagcao ou representagao estatistica” (DUARTE, 2014, p. 62). O

pesquisador contextualiza o carater qualitativo da técnica:

A entrevista em profundidade ndo permite testar hipéteses, dar tratamento
estatistico as informacdes, definir a amplitude ou a quantidade de um
fenbmeno. Nao se busca, por exemplo, saber quantas ou qual a propor¢éo
de pessoas que identifica determinado atributo na empresa “A”. Objetiva-se
saber como ela é percebida pelo conjunto de entrevistados. Seu objetivo esta
relacionado ao fornecimento de elementos para compreensdo de uma
situacéo ou estrutura de um problema (DUARTE, 2014, p. 63, grifos do autor).

Assim como os estudos qualitativos de modo geral, a entrevista individual em
profundidade tem o carater da aprendizagem relacionada ao seu objetivo. O autor
menciona que, para isso, fazem-se presentes fatores como a identificacdo de
diversidade e riqueza, integracéo de informacdes e resumo de descobertas (DUARTE,
2014).
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Duarte (2014) salienta que h& dois tipos de entrevista: aberta e fechada. A
primeira “é essencialmente exploratéria e flexivel, ndo havendo sequéncia
predeterminada de questdes ou parametros de respostas” (DUARTE, 2014, p. 65). O
ponto de partida € um tema ou questdo ampla, o que flui livremente, com
aprofundamentos de acordo com aspectos significativos identificados no didlogo entre
0 entrevistador e o entrevistado (DUARTE, 2014).

A segunda, aplicada neste trabalho, por meio de entrevista com a jornalista
Lilian Amarante, criadora do Furo MTV, “é realizada a partir de questionarios
estruturados, com perguntas iguais para todos os entrevistados [...]"” (DUARTE, 2014,
p. 65).

O autor pondera que, embora pareca simples, esta categoria exige amplo
conhecimento prévio do assunto em questdo. Nesse sentido, complementa a respeito
dos instrumentos de coleta utilizados para as entrevistas. Um deles € a internet que,

segundo ele,

é a forma mais facil de perguntar e mais dificil de obter boas respostas [...]
Pode ser particularmente util para informacdes objetivas, assim como para
introducdo ou complemento de entrevista face a face. Também é utilizada
para informacdes de pessoas, por outros meios inacessiveis (DUARTE, 2014,
p. 77)
No entanto, o pesquisador faz uma ressalva: a internet geralmente ndo permite
o aprofundamento e a discussdo sobre o contraditério, por exemplo, essenciais na
entrevista em profundidade. Sendo assim, o contato simultdneo com o entrevistado,
por meio de blogs e chats, pode ser uma alternativa (DUARTE, 2014).
Por fim, Duarte (2014) destaca a importancia deste metodo. Segundo o autor,
a entrevista em profundidade, mais do que coletar informacgdes, “pode ser um rico
processo de aprendizagem, em que a experiéncia, visdo de mundo e perspicacia do
entrevistador afloram e colocam-se a disposicdo das reflexdes, conhecimento e
percepcdes do entrevistado (p. 81-82)”.
O capitulo seguinte detalha o objeto de estudo desta monografia, o Furo MTV,

€ uma entrevista com sua criadora, Lilian Amarante.
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6 O FURO MTV

O Furo MTV estreou em 2 de marco de 2009, junto & nova programacao do
canal. Sites destacavam, naquele ano, que o propésito da emissora era investir em
programas de curta duragédo e voltados ao publico de 18 a 35 anos de idade. Lobo?®,
entdo diretora de Programacéo da MTV Brasil, pontuou, em entrevista ao jornal Folha
de S. Paulo, que a cobertura da posse do primeiro presidente negro dos Estados
Unidos Barack Obama, em 2008, exemplificava as insercBes de carater politico e
social na emissora. Nesse sentido, afirmou que, a partir das novidades a serem
implementadas no ano seguinte, haveria ainda mais coberturas de temas relacionados
a politica e a sustentabilidade, por exemplo.

A atracao fez parte da estratégia de criacdo de programas de 15 minutos de
duracédo lancados pela MTV. Em entrevista ao jornal O Globo, Lobo (MENDONCA,
2012) completou que o humor compunha o DNA da emissora. Ela também salientou
gue a escolha pelos nomes de Bento Ribeiro e Dani Calabresa, que estrearam a frente
do Furo, deu-se por dois motivos: ele tinha humor &cido, e ela, timing?® perfeito. Essa
combinacgéo, em suas palavras, era importante para levar informagéo com inteligéncia
aos telespectadores.

O site Filmow, definido como a rede social de filmes e séries, sintetiza a

proposta do Furo MTV:

O jornal, seguindo a linha de “fake news shows”, como The Daily Show ou
Weekend Update, do Saturday Night Live, tem como objetivo mostrar os fatos
do dia de uma maneira critica, acida, divertida e humorada. Os humoristas
fazem piada sobre os programas e artistas das outras emissoras e da propria

MTV. (FILMOW, 2016-2021b).
Bancada, monitores que indicam a editoria da noticia que esta sendo exibida
no momento e dupla de apresentadores sé@o alguns dos elementos que compdem o
Furo MTV. Davim (2015, p. 12) afirma que o programa € “uma deturpacédo humorizada
do formato de noticiério, utilizando-se de informacdes verdadeiras num produto
jornalistico forjado”. Sendo assim, o Furo apresentava as informacdes de modo
diferente: com altas doses de critica e sétira, por meio de humor acido e, muitas vezes,

improvisado. Todos esses ingredientes, utilizados no momento de apresentar fatos

25 MTV muda publico alvo e investe em programas de 15 minutos (SOBRINHO, 2009).
26 Em uma filmagem, é o senso de escolher a oportunidade e o tempo de duragéo de um determinado
plano (COMUNIQUEIRO, 2016d).
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relacionados a diversas editorias, como economia, esporte e politica, deram certo.
Prova disso é que, a pedido dos telespectadores, a segunda temporada estreou em
2010 com 30 minutos de duracéo e novos quadros.

A segunda e terceira temporadas, que foram ao ar em 2010 e 2011,
respectivamente, ficaram marcadas por altos indices de audiéncia. Uma noticia
divulgada por um site especializado em TV (MIX, 2021), em 5 de setembro de 2010,
por exemplo, destacou que o Furo tinha média semanal de 0,5 pontos de audiéncia,
segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (Ibope). Em 2011, outro
site apontava a alta audiéncia do programa (DOMINIO LIVRE, 2011), inclusive com
picos de 1 ponto. Cabe ressaltar que, para uma emissora segmentada como a MTV,
gue dialogava exclusivamente com uma parcela da populacéo, esses indices eram de
fato relevantes. Na época, o canal tinha como audiéncia média diaria os 0,2 pontos.

Em 2012, o Furo MTV estreou a sua quarta temporada. Nesse ano, 0S
humoristas Paulinho Serra e Tatd Werneck entraram para o elenco fixo da atracdo. A
dupla produziu reportagens e, diante do chroma-key?’, satirizou, em diversas
ocasifes, a atuacdo de reporteres e correspondentes internacionais. Além disso, a
atracdo ganhou novos quadros. Um deles era o Noticias do Fim do Mundo, com
informacdes esdruxulas que reforcavam a tese de que o mundo terminaria no dia 21
de dezembro daquele ano. O segundo, Papo Furado, apresentava uma entrevista com
0 personagem da semana??,

Também em 2012, Bento e Dani viajaram para Londres e, acompanhados pelo
humorista Marcelo Adnet, apresentaram um Furo MTV especial sobre os Jogos
Olimpicos daquele ano. A equipe atuou na Europa por um més (GOES, 2014). Neste
mesmo ano, o humoristico foi premiado na Categoria Jornalismo Jovem do Prémio
Jovem Brasileiro (ACESSO CULTURAL, 2012), promovido anualmente pela Agéncia
Zapping e pelo Instituto Sou + Jovem.

A quinta e ultima temporada do Furo estreou em 4 de marco de 2013. Apoés a
saida de Dani Calabresa®®, que migrou para a TV Bandeirantes, o programa foi
totalmente reformulado e Bento Ribeiro ganhou a companhia fixa de outros quatro

apresentadores: Bruno Sutter, Daniel Furlan, Paulinho Serra e Thunderbird. Goes

27 Efeito de video que permite que imagens virtuais sejam inseridas atr4s do apresentador
(COMUNIQUEIRO, 20163).

28 Furo MTV estreia nova temporada (NOTICIAS DA TV BRASILEIRA, 2012).

29 Dani Calabresa assina contrato com a Band para integrar o ‘CQC’ (CARAS, 2012).
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(2014) pontua que, diante dos novos desafios profissionais da comediante, cogitou-se
o fim da atracéo, o que ndo aconteceu.
A partir do anuncio das novidades, o blog Na Mira, hospedado no Imirante.com,

destacou:

Bento dividira a bancada com Paulinho Serra, PC Siqueira, Bruno Sutter e o
novo VJ Daniel Furlan. Eles vao subverter todas as regras do telejornalismo
para fazer o telejornal mais escrachado e politicamente incorreto da televisdo
brasileira, ao vivo!

Noticias, matérias, esquetes, entradas “ao vivo” e a aposta no humor
nonsense, acido e ainda mais critico dardo o tom da nova temporada do
programa. (NA MIRA, 2013, sem paginacao).

Esta temporada foi marcada por diversas modificacées. O Furo MTV passou a
ser exibido em novo horério, as 20h30min. De segunda a quarta-feira, as edicbes eram
ao vivo. Nas quintas, ia ao ar um especial gravado, com um debate sobre o tema que
dominou a semana e a participacao de telespectadores na portaria da MTV Brasil. Nas
sextas, ao contrario das outras quatro temporadas, o programa nao era exibido.

Um dos temas que dominaram diversas edi¢des do telejornal satirico foram as
manifestagdes populares de junho de 2013, no Brasil. Os protestos iniciaram em S&o
Paulo e espalharam-se pelo pais em poucos dias. O que inicialmente era um protesto
contra o0 aumento na tarifa de 6nibus se transformou em manifestacdes que pediam,
por exemplo, o fim da corrupcédo e o impeachment da entéo presidente Dilma Rousseff
(PT).

A cobertura efervescente e cinica realizada pelo Furo esta viva no imaginario
dos telespectadores até hoje. Um dos exemplos que podem ser citados, nesta o6tica,
€ 0 da edicdo de 24 de junho de 2013, que repercutiu 0s protestos mencionados
anteriormente. Naquele dia, um gerador de caracteres (GC) provocativo tornou-se
meme e circula pelas redes sociais até hoje. Esse componente grafico acompanhou
as falas debochadas dos apresentadores Bento Ribeiro e Bruno Sutter, que
zombaram de uma das frases de efeito que marcou os protestos da época, como “o

gigante acordou”, e de algumas das reivindicagdes dos movimentos.
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Figura 6: GC provocativo do Furo MTV

PROTESTOS VIRALIZAM NO BRASIL, E POPULAGAO PROVA QUE NAO E BOBA,
SO MAL INFORMADA E POTENCIALMENTE FASCISTA

Fonte: Potencialmente fascista (2013).

Pouco mais de trés meses depois de uma de suas edicdes mais marcantes de
sua trajetoria, o Furo MTV deu adeus aos telespectadores. Sua ultima edi¢éo foi ao ar
em 26 de setembro de 2013, dia em que o canal fez a sua Ultima transmiss&o ao vivo.
O deboche diante da devolucdo da marca a Viacom logicamente se fez presente em
sua despedida. Quatro dias depois, como anteriormente mencionado neste trabalho,
a MTV sob gestéo da Abril Radiodifusdo, encerrou suas atividades.

No topico a seguir, a pesquisa apresenta uma entrevista com a jornalista Lilian

Amarante, criadora do Furo MTV.

6.1 ENTREVISTA COM LILIAN AMARANTE

Com o propésito de conhecer melhor o objeto de estudo e ter o maior nimero
de subsidios possiveis para a realizagdo deste trabalho, o pesquisador entrevistou,
via e-mail, a criadora do Furo MTV Lilian Amarante. As informacoes registradas abaixo
sdo de suma importancia para a realizacdo da Analise de Conteudo acerca de

algumas edicdes do humoristico®.

Pesquisador (P): Como surgiu aideia de criar o Furo MTV?
Lilian Amarante (LA): A ideia surgiu porque decidimos criar um programa novo para
a Dani Calabresa, que naquela época era apenas jurada do Quinta Categoria.

30 A transcricdo das respostas de Lilian Amarante séo fiéis ao contetido apresentado por ela. Ha
apenas algumas mudangas quanto a representacdo linguistica (pontuacéo e ortografia).
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Pensamos de cara em um telejornal de humor. Na época, eu cuidava também do
jornalismo, como gerente de programas. Ai, resolvemos ir atrds de parceiro para ela

e chegamos no Bento Ribeiro.

P: Qual era a proposta do Furo MTV?

LA: Desde o inicio, a ideia era misturar humor e jornalismo sem perder o lastro
jornalistico. Nos preocupamos desde o inicio em separar - e deixar claro para a
audiéncia essa separacao - a brincadeira da verdade. Essa era uma fronteira que,
desde o principio, quisemos deixar bem clara para quem assistia. Assim, todos
saberiam a hora em que estavamos falando a verdade ou inventando e ninguém seria
feito de bobo. A gente queria informar as pessoas de verdade, era uma prioridade em
relacdo as piadas. E queriamos também, e sobretudo, dar as noticias sem aquele

palavreado classico e hermético.

P: Como eram definidas as pautas abordadas pelo programa? Havia a
tradicional reunido de pauta como ocorre nos telejornais? Que critérios eram
adotados para determinar as noticias que iam ao ar?

LA: As reunides eram diarias e envolviam os dois roteiristas, o diretor, o produtor e os
dois apresentadores. As pautas eram tiradas do proprio noticiario. Nosso raciocinio
era de redacédo de jornalismo. Todas as principais noticias do dia deveriam estar no

nosso jornal.

P: De que forma a apuracdao jornalistica se fazia presente na atracao?
LA: A gente ndo tinha estrutura para apurar uma pauta, mas, como queriamos fazer
uma parédia de telejornal com relevancia jornalistica, bastava acompanhar a

cobertura da grande midia e reescrever do nosso jeito, sob 0 nosso ponto de vista.

P: A equipe do Furo era composta por quantos profissionais? Havia mais
jornalistas além de vocé?

LA: S6 eu era jornalista ali. Mas eram dois roteiristas, na maior parte do tempo, Pedro
Leite e Pedro HMC, o diretor, o produtor, o editor e uma pessoa fazendo os graficos

dos nossos VTs. Isso era MTV.
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P: Como se deu a escolha pelos apresentadores que estrearem a frente do Furo
MTV?

LA: A Dani eu ja expliquei. O Bento Ribeiro apareceu pra gente num teste de elenco
feito no Rio de Janeiro. Procuravamos um VJ. Ele surgiu sarcastico e carismatico, mas
nao tinha o perfil para o Disk MTV (risos). Quando veio a ideia do telejornal, eu lembrei
do teste do Bento e chamamos ele para o piloto®'. Deu match®? de cara. Ai ele desistiu
porque ia fazer novela®. “Pilotamos” com Cazé Pecanha, Marcos Mion, Marcelo
Adnet, Gregodrio Duvivier... Ninguém tinha a mesma quimica com ela. Por sorte a

novela acabou a tempo e ele voltou.

P: Que mudancas fizeram-se necessarias ao longo das cinco temporadas do
programa? Comente sobre alteracdes em formatos de apresentacao da noticia,
enquadramentos de camera, apresentadores, quadros, cenografia, aberturas,
layout de modo geral, entre outros.

LA: A cada temporada renovavamos 0 cenario. Ja a parte grafica foi trocada apenas
uma ou duas vezes. De uma temporada para a outra, inventadvamos novas maneiras
de comecar e novos quadros. A cada temporada tinhamos também que equalizar a
guantidade de piadas internas que a dupla de apresentadores criava

descontroladamente (risos).

P: Pode-se dizer que, mais do que a sociedade, o Furo MTV satirizava a prépria
atividade jornalistica?

LA: Eu acho que o Furo tirou um grande sarro da midia em geral porque todo aquele
universo de assuntos era desconstruido pela nossa abordagem na linha “vou te dar a
real sobre essa historia”. A maneira como as noticias eram encaminhadas, como

surgiam as subcelebridades, as distor¢des... Tudo era assunto.

P: Até que ponto o improviso fazia-se presente no Furo? Havia uso do

teleprompter, como nos telejornais tradicionais?

31 Ppiloto, no audiovisual, se refere & gravacdo de teste de um programa de radio ou TV
(COMUNIQUEIRO, 2020b).

32 palavra em inglés que pode significar combinacdo (STEIN, 2017-2021).

33 Bento Ribeiro interpretou o personagem Juca, na novela A Favorita, que foi ao ar pela Rede Globo
entre 2 de junho de 2008 e 16 de janeiro de 2009 (MEMORIA GLOBO, 2021a).
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LA: Os dois usavam teleprompter, mas sempre improvisaram muito sobre o roteiro
porque a gravagao era muito divertida e inspiradora. Muitos quadros e brincadeiras

surgiram de improvisos, como girar a cadeira num giro de noticias.

P: Telespectadores saudosistas sao unanimes em dizer que o Furo esteve “a
frente do seu tempo”. Mencionam, por exemplo, um famoso GC que repercute
as manifestacdes de 2013 e afirma que a populagao brasileira “nao é boba, sé6
mal informada e potencialmente fascista”. Vocé concorda com essa afirmagao?
E mais: como se sente em perceber que o Furo segue vivo no imaginario
daqueles que o assistiram?

LA: Eu acho, sim, que o Furo foi pioneiro e teve sua importancia, sua coragem, sua
independéncia e deixou a sua marca. Eu fico muito feliz e orgulhosa das equipes todas
que fizeram as temporadas. A gente acreditava naquilo e se sentia representado pelo
Furo MTV.

P: O Furo MTV foi um dos primeiros programas da TV brasileira a repercutir
frases polémicas e preconceituosas do entdo deputado Jair Bolsonaro. Anos
depois, ele foi eleito presidente da Republica. O que a equipe do programa
levava em conta ao repercutir informacfes daquele sentido? Na época, a equipe
percebia um possivel potencial de ascensdo politica a partir daquelas
colocacBes de Bolsonaro? Como vocé enxerga essas questdes? Comente.

LA: Acho que a gente, naquela época, via a bizarrice dele, mas ndo compreendia o

perigo que ele viria a se tornar.

P: Como vocé acredita que o Furo apresentaria arealidade do Brasil e do mundo
em 20217

LA: Eu acho que a gente estaria mostrando hoje como as pessoas estao abduzidas
pela tecnologia, cegas para as fake news e apaticas. A gente daria essa chamada e

detonaria os politicos de todas as frentes.

P: Vocé acredita que a critica e a satira sdo os elementos mais importantes do
Furo MTV?
LA: Eu acho que o aspecto mais importante do Furo foi que ele resolveu, desde o

principio, e conseguiu tomar, de fato, o partido da sua audiéncia e defender o interesse
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dos jovens dando a eles informacgao relevante em linguagem simples e direta. E a

gente fez isso de um jeito divertido, editorialmente relevante e generoso.

P: Ha algo a mais que vocé gostaria de destacar em relagcdo ao Furo MTV? Deixo
este espaco aberto para que vocé aborde outros temas relacionados ao
programa e va além das questfes que formulei, caso queira.

LA: Eu amo o Furo MTV e acho que, mais do que nunca, a gente precisava de um
telejornal como ele. Fico feliz que ele inspire jovens do audiovisual até hoje. Para mim,

0 segredo da comunicacgéo esta na generosidade e nisso a gente sempre acertou.

No capitulo seguinte, sera apresentada a Anélise de Conteudo acerca do Furo
MTV.
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7 ANALISE
7.1 FURO MTV: A ESTREIA

Foi com estas palavras que a humorista Dani Calabresa abriu, ao lado de Bento
Ribeiro, a primeira edicdo do Furo MTV, as 22h15min de 2 de marco de 2009: “esta
comecando o Furo MTV, o programa com as noticias que vocé nao leu porque o
mondlogo do Pedro Bial fez todo mundo dormir”. O telejornal satirico, apresentado
como uma das apostas da MTV Brasil haquele ano, permaneceu no ar até o fim das
operacdes da emissora, em 2013.

O programa de estreia deu o tom daquele que viria a ser o caracteristico do
Furo: noticias veridicas apresentadas com altas doses de humor, ironia e sarcasmo.
O roteiro da atracdo também era composto de criticas e piadas sobre tudo e todos.

Diferentes aspectos comprovam o potencial do Furo MTV como telejornal.
Entre eles, a utilizacdo de bancada, o casal de apresentadores (e seus respectivos
figurinos) e os dois monitores que indicam a editoria da noticia que esta sendo
veiculada (celebridades, economia e politica, por exemplo), como pode ser visto na

Figura 7.

Figura 7: Elementos tipicos do telejornal no Furo MTV

———
M) FURD MTV #1 -
M\l MTv.com 8r

Fonte: Furo MTV #1 (2009).

Outro registro importante se refere a satira proporcionada pelo nome do
programa. No jargao jornalistico, furo se refere a uma noticia de grande repercussao,

divulgada de forma exclusiva por um profissional ou um veiculo de comunicagéo
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(COMUNIQUEIRO, 2015c). No entanto, o que se vé no Furo MTV é o contrario disso.
N&o h& informagfes exclusivas, pelo contrario. O programa € composto por uma série
de noticias que, em algum momento do dia, ja foram abordadas pela midia tradicional,

porém, sem diversédo e humor.

7.1.1 Analise

O primeiro episédio do Furo MTV (FURO MTV #1, 2009), assim como todos 0s
outros produzidos ao longo da primeira temporada, possui 15 minutos de duracéo,
divididos em dois blocos. Desde os segundos iniciais do programa € possivel perceber
que a figura do jornalista é satirizada pelos apresentadores.

A imagem de Bento e Dani na bancada abre o programa. A dupla conversa,
mas, diferentemente dos telejornais tradicionais, é possivel ouvir o didlogo entre
ambos. Nele, Dani diz que utiliza 6culos para ler as noticias pois € incapaz de decora-
las, ao que Bento responde: “nao tem nem grau isso ai”.

O didlogo entre os apresentadores pode ser relacionado aos estudos de
Vladimir Propp (1992) acerca da ridicularizagéo das profissdes. O autor salienta que
“a tarefa de representar uma atividade qualquer do ponto de vista cdmico ou satirico
€ mais facil se essa mesma atividade em si nhdo requer uma tensdo mental especial,
e toda a atencédo se dirige apenas as suas formas exteriores” (PROPP, 1992, p. 79-
80).

Outro ponto relevante na atuagédo dos humoristas € a leitura das manchetes do
dia de forma intercalada, como nos telejornais tradicionais. Além disso, apds a vinheta
de abertura, dao o tradicional “boa noite!”, expressdo que marcou época, por exemplo,
com Féatima Bernardes e William Bonner no Jornal Nacional, da TV Globo.

No primeiro bloco, o destaque é a noticia de que o entdo senador Mozarildo
Cavalcanti (PTB-RR) havia apresentado um projeto para diminuir a verba mensal de
R$ 15 mil, recebida por ele e seus colegas. A proposi¢cédo, no entanto, sugeria que
parte do valor fosse utilizada para aumentar o salario dos parlamentares.

Assim, a noticia foi apresentada pela dupla:

Bento Ribeiro: “O senador Mozarildo Cavalcanti nos deu outro motivo pra zoa-lo além

do seu esdruxulo nome. Mozarildo quer acabar com a verba de quinze mil reais que
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0S congressistas recebem todo més pra coisas basicas como auxilio-almo¢co no
Fasano, auxilio-paleto, auxilio-cha da tarde, que esqueminha, hein?”

Dani Calabresa: “A ideia ia ser 6tima, eu acho 6timo... Se ele ndo quisesse
reaproveitar mais da metade desse dinheiro pra dar um aumento bésico pros
senadores. E, claro, aumentando senadores, aumenta deputado, aumenta vereador...
E uma festa, né? Eu acho que esse preju pode chegar a mais de um bilhZo de reais
[...]"

Bento Ribeiro: “[...] Mas o que vocé, jovem alienado, poderia fazer? Ora, por que nao
mandar um e-mail pros seus amigos e pro José Sarney, o presidente do Senado,

metendo o pau nessa proposta?”

Neste momento, um GC exibe o e-mail real do entdo presidente do Senado,

José Sarney (PMDB-AP), conforme pode ser visto na Figura 8:

[
M) FURD MTV #1

ML HvcoMER _]

Fonte: Furo MTV #1 (2009).

Embora simulem o envio de um e-mail ao politico, Bento e Dani incentivam que
os telespectadores expressem suas opinides sobre o projeto. Para isso, o0 e-mail real
do entédo presidente do Senado € divulgado aos telespectadores. Ha, ao repercutir
uma iniciativa que impacta a utilizacdo do dinheiro publico, o conceito de noticia
apresentado por Curado (2002 apud ROHRIG, 2017, p. 25): “[...] € a informacgéao a
servigo do publico”. Somado a isso, a noticia informa e diverte o publico a0 mesmo

tempo, caracteristica propria do infotenimento (DEJAVITE, 2006).
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No segundo bloco, o destaque é a noticia de que empresas da Italia passaram

a utilizar empréstimos oferecidos por mafiosos:

Bento Ribeiro: “E com a crise global, qualquer coisa é valida para pagar as contas
do més. Até mesmo pedir ajuda aos mafiosos.”

Dani Calabresa: “Segundo o Washington Post, muitas empresas italianas estédo
trocando os financiamentos de bancos por empréstimos da méafia. O que antes era
uma ideia de girico, nos dias de hoje pode valer a pena. Veja por qué.”

Bento Ribeiro: “Segundo o Washington Post, a mafia italiana faz empréstimos com
taxas de cento e vinte por cento de juros ao ano. Em média, ja os bancos brasileiros,
cobram por volta de cento e noventa por cento ao ano.”

Dani Calabresa: “Isso quer dizer que se vocé deve duzentos reais pro banco, em um
ano vai ter que pagar trezentos e oitenta reais de juros. Mas com a méfia vai ter que
pagar so duzentos e quarenta.”

Bento Ribeiro: “E a diferenga é que se vocé ndo pagar em dia pro banco, fica com o
nome sujo, perde beneficios e pode ser preso.”

Dani Calabresa: “Com a mafia da pra negociar, né? Vocé pode beijar a mao do
chefdo, fazer um favorzinho, extorquir alguém, despachar um presunto, né? Eles

falam assim...”

Embora ironize as crueldades praticadas pelos mafiosos italianos, do ponto de
vista jornalistico, o Furo MTV apresenta 0 assunto com dados concretos e cita uma
fonte jornalistica, no caso, um dos mais importantes jornais do planeta, o The
Washington Post. Logo, deixa claro que nao se trata de uma fake news. Além disso,
apresenta duas caracteristicas proprias do infotenimento (DEJAVITE, 2006): informa
e diverte ao mesmo tempo e utiliza um infografico para apresentar as porcentagens
de juros cobradas por bancos brasileiros e criminosos italianos, o que pode ser visto

na Figura 9.
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Figura 9: Infografico compara os juros cobrados por bancos e méfias

R s The {Uu_sljiugtuu Post

Taxa de juros anual
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1209

Mifia lalian:
Fonte: Furo MTV #1 (2009).

7.2 FURO MTV REPORTER: A EDICAO 500

A 5002 edicdo do Furo MTV foi comemorada com uma parédia®* do Globo
Reporter (MEMORIA GLOBO, 2021f), da TV Globo, em 19 de julho de 2011. O Furo
MTV Repérter, apresentado por “Gui Chapelin”, interpretado pelo humorista Gui
Santana, remontou, a partir do humor-ficcdo e do humor-jornalismo (BORGES, 2015
apud ROHRIG, 2017), a trajetéria da atracdo e de seus apresentadores (Figura 10).

Figura 10: Gui Santana apresenta o Furo MTV Reporter

i

-

Fonte: Furo MTV Repdrter (2011a).

34 “Texto geralmente jocoso ou satirico que se caracteriza por ser essencial e intencionalmente
intertextual e interdiscursivo, ja que “importa” elementos de um texto (ou textos) ja existente(s) [...]”
(COSTA, 2012, p. 187).
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Por meio da analise, é possivel perceber que a edi¢cdo especial que a maioria
das piadas exibidas se referem aos préprios apresentadores, a emissora pela qual o
Furo é veiculado, os telespectadores e o0 universo da TV como um todo. As recorrentes
citacbes a personalidades da midia e os “estrelismos” dos profissionais do
entretenimento e do jornalismo, por exemplo, comprovam esta afirmacao.

O Furo MTV Reporter (2011a; 2011b; 2011c) tem 30 minutos de duracéo,
divididos em trés blocos. Cabe ressaltar que a duracdo do programa foi aumentada a

partir da segunda temporada, exibida em 2010.

7.2.1 Analise

Como mencionado anteriormente, o Furo MTV Repoérter € uma parddia do
Globo Repérter. Por isso, o humorista Gui Santana da vida a “Gui Chapelin”, uma
imitacéo de Sérgio Chapelin®, que apresentou o programa de documentarios da TV
Globo por trés periodos, o ultimo entre 1996 e 2019.

Em um estudio virtual, de pé, Gui Santana abre o programa. Ao fundo, sédo
apresentadas imagens esdruxulas de Bento e Dani, assim como no Globo Reporter,
gue possui monitores que exibem trechos dos documentérios. A entonacado de voz e
0s movimentos das méaos do personagem lembram, de fato, Sérgio Chapelin. O

personagem abre a edicdo especial com este texto:

Gui Chapelin: “Boa noite! Risadas, trocadilhos infames. A arte de insultar
gratuitamente celebridades e pessoas de terceira idade. Cenas de uma tragédia
anunciada. Todos os dias, ha trés anos, Dani Calabresa e Bento Ribeiro ofendem
dezenas de pessoas por todo o territério nacional em seu programa. E hoje, devido
ao descaso das autoridades, chegamos ao Furo de numero 500. As duvidas, as
curiosidades. Depoimentos exclusivos. A intimidade e crises de estrelismos dos
apresentadores. Quem sdo 0s responsaveis por fazer a avé de Taismara rir todas as
noites em casa? De que buraco sairam Dani e Bento? Ser4d que o Bento €&
alfabetizado? O que faz este programa ser tdo ruim? Tudo isso vocé descobre no Furo

Especial que comecga agora.”

35 “Desde sua entrada na Globo, em 1972, até 2019, quando se aposentou, Sérgio Chapelin passou
pelo Jornal Nacional, Jornal Amanhd, Jornal da Globo, Fantastico e Globo Reporter. Ele nasceu em
Valenca, no interior do estado do Rio de Janeiro, em 12 de maio de 1941” (MEMORIA GLOBO, 2021i,
sem paginacéo).
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Imagens de Bento e Dani nos bastidores e na prépria conducéo do Furo MTV,
gue nada lembram a atuacdo dos jornalistas, sdo apresentadas em seguida. A

narracdo do apresentador segue em offe6:

Gui Chapelin: “Hoje investigaremos a origem, os bastidores, as mudancas, os
mistérios, os escandalos, os fantoches, as doencas venéreas e tudo mais que envolve

o noticiario dos apresentadores favoritos de um em cada cem jovens brasileiros.”

A producéo volta para o estudio e 0 humorista prossegue:

Gui Chapelin: “Mas o que faziam Bento e Dani antes de conseguirem a fama e o
dinheiro ilimitados que tém hoje? Assim como milhdes de brasileiros que todo dia
engravidam em um metro lotado, eles tinham um sonho e estavam dispostos a fazer

de tudo para realiza-lo. Menos um par romantico com Sandro Pedroso.”

Em seguida, sdo exibidas imagens de Dani e Bento no ficticio ano de 1997.
Ela, com uma peruca de tom ruivo escuro, surge primeiro e faz stand-up comedy e
malabarismos nas ruas de Sao Paulo. Apés, Bento aparece caracterizado como um
jovem hippie. Com um cartaz escrito a mao e um cachorro ao lado, ele diz: “danco por
um prato de comida”.

Dani, em um determinado momento, € rechagada pelos ocupantes de um carro,
que a “atingem” com uma pagina de jornal amassada. Bento, igualmente
desacreditado, caminha pelas ruas e também vé uma pagina de jornal em uma via.
Ambos déo de cara com a oportunidade que os unira e mudara suas vidas: o anuncio
ficticio de que a MTV Brasil esta contratando VJs.

A dupla se encontra em frente a sede da emissora. Dani acredita ter sido vitima
de um homem perigoso e o agride. Apds, ambos entram no prédio. Tem-se, ai, o inicio
das cenas que expdem a diferenca entre eles, satirizam o processo de selecao

realizado pelo canal e o universo televisivo, com meng¢ao a alguns estereotipos:

3 “Narragéo feita sobre uma matéria gravada, na qual ndo aparece o locutor’ (COMUNIQUEIRO,
2020a).
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Bento Ribeiro: “Oi.”

Dani Calabresa: “E ai.”

Bento Ribeiro: “Fui pegar uma agua ali, mas s6 tem maquina de café aqui. Eu odeio
iss0.”

Dani Calabresa: “Adoro café. Vocé ndo toma cafée?”

Bento Ribeiro: “N&o.”

Dani Calabresa: “Tomo todo dia. Cigarro e café. Nao largo isso aqui por nada.”
Bento Ribeiro: “Eu ndo encosto nisso. Faz mal.”

Dani Calabresa: “Hum... Vocé é cabeludo, né?”

Bento Ribeiro: “E verdade, né?”

Dani Calabresa: “Sabe que é uma vantagem? Vocé nao vai ficar calvo, vocé nao vai
ter problema de calvicie.”

Bento Ribeiro: “Isso eu ndo me preocupo, sabia?”

Dani Calabresa: “Cara, olha, da licenga...” (Dani encosta no cabelo de Bento)
Bento Ribeiro: “Cé é loira?” (Bento encosta no cabelo de Dani)

Dani Calabresa: “Nao. Cé enxerga?”

Bento Ribeiro: “Tem uma mecha, tem uma mecha loira.”

Dani Calabresa: “N&o, eu fiz uma mecha e me arrependi. Eu acho loira vulgar. Eu
nunca vou ser loira na minha vida. Loira é tudo puta. E s&o burras mesmo.”

Bento Ribeiro: “E verdade. Ainda bem que cé néo é.”

Dani Calabresa: “Cé vai ver a da fila ali 6, a vez daquela...”

Dani Calabresa: “E porque é televiso. Isso daqui & um trampo limpo.”

Bento Ribeiro: “Trampolim, né?”

Dani Calabresa: “Porque eu, quando entrar, eu vou pra qualquer outra emissora

rapido. E pegar um cara que faz novela. Eu nunca pegaria um VJ.”

Bento e Dani entram no estiudio e realizam seus testes. Suas atuacdes
comprovam que eles ndo tém talento para apresentarem programas de videoclipes.
Aspectos gque estereotipam Bento como a pessoa que se atrasa e Dani como a garota
do sotaque carregado, por exemplo, destacam-se na tomada. Mesmo assim, ambos

sao contratados pelo canal.
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O programa volta para o estudio e “Gui Chapelin” |1& outra cabeca®’. Essa

introduz o primeiro dia de trabalho da dupla na emissora, no ficticio ano de 1998:

Gui Chapelin: “Mas nem tudo foram flores nos primeiros dias dos apresentadores na
emissora. Veja agora, em imagens exclusivas, algumas das agruras que Dani e Bento

tiveram que passar antes de atingir o estrelato em Santo André e no litoral da Bahia.”

Na sequéncia exibida, Bento e Dani estdo no camarim da MTV Brasil e “dao de
cara” com “Marcos Mionzera”, personagem de Gui Santana que imita Marcos Mion.

Esse é considerado até hoje um dos principais apresentadores que passou pelo canal:

Dani Calabresa: “Nossa! Aqui é lindo!”

Bento Ribeiro: “Ai meu Deus... Isso € um sonho, rapaz!”

Dani Calabresa: “Nossa, é tudo tdo grande! Quantas roupas! Nunca senti uma coisa
tdo macia...”

Bento Ribeiro: “Meu, quanta roupa, hein? Eu vou usar varias. Olha aqui, que irado,
essas aqui, essas blusas...”

Dani Calabresa: “Cé acha que pode pegar?”

O personagem “Marcos Mionzera” (Gui Santana) surge de repente. Ele sai de

tras de um provador e repreende os “novatos”:

Marcos Mionzera: “O, 6, 6, senhoras e senhores... Pera ai!l Quem cés pensam que

sdo, hein? Quem sao vocés?”’

Encantada com a presenca do “idolo”, a dupla responde:

Bento Ribeiro: “Uau! Nossa! Marcos Mion!”

Dani Calabresa: “Mion!”

Mas ele é hostil com seus “fas”:

37 Chama, introduz os videotapes (VTs) exibidos nos telejornais (COMUNIQUEIRO, 2015a).
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Marcos Mionzera: “Pode sair daqui! Isso aqui € meu, isso aqui é tudo meu! E as
minhas roupas. Meu... Desencosta dai, faz favor.”

Dani Calabresa: "Essa € sua?” (Tocando em uma camisa vermelha).

Marcos Mionzera: “A emissora inteira € minha, cé entendeu? Eu tenho o horério
nobre s6 meu, cé entendeu?”

Dani Calabresa: “Nossa... Hum... Lady Kate.” (A meng¢do a personagem do
humoristico Zorra Total®®, da Rede Globo, em tom de voz mais baixo do que o habitual,

comprova o improviso da comediante).

Dani diz que é fa do apresentador. Ela encosta no brago do veterano, que a

repreende. A cena prossegue:

Marcos Mionzera: “[...] Senhoras e senhores, eu ndo guento, pelo amor de Deus... A
MTYV t& louca de contratar vocés... Senhores e senhores, t6 gravando.”

Bento Ribeiro: “Mion, desculpa!”

Dani Calabresa: “Desculpa, vocé é o melhor que tem!”

Bento Ribeiro: “Mion, se vocé sair um dia, daqui...”

Dani Calabresa: “Leva a gente com vocé!”

Bento Ribeiro: “Leva a gente!”

Ja do lado de fora do camarim, irritado, Marcos Mionzera responde:

Marcos Mionzera: “Tudo bem. Se um dia eu sair, eu prometo que eu levo vocés.”

Eles se empolgam. Marcos Mionzera debocha dos novos colegas. Mas eles se

mantém felizes:

Dani Calabresa: “A gente vai com ele!”

Bento Ribeiro: “E, a gente vai!”

Dani Calabresa: “Eu acho que ele ia pra uma emissora grande...”

Marcos Mionzera: “Pra limpar o meu camarim, cé entendeu? Pra limpar o meu

camarim.”

38 “Programa criado em 1999 relne atores e comediantes de diferentes geracoes e estilos, firmando-
se como vitrine de novos talentos do humor” (MEMORIA GLOBO, 2021k).
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Bento Ribeiro: “Legal também”
Dani Calabresa: “Fechado! Ai, esse cara € um maximo, ele € bem mais legal do que
naTV.”

O gque levou Bento e Dani a bancada do Furo MTV € explicado no final do

primeiro bloco do especial:

Gui Santana: “Quando tudo parecia perdido para os apresentadores, surgiu um tunel
no fim da luz. O ano era 2009. Depois de apostar na musica, no entretenimento e no
Marcos Mion em busca da audiéncia, a MTV resolveu inovar. Seguindo um modelo de
sucesso do Jornal do SBT, com Leila e Eliakim Araudjo, a emissora estreava o seu
proprio telejornal humoristico: o Furo MTV. Entre os nomes cogitados estavam Gloria
Maria, Pedro Bial, Thierry Figueira e o ex-VJ Levy, descartado depois de sua morte
prematura apds uma longa batalha contra o ostracismo. O jeito era apostar em caras

novas.”

Boa parte do segundo bloco satiriza o processo de producdo do Furo MTV.

Assim Gui Chapelin abre esta parte do programa:

Gui Chapelin: “Durante todas essas quinhentas edi¢ées do Furo MTV, a pergunta
gue esta na cabeca de todos os telespectadores é uma sé: como diabos eu vim parar
neste canal? Mas a pergunta que nds conseguiremos responder neste programa €
outra: como € a rotina de producao do telejornal mais querido de vinte e sete jovens
ao redor do Brasil? Todo esse processo de magia e sedugdo vocé acompanha agora,

no segundo bloco do Furo Repdrter Especial.”

Apos, sdo exibidas imagens da redacdo da MTV Brasil as 9h30min de um dia
nao identificado. Um minuto depois, Bento e Dani surgem discutindo o roteiro do
programa com o restante da equipe. Em um determinado momento, diante das
negativas de seus quatro colegas homens, ela diz: “pera ai [...] eu sou mulher”.

A edicao segue com os depoimentos dos roteiristas da atracéo na época, Pedro
Leite e Pedro HMC. Inicialmente, eles destacam a escassez de computadores para

trabalhar:
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Pedro Leite: “E, nossa rotina € muito tranquila. A gente chega aqui cedo e tal... E vai
vendo as noticias e depois a gente vai escrevendo, né?! Mas o Unico problema é que
no comego a gente tinha trés computadores.”

Pedro HMC: “A gente tinha trés e agora tem um, né?! Porque um o Bento derrubou
café e outro a gente deixa baixando Glee o dia inteiro, né?! Entdo a gente tem que

ficar disputando computador, € meio chato”.

O conflito de Dani com a equipe masculina é novamente exibido. Depois, 0s

roteiristas ironizam a participacao dos apresentadores na producao do Furo:

Pedro HMC: “Entéao, depois que a gente escolhe algumas noticias, a gente vai sugerir
pra eles, né?! E tdo sempre super motivados e interessados.”
Pedro Leite: “Sim. Porra... Antenadassos!”

Pedro HMC: “Sempre com sugestdes hilarias, envolvidos pra caramba.”

A imagem a seguir, no entanto, exibe o contrario. Bento e Dani participam de
um duelo de danca de videogame. O roteirista Pedro HMC vai até a dupla para
apresentar aquelas que seriam as principais noticias do dia, como um atentado
terrorista na Libia e a queda de um dos ministros do Governo Dilma Rousseff (PT). A

dupla, desinteressada, responde:

Dani Calabresa: “Pera ai, ta atrapalhando a coreografia, Pedro.”
Bento Ribeiro: “N&o ta vendo que a gente ta trabalhando, irmao?”

Dani Calabresa: “E, escreve qualquer coisa ai que a gente |& |4 depois.”

Os roteiristas prosseguem. Agora, abordam como é a escolha das noticias que

vao ao ar no Furo MTV:

Pedro HMC: “No comecgo, a gente pensava em um fato, em uma piada pra cada

noticia do dia. Mas ai isso tava meio complicado porque os VJs davam uns chiliques.”

Neste momento, é revelado que Bento e Dani acompanham a entrevista dos

“subordinados”, e passam a dar ordem a eles. Ja experientes, agora eles tém atitudes
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parecidas com as que Marcos Mionzera teve quando a dupla recém contratada
chegou a emissora no ficticio ano de 1998.

Dani Calabresa: “Davam chilique nada! Sugestdes! Fala mais alto que cé t4 muito
timido.”

Bento Ribeiro: “Sugestbes!”

Diante disso, os roteiristas explicam a criagdo do “método do dado”, com
opcOes de piadas com o repérter de celebridades Amin Khader, a entdo presidente
Dilma Rousseff (PT), com o apresentador Bento Ribeiro caindo da bancada e com
palavrdes. Como exemplo, Pedro HMC Ié a manchete do jornal O Globo daquele dia
para que o seu colega jogue o dado e a equipe veja quem fard parte da piada a
respeito do assunto.

A hostilidade da dupla com a equipe segue. Na cena que representa as
tradicionais reunides de pauta dos telejornais, Dani recusa quase todas as sugestdes
apresentadas no roteiro. Ela chega a rasgar uma parte de uma das paginas e diz: “o
gue eu gostei do roteiro ta aqui”’, ao que Bento complementa: “é, vamo trabalhar em
cima disso, né”.

Em outra tomada, o diretor do Furo MTV da época Gustavo Martins é
“‘humilhado” no dia do seu aniversario. Ele é chamado no estudio pelos
apresentadores. Dani diz que ele deveria ter escrito um texto melhor e o atinge com
espuma na cara. Apos, Bento pede para ele deixar o local, enquanto a sua colega
exige que alguém limpe a sua méao e as gravagdes sejam realizadas logo para que ela
possa ir ao shopping.

Ao final do segundo bloco, a producdo apresenta depoimentos ficticios de
pessoas que, ao longo das 500 edi¢cdes do Furo MTV, foram vitimas das piadas de
Bento e Dani. Um dos depoimentos é da atriz Susana Vieira, em uma imitagdo feita
por Dani. Em seu depoimento, Susana, identificada ironicamente como “a atriz mais
amada do Brasil”, diz que nem mesmo a sua empregada assiste a MTV.

No terceiro bloco, Bento e Dani respondem a perguntas ficticias, de
telespectadores de nomes engracados que querem saber como € o relacionamento
entre eles. Ao final do programa, Gui Chapelin reclama que néo recebeu caché para
apresentar o especial.
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Por meio dos recortes da segunda amostra do corpus da pesquisa, € possivel
comprovar que o Furo MTV utiliza-se dos conceitos de humor-ficcdo e humor-
jornalismo propostos por Borges (2015 apud ROHRIG, 2017).

Ha, no todo, cenas que apresentam a transformacdo de Bento e Dani. De
jovens que sonham em viver da comédia, eles se tornam apresentadores de um canal
que dialoga justamente com pessoas de suas idades. Logo, € possivel relacionar a
producdo ao humor-ficcdo, pois a partir de cenas ficcionais, com enredo, 0s
personagens principais se desenvolvem (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017).

Ja o humor-jornalismo se faz presente a partir de dois fatores: a apropriacédo da
estética jornalistica e a desconstrucdo do discurso jornalistico (BORGES, 2015 apud
ROHRIG, 2017).

O cenério utilizado, o vocabulario essencialmente jornalistico das cabecas lidas
pelo apresentador e a propria imitacdo de Sérgio Chapelin corroboram a apropriacao
estética do Globo Repodrter, da Rede Globo. Somado a isso, a chegada de Bento e
Dani a MTV, um fato real, € relatado por meio de relatos ficticios. Ou seja, o discurso
jornalistico é alterado (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017).

Outro ponto importante se refere as mencdes a personalidades da midia.
Nesse sentido, é possivel perceber que o Furo MTV tem um olhar atento as noticias
que envolvem as celebridades. Jornalistas como Léo Dias, do site Metrépoles (DIAS,
2021), com frequéncia divulgam noticias a respeito de famosos e do universo da TV.
Muitas das informacgdes, principalmente de bastidores, relatam brigas, disputas e
vaidades que os telespectadores ndo veem.

Além disso, no depoimento ficticio de Susana Vieira, que também se apropria
da estética jornalistica ao borrar a imagem e alterar a voz da entrevistada para “néo
identifica-la” (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017), a imitag&o diz ndo ter “paciéncia
pra emissora que t& comegando”, em mengao a um episoddio que de fato aconteceu.

Em 2009, ao vivo, durante o Video Show (MEMORIA GLOBO, 2021j), da Rede
Globo, a atriz disse néao ter “paciéncia pra uma pessoa que ta comegando” (SUSANA
VIEIRA, 2009) e retirou o microfone das méaos da repérter Geovanna Tominaga. Na
época, diversos veiculos especializados em entretenimento repercutiram o episodio®.

Diante disso, é possivel deduzir que a transformacdo de Bento e Dani em

apresentadores que “maltratam” os roteiristas € uma critica a parte de personalidades

39 Susana Vieira tira microfone da méo de repérter do 'Video Show', de acordo com o site Terra (2009).
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da midia. H4, em paralelo, a utilizagdo de noticias sobre celebridades, que compdem
0 género hibrido infotenimento (DEJAVITE, 2006). Essa é a forma que o Furo MTV

encontra para construir a sua prépria narrativa de infotenimento para quem o assiste.

7.3 FURO MTV: A DESPEDIDA

A quinta e ultima temporada do Furo MTV teve diversas alteracdes. Como
descrito no Capitulo 6, em 2013 o programa passou a ser exibido as 20h30min, o
mesmo horario do Jornal Nacional, da Rede Globo e, assim como esse, ao vivo.

O ultimo Furo MTV da histéria foi ao ar em 26 de setembro de 2013, quatro dias
antes da MTV Brasil, sob gestdo da Abril Radiodifusédo, encerrar suas operacgoes.
Nesta noite, a atracédo repercutiu a festa de despedida do canal, com a presenca de

funcionéarios, musicos e antigos VJs.

Figura 11: Bento Ribeiro apresenta o ultimo Furo MTV

Fonte: FURO MTV (2013).

A edicao utiliza-se novamente dos conceitos de humor-ficcdo e de humor-
jornalismo (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017) para descrever o fim do canal e a
sua despedida da TV. Além disso, o elenco debocha da proposta da nova MTV Brasil,

a ser administrada pela Viacom, dona da marca no mundo.
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7.3.1 Analise

Bento Ribeiro inicia o programa e afirma que, na verdade, um videotape (VT)
deveria ter entrado no ar antes dele. Ele brinca com a situacgéo, diz estar com os olhos
vermelhos porque “estava chorando”. Em seguida, solicita a equipe do programa a

insercao de uma musica melancdlica e, apds, inicia a “leitura” de uma “carta”:

Bento Ribeiro: “Nesse momento de extrema dor, as manifestacdes de carinho e
admiracdo do povo brasileiro nos tocaram e nos emocionaram muito. Pessoas nas
ruas, algumas dizendo ‘ei, vocé nao é aquele cara da MTV Brasil?’ Outros dizendo
‘gosto muito do seu programa, o Quinta Categoria’ e, ainda, aqueles que dizem ‘ei,
cara, devolve meu dinheiro, seu apresentador falido de merda’. E esse era um da
minha familia. Teremos essas pessoas pra sempre na nossa memdaria, seja em qual
viaduto formos morar daqui pra frente, aqui ou no exterior. Durante os ultimos cinco
anos, nossa obra jornalistica sempre pautou pela ética, pela dignidade e pelo
compromisso com 0s nossos telespectadores Mauricio e Janaina, e Mauricio Stycer
(2021) também. Nunca nos curvamos diante de interesses externos e cumprimos o
nosso compromisso com a verdade, seja duvidando da sexualidade de uma
subcelebridade ou criando um personagem que € um pénis ambulante, com problema
de autoestima. Tudo isso demonstra que o Furo MTV foi e sempre sera fundamental
para a defesa dos valores democraticos do nosso povo, empreitada na qual, sem
davida, fomos vitoriosos, pois os valores democraticos do povo estéo ai, defendidos
para quem quiser ver. E lembrem-se: amigo ndo € aquela pessoa que ta do seu lado
nos momentos dificeis. O nome disso € advogado. Mas, acima de tudo, sempre
soubemos superar as crises e a falta de estrutura fisica e logistica dessa emissora: 0
terceiro e grave AVC do terrorista, como aconteceu a epidemia de peste bubbnica,
gue assolou a equipe inteira na época e custou a vida até do VJ Daniel Furlan; a venda
da antena da emissora MTV Brasil, em marco de 2012; e até mesmo a presenca de
Bruno Sutter no elenco. Mas, ainda um pouco acima disso, aprendemos com 0 N0SSO
pai, a manter vivo o seu sonho, sonho esse que foi concretizado pois foi resultado de
uma alianga entre jornalistas, artistas, escritores, profissionais da cultura e,
principalmente ele, Lucifer, o senhor das trevas. Essa é a nossa intencdo, essa € a

nossa determinacdo. Esse € 0 nosso compromisso. Pera, eu vou concluir. Assinam a
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carta, eu Bento Ribeiro, Paulinho Serra, Daniel Furlan, Bruno Sutter, Luiz Thunderbird,

Roberto Irineu e PC Siqueira. Boa noite.”

O recorte acima satiriza a carta redigida pelos filhos de Roberto Marinho,
fundador do Grupo Globo, e lida pelo apresentador do Jornal Nacional, William
Bonner, na noite seguinte & morte do empresario, em 7 de agosto de 2003 (MEMORIA
GLOBO, 2021g). A carta do Furo MTV menciona trechos semelhantes ao documento
real, como a defesa aos valores democraticos dos brasileiros. Subentende-se que ha,
ai, um componente critico ao principal conglomerado midiatico do pais que, ao longo
de sua trajetdria, € questionado por ter apoiado o golpe militar de 1964 e ter
manipulado um debate eleitoral em 1989, por exemplo.

Mas Bento vai além. Ele finge um choro na reta final da “leitura” da “carta” e
diz: “eu vou concluir”. Essa foi a mesma frase dita por Bonner que, frente a morte de
Marinho, chorou diante da bancada do Jornal Nacional, algo que nunca havia
acontecido até entdo. Por fim, apos debochar dos baixos indices de audiéncia do
telejornal satirico, o humorista cita os autores do documento e, entre eles, esta
Roberto Irineu, um dos herdeiros do Grupo Globo. Tem-se, ai, um outro ingrediente
humoristico, uma vez que o filho do empreséario é apresentado como alguém que
participa do processo de producédo do Furo MTV.

E possivel relacionar a “leitura” da “carta” ao humor-jornalismo, pois um fato
real é reproduzido de forma bem humorada, valendo-se de tracos como a ironia e a
sétira (BORGES, 2015 apud ROHRIG, 2017). Além disso, o choro de Bonner, que
todas as noites apresenta o telejornal da principal emissora de TV aberta do pais, e 0
fato de ele poder se emocionar como qualquer pessoa, é tratado com sarcasmo por
Bento. Ha, nesse sentido, novamente a ridicularizagdo de uma profisséo (jornalista) a
partir de um fator externo (choro) (PROPP, 1992).

Apods a “leitura” da “carta”, o apresentador afirma que a equipe do Furo MTV
preparou uma “surpresa” e instalou uma bomba para matar todos os presentes na
festa de encerramento do canal. Surge, entdo, um esquete em preto e branco, no qual
os VJs Daniel Furlan e Paulinho Serra preparam o artefato.

Em seguida, Bruno Sutter faz uma entrada ao vivo com a imitagdo de Andrea

Bocelli, interpretado por Paulinho Serra. Centenas de fds acompanham a festa de
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despedida junto a portaria da emissora, no Sumaré, Zona Oeste de Sédo Paulo. O

telejornal segue com o quadro Que Fim Levy? Nele, Luiz Thunderbird |1é este texto:

Luiz Thunderbird: “Ol&, ola. OIlé, ol4, amiguinhos. Em meio a escombros, pessoas
perambulando pelos escombros e escombros caindo em cima dos escombros, eu Luiz
Thunderbird, comeco o derradeiro Que Fim Levy? [...] Bom, hoje, n6s vamos falar
dela. Sim, que viveu menos que um astro interrompido de rock e mais que um
adolescente comum, a MTV. Nascida em 20 de outubro de 1990 e sob a alcunha de
Music Television Brasil, a MTV foi concebida ja adolescente. Essa rara condi¢céo fez
com gue seus pais biolégicos, que eram americanos, dessem a menina para adocao.
Em seu novo lar, nunca se habituou aos costumes e regras dos pais adotivos.
Inteligente, a MTV logo deu um jeito de seus pais pararem de prestar atencao nela,
pra que pudesse fazer o que bem quisesse. E fez. Ao longo dos anos, a MTV mostrou
que toda rebeldia era justificada e se tornou uma grande figura do meio musical e
televisivo, sendo homenageada diversas vezes e até ganhando um prémio em seu
nome. Transformando conceitos, influenciando trejeitos, a MTV tocou a todos ou aos
poucos que a viram passar. No entanto, o brilhantismo e a vontade de inovar o tempo
todo, assim, acabou se sobrepondo a capacidade dela mesma, a MTV, de realizar, o
que acabou causando caos e medo, condensados numa divida nada pequena. Ao
saber disso, seus pais adotivos se assustaram e sem refletir mais de cinco minutos,
devolveram a préopria MTV para seus pais biolégicos. Hoje, a MTV passa por um
tratamento de choque no exterior para conseguir se adequar ao american way. Seus
pais ja anunciaram que a MTV voltara aos poucos em breve, mas com uma nova

abordagem em sua obra, se € que vocés me entendem. Valeu.”

Neste recorte, é possivel visualizar que o Furo MTV exalta, por meio da
ludicidade, as caracteristicas e inovagao da MTV Brasil. Afinal, essa foi a primeira TV
segmentada do pais, criada com o propésito de se comunicar diretamente com o0s
jovens. H4, também, uma critica a aparente rapida decisdo da Abril de devolver a
marca a Viacom. Editorialmente, trata-se de uma acdo ousada, uma vez que as
emissoras e seus profissionais ndo devem, em hipotese alguma, criticar os seus
administradores. Somado a isso, o texto lido por Thunderbird critica a producéo feita
meramente para 0 consumo, como no caso dos Estados Unidos, e supde que esse

seria o norte da nova MTV.
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O primeiro bloco chega ao fim com uma critica direta a participacao de pastores
evangeélicos nas concessoées de TV do Brasil. Daniel Furlan faz uma entrada ao vivo,
direto de um dos andares do prédio da MTV, caracterizado como RR Soares.
Fundador da Igreja da Graca e proprietario da Rede Internacional de Televiséo (RIT),
RR investe, mensalmente, R$ 15 milhdes para a insercéo de seu programa, intitulado
Show da Fé, no horéario nobre da TV Bandeirantes (OLIVEIRA, 2021). Em dado
momento, a imitacdo de Furlan afirma, em semelhanca aos cultos exibidos pela
televisdo, que aquele era o momento para dar fim a uma era de “homossexualizagéo
de Satanas”, marcada pelo consumo de alcool e drogas na sede da emissora.

No segundo bloco, Paulinho Serra é quem faz uma entrada ao vivo, desta vez
caracterizado como Chay Suede, que até pouco tempo antes havia iniciado sua
trajetéria como VJ da MTV4#. A imitacdo entrevista Detonator, vivido por Bruno Sutter.
O “Deus do Metal”, vocalista da banda de metal cémico Massacration langou, naquele
dia, o videoclipe de seu novo single, Metaleiro. O material é exibido na integra por
cerca de cinco minutos. Na sequéncia, uma nova entrada, desta vez com Thunderbird

e uma nova mensagem semelhante a de uma despedida:

Luiz Thunderbird: “Enfim, o fim. Pode chorar. Vocé, que um dia foste espinhoso,
babao, vestido com camisetas de bandas e perdendo a virgindade em um banheiro
guimico, sim. [...] Devemos nos desculpar se chegamos a esse ponto. [...] Sabe como?
E porque erramos. Erramos ao chamar Roberto Justus de um boneco articulado sem
sentimentos. Justus, vocé tem sentimentos, sim. Erramos em insistir que José Serra
era feio porque o Conde Dracula de bico amarelo ndo € feio, se quer uma
sanguessuga escamosa. Erramos ao chamar Agnaldo Timéteo de velha tartaruga,
erramos até em chama-lo de cagado ancestral. Mas, acima de tudo, errou o Furo MTV.
Sim, amigos, sim. Errou o Furo MTV ao insistir em continuar na programagao por cinco
anos, vomitando seu humor politicamente engracadinho, provocando a ira dos

subcelebrados. Aos que ficam, sorte. Aos que vao, nos vemos no inferno. Obrigado.”

Ao final da edigéo, Bento, Bruno, Daniel e Paulinho reinem-se no estudio do
Furo MTV. Juntos, eles fazem a contagem regressiva para que a bomba ficticia

instalada na sede da emissora exploda. Ela finalmente explora e, em meio a efeitos

40 Chay Suede perde posto de VJ da MTV: 'Ficou muito chateado’, diz diretor (MONTEIRO, 2013).
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especiais que remetem ao fogo, sdo exibidas as primeiras imagens da MTV no pais,
em 1990, com Astrid Fontenelle e Cuca Lazzarotto.

Apoés, uma outra versdo de Bento conversa com o seu pai, 0 escritor Joao
Ubaldo Ribeiro, no ficticio ano de 2007. Ele diz estar atrasado para a gravacdo do
programa, ao que seu pai, interpretado por Paulinho Serra, responde: “ta ficando
maluco? A MTV... Que eu saiba, quem trabalha |a é o Fiuk e o Patrick Maia (BUZUZU,
2013), eu adoro esses menino”.

Em seguida, a producéo informa que Bento tornou-se bancario, Daniel seguiu
apresentando o Furo sozinho, habitando os escombros da MTV, Bruno passou a fazer
“bicos” como neurocirurgiéo e Paulinho foi para A Praca E Nossa, do SBT. Entre esses
frames, por um momento foi exibido, rapidamente, uma méao exibindo anéis para
venda, como nos tradicionais canais de venda que ocupam algumas faixas da TV
aberta.

Por fim, uma imitacdo de M&e Dinah, que teve seu rosto vinculado a nova MTV
Brasil, foi satirizado por meio de Bruno Sutter. Em seu texto, a imitacao divulgava o
Amada Foca, canal criado na época pelos remanescentes do Furo MTV no YouTube.

Esses recortes mostram que, especialmente em sua ultima edi¢ao, o Furo MTV
utilizou-se de recursos dos telejornais tradicionais que até entdo nao haviam sido
trabalhados, como textos ao estilo editorial*!, préprios dos grandes acontecimentos, e
entradas ao vivo, por exemplo. Nesse sentido, € possivel perceber que houve,
novamente, a apropriacdo da estética jornalistica e a desconstrucdo do discurso
jornalistico ao abordar um fato real a partir de relatos ficticios (BORGES, 2015 apud
ROHRIG, 2017). Além disso, as cenas em que Daniel e Paulinho instalam uma bomba
no prédio, bem como sua exploséo, que da inicio a exibicdo de imagens antigas, ndo
sao reais. Ou seja, ha a presenca do conceito de humor-ficcdo (BORGES, 2015 apud
ROHRIG, 2017).

Somados a esses pontos, o0s trechos destacados na terceira amostra citam um
politico conhecido, as chamadas subcelebridades e a midia de modo geral. Logo, é
perceptivel que o Furo se despediu da TV com uma série de criticas e piadas, como
era de costume ao longo de suas cinco temporadas, a diferentes personagens que

cotidianamente estao nas paginas de diferentes editorias dos jornais. Isso refor¢a que,

41 Matéria jornalistica opinativa por natureza, impessoal e sem assinatura, sobre quaisquer
acontecimentos, para expressar a posicao do veiculo ou da empresa que o edita, seja jornal, revista,
radio ou TV (COMUNIQUEIRO, 2015b).
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muito além das noticias que envolviam as celebridades, o programa estava atento e
disposto a construir sua narrativa de informacéo e diversdo simultaneas, prépria do
infotenimento (DEJAVITE, 2006).
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objeto de estudo o Furo MTV e buscou apontar de que
forma o humor, associado a elementos jornalisticos, contribui para o protagonismo da
atracdo. Para isso, no entanto, também foi necessario teorizar elementos de pesquisa
e relaciona-los ao tema, ao objetivo geral, aos objetivos especificos e a questao
norteadora.

Inicialmente, a monografia discorreu sobre a TV no Brasil e sobre importantes
passagens acerca de seu inicio, bem como o papel desenvolvido por este meio de
comunicacao na contemporaneidade. Além disso, abordou a histéria da MTV no pais.
No capitulo seguinte, trabalhou os géneros televisivos, o hibridismo e um de seus
principais frutos: o infotenimento. Com a realizacdo da pesquisa, foi possivel perceber
que o Furo MTV esté inserido neste género hibrido, pois informava e divertia os
telespectadores ao mesmo tempo.

O trabalho abordou, além da metodologia e das técnicas empregadas para a
sua construcdo, as relacbes entre humor e jornalismo. Por fim, apresentou um
histérico acerca das cinco temporadas do Furo MTV, com o apoio de entrevista com
a sua criadora, a jornalista Lilian Amarante.

A pesquisa teve como objetivo geral analisar a estrutura narrativa do Furo MTV,
observando aspectos humoristicos, em formato tradicionalmente jornalistico, no que
se refere a apresentacao das noticias. Os objetivos especificos propostos eram cinco:
apontar e analisar como o humor se faz presente no Furo MTV; identificar se a
utilizacdo do humor néo contribui para a divulgacdo de fake news no Furo MTV;
investigar o humor como agente de hibridismo no telejornal; investigar como o
infotenimento se faz presente no Furo MTV e verificar como as noticias séo
apresentadas pelo Furo MTV.

Diante deles, é possivel apontar que o humor se faz presente no Furo MTV por
meio do humor-ficcdo e do humor-jornalismo, com destaque para a execugao de
cenas ficticias e a apropriacdo da estética jornalistica. A pesquisa também mostrou
que o Furo MTV nao contribui para a divulgacao de fake news, uma vez que a criadora
do programa Lilian Amarante destacou, em entrevista concedida ao pesquisador, que
a producéo trabalhava para deixar claro o que era verdade e o que era brincadeira. A
primeira amostra do corpus, por exemplo, deixou evidenciada as mencgdes a fontes, 0

gue comprova o cuidado com a apresentacdo de informacdes verdadeiras.
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Também foi possivel perceber que, de fato, o humor € um importante agente
de hibridismo no Furo MTV, pois apresenta, com altas doses de critica, ironia e
sarcasmo, noticias que envolvem editorias tradicionais, como economia, esporte e
politica. Ou seja, ha mescla de informacéao, opinido e diversao.

De igual modo, a pesquisa concluiu que o infotenimento se faz presente de
diferentes formas no Furo MTV. Primeiro, porque menciona, com frequéncia, noticias
sobre celebridades e personalidades da midia, que compdem este género hibrido.
Segundo, porque informa e diverte quem o assiste de forma simultanea. Logo, foi
possivel deduzir que o telejornal satirico utiliza-se de uma das principais estratégias
do infotenimento, que n&o ocupa espacgo nos telejornais tradicionais, para criar a sua
prépria narrativa de infotenimento, capaz de informar com humor e leveza os
telespectadores.

Por fim, também foi possivel perceber que as noticias sdo apresentadas com
piadas, muitas vezes sem papas na lingua, que satirizam tudo e todos, mas que de
fato deixam claro suas veracidades. Todos os elementos aqui elencados atingem o
objetivo geral da pesquisa, uma vez que 0s aspectos humoristicos compdem a
estrutura narrativa do programa a partir de um formato tradicionalmente jornalistico.
Portanto, os objetivos foram atingidos.

Apoés a analise, ainda foi possivel responder a questdo norteadora: de que
forma o humor, associado a elementos jornalisticos, contribui para o protagonismo do
Furo MTV? Notou-se que o humor exercido pelo Furo MTV € um humor que, embora
muitas vezes possa parecer de mal gosto, € apresentado com critica e,
principalmente, com verdade. Humor e informacdo podem andar juntos. Por isso, 0
Furo destacou-se ao longo de seus cinco anos de exibi¢cdo: porque divertiu e informou,
do seu jeito, as principais noticias do dia diferente dos telejornais tradicionais,
comunicando-se diretamente com 0s jovens.

Ao jornalismo, a pesquisa abre espaco para alguns questionamentos. Divertir
pode ser uma fungédo dos jornalistas? A diversdo e o humor podem ser agentes
capazes de aproximar os jovens do telejornalismo, mais especificamente? Perguntas
como essas tém, sem duvidas, potencial para nortearem outros estudos que vierem a

ser realizados, bem como promover a criatividade e a inovacao.
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ANEXO A - LINKS DOS PROGRAMAS ANALISADOS

Links para acesso aos programas analisados:

Furo MTV: Estreia, 02/03/2009.
https://www.youtube.com/watch?v=04Y4L_vBPSk.
Furo MTV Repdrter: Edigdo 500, 19/07/2011 (parte 1).
https://www.youtube.com/watch?v=_tUtPeaojU4.

Furo MTV Reporter: Edi¢cdo 500, 19/07/2011 (parte 2).
https://www.youtube.com/watch?v=2LbJKeMFXMI.
Furo MTV Repdrter: Edigdo 500, 19/07/2011 (parte 3).
https://www.youtube.com/watch?v=0ZbuUXsdcEQ.
Furo MTV: Ultima edic&o, 26/03/2013.
https://www.youtube.com/watch?v=HbAD90BGuHw.
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ANEXO B — PERGUNTAS DA ENTREVISTA COM A CRIADORA DO FURO MTV,

LILIAN AMARANTE

Entrevista

1) Como surgiu a ideia de criar o Furo MTV?

2) Qual era a proposta do Furo MTV?

3) Como eram definidas as pautas abordadas pelo programa? Havia a tradicional
reunido de pauta como ocorre nos telejornais? Que critérios eram adotados
para determinar as noticias que iam ao ar?

4) De que forma a apuracao jornalistica se fazia presente na atracao?

5) A equipe do Furo era composta por quantos profissionais? Havia mais
jornalistas além de vocé?

6) Como se deu a escolha pelos apresentadores que estrearem a frente do Furo
MTV?

7) Que mudancas fizeram-se necessérias ao longo das cinco temporadas do
programa? Comente sobre alteracdes em formatos de apresentacéo da noticia,
enquadramentos de camera, apresentadores, quadros, cenografia, aberturas,
layout de modo geral, entre outros.

8) Pode-se dizer que, mais do que a sociedade, o Furo MTV satirizava a prépria
atividade jornalistica?

9) Até que ponto o improviso fazia-se presente no Furo? Havia uso do
teleprompter, como nos telejornais tradicionais?

10) Telespectadores saudosistas sdo unanimes em dizer que o Furo esteve “a

frente do seu tempo”. Mencionam, por exemplo, um famoso GC que repercute
as manifestagdes de 2013 e afirma que a populagao brasileira “ndo € boba, s6
mal informada e potencialmente fascista”. Vocé concorda com essa afirmagao?
E mais: como se sente em perceber que o Furo segue vivo no imaginario
daqueles que o assistiram?

11)O Furo MTV foi um dos primeiros programas da TV brasileira a repercutir frases

polémicas e preconceituosas do entdo deputado Jair Bolsonaro. Anos depois,
ele foi eleito presidente da Republica. O que a equipe do programa levava em
conta ao repercutir informacdes daquele sentido? Na época, a equipe percebia
um possivel potencial de ascenséo politica a partir daquelas colocacdes de
Bolsonaro? Como vocé enxerga essas questdes? Comente.

12)Como vocé acredita que o Furo apresentaria a realidade do Brasil e do mundo

em 20217

13)Vocé acredita que a critica e a séatira sdo 0s elementos mais importantes do

Furo MTV?

14)Hé algo a mais que vocé gostaria de destacar em relacdo ao Furo MTV? Deixo

este espaco aberto para que vocé aborde outros temas relacionados ao
programa e va além das questdes que formulei, caso queira.
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ANEXO C - ENTREVISTA COM A CRIADORA DO FURO MTV, LILIAN
AMARANTE

Entrevista com a criadora do Furo MTV, Lilian Amarante:

3 o 0 = o ¢ D 16de 11l <
I— Escrever
[0 caixa de entrada MOnOgraﬁa - Furo MTV Caixa de entrada x foR _ T v
% Comestrela Matheus Teodoro da Silva <mtsilva2@ucs.or= 22demar. de 20211211 ¥ 4
° Adiados para lilian ~

»  Importante Boa tarde, Lilian

-~ B Categorias Sou Matheus Teodoro da Silva, estudante do curso de Jomalismo da Universidade de Caxias do Sul (UCS)

&%  Social No ano passado, enviei um e-mail a vocé e apresentei, brevemente, a proposta da minha monegrafia. Neste ano, a pesquisa ganhou corpo e serd apresentada ao
N final do semestre. O tema do meu trabalhe & O protagonismo do programa Furo MTV e seu viés jornalistico por meio da critica e da sétira
@ Atalizagbes
Nesse sentido, fago contato com pois gostaria de verificar a possibilidade de enviar a vocé algumas perguntas. Suas respostas serdo muito importantes para o
Meet desenvolvimento da minha pesquisa

m Novareunido Agradeco desde jd, aguardo retorno e fico a disposicdo

1 Minhas reunides
Atencicsamentes,

Matheus Teodoro da Silva

Hangouts
L caiade entrada e lilian amarante <amarante.liian@omail.com= 24 demar. de 2021 10:34 Yy
W Com estrela paramim ~
© Adiados o0i matheus1
Que legal que sua pesquisa ganhou corpal
» Importante &, sim, pode me enviar perguntas que eu terei prazer em responder.
obrigada por lembrar de mim de novo
~ I Categorias lilian
-% Social
Matheus Teodoro da Silva <misilvaz@ucs brs sdb, 27 demar. 16:24  Y§ 4= :
para lilian +

Boa tarde, Lilian!
Sim, minha pesquisa ganhou corpo! Estou muite feliz e agradeco a tua disponibilidade!

As perguntas que formulel estéo copiadas abaixo. Vocé ficaria a disposic8o caso eu necessite de informac@es complementares ao longe da construgcdo da minha
monografia?

Vocé acredita que serd possivel me retornar com as suas respostas até a proxima quinta-feira (01/04)7
Aguardo o seu retorno e fico & disposiciol

Seguem questionamentos:

1) Como surgiu a ideia de criar o Furo MTV?

2) Qual era a proposta do Furo MTV?

3) Como eram definidas as pautas abordadas pelo programa? Havia a tradicional reunifo de pauta como ocorre nos telejornais? Que critérios eram adotados para
determinar as noticias que iam ao ar?

4) De que forma a apuraco jornalistica se fazia presente na atraco?

5) A equipe do Furo era composta por quantos profissionais? Havia mais jornalistas além de vocé?
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6) Como se deu a escolha pelos apresentadores que estrearem a frente do Furo MTV?

7) Que mudancas fizeram-se necessarias ao longo das cinco temporadas do programa? Comente sobre alteracées em formatos de apresentacdo da noticia,
engquadramentos de cdmera, apresentadores, quadros, cenografia, aberturas, layout de modo geral, entre outros

8) Pode-se dizer que, mais do que a sociedade, o Furo MTV satirizava a propria atividade jornalistica?
9) Até que ponto o improviso fazia-se presente no Furc? Havia uso do teleprompter, como nos telejornais tradicionais?
10) Os telespectadores saudosistas sdo unanimes em dizer que o Furo esteve “a frente do seu tempo”. Mencionam, por exemplo. um famoso gerador de caracteres

(GC) que repercute as manifestacbes de 2013 e afirma que a populacdo brasileira "néo € boba, s6 mal inf da e poter ista”. Vocé concorda com a
afirmacdo de que o Furo esteve "a frente do seu tempo”? E mais: como se sente em perceber que o programa segue vivo no imagindrio daqueles que o assistiram?

ol 1o £

11) O Furo MTV foi um dos primeiros programas da TV brasileira a repercutir frases polémicas e preconceituosas do entdo deputado federal Jair Bolsonaro. Anos
depois, ele foi eleito presidente da Republica. O que a equipe do programa levava em conta ao repercutir informactes daquele sentido? MNa época, a equipe
percebia um possivel potencial de ascensao politica a partir daquelas colocacbes de Bolsonaro? Como vocé enxerga essas quesides? Comente

12) Como vocé acredita que o Furo apresentaria a realidade do Brasil e do mundo em 20217
13) Vocé acredita que a critica e a satira s@o os elementos mais importantes do Furo MTV? Comente.

14) Ha algo a mais que vocé gostaria de destacar em relacio ao Furo M TV7? Deixo este espaco aberto para que vocé aborde outros temas relacionados ao
programa e vé além das questdes que formulei, case queira.

Atenciosamente,
Matheus Teodoro da Silva

lilian amarante <amaranie lilian@gmail.com= qua, 31 demar. 16:49 Y7 4=
para mim ~

) Como surgiu a ideia de criar o Furo MTV?

a ideia surgiu porque decidimos criar um programa novo para a dani calabresa, que naquela época era apenas jurada do quinta categoria. pensamos de cara num
telejornal de humor. na época eu cuidava também do jomalismo, como gerente de programas. ai resolvemos ir atras de um parceiro para ela e chegamos no bento
ribeiro.

2) Qual era a proposta do Furo MTV? desde o inicio a ideia era misturar humor e jernalisme sem perder o lastro jornalistico. nos preocupamos desde o inicio em
separar - e deixar claro para a audiéncia essa separacéo - a brincadeira da verdade. essa era uma fronteira que, desde o principio, quisemos deixar bem clara para
quem assistia. assim, todos saberiam a hora em que estdvamos falando a verdade ou inventande e ninguém seria feito de bobo. a gente q

3) Como eram definidas as pautas abordadas pelo programa? Havia a tradicional reunido de pauta como ocorre nos telejornais? Que critérios eram adotades para
determinar as noticias que iam ao ar?

4) De que forma a apuracdo jornalistica e fazia presente na atrago?
5) A equipe do Furo era composta por quantos profissionais? Havia mais jornalistas além de vocg?
G) Como se deu a escolha pelos apresentadores que estrearem a frente do Furo MTV?

7) Que mudancas fizeram-se necessarias ao longo das cinco temporadas do programa? Comente sobre alteractes em formatos de apresentacio da noticia,
enquadramentos de cadmera, apresentadores, quadros, cenografia, aberturas, layout de modo geral, enire outros.

&) Pode-se dizer que, mais do que a sociedade, o Furo MTV satirizava a prépria atividade jomalistica?

9) Até que ponte o improvise fazia-se presente no Furo? Havia uso do teleprompter, como nos telejornais tradicionais?

10) Os telespectadores saudosistas s&o undnimes em dizer que o Furo esteve “a frente do seu tempo”. Mencionam, por exemplo, um famoso gerador de caracteres
(GC) que repercute as manifestactes de 2013 e afirma que a populacéo brasileira “néo & boba, s6 mal informada e potencialmente fascista”. Vocé concorda com a

afirmacao de que o Furo esteve "a frente do seu tempo™? E mais: como se sente em perceber que o programa segue vivo no imaginario daqueles que o assistiram?
11) O Furo MTV foi um dos primeiros programas da TV brasileira a repercutir frases polémicas e preconceituosas do entio deputado federal Jair Bolsonaro. Anos
depois, ele foi eleito presidente da Republica. O que a equipe do programa levava em conta ao repercutir informaces daguele sentido? Na época, a equipe
percebia um possivel potencial de ascenséo politica a partir daquelas colocactes de Bolsonaro? Como vocé enxerga essas questdes? Comente.

12) Como vocé acredita que o Furo apresentaria a realidade do Brasil e do mundo em 20217

13) Vocé acredita que a critica e a sdtira s&o os elementos mais importantes do Furo MTV? Comente.

14) Ha algo a mais que vocé gostaria de destacar em relacdo ao Furo MTV? Deixo este espaco aberto para que vocé aborde outros temas relacionados ao
programa e va além das questbes que formulei, caso queira.
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lilian amarante <amarante lilian@gmail com= 31de mar de 2021 17:27 Y7 =
para mim ~

a gente queria informar as pessoas de verdade. era uma prioridade em relacdo as piadas. e queriamos também e sobretudo dar as noticias sem aquele palavreado
classico & hermético

3) Come eram definidas as pautas abordadas pelo programa? Havia a tradicional reunido de pauta come ocormre nos telejornais? Que critérios eram adotados para
determinar as noticias que iam ao ar?

as reunides eram didrias e envolviam os dois roteiristas, diretor e produtor e os dois apresentadores. as pautas eram tiradas do préprio noticidrio. nosso raciocinio
era de redacao de jomalisme. todas as principais noticias de dia deveriam estar no nosso jernal.

4) De que forma a apuracio jornalistica se fazia presente na atracdo? a gente ndo tinha estrutura para apurar uma pauta. mas como queriames fazer uma parddia
de telejornal com relevancia jornalistica, bastava acompanhar a coberiura da grande midia e reescrever do nosso jeito, sob o nosso ponto de vista.

5) A equipe do Furo era composta por quantos profissionais? Havia mais jornalistas além de vocé?
56 eu era jornalista ali... mas eram dois roteiristas, na maior parte do tempo, pedro leite & pedro hme, o direter, produtor e editor e uma pessoa fazendo os gréficos
dos nossos vis. isso era miv

6) Como se deu a escolha pelos apresentadores que estrearem a frente do Furo MTV?

a dani eu j& expliquei. o bento apareceu pra gente num teste de elenco feito no rj. procurdvamos vj. ele surgiu ali sarcdstico, carismatico._mas nao tinha o perfil pro
disk mitv rsrsrs. quando veio a ideia do telejornal, eu lembrei do teste do bento e chamamos ele para o piloto. deu match de cara. ai ele desistiu porque ia fazer
...ninguém tinha a mesma quimica com ela.._.por sorte a novela acabou a tempo e ele voltou.

novela. pilotamos com cazé, mion, adnet, gregari

7) Que mudancas fizeram-se necessarias ao longo das cinco temporadas do programa? Comente sobre alteracdes em formatos de apresentacio da noticia,
enquadramentos de cdmera, apresentadores, quadros, cenografia, aberturas, layout de modo geral, entre outros.

a cada temporada renovavamos o cendric. [a a parte grafica foi trocada apenas 1 ou 2 vezes. de uma temporada pra outra inventavamos novas maneiras de
comecar, novos quadros. a cada temporada tinhamos também gue equalizar a quantidade de piadas internas, que a dupla de apresentadores criava
descontroladamente. rsrs

8) Pode-se dizer que, mais do que a sociedade, o Furo MTV satirizava a propria atividade jomnalistica?
eu acho que o furo tirou um grande sarro da midia em geral porgue todo aquele universe de assuntos era desconstruide pela nossa abordagem na linha; * vou te dar
a real sobre essa histdria.” a maneira como as neticias eram encaminhadas, como surgiam as subcelebridades, as distorgbes.....tudo era assunto.

9) Até que ponto o improviso fazia-se presente no Furo? Havia uso do teleprompter, como nos telejornais tradicionais?
os dois usavam teleprompter, mas sempre improvisaram muito sobre o roteiro porque a gravacde era muito divertida e inspiradora. muitos quadros e brincadsiras
surgiram de improvisos. como r a cadeira num giro de noticias.

10) Os telespectadores saudosistas s@o undnimes em dizer que o Furo esteve “a frente do seu tempo”. Mencionam, por exemplo, um famoso gerador de caracteres
(GC) que repercute as manifestaces de 2013 e afirma que a populacéo brasileira *n3o € boba, sé mal informada e potencialmente fascista”. Vocé concorda com a
afirmacio de que o Furo esteve "a frente do seu tempo"? E mais. como se sente em perceber que o programa segue vivo no imaginario daqueles que o assistiram?
eu acho, sim, que o furo foi pioneiro. e teve sua importdncia. sua coragem. sua independéncia. e deixou sua marca. eu fico muito muito feliz e orgulhosa das
equipes todas que fizeram as temporadas. a gente acreditava naquilo e se sentia representade pelo furo miv.

11) O Furo MTV foi um dos primeiros programas da TV brasileira a repercutir frases polémicas e preconceituosas do entdo deputado federal Jair Bolsonaro. Anos
depois, ele foi eleito presidente da Republica. O que a equipe do programa levava em conta ao reperculir informacbes daquele sentido? Na época, a equipe
percebia um possivel potencial de ascensdo politica a partir daquelas colocaces de Bolsonaro? Como vocé enxerga essas questies? Comente.

acho que a gente, naquela época, via a bizarrice dele, mas nae compreendia o perigo que ele viria a se tornar.

12) Como vocé acredita que o Furo apresentaria a realidade do Brasil e de mundo em 20217
eu acho que a gente estaria mostrando hoje como as pessoas estao abduzidas pela tecnologia, cegas paras as fake new, apéticas.a gente daria essa chamada. &
detonande os politicos, de todas as frentes.

13) Vocé acredita que a critica e a satira s8o os elementos mais importantes do Furo MTV? Comente.
eu acho que o aspecto mais importante do furo foi que ele resolveu desde o principio & conseguiu tomar, de fato, o partide da sua audiencia. e defender o interesse
dos jovens dando a eles informacao relevante em linguagem simples e direta. e a gente fez isso de um jeito divertido, editorialmente relevante e generoso

14) Ha algo a mais que vocé gostaria de destacar em relacdo ao Furo MTV? Deixo este espaco aberto para que vocé aborde outros temas relacionados ao
programa e va além das questdes gue formulel, caso queira.

eu amo o furo mtv e acho que, mais do que nunca a gente precisava de um telejornal como ele. e fico feliz que ele inspire jovens do audio visual até hoje. pra mim,
o segredo da comunicacdo estd na generosidade.e nisse a gente sempre acertou

obrigada, me diga se precisa que eu escreva mais sobre algum ponto1 e boa monografia. bj

4. Responder ®» Encaminhar



